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A Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, inscrita no CNPJ sob n® 06.750.525/0001-
20, por intermédio da Comiss&o Especial de Contratacéo, designada por Ato da Presidéncia e
Mesa Diretora da Assembieia Legislativa do Estado do Ceara, que ora integra os autos, torna
publico que realizara licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma presencial, a ser
julgada pelo critério de MELHOR TECNICA, em regime de Empreitada por Prego Global,
em razéo do nivel de qualificagéo técnica da agéncia a ser contratada for requisito essencial
para a adequada execugdo contratual e soberano no processo de identificagdo da proposta
mais vaniajosa para a administracio, mediante as condicbes estabelecidas no presente
instrumento convocatoério, sob a regéncia da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010; e
aplicacdo, de forma subsidiaria, da Lei n°® 14.133, de 01 de abril de 2021, da Lei n° 4.680, de
18 de junho de 1965, do Decreto n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, as complementares
constantes no Ato Normativo n® 327, de 31 de marco de 2023 da Assembileia Legisiativa do
Ceara; e das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas-
Padrao — CENP; além das demais legislagbes correlatas e de outras normas aplicaveis ao
objeto deste certame e, ainda, de acordo com as condigGes estabelecidas neste Edital.

HORA, DATA E LOCAL

Os envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser entregues
pessoalmente, na sede da CEC, localizada na Central de Contratacbes da Assembleia
Legislativa do Estado do Ceara, situada no Anexo |, Edificio César Cals, sito a Av.
Desembargador Moreira n°® 150, Bairro Dionisio Torres, CEP 60.170-800, Fortaleza — CE, na
sesséo publica marcada para as 10:00 horas do dia 12 de agosto de 2025.

GLOSSARIO

Sempre gque as palavras ou siglas indicadas abaixo aparecerem neste Edital, ou em quais-
quer de seus anexos, terdo os seguintes significados:

I — acdo publicitaria: o conjunto dos servicos executados internamente pela empresa
contratada e dos servicos por ela intermediados junto a fornecedores e a velculos de
divulgacéo, referente a peca e ou material publicitario, mediante demanda do anunciante, com
o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informagéo, de promover a
venda de bens ou servigos, de difundir idéias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de
informar o publico em geral;

il - agéncia de propaganda e publicidade: a empresa especializada na arte e na técnica
publicitaria que, com a colaboragio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua,
concebe, cria, executa internamente, intermedeia e supervisiona a execucdo externa e
divulga publicidade;

IIl - licitante/proponente: pessoa juridica especializada na prestagéo de produgio e gestao
de contelido publicitario que participe ou manifeste a intencdo de participar de processo
licitatério, sendo-lhe equiparavel, para fins da Lei, o fornecedor ou o prestador de servigo que,
em atendimento a solicitacdo da Administracdo, oferece proposta;

v - co.ntrato: 0 instrumento firmado entre érgdo ou entidade e a empresa para a pregtacdo
de servigos especializados de gestio e contelido ?ublicitério;
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prestados por intermédio de agenr:la de propaganda e publicidade e ou que seja S|g
contrato dessa espécie de servicos;

VI - contratadas: Empresas vencedoras desta licitagdo em favor da qual for adjudicado o
seu objeto.;

VIl — concorréncia: é a modalidade de licitaco propria para contratos em que se admite a
participacéo de quaisquer interessados, cadastrados ou n3o, que satisfagam as condigdes do
edital, convocados com a antecedéncia minima prevista na lei, com ampia publicidade pelo
6rgao e pela imprensa particular;

VIl — concorréncia fechada: em uma concorréncia "fechada" as propostas sao submetidas
em sigilo, sem que os concorrentes saibam das ofertas uns dos outros, até o momento da
divulgacgao final.

IX— Instituicdo: A Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, doravante denominada
ALECE;

X - agente — individuo que, em virtude de eleigdo, nomeacao, designagéo, contratacéo ou
qualquer outra forma de investidura ou vinculo, exerce mandato, cargo, emprego ou fungdo;
Xl - cadastro de fornecedores: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer
servicos especializados & contratada, relacionados com as atividades complementares
referentes a execucgio do objeto do contrato;

Xll — empreitada por preco global — contratacdo da execugéo do servigo por prego certo €
fotal.

Xlll — servigos e fornecimentos continuos — servicos contratados e compras realizadas
pela Administragdo Plblica para manutencdo das atividades administrativas decorrentes de
necessidades permanentes ou prolongadas.

XV — briefing: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma
clara, precisa e objetiva, as informacdes necessarias e suficientes para a elaboragio de
proposta de comunica¢ao pela licitante, na licitagéo;

XV — comissdo de contratagdo: conjunto de agentes indicados pela Administracdo, em
carater permanente ou especial, com a funcio de receber, examinar e julgar documentos
relativos as licitagbes e aos procedimentos auxiliares;

XVl - subcomissido técnica: a subcomissdo especialmente selecionada pelo anunciante
com a fung&o de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagéo;

XVIl - peca e material: os elementos isolados de comunicacido ou integrantes de uma
campanha;

XVill - campanha: o conjunto coordenado de pegas e ou material de comunicacéo | criados e
produzidos para veiculagio;

XVIX — midia: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgacéo;

XX — midia online: a que dissemina contetidos com alcance global fazendo uso de websites,
blogs, newsletters, banners, banners flutuantes, entre outros meios;

XXI — midia offline: também conhecida como midia tradicional, engloba todos os tipos de
publicidade que nao estédo na internet;

XXl - midia out off home (OOH): qualquer tipo de propaganda exterior que atinja o
consumidor fora de casa;

XXIll — midia digital out off home: propaganda exterior com o emprego de sinalizacio
digital do tipo cardéapio e vitrine digital, mural e empena de LED de alta resolucao;

XXIIV — midia segmentada: com estratégia personalizada possibilita vantagens competitivas,
usa “filtros” para a identificacdo dos publicos e assim evita disperséo;

XXV - estratégia de midia e ndo midia: documento em que sio detalhados em planilhas os
custos (absolutos e percentuais) de insercbes, os veiculos, formatos, programas, faixas
horarias e dados refativos a audiéncia, além dos somatérios dos investimentos por meios;
XXVI — pedido de insergdo: documento por meio do qual a contratada, apds express
autorizacio da contratante, formaliza a compra de espago em um veiculo_de divuigacéo;
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XXV - veiculagao: a ’[W mensagens de comunicagio por veiculo de divulgagdo;
XXVIII - distribui¢éo:

a) O modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a insergdo das pecas € ou material
de comunicacio integrante de sua proposta;

b) O encaminhamento de pecas efou material de comunicagio pelo anunciante ou pela
contratada a publicos de interesse;

c) A referéncia genérica feita a procedimentos adotados pela contratada para que pegas
e/ou material cheguem aos veiculos de divulgagio.

XXIX - atividades complementares: as atividades referentes & execugdo de servigos
especializados prestados por fornecedores, a saber:

a) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo e sobre
os resultados das campanhas realizadas;

b) a producéao técnica das pecas e projetos de comunicagao criados;

¢) a criacdo e 0 desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias.

XXX — comissao ou CEC: Comissdo Especial de Coniratagéo

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da licitagdo é a prestacdo dos servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, ©
planejamento, a conceituagio, a concepgao, a criagdo, a execucgdo interna, a intermediacio e
a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade, bem como ao
direito & informacéao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o
publico em geral, nas condigbes estabelecidas neste edital e seus anexos.

1.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

1.1.1.1. Ao planejamento e & execucgio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geracac de conhecimento sobre o mercado, o publico-alve, os meios de divulgacdo nos

quais serdo difundidas as pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas.

1.1.1.2. A producio e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.1.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando & expansio dos efeitos das mensagens e
das agbes publicitarias.

1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos no subitem 4.1.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Assembleia Legislativa

do Estado do Ceard, o publico-alvo e os veiculos de divulgacéo nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagio e a divulgacdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracio dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
materia estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéo publicitaria.

1.1.3. Os servigos previstos no subitem 4.1.2 nio abrangem as atividades de promog¢éo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagéo, imprensa e relagdes-publicas e a realizacéo de

eventos festivos de qualquer natureza. “
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1.1.3.1. N&o se inciuemw de patrocinio mencionado no subitem anterior o
patrocinio de midia ou em instala¢oes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo

de comunicagido e o patrocinio de transmiss@o de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento, comercializados por veiculo de comunicacio.

1.2. Para a prestacio dos servicos serio contratadas 03 (trés) agéncias de publicidade e
propaganda, doravante denominadas agéncias ou contratadas.

1.3. As trés agéncias de propaganda contratadas atuardo consoante convocagéo da ALECE,
inexistindo exclusividade sobre qualquer das agbes elencadas nos subitens 1.1 e 4.1.1,
devendo os servigos de publicidade serem executados indistintamente e independen- temente
da classificac&o no certame.

1.4, Fica resguardado a ALECE o direito de, a seu critério, desenvolver metodologia interna
* de distribuicdo dos servigos de publicidade entre as agéncias contratadas.

1.5. Os servicos serdo solicitados as agéncias de propaganda contratadas de modo a
garantir que o valor efetivamente realizado por cada uma nao seja inferior a 20% (vinte por
cento) do total global executado, a cada periodo de 12 (doze) meses de vigéncia do contrato
e em suas eventuais prorrogacdes.

1.6. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
publicidade e propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°. 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

1.7. As Agéncias ndo poderdo subcontratar outra Agéncia de Propaganda para a execugdo
dos servigos previstos no ltem 1 — DO OBJETO, deste Edital.

1.8. A agéncia atuara por ordem e conta da ALECE em conformidade com o art. 3° da Lei n®
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgagéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.9. A agéncia atuara de acordo com a soiicitagdo da ALECE.

2. DO VALOR ESTIMADO E DA FONTE DE RECURSOS

2.1. O objeto desta Concorréncia, no valor estimado de R$ 18.000.000,00 (Dezoito milhdes
de reais), sera pago com recursos provenientes da Assembleia Legislativa do Estado do
Ceara, correrdo por conta da seguinte classificagido orgcamentaria:

+ 01000000.001.01.01.031.436.20872.0.1.5.00.9.100000.3.3.20.39.03.2.1.0000.E00CO
3. DA PARTICIPAGAO

3.1. Podera participar desta Concorréncia todo e qualquer empresario individual ou sociedade
regularmente estabelecida no pais, que seja especializada no ramo do objeto da licitagao, e
gue satisfaca a todas as exigéncias do presente Instrumento convocatério, especificacbes e
normas, de acordo com os anexos relacionados, partes integrantes deste Edital.

3.2. Nao sera permitida a participagdo de empresas através de consoércio, cooperativa ou
similares ou que sejam estrangeiras e nio funcionem no pais.

3.3. Nao poderao participar da presente licitagdo, empresas:
3.3.1 que tenham sido consideradas inidéneas ou suspensas para participar; de licitagdo em
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qualquer 6rgéolentidad§%§.igﬁr1@2ﬁtal, ou que estejam em processo de Recuperagdo
Judicial, ou em Processo dé Faléncia, sob Concurso de Credores, em Dissolugéo ou em
Liquidacao.

3.3.2. cyjo invdlucro n® 1:

e1) apresente em sua parte externa a identificacéo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Involucro n® 2;

e2) esteja danificado ou deformado pelas pecas, material € ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do
invélucro n® 2;

3.4. E vedada a participacdo de empresas cujos representantes legais ou sécios sejam
servidores publicos da Assembleia Legislativa do Estado do Ceard, como concorrente, direta
ou indiretamente, por si ou por interposta pessoa, dos procedimentos licitatérios. Esta
proibicao & extensiva ao cénjuge e demais parentes até terceiro grau dos integrantes da CEC
e de quaisquer outros servidores responsaveis diretamente pelos trabalhos e superviséo dos
SEenvicos.

3.5. A participagéo na presente Licitagio implica para a licitante:
a) a confirmacio de que recebeu da Comissdo Especial de Contratagdo os documentos e
informagdes necessarias ao cumprimento desta licitacao;

b) a aceitagio plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes
deste Edital e de seus anexos;

¢) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor,;

d)} a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

3.6. A licitante assume todos os custos de preparagéo e apresentacéo dos Documentos de
Habilitagdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a ALECE nao sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do
resultado do processo licitatério.

3.7. N&o serao recebidos nem aceitos envelopes entregues via Correio/ SEDEX /FAX ou
Correio Eletrdnico.

3.8. As Propostas Técnicas e de Prego, bem como os Documentos de Habilitagao deveréo
ser apresentados por preposto da licitante com poderes de representacao legal, através de
procuracido publica ou particular com firma reconhecida. A nao apresentacdo do referido
instrumento ndo implicara em inabilitagdo, no entanto, o representante ndo podera
pronunciar-se em nome da LICITANTE, salvo se estiver sendo representada por um de seus
dirigentes, que comprove tal condigéo através de documento legal.

3.9. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma proposta.
4. DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECO

4.1. As Propostas Técnicas e de Pregco deverdo ser apresentadas 4 CEC em 04 (quatro)
involucros distintos e fechados, os quais deverdo estar identificados com as seguintes
informacdes e contelido:

4.1.1. INVOLUCRO “01” - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)

4._1.1.1. No invélucro “01” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagio Publicitaria —
Via Nao Identificada, consistindo em: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo %
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Publicitaria, Ideia Criativa - =6i£3f8gia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o indicado
no subitem 5.3 deste edital.

4.1.1.2. O invélucro “01", indicado no item 4.1.1.1, tera 60cm de comprimento, 50cm de
largura e 15,5cm de altura.

4.1.1.3. 806 sera aceito Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela ALECE, por meio
da CEC, a pedido formal da licitante.

4.1.1.4. O invélucro padronizado devera ser retirado pela licitante, até o 3° dia Util anterior a
data prevista para a reunifo de abertura da licitagdo, no seguinte endereco — Central de
Contratagfes da Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, situada no Anexo |, Edificio
César Cals, sito a Av. Desembargador Moreira n® 150, Bairro Dionisio Torres, CEP 60.170-
900, Fortaleza — CE.Q involucro “01" devera ser entregue fechado, de acordo com as
caracteristicas padrdes da caixa, sem lacre e sem rubrica.

4.1.1.5. O invélucro “01” devera ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas
padrdes da caixa, sem lacre e sem rubrica.

4.1.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto a autoria do Plano
de Comunicagéo Publicitaria, o invdlucro “01” ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante; .

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material efou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

4.1.1.7. A excecdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, tais como o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e
Estratégia de Midia e N&o Midia deverdo ser elaboradas nos seguintes padrdes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?2, orientagao retrato;

b) Espacamentc de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;
¢) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espacamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial’, estilo “Normal”, cor “Automatico”
tamanho 12 (doze) pontos;

g) Com numeracéo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno Unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;
i) Capa e coniracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m?a 90 gr/m?, ambas em branco;
J) Sem gualquer identificacio da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizagdo de nomes nos personagens das pecas corporificadas, do
Plano de Comunicagao Publicitaria, em especial para evitar a identificacdo dos sdcios ou
empregados das agéncias participantes do certame, sob pena de desclassifica¢io.

4.1.1.9. Na elaboracéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao
Midia, poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderéo ser editados em cores.
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4.1.1.10. As pecas que Imt€geaNa-Tdeia Criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro "01" (60cm de comprimento,
50cm de largura e 15,5cm de altura).

4.1.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag&o Publicitaria poderao
ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos e/ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes dos quadros efou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”,
estilo “Normal”, cor “Automatico”, tamanho “10 (dez) pontos”,

c) As péaginas referentes aos gréaficos e/ou tabelas poderdoc ser impressos na orientagéo
paisagem e apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 4.1.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;

4.1.1.12 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacédo Publicitaria e da
relacdo e descricdo das pecas publicitarias estdo limitados no conjunto a 10 paginas,
ressalva- do que ndo serdo computadas nesse limite as paginas usadas apenas para separar
os textos desses subguesitos.

4.1.2. INVOLUCRO “02” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Invélucro “02” devera estar acondicionado o Plano de Comunicag@o Publicitaria—
Via Identificada, consistindo em: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, em consonéncia com o indicado no subitem
5.3, deste Edital.

4.1.2.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pecas que compbem a
Ideia Criativa, devera ser acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual
podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado
conforme abaixo:

INV(DLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA — VIA IDENTIFICADA PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA N° - ALECE

4.1.2.3. O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e
ou material da ldeia_Criativa, devera constituir-se em coépia da via nao identificada, com as
seguintes especificidades:

a) ter a identificagdo da licitante:
b) ser datado;

¢) estar assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagao retrato;

e) Espagamento de 02 {dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda,
f) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

h) Com espacamento “simples” entre as linhas;
i) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial’, estilo “Normal”, cor “Automatico™

T gl
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i) Com numeragio em todas as pdginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

I} Em caderno Unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;
m) Ter a identificag&o da Licitanie; '
n) Ser datado;

k) Estar assinade na dltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.2.4. Na elaboracéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Ndo
Midia, poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habituaimente
utilizados nesses documentos e poderado ser editados em cores.

4.1.3. INVOLUCRO “03” - PROPOSTA TECNICA

4.1.3.1. No invélucro “03" deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os
subitens 5.4, 5.5 e 5.6 deste Edital.

4.1.3.2. O conteldo indicado no subitem 5.3, deste Edital, devera ser acondicionado em
invélucro providenciado pela licitante, o qual poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informacdes
de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA .
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO
NOME DA LICITANTE/CNPJ CONCORRENCIA N°

- ALECE

4.1.3.3. O conteado do involucro “03" devera ser acondicionado em um Unico volume com
dimensdes conforme necessario, em virtude de sua propria caracteristica.

4.1.3.4. O invoiucro “03" ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo |dentificada e
possibilite a identificag@o da autoria deste antes da abertura do invélucro “02".

INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PRECO

41.41. Os documentos indicados nos subitens 8.2 e 8.3, deste Edital, deverdo ser
acondicionados em invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as
informag6es de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PREGOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ CONCORRENCIA N° —ALECE

/5
4.2. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo %
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guanto as expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.3. No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Prego, o representante
da licitante apresentara a CEC, documento que o credencia a participar do presente certame,
com seu documento de identidade com fé pablica.

4.4. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representa¢io da empresa, onde conste 0 nome do sdcio e os poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente.

45 Caso o preposto da licitante nio seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento piblico ou
particular, constando, no minimo, os poderes descritos no modelo que constitui o Anexo I,
deste Edital.

4.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens
acima n&o terd prejudicada a sua participagio no certame, mas a pessoa que estiver no
certame a sua ordem néo tera voz ativa.

5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

5.1. A licitante devera apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes
quesitos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, [deia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;
c¢) Repertério;
d) Relatos de Sclugdes de Problemas de Comunicagao.

5.2. O Plano de Comunicacio Publicitaria devera ser entregue completo e sem identificagao
da licitante no invélucro “01°. O invdlucro “02" devera conter copia identificada do Plano de
Comunicacgao Publicitaria encadernada, sem as pegas. Os demais componentes da proposta
técnica (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagio) deverao ser entregues no invélucro “03".

5.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicacéo Publicitaria elaborado com base no
Briefing, constante no Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender os seguintes
subquesitos:

5.3.1._Raciocinio Basico, que seréa consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:

a) diagnodstico das necessidades de comunicacio publicitaria da ALECE para enfrentar o
desafio de comunicagao;

b) sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicagdo a ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
expressos no Briefing (Anexo 1).

5.3.2._Estratégia de Comunicacio Publicitaria, texto em que a licitante:

a) apresentard e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de
comunicagao da ALECE;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacao publicitaria su-
gerida para a solugdo do problema especifico de comunicacgéo, especiaimente o que dizer, a
quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar. 7
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5.3.3._ldeia Criativa: a licitante-dpresentard campanha publicitaria com exemplos de pecas

gue corporifiqguem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicagao, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relacdo de pecas e/ou material que julgar necessérios para a execucao da sua
proposta de estratégia de comunicacio publicitaria, como previsto no subitem 5.3.2, deste
Edital, com comentarios sobre cada pec¢a e/ou material.

b) da relagio prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e
ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicacio, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria.

5.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3, deste Edital, estao
circunscritos & especificagio de cada pega e ou material e a explicitagéo das fungdes téticas
que se pode esperar de cada peca e ou material.

5.3.3.2. Os exemplos de pecgas:

a) estdo limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgagédo, do tipo ou
caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer peca, e de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

¢) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de n&o midia.

5.3.3.3. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagéo de cores, com ou sem suporte ou passe-
parfout. Pecas que nio se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

5.3.3.4. Na elaboragéc de ‘monstro’ ou /ayout eletrénico para o meio radio poderdo ser inse-
ridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz
de personagens e locugio.

5.3.3.5. Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucio.

5.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o sforyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis em sistema operacional
Windows.

9.3.3.7. Nessas midias de apresentacdo (PENDRIVE ou HD EXTERNO) néo poderdo
constar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificago da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.8. Os exemplos ndo serfio avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas,
mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacéo.

5.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de pega

(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, andncio revista, banner internet), de acordo com as
seguintes orientagdes;

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que
deveréo ser apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNQ, a indicacéo do tipo de peca
deve ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser

apresentadas na condigdo original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito
anteriormente.

{
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exemplos, até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:
a) as reducgdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pec¢as;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualguer meio {(a exemplio de anuncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma)
pec¢a, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsile e todas as suas paginas serdo considerados 01 {(uma) peca;

e) um filme e o hofsife que ¢ hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f)y um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pecas.

g) Descricdo de Audio junto a apresentagdo de peca produzida, sera considerado 01 (uma)
pega.

5.3.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e
indicara o uso dos recursos de comunicacéo proprios da ALECE;

b) simulagéo de plano de distribuicio das pecas de que trata o item 5.3.3, deste Edital,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas e suas
justificativas.

b.1) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simulagéo do
plano de distribuic8o das pegas poderao ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.

5.3.4.1. Da simulagéo devera constar um resumo geral com informacgées sobre, pelo menos, o
periodo de veiculagéo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
midia, separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producao de cada peca, separadamente de midia e ndo midia.

5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos
efetivamente cobrados pelos veiculos de comunicacéo, serdo contabilizados como falha na
elaboracao da Estratégia de Midia e N&o Midia, cabendo a Subcomisséo Técnica diminuir a
respectiva nota, nos termos do item a.4, “a", 6.3.1., deste Edital.

5.3.4.2. Em se tratando de néo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.3.4.3. Na simulacéo de que trata a alinea “b” do subitem 5.3.4:

a) os precos das insergbes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacéo do dltimo Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacéo
que n&o atuem com tabela de precos;

¢) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do Artigo 1;-"1, da Lei n 4.680/1965;
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d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados
prestados por fornecedores.

5.3.4.4. Para fins desta concormréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagio para a transmiss&o de
mensagem publicitaria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relagéo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagdo, com a
especificacao do periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagéo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que seréo colocados a disposicao da execugio do
contrato, discriminando-se as areas de atuacgio; estudo e planejamento, criagdo, producao de
radio e TV, produg¢éo grafica, midia e atendimenio;

¢) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucao do
contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigoes

normais de trabalho, na criacdo de peca avuisa ou de campanha e na elaboracéo de plano
de midia;

e) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicag@o, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulaciio e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢ao da ALECE, sem dnus adicional, durante a execugéo do contrato.

5.5._Repertérig, consubstanciado em apresentagao, sob forma de pegas e respf,-c_:tivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.5.1. Poderao ser apresentadas até 7 (sete) pecas, independente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas num prazo de ate 5 (cinco)
anos.

5.5.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que cada peca se propds a resolver e a identificagio da licitante, titulo, data de
produgdo, periodo de veiculagio/exposi¢io e mencdo de pelo menos 01 (um)
veiculo/espaco que a divulgou/expds.

5.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deveréo ser fornecidos
em PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pecas graficas impressas em proporgbes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

554. As pegas ndo podem se referir a trabalhos solicitados efou aprovados pela
Assembileia Legislativa do Estado do Ceara.

5.6. Os Relatos de Solucéo de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, em
caderno especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no maximo, 02 (duas) paginas cada
solugbes de problemas de comunicagao.

5.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e
n&o podem se referir a acées de comunicagao solicitadas efou aprovadas pela ALECE.

5.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclusio de até 05 (cinco) pe¢as e/ou material, inde-
pendente do meio de divuigacéo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos: é

a)As pecas eletrénicas deverio ser'ifornecidas em PENDRIVE ou HD EXTERNO,
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executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou
serem apresentados separadamente (soltos);

b) As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 5.6, ou
serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese, a
compreenséo de seu conteldo e a indicacio de suas dimensdes originais;

b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive serem apresentadas dobradas ou néo;

¢) Para cada pega ou material, devera ser apresentada ficha técnica com dados tecnicos de
producio e/ou veiculacio.

5.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagéo Publicitaria estao limitados a 10 (dez)
paginas, ressalvada a relacao das pecas de que trata o subitem 5.3.3 “a” e os textos,
tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas “2” e "b” do subitem 5.3.4 n&o serdo
computados nesse limite de paginas.

5.8. A critério da ALECE, as campanhas publicitarias das Propostas vencedoras poder&o ou
néo vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem modificagbes, quando da vigéncia do
contrato.

6. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. As propostas técnicas serdo analisadas por subcomisséo técnica, prevista no item 7,
deste Edital, quantc ao atendimento das condicbes estabelecidas neste instrumento
convocatdrio € em seus anexos.

6.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

6.2.1._Plano de Comunicacgio Publicitaria

6.2.1.1. Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e
do contexto de sua atuacio;

b) a pertinéncia dos aspectos relevanies e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacéo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacio do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da contratante,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria pro-
posta,

d} a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e
o0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

e) o alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis no mercado.
6.2.1.3. Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagio Publicitaria;
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objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

c) a adequacéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de plblico-alvo, levando em
conta a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem;

d) a compatibilidade das pecgas publicitarias com os meios e veiculos de divulga¢do a que se
destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa, considerando proposta visual, organizagao das infor-
magcdes no layout e muliiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta.

f) a2 exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento;

6.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agéo
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

b} a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacido da contratanie e
seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagao da verba referencial para investimen-
to, demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

6.2.2. Capacidade de Atendimenio

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendi-
mento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequacéo das qualificagdes e das
quantificacdes desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria da
contratante;

c) a adequagio das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execucio do contraio;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a ALECE e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente 4 disposicdo da ALECE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.2.3. Repertorio:

a) a ideia criativa, sua pertinéncia ac problema gue a licitante se propds a resolver e sua
adequacéao a natureza do cliente, ao plblico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) a qualidade da producéo, da execucio e do acabamento da peca efou material;

¢) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem as caracteristicas d
meios e publicos-alvo.

6.2.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

'
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\g, Visto
a) a evidéncia de planejamimto gstratégico por parte da licitante na proposi¢ao da solugao
publicitaria;

b) a demonstracéo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacéo do cliente;

c¢) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenagéo légica da exposicao.

6.3 A nota da Proposta Técnica esta [imitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apura-
da segundo a metodologia a seguir.
6.3.1 Aos quesitos ou subquesitos seriao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria — 65 (sessenta e cinco) pontos
a1) Raciocinio Basico — 10 (dez) pontos
a2) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria — 20 (vinte) pontos

a3} ldeia Criativa — 25 (vinte e cinco) pontos

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez) pontos

b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze) pontos

¢) Repertério — 10 (dez) pontos

d) Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacédo — 10 (dez) pontos

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagao Pubilicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 20

Ideia Criativa 25

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéo 10
Pontuacdo maxima total 100

6.3.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas dos membros da
Subcomisso Técnica.

6.3.3. A nota de cada licitante correspondera & soma das notas dos quesitos.
6.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacio da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

c) ndo alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem o0s itens
6.2.1.1a6.214e6.2.2 a6.2.4, deste Edital.

6.5. Serdo consideradas melhor classificadas na fase do julgamento técnico as licitantes que
obtiverem as quatro maiores pontuacGes na soma das notas dos guesitos.

H
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8.6. Se houver empate qUe—mpossibilite a identificagdo automatica das trés melhores
classificadas nesta fase, serfo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuacbes, sucessivamente, nos quesitos comrespondentes aos itens 6.2.1 a 6.2.4, deste
Edital.

6.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela CEC,
cuja data sera divulgada na forma do item 13, deste Edital, e para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

7. DA SUBCOMISSAO TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serfo analisadas e julgadas por Subcomiss@o Técnica,
composta por 03 (frés) membros que tenham formagéo superior em, no minimo,
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou, ainda, que atuem profissionalmente em uma
das duas areas, nos termos da Lei Federal n. 12.232, de 29 de abril de 2010.

7.1.1. 01 (um) dos membros da Subcomiss&o ndo podera manter nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com a ALECE.

7.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, enfre os nomes registrados por meio de Edital de Chamamento Publico, em uma
relacdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela ALECE.

7.2.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 7.2 deste Edital sera publicada pela CEC no
Diario Oficial do Estado, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada
a sessio publica marcada para o sorteio.

7.2.2 O sorteio sera processado pela CEC, com vistas a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomisséo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou n&o vinculo com a ALECE, nos termos dos subitens 7.1.1 e 7.2, deste
Edital.

7.2.3 A relagdo prevista no subitem 7.2, deste Edital, contera, separadamente, os nomes
dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a ALECE.

7.2.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo puiblica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 7.2, mediante a apresentacio a CEC de justificativa para a excluséo,
juridicamente fundamentada.

7.2.5. De igual forma, o membro da referida Subcomissdo devera declarar-se suspeito ou
impedido, imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de
publicidade efou projeto nos quais tenha trabalhado ou participado, em respeito aos
principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de
responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n° 14.133/2021.

7.2.51. A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que
qualquer outro participante da Subcomisséo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-
los, a qualguer tempo.

7.2.6. A abstenczo do impugnado ou o acolhimento da impugnacgdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragéo e a

publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 7, deste
Edital.

7.2.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois
da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 7.2, deste Edital.

7.2.6.2. 50 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagéo anterior-/

mente publicada.
N\_ /ﬁ/ @ 177191
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impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 7.2.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualguer
interessado.

8. DA PROPOSTA DE PREGOS (INVOLUCRO 04)

8.1. A proposta de precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno (nico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em 02 (dois) documentos distintos, descritos nos subitens 8.2 e 8.3,

¢) datadas e assinadas nos documentos referidos nos subitens 8.2 e 8.3, por quem detenha
poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

8.2. A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada
apenas com as informacdes constantes do Anexo lll, deste Edital.

8.3. A licitante devera elaborar Declara¢8o na gual:

a) Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando
for o caso, transferindo a4 ALECE as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposicbes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta do Contrato, constante no Anexo IV, deste
Edital.

8.3.1. O preco proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e n&o Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma alteracéo, sob
alegacao de erro, omissao ou qualguer outro pretexto.

8.3.2. Tratara da questio dos direitos autorais, estabelecendo:

8.3.2.1. A cessio, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem quaiquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato.

8.3.2.2. O compromisso de em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, so-
licitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execucéo do servigo,
um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direi-
tos, para que a ALECE escotha uma das alternativas;

8.3.2.3. Que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado condicionara a contratagéo
de servigcos com terceiros pelo periodo indicado pela ALECE e que utilizara os trabalhos de

arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respective ato de cessio;

8.3.2.4. O compromisso de, quando a ALECE optar pela execucido dos servigos com a
cesséo total e definitiva, fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
produgao de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas escritas que:

8.3.2.4.1. Explicitem a cessio total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai inclui-
dos a criacdo, producio e diregdo, a composi¢io, arranjo e execucdo de trilha sonora, as 4
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matrizes, os fotolitos e deitaistrabathos assemelhados;

8.3.2.4.2. Estabelecam que a ALECE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, direta-
mente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do
contrato € mesmo apds seu término ou eventual resciséo, sem que lhe caiba qualguer 6nus
peranie os cedentes desses direitos.

8.3.2.5. Que considerara como ja incluida no custo de produgéo qualquer remuneragéo devi-
da a terceiros em decorréncia da cesséo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

8.3.2.6. O compromissc de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos;

8.3.2.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausuias escritas
estabelecendo:

8.3.2.7.1. Serio entregues para a ALECE duas copias, uma em HD Externc e outra em
DVD, de todo o material produzido;

8.3.2.7.2. A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material & ALECE que poderd, a
seu juizo, utilizar referidos produtos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacdes, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apés seu término ou
eventual rescisdo, sem que caiba a ALECE qualquer dnus perante os cedentes desses
direitos.

8.3.2.7.3. A ALECE podera reproduzir, de forma parcial ou integral, editar, adaptar o ar-
ranjo musical e quaisquer outras transformacgtes, a iraducgéo para qualquer idioma, a inclu-
sé0 em fonograma ou produgdo audiovisual, veiculagdo, quando intrinseca ao contrato
firmado pelo autor com terceiros para uso ou exploracio da obra.

8.3.2.7.4. A remuneracdo devida em decorréncia dessa cess&o sera sempre considerada
como ja incluida no custo de produgao.

8.3.2.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de prego para os direi-
tos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da ALECE.

8.3.3. Garantir a transferéncia & ALECE de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacbes de precos efou condigdes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

8.4. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob a
alegacgao de erro, omissao ou qualguer outro pretexto.

9. VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,

preliminarmente, quanio ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em
seus anexos.

9.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

9.2.1 Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar pregos

baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servicos.

9.2.2. Apresentar desconto inferior a 35% (Trinta e cinco por cento) em relag&o aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Cear3, a titulo
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de ressarcimento dos custos interrios dos trabalhos realizados pela propria licitante.

9.2.3. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) referente a
produgéo de pecas e materiais cuja distribuicdo néo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente sobre os custos de servigos
realizados por terceiros.

9.2.4. Apresentar percentual de honorarios superior a 10% (Dez por cento) incidente sobre
os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento
e a execucgio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo de conheci-
mento pertinentes a execu¢io do contrato.

9.2.5. Apresentar percentual de honorarios superior a 10% (Dez por cento), incidente sobre
os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producgéo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

9.3 Os quesitos a serem valorados s3o os integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo i,

9.4 A Comissdo Especial de Contratacéo atribuira notas para ¢ada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a seguinte tabela;

Desconto/Honorarios - Notas (N)

Percentual de  honorarios
referentes a produgao de
pegas e materiais cuja
Percentual_ de desconto sobre c_||§trtbmgao NA0 proporcione ap..coniial de  honorarios
os custos internos, baseado nallicitante o desconte de|. .

T .~ . incidente sobre os custos
tabela de precos do Sindicato|agéncia concedido  pelos d t :
das Agéncias de Propaganda veiculos de divulgagéao e ouuvos SCTVIgos

'| realizados por terceiros

do Estado do Ceara. incidente sobre os custos deg
servicos realizados por
terceiros

N =0,125 x (Desconto — 35) N =7,0x (15,0 - Honorérios) [N =7,0x (10,0 - Honorarios)

Observacéo: para efeito _de calculo das notas de_cada licitante, os termos desconio e
honorarios serfo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas porcentagens

que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracéo, sem o simbolo “%”.

9.4.1. A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 9.4.

9.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor preco, e servira como referencial na negociagcdo com as licitantes
melhores classificadas na fase de proposta técnica.

9.5. Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e
materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veicuios de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros;
0 menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados
por terceiros ou o maior percentual de desconto sobre os custos mternos
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10. DO JULGAMENTO DASPROPOSTAS

10.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia sera
realizado nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010 e dos Artigos 35 e 37 da
Lei Federal n® 14.133/2021.

10.2. Sera considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da
Proposta Técnica, observado o disposto nos subitens 6.6 e 6.7, deste Edital, e que:

a) apresentar o menor preco; ou

b) ndo tenha apresentado o menor pre¢o mas concordar em reduzir o valor constante na
sua proposta, tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco,
devendo serem observados os percentuais de desconto e de honorarios da proposta de
Menor preco.

10.3. No caso de impasse na negociagio prevista na alinea “b” do subitem 10.2, procedi-
mento idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de
classificacdo das propostas técnicas, até a consecu¢io de acordo para a contratagdo.

11. ENTREGA, FORMA DE APRESENTACAOQ E DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

11.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a CEC, pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocagdo da sessao a ser realizada para esse fim.

11.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagcdo na referida sessfio sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 11.8., deste Edital.

11.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no invoélucro “05", que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO “05”

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA N° — ALECE

11.1.3. O invélucro “05" sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

11.1.4. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados da seguinte forma:

a) Em originais ou publicacdo em Orgao Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de copia
autenticada em Cartério. Somente serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicbes de
andlise por parte da CEC.

b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipotese de o
documento ndo conter expressamente o prazo de validade, devera ser acompanhado de
declaracéo ou regulamentacéo do 6rgdo emissor que disponha acerca da validade do
mesmo. Na auséncia de referida declaracdo ou regulamentacdo, o documento sera
considerado valido pelo prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua emisséo.

¢) Em caderno unico, rubricados, numerados sequencialmente, da primeira a dltima pagina,
de modo a refletir o nimero exato de paginas.

d) A eventual falta de numeragdo ou numeragdo incorreta, podera ser suprida por
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representante credenciado da licitante na sessdc de abertura dos Documentos de
Habilitagao.

e) Os Documentos de Habilitagdo somente sero aceitos mediante cdpias legiveis e que
oferecam condi¢des de analise por parte da CEC.

11.2. Para se habilitar a esta Concorréncia, a licitante devera apresentar a seguinte
documentacao:

11.2.1. HABILITACAO JURIDICA
a) REGISTRO COMERCIAL, no caso de empresa individuai;

b} ATO CONSTITUTIVO, ESTATUTO OU CONTRATO SOCIAL EM VIGOR, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por agdes,
acompanhado de ata da assembleia que elegeu seus atuais Administradores. Em se
tratando de sociedades civis, Ato Constitutivo acompanhado de prova de diretoria em
exercicio.

aﬂ.EGISLAT!VA
DO ESTADD
O TERRR

b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deverdo estar acompanhados de todas as
suas alteragdes ou da respectiva consolidacédo e deles deverdo constar, entre os objetivos
sociais, a execucio de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
Concorréncia;

c) II\[SCRIQAO DO ATO CONSTITUTIVO EM CARTORIO DE REGISTRO DE PESSOAS
JURIDICAS, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) DECRETO DE AUTORIZAGAO, EM SE TRATANDO DE EMPRESA OU SOCIEDADE
ESTRANGEIRA EM FUNCIONAMENTO NO PAIS, e ato de registro ou autorizagédo para
funcionamento expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

11.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
a) Prova de Inscrigdo na Fazenda Federal (CNPJ);

b) Prova de Inscricdo na Fazenda Estadual (CGF) ou documento comprobatério de isencéo,
emitido por érgéo competente ou Fazenda Municipal;

11.2.2.1Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal da sede
da licitante:

a) A comprovagdo de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional referente a todos os
tributos e a Divida Ativa da Unifo sera efetuada mediante a apresentacdo da certiddo
prevista na Portaria n® 358, de 5 de setembro de 2014. As certiddes de prova de
regularidade fiscal emitidas nos termos do Decreto n° 6.106/2007 e da Portaria 358/2014
tém eficacia durante o prazo de validade nelas constante.

b) A comprovacédo de quitagéo para com a Fazenda Estadual devera ser feita através de
Certidao Consolidada Negativa de Débitos inscritos na Divida Ativa Estadual, ou na
inexisténcia desta, de Certiddo Negativa/Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos
relativos aos Impostos de competéncia Estadual e de Certiddo Negativa/Positiva com Efeitos
de Negativa da Divida Ativa do Estado, emitida pela Procuradoria Geral do Estado:

c) A comprovacdo de quitagdo para com a Fazenda Municipal devera ser feita através de
Certiddo Consolidada Negativa de Débitos inscritos na Divida Ativa Municipal, ou na
inexisténcia desta, de Certiddo Negativa/Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos
relativos aos Impostos de competéncia Municipal e de Certiddo Negativa/Positiva com
Efeitos de Negativa da Divida Ativa do Municipio, emitida pela Procuradoria Geral do

Municipio:
c.1) As empresas participantes desta Iicitagé:‘ obedecerdo ao que determina a Iegislagéc&
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especifica do MUNICIPIO de-demicilio da licitante.

¢.2) Para os municipios que emitem prova de regularidade para com a Fazenda Municipal
em separado, as proponentes devero apresentar as duas certiddes, isto &, Certiddo sobre
Tributos Imobiliarios e Certiddo de Tributos Mobiliarios.

¢.3) Caso a proponente ndo possua imdvel cadastrado em seu nome, devera apresentar
declaracio ou documento emitido pela Prefeitura, indicando esta situacgao.

d) COMPROVAGAO DE INEXISTENCIA DE DEBITOS INADIMPLIDOS PERANTE A
JUSTICA DO TRABALHO, que devera ser feita através da Certiddao Negativa de Débitos
Trabalhistas ou da Certidédo Positiva de Débitos Trabalhistas, com os mesmos efeitos da
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

¢) PROVA DE SITUAGAO REGULAR PERANTE O FUNDO DE GARANTIA POR TEMPO
DE SERVIGO - FGTS, por meio de Certificado de Reguiaridade de Situagio — CRF.

11.2.3. QUALIFICACAO TECNICA

a) REGISTRO OU INSCRICAO NO SINDICATO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA de sua base territorial ou na Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade — Abap.

b) CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA CONCEDIDO PELO CENP - CONSE-
LHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO.

c) ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA, expedidos por 3 (trés) pessoas juridicas de
direito publico ou privado, que comprovem a aptiddo da licitante para o desempenho de
atividade pertinente e compativel com o objeto da licitagio;

d) INDICAGAO DAS INSTALAGOES, DO APARELHAMENTO E DO PESSOAL TECNICO
adequado e disponivel para a realizagdo do objeto da licitagdo, bem como da qualificagio
de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

d.1) Os profissionais indicados pela licitante para fins de comprovagdo da capacidade
técnico-profissional deverdo participar do servico objeto da licitagdo, admitindo-se a
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada
pela administracao.

e) Caso a licitante ndo atenda a exigéncia da alinea “d” anterior, devera apresentar
declaracido comprometendo-se a instalar filial ou sucursal em Fortaleza com estrutura
compativel ao objeto da presente licitagdo no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apés a
assinatura do contrato.

11.2.4. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) CERTIDAO NEGATIVA EXPEDIDA PELO CARTORIO DISTRIBUIDOR DE FALENCIA
E RECUPERAGAO JUDICIAL do iocal da sede da licitante, com data de expedicdo nio

superior a 60 (sessenta) dias, quando ndo houver prazo de validade expresso no
documento.

b) BALANGCO PATRIMONIAL E DEMONSTRAGCOES CONTABEIS DOS DOIS ULTIMOS
EXERCICIOS SOCIAIS, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a
boa situagéo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacéo da proposta.

b.1) PROVA DE VALOR DO PATRIMONIO LIQUIDO NAO INFERIOR A R$1.800.000,00
(HUM MILHAO E OQOITOCENTOS MIL REAIS), até a data de enitrega das Propostas
Técnicas, Comerciais e dos Documentos de Habilitagio e cuja comprovacdo sera feita
através do Balango Patrimonial e Demonstragbes Contabeis do (ltimo exercicio social, ja
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apresentado e entregue na forma da lei.

c) A avaliacédo para todas as licitantes sera apurada através da apresentagio do indice de
Liquidez Geral (LG), a seguir definido, calculado com 2 (duas) casas decimais, sem
arredondamentos. A fonte de informacdo dos valores considerados devera ser o Balango
Patrimonial, apresentado na forma da lei. Tratando-se de Sociedade Anbdnima, deverao ser
apresentadas as Demonstracdes Contabeis por meio de uma das seguintes formas:
publicacdo em Didrio Oficial, publicagdo em jornal de grande circulagdo, ou ainda, através
de cépia autenticada das mesmas. Os demais tipos societarios e o empresario individual
deverao apresentar copia autenticada do Balango Patrimonial, registrado na Junta Comercial
da sede da licitante ou em outro érgéo equivalente.

LG = Ativo Circulante Realizédvel a Longo Prazo 2 1,0
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

c.1) A licitante podera apresentar o calculo para obtencéo do indice de Liquidez Geral (LG)
definido no subitem 11.2.4."¢”

¢.2) A agéncia que apresentar indice de Liquidez Geral (LG) relativo a boa situagio
financeira, menor que 1,0 (um virgula zero) sera considerada “inabilitada’.

¢.3) O Balango Patrimonial e Demonstragbes Contabeis deverao ser apresentados conforme
a seguir;

| — Sociedades Empresariais em geral: registrado ou autenticade na Junta Comercial da
sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de
encerramento do Livro Didrio do qual foi extraido (Art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n® 486/69).

Il - Sociedades Empresarias, especificamente no caso de Sociedades Andnimas regidas
pela Lei n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da
Licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagéo (Art. 289, caput e §
5° da Lei n°® 6.404/76).

[Il — Sociedades Simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresdrias, inclusive registro na Junta
Comercial.

IV — Sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 01 (um) ano: deverao
apresentar balancos, conforme abaixo discriminado, contendo as assinaturas do contador
ou técnico em contabilidade regularmente habilitado e do sécio-gerente, devidamente
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante:

- Balango de Abertura - sociedades sem movimentacgéo;
- Balan¢o intermediario — sociedades com movimentacao.

11.3. Na falta de indicagio expressa da validade do documento, somente serdo considera-
dos validos quando expedidos nos 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, exceto se anexada legislacio especifica para o respectivo documento.

11.4. Se a Licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em
nome da mairiz ou da filial, dependendo de quem for a Licitante, salvo aqueles documentos
que, por sua natureza, comprovadamente, deverao ser emitidos em nome da matriz.

11.5. A Licitante devera fornecer a titulo de informacéo, numero de telefone, fax, e pessoa
de contato, preferencialmente local. A auséncia desses dados ndo a tornara inabilitada. ﬁ

11.6. A licitante também devera incluir no invélucro “05" declaragdo firmada conforme o
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modelo a seguir T X35

DECLARAGAO
Referente Concormencia..........cccceevveeveeciiveiinnenn, , inscrita no CNPJ sobo n® .......... , por inter- médio de
seu representante legal ................ , portador{a} da Carteira de Identidade n°.........., inscrito(a) no
CPF SOD O N% ...ceereeercrrrrrsrnevesns s e e eeneens , DECLARA, para fins do disposto na Constituicgo

Federal, em seu artigo 7°, inciso XXX, que nZo emprega menor de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndc emprega menor de dezesseis anos.

{se for o caso acrescentar texto a sequir)
Ressalva; emprega menor, a partir de quatorze anos, na condigée de aprendiz.

Local e data

11.6.1. Deverd incluir, de igual maneira, no invélucro “05", Declarac@o de Elaboragao Inde-
pendente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n°. 2/2009, nos
seguintes termos:

Declaracio de Elaboracéo Independente de Proposta

Concorréncia n® - ALECE

............. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito{a) no CPF sobon®...........,
como representante devidamente constituido da (ldentificacdo completa da licitante),
doravante denominada licitante, para fins do disposto no item (completar) do Edital
(completar com identificacao do edital}, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299
do Caédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira in-
dependente pela licitante, € o contetido da proposta néo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualguer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessog;

b) a intengio de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
dessa Concorréncia, por qualguer meic ou por qualquer pessoa;

C) que nado tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, infiuir na deciséo de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da re-
ferida licitacéo;

d) que o conteGdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da
referida licitacao; :

€) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no
Fodo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante da ALECE antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragao e que detém plenocs

VR T




ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA

OMISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE - CECSP

PROCESSO N.° 04435/2025

} EDITAL DE LICITAGAO N° 70/2025

MODALIDADE CONCORRENCIA PRESENGIAL

poderes e informagdesiaya firms Y

11.7. A CEC examinara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as
ficitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagéo exigidos, neste edital.

11.8. Se nenhuma licitante restar habilitada sera reaberta a fase de habilitagdo, com nova
convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para
apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis.

12. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1. Serao realizadas 04 (quatro) sessdes plblicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacéo, das quais serfo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comisséo Especial de Contratacéo e pelos
representantes das licitantes presentes.

12.1.1. A participacédo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habi!, conforme estabelecido no subitem 4.3 deste Edital. (Credencia-
mento)

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poder&o nomear comisséo constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

12.1.3. A CEC e a Subcomiss&o Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
ALECE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da Subcomiss@o Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certa-
me serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.1.86. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a guem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudica¢do dos contratos ou a analise,
avaliagdo ou comparagio entre as Propostas.

12.1.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a CEC ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacio.

12.1.8. A CEC podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las,
em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.1.9. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser de-
volvidos nas sessfes pulblicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (frinta) dias
Uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apos transcorrer 0 prazo para
interposicdo de recurso contra o resultado final da licitagao ou ter havido a sua desisténcia
ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a ALECE providenciara sua destruicdo.

Primeira Sessio

12.2. A primeira sess&o publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preédmbulo
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, pbr meio do documento exigido no subitem

8.1 deste Edital; (credenciamento)
ﬁ/ @ 26191
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b) receber os Invélucros “0TSR22H3" e “04™;
c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicbes deste Edital.

12.2.1. O Invélucro “01”, com a via n3o identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, sé
sera recebido pela Comissao Especial de Contratagéo se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
licitante antes da abertura do Involucro “02";

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do
Invélucro “02".

12.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipoteses previstas nas alineas ‘@', ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.2.1, a Comissao Especial de Contratagio néo recebera o Involucro “01", o que
também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

12.2.2. A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros “02" e “04”, que permanecerao fechados sob
a guarda e responsabilidade da Comissio Especial de Contratacdo, e separa-los dos
Invélucros “01” e “03";

b) retirar e rubricar o contetido dos Involucros “017,
¢) abrir os Invélucros “03” e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, 08
documentos que constituem os Invéiucros “01" e "03";

e) informar gue as licitantes serdo convocadas para a préxima sess&o na forma do item 13
deste Edital.

12.2.2.1. A Comiss&o Especial de Coniratacéo, antes do procedimento previsto na alinea v’
do subitem 12.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros efou 0s representantes
das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicagio Publicitaria.

12.2.2.2. Se, a0 examinar e ou rubricar os contetidos dos Invélucros 01" e “03", a Comisséo
Especial de Contratacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, a Comissdo Especial de Contratag&o desclassificara a licitante e ficara de posse
de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.3. A Comissao Especial de Confratagdo nao langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n® 1 nem nos documentos que compdem a via hdo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria.

12.2.4. Aberios os Involucros “01” e “03", as licitantes ndo poderéo desistir de suas Propostas,

a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Especial
de Contratagao.

12.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisées tomadas pela
Comisséo Especial de Contratacdo na primeira sess&o, os procedimentos de licitagdo terdo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 12.2.6 e seguintes.

12.2.5.1. Se houver manifestagéo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo Especial de Contratacéo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado
na forma do item 13, abrindo-se o prazo para a interposicéo de recursos, conforme disposto
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12.2.6. Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, seréo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros “01”, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomiss&o Técnica, das vias néo identifica-
das do Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a4 Comissdo Especial de
Contratacio, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com
as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes gue as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissfo Especial de Contratacio a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros “03”, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Sofugdes de
Problemas de Comunicacao;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomiss@o Técnica a Comissdo Especial de
Coniratacdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento,
ao Repertério e aos Relatos de Soluctes de Problemas de Comunicacao, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem
6.4 deste Edital, a Subcomiss&o Técnica atribuira pontuaco a cada quesito ou subguesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontua¢do em planilhas
que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente n&o se aplica aos casos em que o descumpri-
mento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura
dos Invélucros “02".

12.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e ‘f do subitem 12.2.6 conterdo, respectiva-
mente, as pontua¢des de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo
Publicitaria de cada licitante e as pontuagbes de cada membro para os quesitos Capacidade
Ide Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagédo de cada
icitante.

Segunda Sessio

12.3. Apds receber as atas de juigamento das Propostas Técnicas (Invélucros “01”" e “037),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comisséo Especial de Contratagéo convocara as licitantes, na forma do item 13
deste Edital, para participar da segunda sess&o pUblica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros “027;

¢) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro “01*) com as vias identificadas (Invélucro “02")
do Plano de Comunicacio Publicitaria, para identificacéo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
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Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 6.7, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 13, com a indicagio dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacfo, abrindo-se prazo para interposicéo de recurso, conforme
disposto no ifem 14.

12.3.1. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera & Subcomisséo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Pro-
postas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de Contratacao.

Terceira Sessao

12.4. Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissio Especial de Contratacéo convocara as
licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da terceira sess&o publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presen¢a;

b) abrir os Invélucros “04”, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comisséo Especial de Contratacéo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros “04";

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das
Propostas de Precos e juiga-las de acordo com os critérios nele especificados;

¢) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;

f) efetuar negociagdo com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica —
caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor preco — a negociagdo prevista na Lei n°

14.133/21, art. 61, § 1°, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes
classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucéo de
acorde para a contratagao;

h} declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos a licitante mais
bem classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou

que concordar em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;

i) informar que o resuitado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicacio da ordem de
classificagao, abrindo-se prazo para interposicio de recurso, conforme disposto no item 14.

Quarta Sessédo

12.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contrata¢dc convocara as
licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, com a
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seguinte pauta basica: wﬁ/

a) identificar os representanies das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir 0s Invélucros “05”, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da

Comiss&o Especial de Contratagio e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;

¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagio com as condigbes estabelecidas
neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros “05%;

e) informar o seguinte:
e1) o resultado da habilitagéo;

e2) que na auséncia de algum representante legal, o resultado da habilitagéo sera -p_ubiicado
na forma do item 13 deste Edital, com a indicagdo dos proponentes habilitados e
inabilitados;

e3) que sera publicado na forma do item 13 deste Edital o nome da licitante vencedora de;ta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tenha havido
a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

13. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1. A critérioc da CEC, todas as decisfes referentes a esta Concorréncia poderio ser di-
vuigadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja a publicacdo no Diario Oficial do
Estado é obrigatbria:

a) nas reunides de abertura de invélucros;
b) no Diario Oficial do Estado;

¢) por qualguer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicagdo pelas licitantes.

14. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Qualquer pessoa & parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Quaiquer pedido de impugnacéo devera ser protocolizado até (03) trés dias Uteis antes da
data marcada para inicio do presente certame, no endereco consiante do predmbulo deste
Edital.

14.2. A resposta a impugnagio ou ao pedido de esclarecimento serd divulgada em sitio
eletrnico oficial no prazo de aié 03 (trés) dias uteis, limitade ao ultimo dia dtil anterior &4 data
da abertura do certame.

14.3. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no prazo
maximo de (03) trés dias (teis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, em peti¢éo

escrita dirigida 2 Comisséo Especial de Contratagéo, no enderego mencionado no preambulo
deste Edital.

14.4. A intengdo de interpor recurso devera ser manifestada imediatamente a cada resultado
proferido, sob pena de preclusdo, e o prazo para apresenta¢do das razdes recursais previsto
no subitem 14.3 sera iniciado na data de intimag@o ou de lavratura da ata de habilitagdo o&

inabilitago. #
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1441 A apreciagao dar-se-a emiass-dnica.

14.5. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
apresentar contrarrazées no prazo maximo de (03) trés dias uteis com inicio na data de
intimagdo pessoal ou de divuigacio da interposi¢io de recurso

14.6. Recebido(s) o(s) recurso(s), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de
Contratagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de (03) trés dias Uteis. Caso n&o
reconsidere sua decisdo, encaminhara o recurso devidamente instruido a autoridade superior
da ALECE, que devera proferir sua decisfo no prazo maximo de 10(dez) dias Uteis, contados
de seu recebimento.

14.6.1. O acolhimento do recurso implicard invalidacdo apenas de ato insuscetivel de
aproveitamento.

14.7. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante
da licitante.

14.8. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao
de recursos ou impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, na
sala da Comiss&o Especial de Contratac8o, em horario a ser indicado por esta Comissao.

14.9. Os recursos das decisfes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo.

15. CONDIGOES CONTRATUAIS

15.1. As 03 (trés) licitantes vencedoras terio o prazo de cinco dias Uteis, contados a partir da
convocagéao, para apresentar a garantia prevista no item 16.1 deste Edital e assinarem o
termo de contrato, nos moldes da minuta constante no Anexo V.

15.2. Caso as licitantes vencedoras se recusem a assinar o contrato no prazo acima
estipulado, a ALECE podera, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem
de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigbes
estabelecidas na proposta de menor pregco, ou revogar esta Concorréncia,
independentemente da cominacio prevista no artigo 90 da Lei n°® 14.133/2021.

15.3. Se as licitantes vencedoras se recusarem a constituir a garantia contratual ou a assinar
o contrato, a ALECE lhes aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada
sobre o valor total estimado da contratagao, além de poder aplicar-lhe outras sancbes e
penalidades previstas na Lei n°® 14.133/2021.

15.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as Licitantes convocadas na forma do item
15.2.

15.4. O contrato para a execucgo dos servicos objeto deste Edital terd duragdo de doze
meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

15.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima
decenal, a juizo da ALECE, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 108 da Lei n®
14.133/2021.

15.5. A ALECE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,

observado o contido na Clausuta Décima Quarta da sua minuta, constante no Anexo [V, deste
Edital. '

15.6. As contratadas poderdo ser aplicadas as san¢des e penalidades previstas na legislaca
aplicavel e no contrato a ser firmado entre as partes.
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15.7. Sera da responsiljlidade 4 a@ntratadas o 6nus resultante de quaisquer actes, de-
mandas, custos e despdsalsdeiiiréntes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

RSSEMBL g

15.8. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acbes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimente deste Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.9. As contratadas deverdio prestar esclarecimentos, a ALECE, sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de solicitagao.

15.10. As contratadas sé poderio divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos
objeto desta Concorréncia, que envolvam o nome da ALECE, se houver expressa autorizacao
desta.

15.11. E vedado as contratadas caucionarem ou utilizarem o conirato resultante da presente

Concorréncia para qualquer operagdo financeira sem prévia e expressa autorizagéo da
ALECE.

15.12. A coniratada se obriga a manter, durante toda a execucgéo do contrato, as condigbes
de habilitagio e qualificacio exigidas nesta Concorréncia.

15.13. A ALECE realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagéo sugeridos
pelas contratadas, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da
politica de pregos praticada.

15.13.1. A avaliacio semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar as
contratadas que melhorem a qualidade de servicos prestados; para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para fornecer,
quando solicitado pela contratada, declaractes sobre seu desempenho, a fim de servir de
prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

15.14. As contratadas centralizardo o comando da publicidade da ALECE em Fortaleza - CE
onde, para esse fim, manterdo escritdrio. A seu critério, as contratadas poder&o utilizar- se de
sua matriz ou de seus representanies em outros Estados para servicos de criagdo e de
producdo ou outros complementares ou acessoérios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condigbes previamente acordadas.

15.14.1. No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato,
as contratadas deverdo comprovar que possuem em Fortaleza-CE estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a ALECE.

15.15. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condigdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas licitantes
vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia e, quando for
0 caso, as Propostas de Precos com elas negociadas.

16. DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1. Apds a adjudicacdo do objeto do certame e até a data da contratacio, a licitante
vencedora devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, em conformidade com o disposto no art. 96 da Lei Federal n°® 14.133/2021,
vedada a prestacio de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

16.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa) dias do
prazo contratual.

16.3. A garantia prestada serd liberada ou restituida apés a fiel execu¢ao do contrato ou 4
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apds a sua extingio por culpa exclusiva da Administragdo e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente, conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n® 14.133/2021.

16.4. A naoc prestagdo de garantia equivale & recusa injustificada para a contratag&o,
caracterizando descumprimento total da obrigagio assumida, ficando a adjudicataria sujeita
as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

16.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia
proporcional ao valor acrescido, nas mesmas condi¢des estabelecidas no subitem 16.1. deste
edital.

17. REMUNERAGAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneragao as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrato, consoante os pregos estabelecidos em sua
Proposta de Pregos.

17.2. A forma e as condigBes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira
da minuta do contrato, constanie no Anexo IV, deste Edital.

18. DISPOSIGCOES FINAIS

18.1. E facultada a Comissao Especial de Contratagio ou autoridade superior, em qualquer
fase desta Concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagéo
que deveria constar originaimente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica
e de Pregos. '

18.2. A Comiss&o Especial de Contratagio podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagéo
dos servigos objeto desta Concorréncia.

18.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser inabilitada ou
desclassificada se a ALECE tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitagdo ou
classificagao, conhecido apos o julgamento.

18.4. Se ocorrer inabilitacio ou desclassificacéo da licitante vencedora por fatos referidos no
subitem anterior, a ALECE podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo ou revogar esta Concorréncia.

18.5. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdao participar da elaboracio dos servigos objeto deste Edital,
admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela ALECE.

18.6. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.7. A Comisséo Especial de Contratagéio podera, no interesse da ALECE, relevar omissdes
puramente formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que
nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas
no prazo a ser fixado pela Comissdo Especial de Contratacéo.

18.8. Para fins desta Concorréncia, o Briefing (Anexo |) atende as exigéncias do projeto
basico a que se referem o art. 6° e o art. 18, inciso Il, da Lei n® 14.133/2021.

18.9. Se houver indicics de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a )
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s & Procuradoria-Geral para as providéncias devidas.

18.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se o
autor as sancgbes legais e administrativas aplicéveis, conforme dispde o art. 337-l, do
Capitulo 11-B da Lei n® 14.133/2021.

18.11. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacbes referentes a adjudicacdo do contraio ou a analise,
avaliacao ou comparacéo entre as Propostas.

18.12. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comisséo Especial de Contratagéo
no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassifica¢éo.

18.13. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em quaiquer
de suas fases, por razdes de interesse pUblico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.14. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas, a
Comissdo Especial de Coniratacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
idiciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus
anexos, res- salvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagéo
dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracio nao afetar a
formulacéo das Propostas.

18.15. Correrfio por conta da ALECE as despesas que incidirem sobre a formalizagéo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que deverd ser efetivada em
extrato, no Diario Oficial do Estado, na forma prevista no art. 91, da Lei Federal n°
14.133/2021 .

18.16. As questdes suscitadas por este Edital que n&o possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Fortaleza-CE, com
a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no
art. 102, inciso |, alinea "d”, da Constituicao Federal.

18.17. A entrega de qualquer documento relativo a presente licitaco, & excegéo dos citados
no preambulo deste Edital, devera ser feita na Comisséo de Especial de Contratagéo, no
horario das 9h as 16h, da Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, situada no Anexo |,
Edificio César Cals, sito 4 Av. Desembargador Moreira n° 150, Bairro Dionisio Torres, CEP
60.170-800, Fortaleza — CE. Quaisquer esclarecimentos porventura necessarios para o
perfeito entendimento deste Edital deverio ser encaminhados & Comissao Especial de
Contratacdo por e-mail para o endereco: licita@al.ce.gov.br até 05 (cinco) dias Uteis antes
da data prevista para abertura das propostas.

18.18. E de responsabilidade da Licitante o acompanhamento do processo na pagina da
Assembleia Legislativa do Estado do Ceara — no enderego www.al.ce.gov.br, até a data da
realizacio da sesséo publica de recebimento dos envelopes de documentagéo e propostas,
tendo em vista que quaisquer esclarecimentos, referentes a este Edital, serao
disponibilizados no referido enderego sem a identificacdo das consulentes.

18.19. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo . Briefing.

b) Anexo Il. Modelo de Procuragéo.

c) Anexo [ll: Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao.
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d) Anexo |V: Minuta de Contrato.

e) Anexo V: Modelo de Declaragdo de Inexisténcia de Fato Impeditivo.

f) Anexo VI: Modelo de Declaragao de Conhecimento do Instrumento Convocatério.
g) Termo de Recebimento do Invélucro n® 1.
h} Apéndice do Edital: Estudo Técnico Preliminar.

Fortaleza, 18 de junho de 2025.

Comisséo Especial de Contratacio de S os de Publicidade
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MEMBRO

FRANCISCG JOSE DE CASTRO GOMES DIAS
MEMBRO
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MEMBRO
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ANEXO | - BRIEFING

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA

Este anexo tem como objetivo auxiliar os licitantes interessados na elaboragdo de suas
propostas técnicas, fornecendo informacbes e esclarecimentos relevantes sobre:

« O desafio central de comunicagéo apresentado para a campanha em desenvolvimento
(problema geralt).

+ Recursos de comunicacao pertencentes a Casa Legislativa.

» A Assembleia Legislativa do Ceara.

A Campanha Publicitaria

Objetivo Geral (desafio de comunicagéio)

Mesmo trabalhando em diversas frentes, a Assembleia Legislativa do Ceara, tem por diversas
situagdes, sua atuacio confundida com atribuicdes de poderes executivos e judiciarios. Fato
que causa frustracéo entre a populacéo através do desconhecimento do que fez, faz e o que
pode fazer pelo povo no ambito de sua competéncia legisiativa.

O desafio de comunicagio desta campanha é fortalecer a imagem da Assembleia Legislativa
como promotora da cidadania e agente transformador da sociedade cearense. O objetivo é
informar e engajar a populagdo sobre o papel estratégico do Legislativo estadual na
formulagdo de politicas publicas, no controle dos recursos pulblicos e no estimulo a
participacdo democratica, promovendo assim uma cultura politica mais ativa, transparente e
piural.

Cabe ao legislador, como encargo fundamental, a eficiente aplicag¢ao dos recursos publicos,
observando e respeitandc os principios constitucionais da legalidade, impessoalidade,
moralidade e publicidade, previstos no artigo 37 da Constituigdo Federal.

Em um momento delicado de polaridade politica e social, necessitamos mostrar aos cidadaos
cearenses que a Assembieia Legislativa do Ceara trabalha incansavelmente para que os
interesses da populagdo sejam soberanos aos posicionamentos pessoais e partidarios de
qualquer parlamentar.

A campanha publicitaria deve apresentar um partido tematico, conceito e pegas/materiais
simples, inovadores e criativos, capazes de estimular o didlogo entre a Assembleia e seus
publicos, considerando seus habitos de consumo de comunicacéo.

Publico-alvo:
» Sexo: Masculino e feminino (adolescentes e adultos).
» ldade: A critério da licitante.

Perfil:

» Publicos externos: A Assembleia Legislativa do Ceara (ALECE) busca dialogar com
diversos publicos externos: influenciadores de todas as areas, empresarios de micro,
pequenas, médias e grandes empresas, membros de entidades representativas dos
setores plblico e privado, professores, pesquisadores e estudantes de todos os niveis é
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Marca:

de ensino, sindicalistas, integrantes de ONGs e associagbes de moradores, além de
participantes de conselhos administrativos (consultivos ou deliberativos) de orgaos e
entidades da adminisiragédo publica direta e indireta.

Pablicos Internos: colaboradores, terceirizados, fornecedores de bens & servigos.
Pragas: Zonas urbanas e rurais do Estado do Ceara.

Periodo: 30 dias (inicio a critério da licitante.)

Verba Referencial para Investimento: R$ 1.000.000,00 (Um milhdo de reais).

Na campanha, deve ser utilizado marca oficial com brasdo do Estado do Ceara.

Recurs

os Préprios de Comunicacao:

Agéncia de Noticias da Assembleia;

TV Assembileia;

Radio FM Assembleia;

Nucleo de Convergéncia de Midias;

Revista Plenario;

Midias digitais (Twitter, Instagram, Facebook);
Sitio oficial da Assembleia.

AGENCIA DE NOTICIAS DA ASSEMBLEIA: A Assembleia Legislativa do Ceard
possui um complexo de comunicagio que inclui a TV Assembleia e a FM Assembleia.
Através de sua plataforma online, oferece informacoes atualizadas sobre eventos e
atividades legislativas, incluinde pronunciamentos de parlamentares, reunibes de
comissdes, audiéncias publicas e servigos diversos. Adicionalmente ao noticiario
didrio, disponibiliza um Banco de imagens, Clipping Eletrénico via WhatsApp, acesso
ao perfil da AL nas redes sociais e um canal de contato (Fale Conosco).

TV ASSEMBLEIA — CANAL 30: Inaugurada em 7 de abril de 2008, Dia do Jornalista ¢
data da instalacdo da Assembleia da Provincia do Ceara, a TV ASSEMBLEIA -
CANAL 30 tem como objetivo divulgar as atividades dos parlamentares e os atos da
Casa Legislativa, além de promover a educacdo para a cidadania e a prestacio de
servicos comunitarios.

RADIO FM ASSEMBLEIA 96,7: A Assembleia Legislativa do Ceara (Alece) transmite
suas atividades para todos os municipios cearenses e outros estados do Brasil via
internet. Sua cobertura didria ao vivo inclui sessdes ordinarias, extraordinarias e
solenes no Plenario 13 de Maio, bem como reunides e audiéncias publicas das
comissdes técnicas. A FM Assembleia complementa essa atuagdo com programacao
cultural, focando na arte e nos artistas locais.

REVISTA PLENARIO: Publicagdo trimestral com tiragem minima de 5.000
exemplares, disponivel online para desktop e mobile. Apresenta reportagens sobre

projetos de deputados e artigos aprofundados sobre temas de grande impacto no
estado.

NUCLEO DE CONVERGENCIA DE MIiDIAS SOCIAIS: A Assembleia Legislativa do
Ceara (Alece) unifica seus esforgos de comunicagio para divulgar as atividades da
Casa do Povo, integrando TV, radio, agéncia de noticias, Jornal AL e Revista Plenario.
Essa estratégia abrange também a gestio dos perfis da Alece nas redes sociais. {
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Consirizoe
O Poder Legislativo e as Consftituigées do Ceara

Em 7 de abril de 1835, o senador José Martiniano de Alencar inaugurou a primeira sesséo do
Poder Legislativo Cearense, entdo composto por 28 deputados e 7 suplentes, em um predio
préximo a Praca da Sé. A criagcio das assembleias legislativas provinciais ocorreu no ano
anterior, por meio do Ato Adicional de 1834, assinado por Dom Pedro ll. O Capitdo-Mor
Joaquim José Barbosa foi 0 primeiro presidente do Poder.

Apods 36 anos, o Legislativo Estadual mudou-se para a Praga Capistrano de Abreu, onde
permaneceu por mais de um século, vizinho a Praga General Tiburcio (Praga dos Ledes) e a0
Palacio do Governo da época.

Um marco importante ocorreu em 1891, quando o Senado e a Camara do Ceard, que juntos
formavam o Congresso Estadual, promulgaram a primeira Constituigdo do Estado. No ano
seguinte, o Senado foi extinto, e a Assembleia, em sua configuragao atual, elaborou a
segunda Constituicio, seguida por outras trés durante o periodo da Republica Velha (1889-
1930): as de 1917, 1921 e 1925.

Na era Vargas (1930-1945), a Assembieia voltou a atuar como Constituinte em 1935, quando
a elei¢do indireta para governador foi restabelecida, conforme previsto nas Constituigbes de
1891 e 1892,

Com a redemocratizagéo (1946-1964), o Ceara promulgou uma nova Constituigdo em 1947
Durante o regime militar (1964-1985), as normas constitucionais foram adaptadas a nova
ordem, e a sede da Assembieia foi transferida do centro de Fortaleza para o bairro Dionisio
Torres, em 1977, onde se localiza atualmente, na Avenida Desembargador Moreira.

Apods o fim do regime militar, a Constituicio Federal de 1988 foi promulgada, € no ano
seguinte, a Assembleia Legislativa do Ceara elaborou a atual Constituicdo do Estado.

A Casa do Povo

Como um dos trés poderes constituidos — ao lado do Executivo e Judiciario —, representa
democraticamente a populagéo cearense. Constituida por 46 parlamentares, sua atribuigéo
primordial & converter as necessidades da sociedade em legislagdo. Adicionalmente, os
deputados t&m o dever de supervisionar a aplicagéo dos recursos publicos.

No exercicio de suas fungdes, os deputados estaduais possuem a prerrogativa de criar
comissbes de inquérito para apurar desvios na utilizacdo de fundos publicos em ambito
municipal e estadual. Eles também integram comissdes especiais para debater assuntos
especificos relevantes para a sociedade e votam para aprovar instrumentos como o
Orcamento Estadual, o Plano Plurianual do Governo e a Lei de Diretrizes Orcamentarias,
além de referendar os nomes indicados para o Tribunal de Contas do Estado (TCE).

As atividades legislativas, fundamentadas nos artigos 49 e 50 da Constituicdo Estadual,
contam com o apoio de 18 comissbes técnicas permanentes. Essas comissdes s&o
responsaveis por examinar projetos e proposices submetidas & ALECE, bem como por
organizar audiéncias publicas, proporcionando debates com a populagio sobre o contetido
dessas matérias, temas e reivindicagdes.

No plenario, os deputados apresentam projetos de lei, discutem e votam as propostas que
emergem da constante interdgdo com os cidadéos durante suas visitas a diversas localidades

dos municipios cearenses.
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Composicao NTEconee”
A Assembleia Legislativa do Estado do Ceara é composta por 46 deputados estaduais,

representantes eleitos pelo povo cearense para legislar, fiscalizar € promover o bem comum
em todo o territorio estadual.

A atual legislatura é marcada por ampla diversidade ideolégica, com parlamentares de
espectros que vao da esquerda a direita, passando por centristas e independentes. Essa
pluralidade politica reflete a riqueza de pensamentos e demandas da sociedade cearense.

Mesmo em um cendrio de polarizagdo nacional, a ALECE tem atuado como espaco de
convergéncia e respeito institucional. O debate democratico entre diferentes posicionamentos
fortalece a legitimidade das decisdes adotadas.

E nesse ambiente plural que se constréi o compromisso coletivo: priorizar os interesses da
popuiacéo cearense acima de bandeiras partidarias ou posicionamentos pessoais.

Medidas aprovadas por unanimidade ou ampla maioria comprovam que, na pratica, os
deputados cearenses reconhecem a importancia de atuar com responsabilidade publica e
espirito colaborativo.

A Assembleia Legislativa reafirma, assim, sua vocacao de “Casa do Povo”, comprometida
com o didlogo, a escuta social e a promocao de politicas publicas sustentaveis, inclusivas e
apartidarias.

As Comissoes

Compostas por cinco a nove deputados, as comissées possuem, entre suas
responsabilidades:

« Promover audiéncias publicas com a participagéo de entidades da sociedade civil em
diferentes regides do estado.

e« Convocar secretarios de Estado para:

o subsidiar o processo legislativo;
o prestar informagdes sobre assuntos inerentes as suas atribuicdes.

s A Quvidoria da ALECE recebe reclamacées, representagdes ou queixas de individuos
contra acBes ou omissdes de autoridades publicas ou concessionarias de servigos
publicos.

* Acompanhamento da elaboragéo da proposta orgamentaria.

» Acompanhamento e andlise de programas de obras e planos de desenvolvimento
estaduais, regionais e setoriais, com emissao de pareceres.

A Assembleia Legislativa do Ceara (ALECE) possui 18 Comissdes Permanentes, que s&o
orgaocs técnicos com atuagao continua. Sao elas:

Agropecuaria

Ciéncia, Tecnologia e Educacgéo Superior

Constituicao, Justica e Redacéo

Cultura e Esportes

da Infancia e Adolescéncia

Defesa do Consumidor

Defesa Social

Desenvolvimento Regional, Recursos Hidricos, Minas & Pesca
Direitos Humanos e Cidadania

Educacao

Fiscaliza¢do e Controle @
Cg/ & 39/ 9t
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Juventude

Inddstria, Comércio, Turismo e Servigo

Meio Ambiente &€ Desenvolvimento Semiarido
Orcamento, Financas e Tributacio
Seguridade Social e Saude

Trabalho, Administragdc e Servigo Publico
Viacio, Transporte, Desenvolvimento Urbano
Comissdes Temporarias

As comissdes temporarias, como CPls e Comissdes Especiais, sdo criadas para analisar e
deliberar sobre questdes especificas, diferentemente das permanentes. Sua existéncia &
transitéria, extinguindo-se apés seus trabalhos ou prazo. A criagdo ocorre por aprovacao
plenaria, mediante requerimento fundamentado. CPls t&m poderes de investigacéo judicial
para apurar fatos e responsabilidades. Comissfes Especiais discutem e elaboram pareceres
sobre matérias complexas e relevantes. Essas comissdes séo cruciais para o debate
aprofundado e normas qualificadas em temas especificos.

Conselho de Etica Parlamentar

Instituido em 2002 pela Resolugdo n° 473 e reformulado pela Resolugdo n® 546/2008, o
Conselho de Etica Parlamentar, previsto no Cédigo de Etica e Decoro Parlamentar, normatiza
a conduta, direitos e deveres dos deputados cearenses desde a diplomagdo. Composto por
nove membros titulares e substitutos eleitos para mandato de dois anos no inicio da primeira
e terceira sessdo legislativa, sua diregdo inclui um Presidente, Vice-Presidente e Quvidor,
responsaveis por analisar representacdes e dentincias encaminhadas pela Mesa Diretora ou
partidos com assento na Assembleia Legislativa.

Corregedoria

A Corregedoria é responsavel pelo acompanhamento do desempenho administrativo da
Assembleia, pela aplicacdo das normas regimentais e instrucbes da Mesa, pela manutengéo
da ordem e disciplina, e pelo acompanhamento da elaboragio da proposta orgamentaria do
Poder Legislativo. Constituida por um Corregedor e um Corregedor Substituto, com mandato
de dois anos e nomes referendados pelo Plenario, sdo escolhidos pela Mesa Diretora.

Procuradoria Parlamentar

A Procuradoria Parlamentar, conforme o art. 34 do Regimento Interno, tem como finalidade,
em colaboragciic com a Mesa Diretora, a defesa da Assembleia Legislativa, seus 6rgaos e
membros, quando atingidos em sua honra 6u imagem devido ao exercicio do mandato ou
funcdes institucionais. Cabe & Procuradoria promover, por meio do Ministério Pulblico ou
advogados, as medidas judiciais e extrajudiciais necessarias para obter reparacéo em defesa
do érgéo ou do ofendido. A Procuradoria Parlamentar, criada pela Resolugao n® 545/20086,
que alterou o Regimento Interno, resguarda o direito do parlamentar a inviolabilidade da
intimidade, vida privada, honra e imagem, asSegurando indenizagdo por dano material ou
moral decorrente de violagéo (art. 5°, X, CF).
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A Consultoria Parlamentar da Assembleia Legislativa do Ceara oferece aos parlamentares,
departamentos da ALECE e Camaras Municipais uma equipe multidisciplinar especializada
para atender suas demandas.

Objetivos:
s Apoiar o0 exercicio da fungio par[amentar'.
» Assessorar os departamentos da ALECE.
« Contribuir para a melhoria continua dos trabalhos legislativos.
e Buscar a satisfacdo dos solicitantes.
Nossa Meta:

« Serreferéncia em consultoria de qualidade e efetiva no Poder Legislativo Estadual.

Principios:
+ Etica
« Responsabilidade
« Confidencialidade
« Qualidade nos servicos

Servigos Oferecidos:

Elaboragéo de estudos técnicos.

Elaboragdo, revisdo e adequacao técnica de minutas de proposigbes.
Consultoria parlamentar em plenario.

Consultoria a comissfes temporarias.

Consultoria a Camaras Municipais.

Revisdo de pronunciamentos.

Elaboracaoc de publicacgdes.

Quitros servigos (sujeitos a aprovacao da Diretoria Adjunta-Operacional).

Conselho de Altos Estudos e Assuntos Estratégicos

Criado pela Resolugdo n°® 557/2007, assemelha-se ao conselho da Camara Federal,
oferecendo suporte técnico e cientifico para o planejamento de politicas publicas e o processo
decisorio legislativo. Este 6rgdo consuitivo, vinculado a Mesa Diretora, visa aproximar a
Assembleia da populagao, incentivando sua participacdo na elaborago de politicas.

Inicialmente, o Conselho dedicou-se & questao hidrica, culminande no “Pacto das Aguas” e na
produgao de documentos como o “Cenario Atual dos Recursos Hidricos”, o “Plano Estratégico
para os Recursos Hidricos do Ceard” e onze Cadernos Regionais das Bacias Hidrograficas.
Em 2009, divulgou o 1° Relatério de Acompanhamento e Avaliagéo do Pacto das Aguas. Em
2011, foram concluidos o “Pacto pela Vida” (sobre drogas) e o “Pacto pela Convivéncia com o
Semiarido”, ambos com diagnodsticos e planejamentos para politicas publicas. De 2011 a
2014, o "Pacto pelo Pecém” aprofundou estudos sobre o Complexo Industrial e Portuario,
avaliando seus impactos socioecondmicos. Os temas abordados refletem a prioridade de
discussdes e elaboragdo de politigas plblicas entre instituicbes e 6rgéos governamentais,

com a articulagdo da Assembieia. @
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O Escritério de Direitos Humanos e Assessoria Juridica Popular Frei Tito de Alencar, criado
em 2000 e ligado & Comissdo de Direitos Humanos da Assembleia Legislativa, oferece
assisténcia juridica a comunidades vuineraveis no Ceard, atuando em parceria com entidades
publicas e privadas na defesa de direitos humanos em demandas coletivas e individuais de
grande impacto. Sua miss&o é usar o Direito para a emancipacéo humana e a paz social, indo
além do assisiencialismo para apoiar movimentos populares na luta por direitos, justica e
dignidade. :
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O Escritorio foca no atendimento judicial e extrajudicial de pessoas carentes em areas como
conflitos fundiarios, moradia, combate & violéncia conira grupos vulneraveis, liberdade de
comunicagao e protegio ambiental. Além da assessoria juridica, promove educacao popular e
conscientizacdo sobre direitos humanos e cidadania por meio de oficinas, cursos e
capacitagdes.

Adicionalmente, o Escritdrio Frei Tito oferece orientacdo juridica geral, encaminhamento a
6rgdos especializados e mantém parcerias para resolugdo de conflitos e efetivagdo dos
direitos humanos.

Espago do Povo

O Espaco do Povo, servigo da Assembleia Legislativa do Ceara criado em 23 de maio de
1996 para aproximar o legislativo do cidad3io, oferece acesso rapido e de qualidade a
informacdes digitais.

Através dele, o usuario pode realizar pesquisas, imprimir documentos e obter dados sobre o
Poder Legislativo, incluindo a aprovacéo de leis, a produ¢éo e atuacdo dos parlamentares, as
atividades das Comissdes Permanentes, o Portal da Transparéncia, publicacbes da Casa e
outras informagdes disponiveis no site da Assembleia Legisiativa.

Dessa forma, o Espago do Povo contribui para a divuigagio da atividade legislativa. Além
disso, o cidaddo tem acesso a informac¢des sobre servicos de outros orgéos publicos e
organizagdes da sociedade civil relevantes para o seu dia a dia.

Sua estrutura conta com doze computadores, uma impressora e servidores para auxiliar 0s
usuUarios no acesso a informacao em geral.

A Ouvidoria

A OQuvidoria, estabelecida por resolucédo em dezembro de 2006, fortalece a comunicagao
entre a Assembleia e a sociedade, atuando como érgdo de controle da qualidade dos servigos
publicos. O Ouvidor avalia representacées e denlncias, ouvindo os deputados envolvidos e
emitindo pareceres escritos ao Conselho de Etica Parlamentar.

Suas atribuicdes incluem:

« Prestar contas & populagio sobre as atividades da Assembleia, promovendo
transparéncia.

» Receber, analisar e encaminhar reclamacgdes e representacoes sobre:
o Violag&o de direitos fundamentajs e discriminago.

o llegalidades e abuso de poder ! @
@/ @ 42 191
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o  Mau funciondmenteds servicos legislativos e administrativos.
o Atos mcompatlvels com a funcéo parlamentar por deputados e servidores.
¢ Propor medidas para corrigir violages, ilegalidades e abusos.
s Sugerir acles para aprimorar os trabalhos legislativos e administrativos da
Assembleia.
Propor a abertura de sindicancias ou inquéritos para apurar irregularidades.
Encaminhar denlincias que necessitam de maior investigagdo ao Tribunal de Contas,
Ministério Publico ou outros drgdos competentes.
e Informar cidaddos e entidades sobre as providéncias tomadas pela Assembleia em
relacido a seus inferesses.
Organizar audiéncias publicas com a sociedade civil.
Facilitar o acompanhamento de matérias legislativas e o controle da atuagdo dos
representantes pela populacio.

Comissao de Defesa do Consumidor (Procon Assembileia)

O Procon Assembieia, criado em -2001 (Resolugio n°® 464/2001), é o segundo 6rgao de
defesa do consumidor estabelecido por um legislativo estadual no Brasil. Integrado a
administracdo pulblica direta da Assembleia Legislativa, opera como comissdo técnica
permanente, focando na protecdo dos direitos e interesses de consumidores de bens e
servigos, com atendimento ao pablico no Anexo Il do Edificio José Euclides Ferreira Gomes.

O Procon Assembleia realiza audiéncias de conciliagdo em sua sede para mediar conflitos
entre consumidores e fornecedores. O contato pode ser feito gratuitamente pelo telefone
0800.2752700.

Suas principais fungdes, conforme a Resolugéo n® 464/2001, incluem:

Receber e analisar denlincias de consumidores e entidades representativas.

Incentivar a conciliagdo e promover acordos individuais ou coletivos.

Realizar audiéncias de conciliagao, atuando como mediador.

Informar, conscientizar, orientar e motivar os consumidores sobre seus direitos e

garantias.

+ Promover campanhas educativas sobre direitos e garantias nas relagfes de consumo,
além de produzir materiais como a Cartilha Jovem Consumidor, o Guia do Consumidor
e uma edigdo do Cdédigo de Defesa do Consumidor com legislacao correlata.

e Levar ao conhecimento de outros érghos publicos competentes as infragdes que
viclem os interesses dos consumidores, encaminhando dendncias ao Decon e ao
Poder Judiciario, e orientando os consumidores sobre como acessa-los.

« [ncentivar e orientar a criacdo de 6rgdcs municipais de defesa do consumidor no
Ceara.

» Oferecer subsidios e orientacéo a prefeituras interessadas em implementar 6rgaos de

defesa do consumidor.

O Procon Assembleia disponibiliza um terminal para consulta ac SPC e SERASA.

INESP

O Instituto de Estudos e Pesquisas para o Desenvolvimento do Estado do Ceara (Inesp),
fundado em 1988, serve como érgéo de suporte técnico, cultural e cientifico da Assembleia
Legislativa do Ceard. Sua finalidade primordial é impulsionar a participagao cidada nas
decisbes cruciais para o desenvolvimento estadual. Para alcancar este objetivo, o Inesp

D



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA
SAD ESPECIAL DE CONTRATAGAO DE SERVICOS DE

o PUBLICIDADE - CECSP
ol PROCESSO N.° 04435/2025
£/  EDITAL DE LICITACAO N° 70/2025
MODAUDADE CONCORRENCIA PRESENCIAL
A pg comf@é‘

implementa programas de capacitacdo, organiza seminarios técnicos, desenvolve projetos
educacionais & realiza publica¢des de livros e materiais informativos.

Em colaboracdo com instituicbes cientificas e educacionais, o Inesp avalia os efeitos das
politicas pablicas e da legislacdo em vigor no Ceara. Adicionalmente, oferece suporte técnico
as comissbes da Assembleia e as atividades parlamentares através de estudos e pesquisas
sobre temas relevantes tanto para o cendrio nacional quanto para o local. As iniciativas do
Instituto fomentam a criagdo de espacos publicos para participagdo e debate, além de
disseminar pesquisas, projetos, experiéncias e reflexdes criticas.

O Inesp estrutura-se em cinco centros interconectados, que trabalham de forma integrada
para maximizar resultados e otimizar a utilizacéo de recursos fisicos, financeiros e humanos:

|. Centro Administrativo — Secretaria

Il. Centro Cultural do Parlamento

l1l. Centro de Produgao Grafica

IV. Centro de Comunicacio Social

V. Centro de Mobilizagéo Politica e Social

A Escola Superior do Parlamento Cearense (Unipace)

Criada em 2007 e localizada na Avenida Pontes Vieira, 2391, Anexo 1, tem como objetivo
principal aperfeicoar o servigo publico através da formagio e qualificagdo profissional de
servidores publicos e cidaddos. Seu foco especial reside nas necessidades de
desenvolvimento profissional de parlamentares e agentes politicos ligados as Assembleias
Legislativas € Cadmaras Municipais conveniadas.

A Unipace oferece ensino de graduacédo e pés-graduacéio em areas relacionadas a atuacéo
parlamentar, buscando:

» Fornecer subsidios para que parlamentares, servidores e cidadios compreendam e
exercam eficazmente a missdo do Poder Legislativo.

» Possibilitar a complementacdo de estudos em todos os niveis de escolaridade, do
fundamental e médio & pés-graduacéo e extensao universitaria.

» Oferecer conhecimento especifico sobre as funcdes do Estado, especialmente as
tipicas e atipicas do Legislativo, para otimizar o desempenho profissional na
Assembleia Legislativa do Ceara e nas Camaras Municipais.

¢ Qualificar servidores em atividades técnico-administrativas e ampliar sua formagéo em
assuntos legislativos.

« Desenvolver programas de ensino para a formagdo e qualificacdo de liderancas
comunitarias e politicas.

« Estimular a pesquisa iécnico-académica voltada ao Poder Legislativo, em colaboracdo
com outras instituicdes de ensino.

» Infegrar o Programa Interlegis do Senado Federal, promovendo a participagdo em
videoconferéncias, treinamentos a distancia e o intercambio de dados e
conhecimentos com outras escolas legislativas.

o Publicar artiggs, livros e revistas resultantes de estudos e pesquisas realizados pela

instituicao. ,
\ ﬁ/ & 44 /91
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Biblioteca S ZECONTA

A biblioteca da Assembleia Legislativa do Ceara, localizada no 4° andar do anexo i (sala 18),
oferece um acervo de seis mil titulos, incluindo uma valiosa colecdo de obras raras que
abrangem mais de um século da historia do parlamento cearense. Informatizada e equipada
com espacos para pesquisa e leitura, a biblioteca disponibiliza livros, periédicos, jornais, CD-
ROMSs, fitas de video, DVDs, midias digitais e oufros materiais para estudo e consulta. Aberta
de segunda a sexta-feira, das 8h as 17h, atende estudantes, pesquisadores, servidores e
demais interessados em legislacéo e informacgbes de diversas areas do conhecimento.

Disk Assembleia

Desde 2011, a Assembleia Legislativa do Ceara disponibiliza o Disk Assembleia, um servigo
gratuito com seis atendentes para tirar dividas sobre o Legislativo Estadual. A populagao
pode obter informagdes sobre cursos da Unipace e participar de enquetes da TV Assembleia,
entre outras atividades.

Casa do Cidadao

A Assembleia Legislativa do Ceara, em parceria com a Sejus, oferece servigos de emisséo de
RG (primeira e segunda vias) e primeira via do CPF na Casa do Cidad&o, localizada no
Anexo Il. O atendimento é de segunda a sexta, das 8h as 16h30, com um tempo medio de
solicitacdo de dez minutos.

Agenda Ambiental na Administragdo Plblica — A3P

Em 2012, a Assembleia Legislativa do Estado do Ceara aderiu & Agenda Ambiental na
Administracgo Publica — A3P (termo renovado em outubro de 2017), um programa do
Ministério do Meio Ambiente que visa promover a responsabilidade socicambiental e a
sustentabilidade na administragdo plblica. Essa ades&o conferiu & Assembleia o titulo de
primeira Casa Legisiativa do pais a aderir ao programa naquele ano e a receber a certificacao
do Selo A3P Verde. A A3P busca sensibilizar gestores e servigres, propondo uma nova
cultura institucional focada na exceléncia da gestao ambiental.
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ANE - MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, razio social, etc.)

Qutorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia N° —ALECE

Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessfes publicas de abertura de
documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto e assinar todos o0s atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. e d@a L de 2025,

NOME
CARGO
EMPRESA

Observacges: se particular, a procuragéo sera elaborada em papel timbradoe da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, Sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delega¢ao acima.

;R .
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ANEXO IIl - PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para 0s
servigos descritos:

a) desconto a ser concedido a ALECE, sobre os custos internos, baseado na tabela de

precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceard): % (
por cento};

b) honorarios, a serem cobrados da ALECE, referentes a produgéo de pegas e materiais
cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

divuigacdo, incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por
terceiros:

% { por cento);

c) honorarios, a serem cobrados da ALECE, incidentes sobre os cusios de outros servicos
realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a
concepgao e criagio de campanhas e pegas publicitdrias — e & elaborag@o de marcas, de

expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagéo visual.
% ( por cento).

.................. e de... de 2025,

47 191
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ANEXO IV - MINUTA DO TERMO DE CONTRATO

Contrato n° {2025
Processo n°

CONTRATO QUE ENTRE Sl CELEBRAM
A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA
E AS AGENCIAS DE PUBLICIDADE, ABAIXO
QUALIFICADOS, PARA O FIM QUE NELE SE
DECLARA.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA, inscrita no CNPJ sob o N°
06.750.525/0001-20, situada na Av. Desembargador Moreira, n.° 2807, Dionisio Torres,
nesta Capital, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada por sua
Diretora Geral, a Sra. Savia Maria de Queiroz Magalhies e a AGENCIA DE PUBLICIDADE
01, inscrita no CNPJ/MF sob o n® xxxxxxxx, com sede em (ENDERECO COMPLETO), neste
ato representada por (NOME COMPLETQ), brasileiro, estado civil, profissdo, inscrito no
CPF/MF sob 0 n° xxxxxx Inscrito no RG sob o n® xxxxxx, € a AGENCIA DE PUBLICIDPADE
02, inscrita no CNPJ/MF sob o n° xoooxxx, com sede na (ENDERECO COMPLETO), neste
ato representada por (NOME COMPLETO), brasileiro, estado civil, profisséo, inscrito no
CPF/MF sob o n® xxxxxxx Inscrito no RG sob o n° xxxxxx,e a AGENCIA DE PUBLICIDADE
03, inscrita no CNPJ/MF sob o n® xxxxxx, com sede na (ENDEREGCO COMPLETO), neste
ato representada por (NOME COMPLETQ), brasileiro, estado civil, profissdo, inscrito no
CPF/MF sob o n°® xxxxxx, Inscrito no RG sob o0 n° xoxxx, doravante denominadas
CONTRATADAS, resolvem celebrar o presente contrato, para prestacio de servigos de
publicidade e propaganda, oriundo da Concorréncia N° — ALECE, a serem
realizados na forma de execugdo indireta, sob o regime de empreitada por preco global,
mediante as clausulas e condigbes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA FUNDAMENTAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1.0 presente contrato tem como fundamento a Concorréncia n® 70/2025, e seus anexos,
os preceitos do direito publico, Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, Lei n® 4.680, de
18 de junho de 1965, Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Federal n® 57.690, de
1° de fevereiro de 1966, das normas padrao da atividade publicitaria e do relacionamento
comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicac&o, Codigo
de Etica dos Profissionais de Propaganda, bem como Coddigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitaria e das disposictes deste Edital e de seus anexos.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condigdes, o Edital da Concorréncia n°® 70/2025 -
ALECE e seus anexos, bem como as propostas das Contratadas.

1.3. A CONTRATANTE publicara o extrato resumido do presente Contrato no Diario Oficial
do Estado, nos termos da legislagéo aplicavel.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. O objeto do presente instrumento € a contratagao de 03 (trés) Agéncias de Publicidade
e Propaganda, para a prestacio de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagio, a concepcao, a criacio, a execucda interna, a intermediacio e a supervisao

ey
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da execucdo externa e~a-Hidliblicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o intuito de atender ao direito & informacado, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral, nas condigdes estabelecidas
neste contrato e no Termo de Referéncia do edital € na proposta do CONTRATADO.

2.1. Os servigos objeto deste contrato compreendem:

2.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

2.1.1.1. Ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo
e de geracgio de conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas.

2.1.1.2. A producdo e & execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.1.1.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias.

2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagio previstos no subitem 2.2.1.1 teréo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Assembleia
Legislativa do Estado do Ceara, o piblico-alvo e os veiculos de divulgacéo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacéo e a divulgagaéo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a acéo publicitaria.

2.1.3. Os servicos previstos no subitem 2.2.1 ndo abrangem as atividades de promocé&o, de
patrocinio e de assessoria de comunicago, imprensa e relagbes-plblicas e a realizagao de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.3.1. N80 se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o
patrocinio de midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de comunicacdo e o patrocinio de transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicacgéo.

2.1.4. Os servicos serdo solicitados e executados indistintamente por qualquer uma das
agéncias contratadas ficando assegurado a garantia de que o valor realizado por elas,
individualmente, seja pelo menos igual a 10% (dez por cento) da verba maxima
disponibilizada para o exercicio financeiro.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA E PRORROGAGAO

3.1. O prazo de vigéncia deste contrato é de 12 (doze) meses, contado da sua assinatura,

prorrogavel por até 10 {dez) anos, na forma do art. 106 e 107 c/c o art. 94 tudo da Lei n®
14.133/2021.

3.1.1. A prorrogagdo de que trata este subitem & condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condigbes e o0s pre¢os permanecem vantajosos para a
Administragdo, permitida a negociacio com o CONTRATADO.

3.1.2. Para as prorrogacbes, sera observado o resultado das avaliagbes semestrais
previstas na Clausula Sétima, deste Contrato, (subitens 7.10. ¢ 7.10.1).

CLAUSULA QUARTA - VALOR GLOBAL E ORGAMENTO @
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4.1. O valor global deste Contrato é de R$ 18.000.000,00 (dezoito milhdes de reais).

42 As despesas decorrentes do objeto deste Contrato correrdo por conta das seguinte
dotacbes orgamentarias:
+ 01000000.001.01.01.031.436.20872.0.1.5.00.9.100000.3.3.90.39.03.2.1.0000.E0000

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DAS CONTRATADAS
5.1. Sao obrigagdes das CONTRATADAS:
5.1.1. Operar como uma organizagéo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo
de fornecedores de servicos especializados e veiculos de comunicag¢éo e divulgagio, todos
0s servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagbes
estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.2.1. Nao sera admitida a subbontratagéo de agéncia de publicidade e propaganda, para
execucdo dos servicos objeto deste contrato, conforme disposto em sua Clausula Segunda,
tais como planejamento, estudo, criacio e concepgao.

5.1.2.1.1. As CONTRATADAS poderdo contratar terceiros para a execuglo, produgéo e
distribuigdo de campanhas e de peg¢as publicitarias.

5.1.3. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data de
assinatura deste instrumento, que possui, em Fortaleza/CE, estrutura completa
(infraestrutura, recursos humanos e materiais) para o atendimento da CONTRATANTE,
compativel com o volume e com a caracieristica dos servigos a serem prestados. No tocante
aos recursos humanos que ficardio exclusivamente a disposicdo da CONTRATANTE em
Fortaleza, devera ser representada, ho minimo, pelos seguintes profissionais:

a) Dois profissionais na area de atendimento;

b) Um profissional na area de plangjamento;

¢) Dois profissionais na area de criacao;

d) Um profissional nas areas: de produgio impressa, de producdo eletrénica e de design/
computagao grafica;

e} Um profissional na area de midia.

5.1.3.1. A CONTRATADA se compromete a centralizar em Fortaleza/CE o comando da
publicidade e marketing da CONTRATANTE.

5.1.3.2. A CONTRATADA, a seu critério, podera utilizar-se da matriz ou de seus escritorios
ou filiais em outras Unidades da Federagio para servicos de planejamento, estudo e

criacdo/concepcdo que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigbes
previamente acordadas.

5.1.3.3. A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados na Proposta
Técnica, da Concorréncia que deu origem a este Contrato, para fins de comprovacao da
capacidade de atendimento, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3.4. A CONTRATADA mantera, a frente dos servigos, um representante credenciado

(por escrito), o qual sera responsavel pela diregdo dos servigos contratados e representara a
CONTRATADA perante a CONTRATANTE.

5.1.3.5. A infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucéo do contrato de- ;

A
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verdo ser comprovados mediahte apresentacdo do titulo constitutivo de posse ou de

propriedade da CONTRATADA (contrato de locagéo, de comodato, de doagéo, de cessao
de direitos ou escritura publica) e dos respectivos documentos contabeis que comprovem a
propriedade dos mesmos por parte da CONTRATANTE.

5.1.4. Cumprir os prazos de execugdo dos servicos no desenvolvimento de cada agéo,
conforme as condicbes estabelecidas entre as partes, sob pena de aplicagéo das
penalidades cabiveis.

5.1.5. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotages de precos obtidas entre fornecedores que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido. Quando n&o for possivel obter o
minimo de 03 (trés) cotagbes, a CONTRATADA devera justificar o fato, por escrito, sujeito &
aceitacdo pela CONTRATANTE. O valor dos servigos sera orgado pela contratada em cada
caso, em funciio dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de
responsabilidade, sua compatibilidade com os pregos de mercado, e serdo submetidos a
apreciacio da CONTRATANTE que decidira quanto & sua aprovagao.

5.1.5.1. As cotagdes de precos deverdo ser elaboradas em papel timbrado e conter, no mini-
mo, as seguintes informacodes:

a) Razao Social;

b) CNPJ;

c) Enderego completo;

d) Telefone, fax e e-mail para contato;

e) Descricao detalhada do produto ou servigo cotado, quantidade, prego unitario e preco
total;

f) Local e data de emissao;

g) Nome por extenso, assinatura, cargo e funcio de seu representante;

h) Anexar o orgamento do fornecedor da cotagio do prego devidamente assinado.

5.1.5.2. E facultado 8 CONTRATANTE sempre que achar necessario exigir que as cotagdes
de precos apresentadas pelo CONTRATADO estejam acompanhadas dos seguintes
documentos:

a) Prova de inscri¢éo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa
ao domicilio ou & sede do terceiro, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto da cotacéo;

c) Prova de regularidade para com:

¢.1.) Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido);

c.2.) Fazenda Estadual;

c¢.3.) Fazenda Municipal,

c.4.) INSS — Certiddo Negativa de Débito/INSS;

c.5.) FGTS ~ Certificado de Regularidade do FGTS;

c.6.) Trabalhista — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

5.15.3. E facultado a CONTRATANTE realizar cotacdo de prego junto a outros
fornecedores, observadas as %smas especificages e as mesmas condicbes de cotagdo

A

utilizadas pela CONTRATADA.
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5.1.5.4. Todas as cotacbes formarao uma Unica base, da qual sera escolhida e contratada a
cotacao de menor preco efou a de maior vantagem para a CONTRATANTE.

5.1.5.5. Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor giobal do Contrato, a CONTRATADA procedera a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizagio da CONTRATANTE.

5.1.6. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicbes de precos nas
negociagdes junto a fornecedores e veiculos de comunicacdo e divulgacéo e transferir ao
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.6.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacéo de compra de
tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, inclui-
dos os eventuais descontos e as bonificagées na forma de tempo, espago ou reaplicacdes
que tenham sido concedidos por veicuio de comunicagéo e divulgagao.

5.1.6.1.1 O disposto no item 5.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de comunicagéo e divulgagdo a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei 12.232/2010.

5.1.7. Negociar sempre as melhores condigbes de prego, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 8.2.1. e 8.2.2., da Clausula Oitava, para os direitos autorais de
imagem e de som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.8. Obter da CONTRATANTE anuéncia prévia e por escrito de tudo o que vier a ser
realizado por terceiros, responsabilizando-se pela boa execugao dos servigos, seja qual for a
forma de execugao das atividades relacionadas ao objeto deste Contrato.

5.1.9. Ser responsavel por orientar a produgio dos maieriais e das pegas graficas e
eletrénicas, aprovadas pela CONTRATANTE, atestando a conformidade deste material com
as especificagdes contidas no documento de autorizacédo da agdo.

5.1.10. Conferir (checking) os mapas de veiculagdo, fornecidos pelos veiculos de
comunicacao, podendo valer-se de instrumentos verificadores de veiculagdo que se prestem
a esse fim.

5.1.11. Entregar, como comprovante de peca(s) produzida(s), exemplar(es) para arquivo,
conforme quantidade a ser definida pela CONTRATANTE para cada tipo de item.

5.1.12. Fornecer 8 CONTRATANTE, sempre que solicitado, um caderno em formato A4,
contendo o resumo da agéo (producio e veiculacdo da campanha publicitaria).

5.1.13. Produzir e entregar ao final de cada ano ou ao final da vigéncia deste contrato, o que
ocorrer primeiro, em CD ou em DVD ou outro meio magnético adequado, portfélio dos
trabalhos que realizou (periodo: 01/01 a 31/12 ou inicio da vigéncia a 31/12 ou 01/01 até o
final da vigéncia) para a CONTRATANTE.

5.1.14. Produzir, apos a aprovagéo do servigo pela CONTRATANTE, uma cépia BETACAM
ou similar editavet € uma em DVD ou outro meio magnético adequado de cada filme para
TV; uma cdpia, em DVD ou outro meio magnético adequado, de spots e jingles de radio, de
pecas de internet, de anuncios para revistas ou para jornais e demais pec¢as impressas.
Além disso, fard a digitalizagio de todas as pecgas produzidas € encaminhara fodo este
material 8 CONTRATANTE, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, a contar de sua finalizacéo,
conforme o servigo realizado pela contratada. :

5.1.15. Registrar em Relatérios semanais, as \gemandas recebidas e as atividades realiza-
das pela CONTRATADA em relagdo a cada uma das acbes em desenvolvimento, os

FooRR

AO ESPECIAL DE CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA
ISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE - CECSP
PROCESSO N.° 04435/2025

<
4]
i
‘%\ § / EDITAL DE LICITAGAO N° 70/2025
‘ MODALIDADE CONCORRENCIA PRESENCIAL
X [2/3 !‘r\n!‘fﬂﬁ‘}&
Briefings e as reunides subsequientes para o desenvolvimento de cada agéo. Os relatérios
semanais deverao ser assinados e enviados pela CONTRATADA & CONTRATANTE no dia
acordado entre as partes. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a

CONTRA- TANTE solicitara a necessaria correcéo no prazo méaximo de 02 (dois) dias Uteis,
a contar da data do recebimento dos respectivos relatérios.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracbes, rejeigbes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicagao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocormréncias,
desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

5.1.17. Prestar esclarecimentos @ CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagio.

5.1.18. Nao utilizar o presente Contrato em qualgquer operacao financeira.

5.1.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertmentes e
responsabilizar-se por todos os pl'eijOS decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for ¢ caso, a legislacdo estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.20. Cumprir a legislagdo trabalhista e previdenciaria com relagéo a seus empregados e,
quando for o caso, com relacéo a empregados de terceiros contratados.

5.1.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos que forem devidos em decorréncia do
objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas & Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.22. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

5.1.23. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.24. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e
com a propria CONTRATANTE.

5.1.25. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condigbes de habliltagao
exigidas na Concorréncia que deu origem a este Contrato.

5.1.26. Exigir de terceiros em casos de contratacéio para a execucéo, total ou parcial, de ser-
vicos estipulados neste instrumento, as mesmas condigdes do presente contrato, inclusive a
regularidade fiscal prevista no art. 68 da Lei n® 14.133/2021.

5.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagido de publicidade ou por erro seu em quaisquer servicos
objeto deste contrato.

5.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissbes ou de erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou em perda
de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.29. Responsabilizar-se pelo dnus resultante ‘de quaisquer agOes, demandas, custos e
despesas deceorrentes de danos causados po culpa ou dolo de seus empregados,
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prepostos ou contratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acdes judiciais que thes venham a ser atribuida por forca de lei, relacionadas
com o cumpri- mento do presente Contrato.

5.1.30. Se houver acfo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e,
ndo o conseguindo, se houver condenacao, reembolsara 8 CONTRATANTE as importéncias
que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer agao, de qualquer natureza, em ambito administrativo, ou
acdo judicial, movida por terceiros com base na legislagdo de protegdo & propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
deste Contrato.

5.1.32. As responsabilidades imputadas & CONTRATADA, por prejuizos decorrentes de
agtes delitivas perpetradas contra a CONTRATANTE ndo cessam com a rescisao deste
contrato.

5.1.33. Aceitar, nas mesmas condigées contratudis, acréscimos ou supressfes que se
fizerem necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado deste
Contrato previsto na Clausula Quarta, facultada a supressdo além desse limite, mediante
acordo entre as partes, devidamente comprovado.

5.1.34. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas, durante o perlodo minimo de 05 (cinco) anos apés a extingéo do
presente Contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pelo contratado, de acordo
com este instrumento e seus anexos,

6.2. Receber o objeto no prazo e condicdes estabelecidas neste Termo;

6.3. Notificar o contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas no
objeto contratado, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em
parte, as suas expensas,

6.4. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e o cumprimento das obrigagdes pelo
contratado;

6.5. Comunicar o contratado para emissao de nota fiscal relativa a parcela incontroversa da
execucio do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento, quando houver controvérsia
sobre a execucdo do objeto, quanto a dimens3o, qualidade e guantidade, conforme o art.
143 da Lei n° 14.133/2021;

6.6. Efetuar o pagamento ao contratado do valor correspondente a execugao do objeto, no
prazo, forma e condi¢bes estabelecidos neste termo;

6.7. Aplicar as sangbes previstas na lei e edital, quando do descumprimento de obrigacdes
pelo contratado;

6.8. Emitir explicitamente decisdo sobre todas as solicitagbes e reclamacdes relacionadas a
execucdo do contrato, ressaivados os requerimentos manifestamente impertinentes,
meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugdo do contrato. é

6.8.1. A Administragdo tera o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do
requerimento para decidir, admitida a prorrogacéo motivada, por igual periodo.

1,
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6.9. Responder eventuais pedides=da-réstabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro
feitos pelo CONTRATADO no prazo maximo de 30 dias.

6.10. Ndo responder por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com
terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como por qualquer dano
causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus empregados,
prepostos ou subordinados.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nio corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizagdo dos servicos serd exercida pelo gestor do contrato, ou por preposto
devidamente credenciado, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA
sobre as irregularidades ou as falhas que porventura venham a ser encontradas na
execucio deste Contrato.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servicos.

7.2.1. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

7.3. A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao
formal da CONTRATANTE.

7.3.1 Nao sera permitido a CONTRATADA declinar de nenhuma solicitagdo dos servigos
previstos na Clausula Segunda deste CONTRATO.

7.4. A nao-aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagéo, considerado ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou
repara- do, a sua expensa e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

7.6. A aprovacio dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados n&o
a desobrigara de sua responsabilidade quanto & perfeita execugéo dos servigos contratados.

7.7. A CONTRATADA permitird e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execugdo € atendendo as
observacdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE & facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
Contrato, juntamente com um representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE realizara, semestraimente, avaliacio da gualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicacéo su-
geridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios de-
correntes da politica de pregos por ela praticada.

7.10.1. A avaliacdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar 8 CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos. prestados
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para decidir sobre a conveié“r%ié)-‘aézﬁrorrogar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente
Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitagéo técnica em licitagdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. (Percentual de desconto) sobre os custos internos, baseados na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara.

8.1.2. (Percentual de honorarios) referentes a producao de pecas e de materiais decorrentes
do estudo ou de criacido intelectual da agéncia contratada e sob sua supervisdo cuja
distribuicdo ndo proporcione a Licitante o desconto padrio de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

8.1.3. (Percentual de honorarios) incidentes sobre os custos de outros servigos realizados
por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcao e
criacdo de campanhas e pecas publicitirias — e a elaboragio de marcas, de expressdes de
propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicacao visual.

8.2. Em relacao aos direitos autorais:

8.2.1. A atores e modelos, em relacdo ao caché origjinal, pelos direitos de uso de imagem e
de som de voz, na reutilizacio de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a
CONTRATANTE pagara no maximo 50% do valor contratado.

8.2.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, em relagaoc ao valor original da cesséo desses direitos, na reutilizacao das pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE pagara no maximo 50% do
valor contratado.

8.2.3. Emrelac&o aos subitens 8.2.1. e 8.2.2.;

8.2.3.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado, mediante aplicago do indice
de Pregos ao Consumidor Ampliado — IPCA (IBGE), desde que decorrido pelo menos um
ano da cessao original dos direitos.

8.2.3.2. Quando da reutilizacio de pecas por periodo inferior ao inicialmente contratado, o
limite maximo que a CONTRATANTE se propde a pagar serd obtido dividindo-se o valor
total originalmente pago pelo numero de meses contratados, para em seguida, multiplicar-se
o valor correspondente a um més pelo nimero de meses que sera renovado.

8.2.3.3. A CONTRATADA se compromete a sempre negociar as melhores condigbes de
preco.
8.3. A CONTRATADA nao fara jus:

8.3.1. As despesas com deslocamento (passagens aéreas e terrestres, hospedagens,
alimentagéo) de seus profissionais ou de seus representantes.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos
de tabela ou dos precos acertados para veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois
— concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11, da Lei n°
4.680/65, e com o art. 11, do Decreto n®. 57.690/66.

\
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CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia deste Contrato, ndo cabendo remuneracgio adicional ou especial, mesmo depois
de encerrada a vigéncia deste Contrato.

ey kAP

10.1.1. O valor dessa cessido & considerado incluso nas modalidades de remuneragdo
definidas neste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e
mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer onus perante a
CONTRATADA.

10.1.3. A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderio ser
reutilizadas por outros 6rgéos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Legislativo Estadual, sem que caiba & CONTRATANTE qualquer énus perante a
CONTRATADA. ’ .

10.2. Em todas as contratagbes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitard de cada terceiro 02 (dois) orgamentos para execugao do servico, 01 (um) de
cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cessio total e definitiva de tais direitos,
para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

10.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratagéo do servigo por periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de
arte e ouiros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao.

10.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execugio dos servicos com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros - para a producéo de pecas e de campanhas e a prestag¢ao de oufros servigos
- clausulas escritas que:

a) Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criagdo, a producdo e a diregio, a composigdo, o arranjo e a execugdo de triltha sonora, as
matrizes e os demais trabalhos assemelhados.

b} Estabelegam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, direta~
mente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste
Contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescis&o, sem que lhe caiba qualquer énus
perante os cedentes desses direitos.

10.3. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo
limitado - sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orga-
mentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada (s), incorporada(s) a peca e 0s de cessfo dos demais direitos.

10.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que ndo impliguem direitos de uso de imagem e de som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

a) Que a4 CONTRATANTE serdo entregues duas cépias, uma em BETACAM ou simil
editdvel e a outra digitalizada, de todo material bruto produzido.

@V@f
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b) Que a CONTRATANTE pdde@parstirjuizo, utilizar a cessdo dos direitos patrimoniais de
uso desse material diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagées,
durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apés seu término ou eventual rescisao, sem que
Ihe caiba qualquer dnus perante os cedentes desses direitos.

¢) Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgcéo.

10.6. A CONTRATANTE sera a (nica e exclusiva proprietéria dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou nfo de protegéo do
Direito de Propriedade Intelectual.

10.7. E garantido 8 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel
da propriedade intelectual, oriundo da execugio do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos a CONTRATADA ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

10.8. Fica garantida 8 CONTRATANTE a apropriacao dos direitos patrimoniais e conexos,
inclusive do uso e da exploracdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execugdo
do objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacio do autor.

10.9. A CONTRATANTE; - .a seu- critério, . podera .aproveitar, para veiculacao, pegas
produzidas para outros 6rgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Legislativo
Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1. Entregar 8 CONTRATANTE, em meio eletrdnico e em meio impresso, até o dia 10
(dez) de cada més, um relatério total (més a més) de despesas referente a demanda dos
servicos, oriundos do més anterior, com o respectivo acompanhamento de seus
comprovantes de realizagao.

11.2. Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de sua Fatura com a
respectiva Nota Fiscal do terceiro, acompanhada dos comprovantes dos respectivos
servicos prestados, serdo liquidados por meio de depédsito bancario, conforme os seguintes
dados da CONTRATADA: Banco Bradesco — n° da Agéncia e n°. da Conta Corrente.

11.2.1 Encontram-se dentro da excepcionalidade & exigéncia do item 11.2, os comprovada-
mente isenios na forma da Lei;

11.3. Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a
CONTRATANTE, por meio de Carta, ficando sob inteira responsabilidade da CONTRATADA
os prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de informagéao.

11.4. O CNPJ que devera constar nas Faturas apresentadas e na conta corrente utilizada
para pagamento 8 CONTRATADA devera ser o mesmo CNPJ que a CONTRATADA utilizou
neste contrato.

11.5. O CNPJ que devera constar das Notas Fiscais dos fornecedores devera ser o mesmo
da cotacio de precos que norteou a contratacao.

11.6. Nos documentos fiscais da CONTRATADA, referentes ao pagamento de terceiros, de-
vera constar, necessariamente, o numero deste contrato; o ndmerc do documento que
autorizou a veiculagdo ou producdo do servico; a razao social do fornecedor com seu
respectivo CNPJ; e os dados bancarios apresentados no subitem 11.2. deste contrato.

11.7. Correréo por conta da CONTRATADA o 8nus do prazo de compensacéo e todas as
despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito.

11.8. Os pagamentos serio efetuados apds o recebimento dos servigos, mediante
apresentagio de Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s), apos o atesto pela CONTRATANTE, a qual
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11.8.1. Velculagao. em até 30 (trinta) dias apdés 0 més de veiculagho, mediante
apresentacdo dos documentos de cobranca da CONTRATADA e dos veiculos, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao,

11.8.2. Produgdo: em até 30 (trinta) dias apds 0 més de produgdo, mediante apresentagdo
dos documentos de cobranga da CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de
despesas e respectivos comprovantes;

11.8.3. Outros servigos: realizados por terceiros nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos comprovantes.

11.8.4. Para fins de pagamento, a CONTRATADA devera apresentar, de sua pessoa juridica
e dos fornecedores a que se referem, juntamente com a Nota(s) Fiscal(is)/Fatura, os
seguintes documentos:

a) Certiddo Negativa de Débito do INSS;
b) Certificado de Regularidade com o.Fundo dej_'Garantia do Tempo de Servico — FGTS;

c¢) Certidao Conjunta de:ReguIaridade com a Fazenda Federal (QuitacBo de Tributos e
Contribuices Federais e Divida Ativa da Unidao da Fazenda Federal), Estadual & Municipal
nos seus respectivos 6rgios;

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistaé. ;

11.8.5. A ndo apresentacio da Certiddo Negativa de Débito do INSS, do Certificado de
Regularidade do FGTS e da Certidio Negativa de Débito (CND) relativa aos Tributos
Federais, Estaduais e Municipais, bem como’a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhista ou
a irregularidade destas, ndc acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, a
CONTRATADA sera comunicada quanto & necessidade de apresentacéo e/ou regularizagéo
de tais documentos em até 30 (trinta) dias.

11.8.6. Decorrido 0 prazo acima, persistindo a irregularidade, este Contrato podera ser res-
cindido, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, no caso de as certiddes se referirem
& pessoa juridica da CONTRATADA. Caso se referirem a pessoa juridica dos fornecedores
emitentes das Notas Fiscais, a CONTRATADA sera notificada para ndo mais agencia-los,
até que a situacgéo fiscal dos mesmos esteja regularizada.

11.8.7. Deflagrada a situacdo do item anterior, fica facuitado 8 CONTRATANTE oficiar a
ocorréncia ao INSS, no caso da CND/INSS, & Caixa Econdmica Federal, no caso do CRF,
aos o6rgdos competentes, no caso de CND relativa aos Tributos Federais, Estaduais e
Municipais e ao Ministério Plblico do Trabalho no caso dos Tributos Trabalhistas.

11.8. Caso 0 servigo, objeto deste Contrato, seja recusado ou o documento fiscal apresente
alguma incorrecdo, sera considerado como ndo entregue e o prazo de pagamento sera
contado a partir da data de regularizagdo, observado o prazo disposto no subitem 11.7.
deste Contrato.

11.9. A CONTRATANTE efetuara as retengdes dos tributos incidentes no faturamento, de
acordo com a legislagao vigente.

11.10. Todos os documentos de cobranga e demais documentos necessarios para a
efetivacdo de pagamento pela CONTRATANTE, deverao ser encaminhados ao endereco a
seguir: na Avenida Desembargador Moreira, 2807, Assembleia Legisiativa do Estado do
Ceara, Bairro Dionisio Torfes, CEP: 60.170-000. Fortaleza — Ceard, para a Coordenadoria

de Comunicagéo Social.
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11.11. Ocorrendo atraso de pa‘g nto‘goﬁ’ ulpa da CONTRATANTE, sera procedida a
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atualizacdo monetaria decorrente de faso, com base na variagdo pro rafa tempore dos
IGP-M (FGV), verificado entre a data prevista para o pagamento e a data em que 0 mesmo
for efetivado.

11.12. A CONTRATANTE néo acatara a cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro
titulo, em bancos ou outras instituicées do género.

11.13. Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE néo isentam a CONTRATADA de
suas obrigacdes e responsabilidades assumidas.

11.14. A CONTRATANTE n&c pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausuias
constantes deste contrato.

11.15 A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituigdes financeiras.

11.16. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.17. A CONTRATADA apresentara copias dos documentos fiscais que comprovem os
pagamentos feitos a terceiros, até o 5° dia (fil do més subseqgiiente ao do pagamento
realizado pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGCAO CONTRATUAL

12.1. Apés a adjudicacdo do objeto do certame e até a data da contratagéo, a licitante
vencedora devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, em conformidade com o disposto no art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021,
vedada a prestacio de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

12.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 80 (noventa) dias do
prazo contratual.

12.3. A garantia prestada sera liberada ou restituida apds a fiel execugao do contrato ou
apos a sua extingédo por culpa exclusiva da Administracao e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente, conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n® 14.133/2021.

12.4. A nao prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratacao,
caracterizando descumprimento total da obrigacdo assumida, ficando a adjudicataria sujeita
as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

12.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia
proporcional ac valor acrescido, nas mesmas condicbes estabelecidas no subitem 16.1.
deste edital. ‘

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SIGILO

13.1. A CONTATADA somente poderd divulgar informacdes acerca da prestacdo dos
servicos objeto deste contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua
prévia e expressa autorizacio.

13.2. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretud{anto estratégia de atuacio da

CONTRATANTE, mesmo apds o término deste Contrato.
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13.2.1. A infrag&o a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato nos termos
da Lei n°® 14.133/2021, e sujeitard a CONTRATADA as penas cabiveis e as indenizagdes por
perdas e danos previstos na legislagio ordinaria.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Pela inexecucéo total ou parcial deste Contrato, a CONTRATANTE podera aplicar a
CONTRATADA, sem prejuizo da reparacio dos danos causados, as seguintes sangdes:

14.1.1. Adverténcia: sera aplicada quando ocorrer o descumprimento das obrigagdes
assumidas, podendo ser cumulada com outra penalidade;

14.1.2. Multa: sera aplicada nos seguintes casos:

14.1.2.1. O atraso injustificado na execucéo deste Contrato sujeitara a CONTRATADA a
multa de mora, na forma a seguir, garantida a defesa prévia:

a) Atraso na implantagio da estrutura em Fortaleza/CE, conforme subitem 5.1.3. deste
Contrato, a contar do 31° (trigésimo primeiro) dia da data da assinatura deste contrato: em
0,01% (um centésimo por cento) sobre o valor global deste contrato, por dia de atraso, até o
60° (sexagésimo) dia.

b) Atraso na implantacdo da estrutura em FortalezalCE conforme subitem 5.1.3. deste
Contrato, a contar do 61° (sexagésimo primeiro) dia da data da assinatura deste contrato:
em 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor global deste contrato, por dia de atraso.

¢c) Atraso na alocagéo dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura em Fortaleza/
CE, conforme subitem 5.1.3.3. deste Contrato, a contar do 31° (trigésimo primeiro) dia da
data da assinatura deste contrato: em 0,01% (um centésimo por cento) scbre o valor global
deste contrato, por profissional faltante e por dia de atraso, até o 60° (sexagésimo) dia.

d) Atraso na alocacéo dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura em Fortaleza/
CE, conforme subitem 5.1.3.3. deste Contrato, a contar do 61° (sexagésimo primeiro) dia da
data da assinatura deste contrato: em 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor global
deste contrato, por profissional faltante e por dia de atraso.

e) Atraso na apresentacdo/atualizacdo da garantia de execucdo contratual, estabelecida
neste Contrato (Clausula Décima Segunda): em 1% (um por cento) do valor total da garantia
prestada, por dia de atraso, conforme subitem 12.1. deste contrato, até o limite de 10 (dez)
dias tteis.

f) Ocorréncia de atrasos em qualguer outro prazo previsto neste instrumento nao abrangidos
pelas alineas anteriores: em 0,01 % (um centésimo por cento) do valor global deste
instrumento, por dia de atraso.

14.1.2.2. Pela inexecucio total ou parcial serdo aplicadas multas na forma a seguir, garanti-
da a prévia defesa:

a) Quando a CONTRATADA incorrer em alguma das hipoteses das alineas “a” a J" do
subitem 15.1.1. deste Contrato (rescisdo unilateral): em 10% (dez por cento) do valor global
atualizado deste Contrato.

b) Nao-apresentacio/atualizagdo da garantia de execucio contratual, apés o limite de prazo
constante na alinea “e” do subitem 14.1.2.1. na forma estabelecida neste Conirato: em 50%
{cinquenta por cento) do valor total da garantia prestada, conforme subitem 12.1. deste

Contrato, sem prejuizo da rescisio contratual e demais penalidades previstas neste
Contrato.

conforme subitem 5.1.26 deste Contrato: em 10% (dez por cento) sobre o valor global

Yo Q-

¢) Pela ndo-manutencdo das condigdes de habilitagio e qualificagio exigidas na licitagéo, [/7
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atualizado deste Contrato,"sem prejuizo da rescisdo contratual e demais penalidades
previstas neste Contrato. :

d) Utilizar o presente Contrato em qualquer operagao financeira, conforme subitem 5.1.18
deste Contrato: em 10% (dez por cento) do valor global atualizado deste Contrato, sem
prejuizo da rescisdo contratual e demais penalidades previstas neste Contrato.

e) Ocorréncia de quaisquer outros tipos de descumprimento contratual ndo abrangidos pelas
alineas anteriores: em 0,1% (um décimo por cento) do valor global atualizado deste Instru-
mento para cada evento.

14.1.2.3. As multas previstas nos subitens 14.1.2.1. e 14.1.2.2. sdo independentes entre si,
podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, ficando, porém, o total das multas do
subitem 14.1.2.1 limitado a 20% (vinte por cento) do valor total atualizado deste Contrato,
sendo que, acima desse percentual a CONTRATADA ficara sujeita a rescisdo contratual.

14.1.2.4. Em caso de descumprimenio deste Contrato, além das multas de mora, a
CONTRATADA respondera por quaisquer danos e prejuizos sofridos pela CONTRATANTE.

14.1.2.5. Ndo serdo aplicadas multas decorrentes de casos fortuitos ou forgca maior ou
razdes de interesse piblico, devidamente comprovados.

14.1.2.6. O valor da mulfta e os prejuizos causados pela CONTRATADA serdo executados
pela CONTRATANTE, nos termos das alineas “a”, ‘b” e “c” do subitem 15.6 deste Contrato.

14.1.2.7. Suspenséo temporaria de participagdo em licitacéo e impedimento de contratar
com a CONTRATANTE pelo periodo nao superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos,
denire outros:

a) Nao-manutencéo de situacio regular em relacéo a Documentagao de Habilitagéo,

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisao unilateral deste Contrato, por descumprimento
de suas obrigacdes;

¢) Apresentagao de documentos falsos ou adulterados;

d) Cometimento de falhas ou fraudes na execucgao deste Contrato.

14.1.2.8. A suspenséo temporaria de participagio em licitagdo e impedimento de contratar
com a CONTRATANTE, também, podera ser aplicada nos casos previstos nas alineas do
subitem 14.1.2 4.

14.1.2.9. Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administracao pelos prejuizos resultantes e apo6s
decorrido o prazo da sancio, previsto na Lei n® 14.133/2021, que sera aplicada, também,
nos seguintes casos:

a) Tenha sofrido condenacéo definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no
recclhimento de quaisquer tributos;

b} Tenha praticado atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacéo;
¢) Demonstre nao possuir idoneidade para contratar com a Administragac Publica.

14.2. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do
contraditorio.

14.3. As sangdes previstas no subitem 14.1.1. podera ser aplicada juntamente com a do
subitem 14.1.2., facultada a defesa prévia da NTRATADA, no prazo de 05 (¢cinco) dias
uteis, a contar do recebimento da comunicacdq das mesmas, cujas razdes, em sendo
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procedentes, poderdo isenta-la das penalidades; caso contrario, aplicar-se-a a sangao
cabivel. '

14.4. Da aplicagao das penalidades previsias nesta Clausula cabera recurso.

14.4.1. O recurso sera dirigido & autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou,
neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisao
ser proferida em 05 {cinco) dias Uteis contados do recebimento do recurso, pela autoridade
superior, sob pena de responsabilidade.

14.5. O valor das multas e os prejuizos causados 8 CONTRATANTE poderdo ser desconta-
dos da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente

contrato, cobrado dlretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CON-
TRATADA.

14.6. A CONTRATADA desde logo autoriza a CONTRATANTE a descontar dos valores por
ele devidos o montante das multas a ela aplicadas.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - RESCISAO'

15.1. O presente Contrato podera ser’ rescmdldo sem prejuizo das penalidades previstas na
Clausula décima quarta:

15.1.1. Por ato unilateral da CONTRATANTE, quando ocorrer:

a) O ndo-cumprimento ou cumprimentio |rregu|ar de Clausulas contratuais, especificagdes
técnicas, projetos ou prazos, tais como:

a.1) Nao-apresentacio ou néo-atualizaééo da garantia de execugao contratual;
a.2) Nao-manutencéo das condigBes de habilitagéo exigidas na licitagao;
a.3) Utilizagao deste Contrato em qualquer operacéo financeira;

a.4) Descumprimento do disposto na Constituigéo Federal, em seu artigo 7°, inciso XXXIH,
sem prejuizo das sancdes penais cabiveis.

b) A lentidéo do seu cumprimento, levando a CONTRATANTE a comprovar a
impossibilidade da conclusdo do fornecimento, nos prazos estipulados;

¢} Atraso injustificado na entrega do produto ou do servigo;
d) Paralisagao do servigo, sem justa causa e prévia comunicagio a CONTRATANTE;

e) Subcontratacdo total ou parcial do objeto deste Contrato, a associacdo da CONTRATADA
com outrem, cesséo ou transferéncia, total ou parcial, bem como a fus&o, cis&o ou incorpo-
racio, sem expressa anuéncia da CONTRATANTE,

f) Desatendimento das determinagdes regulares da autoridade designada para acompanhar
e fiscalizar a sua execucdo, assim como, a de seus superiores;

g) Cometimento de falhas na execucio deste Contrato;
h) Decretacéo de faléncia da CONTRATADA;
i) Dissolu¢do da sociedade da CONTRATADA;

J) Alteracao social ou a modificacéo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, que
prejudique a execucio deste Contrato;

k) Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa a que esta subordinada
CONTRATANTE e exaradas no processo administrativo a que se refere este Contrato; %
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[) Caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos a execugdo deste
Contrato.

15.1.2. Amigavelmente, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia para a
CONTRATANTE, reduzida a termo no Processo Administrativo.

15.1.3. Judicialmente, nos termos da legislacao.
15.2. E prevista a rescisao, ainda, nos seguintes casos:

a) Supressdo, por parte da CONTRATANTE, acarretando modificacdo além do limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado deste Contrato, estabelecido & época
da celebragéo deste Instrumento, devidamente corrigido até a data da supressao,
ressalvados os casos de concordédncia da CONTRATADA,;

b) Suspensio de sua execugdo, por ordem escrita da CONTRATANTE, por prazo superior a
120 {cento e vinte) dias, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacéo da ordem
interna ou guerra, ou ainda, por repetidas suspensdes que totalizem o mesmo prazo,
independentemente do pagamento obrigatério de indenizagao pelas sucessivas e contratual-
mente imprevistas desmobilizagbes e mobilizagdes e outras previstas, assegurado a CON-
TRATADA, nesses casos; o direito de optar pela suspensao do cumprimento das obrigacdes
assumidas até que seja- normahzada a situacao;

¢) Ocorrendo atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela CONTRA-
TANTE, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou
guerra, assegurado a CONTRATADA o direito de optar pela suspensdo do cumprimento de
suas obrigaces até que seja normalizada a situagéo.

15.3. Os casos de rescis3o contratual seréo formalmente motivados nos autos do Processo
Administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

15.4. A rescis8o unilateral ou amigavel deverd ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada pela autoridade competente.

15.5. Quando a resciséo ocorrer com base nas alineas "k" e "I" do subitem 15.1.1., desta
Clausula e alineas "a", "b" e "¢" do subitem 15.2., sem que haja culpa da CONTRATADA,
sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido.

15.6. A resciséo de que trata o subitem 15.1.1., exceto quando se tratar de caso fortuito,
forca maior ou razdes de interesse plblico, acarretara as seguintes consequéncias, sem
prejuizo das sancgbes previstas em lei ou neste instrumento:

a) Retencéo dos créditos decorrentes deste Contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE;

b) Retencéo dos créditos existentes em outros Contratos, porventura vigentes entre a CON-
TRATANTE e a CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

¢) Retencao/execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos
valores das multas e indenizagdes a ela devidos.

15.7. Caso a retencéo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista nas
alineas do subitem 15.6., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, a contar do recebimento da notificagao, recolher o respectivo valor em Agéncia indica-
da pela CONTRATANTE, sob pena de imediata aplicagio das medidas judiciais cabiveis.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — ALTERAGOES CONTRATUAIS
16.1. Este Contrato podera ser alterado, com as dewda%ﬂcatlvas nos seguintes casos:

16.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando
@ % 64 /91
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a) Houver modificacdo do projeto ou das especificagbes, para melhor adequacéo técnica
aos seus objetivos;
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b) Necessaria a modificagio do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuig&o
guantitativa de seu objeto, nos limites previstos neste Contrato.

16.1.2. Por acordo entre as partes:

a) Quando necessaria & modificagdo do modo e/ou do cronograma de fornecimento, em
face de verificac&o técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

b) Quando necessaria ‘a4 modificacdo da forma de pagamento, por imposicdo de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a antecipacao do
pagamento, com relagdo ao cronograma financeiro fixado, sem a correspondente
contraprestacdo de servico;

¢) Para restabelecer a relagéo que as partes pactuaram inicialmente entre os encargos da
CONTRATADA e a retribuicio da CONTRATANTE para a justa remuneragdo do
fornecimento, objetivando a manutengdo do equilibrio econdmico-financeiro inicial do
Confrato, na hipdtese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
consequéncias incalculdveis, retardadores ou impeditivos da execugdo do ajustado, ou
ainda em caso de forca maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando alea
econdmica extraordinaria e extra-contratual,

d) Quando conveniente a substituicao da garantia de execugao contratual.
16.2. As alteracgbes serdo procedidas mediante os seguintes instrumentos:
16.2.1. APOSTILAMENTO: para as altera¢des que envolverem as seguintes situagoes:

a) As atualizacbes, compensacgdes ou penalizaces financeiras decorrentes das condigbes
de pagamenio aqui previsias;

b) O empenho de dotacdes orcamentarias suplementares, até o limite do seu valor corrigido;

c) Ajustes no cronograma de entrega ou na execugio dos servi¢os, desde que nao impactem
nos encargos contratados e ndo afetem a isonomia do processo licitatorio, situagdes estas,
previamente, reconhecidas por autoridade competente da CONTRATANTE.

16.2.2 TERMO ADITIVO: alteragbes nac abrangidas pelo apostilamento, que ensejarem
modificactes deste Contrato ou do seu valor.

16.3. Os Termos Aditivos ou as Apostilas farao parte deste Contrato, como se nele
estivessem transcritos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - ALTERAGAO SUBJETIVA

17.1. E admissivel a continuidade do contrato administrativo quando houver fusao, cis&o ou
incorporagéc do Contratado com outra pessoa juridica, desde que:

17.1.1. Sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagéo
exigidos na licitag&o original;

17.1.2. Sejam mantidas as demais clausulas e condigdes do contrato; e

17.1.3. Nao haja prejuizo a execucio do objeto pactuado e haja anuéncia expressa da
Administracéo a continuidade do contrato.

17.2. A alteragio subjétiva a que se refere este item devera ser formalizada por termo

aditivo ao contrato. i
\ @/ @ @\ 65/ 91
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CLAUSULA DECIMA OITAVA - DISPOSICOES GERAIS

18.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo
como Cadigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

18.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagéo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado - DOE, as suas expensas, na forma
prevista no Art. 91, da Lei Federai n® 14.133/2021.

18.3. A omiss30 ou tolerancia das partes - em exigir o0 estrito cumprimento das disposi¢des
deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagao ou re-
nancia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.

CLAUSULA DECIMA NONA - FORQ

19.1 As questdes decorrentes da execucéo deste contrato, que néc possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas pelo Foro da Comarca de Fortaleza do Estado do
Ceara.

E, por estarem de acordo, foi mahdado Ia'irrar o presente Contrato, que estd visado pela
Assessoria Juridica do CONTRATANTE, e do qual se extrairam 2 (duas) vias de igual teor e
forma, para um sé efeito, as quais, depois de lidas e achadas conforme, vao assinadas
pelos representantes das partes e pelas testemunhas abaixo.

Fortaleza, XX de XO0CO000K de 200K,

NOME DO REPRESENTANTE NOME DO REPRESENTANTE
CONTRATANTE CONTRATADA

NOME DO REPRESENTANTE NOME DO REPRESENTANTE
CONTRATADA CONTRATADA

Testemunhas:

Nome: Nome:

RG: RG:

CPF: CPF:
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ANEXO V - MODELO DE DECLARAGCAO DE INEX_ISTENC]A DE FATO IMPEDITIVO
PARA HABILITACAO

DECLARACAO
Agéncia , inscrita no CNPJ n° , por
intermédio de seu representante legal o (a) Sr. (a) , portador(a)
da Cédula de Identidade RG n° e do CPF n® , DECLARA sob

as penas da Lei que até a presente data inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua
habilitag&o, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Cidade/UF, de de 2025.

{(Assinatura do representante da Licitante, com indicacdo do seu nome e cargo)

OBSERVAGAQ: Caso o representante que estiver subscrevendo o presente documento néo
seja o sdcio, gerente ou diretor, declarado no contrato social ou na ata de constituicdo, sera
necessario comprovar os poderes para assinatura.

Nr Q0.
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ANEXO VI - MODELO DE DECLARAQAO DE CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO

CONVOCATORIO
DECLARACAO
Agéncia , inscrita no CNPJ n° ,por intermédio de
seu representante legal o(a) Sr(a) __~ - portador(a) da Cédula de Identidade
RG n° _ T '
e do CPF n® . DECLARA sob as penas da Lei o

CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO: ter recebido todos os
documentos e informacdes, conhecer e acatar as condiges para o cumprimento das
obrigagées objeto da Licitagao.

Cidade/UF, de de 2025.

(Assinatura do representante da Licitante, com indicagéo do seu nome e cargo)

OBSERVACAO: Caso o representante que estiver subscrevendo o presente
documento nido seja o sécio, gerente ou diretor, declarado no contrato social ou na
ata de constituicao, sera necessario comprovar os poderes para assinatura.
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ANEXO VIf - TERMO DE RECEBIMENTO DO INVOLUCRO N° 1

DECLARACAQ
Agéncia , inscrita no CNPJ n° , por intermédio de
seu representante legal o(a) Sr(a) , portador(a) da Cédula de Identidade RG n°
e do CPF n° , DECLARA ter recebido o Invélucro N° 1,

fornecido pela Assembleia Legislativa do Estado do Ceara sem nenhuma identificagdo ou
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante.

Cidade/UF, de de 2025.

(Assinatura do representante da Licitante, dom indicagdo do seu nome e cargo)

OBSERVACAO: Caso o representante qbe estiver subscrevendo o presente documento néo

seja o sécio, gerente ou diretor, declarado no contrato social ou na ata de constituicdo, seréd
necessario comprovar os poderes para assinatura.
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APENDICE DO EDITAL
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR DA CONTRATAGAO
1. INFORMAGOES BASICAS
Ndmero do processo: 04435/2025.

Origem do documento: Coordenadoria de Comunicacao Social - CCS/ALECE

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a
licitagdo para contratac@o de servicos de publicidade a serem prestados por intermedio de
agéncias de publicidade, com vistas a melhor atender &s necessidades de comunica¢ao
publicitaria da Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, cujo desenvolvimento e gestéo €
da responsabilidade da Coordenadoria de Comunicagao Social - CCS, bem como fornecer
informacdes necessarias para subsidiar o respectivo processo licitatério.

O objeto dessa licitacdo ndo é classificado como servigo comum, trata-se de servigos
especiais e continuos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda,
nos termos da lLei n® 12.232/2010, e enquadrado nos incisos “XIV - bens e servigos
especiais: aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou complexidade, ndc podem ser
descritos na forma do inciso Xlll do caput deste artigo, exigida justificativa prévia do
contratante” e “XV - servigos e fornecimentos continuos: servigos contratados e compras
realizadas pela Administragdo Publica para a manutengdo da atividade administrativa,
decorrentes de necessidades permanentes ou prolongadas” do artigo 6° da Lei Federal n°
14.133/2021.

2. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGAO

A contratacdo de servicos publicitarios prestados por intermédio de agéncias de propaganda
esta fundamentada no Estudo Técnico Preliminar constante dos autos do processo
administrativo.

De acordo com o art. 37 da Constituicdo Federal, a Assembleia Legislativa do Estado do
Ceara deve obedecer a diversos principios, entre eles o da publicidade. E o § 1° do art. 37
estabelece que "A publicidade dos atos, programas, obras, servi¢cos e campanhas dos 6rgédos
publicos deverd ter cardter educativo, informativo ou de orientacéo social ...”.

Suas agbes de comunicagdo publicitaria devem ser desenvolvidas e executadas tendo em
vista o alcance de objetivos como dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e
programas do Poder Executivo Federal; divuigar os direitos do cidadao e servigcos colocados
a sua disposi¢ao; estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulagdo de
politicas publicas; disseminar informacgdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais,

A contratagao objeto deste Estudo tem amparo legal nos seguintes dispositivos:

Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dis:" Oe sobre as normas gerais para licitagao %

¥ g e



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA
ISSAQ ESPECIAL DE CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE - CECSP
o} ~ PROCESSO N.° 04435/2025
oy EDITAL DE LICITAGAO N° 70/2025
V £/ MODALIDADE CONCORRENCIA PRESENCIAL
ist /

contratacéo pefa admln‘sﬁww’rb'hca de servicos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda ¢ da outras providéncias.

Lei n. 14.133, de 1° de abril de 2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituigéo
Federal, institui normas para licitagbes e contratos da Administracdo Publica e da outras
providéncias;

lLlei n. 4680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicic da profisséo de
Publicitario e de Agenciador de Propaganda e da outras providéncias;

Decreto n. 6.555, de 8 de setembro de 2008, que dispde sobre as agdes de comunicacéo do
Poder Executivo Federal e da outras providéncias;

Decreto n. 57.690, de 1 de fevereiro de 1966, que aprova o Regulamento para a execugéo da
Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965;

Decreto n. 3.722, de 9 de janeiro de 2001, que regulamenta o art. 34 da Lei n. 8.666, de 21 de
junho de 1993, e dispde sobre o Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF; o

Normas-Padrio de Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas-Padréo - CENP,
acessivel por meio do link: https:f/cenp.com.br/documenio/normas-padrac-portugues.

3 - PLANO DE CONTRATACAO ANUAL

As contratacdes pUblicas s&o consideradas como instrumentos relevantes para a realizagao
das politicas publicas. Nesse sentido, o alinhamento com o planejamento estratégico do
érgéo é vital tanto para que se mantenha o foco no alcance de resultados efetivos para a
organizagao, quanto para a entrega de resultados a sociedade.

Essa visdo consagra publicidade como um componente crucial da organizagdo, uma vez que
n&o ha como cingir o alcance da misséo institucional, a implementagéo de politicas publicas,
0 acesso a informagio e a prestagio de contas a sociedade sem uma publicidade de utilidade
publica adequada e estruturada.

A presente contratacdo encontra-se demonstrada no Plano de Contratagdes Anual da
Assembleia Legislativa do Estado do Cearad, devidamente aprovado pela autoridade
competente e publicado.

4 - DESCRICAO DA NECESSIDADE DE CONTRATACAO

A comunicagao & fundamental para o pleno cumprimento dos principios democraticos e de
publicidade e transparéncia nos 6rgdos publicos, vez que possibilita que a sociedade seja
acessada, informada e, principalmente, incitada a participar dos processos decisérios no
ambito do Poder Legislativo, que impactam diretamente na vida de cada cidadao. Além disso,
as transformagotes tecnolégicas dos Ultimos anos tém provocado a comunicagao para assumir
novos papéis, cada vez mais protagonistas nos processos publicos — em especial no Poder
Legislativo. Ou seja, ao invés de ser utilizada apenas para a divulgacéo de agdes, na ponia
final dos processos/projetos/debates, a comunicagdo tem se configuradc como uma
ferramenta meio: &€ utilizada para o desenvolvimento direto das agdes, para o planejamento e
para alavancar debates de interesse social e também para possibilitar maior participacdo
popular no processo demaocratico.

A contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio de 03 (trés)
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agéncias de publicidade;:c ﬁl’éfas a melhor atender as necessidades de comunicagdo da
Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, cujo desenvolvimento e gestdo é da
responsabilidade da Coordenadoria de Comunicacédo Social = CCS.

ﬁ
%;o

Uma agéncia de publicidade experiente pode construir uma identidade visual moderna e
consistente para a ALECE, utilizando elementos graficos e mensagens que transmitam os
valores da instituicio e a conectem com seu publico. Essa identidade visual sera aplicada em
todos os materiais de comunicacdo da ALECE, desde pecas publicitarias até o site
institucional, refor¢cando o reconhecimento da marca e a percepc¢éo de profissionalismo da
instituicao.

A comunicacgio estratégica e transparente da ALECE, por meio de campanhas publicitarias
bem elaboradas e direcionadas, pode gerar maior confianga da sociedade na atuagdo do
Poder Legislativo. A agéncia de publicidade pode auxiliar na criagdo de campanhas que
expliguem de forma clara e acessivel os projetos de lei em andamento, as decisGes
tomadas pelos deputados e os resultados das agbes da ALECE, promovende um didlogo
aberto e construtivo com a populagéo.

A expertise de uma agéncia de publicidade permite a utilizagdo de diferentes plataformas de
comunicagdo, como midias tradicionais (TV, radio, jornal impresso), midias digitais (redes
sociais, site institucional, videos online) e midias alternativas (outdoors, mobiliario urbano),
para alcancar um publico mais amplo e diversificado. A agéncia também pode segmentar as
campanhas para plblicos especificos, garantindo que as informagdes relevantes cheguem as
pessoas que mais precisam delas.

Trata-se da contratagio de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio de
agéncias de publicidade, conceituados conforme o art. 2° da Lei n° 12.232/2010 como:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por cobjetivo o
estudo, o planejamento,-a conceituagio, a concepcdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagio e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

A divulgag8o de atos, programas, obras e servigos publicos deve ser educativa, informativa
ou direcionada para a orientagdo social, alinhando-se aos objetivos sociais e de interesse
publico.

E importante ressaltar que, entre as ferramentas de comunicacio social, a publicidade
absorve a maior parte dos recursos pulblicos. Isso se deve a aquisicao de espagos em
diversos meios de comunicagdo, possibilitando a disseminacdo de mensagens

governamentais a fodos os cidadaos, em diferentes setores sociais, & municipios do estado
do Ceara.

Para desempenhar eficientemente esse papel, em conformidade com a legislagéo vigente,
especialmente a Lei n°® 12.232/2010, a CCS/ALECE precisa integrar as competéncias de suas
equipes internas & experiéncia de agéncias de publicidade contratadas por meio de licitagao.
Essas agéncias possuem conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e instrumentos
necessarios para fornecer as methores solugbes publicitarias as demandas de comunicagao,
contribuindo para alcancar os objetivos governamentais e otimizar os investimentos ptblicos
em iniciativas de comunicacao.

O presente Estudo Técnico Preliminar visa subsidiar a contratagio em tela, com analise da
sua viabilidade e Ieva%ento dos elementos essenciais que methor atenderdo as

necessidades da ALECE.
\l {ﬁ/ /& % 72791
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Dessa forma, a contratacho-de-sérvicos de publicidade decorrera da revogagdo do contrato n°
61/2021, que tem como objeto servigos de publicidade — Concorréncia Publica — Edital de
Licitagdo n® 49/2021 (Processo n° 01770/2021), com vistas a readequar as condicGes
contratuais a serem estabelecidas com a nova realidade e necessidades desta Casa, para
que seja viabilizada uma comunicagao eficiente e complementar acs esforgos empreendidos
pela ALECE.

5 — REQUISITOS DA CONTRATACAO
Para atendimento adequado das necessidades da ALECE envolvidas na presente
contratacio, destacam-se os seguintes requisitos:

5.1. ldentificacdo do Objeto

5.1.1. As agbes e responsabilidades de comunicagio social no ambito da ALECE s&o tratadas
e exercidas pela Coordenadoria de Comunicagio Social, a quem compete, dentre outras,
propor, coordenar, administrar e executar as atividades de publicidade e propaganda deste
Poder. i

5.1.2. Para cumprir com seus objetivc;s, a CCS visa contar com o apoio técnico de agéncias
de propaganda, contratadas por meio de processo licitatério, para prestagdo de servigos de
publicidade. Os servicos sdo conceituados, nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010,
como:

Art. 20 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepgdo, a criagido, a execucdo interna, a intermediacio e a supervisdo da execucio
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias
ou informar o piblico em geral. (grifo nosso)

5.1.3. E de acordo com o §1? do art. 2° da referida Lei:

§ 1° Nas contratacbes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes:

t - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo
nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - a produgao e a execucédo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das
agdes publicitarias.

5.1.4. As pesquisas e avaliagdes, descritas no inciso i, possuem a finalidade especifica de
aferir o desenvolvimento estratégico, a cria¢do e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragao
dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugéo do
contrato, sendo expressamente proibida a incluséo de conteldo irrelevante ou ndo vinculado
a tematica da agao publicitaria ou ao propésito do contrato.

5.1.5. Os servigos vinculados as inovagdes tecnoldgicas, descritos no inciso Ill, abrangem os
formatos de divulgacio publicitaria nap tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-fine
como off-line, que visam potencializar os efeitos das mensagens e somente poderéo ser.
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executados, no ambito da CoRGFHEES, quando estiverem diretamente relacionados a
natureza do objeto do contrato. ,

5.1.6. Vale destacar que os servicos aderentes as novas tecnologias somente poderéo ser
exscutados como formas inovadoras quando estiverem diretamente relacionados as acbes de
publicidade desenvolvidas no ambito da contratagdo e que eles ndo estdo restritos aos
veiculos de comunicagao e divulgago do meio internet, tendo em vista que as inovagdes e os
formatos ndo tradicionais que visam potencializar os efeitos das mensagens podem ser
concebidos tanto pelas plataformas on-line (redes sociais, mecanismos de busca na internet,
etc.), como pelas plataformas off-line (revistas, jornais, etc.).

5.1.7. Portanto, resta claro que a natureza da mensagem em uma campanha de publicidade
possui o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacéo
para a adogio de comportamentos que gerem beneficios individuais e /ou
coletivos, enquanto a natureza da mensagem ha comunicagdo digital é voltada
para interacdo, acesso e troca de informacdes.

5.1.8. O intuito € o de promover g_venda de bens ou servicos de gualguer natureza,
difundir_ideias ou informar o publico em geral. A publicidade de utilidade publica
possui a caracteristica de informar o publico-alvo especifico, que pode ser diretamente
atingido ou afetado por uma determinada politica pablica.

5.2. Das agéncias

5.2.1. Os servicos gue se pretende com esta contrataclo, conforme descritos na clausula
5.1 desse ETP, néo caracterizam duplicidade nem se sobrepdem aos servigos previstos nos
demais contratos sob responsabilidade da Coordenadoria de Comunicagdo Social. Os
servicos previstos ndo abrangem as atividades de promocgdo, de patrocinio, de relagbes
plblicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizacdo de eventos de
qualguer natureza.

5.2.2. A contratacdo dos servicos tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito & informacdo, por meio de acles que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituigbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o plblico em geral. Os servigos constantes do Edital seréo realizados e
executados sempre sob a supervisdo, coordenagiio e orientacdo da Coordenadoria de
Comunicagio Social da ALECE.

5.2.3. Para a prestacio dos servigos serdo contratadas 03 (irés) agéncias de propaganda,
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado
de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010. As agéncias
atuardo por ordem e conta da ALECE, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965,
na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugdo das
atividades complementares, e de veiculos de divulgacdo, para a fransmissao de mensagens
publicitarias. As agéncias ndo poderdc subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucio dos servigos previstos no Edital.

5.2.4. A contratacio de 03 (trés) agéncias seguira o disposto na Lei n® 12.232/2010, artigo 2°,
paragrafo 3°, que autoriza a adjudicagdo do objeto do contrato a mais de uma licitante, sem a
separag¢io de itens ou de contas publicitarias.

5.2.5. Além disso, importante frisar que a definicdo pela contratagio de mais de uma
agéncia de propaganda considera o volume e a diversidade de agdes publicitarias a
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serem demandadas as contratadas pelos 6rgaos tendo em vista o fator verba de referéncia
para campanhas.

,.,.

5.2.6. Esse quantitativo possibilita a competitividade entre as contratadas e a pluralidade de
propostas criativas a serem analisadas pela ALECE nos processos de Selecéo Interna de
Agéncia, no decorrer da execucgdo contratual, conforme previsto no §4° do art. 2° da Lei
n® 12.232/2010.

5.2.7. Entende-se, ainda, que a contratacdo de 03 (trés) agéncias de propaganda possibilitara
a manutengdo da tempestividade da atuagdo publicitaria, ao tempo em gue ainda permitira a
execugdo simultinea e compartiihada de campanhas, maior flexibilidade na gestéo de
demandas, bem como perenidade da prestacio dos servigos.

5.2.8. O contrato devera deixar explicito que as pegas criadas pelas agéncias, no dmbito da
execucio contratual, poderao ser veiculadas, sem onus, diretamente pela ALECE.

5.2.9. Somente podera participar da concorréncia a agéncia de propaganda que atender a
todas as condicOes do Edital & apresentar os documentos nele exigidos.

5.2.10. Nao podera participar da concorréncia a agéncia de propaganda:

a. que estiver cumprindo suspehséo temporaria do direito de participar de licitacéo ou estiver
impedida de contratar com a ALECE;

b. cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagéo, dissolugdo, cisdo, fusédo
ou incorporagao;

¢. que tenha sido considerada inidénea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou
municipai;

d. estrangeira que nao funcione no Pais;

. cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem
a Subcomisséo Técnica ou tenham gualquer vinculo profissional com a ALECE;

f. que estejam reunidas em conséreio;
d. que atuem sem fins lucrativos.

5.2.11. Para a analise das condigbes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de
Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do
Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n® 1793/2011 -
do Plenario, do Tribuna! de Contas da Unido - TCU.

5.2.12. Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma Proposta. A
participa¢do na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmac¢éo de que
recebeu da Comisséo Especial de Contratagéio as informagbes necessarias ao cumprimento
da concorréncia; a aceitagéo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigtes
constantes do Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

5.2.13. A licitante devera assumir todos os custos de elaboracdo e apresentagdo das
Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagéo exigidos na concorréncia,
nao sendo a ALECE, em nenhum caso, respons%por esses custos, independentemente da

condug¢ao ou do resultado do processo licitatério.
50/ /Q @ 75191
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5.3. Da natureza continuada dos servigos de publicidade a serem contratados:

5.3.1. Servicos prestados de forma continuada sdo aqueles que, pela sua essencialidade,
visam atender & necessidade publica de forma permanente e continua, por mais de um
exercicio financeiro, assegurando a integridade do patriménio publico ou o funcionamento das
atividades finalisticas do 6rgdo, de modo que sua interrupgéo possa comprometer a prestacao
de um servico publico ou o cumprimento da missao institucional.

5.3.2. Considerando o histérico das necessidades de comunicacdo publicitaria da ALECE, a
interrupgéo dos servigos de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de publicidade,
pode comprometer & execucio de um dos servigos mais importantes prestados a sociedade,
em observancia ao principio da Publicidade disposto no §1° do art. 37 da Constituicdo
Federal, que garante o direito da populagéo e o dever da Administragdo de divulgar os atos
praticados. '

5.3.3. E por meio das agéncias de publicidade contratadas que a ALECE obtém os servigos
de producgio e execucao técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, prestados por
fornecedores especializados, com a intermediagio e supervisdo das agéncias, bem como
realiza a distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de comunicacdo e divulgagdo, nos
temos da Lei n°® da Lei n® 12.232/2010.

5.3.4. Assim, a interrupgdo dos servicos de publicidade prestados por intermédio das
agéncias de publicidade deixaria a ALECE impedida, temporariamente, de exercer sua
missdo institucional. Como consequéncia, a capacidade de atuacdo da Coordenadoria de
Comunicagao Social ficaria reduzida, possibilitando perdas com relagdo ao valor agregado
das informaces, a influéncia e interlocugio do drgdo com seu publico de interesse e as
respostas aos veiculos noticiosos que difundem a visdo do governo.

5.3.5. Dessa forma, entende-se que os servigos em tela possuem natureza continuada, uma
vez que estdo voitados para o funcionamento das rotinas de comunicagéo social, sendo
necessarios a ALECE para o desempenho de suas atribuicbes, que, conforme ja exposto,
estio alinhados aos objetivos do érgdo. Por esta razéo, a interrupgéo desses servicos pode
comprometer a continuidade e desempenho das atividades finalisticas deste Poder, em
especial no que tange a prestacio de informacdes a populagdo. Assim, evitando o dispéndio
de tempo e recurso humano empregado na instrucdo processual de nova contratagéo,
quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade de
gue a contratacdo se estenda por mais de um exercicio financeiro.

5.3.6. Os servigcos de comunicacio sdo imprescindiveis para o atendimento e prestagéo de
infformagées a midia e consequentemente & populagdo, visando ao cumprimento da
publicidade, transparéncia e accountability (prestacdo de contas) pela ALECE.

5.3.7. Considerando, ainda, a relevancia das agbes de publicidade no posicionamento
institucional do Assembleia Legislativa junto a sociedade, frente aos desafios e aos problemas
que se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsdc no edital da
possibilidade de prorrogagdo dos contratos, por iguais e sucessivos periodos, respeitada a
vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente
ateste que as condigbes e os pre¢os permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida
a negociacdo com o contratado ou a extingdo contratugl sem énus para qualquer das
partes.de acordo com o art. 107, da Lei n°® 14.133/2021. %
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5.4. — Subcontratacio = “~{PrcowtRi”

5.4.1. N3o sera admitida a subcontratagido de agéncia de publicidade e propaganda, para
execucdo dos servicos objeto deste contrato, tais como planejamento, estudo, criagéo e
concepcao.

5.5. Sustentabilidade

551. A contratada deverd adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizacio de recursos, de reducdo de desperdicios € de
reducdo da poluigdo, como a utilizaco de produtos sustentaveis ou de menor impacto
ambiental em rela¢&o aos seus similares, bem como que os bens fornecidos devam ser,
preferencialmente, acondicionados em embalagem individual adequada, com o menor volume
possivel, que utilize materiais reciclaveis, de forma a garantir a maxima prote¢do durante o
transporte e 0 armazenamenio, quando couber.

5.6 - Modalidade e tipo de licitacdo:

5.6.1. Diferente de outros tipos de contratagdo, os servicos ou contratos de publicidade
possuem natureza essencialmente criativa e estratégica, principalmente no contexto da
publicidade institucional promovida pelo Poder Plblico.

5.6.2. Por esse motivo, as licitagdes de publicidade ndo podem considerar, para o julgamento
das propostas técnicas das licitantes, apenas fatores objetivos, pois, do contrario, ndo seria
possivel encontrar a proposta técnica qualitativamente mais vantajosa para ALECE.

5.6.3. Por mais que precos e prazos sejam importantes, licitagdes para contratagéo de
servicos de publicidade precisam pontuar a capacidade das agéncias de criar & executar
campanhas que envolvam imaginacgao, originalidade e sensibilidade, e que, portanto,
demonstrem que a empresa licitante tenha a capacidade de transmitir maneira eficaz a
mensagem pretendida pela ALECE.

5.6.4. Neste sentido, por ser condizente com o interesse publico que se busque a contratagao
de agéncias cujo trabalho exala qualidade técnica, a Lei n° 12.232/2010 prevé que a
Subcomissdo Técnica sera composta por profissionais com formagdo em comunicagéo,
publicidade ou marketing ou que, apesar de formados em outro campo, atuem & possuam
experiéncia comprovada em uma dessas areas.

5.6.5. Pelo mesmo motivo, ou seja, também em decorréncia da importancia de se assegurar
que as agéncias contratadas tenham as habilidades técnicas necessarias para o atendimento
do contrato, enquanto a Lei n° 14.133/202 prevé critérios de selegio guiados exclusivamente
pela rentabilidade financeira do contrato, as contratagbes regidas pela Lei n® 12.232/10
priorizam o elemento “técnica”. Consequentemente, servigos de publicidade ndo podem ser
contratados por “menor preco® ou “maior retorno econdmico”’, mas apenas “melhor técnica” ou
“técnica e pre¢o”, conforme o art. 5° da Lei n® 12.232/2010.

5.6.7. Diante do exposto, com base no inciso Il, artigo 28 da Lei n® 14.133/2024, seré adotada
na presente contrata¢do a modalidade Concorréncia, considerando exclusivamente as
propostas técnicas apresentadas pelos licitantes, que sdo exclusivamente para servicos de
natureza predominantemente intelectual, como é o presente caso, ao tempo em que o art. 5°
da Lei n® 12.232/2010.

considerando que esta corresponde aos. anseios da CCS, ao possibilitar a contratacéo da
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5.6.8. Dentre as opcgdes previstas em lei, entende-se pertinente adotar a "melhor técnica”, :
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empresa com a meihor quahf icatao-técnica, dentre as licitantes concorrentes, € a pratica do
menor pregco na execucgio contratual identificado e negociado com as empresas
tecnicamente classificadas.

5.6.9. Conforme estabelecido pela Lei 12.232/2010, julgamento das propostas em licitagdes
para os servicos de publicidade sera conduzido com base nos critérios de melhor técnica ou
técnica e preco, de acordo com o disposto no art. 5° A escolha entre esses critérios € uma
prerrogativa discricionaria do érgéao ou entidade contratante. No entanto, é imperativo que tal
escolha seja devidamente fundamentada, levando em consideragdo as caracteristicas
distintas de cada critério. :

5.8.10. Verificou-se que a diferenca basica entre os tipos se concentra na fase da negociacéo
de pregos. Apesar de ambos buscarem o menor prego, no tipo melhor técnica, apds a
classificacdo das empresas pela técnica apresentada no certame, a Comissdo de
Contratacéo convoca as empresas para que digam se aceitam exercer 0 menor preco
ofertado no processo pelas empresas classificadas. Ja no tipo Técnica e Preco é feita uma
ponderacéo entre a nota e o preco apresentado pelas empresas (na proporgdo 70% nota
/30% prego, por exemplo, a depender da justlﬂcatlva do 6rgao).

5.6.11. Primando pela economlmdade & vantaJOS|dade para o Orgao essa equipe de
planejamento entende que o tipo melhor técnica &, ao possibilitar a contratagdo da empresa
com a melhor qualificacdo a escolha mais adequada para a contratacdo da ALECE é a melhor
técnica, entre as licitantes concorrentes, e a pratica do menor pre¢o na execugdo contratual,
identificado e negociado entre as propostas das empresas tecnicamente classificadas. Dessa
forma, a presente contratacio apresenta enquadramento para adocao da "melhor técnica”, na
medida em que esta vinculada a uma atuacgdo publicitaria abrangente, dados os publicos-alvo
das agbes a serem desenvoividas, as pragas a serem atingidas e os diversos meios de
comunicagio a serem utilizados. Sendo assim, a qualificacdo técnica é requisito essencial e
soberano na identificagéo da proposta mais vantajosa para a administragéo.

5.6.12. Dadas as caracteristicas da atuagdo publicitaria da ALECE, adotar o tipo "técnica e
preco” para a execucdo contratual ndo seria adequado, pois poderia resultar na contratagéao
de agéncia de propaganda com nivel basico de qualificacdo, sem condi¢des técnicas de
atender de forma satisfatoria as demandas de comunica¢do do érgédo e aos anseios da
Administrac@o, o que caracterizaria 0 uso inadequado de investimentos publicos.

56.13. O critério melhor técnica, por concentrar sua pontuagdo na capacidade de
entendimento das proponentes, permite ao avaliador observar o melhor grau de entendimento
e compreensido dos temas debatidos propostos, sem deixar de lado a economicidade
necessaria a administragdo publica, pois, em que pese a pontuagéo ser pautada apenas na
proposta técnica, a administragdo publica tem o poder discricionario de delimitar limites
minimos de descontos para definicdo de preco.

5.6.14. Adicionalmente, dadas as caracteristicas da atuacio publicitaria da CCS, a execugao
contratual ndo seria adequada por meio de agéncias de propaganda com nivel basico de
qualificacdo, por ndo terem condigBes técnicas de atenderem de forma satisfatéria as
demandas de comunicacdo da ALECE e aos anseios da Administragdo, o que caracterizaria o
uso inadequado de investimentos plblicos.

5.6.15. Dentre as opgdes previstas em lei, entende-se pertinente adotar a “melhor técnica”,
considerando que esta corresponde aos anseios da ALECE, ao possibilitar a contratacdo da
empresa com a meihor qualificacdo técnica, dentre as licitantes concorrentes.

adogéo da “melhor técnica®, na medida em que esta vinculada a uma atuagdo publicitaria
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5.6.16. Assim, a presente contratacdo apresenta enquadramento com os critérios para é



<9
9,"3 - PROCESSO N.° 04435/2025
P!  EDITAL DE LICITAGAO N° 70/2025

MODALIDADE CONCORRENCIA PRESENCIAL

Yisto &

i P
abrangente, dados os tipos d6-4¢5&s a serem desenvolvidas pela ALECE (de midia e nao
midia), os diversos meios de comunicagdo a serem utilizados (off-line e on-line), os publicos-
alvo a serem atingidos (toda populacéo estadual e publicos especificos), o perfil geografico
das acles a serem desenvolvidas (todo territoric estadual) bem como a sazonalidade
permanente das acbes de publicidade do orgéao.

5.6.17. Além disso, com base nas caracteristicas acima descritas, o nivel de qualificacao
técnica das agéncias de publicidade a serem contratadas configura um requisito essencial
para obtencdo da adequada execucdo contratual, bem como para atingir os objetivos de
comunica¢io do ALECE e rentabilizagao dos investimentos com comunicagéo.

5.7. Das empresas a serem contratadas:

5.7.1. Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n® 12.232/2010, os servicos de publicidade
deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de publicidade, que
tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento e, de acordo com o §1° do
art. 4°, o certificado de qualificacio técnica de funcionamento podera ser obtido perante o
Conseiho Executivo das Normas-Padrao. -, CENP, entidade sem fins |ucrativos, integrado e
gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condi¢des técnicas de agéncias de propaganda.

5.7.2. A presente contratacao também observara as determinagdes e 0s ritos dispostos na Lel
n® 12.232/2010 para a contratacdo de mais de uma agéncia de publicidade, observada a
permisséo do §3° do artigo 2°, que autoriza a adjudicagdo do objeto do contrato a mais de
uma concorrente, sem a segregacao de itens ou de contas publicitarias.

5.7.3. A definicdo pela contratagdo de mais de uma agéncia de publicidade considera o
volume e a diversidade de acbes publicitarias que sdo demandadas as contratadas pela
Coordenadoria de Comunicagio Social, com os recursos destinados para esse fim. Passou-
se a absorver novas competéncias instifucionais, além das anteriores, houve um aumento
significativo das necessidades de comunicago publicitaria a serem atendidas, entende-se
que a continuacéo da contratacédo de 03 (trés) agéncias de publicidade, como os contratos
vigentes e anteriores, correspondem de forma satisfatoria e adequada ao novo volume de
demandas a serem desenvolvidas por esta Coordenadoria.

5.8. Participacdo de empresas reunidas em consércios:

5.8.1. Para a presente licitagdo, ndo é prevista a permisséo da participacéo de empresas
reunidas em consorcio.

5.8.2. Isso porque a participacdo de consércios em certames licitatérios vai ao encontro da
finalidade da licitagdo que é a obtengdo da melhor relagéo custo-beneficio para atender a
necessidade da Administragao.

5.8.3. Os consércios, geralmente, constituem instrumentos de ampliacdo da competitividade,
na medida em dque possibilitam as empresas que os integram somar capacidades técnica,
econdmico-financeira e know-how para participar de procedimento licitatério em que,
individualmente, ndo teriam condicdes.

5.8.4. Contudo, embora ndo prescinda de caracteristicas de cunho intelectual e complexo, é
pacifico que a prestagéo de servigos de publicidade é de plenc e amplo conhecimento das
empresas do ramo, havendo numerosa gama de empresas que possuem capacidade de
atendimento as necessidades deste Poder, com expertises compativeis com a expectativa
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dos servicos a serem contratados. Sendo assim, a participagao de consércio, no presente
caso, ndo garante a ampliagéo da disputa competitiva, mas ao contrario, pode cercea-la, pois
as empresas nao poderiam participar simultaneamente de forma individual e consorciada e,
portanto, ndo poderiam concorrer entre si.

5.8.5. Somado a isso, acrescenta-se o fato de gue o consdércio entre diversas empresas pode
prejudicar a estratégia de publicidade da ALECE, tendo em vista as possiveis divergéncias
de posicionamento de cada uma na execucio de um mesmo servico.

5.9. Contratacido de microempresas e empresas de pequeno porte

5.9.1. Para a presente contratagio & inviavel a participacido de ME ou EPP, tendo em vista
que a contratagio possui valor estimado muito superior a receita bruta maxima admitida para
fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, incidindo a regra do art. 4°, §1°, |,
Lei 14.133/2021.

5.10. Participagao de cooperativas

5.10.1. Dada a significativa complexidade dos ‘servicos de publicidade e propaganda e
seguindo a mesma linha de contratages vigentes e anteriores na Administracdo Publica a
presente contratagdo ndo deve permitir a participacdo no certame de organizacoes
cooperativas, ou seja, empresas sem fins lucrativos.

5.11. Da habilitacdo das licitantes:
5.11.1. Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacgbes vigentes e

anteriores, as agéncias licitantes deverio apresentar documentos e declaragdes que
comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificagao
técnica e sua qualificacdo econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais
e normativos atinentes a matéria.

5.12. Da garantia contratual:

5.12.1. Com a apresentagdo da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse das
licitantes em levarem o contrato até o fim, caso sejam vencedoras do certame. Isso porque &
sabido que a participacio em processos licitatorios envolve riscos e investimento por parte
das empresas, ainda que nfo sejam exigidos custos desnecessarios dos participantes
anteriormente a celebracdo dos contratos.

5.12.2. Dessa forma, espera-se que a exigéncia de garantias atraiam empresas sérias e
comprometidas com o cumprimento dos contratos e evitem a concorréncia dessas com
licitantes que nao teriam como levar o contrato até o fim. Ou seja, a exigéncia de
garantias contratuais & uma seguranca, nao somente para orgaos publicos, mas também para
0s concorrentes nos processos licitatorios.

5.12.3. Conforme dispostc no art. 98, da Lei n° 14.133, de 2021, temos que o percentual da
garantia nao podera exceder a 5% do valor inicial do contrato, autorizada a majoracéo desse
percentual para até 10% (dez por cento), desde que justificada mediante andlise da
complexidade técnica e dos riscos envolvidos.

5.12.4. Sendo assim, entende-se que o valor da garantia devera ser de 5% (cinco por cent
do valor inicial do contrato, seguindo o.texto legal.

& 7 (R R -
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5.13. Da especificacdo dos produtos e servicos a serem prestados:

5.13.1. A presente contratagéo nao envolve a especificacdo prévia dos produtos e servicos a
serem prestados no decorrer da execugdo contratual, tendo em visa que, de acordo com o
art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatdrio das licitagdes para contratagao de
servigos de publicidade deve observar as exigéncias do art. 25 da Lei n® 14.133/2021.

5.13.2. No que tange a auséncia de obrigatoriedade de elaboragéo do projeto basico, tal
dispensa ndo significa, em absoluto, a imprescindibilidade da descricdo precisa, clara e
objetiva do objefo licitado, porquanto a teor do inciso It do art. 6% os licitantes devem
elaborar as propostas de acordo com as descri¢cbes detalhadas estabelecidas no briefing.

5.13.3. Sobre o tema, Margal Justen Fitho diz em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos
de Publicidade da Administragdo - Lei n°® 12.232/2010", Ed. Férum, pag.245, que:

“A auséncia de previs8o na Lei n°® 12.232 sobre a elaboracdo de projeto basico e de
orgamento detathado ndo & casual. Tal como exposto, as peculiaridades do contrato de
servicos de publicidade impedem a predeterminagdo precisa e exata das atividades e
despesas a serem realizadas.

Uma parcela significativa das atividades e despesas correspondentes nao comporta
predeterminagdo em momento anterioi:a instauracio da Licitag@o. Somente por ocasido
da execucao do contrato & que a campanha publicitaria seré concebida. Anote-se que as
ofertas apresentadas na licitagéo ndo se referem 3 execugéo de um 'projeto basico’, nem
se referem a custos previstos em ‘orcamento detalhado'.”

5.13.4. Assim, em substituicéo ao projeto basico com as especificacdes técnicas dos produtos
e servicos que serdo executados, o edital de licitagdo para contratagdo de servicos de
publicidade devera disponibilizar um Briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta
Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso Il do art. 6° da lei n° 12.232/2010, e,
consequentemente, possibilitar a avaliacio da capacidade iécnica das licitantes.

5.13.5. O briefing € o documento no quail sio registradas, de forma clara, precisa e objetiva,
as informagbes necessarias e suficientes para subsidiar a elaboracéo de proposta técnica em
um processo licitatério ou a proposicdo de agio durante a execugéo do contrato

5.14. Da Proposta Técnica:

5.14.1. No ambito de uma licitacdo do tipo "melhor técnica", como & o caso da presente
contratacio de servigos de publicidade, as Propostas Técnicas a serem apresentadas pelas
licitantes constituem o elemento primordial do procedimento de selegdo, na medida em que é
por meio delas que as agéncias de publicidade comprovardo a sua qualificacdo e expertise
para atendimento das necessidades de comunicacio da ALECE.

5.14.2. Dessa forma, a Proposta Técnica contempla uma série de quesitos e subquesitos a

serem julgados, os quais, juntos, possibilitam a avaliagio da capacidade técnica das
ticitantes, conforme disposto a saber:

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10

KL



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO CEARA
MISSAOQ ESPECIAL DE CONTRATAGAQ DE SERVICOS DE
% N\ PUBLICIDADE - CECSP
PROCESSO N.° 04435/2025
EDITAL DE LICITAGAO N° 70/2025

!
_% ; / MODALIDADE CONCORRENCIA PRESENCIAL
Wisto h(;://

Capamdadé‘&g é}md{mf‘fto . 15
Repertério 10
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagio 10
Pontuacdo maxima total 100

5.14.3. De acordo com o inciso IX do art. 6° da Lei n® 12.232/2010 o formatc para
apresentagéo pelas licitantes do Plano de Comunicagdo Publicitaria deve ser padronizado
quanto a seu tamanho, fontes tipograficas, espagcamento de paragrafos, quantidades e formas
dos exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade
da autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica.

5.14.4. Ao estabelecer o julgamento de Planos de Comunicagdo Publicitaria, o inciso [V do
art. 6° da Lei 12.232/2010, agregou maior lisura aos processos de contratagédo de servigos de
publicidade, pelos 6rgaos, na medida em que a reputagéo que a licitante dispde no mercado
ndo ird influenciar a Subcomisséo Técnica, de forma positiva ou negativa, no julgamento de
sua proposta de Plano de Comunicacao Publicitaria.

5.14.5. E para promover maior objetividade ao julgamento das Propostas Técnicas e fornecer
condicbes para um controle mais efetivo dos atos da Subcomisséo Técnica, pelos drgdos de
controle, e pelas empresas concorrentes do certame, a metodologia de julgamento também
determina a elaboragdo de justificativas escritas das razbes que fundamentaram as
pontuacgdes, se adequando com as regras da Lei n°® 14.133/2024 e dos incisos [V e VI do §4°
do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

5.14.5. Conforme demonstra a tabela acima disposta, a presente coniratagio estabelecera a
pontuagdo maxima do quesito Plano de Comunicagéo Publicitaria em 65 (sessenta e cinco)
pontos, cabendo pontuacbes mais elevadas para os subquesitos Estratégia de Comunicacgao,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia, por abarcarem as informagfes mais
relevantes do referido Plano. Para os outros trés quesitos que compdem a Proposta Técnica,
destaca-se a pontuagdo da Capacidade de Atendimento, que junto com os subquesitos do
Planoc de Comunicacéo Publicitaria, constituem os quatro pilares mais importantes do
julgamento das Propostas Técnicas em licitacdes da espécie.

5.14.6. Com respaldo no inciso X do art. 6° da Lei n® 12.232/2010, a presente contratacéo
estabelecera que as pecas constantes dos quesitos Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagio devam ter sido implementadas num prazo de ate 5 {cinco)
anos. Tal exigéncia busca proporcionar condices isondmicas as agéncias concorrentes,
apoiar o julgamento da Subcomissdo Técnica e evitar que as agéncias apresentem trabalhos
muito antigos que nao correspondam as suas competéncias técnicas atuais.

5.15. Da Proposta de Precos:

5.15.1. Para a Proposta de Precos deverio ser observadas as praticas de mercado, conforme
estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n° 12.232/2010, bem como as condigdes diferenciadas
de remunera¢do para a Administrago Publica, estabelecidas pelo Decreto n® 4.563/2002 e
pelo Conselho Executive das Normas - Padrdo da Atividade Publicitaria (CENP).

IV - ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A presente contratacdo nfo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e
servigos a serem executados no decorrer da execuc¢io contratual.
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Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que podem
ser executadas mecanicamente ou segunda técnicas, protocolos & métodos pré-estabelecidos
e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratacio, os servigos de
publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve,
basicamente, a expertise das agéncias de publicidade na proposicdo das solugdes
publicitarias mais adequadas para atingir os objetivos de comunicagao estabelecidos em cada
demanda. '

Dessa forma, de acordo com o ari. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatério das
licitagbes para contratagio de servigos de publicidade deve observar as exigéncias do art. 25
da Lei n® 14.133/2024 nao sendo, porém, exigido um orgamento estimado em planilhas de
quantitativos e precos unitarios, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um
quantitativo de produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execugéo contratual, que
dependem diretamente de cada solucéo publicitéria aprovada.

O Planejamento Estratégico de Comunicagdo efaborado pela ALECE anualmente também néo
seria capaz de fornecer subsidios para um levantamento prévio dos quantitativos estimados
dos produtos e servicos a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas
criativas e das estratégias de comunicacac a serem. propostas pelas contratadas, no ambito
do desenvolvimento de cada campanha, lembrando, ainda que a publicidade também € uma
ferramenta utilizada pela ALECE para apoiar a superagdo dos desafios de comunicacio
enfrentados diariamente, os quais estio su;eitos as imprevisibilidades do cenario politico,
econdémico e social. - g

Destaca-se que as conifratacBes de. servigos de publicidade envolvem basicamente a
expertise das agéncias na proposicdo das melhores solugdes de comunicacio para cada
demanda apresentada no decorrer da execucdo contratual, ndo tendo o contratante
conhecimento prévio de qual solugdo sera desenvolvida e, consequentemente, quais serdo as
especificidades e quantidades dos servigos envolvidos.

V - DA JUSTIFICATIVA DA REALIZAGAO DA LICITACAC NA FORMA PRESENCIAL:

De acordo com o §2° do art. 17 da Lei de Licitacdes n°® 14.133/2021, as licitagbes serdo
realizadas preferencialmente sob a forma eletrbnica, admitida a utilizacdo da forma
presencial, desde que motivada.

Visando atender a necessidade deste Poder, a contratacdo deverd ser realizada
necessariamente por meio de licitagdo para empresas especializadas na prestacdo de
servigos de publicidade, através de Licitagdo na Modalidade Concorréncia Presencial do tipo
MELHOR TECNICA.

A definicdo da Concorréncia Presencial se da em razdo de a proposta técnica tera um
envelope apocrifo que sera avaliado pela subcomissdo técnica, e o encaminhamento via
eletrénica poderia levar a identificagdo prévia da proposta, contrariando assim a Lei
12.232/2010 que estabelece que parte da proposta técnica (envelope apbcrifo) deve ser
julgada sem conhecimento prévio da autoria.

No presente caso justifica-se a realizagdo de forma presencial em razdo da complexidade do
presente objeto e procedimento, bem como em virtude de que a ALECE nac possui nenhum
software ou plataforma para assegurar a auséncia de metadados nos arquives apécrifos da
proposta, que possam identificar os licitantes.

Outrossim, a forma presencial & o meio mais célere para a realizacdo do presente
procedimento, facilitando a possibilidade de estlarecimentos imediatos, negociagéo de pregos
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e verificacdo das condlgoes“'ﬂe—habmtagao e execucdo da proposta em atos coniinuos, sem
prejuizo da competi¢io de pregos ou da lisura do certame.

Igualmente, a fim de propiciar a seguranga das informacdes e dos dados a serem recebidos,
dos quais ndo podem serem conhecidos antes da data aprazada para abertura dos
envelopes, bem como, a fim de evitar irregularidades de vazamento de dados, a forma
presencial € medida que se impde.

Assim, diante da complexidade da licitacdo, peculiaridades, do custo do objeto, relevancia da
contratagdo e exigéncias de seguranca da informagéo que inviabilizam o uso da forma
eletrénica e diante da celeridade, sem prejudicar a escolha da proposta mais vantajosa, eis
que a Concorréncia de forma presencial se configura como forma mais celere e vantajosa em
detrimento as outras formas elencadas na Lei 14.133/2021.

VI - LEVANTAMENTO DE MERCADO

O objeto de contrato de servigos de publicidade esta disciplinado pela Lei n® 12.232/2010 e
encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solugio a ser contratada atende plenamente
as necessidades da ALECE.

Vale informar que a contratacdo de servicos de publicidade, prestados por intermédio de
agéncias de publicidade, nos termos da Lei n® 12.232/2010, tem sido iniciativa comum por parte
dos 6rgéos e entidades anunciantes, tanto da Administragédo Puablica indireta como direta em
todas as esferas.

Os critérios gerais que nortearam a elabaracdo dos custos das Agéncias de Publicidade
seguem rigorosamente as Normas-Padrado da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -
Conselho Executivo de Normas-Padrdo, bem como a Legislagéo da Indiistria da Propaganda,
particularmente a Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e o Decreto n® 57.690/ 1966.

A Tabela Referencial de Cusios de Servicos Internos € elaborada pela Federagdo Nacional
das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, no uso de sua competéncia legal. A produgéo
desta tabela ocorre apés um trabalho de pesquisa, consultando as Agéncias Cearenses e
analisando a estrutura das Tabelas Referenciais de outros sindicatos e associa¢des
relacionadas a area da comunicacgéo.

Os valores contemplados nesta Lista, sdo referenciais e a FENAPRO recomenda que sejam
observados pelas Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, tanto na prestaglo de
servicos publicitarios a clientes de iniciativa privada, como na prestacio de servicos 3
Administragdo Pdblica, com relagdo a dltima citada, no que nac forem contrarios ao que
dispde o art. 2°, §2°, da Lei n.° 12.232/2010.

Vil - ESTIMATIVA DO PRECO DA CONTRATACAQO

Em se tratando da prestacdo de servigos de publicidade, prestados por intermedio de
agéncias de propaganda, a 6rgaocs e entidades (anunciantes) do Poder Legislativo Estadual
os procedimentos licitatérios (no tocante a fixacdo de percentuais maximos que a
Administracdo se propde a pagar) e a prorrogacdo de confratos (no que se refere 3
busca de percentuais mais vantajosos) sdo instruidos com base em, cujo procedimento esta
previsto na Lei n® 14.133/2021 (art. 17, IV), na pesquisa de pregos conforme a Instrugio
Normativa SEGES/ME n° 65/2021, e no art. 32, paragrafo Unico, da IN n° 01, de 19 de Junho
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Extrai-se do enunciado constanté do inciso Il do art. 5° da Instrugdo Normativa SGES/ME n°
65/2021, que a pesquisa de precos serd realizada mediante a utilizagdo, por exemplo, de
contratagbes similares de outros entes publicos, como € o caso dos drgdos e entidades
anunciantes do Governo Estadual que mantém contrato com agéncias de propaganda.

Conforme jurisprudéncia do Tribunal de Contas da Unido (TCU), publicada no Informativo de
Licitagdes e Contratos n® 297/2016 (item 3), a Corte de Contas entende que “Os sistemas
oficiais de referéncia da Administracdo Publica refletem, em boa medida, os pregcos de
mercado e, por gozarem de presuncio de veracidade, devem ter precedéncia em
relacédo a utilizagdo de cotagdes feitas diretamente com empresas do mercado.”

Néo existe um sistema oficial de referéncia de precos de mercado praticados pelas
administragbes plblicas do Estado do Ceara. A fixagéo do valor orcamentario sera realizada
utilizando como para@metros os valores praticados por outros entes publicos brasileiros, a
saber:

Contratante Edital Modalidade Tipo Valor
Governo do Estado | Edital n® 20240001- Casa Melhor R$ 100.000.000,00
do Ceara Civil ‘| Concorréncia | Téchica
Governo do Estado | Edital n°® 1360.2024..0001. Técnica e | R$ 120.000,00
de Pernambuco SECCM Concofréncia Preco
Goverho do Distrito | Edital n° 001/2019 Concorréncia Melhor R$ 79.847.000,00
Federal Técnica
Prefeitura Municipal | Edital n° 003/2023 Conceorréncia Methor R$ 80.000.000,00
de Fortaleza Técnica
Assembleia Edital n® 001/2024 Concorréncia Methor R$ 27.000.000,00
Legislativa do Estado Técnica
do Maranhao
Assembleia Edital n® 066/2021 Concorréncia Melhor R$ 20.000.000.00
Legislativa do Estado Técnica
da Bahia
Assembleia Edital n° Concorréncia Melhor R$ 26.134.000,00
Legislativa do Estado | 001/2024 Técnica
de Ronddnia
Assembleia Edital n® Concorréncia Melhor R$ 17.000.000,00
Legislativa do Estado | 002/2023 Técnica
do Tocantins
Assembleia Edital Concorréncia Melhor R$ 12.000.000.00
Legislativa do Estado | n° 049/2021 Técnica
do Ceara
Detran-CE Edital Concorréncia Melhor R$ 33.358.000,00

N° 20240003 Téchica
Assembleia Editai Concorréncia Melhor R$ 38.800.000,00
Legislativa do Estado | n° 002/2024 Técnica
do Parana

A presente contratagdo nao envolve o levantamento prévio das estimativas de precos dos
produtos e servicos a serem praticados no decorrer da execucdo contratual. Para o
fornecimento de bens e servicos especializados é necessaria a apresentacéo pelas agéncias
contratadas de 3 (irés) orcamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei 12.232/2010. E na
contratacdo de tempos e espagos junto a veiculos de comunicacdo e divulgacdo, para
distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha, sdo praticados os valores constantes
das respectivas fabelas de precos, aplicados os descontos negociados com a ALECE,
conforme disposto no art. 15 da mesma lei.
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Assim, nas contrata¢des de servigos de pubhcudade, para estabelecimento do valor global a
ser estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as necessidades de
comunicacéo a serem atendidas no decotrer da execucdo contratual, em termos de volume,
porte e abrangéncia das demandas potenciais.

Dessa forma, com vistas a identificar o valor adequado para a presente contratagao, faz-se
necessario considerar tanto o histdrico dos valores aplicados pela ALECE nas contratagbes
vigentes e anteriores, como identificar um valor capaz de atender, de forma satisfatoria, as
novas necessidades de comunicagdo, advindas das atribuicbes absorvidas, na medida em
qgue foram preservadas as competéncias institucionais da ALECE.

Por outro lado, também é necessario considerar o aumento significativo com as ag¢des
supervenientes que devem ser atendidas nesta Casa Legislativa, de forma imediata e
assertiva, em face do seu impacto e relevancia para a sociedade, no qual ALECE se viu sem
margem suficiente nos contratos vigentes para sua execugéo, em face do contingenciamento
dos investimentos publicitarios ocorrido, tendo que recorrer ao pagamento por indenizagao,
para operacionalizagio dessas agdes no ambito de seus contratos.

Importante, ainda, informar que a presente contrata¢io decorrera da revogacao do contrato n®
61/2021, que tem como objeto servigos de publicidade — Concorréncia Publica — Edital de
Licitagdo n® 49/2021 (Processo n® 01770/2021), em face das mudancas estruturais acima
mencionadas, com vistas a readequar as condigbes contratuais e financeiras a serem
estabelecidas a nova realidade. ~

O certame anterior envolvia um vaior global estimado de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de
reais), sendo o valor NAQO condizente com as necessidades da ALECE, com vistas a apoiar a
ALECE no desenvolvimento das acdes publicitarias demandadas.

No entanto, ndc basta considerar apenas as necessidades de divulgacio desta Casa
Legislativa, mas também estabelecer uma margem contratual capaz de atender as demandas
de comunicagdo a serem executadas por meio do aumento no valor da contratag&o. Diante do
exposto, entende-se que o valor complementar de R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais),

apresenta-se adequado para atendimenfo das novas necessidades a serem atendidas pela
ALECE.

Dessa forma, considerando o vaior compiementar de R $6.000.000,00 (seis milhdes de reais)
€ o valor atual dos contratos de R$ 12.000.000 (doze milhdes de reais), previstos no ambito
da revogagdo do contrato 'n® 61/2021, gque tem como objeto servigos de publicidade —
Concorréncia Plblica — Edital de Licitagéo n® 49/2021 (Processo n® 01770/2021), entende-se
pertinente estimar para a presente contratacéo o valor global de R$ 18.000.000,00 (dezoito
milndes de reais), os quais apresentam-se razoaveis com as necessidades atuais a serem
atendidas pela Casa, no decorrer da execugio contratual.

VIH - DESCRiCAO DA SOLUCAQ COMO UM TODO

Dentre as possiveis solugdes o que melhor atende a ALECE, no caso dos servigos
pretendidos e do vulto da I[Cltagao a contratacdo de 3 (trés) agéncias & o ideal para
execugao, a quantidade de agéncias a serem contratadas possibilita a competitividade e a
pluralidade de propostas criativas a serem analisadas pela CCS, nos procedimentos de
selecéo interna entre as contratadas realizados no decorrer da execugio contratual, conforme
previsao constante do §4° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, sem onerar as equipes internas
responsaveis pela conducio das demandas.

Nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos dey
publicidade envolve:
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O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concep¢ao, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a superviséo da
execucio externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagées possam ser incluidos os
seguinies servigos especializados, como atividades complementares:

*- ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacido nos quais serao
difundidas as pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei.

* - a producéo e a execucao técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;

* - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicacido publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,

visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acbes

publicitarias.

De acordo com o §2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo como
objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes plblicas ou
as que tenham por finalidade a realizagio de eventos festivos de qualquer natureza.

A contratacio dos servicos tem como objetivo o atendimento ag-principio da publicidade e ao
direito a informacgdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

Uma vez que se trata de servico especializado, em que é necessaria expertise em todos os
processos concernente 4 concepcéo, execugio e veiculacdo de uma campanha publicitaria, e
tendo em vista que sua contratacio é disciplinada por lei, a escolha do procedimento
licitatorio apresenta-se como melhor alternativa para o problema apresentado.

Cabe salientar que as agéncias de propaganda também se tornam responsaveis por obter as
melhores condigdes de negociagdo comerciais junto a fornecedores de bens e servigos,
além dos veiculos de divulgagdo, devendo transferir a contratante todas as vantagens
obtidas. Dessa forma, a solugdo fambém é economicamente vantajosa para o érgéo.

Deste modo, pode-se afirmar que a contratacio serd operacionalizada nos moldes

estabelecidos pelos padrées da PGE - CE, incluindo as atualizagdes resultantes do mais
recente modelo de Edital da PGE - CE.

IX - JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO OU NAO DA SOLUCAOD

O pa!'celafpehtq do servigo objeto deste edital ndo se mostra tecnicamente viavel, uma vez
que € mais satisfatoéria do ponto de vista da eficiéncia técnica, por manter a qualidade d
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servigo, uma vez que planejaments e execucao permanecem a cargo do mesmo fornecedor.
Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicacio desenvolvido, pois os
servicos listados sdo complementares na realizagdo do servico de comunicagéo integrada,

ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiquem uma separagéo por
lotes com vistas a ampliagéo da competitividade. .

A perspectiva de administrar diversos contratos por um unico funcionario para servigos que
sdo0 complementares entre si, implicara em prejuizo. E pratica regular do mercado a prestagao
dos servigos desta licitagdo de forma simultdnea. A divisdo do objeto ndo implicara em
ampliagdo da competitividade, uma vez que as mesmas empresas participardo da
concorréncia.

Conforme previsto no §3° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, na contratagdo de servigos de
publicidade o objeto da licitag&o pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda,
sem a segregagdo em itens ou contas publicitarias.

A decis@o de ndo fragmentar a execugio da publicidade da ALECE entre as agéncias a
serem contratadas, por temética ou mesmo pela origem da demanda, considera os beneficios
decorrentes para a Administracdo, na medida em.que a n&o segregacdo estimula a
competitividade entre as agéncias;de propaganda no decorrer da execugdo contratual. A
fragmentacdo do objeto em itens ou lotes comprometeria a coeréncia da mensagem e a
efetividade da campanha, acarretando os seguintes impactOS'

i) Falia de uniformidade na comumcagao Diferentes agéncias, trabalhando de forma
independente, podem gerar mensagens inconsistentes e fragmentadas, diluindo o
impacto da campanha e confundlndo o_publlco-alvo

ii} Dificuldade na gestao e acompanhamento A multiplicidade de contratos e equipes
demandaria um esforco admlnlstratlvo excessivo para monitorar e avaliar o©
desempenho das campanhas, compremetendo a eficiéncia da gest3o.

i) Risco de incoeréncia visual e estética: A padronizacio visual da marca ¢ a
identidade da campanha podem ser comprometidas com a fragmentagao do servigo,
resultando em uma comunicagio inconsistente e menos profissional.

iv) Prejuizo a sinergia entre as acbes: A publicidade institucional envolve diversas
acdes interligadas, como producdo de materiais, veiculagdo em diferentes midias,
monitoramento e avaliagdo. O parcelamento dificultaria a criac@o de sinergias entre as
agdes, reduzindo o impacto da campanha.

Em relacdo a interdependéncia das atividades, as atividades inerentes a publicidade
institucional sao interdependentes e se complementam, exigindo uma execucdo sincronizada
e simultdnea. A divisdo em itens ou lotes geraria obstaculos a execucao eficiente do servigo,
como:

i) Dificuldade na integracdo das agbes: A fragmentacdo do servico dificultaria a
integracdo das diferentes etapas da campanha, como plangjamento, produgéo,
veiculacdo e monitoramento, comprometendo a coeséo e o alcance dos objetivos.

i) Atraso na entrega dos resultados: A interdependéncia das atividades exige um fluxo
continuo de trabalho. O parcelamento poderia ocasionar atrasos na entrega dos
resultados, impactando negativamente o cumprimento do cronograma da campanha.

iii) Aumento do risco de falhas: A divisdo do servico em partes isoladas aumenta o

risco de falhas na comunicagdo e na execugdo das atividades, comprometendo a
qualidade da campanha.

Ademais, tendo em conta que os ser\ngos previstos nesta licitagdo s@o interligados, a
apuracdo de responsabilidade tornar-se-ia inviavel, com a possibilidade de os fornecedores;
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divergirem um do outro, séh‘rque $e apresentasse a pronta e imediata solugo imprescindivel
a continuidade do evento. Assim, do ponto de vista técnico e econdmico 0 agrupamento dos
itens em lote (nico garantird melhor desempenho na execugio e promovera melhor resultado
no acompanhamento, tempestividade na entrega e fiscalizacao.

Ou seja, o fato de ter sido vencedora em um processo licitatério bastante rigoroso, néo
garante & contratada a execuclio dos servicos e, consequentemente, a sua remuneracéo,
fazendo com que a agéncia de propaganda ainda tenha que enfrentar uma disputa entre as
demais contratadas, no Ambito dos processos de selegio interna entre as contratadas, em
observancia ao §4° do art. 2° da Lei n® 12.232/ 2010,

Destaca-se, ainda, que a nio segregacio das contas publicitarias também envolve a nao
garantia de faturamento minimo pelas empresas, que ainda precisam compensar
financeiramente seus custos internos.

Nio obstante os procedimentos de selegdo interna entre as contratadas serem mais
trabalhosos para as equipes internas da CCS, do que o repasse direto de demandas para
agéncias pré-determinadas para as respectivas contas publicitdrias, a nfo segregagéo do
objeto da licitacdo possibilita a CCS reunir uma quantidade e qualidade maior de propostas
para seu julgamento e escolha daquela que melhor atenda as necessidades de comunicagao
da ALECE.

X - DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
publicidade, a Assembleia Legislativa do Estado do Ceara, por meio da Coordenadoria de
Comunica¢do Social, pretende desempenhar sua missdo e competéncias institucionais de
disseminar os contetidos do legislative estadual junto & sociedade com maior eficiéncia e
eficacia, em decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos a populagao.

Ao desenvolver uma publicidade institucional mais eficiente, a ALECE, também estara
rentabilizando o orcamento destinado para esse fim, o que caracteriza o uso responsavel dos
recursos plblicos. Ressalta-se que a experiéncia das agéncias contratadas, com profissionais
qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solugbes
publicitarias para apoiar a atuagdo da CCS, aliada com as dindmicas de execucdo dos
servicos previstas no instrumento contratual, possibilitam maior ceieridade ao
desenvolvimento da publicidade e, consequentemente, melhor atendimento das necessidades
de comunicacio, no enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a dia.

As agéncias de publicidade contratadas tornam-se responséveis pela intermediagac e
supervisio da contratacio corriqueira de fornecedores especializados para produgdo e
execucdo das pegas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execugio
contratual, bem como para a contratagdo dos intimeros veiculos de comunicagdo e divulgagao
utilizados para disseminacdo das mensagens.

Nesse trabalho, a ALECE prioriza o atingimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos
para cada campanha, buscando atingir o maior nimero de publico possivel com as
mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atengdo e pelo entendimento do
cidaddo, frente ao imenso volume de contelidos divulgados pela iniciativa privada e dos
inimeros e variados espacos publicitarios utilizades pelos anunciantes.

E a expertise técnica das agéncias de publicidades contratadas em processo I|C|tatorio
apoiara a equipe da Coordenadoria de Comunicagdo Social da ALECE por meio da
proposicdo das estratégias de comunicagéo mais adequadas e eficazes. Além de caracterizar
um direito do cidad&o e um dever do Estado em divulgar seus atos, medidas e a destinagao
dos recursos publicos, a publicidade cum| re ainda o |mportante papel de orientar, educar e
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mobilizar a populagdo para qué a-mésma possa usufruir dos servicos colocados a sua
disposicio ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

Dessa forma, com a contratacio de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de publicidade, pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao
processo de implementacdo da politica de comunicagdo da ALECE, trazendo maior
transparéncia aos atos da Casa, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da
cidadania pela populagdo, o que caracterizara o correto cumprimento de sua misséo
institucional.

Xl - PROVIDENCIAS PREVIAS AO CONTRATO

A Assembleia Legislativa do Estado do Ceara dispde de uma Coordenadoria de Comunicagao
Social — CCS responsavel pelo desenvolvimento das agbes publicitarias, a qual realiza
diariamente o relacionamento com as agéncias de publicidade contratadas. Essa relacio ja
esta consolidada nas rotinas de trabalho da CCS, ndo havendo necessidade de adequagao de
ambiente fisico, nem de capacitacdo de servidores para atuarem no relacionamento com as
agéncias de publicidade e na gestéo e fiscalizacio dos contratos.

Pois, 0 objeto da presente contratacio nio apresenta peculiaridades que justifiquem a
necessidade de capacitacdo especifica, porém cumpre ressaltar que ALECE oferece cursos
de capacita¢io para fiscais e gestores de contratos, e que esse aprimoramento por parte dos
servidores & imprescindivel para a melhoria do controle dos servigos.

Xil - CONTRATACOES CORRELATAS/INTERDEPENDENTES

A contratagdo em pauta correlaciona-se com as demais contratagdes de servicos de
comunicagdo, uma vez que todas tratam de servicos essenciais para auxiliar a execugéo de
atividades de competéncia da Coordenadoria de Comunicagio Social e para a composicao da
estratégia de comunicacdo social da ALECE.

Contudo, a licitagdo ora proposta ndo tem relacdo de dependéncia com outras
contratacdes, podendo ser licitada e contratada separadamente.

Nio se aplica, na medida em que, de acordo com as dindmicas contratuais, as agéncias de
publicidade ficam responsaveis pela intermediacdo e supervisdo da contratagdo de
fornecedores especializados e de veiculos de comunicagdo e divulgagio necessarios para o
desenvolvimento das acdes de publicidade, por ordem e conta da ALECE.

Xl - IMPACTOS AMBIENTAIS

A presente contratagdo ndo envolve impactos ao meio ambiente e seu edital deve contemplar
dispositivos especificos para garantir praticas de sustentabilidade por parte das agéncias de
publicidade contratadas, a adog¢do, na execugic dos servicos, de boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimiza¢io de recursos, de reducdo de desperdicios e de
reducao da poluigdo, de acgrdo com o art. 225 da Constituicio Federal/88, em conformidade

com a Lei n® 14.133/2021,
h ﬁ @ @ 90 /91
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Visando atender a necessidade desta Coordenadoria, a contratagio devera ser realizada
necessariamente por meio de licitagdo para empresas especializadas na prestagéo de
servicos de publicidade, através de Licitagio na Modalidade Concorréncia Presencial do tipo
MELHOR TECNICA. -

A definicdo da Concorréncia Presencial se da em razido de a proposta técnica tera um
envelope apdcrifo que serd avaliado pela subcomiss3o técnica, € o encaminhamento via
eletrénica poderia levar a identificacdo prévia da proposta, contrariando assim a Lei
12.232/2010 que estabelece que parte da proposta técnica (envelope apdcrifo) deve ser
julgada sem conhecimento prévio da autoria.

Os custos das campanhas publicitarias ndo sio absorvidos de modo necessario e integral
pela agéncia de publicidade. A agéncia pode ser remunerada por servigos prestados
diretamente. Mas uma parcela significativa. dos servicos de publicidade é executada por
terceiros, em relagdoc aocs quais. a agéncia atua como intermedidrio. A disciplina da
remuneracdo da agéncia de publicidade apresenta grande peculiaridade, ndo sendo
assemelhada a qualquer outra espécie de contratacio praticada pela Administragao Publica.

A definicio proposta para o contrato administrativo de servicos de publicidade é a seguinte:
Contrato entre sujeito integrante da Administracdo Publica e uma agéncia de publicidade
certificada, subordinado preponderantemente ao direito privado, precedido de procedimento
licitatério diferenciado e tendo por objeto a prestagio de servigos de publicidade propriamente
ditos e de servigos especializados complementares, incumbindo & agéncia de publicidade a
execucdo direta ou indireta de prestacdes, inclusive a intermediacdo e a representacao na
contratag3o de terceiros, mediante condi¢des remuneratorias especificas.

Diante de toda a andlise desenvolvida no estudo preliminar, a contratagdo mostra-se VIAVEL
em termos de disponibilidade de mercado, forma de prestacdo dos servigos, competitividade
do mercado, orcamento especifico alocado, sob responsabilidade da Coordenadoria de
Comunicacado Social, para esse fim e que o objefo da contra;af;éo & compativel com as
competéncias institucionais da ALECE, que possui em sua estrutura interna uma area técnica
preparada para a condugso dos servicos a serem prestados por intermédio das agéncias de
propaganda contratadas, bem como para a gestdo e fiscalizagdo do contrato, nao send
possivel observar dbices ao prosseguimento da presente contratagdo no formato indicado.

José llg Santiago Junior
Responsavel pela Elaboracédo do ETP
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