MUNICIPIO DE SALTO DE PIRAPORA

SALTO DE
PIRAPORA

EDITAL DE ABERTURA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°001/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°1159 /2025

A PREFEITURA MUNICIPAL DE SALTO DE PIRAPORA, torna publico aos interessados que
realizari CONCORRENCIA PRESENCIAL do tipo Técnica e Preco, para CONTRATACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE MUNICIPAL PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, segundo disposi¢des da legislagio vigente, em especial a Lei n°
12.232/2010 e, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021. Aplicam-se
também a esta concorréncia o Decreto Municipal n°® 7.124/2023, disponivel no enderego
https://www.saltodepirapora.sp.gov.br/ e as disposi¢des deste Edital e seus anexos.

Os envelopes n° 01, 02, 03 e 04, respectivamente contendo o Plano de Comunicagao Publicitaria (via
ndo identificada), o Plano de Comunicagdo Publicitaria (via identificada), Proposta Técnica e
Proposta de Precos, deverdo ser apresentados para protocolo no setor de LICITACAO E COMPRAS,
localizado no Pago Municipal, sito & Rua Lydia David Haddad, n® 150, Salto de Pirapora/SP, até as
08h30 do dia 04/07/2025, para abertura as 09h00 do mesmo dia, nos termos do procedimento
indicado neste Edital.

O protocolo ndo ensejara em qualquer marcacao no envelope 01 (via ndo identificada).

Os documentos de habilitagdo (envelope n° 05) serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso XI do art. 11 da Lei
12.232/2010 e item 11.5 deste Edital.

O envelope n° 01, destinado a apresentacdo da via nao identificada do plano de comunicacdo
publicitaria serd padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura - setor de Licitagdo, sem
nenhum tipo de identificacao.

1. OBJETO

1.1. A presente licitagdo tem por objeto a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
MUNICIPAL PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA que
compreende o conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, a conceitua¢do, a concep¢do, a criagdo, a execu¢do interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias de utilidade publica e
institucional da PREFEITURA MUNICIPAL DE SALTO DE PIRAPORA, denominada no presente
como MUNICIPIO.

1.1.1. Integram o objeto desta Concorréncia como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de

geragdo de conhecimento relativos & execugdo do contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria

destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.
1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avalia¢do previstos na alinea 'a' do subitem 1.1.1 terdo a
finalidade de:
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a) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuacdo da Prefeitura de Salto de
Pirapora, o publico-alvo e os veiculos de comunicagdo e divulgacdo nos quais Serao
difundidas as campanhas ou pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;
c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusédo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ag¢do publicitaria.

1.1.3. As publicacdes de atos oficiais e documentacdo ndo fazem parte do objeto desta licitagao.

1.2. Para a prestagao dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos no subitem 1.1 deste Edital.

1.2.2. A agéncia atuara por conta ¢ ordem do Municipio, através de seus gestores designados, na
contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados previamente cadastrados pela
municipalidade para a execuc¢do das atividades complementares a que se refere o subitem 1.1 e de
veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei
n°® 4.680/65 c/c ao Art. 2° ¢ Art. 14 da Lei n°® 12.232/10).

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste
Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

2.2. Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

2.2.1. que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Administragdo Publica direta e indireta do municipio de Salto de
Pirapora/SP;

2.2.2. cuja faléncia tenha sido decretada;

2.2.3. que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou
municipal;

2.2.4. estrangeira que ndo funcione no Pais;

2.2.5. cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissiao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o Municipio;
2.2.6. que se enquadre nas vedagoes do art. 14 da Lei n® 14.133/2021;

2.2.7. que estejam reunidas em consorcio;

2.2.8. entidades do terceiro setor, sem fins lucrativos, atuando nessa condigao.

2.3. A participacao na presente licitacdo implica, tacitamente, para a licitante:
a) a confirmacdo de que recebeu da Comissdo de Contratagdo o ENVELOPE N° 01, conforme
previsto no preambulo do Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento deste Edital;
b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste
Edital e de seus anexos;
c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, e
d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

2.4. A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentagdo dos Documentos de Habilitagao
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e Propostas exigidos nesta licitagdo, ressalvado que o MUNICIPIO nao serd, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatorio.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdo de
Contratacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de f¢
publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

3.1.1. Os documentos mencionados no subitem 3.1 deverdo ser apresentados fora dos invélucros que
contém as Propostas Técnica e de Precos € comporao os autos do processo licitatorio.

3.1.2. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em coépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e os poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartério ou apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissdo de
Contratacao ateste sua autenticidade.

3.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com
os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo III. Nesse caso, o preposto também entregara
a Comissdo de Contratagdo copia do ato que estabelece a prova de representacio da empresa, em
que constem oS nomes € respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.

3.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de participar da
licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

3.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recep¢do e abertura das Propostas Técnica e
de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicao

no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

4. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

4.1. O Plano de Comunica¢ao (via nao identificada e identificada), Proposta Técnica, Proposta
de Precos e Documento de Habilitacdo deverdo ser apresentados em envelopes distintos e
separados, na forma a seguir discriminadas:

ENVELOPE N° 1
PLANO DE COMUNICACAO — VIA NAO IDENTIFICADA
(O envelope sera fornecido PELLO MUNICIPIO )

ENVELOPE N° 2
PLANO DE COMUNICACAO — VIA IDENTIFICADA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°001/2025
RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°001/2025
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RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 4
PROPOSTA DE PRECOS
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°001/2025
RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°001/2025
RAZAO SOCIAL E CNPJ

4.1.1. Sera DESCLASSIFICADA a licitante que:

a) apresentar no envelope n° 01 (correspondente da Via ndo Identificada do Plano de
Comunicagao), ou no conteudo do envelope, qualquer marca, sinal ou palavra que possibilite
identificar a licitante, antes da abertura do envelope n° 02;

b) apresentar no envelope n° 3, por aposi¢do no envelope ou por meio dos documentos neles
contidos, qualquer informagdo, marca, sinal ou etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do plano de comunicag¢dao publicitaria, em qualquer momento anterior a
abertura do envelope n° 2.

4.1.2. O Envelope n° 2 — Plano de Comunicacio — Via Identificada devera apresentar o mesmo
teor do Envelope n° 01, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

4.2. A licitante devera elaborar seu Plano de Comunicagdo publicitéria, estruturada de acordo com os
quesitos:

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria

¢) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

4.2.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria deverd ser constituido por caderno especifico
composto dos quesitos Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — ANEXO I e nas orientagdes
deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsoes:
a) formatacdo realizada conforme este edital.
b) elaboragdo em 02 (duas) vias, quais sejam: Plano de Comunicacio Publicitaria — Via Nao
Identificada - ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite, por si s0, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do envelope n° 2 e Plano
de Comunicaciio Publicitaria — Via Identificada - deverad constituir-se em exemplar com o
mesmo contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devendo conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima
pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos.
4.2.2. Raciocinio Badsico ¢ um quesito que deverd ser desenvolvido por meio de texto que
apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria do MUNICIPIO, sua
compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacdo expresso
no briefing.
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4.2.3. Estratégia de Comunicacio Publicitaria ¢ um quesito que devera ser desenvolvido por meio
de texto no qual a licitante apresentard e defendera as linhas gerais de sua proposta para suprir o
desafio de comunicag¢ao e alcangar os resultados ¢ metas de comunicagao relacionados a esse desafio
expressos no briefing, conforme Anexo I.
4.2.4. Ideia Criativa ¢ um quesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha
publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria, conforme
Anexo I.

Os exemplos de pegas, deverdo ser entregues em CD/DVD OU PENDRIVE, de acordo com
0s seguintes arquivos:

b1) roteiros, arquivo doc;

b2) layout (pecas off-line), arquivo digital jpg 300dpi;

b3) layout (internet), arquivo flash (SWS) e/ou HTML;

b4) monstro do story-board, arquivo AVI;

b5) monstro de “spot” de radio, MP3.

4.2.4.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em uma relagao
na qual, a critério da licitante, poderdao ser inseridos comentarios circunscritos a especificagao de
cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

4.2.4.2. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que ndo
prejudique sua leitura- sem limitacdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout.

4.2.5. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um quesito em que a licitante explicitara e justificard a
estratégia e as taticas recomendadas, conforme Anexo I.

4.2.5.1. Para formatacido do plano de comunicacio publicitiaria a licitante devera observar a
seguinte formatacao:
a) Em papel tipo sulfite, A4 com até 90 g/m2 branco;
b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa
em papel sulfite branco, formato A4, com até 90 g/m2;
c) Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
e) Espacamento "simples" entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.
f) Alinhamento justificado do texto.
g) Texto e numeracdo de paginas em fonte "arial”, cor "automatico™, corpo 12 (doze);
h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;
4.2.5.2. Na elaboracao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e nao midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.
4.2.5.3. Os elementos que compdem o contetido do envelope n° 1 deverdo estar soltos em seu interior.
Serdo organizados pela Comissdo de Contratagdo na Sessao Publica de abertura da licitagdo.

4.3. O envelope n° 03 — Proposta Técnica deverd conter as informag@es integrantes da proposta
técnica da licitante, destinadas a avaliar os quesitos de capacidade de atendimento, repertorio e
relatos de solucdes de problemas de comunicagéo.
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4.3.1. A Capacidade de Atendimento da licitante deverd ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminaré:
a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;
b) A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas;
bl) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o0 nome, a formacéo e a experiéncia dos profissionais.
b2) Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deveréo
participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacdo prévia da
SECRETARIA DE GOVERNO, na pessoa de seu gestor e fiscais.
c) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a
execucdo do contrato.
d) A sistematica de atendimento e 0s prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;
e) As informacOes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo das Contratantes, sem énus
adicionais, na vigéncia do contrato.
4.3.2. O licitante devera apresentar os documentos, informac6es, pecas e material que constituem o
Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo do licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado observadas as demais informacgdes constantes do
Anexo .
4.3.3. O licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo
do licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado observadas as demais
informagdes constantes do Anexo 1.

5. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

5.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo II, informando:
a) honorarios sobre servicos externos de producédo intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento como a
intermediagdo e supervisdo da agéncia;

c) honorarios sobre formas inovadoras de comunicacéo publicitaria com a intermediacgéo e superviséo
da agéncia;

d) remuneracao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o veiculo
ndo remunere estd com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre 0s custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo SINAPRO, a ser concedido pela agéncia a
Prefeitura de Salto de Pirapora.

5.2. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, 0s percentuais maximos a
serem pagos pela Prefeitura de Salto de Pirapora:
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a) Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas, sobre
o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por direito igual ao inicialmente
pactuado.

5.3. Devera acompanhar a proposta:

a) Declaracgao na qual a licitante estabelece o compromisso de obter junto a terceiros fornecedores e
veiculos dos diversos meios existentes, os melhores descontos sobre tabelas, praticados no mercado
em cada ocasido, considerando-se investimentos de igual expressdo, nos meios TV, jornal, revista,
radio ¢ midia externa de utilizagdo rotineira no ambito estadual;

b) Declaracdo com compromisso de cessdo total e definitiva, irrevogével e irretratavel, dos direitos
autorais e patrimoniais do uso das ideias, pecas, campanhas ¢ demais materiais de publicidade,
comunicagdo e marketing de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional, mesmo apds a vigéncia do
contrato.

5.4. Deverdo estar consignados na proposta a denominagdo, o CNPJ, o enderego completo ¢ o
numero de telefone da licitante, bem como ntimero desta LICITACAO e data.

5.5. Ocorrendo discordancia entre os valores numéricos e por extenso prevalecerd este ultimo.

5.6. Nos precos estipulados deverdo estar incluidos todos os custos materiais, encargos, direitos
autorais, impostos e taxas, mesmo nao especificados e que sejam necessarios ao fiel cumprimento do
objeto licitado.

5.7. A Proposta de Prego podera adotar o modelo sugerido e devera ser:

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais
de um resultado.

¢) Ter prazo de validade minima de 90 (noventa) dias, contados a partir da data para abertura dos
envelopes, podendo ser prorrogado por acordo das partes.

5.8. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

5.8.1. A classificacdo das Propostas de preco observard a ordem crescente dos percentuais

apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuagdo,
referente ao percentual de honorarios.

6. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE n° 5)

6.1. Os documentos de habilitacio serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento final das propostas, nos termos do artigo 6°, inciso I, ¢/c o artigo 11, inciso XI, da Lei
n°12.232/2010. Os documentos necessarios a Habilitagdo deverdo ser apresentados em original ou
por qualquer processo de copia autenticada por cartério competente.
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6.1.1. HABILITACAO JURIDICA (art. 66 da Lei 14.133/2021):

a) Registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresario individual (ou cédula de
identidade em se tratando de pessoa fisica ndo empresaria);

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial,
tratando-se de sociedade empresaria;

c) Documentos de elei¢do ou designacdo dos atuais administradores, tratando-se de sociedade
empresaria;

d) Ato constitutivo devidamente registrado no Registro Civil de Pessoas Juridicas tratando-se de
sociedade ndo empresaria, acompanhado de prova da diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizagdo, tratando-se de sociedade estrangeira no pais, e ato de registro ou
autorizacdo para funcionamento, expedidos por 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

6.1.2. HABILITACAO FISCAL E TRABALHISTA (art. 68 da Lei 14.133/2021)

a) Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda (CNPJ);
b) Prova de inscri¢do no Cadastro de Contribuintes Estadual e/ou Municipal, relativa a sede ou ao
domicilio do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto do certame;

c) Prova de regularidade de débito com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais (inclusive as
contribuicoes sociais) e a Divida Ativa da Uniao;

d) Prova de regularidade de débito com a Fazenda Estadual, mediante apresentagdo de certidao
negativa (ou positiva com efeito de negativa) de tributos inscritos e nao inscritos em Divida Ativa
expedida no local da sede da licitante;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentagdo de certiddo negativa
(ou positiva com efeito de negativa) de tributos mobiliarios e incidentes sobre o objeto desta
licitagdo expedida no local da sede da licitante;

f) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS) e

g) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho mediante certiddo negativa de débitos
trabalhistas (CNDT) ou positiva de débitos trabalhistas com efeito de negativa.

6.1.3. HABILITACAO TECNICA (art. 67 da Lei 14.133/2021)

a) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto
desta licitacdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° € no seu paragrafo 1°, incisos I e II, da Lei
12.232/10, bem com o paragrafo 5°. do artigo 67 da lei 14.133/21.

b) CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA DE FUNCIONAMENTO de que trata a Lei n°
12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Forum de Autorregulacdo do
Mercado Publicitario Executivo das Normas como fiscalizadora e certificadora das condicoes
técnicas de agéncias de propaganda ou entidade equivalente.

6.1.4. HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA (art. 69 da Lei 14.133/2021)

a) certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagao.

b) prova de Capital Social minimo equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratacdo, ou seja, de R$ 200.000,00 devendo a comprovagdo ser feita relativamente a data da
apresentacao da proposta, na forma da lei (artigo 69, paragrafo 4° da Lei 14.133/21).

6.1.5. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR
Declaragao subscrita pelo representante legal do licitante, conforme modelo Anexo IV, elaborada em
papel timbrado, atestando que:
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a) atende aos requisitos de habilitagdo definidos no instrumento convocatdrio, e que respondera pela
veracidade das informagdes prestadas, na forma da lei (art. 63, I da Lei n°® 14.133/2021);

b) cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia ¢ para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas (art. 63, IV da Lei n°
14.133/2021);

C) suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constitui¢ao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega
das propostas (art. 63, §1° da Lei n® 14.133/2021);

d) ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre ¢ ndo emprega menor
de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do art. 7°, XXXIII,
da Constituicao Federal (art. 68, VI da Lei n° 14.133/2021)

e) ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o disposto nos
incisos III e IV do art. 1° € no inciso III do art. 5° da Constitui¢do Federal,

f) cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas

g) esta ciente da obrigagdo de manter o endereco da empresa atualizado junto ao 6rgdo promotor da
licitagdo, e de que as notificagcdes e comunica¢des formais decorrentes da execugdo do contrato serdo
efetuadas no endereco que constar em seu preambulo. Caso a empresa ndo seja encontrada, sera
notificada pelo Diario Oficial do Municipio acessivel em www.saltodepirapora.sp.gov.br

h) no caso de microempresas ou empresas de pequeno porte: a empresa ndo possui qualquer dos
impedimentos previstos nos §§ 4° e seguintes todos do artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de 14
de dezembro de 2006, e alteragdes, assim como §§ 1° a 4° do art. 4° da Lei 14.133/2021, cujos termos
declara conhecer na integra

i) ndo se enquadra em nenhuma das restricdes de participagdo, conforme art. 14 da Lei n°
14.133/2021 e item 2.2 do edital;

J) esta ciente sobre a observagdo das disposigdes da Lei Federal n® 13.709, de 14 de agosto de 2018
(Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais), e alteragdes, quando do tratamento de dados pessoais e
dados pessoais sensiveis a que tenha acesso, para execu¢do e acompanhamento do Contrato, nao
podendo divulgar, revelar, produzir, utilizar ou deles dar conhecimento a terceiros estranhos a esta
contratacdo, a ndo ser por forga de obrigacao legal ou regulatoria.

6.1.6. A comprovacdo de regularidade fiscal das microempresas e empresas de pequeno porte
somente sera exigida quando da contratacdo, nos termos da legislagao vigente.

6.1.6.1. Havendo alguma restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal ou trabalhista, serd
assegurado o prazo de 5 (cinco) dias tuteis, a contar da data da publicagdo do resultado do certame,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da comissdo de contratagdo, para a regulariza¢do da
documentagao, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou
positivas com efeito de certiddo negativa.

6.1.6.2. O prazo assegurado no subitem 6.1.6.1 terd como termo inicial 0 momento em que o
proponente for declarado vencedor do certame, podendo ser prorrogado por igual periodo, a critério
da Administracao.

6.1.6.3. A nao regularizacdo da documenta¢do no prazo previsto no subitem 6.1.6.1 implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no artigo 155 da Lei Federal
no 14.133/2021, sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

6.2. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdao
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estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sao
emitidos em nome da matriz.

7. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condi¢des estabelecidas neste Edital € em seus Anexos.

7.1.1. As propostas técnicas, composta de Plano de Comunicacao Publicitaria e de documentos
relativos a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunica¢do serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, nos termos do §1° do art. 10 da
Lei 12.232/2010.

7.2. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes serd o de TECNICA E PRECO, nos
termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 36 € 37 da Lei 14.133/2021, sendo estabelecido o
peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco’.

7.3. Serdao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, conforme Anexo I:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo: 65

Raciocinio Basico (10 pontos)

Estratégia de Comunicagao Publicitaria (20 pontos)

Ideia Criativa (20 pontos)

Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos)
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio 10
Total 100

7.4. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos.

7.5. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima, prevista no subitem 7.3, obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.

7.6. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele pelos
membros da Subcomissdao Técnica.

7.7. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior € a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

1 TC-011554.989.22-8
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7.8. Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliagdo dos quesitos, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, a qual sera assinada por
todos os membros da subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacao.

7.8.1. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢do
deste edital, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo
técnica, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagao,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura
do envelope n° 02.

7.9. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.10. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

7.11. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) tentar influenciar a Comissio ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

7.12 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as maiores notas.

7.13. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos ideia criativa, estratégia de comunicacdo publicitaria, estratégia de
midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugdes de problemas de
comunicagao.

7.14. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em
ato publico marcado pela Comissao, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. Serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:

a) percentual de honorérios sobre producdo e execugdo técnica externa, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ateé 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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b) percentual de honorérios sobre o planejamento e a execuc¢ao de pesquisas € de outros instrumentos,
de avaliacéo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0os meios de divulgacédo
nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacao e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) percentual de honoréarios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo
publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias,
com a intermediacao e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacdo da agéncia,
quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ateé 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Séo Paulo, fixados nos limites estabelecidos em Edital.

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTO
INTERNOS
20 De 90% ou mais
15 De 80% a 89%
12 De 70% a 79%
10 De 50% a 69%

8.2. Se houver empate na proposta financeira, sera assegurado o exercicio do direito de preferéncia as
microempresas e empresas de pequeno porte, nos seguintes termos (LC n°® 123, art. 44, caput);
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8.2.1. Entende-se por empate aquelas situacdes em que os precos apresentados pelas microempresas
e empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a proposta
financeira mais bem classificada (LC n°® 123, art. 44, § 1°);

8.2.2. A microempresa ou empresa de pequeno porte cuja proposta financeira for mais bem
classificada podera apresentar proposta de preco inferior aquela mais bem classificada no certame,
situagdo em que sera considerada para efeitos da obteng¢ao da Nota Final;

8.2.3. Para tanto, sera convocada para exercer seu direito de preferéncia e apresentar nova proposta
financeira no prazo maximo de 01 (um) dia wutil apés a notificagdo formal da classificagdo
provisoria;

8.2.4. A nova proposta devera ser apresentada no formato exigivel no item 8 deste edital, inserida em
envelope fechado.

8.2.5. Se houver equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e empresas de pequeno
porte que se encontrem no intervalo estabelecido no subitem 8.2.1 sera realizado sorteio entre elas
para que se identifique aquela que primeiro podera exercer a preferéncia e apresentar melhor oferta
(LC n® 123, art. 45, inc. III);

8.2.6. Caso a microempresa ou empresa de pequeno porte mais bem classificada ndo exercer seu
direito de cobertura da proposta de menor valor, serdo convocadas as remanescentes que se
enquadrarem no limite disposto no item 8.2.1, na ordem classificatdria da proposta financeira, para o
exercicio do mesmo direito (LC n°® 123, art. 45, inc. II);

8.2.7. O exercicio do direito de preferéncia somente serd aplicado quando a proposta financeira mais
bem classificada ndo tiver sido apresentada por microempresa ou empresa de pequeno porte;

8.2.8. Uma vez exercido o direito de preferéncia as microempresas e empresas de pequeno porte,
observados os limites e a forma estabelecidos neste edital, ndo sendo apresentada por elas proposta
de preco inferior, o objeto licitado serd adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do
certame (LC n° 123, art. 45, § 1°);

8.3. Serdao consideradas as melhores propostas comerciais (De pregos) aquelas que atingirem as
maiores pontuacgdes através da formula abaixo:

NFPP=D1 + D2+ D3 + D4 + DS

Sendo:

NFPP = Nota final da Proposta Comercial (de precos)

D1= Pontuac¢do aplicada ao percentual sobre honorarios de produgdo externa (item a);

D2= Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e instrumentos de avaliagao
(item b);

D3= Pontuagao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicagdo (item
c);

D4= Pontuagado aplicada ao percentual de remuneracdo sobre midia digital sem desconto de agéncia
(item d);

D5= Pontuacao aplicada ao desconto sobre a Tabela de Custos Internos do SINAPRO (item e).
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84. JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA
PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE
PRECOS

8.4.1. A Pontuagdo Final serd obtida através da formula abaixo, conforme previsto no §2° do art. 36
da Lein® 14.133/2021:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)

Sendo:

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuagao relativa a proposta comercial (de precgos)

8.4.2. Apos a utilizagao do critério de desempate previsto no Anexo I, persistindo o empate, a decisdo
se fara através de sorteio.

8.4.2.1. Nao se considerard qualquer oferta e vantagem nao prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

8.4.2.2. Nao se admitira proposta que apresente pregos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pre¢os de mercado.

8.4.2.3. Ser4d considerada vencedora do julgamento final das Propostas, a licitante mais bem
classificada no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e

de Pregos, observado o disposto no subitem quesito 8.3.

9. DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. A Comissdao de Contratacdo examinard os Documentos de Habilitacdo julgara habilitada a
licitante vencedora na proposta técnica e de pregos que atender integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

9.2. A Comissdo de Contratagdo cabera julgar sobre a suficiéncia de documentos e informacgdes
apresentadas, podendo a seu exclusivo critério, solicitar esclarecimentos complementares que

possibilitem melhor avaliagdo dos documentos de habilitagao.

10. DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. As propostas técnicas (conteido dos envelopes n° 01 e 03) serdo analisadas e julgadas por
Subcomissao Técnica, constituida por 03 (trés) membros titulares, devidamente qualificados, em
cumprimento a Lei Federal n°® 12.232/2010, conforme sorteio realizado previamente em
procedimento auxiliar.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1. Serdo realizadas reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo em vigor.
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11.1.1. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas pelos
membros da Comissao de Contratacdo, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes
presentes.

11.1.2. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste Edital.

11.1.3. A Comissao de Contratacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderao, solicitar
esclarecimentos complementares a qualquer proponente, que serdo formulados por escrito e deverdo
ser respondidos na mesma forma, sendo concedido prazo para tal providéncia.

11.1.4. A Comissdo de Contratacdo poderd alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.2. A primeira sessdo publica sera realizada no local, dia e hora previstos no preambulo deste
Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3;

b) receber os ENVELOPES n°1,n°2,n°3 en° 4;

¢) conferir se os ENVELOPES n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengao que identifique
a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissdo de Contratagdo de receber todos os seus
envelopes;

d) rubricar no fecho, SEM ABRIR, os envelopes n° 02 e n° 04, que permanecerao fechados em poder
da Comissao de Contratacao;

e) abrir os ENVELOPES n° 1 e n° 3, sem lancar nenhum co6digo, sinal ou marca no envelope
padronizado nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicag¢ao
Publicitaria.

11.2.1. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos, conforme pardgrafo 1°, do artigo 11,

da Lein® 12.232/2010.

11.2.2. Os envelopes padronizados com a via nao identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria
s0 serdo recebidos pela Comissdo de Contratacdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta,
dobradura ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem
danificados ou deformados.

11.2.3. A Comissdo de Contratacio e todos os licitantes presentes NAO lancardo nenhum codigo,
sinal ou marca nos envelopes padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada
do Plano de Comunica¢ao Publicitaria.

11.2.4. O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:
a) abertura do ENVELOPE n° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, e do ENVELOPE n°® 3, com a Capacidade de Atendimento e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao;
b) encaminhamento dos ENVELOPES n° 1, com as vias ndo identificadas dos Planos de
Comunicac¢ao Publicitaria a Subcomissao Técnica;
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¢) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, elaboracao da ata de julgamento e encaminhamento a Comissao de
Contratagdo das propostas, da planilha com as pontuacdes e da justificativa escrita das razdes
que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento dos ENVELOPES n° 3 com a Capacidade de Atendimento e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo a Subcomissao Técnica;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdao Técnica, da Capacidade de
Atendimento ¢ dos Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao, elaboragao da ata de
julgamento e encaminhamento a Comissao de Contratacdo das propostas e da justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11.3. A segunda sessdo publica serd para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas
(conteudo envelope n° 01 e 03), com os seguintes procedimentos:
a) identificacdo dos representantes dos licitantes presentes;
b) abertura dos envelopes com a via identificada (ENVELOPE n° 2) do Plano de
Comunicacao Publicitaria;
¢) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacdo publicitéria,
para identificacdo de sua autoria;
d) elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;
e) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.
11.3.1. Seré publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas (contetdo envelope n°
01 e 03) com a indicacdo das proponentes desclassificadas e das classificadas, em ordem decrescente
de pontuacdo, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias Uteis para interposi¢do de recurso, a contar da
intimac&o do ato ou da lavratura da ata nos termos do art. 165 da Lei 14.133/2021.
11.3.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.
11.3.3. O recurso sera dirigido a Comissdo de Contratagdo ou a autoridade que proferiu a decisdo
recorrida, que poderdo reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, nesse mesmo
prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de
10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.
11.3.4. Os recursos poderdo ser protocolizados na sede da Prefeitura de Salto de Pirapora ou
encaminhados pelo seguinte e-mail: licitacao@saltodepirapora.sp.gov.br.

11.4. Nao havendo interposicdo de recurso, ou havida a sua desisténcia ou, ainda, julgados o0s
recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da terceira sessdo publica, com a seguinte
pauta basica:
a) identificacao dos representantes das licitantes presentes;
b) abertura do ENVELOPE n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes;
¢) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Pregos e julgamento;
d) identificagdo da proposta de menor preco e conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes.

11.4.1. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Pre¢o com a indicagdo da ordem de
classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias uteis para
interposicao de recurso, conforme disposto no art. 165 da Lei 14.133/2021 e 11.3.1 deste edital.
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11.5. Nao havendo recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os recursos interpostos,
serdo marcados data, hora e local da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificacdo dos representantes das licitantes;
b) recebimento e¢ abertura do ENVELOPE n° 5, exclusivamente do licitante melhor
classificado, cujos documentos de habilitagdo serdo rubricados pelos membros da Comissao
de Contratagao e pelos representantes das licitantes presentes;
¢) exame do cumprimento, pela licitante, da exigéncia fixada neste Edital quanto a habilitagao
e declaragao de vencedora a empresa melhor classificada nas etapas anteriores.

11.5.1. Sera publicado o resultado da habilitagdo, com a indicacdo da proponente, abrindo-se o
prazo de 3 (trés) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 165 da Lei
14.133/2021 e 11.3.1 deste edital.

11.5.2. Nao havendo interposicdo de recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os
recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo encaminhard os autos a autoridade superior para

adjudicacdo do objeto e homologagao desta Concorréncia.

11.5.3. Os envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposi¢do das
interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitacao.

11.5.3.1. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, sera providenciado sua destruicao.

12. DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.1. A critério da Comissao de Contratacdo, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Portal Nacional de
Contratacdes Publicas € obrigatoria:

a) nas reunides de abertura de envelopes;

b) no Diario Oficial do Municipio;

¢) por e-mail que permita aviso de recebimento da comunicagdo pelas licitantes.

13. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

13.1. Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo da
Lei n° 14.133/2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes da data da abertura do
certame.

13.2. A impugnacao e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma eletronica pelo e-
mail indicado no quadro constante no preambulo deste edital.

13.3. A resposta a impugnacgao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado no sitio eletronico
oficial do 6rgdo promotor da licitagdo, no prazo de até 3 (trés) dias tteis, limitado ao ultimo dia til
anterior a data da abertura do certame.

13.4. As impugnagdes e pedidos de esclarecimentos nao suspendem os prazos previstos no certame.

13.5. Acolhida a impugnagao, sera definida e publicada nova data para a realizacdo do certame.
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14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Os recursos admissiveis quanto ao processamento e julgamento desta licitagdo acham-se
previstos no artigo 165 da Lei 14.133/2021.

14.2. O prazo de 3 (trés) dias uteis para apresentagdo das razdes recursais serd iniciado na data de
intimac¢ao ou de lavratura da ata;

14.2.1. O prazo para apresentacao de contrarrazoes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3 (trés)
dias uteis, contados da data da divulga¢do da interposi¢do do recurso, assegurada a vista imediata
dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

14.3. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.

14.4. O recurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida
até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

14.5. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

15. DA CONTRATACAOQO

15.1. A proponente vencedora serd convocada para, no prazo de 05 (cinco) dias ftteis, assinar o
contrato correspondente.

15.1.1. O contrato sera formalizado levando em consideracdo a minuta ¢ demais condicoes deste
Edital.

15.2. O prazo de convocacdo para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma unica vez, por
igual periodo, quando solicitado durante o seu transcurso pela parte, e desde que ocorra motivo
justificado e aceito pela Administragao.

15.3. Em at¢ 10 (dez) dias uteis a contar da assinatura do contrato, o contratado devera apresentar
comprovante de prestacdo de garantia de execucdo, nos moldes do art. 96 da Lei n® 14.133/2021, em
valor correspondente a 5% do valor do contrato.

15.4. Quando o convocado ou seu representante legal ndo assinar o contrato, poderd O Municipio
convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo nos termos do art. 90 da
Lei 14.133/2021.

15.4.1. O ndo atendimento a convocagao ou a recusa do proponente em assinar o contrato no prazo
estipulado, implicard descumprimento da obrigagdo, sujeitando-se o adjudicatdrio as sangdes

previstas no item 21 deste Edital.

16. DO PRAZO CONTRATUAL E DO REAJUSTE

16.1. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 12 (doze) meses, contado a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado nos termos do art. 106 e 107 da Lei 14.133/2021.

16.2. Para fins de aplicacdo de reajuste contratual adotar-se-a o indice IPCA.
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17. DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS

17.1. Todo servico a ser prestado pela Contratada devera ser precedido da competente apropriagdo de
custos, a qual, aprovada pelo setor responsavel, por meio de autorizagdo de servicos, gerara a
expectativa da Contratada a receber respectivos valores.

17.2. A apropriacdo de custos devera estar dentro dos parametros estabelecidos na Proposta Técnica
da Contratada, demonstrados, ainda que em anexo, os pre¢os da média de mercado.

17.3. O valor anual sera dividido em varios servicos publicitarios, que correrdo durante a vigéncia do
contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do Contratante.

17.4. Nao cabera qualquer tipo de pagamento a Contratada, caso ndo tenha havido a solicitagdo de
servigo pelo Contratante.

18. DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DA CONTRATADA

18.1. Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados,
prepostos ou contratados.

18.2. Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais,
inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por for¢ca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato.

18.3. A Contratada devera prestar esclarecimentos ao Municipio, sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de solicitacao.

18.4. A Contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto desta
licitacdo, que envolva o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE SALTO DE PIRAPORA, se
houver expressa autorizag¢ao destes orgaos.

18.5. A seu critério, a Contratada poderd utilizar-se de seus representantes em outros Estados ou
Municipios para servicos de criacdo e de producdo, ou outros complementares ou acessérios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

18.6. A Contratada obriga-se por si e por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de todas as exigéncias
contratuais € a manutencdo de completo sigilo sobre os dados e informagdes fornecidos pela
Administragdo, bem como a ndo divulgar a terceiros quaisquer informacdes relacionadas com o
objeto contratado, sem a prévia autorizagao, por escrito, dada pela Administragao.

18.7. A Contratada, igualmente, devera cumprir os dispositivos contratuais e fornecer ao Contratante
a legislagdo, os documentos e informacdes que lhe forem solicitados no interesse da consecugdo do
objeto contratado, sob pena de assumir, com exclusividade, os riscos decorrentes da demora.
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19. DA REMUNERACAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

19.1. A remuneracdo 8 CONTRATADA seré feita consoante os precos estabelecidos em sua Proposta
de Precos.

19.1.1 Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fard jus ao desconto
padrao de agéncia e aos honorarios sobre produgdo de terceiros (servigos técnicos complementares),
de acordo com as Normas do CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao conforme proposta de
precos.

19.2. Os pagamentos serdo efetuados em parcelas mensais, em até 30 (trinta) dias do més
subsequente da emissdo das Notas Fiscais/Faturas pela Contratada, devidamente atestados pelo
Gestor do Contrato, e acompanhadas dos seguintes documentos:

a) CND — Certidao Negativa de Débito Federal (ou positiva com efeitos de negativa);

b) CRF — Certificado de Regularidade do FGTS;

¢) Autorizagdo (orgamento assinado) pelo gestor do contrato.

19.2.1. Os servigos contratados serdo documentados mediante a apresentagdo de Notas
Fiscais/Faturas da Contratada com os valores relativos unicamente ao seu servigo, anexando ainda
as faturas dos veiculos de divulgacdo e outros fornecedores, com os valores dos servigos
realizados por estes, sendo feito o pagamento por deposito no valor global (agéncia +
veiculos/fornecedores) para a Contratada.

19.2.2. A Contratada ndo emitira Nota Fiscal propria com os valores dos servicos globais, mas apenas
de sua parte, de acordo com as Normas do CENP.

19.2.2.1. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores que serdo apresentadas
conjuntamente pela Contratada para a efetuacdo do pagamento, que repassard, obrigatoriamente, a
parte devida aos fornecedores, sendo que nas Notas Fiscais deverdo constar o nimero do contrato.
19.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente da Contratada.

19.4. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da Contratada, a
fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data do respectivo

cumprimento.

19.5. Todo o servigo a ser prestado pela Contratada serd precedido da competente assinatura do
orgamento ou pedido de insercao, solicitado pelo gestor do contrato.

20. DA FISCALIZACAO

20.1. O contrato sera acompanhado pelo gestor e fiscal do contrato a quem sera atribuida as
atividades mencionadas no Decreto Municipal n® 7124/2023.

20.2. A fiscalizag¢do ndo eximira ou reduzird, em nenhuma hipoétese, a responsabilidade da Contratada
em eventual falta que venha a cometer, mesmo que nao indicada pela fiscalizacao do Contratante.
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21. DAS PENALIDADES

21.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:
21.1.1. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou nao entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pela comissdo de contratagdo durante o certame;
21.1.2. salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta;
21.1.3. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratacdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta, inclusive quanto a documentagao visando a
comprovacdo de regularidade fiscal e trabalhista das micro e pequenas empresas;
21.1.3.1. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato no prazo estabelecido pela Administragao;
21.1.4. apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo
falsa durante a licitagao;
21.1.5. fraudar a licitagdo;
21.1.6. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
a) agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
b) induzir deliberadamente a erro no julgamento;
¢) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;
21.1.7. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846/2013.

21.2. Com fulcro na Lei n°® 14.133/2021, a Administragdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar
aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e
criminal:

a) adverténcia;

b) multa;

¢) impedimento de licitar e contratar e

d) declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.
21.3. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor da proposta do
licitante que deu causa a infracgdo, recolhida no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, a contar da
comunicacgao oficial.
21.3.1. para as infragdes previstas nos itens Erro! Fonte de referéncia nio encontrada., Erro!
Fonte de referéncia nio encontrada. ¢ Erro! Fonte de referéncia nao encontrada., a multa sera
de 0,5% a 15%.
21.3.2. para as infragdes previstas nos itens Erro! Fonte de referéncia nio encontrada., Erro!
Fonte de referéncia nao encontrada., Erro! Fonte de referéncia nio encontrada. ¢ Erro! Fonte
de referéncia nao encontrada., a multa sera de 15% a 30%.

21.4. As sang¢des de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade para
licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

21.5. Na aplica¢do da san¢do de multa e adverténcia serd facultada a defesa do interessado no prazo
de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao.

21.6. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato no prazo estabelecido pela
Administragdo caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitard as
penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgdo promotor da licitagdo, se
for o caso.
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21.7. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e contratar e
de declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo de
responsabilizacdo nos termos do art. 158 da Lei n°® 14.133/2021.

21.8. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagdo das sangdes de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a
autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, encaminhara o recurso com sua motivacao a autoridade superior, que devera proferir sua
decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

21.9. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracao da aplicagdo da sangdo de declaracao de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da

intimacao, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tuteis, contado do seu recebimento.

21.10. O recurso e o pedido de reconsideracao terao efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida
até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

21.11. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagao de
reparacao integral dos danos causados a autarquia.

22. DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1. Os interessados deverdao ter pleno conhecimento dos elementos constantes deste Edital, bem
como de todas as suas condi¢des gerais e peculiares, e de seus Anexos, ndo podendo invocar nenhum
desconhecimento dos mesmos, como fato impeditivo da apresentagdo da documentacao exigida ou do
previsto nas disposigdes pertinentes a espécie.

22.2. E facultada a Comissdo de Contratagio ou autoridade superior, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promog¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Pregos.

22.3. A Comissao de Contratagdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a visita das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos servigos objeto
desta Concorréncia.

22.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se 0 MUNICIPIO
tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua classificagdo, conhecido apds o
julgamento.

22.5. Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no item anterior, o
Municipio poderd convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta

Concorréncia.

22.6. A licitante ¢ responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitacdo.

22.7. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta
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Técnica) deverdo participar da elaboracao dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substitui¢ao
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
SECRETARIA DE GOVERNO, através de seu gestor e fiscais.

22.8. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

22.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
utilizacao de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangoes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Codigo Penal, incluido através da Lei n°
14.133/2021.

23.10. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliacdo ou
comparacao entre as Propostas.

23.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

23.12. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissdo Contratacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital, ressalvado
que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagdo das Propostas.

23.13. A PREFEITURA MUNICIPAL DE SALTO DE PIRAPORA reserva-se o direito de, a
qualquer tempo, presentes razdes de interesse publico devidamente justificadas, desistir, revogar,
adiar ou homologar parcialmente a licitacdo, devendo de oficio anula-la por vicios ou irregularidades
constatadas, sem que isso represente direito dos proponentes a qualquer pedido de indenizagdo,
reembolso ou compensacao de valores.

23.15. As despesas com o contrato resultante desta Concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses
estdo estimadas em RS 2.000.000,00 (dois milhées de reais).

23.15.1. O valor dos servigos serd orgado pelo licitante a cada campanha, em fungdo dos respectivos
custos, obedecendo-se rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os
precos de mercado, estabelecidos pela Tabela de Custos Referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo (SINAPRO-SP), que segue rigorosamente as Normas Padrao da
Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), obedecidos os
descontos ofertados na proposta de precos e deverdo ser submetidos a apreciagdo da SECRETARIA
DE GOVERNO, que decidird quanto a sua aprovagao;

23.15.2. O valor anual sera dividido em vérios servigos que ocorrerdo durante o ano, de acordo com a
necessidade e a conveniéncia do MUNICIPIO.

23.15.3. O crédito or¢camentario para a execug¢dao dos servigos durante o exercicio de 2025 estd
consignado no Orgamento vigente, na seguinte funcional programatica:
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Unidade . ~ . i
Classll)ﬁca(;ao F :ncmnal Ficha | FR C;)‘d. d~e Descrigiio
Orcamentaria rogramatica aplicacdo
01.01.02 04.122.0002-2.004 25 | o1 | 110.0000 Manutengdo das Atividade da
assessoria de imprensa

23.15.4. Os valores consignados no or¢gamento anual constituem-se em mera previsao dimensionada,
ndo estando o MUNICIPIO obrigado a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a Contratada o
direito de pleitear qualquer tipo de reparagdo ou compensagao pelo nao uso total da verba.

23.15.5. Se a Contratada optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignara nos
proximos exercicios em seu orcamento as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

23.15.6. A Contratada se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nao a totalidade dos recursos
previstos.

23.16. Fazem parte integrante deste Edital:

Anexo I — Termo de Referéncia e Briefing

Anexo II — Modelo de Proposta de Pregos;

Anexo III — Modelo de Procuragao;

Anexo IV — Modelo de Declaragao

Anexo V — Minuta de Contrato;

Anexo LC-09 — Termo de Ciéncia e de Notificacao do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo;
Anexo VI — Tabela referencial de custos e servigos internos;

Anexo VII — Declaragdo de enquadramento ME/EPP.

23.17. Fica eleito o Foro da Comarca de Salto de Pirapora, com rentncia de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, para julgar pendéncias oriundas da presente licitagdo.

E, para que ninguém alegue ignorancia, ¢ o presente Edital publicado resumidamente em jornal de
grande circulacdo, no Diario Oficial do Municipio e na integra no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas e no site www.saltodepirapora.sp.gov.br.

Salto de Pirapora - SP, 08 de maio de 2025.

Matheus Marum de Campos
Prefeito Municipal
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ANEXO 1

TERMO DE REFERENCIA E BRIEFING

1. DO OBJETO

1.1. Prestagdo de servigco de publicidade para atender a demanda do departamento de
publicidade oficial da Prefeitura de Salto de Pirapora, conforme condi¢ées e exigéncias
estabelecidas no item 1.2.

1.2. Definigdo/Detalhamento do objeto, conforme especificagdes técnicas, condi¢des,
quantidades e exigéncias estabelecidas neste instrumento, conforme o disposto no art. 2°
da Lei 12.232/2010 abaixo discriminadas:

Item Descrigao do servigo Unidade | Quantidade | Valor Total de
de medida Referéncia
1 Contratacao de Servigos de Servigo 1 2.000.000,00
Publicidade municipal (SV)

prestados por intermédio de
Agéncia de Propaganda e
Publicidade

1.2.1. Constitui o presente servico a prestacdo de servicos de publicidade, por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades integradas e
especializadas, nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, destinadas a elaboracgao,
implementagdo e acompanhamento de estratégias de comunicagdo institucional,
publicitaria e mercadoldgica da CONTRATANTE.

1.2.2. O objeto desta contratagdo devera ser fornecido/executado na forma e condi¢des
estabelecidas neste edital e seus Anexos.

1.2.2.1. Objetivo Especifico:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgao, a criagcado, a execucao interna, a intermediagcdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéao.

b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes e de informar o publico
em geral.

c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

| - a produgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo e de
geracado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serao difundidas as pecgas e acdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional,
inclusive de utilidade publica da Prefeitura de Salto de Pirapora.
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lIl - a criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias desenvolvidas.

1.2.2.2. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da
contratagdo, as atividades de promocéao, patrocinio, relagbes publicas, assessorias de
comunicacao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos
festivos.

1.2.2.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia assim entendido
os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de divulgagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculos de divulgacgao.

1.3. Utilizagao do catalogo de padronizagao:

1.3.1. O 6rgdo adotara catalogo préprio e os produtos ndo estdo padronizados até a
presente data, sendo utilizada a especificacao técnica contida no sistema interno enquanto
o catalogo de padronizagao esta sendo construido gradativamente.

2. DA JUSTIFICATIVA/NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

2.1. A contratacao visa atender a necessidade e demanda de servigos de publicidade com
o objetivo de comunicar, informar, divulgar, elucidar, alertar, entre outros, a populagao
acerca de politicas publicas e agdes governamentais, administrativas, sociais e de
tematicas de interesse da comunidade e, também, para o desenvolvimento, criagdo e
producao de outros materiais de publicidade oficial da Prefeitura de Salto de Pirapora.
2.1.1. A Secretaria de Governo, por meio do Setor de Imprensa, tem por finalidade
promover a divulgacdo das ag¢des da administragdo municipal e dos seus o6rgéaos,
disseminar informacdes de interesse publico, coordenar e acompanhar a criacdo e
veiculagdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e acgoes,
estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutencdo de um fluxo permanente de
informagao a sociedade.

2.2. As acgdes, programas e projetos da Prefeitura de Salto de Pirapora estdo
fundamentados em premissas essenciais que visam promover o desenvolvimento
tecnolégico e sustentavel da cidade, o bem-estar da populagcéo e garantir a eficiéncia na
gestao dos recursos publicos.

2.3. Neste sentido, os esforgos sao orientados por premissas fundamentais, entre elas:

| - Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e
acodes, direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populagao e continuar
construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais
para todos;

Il - Gestdo moderna e responsavel dos recursos que traduz o compromisso com a
transparéncia e o bom uso do dinheiro publico e a cobertura das politicas com as
oportunidades de emprego, trabalho, renda e cidadania, possibilitando ainda a
modernizagao continua da administragao publica;

lIl - Promover o desenvolvimento para todos que reflete o esforgco permanente e persistente
para construir oportunidades de maior acesso da populacédo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizagdo da cultura e das identidades da populacéo.
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IV - Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as acdes dessa area visando acessibilidade e utilizagdo democratica dos
espagos publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territorio
do municipio e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do
cidadao.

2.3.1. Este Termo de Referéncia foi elaborado com base no Estudo Técnico
Preliminar, nos termos do artigo 18 da Lei n°® 14.133/2021. O ETP encontra-se disponivel
no processo administrativo correspondente, contendo a fundamentacido da demanda, a
estimativa de valor e a analise preliminar do mercado.

2.4. Entende-se, assim, que o jeito correto de governar também exige uma forma correta
de se comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicagao eficazes para levar
a todos os moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de
gestdo da Administracdo Municipal, mas também ouvir permanentemente os anseios da
populagao.

2.5. A sociedade da informagao que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade
de respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos
internos e externos, com transformacdes que se localizam principalmente nas formas e no
tempo de distribuicdo de informacgao, resultado de inovagdes tecnoldgicas e da importancia
ofertada ao desenvolvimento social.

2.6. O ambiente da comunicacdo também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias
que, de um lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram
uma cultura bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades interna e externa
das organizagdes. Assim, temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia
comunicacional do cidadao, a diminuicao da prestagcao de servigos publicos presenciais, 0
crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma
grande transformacao da cultura de comunicagao na sociedade contemporéanea.

2.7. Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental visando a prestacdo de
contas, o estimulo para o engajamento da populagdo nas politicas adotadas e o
reconhecimento das ag¢des promovidas nos campos econdmico e social é de vital
importancia para o atingimento das metas estabelecidas.

3. DA DESCRIGAO DA SOLUCAO COMO UM TODO E REQUISITOS DA
CONTRATAGAO

3.1. CONTRATAGAO

3.1.1. A contratacido de servigos publicitarios pela Administracdo Publica devera ser
precedida de correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades
responsaveis, em infragdes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade
administrativa, além de outros.

3.1.2. A Lei n® 12.232/2010, em seu art. 1°, estabelece a obrigatoriedade da
realizacao de procedimentos licitatorios nas contratacbes pela administracdo publica de
servicos de publicidade, que deverao ser prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda, no admbito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios, ai abrangidos os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem
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como as pessoas da administragao indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

3.1.3. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido
certificado de qualificagédo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

3.1.3.1. A contratagao devera ocorrer conforme descrigdo técnica nos itens 3.1.3.1.1.
e 3.1.3.1.2. da contratagdo de agéncia de propaganda, pelo periodo de 12 (doze) meses.

3.1.3.1.1. Os servigos devem incluir o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagado, a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

3.1.3.1.2. Também como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de
geracao de conhecimento relativos a execugao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
c) a produgdo e a execugado técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
contratada.

3.1.3.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea 'a’
do subitem 3.1.3.1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao da Prefeitura de Salto
de Pirapora, o publico-alvo e os veiculos de comunicagao e divulgacdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgacédo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

3.2. Poderao participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da
Lei n® 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo vedada a participacao de:

a) consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constituigdo, por nao ser
necessaria a coparticipagdo de duas ou mais agéncias em consoércio. A criagao e produgao
publicitaria é realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que atua de forma
concatenada, desde a concepcdo da peca/campanha publicitaria, mediante o
desenvolvimento de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao publico-alvo, o mercado
e 0s meios de comunicagdo, nao sendo aconselhavel que tais servicos sejam
desenvolvidos por equipes diferentes das agéncias em consorcio. Torna-se nao soé
desnecessaria, como inconveniente a prestacdo de tais servicos através de consoércio de
agéncias.

b) empresas declaradas inidéneas para licitar ou contratar com qualquer érgao ou entidade
da Administragdo Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal,

C) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a
Administracao Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de Salto de Pirapora.

d) empresas com faléncia decretada;

e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal da
Prefeitura de Salto de Pirapora;

f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.
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3.3. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
3.3.1. O licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicacdo Publicitaria Raciocinio Basico

Capacidade de Atendimento Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Repertorio Ideia Criativa

Relatos de Solugdes de Problemas | Estratégia de Midia e Nao Midia

de Comunicagao

3.3.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria Via Nao Identificada

3.3.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria Via Nao Identificada devera ser

apresentado de acordo com a seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagcamento "simples" entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeracéo de paginas em fonte "arial", cor "automatico", corpo 12 (doze);

h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

3.3.4. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e
da relacdo de pecgas da ldeia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separacao dos subquesitos.

3.3.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria Via Nao ldentificada ndo podera ter
informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma
inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do envelope n. 2.

3.3.6. O Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Nao ldentificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagcdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing,
parte deste Termo de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposi¢oes:

3.3.6.1. Raciocinio Basico: apresentagdao pelo licitante de diagndstico das
necessidades de comunicagao publicitaria do Municipio de Salto de Pirapora para enfrentar
os desafios ou os problemas gerais e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao
sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e
ou especificos, de comunicagao a serem enfrentados;

3.3.6.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacéo pelo licitante das
linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
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de comunicagdo a serem enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:
a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;
b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacédo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar;

3.3.6.3. Ideia Criativa: apresentacdo pelo licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposic¢oes:
a) apresentar relagcdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no
Edital, com comentarios sobre cada peca e ou material. Essa relacdo devera relacionar as
pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecgas corporificadas, com o limite de
10 pecas e o0 segundo, com as pegas nao corporificadas, sem limite do numero de pegas.
b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegcas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao, conforme explicitado na estratégia de
comunicacgao publicitaria.

3.3.6.4. Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:
a) apresentagcdo em que o licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela
sugerida e em funcédo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;
b) simulagdo de plano de distribuicdo em que o licitante indicara todas as pegas e ou
material destinados a veiculacao, exposi¢ao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$
280.000,00 (duzentos e oitenta mil reais).

3.3.6.5. Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material,
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacgao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada pecga e ou material de n&o midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada pega e ou material
de nédo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou material
de nédo midia;
Nessa simulacgao:
- Os precos das insercdes em veiculos de comunicagcao devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;
- Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;
- Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.
h) para veiculos de comunicagdo e divulgacdo que ndao atuem com tabelas de precos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagéo (tais
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como midia programatica, trading desks e redes sociais) o licitante devera informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua
estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo
em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa
de impresséao, geracado de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagcdo de
video, custo por curtida, entre outros). Para fins desta licitagdo, a publicidade em
plataformas digitais, a exemplo da programacdo de publicidade nas redes sociais
Facebook, Instagram, X (Twitter), Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma
inovadora de comunicacao.

3.3.6.6. Os textos, tabelas, graficos e planilhas que compdem a Estratégia de Midia
e Nao Midia nado estdo sujeitos a limitagdo quanto ao numero de paginas. Contudo,
exclusivamente as planilhas e os graficos referentes ao Plano de Midia poderdo ser
apresentados em papel no formato A3 dobrado, com o objetivo de assegurar melhor
visualizagao e leitura das informacgdes técnicas.

Plano de Comunicagao Publicitaria Via Identificada

3.3.7. O Plano de Comunicagao Publicitaria Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada,
com as seguintes especificidades:
| ter a identificac&o do licitante;
Il ser datado;
lIl estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao do licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

3.3.8. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte 'arial', tamanho '12 pontos', em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.3.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item
podera ser editada em papel A3 dobrado.

3.3.8.2. Nao ha limitagao de numero de paginas para apresentagao da Capacidade
de Atendimento.

3.3.8.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais o licitante apresentara:
a) relagédo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao, com as especificagéo
do inicio de atendimento de cada um deles;
b) a quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacéo,
producao de radio, TV, cinema, internet, producgao grafica, midia e atendimento;
c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estaréo a disposi¢cao para a
execucgao do contrato;
d) a sistematica de atendimento e discriminagdo dos prazos a serem praticados, em
condi¢cdes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;
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e) a discriminagdo das informagbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertério

3.3.9. O licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material
que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacio do licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.3.9.1 Os documentos e informacbes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria Via Nao ldentificada que
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do envelope n.2.

3.3.9.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao do Repertorio.

3.3.9.3. O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pelo licitante. Publicitaria via Nao Identificada que
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do envelope n. 2.

3.394. O licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao
ou distribuicdo.

3.3.9.5. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01.01.2019.

3.3.9.6. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

3.3.9.7. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacao do licitante e de
seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculagdo, exposi¢ao e ou distribuicao e,
no caso de veiculagédo, a mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

3.3.9.8. As pecgas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo Municipio de Salto de Pirapora.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

3.3.10. O licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem
os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacdo do licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.3.10.1. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria via Nao Identificada que
possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do envelope n. 2.

3.3.10.2. O licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de problemas
de Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.
O Relato:
| sera elaborado pelo licitante, em papel que a identifique;
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Il devera ter nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario do licitante responsavel por
sua elaboragao;
lIl ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de
Salto de Pirapora;
IV devera estar formalmente referendado pelo cliente.
3.3.10.3. A formalizagéo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na
qual constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario.
As duas paginas do Relato deverédo estar assinadas pelo autor do referendo.
3.3.10.4. As propostas de que trata os subitens 3.4.9. e 3.4.10. devem ter sido
implementadas a partir de 01/01/2019.
3.3.10.5. E permitda a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada
relato. Se incluidas:
| as pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em Pen Drive/Pen Card, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;
Il as pegas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel
A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas
suas dimensdes originais;
IIl para cada pecga e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram resolver.
3.3.10.6. Se o licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera equivalente a metade da pontuacao maxima prevista no Edital.

3.4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

3.4.1. A Subcomissao Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas
dos licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

3.4.2. Serao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

3.4.3. Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo:

3.4.3.1. Raciocinio Basico a acuidade de compreensao:
a) das fungdes e do papel do Municipio de Salto de Pirapora nos contextos social, politico e
econdmico;
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio de Salto de Pirapora
com seus publicos;
c) das caracteristicas do Municipio de Salto de Pirapora e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéao publicitaria;
d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéao;
e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados pelo Municipio de Salto de Pirapora;
f) das necessidades de comunicacado do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.
g) do conhecimento especifico sobre a cidade de Salto de Pirapora, incluindo aspectos
sociais, culturais e geograficos relevantes para a comunicagao publicitaria.
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3.4.3.2. Estratégia de Comunicacgao Publicitaria
a) a adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
Municipio de Salto de Pirapora e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao;
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
c) a riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio de Salto de Pirapora com seus publicos;
d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para
a solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicacdo do
Municipio de Salto de Pirapora;
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Salto de Pirapora, o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no
Briefing e a verba disponivel.

3.4.3.3 Ideia Criativa
a) sua adequacéo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicagao da
Prefeitura do Municipio de Salto de Pirapora;
b) sua adequacao a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pelo licitante;
c) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) o potencial de desdobramento da ideia criativa em diferentes canais e formatos,
conforme demonstrado nas pegas propostas;
e) a inovagdo na combinagdo de elementos de linguagem, imagem e conteudo em
consonancia com o publico-alvo e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Salto de Pirapora e a sua
inser¢ao nos contextos social, politico e econémico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;
i) a exequibilidade das pecas e ou do material;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

3.4.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pegas e ou do material em relagéo
as duas alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Prefeitura de Salto de Pirapora.
e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicado das pecas e ou do material;
f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

3.4.4. Capacidade de Atendimento
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a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagado, com a

especificagcao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicédo da
execugcao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacéo,
producéo de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento;

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposi¢ao para a
execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem praticados, em
condicbes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

As informacdes aqui previstas serdo consideradas para analise da capacidade operacional,
estrutural e técnica da licitante, nos termos do art. 6°, inciso I, da Lei n°® 12.232/2010

3.4.5. Repertoério
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que o licitante se propde a resolver;

b) a qualidade da execugao e do acabamento da pecga e ou material,
c) a clareza da exposigao das informacdes prestadas;

3.4.6. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao
Serao avaliados os seguintes aspectos:
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre o problema identificado e a solugao
apresentada;
c) relevancia dos resultados obtidos e demonstrados;
d) coeréncia e légica na exposig¢ao das ideias.

3.4.11. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seqguir.
3.4.11.1.Para efeitos de classificagdo na fase técnica, somente serdo consideradas
habilitadas para a fase seguinte as licitantes que obtiverem pontuacao técnica total igual ou
superior a 60 (sessenta) pontos na Proposta Técnica.

3.4.12. Aos quesitos e subquesitos abaixo serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico (10 pontos)
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (20 pontos)

Ideia Criativa (20 pontos)

Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)

Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10

Total 100
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3.4.13. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomissao Técnica.

3.4.13.1. A Subcomissdo Técnica devera reavaliar a pontuagdo atribuida a um
quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor nota for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima prevista para o respectivo item, com o objetivo
de restabelecer o equilibrio e a coeréncia na avaliagéo, observando os critérios objetivos
estabelecidos neste Edital.

3.4.13.2. Caso a diferenga de notas persista apds a reavaliagcdo, os membros da
Subcomissdo Técnica que atribuiram as pontuagbes discrepantes deverdo elaborar
relatorio com a devida justificativa técnica, expondo as razdes pelas quais mantiveram a
nota originalmente atribuida. O relatério sera assinado por todos os membros da
Subcomisséo Técnica e integrara o processo administrativo da licitagao.

3.4.14. A pontuacao final de cada licitante correspondera a soma das notas obtidas
em cada um dos quesitos da proposta técnica.

3.4.15. Sera classificada em primeiro lugar na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior pontuagao total.

3.4.16. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
a) ndao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos;
b) tentar, por qualquer meio, influenciar os trabalhos da Comissao de Licitacdo ou da
Subcomisséo Técnica durante o processo de julgamento das propostas.
c) apresentar qualquer informagao marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.5. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

3.5.1. As Propostas de Precos dos licitantes classificados no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

3.5.2. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO I
- Modelo de Proposta de Pregos.

3.5.3. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e nao
Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragao,
sob a alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

3.5.4. As propostas dos licitantes classificados no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢coes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

3.5.5. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servigos.

3.5.6. O licitante devera apresentar uma unica proposta de precos da qual constarao
0s seguintes itens:

a) honorarios sobre producao externa;

b) honorarios sobre pesquisa e avaliagao;

c) honorarios sobre formas inovadoras;

d) remuneragao sobre midia digital sem desconto de agéncia;
e) desconto sobre Tabela SINAPRO.

3.5.7. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagdo, os
percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura de Salto de Pirapora:
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3.5.7.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e
som de voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
Os percentuais maximos a serem pagos deverdao respeitar limites de mercado e os
parametros definidos pela legislacdo de direitos autorais e contratos publicitarios, nao
podendo ultrapassar, em regra, 100% do valor original da cesséao, salvo justificativa formal
aprovada pela Secretaria de Governo.

3.5.7.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pegas, sobre o valor original da cess&o desses direitos, na reutilizagado das
pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

3.5.8. A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a
Prefeitura de Salto de Pirapora efetuara o pagamento no prazo de 30 dias a contar do
recebimento da nota fiscal.

3.5.9. Os precos ofertados pelo licitante devem incluir todos os custos diretos e
indiretos relativos aos objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e
consumo para consecugao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacao,
mao de obra, bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios,
securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em
razao do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgao contratante custos adicionais.

3.5.9.1. A Classificagao se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre produgdo e execugdo técnica externa, com a
intermediacao e supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -
alvo, os meios de divulgagao nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediacao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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c) percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéancia
com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragao sobre a contratagao de midia digital com a intermediagao da
agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S&o Paulo, fixados nos limites estabelecidos em Edital.

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTO
INTERNOS
20 De 90% ou mais
15 De 80% a 89%
12 De 70% a 79%
10 De 50% a 69%

3.5.9.2. A Comissao de Contratacao devera verificar a exequibilidade das propostas
econdOmicas, especialmente quando os percentuais propostos resultarem em precos
inexequiveis, nos termos do art. 59, §3° da Lei n® 14.133/2021. A pontuagao nao podera ser
atribuida a propostas manifestamente inexequiveis ou que comprometam a economicidade
e viabilidade da execucao contratual.
Nao sera atribuida pontuacdo a propostas que apresentem precos manifestamente
inexequiveis, nos termos do art. 59, §3° da Lei n° 14.133/2021, com base em estudo
técnico e/ou manifestagcao fundamentada da Comissao de Contratagao.

3.5.9.3. As propostas de precos serdo pontuadas conforme os percentuais
apresentados nos subitens anteriores, sendo consideradas mais vantajosas aquelas que
atingirem as maiores pontuacoes, calculadas com base na seguinte formula:

NFPP =D1 + D2 + D3 + D4 + D5 onde:

D1= Pontuacgao aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa (item a);
D2= Pontuacao aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e instrumentos de
avaliagao (item b);
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D3= Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao (item c);

D4= Pontuacao aplicada ao percentual de remuneragéo sobre midia digital sem desconto
de agéncia (item d);

D5= Pontuacdo aplicada ao desconto sobre a Tabela de Custos Internos do SINAPRO
(item e).

3.5.9.4. A Pontuagéao Final sera obtida através da formula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacéo final
NFPT = Pontuacgao relativa a proposta técnica
NFPP= Pontuacao relativa a proposta de preco

A adocao da ponderagcao 70% técnica e 30% preco estda em conformidade com o
artigo 33, §1° da Lei n° 14.133/2021, sendo justificada pela complexidade e natureza
intelectual do objeto contratado, conforme previsao do Estudo Técnico Preliminar.

3.5.9.5. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota
aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

c¢) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

3.5.9.6. Apds a utilizagao do critério de desempate, persistindo o empate, a decisao
se fara através de sorteio que ocorrera em sessao publica.

3.5.9.8. Sera considerado vencedor, o Licitante mais bem classificado no julgamento
final da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

3.5.9.9 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servigos.

3.5.9.10 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta clausula e conforme proposta apresentada:

3.5.9.11. Ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
CONTRATADA, com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo, com a concessao do desconto de ........... % (......por
cento).

3.5.9.12. Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento
e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

3.5.9.13. Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
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3.5.9.14. Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e a
execucgao técnica de peca e ou material;

3.5.9.15. Percentual de remuneragao ........... % (......por cento) incidente sobre
veiculagcdo de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que nao proporcione a
agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagéo.

3.5.9.16. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

3.5.9.17. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servigos, planilha detalhada com os valores da Tabela de Custos Internos do SINAPRO-SP
versao vigente em Julho de 2024 a Junho de 2025, e os valores a serem cobrados com o
desconto ofertado das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo vigente a época,
e com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme
previsto no subitem 3.5.15.1.

3.5.10. Os honorarios de que tratam os subitens 3.5.15.2 a 3.5.15.4 serao
calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

3.5.11. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

3.5.12. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de
agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este contrato.

3.5.13. As formas de remuneracao estabelecidas nesta Clausula poderao ser objeto
de renegociagdo consensual entre as partes, mediante justificativa formal, quando da
renovacgao ou da prorrogacao deste contrato, nos termos dos artigos 124, lll e 140 da Lei n°
14.133/2021.

3.5.14. Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagédo, em conformidade com
o artigo 11 da Lei 4.680/65.

3.5.15. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Proposta de Precgos do
licitante, cujo modelo constitui o Anexo Il do Edital, ressalvado que, nos termos do artigo
59, inciso Ill da Lei 14.133/21 nao sera aceito:

a) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producado e a execucao
técnica de peca e ou material.

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execugcao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato, bem como incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre a criagao e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a intermediacéo e
supervisao da agéncia.
d) Percentual de remuneracao superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagao
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de midia digital intermediada pelo licitante, que né&o proporcione a agéncia o desconto de
agéncia concedido por veiculos de divulgagao.
e) Nos termos do art. 59, Ill e §3° da Lei 14.133/2021 desconto inferior a 50% (cinquenta
por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo (SINAPRO) versao vigente
em Julho de 2024 a Junho de 2025, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pelo licitante;

3.5.16. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissao de Contratagao considerara o precgo por extenso.

4. DA VIGENCIA DA CONTRATAGAO

4.1. A presente contratagcdo tera vigéncia de 12 meses, contados da data de inicio
estabelecida na Ordem de Servigo, podendo ser prorrogada nos termos dos artigos 106
e 107 da Lei n® 14.133/2021.

4.2. Poderdao ser realizados acréscimo ou supressdes nos termos do art. 125 da Lei
14.133/2021.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

A contratacdo de servicos de publicidade pelo Municipio de Salto de Pirapora esta em
conformidade com o art. 2° da Lei n® 12.232/2010, que delimita o objeto contratual as
atividades de estudo, concepgao, execugao, intermediacdo e distribuicdo de publicidade
institucional e promocional. Inclui-se, ainda, a possibilidade de contratagcdo de servigos
especializados, como pesquisas de avaliagdao de campanhas e producgao técnica de pecgas,
conforme §§ 1° e 2° do referido artigo, respeitados os limites do art. 3° quanto a pertinéncia
tematica.

A contratacdo sera realizada com fundamento na Lei n° 12.232/2010 e observara os
principios, diretrizes e regras da Lei n® 14.133/2021, notadamente quanto ao planejamento
da contratagdo, selegdo da proposta mais vantajosa e gestao contratual.

As obrigacdes da agéncia serao executadas conforme os seguintes blocos tematicos:

5.1. Execugao dos Servigos
) Executar os servigos diretamente, com seus proprios recursos, operando como
organizagao completa e fornecendo servigos de elevada qualidade.
II) Os servigos deverao ser executados por meio dos profissionais indicados na Proposta
Técnica, admitida substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior
mediante comunicagao prévia ao Municipio.
[Il) Executar todos os servigos conforme os prazos e especificagbes estabelecidos pelo
Municipio.

IV) Orientar a produgdo, impressao e distribuicdo de pegas graficas com aprovagao da
Secretaria Municipal de Governo.

5.2. Intermediacgao e Autorizacao de Terceiros
V) A agéncia podera intermediar contratagdes de veiculos e fornecedores especializados,
mediante prévia e expressa autorizacdo da Secretaria Municipal de Governo.
VI) O Municipio devera ser previamente identificado na contratacdo de veiculos.
VII) O pagamento a terceiros devera ocorrer em até 5 (cinco) dias uteis apds o
recebimento dos valores pelo Municipio.
VIIl) A agéncia é responsavel por administrar e fiscalizar os contratos com terceiros,
respondendo pelos efeitos desses acordos.
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5.3. Comunicagoes e Rejeigcoes
IX) Alteragbes ou cancelamentos deverdo ser comunicados tempestivamente a Secretaria,
com solucao em até 48 horas.
X) Culpa da agéncia ou terceiros implica revisdo proporcional das obrigagdes contratuais.
5.4. Condigoes Comerciais e Negociagoes
Xl) Buscar as melhores condigdes comerciais com veiculos e fornecedores.
XIl) Transferir ao Municipio as vantagens obtidas nas negociagdes, exceto os planos de
incentivo conforme art. 18 da Lei 12.232/2010.
XIIl) Nao priorizar veiculos com base em incentivos em detrimento do interesse publico.
XIV) Em reutilizagdo de pecgas, negociar as melhores condi¢cdes de preco.

5.5. Contratacao de Fornecedores
XV) Observar 0s seguintes critérios para contratacgao:
a) Cotacéao prévia, salvo fornecedor exclusivo;
b) Minimo de trés cotacdes entre fornecedores cadastrados;
c) Justificar por escrito a impossibilidade de obter trés cotagdes.

XVI) As cotacdes deverao:
a) Ser em papel timbrado com identificacdo completa do fornecedor;
b) Detalhar produtos e precos unitarios e totais;

c) Ser acompanhadas de documentos fiscais compativeis com o objeto.
XVII) Para servicos acima de 5% do valor contratual, realizar coleta de orcamentos em

sessao publica com fiscalizacao do Municipio.
XVIII) A prefeitura podera realizar cotagdes proprias a qualquer tempo.

5.6. Entregas de Materiais e Relatérios
XIX) Apés aprovagao dos servigos, encaminhar cépias das pegas produzidas em formatos
definidos pelo Municipio.

XX) Disponibilizar informagdes sobre a midia utiizada as secretarias.
XXI) Entregar comprovantes de pagamentos realizados a terceiros até o dia 10 do més
subsequente.

XXII) Apresentar, até o dia 10 de cada més, relatério mensal de despesas e pagamentos,
podendo incluir estudos de midia quando solicitado.
XXIIl) Manter portal com informagdes auditaveis sobre execugao contratual, acessivel ao
Municipio.

5.7. Responsabilidades Legais e Fiscais
XXIV) Esclarecer eventuais fatos desabonadores, independentemente de solicitagao.
XXV) Assumir tributos, taxas, encargos previdenciarios, trabalhistas e demais obrigagdes
legais.

XXVI) Responder por recolhimentos indevidos e omissdes fiscais.
XXVII) Apresentar comprovantes de regularidade fiscal e trabalhista quando exigido.
XXVIIl)  Responsabilizar-se  por danos causados por seus  prepostos.
XXIX) Responder judicialmente por falhas na prestacdo dos servigos.
XXX) Reembolsar a prefeitura em caso de condenagédo judicial em decorréncia de sua
atuacgao, no prazo de 10 dias uteis apos o pagamento.

5.8. Acervo e Vedacgoes
XXXI) Manter acervo comprobatério dos servigos e pegas produzidas por 5 anos apos a
extingdo do contrato.

XXXIl) Vedada a subcontratagdo de outra agéncia para execugdo dos servigos
contratados.

5.9. Critério de Julgamento da Licitagao
A selecao da agéncia sera realizada mediante concorréncia com julgamento por melhor
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técnica e prego, conforme determina o art. 5° da Lei n° 12.232/2010 e a Lei n°
14.133/2021.

6. DOS CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

6.1. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranga equivalente, deverdo ser
observadas as seguintes informag¢des minimas:

Numero do contrato, da Autorizagdo de Fornecimento ou empenho;

Numero do processo;

Numero da licitacao;

Descricao detalhada do objeto;

Destaques de impostos ou motivo da isencédo/imunidade/nao incidéncia do ISSQN ou

IRRF.

6.2. O contratado, durante toda a execugao do contrato, devera manter todas as condigdes
de habilitacédo e qualificagao exigidas na licitagéo.

6.3. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera estar obrigatoriamente
acompanhada da comprovagao da regularidade fiscal, constatada pelo contratante
mediante consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou a documentacao prevista no art. 68 da
Lei n® 14.133/2021.

6.3.1. Em caso de irregularidade do contratado, sera efetuada sua notificacdo por escrito,
para que, no prazo de 2 (dois) dias uteis, sejam sanadas as respectivas pendéncias ou, no
mesmo prazo, seja apresentada defesa.

6.3.2. Nao havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar a equipe de fiscalizagdo quanto a inadimpléncia do
contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento pendente, para que sejam
adotadas as medidas cabiveis.

6.3.3. Persistindo a irregularidade, o contratante, em deciséo fundamentada, devera aplicar
a penalidade cabivel nos autos do processo administrativo correspondente.

6.4. A empresa contratada devera observar a forma de remessa da Nota Fiscal e dos
documentos que a acompanham conforme subitem 5.3 deste Termo de Referéncia).

6.5. O pagamento dos servigos estara condicionado a verificagdo da conformidade das
entregas, que inclui o acompanhamento técnico e administrativo das Ordens de Servigo e
respectivas entregas e comprovagdes.

6.6. PAGAMENTO:

6.6.1. O pagamento, decorrente do fornecimento do objeto do Contrato, sera efetuado
mediante crédito em conta corrente, no prazo de até 30 dias, contados da liquidacao.

6.6.2. O documento de cobranca do Contratado sera mediante nota fiscal/fatura, cujo
crédito sera realizado na conta corrente indicada pelo Contratado.

6.6.3. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem
bancaria para pagamento.

6.6.4. Se for constatado erro ou irregularidade na nota fiscal/fatura, o Contratante, a seu
critério, podera devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte
que considerar indevida. Nesta hipotese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apos a
regularizacao da situagcdo ou reapresentacdo do documento fiscal, ndo acarretando
qualquer 6nus para o Contratante.

6.6.4.1. Na hipotese de devolucdo, a nota fiscal/fatura sera considerada como néo
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.
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6.6.5. O Contratante ndo pagara, sem que tenha autorizagao prévia e formal, qualquer
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicdes financeiras.

6.6.6. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pelo Contratado, de prazo de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

6.6.7. Aplica-se a presente contratacdo, no que couber, o disposto na Instru¢ao Normativa
RFB n° 1.234/2012, subsidiariamente, para fins de retencdo na fonte de tributos, nos
termos do art. 122 da Lei n° 14.133/2021 para fins de retencdo na fonte dos tributos
federais incidentes.

6.7 GESTAO E FISCALIZAGAO
O contrato sera gerido através a secretaria de Governo tendo como gestor e fiscal os
indicados abaixo:

Gestor:

ALFREDO JOSE DA SILVA
Secretario de Governo
CPF 106.229.918-33

Fiscalizagao:

MARIA KELLI NAGAO BIAGIONI
Chefe da sessdo de expedigao
CPF 317.150.968-78

7. DOS CRITERIOS DE SELEGAO DO FORNECEDOR

7.1. O fornecedor sera selecionado por meio da realizagdo de procedimento de Licitagao,
na modalidade Concorréncia, sob a forma Presencial, com adocdo do critério de
julgamento técnica e pre¢o, conforme art. 33 da Lei 14.133/2021.

7.2. Para fins de habilitagao, o licitante devera comprovar os requisitos previstos no Edital
da licitacado e especificamente:

7.2.1. QUALIFICAGAO TECNICA

7.2.1.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Férum de Autorregulagao
do Mercado Publicitario Executivo das Normas Como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncias de propaganda ou entidade equivalente.

7.2.1.2. Comprovagao de aptiddao para desempenho de atividade pertinente e compativel
com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por
pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove as caracteristicas,
quantidades, prazos e qualidade disposto compativeis no art. 2° e no seu paragrafo 1°,
incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 5°. do artigo 67 da lei 14.133/21.

7.2.2. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

7.2.2.1. Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica.

7.2.2.2. prova de capital social minimo no valor de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais),
equivalente a 10% do valor estimado do contrato, foi definido com base no porte da
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contratacdo e na necessidade de garantir capacidade econdmico-financeira minima da
contratada para suportar os encargos iniciais, conforme autorizado pelo art. 69, §4° da Lei
n°® 14.133/2021.

8. DA ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

8.1. O custo estimado da contratacdo é R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais).
8.1.1. O valor estimado da contratacdo baseia-se em pesquisa de mercado realizada com
agéncias de publicidade atuantes em entes municipais, além de historico de contratos
anteriores da Prefeitura de Salto de Pirapora, conforme documentagédo integrante do
Estudo Técnico Preliminar. Foram considerados, ainda, parametros de precos médios de
mercado disponiveis em bancos de dados publicos e no sistema de custos referenciais das
agéncias, especialmente a tabela SINAPRO-SP.

9. DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

9.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo por conta da seguinte
dotacao orcamentaria:
Recurso: TESOURO

Municipio de Salto de Pirapora, 31 de margo de 2025.
ALFREDO JOSE DA SILVA

Secretario de Governo
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APENDICE BRIEFING
SALTO DE PIRAPORA — DIVERSAO E EMOCAO

Salto de Pirapora se destaca por sua localizacdo privilegiada no interior do estado de Séo Paulo.
Integrante da Regido Metropolitana de Sorocaba, situa-se a apenas 25 km desse importante centro
urbano e a 120 km da capital paulista. Essa proximidade com grandes polos econdémicos e
turisticos, aliada a sua inser¢éo na regido turistica "Historia e Aventura", posiciona o municipio de
forma estratégica para atrair visitantes em busca de experiéncias culturais auténticas e atividades
ao ar livre. A cidade conta com facil acesso rodoviario, 0 que favorece tanto o turismo de lazer
guanto o turismo de negdcios.

Patriménio Cultural e Tradi¢cbes

Salto de Pirapora abriga a Comunidade Quilombola do Cafund6, um patriménio histérico que
preserva tradi¢cbes afro-brasileiras centenarias. Com mais de 150 anos de histéria, a comunidade
manteve viva a lingua cupdpia e promove eventos como a Festa de Santa Cruz e a Semana da
Consciéncia Negra, proporcionando aos visitantes uma imers&o Unica na cultura quilombola.

Além disso, o Centro de Tradigbes Gauchas "Alma Charrua" reforgca a diversidade cultural da
cidade, assim como festividades tradicionais, incluindo a Festa do Milho e a Festa das Nacdes. O
calendario de eventos também inclui as comemoragdes de aniversario do municipio, com destaque
para a Festa do Pedo de Salto de Pirapora, reconhecida como uma das maiores celebra¢des do
interior paulista.

Histéria e Identidade

Com uma populagéo de aproximadamente 44 mil habitantes, Salto de Pirapora tem suas origens
ligadas a lavradores e operarios. O nome da cidade deriva do Rio Pirapora, onde, na década de
1940, paulistas costumavam se reunir na cachoeira, local onde hoje estd em desenvolvimento o
Parque Ambiental Olésio do Santos.

A cidade também tem uma forte conexdo com a mineragdo, sendo conhecida como a "Terra do
Calcério" devido as imponentes pedreiras que fizeram parte de seu desenvolvimento econémico.
Essa herancga historica contribui para o charme e a singularidade do municipio.

Atrativos Naturais e Turismo de Aventura

Salto de Pirapora se destaca no turismo de aventura e ecoturismo, oferecendo diversas opc¢des de
lazer, como pesqueiros, arena de paintball, parque de esportes radicais, pista de motocross e
provas equestres. A cidade também atrai ciclistas com suas rotas de cicloturismo.

O turismo rural também tem potencial de crescimento, com fazendas, sitios e areas de lazer que
proporcionam uma experiéncia auténtica e contato direto com a natureza.

Diferenciais Competitivos

Salto de Pirapora € um tesouro escondido no interior paulista, onde a historia, a cultura e a
natureza se encontram para oferecer experiéncias inesqueciveis. Descubra a riqgueza da
Comunidade Quilombola do Cafundé, aventure-se por trilhas e paisagens exuberantes, saboreie a
gastronomia local e viva momentos de diversdo e emocao para toda a familia.

DESAFIO DE COMUNICACAO
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Posicionar Salto de Pirapora como um destino turistico completo e versétil, capaz de atrair
diferentes publicos e oferecer experiéncias memoraveis que combinem historia, cultura, aventura e
contato com a natureza.

A campanha deve destacar a autenticidade da cidade, valorizando seu patriménio historico e
cultural, como a Comunidade Quilombola do Cafundé, suas tradi¢es e festividades, seus atrativos
naturais e sua oferta de turismo de aventura e rural.

E fundamental criar uma narrativa envolvente que transmita a esséncia de Salto de Pirapora,
mostrando que a cidade € um lugar onde os visitantes podem se conectar com a histéria, a cultura
€ a natureza, vivendo momentos de diversdo e emocdo para toda a familia.
A proposta criativa deve evidenciar os elementos que diferenciam Salto de Pirapora de outros
destinos turisticos do interior paulista, reforcando seu posicionamento unico dentro do estado.

Publico-Alvo

Primario: Familias em busca de lazer, contato com a natureza e experiéncias culturais.

Jovens e adultos interessados em esportes de aventura e ecoturismo.

Moradores do estado de Séo Paulo que desejam escapar da rotina e explorar novas experiéncias.
MARCA

Atualmente, o municipio utiliza a marca de governo baseada na releitura do brasao oficial. O slogan
da atual gestdo municipal, presente em todas as campanhas institucionais, é “Transformando
Vidas, Construindo o Futuro”.

Para esta campanha de turismo, a licitante deverd desenvolver o slogan e propor elementos de
identidade criativa alinhados ao conceito da campanha. A narrativa sugerida deve refletir a
autenticidade de Salto de Pirapora como destino turistico completo, explorando seus diferenciais
culturais, naturais e histéricos. A proposta devera demonstrar sensibilidade criativa, originalidade e
conexdo com o publico-alvo definido neste briefing.

PLANO DE MIDIA

Deverdo ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada na campanha de
comunicagao.

Recursos
Orcamento Total: R$ 280.000,00 (Duzentos e oitenta mil reais).

Duragédo da Campanha: 30 dias.
A proposta criativa devera considerar esse prazo como periodo de veiculacdo, devendo a estratégia
sugerida maximizar o alcance e a memoriza¢do da campanha dentro desse intervalo.

Praca: Estado de Séo Paulo.

Recursos do setor de imprensa

A Prefeitura conta com 0s seguintes canais institucionais para apoio a campanha:
Site oficial do municipio.

Diario Oficial do Municipio.

Redes sociais institucionais (Facebook, Instagram e YouTube).
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ANEXO II
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Concorréncia Puablica n°001/2025
Objeto: CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE MUNICIPAL PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

A
Comissao de Contratagao
Prezados Senhores,

inscrita no CNPJ/MF sob 0 n°

, neste ato representada pelo seu(sua)
, Sr.(a) , portador(a)
do RG n° , inscrito(a) no CPF n° , no ambito da

Concorréncia Publica n°001/2025, DECLARA que:

1) Na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia Publica n°001/2025, promovida pelo
Municipio de Salto de Pirapora, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) % honorarios sobre servicos externos de producdo intermediados pela agéncia;

b) % honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento como a intermediacao e supervisao da agéncia;

C) % honoréarios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitaria com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia;

d) % remuneracdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando
o0 veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;

e) % de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo SINAPRO, a ser concedido pela
agéncia a Prefeitura de Salto de Pirapora.

A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, 0s percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura de Salto de Pirapora:

Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado. %

Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, sobre o
valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por direito igual ao inicialmente
pactuado. %

2) O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugdo do servigo,
tais como de pessoal e de administragdo e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc)
incidentes sobre os servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear do MUNICIPIO a
esse titulo;

3) Declaramo-nos cientes de que a PREFEITURA MUNICIPAL DE SALTO DE PIRAPORA
procederd a retencdo de tributos e contribui¢des nas situagdes previstas em lei;
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4) Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta
de contrato;

5) Que o prazo de validade desta proposta é de 90 (noventa) dias a contar da sua apresentacao.

6) DECLARAMOS QUE:

- assume o compromisso de obter junto a terceiros fornecedores e veiculos dos diversos meios
existentes, os melhores descontos sobre tabelas, praticados no mercado em cada ocasido,
considerando-se investimentos de igual expressdo, nos meios TV, jornal, revista, rddio e midia
externa de utilizagao rotineira no ambito estadual;

-,com compromisso de cessdo total e definitiva, irrevogdvel e irretratavel, dos direitos autorais e
patrimoniais do uso das ideias, pegas, campanhas ¢ demais materiais de publicidade, comunicagdo e
marketing de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier
a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional, mesmo ap6s a vigéncia do contrato.

................................................... s eerrnnneeend€ e de 2025,

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observacdo: a proposta de preco deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato deverda ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO 111
MODELO DE PROCURACAO
Outorgante
Qualificacdo (nome, enderego, razao social, etc.)
Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia Presencial n° 001 / 2025.

Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos
de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto,
negociar novos pregos e condigdes, firmar termos de compromisso € assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante
nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO IV
. MODELO DE DECLARACAO
Ref.: CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/20255

, inscrita no CNPJ sob o n° , sediada na , por meio de seu representante legal
abaixo identificado, DECLARA, sob as penas da Lei, que atende aos requisitos de habilitacao
definidos no instrumento convocatorio, e que respondera pela veracidade das informagdes prestadas,
na forma da lei (art. 63, I da Lei n® 14.133/2021) e declara ainda que:

a) cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas (art. 63, IV da Lei n°
14.133/2021);

b) suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos
direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas (art. 63, §1° da Lei n°® 14.133/2021);

C) ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do
art. 7°, XXXIII, da Constituicao Federal (art. 68, VI da Lei n® 14.133/2021);

d) nédo possui empregados executando trabalho degradante ou for¢ado, observando o disposto
nos incisos III e IV do art. 1° e no inciso III do art. 5° da Constitui¢ao Federal;

e) cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

f) esta ciente da obrigacdo de manter o endereco fisico e eletronico da empresa atualizado junto
ao orgdo promotor da licitacdo, e de que as notificagdes e comunicagdes formais decorrentes
da execucdo do contrato serdo efetuadas nestes enderecos. Caso a empresa nao seja
encontrada, sera notificada pelo Diario Oficial do Municipio acessivel em
https://www.saltodepirapora.sp.gov.br/ .

g) no caso de microempresas ou empresas de pequeno porte: a empresa nao possui qualquer dos
impedimentos previstos nos §§ 4° e seguintes todos do artigo 3° da Lei Complementar n°® 123,
de 14 de dezembro de 2006, e alteragdes, assim como §§ 1° a 4° do art. 4° da Lei 14.133/2021,
cujos termos declara conhecer na integra;

h) ndo se enquadra em nenhuma das restricdes de participagdo, conforme art. 14 da Lei n°
14.133/2021 e item 2.10 do edital;

1) esta ciente sobre a observagdo das disposi¢des da Lei Federal n® 13.709, de 14 de agosto de
2018 (Lei Geral de Prote¢ao de Dados Pessoais), e alteragdes, quando do tratamento de dados
pessoais e dados pessoais sensiveis a que tenha acesso, para o propdsito de execugdo e
acompanhamento do Contrato, ndo podendo divulgar, revelar, produzir, utilizar ou deles dar
conhecimento a terceiros estranhos a esta contratacdo, a ndo ser por forca de obrigacdo legal
ou regulatoria.

, de de

(Identificacdo e assinatura do representante legal da proponente)
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ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO

TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A E A AGENCIA
Pelo presente termo de contrato que entre si realizam de um lado, a - , No
municipio de , Estado de Sdo Paulo, sediada na Rua yeeearaees ,
devidamente inscrita no CNPJ/MF sob n° , doravante denominado simplesmente
CONTRATANTE, neste ato, representada por seu , portador da
Cédula de Identidade - RG. n° , devidamente inscrito no CPF/MF sob n°
, €, de outro lado, a empresa , com sede na ,

n®  , bairro , e-mail: , nha Cidade de , Estado de
- CEP. - Telefone: () , devidamente inscrita no CNPJ/MF sob n°

, neste ato, representada por seu Sr. , portador da Cédula de
Identidade - RG n° e devidamente inscrito no CPF/MF sob n° , doravante
denominada CONTRATADA, fica as partes subordinadas as disposi¢des da Lei n° 12.232/2010, Lei
n°® 4.680/1965, Lei n° 14.133/2021, Decreto Municipal n° e demais legislagdo

aplicavel, onde resolvem celebrar o presente contrato, naquilo em que forem aplicaveis, nas
condi¢des estabelecidas nesta minuta e na Proposta Comercial apresentada pela CONTRATADA,
parte integrante e indispensavel do presente instrumento.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servigos de publicidade, por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades integradas e especializadas, nos
termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, destinadas a elaboracdo, implementagdo e acompanhamento
de estratégias de comunicagdo institucional, publicitaria e mercadologica da CONTRATANTE.

1.2. ACONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art.
3° da Lei n°® 4.680/1965, na contrata¢do de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a
execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgacao,
para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.3. A CONTRATADA nido podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servicos previstos nesta clausula.

1.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificagdo no certame que deu origem a este contrato, e ndo tera,
particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

1.5. Integra este contrato, o edital da concorréncia presencial n°001/2025, seus anexos e a proposta da

contratada, independentemente de transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA
2.1. O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
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2.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do art. 106 ¢ 107 da Lei n°® 14.133/2021.

2.1.2. A prorrogagdo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
efetuada pela CONTRATANTE.

2.2. Decorrido um ano da assinatura do contrato, no caso de prorrogacdo, o seu valor podera ser
reajustado, aplicando-se o IPCA.

CLAUSULA TERCEIRA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. O valor deste contrato estd estimado em R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), pelos
primeiros 12 (doze) meses.

3.2. A previsao de recursos orgamentarios para a execugdo dos servicos durante o exercicio de 2025
consta Do Projeto da Lei Orgamentaria Anual - 2025, nas seguintes funcionais programaticas:

Unidade Classificacao i
Funcional Ficha | FR C;).d' d~e Descricao
Orc¢amentaria Programaitica aplcacao
01.01.02 04.122.0002-2.004 75 o1 | 110.0000 Manutengaq das Athldade da
assessoria de imprensa

3.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, serdo consignadas nos proximos
exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

3.4. Mediante pedido justificado formalmente e apresentagdo de pesquisa de mercado, com vistas a
obtencdo de condigdes mais vantajosas, aplicam-se os termos do paragrafo unico do art. 131 da Lei
n° 14.133/2021.

3.5. A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias
de mercado, por meio de termo aditivo.

3.6. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

3.7. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de

25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos
do art. 125 ¢ 126 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUARTA - DA REMUNERACAO

4.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.
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a) Ressarcimento dos custos internos dos servi¢os executados pela CONTRATADA, com base
na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo, com a concessao do desconto de ........... % (......por cento).

b) Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato;

c) Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honorarios ........... % (......por cento) incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugao técnica de pega
¢ ou material;

e) Percentual de remuneragio ........... % (......por cento) incidente sobre veiculacdo de midia
digital intermediada pela CONTRATADA, que nao proporcione a agéncia o desconto de
agéncia concedido por veiculos de divulgacdo.

4.1.1.0 percentual de desconto sobre os custos internos deverd ter como referéncia a Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO,
vigente a época da contratacao.

4.1.2. Os percentuais de honorarios acima indicados deverdo observar os limites estabelecidos nas
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP), bem como os percentuais constantes da proposta

técnica e de pregos apresentada pela CONTRATADA, aprovada no certame.

4.1.3. A aplicacdo de qualquer dos percentuais depende de prévia e expressa autorizagdo da
CONTRATANTE, conforme cada plano de trabalho e de midia.

4.2. Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdo de sua
exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA QUINTA - DESCONTO DE AGENCIA

5.1. Além da remuneracao prevista na Clausula Quarta, a CONTRATADA faré jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65.

5.2. O desconto sera concedido a CONTRATADA pela concepcao, execugdo e ou distribuicdo de
publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

CLAUSULA SEXTA - DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

6.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
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I - a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
PREFEITURA DE SALTO DE PIRAPORA, CNPJ N° ....., contendo o niumero deste CONTRATO e
os seguintes dados da CONTRATADA: Banco (nome ¢ nimero) Agéncia (nome e numero) Conta
Corrente (nimero).

II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializado ou do veiculo de
divulgacao, que sera emitido em nome da PREFEITURA;

IIT — os documentos comprobatérios da execugao dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatdrios da demonstragao do valor devido ao veiculo, da sua respectiva
tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e
da efetiva veiculacdo, sendo este ultimo providenciado sem dnus para a CONTRATANTE.

6.1.1. Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente
a CONTRATANTE, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informagao.

6.1.2. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento as
CONTRATADAS deverd ser o CNPJ da CONTRATADA constante do predmbulo deste
CONTRATO.

6.1.3. Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter
o numero do documento que autorizou a veiculacdo ou producio dos servigos € 0 nome empresarial
do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

6.1.4. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado devera
ser o mesmo da cotac¢do de pregos que norteou a contratacao.

6.1.5. Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletrOnica, além das providéncias
previstas no inciso [V a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢ao da
falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

6.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insercdo e os
descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentagao
dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

6.3. Os documentos de cobranga e comprovagao da execugdo e entrega dos servigos para a liquidagao
e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Governo.

6.3.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga e comprovagdo da
execugdo e entrega dos servigos, a Secretaria de Governo a seu juizo, podera devolvé-la para as
devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

6.3.2. Na hipotese de devolucao, a documentagdo sera considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condigdes contratuais.
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6.3.3. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razao de
pendéncia no cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste CONTRATO.

6.4. Os pagamentos serdo efetuados em até 30 (trinta) dias do ateste da Nota Fiscal pela
CONTRATADA, devidamente atestadas pelo Gestor do Contrato.

6.4.1. O ateste somente serd realizado mediante a comprovacdo do cumprimento pela
CONTRATADA de todas as condic¢des pactuadas e ocorrera em até 5 (cinco) dias uteis apds a entrega
da documentagao pertinente.

6.4.2. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da
CONTRATADA, a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data
do respectivo cumprimento.

6.4.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente em nome da
CONTRATADA.

6.4.4. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA referente a:
a) Certificado de Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos —
FGTS;
b) Certiddo Negativa de Débito junto a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos e
Contribui¢des Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);
c) Certidoes negativas de tributos estaduais € municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
d) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

6.4.5. Havendo atraso no pagamento, o valor devido sera corrigido desde o dia de seu vencimento até
a data de seu efetivo pagamento, com base na variacao pro rata tempore do IPCA.

6.5. Os servigos contratados serdo formalizados por meio de Nota Fiscal emitida pela
CONTRATADA, abrangendo o valor global da Ordem de Servico, incluindo tanto os servigcos
proprios da agéncia quanto aqueles intermediados por sua conta e ordem junto a fornecedores
terceirizados (tais como produtoras, graficas, veiculos de midia, entre outros), nos termos do art. 19
da Lein® 12.232/2010.

6.5.1. A Nota Fiscal devera discriminar, de forma clara e destacada:

6.5.1.10s valores correspondentes aos servigos proprios da CONTRATADA (criagdo, planejamento,
intermediagao;etc).

6.5.1.2 Os valores correspondentes a cada fornecedor ou veiculo contratado, com mengao a natureza
do servigo (produgdo, veiculagdo, etc.).

6.5.1.3. O pagamento serd realizado pela CONTRATANTE em parcela tinica a CONTRATADA, com
base no valor global aprovado na Ordem de Servico. A CONTRATADA serd integral e
exclusivamente responsavel pelo repasse aos fornecedores envolvidos, respondendo administrativa,
civil e contratualmente por eventuais inadimplementos, sem que caiba 8 CONTRATANTE qualquer
responsabilidade solidaria ou subsidiaria.

6.5.4. A CONTRATADA devera observar rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria
(CENP), inclusive no que se refere a escrituracdo contabil e ao fluxo de repasses a terceiros,
conforme artigos 23 a 27 das referidas normas.
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6.6. A CONTRATADA, quando atuar por conta ¢ ordem do Municipio de Salto de Pirapora, emitira
nota fiscal correspondente ao valor global da Ordem de Servigo aprovada, abrangendo tanto os
servicos proprios da agéncia quanto os servicos de produgdo e veiculagdo de terceiros por ela
intermediados.

6.6.1. Nessa hipotese, os fornecedores (como produtoras, graficas ou veiculos de midia) também
deverdo emitir suas notas fiscais diretamente 8 CONTRATADA, que serd responsdvel pelo
pagamento e pela devida escrituragao contédbil e fiscal dos servigos contratados, observando as
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

6.6.2. A nota fiscal emitida pela CONTRATADA devera conter discriminacdo clara entre os valores
correspondentes aos servigos proprios e aqueles relativos a fornecedores terceirizados, com destaque
quanto a natureza de cada item (servigo de agéncia, producdo, midia, etc.).

6.6.3. O Municipio de Salto de Pirapora efetuara o pagamento unificado a CONTRATADA, que
deverd comprovar, at¢ o 10° dia util do més subsequente, a quitacdo integral aos fornecedores
envolvidos, mediante apresentagdo dos comprovantes correspondentes.

6.7. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores, e elas serdo apresentadas
conjuntamente pela CONTRATADA para a efetuagdo do pagamento, que repassara,
obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores, sendo que nas Notas Fiscais deverdo constar o
numero do contrato.

6.7.1. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CONTRATANTE poderao
fornecer 3 CONTRATADAS bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto deste contrato.

6.7.2. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 5 (cinco) dias apds o recebimento da ordem
bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

6.7.3. A CONTRATADA informarda a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo a cada ordem bancéria de pagamento
emitida pela CONTRATANTE e encaminhard relatério at¢ o 10° dia de cada més com a
consolida¢do dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

6.8. A CONTRATANTE ndo ¢ obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

6.9. Correrao por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas
bancérias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

6.10. A CONTRATANTE, na condi¢cdao de fonte retentora, fara o desconto e¢ o recolhimento dos
tributos e contribui¢des a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.
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CLAUSULA SETIMA - DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS

7.1. Execucio dos Servicos:

I - Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos, operando como organizagao
completa e fornecendo servicos de elevada qualidade.

IT - Os servigos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados na Proposta Técnica,
admitida substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior mediante
comunicagdo prévia ao Municipio.

III - Executar todos os servigos conforme os prazos e especificacdes estabelecidos pelo Municipio.
IV - Orientar a produgdo, impressdo e distribuicdo de pecas graficas com aprovagdo da Secretaria
Municipal de Governo.

7.2. Intermediacao e Autorizacio de Terceiros

V - A agéncia poderd intermediar contratagdes de veiculos e fornecedores especializados, mediante
prévia e expressa autorizagdo da Secretaria Municipal de Governo.

VI - O Municipio devera ser previamente identificado na contratagdo de veiculos.

VII - O pagamento a terceiros devera ocorrer em até 5 (cinco) dias uteis apos o recebimento dos
valores pelo Municipio.

VIII - A agéncia € responsavel por administrar e fiscalizar os contratos com terceiros, respondendo
pelos efeitos desses acordos.

7.3. Comunicacgdes e Rejeicoes

IX - Alteracdes ou cancelamentos deverdo ser comunicados tempestivamente a Secretaria, com
solugdo em até 48 horas.

X - Culpa da agéncia ou terceiros implica revisdo proporcional das obrigagdes contratuais.

7.4. Condicoes Comerciais e Negociacoes

XI - Buscar as melhores condigdes comerciais com veiculos e fornecedores.

XII - Transferir ao Municipio as vantagens obtidas nas negociagdes, exceto os planos de incentivo
conforme art. 18 da Lei 12.232/2010.

XIII - Nao priorizar veiculos com base em incentivos em detrimento do interesse publico.

XIV - Em reutilizagdo de pecas, negociar as melhores condigdes de prego.

7.5. Contratacao de Fornecedores

XV - Observar os seguintes critérios para contratagao:

a) Cotacao prévia, salvo fornecedor exclusivo;

b) Minimo de trés cotagdes entre fornecedores cadastrados;

¢) Justificar por escrito a impossibilidade de obter trés cotacdes.

XVI - As cotacdes deverao:

a) Ser em papel timbrado com identificagdo completa do fornecedor;

b) Detalhar produtos e precos unitarios e totais;

¢) Ser acompanhadas de documentos fiscais compativeis com o objeto.
XVII - Para servigos acima de 5% do valor contratual, realizar coleta de orgamentos em sessao
publica com fiscalizagdo do Municipio.

XVIII - A prefeitura podera realizar cotagdes proprias a qualquer tempo.

7.6. Entregas de Materiais e Relatorios
XIX - Ap6s aprovagdo dos servigos, encaminhar copias das pegas produzidas em formatos definidos
pelo Municipio.
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XX - Disponibilizar informagdes sobre a midia utilizada as secretarias.

XXI - Entregar comprovantes de pagamentos realizados a terceiros até o dia 10 do més subsequente.
XXII - Apresentar, até o dia 10 de cada més, relatorio mensal de despesas e pagamentos, podendo
incluir estudos de midia quando solicitado.

XXIII - Manter canal digital de comunicacdo e registro das execugdes contratuais, acessivel a
CONTRATANTE, garantindo transparéncia, auditabilidade e rastreabilidade das a¢des realizadas.

7.7. Responsabilidades Legais e Fiscais

XXIV - Esclarecer eventuais fatos desabonadores, independentemente de solicitagao.

XXV - Assumir tributos, taxas, encargos previdencidrios, trabalhistas e demais obrigagdes legais.
XXVI - Responder por recolhimentos indevidos e omissdes fiscais.

XXVII - Apresentar comprovantes de regularidade fiscal e trabalhista quando exigido.

XXVIII - Responsabilizar-se por danos causados por seus prepostos.

XXIX - Responder judicialmente por falhas na prestagao dos servigos.

XXX - Reembolsar a prefeitura em caso de condenacdo judicial em decorréncia de sua atuacdo, no
prazo de 10 (dez) dias uteis apds o pagamento.

7.8. Acervo e Vedacoes

XXXI - Manter acervo comprobatério dos servigos e pegas produzidas por 5 (cinco) anos apos a
extingdo do contrato.

XXXII - Vedada a subcontratagdo de outra agéncia para execucao dos servigos contratados.

7.9. Nao cabera qualquer tipo de pagamento a CONTRATADA, caso ndo tenha havido a solicitagao
de servigo pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA OITAVA - DOS DIREITOS AUTORAIS

8.1. A CONTRATADA cede a PREFEITURA DE SALTO DE PIRAPORA os direitos autorais
patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO, nos termos da Lei n°
9.610/1998 e do art. 23, §1° da Lei n°® 12.232/2010, respondendo integralmente por eventual violagao
a direitos de terceiros.

8.2. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais
do mundo.

8.2.1. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas na
clausula quarta.

8.2.2. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA DE SALTO DE
PIRAPORA em todas as suas modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
8.2.3. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e preco,
inclusive quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas
titularidades.

8.2.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a pecga e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
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8.2.5. A CONTRATANTE sera a tnica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou nao de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

8.2.6. E garantidla & CONTRATANTE a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionérios desta, sobre os resultados da
execucao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

CLAUSULA NONA - DA FISCALIZACAO

9.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
solicitado ou especificado.

9.2. Serd nomeado gestor e fiscal para acompanhar e fiscalizar a execucdo deste contrato e registrar
em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servicos e terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua
imediata corre¢ao nos termos do Decreto n° 7.124/2023.

9.3. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto deste contrato.

9.4. A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

9.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a
producdo, distribuicao ou veiculagdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

9.6. A autorizagao, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de
sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagdo das veiculagdes e dos
Servigos.

9.7. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

9.8. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

9.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA - DA GARANTIA DE EXECUCAO

10.1. Nao havera exigéncia de garantia contratual da execugao.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS OBRIGACOES
11.1. Sao obrigacoes da CONTRATADA:

a) apresentar semanalmente a CONTRATANTE planilha atualizada de acompanhamento da execugao
dos servicos em andamento, especificando-os e indicando seus estagios de execugdo e prazos
previstos para as entregas;

b) cumprir todas as normas éticas e técnicas aplicaveis para a boa execucao dos servigos, ainda que
autorizada sua execugao por terceiros;

¢) providenciar a imediata corre¢do das deficiéncias apontadas pelo CONTRATANTE quanto a
execucao dos servigos;

d) responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na prestacao de servigos;

e) iniciar os servicos no prazo fixado pelo CONTRATANTE, em exato cumprimento as
especificagdes da Concorréncia Publica n°001/2025 e seus anexos, bem como o descrito nas
autorizagoes de servicos;

f) observar as datas e os horarios determinados pelo CONTRATANTE para a prestacdo dos servicos;
g) fornecer todas as informacgdes solicitadas pelo CONTRATANTE no prazo determinado;

h) disponibilizar ao CONTRATANTE os contatos (telefone, endereco, e-mail, radio etc.) dos
responsaveis pela execucao dos servicos;

i) manter os dados cadastrais atualizados junto ao CONTRATANTE;

j) arcar com eventuais prejuizos causados ao CONTRATANTE e/ou a terceiros, provocados por
ineficiéncia ou irregularidade cometidas por seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos
na execugao deste contrato;

k) responsabilizar-se, civil e criminalmente, por quaisquer danos ou prejuizos causados por agdo ou
omissdo de seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execugao deste contrato;

I) promover, em seu proprio nome € as suas expensas, as medidas judiciais ou extrajudiciais
necessarias para reparar os danos e prejuizos causados, sendo de sua responsabilidade eventuais
reclamacgoes civeis, criminais ou trabalhistas que possam surgir em decorréncia do evento danoso;

m) exercer a fiscalizagdo necessaria ao perfeito cumprimento deste contrato, independentemente da
fiscalizacao exercida pelo CONTRATANTE;

n) manter arquivo fisico organizado com todos os documentos relacionados a este contrato, tais como
ordens e recomendagdes expedidas pelo CONTRATANTE, registros de eventuais ocorréncias e de
fatos relevantes, além de banco de audio, video, fotografia, ilustragdes e artes finais;

0) responsabilizar-se pelo cumprimento da legislagdo trabalhista, social e previdenciaria, em relagao
a empregados, contratados e prepostos, respondendo por toda e qualquer autuagdo e condenacao
oriunda da sua eventual inobservancia, ai incluidos acidentes de trabalho, ainda que ocorridos nas
dependéncias do CONTRATANTE, ressarcindo-o dos desembolsos decorrentes de seu chamamento a
juizo e condenagdo, incluidas as despesas processuais e honorarios de advogado arbitrados;

p) arcar com os custos dos ensaios, testes e demais provas, exigidos para a boa execugdo dos
Servigos;

q) apresentar planejamento de midia e definicdo do impacto total desejado para cada campanha;

r) responsabilizar-se por qualquer infracdo do direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, em especial por toda e qualquer violagdo a direitos autorais, respondendo por
eventuais indenizagdes;

s) transferir para 0 CONTRATANTE os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagdo e
outros abrangidos pelo objeto deste contrato;

t) atender aos fornecedores e prestar informagdes sobre o faturamento e previsao de pagamento;

u) repassar ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
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bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacao;

v) encaminhar mensalmente ao CONTRATANTE, para fins de controle do saldo contratual, mediante
recibo, o relatdrio de controle dos gastos efetivamente realizados, autorizados e demandados;

x) envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas;

y) apresentar, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, relatorios de checagem de empresas terceirizadas,
sem vinculo com os exibidores, para os meios de TV e radio ou comprovante equivalente; relatorios
de gerenciamento para a internet ¢ midia exterior e os titulos originais como comprovantes de
veiculagdo para a midia impressa;

w) manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo
comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas

z) Responder por quaisquer prejuizos sofridos pela CONTRATANTE em decorréncia de atraso
parcial ou final elaboragio dos servicos.

11.2. Sao obrigacoes da CONTRATANTE:

a) Garantir a CONTRATADA o acesso a documentacdo ¢ informagdes necessarias, bem como os
elementos basicos indispensaveis a realizacao dos servigos.

b) Comunicar, por escrito ¢ em tempo habil, a CONTRATADA, quaisquer instrugdes ou
procedimentos a adotar sobre assuntos relacionados com este CONTRATO.

¢) Credenciar junto a CONTRATADA, um funcionario de seu proprio quadro ou terceiro, que atuara
como gestor do contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS SANCOES

12.1. Comete infracdo administrativa, o Contratado que praticar qualquer uma das condutas
elencadas no art. 155 da Lei n°® 14.133/2021.

12.2. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas acima descritas as seguintes
sancoes:

12.2.1. Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecucdo parcial do contrato, sempre que nao
se justificar a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei);

12.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nos incisos II, III,
IV, V, VI e VII do art. 155 da Lei n.° 14.133/2021, sempre que nao se justificar a imposi¢do de
penalidade mais grave (art. 156, §4°, da Lei);

12.2.3. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas
nas alineas nos incisos VIII, IX, X, XI e XII, bem como nos incisos II, III, IV, V, VI e VII, todos do
art. 155 da Lei n.° 14.133/2021, que justifiquem a imposi¢ao de penalidade mais grave (art. 156, §5°,
da Lei);

12.2.4 Multa:

(a) Moratoéria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da
parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias; 82

(b) O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administra¢do a promover a rescisdo do contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispoe o inciso I do art. 137
da Lein® 14.1333, de 2021.

(c) As multas serdo aplicadas de forma proporcional a gravidade da infragdao e a extensao do dano,
conforme critérios estabelecidos no processo administrativo. A multa compensatoria de até 20%
podera ser reduzida proporcionalmente quando verificada a inexecugao parcial, de modo justificado.
(d) Multa de 15% a 30% do valor do contrato licitado para as infragdes previstas.
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12.2.5. A aplicacdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacao
de reparacao integral do dano causado a Contratante (art. 156, §9°)

12.2.6. Todas as sancdes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a
multa (art. 156, §7°).

12.2.7. Antes da aplicagdo da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze)
dias tuteis, contado da data de sua intimagao (art. 157).

12.2.8. Se a multa aplicada e as indenizacdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenga sera
descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°).

12.2.9. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa poderd ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data do recebimento da
comunicacdo enviada pela autoridade competente.

12.3. A aplicagdo das sangdes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o contraditorio e
a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art.
158 da Lei n® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de
declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.

12.4. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n° 14.133, de 2021, ou em outras leis
de licitagdes e contratos da Administragdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos
na Lei n° 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o
rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159)

12.5. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragcdo de inidoneidade para licitar ou
contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

12.6. Os débitos do contratado para com a Administracio contratante, resultantes de multa
administrativa e/ou indenizagdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou
parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de
outros contratos administrativos que o contratado possua com o mesmo 6rgao ora contratante.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA EXTINCAO CONTRATUAL (art. 92, XIX)

13.1. O contrato extinguir-se-a automaticamente ao término de sua vigéncia, ressalvadas as hipdteses
de prorrogagdo, rescisdo motivada, rescisao amigavel ou extingdo por razdes de interesse publico, nos
termos dos arts. 137 a 139 da Lei n°® 14.133/2021

13.1.1. O contrato pode ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 6nus para o Contratante, quando
esta ndo dispuser de créditos orcamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato
ndo mais lhe oferece vantagem.

13.1.2. A extingdo nesta hipdtese ocorrerd na proxima data de aniversario do contrato, desde que haja
a notificagdo do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos 2 (dois) meses de
antecedéncia desse dia.

13.1.3. Caso a notificagdo da nao-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra com
menos de 2 (dois) meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera apos 2 (dois) meses da
data da comunicacao.

13.2. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou antes do
prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da NLLC, bem como
amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

13.2.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 ¢ 139 da mesma Lei.

13.2.2. A alteracdo social ou modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara
rescisao se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.
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13.2.3. Se a operacao implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo
aditivo para alteracdo subjetiva.

13.3. O termo de rescisdao, sempre que possivel, serd precedido de balango dos eventos contratuais ja
cumpridos ou parcialmente cumpridos; relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos e
indenizagdes e multas.

13.4. O ndo pagamento dos salarios e das verbas trabalhistas, e 0 ndo recolhimento das contribuigdes
sociais, previdencidrias e para com o FGTS poderda dar ensejo a extingdo do contrato por ato
unilateral e escrito do contratante e a aplicagdo das penalidades cabiveis.

13.5. O contratante podera conceder prazo para que o contratado regularize suas obrigagdes
trabalhistas ou suas condic¢des de habilitagdo, sob pena de extingdo contratual, quando ndo identificar
ma-fé ou a incapacidade de correcao.

13.9. O contratante podera ainda:

13.9.1. nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo contratado, reter a garantia prestada a ser
executada (art. 139, III, “c”, da Lei n.° 14.133/2021), conforme legislagdo que rege a matéria; e
13.9.2. nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados a
Administragdo, nos termos do inciso IV do art. 139 da Lei n.° 14.133, de 2021, reter os eventuais
créditos existentes em favor do contratado decorrentes do contrato.

13.10. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza
técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade
contratante ou com agente publico que tenha desempenhado funcdo na licitagdo ou atue na
fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.° 14.133, de 2021).

CLAUSULA DECIMA QUARTA - OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

14.1. As partes obrigam-se a observar a Lei n® 13.709/2018 — Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais, comprometendo-se a adotar medidas de seguranca, técnicas e administrativas aptas a
proteger os dados pessoais contra acessos nao autorizados e situagdes acidentais ou ilicitas de
destruicdo, perda, alteracdo, comunicag¢ao ou difusdo, conforme arts. 6° e 46 da LGPD.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS DISPOSICOES FINAIS

15.1. A CONTRATADA ¢ vedado, sob as penas da lei, prestar informacgdes a terceiros sobre a
natureza ou o andamento dos SERVICOS, bem como divulgar, através de qualquer meio de
comunicag¢do, dados e informes relativos aos SERVICOS executados, salvo por expressa autorizagao
escrita da CONTRATANTE.

15.2. Ficam fazendo parte integrante deste contrato o Edital, seus Anexos e a Proposta de Pregos da
CONTRATADA, aos quais as partes estdo vinculadas.

15.3. A CONTRATADA deverd manter validas todas as condigdes de habilitagdo juridica,
regularidade fiscal, qualificacdo econdmico-financeira e técnico-operacional durante toda a execucao
contratual, nos termos do art. 60 da Lei n® 14.133/2021, sob pena de rescisdo contratual motivada.

15.4. As partes contratantes elegem o Foro da Comarca de Salto de Pirapora, com renuncia de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir as questdes oriundas da execugdo da
presente avenca.
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E, por estarem de acordo com as Clausulas acima, assinam o presente em 4 (quatro) vias, de igual
teor, na presenca de 2 (duas) testemunhas, para que produza seus legais efeitos.

REPRESENTANTE LEGAL

EMPRESA
Contratada
TESTEMUNHAS:
Assinatura;
Nome:
RG:

, de de 2025.

Assinatura;

Nome:

MUNICIPIO DE SALTO DE PIRAPORA
MATHEUS MARUM DE CAMPOS -
PREFEITO
Contratante

RG:
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15) 34919

ANEXO LC-01 - TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO
PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 1159 /2025

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE SALTO DE PIRAPORA/SP

CONTRATADO:

CONTRATO N° (DE ORIGEM): XX/2025

OBJETO: “CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE MUNICIPAL
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA”

Pelo presente TERMO, nos, abaixo identificados:

1 Estamos CIENTES de que:

a) 0 ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execucéo
contratual, estardo sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao
Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletrénico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das manifestacdes de
interesse, Despachos e Decisfes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo
Eletrdnico, em consonancia com o estabelecido na Resolucdo n°® 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a
ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado,
Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, em
conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993,
iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do Cédigo
de Processo Civil,

d) as informacdes pessoais dos responsaveis pela contratante_e e interessados estdo
cadastradas no moédulo eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos
termos previstos no Artigo 2° das Instrugdes n°01/2020, conforme “Declaracdo(des) de
Atualizagdo Cadastral” anexa (S);

e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente
publicacao;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o
direito de defesa, interpor recursos e o que mais couber.

Salto de Pirapora, XX de XXXXXXX de 2025.

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:
Nome: MATHEUS MARUM DE CAMPOS

Cargo: PREFEITO

CPF: 404.351.228-78

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO
DADISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome: MATHEUS MARUM DE CAMPOS

Cargo: PREFEITO

CPF: 404.351.228-78
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Assinatura:

MUNICIPIO DE SALTO DE PIRAPORA

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pelo contratante:

Nome: MATHEUS MARUM DE CAMPOS

Cargo: PREFEITO

CPF: 404.351.228-78

Assinatura:

Pela contratada:
Nome:

Cargo:

CPF:
Assinatura;

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome: MATHEUS MARUM DE CAMPOS
Cargo: PREFEITO
CPF: 404.351.228-78

Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome: ALFREDO JOSE DA SILVA

Cargo: SECRETARIO MUNICIPAL DE GOVERNO
CPF: 177.207.768-28

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS:

Tipo de ato sob sua responsabilidade: fiscalizagdo
Nome: MARIA KELLI NAGAO BIAGIONI
Cargo: Chefe da sessdo de expedigdo

CPF: 317.150.968-78

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificacdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas fisicas
gue tenham concorrido para a prética do ato juridico, na condicdo de ordenador da despesa; de partes
contratantes; de responsaveis por a¢des de acompanhamento, monitoramento e avaliagéo; de responsaveis por
processos licitatorios; de responsaveis por prestaces de contas; de responsaveis com atribuicdes previstas em
atos legais ou administrativos e de interessados relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na
hipdtese de prestacdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo seja distinto daqueles ja arrolados
como subscritores do Termo de Ciéncia e Notificacdo, serd ele objeto de notificacdo especifica. (inciso

acrescido pela Resolucgéo n° 11/2021)
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(15) 3491-9595

Anexo VI — Tabela referencial de custos e servigos internos

Anexo externo do edital.
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Anexo VII - Declaracio de enquadramento ME/EPP

O signatario da presente, o senhor ,
representante legalmente constituido da proponente , declara sob as
penas da Lei, que a mesma estd estabelecida sob o regime legal de
(microempresa ou empresa de pequeno porte), Lei
Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de 2006, sendo que:

a) a receita bruta anual da empresa nao ultrapassa o disposto nos incisos I (ME) e II (EPP) do
art. 3° da Lei Complementar n.° 123 de 14 de dezembro de 2006.

b) ndo tem nenhum dos impedimentos do § 4° do art. 3°, da mesma lei, ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Salto de Pirapora, ...... de ..ooovvrrennns de ...........

(nome e assinatura do responsavel legal)
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