CONCORRENCIA PRESENCIAL
EDITAL N°002/2025

LICITACAO NAO DIFERENCIADA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°: 002/2025.
PROCESSO N°: 00611/2025.

DOTACAO:  02.20.02.04.131.0301.4106.3.3.90.39.00 -
Secretaria de Comunicagao Social / Publicidade e Comunicagéo
Institucional / Fonte 91 (Tesouro — Exercicio anterior).
02.20.02.04.131.0301.4106.3.3.90.39.00 - Secretaria de
Comunicacéo Social / Publicidade e Comunicacédo Institucional
/ Fonte 01 (Tesouro).

VALOR MAXIMO ESTIMADO DA LICITACAO: R$
2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais).

DATA DE ENCERRAMENTO DA SESSAQ: 02/07/2025 as
09:00 Horas.
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PREAMBULO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE AMPARO/SP, CNPJ: 43.465.459/0001-73, torna
publico que se acha aberto o presente certame licitatorio na modalidade de CONCORRENCIA
PRESENCIAL, com o critério de julgamento TECNICA E PRECO, com modo de disputa
Fechado, para a “Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Amparo/SP, conforme Edital e
Anexos”, para atendimento da Secretaria Municipal de Comunicacgédo Social.

A Concorréncia sera realizada em sessao publica e presencial, conforme justificativa
constante no processo administrativo, sendo registrada em ata e gravada em audio e video,
segundo exigéncia do 8 2° do Art. 17 da Lei Federal n® 14.133/2021, procedendo-se a anexacéo
dos arquivos no processo da licitagéo.

Os trabalhos serdo conduzidos por Agente de Contratacdo, o qual sera auxiliado pela
equipe de apoio, os quais serdo responsaveis pela conducdo do processo licitatorio, além da
subcomissao técnica, que serd responsavel pela analise e julgamento dos envelopes n° 01 - Plano
de Comunicacao Publicitaria — Via Néo Identificada.

O respectivo Edital estd disponivel para consulta e aquisicao a partir do dia 12 de maio
de 2025, gratuitamente, através do site da Prefeitura de Amparo: https://www.amparo.sp.gov.br/
ou mediante pagamento de taxa referente as copias, que devera ser solicitada na Central de
Atendimento ao Cidadé&o.

Informacdes poderao ser obtidas pelo contato telefonico (19) 3817-9361, (19) 3817-9344
e (19) 3817-9244 ou e-mail: alcarneiro@amparo.sp.gov.br e licitacoes@amparo.sp.gov.br.

As eventuais impugnacdes contra este Edital deverdo ser dirigidas ao (a) Agente de
Contratacdo responsavel pelo processo, protocoladas diretamente no Paco Municipal — Central
de Atendimento ao Cidadao - na forma, nos prazos e com os efeitos estabelecidos em Lei.

Admite-se impugnacdo por intermedio de e-mail (licitacoes@amparo.sp.gov.br e
alcarneiro@amparo.sp.gov.br), desde que os documentos estejam assinados digitalmente, atraves
de certificado digital emitido por uma autoridade certificadora vinculada a ICP-Brasil ou
assinatura eletrénica emitida atraves do Gov.br.

Os documentos digitais deverdo ser produzidos ou reproduzidos no formato PDF, padréo
ISO 19005-3:2012 (PDF/A - versbes PDF 1.4 ou superior) e caso forem compactados serdo
aceitos com a extenséo ".zip".

A Administracdo salienta que o presente certame sera regido pelas seguintes leis: Lei
Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, Lei Federal n° 4.680 de 18 de junho de 1965, Lei
Federal n°® 14.133 de 01 de abril de 2021, Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006
e demais normas aplicaveis.

Local, data e horario para recebimento dos envelopes e realizacdo da 1.2 sessdo
publica da Concorréncia:

Local de entrega dos envelopes e realizacdo da 12 sessdo publica da Concorréncia:
Sala de Licitagdo, situada na Av. Bernardino de Campos, n® 705, Centro, CEP 13900-400,
Amparo/SP.

Data limite para entrega dos envelopes e realizagdo da sesséo: 02 de julho de 2025
(Art. 55, 1V, da Lei n.° 14.133/2021).

Horario da sessé@o de recebimento e abertura dos envelopes: as 9h00min.
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1. OBJETO

1.1. Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
de interesse do Municipio de Amparo/SP, conforme Edital e Anexos.

1.2. Compreende 0 objeto o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

1.3. Também integram o objeto desta licitacdo atividades complementares como 0s servi¢os
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracéo
de conhecimentos relativos a execugdo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; e

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia CONTRATADA.
1.4. Além disso, demais pesquisas e outros instrumentos correlacionados terdo a finalidade:

I) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Governo Municipal de
Amparo, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas;

ii) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens: e

iii) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a ag&o publicitaria.

1.5. Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) Agéncia de Propaganda, doravante
denominada Agéncia, licitante ou CONTRATADA.

1.6. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com Agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.7. A Agéncia atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3°
da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o objeto deste certame e de veiculos e
demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2. CREDENCIAMENTO

2.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdao de
Contratacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade, no ato
programado para a entrega dos Envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

2.1.1. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por scio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes
para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada por cartorio ou nos termos do Art. 12, 1V, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

2.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragédo, mediante instrumento publico ou particular. Nesse caso,
0 preposto também entregara 8 Comissdo de Contratacdo cOpia autenticada do ato que estabelece
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a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s nomes dos socios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatéario, conforme documentos constantes no item 2.1.1.

2.3. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato e se manifestar durante o
procedimento licitatério.

2.4. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura dos involucros n° 01
- Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e n° 03 — Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de SolucBGes de Problemas de Comunicagdo credencia o
representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do
processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

2.5. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e abertura, podera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, 0 portador devera
efetuar a entrega dos Envelopes diretamente a Comissdo de Contratacdo, na data, hora e local
indicados no predmbulo deste Edital.

2.6. As copias poderdo ainda ter sua autenticidade atestada por servidor publico municipal,
mediante a apresentacdo do documento original, nos termos do que dispde a Lei Federal de n°
13.726, de 8 de outubro de 2018.

2.7. Nao seré permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma licitante.

2.8. Na hipotese de substituicao do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio,
devera ser realizado novo credenciamento.

3. RECURSOS FINANCEIROS

3.1. A despesa, orcada em R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais), onerara os
recursos orcamentarios e financeiros reservados na ficha n® 949,

4. PARTICIPACAO

4.1. Nos termos do que dispBe a Lei n.° 12.232/2010 a participacdo na presente licitacdo é
exclusiva para agéncias de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no
4.680/1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, consoante
disposto no art. 4°, § 1°, da Lei n.° 12.232/2010.

4.2. Ndo poderdo participar da presente licitacdo:

a) As empresas interessadas que se encontrem em processo de dissolucdo, fusdo, cisdo ou
incorporacdo.

b) Que tenha sido decretada a sua faléncia ou estejam em processo de liquidacdo ou recuperacao
judicial, salvo se a licitante apresentar comprovante da homologacéo/deferimento pelo juizo
competente do plano de recuperacdo judicial/extrajudicial em vigor.

c) A pessoa juridica da qual participe empregado ou servidor da Prefeitura Municipal de
Amparo, seja a que titulo for, direta ou indiretamente.

d) que tenham sido declaradas inidoneas pela Administracdo Pablica Federal, Estadual ou
Municipal ou que estejam cumprindo suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo ou
impedimento de contratar com a Administracao.

e) As licitantes que se apresentem constituidas na forma de empresa em consorcio.
f) Empresas estrangeiras que ndo estejam autorizadas a funcionar no Pais.
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g) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes, empregados ou
responsaveis técnicos e legais, que integrem a Subcomissdo Técnica que julgara as propostas
técnicas no presente certame, ou que tenham qualquer vinculo profissional com a Prefeitura de
Amparo/SP.

h) cujos sécios ou diretores pertencam, simultaneamente, a mais de uma empresa licitante.

4.3. A participacdo na presente Concorréncia implica para a licitante a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, cliusulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos,
devendo cumpri-los de modo incondicional, inclusive durante a execucdo do contrato; a
observéancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a responsabilidade pela fidelidade
e legitimidade das informac6es e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

5. HABILITACAO

5.1. Os documentos relativos a habilitacdo deverdo ser apresentados no envelope n. 05 —
Documentos de Habilitacéo, devera ser entregue (devidamente lacrado) em data posterior, a ser
designada pelo(a) Agente de Contratacdo responsavel pelo certame, apenas pelas empresas
classificadas apds a apuracdo do resultado do julgamento das propostas técnicas e das
propostas de precgos, conforme art. 6.2, inciso I, da Lei Federal n.° 12.232/2010, constando as
seguintes informac@es na sua face externa:

Concorréncia Presencial N° 002/2025.
Envelope N° 5 “Documentos de Habilitagdo”

Encerramento: 02/07/2025.
Horério: 09:00 horas.

5.2. Os documentos a serem apresentados no Envelope N° 5 “Documentos de Habilitagao”
serdo aceitos nos termos do Capitulo VI — Da Habilitacdo da Lei n® 14.133/2021 e na seguinte
conformidade:

a) Os documentos emitidos via Internet sdo considerados originais, sendo que copias dos
mesmos sem a devida autenticacdo estardo condicionadas a verificacdo de sua validade e
autenticidade junto ao site dos 6rgdos oficiais competentes.

b) As cdpias ndo autenticadas de certiddes que ndo possam ser verificadas junto a Internet, no
site dos orgdos oficiais emitentes, serdo consideradas invalidas e ensejardo na inabilitacdo do
licitante.

c) Osdocumentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, por qualquer
processo de copia autenticada por Cartorio competente. A prova de autenticidade de copia de
documento publico ou particular poderd ser feita, ainda, perante agente da Administracéo,
mediante apresentacdo de original ou de declaracdo de autenticidade por advogado, sob sua
responsabilidade pessoal, nos termos do Art. 12, 1V da Lei Federal n° 14.133/2021.

5.3. Se o licitante for a Matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da Matriz, e se for
a Filial, todos os documentos deverédo estar em nome da Filial, exceto aqueles documentos que,
pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da Matriz.

5/87



SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

5.4. Os documentos ndo devem apresentar rasuras ou emendas e suas paginas deverdo estar
rubricadas pelo licitante.

5.5. Caso esteja presente em sessdo o(a) responsavel credenciado(a) da empresa licitante podera
sanar documentos pendentes de assinatura, conforme poderes.

5.6. Habilitacao Juridica

5.6.1. A documentacéo relativa a habilitacdo juridica da empresa, cujo objeto social devera ser
compativel com o objeto licitado, consistira em:

a) Registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresario individual ou Empresa
Individual de Responsabilidade Limitada, devendo ser apresentada a constituicdo da empresa e
todas as suas alteracdes, caso ndo seja consolidado.

b) Certificado da Condicéo de Microempreendedor Individual atualizado, em se tratando de MEI.

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social atualizado, consolidado e registrado na Junta
Comercial, em se tratando de sociedade empreséria ou cooperativa, devendo o estatuto, no caso
das cooperativas, estar adequado a Lei Federal n® 12.690/2012.

d) Para Sociedade por Ac0es: Inscricdo do ato constitutivo e alteracdes, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, em exercicio, devidamente registrados.

e) Documentos de eleicdo ou designagéo dos atuais administradores, tratando-se de sociedades
empresarias ou cooperativas.

f) Para Sociedade Simples: Inscrigdo do ato constitutivo e alteragdes no registro civil das pessoas
juridicas, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

g) Ato constitutivo atualizado e registrado no Registro Civil de Pessoas Juridicas, tratando-se de
sociedade ndo empresaria, acompanhado de prova da diretoria em exercicio.

h) Decreto de autorizacao, tratando-se de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim o exigir.

i) Registro perante a entidade estadual da Organizacdo das Cooperativas Brasileiras, em se
tratando de sociedade cooperativa

5.7. Regularidade Fiscal e Trabalhista

5.7.1. A empresa devera apresentar 0s seguintes documentos relativos a Regularidade Fiscal e
Trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda
(CNPJ).

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativo a sede ou
domicilio do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da licitacéo.

c) Certidao de Débitos Tributarios inscritos na Divida Ativa emitida pela Fazenda Estadual da
sede ou domicilio da licitante, com prazo de validade em vigor.

d) Certificado de Regularidade de Débito para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), com prazo de validade em vigor.

e) Certiddao de Deébitos relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
pela Secretaria da Receita Federal, com prazo de validade em vigor, conforme Portaria conjunta
RFB/PGFN n° 1.751 de 02/10/2014.
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e.l) O item acima deverd ser obtido no site da Receita Federal, através do link
https://solucoes.receita.fazenda.gov.br/Servicos/certidaointernet/PJ/EmitirPGEN, pois desde o
dia 03/11/2014 nédo ha emissdo da certiddo previdenciaria. A Receita Federal expede uma Unica
certiddo que abrange a regularidade das contribuicdes previdenciérias e de terceiros.

f) Certiddo de Débitos Mobiliarios expedida pela Fazenda Municipal do domicilio ou da sede
da licitante, com prazo de validade em vigor.

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de 1° de maio de 1943.

g.1) A certiddo a que se refere o item anterior poder4d ser obtida através do link:
http://www.tst.jus.br/certidao.

5.7.2. As provas de regularidade deverao ser feitas por certiddo Negativa ou Certiddo Positiva
com efeitos de Negativa.

5.7.3. Considera-se Positiva com efeitos de Negativa a Certiddo de que conste a existéncia de
créditos ndo vencidos; em curso de cobranca executiva em que tenha sido efetivada a penhora,
ou cuja exigibilidade esteja suspensa por moratoria, ou depdsito de seu montante integral, ou
reclamacdes e recursos, nos termos das leis reguladoras do processo tributario administrativo ou
concesséo de medida liminar em mandado de seguranca.

5.7.4. As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a documentacéao
exigida para efeito de comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente
alguma restricdo, consoante dispde o Art. 43, da Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro
de 2006. No caso de apresentar alguma restricdo, sua regularizacdo devera se dar no prazo de 05
(cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que a(s) microempresa(s) ou
a(s) empresa(s) de pequeno porte for(em) declarada(s) vencedora(s), ou seja, somente para efeito
da assinatura do contrato. Fica observado que, este prazo podera ser prorrogado por igual periodo
em havendo motivo devidamente justificado e aceito pela Comisséo Julgadora, nos termos do
81° do Art. 43, do mesmo dispositivo legal.

5.7.5. Em ndo havendo regularizacdo consoante previsdo do subitem 5.7.4, implicard em
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancfes previstas neste Edital, sendo
facultada convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo para assinatura do
contrato ou revogar a licitagdo nos termos do Art. 43, §2°, da Lei Complementar n° 123, de 14
de dezembro de 2006.

5.8. Qualificagdo Econémico-Financeira

a) Comprovante de possuir capital social minimo ou o valor do patrimonio liquido
correspondente a R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), nos termos do art. 69, § 4°, da Lei Federal
n® 14.133/2021.

b) Apresentar o Balango Patrimonial, Demonstracdo de Resultado de Exercicio e demais
demonstracdes contabeis dos 02 (dois) ultimos exercicios sociais ja exigiveis e apresentado na
forma da Lei, que comprove a boa situagéo financeira da empresa, vedada a sua substitui¢do por
Balancetes ou Balangos Provisérios para empresas constituidas ha mais de 01 (um) ano.

b.1) Os documentos referidos na alinea anterior limitar-se-40 ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.
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5.8.1. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitagdo e ficardo autorizadas a substituir os demonstrativos contabeis pelo
balancgo de abertura.

5.8.2. Para fins de verificacdo da boa situacdo financeira, demonstrar através de formulas que
sera feita mediante a apuracao de indices contabeis de liquidez e endividamento.

1. Indice de Liquidez Geral (ILG), assim composto:

ILG= AC+RLP
PC + ELP
Onde:
AC é o ativo circulante;
RLP ¢é o realizavel em longo prazo;
PC é o passivo circulante;
ELP é o exigivel em longo prazo.

O resultado da operacdo acima devera ser igual ou superior a 1.
2. Indice de Liquidez Corrente (ILC), assim composto:

ILC= AC
PC
Onde:
AC é o ativo circulante;
PC € o passivo circulante.

O resultado da operacdo acima devera ser igual ou superior a 1.
3. Indice de Endividamento (IE), assim composto:

IE=PC+ELP
AT
Onde:
PC é o passivo circulante;
ELP é o exigivel em longo prazo;
AT € o ativo total.

O resultado da operacao acima devera ser igual ou menor a 0,5.

OBSERVACOES:
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5.8.3. Os célculos dos indices acima referidos deverdo ser apresentados pela empresa licitante
juntamente com a documentacdo de habilitacdo, assinada por profissional habilitado da area
contabil.

5.8.4. A comprovacdo da boa situacdo financeira da empresa, conforme dispde o Artigo 69, § 1°
da Lei Federal n® 14.133/21, podera ser aferida com a aplicagdo de férmulas indicadas. Para
Tanto, indices minimos aceitaveis deverao ser indicados pela Administragdo no ato convocatorio.

5.8.5. Os indices estdo em compatibilidade com as exigéncias do Tribunal de Contas do Estado.

c) Apresentar a Certiddo Negativa de Faléncia e Concordata expedida pelo distribuidor da sede
da pessoa juridica.

5.8.6. No caso de a empresa estar sediada no Estado de Sao Paulo, a partir do dia 24/08/2015
esta sendo disponibilizada certiddo Unica de Distribuicdo Estadual abrangendo todos os Foros do
Estado de Sdo Paulo via Internet, através do site http://www.tjsp.jus.br. Conforme o
Comunicado SPI n° 53/2015 do Tribunal de Justi¢a do Estado de S&o Paulo.

5.8.7. No caso de empresa em recuperacao judicial, estas deverdo apresentar a respectiva
Certidao Positiva acompanhada do seu Plano de Recuperacdo homologado pelo juizo competente
e em pleno no vigor.

5.9. Qualificacdo Técnica

a) Atestado(s), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
necessariamente em nome da licitante, atestando que prestou servicos compativeis com os do
objeto desta concorréncia em, no minimo, 50% (cinquenta por cento) do objeto da licitagéo;

b) Copia do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP)
ou expedida por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condic¢bes técnicas de agéncia de propaganda.

5.10. Das Declaracgtes

5.10.5. As seguintes documentacdes deverdo ser apresentadas devidamente preenchidas e
assinadas dentro do envelope N° 5 “Documentos de Habilitagao™:

a) Anexo Il — Modelo Arquivo Declaracdes (Fase Habilitacao).

b) Anexo IV — Declaragdo de Elaboracdo Independente de Proposta e Atuacdo Conforme ao
Marco Legal Anticorrupcao.

5.11. Sera declarado inabilitado o licitante que ndo apresentar quaisquer dos documentos de
habilitacdo acima exigidos ou os apresentar em desacordo com o estabelecido neste instrumento
convocatario.

6. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue & Comissdo de Contratacdo acondicionada nos
Envelopesn®1,n°2en°3.

Envelope n®1

6.1.1. No Envelope n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Né&o Identificada.
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6.1.2. SO seraaceito o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no Envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CONTRATANTE.

6.1.3. O envelope padronizado deverd ser retirado pela interessada a partir do dia 12 de maio
de 2025, de segunda a sexta-feira, exceto feriados e pontos facultativos, no horario das 8h30min
as 11h00min e das 13h00min as 16h30min, junto ao balcdo do Departamento de Suprimentos,
situado no Paco Municipal, localizado na Avenida Bernardino de Campos, n° 705, Centro, CEP
13900-400, Amparo/SP;

6.1.4. O Envelope padronizado s sera entregue a agéncia que o solicitar formalmente.
6.1.5. O Envelope n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica;

6.1.6. Para preservar — até a abertura do Envelope n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, o Envelope n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da licitante.

Envelope n° 2

6.2. No Envelope n° 2 deveréa estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada.

6.2.1. O Envelope n° 2 deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Concorréncia Presencial N° 002/2025.
Envelope N° 2 “Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Identificada”.

Encerramento: 02/07/2025.
Horario: 09:00 horas.

6.2.2. O Envelope n° 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Envelope n®3

6.3. No Envelope n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio
e 0s Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagéo.

6.3.1. O Envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:
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Concorréncia Presencial N° 002/2025.
Envelope N° 3 “Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e

Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao”.

Encerramento: 02/07/2025.
Horario: 09:00 horas.

6.3.2. O Envelope n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

6.3.3. O Envelope n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacéo
da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

7. PROPOSTA DE PRECOS

7.1. A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo
acondicionada no Envelope n° 4.

Envelope n° 4

7.2. O Envelope n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Concorréncia Presencial N° 002/2025.
Envelope N° 4 “Proposta de Pregos”.

Encerramento: 02/07/2025.
Horério: 09:00 horas.

7.3. O Envelope n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

7.4. O envelope N° 4 “Proposta de Prego” devera ser apresentado na seguinte conformidade:

a) A proposta de preco devera ser apresentada em via Unica, original, de forma clara e objetiva
em portugués, sem quaisquer emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas e devidamente assinada
pelo responsavel.

b) Indicar a Razéo Social do proponente, nimero da inscricdo do CNPJ, endereco, numero do
contato telefonico e endereco de correio eletronico (e-mail).
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c) Identificar o objeto desta licitacdo, o nimero do Processo e o nimero da Concorréncia.

d) Ter validade de, no minimo, 90 (noventa) dias corridos, a contar da data da abertura dos
envelopes.

e) A proposta devera apresentar os precos dos servigos, em moeda corrente nacional, incluindo
todos os tributos incidentes e encargos.

f) Condigdes de pagamento: o pagamento sera realizado fora o0 més de producdo ou
veiculacdo, em até 30 (trinta) dias da data de recebimento dos documentos solicitados nos itens
11.1 e 11.2 com seus subitens do Anexo | — Termo de Referéncia do Edital.

g) Vigéncia Contratual: O prazo de vigéncia da presente contratagdo serd de 12 (doze) meses,
contados da data de recebimento da Ordem de Servico, podendo ser prorrogado, a critério da
administracao, nos termos da legislagéo vigente.

7.5. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 7.6 e 7.7;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 7.6 e 7.7, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.6. A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a VValoracao, a ser elaborada apenas
com as informagdes constantes no Anexo V do edital.

7.7. A licitante deveréa elaborar Declaracdo na qual:
a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacao das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

b) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Bes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

c) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos autorais
estabelecidos.

7.8. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

7.9. Ndao serdo aceitas propostas enviadas via fac-simile, e-mail, ou qualquer outra forma
diferente da especificada no presente Edital, bem como propostas preenchidas a lapis.

7.10. As propostas nao poderdo impor condicdes e deverdo limitar-se ao objeto desta licitacdo,
sendo desconsideradas quaisquer alternativas de preco ou qualquer outra condi¢do néo prevista
no Edital e seus anexos.

7.11. Serdo corrigidos automaticamente pela Comissao Julgadora quaisquer erros de soma e/ou
multiplicacdo, bem como as divergéncias que porventura ocorrerem entre 0 preco unitario e o
total do item, prevalecendo o unitario.
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7.12. A simples participacdo neste certame implica:
a) A aceitacdo de todas as condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

b) Que o preco apresentado abrange todas as despesas incidentes sobre o objeto da licitacdo (a
exemplo de impostos, taxas, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais), e ainda
se consideram incluidas todas as despesas, transporte, e quaisquer outras despesas acessorias e
necessarias nao especificadas neste Edital, relativa a execucao do objeto desta licitacéo.

8. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a sequir:

Quesitos Subquesito
Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
| — Plano de Comunicacao Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il — Capacidade de Atendimento
Il — Repertorio

IV — Relatos de Solucgdes de Problemas
de Comunicacéo

8.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicag¢éo Publicitaria — Via N&o Identificada

8.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado da
forma constante do item 4.3 e seus subitens do Anexo | — Termo de Referéncia do presente edital.

Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via ldentificada

8.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem 0s exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento
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8.5. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. A Capacidade de Atendimento
devera ser apresentada conforme as especificagdes contidas no item 4.4.2 e seus subitens do
Anexo | — Termo de Referéncia do presente edital.

Repertorio

8.6. A licitante devera apresentar os documentos, informacoes, pecas e material que constituem
0 Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. O Repertorio devera ser apresentada
conforme as especificagfes contidas no item 4.4.3 e seus subitens do Anexo | — Termo de
Referéncia do presente edital.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

8.7. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.8. Os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados conforme
as especificacdes contidas nos itens 4.4.4 e seus subitens, 4.4.5 a 4.4.9, com todos seus subitens
e alineas do Anexo | — Termo de Referéncia do presente edital.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1. A Subcomissdo Técnica prevista na Lei Federal n°® 12.232/2010 analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas no Edital e em seus
anexos.

9.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

9.2.1.Plano de Comunicacao Publicitaria

9.2.2.Raciocinio Basico - a acuidade de compreens&o:

a) das funces e do papel da CONTRATANTE nos contextos social, politico e econémico.

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relages da CONTRATANTE com seus publicos;

c) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicacao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacéo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela CONTRATANTE;
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f) das necessidades de comunicacdo da CONTRATANTE para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problemags);

9.2.3.Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacgdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
CONTRATANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacéo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
temaético e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
CONTRATANTE;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o mercado no qual se
insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao, seus publicos, 0s
objetivos, geral e especificos, de comunicacao previstos no Briefing e a verba disponivel.

9.2.4.1deia Criativa

a) sua adequacédo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
CONTRATANTE;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacgdo publicitaria sugerida pela licitante;
c) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacgdo dos elementos que a constituem;

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢do nos contextos social,
politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e ou material apresentados;

i) aexequibilidade das pecas e ou do material;

j) acompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

9.2.5.Estrategia de Midia e Ndo Midia

a) o conhecimento dos h&bitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores;
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d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgdo proprios da CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.2.6.Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servi¢os no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da CONTRATANTE;

d) aadequacdo das instalacGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do
da execucéo do contrato.

e) aoperacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante, esquematizado
na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo da CONTRATANTE, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato.

9.2.7.Repertorio
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop@e a resolver;

b) a qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material,
c) a clareza da exposicdo das informagdes prestadas;

9.2.8.Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relac6es de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo l6gica da exposicao.

9.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir:

9.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, 0s seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacéo Publicitéria, sendo:
Raciocinio Bésico 10
Estrategia de Comunicacao Publicitaria 20
Ideia Criativa 20
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QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Estratégia de Midia e Ndo Midia, sendo: 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao 10
Pontuagdo maxima total 100

9.3.2. A pontuacdo do quesito correspondera & media aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

9.3.3. A Subcomissdo Teécnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo méxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

9.3.4. Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliacao do quesito ou subquesito,
0s membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as raz6es que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitacéo.

9.3.5. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.4. Seré considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

9.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
a) nado atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

Cc) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
9.22a9.25e9.26a9.2.38.

9.6. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuacéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 9.2.1,
9.2.6,9.2.7e9.2.8.

9.7. Persistindo 0 empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado na propria sessao ou
em ato publico marcado pela Comissdo de Contratacdo, cuja data sera divulgada e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

10. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicgdes estabelecidas no item 7 do Edital e em
Seus anexos.

10.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

10.3. Os quesitos a serem valorados séo os integrantes da Proposta da Precos da licitante,
considerando:
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a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacao aos precos previstos na tabela referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séo Paulo, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucéo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucéo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacgédo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a execucgdo técnica
de peca e ou material;

e) percentual de remuneragédo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculacdo de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgagao.

11.3.1. Caso a licitante apresente proposta com percentuais maiores aos estabelecidos nos itens
acima, e com base no disposto no artigo 59, inciso IV da Lei 14.133/21, a Administracdo podera
exigir que ele comprove a exequibilidade de sua proposta, sob pena de sua desclassificacao.

11.3.2. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comisséo Permanente de Licitagdo considerard o preco por extenso.

10.4. A Comissdo de Contratacdo devera calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme as seguintes tabelas:

a) Percentual de honoréarios sobre producéo e execucdo técnica externa, com a intermediacédo e
supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acfes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacdo e supervisédo da
agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
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20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) Percentual de honorarios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias, com a intermediacéo e supervisdo da agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) Percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacdo da
agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto da agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

e) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de S&o Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 60% ou acima de 60%
15 De 50% a 59%
12 De 40% a 49%
10 De 30% a 39%
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10.5. Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as maiores
pontuaces atraves da férmula abaixo:

NFPP = Nota Final da Proposta de Preco

D1 - Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa.

D2 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliagéo.

D3 — Pontuacao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicacao.
D4 — Pontuacéo aplicada ao percentual de remuneracéo da agéncia sobre o valor da midia digital

intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos
de divulgacao.

D5 — Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPP = D1+D2+D3+D4+D5
5

11. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO
11.1. A Pontuacéo Final sera obtida atraves da formula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)
Onde:
PF = Pontuacéo final
NFPT = Nota final da Proposta Técnica
NFPP = Nota final da Proposta de Preco

11.2. Havendo empate, o desempate se dara através da atribui¢do da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitéria;

b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Bésico;

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.3. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
microempresas ou empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagoes
em que o resultado, constituido pela média ponderada das pontuacGes das Propostas Técnica e
de Preco, alcangada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média

ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que ndo seja uma
microempresa ou empresa de pequeno porte.
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11.3.1. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado
sorteio entre elas.

11.3.2. A microempresa ou empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a
Lei Complementar n°123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente, com o0s
documentos de habilitacdo, a declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do
parégrafo 4°. do artigo 3° do citado dispositivo.

11.4. Apos a utilizacdo dos critérios de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através
de sorteio que ocorrera em sessao publica.

11.5. Sera classificada em primeiro lugar a Licitante mais bem classificada no julgamento final
da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Preco.

11.6. Sera declarada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota na pontuacgdo final (PF) e tenha sido habilitada, observadas as disposi¢es contidas no
respectivo edital de licitacao.

12. COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

12.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Agente de Contratacéo e Equipe de Apoio,
com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

12.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, a ser
composta nos termos de que trata o 8 2° do art. 10 da Lei de n® 12.232/10.

13. DO PROCEDIMENTO LICITATORIO

13.1. Serdo realizadas 4 (quatro) sessfes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelo(a) Agente de Contratacdo, pelos membros da equipe de apoio e pelos
representantes das licitantes presentes e gravadas em audio e video, segundo exigéncia do § 2°
do Art. 17 da Lei Federal n® 14.133/2021, procedendo-se a anexac¢ao dos arquivos N0 processo
da licitacao.

13.2. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 2 do presente Edital.

13.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar das sessfes de recebimento
e abertura dos Envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

13.4. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

13.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacoes referentes a adjudicacao dos contratos ou a anélise, avaliagédo ou
comparacao entre as Propostas.

13.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comisséo de Contratacdo ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacéo.

13.7. A Comissédo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessées, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.
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13.8. Se os envelopes das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do
encerramento desta concorréncia — ap0s transcorrer o prazo para interposicao de recurso contra
o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os
recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a CONTRATANTE
providenciara sua destruigao.

PRIMEIRA SESSAO

13.9. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 2 do
presente Edital;

b) receber os Envelopes n® 1, n°2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses Envelopes estdo em conformidade com as disposic¢des deste Edital.

13.9.1. O Envelope n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacéo Publicitéria, so

sera recebido pela Comissdo de Contratacdo se apresentado o envelope padronizado fornecido
pela CONTRATANTE e se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante
antes da abertura do Envelope n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Envelope
ne 2.

13.10. Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas no subitem anterior, a Comissdo de
Contratacdo ndo receberd o Envelope n° 1, o que também a impedira de receber os demais
Envelopes da mesma licitante.

13.11. A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, e separa-los dos Envelopes n® 1 e n° 3;

b) retirar o contetido dos Envelopes n° 1;
c) abrir os Envelopes n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos que
constituem os Envelopes n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sess&o.

13.12. A Comissdo de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
anterior, adotard medidas para evitar que seus membros e ou 0s representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacgéo
Publicitaria. Somente o conteido do Envelope n° 3 podera ser rubricado pelos presentes, o
Envelope n°® 1 somente serd passado para verificacdo dos representantes das licitantes, nao
devendo ser rubricado.

13.13. Se, ao examinar o conteudo dos Envelopes n° 1 e/ou examinar ou rubricar os conteddos
dos Envelopes n° 3, a Comissdo de Contratagdo ou os representantes das licitantes constatarem
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ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitéria, a Comissdo de Contratacdo desclassificara a licitante e ficard de posse
de todos os seus Envelopes até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa fase.

13.14. A Comissao de Contratacdo ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos Envelopes n°
1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria.
13.15. Abertos os Envelopes n°® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a
ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de
Contratacéo.

13.16. Apo6s o exame dos envelopes n° 1 e exame e rubrica dos envelopes n° 1 e 3 pela Comissao
de Contratacdo e pelos representantes das empresa presentes, o(a) Agente de Contratacéo
questionara os representantes das licitantes se algum quer deixar algo formalizado na ata da
sessdo, constara em ata os registros solicitados e encerrara a sessao.

13.17. Apo6s o encerramento da primeira sessao, serdo adotados o0s seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao de Contratacdo a Subcomissao Técnica, dos Envelopes n® 1,
com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria;

b) anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas
do Plano de Comunicacdo Publicitéria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdao Técnica a Comisséo de Contratacdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilha com as pontuacGes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissao de Contratacdo a Subcomissao Técnica, dos Envelopes n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comisséo de Contratacdo, da ata
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repert6rio e aos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuacBes e de
justificativa escrita das razes que as fundamentaram em cada caso.

13.18. As planilhas de pontuacéo conterdo, respectivamente, as pontuagdes de cada membro para
cada subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as pontuac@es de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

13.19. Os representantes das empresas credenciados ndo poderdo, em hip6tese nenhuma,
acompanhar a analise das propostas técnicas pela Subcomissdo Técnica.

SEGUNDA SESSAO

13.20. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes n® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Tecnica,
o(a) Agente de Contratacdo convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica,
com a seguinte pauta bésica:
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a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) abrir os Envelopes n° 2, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao de
Contratacgéo e pelos representantes das licitantes presentes;

c) cotejar as vias nao identificadas (Envelope n° 1) com as vias identificadas (Envelope n° 2) do
Plano de Comunicac¢do Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) questionar os representantes das licitantes sobre o desejo de manifestar intencdo de recurso
quanto ao julgamento das propostas técnicas, nos termos do art. 165, 8§ 1°, | da Lei Federal n°
14.133/2021.

13.22. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitado pela Comissdo de Contratacéo.

13.23. Caso haja manifestacdo de intencao de recurso quanto ao julgamento da Proposta Técnica,
o(a) Agente de Contratacdo ird constar a manifestacdo de recurso em ata e suspendera a sessdo,
abrindo automaticamente, a partir do préximo dia Gtil, 03 (trés) dias Uteis para apresentacéo de
razGes de recurso, passando a correr, automaticamente, no préximo dia util, mais 03 (trés) dias
Uteis para contrarrazfes de recurso pelas demais licitantes.

13.24. Caso ndo haja manifestacdo de intencdo de recurso quanto ao julgamento da Proposta
Técnica, o(a) Agente de Contratagdo procedera a abertura dos envelopes n° 4 — Proposta de
Precos das licitantes que foram classificadas no julgamento das Propostas Técnicas.

13.24.1. No caso do item anterior, o(a) Agente de Contratacdo ira rubricar o contetdo dos
envelopes n° 4 e passara para analise e rubrica dos envelopes pelos representantes das empresas
presentes em sessdao. Apds, ird abrir para manifestacGes quanto aos envelopes n° 4, constara em
ata as manifestacdes e encerrara a sessdo para encaminhamento das Propostas de Preco para a
Secretaria Municipal de Comunicacao Social para analise técnica e pontuacdo, de acordo com 0s
critérios estabelecidos no item 10 do presente Edital, bem como o julgamento final das propostas
técnicas e de preco para aferir a pontuacao total de cada licitante e verificar a que esta classificada
em primeiro lugar.

TERCEIRA SESSAO

13.25. Caso tenha havido recurso, nos termos do item 13.23, e ap0s o julgamento do(s) recurso(s)
interposto(s), o(a) Agente de Contratagcdo convocara as licitantes para participar da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta béasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) abrir os Envelopes n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo de Contratacdo e para analise e rubrica pelos representantes das licitantes
presentes;

c) abrir para manifestacdo pelos representantes das empresas presentes, constando as
manifestacBes na ata e encerrara a sessdo para encaminhamento das Propostas de Preco para a
Secretaria Municipal de Comunicacéo Social para analise técnica e pontuagéo, de acordo com 0s
critérios estabelecidos no item 10 do presente Edital, bem como o julgamento final das propostas
técnicas e de preco para aferir a pontuacao total de cada licitante e verificar a que esta classificada
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em primeiro lugar.

13.26. Caso ndo tenha havido recurso, nos termos do item 13.24, o(a) Agente de Contratacdo
convocard as licitantes para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) Informar as licitantes sobre a pontuacdo obtida por cada uma no envelope n® 4 — Proposta de
Preco, bem como a pontuacéo final de cada licitante.

c) declarar classificada em primeiro lugar no julgamento final das Propostas Técnica e de Precos
a licitante que obteve a maior pontuacdo da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de
Preco, conforme a formula constante no item 11.1.;

d) questionar os representantes das licitantes sobre o desejo de manifestar intencdo de recurso
quanto ao julgamento das propostas técnicas, nos termos do art. 165, § 1°, | da Lei Federal n°
14.133/2021.

13.27. Caso haja manifestacdo de intencdo de recurso quanto ao julgamento final das Propostas
Técnica e de Precos, o(a) Agente de Contratacdo ira constar a manifestacao de recurso em ata e
suspendera a sessdo, abrindo automaticamente, a partir do préximo dia util, 03 (trés) dias uteis
para apresentacao de razBes de recurso, passando a correr, automaticamente, no proximo dia Util,
mais 03 (trés) dias Uteis para contrarrazes de recurso pelas demais licitantes.

13.28. Caso ndo haja manifestacdo de intencdo de recurso quanto ao julgamento final das
Propostas Técnica e de Pregos, o(a) Agente de Contratacdo convocaré a licitante classificada em
primeiro lugar a apresentar o envelope n° 5 — Documentos de Habilitacdo, em dia e horario a ser
estabelecido na sesséo.

13.28.1. E facultado aos representantes das licitantes trazerem e ja apresentarem na quarta sessio
0 envelope n° 5 g, nesse caso, o(a) Agente de Contratacdo ja procedera a abertura, rubrica e
andlise do seu contelido e passara para analise e rubrica pelos demais representantes das empresas
presentes.

13.28.2. Considerando as exigéncias referentes a qualificacdo técnica, que devem ser analisadas
pela Secretaria de Comunicac¢édo Social, o(a) Agente de Contratacdo abrira para manifestacéo das
licitantes presentes quanto ao conteudo do envelope n° 5, constard em ata as possiveis
manifestacdes e encerrara a sessdo, encaminhando a documentacédo para andlise técnica.

QUARTA SESSAO

13.29. Caso tenha sido apresentado recurso nos termos do item 13.27, apds ter sido julgado(s)
o(s) recurso(s) interposto(s), o(a) Agente de Contratacdo convocara as licitantes, na forma deste
Edital, para participar da quarta sessdo publica, solicitando para a empresa classificada em
primeiro lugar o envelope n° 5 — Documentos de Habilitagdo, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) receber e abrir os Envelopes n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comisséo de Contratacdo e para analise e rubrica pelos representantes das licitantes presentes;

c¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicdes estabelecidas neste
Edital;

d) Considerando as exigéncias referentes a qualificacdo técnica, que devem ser analisadas pela
Secretaria de Comunicacdo Social, o(a) Agente de Contratagcdo abrird para manifestacdo das
licitantes presentes quanto ao conteudo do envelope n® 5, constard em ata as possiveis
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manifestacdes e encerrara a sessdo, encaminhando a documentacéo para andlise técnica.

e) Nesse caso, o(a) Agente de Contratagdo, apds a analise da documentacdo de habilitacédo,
convocara nova sessdo para informar sobre a habilitacdo da licitante e declarar vencedora do
certame, abrindo para manifestacao de recurso.

13.30. No caso dos itens 13.28.1 e 13.28.2, o(a) Agente de Contratacdo convocara as licitantes,
na forma deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta béasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) Informar sobre a habilitacdo da licitante e, caso tenha sido habilitada, declarar vencedora do
certame.

C) questionar os representantes das licitantes sobre o desejo de manifestar intencdo de recurso
quanto ao julgamento da documentagdo de habilitagdo, nos termos do art. 165, 8 1° 1 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

13.31. Caso haja manifestacdo de intencéo de recurso quanto ao julgamento da documentacéo de
habilitacdo, o(a) Agente de Contratacdo ira constar a manifestacdo de recurso em ata e suspendera
a sessao, abrindo automaticamente, a partir do proximo dia atil, 03 (trés) dias Uteis para
apresentacdo de razdes de recurso, passando a correr, automaticamente, no proximo dia Gtil, mais
03 (trés) dias Uteis para contrarrazGes de recurso pelas demais licitantes.

13.32. Caso ndo haja manifestacdo de intencdo de recurso quanto ao julgamento da
documentacao de habilitacdo, o(a) Agente de Contratacdo encerrara a sessao e encaminhara o
processo licitatorio para a Autoridade Competente para adjudicacdo e homologacédo da licitacéo.

14. IMPUGNACAO E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar o edital de licitacdo por irregularidade na
aplicacdo da Lei oupara solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o
pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

14.2. As impugnaces contra este Edital deverdo ser dirigidas ao(a) Agente de Contratacéo.

14.3. As impugnacdes serdo decididas pelo(a) Agente de Contratacdo até 01 (um) dia Gtil antes
da data fixada para abertura dos envelopes.

14.4. Os recursos deverao ser dirigidos ao(a) Agente de Contratacdo na forma, nos prazos e
com os efeitos estabelecidos em Lei, sendo aceitos somente caso a empresa manifeste intencéo
de interpor recurso em sessao, conforme disposto na Lei Federal n° 14.133/2021.

14.5.  As impugnacOes e/ou recursos, deverdo ser interpostos preferencialmente através de
protocolo impetrado na Central de Atendimento ao Cidadao, localizada na Prefeitura Municipal
de Amparo, situada a Avenida Bernardino de Campos, n°® 705, Centro, CEP 13.900-400,
Amparo/SP.

14.6. Serdo admitidos impugnacdes e/ou recursos por intermédio de e-mail
(licitacoes@amparo.sp.gov.br e alcarneiro@amparo.sp.gov.br), desde que os documentos
estejam assinados digitalmente, através de certificado digital emitido por uma autoridade
certificadora vinculada a ICP-Brasil ou mediante assinatura digital emitida pelo Gov.br.

14.7. Os documentos digitais deverdo ser produzidos ou reproduzidos no formato PDF, padrao
ISO 19005-3:2012 (PDF/A - versdes PDF 1.4 ou superior) e caso forem compactados seréo
aceitos com a extensao ".zip”.

14.8. As impugnacdes e/ou recursos interpostos intempestivamente ndo serédo conhecidos.
14.9. Na&o seréo aceitos impugnacdes e/ou recursos por via postal.
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15. DA CONTRATACAO

15.1. A vencedora devera assinar o instrumento contratual em até 05 (cinco) dias consecutivos a
partir do comunicado expedido pela Administracéo, a qual ird enviar o contrato atravées de e-mail
para assinatura pelo representante legal da empresa.

15.2.  Vigéncia contratual: O prazo de vigéncia da presente contratacdo serd de 12 (doze)
meses, contados da data de recebimento da Ordem de Servico, podendo ser prorrogado, a critério
da administracao, nos termos da legislacédo vigente.

15.3. Caso a proponente vencedora ao ser notificada para assinar o contrato, ndo o faca no prazo
determinado no subitem 15.1, ou ndo solicite com justificativa a dilagcdo do prazo que seja aceito
pela Administracdo, decaira o direito de celebrar o ajuste sem prejuizo das sancdes estabelecidas
nesta licitagéo.

15.4. Seré facultado a Administracdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato ou
ndo aceitar ou ndo retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condicdes estabelecidas,
convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para apresentar os documentos
de habilitacdo nos termos definidos neste edital.

15.5. A empresa contratada devera ter escritdrio proprio em Amparo e tributar no municipio.

15.6. Caso a CONTRATADA ndo tenha sede no municipio de Amparo, devera abrir escritorio
préprio no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato.

16. DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1. A contratada devera apresentar garantia contratual no valor correspondente a R$ 25.000,00
(vinte e cinco mil reais), conforme previsto no art. 96, caput, da Lei n® 14.133/2021.

16.2. A garantia de participacdo podera ser apresentada em uma das seguintes modalidades,
conforme 0 8 1° 0 art. 96 da Lei n°® 14.133/2021.:

a) Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, e avaliados por seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da
Economig;

b) Seguro-garantia;

¢) Fianca bancéaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada a operar
no Pais pelo Banco Central do Brasil;

d) Titulo de capitalizacdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.

17. PRAZO E LOCAL

17.1. Prazo de execucédo dos Servigos: todos os servicos relativos ao objeto do presente certame
deverdo ser iniciados em até 05 (cinco) dias ap0s a emissédo da respectiva Ordem de Servico.

17.2. Local de execucdo: os servicos serdo executados em todo o Municipio de Amparo/SP, em
locais a serem previamente fornecidos pela Secretaria Municipal de Comunicac¢do Social ou nas
dependéncias da empresa, para o caso de criagdo de contetdo.
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18. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO E REAJUSTE.

18.1. Condicbes de pagamento: o pagamento sera realizado fora o més de producdo ou
veiculacdo, em até 30 (trinta) dias da data de recebimento dos documentos solicitados nos itens
11.1 e 11.2 com seus subitens do Anexo | — Termo de Referéncia do Edital.

18.2. Os pagamentos serdo on-line e devera o vencedor informar em sua Nota Fiscal o nimero
do banco, nimero da agéncia e 0 nimero da conta corrente para 0 respectivo depdsito
(preferencialmente informar contas dos bancos Banco do Brasil ou Caixa Econdmica Federal).
O numero de conta corrente, agéncia e banco poderd ser informada atraves do e-mail
tesouraria@amparo.sp.gov.br com as informagdes completas do fornecedor.

18.3. O preco contratado ndo sofrera reajuste.

18.4. As Notas Fiscais Eletronicas deverdo ser enviadas, como arquivo com extensao XML,
para 0 e-mail comunicacao@amparo.sp.gov.br

18.5. Considerando o disposto na Instrucdo Normativa RFB n° 1.234/2012, alterada pela
Instrucdo Normativa RFB n° 2.145/2023, publicada em 27 de junho de 2023, e ainda o0 Decreto
Municipal n° 6.788 de 14 de setembro de 2023, todos 0s pagamentos a pessoa fisica ou juridica
pelo fornecimento de bens ou prestacdo de servigos em geral, inclusive obras de engenharia,
ficam obrigados a, quando sujeitos a retencdo, destacar a retencdo do imposto de renda no corpo
do documento fiscal, observando os percentuais estabelecidos no Anexo | da IN 1.234/2012 (art.
3°-A, IN 1.234/2012). Quando nao houver incidéncia de retencdo do IR na fonte, conforme
elencados no artigo 4° da Instrucdo Normativa RFB n® 1.234/2012, deverdo apresentar,
juntamente ao documento fiscal, declaracdo conforme anexos Il, 111 e IV da referida instrucéo.

18.6. O fornecedor/prestador de servigos que emitir documento fiscal sem observar o disposto
acima, sera notificado para correcéo das informagdes no documento, em um prazo de 03 (trés)
dias uteis.

18.7. O prazo para pagamento da Nota Fiscal sera contado a partir do recebimento do
documento devidamente corrigido, ou acompanhado da declaracao de ndo incidéncia, quando for
0 caso.

18.8. Pessoas juridicas optantes pelo Simples Nacional/MEI, ndo estdo sujeitas a retencdo de
imposto de renda.

18.9. Caso ocorra a necessidade de providéncias complementares por parte da contratada, a
fluéncia do prazo de pagamento sera interrompida, reiniciando-se a contagem a partir da data em
que forem cumpridas.

18.10. Os precos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis pelo periodo de 12
(doze) meses.

18.11. Ocorrendo atraso no pagamento por culpa do Municipio de Amparo, o valor devido sera
atualizado pelo Indice Nacional de Precos ao Consumidor — INPC, divulgado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia — IBGE, ou outro indice que vier a substitui-lo.

18.12. Na hipdtese de prorrogacdo de vigéncia do contrato, a partir de 12 (doze) meses de
vigéncia, os precos poderdo sofrer reajustes, qual terdo como pardmetro para atualizacéo
monetaria, desde que solicitado pelo CONTRATADO e aceito pela CONTRATANTE,
aplicando-se a tabela vigente do SINAPRO — Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Séo Paulo.

28 /87


mailto:tesouraria@amparo.sp.gov.br
mailto:comunicacao@amparo.sp.gov.br

SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

19. SANCOES
19.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

19.1.1. Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo/a agente de contratacdo/a durante o certame;

19.1.2. Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratagéo,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

19.1.2.1. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato, ou a aceitar ou retirar o instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administragéo;

19.1.3. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a licitacéo;

19.1.4. Fraudar a licitagéo;

19.1.5. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial
quando:

19.1.5.1.agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
19.1.5.2.induzir deliberadamente a erro no julgamento;

19.1.6. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;
19.1.7. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

19.2. Com fulcrona Lein®14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes san¢@es, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal:

19.2.1. adverténcia;

19.2.2. multa;

19.2.3. impedimento de licitar e contratar e;

19.2.4. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem 0s motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade.

19.3. Na aplicacdo das sancdes serdo considerados os elementos previstos no art. 156, § 1°, da
Lei 14.133/2021.

19.4. As sancbes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de
inidoneidade, bem como a sangdo de multa aplicada em percentual de 0,5% a 30% incidente
sobre o valor da proposta, respeitardo o devido processo legal, obedecerdo ao prazo de defesa
previsto nos arts. 156 e seguintes, da Lei Federal n® 14.133/2021.

19.5. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizara o
descumprimento total da obrigacdo assumida.

20. DA RESCISAO

20.1. Sem prejuizo da faculdade assegurada, a Prefeitura podera declarar rescindido
administrativamente o presente ajuste, por ato unilateral e escrito da Prefeitura,
independentemente de interpelacgéo judicial, extrajudicial ou qualquer indenizacao, nos seguintes
casos:

a) O ndo cumprimento de clausulas deste edital e do contrato, especificacbes ou prazos.
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b) O cumprimento irregular de clausulas deste edital e do contrato, especificacdes e prazos.
c¢) O atraso injustificado no inicio dos servicos.
d) A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil.

e) A dissolugéo da sociedade ou o falecimento do contratado.

f) A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa que prejudique
a execucao do objeto.

g) Razbes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificados e
determinados pela maxima autoridade, e exaradas no processo administrativo a que se refere o
objeto.

h) Ocorréncia de caso fortuito ou de for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execucdo do objeto.

21. DISPOSICOES GERAIS

21.1. Durante a vigéncia do contrato a empresa CONTRATADA devera manter, em
compatibilidade com as obrigacdes por ela assumidas, todas as condi¢Oes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas neste Edital.

21.2. A Prefeitura Municipal de Amparo, responsavel pelo certame, reserva-se o direito de:

a) Revoga-la, no todo ou em parte, sempre que forem verificadas razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente, ou anular o procedimento, quando constatada ilegalidade no
seu processamento.

b) Alterar as condicBes deste Edital, reabrindo o prazo para apresentacdo dos envelopes, na
forma da legislacéo, salvo quando a alteracdo ndo afetar a formulagéo das ofertas.

c) Adiar o recebimento dos envelopes, divulgando, mediante aviso publico e justificado, a nova
data.

21.3. A Comissdo de Contratacdo e/ou a autoridade superior podera, em qualquer fase da
licitacdo, promover as diligéncias que considerar necessarias, para esclarecer ou complementar
a instrucdo do processo licitatorio.

21.4. A CONTRATANTE exercera fiscalizagdo da execucao do objeto desta licitacdo, através
de servidores designados, fiscalizacdo essa que, em nenhuma hipotese, eximira, nem reduzira as
responsabilidades da CONTRATADA, mediante termo circunstanciado, observando o objeto
contratado.

21.5. Eventuais danos, diretos ou indiretos, decorrentes da execugédo do objeto desta licitacéo,
serdo de responsabilidade exclusiva da CONTRATADA.

21.6. Ao participar do presente certame, a licitante concorda com todos os termos do presente
edital, bem como as obrigacGes do regulamento administrativo previsto pela Contratante, além
das penalidades pertinentes as Leis especificas a matéria Lei n® 14.133/2021 e suas atualizaces,
que fazem parte integrante do presente edital, ndo sendo aceitos questionamentos posteriores ao
da abertura do certame quanto ao Edital e Contrato a ser enviado para a vencedora do certame,
cuja minuta integra o presente Edital.

21.7. S&o vedadas as subcontratacdes do contrato a terceiros, no todo ou em parte.

22. DISPOSICOES FINAIS
22.1. Sdo partes integrantes e indissociaveis deste Edital:
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Anexo | — Termo de Referéncia.

Anexo Il — Termo de Credenciamento.

Anexo Il — Modelo Arquivo Declaragdes (Fase Habilitacao).

Anexo IV — Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta e Atuagdo Conforme ao

Marco Legal Anticorrupcao.

Anexo V - Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo.

Anexo VI —Minuta de Contrato.

Anexo VII — Link de acesso as Normas Padrao de Atividade Publicitaria — CENP.
Anexo VIII —Briefing.

Anexo IX — Condicdes de Participacdo e Qualificacdo do Licitante.

22.2. N&o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro
dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde que ndo haja
comunicagdo em contrario.

22.3. Os casos omissos, ndo previstos no presente Edital, serdo solucionados pelo(a) Agente de
Contratacdo, ouvidos 0s 6rgdos técnicos e juridicos da Prefeitura.

22.4. Para dirimir quaisquer questdes decorrentes desta licitagdo, ndo resolvidas na esfera
administrativa, sera competente o foro da Comarca de Amparo.

Amparo, 09 de maio de 2025.

Regina Célia Aparecido Doné
Secretaria Municipal de Justica
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA
1. OBJETO

1.1. Constitui objeto da licitacdo a contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio, cujo objeto inclui o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execuc¢do interna, a intermediacédo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral,

1.2. Também integram o objeto desta licitacdo atividades complementares como 0s servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimentos relativos a execucao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; e

C) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
CONTRATADA.

1.3.  Além disso, demais pesquisas e outros instrumentos correlacionados terdo a finalidade:

) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagédo do Governo Municipal de
Amparo, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

i) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgagdo de mensagens: e

i) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a ac&o publicitaria.

2. JUSTIFICATIVA

2.1. A Secretaria Municipal de Comunicacao Social da Prefeitura Municipal de Amparo tem
por finalidade assessorar 0 Chefe do Executivo nas areas de comunicacdo social, promover a
divulgacdo das acBes do Governo municipal e dos seus 6rgdos, disseminar informacdes de
interesse publico, coordenar a e acompanhar a criagdo e veiculacdo da publicidade institucional
relativa a planos, programas, projetos e acdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a
manutencdo de um fluxo permanente de informacéo a sociedade;

2.2.  Neste sentido, 0 Governo Municipal tem mantido seu compromisso com a mudanca e a
construcdo de uma sociedade com mais justica social e igualdade, baseado no dialogo
permanente com a sociedade do municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo
projetos de governo e politicas publicas que tem a populacdo de Amparo como sua prioridade
maxima;

2.3.  As acdes do municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo ao longo da gestdo; Esses
eixos estdo integrados entre si e sd0 na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos
demais. Séo eles:
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a) enfrentar as diferencas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e acoes,
direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populacdo e continuar construindo
oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais para todos.;

b) cuidar bem do dinheiro pablico e modernizacdo da gestdo publica que traduz o
compromisso de uma gestdo pautada pela correta aplicacdo dos recursos publicos, assegurando
a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e cidadania,
possibilitando ainda a modernizacdo continua da administracdo publica;

C) promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para
construir oportunidades de maior acesso da populacdo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais, culturais
e ambientais e na valorizacdo da cultura e das identidades da populacao;

d) ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as acdes dessa area visando acessibilidade e utilizagdo democratica dos espagos
publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério do municipio e
indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.

2.4.  Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de se
comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicacao eficazes para levar a todos 0s
moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do Governo
Municipal, mas também ouvir permanentemente os anseios da popula¢éo;

2.5. A sociedade da informacdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade de
respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos e
externos, com transformacgdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de
distribuicdo de informacdo, resultado de inovagdes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao
desenvolvimento social;

2.6. O ambiente da comunicacdo também mudou, com a incluséo das novas tecnologias que,
de um lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram 0s processos e alteram uma cultura
bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades internas e externa das organizagoes.
Assim, temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia comunicacional do cidadao,
a diminuigdo da prestacdo de servicos publicos presenciais, o crescente envolvimento da midia
com o mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma grande transformacéo da cultura de
comunicacgéo na sociedade contemporanea;

2.7.  Observa-se, portanto, que a comunicacdo governamental visando a prestacdo de contas,
0 estimulo para o0 engajamento da populacédo nas politicas adotadas e o reconhecimento das a¢des
promovidas nos campos politico, econdmico e social é de vital importancia para o atingimento
das metas estabelecidas.

3. CONTRATACAO DOS SERVICOS E SEU FUNDAMENTO

3.1. A contratacdo de servigos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida
de correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em
infragOes legais, inclusive decorrentes da préatica de atos de improbidade administrativa, além de
outros;
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3.2. A Lei 12.232/2010, em seu artigo 1° estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de
procedimentos licitatorios nas contratacbes pela administracdo publica de servigos de
publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da
administracdo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pela unido,
Estados e Municipios;

3.3.  Os servicos objeto da presente Licitacdo serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

4.  APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1.  Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Plano de Comunicacao Publicitaria Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertodrio

Relatos de Solugdes de problemas de
comunicacao

4.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

4.3. Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada

4.3.1. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de
acordo com a seguinte formatacéo:

a) em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) caderno unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/ m2;

C) espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos;

) alinhamento justificado do texto;
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) texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpol2 (doze);

h) numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

4.3.2. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacao Publicitéria e da relagdo
de pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separacao dos
subquesitos;

4.3.3. O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Néao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite
a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2;

4.3.4. O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Ndo Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing, parte deste Termo de
Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposicdes:

4.3.5. Raciocinio Basico:

4.3.6. A apresentacdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicagdo
publicitaria do Municipio de Amparo para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou
especifico, de comunicacao, sua compreensao sobre o objeto da licitacéo e, principalmente, sobre
os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacgéo a serem enfrentados;

4.3.7. Estratégia de Comunicacdo Publicitéaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao a serem
enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacgdo previstos no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitéria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar;

4.3.8. ldeia Criativa:
4.3.9. A apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicdes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no Edital, com
comentarios sobre cada peca e ou material;

b) darelacgdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 05 (cinco) pecas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagéo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria.

4.3.10. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitard a justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacgao publicitaria por ela sugerida e

35/87



SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

em funcéo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou material
destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$ 500.000,00 (quinhentos
mil reais).

4.3.11. Dessa simulacédo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de insercGes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e ou na execucao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e ou material de nao
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
ndo midia.

4.3.9.1. Nessa simulacéo:

a) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicacdo do aviso de Licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorérios sobre todos os servicos de
fornecedores.

4.3.9.10. Os textos, tabelas, gréaficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitacdo quanto ao nimero de paginas.

4.4. Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via ldentificada

4.4.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

a) teraidentificacdo da licitante;
b) ser datado;

c) estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.4.2. Capacidade de Atendimento:

4.4.2.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a capacidade
de atendimento em cadernos especificos, com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em fonte
arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
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interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

4.4.2.2. Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado;

4.4.2.3. Nao ha limitacdo de nimero de péginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento;

4.4.2.4. A capacidade de atendimento serd constituida de textos, tabelas, gréaficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

4.4.2.5. A quantificacdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacédo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacédo, producdo de radio, TV,
cinema, internet, producéo gréafica, midia e atendimento;

4.4.2.6. As instalacOes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposicao para a
execucao do contrato; a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados,
em condic¢des normais de trabalho, na criagéo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de
plano de midia;

4.4.2.7. A discriminagdo das informacbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que colocaré regularmente a disposi¢ado
do anunciante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

4.4.3. Repertorio:

4.4.3.1. A licitante deverd apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

4.4.3.2. 0Os documentos e informacBes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacao
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2;

4.4.3.3. N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertoério;

4.4.3.4. O Repertorio serd constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante;

4.4.3.5. A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribuicao;

4.4.3.6. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2019;

4.4.3.7. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo;
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4.4.3.8. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo
sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producéo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculacéo, a
mencéo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

4.4.3.9. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
Municipio de Amparo.

4.4.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo:

4.4.4.1. A licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos
de Solucges de Problemas de Comunicagcdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

4.4.4.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — via N&o Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2;

4.4.4.3. A licitante deverd apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de problemas de
Comunicacéo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes

bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

4.4.5. O Relato:
a) seraelaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) deveré ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboracéo;

c) ndo pode referir-se a acBes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de
Amparo;

d) devera estar formalmente referendado pelo cliente.

4.4.6. A formalizacdo do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou func¢do do signatario. As duas
paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo;

4.4.7. As propostas devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2019. E permitida a incluso

de até 05 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada Relato.

4.4.8. Seincluidas:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE, podendo integrar
o0 caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou
A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos o0s casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;
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c) para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propuseram resolver;

4.4.9. Se alicitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontua¢do maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no Edital.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. A Subcomissdo Técnica prevista no Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas no Edital e em seus anexos;

5.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesitos.

Plano de Comunicacdo Publicitéaria
5.3. Raciocinio Basico — A acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel do Municipio de Amparo nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Amparo com seus
publicos;

c) das caracteristicas do Municipio de Amparo e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacéo;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados
pelo Municipio de Amparo;

f) das necessidades de comunicacdo do anunciante para enfrentar esses desafios ou problemas.
5.4. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

a) adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
Municipio de Amparo e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicacao; a
consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos;

b) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
Municipio de Amparo com seus publicos;

c) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicacdo do Municipio de
Amparo;

d) a consisténcia lIdgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacéo publicitaria proposta;

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Amparo, 0 mercado no
qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicacgéo, seus publicos,
0s objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no Briefing e a verba disponivel.

5.5. Ideia Criativa:

a) suaadequacdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura
do Municipio de Amparo;
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b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante; sua
adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

c) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

d) a originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Amparo e a sua insercdo nos

contextos social, politico e econémico;

9) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

h) a exequibilidade das pecas e ou do material;

i) acompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

5.6. Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacédo as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacdo proprios da Prefeitura do Municipio de Amparo;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material,

f) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
5.7. Capacidade de Atendimento:

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servi¢cos
no mercado;

b) aexperiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Amparo;

c) a adequacdo das instalacbes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execucdo do contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Amparo e a licitante,
esquematizado na proposta;

e) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente

f) adisposicédo da prefeitura do Municipio de Amparo, sem 6nus adicional durante a vigéncia
do contrato.

5.8. Repertorio:
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a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material;

c) aclareza da exposic¢ao das informacOes prestadas;

5.9. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo:

a) aevidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) aconcatenacdo logica da exposicao.

5.10. A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

5.10.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, o0s seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacéo Publicitaria, sendo:
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
Ideia Criativa 20

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Estratégia de Midia e Ndo Midia, sendo: 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagéo 10
Pontuacdo maxima total 100

5.10.2. A pontuacédo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica;

5.10.3. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos;

5.10.4. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

6. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1.  As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicgdes estabelecidas no Edital e em seus anexos;

6.2.  Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;
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6.3.  Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante,
considerando:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo,
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre 0s precos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucéo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucéo do contrato;

c) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica
de peca e ou material;

e) percentual de remuneracao superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculacdo de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgacéo.

6.3.1. Caso a licitante apresente proposta com percentuais maiores aos estabelecidos nos itens
acima, e com base no disposto no artigo 59, inciso IV da Lei 14.133/21, a Administracdo podera
exigir que ele comprove a exequibilidade de sua proposta, sob pena de sua desclassificacao;

6.3.2. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 exXpresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

7. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

7.1. Para a prestacdo dos servigos serd contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada
agéncia licitante ou contratada, cujo crédito orcamentario para a execucao dos servicos durante
prazo contratual no valor estimado de R$2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais) e
correra por conta da dotacdo: Ficha 949,

7.2. O prazo de vigéncia da presente contratacdo serd de 12 (doze) meses, contados da data de
recebimento da Ordem de Servico, podendo ser prorrogado, a critério da administragdo, nos
termos da legislacdo vigente.

8. DA CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

8.1. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Termo de Referéncia e seus
anexos;
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8.2. Seradesclassificada a Proposta de Preco que apresentar precos baseados em outra proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

8.3. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os seguintes
itens:

a) honorérios sobre servigos externos de producédo intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento como
a intermediacéo e supervisdo da agéncia;

c) Honoréarios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitaria com a intermediacéo e
supervisdo da agéncia;

d) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo — SINAPRO, a ser concedido
pela agéncia a PM;

8.4. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacao, os percentuais maximos
a serem pagos pela Prefeitura;

8.5. Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;

8.6. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a peca,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por direito igual ao
inicialmente pactuado;

8.7. A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura efetuara
0 pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

8.8. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos
aos objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para
consecucdo dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, méo de obra, bem
como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou
quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste Termo
de Referéncia, ndo cabendo ao 6rgao contratante custos adicionais.

8.9. A pontuacdo se dara da seguinte forma:

a) Percentual de honorérios sobre producdo e execucdo técnica externa, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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b) Percentual de honoréarios sobre o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) Percentual de honorérios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisao da agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) Percentual de remuneracédo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacao da
agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto da agéncia;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%
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e) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de S&o Paulo;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS

20 60% ou acima de 60%
15 De 50% a 59%
12 De 40% a 49%
10 De 30% a 39%

8.10. Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as maiores
pontuacdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota Final da Proposta de Preco
D1 - Pontuacao aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa.

D2 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacdo.
D3 — Pontuacao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicacao.

D4 — Pontuacdo aplicada ao percentual de remuneracdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos
de divulgacéo.

D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPP = D1+D2+D3+D4+D5
5

8.11. A Pontuacado Final sera obtida através da formula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)
Onde:

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuacéo relativa a proposta
técnica

NFPP = Pontuacdo relativa a proposta de
preco
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8.12. Havendo empate, o desempate se daré através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

8.13. Ap0s a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através
de sorteio que ocorrerd em sessdo publica.

8.14. Sera classificada em primeiro lugar a Licitante mais bem classificada no julgamento final
da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Preco.

8.15. Seraassegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as empresas
de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situaces em que o resultado, constituido
pela média ponderada das pontuacGes das Propostas Técnica e de Preco, alcancada pelas
microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média ponderada apresentada pela
licitante mais bem classificada e desde que ndo seja uma microempresa ou empresa de pequeno
porte.

8.16. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado
sorteio entre elas.

8.17. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a Lei Complementar
n°123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente, com os documentos de habilitacao, a
declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacfes do paragrafo 4°. do artigo 3° do
citado dispositivo.

9. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1.  Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Termo de
Referéncia ou dele decorrentes:

9.1.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

9.1.2. A empresa vencedora do certame devera ter escritério préprio em Amparo e tributar no
municipio.
9.1.2.1. Caso a CONTRATADA ndo tenha sede no municipio de Amparo, devera abrir

escritdrio proprio no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato.

9.1.2.2. A manutenc¢do do escritério em Amparo se justifica pela necessidade de contar com
uma equipe publicitaria local, responsavel por dar suporte a producéo de videos institucionais,
desenvolvimento de materiais graficos e demais demandas de comunicagdo, garantindo
agilidade, alinhamento estratégico e qualidade na entrega dos contetdos.

9.1.2.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo
de fornecedores de bens e servigos especializados e de veiculos de divulgacao — todos 0s servigos
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relacionados com o objeto deste Termo de Referéncia, de acordo com as especificacbes
estipuladas pela CONTRATANTE.

9.1.3. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores de bens e servicos especializados e a veiculos de divulgacao e transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

9.1.3.1. Pertencem &8 CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra
de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e
as bonificagoes na forma de espaco, tempo ou reaplicagbes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgac&o.

9.1.3.1.1. O disposto no subitem 9.1.3.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°12.232/2010.

9.14. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha saldar compromisso antes do prazo estipulado.

9.1.4.1. A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

9.1.4.1.1. O desrespeito ao disposto no subitem 9.1.4.1 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicacdo das sancdes prevista na
legislacdo vigente.

9.1.5. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes
dos subitens 9.1.2.2 e 9.1.3, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

9.1.6. Observar as seguintes condic6es para o fornecimento de bens e de servicos especializados
a CONTRATANTE:

| — fazer cotacBes prévias de precos para todos 0s bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

Il — s6 apresentar cotacGes de precos obtidas junto a fornecedores aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto deste contrato;

I11 - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacGes coletadas entre fornecedores de bens e de
servicos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servicos especializados, o
detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios e total;

V — A cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagao
do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;
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VI - Juntamente com a cotacdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro dos contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade
e compativeis com o servico a ser fornecido;

VIl — para cada orgcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaracéo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacéo:

“Atestamos que este or¢amento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo
com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais.”

9.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos
dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE.

9.1.6.2. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens
e dos servicos especializados e coletados em relagdo aos do mercado, podendo, para isso, realizar
cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

9.1.6.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacGes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da CONTRATANTE.

9.1.6.4. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens
e dos servicos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo, para isso, realizar
cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

9.1.6.5. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

9.1.6.6. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar 0 processo
de selecédo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou
servicos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato.

9.1.6.7. A CONTRATADA estéa ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e servigos especializados, quando pertinente, no sentido
de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televiséo
e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°12.288/2010.

9.1.6.8. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos
especializados, acerca das condicdes estabelecidas na Clausula 9.1.6.7 para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONEXxos.

9.1.6.8.1. As disposicdes dos subitens 9.1.6.7 e 9.1.6.8 ndo se aplicam & compra de midia.

9.1.7. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

9.1.7.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que:

I — Um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagéo;
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Il — Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou
vinculo comercial ou parentesco até o terceiro grau.

9.1.8. Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este Termo de Referéncia;

9.1.8.1. A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacéo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por
ela expressamente autorizada.

9.1.8.1.1. A autorizagéo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia
por ela apresentados, para as aces publicitarias a serem executadas durante a vigéncia do
contrato oriundo deste Termo de Referéncia;

9.1.8.1.2. Quando da programacao de veiculo de divulgacao on-line, a CONTRATADA obriga-
se a providenciar Termo de Conduta, segundo o quando o veiculo se responsabiliza pelos seus
contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo
que promovam contetdo ou atividades ilegais.

9.1.9. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais seréo
possiveis e dos quais se revela impossivel obter relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4. e a(s) justificativas que
demonstre(m) tal impossibilidade, com fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei
n°12.232/2010.

9.1.9.1. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 9.1.9, estudo prévio
sobre 0s meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculacgéo, a cargo de empresa independente e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n® 12.232/2010.

9.1.9.1.1. O estudo de que trata o subitem 9.1.9.1 deve levar em conta 0s meios, pragas e
veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esfor¢cos de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacao global entre as partes sobre o que seja
oneroso e 0 que seja suportavel paraa CONTRATADA.

9.1.9.1.2. O resultado da negociacdo global entre as partes, vigera para os planos de midia que
vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de recebimento da ordem de servigo para
inicio da vigéncia contratual.

9.1.9.1.3. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo,
que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

9.1.10. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusfes do estudo
mencionado no subitem 9.1.9.1, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociacao global e determinar novo
periodo de vigéncia.

49 /87



SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

9.1.11. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes
formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Rédio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucdo, abertos
ou finalizados.

9.1.11.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da
CONTRATANTE;

9.1.12. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extin¢ao deste contrato,
acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e 0s
materiais produzidos, com informacOes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais
vinculados.

9.1.13. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

9.1.14. Tomadas providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE,
respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e servicos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como os honoréarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

9.1.15. Ndo divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

9.1.16. Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

9.1.17. Ndo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo
financeira.

9.1.18. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cOes de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo
de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o 81° do art. 4° da Lei n°12.232/2010.

9.1.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

9.1.20. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados
contratados.

9.1.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢fes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e acidentes de trabalho, os encargos que venham
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a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

9.1.22. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

9.1.23. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

9.1.24. Executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e
de servicos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos 0s
efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

9.1.25. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

9.1.26. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n°9.279/1996, e as indenizacGes das perdas e danos previstos
na legislacdo ordinaria.

9.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, Omissao ou erro, na
conducéo dos servicos e de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

9.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao de
estimativa de custos e que resultem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

9.1.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acgdes
administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca da lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

9.1.29.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a
salva de reivindicacBes, demandas, queixas ou representaces de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacédo, reembolsard 8 CONTRATANTE as importancias que este
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

9.1.30. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base
na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com servigos objeto deste contrato.

9.1.31. Adotar, na execucao dos servicos, praticas que promovam a sustentabilidade ambiental,
incluindo a otimizacao de recursos, a reducédo de desperdicios e a minimizacao da poluicdo, em
conformidade com o principio do desenvolvimento sustentavel previsto no art. 5°,
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inciso IV, e com a exigéncia de observancia de requisitos de sustentabilidade ambiental, social e
de governanca estabelecida no art. 11, inciso 1V, da Lei n°® 14.133/2021.

10. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

c) Proporcionar condigdes para a boa execugédo dos servigos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores e de bens e de servigcos
especializados, pela CONTRATADA,;

e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

f) Notificara CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) Efetuar os pagamentos 8 CONTRATADA nas condicdes e precos pactuados.

10.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica
gue a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacGes.

10.3. A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que 0 ato exigir
tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, ao uso de mensagem eletrénica para esse fim.

11. LIQUIDACAO E PAGAMENTO

11.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I — A correspondente nota fiscal serd emitida de forma eletrbnica, em nome da
CONTRATANTE, da qual constara o nimero deste contrato e as informacdes para crédito
em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da
conta;

I1 — A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou de veiculos de divulgacédo, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

Il — Os documentos de comprovagéo da veiculacdo, da execucdo dos servigos e, quando
for o caso, da sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovacao da
execucdo e entrega dos servicos para liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhadas pela CONTRATADA 4 CONTRATANTE.

11.1.2. O gestor deste contrato somente atestard os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢Ges pactuadas.
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11.1.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaracéo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentacao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no
presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de
divulgacdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela
contratante, sendo observados ainda o0s procedimentos previstos no
contrato quanto a regularidade de contratacdo e de comprovacao de
execucdo.”

11.2. A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| — Execucéo de servigos internos: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam
os incisos | e I1l do item 11.1;

Il — Intermediacdo e supervisao, pela CONTRATADA, de bens e servigos especializados
prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos I, Il e 11l do item 11.1;

Il — Bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, Il e 11l do item 11.1;

IV — Veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos 1, 11
e Il do item 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos
correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do item 11.4;

11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programacao em rede nacional de midia eletrénica
além das providéncias previstas no inciso Il do subitem anterior, a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a
ser abatido na liquidacéo.

11.2.2. E de responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente 0s precos de tabela de
cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°12.232/2010, por ocasido
da apresentacdo dos planos de midiaa CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de producdo ou veiculacdo, em até 30
(trinta) dias ap6s a sua apresentacdo dos documentos previstos nos itens 11.1 e 11.2;

11.4. No tocante a veiculacdo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| — Revista: exemplar original;

Il — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informac6es
sobre o periodo ou data de circulagdo nome do Jornal e praga;

I11 — Demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente,
se ndo restar demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1. Nos casos em gue restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de checagem,
a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

53 /87



SECRETARIA MUNICIPAL DE

SMATI | ADMINISTRACAO E

TECNOLOGIA DA INFORMACAO

a) TV, Réadio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data,
nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que
esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste
subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cdodigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e horario da veiculacdo;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por
amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados,
identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo
de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas
do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacgéo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo; b3) Carro de Som: relatério de veiculacéo
fornecido pela empresa que veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos 0s
carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi
realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo; b3.1) Além disso, deverad ser encaminhada filmagem de
aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de
veiculos de divulgacdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som,
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onde seja possivel identificar nome da campanha, udio da peca veiculada e local popular
que comprove a cidade onde foi realizada a veiculacéo;

c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatorio
de veiculacao emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa que veiculou
a peca.
11.4.2. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e
‘c’ do subitem 11.4.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
autorizacdo do respectivo plano de midia.

11.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos podera ser realizada a comprovacao de regularidade
da CONTRATADA, mediante consulta aos documentos pertinentes a regularidade fiscal.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida

11.7. A CONTRATANTE néo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.8. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servi¢cos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias ap6s o recebimento da ordem
bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.8.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE o0s pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem
bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo dia
de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.8.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informacBes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

11.8.2. O ndo cumprimento do disposto nos itens 11.8 ou a falta de apresentacdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderéd implicar a suspensdo da liquidagéo
das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.8.2.1. Ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucdo contratual por parte da CONTRATADA.

11.8.2.2. Caracterizada a inexecu¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.8.2, a
CONTRATANTE podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de
divulgacéo, conforme o caso.

11.8.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operacfes bancarias concomitantes.
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11.8.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.9. A CONTRATANTE, na condicao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

12. CONDICOES DE PARTICIPACAO E QUALIFICACAO DO LICITANTE
12.1. Conforme documento em anexo

13. BRIEFING
13.1. Conforme documento em anexo

Amparo, 16 de abril de 2025.

LUIZ ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO
Secretario Municipal de Comunicacédo Social
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ANEXO 11
TERMO DE CREDENCIAMENTO

Processo Administrativo n°® 00611/2025.
Concorréncia Presencial n° 002/2025.

A BMPIESA .ovviiiieiiiie st , CNPJ N , com
sede 1 VT ettt e et e e e —tteeeee e e ——————raeeaaaa———— ,
representada  Pelo(@)  Sr.(Q) oo s :
CREDENCIA 0(8) SF.(Q), «overeereerieaieniieie e siesieesie e sie e s e see e nee s , portador(a) do R.G.
S eCPF. N, para representa-la perante 0 Municipio de

Amparo em licitacdo na modalidade Concorréncia Presencial N° 002/2025, cujo objeto € a
“Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de
interesse do Municipio de Amparo/SP, conforme Edital e Anexos”, podendo praticar todos o0s
atos inerentes ao certame, inclusive interpor e desistir de recursos em todas as fases licitatérias.

Cargo do Outorgante
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ANEXO 11

MODELO ARQUIVO DECLARACOES (FASE HABILITACAO)
(papel timbrado da licitante)

Processo Licitatério n°® 00611/2025.
Concorréncia Presencial n° 002/2025.

Eu (nome completo), representante
legal da empresa (denominagdo da pessoa juridica), participante
da CONCORRENCIA PRESENCIAL n° 002/2025, da Prefeitura Municipal de Amparo/SP,
DECLARO, sob as penas da lei:

a) Cumpre plenamente as exigéncias e 0s requisitos de habilitacdo previstos no instrumento
convocatorio, inexistindo qualquer fato impeditivo de sua participacdo neste certame,
declarando-se, ainda, ciente de todas as disposicdes relativas a licitagdo em causa e sua plena
concordancia com as condi¢des constantes no Edital.

b) Afirma que a empresa ndo possui, em seu quadro de pessoal, empregado(s) menor(es) de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e, de qualquer trabalho a menores de
16 (dezesseis) anos, salvo na condicéo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do
artigo 7°, inciso XXXIII, da Constituicdo Federal e artigo 68, inciso VI, da Lei Federal n°
14.133/2021.

c) Inexiste grau de parentesco nos termos do art. 109 da Lei Organica Municipal.

d) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado
da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas conforme disposto no art.
63 da Lei Federal 14.133/2021.

e) Cumpre que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convencgdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de entrega das propostas, conforme disposto no art. 63 da Lei Federal
14.133/2021.

f) Declaro ainda que conheco e concordo com todos o0s termos e condicdes deste Edital.

Para licitantes microempresas ou empresas de pequeno porte gue pretendem usufruir o
direito de preferéncia e/ou o beneficio da habilitacdo com irreqularidade fiscal e
trabalhista:

g) Nao possui qualquer dos impedimentos previstos nos § 4° e seguintes todos do Art. 3° da Lei
Complementar n°. 123, de 14 de dezembro de 2006 e alteracGes, cujos termos declara conhecer
na integra.

Para licitantes em recuperacao judicial ou extrajudicial:
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h) Para o caso de empresas em recuperacdo judicial: esta ciente de que no momento da
retirada da nota de empenho deverd apresentar copia do ato de nomeacdo do administrador
judicial ou se o administrador for pessoa juridica, 0 nome do profissional responsavel pela
conducdo do processo e, ainda, declaracdo, relatério ou documento equivalente do juizo ou do
administrador, de que a LICITANTE esta cumprindo o plano de recuperacéo judicial.

i) Para o caso de empresas em recuperacao extrajudicial: esta ciente de que no momento
da retirada da nota de empenho devera apresentar comprovacdo documental de que estd
cumprindo as obrigac6es do plano de recuperacao extrajudicial.

Para cooperativas:

j) Em se tratando de cooperativa que preencha as condicdes estabelecidas no artigo 34 da Lei
Federal n® 11.488/2007, declaragéo subscrita por representante legal do licitante afirmando que
seu estatuto foi adequado a Lei Federal n® 12.690/2012 e que aufere Receita Bruta até o limite
definido no inciso Il do caput do art. 3° da Lei Complementar Federal n°® 123/2006.

(Nome completo, cargo ou funcéo e assinatura do representante legal)
*QO signatario assume responsabilidade civil e criminal por eventual falsidade
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ANEXO IV

DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTAE ATUACAO
CONFORME AO MARCO LEGAL ANTICORRUPCAO
(em papel timbrado da licitante)

Eu, ,
portador do RG n° e do CPF n° :
representante legal do licitante (nome

empresarial), interessado em participar da Concorréncia Presencial n°® 002/2025, Processo
Licitatorio n° 00611/2025, DECLARO, sob as penas da Lei, especialmente o Artigo 299 do
Caodigo Penal Brasileiro, que:

a) A proposta apresentada foi elaborada de maneira independente e o seu conteido néao foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado ou discutido com qualquer outro licitante
ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento licitatorio.

b) A intencdo de apresentar a proposta ndao foi informada ou discutida com qualquer outro
licitante ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento licitatorio.

c) O licitante ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro licitante ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento
licitatorio.

d) O conteudo da proposta apresentada ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro licitante ou interessado, em potencial ou de fato,
no presente procedimento licitatorio antes da adjudicacdo do objeto.

e) O contetdo da proposta apresentada ndo foi, no todo ou em parte, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante relacionado, direta ou indiretamente, ao 6rgao licitante antes da
abertura oficial das propostas; e

f) O representante legal do licitante esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta
declaracdo e que detém plenos poderes e informacdes para firma-la.

DECLARO, ainda, que a pessoa juridica que represento conduz seus negocios de forma a coibir
fraudes, corrupcéo e a préatica de quaisquer outros atos lesivos a Administracdo Publica, nacional
ou estrangeira, em atendimento a Lei Federal n® 12.846/ 2013 e ao Decreto Estadual n°
60.106/2014, tais como:

I. Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente publico, ou a
terceira pessoa a ele relacionada.

I1. Comprovadamente, financiar, custear, patrocinar ou de qualquer modo subvencionar a pratica
dos atos ilicitos previstos em Lei.

I11. Comprovadamente, utilizar-se de interposta pessoa fisica ou juridica para ocultar ou
dissimular seus reais interesses ou a identidade dos beneficiarios dos atos praticados.
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IV. No tocante a licitagdes e contratos:

a) Frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro expediente, o carater
competitivo de procedimento licitatério publico.

b) Impedir, perturbar ou fraudar a realizagdo de qualquer ato de procedimento licitatorio
publico.

c) Afastar ou procurar afastar licitante, por meio de fraude ou oferecimento de vantagem de
qualquer tipo.

d) Fraudar licitacdo publica ou contrato dela decorrente.

e) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para participar de licitacdo publica
ou celebrar contrato administrativo.

f) Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacbes ou
prorrogacOes de contratos celebrados com a administracdo publica, sem autorizagdo em lei, no
ato convocatorio da licitacdo publica ou nos respectivos instrumentos contratuais; ou

g) Manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro dos contratos celebrados com a
administragdo puablica.

V. Dificultar atividade de investigacdo ou fiscalizacdo de 6rgdos, entidades ou agentes
publicos, ou intervir em sua atuacdo, inclusive no &mbito das agéncias reguladoras e dos 6rgaos
de fiscalizagéo do sistema financeiro nacional.

(Local e data).

(Nome/assinatura do representante legal)
*QO signatario assume responsabilidade civil e criminal por eventual falsidade
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ANEXO V
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Processo Administrativo n° 00611/2025.
Concorréncia Presencial n® 002/2025.

Adverte-se que a simples apresentacdo desta Proposta sera considerada como indicacao bastante
de que inexistem fatos que impecam a participacdo da licitante neste certame.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0S Servigos
descritos:

Desconto, a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servicos executados
por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo: % ( por cento);

Amparo, em de de 2025

Assinatura do representante legal
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ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO

Autorizado no
Processo Licitatorio n® 0611/2025

TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM, DE UM LADO, O MUNICIPIO
DE AMPARO, E DE OUTRO LADO, COMO CONTRATADA A EMPRESA ... PARA
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE AGENCIA
DE PROPAGANDA, DE ACORDO COM O PROPOSTO NA CONCORRENCIA
PRESENCIAL N° .../2025.

Pelo presente contrato que entre si celebram, de um lado, o MUNICIPIO DE
AMPARO, inscrito no CNPJ sob o n° 43.465.459/0001-73, com sede a Avenida Bernardino de
Campos, n° 705, bairro: Centro, na cidade de Amparo, Estado de Séo Paulo, CEP: 13.900-400,
doravante denominado simplesmente CONTRATANTE, representado pelo Secretario
Municipal de Comunicagcdo Social, Sr. LUIS ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO,
matricula Institucional n® 10158, e de outro lado, doravante denominada simplesmente
CONTRATADA a empresa ..., inscrita no CNPJ n° ..., com sede na Rua ..., n° ..., ..., na cidade
de ..., estado de Sao Paulo, CEP-..., representada pelo Sr. ..., ttm entre si justo e contratado a
prestacdo dos servicos acima mencionados, de acordo com o proposto na Concorréncia

Presencial n° .../2025, mediante as seguintes clausulas e condi¢des:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO - O presente contrato tem por objeto a
contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos de publicidade por intermédio de
agéncia de propaganda, de interesse do Municipio, cujo objeto inclui o estudo, o planejamento,
a conceituacgdo, a concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisao da
execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com
0 objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, de acordo com o

proposto na Concorréncia Presencial n° .../2025.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A CONTRATADA obriga-se a seguir

rigorosamente as especificagdes do Termo de Referéncia, Edital e Anexos.

PARAGRAFO SEGUNDO - Também integram o objeto desta contratac&o atividades
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complementares como 0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimentos relativos a execugdo do contrato;

b) a criacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
CONTRATADA.

PARAGRAFO TERCEIRO - S3o vedadas as subcontrata¢Bes do contrato a

terceiros, no todo ou em parte.

PARAGRAFO QUARTO - Além disso, demais pesquisas e outros instrumentos
correlacionados terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de
atuacdo do Governo Municipal de Amparo, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as campanhas ou pecas, bem como aferir o desenvolvimento estratégico, a
criacdo e a divulgacdo de mensagens, e possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas
ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao

publicitaria.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO - O
prazo de vigéncia da presente contratacdo sera de 12 (doze) meses, contados da data de
recebimento da Ordem de Servico, podendo ser prorrogado a critério da administracdo, nos
termos da legislacdo vigente.

CLAUSULATERCEIRA-PRAZO E LOCAL DE EXECUCAO - os servigos objeto
da contratagdo deverao ser iniciados em até 05 (cinco) dias apds a emissao da respectiva Ordem
de Servico, sendo que a execugdo dos mesmos ocorrera em todo o Municipio de Amparo/SP, em
locais a serem previamente fornecidos pela Secretaria Municipal de Comunicagao Social ou nas

dependéncias da CONTRATADA, para o caso de criacdo de conteudo.
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CLAUSULA QUARTA - DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO -0
objeto do presente Contrato sera prestado pelo valor de R$... (...), 0 pagamento sera realizado,
exceto 0 més de producdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias da data de recebimento dos
documentos solicitados nos itens 11.1 e 11.2 com seus subitens do Anexo | — Termo de
Referéncia do Edital; estando as demais disposicOes de liquidacdo e pagamento previstas nos

itens 11.3 e seguintes do Termo de Referéncia.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Os pagamentos serdo on-line, devendo a
CONTRATADA informar em sua Nota Fiscal (a ser enviada como arquivo com extensdao XML,

para 0 e-mail comunicacao@amparo.sp.gov.br) o ndmero do banco, nimero da agéncia e 0

namero da conta corrente para o respectivo depdsito (preferencialmente informar contas dos
bancos Banco do Brasil ou Caixa Econdmica Federal). O nimero de conta corrente, agéncia e
banco podera ser informada através do e-mail tesouraria@amparo.sp.gov.br com as informacdes

completas do fornecedor.

PARAGRAFO SEGUNDO - Na emissio da Nota Fiscal a CONTRATADA devera
atender ao quanto disposto na Instrucdo Normativa RFB n° 1.234/2012, alterada pela Instrucéo
Normativa RFB n° 2.145/2023, publicada em 27 de junho de 2023, e ainda o Decreto Municipal
n® 6.788, de 14 de setembro de 2023, devendo proceder a retencdo de Imposto de Renda (IR) e
destacar no corpo da Nota Fiscal tal retencdo e aliquota relacionada, observando os percentuais
estabelecidos no anexo | da IN 1.234/2012 (art. 3°-A, IN 1.234/2012) ou, na(s) hipotese(s) de
isencdo, ndo incidéncia, entre outra(s), devera apresentar, juntamente com a Nota Fiscal,

Declarag@o conforme anexos I, 111 e IV da IN.

PARAGRAFO TERCEIRO — Se ndo cumpridas as determinacBes previstas no
pardgrafo acima a CONTRATADA sera notificada para retificar o documento fiscal, com o que,
0 prazo para pagamento da NF sera contado a partir do recebimento, pelo CONTRATANTE,
do documento devidamente retificado, ou acompanhado da declaragdo de ndo incidéncia,

isencdo, entre outra(s), quando for o caso.

PARAGRAFO QUARTO - Em caso de devolugdo da documentacio fiscal para

correcdo, o0 prazo para pagamento fluird a partir de sua reapresentacao.
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CLAUSULA QUINTA — DA REVISAO DE PRECO - Durante a vigéncia do
presente contrato, 0s precos ora pactuados ndo sofrerdo nenhum tipo de reajuste financeiro,
conforme Lei Federal N° 10.192/2001, salvo na hipdtese de prorrogacdo contratual quando
entdo, a partir de 12 (doze) meses de vigéncia, 0s precos poderdo sofrer reajustes, que terdo
como parametro para atualizacdo monetaria, desde que solicitado pela CONTRATADA e
aceito pelo CONTRATANTE, aplicando-se a tabela vigente do SINAPRO - Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Séo Paulo.

CLAUSULA SEXTA — DA ALTERACAO CONTRATUAL - Sem prejuizo das
disposicdes do artigo 124 e seguintes da Lei Federal n® 14.133/2021, a CONTRATADA ficara
obrigada a aceitar, nas mesmas condic¢des contratuais 0s acréscimos ou supressoes que se fizerem
necessarios para a prestacao dos servicos, até o limite de 25% (vinte por cento) do valor inicial

atualizado do contrato, nos termos do artigo 125 da referida lei.

CLAUSULA SETIMA — DO REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO —
Somente sera restabelecido o equilibrio da equacdo financeira do contrato, na hipdtese de
sobrevirem fatos imprevisiveis, ou previsiveis porém de consequéncias incalculaveis,
retardadores ou impeditivos da execucdo do ajustado, ou, ainda, em caso de forca maior, caso
fortuito ou fato do principe, configurando alea econdmica extraordinaria e extracontratual,
conforme prevé o Artigo 124, inciso Il, alinea “d” da Lei Federal 14.133/2021, ficando
exclusivamente sob responsabilidade da CONTRATADA a comprovacdo da quebra do

equilibrio econémico-financeiro do contrato.

CLAUSULA OITAVA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA — As despesas com
a execucdo do presente contrato correrdo por conta da seguinte dotacdo orcamentéria: Ficha 949
- 02.20.02.04.131.0301.4106.3.3.90.39.00 - Secretaria de Comunicacao Social / Publicidade e
Comunicacdo  Institucional / Fonte 91  (Tesouro —  Exercicio  anterior).
02.20.02.04.131.0301.4106.3.3.90.39.00 - Secretaria de Comunicagéo Social / Publicidade e

Comunicagéo Institucional / Fonte 01 (Tesouro).

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA — Sem prejuizo
das disposices do Termo de Referéncia, Edital e Anexos, constituem obrigacGes da
CONTRATADA:
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1. Operar como organizacgao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

2. A CONTRATADA devera ter escritdrio proprio em Amparo e tributar no Municipio.

3. Caso a CONTRATADA néo tenha sede no Municipio de Amparo, devera abrir escritorio
proprio no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato.
4. A manutencdo do escritorio em Amparo se justifica pela necessidade de contar com uma
equipe publicitaria local, responsavel por dar suporte a producdo de videos institucionais,
desenvolvimento de materiais gréficos e demais demandas de comunicacdo, garantindo
agilidade, alinhamento estratégico e qualidade na entrega dos contetdos.

5.. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao de
fornecedores de bens e servicos especializados e de veiculos de divulgacdo — todos 0s servicos
relacionados com o objeto do Termo de Referéncia, de acordo com as especificacdes estipuladas
pelo CONTRATANTE.

6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores de bens e servigos especializados e a veiculos de divulgacéo e transferir ao
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

7. Pertencem ao CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de espaco, tempo ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacéo.

8. O disposto no subitem 7 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

9. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao CONTRATANTE,
caso este venha saldar compromisso antes do prazo estipulado.

10. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

11. O desrespeito ao disposto no subitem 10 constituird grave violagdo aos deveres contratuais
por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicaré a aplicacdo das san¢des prevista na legislacdo vigente.
12. Negociar sempre as melhores condic¢des de prego, até 0s percentuais maximos constantes dos

subitens 4 e 6, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
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pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizacGes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

13. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados ao
CONTRATANTE:

| — Fazer cotacOGes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem
prestados por fornecedores;

Il — SO apresentar cotacGes de precos obtidas junto a fornecedores aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto deste contrato;

I11 — apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos
especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV— Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados, 0
detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios e total;

V — A cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificacéo
do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros
dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;

VI — Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito —e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro dos contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido;

VII — para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaracdo,
assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagio: “Atestamos que
este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica
aprovada e as exigéncias contratuais.”

14. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5 (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos dos
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessédo publica, convocada e realizada
sob a fiscalizagdo do CONTRATANTE.

15. O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacéo dos precos dos bens e dos
servigos especializados e coletados em relacdo aos do mercado, podendo, para isso, realizar

cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.
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16. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes,a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do CONTRATANTE.

17. O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacéo dos precos dos bens e dos
servigos especializados cotados em relagédo aos do mercado, podendo, para isso, realizar cotacéo
de precos diretamente junto a outros fornecedores.

18. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes,a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do CONTRATANTE.

19. Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE poderé supervisionar o processo de
selecao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou
servicos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato.

20. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de

cotacdo junto a fornecedores de bens e servigos especializados, quando pertinente, no sentido de
que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e
em salas cinematogréficas, seja considerado o disposto nos art. 44 a 46 da Lei n°12.288/2010.
21. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos
especializados, acerca das condicOes estabelecidas na Clausula 20. para a reutilizacdo de pecas e
materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
22. As disposicdes dos subitens 20 e 21 ndo se aplicam a compra de midia.

23. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execugédo
do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

24. E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos
especializados junto a fornecedores em que:

I — Um mesmo s6cio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento
de cotacdo;

I1 — Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou parentesco até o terceiro grau.

25. Obter a autorizacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com

bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este Termo de Referéncia;

26. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgacdo, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela
expressamente autorizada.

27. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua

responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia
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por ela apresentados, para as acfes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia do
contrato oriundo do Termo de Referéncia;

28. Quando da programacdo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a
providenciar Termo de Conduta, segundo o quando o veiculo se responsabiliza pelos seus
conteddos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar acGes publicitarias do CONTRATANTE em veiculos de divulgacao
gue promovam contetdo ou atividades ilegais.

29. Apresentar a0 CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada agdo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais seréo
possiveis e dos quais se revela impossivel obter relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4 do Termo de Referéncia e a(s)
justificativas que demonstre(m) tal impossibilidade, com fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n®12.232/2010.

30. Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 29, estudo prévio sobre os

meios, pracgas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n® 12.232/2010.

31. O estudo de que trata o subitem 30 deve levar em conta 0s meios, pragas e veiculos de
divulgacado habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade do CONTRATANTE, com
vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 gque seja
suportavel paraa CONTRATADA.

32. O resultado da negociacao global entre as partes, vigera para os planos de midia que vierem
a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de recebimento da ordem de servico para inicio
da vigéncia contratual.

33. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

34. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusGes do estudo
mencionado no subitem 30, o CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociacao global e determinar novo
periodo de vigéncia.

35. Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes

formatos:
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a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou
finalizados.

36. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitacdo do
CONTRATANTE;

37. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extin¢do deste contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e 0S
materiais produzidos, com informacGes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais
vinculados.

38. Orientar a producéo e a impressao das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

39. Tomadas providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejei¢des, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas
as obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e servicos especializados e com
veiculos de divulgagéo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados
até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

40. Nao divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que

envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

41. Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

42. N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacéo
financeira.

43. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacao,
exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o §1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

44, Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

45. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados

contratados.
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46. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, 0s encargos
trabalhistas, prémios de seguro e acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

47. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

48. Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacgao de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

49. Executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servicos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos
desses contratos, perante seus signatarios e a proprio CONTRATANTE.

50. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

51. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n®9.279/1996, e as indenizacdes das perdas e danos previstos
na legislacao ordinaria.

52. Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servicos especializados
por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducao dos
servicos e de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto
deste contrato.

53. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que resultem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0
CONTRATANTE.

54. Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer acGes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca da lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

55. Se houver acéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-la a salva de

reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
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se houver condenacdo, reembolsarda a0 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

56. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com servicos objeto deste contrato.

57. Adotar, na execucdo dos servicos, praticas que promovam a sustentabilidade ambiental,
incluindo a otimizag&o de recursos, a reducdo de desperdicios e a minimizacao da polui¢éo, em
conformidade com o principio do desenvolvimento sustentavel previsto no art. 5°, inciso 1V, e
com a exigéncia de observancia de requisitos de sustentabilidade ambiental, social e de
governanca estabelecida no art. 11, inciso 1V, da Lei n°® 14.133/2021.

58. Eventuais danos, diretos ou indiretos, decorrentes da execugdo do objeto desta licitacdo, seréo
de responsabilidade exclusiva da CONTRATADA.

59. Durante a vigéncia do contrato a CONTRATADA devera manter, em compatibilidade com
as obrigacOes por ela assumidas, todas as condi¢cfes de habilitagdo e qualificacdo exigidas no
Edital.

60. A CONTRATADA concorda com todos os termos do Edital, bem como as obrigacGes do
regulamento administrativo previsto pelo CONTRATANTE, além das penalidades pertinentes

as Leis especificas @ matéria Lei n°® 14.133/2021 e suas atualizagdes.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE: Constituem
obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas no Termo de Referéncia, Edital e
Anexos:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que
se fizerem necessarios a execucdo dos servicos;

¢) Proporcionar condicdes para a boa execucdo dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢Ges de contratacdo de fornecedores e de bens e de servicos
especializados, pela CONTRATADA;

e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
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quaisquer debitos de sua responsabilidade.

g) Efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condicGes e precos pactuados.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria
integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu
origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou

sem modificages.

PARAGRAFO SEGUNDO - O CONTRATANTE comunicara 8 CONTRATADA
por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, ao uso de

mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA EXTINCAO CONTRATUAL - O
presente Termo de Contrato podera ser extinto nas hipdteses previstas no art. 137 a 139 da Lei
n® 14.133/2021.

a) Os casos de extincdo contratual serdo formalmente motivados, assegurando-se a
CONTRATADA o direito a ampla defesa e ao contraditério.

b) O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacbes legais e/ou
contratuais assegurard a0 CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer
tempo, independentemente de aviso, interpelacdo judicial e/ou extrajudicial.

c) Aextincdo determinada por ato unilateral da Administracao e a extin¢do consensual deverdo
ser precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas

a termo no respectivo processo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS PENALIDADES — A CONTRATADA
sera responsabilizada civil e criminalmente por todo e qualquer prejuizo, acidente ou dano que
vier a ser causado a0 municipio ou a terceiros, em virtude da execucao do objeto para o qual foi

contratada.

PARAGRAFO PRIMEIRO: Na hip6tese de descumprimento por parte da
CONTRATADA das obrigagOes constantes no Termo de Referéncia e aquelas assumidas no

presente Instrumento, ou ainda infringéncia de preceitos legais pertinentes, serdo a ela aplicadas,
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com fundamento nos artigos 155 e seguintes da Lei Federal n°. 14.133/2021, as seguintes

penalidades:

I. Adverténcia e;

Il. Multa, a ser aplicada em seu limite minimo ou méaximo, ou seja, de 0,5% a 30% do valor do
contrato, considerando a gravidade e eventuais prejuizos causados a Administracdo pelo
descumprimento, a ser apurado em processo administrativo.

I11. Impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica Direta e Indireta
deste Municipio, pelo prazo maximo de 03 (trés) anos, ou enquanto perdurarem 0s motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante esta
Municipalidade, nos termos ao artigo 163 da Lei Federal n°. 14.133/2021;

IV. Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica Direta e
Indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 03 (trés) anos e maximo de 06 (seis)
anos; sendo a referida penalidade precedida de analise juridica observando as regras previstas no
paragrafo 6° do artigo 156 da Lei Federal n°. 14.133/202, enquanto perdurarem oS motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante esta
Municipalidade, nos termos ao artigo 163 da Lei Federal n°. 14.133/2021.

PARAGRAFO SEGUNDO: As sangdes previstas nos itens I, 111 e IV poderéo ser
aplicadas cumulativamente com as previstas no item 1.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS CASOS OMISSOS — Aplicar-se-4 a Lei
n°14.133/2021, e suas alteracGes, para 0s casos porventura omissos neste termo de contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA GARANTIA - A CONTRATADA devera
apresentar garantia contratual no valor correspondente a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais),
conforme previsto no art. 96, caput, da Lei n® 14.133/2021.

PARAGRAFO UNICO - A garantia de participacdo podera ser apresentada em uma
das seguintes modalidades, conforme o § 1° o0 art. 96 da Lei n® 14.133/2021:

a) Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidagéo e de custodia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, e avaliados por seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da
Economig;

b) Seguro-garantia;

¢) Fianca bancéaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada a operar
no Pais pelo Banco Central do Brasil,

d) Titulo de capitalizagdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA- DA PREVENGCAO E COMBATE A
CORRUPCAO - “Na execugcio e por for¢a do objeto deste contrato, as partes nio poderdo pedir,
oferecer, dar ou receber, tanto por conta prépria quanto por interpostas pessoas, qualquer
pagamento, doa¢do, compensacao, vantagens financeiras ou beneficios patrimoniais de qualquer
espeécie, seja de forma direta ou indireta, sob pena de responderem aos processos administrativos
e judiciais pertinentes, na forma da lei” Decreto Municipal n° 5.505, de 30 de junho de 2016, art.
10,

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS FISCAIS/GESTORES DO CONTRATO —

Ficam designados para fiscais/gestores deste instrumento contratual os seguintes servidores:
1. Secretario Municipal de Comunicacdo Social, Sr. Luis Antonio Paolillo Crescenzo, Matricula

Institucional n® 10158;

2.Sr. ... —... - Matricula Institucional.: ... - Gestor;

3.Sr. ... —... - Matricula Institucional.: ... - Fiscal,

4. A fiscalizacdo ndo exclui e nem reduz a integral responsabilidade da CONTRATADA, mesmo
perante terceiros, por quaisquer irregularidades constatadas na execucdo do objeto contratado,
inexistindo, em qualquer hipétese, corresponsabilidade por parte do CONTRATANTE.

5. A auséncia de comunicacao, por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidades ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA do regular cumprimento das obrigacdes previstas neste

contrato e no edital e seus anexos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DAS COMUNICACOES, NOTIFICACOES E
INTIMACOES — Todas as comunicagdes, notificacbes e intimacBes serdo realizadas pelo
endereco de e-mail descrito na proposta da CONTRATADA, sendo que qualquer modificacdo

devera ser comunicada por escrito no endereco de e-mail contratos@amparo.sp.gov.br, e tera

sua validade apds o recebimento do protocolo/confirmacdo emitido pelo Departamento de
Suprimentos do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DO CADASTRO CORPORTATIVO TCESP
— CadTCESP — A CONTRATADA devera apresentar no ato da assinatura do contrato a
Declaragéo de Atualizacdo Cadastral no Sistema Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP,
emitida mediante cadastro dos dados do representante legal da empresa, que assina o presente
instrumento, 0 qual sera realizado junto ao site do TCESP

(https://www.tce.sp.gov.br/cadtcesp/).
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CLAUSULA DECIMA NONA — DO FORO — O Foro competente ¢ o da Comarca de
Amparo, para dirimir as questdes judiciais do presente Contrato, que as partes ndo consigam,

preferencialmente, acordar.

E, por estarem de acordo, € digitado este instrumento somente no anverso e em 03 (trés)
vias originais de igual teor, que apos lido e achado conforme, vai rubricado e assinado na ultima
folha pelas partes inicialmente nomeadas, na presenca das testemunhas abaixo arroladas,
extraindo-se suficientes copias que se fizerem necessarias.

Amparo, ... de ... de 2025.

LUIS ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO
Secretario Municipal de Comunicacédo Social

P/ Contratada

TESTEMUNHAS:
1. JULIO CESAR CAMARGO 2. ...
Matricula Institucional n® 10131 Matricula Institucional n° ...
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TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE AMPARO
CONTRATADA: ...
CONTRATO Ne: ... /2025

OBJETO: TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM, DE UM LADO, O
MUNICIPIO DE AMPARO, E DE OUTRO LADO, COMO CONTRATADA A EMPRESA ...
PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE AGENCIA
DE PROPAGANDA, DE ACORDO COM O PROPOSTO NA CONCORRENCIA
PRESENCIAL N° .../2025.

ADVOGADO (S)/ N° OAB/e-mail: MYKNER MARCEL CASAGRANDE DE LIMA/ OAB/SP
N° 354.915 / mmclima@amparo.sp.gov.br

Pelo presente TERMO, nds, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) 0 ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o0 acompanhamento de sua execucgéo
contratual, estardo sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Séo

Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletrdnico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cdpias das manifestaces de
interesse, Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo
Eletronico, em consonancia com o estabelecido na Resolucéo n° 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a
ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado,
Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, em
conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-
se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do Cédigo de Processo
Civil;

d) as informacdes pessoais dos responsaveis pelo CONTRATANTE e interessados estdo
cadastradas no modulo eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos
previstos no Artigo 2° das Instru¢cdes n°01/2020, conforme “Declara¢do(des) de Atualizagdo

Cadastral” anexa (s);
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e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.
2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente
publicacéo;
b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer

o direito de defesa, interpor recursos e o que mais couber.

Amparo, ... de ... de 2025.

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:-
Nome: CARLOS ALBERTO MARTINS

Cargo: PREFEITO MUNICIPAL DE AMPARO

CPF: 217 .XXX.XXX-46

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO DA
DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:

ORDENADOR DE DESPESAS DO CONTRATANTE:

Pelo contratante:

NOME: LUIS ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO

CARGO: SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

C.P.F.: 074.xxXX.XxX-51

Assinatura:

Contratada:

Nome: ...

CARGO: REPRESENTANTE
CPF: ...

Assinatura:
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GESTOR(ES) DO CONTRATO:

NOME: LUIS ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO

CARGO: SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
C.P.F.: 074.xxXx.XxX-51

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS: - GESTOR

NOME: ...
CARGO: ....
CPF: ...
Assinatura:

Tipo de ato sob sua responsabilidade: FISCAL
Nome: ...

Cargo: ...

CPF: ...

Assinatura
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ANEXO VII
LINK DE ACESSO AS NORMAS PADRAO DE ATIVIDADE PUBLICITARIA - CENP.

https://download-

files.wixmp.com/raw/2974c5 _d5aa2a636c6844988c4chc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJl
UzI1NilsInR5cCI61kpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46Y XBwWOmMU2NjYzMGU3IMTRMMDQ5MG
FhZWEXZJEOOWIzY|jY5ZTMyliwic3ViljoidXJuOmFwcDpINjY2MzBINzE0OZJAOOTBhYW
VhMWYXNDIiM2120WUzMilsImF1ZCl16WyJlcm46c2VydmljZTpmaWxILmRvd25sb2FkII0
sImlhdCI6MTcONDQ30DMyOSwiZXhwljoxNzQONDc5MjM5LCJgdGKkiQillMzImMmVmN
SOyYzYALTOwWY|jItODczNyOyNzYXYmY5MjMINDAILCJIJvYmoiOltbeyJwY XRoljoiL3Jhdy
8yOTc0YzVIZDVhYTJhNjM2YzY4ANDQ50DhNGNiYzlwMzUyODNmMMmMQucGRmInl1dX
SwiZGIzljp7ImZpbGVuYW1I1joiQ2VucF90b3JtY XMtUGFkcIx1MDBIM28uMjAYNC5wZG
YiLCJ0eXBlljoiaW5saW51In19.rmoKB41Jtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fOFJjVGAuuVc

81/87


https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc
https://download-files.wixmp.com/raw/2974c5_d5aa2a636c6844988c4cbc2035283f2d.pdf?token=eyJhbGciOiJIUzI1NiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJpc3MiOiJ1cm46YXBwOmU2NjYzMGU3MTRmMDQ5MGFhZWExZjE0OWIzYjY5ZTMyIiwic3ViIjoidXJuOmFwcDplNjY2MzBlNzE0ZjA0OTBhYWVhMWYxNDliM2I2OWUzMiIsImF1ZCI6WyJ1cm46c2VydmljZTpmaWxlLmRvd25sb2FkIl0sImlhdCI6MTc0NDQ3ODMyOSwiZXhwIjoxNzQ0NDc5MjM5LCJqdGkiOiI1MzlmMmVmNS0yYzY4LTQwYjItODczNy0yNzYxYmY5MjM1NDAiLCJvYmoiOltbeyJwYXRoIjoiL3Jhdy8yOTc0YzVfZDVhYTJhNjM2YzY4NDQ5ODhjNGNiYzIwMzUyODNmMmQucGRmIn1dXSwiZGlzIjp7ImZpbGVuYW1lIjoiQ2VucF9Ob3JtYXMtUGFkclx1MDBlM28uMjAyNC5wZGYiLCJ0eXBlIjoiaW5saW5lIn19.rmoKB4IJtd6fXbEywTe2sa7Tsh2FJJ3fQFJjVGAuuVc

SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

ANEXO VIII
BRIEFING
(Incisos 11 e 111 do art. 6° da Lei n° 12.232/2010)

Cliente: Prefeitura Municipal de Amparo
| - INTRODUCAO

Para facilitar o trabalho das agéncias licitantes, escolhemos um tema e 0 modo de veiculagdo
para simulacdo que servirad para avaliacdo da subcomissdo técnica. Este esclarecimento se faz
necessario para ndo interromper prazos, pois nao interfere no andamento e na legalidade do
processo.

Il - DADOS GERAIS

O municipio de Amparo-SP possui aproximadamente 68.008 habitantes, conforme o Censo
IBGE de 2022. Esta localizado a cerca de 130 km da capital do estado, Sdo Paulo. Seus
municipios limitrofes sdo Jaguariuna, Pedreira, Morungaba, Itatiba, Tuiuti, Pinhalzinho, Serra
Negra e Monte Alegre do Sul. A cidade possui um clima tropical de altitude, com uma
temperatura média anual de 21°C, e temperatura média maxima de 29,3°C nos meses mais
guentes, como janeiro e fevereiro. A area territorial do municipio é de 445,323 km?, resultando
em uma densidade demogréafica de aproximadamente 152,72 habitantes por kmz,

111 - Tema: TODOS CONTRA A DENGUE

O Ministério da Saude é um o6rgao do governo, do Poder Executivo federal, responsavel pela
organizacao dos planos e das politicas publicas voltadas para a promocao, prevencao e assisténcia
a saude dos brasileiros. A funcdo do municipio é elaborar formas para a protecéo e recuperacao
da satde da populagdo, reduzindo as enfermidades e controlando as doencgas. O objetivo do
contato com a agéncia se deve a necessidade da elaboracéo e divulgacdo de uma campanha sobre
a prevencdo da Dengue. A Prefeitura de Amparo tem feito campanhas e acGes voltadas a
conscientizacdo de todos os municipes sobre o que ¢ e como a Dengue “nasce”, e obteve
resultados satisfatorios, mas, mesmo assim, o indice de casos de dengue vem aumentando. Entdo,
para que ndo haja um surto da dengue ainda maior, devido a chegada do verdo, a Prefeitura quer
se prevenir contra essa doenca.

IV - OBJETIVO:

Devera ser elaborada pela agéncia uma campanha de prevencéo contra a dengue, que terd como
foco orientar os moradores sobre a forma correta de como evitar a doenca, sendo, pois, a
prevencédo, a melhor maneira de o fazer.

82 /87



SECRETARIA MUNICLPAL DE
SMATI | ADMINISTRACAOE _
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

V - PROBLEMAS E OPORTUNIDADES:

Problemas: a maioria das pessoas pensa que, cuidando apenas de sua residéncia, estara seguro
perante a dengue. Porém, se faz necessario que ela prospecte e oriente seus vizinhos e familiares,
para que realmente esteja seguro, pois, mesmo sua casa estando sem o foco, a pessoa pode
ter dengue, caso seu vizinho tenha foco.

Oportunidades: temos como oportunidade a entrada do verdo, em que ocorrem muitas chuvas, o
que torna qualquer recipiente ou lugar, com possibilidade acimulo de 4gua, um possivel foco da
dengue, 0 que torna propicio o0 momento de divulgacdo da campanha.

VI - PUBLICO ALVO:

A campanha deve abranger o publico em geral, tendo como target, porém, o seguinte publico:
adultos de 25 a 55 anos, de ambos 0s sexos.

VIl - OBJETIVOS DE MARKETING:

Sustentar, para a sociedade, a imagem de interesse na salde publica por parte da Prefeitura de
Amparo

OBJETIVOS DE COMUNICACAO:

Informar como se combate a dengue; Comunicar que apenas cuidar de sua residéncia nao
significa estar seguro; Informar os sintomas da dengue; e Informar como é o mosquito da dengue.
Obrigatoriedades e Limitacdes:

OBRIGATORIEDADES:

Informar como se combate a dengue, o0 que € a dengue, como se contrai, como evita-la e como é
0 mosquito que a ocasiona;

Deve constar da campanha o nome do mosquito transmissor: “Aedes Aegypti”;

A assinatura do VT deve conter a logo do Ministério da Satde, do Governo federal e da Prefeitura
de Amparo;

No spot deve-se assinar com o Ministério da Saude, o Governo federal e a Prefeitura de Amparo,
através da locucéo;

Deve contar imagens representativas do mosquito da dengue; e Deve-se ter informativo
explicando como evitar a dengue.

VIII - RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO
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A prefeitura dispdem de endereco eletronico na internet para hospedagem de conteudos, pagina
nas principais redes sociais, espagos para comunicagdo interna com seus servidores, banco de
cadastro de e-mails de funcionarios e instalacdes fisicas da prépria prefeitura que podem ser
utilizadas na campanha simulada.

PRAZO DA CAMPANHA: 2 MESES, ABRANGENCIA: LOCAL.
Arquivos disponiveis para consulta

Brasdo da Prefeitura Municipal para utilizagdo nos materiais da campanha:
https://www.amparo.sp.gov.br/identidade-visual/

LUIZ ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO
Secretario Municipal de Comunicacédo Social
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ANEXO IX
CONDICOES DE PARTICIPACAO E QUALIFICACAO DO LICITANTE

1. INTRODUCAO

1.1.  Este documento estabelece as condi¢des de participagdo, bem como os requisitos de
qualificacdo exigidos dos licitantes interessados em participar do processo licitatorio para a
contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda. As
exigéncias aqui descritas visam garantir a idoneidade, a capacidade técnica e a regularidade
juridica e fiscal das empresas concorrentes, assegurando a competitividade e a transparéncia do
certame.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Poderédo participar da licitacdo as agéncias de propaganda que atendam aos seguintes
requisitos:

2.2.  Estar regularmente constituida sob a Lei n° 4.680/1965 e possuir certificado de
qualificagdo técnica conforme a Lei n° 12.232/2010;

2.3.  Apresentar a documentacdo exigida neste documento e no edital;
2.4.  Nao estar impedida de licitar e contratar com a Administracdo Publica;
2.5.  Nao estar em processo de faléncia, recuperacéo judicial ou extrajudicial;

2.6.  Nao possuir socios, dirigentes ou administradores que integrem a Subcomissdo Técnica
ou possuam vinculo profissional com o Anunciante;

2.7.  Nao atuar sem fins lucrativos;
2.8.  Empresas estrangeiras sem funcionamento no Brasil ndo podem participar.
3. EXIGENCIAS DE QUALIFICAGCAO

3.1. Habilitacdo Juridica e regularidade fiscal e trabalhista na forma padronizada ja exigida
pelo Departamento de Suprimentos:

3.2.  Qualificacdo Econdmico-Financeira:

| - Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado do exercicio e demais demonstracdes
contébeis dos 2(dois) ultimos exercicios sociais;

Il — indice de Liquidez Geral (ILG), assim composto:
ILG=AC+RLP

PC + ELP
Onde:
AC é o ativo circulante;
RLP ¢ o ativo realizavel em longo prazo; PC € o passivo circulante;
ELP é o exigente em longo prazo.
3.2.1.0 resultado da operagdo acima devera ser igual ou superior a 1.
3.3. indice de Liquidez Corrente (ILC), sendo composto:
ILC=AC

PC
Onde:
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AC é o ativo circulante

PC é o passivo circulante

3.3.1. O resultado da operacdo acima devera ser igual ou superior a 1.

3.4. indice de Endividamento (IE), assim composto:

IE=PC+ELP

AT

Onde:

PC € o passivo circulante;

ELP é o exigivel em longo prazo;

AT é o ativo total.
3.4.1. O resultado da operacdo acima devera ser igual ou menor a 0,5.
3.5. OBSERVACOES:

3.5.1. Os célculos dos indices acima referidos deverdo ser apresentados pela empresa licitante
juntamente com a documentacdo de habilitacdo, assinada por profissional habilitado da area
contabil.

3.5.2. A comprovacao da boa situacdo financeira da empresa, conforme dispe o Artigo 69, §
1° da Lei Federal n° 14.133/21, podera ser aferida com a aplicacdo de férmulas indicadas. Para
Tanto, indices minimos aceitaveis deverao ser indicados pela Administra¢do no ato convocatorio.

3.5.3. Os indices estdo em compatibilidade com as exigéncias do Tribunal de Contas do Estado
de Séo Paulo.

a) Certidao Negativa de Faléncia e Concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica.
b) Seallicitante for cooperativa ou sociedade ndo empresaria, a certiddo mencionada no subitem

3.5.3. alinea “a”, deverd ser substituida por certiddo cujo contetido demonstre a auséncia de
insolvéncia civil, expedida pelo distribuidor competente.

I11 - Patrimdnio Liquido Minimo

Comprovacao de patriménio liquido minimo correspondente a R$ 50.000,00 (cinquenta mil
reais), nos termos do art. 69, 8§ 4°, da Lei n® 14.133/2021.

IV - Garantia Contratual

A empresa contratada devera apresentar garantia contratual no certame no valor correspondente
a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais), conforme previsto no art. 96, caput, da Lei n°
14.133/2021.

4. QUALIFICACAO TECNICA

4.1. Atestado(s) de capacidade técnica emitido por entidade publica ou privada que comprove a
execucdo de servicos similares ao objeto licitado;
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4.2. Execucdo de servicos compativeis com pelo menos 50% do objeto da licitacao;

4.3. Copia do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP)
ou expedida por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condices técnicas de agéncia de propaganda

S. DISPOSICOES FINAIS

5.1.0 atendimento integral a todas as condigdes estabelecidas neste documento é essencial para
a participagdo no certame. O ndo cumprimento de qualquer requisito resultard na desclassificagcdo
da licitante. Quaisquer davidas ou pedidos de esclarecimento devem ser direcionados a Comissao
Permanente de Licitagdo dentro dos prazos previstos no edital.

Amparo, 16 de abril de 2025.

LUIZ ANTONIO PAOLILLO CRESCENZO
Secretario Municipal de Comunicacédo Social
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