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DEFENSORIA PUBLICA
do Estado do Maranhéo

EDITAL

EDITAL DA CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025
PROCESSO SEI N° 0000873.110000950.0.2025

1. DISPOSIGOES INICIAIS

A DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO (DPEMA), por sua Comissdo de
Contratagao Especial, instituida pela Portaria n°® 0260/2025-DPGE, de 18 de margo de 2025 publicada
no Diario Oficial do Estado do Maranhao, anexa ao processo, torna publico para conhecimento dos
interessados que realizara as 09h do dia 27 de maio de 2025, na Sala de reunides da DPEMA,
localizada na Avenida Junior Coimbra, S/N, Renascenca Il, Sdo Luis - MA (Préximo a Escola Reino
Infantil) - CEP: 65075-696, licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, pelo critério de MELHOR
TECNICA, sob o regime de execugdo indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO, para a
contratagdo de agéncia de propaganda para a prestagao de servicos de Publicidade Institucional, que
sera processada e julgada em conformidade com a Lei Federal n® 12.232/10; subsidiariamente pela Lei
Federal n° 14.133/2021 e suas alteracdes; da Lei n° 4.680/1965 e demais disposi¢cdes presentes neste
Edital.

2. DO OBJETO

2.1. O objeto da presente Concorréncia é a contratacdao de servigos de Publicidade Institucional
prestados por intermédio de 1(uma) agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgédo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucido externa e a
distribuicdo de publicidade de competéncia da Assessoria de Comunicagcdo Social da Defensoria
Publica do Estado do Maranhéao.

2.1.1. O estudo e o planejamento previsto objetiva subsidiar a proposicao estratégica das agbes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de comunicagédo e divulgagao tradicionais (off- line) como
digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagao e superagao dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacao de
resultados.

2.2. Desse modo, a Contratada deve estar capacitada a prestar os seguintes servigcos especilizados,
além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam complementares, agindo
por conta e ordem da DPE/MA:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificagdo e analise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e a sua concorréncia;

b) Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
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servico encontrem melhor possibilidade de assimilacao;

c) ldentificagdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes, bem como analises e
estudos de branding de marcas;

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificagdo e analise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

e) Planejamento e execucgao de estudos/pesquisas de avaliagao e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao ou sobre os resultados das agdes realizadas;

f) Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concepg¢ao das mensagens e pecgas (criagdo) e o estudo
dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (planejamento de midia);

g) Execugao do plano publicitario, incluindo orgamento e execugéo das pecgas publicitarias (produgao) e
a compra, distribuicao e controle da publicidade nos veiculos contratados (execugédo de midia);

h) Planejamento e execugdo do desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo social
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agoes publicitarias.

2.2.1. A CONTRATADA devera ter equipe especializada na gestdo estratégica e operacional de
campanhas de comunicacéao digital, contemplando as seguintes atividades:

a) Planejamento, conceituagéo, concepg¢ao, criagdo, setup e gerenciamento de campanhas digitais;
b) Aplicacao de estratégias de SEO (Search Engine Optimization);

c) Compra, anadlise e otimizagdo de midia digital, com a manutencao de design para contetdos de
Marketing Digital e Inbound Marketing, bem como gestdo de midia paga e sustentagdo e revisao da
estratégia de branding adotada pela instituicao;

d) Monitoramento, analise e apresentacao de resultados das campanhas digitais.

2.2.2. A equipe sera responsavel pela elaboragédo de relatério de performance de campanhas digitais,
contendo os principais KPI do processo, tais como: impressoes, alcance do anuncio, clique por anuncio,
leads, taxa de conversao, taxa de cliques, valor por palavra-chave, valor por clique, custo por aquisicao,
origem do lead, investimento total, periodo do investimento e outras informacdes que a CONTRATADA
e a DPE/MA julgarem pertinentes para avaliar e acompanhar a performance das campanhas; além de
analise critica das agoes, impactos gerados, recomendacgdes e insights.

2.3. Durante cada campanha digital, a CONTRATADA devera nutrir a DPE/MA com atualizagdo diaria
dos indicadores de performance ou disponibilizar acesso da equipe da Assessoria de Comunicagao a
plataforma de gerenciamento desses dados, alertando para possiveis medidas corretivas no
planejamento.

2.3.1. O relatério final de performance de uma campanha digital devera ser enviado em até 03 (trés)
dias apds a sua concluséo.

2.4. A CONTRATADA deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboracdo com a
DPE/MA, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que a
instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregagéo continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.



2.5. Salvo prévia e expressa estipulagao em contrario, a CONTRATADA devera absorver o custo dos
servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagao e controle
de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba da
DPE/MA.

2.6. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgagéo, exceto a legal, e todos os assuntos e temas de
competéncia ou de interesse da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, aos estritos
termos do artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.

2.7. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da Defensoria, em conformidade com o art. 3° da Lei
n° 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao
das atividades complementares de que trata o subitem 2.2 e de veiculos e demais meios de divulgacao,
para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.8. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos no item 2 — Do Objeto, exceto as atividades complementares previstas nos termos do
§ 1° do artigo 2° da Lei Federal n® 12.232/2010.

2.9. As agbes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater educativo,
informativo e de orientagédo social, em respeito ao disposto no artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicao
Federal, devendo perseguir sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na aplicagao dos recursos, com
permanente e sistematica avaliacdo dos resultados.

3. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

3.1. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢cbes deste
Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

3.2. Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver impedida
de contratar com a DPE/MA;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagdo, dissolugédo, cisdo, fusdo ou
incorporacao;

c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administracéo Publica Federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a DPE/MA,;

f) que estejam reunidas em consorcio;
g) que atuem sem fins lucrativos.

3.2.1. Para a analise das condi¢des de participagao das licitantes, também serao realizadas consultas
ao Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas (CEIS), ao Cadastro Nacional de Empresas
Punidas (Cnep), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o
disposto no Acordao n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unidao — TCU e no Art. 91,
§4° da Lei 14.133/2021.

3.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.



3.4. A participagao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagao de que
recebeu da Comissédo de Contratagao Especial o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e
as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de
todos os termos, clausulas e condi¢cbes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

3.5. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas Técnica e de
Precos e dos Documentos de Habilitagcdo exigidos nesta concorréncia, ndao sendo a Defensoria, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do resultado do
presente processo licitatoério.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1. Este Edital sera fornecido pela DEFENSORIA de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos
sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

I- www.gov.br/pncp

lI- https://defensoria.ma.def.br/dpema/portal/licitacoes.

4.2. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Estado e no
endereco eletrébnico, citado no subitem anterior, eventuais alteracbes ou informacbes sobre esta
concorréncia.

5. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGCAMENTARIOS

5.1. O valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 1.000.000,00 (um milhdo
reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

5.2. A previsdo de recursos orgamentarios para a execugao dos servicos durante o exercicio de 2025
consta da Lei Orgamentaria Anual - ano da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

Unidade Gestora 080901 — Fundo de Aparelhamento da Defensoria Publica

Unidade Orgamentaria | 08901 — Fundo de Aparelhamento da Defensoria Publica

Funcao: 03 — Essencial a Justica

Subfuncéo: 092 - Representagao Judicial e Extrajudicial

Programa: 0623 - Orientag&o Juridica, acesso a Direitos e Garantias
Fundamentais

Acao: 6005 — Comunicac¢ao e Imagem Institucional

Subacao: 023316 — Comunicagao e Divulgacao Institucional

Programa de Trabalho: | 03.092.0623.6005.023316

5.3. A Defensoria se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

5.4. No interesse da DPE/MA, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢gdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no. Art. 125 da Lei
14.133/2021.

5.5. Se a DEFENSORIA optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas
nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagbes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.
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5.6. Na prorrogagdo, a DEFENSORIA podera renegociar os percentuais de remuneragao praticados
com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administracao, no decorrer da execugéo do contrato.

5.7. A DEFENSORIA podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

6. ESCLARECIMENTO SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissédo de Contratacdo Especial,
desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do
certame, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

I- por carta ou oficio: protocolizado na DPE/MA, de segunda a sexta, das 8h as 17h, no Setor da
Comisséo de Licitagao, situada na sede da Defensoria Publica do Estado do Maranhao, na Avenida
Junior Coimbra, S/N, Renascenca Il, Sdo Luis - MA - CEP: 65075-696;

lI- pelo e-mail cpldpe@ma.def.br da Comisséo de Contratagao Especial da DPE/MA.

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serao respondidos pela Comissao de Contratagao Especial em até
03 (trés) dias uteis.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacédo na
internet, https://defensoria.ma.def.br/dpema/portal/licitacoes,sem identificacdo da licitante consulente e
de seu representante.

6.1.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que
possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n° 1 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.2.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes a este Edital.

6.1.2.3. Os pedidos de esclarecimento nao constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem
a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no subitem 9.2.

7.  IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnagao, com a indicagcdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital,
devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das 8h as 17h, no Setor da Comisséo de
Licitagdo, situada no no prédio sede da Defensoria Publica do Estado do Maranhao, na Avenida Junior
Coimbra, S/N, Renascencga I, Sao Luis - MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP: 65075-696;

7.2. A impugnacado também podera ser enviada para o e-mail cpldpe@ma.def.br da DPE/MA,
observados os prazos descritos no subitem 7.6. Nesse caso, o documento original devera ser
apresentado no enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias uteis
antes da data de abertura do certame.

7.3. A impugnacéo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informacéo.

7.4. A impugnacgao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.
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7.5. Os pedidos de impugnacgao seréo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da
faculdade prevista no § 4° do art. 170, da Lei n°® 14.133/2021.

7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo de Contratagao
Especial:

| - o cidadao e/ou licitante que nao se manifestar em até 06 (seis) dias uteis antes da data de abertura
do certame;

7.7. Considera-se licitante, para efeito do inciso | do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista neste Edital.

8.  CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao de Contratagao
Especial documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no
ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados fora dos invélucros que
contém as Propostas Técnica e de Precos e comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece
a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio € os poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou
apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao de Contratacdo Especial
ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui o Anexo lll. Nesse caso, o preposto também entregara a
Comissao de Contratagdo Especial copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa,
em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndao impedira o representante de participar da
licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.3. A documentacgao apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura das Propostas Técnica e
de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substituicao
no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessbes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao de Contratagao Especial, na data, hora e local
indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregcos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverdo ser
entregues a Comissao de Contratagdo Especial em 05 (cinco) involucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serao recebidos como segue:



I - Dia: XX/XX/2025.
Il - Hora: as XX horas no horario oficial de Brasilia (XXh horas no horario oficial do MA).

Il - Local: na Sala de reunibes da DPEMA, localizada na Avenida Junior Coimbra, S/N,
Renascenga ll, Sao Luis - MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP: 65075-696

9.2.1.Se nao houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

9.3. Os invoélucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario
a serem designados pela Comisséo de Contratagao Especial.

9.4. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios
obedecerao ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislagao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Contratagdo Especial acondicionada nos
Invélucros n® 1, n°2 e n° 3.

Invélucro n° 1

10.1.1. No Invélucro n°® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1.S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela Comissdo de Contratagao Especial, a ser
retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente no setor de Licitagdo, situado no no
prédio sede da Defensoria Publica do Estado do Maranhdo, na Avenida Junior Coimbra, S/N,
Renascencga Il, Sdo Luis - MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP: 65075-696, de segunda a sexta-
feira, das 08h as 17h.

10.1.1.2. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do
Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b)apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante;

c)estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2. No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invdlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:




Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial 90001/2025 — DPE/MA

10.1.2.2. Invélucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

Invélucro n® 3

10.1.3. No Invélucro n® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e
os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9
deste Edital.

10.1.3.1. O Invdlucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes e Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Presencial 90001/2025 — DPE/MA

10.1.3.2. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacoes

de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3. O Involucro n° 3 nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacao
da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

|. Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagao
1. Plano de Comunicagao Publicitaria
Publicitaria

[1l. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertdrio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao




11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas
ao plano de comunicacéo, e outra para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

11.1.3. O Plano de Comunicagéao sera apresentado em duas vias digitais, uma sem identificagéo e outra
com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada: para sua apresentagao,
a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato, observado o disposto na
alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagcamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os
subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificagao da licitante.

11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3 e a indicagao prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao ter graficos,
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacbes deverdo ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho entre 08 e 12
pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

I. apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada
folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

Il. impressas na orientagcado paisagem.

11.2.3. Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:



I- ser editados em cores;

II- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
[lI- ter qualquer tipo de formatagado de margem;

IV-ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientagio paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito ldeia Criativa deverao ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da
abertura do Invdlucro n° 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagéo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao numero de paginas,
mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e
23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que
nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgacédo, para a transmisséo de
mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serdo computadas no limite de pagina previsto no
subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo
Il), observadas as seguintes orienta¢des:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUCIANTE e do seu papel no contexto no qual se
insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdao Publicitaria - apresentagdo e defesa da
Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao, com

base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo
publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, especialmente: o



que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacgao utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagcéo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas
as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricao mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagao de
cada peca publicitaria, a explicitacao de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagéo
mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecgas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 est&o limitados
a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao
ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja
prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 11.2.4. Pegas que nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 poderao ser
dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboracdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrbnico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagao, voz de personagens
e locucéo.

11.3.3.3.3. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderédo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locug¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletrbnico e o storyboard animado ou animatic deverao ser
apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) nao poderao constar informagao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de
qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nao serédo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela



licitante para a apresentacao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, com a relagéo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para fins de cOmputo das pecas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o0 conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagéo e defesa das
solugbes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicagao

Publicitaria proposta, contemplando:

|- estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagao da
DPE/MA a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

[I- tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagéo e defesa dos critérios
técnicos considerados na selegcdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

llI- plano de midia: composto por planilhas de programagédo das insergdes sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de
insergcbes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informacgdes que a licitante considerar relevantes;

IV-simulagédo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em
que seja possivel a mensuragao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3,
deveréo estar contempladas na Estratégia de Midia e N&o Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagéo, exposi¢ao ou distribuigdo das pecas publicitarias;



b) as quantidades de insergbes das pegcas em veiculos de divulgagdo /plataformas digitais de
comunicagao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios, utilizando, na apurag¢do dos valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de
comunicagao, utilizando, na apuragdo dos valores, os pregos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os
precos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgcdo e na execugdo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgagao/plataformas digitais de comunicagao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgcédo de cada pega ou material publicitario de
nao midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de ndo midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias;

i) as quantidades a serem produzidas de cada pecga ou material publicitario de ndo midia.
11.3.4.3. Nessa simulagao:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgagcédo deverao ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao veiculos de divulgagdo que nao
atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigcos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.5.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de
publicacao do ultimo Aviso de Licitacao.

11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em coépia do Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao ldentificada, sem os exemplos de pecgas publicitarias da Ideia
Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

I- ter a identificac&o da licitante;
ll- ser datado;

llI- estar assinado na Uultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagbes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagcao retrato, com ou sem uso de cores, em formato

A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas



as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagcdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposigdo da execugéo do
contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacgio;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposigcdo do ANUNCIANTE para a execugao
do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relagao das informagbes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as péaginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderao
ter informacéao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11.8. O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagéo, exposi¢ao ou distribuicao.

11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de
janeiro de 2018.

11.8.1.2. As pegas eletrénicas deverdao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecgas e
indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.4. Se apresentadas soltas, as pecgas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.



11.8.2. Para cada pecga publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagédo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producédo, periodo de veiculacdo, exposi¢cao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencéo de pelo
menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pecgas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo: a licitante devera apresentar
os documentos, as informacgdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderao
ter informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

11.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao, cada
um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicacgao.

I- devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

[I- devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboracao;

lll- ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda;

IV-devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no
computo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagao constara, além
do ateste dos relatos, o niUmero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/fungéo e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro
de 2018.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacgao, do tipo ou caracteristica da peg¢a, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I- as pecgas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

II- as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensbdes originais;

Ill- para cada pec¢a publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver.



11.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem
11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descricdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital.

12.2. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacgéao Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do
contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagbes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os
objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacado Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos
de comunicacgao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagao a que se destinam;
€) a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéao da linguagem com os publicos-alvo;



g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

12.2.1.4. Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacgao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agao publicitaria, com a
verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

b) a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao publicitaria, com a
verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.1.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada
um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das
quantificagcdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria do
ANUNCIANTE;

c) a adequacgdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE na
execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicacgao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cao do
ANUNCIANTE.

12.2.1.6. Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequacgao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;

c¢) a qualidade da producgéao, da execugéo e do acabamento das pecas.
12.2.1.7. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéao
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢éo da solugéo publicitaria;

b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagao



do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

d) o encadeamento logico da exposi¢cao do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissao Técnica
realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das
pontuacdes atribuidas refletira 0 maior ou menor grau de adequacgao de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA

1. Plano de Comunicagao Publicitaria 80 pontos

1.1 Raciocinio Basico 20 pontos

1.2 Estratég~ia de o 20 pontos
SUBQUESITOS Comunicacéao Publicitaria p

1.3 Ideia Criativa 20 pontos

,L.goElatI’r('ja;;egm de Midia e 20 pontos
2. Conjunto de Informacgodes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertorio 5 pontos
2.4 Rellatosﬁde Solugdes de Problemas de 5 pontos
Comunicagao
PONTUAGAO TOTAL 100

12.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para
apresentagao do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, sua pontuagao
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas
pontuacdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3. A pontuac&o de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apés a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuag¢des consideradas destoantes, deverao registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o0 processo desta



licitacao.

12.3.5. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos
04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; e
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéao.

12.4. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacgao, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao ldentificada, antes da abertura
do Invélucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;
c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste
Edital.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagcao automatica da licitante mais bem classificada
no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solugbes de Problemas de Comunicacgéo.

12.7. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao prevista
no subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comissao de Contratagdo Especial, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

Invélucro n® 4

13.1. No Involucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.

13.1.1. O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 4
Proposta de Precgos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Presencial 90001/2025 — DPE/MA

13.1.2. O Involucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

14.  APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGCOS



14.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Precos que constitui o Anexo IV e apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com
suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima
pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Precos, cujo modelo constitui o Anexo IV, ressalvado que, nos termos do, Art. 37 da Lei 14.133/2021
nao serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento) ou superior a 50% (cinquenta por cento), a
ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na Tabela Referencial de Custos Internos da Federagcdo Nacional das Agéncias de
Propaganda — FENAPRO, vigente a epéca da apresentagcdo da proposta, referentes a pega e ou
material cuja distribuicdo n&do Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 10% (dez por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagcdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugéo técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) ou inferior a 5% (cinco por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

I- ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragao de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II- a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

lll- a reimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 15% (dez por cento) ou inferior a 10% (dez por cento), incidentes
sobre os pregcos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacgao e supervisao da licitante, referentes a criagao, a implementagéo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acbes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

14.3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa) dias corridos,
contados de sua apresentacgao.

14.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja
com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos involucros com as
Propostas de Precgos, a Comissao de Contratagdo Especial realizara com ela diligéncia nos termos do
§2° do art. 59 da Lei n® 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1. A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos involucros
com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.



15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital.

15.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

15.3. Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de
honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de
desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 14.2 deste Edital.

15.4. Caso a mesma proposta nao apresente as condi¢cdes estabelecidas no subitem 15.3, sera
considerada a Proposta de menor pre¢co aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de

honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.

15.5. Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor preco a que apresentar,
sucessivamente:

I- o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 14.2;

II- o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 14.2;

Ill- o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 14.2.

15.6. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissao de Contratagao Especial considerara o prego por extenso.

16.  JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei n°® 14.133/2021, para o tipo Melhor Técnica.

16.2. Se a licitante mais bem classificada nao tiver apresentado a Proposta de menor preco e nem
concordado em pratica-lo, nos termos da negociagao prevista no Art. 61, §1° da Lei n° 14.133/2021 a
Comissao de Contratagdo Especial adotara negociacdo idéntica, sucessivamente, com as demais
licitantes, observada a ordem de classificagcao, até a consecug¢ao de acordo para a contratacao prevista
no presente certame, observada a mesma previsao legal.

16.3. A licitante que nado concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera o direito a
contratagéo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

17.  ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Os Documentos de Habilitagdo deveréo ser entregues a Comissao de Contratagdo Especial pelas
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessao
sera inabilitada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n®5

17.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados no Invélucro n° 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagcéo:




Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagédo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial 90001/2025 — DPE/MA

17.1.3. O Invdlucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante
legal da licitante e ser apresentados:

I- em via original; ou

II- em copia autenticada por cartdério competente, sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa
oficial;ou

Ill- em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissédo de
Contratagao Especial, no ato da abertura dos documentos de Habilitacdo; ou

IV- sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado (SICAF);

18.1.1. Os Documentos de Habilitacdo deverado ser acondicionados em caderno especifico, com suas
paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigbes de analise por parte da Comissao de
Contratagao Especial.

18.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacao, na forma prevista dos subitens a
sequir:

18.2.1. Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais e, no caso de sociedade por acdes, acompanhado de documentos de elei¢cao
de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da
respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.



18.2.2. Reqgularidade Fiscal e Trabalhista

a) a inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ);

b) a inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual,

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante,
ou outra equivalente, na forma do art. 68 da Lei n® 14.133/2021;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei;

f) a regularidade perante a Justica do Trabalho;

18.2.2.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com
a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao
especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3. Qualificacdo Técnica:

a) declaragao(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m)
que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacédo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para
a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela
Comissao de Contratacao Especial.

18.2.4. Qualificacdo Econdmico-financeira:

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagao judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da
sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

a1l) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos,
antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a
excecao disposta no §6° do Art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que
comprove a boa situagao financeira da licitante, vedada a sua substituicido por balancetes ou balangos



provisoérios, que comprove a boa situacao financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagao dos Documentos de
Habilitacao;

b1) o balanco patrimonial e as demonstragdes contabeis deverao estar assinados pelo responsavel legal
da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patrimonio
liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal
da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de |
a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED, para as empresas que
utilizem o sistema eletrénico de escrituragcdo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I- sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n°® 486/1969;

II- sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbénimas regidas pela Lei n°
6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IlI- sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas
para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV- para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragbes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagao de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

18.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia
deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no érgédo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagéo.



18.2.4.2. A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao,
conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terao
de ser maiores que um (>1(um)):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir,
tera de ser maior ou igual a um (> ou = 1(um)):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

18.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 ser&o calculados pela licitante
e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

18.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer dos
indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos
do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificacdo Econdmico-financeira
devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente
a R$ 100.000,00 (Cem mil reais).

18.2.5. Declaragoes:

a) declaragao, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso
XXXIII do art. 7° da Constituicao Federal:

b) declaragéo de Elaboragao Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n°
2/2009:




A
Comissao de Contratagao Especial

Referente Concorréncia Presencial n°® 90001/2025

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n°_, por intermédio de seu representante legal_,
portador(a) da Carteira de Identidade n°_/, inscrito(a) no CPF sob o n°®

—

, DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n°® 14.133/2021, que nao
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>




‘

A
Comissdo de Contratagcao Especial

Referente Concorréncia Presencial n°® 90.001/2024

<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>,
doravante denominada nome de fantasia, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do
Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente pela <nome da licitante>, e o conteudo da proposta nao foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial
ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengéo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

€) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou nao da referida
licitacao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia n&ao sera, no todo

ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagao do objeto da referida licitagao;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia n&o foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do
ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragéo e que detém plenos
poderes e informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

18.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o
numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em
nome da matriz.

18.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n°® 14.133/2021, expedido por
6rgao ou entidade da Administragao Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel com
0 objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas ‘a’ e
‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a inexisténcia de
fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacao.

18.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema Oficial de Registro
Cadastral Unificado - SICAF, disponivel no PNCP, apenas devera apresentar:

a) declaragao(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que



a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’
do subitem 18.2.3;

c) comprovagdo de que possui, no minimo, patrimoénio liquido equivalente a R$ 100.000,00 (cem mil
reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem
apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 19.1.1 deste Edital — apresentar
resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.5.

18.5.1 Se as informacdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do
subitem 18.5 nao estiverem disponiveis no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, a licitante
devera comprova-los mediante a apresentacdo, no Invélucro n® 5, dos documentos de que tratam a
alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4.1.

18.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacdo, dentro do Invélucro n° 5, dos documentos
destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes da declaragao
impressa do Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

19.  ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

19.1. A Comissao de Contratacdo Especial analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que cumpridas as
condicdes de participacao estabelecidas no item 3, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente
aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1. Para analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitacdo, conforme
previsto no subitem 18.5, serao realizadas consultas on-line no SICAF, que sera impressa sob forma de
Declaracao e instruira o processo, nos termos da Lei n°® 14.133/2021.

19.1.1.1. A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante sera assinada pelos membros da
Comissao de Contratacdo Especial e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por eles
nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.1.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagcdao Especial reabrira a fase de
Habilitacdo, com nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os
respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em atengéo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cbes preestabelecidas.

20. COMISSAO DE CONTRATAGAO ESPECIAL E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comisséo de Contratagdo Especial, na forma da
Portaria n® 0260/2025-DPGE/MA, com excegao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica constituida por 03
(trés) membros que sejam formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing.

20.2.1. Na composi¢cao da Subcomissado Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes nao teréo
vinculo funcional ou contratual com o ANUNCIANTE e serao indicados pelo Defensor Geral da DPE/MA

20.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre



0s nomes de uma relagao que tera 6 (seis) integrantes com vinculo com o ANUNCIANTE e 3 (trés) sem
vinculo com o ANUNCIANTE.

20.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomisséo
Técnica serao todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos
casos de impossibilidade de participacao de algum dos titulares.

20.3.1.1. Para composicao da relagao prevista no subitem 20.3, a Comissdo de Contratagdo Especial
devera solicitar a comprovacao dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 20.2, dos possiveis
membros da Subcomissao Técnica.

20.3.2. A relagao dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no Diario Oficial do Estado do
Maranhdo, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica
marcada para o sorteio.

20.3.3. O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratagdo Especial, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do niumero de
membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1
deste Edital.

20.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo a que se refere o subitem 20.3, mediante a
apresentagédo a Comissao de Contratagdo Especial de justificativa para a excluséo.

20.3.5. Admitida a impugnacgéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

20.3.6. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicagcdo de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

20.3.6.1. Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacéo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.6.2. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacdo anteriormente
publicada.

20.3.7. A sessdao publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnagao, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2 e a
possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

20.4. A Comissao de Contratacido Especial e a Subcomissao Técnica cuidarao para que a interpretagao
e aplicacéo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagéo e,
conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas
Propostas das licitantes, desde que nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art.
5°, caput, da Lei 14.133/2021.

20.4.1. Os membros da Comissao de Contratacdo Especial e da Subcomissao Técnica assinardao Termo
de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos
modelos:




COMISSAO DE CONTRATAGAO ESPECIAL

TERMO DE RESPONSABILIDADE

T BU, oo , Matriculan® ........ooovvvieeiiiiiiiis Jotado NO e ,
integrante da Comisséo de Contratagédo Especial responsavel pelo processamento do presente processo licitatorio
- Concorréncia n° 90001/2025 realizado pela Defensoria Publica do Estado do Maranhao, para a contratagdo de
agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e
a confidencialidade com relagdo a qualquer informagdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas
vinculadas as etapas de Habilitagdo e de apresentagéo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das

licitantes, até a sua divulgagéo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em razéo das

atividades exercidas nesta Comissao de Contratagéo Especial;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestagéo de servigos ou a manutengao de relagdo de negécio com pessoa

fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

11— NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as

atribuicdes da Comissdo de Contratagdo Especial que agora ocupo;

IV— NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses

privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

vV — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser

por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao de Contratagédo Especial;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo de Contratagéo

Especial, fora dos limites e condi¢es estabelecidos em regulamento; e

VIl — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente

responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTAGOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é
processada e julgada por Comissao de Contratacdo Especial, na forma da Lei 12.232/2010, com exce¢éo da analise e

julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada) e n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes

de Problemas de Comunicagéo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposicoes
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade

contratante ou de origem, nem da Comissao de Contratagdo Especial, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e

expressao, independente do cargo/fungéo exercida no érgao contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo




devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no érgéo/entidade
contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissédo de

Contratagdo Especial.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

EU, o —————————————— , Matricula n® , vinculada ao
....................................................................... integrante da Subcomissao Técnica responsavel pelo julgamento técnico do

presente processo de Concorréncia realizado pelo(a). , para a contratagédo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas

Leis n° 12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as
Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao

seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

1. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em raz&o das

atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

11— NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servigos ou a manutengdo de relagdo de negdcio com pessoa

fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes
da Subcomiss&o Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da

Concorréncia em comento;

— NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados,
relacionados ao objeto da Concorréncia;

— NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge, companheiro
ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim
beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

— NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica, fora
dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

— NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente ao
qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagao; e

— NAO participar, direta ou indiretamente, das sessbes publicas desta licitagdo, realizadas pela Comissdo de

Contratagdo Especial.

Data: de de

Assinatura Servidor

20.4.1.1. Os membros da Comissdo de Licitacdo Especial e da Subcomissdo Técnica serao
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agbes ou omissdes que prejudiquem o curso do
processo licitatorio, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n® 14.133/2021, no que couber.

21.  DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissao de Contratacdo Especial, todas as decisdes referentes a esta concorréncia
poderado ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do
Estado é obrigatoria:

a) nas sessodes de recebimento e abertura de invélucros;



b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagao
pelas licitantes.

c) Pelo site oficial da DPE/MA (https://defensoria.ma.def.br/dpemal/portal/licitacoes).
d) Pelas mensagens e avisos do Compras.gov.br (https://www.gov.br/compras/pt-br).
22.  RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo maximo
de 03 (trés) dias uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em peticao escrita dirigida a
autoridade competente do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissdo de Contratacdo Especial,
instalada no prédio sede da DPE, localizado na Av. Junior Coimbra, S/N, Renascenca Il, Sdo Luis — MA,
de segunda a sexta-feira, das 8h as 16h.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdao impugna-lo no
prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao de Contratagao
Especial podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacgao(des) a autoridade competente
do ANUNCIANTE, que decidira em 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou né&o identificado no processo como representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados pela Comissao de Contratagao Especial, desde a data do inicio
do prazo para interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, no
prédio sede da DPE, localizado na Av. Junior Coimbra, s/n, Renascenca Il, Sao Luis — MA, de segunda
a sexta-feira, das 8h as 16h.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das
Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao de Contratacdo Especial,
motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

23.  PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1. Seréo realizadas sessbes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissao de Contratacdo Especial e pelos representantes das licitantes
presentes.

23.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessdes publicas.

23.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos
invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos Documentos de
Habilitacado das licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos


https://defensoria.ma.def.br/dpema/portal/licitacoes

critérios especificados no presente Edital.

23.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagodes referentes a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas Técnica
e de Pregos ou a adjudicacao do objeto da licitagao a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissdo de Contratacdo Especial quanto pela Subcomissdo Técnica,
observado os modelos dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo Especial ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultara na sua
desclassificacao.

23.1.7. Por ocasiao da apreciagao das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagao
as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao publica, nem
sua reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8. A Comisséo de Contratagdo Especial podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

23.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste
Edital;

b) verificar o cumprimento das condigées de participagao, nos termos do item 3 deste Edital e registrar
em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigbes de participagao;
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital;

23.2.1. O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicacado Publicitaria - Via Nao ldentificada, s6 sera
recebido pela Comissao de Contratagcao Especial se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) nao estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacido da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

[ I

23.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ € ‘c’ do subitem
23.2.1, a Comissao de Contratacado Especial nao recebera o Invélucro n® 1, o que também a impedira de
receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n°® 4, que permanecerao fechados sob a guarda
e responsabilidade da Comissao de Contratagdo Especial, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Involucro n° 1;



c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
constantes dos Involucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1. A Comissao de Contratagao Especial, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam,
ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao
Identificada.

23.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira sessao, os
invélucros n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados,
de modo que nao possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de
sua entrega a Comissao de Contratagdo Especial.

23.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os contelddos dos Invélucros n°® 1 e n° 3, a Comissdo de
Contratacdo Especial ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, a Comissao de Contratagdo Especial desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
0s seus invoélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3. A Comissao de Contratagdo Especial n&o langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Involucros
n° 1, nem nos respectivos conteldos que compdéem o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada das licitantes, a excecao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4. Abertos os Invdlucros n° 1 e n° 3, as licitantes nao poderao desistir de suas Propostas, a nao ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Contratagdo Especial.

23.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisfes tomadas pela Comissao
de Contratagdo Especial na primeira sessido, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissao divulgara o
resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 03 (irés) dias Uteis para a interposigdo de
recursos.

23.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissao
de Contratacao Especial, pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na forma do item 21,
abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serao adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissédo de Contratagcao Especial a Subcomissao Técnica, dos Invdlucros n°
1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao ldentificada), acompanhados dos questionamentos das
licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagcdo de
autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteudos dos Invélucros n° 1
(Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboragao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n°® 1 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de Contratagcéo



Especial, na devolugao dos Invélucros n° 1;

d) somente apos o recebimento dos documentos e dos Invélucros n°® 1, mencionados na alinea anterior,
ocorrera o encaminhamento, pela Comissao de Contratagdo a Subcomissado Técnica, dos Invélucros n°
3 (Capacidade de Atendimento, Repertoério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) das
licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteudos dos Invélucros n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacio) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razées que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comissao de Contratagao Especial, na devolugao dos Invélucros n° 3.

23.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
12.5, a pontuacao atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta
sera langada em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2. O disposto no subitem precedente n&o se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que
o descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n°
2.

23.2.6.3. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a
pontuacdo de cada membro da Subcomissao Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacgao
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de cada licitante.

23.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c e ‘¥ do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a
pontuacdo de cada membro da Subcomissao Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacgao
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3. Ap6s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Involucros n°® 1 e n°
3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
Comissao de Contratacdo Especial convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da
segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n® 2 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os conteudos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagéo Publicitaria -
Via Nao Identificada), para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;



f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 21,
com a indicagao das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacado, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1. Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir
de solicitagdo da Comissao de Contratacédo Especial.

Terceira Sessao

23.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo Especial convocara as licitantes
classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessao publica, com
a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissao de Contratagcao Especial e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comisséo por eles indicada;

c) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragédo das Propostas
de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 15.2 e 15.3 e dar conhecimento do
resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) verificar se a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica apresentou a
Proposta de menor preco e, caso contrario, efetuar a negociagdo prevista no Art. 61,§1° da Lei n°
14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas,
até a consecucéao de acordo para as contratacdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto
nos subitens 12.4 e 12.5, a licitante que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme disposto no item 15, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociagéo prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo da ordem de classificacao,
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sessao

23.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido



julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo Especial convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 21, para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutencdo das condigbes de participagao pelas licitantes, nos termos do item 4 deste
Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n® 5 das licitantes em condi¢cdes de participagéo, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratagdo Especial e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste Edital
e na legislagéo em vigor;

e) colocar a disposigédo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 21, com
a indicagao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso | do art. 165 da Lei n°® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante vencedora desta concorréncia,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagcdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou,
ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

24.  HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

24.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e,
assim, aprovada a adjudicagao do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem
31.10 deste Edital.

24.2. Sera vencedora desta concorréncia a licitante que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos termos do item 15, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociagao prevista no Art.61, §1° da Lei n® 14.133/2021 ¢;

c) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.
25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. A licitante vencedora terdo o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocagéo, para
assinarar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo V.

25.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE,
consideradas as justificativas que Ihe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

25.1.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o
ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢gdes estabelecidas
para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da



cominagao prevista no§ 5°, Art. 90, da Lei 14.133/2021.

25.2. Antes da celebragao dos contratos, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), e ao Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia
com o disposto no Acérdao n°® 1793/2011- Plenario, do Tribunal de Contas da Uniao.

25.3. O contrato para a execucao dos servigos objeto deste Edital tera duragcado de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Minuta de Contrato
(Anexo V).

25.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Minuta de Contrato
(Anexo V).

25.5. A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingdo do contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais
produzidos, acompanhados das respectivas informagdes relativas aos prazos de cessado dos direitos
autorais vinculados, se for o caso.

25.6. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condi¢cdes de
qualificacado e habilitagao exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacao de qualificagcao técnica de
funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

25.7. A contratada centralizara o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Sao Luis - MA, onde,
para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto na Minuta de Contrato
(Anexo V).

25.8. Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢cdo, as condi¢gdes estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de base para o
julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor preco.

26. O PRAZO DO CONTRATO

26.1. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 meses, conforme as condi¢cdes estabelecidas na
Minuta do Contrato.

27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1. As obrigagcbes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugdo do contrato a ser
firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas na Minuta de Contrato (Anexo V)
deste Edital, conforme o Art. 89, §2° da Lei n°® 14.133/2021.

28.  FISCALIZAGAO

28.1. O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execugao dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servicos e terédo
poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corregdo, nos termos da
Minuta de Contrato (Anexo V).

29. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneragdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da Minuta de
Contrato (Anexo V), consoante os pregos estabelecidos na Proposta de menor prego, observado o item



15 deste Edital.
29.2. A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da Minuta de Contrato (Anexo V).
30. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada
sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sancdes e
penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencéao das condi¢des de habilitagao e qualificagéo, a ponto de inviabilizar a contratagao.

30.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem
25.1.1.1 deste Edital.

30.2. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela contratada, sem justificativa
aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangoes
previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Contrato (Anexo V).

31. DISPOSIGOES FINAIS

31.1. E facultada & Comissdo de Contratacdo Especial, em qualquer fase desta concorréncia, a
promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério,
vedada a inclusao posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagéo.

31.2. A Comissao de Contratagdo Especial, por solicitacdo expressa da Subcomissédo Técnica, podera
proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito
Capacidade de Atendimento), que estarao a disposicao do ANUNCIANTE para a execugao do contrato.

31.3. A Comissao de Contratacdo Especial devera adotar os cuidados necessarios para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via Nao ldentificada, até a abertura do
Invélucro n° 2, nas situacdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

31.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou
inabilitadas se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificacdes técnicas
ou as suas habilitagdes, conhecido apés o julgamento de cada fase.

31.4.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5. Se, durante a execugao dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas nao
for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, o ANUNCIANTE
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas
Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se
disponham a cumprir todas as condi¢gdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

31.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o



ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias
devidas.

31.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizagao de recursos ou de meios meramente protelatoérios, sujeitando-se a autora as sangoes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cdodigo Penal, incluido através da Lei n°
14.133/2021.

31.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo ou a andlise, avaliagdo ou comparagao entre as
Propostas.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no
paragrafo unico do art. 148 da Lei n® 14.133/2021.

31.10.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente
de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o
contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo
legal que a autorize.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissao de Contratacdo Especial podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa,
em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado
que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo n&o afetar a formulacado das Propostas.

31.12. Correrdao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagao do
contrato, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario
Oficial do Estado, na forma prevista no paragrafo unico do art. 89, § 1° da Lei n° 14.133/2021.

31.13. As sessdes serao gravadas em video e transmitidas ao vivo, pela internet, em enderego
eletrbnico a ser em momento oportuno divulgado na pagina da DPE/MA,

https://defensoria.ma.def.br/dpema/portal/licitacoes.

31.14. A justificativa para a realizagdao da Concorréncia Presencial fundamenta-se no fato de que
o Sistema ComprasNET ainda nao esta apto a processar concorréncias do tipo melhor técnica,
cujo objeto envolve servigos de comunicacao ofertados pela DPE/MA.

31.15. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente seréo
processadas e julgadas na Comarca de Sao Luis.

31.16. Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo | - Termo de Referéncia

APENDICE 1 - ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA DECLARACAO QUANTO A PROPOSTA DE
PREGCO DA CONTRATADA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

APENDICE 2 - APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS


https://defensoria.ma.def.br/dpema/portal/licitacoes

TECNICAS

APENDICE 3 - APRESENTACAO DA DECLARACAO QUANTO A PROPOSTA DE PRECO DA
CONTRATADA E JULGAMENTO DAS DECLARACOES QUANTO A PROPOSTA DE PRECO DA
CONTRATADA

APENDICE 4 - APRESENTACAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
b) Anexo Il: Briefing

c) Anexo lll: Modelo de Procuracao

d) Anexo IV: Modelo de Proposta de Precos

€) Anexo V: Minuta de Contrato

f) Anexo VI: Estudo Técnico Preliminar

Sao Luis, 26 de marcgo de 2025.
Comisséao de Contratagao Especial

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025

ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA E ANEXOS

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025

ANEXO Il - BRIEFING

1. INTRODUGAO

A Defensoria Publica do Estado do Maranhao é uma instituicdo permanente, essencial ao Sistema de



Justica, com incumbéncia constitucional e democratica da promocéo integral e gratuita da assisténcia e
orientagdo juridica aos vulnerabilizados, dos direitos humanos, dos direitos e interesses individuais,
coletivos e difusos e a defesa judicial, extrajudicial e administrativa, em todos os graus e instancias,
consoante o art. 5°, inciso LXXIV da Constituicdo Federal. A Defensoria Publica do Estado do Maranhao
nao deve subordinagdo a nenhum dos trés Poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario) e goza de
autonomia administrativa e financeira.

Em abril de 2024, a Defensoria Publica maranhense completou 23 anos de criacdo e é chefiada pelo
Defensor Publico-Geral do Estado, escolhido pelo Governador do Estado dentre os integrantes de lista
triplice formada pelo voto de todos os defensores publicos do Estado. Mesmo com mais de duas
décadas de existéncia, e um crescimento institucional importante, a Defensoria Publica ainda enfrenta
grandes desafios no tocante a consolidagdo da sua imagem como uma instituicdo essencial ao Sistema
de Justiga, condutora da politica publica de acesso a direitos.

Em 2017, em pesquisa de satisfagdo e imagem realizada pelo Conselho Nacional do Ministério Publico
(CNMP), a Defensoria Publica foi apontada como a instituigdo mais importante do pais, na avaliagdo de
92,49% dos brasileiros entrevistados. Embora o resultado seja favoravel, ainda ha uma lacuna muito
grande a ser preenchida pela instituicdo, presente em apenas metade das comarcas brasileiras, o que
significa dizer que sdo mais de 48 milhdes de pessoas sem acesso aos servigos da Defensoria e,
possivelmente, com pouco ou nenhum conhecimento sobre como garantir o exercicio pleno de seus
direitos.

O Maranhado ja avangou um pouco mais. Em outubro de 2024, mais de 73% das comarcas
maranhenses ja contavam com os servigos da instituigdo. Mesmo tendo um percentual de cobertura
territorial positivo, o assunto “Defensoria Publica” ainda se mantem como um enigma para parte da
populagédo, sobretudo aos que mais precisam e vivem em regides afastadas, ratificando o que a
pesquisa da CNMP ja apontava ha sete anos: os estados do Nordeste e mais precisamente as classes
C e D, publico em potencial da Defensoria, estdo entre os que mais desconhecem o papel da instituigao
que surgiu com a Constituicao Cidada, e foi sendo implementada ao longo dos anos. Aqui no Maranhao,
por exemplo, a Defensoria Publica foi criada pela Lei Complementar 19, de 11 de janeiro de 1994. No
entanto, a Instituicdo foi efetivamente instalada sete anos depois, em 2001, com a realizagdo de
concurso para ingresso na carreira, que resultou na nomeacgao dos primeiros defensores publicos do
estado.

Por isso, nos ultimos seis anos, redobraram os esforgos da Assessoria de Comunicagao na divulgagao
dos servigos da instituicdo, sobretudo nos meios digitais. Estratégia que alavancou o processo de
divulgacdo da marca nas redes sociais. No entanto, o alcance da DPE/MA continua se concentrando
nas classes de maior poder aquisitivo, que séo os que mais acessam redes como o Instagram.

Nesse cenario em que, muitas vezes, se coloca como a ultima porta — ndo sé de acesso a Justiga, mas
também de acolhimento social - pelos vulnerabilizados, a Defensoria Publica do Estado do Maranhao
tem a ética, a democracia, a transparéncia, o respeito e a moralidade como matéria prima de sua
comunicagao, cada vez mais imbuida de dar voz aos seus assistidos e, por consequéncia, dar
publicidade a sua valorosa atuagcdo. A Defensoria encara a produgdo dos seus conteudos
comunicacionais como um dos seus deveres para com os cidadaos.

E nessa toada, tornou-se imperativo continuar penetrando em todas as camadas sociais, priorizando os
menos favorecidos. Atualmente, a Ascom utiliza-se das suas areas de imprensa, website e redes sociais
para fazer chegar a populagao os fatos do dia-a-dia. Porém, nem sempre este objetivo é atingido, uma
vez que os meios de comunicagcdo nao sao obrigados a publicar informag¢des que ndo sejam de seu
interesse no momento.

Sendo assim, a Defensoria do Maranhdo que tem apenas uma experiéncia pontual na contratagdo de



servigos publicitarios, entende agora a necessidade de utilizagdo de espaco comercializavel, na midia,
para cumprir o seu dever de informar, bem como de agdes de ndo midia com o seu devido planejamento
por meio de uma agéncia de publicidade. O objetivo da instituigdo é alcangar o maior nimero de
pessoas, com uma mensagem assertiva, sustentada em acdes e praticas eficientes e sem ostentacao.

2. DESAFIOS ESTRATEGICOS

2.1. Dar visibilidade ao papel da Defensoria Publica do Estado do Maranhao na efetivacdo da politica
publica de acesso a direitos individuais e coletivos de forma gratuita e integral voltada aos
vulnerabilizados, considerando que a instituicao esta em fase de consolidagédo de sua atuagao e ainda é
desconhecida de boa parte da populagéo. Vale ressaltar que devido a grande demanda do Judiciario, a
Defensoria prioriza a resolugao extrajudicial das demandas;

2.2. Diferenciar o papel da Defensoria Publica do Estado do Maranh&o de outras instituicdes do Sistema
de Justica, que vale destacar, sdo grandes parceiras na defesa dos direitos da populacdo maranhense;

2.3. Posicionar a Defensoria Publica do Estado do Maranh&o como uma instituigdo de gestdo moderna e
de exceléncia, que se preocupa em oferecer um atendimento cada vez mais humanizado e acolhedor,
para garantir a satisfagdo dos seus assistidos;

2.4. Destacar quem pode acessar os servicos da Defensoria, dando énfase a publicos vulnerabilizados
como criancas e adolescentes; idosos; mulheres em situagao de violéncia.

3. OBJETIVOS DA COMUNICACAO
3.1 Geral

Tendo em vista que grande parte do publico-alvo da Defensoria ainda desconhece os seus servigos,
quem sao seus membros e até quais sdo os seus direitos e como acessa-los, se faz extremamente
importante o desenvolvimento de uma campanha publicitaria institucional;

A estratégia a ser proposta para atingir o objetivo estratégico central deve abranger de forma clara o que
se propde para a atuagao digital, assim como para a atuagdo em canais tradicionais, de forma que a
combinacao de ambas acarrete na construgao de mensagens e plano de midia coesos e eficazes;

Cabera a agéncia licitante propor uma campanha publicitaria tendo como foco esclarecer a populagao
sobre o papel da Defensoria Publica do Estado do Maranhdo e seus servigos voltados a promocéao e a
defesa dos direitos fundamentais de populag¢des vulnerabilizadas.

1. 2. Especificos
3.2.1. Promover a marca da Defensoria Publica do Estado do Maranhé&o;

3.2.2. Fixar o posicionamento de que a Defensoria Publica do Estado do Maranhdo é uma instituicao
que atende os mais vulneraveis (sécio e economicamente), buscando estar cada vez mais perto dos
que mais precisam,;

3.2.3. Ressaltar que o atendimento é gratuito para pessoas com renda per capita de até 3 salarios
minimos.

OBS: Para situagbes de vulnerabilidade social (violéncia contra mulher, idoso, por exemplo), ndo ha
limite de renda.

3.2.4. Destacar que a Defensoria maranhense investe em um atendimento cada vez mais humanizado e
acolhedor.



4.  TOPICOS RELEVANTES

Missao: Garantir a efetividade de politica publica de acesso a direitos individuais e coletivos de forma
gratuita e integral aos vulneraveis priorizando solugdes consensuais e amigaveis dos conflitos.

Visao: Ser uma instituicdo de referéncia na promogao dos direitos em todo estado do Maranhao até
2030.

Valores:

Etica no Trabalho - Seguir as normas e as regras da instituicado, bem como tratar indistintamente a todos
com respeito e ter responsabilidades com suas atividades.

Transparéncia - Estabelecer um canal aberto de comunicacao, onde as acbes sao realizadas a vista de
todos, promovendo a confianga e o engajamento civico.

Qualidade no atendimento - Proporcionar uma experiéncia positiva e satisfatéria para os usuarios e
assistidos.

Respeito ao cidadao - Acolher e tratar com civilidade, sem distingdo e ofensas.
Economicidade - Minimizar os gastos publicos, sem comprometimento dos padrdes de qualidade.

Sustentabilidade - Crescer sem comprometer o meio ambiente, assim como compensar possiveis
impactos ambientais com iniciativas que promovam a sustentabilidade.

5.  PUBLICO-ALVO:
A campanha devera ter conceito que se desdobre junto aos seguintes publicos:
- Geral: populagao da capital e do interior, conforme item 5.

- Especifico: populagao vulnerabilizada, que sao os assistidos e potenciais assistidos da instituicao, que
devem saber reconhecer em uma linguagem acessivel qual o grande sentido da existéncia da
Defensoria Publica.

- Especifico (2): Formadores de opinido: autoridades, politicos, jornalistas, educadores, liderancas
sociais, entre outros. E fundamental atentar para o fato de que a comunicagao institucional deve atuar
em diversas frentes simultdneas, contemplando, tanto na linguagem, forma e conteudo a
heterogeneidade do publico que se deseja atingir, dentro, contudo, da realidade financeira do Estado e,
neste caso, da Defensoria Publica do Estado do Maranh&o.

a) Jovens e adultos;

b) Ambos os sexos;

c) Todos os géneros;

d) Todas as classes sociais.
6. A CAMPANHA

A razao de ser da Defensoria Publica sdo os seus assistidos. Por isso, a campanha institucional a ser
proposta deve ter foco nas demandas da populacdo vulnerabilizada que podem ser resolvidas na
instituicdo responsavel pela efetivagao da politica publica de acesso a direitos no pais.



Nossos assistidos vao desde pessoas em situagcdo de rua a mulheres que sofrem violéncia doméstica,
de qualquer classe social. Mas muitos deles desconhecem qual instituicdo buscar quando tem os seus
direitos violados. E mais, boa parte deste publico nem sabe que tem ou quais sdao esses direitos. E
deixar a populagdo informada sobre o sistema de garantias constitucional também ¢é missdo da
Defensoria.

E é neste contexto, se utilizando de linguagem simples e acessivel a essa populagao, mas também com
foco nos mais diversos expectadores, que a campanha precisa trazer algumas das principais areas de
atuagdo da instituicdo personalizadas em seus assistidos, fazendo com que se vejam em diferentes
situagbes do dia a dia e se sintam seguros para procurar ajuda na Defensoria Publica do Estado do
Maranhao, tornando a instituicdo uma referéncia na promocgéao da justica gratuita e de qualidade.

E importante que a campanha publicitaria evidencie quem sdo esses potenciais assistidos, os tipos de
atuacdes mais comuns: Na area de Familia (Pensao alimenticia, divorcio, guarda de filhos, adogéao...),
Civel, Moradia, Direitos Humanos, defesa do consumidor, da crianga e do adolescente, mulher e
populagdo LGBT, enfim, devemos mostrar que essa populacao vulneravel tem a quem recorrer.

Para concluir, a campanha deve transmitir uma sensag¢ao de confianga, acolhimento e proximidade. A
comunicagdo deve ser acessivel, inclusiva e respeitosa, destacando o papel da Defensoria em
situagdes delicadas e de vulnerabilidade. O tom deve ser empatico, educacional e de conscientizagao,
com uma abordagem que gere identificagdo com os publicos vulneraveis.

7.  MARCA

A marca a ser aplicada nas pecas de publicidade institucional da Defensoria Publica esta disponivel no
Drive por meio do link a seqguir;

https://drive.google.com/drive/folders/1A09g3L6DouE 19MCboeXflc59ZXxe cw4?usp=sharing

8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO
- Site da Defensoria Publica do Estado do Maranhé&o;
- Instagram;

- YouTube;

- Facebook;

- X/Twitter;

- TikTok;

- Portal da Intranet - direcionado a servidores;

- Displays dispostos em todos os andares do prédio-sede da DPE/MA para a colocacao de
informes/comunicados;

- Lista de Transmissao de Whatsapp interna para servidores (as);

- Lista de Transmissédo de Whatsapp interna para defensores (as) publicos (as);
- E-mail para servidores (as);

- E-mail para defensores (as) publicos (as).

9. PRACA


https://drive.google.com/drive/folders/1Ao9g3L6DouE19MCboeXflc59ZXxe_cw4?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Ao9g3L6DouE19MCboeXflc59ZXxe_cw4?usp=sharing

Estado do Maranhdo, contemplando a capital, regido metropolitana e interior, especialmente os
municipios de maior populagdo ou situados em regido estratégicas, sedes de comarca onde a
Defensoria mantém nulcleo regional: Imperatriz, Timon, Caxias, Chapadinha, Bacabal, Balsas,
Barreirinhas, Codo, Pedreiras, Pinheiro, Santa Inés e Grajau.

10. PRAZO DA CAMPANHA
A agéncia devera levar em consideragao o prazo de 30 dias.
11. INVESTIMNENTO PARA O PROJETO

Para a proposta orcamentaria da acdo de comunicacdo devem ser considerados a conveniéncia,
oportunidade, eficiéncia e eficacia de cada meio de comunicacido que podera ser utilizado para o
atingimento dos objetivos de comunicacdo, estratégia e taticas desenhadas para o publico-alvo
pretendido. A agéncia utilizaréa como referencial uma verba ficticia de R$ 200.000,00 (duzentos mil
reais).

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025

ANEXO Ill - MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, enderego, razado social, etc.)
Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n® 01/2025.
Poderes

Apresentar documentagao e propostas, participar de sessbes publicas de abertura de documentos de
habilitacido e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacgoes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos
e condi¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais



<observagao: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do
outorgante para a presente delegacao>

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025

ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A
Comissao de Contratagao Especial

Referente Concorréncia n® 90001/2025 — Defensoria Publca do Estado do Maranhao

1. PREGCOS SUJEITOS A AVALIAGAO

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para 0s servigos
descritos:

<se for o caso>

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por
esta licitante, baseados na Tabela Referencial de Custos Internos da Federagao Nacional das Agéncias
de Propaganda — FENAPRO, vigente a epdca da apresentagdo da proposta, referentes a pega e ou
material cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... %0 (eeeeerreeeeeiiieeeeeirreee e por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacio e supervisdo desta licitante, referentes
a producdo e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965: .......... DY por cento);

c¢) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao desta licitante, referentes
aos servicos descritos nas alineas abaixo: .......... b por cento)

i) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracéo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;<complementar o texto, se for o caso, com:> exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste.

ii) renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de pega ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

iii) a reimpresséao de pecas publicitarias.



d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregcos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo desta licitante, referentes
a criacao, a implementacado e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, <se for o caso> cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965. ... %
(e por cento)

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro
pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos € de.........cccceeeeieennnees (por extenso) dias corridos,
contados de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e
conexos, estabelecidas na Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencao de tributos e contribuigcbes nas
situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no
paragrafo unico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos
especializados e aos veiculos de divulgagao, apos a liquidacao das despesas e o pagamento a cargo do
ANUNCIANTE, nos termos da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5. Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais.

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90001/2025

ANEXO V — MINUTA DE CONTRATO




Avenida Junior Coimbra, S/N, - Bairro Renascenga Il, Sao Luis-MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP 65075-696
CNPJ:00.820.295/0001-42 / - https://defensoria.ma.def.br / cpldpe@ma.def.br -
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DEFENSORIA PUBLICA
do Estado do Maranhao

TR - TERMO DE REFERENCIA

Conforme a previsdo contida no art. 40° da Lei n.° 14.133/2021, § 1° O termo de referéncia devera conter os elementos
previstos no inciso XXIlI do caput do art. 6° desta Lei.

Informagdes Gerais:

Numero do Processo 0000873.110000950.0.2025

Tipo: Licitatorio: Concorréncia

Setor Requisitante (Unidade /Setor /Depto.): ASCOM /Assessoria de Comunicagao
Responsavel pela Elaboragao: Maria do Socorro Boaes Barbosa Silva
E-mail: ascomdpe@ma.def.br

Orgéo: Assessoria de Comunicagao

UASG: 453747

Contratacdo de Agéncia de Publicidade

Material /Servigo:
CATSER: 892

1. Defini¢gdo do objeto, incluidos, sua natureza, os quantitativos, o prazo do contrato e, se for o caso, a possibilidade de sua prorrogacao;

1.1. O objeto da presente Concorréncia € a contratacdo de servigos de Publicidade Institucional prestados por intermédio de 1(uma) agéncia
de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de
publicidade de competéncia da Assessoria de Comunicagdo Social da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO.

1.1.1. O estudo e o planejamento previsto objetiva subsidiar a proposigéo estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
comunicagéao e divulgacao tradicionais (off- line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagéo e superacao dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢cdo, analise e otimizagédo de resultados.

1.2. Desse modo, a Contratada deve estar capacitada a prestar os seguintes servigos especializados, além de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que lhes sejam complementares, agindo por conta e ordem da DPE/MA:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificagdo e analise de suas vantagens e desvantagens
absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

b) Identificagdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou servigo encontrem melhor possibilidade de
assimilacao;

c) Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes, bem como analises e estudos de branding de marcas;

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagéo, incluindo a identificagéo e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e
relativas ao mercado e a concorréncia;

e) Planejamento e execugao de estudos/pesquisas de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagao ou sobre os resultados das ag¢des realizadas;

f) Elaboragdo do plano publicitario, incluindo a concepgéo das mensagens e pegas (criagdo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo
técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de midia);

g) Execugéo do plano publicitario, incluindo orgamento e execugao das pecgas publicitarias (produgéo) e a compra, distribuicdo e controle da
publicidade nos veiculos contratados (execucéo de midia);

h) Planejamento e execucéo do desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo social publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.
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1.2.1. A CONTRATADA devera ter equipe especializada na gestéo estratégica e operacional de campanhas de comunicacéao digital,
contemplando as seguintes atividades:

a) Planejamento, conceituagéo, concepgao, criagdo, setup e gerenciamento de campanhas digitais;
b) Aplicagdo de estratégias de SEO (Search Engine Optimization);

c) Compra, andlise e otimizagado de midia digital, com a manutengéo de design para contetidos de Marketing Digital e Inbound Marketing,
bem como gestdo de midia paga e sustentagao e revisdo da estratégia de branding adotada pela instituigao;

d) Monitoramento, analise e apresentagéo de resultados das campanhas digitais.

1.2.2. A equipe sera responsavel pela elaboracéo de relatério de performance de campanhas digitais, contendo os principais KPI do
processo, tais como: impressdes, alcance do anuncio, clique por anuncio, leads, taxa de conversao, taxa de cliques, valor por palavra-chave,
valor por clique, custo por aquisi¢éo, origem do lead, investimento total, periodo do investimento e outras informa¢des que a CONTRATADA
e a DPE/MA julgarem pertinentes para avaliar e acompanhar a performance das campanhas; além de analise critica das a¢des, impactos
gerados, recomendacdes e insights.

1.3. Durante cada campanha digital, a CONTRATADA devera nutrir a DPE/MA com atualizagéo diaria dos indicadores de performance ou
disponibilizar acesso da equipe da Assessoria de Comunicagéo a plataforma de gerenciamento desses dados, alertando para possiveis
medidas corretivas no planejamento.

1.3.1. O relatdrio final de performance de uma campanha digital devera ser enviado em até 03 (trés) dias apds a sua concluséao.

1.4. A CONTRATADA deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragdo com a DPE/MA, de modo a assegurar que o
plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob
a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagéo continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

1.5. Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a CONTRATADA devera absorver o custo dos servigos internos e/ou externos de
pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagéo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servigos
de controle da verba da DPE/MA.

1.6. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgagao, exceto a legal, e todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse da
DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, aos estritos termos do artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicio da Republica
Federativa do Brasil.

1.7. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagéo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem 1.2 e de
veiculos e demais meios de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.8. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos no item 1 — Do Objeto,
exceto as atividades complementares previstas nos termos do § 1° do artigo 2° da Lei Federal n® 12.232/2010.

1.9. As agdes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater educativo, informativo e de orientagdo social, em
respeito ao disposto no artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicdo Federal, devendo perseguir sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
aplicagéo dos recursos, com permanente e sistematica avaliagdo dos resultados.

2. Fundamentagéo da contratacédo, que consiste na referéncia aos estudos técnicos preliminares correspondentes ou, quando nao for possivel
divulgar esses estudos, no extrato das partes que ndo contiverem informagdes sigilosas.

2.1. A presente aquisi¢do fundamenta-se no Estudo Técnico Preliminar constante nos autos do processo administrativo.

2.2. Os servigos serao realizados sob demanda, na forma de execugao indireta, no regime de empreitada por preco unitario, sob a égide da
Lei n® 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021.

3. Valor contratual, recursos orgamentarios e vigéncia



3.1. O valor da contratagdo esta estimado em R$ 1.000.000,00 (Hum MilhZo de Reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2. O crédito orgamentario para a execugao dos servigos durante o exercicio de 2025 consta da Lei Orgamentaria Anual - 2025:

Unidade Gestora 080901 — Fundo de Aparelhamento da Defensoria Publica

Unidade Orgamentaria 08901 — Fundo de Aparelhamento da Defensoria Publica

Funcao: 03 — Essencial a Justica

Subfungao: 092 - Representagao Judicial e Extrajudicial

Programa: 0623 - Orientagao Juridica, acesso a Direitos e Garantias Fundamentais
Agéo: 6005 — Comunicagdo e Imagem Institucional

Subagao: 023316 — Comunicagéao e Divulgacao Institucional

Programa de Trabalho: 03.092.0623.6005.023316

3.3. Os contratos oriundos da Concorréncia poderao ser prorrogados na forma da Lei n°® 14.133/2021.

4. Descrigéo da solugao

4.1. Contratagédo de empresa para prestagédo de servicos de PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, a fim de divulgar atos, agdes, programas,
obras, servigos, campanhas, metas e resultados dos 6rgdos e entidades do poder publico, com o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar e de fortalecer as instituigdes publicas, de estimular a participagdo da sociedade no debate e no acesso a direitos e a
politicas publicas.

5. Modelo de gestéo do contrato, que descreve execucao do objeto, que consiste na definicdo de como o contrato devera produzir os
resultados pretendidos desde o seu inicio até o seu encerramento

5. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no estado do Maranhéo, onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal
ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de
criagcéo e de producgéo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigbes
previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento,
que possui, no estado do Maranhéo, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a
CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:

a) 1 (um) Diretor Geral - possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em gestdo de equipes;
b) 1 (um) Diretor de Midia - possuir formacédo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na funcéo;

c) 1 (um) Diretor de Criagéo - possuir formagéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na diregéo de criacéo
publicitaria;
d) 2 (dois) Profissionais de atendimento - possuir formagéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, em atendimento

de publicidade;

e) 1 (um) Profissional de planejamento e pesquisa - possuir formagéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em
Planejamento Estratégico de Comunicagéo e Marketing.

5.1.2.2. Caso a CONTRATANTE julgue necessario, no decorrer do contrato, podera solicitar a composigéo de um nucleo de midia, nos
termos do art. 85 e art. 86 da Instrugdo Normativa Secom n°® 01/2023, com possibilidade de instalagcdo nas dependéncias da
CONTRATANTE, conforme art. 74 da Instrugdo Normativa Secom n° 01/2023.



5.1.2.3. A equipe de profissionais do nicleo de midia podera ser readequada pela CONTRATADA a qualquer tempo, com vistas a melhor
corresponder as necessidades e ao volume de servigos prestados a CONTRATANTE, conforme art. 87 da Instrugao Normativa Secom n°®
01/2023.

5.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagado de fornecedores de bens e de servigos
especializados e de veiculos de divulgacédo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar na elaborag&o dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu
origem a este instrumento, para fins de comprovagéo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacgao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espacgo, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgagao.

| - O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do
art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipacédo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

5.1.5.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orientacéo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

| - O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a
submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagéo das sang¢des previstas neste
contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até o percentual maximo de 50%, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

II - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem
seus pregos unitarios e total;

Il - a cotagéo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (home empresarial completo,
CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotagao;

IV - juntamente com a cotagdo deveréo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no
CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

V - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragao, assinada por funcionario da CONTRATADA
responsavel pela documentagao: “atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagdo
técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica,
convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2. A CONTRATANTE procedera a verificagédo prévia da adequagao dos precos dos bens e dos servigos especializados cotados em
relacdo aos do mercado, podendo para isso realizar cotacédo de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito,
para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selegéo dos fornecedores, realizado pela
CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato.

5.1.7.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagao junto a fornecedores de bens e de
servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgéo de pegas publicitarias destinadas a veiculagéo pelas emissoras
de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das condi¢des
estabelecidas relativas aos direitos autorais para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos



patrimoniais de autor e conexos.
5.1.7.7. As disposic¢des dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotagao prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que:
| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao;
Il - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9. Obter a autorizagéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagéo, por ordem e conta da
CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

| - A autorizagéo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusédo de
veiculos de divulgagao nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia
deste contrato.

Il - Quando da programagao de veiculo de divulgagao on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual
o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet,
de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam contelidos ou atividades ilegais.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada agdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas
e veiculos de divulgagéo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°®
12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem anterior, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulgagao
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de divulgagéo habitualmente programados
nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociacéo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o
que seja suportavel para a CONTRATADA.

| - O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados
em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

Il - Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e
assim sucessivamente.

Il - Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE
podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo
de vigéncia.

5.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas produzidas, desde que nao seja para
uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugéo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1. As pegas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este instrumento, a suas
expensas:

a) manutengéo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas produzidas durante a execucdo deste contrato
e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugéo deste contrato e as respectivas informacdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1. O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e a CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de liberar seu
uso a quem lhe aprouver.

5.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingao deste contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos



servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informacgdes relativas aos prazos de cessao dos direitos
autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 5.1.12.

5.1.15. Orientar a produgéo e a impresséo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragées, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos,
mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢des contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgagéo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nédo causadas pela prépria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17. Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigcos objeto deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem
sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagio.

5.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.

5.1.20. Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condigdes de habilitagcdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu
origem a este instrumento, incluida a certificagéo de qualificagéo técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n°®
12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes
de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagédo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.22. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacéo a seus empregados e, quando for o caso, com relagéo aos empregados de
fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as
contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham
a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos
de divulgagao, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo
quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.27.1. A infragéo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996,
e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagéo ordinaria.

5.1.27.2. Nao manter, durante a vigéncia deste contrato, nenhuma forma de prestagéo de servigos de publicidade ou relagéo negocial com
pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a “Declaragdo de Inexisténcia de Conflito de Interesses” assinada pela CONTRATADA.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em
aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de
preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagao, reembolsarda 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagao de protecéo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.32. Adotar, na execugéao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimiza¢ao de recursos, de redugéo de
desperdicios e de redugao da poluigédo, conforme disposto no Art. 9°, Lei n° 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n°® 7.746/2012.

6. OBRIGRAGOES DA CONTRATANTE



6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacgdes que se fizerem necessarios a execugéo dos
Servigos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugéo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia
que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3. ACONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o
uso de mensagem eletrénica para esse fim.

7. SANGOES ADMINISTRATIVAS
7.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n°® 14.133, de 2021, o contratado que:
a) der causa a inexecugéo parcial do contrato;

b) der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao
interesse coletivo;

c) der causa a inexecugao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentagao falsa ou prestar declaracéo falsa durante a execugao do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execuc¢éo do contrato;

g) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

7.2. Serao aplicadas ao contratado que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes sangoes:

| - Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugéo parcial do contrato, sempre que néo se justificar a imposigao de penalidade
mais grave (art. 156, §2°, da Lei n® 14.133, de 2021);

Il - Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima deste TR, sempre
que nao se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lei n® 14.133, de 2021);

PP

Il - Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f’, “g” e “h” do subitem

"o n

acima deste TR, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposigao de penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei n°® 14.133,
de 2021).

IV - Multa:

1. Moratdria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta)
dias;

2. Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia de atraso injustificado, até o maximo de 2% (dois por
cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentacéo, suplementagédo ou reposi¢do da garantia.

a) O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.

3. Compensatoria, para as infragdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem 7.1, de 1% a 15% do valor do Contrato.

4. Compensatoria, para a inexecugao total do contrato prevista na alinea “c” do subitem 7.1, de 2% a 20% do valor do Contrato.



5. Para infragéo descrita na alinea “b” do subitem 7.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.
6. Para infragdes descritas na alinea “d” do subitem 7.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.

7. Para a infracédo descrita na alinea “a” do subitem 7.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.

7.3. A aplicacdo das sangdes previstas neste TR ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigagéo de reparacéo integral do dano causado ao
Contratante (art. 156, §9°, da Lei n° 14.133, de 2021).

7.4. Todas as sancgdes previstas neste TR poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°, da Lei n® 14.133, de 2021).

7.4.1. Antes da aplicagédo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua
intimagao (art. 157, da Lei n® 14.133, de 2021).

7.5. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao
Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°, da Lei
n° 14.133, de 2021).

7.6. A aplicacdo das sang0es realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa ao Contratado,
observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de
licitar e contratar e de declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar.

7.7. Na aplicagao das sangdes serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n° 14.133, de 2021):
a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantagéo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orienta¢des dos 6rgaos de controle.

7.8. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagdes e contratos da Administragéo
Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n° 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos
autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

7.9. A personalidade juridica do CONTRATADO podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir
ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos no Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das
sangdes aplicadas a pessoa juridica serao estendidos aos seus administradores e sdcios com poderes de administragéo, a pessoa juridica
sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagao de coligagédo ou controle, de fato ou de direito, com o CONTRATADO, observados, em
todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n® 14.133, de 2021).

7.10. O CONTRATANTE devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de aplicagao da sangéo, informar e manter
atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lei
n° 14.133, de 2021).

7.10.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagéo
enviada pela CONTRATANTE.

7.11. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar séo passiveis de reabilitagdo na
forma do art. 163 da Lei n° 14.133/21.

7.12. Os débitos do contratado para com a Administragao contratante, resultantes de multa administrativa e/ou indemnizagdes, ndo inscritos
em divida ativa, poderédo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgdo decorrentes deste mesmo
contrato ou de outros contratos administrativos que o contratado possua com o mesmo 6rgéo ora contratante, na forma da Instrugao
Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de 2022.

8. APENDICES

8.1. Integram este Termo de Referéncia os seguintes Apéndices:

a) Apéndice 1: Entrega da Proposta Técnica, da Declaragdo Quanto a Proposta de Prego da Contratada e dos Documentos de Habilitagao;
b) Apéndice 2: Apresentagao da Proposta Técnica e Julgamento das Propostas Técnicas;

c) Apéndice 3: Apresentacédo da Declaragdo Quanto a Proposta de Prego da Contratada e Julgamento das Declaragdes Quanto a Proposta
de Prego da Contratada;

d) Apéndice 4: Apresentagao e Julgamento dos Documentos de Habilitagao.



Apéndices

APENDICE 1

ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA DECLARAGAO QUANTO A PROPOSTA DE PREGO DA CONTRATADA E DOS DOCUMENTOS
DE HABILITAGAO

1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n°® 1, n° 2 e n° 3.
1.1.1. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada.

1.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido
pela Comissao de Contratagdo Especial, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h e das 14h as 16h,
no Setor da Comissao de Contratagao, situado no prédio-sede da Defensoria Publica do Estado do Maranhao, na Avenida Junior Coimbra, S/N,
Renascenca Il, Sdo Luis - MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP: 65075-696.

1.1.1.2. O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua
autoria. O Invélucro n° 1 ndo podera:

1. ter nenhuma identificagao;

2. apresentar informagao, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagéo
da licitante;

3. estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a, por si s6, possibilitar,
inequivocamente, a identificagao da licitante.

1.1.2. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada.

1.1.2.1. O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 90001/2025 — DPE/MA

1.1.2.2. O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

1.1.3. No Invélucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagéo.

1.1.3.1. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:




Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagédo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90001/2025 — DPE/MA

1.1.3.2. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

1.2. Os Involucros n° 2 e n° 3 ndo poderao ter informacéo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura

do Invélucro n° 2.

2. ENTREGA DA DECLARAGAO QUANTO A PROPOSTA DE PREGO DA CONTRATADA
2.1. No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Declaragdo Quanto a Proposta de Preco da Contratada.

2.1.1. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 4
Declaragéo Quanto a Proposta de Precos da Contratada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 90001/2025 — DPE/M

2.1.2. O Invélucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

2.1.3. O Involucro n® 4 ndo podera ter informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada e que, por si s, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n°

2.

3. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

3.1. Os Documentos de Habilitagado deverao ser entregues a Comissao de Contratagdo Especial pelas licitantes classificadas do julgamento final
das Propostas Técnicas e das Declaragdes Quanto a Proposta de Preco da Contratada, no dia, hora e local previstos na convocagéo da sesséo a

ser realizada para esse fim.

3.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deveréo ser entregues acondicionados no Invélucro n°® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho,
com a seguinte identificag&o:

Invélucro n® 5
Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 90001/2025 — DPE/MA

3.1.2. O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.



APENDICE 2

APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

1. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicag¢do Publicitaria 80 pontos
1.1 Raciocinio Basico 20 pontos
1.2 Estratégia de
Comunicacdo 20 pontos
Publicitaria
SUBQUESITOS
1.3 Ideia Criativa 20 pontos
1.4 Estratégia de
Midia e N3o Midia 20 pontos
2. Conjunto de Informacdes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertério 5 pontos
2.4 Relatos de Solugbes de Problemas de
L 5 pontos
Comunicacao
PONTUACAO TOTAL 100

1.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas
ou rasuras.

1.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentagao, a licitante devera levar em conta as seguintes
orientagoes: (Referéncia 11.2 do Edital)

1. em caderno Unico, orientagéo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
2. capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
3. conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacéo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 1.2.2;

4. espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas; ndo ha padréo exigido para as margens
superior e inferior;

5. titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;



6. espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
7. alinhamento justificado do texto;

8. texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observadas as disposi¢des dos subitens 1.2.1,1.2.2 e 1.2.3;
permitida a utilizagao de italico, negrito e sublinhado;

9. numeracéo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

10. sem identificagéo da licitante.

1.2.1. As especificacdes do subitem 1.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 e a indicagao prevista no subitem
1.3.3.3.6.

1.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderao ter graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou
planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverado ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho de 8 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 2
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

1.2.3. Os graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poder&o:
| - ser editados em cores;

I - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

Il - ter qualquer tipo de formatagao de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infograficos, tabelas e ou planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na
orientagéo paisagem.

1.2.4. Os exemplos de pecas integrantes da Ideia Criativa deverao ser apresentados separados do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem
1.2

1.2.4.1. Esses exemplos deveréo adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante atentar para o disposto na alinea ‘c’ do subitem
1.1.1.2 do Apéndice 1.

1.2.5. O Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

1.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estéo
limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

1.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentar
especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 1.1.1.2 do Apéndice 1.

1.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como n&o midia os meios publicitarios que ndo implicam a compra de espago ou tempo em
veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

1.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéao Publicitaria e seus subquesitos. Essas
paginas néo serdo computadas no limite previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especifica¢cdes do subitem 1.2, no que couber.

1.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo Il do Edital), observadas as seguintes
orientagoes:

1.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:



1. andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
2. diagndstico relativo as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;

3. compreenséo do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital).

1.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria - apresentacéo e defesa da estratégia proposta pela licitante para superar o desafio
e alcancar os objetivos de comunicagao, com base no Briefing (Anexo Il do Edital), compreendendo:

a) explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer;
quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéo utilizar.

1.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagéo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julgar necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital), com a descri¢gdo de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 1.3.3.3.

1.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua
finalidade e de suas fungdes taticas na campanha proposta.

1.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem
ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para
as pegas apresentadas como exemplos e outro para o restante

1.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderéo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;
c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

1.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real, ampliado ou reduzido, desde que n&o haja prejuizo em sua leitura, sem
limitagéo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.2.4. Pecgas que nao se ajustem as dimensodes do
Invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

1.3.3.3.2. Na elaboragao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como
trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz de personagens e locucéo.

1.3.3.3.3. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locu¢do. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

1.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis
em sistema operacional Windows.

1.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informacéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos nado serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a
serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

1.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3, cada
exemplo devera trazer indicagao do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).



1.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderédo ser apresentadas fisicamente como exemplos, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, anuncio para tablets, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger e similares, entre outros), sera considerada 1
(uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 1 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 2 (duas) pecas.

1.3.3.4.1. Na apresentagéo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 1.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

1.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacéo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas,
em consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de textos, tabelas, graficos, infograficos e
ou planilhas, contemplando:

a) estratégia de midia e ndo midia: proposigéo e defesa dos meios de divulgacéo, das formas inovadoras de comunicagao e dos recursos proprios
de comunicagéo do contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacéo e defesa dos critérios técnicos considerados na selecéo dos
veiculos de divulgagdo e demais meios de divulgagao e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de divulgagao;

c¢) plano de midia: composto de programagao das insergdes sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgagao, formatos
das pecas, periodos de veiculagédo, quantidade de insercdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e
demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

d) simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas
variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

1.3.4.1. Todas as pegas publicitarias que integrarem a relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 deveréo estar contempladas na Estratégia
de Midia e Nao Midia proposta.

1.3.4.2. O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicagao deverao apresentar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

a) o periodo de veiculagao, exposigao ou distribuicdo das pegas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos e demais meios de divulgagao/plataformas de comunicagao e divulgagao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgacéo, separados por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgéo e na execugao técnica de cada pega publicitaria destinada a
veiculos e demais meios de divulgagao;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em agdes para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria (plataformas de comunicagéo e divulgacédo), em consonancia com novas tecnologias, com a indicagao dos respectivos fornecedores e
meétricas que serao utilizadas (taxa de impressao, custo por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens
1.34.3.1e1.34.3.2.

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugao técnica de cada pega publicitaria destinada a plataformas de
comunicagéao e divulgacao;

g) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia;
h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;

i) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria ou material publicitario de ndo midia;



1.3.4.3. Nessa simulagéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgagdo que operam com tabelas publicas dever&o ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagao do Aviso de Licitagao;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

c) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

1.3.4.3.1. Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se
refere a alinea ‘a’ do subitem 1.3.4.4 deverao ser os vigentes na data de publicagéo do ultimo Aviso de Licitagao.

1.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de autoria,
observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagéo da licitante;
II - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

1.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

1.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 1.5 ndo podera apresentar informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo
da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

1.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar as seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas: (11.5 do Edital)

a) relagao nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais que
poderéo ser colocados a disposi¢ao da execugéo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estaréo a disposi¢éo do contratante para a execugao do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execucéo do contrato; e

e) relagao das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que
colocara regularmente a disposigdo da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

1.7. Quesito 3 - Repertodrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

1.7.1. Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a
identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.



1.8. O Repertério sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

1.8.1. Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposigcao ou distribuigdo.

1.8.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2018.

1.8.1.2. As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas.

1.8.1.3. As pegas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas soltas, as
pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas
suas dimensdes originais.

1.8.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propés a resolver e a
identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagéo, exposic¢éo ou distribuicdo e, no caso de veiculagéo,
mencé&o de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

1.9. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1. Os documentos, informacdes e pegas mencionadas no subitem precedente nao poderao ter informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a
identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

1.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em
que serao descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagéo.
Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
Il — devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura do funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

Il — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

1.10.1. A validagao podera ser feita na ultima pagina do préprio Relato elaborado pela licitante ou em documento separado (em papel timbrado do
cliente), o qual ndo entrara no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 1.10.

1.10.2. A validagdo sera constituida, pelo menos, do ateste do Relato, do nome empresarial do cliente, do nome do signatario, de seu
cargo/funcéo e de sua assinatura.

1.10.3. As agdes dos Relatos de que trata o subitem 1.10 devem ter sido implementadas a partir de 1° de janeiro de 2018.

1.10.4. E permitida a inclus&o de até 3 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, em
cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 1.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em
qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensodes
originais;

Il - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propds a resolver.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

2.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao de Contratagdo Especial, em observancia ao Art. 10 da Lei N° 12.232, de 29 de
abril de 2010, e a Portaria n°® 016/2025 —-DPGE, com excegéo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

2.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissédo Técnica cuja constituigdo obedecera as disposicdes a serem



estabelecidas no Edital desta concorréncia.

2.2.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Apéndice
e no Edital.

2.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em
cada quesito ou subquesito:

2.3.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria

2.3.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do contexto de sua atuacéo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a ser superado pelo contratante e no entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital) .

2.3.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a) a adequagéo do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacéo;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do contratante seus publicos;
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, o desafio e os
objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial.

2.3.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa (12.2.1.3 do Edital)
a) alinhamento com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing;

c) a adequacéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacédo a que se destinam;
e) a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

2.3.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequagao da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agéo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢céo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacédo do contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;



e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

2.3.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagéo das quantificacdes e qualificagbes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO;

c) a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do contratante na execugao do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante; e

e) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente & disposicdo da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO.

2.3.3 Quesito 3 - Repertorio
a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo;
b) a clareza e a precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das pegas.

2.3.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;

b) a demonstragao de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagao do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicacéo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos.

2.4. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

2.4.1. Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposi¢cdes estabelecidas para a apresentagao e julgamento das Propostas, a
Subcomisséo Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagédo a cada quesito e subquesito.

2.4.1.1. A comparacgéo entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de adequagao de cada uma aos critérios de julgamento.

2.4.1.2. As diferengas de grau de adequacéao entre as Propostas deverao refletir-se na gradagao das pontuagdes atribuidas a cada quesito e
subquesito.

2.4.2. Aos quesitos ou subqguesitos ser&o atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:



QUESITOS PONTUACAO MAXIMA

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80 pontaos

1.1 Raciocinio Basico 20 pontos

1.2 Estratégia de

Comunicagdo 20 pontos

Publicitaria
SUBQUESITOS

1.3 Ideia Criativa 20 pontaos

1.4 Estratégia de

N ‘e 20 t

Midia e N3o Midia pontos
2. Conjunto de Informagbes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertorio 5 pontos
2.4 Relatos de Solugbes de Problemas de

o ow 5 pontos
Comunicagao
PONTUACAQ TOTAL 100

2.4.3. A pontuacgao final de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissao
Técnica, expressa em 1 (uma) casa decimal.

2.4.4. A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Apéndice.

2.4.4 1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagao do quesito ou subquesito, os membros da Subcomisséo Técnica,
autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito
ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagao.

2.4.5. A pontuagéao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

2.5. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
observado o disposto no subitem 2.6.

2.5.1. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacéo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

2.5.2. Se ainda assim persistir o empate, a decisao sera feita por sorteio, na forma a ser disciplinada no Edital desta concorréncia.

2.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar informacgéao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s, resulte, inequivocamente, na identificagdo da
autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.6.1. Ante a ocorréncia da situacédo de que trata a alinea ‘a’ do subitem anterior, a Subcomissao Técnica devera registrar em ata 0 nome da
licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagao.

2.7. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender a outras exigéncias deste Apéndice e do Edital, a depender da gravidade da
ocorréncia.



APENDICE 3

APRESENTAGAO DA DECLARAGAO QUANTO A PROPOSTA DE PREGOS DA CONTRATADA E JULGAMENTO DAS DECLARAGOES
QUANTO A PROPOSTA DE PREGO DA CONTRATADA

1. APRESENTAGAO DA DECLARAGAO QUANTO A PROPOSTA DE PREGOS DA CONTRATADA

1.1. As licitantes deveréo elaborar Declaragdo Quanto a Proposta de Pregos da Contratada, com base no modelo que constitui o Anexo IV do
Edital.

1.1.1. Referida Declaragéo devera ser apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.2. O prazo de validade da Declaragao de que trata o subitem 1.3 do referido modelo devera ser de, no minimo, 120 (cento e vinte) dias corridos,
contados de sua apresentacao.

1.2.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo
de abertura dos Invélucros n° 4, a Comissao de Contratagdo Especial realizara com ela diligéncia nos termos do § 2° do art. 59 da Lei n°

14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

1.2.1.1. Alicitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos Invélucros n° 4 ou antes do encerramento do certame
sera desclassificada.

2. JULGAMENTO DAS DECLARAGOES QUANTO A PROPOSTA DE PREGOS DA CONTRATADA

2.1. As Declaragdes Quanto a Proposta de Pregos da Contratada, apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas, serdo analisadas e julgadas pela Comissédo de Contratacdo Especial no tocante ao atendimento das disposi¢des do item 15 do Edital e
deste Apéndice.

2.2. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Declaragéo esteja em conformidade com as disposi¢des do item 15
do Edital e deste Apéndice.

2.3. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para
a entrega dos bens e servigos.

APENDICE 4

APRESENTACAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (ITEM 17 E 18 DO EDITAL)

1.1. Os Documentos de Habilitagdo, a serem apresentados pelas licitantes vencedoras da etapa de julgamento das Propostas Técnicas e das
Declara¢des Quanto a Proposta de Pregos da Contratada, deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser



apresentados:

| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

Il - em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos pela
Administragdo Publica; ou

IV - em copia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissédo de Contratagdo Especial, no ato de entrega
dos Documentos de Habilitagao.

1.1.1. Os Documentos de Habilitacdo deverado ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na
ordem em que figuram neste Apéndice.

1.1.2. Sé seréo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte da Comissédo de Contratagéo Especial.
1.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéo na forma prevista dos subitens a seguir:

1.2.1. Habilitagéo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agdes, acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deveréo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidacédo, devendo constar,
entre os objetivos sociais, a execugéo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscrigéo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagéo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

1.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

c) regularidade perante as Fazendas federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de n&o contribuinte expedidas por 6rgédos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que
estiver localizada a sede da licitante;

e) regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS), que demonstre cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei;

f) regularidade perante a Justigca do Trabalho;

1.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a
exigibilidade suspensa.

1.2.2.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

1.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que ndo



apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

1.2.3. Qualificagao Técnica:

a) ao menos uma declaragao, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Termo de Referéncia;

b) certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no
§ 1°do art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagéo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo de Contratagéo Especial.

1.2.4 Qualificagdo Econémico-financeira

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperagéao judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;

a1) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagao dos
Documentos de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deveréo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial, demonstra¢des de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
observada a excegéo disposta no § 6° do art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagéo
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisoérios, que comprove a boa situagéo financeira da empresa,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitagao;

b1) o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de
célculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa
da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragédo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletrénico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso 1V:

|. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante,
acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do
Decreto-lei n° 486/1969;

1. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo
de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagéo ou copia registrada ou



autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente
de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados
pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagéo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

1.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho
de classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

1.2.4.2. A comprovacgéao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagéo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 1.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a
LG = Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a
Longo Prazo

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a
Longo Prazo

Ativo
LC = Circulante

Passivo
Circulante

b) do balango referido no subitem 1.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Ativo Total |

Passivo Exigivel
Total




1.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.4.2 seréo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de
classe profissional.

1.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que
1 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 1.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-
financeira devera incluir, no Invélucro n°® 5, comprovagao de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a R$ 100.000,00 (cem mil
reais).

1.2.5. Declaragoes:

a) declaragao, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal:

A
Comisséao de Contratagao Especial

Referente Concorréncia n° 90001/2025 DPE/MA

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n°, por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade n° /_, inscrito(a) no CPF sob o n°,
DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n® 14.133/2021, que n&o
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigéo de aprendiz.

<local e data

<representante legal da licitante

b) declaragdo de Elaboracédo Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:



A
Comisséao de Contratagao Especial

Referente Concorréncia n° 90001/2025 DPE/MA

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da
licitante, doravante denominada <nome de fantasia>, para fins do disposto na alinea ‘b’
do subitem 1.2.5 do Apéndice 4, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente pela <nome da licitante>, e que o conteudo da proposta nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

b) a intengao de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia
nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de
fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar
ou nao da referida licitagéo;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da
adjudicacao do objeto da referida licitacéo;

e) que o conteuido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer integrante da Defensoria Publica do Estado do Maranhéo, antes da abertura
oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragéo e que detém
plenos poderes e informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante

1.3. Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da
matriz. Se for filial, os documentos deveréo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sédo
emitidos em nome da matriz.

1.4. A inscrigdo no sistema de registro cadastral unificado disponivel no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), a que se referem os
arts. 87 e 88 da Lei n° 14.133/2021, expedido por érgdo ou entidade da Administragdo Publica, dentro do dentro de seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 1.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.2.



Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao contratante a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacéo, se e quando
ocorrerem.

1.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas
devera apresentar:

a) ao menos uma declaragao, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Termo de Referéncia;

b) certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 1.2.3;

c) comprovagao de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a R$ 100.000,00 (cem mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez
Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 2.2 — apresentar
resultado igual ou menor que 1 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.5.

1.5.1. Se as informagdes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 1.5 ndo estiverem disponiveis no
SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentagéo, no Invélucro n® 5, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 1.2.4
ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 1.2.4.1.

1.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentagao, dentro do Invélucro n° 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente
vencidos ou desatualizados, constantes da declaragéo impressa do SICAF.

2. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

2.1. A Comisséo de Contratagcao Especial analisara os Documentos de Habilitagéo das licitantes mais bem classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e das Declaragdes Quanto a Proposta de Pregos da Contratada e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagao exigidos no item 1.

2.2. Em complemento a analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no subitem 1.5, seréo
realizadas consultas on-line no SICAF, com vistas a verificar a conformidade dos documentos de habilitagéo, cuja consulta sera impressa sob
forma de Declaragao e instruira o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

2.2.1. A Declaragao referente a situagédo de cada licitante sera assinada pelos membros da Comisséo de Contratagéo Especial e pelos
representantes das licitantes, ou por comiss&o por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.
Sao Luis—MA, em 18 de fevereiro de 2025.

2.3. Para a anadlise da habilitagéo das licitantes também serao realizadas consultas: ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas

(CEIS), e ao Cadastro Nacional de Condenagbées CM%E\" %r°A§o°88’|’Fﬁ;P&ﬂ§§<&aAﬂﬂﬁﬁi§tEQ{R/a, disponivel no Portal do Conselho Nacional de

da Assess! omuynicacao
Justica (CNJ), em harmonia com o Acorddo n°® 1793/2 Ienérlso, goqlrlrlabuna de c;ntgs da Uniéo (TCU).

2.4.Se-nenhuma-licitante restar-habilitada,-a-Comissdo-de Contratagdo Especial reabrira-a fase de Habilitagdo, com-nova-convocagédo-de todas-as
-‘assificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em atencéo aos principios da eficiéncia

-l A ! : . } > PIT) A
sen Elgmgn Asainadgaletr hcf@qlfggg rMayiade %81533?&?:? Silva, Chefe da Assessoria de Comunicagao, em 18/02/2025, as
apsinguina Lﬂ rﬁ)@ , con orme%drgrio 0f|8§a de rasnga(,: come%nd mento no § ‘530 art. 4°, do Decreto n.° 10.543, de 13 de novembro de 2020.
eletronica



https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2020/Decreto/D10543.htm

: A autenticidade do documento pode ser conferida no link Validar Documento informando o cédigo verificador 0163129 e o cédigo CRC
1, 4851DFOC.


http://sei.ma.def.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo
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DEFENSORIA PUBLICA
do Estado do Maranhéo

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N.°: -DPE/MA
PROCESSO N.°: 0000873.110000950.0.2025

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, QUE ENTRE SI CELEBRAM, A
DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO E DE OUTRO
LADO, XXXXXXXXXXXXXXXXXX, NA FORMA ABAIXO.

A DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO , pessoa juridica de Direito
Publico, inscrita no CNPJ sob o n.° 00.820.295/0001-42, com sede na Avenida Junior Coimbra, Quadra
21, Lote 02, Loteamento Jaracaty, Renascencga Il, Sdo Luis—MA, CEP 65075-696, daqui em diante
denominada CONTRATANTE, neste ato representada pelo Defensor Publico-Geral do Estado, Dr.
GABRIEL SANTANA FURTADO SOARES, brasileiro, defensor publico, matricula n.° 1998152
DPE/MA, CPF n.° 052.119.714-77, residente e domiciliado, nesta cidade e, do outro lado, a Empresa
XXXXXXXXXXXXXXX, sediado(a) no(a) ENDERECO, CNPJ N.2 XX.XXX.XXX/XXXX-XX, doravante
denominada CONTRATADA, neste ato representada por XXXXXXXXXXXX, brasileiro (a), estado civil,
RG  n.2 XX XXX XXX-X, CPF n.° XXX.XXX.XXX-XX, residente e domiciliado nesta cidade,
RESOLVEM celebrar o presente contrato, cuja lavratura foi regularmente autorizada em despacho
constante no Processo Administrativo n.° XXX/XXXX, Nota de Empenho n® XXXXNEXXXXXXX,
decorrente da licitagdo na modalidade Concorréncia n.° XXX/XXXX — CPL/DPE, submetendo-se as
partes as disposi¢cdes constantes na Lei 10.520/02, Lei n° 8.666/93, e suas alteracbes posteriores,
mediante as clausulas e condi¢des e obrigagbes seguintes:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°® 12.232/2010, e, de forma complementar, das
Leis n° 4.680/1965, e n° 14.133/2021.

1.2. Independentemente de transcrigdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n® XXX/2025,
seus Anexos, bem como as Propostas Técnicas e de Precos da CONTRATADA, os quais constituem parte
deste instrumento.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagao de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma)
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2020/Decreto/D10543.htm

intermediacao e a supervisao da execugao externa e a distribuicido de ag¢des publicitarias da CONTRATANTE
junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragao de
conhecimento, relacionados a execucao do presente contrato;

b) a producao e a execugao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados
no ambito do presente contrato;

c) a criagado, a implementacgao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonéncia com novas
tecnologias.

2.1.1.1. A contratacao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio
da publicidade e ao direito a informagao, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposigéo estratégica
das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line),
para alcance dos objetivos de comunicagao e superagéo dos desafios apresentados e devem prever, sempre
que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagc&o previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagdo e a adequagido das mensagens a serem
divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgagao.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei
n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao das a
vidades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a transmisséo de
mensagens publicitarias.

2.3. ACONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos
previstos nesta Clausula.



3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (doze) meses contados da data de sua assinatura,
prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

3.2. A prorrogagao de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as
condi¢des e os pregos permanecem vantajosos para a Administragdo, permi da a negociagdo com o
contratado, atentando, ainda, para o cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestacao dos servigos tem natureza con
nuada;

b) Seja juntado relatério que discorra sobre a execugao do contrato, com informagdes de que os servigos
tenham sido prestados regularmente;

c) Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém interesse na realizagdo do
servico;

d) Haja manifestagédo expressa do contratado informando o interesse na prorrogagéo; e)Seja comprovado
que o contratado mantém as condi¢des iniciais de habilitagao.

3.3. O contratado n&o tem direito subjetivo a prorrogagéo contratual.
3.4. A prorrogacgao de contrato devera ser promovida mediante celebragao de termo aditivo.

3.5. Nas eventuais prorrogagdes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou amortizados ao longo do
primeiro periodo de vigéncia da contratagdo deverao ser reduzidos ou eliminados como condigcao para a
renovagao.

3.6. O contrato ndo podera ser prorrogado quando o contratado ver sido penalizado nas sangdes de
declaracao de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as
abrangéncias de aplicagao.

4. CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1. O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® XX/2025, que deu origem a este instrumento, esta
estimado em R$ XX, XX (por extenso), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. A previsao de recursos orgcamentarios para a execugao dos servigos constam nas seguintes funcionais

programaticas:

Unidade 080901 — Fundo de
Gestora Aparelhamento da
Defensoria Publica
Unidade 08901 — Fundo de
Orgamentaria Aparelhamento da
Defensoria Publica

Fungéo: 03 — Essencial a Justica




Subfuncao: 092 - Representagao
Judicial e Extrajudicial

Programa: 0623 - Orientacao
Juridica, acesso a
Direitos e Garantias
Fundamentais

Acéo: 6005 — Comunicacéo e
Imagem Institucional

Subacéo: 023316 — Comunicacao e
Divulgacéo Institucional

Programa 03.092.0623.6005.023316
de Trabalho:

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagéo deste contrato, serdo consignadas nos proximos
exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1. Na prorrogagéao, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragao praticados com
a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administracéo, no decorrer da execugéo deste contrato.

4.3.2. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducao identificada nas referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

4.5. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e

cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto art. 125 da Lei
14.133/2021.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no estado do Maranhao, onde, para esse
fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de
seus representantes em outros Estados para servigos de criacdo e de produgado ou outros complementares
ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigbes previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data
da assinatura deste instrumento, que possui, no estado de Maranh&o, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:



a) 1 (um) Diretor Geral - possuir formacao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos,
em gestdo de equipes;

b) 1 (um) Diretor de Midia - possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés)
anos, na funcéo;

c) 1 (um) Diretor de Criagao - possuir formacao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés)
anos, na direcéo de criacao publicitaria;

d) 2 (dois) Profissionais de atendimento - possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no
minimo 1 (um) ano, em atendimento de publicidade;

e) 1 (um) Profissional de planejamento e pesquisa - possuir formag¢ao académica e experiéncia comprovada,
de no minimo 3 (trés) anos, em Planejamento Estratégico de Comunicagao e Marketing.

5.1.2.2. Caso a CONTRATANTE julgue necessario, no decorrer do contrato, podera solicitar a composicéo
de um nucleo de midia, com possibilidade de instalagdo nas dependéncias da CONTRATANTE.

5.1.2.3. A equipe de profissionais do nucleo de midia podera ser readequada pela CONTRATADA a qualquer
tempo, com vistas a melhor corresponder as necessidades e ao volume de servigos prestados a
CONTRATANTE.

5.1.3. Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagao — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagbes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagao da Capacidade de
Atendimento, admi da sua subs tuigédo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacgao formal a CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao e transferir a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagcdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

| - O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacao
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipagéo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incen vo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao que nao os concedam ou priorizando os que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

| - O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte



da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de precgo, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens e de servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por
fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagdes de precos aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servigos especializados,
relacionados com as a vidades complementares da execugao do objeto deste contrato;

[l - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos
especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagéo de bens e de servigos especializados, o detalhamento
das especificagbes que compdem seus pregos unitarios e total;

V - a cotagao devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a iden ficagdo do fornecedor
(nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a iden ficacdo (home
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cotagao deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e
em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, rela vos
ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compa veis com o servigo a ser fornecido;

VII - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaracao, assinada
por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagao
técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados ver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizacao da
CONTRATANTE.

5.1.7.2. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacéo dos pregos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relag&o aos do mercado, ou realizar cotacao de precos diretamente junto a outros
fornecedores.

5.1.7.3. Se nao houver possibilidade de obter 03 (irés) cotagbes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selegdo dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados
ver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.



5.1.7.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagao
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
producao de pecas publicitarias destinadas a veiculagao pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°® 12.288/2010.

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados,
acerca das condicoes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagao de pecas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7. As disposigdes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8. Submeter a contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao do
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados
junto a fornecedores em que:

| - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao;

Il - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9. Obter a autorizagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e
servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagao e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato.

5.1.9.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espacgo ou tempo publicitario de veiculos de
divulgacao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente ver sido por ela expressamente
autorizada.

| - A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade
pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacédo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as
agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

Il - Quando da programacéo de veiculo de divulgacao on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar
Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acées publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam conteudos ou a vidades ilegais.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacido do plano de midia de cada acdo ou campanha
publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacido dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.5, e a(s) jus fica va(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios,
pragas e veiculos de divulgagado dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) jus
ficativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.



5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de
divulgacao habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a
realizagao de negociacao global entre as partes sobre o0 que seja oneroso e 0 que seja suportavel para a
CONTRATADA.

| - O resultado da negociacao global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

Il - Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante
0s 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

Il - Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no
subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugéo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1. As pecgas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da
CONTRATANTE.

5.1.13. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a
este instrumento, a suas expensas:

a) manutencao de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas
durante a execugao deste contrato e as respectivas informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos;

b) manutengao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugao deste contrato
e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1. O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e a CONTRATANTE, reservada
a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingdo deste contrato, acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos,
com informagdes rela vas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, independentemente do

disposto nos subitens 5.1.12.

5.1.15. Orientar a produgao e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagoes
contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de



divulgagao, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela
contratados.

5.1.17. Nao divulgar informacdes acerca da prestacéo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o
nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores no ciados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagcio.

5.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacgao financeira.

5.1.20. Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢des de habilitagao e qualificagao, exigidas
na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacao técnica de
funcionamento de que trata o0 § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislagao estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relagao aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes
Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servicos
especializados e com veiculos de divulgagao, bem como responder por todos os efeitos desses contratos,
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.27.1. A infragao a esse dispositivo podera implicar a rescisao deste contrato e sujeitara a CONTRATADA
as penas da Lei n® 9.279/1996, e as indenizagbes das perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

5.1.27.2. Nao manter, durante a vigéncia deste contrato, nenhuma forma de prestagao de servigos de
publicidade ou relagao negocial com pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a “Declaragéo de
Inexisténcia de Conflito de Interesses” assinada pela CONTRATADA.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.



5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de esma va
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados, prepostos ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agcbes administrativas ou judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver agéao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de

reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacgao, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer agao administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagao
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato.

5.1.32. Adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao de
recursos, de reducao de desperdicios e de redugao da poluigdo, conforme disposto no Art. 9°, Lei n°®
14.133/2021.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposi¢ado da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios a execugao dos servigos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos 8 CONTRATADA e as
condicdes de contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formalmente e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos
de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e
distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrénica para esse fim.



7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucgao dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado
ou especificado.

7.1.1. Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao deste

contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura

observadas na execucao dos servigos e tera poderes, entre outros, para no ficar a CONTRATADA, obje
vando sua imediata correcao.

7.2. A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execug¢ao dos servigos objeto deste contrato.

7.3. A n&o aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a
producgao, distribuigcdo ou veiculagéo, considerada n&o aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5. A autorizagao, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados nao a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugao técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servicos.

7.6. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizagcdo, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos
servicos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa
por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes
do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1. A avaliacao sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo de
vigéncia ou rescisao contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagoes.

7.10.2. Copia do instrumento de avaliacao de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal deste
contrato e ficara a disposi¢ao dos 6rgaos de controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGCAO



8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1. percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os
custos internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do
Federagédo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, referentes a peca e ou material cuja
distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

8.1.1.1. Os layoults, roteiros e similares reprovados néo serao cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2. ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com
os valores previstos na tabela referencial de precos do Federagido Nacional das Agéncias de Propaganda —
FENAPRO e com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pela Federagao ou autenticada por
ela.

8.1.2. percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da CONTRATADA,
referentes a produgéo e a execugao técnica de pecga e ou material cuja distribuicdo nao Ihe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

8.1.3. percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da licitante,
referentes:

| - ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geracao de
conhecimento per nentes ao objeto do presente contrato;

Il - a renovagéao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagcao de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando sua distribuicao/veiculagao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

[l - a reimpressao de pecas publicitarias.

8.1.3.1. Para fins do disposto no inciso Il do subitem anterior, entende-se por reimpressao a nova tiragem de
peca publicitaria que nao apresente modificagdes no contelido ou na apresentacéo, em relacao a edigao
anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagcbes de marcas e datas.

8.1.4. percentual de honorarios superior a 15% (dez por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da CONTRATADA,
referentes a criacao, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, des nadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serao calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele n&o acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA néo fara jus:



a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da CONTRATADA, referentes
a produgéo e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribuicao Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referente
a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reu lizacdo de pega ou material publicitario,
quando sua distribuicdo/veiculacao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

d) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes
a criagao, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, des
nadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

€) a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizagado, pela CONTRATANTE, de créditos
que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagédo, em qualquer agao publicitaria
pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao de sua exclusiva
responsabilidade.

8.4.1. Quando houver a autorizacio excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas,
deverao ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim de aferir
a execugao e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéao ou da prorrogagao deste contrato.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacado, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7°
do Regulamento para Execugéao da Lei n® 4.680/1965.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execugao e distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei
n° 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de
agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

9.2.1. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de
precos dos veiculos de divulgacao programados, declaragcé&o expressa desses veiculos nas quais seja
explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.



9.2.1.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1,
repassara a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de
divulgagéo.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos
pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a
ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas a
vidades.

10.1.1. A remuneracao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida
nas modalidades de remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros,
durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados e prepostos.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros
6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer énus
perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda
com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos de autor e conexos relacionados com a produgao externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de
autor e conexos, nos termos da Lei n°® 9.610/1998 (Direitos Autorais), a CONTRATADA solicitara, dos
fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos respec vos direitos patrimoniais pelo prazo definido
pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites es pulados no respec vo ato de cessdo e condicionara a contratacao ao estabelecimento,
no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos
especializados garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare
ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo
50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

| - O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagéo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-
M) ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano
da cesséo original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagao ao valor
original da cess&o de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera



obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do indice Geral de Precos de
Mercado (IGP-M) ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagcao de quaisquer pecgas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e
10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os precos pra cados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

10.3. Qualquer remuneragéao, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos,
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessao de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pec¢a e os de cessao dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgéo aprovados pela CONTRATANTE, apds os
procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respec vos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que n&o impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor,
sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cépia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagcéo de
servigos;

[l - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.5.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz,
constantes da copia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a
remuneragao dos detentores desses direitos, nos termos da legislagéo.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidagao e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CONTRATANTE,
CNPJ/MF n® XX XXX.XXX/XXXX-XX, da qual constara o niUmero deste contrato e as informagdes para
crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de



divulgacao, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacdo da veiculagdo, da execucao dos servigos e, quando for o caso, da sua
entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranga e demais informacdes necessarios a comprovagao da execucao e
entrega dos servigos para a liquidagcdo e pagamento de despesas deverédo ser encaminhados pela
CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2. O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragao,
assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagao: “Atestamos que todos os bens e
servicos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de
divulgacao, foram entregues/realizados conforme autorizados pela CONTRATANTE, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovacéo de
execucao.”

11.2. A liquidagao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| - execugao de servigos internos: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e
do subitem 11.1;

Il - intermediacao e supervisao, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

Il - bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga
de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

IV - veiculagao: apresentagao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem
11.1, da demonstragao do valor devido ao veiculo de divulgagao, dos correspondentes pedidos de insergao
e, sempre que possivel, do respec vo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos
do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programagao em rede nacional de midia eletrénica, além das
providéncias previstas no inciso Il do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do
veiculo de divulgagao com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada
insergao e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasiéo da
apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgéo ou veiculagéo, em até 30 (trinta) dias
apos a apresentagao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢gdes de liquidacdo e pagamento serdo adaptadas as
praxes de cada pais e deverao levar em conta as disposi¢cdes dos subitens 9.2.1 € 9.2.1.1.

11.5. No tocante a veiculagao, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada
a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:



| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagédo, nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, se n&o restar
demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de
fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade
de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de
veiculagao ou insergao ou irradiagéo e similares) e declaragéo de execugao, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

a1) como alterna va ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergéo ou
irradiacao e similares) em que figure a declaragao prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e
que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alterna va ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢gao fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragao de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibi¢cao, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por
empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por
cento) dos monitores/displays programados, iden ficagdo do local da veiculagdo, quan dade de insergoées,
nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaracado de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagéo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS
e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agao foi
realizada, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;



b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos
30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagao contratados. O video deve conter imagens dos
veiculos de som, onde seja possivel iden ficar nome da campanha, audio da pega veiculada e local popular
que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagao emi
do, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que
constar na relagéo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11. 11.5.2. As formas de comprovacéo de

veiculagdo em midias nao previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas
formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagdo do respectivo plano de midia.

11.6. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovagéo de regularidade da CONTRATADA,
mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do
Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1. Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagdo no sistema apresentar
documentagao obrigatdria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de
Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos
da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes
negativas de débitos expedidas por 6érgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipétese de devolugdo, a documentagao sera considerada como nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢bes contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido
sera acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de
seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagéo do IPCA — indice de Precos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagao da seguinte férmula:

AF =[ (1 +IPCA/100)N/30 -1 ] x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do
adimplemento da etapa;

AF: Atualizagao financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela CONTRATADA relativo
aos o0s bens e servigos especializados prestados por fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos
publicitarios, junto a veiculos de divulgagéo.

11.8.2. A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao habil
ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.



11.9. A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a
ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e
a veiculos de divulgagado em até 30 (trinta) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE,
pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e
de servicos especializados e a veiculos de divulgacao a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o 10° (décimo) dia de cada més com a consolidacao dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverao
conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento
da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentagao de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidagao
das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da no ficagdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2. Caracterizada a inexecugao contratual pelos mo vos expressos no subitem 11.10.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisao deste contrato ou, em
carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respec vos pagamentos diretamente aos fornecedores ou
aos veiculos de divulgagao, conforme o caso.

11.10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagao em receber com regularidade
pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, a CONTRATANTE
podera instituir procedimento alterna vo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagédo, em operagdes
bancarias concomitantes.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.11. A CONTRATANTE, na condicao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicbes a que esteja obrigado pela legislagéo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - REAJUSTE

12.1. O prego dos Produtos e Servigos Essenciais podera ser reajustado, sendo observada a periodicidade
anual, contada da data limite para apresentac&o da proposta ou do ultimo reajuste, com base na variacao
comprovada dos pregos ocorrida no periodo.

12.1.1. A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias
do vencimento do contrato, o pedido de reajuste do valor a ser praticado nos 12 (doze) meses subsequentes.

12.1.2. E vedada a inclusdo de beneficios néo previstos na proposta inicial, exceto quando se tornarem



obrigatérios por forgca de instrumento legal, Acordo, Convencéo ou Dissidio Coletivo de Trabalho.

12.2. O reajuste se dara de acordo com a lei vigente, ou em conformidade com outra norma que vier a ser
editada pelo Poder Publico, com base na variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) ocorrida
no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, utilizando-se da seguinte férmula:

R=VxlI-lo

R Valor do reajuste procurado

V Valor contratual do produto ou servigo a ser reajustado

| indice rela vo a data do reajuste

lo indice inicial ou indice de pregos na data da entrega da Proposta
13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — GARANTIA DE EXECUGCAO

13.1. A contratagido conta com garantia de execugdo, nos moldes do art. 96 da Lei n° 14.133, de 2021, na
modalidade Concorréncia, em valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor inicial/total/anual.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANCOES ADMINISTRATIVAS
14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n°® 14.133, de 2021, o contratado que:
a) der causa a inexecugéao parcial do contrato;

b) der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento
dos servigcos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa a inexecugao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentacao falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugao do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execuc¢ao do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

14.2. Serado aplicadas ao contratado que incorrer nas infragées acima descritas as seguintes sangoes:

| - Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, sempre que nao se justificar
a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei n°® 14.133, de 2021);

TPl

Il - Impedimento de licitar e contratar, quando pra cadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima deste Contrato, sempre que nao se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156,
§ 4°, da Lei n°® 14.133, de 2021);

Il - Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas

e”, “f", “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a
imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei n°® 14.133, de 2021).



IV - Multa:

1. Moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela
inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;

2. Moratodria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia de atraso injustificado,
até o maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentagao, suplementagéo
ou reposicao da garantia.

a) O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n.
14.133, de 2021.

3. Compensatoria, para as infragdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem 14.1, de 1% a 15% do valor
do Contrato.

4. Compensatoria, para a inexecugdo total do contrato prevista na alinea “c” do subitem 14.1, de 2% a 20%
do valor do Contrato.

5. Para infracdo descrita na alinea “b” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.
6. Para infracOes descritas na alinea “d” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.

“n

7. Para a infracao descrita na alinea “a” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato,
ressalvadas as seguintes infragdes: [INDICAR ITENS ESPECIFICOS DE INEXECUCAO PARCIAL QUE
JUSTIFIQUEM PENA DIVERSA].

14.3. A aplicagao das sanc¢des previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigagéo de
reparacgao integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §9°, da Lei n® 14.133, de 2021).

14.4. Todas as sangdes previstas neste Contrato poderao ser aplicadas cumulativamente com a multa (art.
156, §7°, da Lei n° 14.133, de 2021).

14.4.1. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias
Uteis, contado da data de sua intimacéao (art. 157, da Lei n° 14.133, de 2021).

14.5. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente
devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia
prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n°® 14.133, de 2021).

14.6. A aplicacédo das sanc¢des realizar-se-a em processo administra vo que assegure o contraditério e a
ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da
Lei n® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragéo de
inidoneidade para licitar ou contratar.

14.7. Na aplicacao das sangdes serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n® 14.133, de 2021):
a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;



d)os danos que dela provierem para o Contratante;

e)a implantagéo ou o aperfeigoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagbes dos
6rgaos de controle.

14.8. Os atos previstos como infragdes administra vas na Lei n°® 14.133, de 2021, ou em outras leis de
licitagdes e contratos da Administragao Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n°
12.846, de 2013, serédo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito
procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

14.9. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do
direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para
provocar confusao patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa juridica serao
estendidos aos seus administradores e socios com poderes de administragédo, a pessoa juridica sucessora
ou a empresa do mesmo ramo com relagao de coligagao ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado,
observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia
(art. 160, da Lei n° 14.133, de 2021).

14.10. O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de aplicagao da
sangao, informar e manter atualizados os dados relativos as sang¢des por ela aplicadas, para fins de
publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do Poder Execu vo Federal. (Art. 161, da Lei n® 14.133, de
2021).

14.10.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data
do recebimento da comunicagao enviada pela CONTRATANTE.

14.11. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar
sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

14.12. Os débitos do contratado para com a Administracdo contratante, resultantes de multa administrativa
e/ou indenizagdes, nao inscritos em divida a va, poderao ser compensados, total ou parcialmente, com os
créditos devidos pelo referido 6rgao decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administra vos
que o contratado possua com 0 mesmo 6rgao ora contratante.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - RESCISAO

15.1. O contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido
cumpridas ou ndo as obrigagdes de ambas as partes contraentes.

15.2. O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem énus para o contratante, quando esta
nao dispuser de créditos orgamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato ndo mais
Ihe oferece vantagem.

15.3. A extingdo nesta hipétese ocorrera na préxima data de aniversario do contrato, desde que haja a no
ficagdo do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos 2 (dois) meses de antecedéncia desse
dia.

15.4. Caso a notificagdo da nao-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra com menos de 2
(dois) meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera apés 2 (dois) meses da data da
comunicagao.



15.5. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo
nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n°® 14.133/21, bem como amigavelmente,
assegurados o contraditério e a ampla defesa.

15.5.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

15.5.2. A alteragao social ou a modificagao da finalidade ou da estrutura da empresa nao ensejara a extingao
se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

15.5.2.1. Se a operagao implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo
aditivo para alteragao subjetiva.

15.6. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:

15.6.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
15.6.2. Relagéo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

15.6.3. Indenizacbes e multas.

15.7. A extingédo do contrato ndo configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-
financeiro, hipdtese em que sera concedida indenizagao por meio de termo indenizatério (art. 131, caput, da
Lei n.° 14.133, de 2021).

15.8. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza técnica,
comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou en dade contratante ou com
agente publico que tenha desempenhado fungao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestédo do
contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.° 14.133, de 2021).

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSIGOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

16.2. E vedada a utilizagdo, na execugao dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que
seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissédo ou fungéo de confianga na CONTRATANTE.

16.3. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos no PNCP, na forma prevista na Lei n® 14.133/2021.

16.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n® 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

16.5. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou
em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacao ou renuncia nem lhes afetara o direito de,
a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

16.6. As informagdes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de
servigos especializados e dos veiculos de divulgacao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na
internet.



16.6.1. As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serao
divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagéo.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — MODELOS DE EXECUCAO E GESTAO CONTRATUAIS

17.1. O regime de execugao contratual, os modelos de gestao e de execugao, assim como 0s prazos e
condi¢des de conclusdo, entrega, observagao e recebimento do objeto constam no TR.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA — PUBLICAGAO

18.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contrata¢des Publicas
(PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet.

19. CLAUSULA DECIMA NONA - FORO

19.1. As questdes decorrentes da execugao deste contrato que n&o puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro da Justica Estadual em Sao Luis/MA.

E, por estarem justos e acordados, assinam eletronicamente o presente contrato.

Sé&o Luis—MA, em XX de XXXXXX de XXXX.

DEFENSORIA GERAL DO ESTADO DO MARANHAO
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
Nome: CPF n.°

Nome: CPF n.°




Avenida Junior Coimbra, S/N, - Bairro Renascenga Il, Sao Luis-MA (Préximo a Escola Reino Infantil) - CEP 65075-696
CNPJ:00.820.295/0001-42 / - https://defensoria.ma.def.br / assessoriajuridica@ma.def.br -

0170961v1

p = Documento assinado eletronicamente por Jodo Marcelo de Medeiros Moreira, Chefe da
s@l deiros .
:ﬂ'mm—a @ Assessoria Juridica, em 12/03/2025, as 10:19, conforme horario oficial de Brasilia, com

eletronica fundamento no § 3° do art. 4°, do Decreto n.° 10.543, de 13 de novembro de 2020.

esile]

Eg:i: A autenticidade do documento pode ser conferida no link Validar Documento informando o
m e
1;4-;-:5' 1



https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2020/Decreto/D10543.htm
http://sei.ma.def.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo

G

DEFENSORIA PUBLICA
do Estado do Maranhéo

ETP - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Conforme a previsao contida no inciso XX do art. 6° da Lei n.° 14.133/2021, considera-
se Estudo Técnico Preliminar o “documento constitutivo da primeira etapa do planejamento de uma
contratagdo que caracteriza o interesse publico envolvido e a sua melhor solugdo e da base ao
anteprojeto, ao termo de referéncia ou ao projeto basico a serem elaborados caso se conclua pela
viabilidade da contratacao”.

Informagodes Gerais:

Numero do Processo 0000873.110000950.0.2025
Tipo: Licitatério: Concorréncia
Setor Requisitante (Unidade /Setor /Depto.): ASCOM /Assessoria de Comunicagao
Responsavel pela Elaboragéo: Maria do Socorro Boaes Barbosa Silva
E-mail: ascomdpe@ma.def.br
Orgao: Assessoria de Comunicagao
UASG: 453747
INTRODUCAO

O presente Estudo reune o conjunto de informagdes indicativas e as condi¢des preliminares exigiveis
para Aquisicao de Servico ou Contratagdo de Servigo referente ao Objeto da compra ou
Contratagdo, com vistas a continuidade e pleno funcionamento da Instituigdo, sob Gestdo e
Fiscalizacdo da ASCOM /Assessoria de Comunicagao

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a licitagdo para
contratagao de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de uma agéncia de
publicidade/propaganda, com vistas a atender as necessidades de comunicagéo publicitaria da
DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO.

SETOR REQUISITANTE: Assessoria de Comunicacio da Defensoria Publica do Estado do Maranhao —
DPE/MA.
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OBJETO: O objeto da presente Concorréncia é a contratagdo de uma (1) agéncia de publicidade para a
prestacao de servicos técnicos, SOB DEMANDA, de publicidade e propaganda, comunicagao digital e
outros servigos institucionais, em todos os meios de comunicagao, para apoio as atividades de
Comunicagdo e Marketing da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO (DPE/MA).

Normativas que disciplinam os servigos a serem contratados
1. Lei n® 14.133 de 01 de abril de 2021.

2. Lein® 12.232 de 29 de abril de 2010.

3. Lei n® 4.680 de 18 de junho de 1965.

4. Decreto n°® 57.690 de 01 de fevereiro de 1966.

5. Art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal de 1988.

1. DESCRIGAO DA NECESSIDADE

1.1. Os servigos de publicidade sado prestados necessariamente por agéncias de propaganda.

1.2. A DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO (DPE-MA) é uma instituigdo essencial
a fungao jurisdicional do Estado, responsavel por prestar assisténcia juridica integral e gratuita aqueles
que nao tém condigbes de pagar por servigos advocaticios. Suas atribuicées estao previstas na
Constituicdo Federal de 1988 e na legislagao especifica que regulamenta a Defensoria Publica.

1.2.1. As principais atribuicdes da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO incluem:
a) Assisténcia Juridica Integral e Gratuita;

b) Atuacdo em Todas as Areas do Direito;

c) Atuacgao Extrajudicial e Judicial;

d) Defesa dos Direitos Humanos;

e) Atuacido em Favor de Grupos Vulneraveis;

f) Mediagcao e Conciliagao.

1.3. Criada com a Constituicao Federal de 1988, a Defensoria Publica é a mais jovem instituicdo do
Sistema de Justiga, que no Maranhao foi oficialmente instituida apenas em 2001, com a posse dos
primeiros defensores publicos da carreira. Com 23 anos de existéncia, a Defensoria maranhense hoje
tem 232 defensores publicos em seu quadro e esta presente em 72 comarcas, beneficiando 160
municipios, considerando os termos judiciarios.

1.4. Tratando-se da politica publica de acesso a direitos, a Defensoria Publica do Maranhao ainda tem
muitos desafios. E um deles é continuar avangando no seu processo de expansao territorial,
concomitantemente ao trabalho de divulgagdo da sua miss&o e servigos. Isso porque a instituicdo
cresceu muito nos ultimos anos, €, mesmo com todos os esforcos da Assessoria de Comunicacao
(Ascom), muita gente ndo sabe o que é a Defensoria Publica, ao ponto de confundirem até o nome do
cargo de defensor publico com o de promotor, procurador, chamando-o também de advogado.

1.5. Todos esses temas s&o bastante trabalhados nas midias tradicionais e nas redes sociais da
instituicdo, que hoje ja ultrapassa a casa dos 60 mil seguidores, somente no Instagram, superando
instituicdes do sistema de justica bem mais antigas como o Ministério Publico do Maranhao, e se
mantendo entre as 10 Defensorias Publicas mais influentes do pais nas redes sociais, tendo um dos
perfis de maior interagédo, conforme levantamento divulgado pelo Social Media Gov, divulgado em julho
de 2024.

1.6. Além disso, a Defensoria Publica do Estado do Maranhdao mantém uma 6tima relagdo com os
principais canais de midias tradicionais no estado, garantido, assim, a publicagdo/divulgagéo de um
volume gigantesco de matérias de interesse da instituicdo, dentre outros tipos de insergéo, produzidas
por sua Ascom ou demandadas pelos préprios 6rgaos de comunicagéo, sem onus.

1.7. Ocorre que, nos ultimos anos, essa estratégia se tornou insuficiente para os desafios da Politica de
Comunicagao da Defensoria Publica. E mesmo com resultados tao positivos, a Ascom tem convicgao de
que muitos avangos na divulgacao e fortalecimento da imagem da Defensoria, bem como de suas
bandeiras e lutas, poderiam ser amplificados e potencializados, caso a Ascom passe a contar com uma



verba especifica para a produgcdo de campanhas publicitarias assertivas, com tematicas voltadas a
educacgao em direitos, especialmente de populagdes vulneraveis assistidas pela instituicdo. E mais:
utilizando os meios de comunicagéo adequados, para a mensagem institucional chegar aos lugares
mais remotos, promovendo impactos positivos na vida dos que mais precisam, a partir do exercicio
pleno de seus direitos.

1.8. E importante reforgcar que uma boa estratégia de comunicagao pode combinar o uso de diferentes
veiculos, midias tradicionais e alternativas, mensagens racionais e objetivas, com dados reais e
informacdes que em conjunto funcionam como um gatilho e tem o potencial de impulsionar a atencéo, a
preocupacao e o interesse da sociedade por assuntos relacionados ao seu desenvolvimento, com
énfase na promocéao da cidadania.

1.9. Também é necessario destacar que a frequéncia na publicidade pode gerar uma mobilizagao
positiva em torno do sistema de garantias constitucionais, favorecendo a busca pelo conhecimento e
orientacdes sobre o correto encaminhamento a politica publica de acesso a direitos. A frequéncia refere-
se a quantidade de vezes que uma pessoa € exposta a mensagem publicitaria, sendo este um fator
chave para a memorizacao dos servicos da Defensoria Publica pelos publicos vulnerabilizados. Dai a
importancia de um planejamento a longo prazo, com verba e profissionais comprometidos com a
execucao do plano do inicio ao fim nas suas diferentes frentes de atuacéo.

1.10. Ressalta-se, portanto, que a Defensoria Publica tem como uma de suas missdes essenciais a
promog¢ao do acesso universal aos direitos fundamentais, atuando como guardia da justica para todos,
especialmente para aqueles que se encontram em situagao de vulnerabilidade. Desde criangas e
adolescentes, até mulheres em situagao de violéncia e idosos, a Defensoria se empenha em garantir
que os direitos basicos — como saude, educagao, moradia e dignidade — sejam respeitados e
protegidos, sempre com um olhar atento as necessidades especificas de cada individuo e grupo social.

1.11. Ao divulgar seus servigos e agoes, a Defensoria informa e empodera as pessoas, ajudando-as a
acessar os seus direitos e a evitar abusos. Assim, a Defensoria Publica reafirma o compromisso com a
construgao de uma sociedade mais justa e igualitaria, na qual o direito ao acesso a justica e ao
conhecimento dos direitos € um bem comum, que deve alcangar todos.

1.12. Neste contexto, a Defensoria pretende contratar uma agéncia de publicidade capaz de produzir
uma ou duas campanhas de médio a grande porte, por ano, abordando assunto sensivel cuja
divulgacao precisa ser intensificada no estado, tendo entre um dos focos a utilizagao de influencers e
outras personalidades que possam contribuir com o esforgo da instituicdo de chegar mais proximo do
cidadéo.

2. PREVISAO NO PLANO DE CONTRATAGOES ANUAL

2.1. Previstos no Plano Anual de Contratagdo de 2025, os recursos orgamentarios necessarios ao
cumprimento do contrato decorrente desta licitagéo, correrdo por conta da seguinte classificagéo
funcional programatica: 03.092.0623.6005.023316, na Subagao 023316.

3. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

3.1. Visando atender a necessidade desta Assessoria de Comunicacao, a contratagao devera ser
realizada necessariamente por meio de licitacdo para empresas especializadas na prestacao de
servicos de publicidade, na Modalidade Concorréncia Presencial. A busca pelas melhores e mais
adequadas mecanicas para a contratagédo de servigos de comunicagéo levam sempre em conta o
concilio da exceléncia na prestacdo com a aplicagao do Principio da Vantajosidade para a
Administracao Publica.

3.2. Portanto, ha situagdes em que a vantajosidade da oferta ndo é medida exclusivamente pelo seu
prego. Trata-se de um critério oportuno para situagdes em que as modificacées na qualidade do bem ou
servico ofertado impliquem em variagées significativas no atendimento ao interesse publico visado. Por
isso, no caso do servigo de publicidade, a proposta mais vantajosa buscada pela Administragao nao é
aquela necessariamente menos onerosa, apesar de também ser levado em conta a realidade de pregos
praticados em nosso mercado. Além da onerosidade, a qualidade tem suma importancia na apreciagao



das propostas.

3.3. Dentre os critérios de julgamento previstos para Concorréncia, a DEFENSORIA PUBLICA DO
ESTADO DO MARANHAO adotara o tipo MELHOR TECNICA, conforme art. 6°. XXXVIII, b; da Lei n°
14.133/2021, considerando parametros como os tipos de ag¢des publicitarias a serem desenvolvidas, a
quantidade de meios a serem utilizados, os publicos-alvos a serem atingidos, o perfil geografico das
acdes de publicidade e a sazonalidade das necessidades de comunicacéo.

3.4. Visto que as atividades realizadas integradamente tém por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgéo, a criagdo, a execucao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicado de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, a contratada devera
possuir, no Estado, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a
serem prestados &8 DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, representada por
profissionais qualificados com experiéncia comprovada.

3.5. Por tratar-se de necessidade permanente da Instituicao, de acordo com o art. 6°, XV da Lei n°
14.133, de 2021, é considerado como servigo continuo sem dedicacéo exclusiva de méo de obra, sendo
celebrado contrato com a adjudicataria, com vigéncia de 12 meses, de acordo com o art. 106 da Lei n°
14.133, de 2021, e conforme modelo a ser elaborado pelo setor competente. Sendo prorrogavel por até
10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°® 14.133, de 2021.

3.6. A contratagao nao possui especificidades que impliguem na necessidade de transferéncia de
conhecimento, tecnologia e técnicas empregadas. Considerando as recomendacgdes voltadas para a
sustentabilidade ambiental, a contratacido em questao é de baixissimo impacto ambiental, e ndo envolve
requisitos de praticas de sustentabilidade.

4. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

4.1. Os servigos serao executados de acordo com a demanda e a necessidade da DEFENSORIA
PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, obedecendo sempre ao limite do valor do contrato.

4.2. A licitagao proposta é a primeira realizada pela Instituicdo em 23 anos de sua implementacéo no
estado do Maranhao, portanto a Assessoria de Comunicacdo, demandante do processo, ndo possui
parametros para a contratacao deste tipo de servico.

4.3. E importante ressaltar ainda que o quantitativo de unidades de cada produto ou servico para o
decorrer da execugao contratual nao € mensuravel, pois diferentemente dos servigos de natureza
comum, que sao constituidos por objetos que podem ser contabilizados ou tarefas que possuem
métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua
contratacao, os servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua
contratacido envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na proposi¢cédo das solugdes
publicitarias mais adequadas para alcangar os objetivos de comunicagdo em cada demanda.

4.4. O Planejamento Estratégico da Ascom também ndo forneceria subsidios para um levantamento
prévio dos quantitativos estimados dos produtos e servigos a serem executados, na medida em que
esses dependem das linhas criativas e das estratégias de comunicag&o a serem propostas pela
contratada, no ambito do desenvolvimento de cada campanha, lembrando ainda que a publicidade
também é uma ferramenta utilizada para apoiar a superagao dos desafios de comunicacao enfrentados
no cotidiano da Defensoria, os quais estao sujeitos as imprevisibilidades do cenario politico, econémico
e social.

4.5, Destaca-se que as contratagdes de servigos de publicidade envolvem basicamente a expertise da



agéncia na proposi¢ao das melhores solu¢des de comunicagao para cada demanda apresentada no
decorrer da execugao contratual, ndo tendo o contratante conhecimento prévio de qual solugao sera
desenvolvida e, consequentemente, quais serdo as especificidades e quantidades dos servigos
envolvidos.

5. LEVANTAMENTO DE MERCADO

5.1. A analise de possiveis solugdes para a demanda fica limitada essencialmente por questdes legais,
conforme argumentos elencados a seguir:

a) Os servigos de PUBLICIDADE sio servigos técnicos-profissionais especializados com contratagao
prevista nas Leis Federais n° 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagbes); e Lei n® 12.232/2010 (Lei contragéo
publica servicos de publicidade).

b) Lei Federal n® 12.232/2010 dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratacédo pela
administragao publica de servicos de PUBLICIDADE prestados por intermédio de agéncias de
publicidade e propaganda;

c) Lei Federal n°® 12.232/2010 estabelece a adogao obrigatéria da modalidade de licitagao tipo: “melhor
técnica” ou “técnica e preco”;

d) A licitagao para a contratagao de servicos de PUBLICIDADE ¢ pratica adotada pelo Poder Publico
em todas as suas esferas;

5.2. Dessa maneira, estando o modelo de licitagdo e contratagao legalmente pré-estabelecidos,
conforme citado acima, foram feitos esforcos no sentido de analisar as praticas recentes de outros
6rgaos publicos no que se refere ao tema, além de estudar possiveis implicagdes da Lei 14.133/2021 no
processo. Foram encontrados os seguintes Editais que trataram de objeto similar ao pretendido:

- Concorréncia n° 016/2023 — Prefeitura de Sao Luis
- Concorréncia n° 001/2024 — Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
- Concorréncia n° 001/2024 — Assembleia Legislativa de Goias

5.3. E importante considerar que a expertise do futuro prestador podera agregar melhorias ao processo
interno. Com base na necessidade da Administragcéo, a analise do mercado aponta como melhor
solugéo a contratacao de empresa(s) prestadora(s) de servigo terceirizado(s), dado que as atividades
que se visa a contratar sao de carater acessorio e, por isso, preferencialmente objeto de execugao
indireta.

5.4. Com base nesse contexto, torna-se importante informar que:

| - O custo de criacao interna sera cobrado com base na Tabela Referencial de Custos Internos da
Federagéo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO.

Il - Os honorarios sobre servigos de terceiros serao cobrados pelas agéncias tendo como referéncia as
Normas Padréo da Atividade Publicitaria.

Il - A veiculagao tera com referencial a Tabela de Precos dos veiculos de comunicacao.



IV - A proposta de precos explicitara os percentuais de descontos sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos da Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO e o percentual de
honorarios sobre a subcontratagéo de servigos de terceiros. A estimativa do valor do contrato é de R$
1.000.000,00 (hum milhao de reais).

5.4.1. Esse recurso foi estimado considerando a previsao da execugao das seguintes campanhas de
publicidade ao longo de 12 meses de 2025, porém trata-se apenas de previsao, as campanhas serao
definidas oportunamente:

- Campanha de divulgagao das atividades itinerantes da Defensoria do Maranh&o com participagéo de
digital influencers — R$ 450.000,00

- Campanha de valorizacdo da marca da Defensoria dentro e fora da instituigdo — “Defensoria,
patriménio do Maranh&o” - R$ 350.000,00

- Campanha de fortalecimento do Projeto “Te Alui, Mulher”, de combate a violéncia doméstica em
comunidades de S&o Luis — R$ 200.000,00

5.4.2. Alei 12.232/2010 exclui o Projeto Basico/Termo de Referéncia e as planilhas com os custos
unitarios de cada servico, conforme caput do art. 6°. A execugao do contrato sera por demanda, onde
para cada campanha a ser realizada sera efetuado pesquisas de pregos para a producgao, e a
veiculagao é sobre o valor negociado, tendo como referéncia a tabela de pregos do dia.

5.4.2.1. Reforga-se, portanto, que em servigos de contratagdo de publicidade ndo se trabalha com
estimativa de custos dos servigos, como nos servigos comuns. O art .6° da Lei 12.232/2010 dispensa a
apresentagao de orgamento detalhado dos servigos, bem como o Projeto Basico.

5.4. Além do exposto, foi realizado um breve estudo, mapeando os impactos da NLLC no processo
licitatério para contratagdo em tela. Destacam-se as seguintes constatacgdes:

5.4.1. ANLLC nao revoga a Lei Federal n® 12.232/2010, mantendo-se as disposi¢des desta ultima como
norte para a condugao do processo licitatorio;

5.4.2. Nos pontos em que a Lei Federal n® 12.232/2010 for omissa ou fizer referéncias a antiga lei de
licitagOes, Lei 8666/1993, entende-se que valerdo as normas da NLLC;

5.5. A escolha pela presente contratacado se fundamenta na disponibilidade no mercado de diversas
agéncias de propaganda com sede no Estado do Maranhao e em outros estados, as quais tem plena
capacidade de participar do certame, viabilizando ampla concorréncia e de consequéncia, a
contratacao.

6. ESTIMATIVA DO PREGCO DA CONTRATAGCAO

6.1. O valor previsto para a presente contratagdo esta estimado em R$ 1.000.000,00 (hum milhdo de
reais), conforme disponibilidade orgamentaria.

6.2. A presente contratagao envolve o levantamento prévio das estimativas de pregos dos produtos e
servicos a serem praticados no decorrer da execugéao contratual. Para o fornecimento de bens e
servigos especializados é necessaria a apresentacao pela agéncia contratada de 3 (trés) orgamentos
obtidos entre pessoas juridicas previamente cadastradas, que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei 12.232/2010.



6.3. E na contratacao de tempos e espacgos junto a veiculos de comunicagao e divulgagao, para
distribuicdo das pegas publicitarias de uma campanha, sao praticados os valores constantes das
respectivas tabelas de pregos, aplicados os descontos negociados, conforme disposto no art. 15 da lei
12.232/2010.

6.4. Assim, nas contratagdes de servigos de publicidade, para estabelecimento do valor global a ser
estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as necessidades de comunicagao a ser
atendidas no decorrer da execugao contratual, em termos de volume, porte e abrangéncia das
demandas potenciais.

6.5. Como ¢é a primeira vez que a Defensoria Publica do Estado do Maranhao langara edital para a
contratacao de servigos publicitarios, nao é possivel considerar os valores aplicados pela Instituicao em
contratagbes vigentes e anteriores, sobrando somente a opgao de identificar um valor capaz de atender,
de forma satisfatéria, as novas necessidades de comunicagéo.

6.6. Também é necessario considerar as agdes supervenientes que devem ser atendidas pela
Assessoria de Comunicacao, de forma imediata e assertiva, em face do seu impacto e relevancia para a
sociedade.

6.7. Embora sem parametros, ressalta-se que o valor estimado pela Defensoria do Maranh&o, para essa
primeira contratacao, visa ao atendimento de uma das demandas que muito cresceu nos trés ultimos
anos, impactando os habitos de consumo de comunicacao observados até 2018, antes da pandemia da
Covid-19. Naquela época, predominavam os meios de comunicagao tradicionais, como TV, radio, out of
home, e a internet era uma midia em eminéncia, que exigia ainda relativamente baixos valores de
investimento. Em 2023, a midia digital foi consolidada nos habitos de consumo e arraigada na
administrag&o publica, ndo apenas como meio de divulgagédo, mas também como canais de prestagao
de servigos publicos e de relacionamento com os cidadaos. A internet, por meio de veiculos de
comunicagao que atuam nessa area, exige investimentos bem maiores, ao mesmo tempo em que é
necessario continuar utilizando os meios tradicionais que permanecem importantes no cotidiano dos
publicos.

6.8. Soma-se ainda o fato de maiores demandas de comunicacdo na DPE/MA, o que exige
investimentos em comunicacéao publicitaria. Nesse sentido, podemos destacar o amplo trabalho de
expansao dos servigos da Instituigdo, com as inaugurag¢des dos nucleos regionais no interior do estado,
além das acdes itinerantes, necessitando cada vez mais de divulgacéo.

6.9. Destaca-se nesse trabalho, as agbes de erradicacao do sub-registro de nascimento, um os
programas institucionais que mais ganharam forga na atual gestédo, que produz numeros de grande
relevancia para o estado, e que exigira a realizagao de campanha especifica, contribuindo assim para o
objetivo estratégico da DPE/MA no fortalecimento de sua missao institucional em favor daqueles que
mais precisam.

6.10. Dessa forma, em razao dos fatores anteriormente detalhados, dentre elas as necessidades de
comunicagéao publicitaria em plataformas digitais e o volume de a¢des que demandam comunicagao
publicitaria, obtém-se a estimativa de valor.

7. DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

7.1. Para a contratacao do servigco de PUBLICIDADE, a solugéo escolhida é a contratagdo de pessoa
juridica, detentora do Certificado de Qualificagado Técnica de funcionamento, cuja atividade econdmica
desenvolvida seja compativel com a prestagao de servicos de PUBLICIDADE INSTITUCIONAL.



7.2. Nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de publicidade
envolve o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagédo, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

7.3. O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes podem ser incluidos os seguintes
servigos especializados, como atividades complementares:

| - 0 planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragéo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serao difundidas as
pecas e agoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no
art. 3° da Lei 12.232/2010;

Il - a producao e a execugéao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - a criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

7.4. De acordo com o §2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terao como objeto
somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusao de quaisquer outras atividades, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as que tenham por
finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

7.5. Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso |, acima descrito, o art. 3° da lei 12.232/2010
torna passivel de execugao apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacao e veiculacao e de possibilitar a mensuracéo dos resultados das
campanhas publicitarias realizadas na execugao contratual, sendo vedada a inclusao de qualquer
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao de publicidade ou com o objeto do
contrato.

7.6. O regime de execucgdo do(s) contrato(s) escolhido foi: EMPREITADA POR PREGCO UNITARIO,
SOB DEMANDA, NA FORMA DE EXECUGAO INDIRETA.

7.7. A gestado do contrato sera de responsabilidade da Assessoria de Comunicagdo da DEFENSORIA
PUBLICA DO ESTADO, de acordo com as competéncias pré-estabelecidas.

7.8. O contrato sera celebrado com duracgéo de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, a critério da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO, até o
limite de 10 (dez) anos, nos termos e condigdes permitidas pela legislagao vigente.

7.9. A fiscalizagdo da execugdo do contrato ficara a cargo da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO
DO MARANHAO - DPE/MA, através da Assessoria de Comunicacg&o, ou por funcionario(os) por ela(e)
designado(s).

7.10. O processo de pagamento para os servigos contratados seguira o formato de execugéo adotado
por esta Defensoria Publica: PAGAMENTOS MENSAIS E PARCELADOS DE ACORDO COM A
DEMANDA. Os pagamentos serao conduzidos sob a responsabilidade da Supervisdo Financeira da
DPE/MA e a Assessoria de Comunicagéo devera atestar a efetiva prestacao dos servigos, garantindo a
conformidade com os termos do contrato.



8. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO

8.1. Por tratar-se de necessidade permanente da Instituicdo, de acordo com o art. 6°, XV da Lei n°
14.133, de 2021, por atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéao, por meio de agdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas e
politicas publicas, informar e orientar o publico em geral, e por ser considerado como servigo continuo
sem dedicacao exclusiva de mao de obra, ndo ha como parcelar a solucio.

8.2. Ainda se justifica o nao parcelamento do servigo, por esta Assessoria entender que o valor
estimado favorece a celebragéo de contrato unico, que facilita 0 acompanhamento e a gestdo das
campanhas publicitarias, reduzindo a burocracia e fomentando uma mensagem mais consistente e
eficaz. Também sera vantajosa a contratagdo de fornecedor unico pela possibilidade de obtencao de
melhores condi¢gdes comerciais, como descontos por volume e otimizagdo de recursos.

9. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

9.1. Com a contratagdo pretendida, espera-se dar continuidade ao processo de fortalecimento da
imagem da Defensoria Publica, reforgando as bases de sua interagdo com a populagdo maranhense.
Neste contexto, a Ascom pretende desempenhar sua missdo e competéncias institucionais de
disseminar os conteudos junto a sociedade com maior eficiéncia e eficacia, em decorréncia de melhor
qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade promovida pelos procedimentos
contratuais a publicidade institucional.

9.2. E importante destacar que além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em
divulgar seus atos e a destinagéo dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel
de orientar, educar e mobilizar a populagao para que a mesma possa usufruir dos servigos colocados a
sua disposig¢ao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

9.3. E importante ressaltar que a contratagéo de agéncias de propaganda tem sido comum em todas as
esferas da Administragao Publica.

9.4. E que a expertise da agéncia contratada, com profissionais qualificados e instrumentos capazes de
oferecer as melhores e mais inovadoras solugcdes publicitarias, aliada com as dindmicas de execugao
dos servigos previstos no instrumento contratual, possibilita maior celeridade ao desenvolvimento da
comunicagdo da DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO DO MARANHAO e, consequentemente,
melhor atendimento das suas necessidades de comunicagao vivenciadas no dia a dia.

9.5. Ao desenvolver uma publicidade mais eficiente, a Defensoria também otimizara o orgamento
destinado para esse fim, o que caracteriza o0 uso responsavel dos recursos publicos e vantagem para a
administrag&o publica.

10. PROVIDENCIAS PREVIAS AO CONTRATO

10.1. Nao foram identificadas providéncias a serem adotadas antes da celebragdo do contrato, como
capacitagdes e treinamentos, além de estruturagao ou adequacao do ambiente para execugao
contratual, uma vez que os servigos serao realizados na sede da contratada.



10.2. Sera nomeado, através de portaria, fiscal da contratagéo, para gerir e fiscalizar a contratacéo e
utilizagdo do material adquirido, receber as faturas, conferir com os dados dos servigos as serem
executados, através do sistema de gerenciamento e atestar sua conformidade, submetendo a ratificagéo
da Unidade Gestora.

11. CONTRATAGCOES CORRELATAS/INTERDEPENDENTES

11.1. Nao ha contratagbes correlatas e/ou interdependentes para esse processo.

12. IMPACTOS AMBIENTAIS

12.1. Considerando a natureza do objeto, ndo ha impactos ambientais relevantes a serem discutidos
neste estudo. Pode-se apenas citar a possibilidade de veiculacdo de material impresso, o qual é
passivel de reciclagem.

13. VIABILIDADE DA CONTRATAGAO

13.1. Diante das considerag¢des aqui feitas considera-se que o objeto do presente ETP ¢é viavel, uma vez
que atinge as dimensdes esperadas de eficacia, efetividade, eficiéncia e economicidade.

13.2. Assim, avaliamos que a presente contratagao é viavel em todos os aspectos, havendo previsao
orcamentaria alocada para esse fim e sendo o objeto da contratagdo compativel com as competéncias
institucionais da Assessoria de Comunicagéo.

13.3. Importante ressaltar que a Assessoria de Comunicagao observa rigorosamente todos os
dispositivos legais e normativos relativos a matéria. Que as atividades de gestao e fiscalizagao da
execugao contratual s&o realizadas de forma preventiva, rotineira e sistematica, de forma a garantir o fiel
cumprimento as clausulas contratuais e diretrizes estabelecidas, bem como aferir a qualidade dos
servigos prestados, considerando o nivel técnico dos trabalhos e os resultados concretos dos esforcos
de comunicacgao, da diversificacdo dos servigos e dos beneficios decorrentes da politica de precos
praticada, com a finalidade de aquilatar a necessidade de solicitar a Contratada que melhore a
qualidade dos servigos prestados e para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou ndo a contratagao.

14. RESPONSAVEIS

14.1. Gestor: Maria do Socorro Boaes Barbosa Silva, Matricula: 2006781

14.2. Administrativo: Lucienne Santos da Silva, Matricula: 2223725

Sao Luis—MA, em 18 de fevereiro de 2025.



Maria do Socorro Boaes Barbosa Silva
Chefe da Assessoria de Comunicagao

eil . | Documento assinado eletronicamente por Maria do Socorro Boaes Silva, Chefe da
ngm.'.-. Lﬁ Assessoria de Comunicagdo, em 18/02/2025, as 15:48, conforme horario oficial de Brasilia,
eletrénica com fundamento no § 3° do art. 4°, do Decreto n.° 10.543, de 13 de novembro de 2020.
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