Camara Municipal de Ribeirdo Preto
Latadn de Sn Paulo

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 02/2024

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, doravante
denominada ANUNCIANTE, por intermédio de seu Coordenador Administrativo,
nomeado pelo Ato da Mesa n® 342, de 02 de janeiro de 2023, publicado no Diario
Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto n® 11.732, de 18 de agosto de 2023, torna
publico aos interessados que realizard concorréncia, do tipo Técnica e Preco,
considerando que o valor estimado para o certame configura-se num elemento
limitador da abrangéncia da atuagdo publicitaria; e, que a adequada execugdo
contratual exige nivel basico de qualificacdo técnica da agéncia a ser contratada, a ser
verificado na identificagdo da proposta mais vantajosa para a administracao,
conforme disposto no processo n° 48.060/2024-CMRP, para contratacao de servigos
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execug¢ao indireta, sob a égide
da Lei n® 12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, da Lei n°
4.680/1965 e subsidiariamente da Lei n° 14.133/2021.

1.2.1 Aplicam-se, também, a esta concorréncia o Decreto n° 57.690/1966, o
Decreto n° 4.563/2002 e as disposi¢oes deste Edital.

2. OBJETO

2.1 O objeto da presente concorréncia ¢ a contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e supervisao da execugao externa e a distribuicao de agdes publicitarias
junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos

de avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relacionados a execugdao do
contrato;

b) a produgdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos
publicitérios, de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato.

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias desenvolvidas.

2.1.1.1 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como
objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por
meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a
proposi¢ao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacao tradicionais (offline) como digitais (online), para alcance dos objetivos de
comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizacao de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea
“a”, do subitem 2.1.1, terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulga¢do das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a
adequacao das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuracao e avaliagao dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a acao de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as
atividades de promocdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
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2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculos de divulgacao.

2.2 Para a prestacdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e
que tenha obtido certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da
Lein® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuarda por ordem e conta do ANUNCIANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de
que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

223 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor da contratagdo decorrente deste Edital estad estimado em R$
1.700.000,00 (um milhdo e setecentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 A previsdo de recursos orcamentarios para a execu¢do dos servicos
durante o exercicio de 2024 consta da Lei Orcamentaria Anual - 2024, na seguinte
funcional programatica:

a) 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

3.2.1 Para a presente concorréncia ndo se aplica o inciso VII do art. 12 da
Lei 14.133/2021.

3.3 A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO se reserva o
direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar
0s acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
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condicdes contratuais, até¢ o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei n°® 14.133/2021.

3.5 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser
assinado serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei Or¢amentaria Anual, as
dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogagdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de
remuneracdo praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execucao do
contrato.

3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisao dos
percentuais de remuneragdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual
reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta concorréncia agéncia de propaganda que
atender as condi¢des deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar
de licitagdo ou estiver impedida de contratar com a CAMARA MUNICIPAL
DE RIBEIRAO PRETO;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagdo, dissolu¢do, cisdo, fusdo ou incorporagio;

¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragdo publica
federal, estadual ou municipal, e ndo reabilitada;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o ANUNCIANTE;
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f) impedida e suspensa de licitar e/ou contratar com oOrgdos da
Administracdo publica do estado de Sao Paulo, nos termos do inciso III, do
art. 156, da Lei n® 14.133/2021, ¢ da Simula n° 51 do Tribunal de Contas do
Estado de Sdo Paulo;

g) impedida de licitar e contratar em virtude da pratica de condutas e
atividades lesivas ao meio ambiente, nos termos do art. 10 da Lei n°
9.605/1998;

h) proibida de contratar com Administracao publica federal, estadual
ou municipal em razdo de condenagdo por ato de improbidade administrativa,
nos termos do art. 12 da Lei n°® 8.429/1992;

1) Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da
execu¢do do contrato agente publico de 6rgdo ou entidade licitante ou
contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar
conflito de interesses no exercicio ou apos o exercicio do cargo ou emprego,
nos termos da legislagdao que disciplina a matéria, nos termos do art. 9°, §1° da
Lein® 14.133/2021.

J) nos termos do art. 14 da Lei n® 14.133/1993, a participacao, direta ou
indiretamente, de:

I - autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto
executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagdo
versar sobre obra, servigos ou fornecimento de bens a
ele relacionados;

II - empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel
pela elaboragdo do projeto bésico ou do projeto
executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja
dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de
mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a
voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a
licitag@o versar sobre obra, servigos ou fornecimento de
bens a ela necessarios;

III - pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo
da licitagdo, impossibilitada de participar da licitacao
em decorréncia de sancao que lhe foi imposta;



Camara Municipal de Ribeirdo Preto
Latadn de Sn Paulo

IV - aquele que mantenha vinculo de natureza técnica,
comercial, economica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe funcdo na licitagdo ou
atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que
deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
devendo essa proibi¢ao constar expressamente do edital
de licitacao;

V - empresas controladoras, controladas ou coligadas,
nos termos da Lei n® 6.404, de 15 de dezembro de 1976,
concorrendo entre si;

VI - pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos
anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploracao
de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a
condigdes analogas as de escravo ou por contratagao de
adolescentes nos casos vedados pela legislagdo
trabalhista. Nao podera participar, direta ou
indiretamente, da licitagdo ou da execuc¢do do contrato
agente publico de orgdo ou entidade licitante ou
contratante, devendo ser observadas as situagdes que
possam configurar conflito de interesses no exercicio ou
ap6s o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da
legislagao que disciplina a matéria.

J) que esteja em regime de recuperacgao extrajudicial;

k) sera admitida a participacao de empresas em consorcio, nos termos
do art. 15 da Lei n° 14.133/2021. O consorcio devera apresentar os termos de
sua institui¢do e atender as seguintes condigdes:

I - ser constituido na forma dos arts. 278 € 279 da Lei n°
6.404/1976;

IT - ter prazo de duragdo, no minimo, igual ao prazo
previsto para os servicos do objeto do contrato;
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Il - no caso de consorcio de empresas brasileira e
estrangeira, a lideranca devera ser da empresa brasileira;

IV - seus membros deverdo responder solidariamente
por todos os atos praticados em consoércio, tanto na fase
de licitagdo como na de prestacdo do servico contratado;

V - ser impedido de ter sua composi¢ao ou constitui¢ao
alterada ou modificada no que tange as consorciadas que
participarem do certame durante o prazo de vigéncia do
contrato;

VI - a empresa lider devera ser, necessariamente, a
detentora de maior participagdio no consoércio,
ressalvado o caso de consorcio de empresas brasileira e
estrangeira, a lideranca devera ser da empresa brasileira;

VII - a empresa lider deverd ser a Uinica representante
legal do consorcio perante o ANUNCIANTE, com
plenos poderes para receber notificagdes, intimagodes e
citacoes sobre assuntos relativos a licitacdo ou ao
contrato;

VIII - para efeito de qualificacdo técnica/operacional,
subitem 18.2.3 deste Edital, sera admitido o somatorio
dos quantitativos dos atestados de cada consorciado;

IX - as empresas consorciadas ficam impedidas de
integrar outro consorcio participante ou concorrer
isoladamente;

X - a desclassificagdo ou inabilitacdo de qualquer
consorciado nesta licitagdo implicard na imediata
desclassifica¢ao ou inabilitacao do consorcio;

XI - na hipodtese de consorciada estrangeira, no caso de
consorcio de empresas brasileira e estrangeira, a
lideranca devera ser da empresa brasileira, toda a
documentacdo que ndo estiver em lingua portuguesa
devera ser autenticada pelo respectivo consulado e estar
acompanhada de traducao juramentada em portugués.
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1) Que atuem sem fins lucrativos.

4.21 Para a andlise das condi¢gdes de participacdo das licitantes, também
poderdo ser verificadas, durante a fase de habilitagdo das empresas, a existéncia de
registros impeditivos da contratacdo no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e
Suspensas (CEIS), disponivel no Portal da Transparéncia
(https://portaldatransparencia.gov.br/pagina-interna/603245-ceis), e no Cadastro
Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ
(https://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php), conforme
disposto no Acordao n° 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de
uma proposta, seja por intermédio de consorcio, ou isoladamente.

4.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a
licitante: a confirmagcdo de que recebeu do Coordenador Administrativo da
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO:

4.4.1. o Invoélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

4.4.2. a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicoes constantes deste Edital; e

4.43. a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das
Propostas Técnicas e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta
concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condug¢do ou do resultado do presente processo
licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido, na forma impressa, pelo ANUNCIANTE na
Coordenadoria Administrativa da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO,
na Avenida Jeronimo Gongalves, 1200, Centro, Ribeirao Preto/SP, CEP 14010-907.

5.2 Sera gratuita a retirada deste Edital por meio do sitio abaixo:
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& https://www.camararibeiraopreto.sp.gov.br/transparencia/licitacoes
?field_modalidade target id=12

53 O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no
Diario Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto e no endereco eletronico, citado no
subitem anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pelo
Coordenador Administrativo da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO,
desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 02 (dois) dias uteis antes da data
de apresentacdo das propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em
uma das seguintes formas:

9 por carta ou oficio: protocolizado no setor de protocolo da
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, na Avenida
Jeronimo Gongalves, 1200, Centro, Ribeirao Preto/SP, CEP 14010-
907, de segunda a sexta-feira, das 0%h as 17h;

@ pelo e-mail: diretoria@camararibeiraopreto.sp.gov.br

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pelo Coordenador
Administrativo da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO em até 02 (dois)
dias uteis antes da data de apresentacdo das propostas.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente
mediante divulgacdo na internet
https://www.camararibeiraopreto.sp.gov.br/transparencia/licitacoes?field modalidade

_target_1d=12, sem identificag¢do da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento,
nenhum termo que possibilite a identificacdo de sua proposta técnica, referente ao
involucro n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido
endereco para tomarem conhecimento das perguntas e respostas € manterem-se
atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.
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6.14 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente,
motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnicas
e de Precos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnagdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades
que viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira,
das 09h as 17h, no setor de protocolo da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO
PRETO, na Avenida Jerénimo Gongalves, 1200, Centro, Ribeirdao Preto/SP, CEP

14010-907.

7.2 A impugnagdo, também, poderd ser enviada para o e-mail
diretoria@camararibeiraopreto.sp.gov.br, observados os prazos descritos no subitem
7.6. Nesse caso, 0 documento original devera ser apresentado no enderego e

nos horarios previstos no subitem precedente, em até 02 (dois) dias contados do
encaminhamento do e-mail, conforme disposto no art. 1° € no art. 2°, paragrafo tnico,
da Lei n® 9.800/1999.

7.3 A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras
previstas neste item sera recebida como mera informacgao.

74 A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatério até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 2
(dois) dias tuteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 4°, do art. 170, da Lei n°
14.133/2021.

7.6 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a
Coordenadoria Administrativa da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO:

I - o cidadao que ndo se manifestar em até¢ 02 (dois) dias uteis antes da
data de recebimento das propostas técnicas e de pregos;

IT - a licitante que ndo se manifestar em até 02 (dois) dias uteis antes da
data de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.
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7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso II do subitem anterior, a
empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo
ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissao Permanente de Licitagdo documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
Involucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser
apresentados fora dos Invélucros que contém as Propostas Técnicas e de Pregos e
comporao os autos do processo licitatdrio.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constitui¢do, por soécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird,
respectivamente, em coOpia do ato que estabelece a prova de representacdo da
empresa, em que conste 0 nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da
ata da assembleia de elei¢ao do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio
ou apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao
Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade, nos termos do disposto nos arts. 2°,
9° e 10 do Decreto n°® 9.094/2017.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo
que constitui o Anexo V. Nesse caso, o preposto também entregara a Comissao
Permanente de Licitacdo copia do ato que estabelece a prova de representacdo da
empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes
com poderes para a constitui¢do de mandatarios, nos termos do disposto nos arts. 2°,
9° e 10 do Decreto n® 9.094/2017.

8.2 A auséncia do documento hdbil de representacdo ndo impedird o
representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura
das Propostas Técnicas e de Pregos credencia o representante a participar das demais
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sessoes. Na hipotese de sua substitui¢do no decorrer do processo licitatorio, devera
ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgcao
e abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnicas e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos Invélucros diretamente
a Comissao Permanente de Licitag¢do, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

8.5 Representante legal/credenciamento (conforme disposto no manual:
Licitagdes e contratos: orientacdes e jurisprudéncia do TCU / Tribunal de Contas da
Unido. — 5. ed. rev., atual. e ampl. — Brasilia : TCU, Secretaria-Geral da
Presidéncia : Senado Federal, Secretaria Especial de Editoracao e Publicagdes, 2010,
p. 626-633. disponivel em:
<https://portal.tcu.gov.br/data/files/16/04/09/B2/2DEB19104CE08619E18818A&/Lici
tacoes-e-Contratos-Orientacoes-e-Jurisprudencia-do-TCU-5a-Edicao.pdf>. Acesso
em: 28 de out. de 2024.):

a) credenciamento do representante legal pode ser exigido em qualquer
modalidade licitatoria.

b) considera-se representante legal pessoa credenciada por documento
habil.

¢) entende-se por documento habil para credenciar o representante:

I - estatuto/contrato social, quando o representante for
socio, proprietario, dirigente ou assemelhado da
empresa licitante, no qual estejam expressos poderes
para exercer direitos e assumir obrigacdes em
decorréncia de tal investidura;

I - procuragdo ou documento equivalente, ambos
outorgados pelo licitante, dando poderes ao
representante para se manifestar em nome do
concedente, em qualquer momento da licitagao.

d) cada representante legal/credenciado devera representar apenas um
licitante;

e) objetiva o credenciamento identificar o representante legal para falar
em nome da empresa participante durante a reunido de abertura dos envelopes
contendo as propostas e a documentacao; e
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f) falta de credenciamento impossibilita o representante de praticar atos
concernentes a licitagdo em nome da empresa licitante, mas ndo de participar
das sessdes publicas de abertura dos envelopes.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagao das

licitantes deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitagdo em 05 (cinco)
Involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2 Os Involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos serdao recebidos
em data, horario e local informados no AVISO DE LICITACAO.

9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os Invdlucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente.

9.3 Os Involucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e
abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissdo Permanente de
Licitacao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de
Brasilia.

9.5 O recebimento ¢ a abertura dos Involucros, bem como os demais

procedimentos licitatorios obedecerdao ao disposto neste Edital, especialmente no item
23, e na legislagao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdao Permanente de
Licitacdo acondicionada nos Invélucros n° 1, n° 2 e n°® 3.

Invélucro n® 1

10.1.1 No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitdria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste
Edital.
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10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
identificada que estiver acondicionado no Invdélucro padronizado, fornecido pelo
Coordenador Administrativo da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, a
ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na
Coordenadoria Administrativa da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO,
na Avenida Jeronimo Gongalves, 1200, Centro, Ribeirao Preto/SP, CEP 14010-907,
de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h.

10.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para
preservar, até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro
n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da
licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 02/2024 — CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
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10.1.2.2 O Involucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

10.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao,
de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagdo:

Invélucro n2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 02/2024 — CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO

10.1.3.2 O Involucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do plano de comunicacdo publicitaria — via nao
identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de
acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria Il.  Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria

IIl.  ldeia Criativa
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‘ IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao
Identificada: para sua apresentacdo, a licitante devera levar em conta as seguintes
orientagoes:

a) em caderno unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em
branco;

¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientagao
retrato, observado o disposto na alinea “c2”, do subitem 11.2.2, deste Edital;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a
partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds
titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de
12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

1) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificagdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas de que trata
a alinea “b” do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste
Edital.
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11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria poderdao ter gréaficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as
seguintes orientacdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados ¢ informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e
poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orienta¢ao paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo:

I - ser editados em cores;

II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

III - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao
ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea “a”, do subitem 11.2,
deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverao adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1,

cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas “c”, dos subitens 10.1.1.2 e
23.2.1, e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitdria — Via Nao identificada nao
poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identifica¢do de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.



Camara Municipal de Ribeirdo Preto
Latadn de Sn Paulo

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria e da relagdo prevista na alinea “a”, do subitem 11.3.3, estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo
quanto ao niumero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem-se especialmente para
o disposto nas alineas “c”, dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1, e no subitem 23.2.1.1 deste
Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (offline) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de
divulgacdo, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o
Plano de Comunicacdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo
computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as
especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com
base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do
seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacio
estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria - apresentagdo e
defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicacao, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temdatico e do conceito que
fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagdo Publicitéria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como
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dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao
utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes contetdos:

a) relagdo de todas as pecas publicitirias que a licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing, com a descri¢ao de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea
anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condig¢des
estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea “a”, do subitem 11.3.3, esta
circunscrita a especificagdo de cada pega publicitéria, a explicitacdo de sua finalidade
e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo mencionada na alinea “a”, do
subitem 11.3.3, devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas
como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea “b”, do
subitem 11.3.3, estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a

forma de:
a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) 'monstro” ou layout eletronico, para o meio radio;
¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV e internet;
d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia.
11.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,

desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pegas que ndo se
ajustem as dimensdes do Involucro n° 1 poderdo ser dobradas.
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11.3.3.3.2 Na elaboracao de “monstro” ou /ayout eletronico para o meio radio
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos
de ambientacdo, voz de personagens e locugao.

11.3.3.33 Na elabora¢do do storyboard animado ou animatic poderdo ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locucdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4 O “monstro” ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic
deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) nao poderdao
constar informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.5.  Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacgao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica,
com a relagdo prevista na alinea “a”, do subitem 11.3.3, deste Edital, cada exemplo
devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, TV, radio, aniincio revista,
banner, internet).

11.3.3.4 Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas
pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no
referido limite;

¢) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio
para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,
entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir
mensagem unica;
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d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma)
peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas)
pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02
(duas) pecas.

11.3.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea “d”, do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

1.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de
apresentacao ¢ defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios e dos recursos
proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na selecao
dos veiculos de divulgagdo e na definigdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacao, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programagdo das
inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagao,
formatos das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inserc¢des,
nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP,
CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na
alinea “a”, do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e
Nao Midia proposta.
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11.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagcdo, exposicdo ou distribui¢do das pecas
publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢do e na
execugao técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de nao
midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do de cada

peca publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca publicitaria de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de divulgagao deverdo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao
veiculos de divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

¢) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os
bens e servicos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea “a”, do subitem 11.3.4.3,
deverao ser os vigentes na data de publica¢dao do ultimo Aviso de Licitacao.
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11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera
constituir-se em copia do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada,

sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de
proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificagdo da licitante;
II - ser datado;

IIT - estar assinado na ltima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar
as informacgdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera
apresentar informag¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,
quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a
licitante deveré apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicao da execucao do contrato, discriminando-se
as respectivas areas de atuagao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicao do
ANUNCIANTE para a execugao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucao do contrato;
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e) relacdo das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem Onus adicionais, na
vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertoério: a licitante deverd apresentar os documentos, as
informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

1.8 O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposicao ou distribuicao.

11.8.1.1 As pecas publicitdrias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 15 de outubro de 2018.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen
drive, executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

118.13 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou ndo.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identifica¢do da licitante e
de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou
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distribuicao e, no caso de veiculagdo, meng¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou

a pega.
11.8.3 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

11.8.3.1 Em caso de participacdo sob a forma de consorcio, as pegas € ou

materiais podem ter sido concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos por um ou
mais de seus integrantes, observadas as demais condigdes estabelecidas nos subitens
precedentes.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a
licitante devera apresentar os documentos, as informacgdes € as pecas que constituem
0 quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado

em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1 Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n® 2.

11.10 A licitante deverd apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que
serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por
seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagao.

I - devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

IT - devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

IIT - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas
pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de
forma a atestar sua autenticidade.
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11.10.1 A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual
ndo entrard no computo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No
documento de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o
nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fun¢ao e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados
a partir de 15 de outubro de 2018.

11.10.3 E permitida a inclusio de até 03 (trés) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega, em cada
Relato, observando-se as seguintes regras:

I - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen
drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar
o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas
soltas;

I - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,
em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas
dimensdes originais;

IIT - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica
com a indica¢do sucinta do problema que se prop0s a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas
estabelecida no subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no
subitem 11.10 para descri¢ao do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdao Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste
Edital.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de

julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou
subquesito:
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12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagado a
ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a
comunicacao publicitdria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
considerada a verba referencial.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE,
com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
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c) a adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos
de divulga¢do a que se destinam,;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisao das mensagens e a adequagao da linguagem com
os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento.

12.2.14 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nio Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial para investimento
e com o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia
e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, € o
periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitirias e a adequagdo das quantificagdes e qualificacdes desses
profissionais as necessidades de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE;
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c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo
disposicdo do ANUNCIANTE na execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo do
ANUNCIANTE.

12.2.3 Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solucao criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacgao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das pecas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢ao da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;

c¢) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento logico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
Subcomissdao Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletird o maior
ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico
estabelecidos no item 12 deste Edital.
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12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:
Quesitos Pontua¢ao Mdaxima

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria <somatorio da pontuagdo

dos subquesitos>

« I.  Raciocinio Bdsico <minimo 5%>

"% Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria <minimo 20%>

_§- lll. Ideia Criativa <minimo 20%>

a IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia <minimo 10%>

2. Capacidade de Atendimento <mdximo 25%>

3. Repertodrio <mdximo 10%>

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao <mdximo 10%>
Pontuagao Total 100%

12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens

11.8.1 e 11.10 para apresentacdo do Repertorio e dos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, serd
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplica¢do de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuacdes
maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01
(uma) casa decimal.

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos
os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacdo.



Camara Municipal de Ribeirdo Preto
Latadn de Sn Paulo

&\, A&

12.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma
das situagoes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informac¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possiblite a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Involucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
¢) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as
demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.5 A Pontuagdo Técnica de cada Licitante (PTL) corresponderd a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunica¢do Publicitaria; Capacidade
de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao.

12.5.1 A Pontuacdo Técnica da Licitante (PTL) sera considerada na
identificagdo do seu Indice Técnico (IT), no julgamento final das Propostas Técnicas
e de Pregos, conforme disposto no subitem 16.2.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n® 4

13.1 No Invélucro n°® 4 deverd estar acondicionado a Proposta de Pregos das
licitantes.
13.1.1 O Involucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a

seguinte identificagdo:

Invélucro n2 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 02/2024 — CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
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13.1.2 O Involucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo VI e apresentada em caderno
unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do
subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o0 Anexo VI, ressalvado que,
nos termos do art. 35, da Lein® 14.1333/2021, ndo serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 40,33% (quarenta virgula trinta e
trés por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos
dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Sao Paulo, referentes a peca e ou
material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 16,66% (dezesseis virgula
sessenta e seis por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao
da licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega € ou material
cuja distribui¢do nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) percentual de honorérios superior a 16,66% (dezesseis virgula
sessenta e seis por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da licitante, referentes:

I - ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
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Il - a renovagdo do direito de autor e conexos € aos
cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuicao/veiculagdo
ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965;

III - a reimpressao de pegas publicitarias.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos podera ser de até 1 (um)
ano, contados de sua apresentacdo, podendo ser atualizada a qualquer tempo, nos
termos do inciso I do § 8° do art. 80 da Lei n® 14.133/2021.

14.3.1 O prazo de validade apresentado no item 14.3 ndo podera ser superior
ao prazo de validade dos documentos apresentados pelos interessados, conforme
inciso I do § 8° da Lein® 14.133/2021.

14.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos Involucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste Edital.

15.2 Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega
dos bens e servigos.

15.2.1 Considerando o critério definido no art. 59, §§ 1° ¢ 2° da Lei n°
14.133/2021, sera verificada exclusivamente a conformidade da proposta mais bem
classificada, podendo a CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO realizar
diligéncias para aferir a exequibilidade das propostas ou exigir dos licitantes que ela
seja demonstrada, caso necessario.

15.3 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o
expresso por extenso, a Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o prego por
extenso.
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15.4 O Prego Proposto pela Licitante (PPL), em cada quesito da Proposta de
Precos, nos termos do subitem 14.2, sera considerado na identificacdo de suas
Pontuagdes Parciais de Prego (PPP), da seguinte forma:

PPP1 = (PPL1/MPD)*0,20 = quando o menor prego referir-se ao
Maior Percentual de Desconto; sendo

MPD = Maior Percentual de Desconto, dentre aqueles
propostos pelas licitantes no PPL1;

PPL1 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "a" do
subquesito 14.2;

0,20 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "a" do
subquesito 14.2.

PPP2 = (MPH+1)/(PPL2+1))*0,60 = quando o menor prego referir-
se ao Menor Percentual de Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles
propostos pelas licitantes no PPL2;

PPL2 = Percentual de Referéncia da alinea "b" do subquesito
14.2;

0,60 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea “b” do
subquesito 14.2.

PPP3 = ((MPH+1)/(PPL3+1))*0,20 = quando o menor prego referir-
se a0 Menor Percentual de Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles
propostos pelas licitantes no PPL3;

PPL3 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "c" do
subquesito 14.2;

0,20 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea “c” do
subquesito 14.2.

15.5 As Pontuacdes Parciais de Preco (PPP) serdo consideradas na
identificagdo do Indice de Pregos (IP) de cada licitante, no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto no subitem 16.3.
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16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE
PRECOS
16.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdo

Permanente de Licitagdo observard o rito previsto na Lei n® 14.133/2021, para a
licitag@o do tipo Técnica e Preco, e adotaré os seguintes procedimentos:

I- identificagdo do Indice Técnico (IT) de cada licitante;
II - identificacdo do Indice de Precos (IP) de cada licitante; e
III - identificagdao da Pontuacdo Final (PF) de cada licitante.

16.2 O Indice Técnico (IT) de cada licitante sera obtido pela aplicagio da
formula IT = PTL/MPT, utilizando-se duas casas decimais, onde:

IT = Indice Técnico.
PTL = Pontuagdo Técnica da Licitante, nos termos do subitem 12.5.

MPT = Maior Pontuagdo Técnica dentre as apresentadas pelas
licitantes.

16.3 O Indice de Precos (IP) de cada licitante sera obtido pela aplicagdo da
formula IP =) PPP, utilizando-se duas casas decimais, onde:

IP = Indice de Precos.

PPP = Pontuacdes Parciais de Prego, a serem identificadas nos termos
do subitem 15.4.

16.4 A Pontuagdo Final (PF) de cada licitante sera obtida pela aplicacdo da
formula PF = (IT x PT) + (IP x PP), utilizando-se duas casas decimais, onde:

PF = Pontuagao Final.
IT = Indice Técnico.
PT = Peso Técnico, que corresponde a 6 (seis).

IP = Indice de Precos.
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PP = Peso de Precos, que corresponde a 4 (quatro).

16.5 Sera vencedora desta concorréncia a licitante que mantenha as
condi¢cdes de participagdo estabelecidas no item 4 deste Edital e que:

a) tenha obtido a maior Pontuagdo Final (PF), nos termos do subitem
16.4; ¢

b) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢cdes do item 19 deste

Edital.
17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
17.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao

Permanente de Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacdo da
sessdo a ser realizada para esse fim.

17.1.1 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de
Habilitagdao na referida sessdo seré alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de
que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n® 5

171.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados
no Involucro n° 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n2 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 02/2024 — CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO

17.1.3 O Involucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

I- em via original; ou
IT - sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

III - em copia autenticada por cartorio competente, quando a lei assim
o exigir ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos pela
Administragao Publica; ou

IV - em copia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original,
para conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato de
entrega dos Documentos de Habilitagao.

18.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser acondicionados em
caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que
figuram neste Edital.

18.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por
parte da Comissao Permanente de Licitagao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo, na
forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1. Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por acgdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus
administradores;

(P2

al) os documentos mencionados na alinea “a” deverdo estar
acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva consolidacao,
devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades
da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de
Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de
prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizagao
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para funcionamento, expedido pelo 6rgao competente, quando a
atividade assim o exigir;

d) registro comercial; em caso de empresa individual.

18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante,

pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria
da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdi¢ao sobre o local da sede da licitante;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas
por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado ¢ do Municipio em
que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitagao;

f) Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

18.2.2.1 Serd considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo
de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificacdo Técnica:
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a) declaracao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no
subitem 2.1 deste Edital,;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condicdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto
no 8 1°, do art. 4°, da Lei n°® 12.232/2010;

bl) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido
para a matriz da agéncia valerd para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente
terd sua validade verificada pela Comissdo Permanente de Licitagdo
(https://sistemas.cenp.com.br/WebCENPCertificado/Validacao.aspx).

18.2.4 Qualificacdo Economico-financeira

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante,
dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida
em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitagao;

a2) no caso de pragcas com mais de um cartorio distribuidor, deverao
ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

a3) na hipdtese em que a certidao de recuperagdo judicial for positiva,
deve o licitante apresentar comprovante da homologagao/deferimento
pelo juizo competente do plano de recuperacgao judicial em vigor;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa
situacdo financeira da licitante, vedada a sua substitui¢do por
balancetes ou balangos provisdrios, que comprove a boa situagdo
financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais
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quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagao
dos Documentos de Habilitagao;

bl) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboracgdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balanco, com suas demonstragoes
contabeis, e do patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial
de célculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante
e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b3) o balango patrimonial deverd estar registrado ou na Junta
Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo
de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a
III, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital
— SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletronico de
escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme inciso I'V:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou
autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede
ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diério do
qual foi extraido, conforme disposto no § 2°, do art. 5°,
do Decreto-lei n® 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de
sociedades anonimas regidas pela Lei n® 6.404/1976:
registrado ou autenticado no o6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado
em Didrio Oficial e em jornal de grande circulacdo ou
copia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
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devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no orgao
competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do
Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido
sistema:

a) termo de autenticagdo coma identificagdo do
autenticador;

b) balango patrimonial e demonstra¢des contébeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticag¢do de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

18.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano de existéncia deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do socio-gerente ¢ do Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no
orgado de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

18.2.4.2 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante serd feita por
meio da avaliacdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea “b”, do subitem 18.2.4, cujos indices
de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terao de
ser maiores que um (>01):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

,_
o
1l

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
lco Ativo Circulante
- Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia,
obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (>

ou=a0l):
S - Ativo Total
- Passivo Exigivel Total
18.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas “a” e “b”, do subitem 18.2.4.2,

serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de
seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

18.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no
calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea “a”, ou menor que 01 (um), no
calculo do indice referido na alinea “b”, todos do subitem 18.2.4.2, para ser
considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir,
no Involucro n® 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido
equivalente a R$170.000,00 (cento e setenta mil reais), conforme disposto no art. 69,
§§ 3°e 4° da Lein® 14.133/2021.

18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante
for matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNP) da matriz. Se for
filial, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles
que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

18.4 A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO utilizar-se a do
sistema de registro cadastral unificado disponivel no Portal Nacional de Contrata¢des
Publicas (PNCP) para efeito de cadastro unificado de licitantes, nos termos do art. 87
da Lein°® 14.133/2021.
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18.6.1 A licitante vencedora fica obrigada a promover, antes da celebragdao do
contrato, a constituigdo e o registro do consércio, nos termos do compromisso
referido no inciso I, do art. 15, da Lei n® 14.133/2021.

18.6.2 Na comprovagdo prevista no subitem 18.2.4.3 ou na alinea “c” do
subitem 18.5, conforme o caso, sera considerada a soma do patriménio liquido de
cada consorciado, na propor¢do de sua participagdo no consorcio.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissao Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de
Habilitagdao das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Pregos, desde que cumpridas as condicdes de participagdo estabelecidas no item 4,
e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo
exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de
Licitacao reabrira a fase de Habilitacdo, com nova convocacdo de todas as licitantes
classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez)
dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas,
neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

20. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E
SUBCOMISSAO TECNICA
20.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Permanente

de Licitacdo, designada pelo Ato da Mesa n® 597, de 21 de fevereiro de 2024,
publicado no Diario Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto n® 11.872, de 19 de
marco de 2024, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao
Técnica constituida por 03 (trés) membros formados em Comunicagdo, Publicidade
ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

20.2.1 Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco)
dos integrantes ndo tém vinculo funcional ou contratual com o ANUNCIANTE.
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20.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica deu-se por sorteio,
em sessao publica, entre os nomes de uma relagdo que tem 02 (dois) integrantes com
vinculo com 0 ANUNCIANTE e 09 (nove) sem vinculo com o ANUNCIANTE, por
ele previamente cadastrados.

20.3.1 Os nomes remanescentes da relacdo apos sorteio dos 03 (trés)
membros da Subcomissdo Técnica foram todos sorteados para definicdio de uma
ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo
de algum dos titulares, conforme publicado no Didrio Oficial do Municipio de
Ribeirdo Preto n°® 12.037, de 14 de novembro de 2024, sendo

a) membros:

I- Jonas Salomao Vicente

IT - Camila Vincci Martins

[T - Natélia Pelizaro Gentil

b) ordem de supléncia:

IV - Yuri Souza da Rocha

V- Renan Roque

VI - Osvaldo Bezzon Neto

VII - Marilia Costa Mattos

VIII - Julia Gracioli Dearo Vasconcelos
IX - Paulo Raphael Bahia Nogueira
X - Rhené Gustavo Cavichia

XI - Marcio Huertas

20.3.2 A relag@o dos nomes referidos no subitem 20.3 foi publicada no Diario
Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto n® 12.028, de 01° de novembro de 2024, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que foi realizada a sessdo publica
marcada para o sorteio, em 13 de novembro de 2024, conforme disposto no § 4°, do
art. 10, da Lei n® 12.232/2010.
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20.3.3 O sorteio foi processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com
a proporcionalidade do numero de membros com vinculo ou ndo com o
ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.4 A Comissdo Permanente de Licitagdo e a Subcomissao Técnica
cuidardo para que a interpretagdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital
busquem o atingimento das finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdao
relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas
das licitantes, desde que nao comprometam a lisura e o cardter competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa,
nos termos do art. 5°, caput, da lei 14.133/2021.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo, todas as decisdes
referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas
aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Ribeirdao Preto ¢
obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de Involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do
recebimento da comunicagdo pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias tuteis a contar da intimagao do ato ou da
lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida ao Coordenador Administrativo da
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, autoridade competente do
ANUNCIANTE, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagdo, protocolizada
no setor de protocolo da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, na
Avenida Jeronimo Gongalves, 1200, Centro, Ribeirdo Preto/SP, CEP 14010-907, de
segunda a sexta-feira, no horario de 09h as 17h, conforme disposto no art. 165 da Lei
n°® 14.133/2021.
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22.2 Sera assegurado ao licitante vista dos elementos indispensaveis a
defesa de seus interesses quando da interposi¢dao do recurso, conforme disposto no §
5°da Lein® 14.133/2021.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissao Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 03
(trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnagdo(des) ao Coordenador Administrativo da CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, autoridade competente do ANUNCIANTE,
que decidira em 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento, conforme disposto
no § 2°, do art. 165, da Lei n® 14.133/2021.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou
subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo
como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a ser indicados pela Comissdao Permanente de Licitacao.

22.6 Os recursos das decisOes referentes a habilitagdo ou inabilitacao de
licitante e ao julgamento das Propostas Técnicas e de Precos terdo efeito suspensivo,
podendo a Comissdao Permanente de Licitacdo, motivadamente e se houver interesse
para o ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra
outras decisdes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas
dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente
de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

23.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante
a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste
Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao

constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas ¢ Documentos de Habilitagao nas sessoes publicas.
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23.1.3 Os integrantes da Subcomissdao Técnica nao poderdo participar da
sessdo de recebimento dos Involucros com as Propostas Técnicas e de Precos,
conforme disposto no § 1°, do art. 11, da Lei n°® 12.232/2010.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e andlise dos
Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo
efetuados com base nos critérios especificados no presente Edital e seus anexos,
conforme disposto no art. 25 da Lei n°® 14.133/2021.

23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagodes referentes a andlise,
avaliacdo ou comparagao entre as Propostas Técnicas e de Precos ou a adjudicagdo do
objeto da licitagdo a vencedora.

23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnicas e de Pregos resultara na sua desclassificacao.

23.1.7 Por ocasido da apreciagao das Propostas Técnicas e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdao as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de
documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8 A Comissao Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as
pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fungdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessdo

23.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos
no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacao, nos termos
do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c¢) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 ¢ n° 4 das licitantes em
condi¢des de participacgao;
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d) conferir se esses Involucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

23.2.1 O Invoélucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, s6 sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitacdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante, antes da abertura do
Invélucro n® 2;

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas “a”,
“b” e “c do subitem 23.2.1, a Comissdo Permanente de Licitacdo ndo receberd o
Invoélucro n® 1, o que também a impedira de receber os demais Invélucros da mesma
licitante.

23.2.2 A primeira sessdao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
Permanente de Licitagdo, e separa-los dos Involucros n® 1 e n® 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Invélucro n® 1;
¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Involucros n°l e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proéxima sessao
na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissdao Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto
na alinea 'b' do subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada.
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23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na
primeira sessdo, os Involucros n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que nio possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Permanente de Licitagao.

23222 Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Involucros n° 1 e n® 3, a
Comissdao Permanente de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao identificada, a Comissao Permanente de
Licitagdo desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus Invélucros até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdao Permanente de Licitagdo ndo lancard nenhum codigo,
sinal ou marca nos Involucros n° 1, nem nos respectivos conteiidos que compdem o
Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via Nao identificada das licitantes, a exce¢ao
das rubricas mencionadas na alinea 'b' do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito
pela Comissdo Permanente de Licitacao.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira sessdo, 0s
procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no
subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissao divulgara o resultado na forma
do item 21, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias uteis para a interposicao de recursos.

23.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissdao Permanente de Licitagdo, pertinentes a primeira sessdo, esta
divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢cao de
recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa
ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a
Subcomissao Técnica, dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria
- Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
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relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem
identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica,
dos contetidos dos Invoélucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital,;

c¢) elaboragdo, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos
Involucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao identificada) e
de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao
Permanente de Licitagdo, na devolucdo dos Involucros n° 1;

d) somente apods o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao
Permanente de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdao Técnica,
dos conteudos dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagdes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissao Permanente de Licitagdo, na devolugao dos
Invélucros n° 3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas
“b” e “c' do subitem 12.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada
quesito ou subquesito dessa Proposta serda lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida
Subcomissao, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

[P 4]

23.2.6.2 O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea “a
do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservagao
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da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na
identificacdo da licitante, antes da abertura do Involucro n® 2.

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas “c” e 'F do subitem 23.2.6 conterdo
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nao Identificada e as
pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de cada licitante.

Segunda Sessdo

233 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes
dos Invélucros n° 1 e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo
convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c¢) cotejar os documentos constantes dos Involucros n® 2 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os conteudos
dos Involucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada), para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito
de cada Proposta Técnica;

e) identificar a Pontuagao Técnica de cada Licitante (PTL), conforme
disposto no subitem 12.5, e informar que as mesmas serdo publicadas na
forma do item 21, com a indicacdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribui¢des, previstas neste Edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissao
Permanente de Licitacgao.
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Terceira Sessdo

23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de
Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do
item 21, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) identificar o Indice Técnico (IT) de cada licitante, conforme
disposto no subitem 15.2 deste Edital;

c) abrir os Involucros n° 4, com as Propostas de Precos, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada;

d) colocar a disposi¢dao dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

e) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital
para a elaboracao das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os
critérios nele especificados;

f) identificar as Pontuacdes Parciais de Preco (PPP) de cada licitante,
conforme disposto no subitem 15.4 deste Edital;

g) identificar o Indice de Preco (IP) de cada licitante, conforme
disposto no subitem 16.3;

h) identificar a Pontuagdao Final (PF) de cada licitante, conforme
disposto no subitem 16.4; ¢

1) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera publicado na forma
do item 21, com a indicag¢do da ordem de classifica¢do, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.
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Quarta Sessao

23.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de
Licitagdo convocard as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, na forma do item 21, para participar da quarta sessdo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutengdo das condi¢cdes de participagdo pelas
licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos
de descumprimento;

c) receber e abrir os Involucros n® 5 das licitantes em condigdes de
participag@o, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao
Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condigoes estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;

e) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera
publicado na forma do item 21, com a indicacdo das licitantes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicdo de
recurso, conforme disposto no inciso I do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da
licitante vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso
na fase de habilita¢do, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

24.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo
havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera
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homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudica¢ao do seu
objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

242 Imediatamente apds a homologacao do resultado desta concorréncia, o
presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo elaborard e encaminhara a
Secretaria Especial de Comunicacdo Social da Secretaria Geral da Presidéncia da
Republica — SECOM/PR relatério contendo a exposi¢do dos principais atos e fatos
pertinentes ao processamento licitatorio, conforme Instrugdo Normativa SECOM n°
3/2018, disponivel no enderego www.secom.gov.br.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocagdo, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui 0 Anexo VIL

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela
licitante vencedora.

25.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para
assinar o contrato, 0 ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou de
assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao
prevista no art. 90, § 5° da Lei n°® 14.133/2021.

25.2 Antes da celebragao do contrato, 0 ANUNCIANTE efetuara consulta
no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), disponivel no
Portal da Transparéncia (https://portaldatransparencia.gov.br/pagina-interna/603245-
ceis), e no Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica —
CNJ (https://www.cnj.jus.br/improbidade _adm/consultar_requerido.php), conforme
disposto no Acordao n° 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

25.3 O contrato para a execu¢do dos servigos objeto deste Edital terd
duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser
prorrogado nos termos da clausula sétima da minuta de contrato (Anexo VII).
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25.4 O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial,
conforme disposto na clausula décima sexta da minuta de contrato (Anexo VII).

25.5 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato,
as condicdes de qualificagdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o 8 1°, do art. 4°,
da Lein® 12.232/2010.

25.6 Integrarao o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigao,
as condi¢des estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta concorréncia e a
proposta de menor preco.

26. GARANTIA DE EXECUCAO

26.1 As disposi¢des pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas
na clausula décima da minuta de contrato (Anexo VII).

27. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1 As obrigacdes da contratada ¢ do CONTRATANTE, vinculadas a
execu¢ao do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo
estabelecidas nas clausulas quinta e sexta da minuta de contrato (Anexo VII) deste

Edital.
28. FISCALIZACAO
28.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal para acompanhar e

fiscalizar a execucao do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execuc¢ao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata correcdo, nos termos dos itens 7 ¢ 8 do Termo de Referéncia
(Anexo IV).
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29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, serd feita nos
termos das cldusulas quarta e quinta da minuta de contrato (Anexo VII), consoante os
precos estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.

29.2 A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes no item 8 do
Termo de Referéncia (IV) e da clausula sexta da minuta de contrato (Anexo VII).

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1 Serd aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 1% (um
por cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1,
independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo
estipulado;

b) ndo manutencao das condi¢des de habilitagdo e qualificagdo, a ponto
de inviabilizar a contratagao.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica a licitante convocada
na forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela
contratada, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser
firmado entre as partes, nos termos da clausula nona da minuta de contrato (Anexo

VII).
31. DISPOSICOES FINAIS
31.1 E facultada 2 Comissdo Permanente de Licitagio, em qualquer fase

desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar
a instru¢ao do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informag¢@o que deveria constar originalmente das Propostas Técnicas e de Precos ou
dos Documentos de Habilitacao.
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31.2 A Comissao Permanente de Licitagdo, por solicitacdo expressa da
Subcomissao Técnica, poderd proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias
apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que
estardo a disposi¢do do ANUNCIANTE para a execucao do contrato.

31.3 A Comissdao Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nao Identificada; até a abertura do Involucro n® 2, nas situagdes
previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

314 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada ou inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitacdo, conhecido apds o
julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por
fatos referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE poderd convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das Propostas Técnicas
ou revogar esta concorréncia.

31.5 Se, durante a execu¢dao do contrato, O instrumento firmado com a
contratada nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagao e
no contrato, o ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir
todas as condic¢des e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

31.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro
ato de ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justi¢a e ao Ministério Publico
Federal, para as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis,
conforme disposto no art. 337-1 do Decreto-lei n°® 2.848/1940.
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31.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacodes referentes a adjudicagao do
contrato ou a andlise, avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas.

31.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia serd anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser
revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de
fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

31.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem
prejuizo do disposto no paragrafo unico, do art. 149, da Lei n°® 14.133/2021.

31.10.2 O ANUNCIANTE poderd cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
contrato, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que
motivado o ato e assegurados a contratada o contraditorio e a ampla defesa, caso a
adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11 Antes da data marcada para o recebimento dos Involucros com as
Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdao Permanente de Licitacdo poderd, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de
esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das Propostas.

31.12 Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre
a formaliza¢ao do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser
efetivada no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) em prazo de até 20
(vinte) dias uteis, contados a partir da data de sua assinatura, na forma prevista no art.
94, inciso I, da Lei n® 14.133/2021.

31.13 Para dirimir quaisquer questdes decorrentes desta licitagdo, ndo
resolvidas na esfera administrativa, sera competente o foro da Comarca de Ribeirdo
Preto do Estado de Sao Paulo.

31.14 Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Estudo Técnico Preliminar;
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¢) Anexo III: Matriz de Riscos;

d) Anexo IV: Termo de Referéncia;

e) Anexo V: Modelo de Procuracio;

¢) Anexo VI: Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo VII: Minuta de Contrato.

Ribeirdo Preto, 03 de dezembro de 2024

CHAFIK FERREIRA SCALON
Coordenador Administrativo
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ANEXO I - BRIEFING

BRIEFING PUBLICIDADE

Missao

Campanha publicitaria para divulgacao de publicidade institucional, com
o seu conteudo sendo de carater educativo, informativo e de orientagao
social, e também informar a populacdo sobre a importancia do Poder
Legislativo e de seus vereadores.

INTRODUCAO

As informagdes a seguir tém como objetivo apresentar a CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, seus principais objetivos e formas
de atuacdo, os quais deverdo ser atendidos pela agéncia vencedora deste
certame.

Este documento também tem a finalidade de detalhar o exercicio criativo,
denominado propaganda, sua necessidade de divulgacao, capilarizagdo e
implementacdo de novas ferramentas e instrumentos na esfera
publicitaria, ampliando-se, assim, o alcance e entendimento junto a
populacdo da cidade de Ribeirao Preto.

A IMPORTANCIA DA COMUNICACAO PARA O PODER
LEGISLATIVO MUNICIPAL

1 — A INFORMACAO GERA CONHECIMENTO — A comunicacio
social ¢ uma ferramenta indispensavel para qualquer instituicdao publica,
que tem o dever de informar a sociedade sobre seus atos e realizagdes
para obter a adesdo, a receptividade e o reconhecimento dos cidadaos.

2 — A CAMARA PRECISA SE COMUNICAR — No caso do Poder
Legislativo Municipal, que ¢ responsavel por decisdes que definem os
destinos da cidade e de seus moradores, a publicidade, enquanto
prestacdo de contas de atos realizados, assume um papel ainda mais
relevante: além de prestar contas e divulgar os resultados de seu trabalho,
a comunicagdo deve dar transparéncia aos atos e feitos dos vereadores e
da Camara Municipal enquanto institui¢do democratica.
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3 — PROFISSIONALIZANDO A COMUNICACAO — O processo de
estabelecer canais de didlogo eficazes com a populacdo exige
planejamento e tratamento profissional. E ¢ por essa razdo que se faz
necessario requerer o trabalho de uma agéncia de propaganda,
selecionada por meio de licitagdo, que disponha de uma boa equipe
técnica e de recursos adequados para otimizar e rentabilizar a
democratiza¢ao da informacao.

4 — COMUNICACAO COM A POPULACAO - A populagio do
municipio de Ribeirdo Preto ¢ de 720 mil habitantes, segundo o Censo
2022 do Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE). Essas
pessoas necessitam dos servigos publicos, alguns com altas demandas e
complexidades diversas. A Camara Municipal desenvolve importante
papel numa sociedade democratica, quer na formulagdo das leis, quer na
fiscalizagdo do Poder Executivo e nos encaminhamentos das
reivindicagdes da populacdo. Portanto, ¢ de extrema importincia ou
condi¢do essencial que essa mesma populagdo conhega seus direitos e
obrigagdes e os instrumentos legais e administrativos disponibilizados
pelo Poder Legislativo, ou seja, a Camara Municipal e seus vereadores.

MENSAGEM DA CAMARA

Em cada campanha de comunica¢do desenvolvida por esta Edilidade
estara implicito como objetivo institucional ao lado dos objetivos
especificos das acdes, o desejo de expressar e fortalecer o papel da
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, sobretudo em sua
questdo institucional. Isto quer dizer que o ponto de partida de qualquer
raciocinio publicitario deve estar baseado na histéria, na cultura, nos
processos legislativos, na representatividade dos 22 vereadores, na
relacdio com a cidade e o Executivo, entre outros elementos que
interagem com a CMRP.

DA COMUNICACAO

O que a CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO espera da
comunicacio?

A comunicagdo social ¢ uma ferramenta indispensavel para toda e
qualquer instituicdo publica que tem o dever de manter a sociedade
informada sobre seus atos e realizagdes. Além da prestacdo de contas,
que ¢ obrigagdo constitucional dos poderes constituidos, a comunicacao
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social deve assumir outras missoes ndo menos relevantes, como: -
incorporar a fun¢do educativa, esclarecendo o cidaddo quanto a natureza
e os objetivos do trabalho do Legislativo, seja na proposicao e aprovagao
de leis, ou no trabalho de fiscalizagdo do Executivo; - favorecer a
mobilizagdo popular e incentivar a participagdo dos cidaddos nas
deliberagdes da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, ja que
estas definem os destinos da cidade e de seus moradores; - manter um
canal permanente de didlogo com a sociedade, reafirmando a vocacao
democratica da Instituicdo e de seus membros; - registrar ¢ divulgar o
empenho da Casa e dos vereadores na luta pelos direitos e interesses de
seus representados. Todos esses objetivos se justificam porque para a
CMRP nio basta realizar bem o seu trabalho. E essencial também que os
beneficiarios desse trabalho, ou seja, os cidaddos, o conhecam e
valorizem a atuacio da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO
PRETO.

PREMISSAS

Nesse sentido, a comunicacio da CAMARA MUNICIPAL DE
RIBEIRAO PRETO deve levar em conta as seguintes premissas e
constatacdes: - O Poder Legislativo € o instrumento democratico que
viabiliza a participagdo da comunidade nos destinos de uma cidade,
estado ou pais. - A CAMARA MUNICIPAL ¢ responsavel pela
representacao dos interesses e anseios do povo junto ao Poder Executivo,
propondo projetos e fiscalizando a atuagdo do Prefeito. — Sdo 02 (duas)
sessOes ordindrias por semana abertas ao publico, onde os Vereadores
apresentam, debatem e aprovam projetos de lei e demais normas que
impactam na vida da populacdo e no dia a dia da cidade. - Realiza
também sessOes extraordinarias, com pauta determinada e que devem ser
obrigatoriamente convocadas com antecedéncia. - A CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO mantém ainda Comissdes
Permanentes, que podem convocar Audiéncias Publicas, ocasido em que
o Plenario passa a ser uma ferramenta para que os cidaddos possam
participar dos debates com os Vereadores, fazendo sugestdes e
questionamentos sobre as decisdes da Casa. - H4 também as Comissdes
de Estudo, com fungdes especificas de analisar propostas e investigar
dentincias. Nesse sentido, ¢ preciso estimular a populacdo a participar e
interagir com seus vereadores, sugerindo ideias e questionando propostas
que interferem efetivamente na vida do Municipio.
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Ou seja, a CAMARA MUNICIPAL DE IBEIRAO PRETO precisa
investir de forma clara e planejada na ampliacdo de sua visibilidade e no
fortalecimento de sua imagem institucional.

A comunicagdo publicitaria € ferramenta fundamental para amplificar o
alcance da informagdo, dando mais transparéncia aos atos do poder
publico. Transparéncia nao ¢ apenas disponibilizar dados, mas fazé-lo em
linguagem clara e acessivel a toda a sociedade, ¢ convocar a sociedade
para, ativamente, participar dos rumos da cidade. Dar acesso, de forma
facilitada aos trabalhos legislativos, auxiliando na fiscalizagdo dos atos
publicos, ou seja, tornando o cidaddo parte do processo de fiscalizagdo,
abrindo novas janelas de transparéncia.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO se renova com cada
legislatura que se inicia e amadurece a qualidade politica do seu trabalho,
do debate entre os parlamentares e com a sociedade. A producao
legislativa compde sua missdo, juntamente com a fiscalizagdo do Poder
Executivo, mas estas funcdes sdo mais efetivas com a participacao
popular. Cada vez mais, a sociedade se organiza em coletivos, em
associagdes, em organizacdes ndao governamentais, € passa a interagir
com os poderes constituidos. A Camara dos Vereadores ¢ a Casa do Povo
e tem a missao de fazer ecoar os anseios da sociedade.

A informacdo precisa chegar com clareza ao publico. O momento
politico, social e cultural que vivemos exige uma atitude comunicacional
que explore corretamente todas as linguagens da comunicagdo nas mais
variadas midias e tecnologias para oferecer ao cidaddo os recursos
essenciais para sua atuacdo plena em sociedade. Isto quer dizer que
conhecer a Camara Municipal € o primeiro e importante passo para a vida
nesta sociedade moderna.

Assim, ¢ fundamental que a CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO
PRETO assuma, como um de seus objetivos de comunicacdo, a
informagdo e o esclarecimento dos cidaddos quanto a fun¢do dos
vereadores ¢ o funcionamento do Legislativo. Um segundo foco devera
voltar-se a sensibilizagdo da comunidade para participar das decisdes do
municipio, frequentando as sessdes da Camara e interagindo com seus
vereadores, ou acompanhando-as por meio da TV Camara, do Portal da
Camara na Internet e nas Midias Sociais.

CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO 150 ANOS
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A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO ¢ a casa do povo e
estd aberta para os municipes apresentarem suas demandas aos seus
representantes do Poder Legislativo Municipal. Por meio da participagao
ativa e direta, o cidaddo exerce sua cidadania de forma plena e passa a
compreender melhor a atividade dos vereadores, colaborando assim, para
a conscientizacao e importancia do trabalho realizado por eles. O objetivo
dessa campanha ¢ convidar a populacao a participar ativamente de tudo o
que envolve o legislativo tomando como base o sesquicentenario.

Poucas pessoas sabem, mas no dia 13 de julho de 1874 foi realizada a
primeira sessdo ordinaria da Casa, antes mesmo da formatagcdo da
Prefeitura Municipal.

A primeira Camara foi empossada no dia 4
de junho de 1874, quando os vereadores
Jodo Gongalves dos Santos, Thomaz de
Aquino Pereira, Bernardo Alves Pereira e
Jodo Francisco de Oliveira assumiram o
cargo. O restante dos vereadores eleitos:
Venancio Jose dos Reis, Antonio
Gongalves Vallin e Luiz Herculano de
Souza Junqueira foram  empossados
durante a primeira sessdo ordindria,
celebrada em 13 de julho de 1874.

Livro Memoria da CMRP

Em 150 anos a CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
participou ativamente da vida dos ribeirdo-pretanos, tornando-se peca
fundamental para o desenvolvimento da cidade que hoje ocupa a parte
alta da piramide dos municipios brasileiros.

RIBEIRAO PRETO — A histéria de uma cidade pode ser contada por
meio da perspectiva de quem a vivencia diariamente. Em Ribeirdo Preto,
sao mais de 720 mil habitantes que constroem trajetorias e realizam
sonhos em meio a uma rotina atribulada, de alegrias e tristezas,
conquistas e desafios.

A cidade ¢ considerada uma das principais do pais. No Estado de Sao
Paulo, ¢ referéncia em saude e educacdo e se destaca quando o assunto ¢é
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desenvolvimento. Ber¢o de profissionais qualificados e de instituigdes
consolidadas, Ribeirdo Preto avanca em tecnologia e demonstra
resiliéncia diante das dificuldades.

Além de actcar e alcool, as industrias da cidade sdo suco de laranja,
algodao, arroz, carne, produtos lacteos, téxteis, maquinas, ago, moveis,
materiais de constru¢do, agroquimicos, produtos farmacéuticos e do
turismo.

Foi reconhecida como a Capital da Cultura em 2010 pelo Ministério do
Turismo e Cultura, devido a sua producdo artistica e cultural,
infraestrutura e patriménio com diversas instituigdes, museus, espagos
culturais e teatros. Possui vdrios atrativos turisticos como parques
publicos, feiras de artesanato, centros de exposi¢des e de congressos € o
Quarteirdo Paulista, na praca XV de Novembro, onde se encontram o
Theatro Pedro II, um dos mais antigos do Brasil, e a famosa chopperia
Pinguim.

Ribeirdo Preto ¢ uma cidade que tem vdrias atragcdes como parques € um
zooldgico, que permitem que as pessoas vivam perto da natureza com os
locais arborizados, proporcionando assim uma sadia qualidade de vida.
Os meios de transporte para a cidade incluem o Aeroporto Leite Lopes
(RAO) e uma grande rodoviaria que serve as principais cidades do Brasil
e algumas da América do Sul. H4 uma grande rede de 6nibus que serve a
cidade e algumas cidades proximas.

De acordo com uma pesquisa realizada pela FGV sobre as 100 melhores
cidades para construir carreira no Brasil, Ribeirdo Preto estd na 17 *
posicao.

Ribeirdo também ¢ a capital da regido metropolitana. Uma das mais ricas
do Estado de Sao Paulo, apresentando elevado padrdo de vida (renda,
consumo, longevidade).

CAPITAL DO AGRONEGOCIO

A Agrishow, a principal feira de tecnologia para o agronegécio da
América Latina, realizada em Ribeirdo Preto ha 29 anos, injeta na
economia de local cerca de R$ 500 milhdes. O valor contempla os gastos
dos visitantes em transporte, hospedagem, bares e restaurantes, compras
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em comércios locais, visitas a parentes e amigos, atividades culturais e
passeios turisticos.

A estimativa de publico ultrapassa as 195 mil pessoas, com gasto médio
de R$ 3.000.

FEIRA DO LIVRO

A Feira Internacional do Livro de Ribeirdao Preto consagrou-se como um
dos maiores eventos culturais do pais e tornou-se internacional. Possui 23
edicoes no total. A cada edigdo, a programagao retine autores, artistas,
intelectuais, educadores, estudantes e participantes de diversas
localidades. Todas as atividades sdo gratuitas e abertas a populagdo, o
que consolida o objetivo primordial de fomentar a leitura e de contribuir
para ampliar os numeros de leitores do pais. Em 2023, durante os dez
dias de evento, a Feira Internacional do Livro de Ribeirdo Preto registrou
um publico de 253 mil pessoas em cerca de 100 horas de programacao.
As atividades gratuitas aconteceram em 16 locais da cidade.

INDICES DO IBGE

TRABALHO E RENDIMENTO

Em 2021, o salario médio mensal era de 2,7 salarios minimos. A
propor¢ao de pessoas ocupadas em relagdo a populagdo total era de
39,38%. Na comparagao com os outros municipios do estado, ocupava as
posicoes 107 de 645 e 47 de 645, respectivamente. J4 na comparagao com
cidades do pais todo, ficava na posigdo 322 de 5570 e 223 de 5570,
respectivamente.

EDUCACAO

Em relagdo ao IDEB, no ano de 2021, o IDEB para os anos iniciais do
ensino fundamental na rede publica era 5,7 e para os anos finais, de 5,1.
Na comparagdo com outros municipios do estado, ficava nas posi¢oes

509 e 414 de 645. J4 na comparacdo com municipios de todo o pais,
ficava nas posi¢oes 2234 e 1607 de 5570.

ECONOMIA

Em 2021, o PIB per capita era de R$ 55.484,91. Na comparagdo com
outros municipios do estado, ficava nas posicoes 113 de 645 entre os
municipios do estado e na 753 de 5570 entre todos os municipios.
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SAUDE

A taxa de mortalidade infantil média na cidade ¢ de 9,69 para 1.000
nascidos vivos. As internacoes devido a diarreias sdo de 15 para cada
1.000 habitantes. Comparado com todos os municipios do estado, fica nas
posicoes 321 de 645 e 157 de 645, respectivamente. Quando comparado a
cidades do Brasil todo, essas posi¢oes sdo de 3117 de 5570 e 1771 de
5570, respectivamente.

MEIO AMBIENTE

Apresenta 98,4% de domicilios com esgotamento sanitario adequado,
92,5% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizagao e 64,5%
de domicilios urbanos em vias publicas com urbanizagdo adequada
(presenca de bueiro, calgada, pavimentacdo e meio-fio). Quando
comparado com os outros municipios do estado, fica na posicao 43 de
645, 371 de 645 e 24 de 645, respectivamente. J& quando comparado a
outras cidades do Brasil, sua posicao ¢ 46 de 5570, 1229 de 5570 e 146
de 5570, respectivamente.

TERRITORIO

Em 2022, a area do municipio era de 650,916 km? o que o coloca na
posicao 108 de 645 entre os municipios do estado e 2017 de 5570 entre
todos os municipios.

NECESSIDADE DE COMUNICACAO

Solicita-se uma campanha de comunicagcdo publicitaria simulada,
compreendendo a criagdo, a producdo e a veiculacdo de pecas para os
meios de comunicacao tradicionais € nao tradicionais, como Televisao,
Radio, Jornal, midias sociais ¢ ndo midia, para a institui¢ao CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, com o objetivo de promover o
engajamento da populacdo do dia-a-dia das questdes em debate dentro da
Camara de Vereadores, destacando a importancia da participagdo politica.

A campanha deve objetivar ainda o fortalecimento da imagem da
Instituicilo CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO frente a
opinido publica municipal e, também, como referéncia estadual.

Outro objetivo ¢ demonstrar o confronto de posicdoes na andlise dos
projetos, melhorando o resultado final das propostas ao serem
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transformadas em Lei. A discussdo ¢ parte do processo democratico e
importante no papel de representacdo popular, em que cada parlamentar
tem suas proprias bandeiras.

Além disso, mostrar como o trabalho de fiscalizagdo do Legislativo tem
resultado em questdes positivas para a cidade, vide os milhares de
questionamentos protocolados todos os anos cobrando o Executivo
Municipal.

Para efeito da campanha simulada, devem ser considerados também os
canais e veiculos de comunicagio proprios da CAMARA MUNICIPAL
DE RIBEIRAO PRETO, embora sem atribuir-lhes custos pela
veiculacdo. Entenda-se como veiculos de comunicacdo proprios da
Camara Municipal a TV Camara, nos canais:

Canal 6.3 - digital, aberto

Canal 05 - Claro TV (antiga Net TV a cabo) - em horarios alternativos
Canal 9 Vivo TV

Canal do Youtube: https://www.youtube.com/@tvcamararibeiraopreto
Facebook pagina: https://www.facebook.com/redelegislativa
Instagram: (@camaraderibeirao

TEMA PARA O EXERCICIO DA CAMPANHA

Transparéncia ¢ um dos pilares das agdes da Mesa Diretora. Prestar
contas de todas as suas atividades para a sociedade €, portanto, um dever
que vem sendo implementado e que ja rendeu nota 10 do ENCCLA -
Estratégia Nacional de Combate a Corrup¢ao e a Lavagem de Dinheiro —
orgao ligado ao Ministério Publico do Estado de Sao Paulo.
Recentemente a presidéncia da Casa também ordenou a repaginagao do
site oficial da CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO criando
um novo portal. O projeto intitulado “Dois Cliques” proporciona ainda
mais facilidades aos cidaddos que estdo em busca de contetidos e
informacgdes publicas, incluindo toda a questdo administrativa.

A inclusdo desses conteudos no Portal vem sendo feita sistematicamente
desde o ano de 2018, apresentando uma base de dados disponiveis em
formato aberto, de acordo com as recomendagdes e padrdes exigidos pela
sociedade civil e demais 6rgaos publicos de controle.
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A ideia central ¢ mostrar a sociedade a lisura do trabalho legislativo
conduzido pelos vereadores, deixando evidente que a CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO ¢ um érgdo sério, transparente e
eficaz, além de necessdrio para o bom andamento da cidade, vide que a
vida cotidiana de Ribeirdo Preto passa pela Casa de Leis. Sem a
CAMARA MUNICPAL DE RIBEIRAO PRETO a cidade pararia e,
principalmente, os cidaddos perderiam sua principal ferramenta de
reivindicacao.

ABRANGENCIA E DURACAO
A campanha simulada devera abranger o municipio e transcorrer em até
90 dias.

INVESTIMENTO
A verba estipulada devera ficar a cargo da autoridade competente
mediante previsdo orcamentaria.

CAMPANHA SIMULADA

A Mesa Diretora da Camara Municipal de RIBEIRAO PRETO poderd, a
seu juizo, decidir ou ndo pela producdo e veiculagdo da campanha
simulada vencedora. Ou seja, trata-se essencialmente de uma campanha
exercicio, sem compromisso com prazos ou com sua veiculacao efetiva.

Toda a campanha devera ser entregue também de forma redigida.

Assim, com a proposta técnica visando atingir os objetivos acima
enumerados, devem ainda ser atendidos os seguintes requisitos pelas
licitantes interessadas, em sua proposta:

e Definicdo de nova identidade visual para a CAMARA MUNICIPAL
DE RIBEIRAO PRETO;

e Desenvolvimento de ferramentas digitais que tomem possivel
aferir os resultados alcancados pela acdo de publicidade
desenvolvida;

e Estratégias de monitoramento, triagem de conteudo,
relacionamento reativo e similares.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:
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Para comprovacao da capacidade de atendimento da agéncia, juntamente
com a campanha simulada, a empresa deverd apresentar a quantificacao
dos profissionais, através de curriculos; Relagdo nominal dos principais
clientes atendidos, com a especificagdo do periodo de atendimento de
cada um deles; Comprovacao das instalagcdes, a infraestrutura e os
recursos materiais que serdo colocados a disposicio da CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO; Apresentacdo de um conjunto de
trabalhos, produzidos e veiculados pela Agéncia de Publicidade.

Consideracoes Finais

As empresas candidatas devem realizar este exercicio simulado para
permitir a uma analise equilibrada da capacidade para tratar um problema
de comunicagdo e, a partir da exposicao de seu entendimento do caso e da
analise posterior, tragar taticas e métodos que justificadamente resolvam
os desafios de comunicacao.

Ribeirdao Preto, 16 de julho de 2024

Samuel Fargnolli Prisco
Coordenador Geral de Comunicagao
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ANEXO II - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

INFORMACOES BASICAS: Processo n° 48.060/2024

RESPONSAVEL PELA EDICAO: Samuel Fargnolli Prisco

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a
licitagdo para contratagcdo de servicos de publicidade a serem prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades
de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de Ribeirdo Preto, cujo
desenvolvimento ¢ de responsabilidade da Coordenadoria Geral de Comunicagao
Social, bem como promover maior adequabilidade e seguranga operacional a
execu¢do dos servicos, com vistas a mitigar eventuais inconsisténcias com o0s
dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

1. DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

1.1. Trata-se de Contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, conceituados no art. 22 da Lei n?
12.232/2010 como:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgéo, a criagéo, a
execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

De acordo com o §12 do art. 22 da referida lei, nas contrata¢Ges de servicos
de publicidade, poderao ser incluidos como atividades complementares os
servicos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdio de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as pecas e agées
publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o
disposto no art. 32 desta Lei;
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Il - a producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios
criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitdrias.

As pesquisas e avaliacbes, descritas no inciso |, possuem a finalidade
especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a veiculagao
e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas em decorréncia da execucdo do contrato, sendo vedada a
inclusdo de matéria estranha ou que n3o guarde pertinéncia tematica com a
acdo publicitaria ou com o objeto do contrato.

Os servicos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso lll, abrangem
os formatos de divulgacdo publicitdria ndo tradicionais, concebidos tanto
por plataformas on-line como off-line, que visam potencializar os efeitos das
mensagens e somente poderao ser executados, no ambito da contratagao,
quando estiverem diretamente relacionados a natureza do objeto do
contrato.

1.2. Considerando as necessidades impostas pelos regulamentos e obrigacdes
legais da Administracdo, a comunicagcdo do Poder Legislativo Municipal
baseia-se no principio constitucional da publicidade, disposto no §12 do
artigo 37 da Constituicdao Federal, que garante o direito da populagao e o
dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administracado, a
fim de que os cidaddaos possam tomar conhecimento e as providéncias
necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das
atividades do estado.

A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servicos publicos
deve ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social e deve estar
vinculada a objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante
funcdo institucional de fortalecimento da cidadania e promocdo da
transparéncia e do controle social.

E para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a
legislacdo em vigor, em especial a Lei n2 12.232/2010, a Camara Municipal
de Ribeirdo Preto necessita aliar as competéncias de suas equipes internas a
expertise de agéncias de propaganda contratadas por meio de processo
licitatorio, as quais dispdem dos conhecimentos técnicos, profissionais
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qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores solugdes
publicitdrias as necessidades de comunicacdo apresentadas, com vistas a
contribuir para o atingimento dos objetivos da CMRP e a rentabilizagao dos
investimentos e recursos publicos envolvidos no desenvolvimento das a¢ées
publicitarias.

1.3. A presente licitacdo visa a contratacdo de servicos especializados de
publicidade para promover maior adequabilidade as necessidades da CMRP,
além de seguranga operacional na execugao das campanhas publicitarias,
mitigando eventuais inconsisténcias com os dispositivos legais e normativos
vinculados a matéria.

1.4. A contratagdo contempla o regime de concorréncia presencial, e quanto ao

tipo de licitagdo, o art. 62, inciso XXXVIII alinea “c” da Lei n? 14.133/2021,

determina que o tipo “técnica e pre¢o” sdo utilizados exclusivamente para

servicos de natureza predominantemente intelectual, e servicos especiais

como é o presente caso, ao tempo em que o art. 52 da Lei n? 12.232/2010,

gue disciplina as licitacbes e contratacdes de servicos de publicidade pela

Administracdo Publica, estabelece como obrigatdria a adocdo dos tipos

“melhor técnica” ou “técnica e precgo”.

Dessa forma, a presente contratagdo apresenta enquadramento para
adocao da “técnica e preco”, na medida em que, além de envolver um valor
contratual expressivo, estd vinculada a uma atuagdo publicitdria
abrangente, dados os publicos-alvo das a¢Ges a serem desenvolvidas, as
pracas a serem atingidas e os diversos meios de comunicacdo a serem
utilizados.

1.5. A demanda estudada neste documento foi analisada com base nas
aquisicOes anteriores, processos similares feitos por outros o6rgdos e
entidades, com objetivo de identificar a existéncia de novas metodologias,
tecnologias ou inovacdes que melhor atendam as necessidades atuais da
CMRP.

1.6. Como parte das comemoragbes aos 150 (cento e cinquenta) anos da
instituicdo, a contratacdo deve, preferencialmente, ocorrer no ano de 2024,
A duracdo inicial da presente contratacdo terd o periodo de 12 (doze)
meses, o qual podera ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por
iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencdo de precos e condicdes
mais vantajosas para a CMRP, limitada ao limite maximo decenal.
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1.7. O material publicitario devera ser imediatamente produzido, logo apds
encerramento dos procedimentos licitatorios e assinatura de contrato.

1.8. Por fim, no ambito da presente contratacdo, a cotacdo dos precos
praticados por empresas do mercado segue o que determina a tabela
SINAPRO — S3o Paulo sobre valores referenciais de servicos.

1.9. Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas - Padrdo da Atividade Publicitaria, bem como a
legislagdo que rege a propaganda, particularmente a Lei n? 4.680 de
18/06/1965, e o Decreto n2 57.690 de 12/02/1966.

2. DEMONSTRAGAO DA PREVISAO DA CONTRATAGAO NO PLANO DE
CONTRATAGOES ANUAL — PCA

2.1. Para a presente contratacdo ndo se aplica o inc. VIl do art. 12 da Lei Federal
n°14.133/2021.

2.2. Declaro que ndo ha criagcdo, expansdo ou aperfeicoamento de acdo
governamental que acarrete aumento da despesa, e que ha adequacgao
orcamentaria a LOA, LDO e Plano Plurianual, prevista no art. 16, Inc. Il da LC
101/2000.

3. REQUISITOS DA CONTRATAGCAO

Fundamento juridico: Descricao dos requisitos da contratagdo necessaria a escolha da
solucao (inciso Ill do § 1 © do art. 18 da Lei n° 14.133/2021). Para atendimento
adequado das necessidades da Camara Municipal de Ribeirdo Preto, envolvidas na
presente contratagdo, destacam-se:

3.1. Apontamentos para a Contratagao:

a) serem consideradas contratagdes similares feitas por outros
orgdos e entidades publicas, bem como por organizagGes privadas,
no contexto nacional, com objetivo de identificar a existéncia de
novas metodologias, tecnologias ou inovacdes que melhor
atendam as necessidades da administracao;

b) ndo se aplica a realizacdo de audiéncia e/ou consulta publica,
na forma presencial ou eletrénica, para coleta de contribui¢des
devido a Lei 12.232/2010, especifica para a contratagio;

c) em razdo da Lei 12.232/2010, ndo se aplica o art. 44 da Lei
14.133/2021 que estabelece a possibilidade de compra,
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locacdo de bens ou de acesso a bens, se avaliados os custos e
os beneficios de cada opcdo para escolha da alternativa mais
vantajosa, prospectando-se arranjos inovadores em sede de
economia circular;

d) em razdo da Lei 12.232/2010, ndo se aplicam outras opgGes
logisticas menos onerosas a CMRP, tais como chamamentos
publicos de doagdo e permutas.

3.2. Identificagdo do Objeto:

A Camara Municipal de Ribeirdo Preto, no cumprimento de suas
atribui¢des, entre elas a promogdo de publicidade de natureza
institucional e de utilidade publica, ¢ atendida com apoio técnico de
agéncia de publicidade e propaganda contratada por meio de
processo licitatorio, para prestacao de servigos de publicidade.

3.2.1. Também integram o objeto deste Estudo Técnico
Preliminar, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros
instrumentos de avaliagdo e geragao de conhecimento
relacionados a determinada acdo publicitaria;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdao publicitdria, em consonadncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e
das acoes publicitarias desenvolvidas.

3.2.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo
previstos no Parigrafo Segundo, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de
atuagdo da CMRP, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao
nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
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b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da
criacdo e da divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou
pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia temdtica com a agdo publicitaria.

3.3. Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem
contratados:

E de entendimento comum que os servicos prestados de forma continuada s3o
aqueles que, pela sua essencialidade, visam atender a necessidade publica de
forma permanente e continua, para mais de um exercicio financeiro,
assegurando a integridade do patrimoénio publico ou o funcionamento das
atividades finalisticas do 6rgao ou entidade, de modo que sua interrupg¢do possa
comprometer a prestagao de um servigo publico ou o cumprimento da missao
institucional.

Considerando o histdrico das necessidades de comunicacdo publicitaria da
Camara Municipal de Ribeirdo Preto, a interrupcdo dos servicos de publicidade,
prestados por intermédio de agéncias de propaganda, pode comprometer a
execucdo de um dos servicos mais importantes prestados a sociedade, em
observancia ao principio da Publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da
Constituicdo Federal, que garante o direito da populagdo e o dever da
Administragao divulgar os atos praticados.

E por meio da agéncia de propaganda que se obtém os servicos de producido e
execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitdrios prestados por
fornecedores especializados com intermediagdo e supervisao das agéncias bem
como realiza a distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de comunicagao e
divulgacao.

Considerando, ainda, a relevancia das a¢Oes de publicidade do posicionamento
institucional da CMRP junto a sociedade, frente aos desafios e aos problemas
gue se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsao no
edital da possibilidade de prorrogacdo dos contratos, por iguais e sucessivos
periodos, limitada a 10 anos (dez anos), nos termos do artigo 107, da Lei n?
14.133/2021.
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Vale destacar que a prorrogacao dos contratos de publicidade, além de nao ferir
os dispositivos legais vinculados a matéria, vai ao encontro da jurisprudéncia do
Tribunal de Contas da Unido — TCU, o qual entende que a definicdo de um
servico como sendo continuado depende de suas caracteristicas especificas, ou
seja, depende do exame de cada caso concreto.

Esse entendimento esta em consonancia com a posi¢cdo do Ministro Emérito do
Tribunal de Contas da Unido Exm? Sr. Ivan Luz, segundo o qual “o primeiro
intérprete de tais normas é seu proprio executor, o agente da Administracdao
competente para aplica-las” (extraido do artigo "A duragdo dos Contratos de
Prestacdo de Servicos a serem executados de forma continua", do eminente
Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, publicado no Boletim de LicitagGes e Contratos,
fevereiro/1996, pagina 79, e na Revista do TCU, n2 69, jul/set de 1996).

3.4. Comissoes de Julgamento:

De acordo com a Lei n2 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do certame
estardo a cargo da:

- Comissdo Permanente de Licitacao; e

- Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o
julgamento das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto nos §§ 12 e 22 do
art. 10 da Lei n? 12.232/2010, a ser constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles
ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o 6rgdo ou a entidade responsavel pela licitacdo.

§ 12 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomiss@o técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas,
sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o drgdo ou a entidade
responsavel pela licitacGo.

§ 22 A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma rela¢do que terd, no minimo, o triplo do
numero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd
composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham
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nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o drgéo ou
entidade responsdvel pela licitagdo.

Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 9 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei
n2 12.232/2010, sendo a ordem de supléncia sorteada entre os demais nomes
remanescentes, para convocacao nos eventuais casos de impedimento de algum
dos titulares.

3.5. Da Habilitagao das Licitantes:

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacdes vigentes e
anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar
documentos e declaracbes que comprovem sua habilitacdo juridica, sua
regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacdo
economico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos
atinentes a matéria.

3.6. Apresentacao e Julgamento da Proposta Técnica:

No ambito de uma licitacao do tipo "técnica e prego", como € o caso da presente
contratacdo de servicos de publicidade, as propostas técnicas a serem
apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do procedimento
de selecdo, na medida em que ¢ por meio delas que as agéncias de propaganda
comprovardo a sua qualificacdo e expertise para atendimento das necessidades de
comunicag¢do do contratante.

De acordo com o artigo 6°, inciso IX, da Lei n® 12.232/2010 o formato para
apresentacao pelas licitantes do Plano de Comunicacdo Publicitaria sera
padronizado quanto a seu tamanho, fontes tipograficas, espacamento de
paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos
pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais
importante da proposta técnica.

3.6.1. A proposta técnica serd composta de um plano de comunicacdo
publicitaria, pertinente as informagdes expressas no briefing e de um
conjunto de informagdes referentes ao proponente. Esse conjunto de
informacgdes serd composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade
de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados
para seus clientes.

3.6.2. A licitante devera elaborar sua proposta técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:
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a) Plano de Comunicacdo Publicitaria; Raciocinio Bdsico; Estratégia de
Comunicagao Publicitaria: Ideia Criativa; Estratégia de Midia e Nao
Midia;

b) Capacidade de Atendimento;

c) Repertorio;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

3.6.3. A metodologia de julgamento das Propostas Técnicas, que determina a
elaboracdo de justificativas escritas das razoes que fundamentam as
pontuacdes, se adequa com as regras da Lei n? 14.133/2021 e da Lei n®
12.232/2010 (art. 11, 8§49, inciso IV e VI), fornecendo, assim, condi¢des

para um controle mais efetivo dos atos da Subcomissdo Técnica, pelos
drgdos de controle, e pelas empresas concorrentes do certame.

3.7. A nota da Proposta Técnica e sua metodologia sera limitada a 100 (cem)
pontos:

3.7.1. Plano de Comunica¢do. Nota Maxima = 100 (cem) pontos:

3.7.1.1. Raciocinio Bdsico: Acuidade de compreensdo. Nota Mdxima = 05
(cinco) pontos

a) Caracteristicas da contratante significativas para a comunicacdo
publicitaria;

b) Natureza, extensdo e qualidade das relacdes da contratante com o
seu publico;

c) Papel da contratante na area social, politica e econdmica.

3.7.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria. Nota Mdxima = 20 (vinte)
pontos.

a) Adequacdo do conceito e do tema proposto a natureza, qualificacdo e
ao problema de comunicacao da contratante;

b) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em sua
defesa;
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c¢) Capacidade evidenciada de despertar novas relacdes com o publico-
alvo e ampliar esse desdobramento positivo para a comunicagdo do
contratante com a sociedade.

3.7.1.3. Ideia Criativa. Nota Maxima = 20 (vinte) pontos
a) Adequacdo ao problema especifico de comunicacdo;

b) Multiplicidade de interpretacGes pertinentes aos objetivos
estratégicos tracados;

c) Cobertura do publico-alvo através destas interpretagdes;
d) Originalidade da combinac¢do dos elementos que a constituem;
e) Simplicidade da forma sobre a qual se apresenta;

f) Pertinéncia as atividades da contratante e a sua insercdo na
sociedade;

g) Coesao dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstracao
nas pecas

apresentadas;

h) Adequacao da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo
de maneira uniforme com 0s meios propostos.

3.7.1.4. Estratégia de Midia. Nota Maxima = 10 (dez) pontos

a) Adequacdo da midia escolhida ao objeto de comunicagdo proposto;

b) Adequagdo da linguagem do anuncio ao veiculo escolhido;

¢) Conhecimento dos habitos de comunica¢do do publico—alvo, adequando
0s aos meios, conforme objetivos estratégicos planejados;

d) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relacdo as
duas alineas anteriores;

e) Economia na aplicacao da verba destinada;

f) Otimizacdao da midia segmentada, alternativa e de massa.
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3.7.1.5. Capacidade de Atendimento. Nota Maxima = 25 (vinte e cinco)
pontos

a) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdao
ser colocados a disposicao da execugdo do contrato;

b) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem

cumpridas na execu¢do do contrato, inclusive prazos a serem cumpridos
para a criagao da campanha e elaboragao do plano de midia;

c¢) Seguranca técnica e operacional nos procedimentos contidos na
proposta.

3.7.1.6. Repertodrio. Nota Maxima = 10 (dez) pontos
a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposicdo;

¢) A qualidade da execugdo e do acabamento.
3.7.1.7. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicag¢ao. Nota Maxima = 10
(dez)
Pontos
a) A concatenacdo légica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

d) A relevancia dos resultados apresentados.

3.7.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da
Subcomissao Técnica.

3.7.3. A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das
notas dos quesitos.
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3.7.4. Com respaldo no inciso X do art. 6° da Lei n° 12.232/2010, a presente
contratagdo estabelecer que as pecas constantes dos quesitos Repertorio e Relatos
de Solugdes de Problemas da Comunicagdo devam ter sido implementadas num
prazo de até 5 (cinco) anos. Tal exigéncia busca proporcionar condigdes
isondmicas as agéncias concorrentes, apoiar o julgamento da Subcomissdao
Técnica e evitar que as agéncias apresentem trabalhos muito antigos que na6
correspondam as suas competéncias técnicas atuais.

3.8. Apresentacao e Julgamento da Proposta de Precos:

Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado,
conforme estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

A proposta de precos abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados
do contratante, referentes a produ¢do de pecas e materiais incidentes sobre os
custos comprovados de servigos realizados por terceiros.

A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima contendo
data, assinatura e identificacdo do signatario, que obrigatoriamente devera
possuir capacidade para o ato.

No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente licitacdo, tais como tributos, encargos diretos e
indiretos, encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais, comerciais, taxas e
tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisi¢do, transporte, armazenamento e
utilizagdo de materiais a serem empregados na execugao dos servigos.

As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execugdo do
objeto licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento
adicional devido a erro ou ma interpretagdo de parte da licitante. O valor cotado ¢
de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com rigor, quando da
elaboracdo da proposta, para que ndo ocorra erros de digitacdo, especificacdes
incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando sujeito a desclassificagao
da proposta.

3.8.1. A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificacdo:

a) O desconto sobre os custos internos de produg¢do da prépria licitante,
apurado em relagdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Sdo Paulo (SINAPRO) conforme consta no processo deste Estudo
Técnico Preliminar;
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b) O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento) sobre
a contratacao de servicos de terceiros no processo de producao;

c) O prazo de validade, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias,
contados da data da entrega dos envelopes.

d) A licitante fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, em conformidade com o art. 11 da Lei no 4.680/65 e com o art. 7
do Regulamento para a execucdo da Lei n® 4.680/65 (Decreto n® 57.690/66).
O desconto ¢ concedido a licitante pela concepgdo, execucao e/ou
distribui¢do de publicidade por ordem e conta da contratante nos termos do
art.19 da Lei 12.232/2010.

3.9. Condig¢oes Contratuais

As cldusulas dispostas na minuta do contrato observarao as determinagdes da Lei
n® 12.232/2010 e buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das
condigdes a serem estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dadas as
caracteristicas da atividade publicitdria e as exigéncias legais as quais se
submetem.

Visando aperfeicoar os dispositivos contratuais, em face das necessidades da
CMREP frente as novas tendéncias do mercado publicitario, a agéncia ficara a
disposi¢dao da Camara na medida em que a proximidade pode ser adequadamente
obtida com os recursos digitais disponiveis que apoiam o atendimento e o
relacionamento, sem gerar prejuizos aos servigos prestados. Contudo, a licitante
vencedora deverd ter 1 (um) profissional para o setor de atendimento exclusivo,
em Ribeirdo Preto.

Ainda, com vistas a garantir exceléncia na prestagao dos servigos, além de um
preposto, devem ser estabelecidos os perfis de profissionais e seus quantitativos
para composi¢do de uma equipe minima para atendimento imediato a CMRP.

Dessa forma, os servigos a serem prestados devem ser claramente estabelecidos
no termo contratual, sendo as condi¢des de sua operacionaliza¢do definidas pela
propria agéncia contratada, a seu critério ou em comum acordo, conforme a
especificidade de cada servigo.

Destaca-se que os resultados de uma a¢do ndo estdo diretamente relacionados
com o desempenho da agéncia contratada, na medida em que fatores externos
(cenario vivenciado pelo pais, conviccdo ideologica do cidaddo, postura de
servidores no atendimento ao publico, etc.) também interferem no grau de
atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade
técnica da acdo de publicidade e dos servigos prestados.
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Dessa forma, nao seria correto condicionar o pagamento integral da remuneragdo
da agéncia aos resultados obtidos com a campanha, nem a qualidade técnica das
acoes publicitarias, pelos motivos acima expostos.

No entanto, o desempenho global das contratadas ¢ periodicamente avaliado ¢ a
execugdo dos servigos ¢ acompanhada e fiscalizada pelo gestor e fiscal do
contrato, para o fiel cumprimento das clausulas contratuais.

E necessario ainda, estabelecer no termo contratual, a previsio de vedagdo para
os agentes publicos autorizarem, nos trés meses que antecedem o pleito eleitoral
municipal, a publicidade institucional dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas da Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

3.10. O gquantitativo necessario, assim como estimativas dos mesmos foram
baseadas nas informacbes disponibilizadas pela Coordenadoria Geral de
Comunicacgdo Social.

3.11. A presente contratagdao ndao envolve impactos ao meio ambiente e seu
edital deve contemplar dispositivos especificos para garantir praticas de
sustentabilidade por parte das agéncias de propaganda contratadas,
estabelecendo dentre as obrigacdes das contratadas a adogdo, na execucao
dos servicos, de boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacado
de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo.

3.12. O prazo de vigéncia da contratagdo sera de 03 MESES, podendo ser
prorrogado por sucessivos periodos, conforme disposto no Art. 105 de Lei
14.133/2021 e desde que seja demonstrada a vantajosidade e interesse do
Legislativo e Contratada na continuidade dos servicos.

3.13. Deverd constar no Termo de Referéncia clausula de reajuste de precos,
visando recomposicao da inflagdo, respeitando os requisitos legais.

3.14. Fica o Setor de Gestdo de Contratos responsavel pelo recebimento e
acompanhamento da execugdo contratual.

4. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A presente contratacdo ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e
servigos a serem executados no decorrer da execugao contratual.
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Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que
podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos € métodos
preestabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua
contratagdo, os servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida
em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de
publicidade e propaganda na proposi¢cdo das solugdes publicitarias mais adequadas
para atingimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos em cada demanda.

Ademais, o art. 5° da Lei n° 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para
contratagdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitagao
“melhor técnica” ou “técnica e preco” a ser adotado, sem margem de
discricionariedade para o 6rgao licitante.

Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento
convocatorio das licitagdes para contratacdo de servigos de publicidade deve observar
as exigéncias da Lei n® 14.133/2021 nao sendo, porém, exigido um “or¢amento
estimado em planilhas de quantitativos e pregos unitarios”, conforme disposto no
inciso II do seu §2° pela impossibilidade de que seja estimado previamente um
quantitativo de produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execucdo
contratual, que dependem diretamente de cada solucao publicitaria aprovada.

4.1. Especificagao Prévia dos Produtos e Servigos:

A presente contratagdo ndo envolve a especificacdo prévia dos produtos e servigos a
serem prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em visa que, de acordo
com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para
contratagdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n°
14.133/2021, nao sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as
suas partes, desenhos, especificagdes e outros complementos.

Assim, em substitui¢dao ao projeto basico com as especificagdes técnicas dos produtos
e servigos que serdo executados, o termo de referéncia para elaboragdo do edital de
licitagdo para contratagdo de servicos de publicidade deverd disponibilizar um
briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes,
conforme disposto no inciso II do art. 6° da Lei n® 12.232/2010, e, consequentemente,
possibilitar a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes.

4.2. Tabela Sintética

Item | Requisitante Descrigao basica Quantidade

Contratacao de Servicos
Coordenadoria Geral de Comunicagdo | 4e publicidade

12 meses
Social da Camara de Ribeirdo Preto
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CATSER Ref.: 892

5. LEVANTAMENTO DE MERCADO

O objeto de contrato de servigos de publicidade estd disciplinado pela Lei n°
12.232/2010 e encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solucdo a ser
contratada atende plenamente as necessidades da Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, sendo a publicidade uma das ferramentas de comunicagdo social, disposto no
§1° do artigo 37 da Constituicdo Federal, que garante o direito da populacdo e o dever
do administrador de divulgar os atos praticados pela Administragdo, a fim de que os
cidaddos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da
legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades do Municipio.

Para a contratagdo pretendida foram analisados processos similares feitos por outros
orgdos e entidades com objetivo de identificar a existéncia de novas metodologias,
tecnologias ou inovagdes que melhor atendam as necessidades da CMRP.

Por fim, no ambito da presente contratacdo, a cotacdo dos precos praticados por
empresas do mercado segue o que determina a tabela SINAPRO — Sdo Paulo sobre
valores referenciais de servigos.

Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas- Padrdo da Atividade Publicitaria, bem como a legislagio que rege a
propaganda, particularmente a Lei n° 4.680 de 18/06/1965, e o Decreto n® 57.690 de
1°/02/1966.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

O valor global da presente contratacdo de servigos de publicidade estd estimado em
R$1.700.000,00 (um milhdo e setecentos mil reais). O valor se justifica pela correcao
da Tabela SINAPRO-S3ao Paulo de edi¢ao julho/2024 a junho/2025, conforme consta
no processo deste Estudo Técnico Preliminar.

A presente contratacdo nao envolve o levantamento prévio das estimativas de pregos
dos produtos e servicos a serem praticados no decorrer da execucao contratual. Para o
fornecimento de bens e servigos especializados ¢ necessdria a apresentacao pelas
agéncias contratadas de 3 (tr€s) orcamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas,
previamente cadastradas ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei
12.232/2010.
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E na contratacao de tempos e espagos junto a veiculos de comunicagao e divulgagao,
para distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha, sdo praticados os valores
constantes das respectivas tabelas de pregos, aplicados os descontos negociados,
conforme disposto no art. 15 da mesma lei.

Assim, nas contratagdes de servicos de publicidade, para estabelecimento do valor
global a ser estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as necessidades
de comunicagdo a serem atendidas no decorrer da execugdo contratual, em termos de
volume, porte e abrangéncia das demandas potenciais.

Pardgrafo Unico: A Camara Municipal de Ribeirdo Preto se reserva no direito de, a
seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

As pesquisas de pregos estimadas deverdo ser aprimoradas quando da elaboragdo do
Termo de Referéncia e seus anexos, uma vez que tais documentos contemplardo em
detalhes a solucao a ser contratada.

7. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

Nos termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de
publicidade envolve:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugdo interna,
a intermediagdo e a supervisdo da execug¢do externa e a distribui¢do de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.

O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os
seguintes servigos especializados, como atividades complementares:

1 - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulga¢do nos quais serdo difundidas as pegas e agoes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3odesta
Lei;

11 - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;
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1l - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a
expansdo dos efeitos das mensagens e das agoes publicitarias.

De acordo com o §2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo
como objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdao de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso I, acima descrito, o art. 3° da
mesma Lei torna passivel de execucdo apenas aquelas que tenham finalidade
especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de
possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas na
execucdo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que
ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo de publicidade ou com o objeto do
contrato.

7.1. Deste modo, a partir dos estudos realizados, constata-se que, para a
descricao da solucdo como um todo, pode-se afirmar que a propensa
contratacdo serd operacionalizada nos moldes até aqui estabelecidos pela
Camara Municipal de Ribeirdo Preto, com destaque aos pontos abaixo
discriminados:

I) Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos, operando
como organizacdao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

II) Os servigos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para
fins de comprovagao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica
apresentada, admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior mediante comunicagdo prévia a CMRP.

[Il) Executar todos os servicos de acordo com os prazos e as demais
especificacOes estipuladas pelo Legislativo.

IV) A agéncia podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacdo e,
quando necessdrios a execucdo das atividades complementares
(fornecedores de servicos especializados).

V) A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo da
CMRP e implica a atuagao da agéncia por conta e ordem do Legislativo.
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VI) A Camara Municipal devera ser previamente identificada pela agéncia no ato
de contratacdo de veiculos de divulgacao.

VIl)Efetivar as operagGes de pagamento referentes aos servigos prestados por
veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdo que
devera ser realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do
pagamento realizado pelo Poder Legislativo Municipal.

VIII)  Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagcdo —
inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pela CMRP,
respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os
prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

IX) As alteracOes, rejeicOes, cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais
servicos contratados deverdo ser tempestiva e formalmente
comunicados a Camara de Ribeirdo Preto, devendo a agéncia adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

X) A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicdo
ou da agéncia, que repercuta na plena execucdo dos servicos contratados
implica a revisdo das obrigacOes e dos pagamentos dos contratos por esta
firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigcos acordados.

XI) Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pecas graficas
conforme aprovacdo da CMRP e atestar a conformidade deste material
com as especificagbes contidas no documento de autorizacdo da agdo.

Xll) Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

XIl)  Pertencem a CMRP, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas
em negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com
veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou por intermédio da
contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma
de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgacdo a agéncia, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

XIV) A agéncia ndo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
Legislativo, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
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orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

XV)Nos casos de reutilizacGes de pecas publicitdrias, a agéncia devera negociar
sempre as melhores condigdes de prego.

XVI)  Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de servicos
especializados a CMRP, com excec¢do a compra de midia:

a) Fazer cotagOes prévias de precos para os servicos a serem prestados por
fornecedores, com excecdo a contratacdo de fornecedor exclusivo de
servicos especializados;

b) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacbGes coletadas entre fornecedores
cadastrados ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excecdo a
contratacdo de fornecedor exclusivo de servicos especializados;

c) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacOes, devera ser previamente
justificada ao Legislativo, por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

XVII)  Exigir do fornecedor que a cotacdo seja em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo,
CNPJ ou CPF, endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo
na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

b) Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus pre¢os unitarios e
total e, sempre que necessario, suas especificacdes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de
Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a
ser fornecido.

XVIIl) Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por
cento) do valor global deste contrato, a agéncia coletara orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdao da Camara Municipal de
Ribeirdo Preto.
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XIX) A CMRP procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos
bens e servicos cotados em relagdo aos do mercado, sendo que:

Se e quando julgar conveniente, a CMRP podera realizar cotacdo de
precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servigos, independentemente de valor.

XX) Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacdo do servico pelo
Legislativo e sem 6nus para este, copias de pecas produzidas (TV e
cinema, internet, radio, midia impressa e materiais publicitarios — sendo
essas Ultimas uma cépia aberta e uma copia fechada, desde que ndo seja
para uso em veiculacdo de midia paga).

XXI)  Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser
apresentados nos formatos definidos pela CMRP.

XXIlI)  Disponibilizar a CMRP informagdes que forem solicitadas a respeito da
midia utilizada.

XXIll) Entregar a CMRP cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo até o dia
10 do més subsequente ao do pagamento realizado pelo Legislativo.

XXIV) Entregar ao Legislativo, em meio eletronico e/ou em meio impresso, até o
dia 10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo com o
respectivo acompanhamento de seus pagamentos.

XXV) Elaborar, sempre que solicitado pelo Legislativo, estudo de praticas e
investimentos em midia que forem empregadas.

XXVI) Prestar esclarecimentos sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitagao.

XXVII) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto licitado, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.
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XXVIII) A agéncia é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao
total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a
incidir sobre os servigos contratados.

XXIX) Sempre que solicitado pela Cadmara Municipal de Ribeirdo Preto, a
agéncia devera apresentar a comprovacao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

XXX) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
seus empregados, prepostos e/ou contratados.

XXXI) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o
cumprimento dos servicos.

XXXII) A agéncia também respondera por qualquer agdo judicial que tenha por
fundamento a legislagdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais
ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar o Legislativo de Ribeirao Preto e de manté-lo excluida da lide,
assim como de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacoes
referentes a tais assuntos.

XXXIII) Havendo condenagdo contra a CMRP, a agéncia lhe reembolsara as
importancias que tenham sido obrigadas a pagar, dentro do prazo de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da
apuracdo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas
envolvidas.

XXXIV) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apos
a extin¢do do contrato.

XXXV) A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servicos objeto desta licitagao.

8. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO

O parcelamento do servigo objeto deste Estudo Técnico Preliminar ndo se mostra
tecnicamente viavel, nos termos estabelecidos no §3° do art. 40 da Lei n°
14.133/2021, uma vez que ¢ mais satisfatoria do ponto de vista da eficiéncia técnica,
por manter a qualidade do servigo, ja que o planejamento e execugao permanecem a
cargo do mesmo fornecedor.
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Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicagio desenvolvido, pois
os servicos listados sdo complementares na realizagdo do servigo de comunicagao
integrada, ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiquem
uma separagao por lotes com vistas a ampliacao da competitividade.

A perspectiva de administrar diversos contratos por um unico funcionario para
servicos que sdo complementares entre si, implicard em prejuizo. E pratica regular do
mercado a prestagdo dos servicos desta licitacdo de forma simultanea. A divisdo do
objeto ndo implicarda em ampliacdo da competitividade, uma vez que as mesmas
empresas participarao da concorréncia.

9. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda e publicidade, a Camara Municipal de Ribeirdo Preto pretende
desempenhar, com maior eficiéncia, sua missao € competéncias institucionais de
planejar, executar e acompanhar os resultados da politica de comunicagdo
institucional do Legislativo, em consonancia com as politicas de governo, em
decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade
promovida pelos procedimentos contratuais a publicidade governamental.

Ao desenvolver uma publicidade mais assertiva, a CMRP também estard
rentabilizando o orcamento destinado para esse fim, o que caracteriza o uso
responsavel dos recursos publicos.

Ressalta-se que a expertise das agéncias contratadas, com profissionais qualificados e
instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solugdes
publicitarias para apoiar a atuacdo da CMRP, aliada com as dindmicas de execucao
dos servigos previstas no instrumento contratual, possibilitam maior celeridade ao
desenvolvimento da publicidade governamental e, consequentemente, melhor
atendimento das necessidades de comunicagdo do Legislativo, no enfrentamento dos
desafios institucionais vivenciados no dia a dia.

A tempestividade decorre do fato de que a agéncia de publicidade e propaganda
contratada torna-se responsavel pela intermediagdo e supervisdo da contratagdo
corriqueira de fornecedores especializados para producdao e execucdo das pecas e
materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execucdo contratual, bem como
para a contratagao dos inumeros veiculos de comunicagdo e divulgacao utilizados
para disseminacao das mensagens.

Nesse trabalho, a CMRP prioriza o atingimento dos objetivos de comunicagio
estabelecidos para cada campanha, buscando atingir o maior nimero de publico
possivel com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atencdo e
pelo entendimento do cidadao, frente ao imenso volume de contetdos divulgados pela
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iniciativa privada e dos intimeros e variados espagos publicitarios utilizados pelos
anunciantes.

Vale ainda destacar que a expertise técnica da agéncia contratada em processo
licitatério apoia as equipes internas da Camara Municipal de Ribeirdo Preto por meio
da proposi¢ao das estratégias de comunicacdo mais adequadas e eficazes para
composi¢ao da equacdo: o que dizer? Como dizer? O que ressaltar? Quando dizer?
Onde dizer? Quanto investir?

Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Legislativo em divulgar
seus atos, medidas e a destinagao dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o
importante papel de orientar, educar e mobilizar a populacao para que a mesma possa
usufruir dos servigos colocados a sua disposi¢do ou adotar posturas positivas que
tragam beneficios reais para a sua vida.

Dessa forma, com a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio
da agéncia de propaganda, o Legislativo pretende agregar maior adequabilidade,
qualidade e eficiéncia ao processo de implementagao da politica de comunica¢do com
os cidaddos, dando maior transparéncia aos atos da Casa de Leis Municipal, além de
contribuir para efetividade do exercicio da cidadania pela populagdo, o que
caracterizara o correto cumprimento de sua missao institucional.

10. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRAGAO

A Coordenadoria Geral de Comunicagdo Social da Camara mantera relacionamento
com os agentes da empresa contratada, sendo dispensada adequacdo de ambientes
fisicos, bem como materiais. Em relacdo a fiscalizagdo do contrato, a Casa ja dispoe
do setor de Gestao de Contratos, vinculado a Coordenadoria Administrativa.

11. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES
Nao se aplica.

12. DESCRIGAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A presente contratacdo ndo envolve impactos ao meio ambiente e seu edital deve
contemplar dispositivos especificos para garantir praticas de sustentabilidade por
parte das agéncias de propaganda contratadas, estabelecendo dentre as obrigagdes das
contratadas a adogdo, na execugdo dos servigos, de boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizac¢do de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da
poluicao, conforme estabelece o inc. XII do §1° do art. 18 da Lei n° 14.133/2021 e, no
que couber, ao disposto no Decreto n® 7.746/2012.

13. DECLARAGAO DE VIABILIDADE
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Declaro que a presente contratagdo apresenta-se vidvel em todos os aspectos, sendo
compativel com as competéncias institucionais da CMRP.

Ressalta-se, ainda, que a Camara observa rigorosamente todos os dispositivos legais e
normativos vinculados a matéria, minimizando eventuais riscos de questionamentos
por parte de 6rgaos de controle e auditoria.

Ribeirdo Preto, 21 de Agosto de 2024.

Responsavel técnico pela elaboragao do estudo:

Samuel Fargnolli Prisco
Coordenador Geral de Comunicagdo Social



ANEXO III - MATRIZ DE RISCOS
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Processo Administrativo n® 48.060/2024

Objeto Contratacdo de empresa para prestacao de servicos de
publicidade institucional

Responsavel Comissao Permanente de Licitacao

MATRIZ DE RISCOS

1. Identificacdo dos Riscos

Abaixo avaliagdo para cada risco em termos de probabilidade e impacto, classificados
como Alto, Médio ou Baixo.

Risco Probabilidade | Impacto | Classificacido Mitigacio Responsavel
Nao Revisar todos os
conformidade requisitos legais e
com exigéncias Média Alto Alto regulatorios antes da | Coordenadoria
legais e publicagdo do edital. Juridica
regulatorias Consultar especialistas

juridicos para garantir
conformidade.

Propostas nao
atenderem aos
requisitos
técnicos

Definir claramente os
requisitos técnicos no
edital e realizar uma

Coordenadoria
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Camara Municipal de Ribeirdo Preto

triagem rigorosa das Geral de
propostas. Oferecer Comunicagao
Baixa Alto Médio um periodo para Social
esclarecimento de
davidas.
Atraso na Revisdo da
conclusdo do priorizagdo de outras
planejamento da Média Alto Alto acoes visando a Coordenadoria
contratagdo liberagdo de recursos | Administrativa
humanos para a
presente contratagao.
Propostas Baixa Alto Médio Realizar uma analise
excederem o detalhada dos custos.
orgamento Revisar as propostas | Coordenadoria
aprovado com ateng¢ado para Administrativa
evitar custos
inesperados.
Publicidade nao Baixa Alto Médio Definir metas claras e
gerar o impacto indicadores de
esperado desempenho. Coordenadoria
Acompanhar e avaliar Geral de
o impacto da Comunicagdo
publicidade e ajustar Social
as estratégias
conforme necessario.
Falta de Revisdo e adequacdo | Coordenadoria
alinhamento do Estudo Técnico Geral de
entre a Média Médio Médio Preliminar as Comunicagao
necessidade da necessidades da Social

contratagcdo e a
demanda

contratacao.




Camara Municipal de Ribeirdo

B - |
= Fxtado de Sio Paulo

Preto

Insuficiéncia de Baixa Alto Mé¢dio Intermediacdo e Coordenadoria
recursos gestdo com as areas | Administrativa
orcamentarios responsaveis com
ou financeiros vistas a provimento
para a dos recursos
contratacao necessarios.
A Contratada
ndo mantém as
condigoes de Baixa Alto Médio Notificagdo formal a | Coordenadoria
habilitagdao no Contratada em Administrativa
periodo de situacdo irregular,
execucao dos para regularizagao.
Servigos
Nao veiculagao Média Médio Médio Notifica¢do formal a | Coordenadoria
dos materiais na Contratada Geral de
data solicitada imediatamente a Comunicacao
ocorréncia do fato. Social

Observacoes:

Frequéncia de Revisdo: Revisar a matriz de risco periodicamente e apos eventos
importantes ou mudangas significativas no processo.

Atualizagdes: Atualizar a matriz de risco conforme necessario para refletir novas
informag¢des ou mudancgas nos riscos.

Ribeirdo Preto, 21 de Agosto de 2024.

Samuel Fargnolli Prisco
Coordenador Geral de Comunicacao Social
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ANEXO IV - TERMO DE REFERENCIA

TERMO DE REFERENCIA

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de servi¢o(s) de Publicidade, por intermédio de Agéncia de
Propaganda, pelo periodo de 12 (doze) meses, com expectativa de inicio a partir
de 10 de outubro de 2024 (ou quando da assinatura do contrato), para a Camara
Municipal de Ribeirao Preto nos termos da tabela abaixo, conforme condi¢des e
exigéncias estabelecidas abaixo:

Item | Quantidade SERVICO CATSER

Servicos de Publicidade prestados _por
intermédio _de Agéncia __de Propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacio, a concep¢do, a criacdo, a
execucio interna, a intermediacio e supervisao
da execuciio externa e a distribuicio de acdes
publicitarias junto a publicos de interesse.

Cada unidade refere-se a um més, totalizando a
prestagao dos servigos por 12 (doze) meses.
12

! UNIDADES 892

Os servigos ainda devem compreender atividades
complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e outros instrumentos de avaliacao e de
geracdo de conhecimento, relacionados a
execug¢do do contrato;

b) Producdo e a execugdo técnicas de pegas,
materiais e projetos publicitarios, de midia e nao
midia, criados no ambito do contrato.
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1.1.1. As empresas proponentes ficam cientes de que foi adotado codigo do
item do Catdlogo de Compras do Governo Federal (CATSER) mais
semelhante ao objeto, devendo ser ofertado produto compativel com a
especificacio completa deste Termo de Referéncia (TR).

1.1.2. O servigo objeto desta contratacdo ¢ de servicos de publicidade, sendo
considerados como “o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a
criagdo, a execu¢do interna, a intermediag¢do e a supervisdo da execu¢do
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”, nos
termos art. 2° da Lei Federal n® 12.232. de 2010.

1.1.3. A contratagdo serd por licitacdo na modalidade Concorréncia por nao
ser possivel verificar padrdes de desempenho e qualidade objetivamente pelo
edital ou por meio de especificagdes usuais de mercado, conforme estabelece
o art. 29 da Lei Federal n® 14.133, de 2021.

1.1.3.1. O critério de sele¢do da proposta serd o de melhor técnica e
preco, nas condigdes de entrega especificadas na Lei Federal n°
12.232, de 2010 e neste Termo de Referéncia.

1.1.4. Os servicos objeto deste Termo de Referéncia serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal
n° 4.680, de 1965, e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei Federal n® 12.232, de 2010.

1.1.5. A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, em conformidade com o art. 3° da Lei Federal n°® 4.680, de 1965, na
contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execugdo das atividades complementares estabelecidos para o objeto neste
Termo de Referéncia, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

1.1.6. Conforme estabelecido no art. 6° da Lei Federal n°® 12.232. de 2010, o
instrumento convocatério das licitagdes para contratagdo de servigos de
publicidade deve observar de forma subsidiaria a Lei Federal n® 14.133, de
2021 (art. 186), nao sendo, no entanto, exigido “or¢amento estimado em
planilhas de quantitativos e pregos unitarios, conforme disposto no art. 6°, §
2°, inc. Il da Lei Federal n® 12.232, de 2010, pela impossibilidade de que seja
estimado previamente um quantitativo de produtos e servicos a serem
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prestados no decorrer da execugdo contratual, que dependem diretamente de
cada solugdo publicitaria aprovada.

1.1.5. As despesas da presente contratacdo ndo constituem fracionamento
indevido e o somatdrio das despesas realizadas com objetos idénticos ou de
mesma natureza (do mesmo ramo de atividade), no mesmo exercicio
financeiro, pela unidade gestora.

Especificaciao do(s) servico(s)

1.2. Contratacdo de servico(s) de Publicidade, por intermédio de Agéncia de
Propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcio, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacio e
supervisio da execuciio externa e a distribuicio de acées publicitarias junto a
publicos de interesse, para a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, em execugdes
mensais, sendo o inicio da execuc¢dao em 11 de outubro de 2024 ou inicio imediato a
partir da assinatura do contrato pela empresa vencedora do certame.

1.2.1. Também integram o objeto deste Termo de Referéncia como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

1.2.1.1. Ao planejamento e a execucao de pesquisas e outros
instrumentos de avaliacdo e geracdo de conhecimento,
relacionados a execugao do contrato;

1.2.1.2. A produgao e a execugdo técnica das pecas, materiais e
projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito
do contrato;

1.2.1.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitiria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das mensagens e
das agoes publicitarias desenvolvidas.

1.2.2. Os servigos relacionados neste Termo de Referéncia tém como objetivo
o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio
de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar institui¢des e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

1.2.3. O planejamento, relativo ao objeto deste Termo de Referéncia, objetiva
subsidiar a proposicao estratégica das acdes publicitarias, tantos nos meios e
veiculos de divulgagdo tradicionais (offline) como digitais (online), para
alcance dos objetivos de comunicacdo e superacao dos desafios apresentados e
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devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas ara afericao,
analise ¢ otimizacao de resultados.

1.2.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem
1.2.1.1 terdo a finalidade de:

1.2.4.1. Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e
os meios de divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

1.2.4.2. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a
veiculacdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

1.2.4.3. Possibilitar a mensuracdo e avaliagao dos resultados
das campanhas publicitarias, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de
publicidade.

1.2.5. Nao se confundem com o objeto deste Termo de Referéncia, estando,
portanto, fora da contratagdo, as atividades de promogao, patrocinio, relagdes
publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacao de eventos festivos.

1.2.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio de midia —
assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de
eventos  esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2.6. Por se tratar de uma estimativa de consumo, a depender diretamente das
solucdes publicitarias aprovadas, a CONTRATANTE se reserva no direito de
arcar exclusivamente com o pagamento das quantidades dos servigos
estipulados neste Termo de Referéncia efetivamente executados.

1.3. A duragdo inicial da presente contratagdo terd o periodo de 12 (doze) meses, o
qual podera ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais € sucessivos
periodos, com vistas & obtencdo de pregcos e condicdes mais vantajosas para a
Administragdo, respeitada a vigéncia maxima decenal.

1.4. Os servicos deverdo ser entregues a Coordenadoria Geral de Comunicagao.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA
CONTRATACAO

2.1. A fundamentagdo da Contratagdo e de seus quantitativos encontra-se disponivel
em topico especifico (Topico 1) do Estudo Técnico Preliminar (ETP) anexo a este
Termo de Referéncia.
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3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O
CICLO DE VIDA DO OBJETO E ESPECIFICACAO DO PRODUTO

3.1. A descri¢do da solugdo como um todo, considerado o ciclo de vida do objeto e a
especificagdo do produto encontra-se em tdpico especifico (Topico 7) do ETP em
anexo.

4. JUSTIFICATIVAS PARCELAMENTO OU NAO

4.1. Nao sera admitido o parcelamento para a presente contratacdo, com base nos
critérios dos §3° do art. 40 da Lei Feral n° 14.133/2021.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO

Indicacio de marcas ou modelos (Art. 41, inciso I, da Lei Federal n° 14.133, de
2021)

5.1. Na presente contratagdo nao serd admitida a indica¢do de marcas, caracteristicas
ou modelos devido a natureza do objeto.

Da vedacao de contratacio de marca ou produto na execuc¢io do servico

5.2. Na presente contratagdo nao serd admitida a vedagdao de marcas, caracteristicas
ou modelo devido a natureza do objeto.

Da exigéncia de carta de solidariedade

5.3. Na presente contratagdo nao se aplica exigéncia de carta de solidariedade devido
a natureza do objeto.

Subcontratacio
5.4. Nao sera admitida a subcontratacdo para execucao do objeto contratual.
Garantia da contratacao

5.5. Sera exigida a garantia da contratagdo de que tratam os artigos 96 e seguintes da
Lei Federal n® 14.133, de 2021, no percentual de 5% do valor global, conforme
condicdes descritas nas clausulas do contrato.

5.5.1. Em caso de opg¢do pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria devera
apresenta-la em até 30 dias, contados a partir da data de homologacao da

licitagdo e anterior a assinatura do contrato, nos termos do § 3° do art. 96 da
Lei Federal n°® 14.133. de 2021.

5.5.2. A garantia, nas modalidades caucdo e fianca bancaria, devera ser
prestada em até 10 dias uteis ap0Os a assinatura do contrato.

5.6. A garantia exigida devera ser apresentada como condi¢do para emissao da Ordem
de Servigos.
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5.7. Contrato oferecera maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo
a garantia da contratacao.

Sustentabilidade:

5.10. A especificagdo dos critérios de sustentabilidade a serem observados pela
CONTRATADA encontra-se em topico especifico do ETP (Tépico 12) em anexo.

6. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Condicoes de execucio

6.1. O prazo de inicio da execucao do objeto sera a partir de 10 de outubro de 2024 ou
a partir da data de assinatura do contrato, o que vier por ultimo.

Materiais a serem disponibilizados

6.2. Para a perfeita execugdo dos servicos, a CONTRATADA devera disponibilizar
os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, promovendo sua
substitui¢ao quando necessario.

Local e horario da entrega dos itens

6.3. Os servicos serdo prestados na Coordenadoria Geral de Comunicag¢ao da Camara
Municipal de Ribeirdo Preto, sito a Avenida Jeronimo Gongalves, 1200 — Térreo -
Centro, CEP: 14.010-907, Ribeirdo Preto — SP.

6.4. Os servigos deverdo ser executados no horario de segunda-feira a sexta-feira, das
09h00min as 11h0O0Omin ou das 14h0OOmin as 17h00min, com exce¢do de feriados e
pontos facultativos apresentados em calendario oficial (disponivel em
https://www.ribeiraopreto.sp.gov.br/portal/principal/feriados).

Informacgodes relevantes para o dimensionamento da proposta

5.15. As informagoes relevantes para o dimensionamento da proposta encontram-se
disponiveis em Briefing Publicitario anexo a este Termo de Referéncia (Anexo I).

Garantia, manutenc¢ao e assisténcia técnica

6.6. O prazo de garantia contratual dos servigos sera o estabelecido na Lei Federal n°
8.078 de 11 de setembro de 1990 (Coédigo de Defesa do Consumidor) e devera
abranger todos e quaisquer materiais graficos e impressos produzidos pela campanha
publicitaria que nao estejam de acordo com o pedido efetuado pela CONTRATANTE
no que diz respeito ao tamanho, tipo de material e demais especificagdes técnicas,
desobrigando a CONTRANTE a arcar com custos do materiais com defeito
constatado em caso de ndo ocorrer a substituicao do material no prazo de até 5 (cinco)
dias uteis.
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7. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO OU INSTRUMENTO
EQUIVALENTE

7.1. O contrato ou instrumento equivalente deverd ser executado fielmente pelas
partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da Lei Federal n® 12.232,
de 2010 e Lei Federal n® 14.133, de 2021, sendo que cada parte respondera pelas

consequéncias de sua inexecug¢ao total ou parcial.

7.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdao ou suspensdo do contrato ou
instrumento equivalente, o cronograma de execucgao sera prorrogado automaticamente
pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

7.3. As comunicagdes entre a Camara Municipal de Ribeirdo Preto e a
CONTRATADA devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

7.4. A Camara Municipal de Ribeirdo Preto podera convocar representante da
empresa para adocdo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

7.5. Apds a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, a Camara Municipal
de Ribeirdao Preto podera convocar o representante da empresa CONTRATADA para
reunido inicial para apresentagdao do plano de fiscalizacdao, que conterd informagdes
acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias
para execu¢ao do objeto, do plano complementar de execucdo da CONTRATADA,
quando houver, do método de afericdo dos resultados e das sangdes aplicaveis, dentre
outros.

Preposto

7.6. Considerando a natureza do objeto da contratacdo, ndo se aplica a designagdo de
preposto para os devidos fins.

Fiscalizacao

7.7. A execugao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is)

do contrato, ou pelos respectivos substitutos.

7.7.1. No caso de instrumento equivalente a fiscalizagdo serd acompanhada
pelo setor requisitante do objeto.

7.7.2. Constituem atividades a serem exercidas pelo fiscal:

7.7.2.1. Acompanhar e registrar as ocorréncias relativas a execugao
contratual, informando a unidade responsavel pela gestao de contratos,
aquelas que podem resultar na execucao dos servigcos € obras ou na
entrega de material de forma diversa do objeto contratual, tomando as
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providéncias  necessarias a  regularizacdo, por parte da
CONTRATADA, das faltas ou defeitos observados;

7.7.2.2. Recepcionar, conferir e atestar da CONTRATADA os
documentos necessarios ao pagamento, previstos no termo de contrato
e nas exigéncias do Setor Financeiro que disciplina os procedimentos
para a liquidacdo e pagamento;

7.7.2.3. Verificar se o prazo de entrega, as quantidades e a qualidade
dos servigos, das obras ou do material encontram-se de acordo com o
estabelecido no instrumento contratual;

7.7.2.4. Manifestar-se formalmente, quando consultado, sobre a
prorrogacdo, rescisdo ou qualquer outra providéncia que deva ser
tomada com relacdo ao contrato que fiscaliza;

7.7.2.5. Consultar a unidade requisitante dos servigos, obras ou
materiais sobre a necessidade de acréscimos ou supressdes no objeto
do contrato, se detectar algo que possa sugerir a adocdo de tais
providéncias;

7.7.2.6. Propor medidas que visem a melhoria continua da execucao do
contrato;

7.7.2.7. Exercer qualquer outra incumbéncia que lhe seja atribuida por
forca de previsdo normativa.

Gestao
7.8. Constituem atividades de gestdo dos contratos ou instrumentos equivalentes:

7.8.1. Acompanhar as contratacdes a partir da lavratura do ajuste até sua
implantacdo, em se tratando de prestagao de servigos;

7.8.2. Ter conhecimento da integra do contrato firmado, bem como de seu
cronograma fisico-financeiro, bem como controlar a utilizacdo dos recursos
or¢amentarios destinados ao amparo das despesas dele decorrentes;

7.8.3. Fazer constar do processo administrativo correspondente as informagdes
e os documentos necessarios a formalizagao do contrato, inclusive quando o
seu instrumento for substituido;

7.8.4. Executar as diligéncias e providenciar a tramitagdo necessaria que
precedem a assinatura dos contratos, termos aditivos e de apostilamento,
termos de rescisdo contratual, termos de recebimento contratual e afins pela
autoridade competente;

7.8.5. Expedir a(s) Ordem(ns) de Servico(s);
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7.8.6. Garantir acesso do contrato firmado, da proposta da CONTRATADA,
do edital e dos demais documentos pertinentes ao fiscal do contrato, visando
subsidiar o exercicio da respectiva fiscalizagao;

7.8.7. Verificar e aprovar, com base na legislacdo vigente, a regularidade da
documentagdo exigida como condi¢do de assinatura do contrato, bem como
manté-la atualizada;

7.8.8. Atuar conjuntamente com o fiscal do contrato, verificando a existéncia
de adequado acompanhamento a execugao do ajuste;

7.8.9. Manter o controle de todos os prazos relacionados aos contratos e
informar a autoridade competente, em tempo habil, a necessidade de
prorrogacao contratual ou de realizacdo de nova contratacdo, conforme o caso;

7.8.10. Dar inicio aos procedimentos para a prorroga¢do dos contratos com a
antecedéncia necessaria, levando em conta as informagdes prestadas pela
unidade requisitante do servigo e pelo fiscal do contrato, os precos de mercado
e demais elementos que auxiliem na identificacdo da proposta mais vantajosa
para a Administragao;

7.8.11. Verificar se a documentagdo necessaria ao pagamento, encaminhada
pelo fiscal do contrato, estd de acordo com o disposto no contrato e nas
exigencias do Setor Financeiro para liquidag¢ao e pagamento;

7.8.12. Verificada a existéncia de qualquer infragdo contratual, constatada pelo
gestor ou unidade gestora, ou apontada pelo fiscal, relatar os fatos e iniciar o
procedimento de proposta de aplicagdo de penalidade, nos termos previstos no
instrumento contratual, bem como informar, com a devida justificativa
técnica, as autoridades responsdveis, os fatos que ensejam a aplicacdo de
san¢des administrativas em face da inexecugao parcial ou total do contrato,
observada a legislagdo vigente;

7.8.13. Apurar situacdo de inadimplemento com relacdo as obrigagdes
trabalhistas, ao tomar conhecimento dela por qualquer meio,
independentemente de a¢do judicial, e adotar, garantido o contraditério e a
ampla defesa, as providéncias previstas em lei e no contrato;

\

7.8.14. Executar as atividades inerentes a completa gestdo do contrato
firmado, inclusive no que se refere a manutencdo das condigdes de
regularidade fiscal, previdenciaria e trabalhista da CONTRATADA;

7.8.15. Emitir, quando solicitado, as declaracdes, certidoes e atestados de
capacidade técnica em relagdo a execucdo dos servigos e aquisigdes
contratados, consultado o fiscal do contrato;
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7.8.16. Repassar as informagdes sobre vigéncia e necessidade de prorrogacao
do ajuste para a area responsavel pelo plano de contratagdes anual;

7.8.17. Exercer qualquer outra incumbéncia que lhe seja atribuida por forga de
previsao normativa.

8. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

8.1. A afericdo da execu¢do contratual para fins de pagamento considerard os
seguintes critérios:

8.1.1. O cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Contratada, de
acordo com as clausulas contratuais e os termos de sua proposta.

8.1.2. O cumprimento de todas as condi¢des ¢ obrigagdes estabelecidas para a
Contratada devera ser aferido pelo gestor contratual e pelos fiscais designados
pela Contratante em conformidade com as disposigdes previstas neste Termo
de Referéncia;

8.1.3. As Nota(s) Fiscal(is) ou Fatura(s) dos servigos efetivamente prestados,
deverdo ser apresentados, at¢ 30 (trinta) dias, no minimo, antes da data de
vencimento, discriminando no corpo da(s) Nota(s) Fiscal(is), o periodo a que
se refere o servico, o local da prestagdo do servigo, o nimero € o objeto do
respectivo Contrato.

8.1.4. Serd indicada a retencdo ou glosa no pagamento, proporcional a
irregularidade verificada, caso se constate que a Contratada ndo produziu os
resultados acordados; deixou de executar as atividades contratadas, ou ndo as
executou com a qualidade minima exigida; deixou de utilizar os materiais e
recursos humanos exigidos para a execu¢do do servico, ou utilizou-os com
qualidade ou quantidade inferior & demandada.

Do recebimento

8.2. Os servigos serdo recebidos pelo(s) responsavel(is) por seu acompanhamento e
fiscalizacdo, mediante termo detalhado, quando verificado cumprimento das
exigéncias de carater técnico e administrativo, no prazo de até 10 (dez) dias (Art. 140,
I da Lei Federal n° 14.133. de 2021):

8.2.1. Provisoriamente: mediante termo detalhado, quando verificado o
cumprimento das exigéncias de carater técnico, conforme consta neste Termo
de Referéncia;

8.2.2. Definitivamente: mediante termo detalhado que comprove o
atendimento das exigéncias contratuais com todas as condi¢des previstas neste
Termo de Referéncia.
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8.3. Para efeito de recebimento, o(s) responsavel(is) pelo acompanhamento e
fiscalizacdao do contrato ird(ao) apurar resultado das avaliagdes da execugao do objeto
e, se for o caso, a andlise do desempenho e qualidade da prestagdo dos servigos
realizados em consonancia com os indicadores previstos, que poderd resultar no
redimensionamento de valores a serem pagos a contratada, registrando em relatdrio a
ser encaminhado ao gestor do contrato.

8.3.1. A CONTRATADA fica obrigada a reparar, corrigir, remover,
reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em
que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execucao ou
materiais empregados, cabendo a fiscalizacdo ndo atestar a ltima e/ou unica
medi¢do de servigos até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que
possam vir a ser apontadas no Recebimento.

8.3.2. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em
desacordo com as especificacdes constantes neste Termo de Referéncia e na
proposta, sem prejuizo da aplicac¢ao das penalidades.

8.4. As irregularidades deverao ser sanadas no prazo de até¢ 05 (cinco) dias uteis,
contados do recebimento pela CONTRATADA da notificacdo correspondente,
mantido o preco inicialmente ofertado;

8.5. Nenhum prazo de recebimento ocorrera enquanto pendente a solugdo, pelo
CONTRATADA, de inconsisténcias verificadas na execu¢do do objeto ou no
instrumento de cobranga.

8.6. O recebimento ndo excluird a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranca
do servigo nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugdo do
contrato.

Liquidacao
8.7. A liquidacao sera efetuada na data do aceite definitivo da nota fiscal eletronica,

referente ao valor da entrega na quantidade solicitada, mediante emissao do termo de
recebimento definitivo.

8.8. O(s) contratado(s) apresentara(ao) Nota(s) Fiscal(is) Eletronica(s) de Servigo(s)
referente a execugdo no ato da entrega.

8.9. Para a Nota Fiscal Eletronica de Servigo devera ser observado Decreto Municipal
n°® 176 de 31 de julho de 2020.

8.10. Para fins de liquidagdo, a Coordenadoria Geral de Comunicagao deverd verificar
se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente apresentado expressa os
elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

8.10.1. o prazo de validade;
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8.10.2. a data da emissdo;

8.10.3. os dados do contrato e do CONTRATANTE;

8.10.4. o periodo respectivo de execugdo do contrato;

8.10.5. o valor a pagar; e

8.10.6. eventual destaque do valor de retengdes tributdrias cabiveis.

8.11. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal, ou circunstancia que impeca a
liquidacdo da despesa, esta ficara sobrestada at¢ que a CONTRATADA providencie
as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apos a comprovacgado da regularizagdo
da situacao, sem 6nus a0 CONTRATANTE;

Pagamento

8.12. O pagamento sera efetuado em até 05 (cinco) dias tuteis da autorizacio para
pagamento, referente ao valor correspondente as entregas executadas, apds a
comprovagdo do fornecimento do objeto, nas condi¢des exigidas, bem como, apds a
aprovacgao dos respectivos documentos fiscais pelo Setor Financeiro.

8.13. No caso de atraso do pagamento pelo CONTRATANTE nao decorrente de
falhas no cumprimento das obrigacdes principais ou acessorias por parte da
CONTRATADA, os valores devidos a CONTRATADA serdo atualizados
monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de sua efetiva
realiza¢do, mediante aplicagcdo do indice INPC de correcao monetaria.

8.14. O pagamento serd realizado exclusivamente por meio de depdsito bancario, para
crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pela CONTRATADA.

9. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E FORMA DE
FORNECIMENTO

Forma de selegao e critério de julgamento da proposta

9.1. O fornecedor sera selecionado por meio da realizagdo de procedimento de
CONCORRENCIA, nos termos Lei Federal n® 12.232, de 2010 e subsidiariamente a
Lei Federal n°® 14.133, de 2021 em formato PRESENCIAL, com adog¢ao do critério de
julgamento pelo MELHOR TECNICA E PRECO.

Recebimento das Propostas e dos Documentos de Habilitacio

9.2 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagcdo das licitantes
deverao ser entregues a Comissdo Permanente de Licitagdo conforme regras e datas a
serem estipuladas no Edital de Concorréncia.

9.3. O recebimento e a abertura das Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos
de Habilitagdo, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdao ao
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disposto no Edital de Concorréncia, a este Termo de Referéncia, e¢ demais
documentos pertinentes deste processo licitatorio.

Regime de Execucao
9.4. O regime de execugao do contrato sera de empreitada por preco global.
Analise e julgamento das propostas, exceto das Propostas Técnicas

9.5. A Concorréncia a que se refere este Termo de Referéncia devera ser processada e
julgada pela Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, com excec¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, conforme art 10°
da Lei Federal n°® 12.232, de 2010.

Apresentacido da proposta técnica

9.6. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
V. Raciocinio Basico

VI. Estratégia de Comunicacao Publicitdria
VII. ldeia Criativa
VIII. Estratégia de Midia e Ndo Midia

5. Plano de Comunicagdo Publicitdria

6. Capacidade de Atendimento

7. Repertdrio

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

9.7. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

9.7.1. A apresentacdo da Proposta Técnica deverd também atentar-se para as
dimensdes de involucro e demais regras quanto a apresentacdo e abertura dos
mesmos a serem estabelecidos no Edital de Concorréncia e em consonancia no
estabelecido na Lei Federal n°® 12.232. de 2010.

9.8. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria: para sua apresentagao, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato,
observado o disposto na alinea “c2”, do subitem 9.8.2, deste Termo de
Referéncia;
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d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos, observados os subitens 9.8.1, 9.8.2 € 9.8.3 deste Termo de Referéncia;

1) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

9.8.1. As especificagdes do subitem 9.8 ndo se aplicam as pecas de que trata a
alinea “b” do subitem 9.9.3 e a indicacdo prevista no subitem 9.9.3.3.6 deste
Termo de Referéncia.

9.8.2. Os subquesitos “Raciocinio Basico” e “Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria” poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas
as seguintes orientacoes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e
poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 9.8.6, cada folha de papel A3 serd computada
como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacao paisagem.

9.8.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
“Estratégia de Midia e Nao Midia” poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

¢) ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.
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9.8.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e
planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientacdo
paisagem.

9.8.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito “Ideia Criativa”

deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea “a”,
do subitem 9.8, deste Termo de Referéncia.

9.8.5. A apresentacao do “Plano de Comunicagdo Publicitaria” devera atender
a regras definidas em Edital de Concorréncia e na Lei Federal n® 12.232, de
2010 para a abertura dos Involucros.

9.8.6. Os textos do “Raciocinio Basico”, da “Estratégia de Comunicacao
Publicitaria” e da relacdo prevista na alinea “a”, do subitem 9.9.3, estdo
limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

9.8.7. Os textos da “Estratégia de Midia e Nao Midia” ndo tém limitagdo
quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atender a regras definidas
em Edital de Concorréncia e na Lei Federal n® 12.232, de 2010 para a abertura
dos Invoélucros.

9.8.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios
publicitarios (offline) que nao implicam a compra de espaco ou tempo em
veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

9.8.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o
Plano de Comunicacdo Publicitiria e seus subquesitos. Essas paginas nao
serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 9.8.6 e devem
seguir as especificacdes do subitem 9.8, no que couber.

9.9. A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagoes:

9.9.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentacdo em que a licitante

descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da Camara Municipal de
Ribeirdo Preto e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c¢) compreensdao do desafio e dos objetivos de comunicagdao
estabelecidos no Briefing.
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9.9.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunica¢dao Publicitaria - apresentagdo e
defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temdatico e do conceito que
fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer;
como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacao utilizar.

9.9.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relagdo de todas as pecas publicitirias que a licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descri¢ao de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea
anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e
ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitéria,
observadas as condig¢des estabelecidas no subitem 9.9.3.3 deste Edital.

9.9.3.1. A descri¢ao mencionada na alinea “a”, do subitem 9.9.3, esta
circunscrita a especificagdo de cada pega publicitria, a explicitagdo de
sua finalidade e suas fung¢des taticas na campanha proposta.

9.9.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr niimero de pegas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 9.9.3.3, que
podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo
mencionada na alinea “a”, do subitem 9.9.3, devera ser elaborada em
dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

9.9.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea “b”,
do subitem 9.9.3, estdo limitados a 10 (dez), independentemente do
meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser
apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) “monstro” ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV e
internet;
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d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia.

9.9.3.3.1. As pecas graficas poderdao ser impressas em tamanho
real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura,
sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 9.8.4.

9.9.3.3.2. Na elaboragdo de “monstro” ou layout eletronico para
o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de
referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientag¢ao, voz
de personagens e locucgao.

9.9.3.3.3. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic
poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locucdo. Nao podendo ser
inseridas imagens em movimento.

9.9.3.3.4. O “monstro” ou layout eletronico e o storyboard
animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD
ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

9.9.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou
pen drive) ndo poderdo constar informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

9.9.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios
utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentagao.

9.9.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relagdo prevista na alinea “a”, do
subitem 9.9.3, deste Termo de Referéncia, cada exemplo devera
trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, TV, radio,
anuncio revista, banner, internet).

9.9.3.4. Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, at¢ o limite de 10 (dez), devem ser
observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serao consideradas como
novas pegas;
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b) cada peca apresentada como parte de um kit serda computada
no referido limite;

c) uma peg¢a sequencial, para qualquer meio (a exemplo de
anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros),
serd considerada 01 (uma) pecga, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01
(uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02
(duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados

02 (duas) pecas.

9.9.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere
a alinea “d”, do subitem 9.9.3.4, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

9.9.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de
apresentacao e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em

consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta,
contemplando:

a) estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos
proprios de comunicacdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto a
serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢ao
dos veiculos de divulgacio e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacao, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

c) plano de midia: composto por planilhas de programacdo das
inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacao,
formatos das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de insergoes,
nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP,
CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;
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d) simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.
9.9.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista
na alinea “a”, do subitem 9.9.3, deverdo estar contempladas na
“Estratégia de Midia e Nao Midia” proposta.

9.9.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral
com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo das pegas
publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de
divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e
na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a
veiculos de divulgagao

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria
de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de
cada peca publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao
de cada peca publicitaria de ndo midia.

9.9.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgagdo deverdo
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso
de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa
simulacdo veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela de
precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do
art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
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d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos
sobre os bens e servigos especializados prestados por
fornecedores.

9.9.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a
retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que
se refere a alinea “a”, do subitem 9.9.4.3, deverdo ser os
vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacao.

9.10. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as
informacgdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.10.1. A “Capacidade de Atendimento” serd constituida de textos, tabelas,
quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar:

N

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao,
com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais
que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposi¢do da
Camara Municipal de Ribeirdo Preto para a execugao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relacdo das informagdes de marketing € comunicacao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdao e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo da Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

9.11. Quesito 3 - Repertorio: a licitante deverd apresentar os documentos, as

informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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9.11.1. O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

9.11.1.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua
veiculagdo, exposi¢do ou distribuigao.

9.11.1.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas,
expostas ou distribuidas a partir de 01 de agosto de 2019.

9.11.1.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em
DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 9.12 ou ser apresentadas soltas.

9.11.1.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.
Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de
leitura das pegas e indicadas suas dimensoes originais.

9.11.1.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter
qualquer formato, dobradas ou nao.

9.11.1.2 Para cada peca publicitdria devera ser apresentada
ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propOs a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo ou
distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos
um veiculo que divulgou a pega.

9.11.1.3 As pegas publicitarias nao podem referir-se a trabalhos
solicitados ou aprovados pela Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

9.11.1.3.1. Em caso de participacdo sob a forma de
consorcio, as pecas € ou materiais podem ter sido
concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos por
um ou mais de seus integrantes, observadas as demais
condicdes estabelecidas nos subitens precedentes.

9.12. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante
devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecas que constituem o quesito
em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
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paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagcao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.12.1. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag@o, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas,
em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicagao.

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

¢) ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas
pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto, no ambito de seus contratos
com agéncia de propaganda;

d) devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma
a atestar sua autenticidade.

9.12.1.1. A validacao deverd ser feita em documento apartado dos
relatos, o qual ndo entrard no computo do nimero de pagina de que
trata O subitem 9.14. No documento de validacao constara, além do
ateste dos relatos, o numero do contrato, o nome empresarial do
cliente, o nome do signatario, seu cargo/fun¢ao e sua assinatura.

9.12.1.2. Os Relatos de que trata o subitem 9.12 devem ter sido
implementados a partir de 15 de outubro de 2018.

9.12.1.3. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou
pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.12
ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 9.12, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura
das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

c) para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha
técnica coma indicagdo sucinta do problema que se propos a
resolver.
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9.12.23.1. A ficha técnica de cada pega, observada a
quantidade de pecas estabelecida no subitem 9.12.2.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 9.12 para
descri¢ao do Relato.

Analise e julgamento das propostas técnicas

9.13. Para anélise das propostas técnicas, dever-se-a constituir Subcomissao Técnica,
constituida por, no minimo, 3 (trés) membros formados em Comunicagao,
Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas, ainda respeitando-se
demais regramentos previstos nos §§ 1°a 9° do art. 10° da Lei Federal n® 12.232, de
2010.

9.13.1. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio,
em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tem 01 (um) integrantes
com vinculo com a Camara Municipal de Ribeirdo Preto e 09 (nove) sem
vinculo com o Legislativo Municipal, por ele previamente cadastrados.

9.13.2. Os nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 03 (trés)
membros da Subcomissdao Técnica serdo todos sorteados para defini¢ao de
uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participagao de algum dos titulares,

9.13.3. A lista devera ser publicada no Diario Oficial do Municipio de
Ribeirdo Preto, garantindo-se a devida transparéncia e lisura do processo.

9.14. A subcomissao técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas no Edital de Concorréncia, neste Termo de
Referéncia e demais documentos pertinentes relacionados a este processo licitatorio.
9.15. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

9.15.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria
9.15.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e do
contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;
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c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacdo a ser superado pela Camara Municipal de
Ribeirdo Preto e no entendimento dos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing.

9.15.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacgao do partido temdtico e do conceito a natureza e as
atividades da Camara Municipal de Ribeirdo Preto, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para
a comunicacdo publicitaria da Camara Municipal de Ribeirdo
Preto com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, o desafio e os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
considerada a verba referencial.

9.15.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunica¢ao Publicitéria;

b) a pertinéncia da solucao criativa com a natureza da Camara
Municipal de Ribeirdo Preto, com o desafio € com os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing;

c¢) a adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos
de publico-alvo;
d) a compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e

veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo;
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g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento.

9.15.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢ao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

¢) a consisténcia do conhecimento dos héabitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagao da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdao dos
parametros de cobertura e frequéncia.

9.15.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes, coma Camara Municipal de
Ribeirdo Pretos publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequagdo das quantificacdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria da Camara
Municipal de Ribeirdo Preto;

¢) a adequagdao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicao da Camara Municipal de Ribeirdao Preto na execucdo do
contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara
Municipal de Ribeirdo Preto e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicao da
Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

9.15.3. Quesito 3 — Repertorio
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a) a originalidade da solucao criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas.
9.15.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na

proposi¢ao da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento logico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

9.16. A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

9.16.1 Para estabelecimento da pontuagdao de cada quesito e subquesito, a
Subcomissao Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagdao das pontuagdes atribuidas refletira o
maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no Edital de Concorréncia e neste Termo de
Referéncia.

9.16.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes

pontos:
Quesitos Pontuagdo Maxima
1. Plano de Comunicac¢do Publicitaria <somatodrio da pontuagdo
dos subquesitos>

" V. Raciocinio Basico <minimo 5%>

"% VI. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria <minimo 20%>
_§- VII. Ideia Criativa <minimo 20%>
a VIIl.Estratégia de Midia e Nao Midia <minimo 10%>
2. Capacidade de Atendimento <mdximo 25%>
3. Repertorio <mdximo 10%>
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao <mdximo 10%>
Pontuagao Total 100%
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9.16.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos
subitens 9.11.1.1 e 9.12.1 para apresentacdo do Repertério e dos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagio
maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo
de regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuacgdes
maximas previstas no subitem 9.16.2 deste Termo de Referéncia.

9.16.3. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se
01 (uma) casa decimal.

9.16.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacgao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior € a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo mdxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

9.16.4.1. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a
reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo
desta licitacao.

9.17. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacdes abaixo descritas:

a) descumprir regras e instrugdes acerca dos involucros, a serem definidos em
Edital de Concorréncia, € em cumprimento com o estabelecido na Lei Federal
n°® 12.232, de 2010;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

9.17.1 Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as
demais exigéncias do Edital de Concorréncia e do presente Termo de
Referéncia, a depender da gravidade da ocorréncia.

9.18. A Pontuacao Técnica de cada Licitante (PTL) correspondera a soma dos pontos
dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgao.
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9.18.1 A Pontuacdo Técnica da Licitante (PTL) sera considerada na
identificagdo do seu Indice Técnico (IT), no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, conforme regras estabelecidas no Edital de
Concorréncia.

Apresentacio da Proposta de Precos

9.19. A apresentacdo da Proposta de Precos das licitantes deverd atender as regras
definidas em Edital de Concorréncia, ¢ em cumprimento com o estabelecido na Lei
Federal n°® 12.232. de 2010, na Lei Federal n°® 4.680. de 1965, e na Lei Federal n°
14.133, de 2021.

9.20. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o modelo
de Proposta de Precos a ser apresentada em anexo ao Edital de Concorréncia,
apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima
pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.21. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes estardo definidos em Proposta de
Precos, anexa a Edital de Concorréncia, devendo as mesmas atentar-se aos limites de
descontos estipulados pela Lei Federal n® 4.680, de 1965, e a Lei Federal n® 14.133,
de 2021.

9.22. O prazo de validade da Proposta de Pregos deverd ser de pelo menos 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacao.

Analise e Julgamento das Propostas de Precgos

9.23. As Propostas de Precos das licitantes classificada Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital de
Concorréncia e de forma complementar neste Termo de Referéncia.

Julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos

9.24. No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdo
Permanente de Licitacdo deverd observar os ritos previstos na Lei Federal n® 14.133,
de 2021, para a licitacdo do tipo Técnica e Prego.

9.25. O célculo para a pontuagdo final seguira o estabelecido no Edital de
Concorréncia.

Da Habilitacao

9.26. A habilitagao dos licitantes poderd ser comprovada por meio do Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores (SICAF), nos documentos por ele
abrangidos.
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9.26.1. E dever do licitante atualizar previamente as comprovagdes constantes
do SICAF para que estejam vigentes na data da abertura da sessdo publica, ou
encaminhar, quando solicitado, a respectiva documentagao atualizada.

9.26.2. Na hipdtese de necessidade de envio de documentos complementares,
indispensaveis a confirmacgdo dos ja apresentados para a habilitagcdo, ou de
documentos nao constantes do SICAF, o licitante sera convocado a
encaminha-los, em formato digital, no prazo nele informado, sob pena de
inabilitacao.

Exigéncias de habilitacao

9.27. Para fins de habilitacdo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:

Habilitacao juridica

9.28. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis,
a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

9.29. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢do de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficard condicionada a
verificacdlo  da  autenticidade no  sitio  https://www.gov.br/empresas-e-

negocios/ptbr/empreendedor;

9.30. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI:
inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de
documento comprobatério de seus administradores;

9.31. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento
no Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da
unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a
qual serd considerada como sua sede, conforme Instrugdo Normativa DREI/ME n.°
77, de 18 de margo de 2020.

9.32. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;

9.33. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricao do
ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a matriz.

9.34. Sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no
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Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata
o art. 107 da Lei n° 5.764, de 16 de dezembro 1971.

9.35. Para a participacdo de cooperativas, serd exigida a seguinte documentacdo
complementar:

9.35.1. A relacdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos
para a contratagdo e que executardo o contrato, com as respectivas atas de
inscricdo e a comprovacao de que estao domiciliados na localidade da sede da
cooperativa, respeitado o disposto nos arts. 4°, inciso XI, 21, inciso 1 e 42,
§§2°a 6°da Lein. 5.764, de 1971;

9.35.2. A declaragao de regularidade de situagdao do contribuinte individual —
DRSCI, para cada um dos cooperados indicados;

9.353. A comprovagdo do capital social proporcional ao numero de
cooperados necessarios a execugdo contratual;

9.35.4. O registro previsto na Lei n. 5.764, de 1971, art. 107;

9.35.5. A comprovagao de integragdo das respectivas quotas-partes por parte
dos cooperados que executardao o contrato; e

9.35.6. Os seguintes documentos para a comprovagao da regularidade juridica
da cooperativa:

a) ata de fundacao;
b) estatuto social com a ata da assembleia que o aprovou;

¢) regimento dos fundos instituidos pelos cooperados, com a ata da
assembleia;

d) editais de convocagdo das trés ultimas assembleias gerais
extraordinarias;

e) trés registros de presenca dos cooperados que executarao o contrato
em assembleias gerais ou nas reunides seccionais; €

f) ata da sessdo que os cooperados autorizaram a cooperativa a
contratar o objeto da licitagao;

9.35.7. A tltima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme dispde
o art. 112 da Lei n. 5.764, de 1971, ou uma declaragdo, sob as penas da lei, de
que tal auditoria nao foi exigida pelo 6rgdo fiscalizador.

9.36. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes
ou da consolidagao respectiva.

Habilitacao fiscal, social e trabalhista



Camara Municipal de Ribeirdo Preto
Latadn de Sn Paulo

9.37. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

9.38. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo
de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os
créditos tributérios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n°
1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

9.39. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

9.40. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentagdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo
Decreto-Lei n® 5.452, de 1943;

9.41. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual e/ou Municipal do domicilio ou
sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre, nos
termos do art. 63, inciso III da Lei Federal n® 14.133 de 2021.

Qualificacao Economico-Financeira

9.42. Certidao negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio
ou sede do licitante, caso se trate de sociedade simples.

9.43. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
fornecedor (Lei Federal n® 14.133 de 2021, art. 69, caput, inciso II);

9.44. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em
qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagdo patrimoénio liquido minimo de
10% do valor total estimado da contratagao.

9.45. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdao atender a
todas as exigéncias da habilitacdo e poderao substituir os demonstrativos contabeis
pelo balango de abertura. (Lei Federal n® 14.133 de 2021, art. 65, §1°).

Qualificacdo Técnica

9.46. Devera ser apresentada Declaraciao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s)
de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servicos compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no subitem 1.2 deste Termo de Referéncia.

9.47. Certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrado — CENP ou por entidade equivalente legalmente
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reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condig¢des técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei Federal n® 12.232, de 2010.

9.47.1. O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para
a matriz da agéncia valera para a filial.

9.47.2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera
sua validade verificada pela Comissdo Permanente de Licitacdo, por meio do
link: https://sistemas.cenp.com.br/WebCENPCertificado/Validacao.aspx.

10. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

10.1. O valor estimado total da contratagdo para o periodo de 12 (meses) é de RS
1.700.000,00 (um milhao e setecentos mil reais).

10.2. O valor apresentado no subitem anterior foi calculado com base na necessidade
apresentada pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto, justificada através do Estudo
Técnico Preliminar, no Topico 6, levando em consideragdo os valores ofertados pela
Tabela SINAPRO-SP para o ano de 2024.

11. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

11.1. A contratacao sera atendida pela seguinte dotagao:
I) Unidade Or¢amentaria: Camara Municipal de Ribeirdao Preto;
IT) Vinculos: Coordenadoria Geral de Comunicagao;

IIT) Classificagdes Funcionais: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros —
Pessoa Juridica

IV)Fontes de Recursos: Proprio.

V) Transferéncia voluntaria: Nao.

Ribeirdo Preto, 22 de agosto de 2024.

Camara Municipal de Ribeiré&@o Preto
SAMUEL FARGNOLI PRISCO
COORDENADOR GERAL DE COMUNICACAO

Camara Municipal de Ribeirdo Preto
CHAFIK FERREIRA SCALON
COORDENADOR ADMINISTRATIVO
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ANEXO V — MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc)

Outorgado
Representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n° 02/2024

Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
Documentos de Habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condi¢des, firmar termos de
compromisso € assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e
fiel cumprimento do presente mandato.

Local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo
E assinatura dos representantes legais

<observacgdo: se particular, a procuragdo seréd elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo
necessario comprovar os poderes do outorgante para a presente delegacao>
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ANEXO VI-MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Comissao Permanente de Licitagdo
Referente Concorréncia n° 02/2024 — ANUNCIANTE

1. Precos sujeitos a valoracio

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para
0s servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos baseados na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Sao Paulo — SINAPRO-
N % (eveenee. por cento);

b) honorérios de ............. % (oo por cento), incidentes sobre os custos
comprovados, realizados com a efetiva intermediacao da Agéncia de Publicidade,
cuja distribui¢ao lhe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido por veiculo
de divulgacao;

¢) honorérios de ........ % (coveenvenne por cento), incidentes sobre os custos comprovados,
realizados com a efetiva intermediacdo da Agéncia de Publicidade, cuja distribui¢do
NAO lhe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido por veiculo de
divulgacao.

I. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovacao do direito do autor e conexos e aos cachés, na reutiliza¢do de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢cao/veiculagdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 de Lei n® 4.680/1965;

III. a reimpressao de pecas publicitarias.
1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o

direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
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1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos € de ........ (cveenes ) dias corridos,
contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do
Edital

2. Outras declaracoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos;

2.2 Estamos cientes de que 0 ANUNCIANTE procedera a retencao de tributos e
contribuigdes nas situagdes previstas em lei

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados
e a veiculos de divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens
obtidas, conforme disposto no paragrafo unico, do art. 15, da Lei n® 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e
de servigos especializados e aos veiculos de divulgagao, apds a liquidacao das
despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE;

2.5 Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia em
referéncia;

2.6 Declaragao, na forma regulamentada pelo Decreto n® 4.358/2002, de que cumpre
o disposto no inciso XXXIII, do art. 7°, da Constitui¢do Federal,;

2.7 Declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta:

2.7.1 DECLAR, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa concorréncia foi elaborada de
maneira independente pela <nome da licitante, se for o caso, consércio™>, e
o contetido da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa concorréncia, por qualquer meio
ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
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participante, potencial ou de fato, dessa concorréncia, por qualquer meio
ou por qualquer pessoa;

que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na
decisdo de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa concorréncia
nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
concorréncia, antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagao;

que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa concorréncia
ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido
ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da abertura
oficial das propostas; e

que estd plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragdo e que
detém plenos poderes e informacgdes para firma-la.

Local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo
E assinatura dos representantes legais
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ANEXO VII - MINUTA DE CONTRATO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° XXXXX/2024 CMRP
CONTRATO N° XX/2024

CONTRATO DE PRESTAGAO DE
SERVICO(S) DE PUBLICIDADE, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA, PELO PERIODO DE 12
(DOZE) MESES, QUE ENTRE SI CELEBRAM
A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO
PRETO E

Pelo presente instrumento, de um lado, CAMARA
MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, pessoa juridica de direito publico, com sede nesta
cidade de Ribeirdo Preto, Estado de S&o Paulo, na Avenida Jerdnimo Gongalves, 1200,
Centro, CEP: 14010-907, inscrita no CNPJ/MF sob n° 49.217.383/0001-43, doravante
denominada Contratante, neste ato, representada pelo Presidente de sua Mesa Diretora,

ISAAC DALCOL ANTUNES, brasileiro, portador do RG n® ------------- SSP/SP e CPF n® --------
----- , e de outro, com sede em -----—---, Estado , , CEP
................ , inscrita no CNPJ/MF sob n® --------------- doravante denominada Contratada,
neste ato, representada por ---------------- , portador do RG N°. -=---mmmmeeeeem P = = L—

----- , autuada no Processo Administrativo n°. XXXXX/2024 CMRP. nos termos da Lei
Federal n° 14.133/2021 (http://www4.planalto.gov.br/legislacao/), tém entre si justo e
contratado o que consta relatado nas clausulas e condigdes abaixo:

1. Legislagdo e Documentos Vinculados

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n° 12.232/2010, mediante a
aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.1333/2021.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposicdes do Decreto n° 57.690/1966 e o
Decreto n° 4.563/2002.

1.2 Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da
Concorréncia n° xx/2024, seus Anexos, bem como as Propostas Técnicas e de Precos da
CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

2, Do objeto:

21. Pelo presente instrumento, a Contratada se obriga a prestar para a Contratante, os
servicos de Publicidade prestados por intermédio de Agéncia de Propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto
a publicos de interesse.
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211 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geracgdo de conhecimento, relacionados a execug¢ao do presente contrato;

b) a producdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato.

c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias desenvolvidas.

2.1.1.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, por meio de acdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2112 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagcao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagéo e
superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores
e métricas para aferigdo, analise e otimizagéo de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de
publicidade.

2.1.2 Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promogéo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagéo e de imprensa
e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento, comercializados por veiculo de divulgagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucgao de servigos previstos nesta Clausula.

3 Da Vigéncia
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3.1 O presente contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da
sua assinatura.

3.1.1 O presente contrato pode ser prorrogavel, na forma dos artigos 105, 106 e 107 da
Lei n® 14.133/21.

3.1.2 A prorrogagéo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA,
a ser efetuada pela CONTRATANTE.

4 Valor Contratual e Recursos Orgamentarios

4.1 O valor deste contrato, decorrente da concorréncia n° XX/2024, que deu origem a
este instrumento, esta estimado em R$1.700,00 (um milhdo e setecentos mil reais), pelos
primeiros 12 (doze) meses.

4.2 Nos termos do artigo 105 da Lei Federal n° 14.133/2021 a previsdo de recursos
orcamentarios para a execugao dos servigos durante o exercicio de 2024 e 2025 constam da
Lei Orcamentaria Anual e do Plano Plurianual, nas seguintes funcionais programaticas:

a) 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagéo deste contrato, serdo consignadas nos
préoximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagbées necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogagdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de
remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugdo deste
contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de
remuneracdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducado
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

44 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade
do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
presente contrato, conforme disposto nos termos do artigo 125 da Lei Federal n°
14.133/2021.

5 Obrigagdes da Contratada

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

5.1.1  Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

51.2 Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de
divulgacéo - todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagoes estipuladas pela CONTRATANTE.
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5.1.3 Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de
comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagéo formal a CONTRATANTE.

5.1.4 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.4.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagbes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgacgéo.

5.1.4.1.1 O disposto no subitem 5.1.4.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.4.2 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.4.3 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.4.2 constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas
neste contrato.

5.1.4.4 Negociar sempre as melhores condigbes de prego, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutiliza¢cdes de pecgas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.5 Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagbes de precos obtidas junto a fornecedores aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execug¢éo do objeto deste contrato;

Ill - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacbes coletadas entre fornecedores de bens e de
servigos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagao de bens e de servigos especializados, o
detalhamento das especificagbes que compdem seus pregos unitarios e total;

V - a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagao
do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotagao;
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VI - juntamente com a cotagéo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito - e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VIl - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte
declaragéo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagao:

“Atestamos que este orgamento e seus anexos foram
conferidos e estdo de acordo com a especificagdo técnica
aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.5.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE, conforme disposto
nos §§ 1° e 2°, do art. 14, da Lei n° 12.232/2010.

5.1.5.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos
bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso
realizar cotagcdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.5.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacées, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.5.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo
de selegao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens
ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato.

5.1.5.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condigcdes estabelecidas na clausula décima para a reutilizagao
de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

5.1.5.6 As disposigdes dos subitens 5.1.5 e 5.1.5.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.6 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execugao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.6.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos
especializados junto a fornecedores em que:

I - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagao;

1 - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.7 Obter a autorizagédo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas
com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdao e com
qualquer outra despesa relacionada com este contrato.
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5.1.7.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgagao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por
ela expressamente autorizada.

51.7.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente nao exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagédo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as ag¢des publicitarias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

51.71.2 Quando da programagéao de veiculo de divulgagéo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do
Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos
de divulgagédo que promovam conteudo ou atividades ilegais.

5.1.8 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada agéo ou
campanha publicitaria, relagdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.9 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.8, estudo prévio
sobre os meios, pragas e veiculos de divulgagao dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.4, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.10 O estudo de que trata o subitem 5.1.9 deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizagcdo de negociagao global entre as partes sobre o que
seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.10.1 O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem 5.1.10
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data
de assinatura deste contrato.

5.1.10.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.10.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do
estudo mencionado no subitem 5.1.10, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagado global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.11 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia
de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos
seguintes formatos:

a) TV: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;
c) Rédio: arquivos digitais;
d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugéo, abertos ou

finalizados.
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51.11.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.12 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia
que deu origem a este instrumento, a suas expensas:

a) manutenc¢do de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas informagdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengédo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucgao deste contrato e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos.

5.1.12.1 O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e a
CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem |he aprouver.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos
direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 5.1.11 € 5.1.12.

5.1.14 Orientar a produgdo e a impressdo das pecgas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.15 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 15 (quinze) do més subsequente, relatério das
despesas de producao e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

5.1.16 . Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servico realizadas com
a CONTRATADA e as mensagens eletrbnicas mais relevantes sobre as demandas de
servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a
CONTRATANTE apo6s sua realizagdo e o relatério com o teor das mensagens eletronicas
mais relevantes serao enviados quinzenalmente.

5.1.16.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da data
do recebimento do respectivo relatdrio.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragcbes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios
da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Na&o divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigcos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.
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5.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.20 Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo e
qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a
certificacdo de qualificagcéo técnica de funcionamento de que trata 0 § 1°, do art. 4°, da Lei n°
12.232/2010, conforme disposto no inciso XVI, do art. 92, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados
ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdao de estarem
sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo da
CONTRATANTE.

5.1.28.1 A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizagcbes das perdas e danos
previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou
erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagcdo de publicidade ou
em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.
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5.1.31 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e,
ndo o conseguindo, se houver condenacao, reembolsard a CONTRATANTE as importancias
que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com
base na legislagcéo de protegao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servi¢os objeto deste contrato.

5.1.33 Adotar, na execugao dos servigcos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizagao de recursos, de reducdo de desperdicios e de redugao da poluicdo, conforme
disposto no art. 5° da Lei n® 14.133/2021.

6 Obrigagoes da Contratante

6.1 Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicdto da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execug¢ao dos servicos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigbes de contratagdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA,;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos 8 CONTRATADA nas condi¢des e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica
que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento
podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagbes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir
tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrbnica para esse
fim.

7 Fiscalizagao e Aceitacao
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71 A CONTRATANTE fiscalizara a execugédo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1  Fica expressamente consignado, que a gestao e a fiscalizagado do objeto do presente
contrato estardo a cargo e exclusivo critério da Camara Municipal de Ribeirdao Preto, com o
poder de receber ou rejeitar os servigos entregues, em conformidade com o artigo 140 da Lei
14.133/21.

7.1.2 Essa gestdo e fiscalizagdo, em nenhuma hipdtese, eximira a Contratada das
responsabilidades contratuais e legais, bem como, sobre danos materiais ou pessoais que
forem causados a terceiros, seja por atos ou omissGes da firma, de seus funcionarios ou
preposto.

7.1.3 Fica determinado como gestor, o Sr. Antonio Moreira Theodoro, portador do CPF n°
413.413.528-11.

7.1.4 Fica determinado como fiscal, o Sr. Samuel Fargnolli Prisco, portador do CPF n°
313.296.688-63

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execug¢do dos servigos objeto deste
contrato.

7.3 A nao aceitagédo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao,
referente a produgéo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

7.5 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao
técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos,
02 (dois) meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.
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7.10.1 A avaliagao sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados;
decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado
pela CONTRATADA, declaracbes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitagao técnica em licitagdes.

7.10.2 Coépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou
fiscal deste contrato e ficara a disposi¢cao dos 6rgédos de controle interno e externo.

8. Remuneragao

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto
nesta clausula.

8.1.1 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Ribeirdao Preto sobre os custos
internos baseados na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Sao Paulo - SINAPRO-SP: %
( )

8.1.2 Honorarios de %
( ) incidentes sobre os custos comprovado,

realizados com a efetiva intermediagdo da Agéncia de Publicidade, cuja distribuicdo lhe
proporcione o desconto de agéncia a ser concedido por veiculo de divulgagao.

8.1.3 Honorarios

de %

( ) incidentes sobre os custos
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da Agéncia de Publicidade, cuja
distribuicdo NAO Ihe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido por veiculo de
divulgacéo.

8.1.3.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de S&o Paulo e com os pregos correspondentes a serem cobrados
da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da
referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 e 8.1.3 serdo calculados sobre o
prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus:
a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidentes sobre os pregos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgdo e a execugao técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidentes sobre os precos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagcao e
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supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagéo do direito de autor e conexos e aos
cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario, quando sua distribuicao/veiculacéo
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacéo, em qualquer agéo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados
sao de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento
dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos
deslocamentos e diarias, a fim de aferir a execugdo e assegurar o reembolso pelo valor
liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogagéo deste contrato.

9 Desconto de Agéncia

9.1 Além da remuneragdo prevista na clausula oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, em conformidade com o art.
11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugdo da Lei n°
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execugao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao.

10 Clausula Décima - Direitos Autorais

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos,
em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como
os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é
considerada incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas clausulas oitava e
nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.
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10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que
envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA
solicitara, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em
que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cesséo pelo prazo
definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as
condigbes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.11 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parédmetros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagéo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M, publicado pela Revista Conjuntura
Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagado de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacéo
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.21 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parémetros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagéo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econémica da Fundacgdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice
que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos
direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a
caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3  Qualquer remuneragao, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os
de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao
dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢amentos de produgao
aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de
imagens que nao impliguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:
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| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com
seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que
venha a manter contrato para prestacao de servigos;

Il - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessio referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producéao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e
som de voz, constantes da cépia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as
medidas cabiveis para a remuneracdo dos detentores desses direitos, nos termos da
legislagéo.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pegas produzidas para outros
orgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

1 Liquidacdo E Pagamento De Despesas

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ n°® 49.217.383/0001-43, da qual constara o numero deste contrato e
as informacgdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e numero
da Agéncia e numero da conta;

a) Devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos
Eletrénica (NFS-e), conforme regime tributario aplicavel a transagdo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitavel.

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou
do veiculo de divulgagao, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

a) Devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletrbnica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos
Eletrénica (NFS-e), conforme regime tributario aplicavel a transacdo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitavel.

Il - os documentos de comprovagao da veiculagéo, da execugéo dos servigos e, quando for
0 caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovacgao da
execucao e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deveréo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.
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11.1.2 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento
quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaragéo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados
descritos no presente documento, prestados por
fornecedores ou por veiculos de divulgagcdo, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela
CONTRATANTE, sendo observados ainda os procedimentos
previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e
de comprovagéo de execug¢do.”

11.2 A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I - execugao de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

Il - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigcos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca de
que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

1 - bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1; e

IV - veiculagao: apresentagado dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Il
do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo de divulgagdo, dos
correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 1 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia
eletrbnica, além das providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a descrigdo da
falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2 2 E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, por ocasiao da apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o0 més de produc¢éo ou veiculagdo, em até
5 (cinco) dias uteis apds a apresentacéo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2
e da autorizagao para pagamento.

114 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill, do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;
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Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente,
se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10, perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10, a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA devera apresentar:

a) TV e Radio: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagao ou insergéo ou irradiagao e similares) e declaragdo de execucéo,
sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagcdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a
declaragao prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressdo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragcédo seja assinada e
que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacgdes previstas na alinea ‘a’ deste
subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugéo, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e horario da veiculagao;

b) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal, pela empresa que
veiculou a pega, dependendo do que constar na relagao/estudo citados nos subitens 5.1.9 ou
5.1.10.

11.5.1 As formas de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’
e ‘¢’ do subitem 11.5 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
autorizagao do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da autorizacdo dos pagamentos serd realizada a comprovacdo de
regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do
Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas
- CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por
orgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita- la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolugcdo, a documentagdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢gbes contratuais.
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11.8  No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos,
o valor devido sera acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variacdo do IPCA - indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagéo da
seguinte férmula:

AF = [(1+IPCA/100)"3%-1]x VP, na qual:

=) IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia
a partir da data do adimplemento da etapa;

m=)  AF: Atualizag&o financeira;
mm) VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

m=) N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela
CONTRATADA relativo aos bens e servigos especializados prestados por fornecedores e as
contratacdes de espacos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgagao.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

119 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lIhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da
ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informard& a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem
bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminharé relatério até o dia 10
(dez) de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensao da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida
a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificagcdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da
CONTRATADA.
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11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

12 Garantia Contratual

12.1 Sera exigida a garantia da contratagdo de que tratam os artigos 96 e seguintes da
Lei Federal n° 14.133, de 2021, no percentual de 5% do valor global, conforme condi¢des
descritas abaixo, que devera ser apresentada no prazo de 20 (vinte) dias, contados da
assinatura do contrato.

12.1.1 Em caso de opgéo pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria devera apresenta-la
em até 30 dias, contados a partir da data de homologacgao da licitagdo e anterior & assinatura
do contrato, nos termos do § 3° do art. 96 da Lei Federal n® 14.133, de 2021.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a
aplicagao de multa, nos termos do inciso Il do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens
12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme disp&e o artigo 155
da Lei Federal n° 14.133/2021, sem prejuizo de outras sangbes previstas na Lei e neste
contrato.

12.2  Cabera a contratada escolher uma das modalidades previstas no artigo 96 da Lei
Federal n° 14.133/2021 e qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o
pagamento de:

| - prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento
das demais obrigagbes nele previstas;

Il - prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execugao deste contrato;

Il - multas moratédrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV - obrigac@es trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas
pela CONTRATADA.

12.2.1 A modalidade seguro garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos
indicados no subitem 12.2.

12.3 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.4  Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da
garantia exigida implicara sua imediata rescisao.

12.5 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
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CONTRATADA devera proceder a respectiva reposigdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias
Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.6  Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementagdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.7  Na hipétese de prorrogacgéo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

128 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.

12.9 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias ap6s o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigagbes aqui assumidas.

13 Sang¢des Administrativas

13.1 O descumprimento das obrigagbes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa
aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar
as seguintes sanc¢des administrativas previstas na Lei Federal n® 14.133/2021:

I - adverténcia;

1l - multa;

1l - impedimento de licitar e contratar com a Administragédo por até 03(trés) anos;

v - declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.1.1 Nenhuma sangéao sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sangdes aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.1.3 As sangbes aplicadas serdo registradas pela CONTRATANTE na Relagdo de
Apenados do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangao foi
registrada na Relagao de Apenados do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo.

13.2 A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| - descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a
juizo da CONTRATANTE, desde que n&o caiba a aplicagdo de san¢édo mais grave.

13.3 A sancéao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - Descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;
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Il - Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a
juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicagdo de sangédo mais grave.

13.3.1 A falha na execugédo contratual restara configurada quando:

13.3.11 A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de
execucdo contratual, uma quantidade de infragbes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 - Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infragédo
Grave 3 pontos por infragao
13.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida no subitem

13.3.1.1, a CONTRATANTE podera aplicar as sangdes, por infragdo, conforme os graus, as
correspondéncias, as descrigdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3,

apresentadas a seguir:

Tabela 2 - Grau e correspondéncia de cada infracdo

.G rau c~Ia Correspondéncia
infragao

Adverténcia (na primeira infragao)
Leve Multa no valor de 0,025%, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou
valor do servigo (apds a primeira infragéo).

Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou
valor do servigo.

Grave Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou
valor do servico.

Tabela 3 — Infracoes

It Descrigédo Grau Incideé
Média

1| N&do operar como organizagdo completa prejudicando o | (passivel Semest

) | fornecimento dos servigos com elevada qualidade. de ral
correcao)
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D . - Média
| Demora para centralizar o comando da publicidade da (passivel Por
) CONTRATANTE no estado, onde, para esse fim, mantera de ocorréncia
escritorio, sucursal ou filial. .
corregao)
Nao executar, com seus proprios recursos, todos os servigos
3 ; . . Semest
) relacionados com o objeto deste contrato, mediante demanda Grave ral
da CONTRATANTE.
Nao utilizar, na elaboragcdo dos servigcos objeto deste Leve
4| contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da | (passivel Semest
) | concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de de ral
comprovagao da Capacidade de Atendimento. corregao)
Leve
5| Substituir os profissionais envolvidos na execugdo contratual | (passivel Por
) | sem o conhecimento e anuéncia da CONTRATANTE. de ocorréncia
correcao)
Nao envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condigdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores
6 . - , Por
) de bens e de servigos especializados e a veiculos de Grave ocorréncia
divulgagdo ou néo transferir & CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas.
7 Nao observar rigorosamente as especificagbes estipuladas Por
) pela  CONTRATANTE no fornecimento de produtos e Grave ocorréncia
servigos relacionados com o objeto deste contrato.
Nao exercer o controle de qualidade na execugado dos
8 . I . Por
) servigos prestados, com base nos parametros determinados Grave ocorréncia
pela CONTRATANTE.
Nao atuar com atengéo e responsabilidade na elaboracao de
9 o : . Por
estimativa de custos dos produtos e servicos objeto deste Grave .
) contrato ocorréncia
~ - . Média
Nao observar as condigdes estabelecidas no presente .
1 . ; (passivel
0) contrato para o fornecimento de bens e de servigos de Semestral
especializados a CONTRATANTE ~
corregao)
Média
1| N&o observar os prazos estabelecidos pela CONTRATANTE | (passivel Por
1) | na condugéo dos servigos objeto deste contrato. de ocorréncia

correcao)
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Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE devido a sua
demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos objeto Grave
deste contrato.

Por
ocorréncia

Nao tomar providéncias, imediatamente, em casos de
1| alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um Grave Por
3) | ou mais Servigos, mediante comunicagao da ocorréncia

CONTRATANTE.

Nao repassar a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas
em negociagao de compra de midia, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagbes na forma de espaco, tempo ou Grave
reaplicacbes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacéo.

Por
ocorréncia

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagéo que nao Grave
0s concedam ou priorizando os que os oferegcam.

Por
ocorréncia

Nao negociar as melhores condigbes de preco, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
1| tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e Grave Por
6) | outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos ocorréncia
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de

reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

Nao incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagao
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, Média
1| quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas | (passivel Por

7) | publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de de ocorréncia
televisdo, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da | corregdo)
Lei n® 12.288/2010. (Igualdade racial)

Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados
ou reservar € comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, relacionados a execugdo deste Grave
contrato, sem a autorizagdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

Por
ocorréncia
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Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o

veiculo se responsabiliza pelos seus conteldos ou de sites Leve
1| parceiros, declarando estar de acordo com os termos do | (passivel Por
9) | Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢des publicitarias de ocorréncia
da CONTRATANTE em veiculos de divulgagcdo que | corregéo)
promovam conteudos ou atividades ilegais.
Nao apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do
plano de midia de cada agdo ou campanha publicitaria, Leve
2| relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacéo dos quais | (passivel Por
0) | serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o de ocorréncia
relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa | corre¢ao)
independente.
Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo
2| socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um G Por
; ~ L rave .
1) | mesmo procedimento de cotagéo; e que algum dirigente ou ocorréncia
empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.
Realizar despesas com bens e servicos especializados
2| prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer G Por
X rave .
2) | outra despesa relacionada com este contrato, sem a ocorréncia
autorizagdo prévia da CONTRATANTE.
Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela Leve
2| CONTRATANTE, sem 06nus para esta, copia de pecas | (passivel Por
3) | produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagdo em de ocorréncia
midia paga, nos seguintes formatos. corregao)
Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
2| que lhe sejam fornecidos em decorréncia da execugao G Por
. s - rave .
4) | contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuagcdo da ocorréncia

CONTRATANTE.
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Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos

2 . ! Por
5) objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a Grave ocorréncia
prévia e expressa autorizagdo da CONTRATANTE.
Manter, durante a vigéncia deste contrato, a prestacdo de
2 . Y R Por
6) servicos de publicidade a empresa concorrente ou Grave ocorréncia
incompativel com a area de atuacdo da CONTRATANTE.
Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE de qualquer
2 Y : o Por
dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das Grave .
7) | . ~ X ocorréncia
informagdes fornecidas.
Nao prestar o devido esclarecimento a CONTRATANTE
2 : . Por
8) sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que Grave ocorréncia
envolvam a CONTRATADA.
2| Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para Grave Por
9) | qualquer operagéo financeira. ocorréncia
Média
3| Nao cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e | (passivel Por
0) | municipais pertinentes ao objeto deste contrato. de ocorréncia
correcao)
Média
3| N&o cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagéo | (passivel Por
1) | a seus empregados. de ocorréncia

correcao)
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~ ~ Média
Nao manter durante a execugdo deste contrato todas as .
3 o RSN PN - (passivel
2) condicdes de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na de Semestral
concorréncia que deu origem a este instrumento. ~
correcao)
~ - Leve
Nao apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a ,
3 ~ L (passivel Por
comprovagado de estarem sendo satisfeitos todos os seus I
3) C . . s S de ocorréncia
encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais. ~
correcao)
3| Gerar prejuizos e infragdes a CONTRATANTE na prestagao Grave Por
4) | dos servigos objeto deste contrato. ocorréncia
Nao realizar de forma devida o pagamento de tributos e taxas
que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, s
S . . A . Média
bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os .
3 ; . . (passivel Por
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de .
5) . s de ocorréncia
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos =
e i corregao)
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
~ ~ . - Leve
Nao observar na execucao dos servicos as boas praticas de .
3 . . L (passivel
6 sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de de Semestral
reducéo de desperdicios e de redugéo da polui¢ao. ~
correcao)

13.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do
valor atualizado da contratagcdo, sem prejuizo das demais san¢des dispostas no subitem
13.1.

13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da
obrigagao ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregdo das ocorréncias
de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.
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13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| - 0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou
execucgao de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30
(trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo nao cumprida;

Il - 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material
ou execugao de servico, a contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, calculada
sobre o valor correspondente a obrigagao ndo cumprida, em carater excepcional, se houve
justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta)
dias.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugéo
de servigo podera caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

13.4.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:
I - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou
ao servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugéo parcial ou a

execucao insatisfatéria deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o
valor da dotagdo orgcamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecugao total deste contrato;
b) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da
CONTRATANTE.

Il - 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagao
orcamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por
cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste
contrato;

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor
da dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de
qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto neste subitem.

13.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo podera ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugéo
deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execugao insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da
sangéo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5;

Il - por até 02 (dois) anos:

a) nao concluséo dos servigos contratados;
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b) prestagdo do servico em desacordo com as especificagbes constantes da Planilha
de Autorizagdo de Produgao (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de Veiculagdo (PAV) ou
documento equivalente, depois da solicitagao de correcéo efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a resciséo deste contrato por sua culpa;

d) condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentagcdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato,
que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para
comprovar, durante sua execugdao, a manutengdo das condi¢bes apresentadas na
habilitagao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 14.133/2021, praticado durante
o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a
assinatura deste contrato;

g) reproducado, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razédo da
execucao deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.6 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo sera
aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa e premeditada em prejuizo da
CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem
prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagbes anteriores de sucessivas outras sangodes.

13.6.1 A declaracéo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I - sofrer condenacgao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

1 - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

1 - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugao
deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.6.2 A declaragao de inidoneidade implica proibicado da CONTRATADA de transacionar
com a Administragdo, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que
seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sangao aplicada.

13.7 O recurso referente a aplicagdo de sangbes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo,
envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 20(vinte) dias uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:
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a) a adverténcia e a multa: autoridade competente, por intermédio do gestor, fiscal ou
autoridade competente;

b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: autoridade
competente.

13.7.1 Da aplicagado da sangao prevista no inciso IV do caput do art. 156 da Lei Federal n°®
14.133/2021 cabera apenas pedido de reconsideragdo, que devera ser apresentado no
prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagéao, e decidido no prazo maximo
de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

13.8 As sangbes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda
a CONTRATADA por qualquer indenizagao suplementar no montante equivalente ao
prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cdédigo Civil
Brasileiro.

13.9 A aplicacdo das sancgdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n°® 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.10 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda,
quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias, a contar
da data do recebimento da comunicagéo enviada pela CONTRATANTE.

14 Rescisao

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei
14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla
defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucgéo fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;
c) quebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico

€ as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagées
contratuais;

f) der motivo a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso
em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;
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g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigcbes previdenciarias e
depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgao da Administragao Publica;

i) nao mantiver suas condicbes de habilitagao e qualificagao, incluida a comprovagao
da qualificagao técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

i) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.4.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razées de interesse publico,
a rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial,
a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE, ou a execugéo da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das
multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengao nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a
contar do recebimento da notificagao, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser
indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do
processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

144 Em caso de alteragdo das condi¢cdes de habilitacéo juridica da CONTRATADA, em
razao de fusao, cisdo, incorporagao, associagao, cessao ou transferéncia, total ou parcial,
este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a
CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigagdes
aqui assumidas, independentemente de notificagao judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugéo deste
contrato com a empresa resultante da alteragao social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar
sua execugao, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as
surgidas da cisao, melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da
alteragao social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o
registro da alteragéo social podera implicar a aplicagao das sangdes previstas neste contrato
e em lei.

15 Disposi¢oes Gerais
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15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2  E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de
empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissao ou fungéo
de confianga na CONTRATANTE.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto, a suas expensas,
na forma prevista no paragrafo Unico do art. 89, §1° da Lei n°® 14.133/2021.

15.4  Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

15.5 A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicoes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagao ou
renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencgado.

15.6  As informagbes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgagao, serao publicadas no sitio
da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacbdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados serao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para
cada meio de comunicagao.

16. Do Decreto Anticorrupgao:

16.1 Nos termos do artigo 1° do Decreto n® 235/17, para a execugdo deste contrato,
nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja,
ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta prépria
quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doagao, compensagao, vantagens
financeiras ou nao financeiras ou beneficios de qualquer espécie que constituam pratica
ilegal ou de corrupgéo, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste contrato, ou
de outra forma a ele ndo relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e
colaboradores ajam da mesma forma.

17. Dos casos omissos:

17.1 Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposicoes
contidas na Lei n° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e normas e
principios gerais dos contratos.

18. Do foro:

18.1. As partes Contratantes elegem o foro da Comarca de Ribeirdo Preto, Estado de Sao
Paulo, para dirimir qualquer pendéncia originada na execugao deste contrato, com renuncia
expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

18.2. Assim, por estarem justos e contratados, assinam o presente contrato em 03 (irés)
vias, na presenca de duas testemunhas que a tudo assistiram e abaixo assinam, bem como
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o Termo de Ciéncia e Notificagdo em 03 (trés) vias, que passa a fazer parte integrante do
presente contrato.

Ribeirdo Preto, ** de ****** de 2.024.

. ISAAC DALCOL ANTUNES
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
PRESIDENTE

ANTONIO MOREIRA THEODORO
CPF n°®413.413.528-11
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
GESTOR DO CONTRATO

SAMUEL FARGNOLLI PRISCO
CPF n°® 313.296.688-63
CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
FISCAL DO CONTRATO

CONTRATADA

Testemunhas:

1.
Cémara Municipal de Ribeirdo Preto

2.
Camara Municipal de Ribeirao Preto




