MINISTERIO PUBLICO DA PARAIBA
PROCURADORIA GERAL DE JUSTICA
PROCESSO N.° 001.2020.036131
CONCORRENCIA TECNICA/PRECO N° 001/2024

CONCORRENCIA PRESENCIAL
MELHOR TECNICA E PRECO

Data da Realizacao: 17/12/2024

Horario da Licitacao: 09h00

Local: Auditorio “Proc. Edigardo Ferreira Soares”

Edificio sede do Ministério Publico da Paraiba- PGJ

Endereco: Av. D. Pedro I1, S/N — Centro — Joao Pessoa — PB

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 O Ministério Publico do Estado da Paraiba, doravante denominada CONTRATANTE, por
intermédio da  Comissdo de Contratagdio nomeada pela Portaria MPPB n,
1199/2024/DIADM/MPPB, torna publico aos interessados que realizard concorréncia, do tipo
técnica e pre¢o, modalidade presencial, para contratagdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 A licitagdo e as contratagdes dela decorrentes sdo reguladas pelas disposigdes previstas neste
edital e pelo disposto em seus anexos e serdo regidas pela Lei no 12.232 de 29 de abril de 2010 e,
de forma complementar, pela Lei Federal no 14.133 de 01 de abril de 2021 e Lei Federal no 4.680,

de 18 de junho de 1965 e demais normas aplicaveis.

1.3. Os servigos serdo realizados na forma de execucdo indireta, na forma prevista neste edital e em
Seus anexos.

2. OBJETO

2.1 O objeto desta licitagcdo ¢ a contratagdao de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao
interna, a intermedia¢do e supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias
junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o ambiente de atuagdo, o
publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e
acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
relacionados a execug¢ao dos contratos;



b) a producdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, incluindo agdes e pegas de comunicagdo para
canais digitais, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratag@o dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de acdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das
acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais
(on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢ao, analise e otimizagao de
resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o
publico-alvo e os meios para divulgagdo das pecas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a
adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo ¢ avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agdo de publicidade.

2.1.2  Os servigos previstos nos subitens 2.1 ¢ 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdao e de imprensa e a realizagdao de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagdo.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera CONTRATADA 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA.

2.2.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da
Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagao,



para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominadas agéncia, licitantes, proponente ou contratada.

2.3.1 A agéncia contratada ndo podera subcontratar outras agéncias de propaganda para a execugdo
do objeto contratado nesta licitagao.

3. Fica estabelecida a forma de execugdo indireta, sob o regime de empreitada por prego unitario.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 Os recursos or¢amentarios ao cumprimento do contrato decorrente desta Licitagdo serdo
oriundos da fonte or¢amentaria do Ministério Publico da Paraiba, dentro da previsao or¢camentaria
para gastos com divulgacdo institucional, publicidade e propaganda, estimados em_R$ 310.000.,00
(trezentos e dez mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 As despesas decorrentes da presente licitagdo serdo com recursos:

Unidade Gestora: 06101 - MINISTERIO PUBLICO
Acoes: 4216

Natureza da Despesa: 339039

Fonte: 799

3.3 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nao a totalidade da verba
indicada no item 3.1.

3.4 No interesse do CONTRATANTE, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o

limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto
no art. 125 da Lei n°® 14.133/2021.

3.5 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado serdo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Org¢amentdria Anual, as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogagdo, o CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execucdo do contrato.

3.52 O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneracdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducdo identificada
nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Poderdo participar deste certame licitatorio as agéncias de propaganda, nos termos da Lei



Federal no 4.680/1965 e Lei Federal no 12.232/2010, que preencherem as condi¢des e requisitos
estabelecidos neste Edital e na legislacdo aplicavel.

4.2 Nao sera permitida a participacdo de empresas em regime de consorcio. O presente objeto, na
sua forma e valores, ndo envolve questdes de alta complexidade ou de relevante vulto, em que
empresas, isoladamente, nao possam ou teriam condigdes de suprir os requisitos de habilitagao do
edital. Neste caso ndo sera admitida a formacao de consércio no certame.

4.3 Nao poderdo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de
licitacdo ou estiver impedida de contratar com o Ministério Publico da
Paraiba;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperagdao extrajudicial ou judicial, exceto no
caso de empresas em recuperaciao judicial, que ja tenham tido o plano de
recuperacdo homologado em juizo, CERTIDAO emitida pela instincia
judicial competente que certifique que a licitante estd apta econdmica e
financeiramente a participar do procedimento licitatorio ou em processo de
liquidacao, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

¢) que tenham sido declaradas inidoneas no dmbito da Unido, Estados,
Distrito Federal e Municipios, em qualquer esfera da Administracao
Publica;

d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou

empregados integrem a Subcomissdao Técnica ou tenham qualquer vinculo

profissional com o CONTRATANTE;

f) que estejam reunidas em consorcio;

g) que atuem sem fins lucrativos
4.3.1. constituiram as pessoas juridicas que foram apenadas enquanto perdurarem as causas das
penalidades, independentemente de nova pessoa juridica que vierem a constituir ou de outra em que
figurarem como socios;

4.3.2. tenham s6cios comuns com as pessoas juridicas referidas no item alinea b do item 5.3;

4.3.3. ndo funcionem no Pais, se encontrem sob faléncia, dissolugdo ou liquidagdao, bem como as
pessoas fisicas sob insolvéncia;

4.3.4. mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na
licitagdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro
ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

4.3.5. da qual servidores ou dirigentes de 6rgdo ou de entidade estadual figurem como sdcios,



dirigentes ou da qual participem indiretamente; ¢ também vedada a participagdo de servidor ou
dirigente de 6rgdo ou entidade estadual enquanto pessoas fisicas.

4.3.5.1 Considera-se participagdo indireta a existéncia de qualquer vinculo de natureza técnica,
comercial, econdmica, financeira ou trabalhista.

4.3.6. As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei Federal n. 14.133, de 2021.
4.3.7. cujo involucro n° 01:

4.3.7.1. apresente qualquer informagdo, marca, sinal, palavra ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do arquivo n° 02;

4.3.7.2. esteja danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagcdo da licitante antes da abertura do involucro n°
02.

4.4 O(a) Agente de Contratagdo verificard o eventual descumprimento das condi¢cdes de
participagdo, especialmente quanto a existéncia de san¢do que impega a participacdo no certame ou
a futura contratagao.

4.5 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.6 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

4.6.1. a observancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo;

4.6.2. a confirmagao de que recebeu da Comissdo de Contratacdo, o arquivo padronizado previsto
neste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

4.6.3. a aceitag@o plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condi¢des constantes deste
edital e de seus anexos;

4.7. a obrigatoriedade de manter todas as condi¢des de habilitagdo e qualificacdo exigidas para a
contratacdo, obrigando-se o licitante a declarar, sob as penas da lei, a superveniéncia de fato
impeditivo a participagdo, quando for o caso, conforme o Modelo do Anexo deste ato convocatoria.

4.8 O licitante assume todos os custos decorrentes da elaboracdo de propostas e da apresentagdo de
documentos de habilitagdo exigidos neste certame, ficando o 6rgdo Contratante isenta de qualquer
responsabilidade por tais custos, independentemente do resultado do procedimento licitatorio.

4.9 O prazo de validade da proposta nao sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data de sua
apresentagao.

5.9 Antes de expirar a validade original da proposta, a Comissdo de Contratagdo podera solicitar a
proponente que declare a sua inten¢do de prorrogar o prazo previsto no item anterior.

5.9.1 Nao serd admitida a modificagdo da proposta pelo licitante que aceitar prorrogar a sua



validade.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido de forma gratuita pela CONTRATANTE por meio dos enderegos
eletronicos abaixo:

> https://www.mppb.mp.br/index.php/pt/transparencia/portal-da-transparencia/licitacoes-
contratos-e-convenios

» concorrencia@mppb.mp.br

» como também através do site do TCEPB;

5.2 O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do
Ministério Publico e no enderego eletronico do sitio institucional, citado no subitem anterior,
eventuais alteragoes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta licitagcao serao prestados pela Comissdo de Contratacao, desde que
os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias uteis antes da data de apresentacdo das
Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

» por carta ou oficio: protocolizado no setor do CONTRATANTE, situado na Rua Rodrigues
de Aquino s/n, Diretoria de Licitagdes do MPPB, de segunda a sexta-feira, das 07h as
13h;0u

» pelo e-mail concorrencia@mppb.mp.br

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissao de Contratagdo em até 03
(trés) dias uteis antes da data de apresentagdo das Propostas.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos exclusivamente mediante divulgagao em
https:// www.mppb.mp.br/index.php/pt/transparencia/portal-da-transparencia/licitacoes-contratos-e-
convenios, sem identificacio da LICITANTE consulente e de seu representante.

6.1.2.1 A LICITANTE nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que
possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n° 1 (Plano de
Comunicag¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas € manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos

referentes a este edital.

6.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem
a data e o horario de recebimento das propostas técnica e de precos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL
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7.1 As impugnag¢des ao edital deverdo ser formalizadas e protocoladas junto a CONTRATANTE,
no prazo de até¢ 03 (trés) dias uteis antes da abertura do certame, no seu horario de expediente, no
endereco Rua Rodrigues de Aquino S/N, Centro, Cidade de Jodo Pessoa/PB e seu encaminhamento
dar-se-a por intermédio peticdo protocolizado no setor do CONTRATANTE, ou Diretamente na
Diretoria de Licitagdes do MPPB, no mesmo enderego de segunda a sexta-feira, das 07h as 13h; OU
pelo e-mail concorrencia@mppb.mp.br

7.2. A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera
recebida como mera informacao.

7.3. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.4. Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis, sem prejuizo
da faculdade prevista no § 4° do art. 170, da Lei no 14.133/2021.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar deste certame, o representante legal ou procurador da licitante apresentard a
Comissdo de Contratagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento oficial de
identificacdo com foto, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas
e de Precos.

8.1.1 Serao considerados documentos oficiais de identificacdo: Carteira de Identidade, Carteira
Nacional de Habilitagdo, Carteira de Trabalho, Carteira Profissional, Carteira de Identificacdo
Funcional, Registro Nacional de Estrangeiro e Passaporte.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por so6cio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, onde conste o nome do sécio e os poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢cdo do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartério ou apresentado junto com o documento original, para permitir que a Comissdo de
Contratagdo, se entender necessario, ateste sua autenticidade, ou acompanhada de declaragdo de
autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo
com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II deste Edital. Neste caso, o preposto
também devera entregar a Comissao de Contratagdo, copia autenticada em Cartorio do ato que
estabelece a prova de poderes para constitui¢do de mandatarios.

8.1.4 Os documentos previstos nos dois itens anteriores, bem como a declaracdo de cumprimento
dos requisitos de habilitagdo (Anexo III) deverdo ser entregues a Comissdo de Contratacdo no
momento de abertura da sessdo publica, apartados dos arquivos das Propostas e, quando for o caso,
dos documentos de habilitacdo.

8.2 A documentag¢do apresentada na primeira sessdo de recepcdo das Propostas Técnicas e de
Pregos credencia o representante a participar das demais sessoes.

8.3 Na hipotese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio,
devera ser realizado novo credenciamento.
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8.4 A auséncia do documento habil de representagao nao impedira o representante de participar da
licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato ou manifestagcdes durante o procedimento
licitatorio.

8.5 A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura das Propostas Técnica e
de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicao
no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.6 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepgdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissao de Contratacdo, na data, hora e local
indicados no neste edital.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverdo ser
entregues a Comissdo de Contratagdo em 05 (cinco) involucros distintos e separados, conforme
disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2 Os invoélucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

Data da Realizacao: 17/12/2024

Horario da Licitacao: 09h00

Local: Auditorio “Proc. Edigardo Ferreira Soares”

Edificio sede do Ministério Publico da Paraiba- PGJ

Endereco: Av. D. Pedro II, S/N — Centro — Joao Pessoa — PB

9.3 Os involucros com os Documentos de Habilitagcdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Comissao de Licitagao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos licitatorios
obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislacao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratagdo acondicionada nos
Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n® 1

10.1.1 No Invoélucro n° 1, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 S¢6 seré aceito o Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissao de Contratagdo, a ser retirado,
exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente ao CONTRATANTE, de segunda a sexta-
feira, das 07h as 13h.



10.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura
do Invélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informac¢ao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

Invélucro n° 2

10.1.2 No Invoélucro n°® 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° xx/2024 — Ministério Ptblico da Paraiba

10.1.2.2 O Involucro n°® 2 devera ser providenciado pela LICITANTE e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n° 3
10.1.3 No Involucro n° 3, deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam o subitem 11.5 e

seus subitens.

10.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invoélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da LICITANTE

Concorréncia n° XX /2024 — Ministério Publico da Paraiba

10.1.3.2 O Invélucro n® 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invoélucro n® 3 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro



elemento que conste do Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir:

QUESITOS

SUBQUESITOS

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
II1. Ideia Criativa
I'V. Estratégia de Midia e Nao Midia

Conjunto de informacgdes referentes ao I. Capacidade de atendimento

proponente

I1. Repertorio
III. Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicag¢ao

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2_Quesito 1 - Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacao,

a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos
e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

1) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

J) sem identificagdo da licitante.
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11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderao ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

III - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientagcdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste
Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagcdo de sua autoria,

antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria e da relacdo
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo t€m limitacdo quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
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10.1.1.2 € 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8 Para fins desta licitagcdo, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que
ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de
mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitéaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no

subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 A LICITANTE devera apresentar o Plano de Comunicacio Publicitaria com base no Briefing
(Anexo I), observadas as seguintes orientacdes:

11.3.1 Subgquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentagdo em que a LICITANTE descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
seu papel no contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;

¢) o desafio de comunicagdo a ser superado pela contratada e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentagdo e defesa da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicacao desejadas pelo 6rgao ou
entidade responsavel pela licitacdo.

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito propostos a
natureza do desafio de comunicagdo a ser enfrentado;

b) proposi¢cdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes contetidos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias
para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing, com a descri¢do de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que
a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente
sua proposta de campanha publicitdria, observadas as condig¢des
estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descri¢ao mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagao

de cada pega publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha
proposta.
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11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecgas publicitarias superior ao
limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a
relacdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulga¢do, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou /ayout montado dos materiais de nao midia.
11.3.3.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Involucro n° 1
poderao ser dobradas.
11.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os clementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambienta¢do, voz de
personagens e locugao.
11.3.3.3.3 Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao podendo ser inseridas imagens

em movimento.

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagdao (CD, DVD ou pen drive) ndao poderdo constar
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer CONTRATANTE, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo

de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antiincio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para fins de computo das pegas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido
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limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior,
tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem
unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)
pegas.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Subgquesito 4 - Estratégia de Midia ¢ Nao Midia - constituida de apresentagdo ¢ defesa das
solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia e ndo midia: proposi¢do ¢ defesa dos meios de
divulgacao, das formas inovadoras de comunicagdo e dos recursos proprios
de comunicacdo do contratante a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha,;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢ao dos
veiculos e demais meios de divulgacdo e na defini¢do dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacdo;

II1. plano de midia: composto por planilhas de programacao das inser¢des
sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgacao,
formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢des, nomes
de programas, faixas hordrias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e
demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulacido dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas
variaveis).

V. plano de formas inovadoras de comunicacio publicitaria: composto
por planilhas com a indicagdo de uso de plataformas de comunicagdo e
divulgacdo, informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave
de performance (KPI);

11.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia e ndo midia e/ou o plano de formas inovadoras de comunicag@o proposto
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deverdo apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pegas
publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos ¢ demais meios de
divulgagdo/plataformas de comunicac¢do e divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e demais meios de divulgacdo, separados por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na
produgdo e na execucdo técnica de cada peca publicitdria destinada a
veiculos e demais meios de divulgacao;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em
acdes para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria (plataformas de comunicagdo e divulga¢do), em consonancia
com novas tecnologias, com a indicagdo dos respectivos fornecedores e
métricas que serao utilizadas (taxa de impressao, custo por alcance, CPC,
CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens
11.3.42.1e11.3.4.2.2.

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na execugao
técnica de cada pega publicitaria destinada a plataformas de comunicagdo e
divulgacao;

g) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario
de ndo midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pega
ou material publicitario de ndo midia;

1) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega
publicitaria ou material publicitario de nao midia.

11.3.4.2.1 No caso de solugdes via plataformas de comunicagdo e divulgagdo, deverdo ser
considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que operam com tabela e/ou os valores
resultantes das simulagdes feitas nessas plataformas de comunicacdo e divulgacdo, conforme os

parametros, objetivos e formatos de compra definidos na estratégia de midia proposta pela
LICITANTE.

11.3.4.2.2 Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras de
comunica¢do publicitiria (plataformas de comunicagdo e divulgacdo) as acdes destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, a exemplo das redes

sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter,
TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

11.3.4.3 Nessa simulacgao:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de
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tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

¢) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens
e servicos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de
publica¢do do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia do
Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecgas publicitarias
da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

I - ter a identificacdo da licitante;
II - ser datado;

III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5 A LICITANTE devera apresentar o Conjunto de Informagdes referentes ao Proponente,
observadas as seguintes orientacoes:

11.5.1 Subquesito 1 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representaciao da
LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5.1 ndo podera apresentar informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacgao Publicitaria
— Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

11.5.1.2 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos,
infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a LICITANTE devera
apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formac¢do académica e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposi¢ao da execugdo do contrato, discriminando-
se as respectivas areas de atuagao;
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¢) infraestrutura e instalagdes da LICITANTE que estardo a disposi¢do do
CONTRATANTE para a execucao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucao do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do do CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

11.5.2 Subquesito 2 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.2.1 Os documentos, as informagdes € as pecas mencionadas no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste,
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.2.2 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela LICITANTE.

11.5.2.3 A LICITANTE devera apresentar até 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicao.

11.5.2.3.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01
de janeiro de 2019.

11.5.2.3.2 As pecgas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.5.2 ou
ser apresentadas soltas.

11.5.2.3.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.5.2 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais.

11.5.2.3.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

11.5.2.4 Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag¢do sucinta
do problema que se prop0s a resolver e a identificacao da LICITANTE e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, mencao de

pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.5.2.5 As pecas publicitdrias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.5.3 Subquesito 3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera
apresentar os documentos, as informag¢des e as pegas que constituem o quesito em caderno
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especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.3.1 Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo
poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste,
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3.2 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao,
cada um com o maximo de 03 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes bem sucedidas de
problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. Cada
relato:

I — devera ser elaborado pela LICITANTE, em papel que a identifique;

IT — devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da
LICITANTE responsavel por sua elaboragao;

IIT - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

11.5.3.3 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no
computo do niimero de pagina de que trata o subitem 11.5.3.2. No documento de validagao
constard, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, 0 nome
do signatario, seu cargo/fungao e sua assinatura.

11.5.3.4 Os Relatos de que trata o subitem 11.5.3 devem ter sido implementados a partir do dia 1°
de janeiro de 2019.

11.5.3.5 E permitida a inclusio de até 03 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.5.3 ou ser apresentadas soltas;

I - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.5.3, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em
qualquer formado, dobradas ou n3o. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes
originais;

IIT - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.
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11.5.3.6 A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem
11.5.3.2 deverd compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.5.3.2 para descricdo do

Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissao Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

12.2 Serao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito, com suas respectivas

pontuacoes:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico — (pontuagdo maxima 10 pontos)

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
contratante e do contexto de sua atuacgao (até 3 pontos);

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas (até 3
pontos);

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
superado pela contratada e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing (até 4 pontos).

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria — (pontuagao maxima: 20 pontos)

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza do
CONTRATANTE e do desafio de comunicacdo a ser enfrentado (até 3
pontos);

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido temdtico e do
conceito (até 3 pontos);

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicacdao publicitaria do CONTRATANTE com seus publicos (até 3
pontos);

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta (até 3 pontos);

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o

CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos
no Briefing (até 4 pontos);
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f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a
verba referencial (até 4 pontos).

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 25 pontos)

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdao
Publicitaria (até 3 pontos);

b) a pertinéncia da soluc¢do criativa com a natureza do CONTRATANTE,
com o desafio e com os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing

(até 3 pontos);

c¢) a adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
alvo (até 3 pontos);

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam (até 3 pontos);

e) a originalidade da solugdo criativa (até 3 pontos);
f) a clareza, a simplicidade e a precisdo das mensagens (até 3 pontos).
g) a adequagao da linguagem com os publicos-alvo (até 3 pontos);

h) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta (até 2
pontos);

1) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base
na verba referencial para investimento (até 2 pontos).

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuacdo maxima: 10 pontos)
a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio

e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing (até 2 pontos);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia,
da tatica e do plano de midia (até 2 pontos);

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitéria (até 2 pontos);

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagio do
CONTRATANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia (até 2 pontos);

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulacao dos pardmetros de cobertura

e frequéncia (até 2 pontos).

12.2.2 Quesito 2 - Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente
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12.2.2.1 Subquesito 1 - Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 15 pontos)

a) o porte ¢ a tradicdo dos clientes, como contratantes publicitarios, € o
periodo de atendimento a cada um (até 2 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
(até 3 pontos);

c) a adequacdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitiria do CONTRATANTE (até¢ 2
pontos);

d) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢ao
do CONTRATANTE na execucao do contrato (até 3 pontos);

e) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
CONTRATANTE e a LICITANTE (até 3 pontos);

f) a relevancia e utilidade das informag¢des de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente a disposicdo do CONTRATANTE (até 2
pontos).

12.2.2.2 Subquesito 2 — Repertorio (pontuagdo maxima: 10 pontos)

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao (até 4 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo (até 3 pontos);

c¢) a qualidade da producao, da execugao e do acabamento das pecas (até 3
pontos).

12.2.2.3 Subquesito 3 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao (pontuagdo méaxima: 10

pontos)

a) a evidéncia do planejamento publicitdrio por parte da LICITANTE na
proposicao da solucdo publicitaria (até 3 pontos);

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance
dos objetivos de comunicagdo do cliente ou a consisténcia das relacdes de

causa e efeito entre problema e solugdo (até 3 pontos);

¢) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato ¢ a
relevancia dos resultados obtidos (até 2 pontos);

d) o encadeamento logico da exposicdo do Relato pela licitante. (até 2
pontos).
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12.2.3 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

12.2.3.1 Os nameros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serao
considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicao das notas.

12.2.3.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima
de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méaximo, duas casas
decimais.

12.2.3.3 Para efeito de aferi¢ao da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao
Técnica utilizardo como pontuagdao 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui
proposta referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito:

a) Nivel 1 - Nao abordado ou Erroneamente abordado - 0% da nota méaxima:
Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de forma errdnea ou
inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em
julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o
aspecto para ser avaliado, contendo grandes desvios e/ou erros grosseiros, €
pouco compativeis com o critério.

b) Nivel 2 - Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima: Quando a
proposta contempla de forma insuficiente (claramente incompleta) os
aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com
pequenos e ndo relevantes desvios do solicitado.

c) Nivel 3 - Parcialmente abordado - 50% da nota maxima: Quando a
proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou subquesito em
julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo
a normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do
solicitado.

d) Nivel 4 - Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima: Quando a
proposta contempla os principais aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital, atendendo a normativa técnica.

e) Nivel 5 - Totalmente abordado - 100% da nota maxima: Quando a
proposta contempla integral e exatamente os aspectos que constituem o
quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel,
solugdes com elementos de destaque e diferenciado entendimento do
critério.

12.2.3.4 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.5.2.3 ¢ 11.5.3.5
para apresentacdo do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, sua
pontuagdo maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas
pontuagdes maximas previstas nos subitens 12.2.2.2 e 12.2.2.3 deste Edital.
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12.2.3.5 A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.2.3.6 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.2.3.7 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0 processo
desta licitacao.

12.3 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;

¢) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
12.3.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste
Edital.
12.4 A Nota da Proposta Técnica de cada Licitante (NPT) correspondera a soma dos pontos dos
quesitos e subquesitos definidos neste Edital: Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio
Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);
e Conjunto de Informagdes Referentes ao Proponente (Capacidade de Atendimento; Repertorio; e

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao).

12.4.1 A Nota da Proposta Técnica sera considerada no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos, conforme disposto no subitem 16.2.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n° 4
13.1 No Involucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.

13.1.1 O Invoélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 4
Proposta de Pregos
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Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° XX /2024 — Ministério Publico da Paraiba

13.1.2 O Involucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura, devendo, se for o caso, apresentar Certidao da Junta
Comercial do Estado para possiveis beneficios previstos em lei para fase restrita.

14 APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Pregos que constitui o Anexo III e apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com
suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima
pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Precos, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos do do art. 36 e 37 da Lei n°
14.133/2021, ndo serdo aceitos:

a) Percentual de desconto inferior a 20% (vinte por cento) incidente sobre os
valores dos servigos previstos na Precificacio de Investimentos em
Publicidade e Propaganda do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Paraiba - Sinapro-PB.

b) Percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento) incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente
ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato.

c) Percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) incidente
sobre os pregos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referente a producgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

d) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens ¢ das acdes publicitarias, cuja execucdo nao proporcione as
licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagado e
divulgac¢do, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
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e) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) incidente sobre
os custos comprovados e previamente autorizados de outros servigos
incumbidos a terceiros, sob supervisdo da licitante, quando tal supervisdo se
referir exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados
de sua apresentacao.

14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda,
esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com
as Propostas de Precos, a Comissdo de Contratacdo realizard com ela diligéncia nos termos do §3°
do art. 64, inciso III da Lei n® 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

14.3.1.2. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas, serdo analisadas pela Comissdo de Contratacdo no tocante ao atendimento das

disposi¢des deste Edital.

14.3.1.3. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja
em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

14.3.1.4. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insanavel
em relacgdo as disposicdes deste Edital.
15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

15.3 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a
Comissao de Contratagdo considerara o preco por extenso.

15.4 A Nota da Proposta de Precos (NPP) serd calculada pela Comissdo de Contratagdo, apurado os
pontos de cada quesito a ser valorado conforme a tabela a seguir:

DESCRICAO CALCULO

a) Percentual de desconto incidente sobre os valores dos servigos previstos | P1 = 0,5 x desconto
na Precificacio de Investimentos em Publicidade e Propaganda do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba - Sinapro-PB.
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b) Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execugao do contrato.

P2 = 0,1 x (10 —

honorarios)

c) Percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a producdo e a
execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

P3=0,2x (15—
honorarios)

d) Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consondncia com
novas tecnologias, visando a expansao das mensagens e das acdes
publicitarias, cuja execugdo nao proporcione as licitantes o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgacao, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

P4=0,1x (15—
honorarios)

e) Percentual de honoréarios incidente sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob
supervisdo da licitante, quando tal supervisdo se referir exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servigco ou suprimento.

P5=0,1 x (10—
honorarios)

15.5 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serao
substituidos nas férmulas da coluna “CALCULO” pelas respectivas percentagens constantes nas

Planilhas de Precos apresentadas, sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo ‘%’.

15.6. A Nota da Proposta de Precos (NPP) de cada licitante correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela acima, como segue: NPP = P1 + P2 + P3 + P4 +
P5. Para fins de apuracdo das notas de cada Proposta de Precos, serdo consideradas 4 casas

decimais.

15.7 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor prego.

15.8 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,

sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto na alinea “a” da tabela acima,;

b) o menor percentual de honorarios na alinea “b” da tabela acima;

¢) o menor percentual de honorarios na alinea “c” da tabela acima;

d) o menor percentual de honorérios na alinea “d” da tabela acima;

e) o menor percentual de honorarios na alinea “e” da tabela acima.
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16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
16.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdo de Contratagdo observara
o rito previsto na Lei n° 14.133/2021, para a licitagdo do tipo Técnica e Prego, e adotara os
seguintes procedimentos:

I - identificacdo da Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante;

IT - identificacdo da Nota da Proposta de Pregos (NPP) de cada licitante;

III - identificag@o da Pontuagao Final (PF) de cada licitante.
16.2 Estabelecendo-se o peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e o peso 3 (trés) nas notas da
proposta de prego, a pontuagao final de cada licitante serd obtida pela aplicagdo da formula: PF
(Pontuagdo Final) = (NPT - nota da proposta técnica X 0,7) + (NPP - nota da proposta de preco X
0,3).

16.3 Sera vencedora desta concorréncia a LICITANTE que mantenha as condigdes de participagao
estabelecidas no item 4 deste Edital e que:

a) tenha obtido a maior Pontuagdo Final (PF), nos termos do subitem 16.2; ¢

b) tenha sido habilitada, observadas as disposig¢des do item 19 deste Edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
17.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao de Contratacao pela licitante
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos

na convocac¢ao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdao na referida sessao
sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.1.3 deste Edital.

Involucro n® 5

17.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados no Involucro n® 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® XX 2024 — Ministério Publico da Paraiba

17.1.3 O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela LICITANTE e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
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informagdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante
legal da licitante e ser apresentados:

I - em via original; ou
IT - sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

IIT - em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o
exigir ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo
Publica; ou

IV - copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original se houver
solicitagdo e necessidade por duvidas e/ou para conferéncia pela Comissao
de Contratagdo, no ato da abertura dos documentos de Habilitagdo. S6 serdao
aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise.

18.1.1 Os Documentos de Habilitagao deverao ser acondicionados em caderno especifico, com suas
paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2 S¢6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissdo de
Licitacao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo de habilitagdo. A
documentacdo exigida para fins de habilitacdo juridica, fiscal, social e trabalhista e economico-
financeira, podera ser substituida pelo registro cadastral no SICAF ou sistemas semelhantes
mantidos pelos Estados da Paraiba — SIREF/PB, .na forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitag¢ao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais €, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de elei¢ao
de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da
respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucao de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscri¢do do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de socie-
dades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

¢) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais,e ato de registro ou autorizacao para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando
a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista

1. Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas,
conforme o caso.
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2. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo ex-
pedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da
Uniao (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da
Portaria Conjunta n° 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e
da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

3. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS).

4. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresen-
tacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Conso-
lidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943;

5. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital relativo
ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade;

6. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual/Distrital ¢ Municipal/Distrital do domicilio ou sede do fornece-
dor;

7. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital
relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicao mediante a apresentacao de decla-
racdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

8. Serd considerada em situagdo regular a LICITANTE cujo débito com as fazendas publicas ou
com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

9. Serdo aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.

10. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao
especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificacao Técnica:

a) declaracao(oes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no
minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do
art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

bl) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd
sua validade verificada pela Comissdo de Contratacao.
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18.2.4 Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certiddao Negativa de Faléncia ou Recuperacio Judicial, exigindo-se que
tenha sido expedida_em 2024, expedida pelo distribuidor ou distribuidores (caso
exista mais de um) da sede da licitante, OU, no caso de empresas em
recuperacio judicial, que ja tenham tido o plano de recuperagdo homologado em
juizo, CERTIDAO emitida pela instancia judicial competente que certifique que
a licitante estd apta econdmica e financeiramente a participar do procedimento
licitatorio;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até
90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos
de Habilitacao;

b) Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragcdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, que
comprovem a boa situagdo financeira da empresa, vedada a sua substitui¢do
por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacao
da proposta;

bl) Os documentos exigidos no item “b” serdo limitados ao tultimo
exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida hd menos de 2
(dois) anos;

b2) as empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender
a todas as exigéncias da habilitacdo e ficardo autorizadas a substituir os
demonstrativos contabeis pelo balango de abertura.

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou
no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da
licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou autenticado
por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham
seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme
inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no orgdo de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da LICITANTE e publicado em
Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da LICITANTE;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas
do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de
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sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresdrias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente
de Registro do Comércio da sede ou domicilio da LICITANTE;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de

Escrituragao Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo

referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identifica¢do do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagcdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.
18.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia
deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da
licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balango intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao.

18.2.4.2 A comprovacdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo,
conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um
(>1(um):

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 18.2.4.1, cujo Indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um
(>ou=al0l):
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S = Ativo Total
Passivo Exigivel Total

18.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela
LICITANTE e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional
equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no respectivo conselho de
classe profissional.

18.2.5 Declaragdes:
a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto no 4.358/2002, de que

cumpre o disposto no
inciso XXXIII do art. 70 da Constitui¢cao Federal:

DECLARACAO DE QUE NAO EMPREGA MENOR DE 18 ANOS

A
Comissao de Contratagao
Referente XXXXXXXX n® XX / ano

<nome da licitante, se for o caso, consoércio>, inscrita no CNPJ sob o

n’ , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
n° / , inscrito(a) no CPF sob o n°

DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n° 14.133/21, que nao emprega
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>

b) declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, de que trata a
Instrucdo Normativa SLTI/MP no 2/2009:
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A
Comissao de Contratagao
Referente XXXXXXXXXX n°® XX /ano

, como representante devidamente constituido pela
, , doravante denominada nome de fantasia, para fins do disposto na
alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cdodigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa licitagao foi elaborada de maneira independente
pela < >, ¢ o conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa licitagdo, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa licitagdo ndo foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa licitagdao, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa licitagdo quanto a participar ou nao da referida licitagdo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa licitagdo nao sera, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa licitacdo, antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagdo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa licitagao nao foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do
CONTRATANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaracao e que detém plenos poderes e
informagoes para firma-la.

<local e data>

Representante legal da licitante

18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da LICITANTE. Se a LICITANTE for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo
estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sao
emitidos em nome da matriz.

18.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n® 14.133/2021, expedido

por orgao ou entidade da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem
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18.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a LICITANTE se obriga a declarar ao
CONTRATANTE a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitagao, se ¢ quando
ocorrerem.

18.5. A LICITANTE que estiver cadastrada e com a documentacao regular no Sistema Oficial de
Registro Cadastral Unificado, disponivel no PNCP, apenas devera apresentar:

a) declaracdo(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a LICITANTE prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no
minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, observado o
disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;

¢) comprovagao de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a
10% (dez por cento) do valor desta licitacdo, se qualquer dos indices de
Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por
intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 19.1.1 deste Edital
— apresentar resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’
do subitem 18.2.5.

18.5.1. Se as informacgdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘¢’
do subitem 18.5 ndo estiverem disponiveis no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, a
licitante deverd comprova-los mediante a apresentacdo, no Involucro n® 5, dos documentos de que
tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4.1.

18.5.2. A LICITANTE cadastrada fica facultada a apresentacao, dentro do Invélucro n® 5, dos
documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes da
declaragao impressa do Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissao de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as
condi¢des de participagdo estabelecidas no item 4, e julgard habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1. Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo,
conforme previsto no subitem 18.5, serdo realizadas consultas on-line no SICAF, que serd impressa
sob forma de Declaracdo e instruird o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

19.1.1.1. A Declaragdo referente a situacdo de cada licitante serd assinada pelos membros da
Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e

juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva LICITANTE.

19.1.2. Para a analise da habilitacdo das licitantes também serao realizadas consultas: ao Cadastro
Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no
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inciso III do art. 6° da Lei n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e
Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e
ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel
no Portal do Conselho Nacional de Justiga (CNJ), em harmonia com o Acérdao n® 1793/2011-
Plenario, do Tribunal de Contas da Unido (TCU) e no Art. 91, §4° da Lei 14.133/2021..

19.1.3.Se nenhuma LICITANTE restar habilitada, a Comissdao de Contratacdo reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os
respectivos documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e
da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

19.1.4. Para analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitacao,
conforme previsto no subitem 18.5, serdo realizadas consultas on-line no SICAF, que serd impressa
sob forma de Declaracdo e instruird o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

19.1.4.1 A Declaragao referente a situacdo de cada licitante sera assinada pelos membros da
Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por eles nomeada,
se estiverem presentes e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

20. COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissao de Licitacao, na forma do art. 10 do
Decreto n° 6.555/2008, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2. Consoante o artigo 10, § 1°, da Lei Federal n® 12.232/2010, as propostas técnicas apresentadas
pelas licitantes serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3
(trés) membros que deverdo ser formados em comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que
atuem em uma dessas areas, sendo que 2/3 (dois ter¢os) deles nao poderao manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Ministério Publico da Paraiba.

20.2.1 A escolha dos membros da subcomissdo ocorreu em atos anteriores no presente
procedimento PGA 001.2020.036131, observando-se a legislagdo em regular rito procedimental.

20.2.2 A subcomissdo ¢ composta por um servidor do Ministério Publico da Paraiba e dois
profissionais qualificados e escolhidos regularmente nos termos da Lei Federal n. 12.232/2010.

20.4. A Comissao de Licitagdo e a Subcomissao Técnica cuidardo para que a interpretacdo e
aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e,
conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagao e nas
Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o cardter competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos do
art. 5°, caput, da Lei 14.133/2021.

20.4.1. Os membros da Comissao de Contratacdo ¢ da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos
modelos:
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COMISSAO DE CONTRATACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

L. BU, e , Matricula N0 .....ccoeevviiii, , lotado
1110 RPN , integrante da Comissdo de Licitacdo responsavel pelo
processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia No ..............ceee..... oeeeereeaannes
realizado  Pelo(@)......cceecveevieniiiiieeiieee e , para a contratacdo de agéncia(s) de

propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-me a manter o
sigilo e a confidencialidade com relagdo a qualquer informacgao relacionada ao presente certame,
em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagdo e de apresentacdo e julgamento das
Propostas Técnicas das licitantes, até a sua divulgacdo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro,
obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao de Licitacao;

I1 - NAO exercer atividade que implique a prestagio de servigos ou a manutengdo de relagio de
negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja
incompativel com as atribui¢cdes da Comissdo de contratacdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediério de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda
meu cOnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o
terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao de
Licitacao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Comissao de Contratagdo, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e VII —
NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade seja
contratada pelo ente responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda ¢ processada e julgada por Comissdo de Contratacdo, na forma da Lei
Federal n. 14.133/21, com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.
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A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Involucros n° 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada) e n°® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas
Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacao das propostas técnicas, observadas as
disposigdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia
ou influéncia do 6rgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo de Licitagdo, nas
questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder
de decisdo e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida no orgdo contratante ou de
origem.

Todas as informacgdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
externamente ou internamente no orgao/entidade contratante ou de origem, antes da publica¢ao na
imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissao de Licitagdo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2 B, e , Matricula no .....cccocceeeveeennnn. , vinculada ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissdo Técnica
responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)
................................................................................... , para a contratacio de agéncia(s) de
propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°® 14.133/2021, comprometo-me a manter o
sigilo e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes
participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes
atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros,
obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

I1 — NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servicos ou a manutengio de relagdo de
negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja
incompativel com as atribuigdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a andlise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediério
de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda
meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o
terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao
Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja
contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacao; e
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VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes ptiblicas desta licitacio, realizadas
pela Comissao de Licitagao.

Data: de de

Assinatura

20.5 Os membros da Comissdo de Contratacao ¢ da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados,
na forma da lei, por eventuais a¢des ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatorio,
nos termos do capitulo I do titulo IV da Lei n°® 14.133/2021, no que couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo de Contratagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdao
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial do Estado ¢
obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprova¢do inequivoca do
recebimento da comunicagao pelas licitantes.

¢) No Diario Eletronico do Ministério Publico da Paraiba

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo
de 03 (trés) dias uteis a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita
dirigida a autoridade competente do CONTRATANTE, por intermédio da Comissdo de Contratagao,
protocolizada no setor/endereco do CONTRATANTE, de segunda a sexta-feira, no horario das 07h as
13h, nas seguintes opgoes:

» por carta ou oficio: protocolizado no setor do CONTRATANTE, situado na Rua Rodrigues
de Aquino s/n, Diretoria de Licitagdes do MPPB, de segunda a sexta-feira, das 07h as
13h;0u

» pelo e-mail concorrencia@mppb.mp.br

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugné-lo no
prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao de Contratagao
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) a autoridade competente do
CONTRATANTE, que decidira em até 10 (dez) dias tuteis contados de seu recebimento.
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22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

22.5 Seré franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos
até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem indicados pela
Comissao de Licitagao.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de LICITANTE e ao julgamento
das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdao de Licitacao,
motivadamente e se houver interesse para o CONTRATANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislagcdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das licitantes
presentes.

23.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitagdo nas sessdes publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos
involucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pre¢os e a andlise dos Documentos de
Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base
nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta licitacdo, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas
Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do objeto da licitacdo a vencedora.

23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo ou a Subcomissdo
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultard na sua
desclassificagao.

23.1.7 Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de
Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao
publica, nem sua reprodug¢do direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8 A Comissdo de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou

mesmo suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.
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Primeira Sessiao

23.2 A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e terd a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do
item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

¢) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigdes de
participacao;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

23.2.1 O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera
recebido pela Comissao de Contratagdo se:

a) nao estiver identificado;
b) n3o apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da LICITANTE, antes da abertura do
Invoélucro n® 2;
¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.
23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
23.2.1, a Comissdo de Contratacdo ndo recebera o Involucro n® 1, o que também a impedird de
receber os demais involucros da mesma licitante.
23.2.2 A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n® 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo de
Contratagdo, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;
b) retirar e rubricar o conteudo do Invélucro n® 1;

¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n° 1 e n°® 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na
forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissao de Contratagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
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23.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam,
ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada.

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessao, os
involucros n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser
misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega a Comissao de Contratagao.

23.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissdo de
Contratagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao Publicitiria — Via Nao
Identificada, a Comissdo de Contratagao desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus
involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissao de Contratacdo ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1,
nem nos respectivos conteidos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2
acima.

23.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a nao
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdao de Contratacao.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao
de Contratagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissao divulgara o
resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias uteis para a interposicao de
recursos.

23.2.5. Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissao
de Contratacdo, pertinentes a primeira sessao, esta divulgard o resultado na forma do item 21,
abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissao Técnica,
dos Invdlucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a
Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem
identificac¢do de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
contetidos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Involucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada)
e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de
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Contratacao, na devolu¢ao dos Invélucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissao
de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos
conteudos dos Invoélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao) e de planilha com as pontuagdes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissao de Contratagao, na devolugdo dos Invoélucros n°® 3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
12.3, a pontuagdo atribuida pela Subcomissao Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta
sera lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da referida Subcomissao, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2 O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.3, em
que o descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de
Comunica¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a
pontuagdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuacdes, de cada membro, para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n° 1 e n°
3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdao Técnica,
a Comissao de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n° 2;
c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n° 2 (Plano de
Comunicag¢do Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os

conteudos dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicag¢dao Publicitaria - Via
Nao Identificada), para identificacao de autoria;
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d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica;

e) identificar a Pontuacdo Técnica de cada Licitante (PTL), conforme
disposto no subitem 12.5, e informar que as mesmas serao publicadas na
forma do item 21, com a indicacdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo de
3(tré€s) dias uteis para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22
deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribuigdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao de Contratagao.

Terceira Sessao

23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenga;

b) identificar o Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante, conforme
disposto no subitem 16.1 deste Edital;

c) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos Involucros n° 4;

e) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para
a elaboracao das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios
nele especificados;

f) identificar a Nota de Proposta de Prego (NPP) de cada licitante, conforme
disposto no subitem 16.1 deste Edital;

g) identificar a Pontuagdo Final (PF) de cada licitante, conforme disposto no
subitem 16.2;

h) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na
forma do item 21, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se
prazo de 3(trés) dias Tteis para interposi¢cdo de recurso, conforme disposto
no item 22 deste Edital.
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Quarta Sessao

23.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 21, para participar da quarta
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manuten¢do das condigdes de participagdo pelas licitantes, nos
termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Involucros n°® 5 das licitantes em condi¢des de
participacdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condicdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, oS
documentos integrantes dos Involucros n°® 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposi¢do de
recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n°
14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da LICITANTE
vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase
de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.
24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
24.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera adjudicado e homologado o resultado desta
licitagdo a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora terd o prazo de até¢ 10 (dez) dias, contados a partir da convocagao, para
assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo V.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE,
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela LICITANTE vencedora.
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25.1.1.1 Se a LICITANTE vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagao,
conforme a pontuagdo final, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes
estabelecidas para a LICITANTE que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominagao prevista no § 52 do Art. 90 da Lei 14.133/2021.

25.1.2 Para assinatura do contrato, a LICITANTE vencedora deverd apresentar declaragdo de
inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades finalisticas
do CONTRATANTE, conforme modelo do Anexo IV:

25.3 O contrato para a execucao dos servigos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Minuta de
Contrato (Anexo V).

25.4 O CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Minuta de
Contrato (Anexo V).

25.5 A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigdes de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo
técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

25.6 A CONTRATADA centralizara o comando da publicidade do CONTRATANTE em cidade e estado,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto na Minuta de
Contrato (Anexo VII).

25.7 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de
base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

25.8 A contratada manterd, pelo periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo do
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e
os materiais produzidos, acompanhados das respectivas informacdes relativas aos prazos de
cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso.

26. GARANTIA CONTRATUAL

26.1 Sera exigida das licitantes vencedoras prestagdo de garantia, no prazo de 30 (trinta) dias, em
favor do Ministério Publico da Paraiba, correspondente a 3% (tré€s por cento) sobre o valor maximo
do contrato, assim entendido o valor maximo estimado desta licitagdo, que corresponde a R$
310.000,00 (trezentos e dez mil reais), em uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei Federal
n. 14.133/2021, a escolha das licitantes vencedoras, nas seguintes modalidades:

26.1.1 caucao em dinheiro;
26.1.2 seguro-garantia;
26.1.3 fianga bancaria.

26.2 Se a licitante optar pela caucdo em dinheiro, o depdsito deverd ser feito em conta corrente
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aberta pela contratante.

26.3. Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:

26.3.1. seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de
90 (noventa) dias;

26.3.2. a apdlice devera indicar o Ministério Publico da Paraiba como beneficidria;

26.3.3. ndo serd aceita apolice que contenha cldusula contraria aos interesses do 6rgao.

26.4 A fianga bancaria sera formalizada por meio de carta de fianca emitida por institui¢do
financeira que, por si ou pelos acionistas detentores de seu controle, ndo participem do capital ou da
dire¢do da licitante.

26.5 A carta de fianc¢a devera ter:

26.5.1. prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia de contrato acrescido de 90
(noventa) dias;

26.5.2. expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento ao
Ministério Publico da Paraiba independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado ndo
cumpra suas obrigagdes;

26.5.3. renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e
838 do Codigo Civil Brasileiro;

26.5.4. clausula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, a atualizagdo do valor afiangado, de
acordo com o previsto neste Edital.

26.6Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

27. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1 As obrigacdes da CONTRATADA e do CONTRATANTE, vinculadas a execuc¢do do contrato a
ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Cldusulas Quinta e Sexta
da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital.

28. DO GERENCIAMENTO E FISCALIZACAO

28.1 O CONTRATANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execugdo do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatdrio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execu¢do dos servigos e terdo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos
da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo V).

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragcdo & CONTRATADA, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo V).

29.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da
Minuta de Contrato (Anexo VII).

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS
30.1 Serd aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 1% (um por cento), calculada

sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sangdes e
penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
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a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengao das condi¢gdes de habilitagdo e qualificacdo, a ponto de
inviabilizar a contratacdo.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica a LICITANTE convocada na forma do subitem
25.1.1.1 deste Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera
acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da
Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada 4 Comissdo de Contratagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatorio, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagcdo, salvo aqueles e formas permitidos pela
legislagao.

31.2 A Comissao de Contratacdo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera
proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito
Capacidade de Atendimento), que estardo a disposi¢do do CONTRATANTE para a execugdo do
contrato.

31.3 A Comissao de Contratagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do
Involucro n® 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

31.4 Até a assinatura do contrato, a LICITANTE vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada
se 0 CONTRATANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua
habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por fatos referidos no
subitem precedente, o CONTRATANTE poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.

31.5 Se, durante a execu¢do do contrato, o instrumento firmado com a CONTRATADA nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, o CONTRATANTE
poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo, para dar
continuidade a execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir
todas as condigdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

31.6 E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
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CONTRATANTE tomara as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
utilizag¢do de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangoes legais
e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cdédigo Penal, incluido através da Lei
n? 14.133/2021.

31.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlise, avaliacdo ou
comparagao entre as propostas.

31.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo unico do art. 147 da Lei no 14.133/2021.

31.10.2 O CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a CONTRATADA o
contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo
legal que a autorize.

31.11 Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissao de Contratagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado
que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdao das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulaciao das Propostas.

31.12 Incumbird ao CONTRATANTE providenciar a publicagdo deste instrumento no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei n°® 14.133, de 2021,
bem como disponibilizar este Termo de Contrato no sitio oficial do Ministério Publico do Estado da
Paraiba — Contratante - em www.mppb.mp.br (portal transparéncia) na rede mundial de

computadores (internet), em conformidade com o disposto na lei n. 14.133/21, art. 94, bem com o
extrato publicado no Diario Oficial do Estado.

31.13 As partes elegem o Foro da Comarca de Jodo Pessoa, Capital do Estado da Paraiba, como
competente para dirimir toda e qualquer controvérsia resultante do presente contrato, renunciando,
expressamente, a outro qualquer por mais privilegiado que se configure.

31.14. Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo I: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuragao;

c¢) Anexo III: Modelo de Proposta de Precos;
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d) Anexo IV: Declaracdo de Inexisténcia de Conflito de Interesses
e) Anexo V: Minuta de Contrato;
f) Anexo VI: Estudo Técnico Preliminar;

g) Anexo VII: Termo de Referéncia.
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ANEXO |

BRIEFING

1. INTRODUGAO

Este briefing constitui-se em uma peca informativa de suporte para a elaboracdo da proposta técnica a ser
apresentada pelas empresas interessadas na presente licitagdo. A campanha simulada serd desenvolvida para efeito
exclusivo de julgamento da presente licitagdo, ndo gerando, para o MPPB, obrigacdo de executd-la no futuro.

2. HISTORICO INSTITUCIONAL

O Ministério Publico é um 6rgdo auténomo definido na Constituicdo Federal de 1998 como instituicdo permanente,
essencial a funcdo jurisdicional do Estado, incumbindo-lhe a defesa da ordem juridica, do regime democratico e dos
interesses sociais e individuais indisponiveis.

O Ministério Publico ndo estd subordinado a nenhum dos trés Poderes da Republica (Executivo, Legislativo e
Judicidrio), possuindo autonomia funcional, administrativa e financeira. Além de promover, privativamente, a agdo
penal publica, a instituicdo tem como dever zelar pelo efetivo respeito aos direitos assegurados na Constituicdo,
promovendo as medidas necessarias a sua garantia, e proteger os interesses difusos e coletivos.

Para exercer essas relevantes fungdes publicas, os membros da Instituicdo gozam de prerrogativas de independéncia
funcional e vitaliciedade, equiparadas as dos membros da magistratura.

O Ministério Publico abrange o Ministério Publico da Unido (que compreende o Ministério Publico Federal, o
Ministério Publico do Trabalho, o Ministério Publico Militar e o Ministério Publico do Distrito Federal e Territdrios) e
os Ministérios Publicos dos Estados (entre os quais esta o Ministério Publico do Estado da Paraiba).

3. MINISTERIO PUBLICO DA PARAIBA

O Ministério Publico do Estado da Paraiba é regido, além das ConstituicGes Federal e Estadual, pela Lei Complementar
97/2010, conhecida como Lei Organica do Ministério Publico (Lomp). A instituicdo tem a ética, a democracia, a
transparéncia, o respeito e a moralidade como matéria-prima de sua comunica¢do e encara a informagdo dos atos,
dela emanados, como um dos seus deveres para com os cidadaos.

Para tanto, utiliza-se da sua Assessoria de Imprensa para fazer chegar a populagdo os fatos do dia-a-dia. Entretanto,
nem sempre este objetivo é atingido, uma vez que os meios de comunicacdo ndo sdo obrigados a publicar
informacGes que ndo sejam pagas ou de seu interesse no momento. Sendo assim, muitas vezes, faz-se necessdria a
utilizacdo de espaco de publicidade, na midia, para cumprir o seu dever de informar.

3.1 Areas de atuagdo do MPPB

O Ministério Publico do Estado da Paraiba, atualmente, subdivide-se em 10 (dez) areas de atuagdo: Cidadania e
Direitos Fundamentais; Civel e Familia; Consumidor; Criminal; Crianca e Adolescente; Meio Ambiente; Educacdo;
Patriménio Publico; Género, Raga e Diversidade; e Saude. Os detalhes dessa atuagdo podem ser obtidos no portal
www.mppb.mp.br.

3.2 Identidade Estratégica
Missdo: Defender a ordem juridica, o regime democratico e os interesses sociais e individuais indisponiveis.

Visdo: Ser uma instituicdo com atuacgao resolutiva na defesa da sociedade, no combate a corrupgdo e a criminalidade e
na garantia de implementacdo de politicas publicas.

Valores: resolutividade, transparéncia, proatividade, inovagdo e cooperagao.

4. ATUACAO DO MPPB QUANTO A DIVERSIDADE
O Ministério Publico da Paraiba criou, em 2021, por meio do Ato PGJ 77/2021, o Nucleo de Género, Diversidade e
lgualdade Racial (Gedir). O 6rgdo atua para a efetivagdo dos direitos relacionados a igualdade de género e as
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populacGes LGBTQIAPNB+ e negra. Dessa forma, o MPPB espera estar muito mais presente no combate e na
prevengdo ao racismo e a intolerancia e na promocdo do respeito a diversidade.

Entre as competéncias do Nucleo estdo: articular, propor e executar politicas institucionais relacionadas as questdes
de igualdade de género, violéncia doméstica e familiar contra a mulher, LGBTQIAPNB+ e racismo, objetivando o
reconhecimento de direitos pertinentes, bem como sua efetiva implementagdo; organizar e apoiar campanhas
relacionadas com sua area de atuag¢do, que promovam a conscientizacdo sobre os efeitos pessoais e sociais negativos
da desigualdade de género e da violéncia contra mulheres, pessoas LGBTQIAPNB+ e populagdo negra; produzir,
organizar e disseminar dados, estudos, pesquisas e publicacdes, acerca das tematicas relativas as questGes de
igualdade de género, violéncia doméstica e familiar contra a mulher, LGBTQIAPNB+ e racismo; manter intercambio de
carater técnico, cultural e cientifico com organizagdes da sociedade civil e entidades publicas que promovam o
reconhecimento dos direitos das mulheres, da populagcdo LGBTQIAPNB+ e da populagdo negra; promover a garantia e
fiscalizar a implementacdo dos direitos civis, sociais e politicos relacionados as tematicas de igualdade de género,
violéncia doméstica e familiar contra a mulher, LGBTQIAPNB+ e racismo.

O Ministério Publico, como instituicdo constitucionalmente comprometida com a promog¢do dos direitos
fundamentais, ndo apenas nao pode fechar os olhos para a realidade da violéncia contra essa populagdo, como deve
atuar no sentido de reconhecer e promover os direitos a igualdade e a ndo discriminagdo das pessoas lésbicas, gays,
bissexuais, travestis, transexuais, transgénero, queer, intersexuais, assexuais, pansexuais, ndo binarias e outras, tanto
dentro da prépria Instituicdo, como nos servigos publicos em geral, na educagdo, na saude, nas relagdes de emprego,
no tratamento pelos meios de comunicagdo.

5- DESAFIO DE COMUNICACAO

O recorrente preconceito de orientacdo sexual e identidade de género se constitui, ao longo da histdria, um modo
insidioso de violagdo dos Direitos Humanos, que é uma das areas de atuacdo desta instituicdo. Somente na ultima
década, houve a conquista de direitos importantes para a populagdo LGBTQIAPNB+, como o reconhecimento da unido
homoafetiva pelo Supremo Tribunal Federal, em 2011; e a criminalizagdo da homofobia e da transfobia, em 2019.

Entretanto, o preconceito e a discriminagdo continuam sendo fortes empecilhos na sociedade para a efetivagao dos
direitos da populacdo LGBTQIAPNB+ e, muitas vezes, resultam em violéncia fisica e até mortes. Dados do Anuario
Brasileiro de Seguranga Publica 2024 mostram que, em 2023, 78 pessoas LGBTQIAPNB+ sofreram crimes de lesdo
corporal dolosa, duas foram assassinadas e trés registraram que foram vitimas de homofobia e transfobia. Vale
ressaltar que ha uma subnotificacdo, principalmente, nos casos de homofobia e transfobia, cujas vitimas nem sempre
registram boletins de ocorréncia, seja por descrenga na puni¢do dos criminosos, seja por falta de orientagdo sobre
seus direitos. Mesmo os casos que nao envolvem violéncia fisica implicam danos individuais e sociais, decorrentes de
uma sociedade que ndo respeita as diferencas e os direitos humanos.

Assim, é urgente e fundamental o incentivo ao respeito a diversidade de orientagdo sexual e identidade de género,
como um dos mecanismos para a efetivacdo dos direitos das pessoas LGBTQIAPNB+.

Nesse aspecto, o desafio de comunicagdo proposto aos licitantes é a criagdo de uma campanha publicitaria que
evidencie para a sociedade a importancia do respeito a diversidade como forma de construcdo de uma sociedade que
reconheca a dignidade e a humanidade de grupos vulnerabilizados. A campanha deve mostrar ainda que o Ministério
Publico do Estado da Paraiba estad ao lado da populagdo LGBTQIAPNB+, atuando para a efetivacdo dos seus direitos,
para o estimulo ao respeito e para a constru¢do de uma sociedade sem discriminagdo e violéncia contra essa
populagao.

5. OBJETIVOS DA COMUNICACAO

5.1 Geral:

A campanha tem como objetivo geral conscientizar a populagdo paraibana sobre o respeito aos direitos das pessoas
LGBTQIAPNB+, reconhecendo a diversidade e a singularidade de cada ser humano.

5.2 Especificos:

5.2.1 Combater o preconceito, a discriminagdo e outros crimes decorrentes da intolerancia a orientagdo sexual e a
identidade de género;
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5.2.2 Mostrar o valor da diversidade de orientacgdo sexual e de identidade de género;
5.2.3 Destacar que o Ministério Publico do Estado da Paraiba é uma instituicdo aberta a diversidade sexual e de
género, e comprometida com a promogao da igualdade e da liberdade, sem discriminagdes.

6. PUBLICO-ALVO
A campanha devera ter conceito que se desdobre junto aos seguintes publicos:

Sociedade:

a) Jovens, adultos e idosos na faixa etaria entre 16 a 80 anos;

b) Pessoas de todas as identidade de género e de todas as orientagdes sexuais;
c) Todas as classes sociais.

Atores sociais:

a) sociedade civil organizada, ONGs, associagGes, coletivos;

b) professores, estudantes e demais integrantes da comunidade escolar;

c) agentes publicos, principalmente, os que estdo em setores publicos de prestagdo de servigos publicos;
d) setor privado, especialmente o de comércio e de servigos;

e) meios de comunicacgédo e outros.

7. ACAMPANHA

A campanha deve enviar uma mensagem positiva, de busca por igualdade e respeito a diversidade, no sentido de
combater os preconceitos e as discriminagdes de identidade de género e orientagdo sexual, sem deixar de
conscientizar sobre as consequéncias dos crimes de homofobia e transfobia, como se manifestam e quais os danos
sociais causados por essas condutas criminosas.

A mensagem deve contribuir para construir na sociedade a importancia da diversidade, da dignidade da pessoa
humana, bem como reconhecer e valorizar os direitos da populagdao LGBTQIAPNB+. Deve ser simples, acessivel a todas

as camadas sociais, criativa, sensivel, respeitosa e eficaz.

As pecas devem fortalecer a marca do Ministério da Paraiba como instituicdo que sempre esta ao lado do cidad&o, no
caso especifico, das pessoas LGBTQIAPNB+, promovendo e garantindo seus direitos.

A campanha devera contar, com video para televisdo, spot para radio e cards para redes digitais (site e midias sociais

institucionais).

8. PRACA
Deve contemplar a capital, Jodo Pessoa, e regido metropolitana.

9. PERIODO DA ACAO DE COMUNICACAO
Devera ser realizada pelo periodo de 15 (quinze) dias.

10. INVESTIMENTO PARA O PROJETO

No cdlculo da alocagdo dos valores para criagdo, finalizagdo, produgao e veiculagdo das pegas da campanha de que
trata este briefing, a agéncia utilizard como referencial uma verba ficticia de RS 150.000,00 (cento e cinquenta mil
reais).

11. REFERENCIAS

Anudrio Brasileiro de Seguranca Publica 2024 (https://forumseguranca.org.br/publicacoes/anuario-brasileiro-de-
seguranca-publica/)

Ato Normativo n? 77/2021 do Ministério Publico do Estado da Paraiba - Cria o Nucleo de Género, Diversidade e
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Igualdade Racial (https://www.mppb.mp.br/index.php/atos-e-normas)

Lei Orgénica do Ministério Pudblico do Estado da Paraiba - Lei Complementar N2 97/2010
(https://www.mppb.mp.br/index.php/atos-e-normas)

Planejamento Estratégico do Ministério Publico da Paraiba
(https://planejamento.mppb.mp.br/)
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ANEXO 11

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificagdo (nome, enderego, razao social etc.)

Outorgado
Representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia no XX / ano — érgdo/entidade.

Poderes

Apresentar documentacgdo e propostas, participar de sessées publicas de abertura de documentos de habilitacdo e de
propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condic¢des, firmar termos de compromisso
e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensdveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

Observagdo: se particular, a procuracdo deverd ser assinada por representantes legais ou pessoa devidamente
autorizada, sendo necessdrio comprovar os poderes do outorgante para a presente delegagdo
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ANEXO 11l
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Referente Concorréncia n2 XX / ano — CONTRATANTE
1. Precos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os servigos descritos:

a) desconto incidente sobre o valor previsto na relagdo de pregos descrita na Precificagdo de Investimentos em
Publicidade e Propaganda do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba - Sinapro-PB, nos termos do
art. 11 da Lei no 4.680/1965: .......... %6 (veeeerereeeerreeeeeiree e por cento);

b) honorarios incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referente ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execugdo do contrato: .......... b3 por cento).

¢) honordrios incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente a produgdo
e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965: .......... %
(ceeeerrreerrreeeecrre e e, por cento);

d) honorarios incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das acdes
publicitarias, cuja execucdo ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacgdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... %6 (veeeereeeerireeeeinreeesnnens por cento);

e) honorarios incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a
terceiros, sob supervisdo da licitante, quando tal supervisao se referir exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servigo ou suprimento: .......... %6 (ceveerrnerreerireennnns por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na vigéncia
do contrato, nenhuma alteragao, sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de ................ (por extenso) dias corridos, contados de sua
apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragées

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas
na Cladusula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2 Estamos cientes de que o CONTRATANTE procedera a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagGes previstas
em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgag¢do, transferindo ao CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tnico do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigcos especializados e aos
veiculos de divulgagdo, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do CONTRATANTE, nos termos da
Cldusula Décima Primeira da Minuta de Contrato.

2.5 Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.
local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO IV

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n? ............... , por intermédio de seu representante legal, Sr ....c.ccccecueene ,
portador do CPF n2 ........ , em atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitagdo n.2 ....... Y e ao subitem 5.1.29.2
do Contrato n? ..../[.......... , formalizado com a CONTRATANTE, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do

Codigo Penal Brasileiro que:

| — Ndo exerce ou ndo exercerd, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestagao de servigos ou relagao
de negdcios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os interesses
ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE;

Il — Ndo pratica ou ndo praticard ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de pessoa fisica que tenha
objetivos conflitante com as atividades finalisticas da CONTRATANTE, durante a execugdo contratual, seja na condigdo
de cOnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, dos sdcios
ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local/data]

<representante legal da CONTRATADA>
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ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O MINISTERIO PUBLICO DO
ESTADO DA PARAIBA E A AGENCIA ..o s

CONTRATO N2 XXXX / ANO

O Ministério Publico da Paraiba, CNPJ N2 ......ccoivviiiiiiiieiieiiiieeeecee s , sediado em na cidade de Jodo Pessoa, Estado
da Paraiba, doravante designado CONTRATANTE, neste ato representado pelo Procurador-Geral de Justica, Anténio
Horténcio Rocha Neto, CPF N2 ...iiiiiiiiieeeeeecceinne , residente e domiciliado nesta cidade, e a
L 40 oL =T R , CNPJ N, ) estabelecida
(27 TSR , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada
POF ittt , portador da Carteira de Identidade n%.......ccccoociirviennnen. e do CPF
N2 Lo , residente e domiciliado €m ... , tém, entre si, acordado
os termos deste contrato, objeto da Concorréncia n2 XX /2024, Processo N2 .........cccceeeeervereereeennn. , mediante os termos

e condicGes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n? 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n®
4.680/1965, e n? 14.133/2021.

1.2 Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n2 XX /ano, seus
Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Pregos da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceitua¢do, a concep¢do, a criagdo, a execuc¢do interna, a intermedia¢do e a supervisdo da
execucao externa e a distribuicdo de a¢des publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execucdo do presente contrato;

b) a produgdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito do presente contrato;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, incluindo a
comunicacdo para canais digitais, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acGes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes

e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, e/ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicdo estratégica das acGes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
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objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para aferi¢do, andlise e otimizagdo de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das pecas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veicula¢do e a adequagao das mensagens a serem divulgadas;

c¢) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio, de
relagGes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacao.

2.2 A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos previstos
nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA
3.1 O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
do art. 107 da Lei n? 14.133/2021.

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Licitagdo n2 XX /2024, que deu origem a este instrumento, estd estimado
em RS 310.000,00 (trezentos e dez mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2 A previsdao de recursos orgamentarios para a execu¢do dos servigos durante o exercicio de ano consta da Lei
Orgamentdria Anual (LOA 2024), nas seguintes funcionais programaticas:

Unidade Gestora:

06101 - MINISTERIO PUBLICO
AgOes:

4216

Natureza da Despesa:
339039

Fonte:

799
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4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos préximos exercicios, na Lei
Orcamentaria Anual, as dotagGes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

43.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no
decorrer da execugdo deste contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo praticados com a
CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressGes que se
fizerem necessdrios nos servigos, nas mesmas condi¢Ges contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos art. 125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organiza¢do completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Estado da Paraiba, onde, para esse fim, mantera
escritdrio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢Ges previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, por equipe qualificada composta por, no minimo, os
seguintes profissionais:

a) 1 (um) diretor de atendimento;

b) 1 (um) diretor de criagdo;

c) 1 (um) diretor de arte;

d) 1 (um) redator publicitério;

e) 1 (um) arte-finalista;

f) 1 (um) profissional de atendimento;

g) 1 (um) profissional de planejamento;

h) 1 (um) profissional de produgéo grafica;

i) 1 (um) profissional de producdo eletronica;
j) 1 (um) profissional de midia;

[) 1 (um) profissional de midia digital;

m) 2 (dois) responsaveis pelo setor administrativo/faturamento.

5.1.2.1.1 N3o serd obrigatdria a disponibilizagdo de toda a equipe técnica na capital e/ou regido metropolitana, a ndo
ser em caso de convocac¢do pelo MPPB, que devera ser feita com antecedéncia minima de 48 horas. Porém, sera
exigida disponibilizacdo de equipe minima que tenha poder de decisdo e que represente a empresa e a equipe técnica
em reunides presenciais, no atendimento as demandas e na apresentacao das solu¢des de servigos publicitarios.

5.1.3 Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contrata¢do de fornecedores de bens
e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato,

de acordo com as especifica¢des estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida
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sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a
CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagOes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacgao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagao das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco, até o percentual maximo constante dos subitens 10.2.1.1
10.2.2 deste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacGes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - fazer cotagGes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagGes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no sistema mantido pela
CONTRATANTE, que estejam aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as
atividades complementares da execugdo do objeto deste contrato;

Ill - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacGes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados
cadastrados no sistema da CONTRATANTE que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificagdes que compdem seus pregos unitarios e total;

V - a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nhome completo, cargo
na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacdo;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd inscrito — e em
atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

VIl - para cada or¢camento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaragdo, assinada por
funciondrio da CONTRATADA responsavel pela documentagdo: “atestamos que este orgamento e seus anexos foram
conferidos e estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por

cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.
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5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no sistema
de fornecedores, ou realizar cota¢do de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selecdo dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor
igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das
condicGes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposi¢Ges dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execu¢do do objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cota¢do prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a
fornecedores em que:

I - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao;

Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizagcdao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA so podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgacdo, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela
escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acdes
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programacao de veiculo de divulgagao on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetdos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar ag8es publicitarias da CONTRATANTE em veiculos
de divulgacdo que promovam contetdos ou atividades ilegais.

5.1.9.1.3 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também cuidard para que ndo
sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a
violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidaddo.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou campanha publicitaria,
relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n?
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12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e
veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgacdo
habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociacdo

global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigerd para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os
12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem
5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova

negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagao em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este
instrumento, a suas expensas:

a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas produzidas durante a
execucdo deste contrato e as respectivas informacgGes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos;

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as
respectivas informacGes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1 O acesso ao acervo virtual serad feito exclusivamente pela agéncia e a CONTRATANTE, reservada a esta a
faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com
informacGes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos
subitens 5.1.12. e 5.1.13.

5.1.15 Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
5.1.16 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producdo e

veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para avaliagdo de seu estagio.
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5.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reuniGes de servico realizadas com a CONTRATADA e as
mensagens eletrénicas mais relevantes sobre as demandas de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem
as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE apds sua realizagdo e o
relatério com o teor das mensagens eletronicas mais relevantes serd enviado quinzenalmente.

5.1.17.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos ou interrupg¢des de um
ou mais servigcos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacGes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdao dos servigcos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagdo.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

5.1.21 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.22 Manter, durante a execuc¢do deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de
que trata o § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragGes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira
com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢Ges devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que
se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos
gue incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus

signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitarda a CONTRATADA as penas da
Lei n29.279/1996, e as indeniza¢des das perdas e danos previstos na legislacdo ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
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prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboracdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢Ges administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por
forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou
representacoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacgdo, reembolsarda 3 CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto
deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de
reducdo de desperdicios e de redugdo da poluicdo, conforme disposto no art. 52 da Lei n? 14.133/2021 e
regulamentado pelo Decreto n? 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagGes que se fizerem necessarios a
execucao dos servigos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condicGes
de contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou
na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com
ou sem modificagGes.

6.3 A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se,

excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
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7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento das especificagcdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao deste contrato e
registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo
dos servigos e terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correc¢do.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.3.1 As formas e prazos de execugdo dos servicos devem seguir o disposto no Termo de Referéncia (Anexo VII do
Edital de Licitagdo).

7.4 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a produgdo,
distribuicdo ou veiculagdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informagbes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em
execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela
indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliard os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da CONTRATADA
corregdes que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisao
contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢Ges sobre seu desempenho para servir de prova
de capacitagdo técnica em licitagGes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e
ficara a disposicao dos érgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGCAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1........ % (vevereeeirennnne por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado da Paraiba, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela

CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.
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8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdao cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba e com os
precgos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de
exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2 Honorarios de ......... % (veeeereeerannnn por cento), incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referente ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... % (coveerrreennnnnn por cento), incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referente a producdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios cuja distribuicdo ndo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2?
4.680/1965.

8.1.4 Honordrios de ......... % (coreeerreninnenn por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das a¢des publicitarias, cuja execugdo ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgacio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.1.5 Honorarios de ......... % (ceverreereeennns por cento), incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob supervisdo da licitante, quando tal supervisdo se referir
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servi¢o ou suprimento.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 e 8.1.5 serao calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.3.1 Quando houver a autorizag¢do excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas, deverao ser
apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e didrias, a fim de aferir a execugdo e
assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.4 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da CONTRATANTE,
quando da renovagado ou da prorrogacao deste contrato.

8.5 A CONTRATADA n3do fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de servigos prestados
por fornecedores referentes a produg¢do de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei n® 4.680/1965.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento

para Execucdo da Lei n2 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugao e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n2 12.232/2010.

9.2 Em virtude do valor do contrato, a CONTRATADA ndo repassara a CONTRATANTE percentual do valor

correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, observando o Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios do
qual trata o Anexo B das Normas-Padrao de Publicidade, do Conselho Executivo de Normas-Padrdo (CENP).
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CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitdrios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser
integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remunerac¢do dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneracdo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a
vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros érgdos ou
entidades do Ministério Publico brasileiro, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6érgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a produgdo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagGes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e
conexos, nos termos da Lei n2 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a
cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo,
orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos especializados garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢Ges
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original
da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precgos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variagdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-
DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o
valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros bdsicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remunerag¢do, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera
sempre considerada como jd incluida no custo de produgdo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de

obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.
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10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e
de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que nado impliquem direitos de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data
do pagamento do bem ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cépia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servicos;

Ill - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores sera considerada
como jd incluida no custo de produgao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes da
copia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneracdo dos detentores
desses direitos, nos termos da legislacdo.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgdos e entidades do
Ministério Publico brasileiro. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Os faturamentos referentes ao objeto deste contrato serdo efetuados apds a execucgdo de cada servico e o
pagamento serd processado mediante apresentacdo, pela CONTRATADA, de Nota Fiscal relativa a prestagdo dos
servigos e certidGes cabiveis, e se concluira no prazo de 08 (oito) dias Uteis a contar da data de apresentac¢do da
documentagdo, desde que nao haja pendéncia a ser regularizada;

11.1.1 A documentagdo devera estar acompanhada do TERMO DE ATESTO pelo CONTRATANTE, relativo a prestacdo
2de cada servigo pela CONTRATADA;

11.1.2 Verificando-se qualquer pendéncia impeditiva do pagamento, sera considerada data da apresentacdo da
documentacgdo aquela na qual foi realizada a respectiva regularizagdo;

11.2 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao CONTRATANTE para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precgos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo
de empresa independente, sempre que possivel;

11.3 As notas fiscais/faturas far-se-do acompanhar de documentacio probatdria relativa ao recolhimento dos
tributos, que tenham como fato gerador o objeto consignado na CLAUSULA SEGUNDA, referente aos servicos
faturados;

11.4 As Notas Fiscais emitidas por terceiros — em decorréncia da execugdo de servicos realizados por estes, deverdo
constar, enquanto tomador de servigos, o Ministério Publico do Estado da Paraiba, aos cuidados da CONTRATADA, e
deverd ser anexada a Nota Fiscal do servigo prestado pela contratada — serd emitida em nome do Ministério Publico
do Estado da Paraiba, aos cuidados da CONTRATADA,;

11.4.1 Os pagamentos aos fornecedores contratados para a execucdo de servicos complementares e aos veiculos de

comunicacdo serdo feitos integralmente a CONTRATADA, a quem incumbira repassar os devidos valores aos
correspondentes executores dos servigos;
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11.4.1.1 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos
de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria
pagadora.

11.4.1.2 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagdo a cada ordem bancdria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.4.1.3 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverdao conter pelos
menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA,
numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.4.1.4 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.4.1.1 e 11.4.1.2 ou a falta de apresentacdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.4.1.5 N&o solucionada a pendéncia no p11.4.1.razo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da CONTRATANTE,
ficara caracterizada a inexecucdo contratual por parte da CONTRATADA.

11.4.1.6 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.4.1.4, a CONTRATANTE, nos
termos da Cldusula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagao, conforme
0 caso.

11.4.1.7 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade pelos bens e
servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdao, em operag¢des bancarias concomitantes.

11.4.1.8 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.5 O CONTRATANTE realizara a retengdo de impostos ou outras obrigacdes de natureza tributaria, de acordo com a
legislacdo vigente;

11.6 O pagamento sera efetuado através de ordem bancdria, para crédito em conta corrente e agéncia indicadas pela
CONTRATADA, preferencialmente em banco de movimentacdo oficial de recursos do Estado da Paraiba;

11.7 A atualizagdo monetdria dos pagamentos devidos pelo CONTRATANTE, em caso de mora, sera calculada
considerando a data do vencimento da obrigacdo e do seu efetivo pagamento, de acordo com a variagdao do INPC do
IBGE pro rata tempore, observado, sempre, o disposto no item 11.1.2.

11.7.1 Para efeito de caracterizagcdo de mora imputavel ao CONTRATANTE, ndo serdo considerados eventuais atrasos
de pagamento no periodo de fechamento do exercicio financeiro do Estado da Paraiba, compreendido entre o final do
més de dezembro e o més de janeiro do exercicio subsequente, decorrentes de circunstancias alheias a vontade das
partes, isto é, por forca de blogueio de rotinas no sistema estadual obrigatoriamente utilizado para a execugdo dos
pagamentos

devidos pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUGAO
12.1 A CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestara
garantia de cumprimento das obriga¢cdes contratuais, no valor correspondente a 3% (trés por cento) do valor

estimado para a execugdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe
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forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 Ainobservancia do prazo fixado para apresenta¢do da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos termos do
inciso Il do subitem 13.5.3 da Cldusula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a
CONTRATANTE a promover a rescisdao deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas
clausulas, conforme disp&e o art. 115, § 62 da Lei n? 14.133/2021, sem prejuizo de outras sang¢des previstas na Lei e
neste contrato.

12.2 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianga bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito
obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n® 93.872/1986, a qual sera
devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei n2 14.133/2021.

12.4 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicard a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituicdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (Susep) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de
direcdo fiscal, intervencao, liquidagdo extrajudicial ou fiscalizagdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de
suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias
para apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a
comunicacdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos

prescricionais pertinentes;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatoério aplicadas a CONTRATADA.

12.5 Se a opgdo for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituicao financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que
nao se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de intervengao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a

comunicagdo do inadimplemento a instituicdo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a CONTRATANTE,
independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil
Brasileiro.
12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil;
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b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes
nele previstas;

1) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo deste contrato;
I11) multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV) obrigac¢Ges trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.

12.8 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancdria que contenham cldusulas contrdrias aos interesses da
CONTRATANTE.

12.9 Sem prejuizo das sangGes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida implicara sua
imediata rescisdo.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada
a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢cdo, no prazo
maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementac¢do da garantia
no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE no prazo méaximo de 15
(quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias
apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos
foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagGes aqui assumidas.

12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com base na variagdo do
indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagdo

Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, poderd ser admitida a substituicdo da
garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia serd registrada no processo administrativo por meio de
apostilamento.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal que couber, garantido o contraditério e a ampla defesa, podera
a CONTRATANTE aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades, previstas no Art. 156 da Lei 14.133/2021:

| - adverténcia;
Il - multa;
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Il - impedimento de licitar e contratar;
IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.2. A inexecugdo contratual, inclusive por atraso injustificado na execu¢do do contrato, sujeitard a CONTRATADA a
multa de mora, que serd apurada por infracdo e graduada de acordo com a gravidade da infragdo, obedecidos os
seguintes limites maximos:

a) 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor do fornecimento nao realizado;

b) 2% (dois por cento) sobre o valor do contrato, em caso de recusa da CONTRATADA em efetuar o reforgo de
garantia;

¢) 1% (um por cento) sobre o valor do fornecimento ndo realizado, no caso de atraso superior a 30 (trinta) dias, ou

entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o torne imprdprio ao uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o
valor ou, ainda, fora das especificagées CONTRATADA.

13.3 A autoridade competente, na aplicagdo das sanc¢Ges, levara em consideragdo a gravidade da conduta do infrator,
o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracdo, observado o principio da proporcionalidade.
CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no Art. 155 da Lei 14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econémico-
financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;
¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por
forga de suas atribuigdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para o cumprimento das obriga¢des contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual
aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicGes previdencidrias e depdsitos do FGTS, para com
seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgdo da Administragdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, incluida a comprovagdo da qualificacdo técnica de
funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.4.1.1e11.4.1.2 e 11.4.1.5.
14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razGes de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste

contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagGes a ele devidos.
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14.1.2.1 Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notifica¢do, recolher
o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdao contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado
o contraditdrio e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigdvel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade
competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condigdes de habilitagdo juridica da CONTRATADA, em razao de fusdo, cisdo,
incorporacgado, associa¢do, cessdao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado
para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as
obrigacGes aqui assumidas, independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execu¢do deste contrato com a empresa
resultante da alteragdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execug¢do, em relagdo ao
prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente
pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a
CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatdrio da alteragao social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteracdo social podera
implicar a aplicacdo das sanc¢Ges previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com
o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de
agente publico ocupante de cargo em comissdo ou fungdo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 72 do

Decreto n? 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Didrio Oficial do Ministério Publico, a suas expensas.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n2?
14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢cdes deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer

tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacGes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servicos
especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na Internet.

15.6.1 As informagGes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo divulgadas pelos
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totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicacgéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 Para dirimir as questdes decorrentes do presente contrato, fica eleito o foro da Comarca de Jodo Pessoa, Capital
do Estado da Paraiba, conforme art. 92, §12 da Lei Federal n. 14.133/21, que ndo puderem ser compostos pela
conciliagdo, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E assim, por estarem justas e acordes, assinam o presente contrato, em 02 (duas) vias de igual teor e

forma, na presenca das testemunhas abaixo, para que se produzam os necessarios efeitos legais.

local e data

<autoridade competente do érgdo/entidade>

<representante legal da CONTRATADA>
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ANEXO VI

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR — ETP-ASSIMP - 01/2024
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

I - INFORMACOES GERAIS

1 Objeto

Estudo técnico preliminar visando orientar a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda
para a prestacdo de servicos ao Ministério Publico da Paraiba, sendo — nos termos do inciso XX do
Art. 6° da Lei 14.133/2021 — o instrumento que “devera evidenciar o problema a ser resolvido e a
sua melhor solugcdo, de modo a permitir a avaliagdo da viabilidade técnica e economica da
contratagao”.

2 Identificacdo do processo: PGA 001.2020.036131

3 Solicitante: Assessoria de Imprensa do MPPB

Andréa Maria Batista da Silva | DRT 1.143/PB Assessora de Imprensa - Mat. 7024240
Alexsander de Carvalho Silva | DRT 2.418/PB Analista Ministerial - Mat. 701.516-0
Cristina Fernandes Ferreira DRT 2.417/PB Analista Ministerial - Mat. 701.489-9

IT - DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

1 Do interesse publico e da necessidade da contratacio

A comunicacdo ¢ uma ferramenta estratégica em qualquer organizacdo que deseja prestar um bom
servico a sociedade. A atividade est4 alinhada ao principio da publicidade, conforme a Constitui¢ao
Federal de 1988. Essa publicidade segue critérios proprios para ndo ser confundida com promogao
pessoal, conforme o § 1° do Art. 37: “A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e
campanhas dos 6rgdos publicos devera ter cardter educativo, informativo ou de orientacdo social,
dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢do pessoal de
autoridades ou servidores publicos”.

Para o Ministério Publico da Paraiba, essa area tem sido essencial para dar conhecimento sobre sua
atuacdo na defesa dos interesses sociais e individuais indisponiveis, visando a justi¢a social. Dessa
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forma, sob a perspectiva do interesse publico, os servigos de publicidade e propaganda promovem
boas condutas, estimulam agdes educativas, difundem ideias e valores socialmente desejaveis,
informam sobre direitos relacionados a promo¢dao da dignidade humana e a satisfacdo das
necessidades coletivas. Além disso, baseia-se no principio constitucional da publicidade e no

ideario de transparéncia.

2 Da Competéncia do setor

O Ministério Publico da Paraiba nao possui, atualmente, um departamento estruturado de
comunicacdo, mas conta com um setor de Assessoria de Imprensa, o qual tem planejado e
executado as atividades referentes & comunicacdo publica e institucional desempenhada pelo 6rgao
ministerial, cabendo-lhe a gestao dos contratos relacionados a area.

3 Da Lei Federal 12.232/2010

A contratagdo de servicos de publicidade e propaganda ¢ regida por lei propria editada em virtude
de suas peculiaridades e repercussdes juridicas ndo previstas na Lei Geral de Licitagdes. Dessa
forma, a Lei Federal 12.232/2010 deu tratamento singular a licitagdo e aos contratos administrativos
de publicidade na administracdo publica, na medida em que estabelece normas gerais para a
contratacdo de agéncias de propaganda.

Vale salientar que a contratacdo de nenhum outro servigo ou produto possui lei especifica, somente
o servigo publicitario recebeu essa atenc¢do especial do legislador. Dessa forma, destaca-se que este
Estudo Técnico Preliminar sera descrito e motivado sob as normativas especificas estabelecidas
pela Lei Federal 12.232/2010.

4 Do problema a ser resolvido

Nos termos do Art. 6° inciso XX, da Lei 14.133/2021, este Estudo Técnico Preliminar visa a

orientar a analise da viabilidade da contratagdo da empresa que ficara responsavel pela propaganda

institucional do MPPB, mensurar possiveis riscos, determinar solu¢des de contratacdo e fornecer

subsidios para a execucdao do servigo publicitario, que, segundo a Lei 12.232/2010, constitui-se

como:
Art. 2° - “o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepgdo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da execugdo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”.

No mesmo artigo, a lei inclui nas contratagdes de servicos de publicidade como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agoes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado
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o disposto no art. 3° desta Lei,;

Il - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitdarios
criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo
dos efeitos das mensagens e das agoes publicitarias.

Além de delimitar o servi¢o publicitario, a lei veda a execucdo de outras atividades da area de
comunicag¢do dentro dos servicos executados por agéncia:

§ 2% Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no § 1° deste artigo, vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagdo e relagoes publicas ou as que tenham por finalidade a
realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo
contratadas por meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o
disposto na legislagdo em vigor.

III - DO ALINHAMENTO COM O PLANEJAMENTO

A contratacdo de agéncia de propaganda e publicidade esta alinhada ao Planejamento Estratégico
(PE) do Ministério Publico do Estado da Paraiba, para o periodo 2022-2029, cujo objetivo
relacionado é: “Fortalecer os processos de comunicacdo e a imagem institucional”. Dessa forma,
espera-se melhorar a comunicagdo institucional sobre a atuacdo do MPPB, fortalecendo sua
identidade junto a sociedade, e a conscientizagdo da populagdo sobre seus direitos, mediante
campanhas publicitérias.

IV - DA PRECIFICACAO DE SERVICO PUBLICITARIO

O servico publicitario tem peculiaridades que levaram a criagdo de uma lei especifica, e sua
precificagdo envolve calculos proprios. Assim, o valor dos contratos de publicidade e a
remuneragdo das agéncias seguem uma logica diferenciada, ndo se assemelhando a qualquer outra
contratacdo praticada na administragdo publica.

Comumente, os custos das campanhas publicitarias envolvem servicos diretamente prestados pela

agéncia, mas também de servigos prestados por terceiros, atuando a agéncia como intermediaria.
Em resumo, o valor dos contratos de publicidade envolvem trés fontes (valores dos veiculos de
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comunicacio, valores de fornecedores terceiros para a producio de servicos especializados e
valores de custos internos e honorarios da agéncia de publicidade) detalhadas a seguir.

1 Valores dos veiculos de comunicac¢ao

A Lei 12.232/2010 preve que os servigos de publicidade da administracao publica sejam “prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios”. Dessa forma, as agéncias fazem a intermediagdo da compra de
espacos publicitarios junto aos veiculos de comunicacdo (TVs, radios, jornais, revistas, outdoor)
para a exibicao das campanhas, ou seja, para a “distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacao”.

Ocorre que os valores dos espagos dos veiculos e meios de divulgacao sdo definidos por tabelas de
precos de cada veiculo, que sdo, inclusive, exigidas como comprovante de despesas de publicidade,
conforme prevé o artigo 15 da Lei n® 12.232/2010:

Art. 15° Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante
para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstrag¢do do valor
devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de
relatorio de checagem de veicula¢do, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Ainda cabe esclarecer que neste preco do veiculo estd incluida a “comissdo” a ser recebida pela
agéncia, a titulo de intermediacao da aquisicdo dos espagos publicitarios, ndo inferior a 20% sobre
os servigos encaminhados ao veiculo, conforme as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
expedidas pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo, disponivel em
https://cenpmeios.cenp.com.br/documentos-cenp/normas-padrao-da-atividade-publicitaria/.  Essa
“comissdao” ¢ denominada de “Desconto-Padrao de Agéncia”, conforme regimento das Normas-
Padrao:

2.5 O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n°
4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei
12.232/10, é a remunerag¢do destinada a Agéncia de Publicidade pela
concepgdo, execugdo e distribui¢do de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes.

2.5.1. Toda Agéncia que alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”,
conforme o art. 17 incisos I alinea ‘'f”" do Decreto n° 57.690/66, e fara jus
ao ‘“desconto padrdo de agéncia” ndo inferior a 20% (vinte por cento)
sobre o valor dos negocios que encaminhar ao Veiculo por ordem e conta
de seus clientes.

6.4. E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de
agéncia” a que fizer jus com o respectivo Anunciante, observados os
pardmetros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE
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SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos pelo Conselho
Superior das Normas-Padrao.

O Desconto-Padrao de Agéncia também esta previsto no artigo 11 da Lei 4.680/65, que dispoe
sobre o exercicio da profissio de Publicitdrio ¢ de Agenciador de Propaganda, e também ¢
mencionado no artigo 19 da Lei n® 12.232/2010:

Art. 11 da Lei n° 4.680/65: A comissdo, que constitui a remunera¢do dos
Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as Agéncias de
Propaganda serdo fixados pelos veiculos de divulgagcdo sobre os pregos
estabelecidos em tabela.

Art. 19 da Lei n° 12.232/2010: Para fins de interpretacdo da legislagdo de
regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia pela
concepgdo, execugdo e distribui¢do de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em
consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins,
faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o
repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado por
meio de veiculo de divulgacao.

A titulo de exemplo: se um veiculo — um outdoor, por exemplo — cobra prego de tabela de
R$100,00 para veicular um antncio, a Administracdo paga R$100,00, sendo que deste valor
R$20,00 ¢ destinado a agéncia e R$80,00 é destinado a exibidora de outdoor (denominado “valor
liquido” do veiculo). E este percentual do desconto-padrao pode ser reduzido em casos especiais.
Quando o investimento bruto anual de um anunciante ultrapassa os R$ 2,5 milhdes, um percentual
de repasse pode ser negociado com as agéncias. O “Anexo B” das Normas-Padrao do CENP tem
um sistema progressivo de beneficios, no qual quanto maior o investimento do anunciante, maior
serd o percentual de repasse das agéncias para o anunciante, que também consta na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda da Paraiba (Sinapro-PB):
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Nas transacoes entre anunciantes e agéncias, tendo por objeto a parcela negociavel do desconto padréo de
agéncia, adotar-se-ao, como referéncia de melhor pratica, os parametros instituidos pelo item 4.4 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, que estabelece um sistema progressivo de servigos/beneficios,
conforme descrito abaixo:

PARCELA DO INVESTIMENTO
“DESCONTO PADRAO DE AGENCIA”
A REVERTER AD ANUNCIANTE

INVESTIMENTO BRUTO
ANUAL EM MIDIA

até RS 2.500.00000
de RS 2.500.000,01a RS 7.500.000,00 até 2% (dois por cento) do investimento bruto
de RS 7.500.000,01a RS 25.000.000,00 até 3% (trés por cento) do investimento bruto

de RS 25.000.000,00 em diante até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

Sinapro

PARAIBA

r

Em suma, o valor dos “veiculos de comunicagdo” é composto por duas partes: valor de tabela do
veiculo e valor do desconto-padrdo da agéncia, que se inicia no patamar de 20% e se aplica
percentual de negociagdo conforme anexo acima. O documento autorizativo das agéncias de
publicidade para a contratacdo de veiculos de comunicacdo ¢ denominado AP, sigla para
“Autorizagdao de Publicagao”. A compra do espago publicitdrio se da apds a assinatura deste
documento pelo gestor do contrato. Na AP, estdo registrados os nomes ¢ dados do veiculo e do
anunciante, as inser¢des de midia contratadas, o valor liquido que ¢ destinado ao veiculo e o valor
do desconto-padrao da agéncia.

2 Valores de fornecedores terceiros para a producio de servicos especializados;

O segundo elemento que compde o valor do contrato publicitario refere-se a contratacao de
fornecedores terceiros, intermediada pelas agéncias, para a produgdo de servigos especializados,
conforme o § 1° do art 2° da Lei n® 12.232/2010:

§ 1* Nas contratagoes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos
como atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agoes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado
o disposto no art. 3% desta Lei;

Il - a produgdo e a execug¢do técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;
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Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansado
dos efeitos das mensagens e das agoes publicitarias.

A titulo exemplificativo, sdo fornecedores para producao eletronica (produtoras de video, vinhetas,
spots de radios, etc.), ou fornecedores para produgdo grafica (cartilhas, folders, banners, cartazes,
adesivos, etc.), ou institutos de pesquisas (pesquisas qualitativas ou quantitativas), ou fornecedores
de formas inovadoras de comunica¢ao (desenvolvimento de hotsites, aplicativos, etc.).

Assim, os pregos destes servigcos de fornecedores terceiros sao intermediados pela agéncia, mas sao
controlados pelo MPPB, por meio da Assessoria de Imprensa, que fiscaliza e aprova a coleta dos
orcamentos. Em cada execugdo de servico especializado (para cada folder, para cada cartaz, para
cada spot, etc.), sdo anexados no minimo 3 (trés) orcamentos de fornecedores. E se o valor do
servico for superior a 0,5% do valor do contrato, ¢ anexada ao processo de contratacdo a ata da
sessdo publica, que foi devidamente publicada no site do MPPB e procedeu a coleta dos orgamentos
em envelopes fechados, dos trés ou mais fornecedores participantes.

A titulo de acompanhamento da produ¢do, a agéncia de publicidade faz jus a um percentual de
honorérios (assunto do topico a seguir) sobre os valores destes fornecedores, que sdo acrescidos ao
valor do fornecedor e sdo pagos pelo anunciante. O documento autorizativo das agéncias de
publicidade para a contratacdo de fornecedores especializados ¢ denominado EC, sigla para
“Estimativa de Custo”. A producao de uma peca ou agdo publicitaria se da apos a assinatura desta
EC pelo gestor do contrato. No documento, estdo registrados os nomes e dados do fornecedor e do
anunciante, as especificagdes da produgdo contratada, os valores dos trés ou mais fornecedores
pesquisados e o valor dos honorarios.

2.1 Anuncios nas redes sociais

Cumpre acrescentar que o atual cenario de comunicacdo também implica divulgacdo nas redes
sociais digitais. Esse servico também seria intermediado pela agéncia de publicidade. O fato é que
as plataformas de redes sociais ndo se consideram como veiculos de comunicagdo e, por isso, nao
se enquadram no conceito de “veiculo de divulgacdo” previsto na Lei n® 4.680/1965. Por ndo se
considerarem veiculos de comunicagdo, as redes sociais ndo concedem o “desconto-padrio de
agéncia”, que ¢ parte da remuneracdo das agéncias, regulamentado pelo CENP e previsto em lei.
Por ndo se considerar veiculo de comunicagdo, as Redes Sociais também nao possuem uma tabela
de precos, como preveé o artigo 15 da Lei n°® 12.232/2010.

Dessa forma, a compra de anuncios nas redes sociais tem sido feita dentro da propria plataforma
dessas redes, através de um gerenciador de antuincios, possuindo uma dindmica de comercializagao
propria e prego variavel.

Por outro lado, o Estudo Técnico Preliminar do Governo de Minas (ETP 75517278 - Secom/SCP) —
baseada em estudos do Governo Federal — contribui para a orientagdo sobre a forma de

remuneragdo para as plataformas digitais, prevendo:

A solugdo passa por considerar tais plataformas como uma contratagdo de

81



servigo especializado relacionado com as atividades complementares da
execu¢do do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei
n°12.232/2010 — e afasta, portanto, o enquadramento destes servi¢os como
contratagdo de midia em veiculos de comunica¢do. Ou seja, trata-se de
servigo em que se incidira honorarios, ndo se trata de veiculagcdo de midia
(...). A agéncia de publicidade licitada devera absorver os custos inerentes
a execugdo do servigo referentes a formas inovadoras em plataformas
digitais, que demanda ferramenta e pessoal especializado, diante das
tamanhas especificidades para execug¢do destes servigos digitais, como
devidamente detalhado no ETP do Governo Federal. O ETP do Governo
Federal respondeu aos questionamentos de auditoria e orgdos de controle
daquele orgdo, como também se baseou em sessdo publica para discussdo
do tema com o mercado — agéncias, sindicatos e veiculos. O ETP foi base
para o langcamento do edital de Concorréncia 01/2021 do Ministério das
Comunicagoes, para contrata¢do de agéncias de publicidade, e teve o
processo licitatorio concluido e contratos assinados em 24/05/2022, com 4
agéncias de publicidade. De todos os documentos, impugnagoes e recursos
que fazem parte desta Concorréncia 01/2021 (https.://www.gov.br/mcom/pt-
br/acesso-a-informacao/transparencia-e-prestacao-de-contas/licitacoes-
econtratos-1), quedou-se pacifica a inovagdo proposta de enquadramento
das plataformas digitais como servigo especializado, em que incidirad
percentual de honorarios para sua execugdo. Portanto, ao adotar o formato
de remuneragdo proposta pelo Governo Federal para plataformas digitais,
ficariam sanados os riscos legais e operacionais de subcontrata¢do e
oneragdo de despesas apontados pelo relatorio de auditoria realizado pela
Controladoria Setorial de Minas Gerais.

Assim, a orientacao deste ETP ¢ que, ao se vislumbrar a necessidade de impulsionamento de midia
nas redes sociais institucionais do Ministério Publico da Paraiba, adote-se 0 mesmo entendimento,
considerando essas plataformas digitais, nos termos do inciso III, do § 1° do art 2° da Lei n°
12.232/2010, “formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agoes publicitarias”.

3 Valores de custos internos e honorarios da agéncia de publicidade

A ultima parte que compde o valor do contrato sdo os valores de custos internos e honorarios, os
quais configuram os valores pagos diretamente pela Administragdo Publica as agéncias de
publicidade. Trata-se, portanto, da remuneracdo as agéncias pelos servigos prestados que, de acordo
com o atual contrato firmado, ¢ composta pelos seguintes itens:

3.1. Descontos de producio sobre a tabela do Sinapro - Percentual de desconto incidente sobre o
valor previsto na relagdo de precos descrita na Precificagdo de Investimentos em Publicidade e
Propaganda do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba - Sinapro-PB, vigente a
época da prestacdo dos servicos, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante.
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A precificagdo ¢ uma tabela de referéncia, disponibilizada pelo Sinapro, que discrimina os valores
de criagdo, finalizacdo, planejamento e demais servicos a serem realizados diretamente pela
agéncia. Deste modo, quanto maior o desconto concedido pela agéncia sobre esses precos, menores
serdo os valores a serem pagos, pela Administragdao Publica, por estes servigos.

A titulo exemplificativo: se a tabela do Sinapro apresenta o preco de referéncia de R$100,00 para a
criacdo de um cartaz, e se o contrato estabelece desconto de 75%, o valor a ser pago pela
Administragdo sera de R$25,00. O documento autorizativo das agéncias de publicidade para a
cobranca de Custos Internos ¢ a EC, sigla para “Estimativa de Custo”. No documento, estdo
registradas as especificagdes do servigo realizado diretamente pela agéncia, o valor da tabela do
Sinapro, o percentual de desconto e o valor final a ser pago pela Administragao.

3.2. Honorarios de producio de pecas com desconto de agéncia - Percentual de honorarios
referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribui¢do proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente sobre os custos de servigos realizados
por fornecedores. Essa distribuicdo para os veiculos de divulgag¢do proporciona comissdo de midia
(ou “desconto padrao” de agéncia). Por exemplo, sdo as produgdes de materiais como filme e spot
que sao distribuidos para TVs e radios. Se a producdo de um spot for or¢ada pela produtora em
R$100,00 e se o percentual de honorarios do contrato for de 8%, a Administracdo pagara um total
de R$108,00, sendo R$100,00 para a produtora e R$8,00 para a agéncia, por seu acompanhamento
e intermediagao.

3.3 Honorarios por produciao de outros servicos especializados - Percentual de honorarios
incidente sobre os custos de outros servigos especializados realizados por fornecedores.

Esses honorarios cuidam da produgdo de servigos especializados, como desenvolvimento de sites e
aplicativos. Por exemplo: se a producdo de um site for or¢ada por empresa especializada em
R$100,00 e se o percentual de honorarios do contrato for de 8%, a Administracdo pagara um total
de R$108,00, sendo R$100,00 para a empresa ¢ R$8,00 para a agéncia, por seu acompanhamento e
intermediagao.

Em resumo, o que sera licitado sdo os descontos e os honorarios da agéncia de publicidade e ndo a
produgdo ou a veiculagdo das pegas publicitarias.

3.4 Honorarios de produciao de pecas sem desconto de agéncia - Percentual de honorarios
referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados
por fornecedores.

Trata da producdo de materiais que ndo sdo distribuidos por veiculos de divulgagdo e, portanto, ndo
proporcionam comissao de midia (ou “desconto- padrdo” de agéncia). S3o, por exemplo, as
producdes de materiais como cartaz, folder, cartilhas, adesivos, banners, etc. A titulo
exemplificativo: se a produgdo de cartazes for or¢ada pela grafica em R$100,00 e se o percentual de
honorarios do contrato for de 8%, a Administragdo pagara um total de R$108,00, sendo R$100,00
para a grafica e R$8,00 para a agéncia, por seu acompanhamento ¢ intermediagao.
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A diferenca entre o item 3.2 e o item 3.3 é que, neste ultimo, a produgcdo do material ndo implica
em veicula¢do em midia e, por isso, ndo proporciona o desconto-padrdo de agéncia, pois a pe¢a
ndo sera distribuida para nenhum veiculo de divulga¢do, como uma radio ou TV.

3.5 Honorarios de outros servicos por intermediagao - Percentual de honorarios incidente sobre
os custos comprovados e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob
supervisao da licitante, limitando-se tal supervisdao exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servi¢o ou suprimento.

Sdo honorarios sobre servigos em que a agéncia faz a simples intermediacdo de uma compra, a
exemplo de fotos de banco de imagem para utilizacao nas pegas de uma campanha publicitaria, ou
seja, se a compra de uma foto em empresa de banco de imagens for or¢gada em R$100,00 e se o
percentual de honorarios do contrato for de 5%, a Administragdo pagara um total de R$105,00,
sendo R$100,00 para a empresa e R$5,00 para a agéncia, por sua simples intermediagao.

V - LEVANTAMENTO DE MERCADO E SOLUCOES A CONTRATAR

A contratagdo de servicos de publicidade ¢ regida pela Lei n° 12.232/2010, portanto as normativas
quanto aos procedimentos de licitacdo e de execugdo contratual encontram-se determinadas a
Administragdo Publica. A determinagdo legal abrange inclusive a obrigatoriedade de contrataciao de
agéncia de publicidade certificada para a execugdo do servico, nao podendo a Administragdo fazer a
contratacdo direta de empresa. O objeto ¢ determinado e delimitado pela lei.

Levando em consideragdo que esta sera a primeira contratagdo de servigos publicitirios no ambito
do Ministério Publico da Paraiba, a Assessoria de Imprensa buscou informagdes de contratos ja
realizados em outros 6rgaos ministeriais, a exemplo do Ministério Publico do Estado da Bahia e do
Ministério Publico do Estado de Tocantins; além de Estados e prefeituras, entre esses os estados da
Paraiba e de Minas Gerais e a prefeitura de Jodo Pessoa e de 6rgdos do Governo Federal.

1 Levantamento de mercado

Analisando os instrumentos que normatizam e orientam as licitacdes de servigos publicitarios nos
orgdos citados, percebe-se que os percentuais de remuneracao das agéncias praticados no mercado
sao muito diversos. Isso se deve as caracteristicas do proprio processo de licitagdo, que estabelece
tdo somente valores minimos e maximos para descontos e honorarios, sendo os praticados
resultados das proprias concorréncias. Vale ainda lembrar que cada unidade da federagdo possui sua
propria tabela de custos internos e, mesmo na mesma unidade da federa¢do, cada veiculo de
comunicac¢do tem sua propria tabela e negocia com as agéncias os descontos.

A planilha consolidada contendo os percentuais de remuneracdo de agéncias de propaganda,
atualmente praticados por anunciantes do Poder Executivo Federal ¢ um bom exemplo dessa
disparidade (disponivel em Anunciantes do Poder Executivo Federal - Remuneracdo de Agéncias
de Propaganda). Observa-se, por exemplo, que, nela, o desconto concedido pelas agéncias com base
nas tabelas dos sindicatos locais (custos internos das agéncias) variam de 10% a 100%, dependendo
da agéncia e dos contratos firmados com ela.

Devido ao fato de que cada veiculo tem sua propria tabela, o Governo Federal nao delimita nenhum
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percentual de “desconto-padrao de agéncia”, cuidando apenas de apontar percentuais ou fragdes de
repasse em cima do desconto aplicado (que, no caso da tabela disponibilizada pelo Governo Federal
varia de percentuais entre 5% e 10% ou fragdes entre 1/4 ¢ 5/5), sem, contudo, dizer de quanto seria
esse desconto. Ja para os honorarios de custos internos que nao proporcionam desconto a agéncia, o
Governo Federal traz uma variagdo de 0,1% a 13% sobre seus diversos contratos.

Ja o Ministério Publico do Estado da Bahia, na Concorréncia 03/2022, montou seu edital
estabelecendo o desconto sobre a tabela do Sinapro-BA de, no minimo 60% e o honorario sobre
custos de servigos internos que nao proporcionam desconto a agéncia de até 8%. Enquanto que, no
Ministério Publico de Tocantins, observa-se na Concorréncia 02/2023, que o percentual de desconto
sobre a tabela do Sinapro-TO foi de, no minimo, de 25% e os honorarios de custos de servicos
internos foram de, no maximo, 5%.

Ja a Camara de Vereadores de Jodo Pessoa, na Concorréncia 01/2023, estabelece descontos de, no
minimo, 26% sobre a tabela do Sinapro-PB e honorarios de, no méximo, de 15% sobre custos de
servigos internos que ndo proporcionam desconto a agéncia. J4& o Governo do Estado, na
Concorréncia 01/2021, praticou os descontos sobre a tabela do Sinapro-PB de, no minimo, 23% e os
honorérios sobre os custos de servicos internos que ndo proporcionam descontos a agéncia foram
de, no maximo, 14%. Em relacdo a Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, na Concorréncia
06.001/2022, os descontos minimos exigidos sobre a tabela do sindicato foram de, no minimo, 24%
e os honorarios sobre os custos de servicos internos de até 6%.

A titulo de conhecimento, ¢ importante ressaltar que os or¢gamentos para servigos de publicidade
desses orgdos — com excecdo do valor do MPTO, cujo or¢amento da institui¢cdo ¢ menor do que o
or¢amento do MPPB — esta na casa dos milhdes, sendo o do Governo da Paraiba: R$ 35 milhdes; o
da Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa: R$ 17,8 milhdes; o da Camara Municipal de Jodo Pessoa:
R$ 4,2 milhdes; o do Ministério Publico da Bahia: R$ 2,2 milhdes e o do Ministério Publico de
Tocantins: R$ 250 mil.

O orgamento previsto para publicidade do Ministério Publico da Paraiba neste ano ¢ de R$ 310 mil,
o que equivale a 0,09% do orcamento anual da institui¢do, que é de R$ 348,5 milhdes. Esse
percentual para gastos com publicidade estaria abaixo da média praticada, considerando o estudo
que motivou a ultima licitacdo do Estado de Minas Gerais (ETP - 75517278), realizado pela Secom
do Estado de Minas Gerais, com dados de 2022, conforme figura abaixo:
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Conforme pode ser observado, a média percentual do comprometimento dos 6rgdos publicos
pesquisados pela Secom/MG ¢ de 0,13%, sendo que o maior investimento chegou a 0,28% e o
menor a 0,05%. E importante ressaltar que as diferencas quando se considera apenas os valores
absolutos sdo gigantescas, pois enquanto o percentual de 0,05% do Estado de Minas equivalia a
uma verba publicitaria de R$ 70 milhdes (que depois chegou a mais de R$ 147 milhdes), o
percentual de 0,09% do MPPB seria de R$ 310 mil. No Estado da Paraiba, essa relagdo de verba
publicitaria e or¢amento anual resulta em um percentual de 0,27%, ou seja, o triplo da estimativa
que se faz para a verba publicitaria do MPPB.

2 Tipos obrigatorios na contratacio de agéncia

Considerando o disposto na Lei 14.133/2021 XXXVIII do Art. 6°, entende-se que a concorréncia é
a melhor modalidade de licitagdao para contratacao de bens e servigos especiais, entre os quais o de
publicidade. Também ¢é importante observar que a maior parte dos requisitos indispensaveis para
atender a demanda de contratacdo de servicos de publicidade estdo regulamentados pela Lei
12.232/2010, sendo que o seu artigo 5° diz que adota-se como obrigatérios os tipos “melhor
técnica” ou “técnica e preco”.

Durante a feitura deste ETP observamos que o critério de julgamento “técnica e pre¢o”, embora
sendo mais complexo, ¢ o mais adotado por 6rgdos da Administragao Publica. Isso porque abarca
dois critérios essenciais para a defini¢ao do contrato.

Fica claro na Lei 12.232/2010 que a técnica ¢ o critério indispensavel, pois ela pode ser, por si s0, 0
critério de julgamento ou pode ser aliada ao prego, mas nunca o pregco pode por si sO ser o critério
de julgamento. Isso porque as caracteristicas do servico de publicidade sdo peculiares e
diferenciadas e ndo se enquadram no conceito de bens e servicos comuns, portanto a vantajosidade
da oferta ndo ¢ medida exclusivamente pelo seu prego. Por outro lado, ao considerar também o
preco, a Administracdo Publica atende aos critérios de economicidade e de efetividade.

Dessa forma, compreendemos que o critério de julgamento “técnica e preco” € o mais adequado e o
mais completo para a contratacdo da agéncia de publicidade no Ministério Plublico da Paraiba,
embora seja também o mais complexo e que exige o desdobramento de esforgos da Comissdo de
Licitacdo e da Assessoria de Imprensa para que os critérios estejam justos, transparentes e
exequiveis.

Vale salientar, ainda, que utilizando o critério “técnica e prego”, a classificagdo das licitantes far-se-
a de acordo com a média ponderada das valoragdes das propostas técnica e de prego. Pelas
caracteristicas peculiares do servico publicitirio ja expostas aqui e por ser a técnica o critério
indispensavel seja qual for o modelo do julgamento, consideramos que as notas da proposta técnica
deverdo ter um peso maior em relagdo ao prego, o que também vem sendo adotado por varios
orgaos publicos.

Assim, consideramos adequado e em equilibrio o peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e o
peso 3 (trés) nas notas da proposta de preco. Procura-se, com isso, evitar que apenas o prego
determine a escolha da empresa, em detrimento da qualidade técnica dos servigos que venha a
oferecer. Leva-se em conta que, geralmente, as propostas técnicas mais bem classificadas nido sao
necessariamente as de menor valor. Assim, numa concorréncia na qual o prego tenha um peso
maior, corre-se o risco de se contratar uma empresa que ofereca servigos de qualidade inferior. Ao
adotar a concorréncia “técnica e prego”, procura-se, portanto, a melhor eficiéncia ¢ a maior
qualidade da comunicagdo, sem, no entanto, abrir mdo da economicidade, recomendando-se, pelo
exposto, os pesos respectivos de 7 (sete) e 3 (trés).
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Definida a modalidade e apontado o critério de julgamento, cabe dispor sobre os critérios das
propostas técnica e de preco, da habilitagdo da empresa, das comissdes de julgamento e, por fim, da
assinatura do contrato.

VI - REQUISITOS DA CONTRATACAO

Para a contratacdo de servigos publicitarios no formato “técnica e preco” € necessario seguir uma
série de requisitos explicados abaixo:

1 Dos requisitos da proposta técnica

A Lei n°® 12.232/2010 estabelece no inciso III do artigo 6° que "a proposta técnica serd composta de
um plano de comunicagdo publicitaria, pertinente as informagdes expressas no briefing, ¢ de um
conjunto de informagdes referentes ao proponente." Abaixo, serdo apontados os critérios da
proposta técnica, bem como os quesitos e subquesitos de julgamento, e sugestdes de pontuacio
para cada um:

1.1 Plano de Comunica¢ao Publicitaria - Possui seu conteudo estabelecido pelo artigo 7° da Lei
n°® 12.232/2010, conforme segue:

I - Raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagnostico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensdo do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados. Para esse
subquesito serd atribuida uma pontuagdo maxima 10 pontos, que sera composta de:

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do contratante ¢ do
contexto de sua atuagdo (até 3 pontos);

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitaria identificadas (até 3 pontos);

¢) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo contratada
e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (até 4 pontos).

IT - Estratégia de comunica¢ao publicitaria, sob a forma de texto, que indicard e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicacao
desejadas pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdao. Para esse subquesito serd atribuida uma
pontuagdo maxima 20 pontos, que sera composta de:

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacao (até 3 pontos);

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito (até 3 pontos);

c¢) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunica¢ao publicitaria do
contratante com seus publicos (até 3 pontos);

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria proposta
(até 3 pontos);

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o contratante, o desafio e os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (até 4 pontos);

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria, considerada a verba referencial (até
4 pontos).

IIT - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacao
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publicitaria. Para esse subquesito serd atribuida uma pontuacdo maxima 25 pontos, que sera
composta de:

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (até 3 pontos);

b) a pertinéncia da solucgdo criativa com a natureza do contratante, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing (até 3 pontos);

c¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo (até 3 pontos);

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam (até 3 pontos);

e) a originalidade da solugdo criativa (até 3 pontos)

f) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta (até 2 pontos);

g) a clareza, a simplicidade e a precisdo das mensagens (até 3 pontos);

h) a adequag¢do da linguagem com os publicos-alvo (até 3 pontos);

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento (até 2 pontos).

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificard a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitdria por ela
sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro-resumo que identificard as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producao
e de veiculacdo. Para esse subquesito serd atribuida uma pontuagdo méaxima 10 pontos, que sera
composta de:

a) a adequacdo da estratégia de midia e ndo midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio € os objetivos de comunicacao estabelecidos no
Briefing (até 2 pontos);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia (até 2 pontos);

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria (até 2 pontos);

d) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia (até 2 pontos);

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia (até 2 pontos).

1.2 Conjunto de informacdes referentes ao proponente

O conjunto de informacdes estd previsto no Art. 8° da Lei da Publicidade, sendo composto de
quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por
ele realizados para seus clientes. Dentro desse escopo, convencionou-se considerar trés critérios:

1.2.1 - Capacidade de atendimento da empresa - Nesse critério entram cinco subquesitos
(clientes; profissionais; infraestrutura; sistematica de atendimento; informacdes de marketing),
sendo que para efeito de julgamento o subquesito profissionais foi dividido em dois. A pontuacao
total méxima serd de 15 pontos, conforme descrito a seguir:

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como contratantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um (até 2 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (até 3 pontos);

¢) adequacdo das quantificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria
do contratante (até 2 pontos);
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d) a adequagdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a disposicdo do contratante na
execugao do contrato (até 3 pontos);

e) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante (até 3 pontos);

f) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing € comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicao
do contratante (até 2 pontos);

1.2.2 - Repertorio - O repertorio ¢ integrado por pecas criadas pela agéncia, produzidas e
veiculadas sob sua supervisdo, em campanhas de outros clientes. Esse quesito terd pontuacao
maxima de 10 pontos, sendo dividido em trés subquesitos:

a) a originalidade da solu¢do criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicagdo (até 4 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo (até 3 pontos);

¢) a qualidade da produgao, da execucao e do acabamento das pecas (até 3 pontos);

1.2.3 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdo - Trata-se de relatos de solucdes
implementados pela agéncia para campanhas realizadas por ela para outros clientes. Esse quesito
terd pontuacao maxima de 10 pontos, dividida em quatro subquesitos:

a) a evidéncia de planejamento publicitario por parte da licitante na proposicdo da solugdo
publicitaria; (até 3 pontos)

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicag¢do do cliente ou consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao (até
3 pontos);

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos (até 2 pontos);

d) o encadeamento ldgico da exposi¢ao do relato pela licitante. (até 2 pontos)

Em resumo, a licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicacao Publicitaria I. Raciocinio Basico
I1. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
II. Ideia Criativa
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

Conjunto de informacdes referentes ao I. Capacidade de atendimento

proponente II. Repertdrio
III. Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao

Para que a licitante seja classificada no julgamento técnico e possa participar das proximas etapas
do certame, serd exigida como requisito a pontuacdo minima de 70% (setenta por cento) do total de
pontos, ou 70 dos 100 pontos disponiveis. Esse percentual representa baixo risco de reducao
demasiada do numero de classificadas, sem, contudo, reduzir a qualificagdo técnica esperada. Vale
registrar, ainda, que a licitante que obtiver pontuacao zero em qualquer um dos subquesitos sera
desclassificada.
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O termo de referéncia e o edital conterdo as regras para apresentacdo e pontuacdo da proposta
técnica pelas empresas licitantes, incluindo, entre outros critérios, o da apresentagdao da proposta em
via ndo identificada que serd entregue a subcomissdo de julgamento da proposta técnica.

2 Dos requisitos da proposta de preco

Acerca da proposta de precos, a Lei 12.232/2010 menciona apenas que ela “contera quesitos
representativos das formas de remunerag@o vigentes no mercado publicitario” e que seu julgamento
serd realizado exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio.
Devera ser elaborada de acordo com modelo constante em edital. Para a proposta de preco, serdo
considerados os seguintes parametros:

a) Percentual de desconto de, no minimo, 20% (vinte por cento) incidente sobre o valor previsto na
relacdo de pregos descrita na Precificagdo de Investimentos em Publicidade e Propaganda do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba - Sinapro-PB.

b) Percentual de honorarios de até 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a execucdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do
contrato.

c¢) Percentual de honorarios de até 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a producao e a execugdo técnica das pecas e
projetos publicitarios cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

d) Percentual de honorarios de até 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias,
cuja execuc¢do nao proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

e) Percentual de honorarios de até 10% (dez por cento), incidente sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisao da licitante,
quando tal supervisdo se referir exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou
suprimento.

3 Dos requisitos da habilitacao

Para participarem da licitagdo de publicidade, as agéncias de propaganda licitantes deverdo
apresentar documentos e declaragdes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regularidade
fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificagdo econdmico-financeira, nos termos
previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

E importante ressaltar que, conforme determina o art. 6°, I, da Lei Federal no 12.232/10, os
documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento
final das propostas. Ou seja, a fase de habilitacdo passa a ser apos o julgamento de classificacdo das
propostas técnicas e de pregos. Abaixo, alguns pontos de destaque:

3.1 Qualificac¢ao técnica
A qualificacdo técnica das licitantes passa por demonstrar sua estrutura de atendimento necessaria
para execucao dos servigos.

3.1.1 A equipe técnica

A quantificagdo e a qualificacdo da equipe técnica deve considerar o art. 2° da Lei Federal
12.232/10, possibilitando as agéncias a capacidade de desempenhar integradamente o conjunto de
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atividades que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criacdo, a execu¢ao interna, a intermediacao € a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

Dessa forma, a equipe técnica deverd contar, no minimo, com os seguintes profissionais: 1 (um)
diretor de atendimento; 1 (um) diretor de cria¢dao; 1 (um) diretor de arte; 1 (um) redator publicitario;
1 (um) arte-finalista; 1 (um) profissional de atendimento; 1 (um) profissional de planejamento; 1
(um) profissional de producdo grafica; 1 (um) profissional de produgdo eletronica; 1 (um)
profissional de midia; 1 (um) profissional de midia digital; 2 (dois) responsaveis pelo setor
administrativo/faturamento.

Nao sera obrigatéria a disponibilizacdo de toda a equipe técnica na capital e/ou regido
metropolitana, a ndo ser em caso de convocagao pelo MPPB, que devera ser feita com antecedéncia
minima de 48 horas. Porém, serd exigida disponibilizagdo de equipe minima que tenha poder de
decisdo e que represente a empresa € a equipe técnica em reunides presenciais, no atendimento as
demandas e na apresentagao das solucdes de servigos publicitarios.

3.1.2 Certificado do CENP: nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n° 12.232/2010, os servigos de
publicidade deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que
tenham obtido certificado de qualificacao técnica de funcionamento e, de acordo com o §1° do art.
4°, o certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento poderd ser obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrao — CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de
propaganda:
Art. 4° Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°
4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento.
§ 1° O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no
caput deste artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido
por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias,
ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condig¢des técnicas de agéncias de propaganda.

3.1.3 Apresentaciao de atestado de campanha

E um requisito de participagio que deve ser observado para a contratagio como uma forma
complementar de comprovagdo de aptiddo da empresa para desempenho dos servicos de
publicidade. Deve ser formalizado por meio de declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s)
juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia. O atestado podera ser substituido por
contrato de servigos firmado pela agéncia com outros clientes.

3.2 Habilitacao Juridica
As licitantes deverdo apresentar documentos que comprovem sua habilitagcdo juridica, a exemplo

de:

3.2.1 Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de
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eleicdo de seus administradores. Esses documentos deverao estar acompanhados de suas alteragdes
ou da respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucao de atividades
da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

3.2.2 Ato de autorizacao, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim o exigir;

3.2.3 Registro comercial, em caso de empresa individual.

3.3 Regularidade Fiscal e Trabalhista
As licitantes devem comprovar a regularidade fiscal e trabalhista por meio de documentos que
comprovem essa condi¢do, como:

3.3.1 Inscricoes no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

3.3.2 Certidao conjunta negativa de débitos relativos a tributos federais e a divida ativa da Unido,
expedida por orgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdi¢ao sobre o local da sede da licitante;

3.3.3 Certidoes negativas de débitos ou de nio contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

3.3.4 Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico -
FGTS, em vigor na data de apresentacao dos documentos de habilitagao;

3.3.5 Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

3.4 Qualificacao Economico-financeira

As licitantes devem comprovar a boa situagdo financeira, por meio de documentos que comprovem
essa condicdo, como certiddes negativas, balancos patrimoniais, demonstragdes contabeis exigidos
de acordo com o modelo de pessoa juridica constituida. O patrimonio liquido ¢ um dos requisitos
para comprovagao da qualificagdo econdmico-financeira das licitantes. Nesta licitagdo, para que se
mantenha o carater competitivo da concorréncia ¢ com o objetivo de ndo limitar a participagdo de
agéncias no certame, o percentual minimo de patrimdnio liquido podera ser de 25% (vinte e cinco
por cento) sobre o valor da licitacdo, sendo estabelecido o mesmo percentual para o caso de
consorcio.

4 Dos requisitos das comissoes de julgamento

A Lei n° 12.232/2010 trata em seu artigo 10 da criagdo de subcomissdo especifica para julgar as

propostas técnicas:
Art. 10. As licitagoes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comissdo permanente ou especial, com excegdo da andlise e julgamento das
propostas técnicas.
§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo
técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados
em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
dareas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) deles ndo poderdo manter
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nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o orgdo ou
a entidade responsavel pela licitag¢do.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-d por sorteio,
em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o
triplo do numero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados,
e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o orgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3 Nas contratagoes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993, a relagdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do
numero de integrantes da subcomissdo técnica e serd composta por, pelo
menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o orgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo.

§ 4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd
publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da
data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 3¢ Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e
oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se referem
0s §§ 2° 3°e 4° deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de
atuar na subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes
da decisdo da autoridade competente.

§ 7° A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicarad, se necessario,
a elaboragcdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica sera realizada apos a decisdo motivada da
impugnacgdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo
do sorteio por qualquer interessado.

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das
vagas da subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o orgdo ou
entidade responsavel pela licita¢do, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste
artigo.

Nesses termos, a presente licitagdo devera adotar, para a composi¢ao da Subcomissdao Técnica, a
quantidade minima de 3 (trés) membros, formados em comunicagdo, publicidade ou marketing,
sendo um deles sem vinculo funcional com o Ministério Publico da Paraiba - Assessoria de
Imprensa, escolhidos entre uma lista de seis nomes, em virtude do valor da concorréncia, conforme
0§ 3°do Art. 10 da lei que rege a contratagdo de publicidade.

5 Dos requisitos da assinatura do contrato

Abaixo destacam-se os principais requisitos para assinatura e execu¢do do contrato, que envolvem
um compilado entre os itens exigidos do Capitulo III da Lei n°® 12.232/2010, que trata da execu¢do
dos contratos de servicos de publicidade:

5.1 Garantia Contratual: um dos requisitos para as proponentes declaradas vencedoras da
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licitagdo ¢ apresentar, no prazo de até 30 (trinta) dias apods a data de inicio da vigéncia do contrato,
garantia de 3% (trés por cento) do valor anual do contrato.

5.2 Cadastro de fornecedores, trés orcamentos e sessdo publica: conforme artigo 14 da Lei n°
12.232/2010, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servigos especializados, nas condigdes previstas na lei:

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art.
2% desta Lei.

$ 1* O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no
caput deste artigo exigira sempre a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3
(trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

$ 2¢ No caso do § 1° deste artigo, o contratado procedera a coleta de or¢amentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscaliza¢do do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servi¢os
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

$ 3% O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento)
do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de
1993, esta dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.

5.3 Comprovantes para pagamento: conforme artigo 15 da Lei n® 12.232/2010, os custos ¢ as
despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados da
demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

5.4 Pesquisas: a agéncia devera absorver o custo dos servigos internos e/ou externos de pesquisas
regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia, disponiveis no mercado,
necessarios a prestacdo de servigos servicos de controle da verba do anunciante, conforme postula o
item 3.4 das normas-padrao do CENP. Para comprova¢do das veiculagdes, serd obrigacdo das
agéncias firmarem contratos com empresas independentes de checagem que contemplem o acesso
da Assessoria de Imprensa aos relatorios de checagem produzidos, bem como as ferramentas de
monitoramento, audiéncia, consumo, comportamento, investimento e demais dados que as
ferramentas disponibilizarem. Os dados a serem disponibilizados ndo se circunscrevem somente a
capital ou regido metropolitana, devendo as agéncias absorver os custos para dados do interior do
estado, quando houver.

5.5 Publicacdo de informacdes do contrato: conforme artigo 16 da Lei n° 12.232/2010, as
informacdes sobre a execu¢do do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial
de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

VII - ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA CONTRATACAO

A contratacdo de agéncia de publicidade ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos
produtos e servigcos a serem executados no decorrer da execugdo contratual. Diferentemente dos
servigos de natureza comum, os servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na
medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na
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proposi¢cao das solucdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos em cada demanda.

Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio das
licitagdes para contratacao de servigos de publicidade deve observar as exigéncias do Art. 40 da Lei
8.666/1993, com excecao do disposto nos incisos I e II do seu § 2°, que dizem:

I - o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes, desenhos,
especificagcoes e outros complementos;
11 - or¢amento estimado em planilhas de quantitativos e pregos unitarios;

Mesmo que a Lei 8.666/1993 tenha sido substituida pela Lei 14.133/2021, ndo houve modificagdo
em relacao a esses incisos na Lei 12.232/2010, restando, portanto, como valida a impossibilidade de
que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servigos a serem prestados no
decorrer da execugdo contratual, que dependem diretamente de cada solugdo publicitaria aprovada.

Essa quantificagdo também ndo ¢ possivel de ser feita no planejamento anual de comunicagado, da
Assessoria de Imprensa do MPPB, nem de outros 6rgaos da Administragdo Publica, conforme pode
ser observado no Estudo Técnico Preliminar IN 40/2020 (SEI/MCTI - 6164992), do Governo
Federal:

O Planejamento Estratégico de Comunicagdo elaborado pela SECOM
anualmente também ndo seria capaz de fornecer subsidios para um
levantamento prévio dos quantitativos estimados dos produtos e servigos a
serem executados, na medida em que esses dependem das linhas criativas e
das estratégias de comunica¢do a serem propostas pelas contratadas, no
ambito do desenvolvimento de cada campanha, lembrando, ainda que a
publicidade também é uma ferramenta utilizada pela SECOM para apoiar a
superagdo dos desafios de comunicagdo enfrentados diariamente pelo
Governo Federal, os quais estdo sujeitos as imprevisibilidades do cendrio
politico, econémico e social.

Dessa forma, ndo cabe que se inclua, no instrumento convocatorio, planilha com informagdes sobre
as acdes de publicidade previstas para novas contratagdes, pois, ndo tem a contratante conhecimento
prévio de qual solugdao serd desenvolvida e, consequentemente, quais serdo as especificidades e
quantidades dos servigos envolvidos.

VIII - ESTIMATIVA DE VALOR DA CONTRATACAO

A estimativa das quantidades ndo se aplica aos servigos de publicidade. Tém-se a considerar que o
or¢amento para a contratacdo de servicos de agéncia de publicidade e propaganda, no exercicio de
2024, esta estimado em R$ 310.000,00 (trezentos ¢ dez mil reais). Ressalta-se, ainda, que os
materiais e servi¢os serao contratados sob demanda, conforme a necessidade da instituicao, durante
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a vigéncia do contrato.

Vale destacar que o valor anual ¢ meramente estimativo, ndo cabendo a agéncia contratada,
portanto, quaisquer direitos de cobranca caso o montante estipulado neste item ndo seja atingido
durante a vigéncia deste instrumento, porquanto o pagamento ocorrera em razdo da quantidade de
servigos efetivamente realizados.

Unidade Gestora: 06101 - MINISTERIO PUBLICO

Acoes: 4216 - Man. de Servicos Administrativos
Natureza da Despesa: 339039 - Servigos de Terceiros - PJ
Fonte: 799 - Outras vinculacdes legais

IX - DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TO

A solugdo apontada neste Estudo Técnico Preliminar se respalda, essencialmente, na Lei
12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacao e contratagdo pela administracao
publica de servigos de publicidade, conforme resumida no quadro abaixo:

Objeto Servicos de publicidade:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugado
externa ¢ a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

Tipo de empresa a Agéncia de propaganda:

contratar Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragio
publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

Atividades Servigos especializados pertinentes a:

complementares I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas ¢ agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

IT - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

IIT - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.

Atividades Orientacdo deste ETP é que, ao se vislumbrar a necessidade de impulsionamento de midia
complementares: em plataformas digitais, adote-se os termos do inciso III, do § 1° do art 2° da Lei n°
plataformas digitais | 12.232/2010, “formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em consondncia com novas
(Instagram, tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢oes publicitarias”.

Facebook, Twitter)

Estimativa de Nao se aplica. As peculiaridades do contrato de servigos de publicidade impedem a
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quantidades

predeterminacdo precisa e exata das atividades e despesas a serem realizadas. As solugdes
dadas para cada campanha dependem da situagdo e oportunidades do momento.

Proposta Técnica

Apresentagdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria e do Conjunto de Informagdes nos
termos dos artigos 6°, 7° e 8° da Lei no 12.232/2010, incluindo a figura da via ndo
identificada do Plano de Comunicag@o Publicitaria.

- Pontuagdo minima exigida de 70% do total de pontos.

Proposta de Preco

Apresentagdo de Proposta de Pregos com:

- Pardmetros de percentuais dos custos internos sobre a tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda (Sinapro-PB);

- Quesitos de honorarios para servigos especializados com estabelecimento de faixas de
honorarios baseados no CENP;

- Adocao de honoréarios de 15% para abarcar a remuneracgdo para plataformas digitais
(formas inovadoras de comunicagdo publicitaria).

Requisitos - Equipe técnica minima;
Habilita¢ido - Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento do Conselho Executivo das Normas-
Padrao — CENP, nos termos do art. 4° da Lei 12.232/2010;
- Atestado de campanha ou contrato firmado;
- O percentual minimo de patriménio liquido de 25% (vinte e cinco por cento) sobre o valor
da licitacdo;
- Habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista, qualificagdo econdmico-financeira.
Requisitos Constituicao de Subcomissao Técnica composta por, no minimo, 3 (tr€s) membros que irdo
Comissdes de julgar as propostas técnicas, conforme o art. 10° da Lei n® 12.232/2010.
Julgamento

Requisitos para
assinatura e
execucio do
contrato

- Garantia contratual passa a ser de 3% (trés por cento) do valor anual do contrato;

- Cadastro de fornecedores e apresentagdo de trés orgamentos, conforme artigo 14 da Lei
12.232/201;

- Sessdo publica com fornecedores, ainda conforme artigo 14 da Lei n® 12.232/2010, sempre
que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato;

- Comprovantes para pagamento conforme artigo 15 da Lei n® 12.232/2010;

- Absorcdo de custos referentes a pesquisas de audiéncia e auditoria de controle de midia;

- Atendimento a publica¢do de informagdes do contrato, conforme a Lei de Publicidade.

Servico de natureza

continua

Os servigos de publicidade possuem caracteristicas de essencialidade e habitualidade, em
virtude da necessidade de informar & populagdo sobre a atuacdo do MPPB e sobre direitos
individuais indisponiveis e sociais, dentre outros, por meio de campanhas publicitarias.

Duracao dos

12 (doze) meses, podendo ser prorrogado até o limite de 60 (sessenta) meses.

contratos
Valor da Estimativa do valor da contratacdo de R$ 310 mil, considerando o planejamento
contrataciio or¢amentario da instituigdo para 2024 para a area.

Parcelamento da

Nao se aplica, pois o servigo de publicidade ndo envolve a discriminacdo de atividades

contrataciio predeterminadas, ndo ha defini¢@o precisa das agdes com antecedéncia.

Contratacoes Nao se aplica, pois contratagdes correlatas e/ou interdependentes, pois as contratagdes dos
correlatas servigos de publicidade sdo necessariamente intermediadas por agéncias.

e/ou

interdependentes

Resultados - Desempenhar a missdo da institui¢do no que diz respeito a comunicagéo institucional
pretendidos relacionada a propaganda;

- Agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia as campanhas publicitérias realizadas
pela instituigdo;
- Divulgar para o maior niimero de pessoas possivel os atos, projetos da institui¢do, bem
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como informagdes relacionadas aos direitos das pessoas.

X - NAO PARCELAMENTO DA EXECUCAO

Os servigos de publicidade sdo de natureza técnica e artistica e ndo envolvem a discriminagao
de atividades predeterminadas.

Conforme o ETP 75517278/ SEI 1710.01.0000306/2023-79, nas contratagdes em geral, o
fracionamento externo do objeto ¢ feito em tantas parcelas quantas sejam cabiveis em vista da
técnica e da economia. Porém, no caso da contratacdo de servigos de publicidade, isso nao ¢
aplicavel.
O servigo de publicidade é de natureza técnica e artistica, cujas
especificidades dependem da situa¢do de cada momento. Diante da
solicitagdo de uma agdo publicitaria, a agéncia vai estudar e analisar
os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os objetivos, etc., e
propor uma solucdo de comunicagdo. E nesta solu¢do que a agéncia
demonstra sua estratégia de comunicagdo, a ideia criativa e as pegas
que serdo executadas para se comunicar com o publico-alvo e a
estratégia de midia com a relagdo dos veiculos e as quantidades
adequadas de insercoes para o maior atingimento do publico. Por isso,
ndo se é possivel quantificar, pré-definir, especificar o servigo de
publicidade antes que a situa¢do ocorra, ndo sendo possivel, assim,
pormenorizar por meio de planilha as quantidades e custos para uma
solug¢do que ainda vai ser estudada e criada pela agéncia.

Dessa forma e conforme entendimento consolidado no meio, o servico de publicidade se
constitui em um conjunto de atividades realizadas integradamente, ndo sendo possivel contratar
itens separadamente como a criagdo, a veiculagdo, a produgdo, etc. Nao € possivel também
dividir o objeto em campanhas.

Dessa forma, torna-se tecnicamente invidvel e economicamente desvantajoso esse
parcelamento.

XI - RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacao de servigos de publicidade prestados por meio de agéncia de propaganda, busca-
se contribuir para que o Ministério Publico da Paraiba cumpra sua missdo institucional,
especificamente, relacionada as atividades na area de comunicacdo institucional. Dessa forma,
procura-se “fortalecer os processos de comunicacdo e a imagem institucional”, conforme
estabelecido em seu planejamento estratégico. O beneficio direto almejado ¢ a possibilidade de
criar, produzir e veicular pecas de propaganda relacionadas a atuagdo do MPPB e aos direitos e
garantias da sociedade, para o maior nimero de pessoas possivel.

A atividade visa também a proporcionar a Assessoria de Imprensa o auxilio necessario ao
desenvolvimento das atividades inerentes as atribuigdes do setor de comunicacdo da instituigao,
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agregando maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia as campanhas publicitarias demandadas ao
setor. Busca-se, portanto, com a maior possibilidade de economicidade, eficacia, eficiéncia e
aproveitamento de recursos humanos e financeiros possiveis, a otimizacdo da comunicagdo
institucional, especificamente, aos servicos ligados a area de publicidade e propaganda, garantindo
a execucdo das demandas do 6rgdo ministerial nessa area.

Por outro lado, deve-se considerar que nem sempre os objetivos de uma campanha publicitaria
poderdo ser medidos de forma precisa e/ou imediata, principalmente quando se trata de campanhas
educativas e para informar sobre direitos. Isso, no entanto, ndo diminui o valor da acdo,
considerando varios fatores, entre os quais, a garantia do direito fundamental de acesso a
informacao, garantindo que a populagdo possa usufruir dos bens, direitos e servigos colocados a sua
disposicao e a ela garantidos por lei.

XII - PROVIDENCIAS PREVIAS DA ADMINISTRACAO

A Administracdo, previamente ao contrato, formalizara o registro dos responsaveis que deverao
atuar nas respectivas etapas de execucao e fiscalizagdo do contrato, sendo natural que este fique a
cargo de um servidor da Assessoria de Imprensa.

Cabe ainda a Administracao avaliar a possibilidade de capacitagdao de servidores para a fiscalizagao
e gestdo contratual, considerando que o setor de comunicagao ¢ formado por jornalistas, ndo tendo
nenhum publicitario na equipe.

XIII - CONTRATAGCOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Para esta concorréncia, ndo sdo aplicaveis contratacdes correlatas e/ou interdependentes, pois as
contratagdes dos servigos de publicidade sdo necessariamente intermediadas pelas agéncias, nao
havendo, portanto, contratagdes cujos objetos sejam similares ou correspondentes ao servigo
prestado pelas agéncias.

XIV - IMPACTOS AMBIENTAIS

Esta contratacdo ndo vislumbra impactos ambientais diretos, no entanto, seu edital deve contemplar
dispositivos que garantam praticas de sustentabilidade por parte da contratada, entre as quais a
adocdo, na execucao dos servigos, de boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao de
recursos, de reducdo de desperdicios e de reducao da poluigdo.

XV - DURACAO DO CONTRATO E NATUREZA CONTINUADA

O contrato para prestagdo de servigo publicitario por meio da contratacdo de empresa especializada
devera ter duragdo minima de 12 (doze) meses. O entendimento desta Assessoria, € que tem sido o
de muitos 6rgdos de comunicagdo pelo Brasil, ¢ que tratam-se de servigos continuados e, portanto,
pode ultrapassar mais de um exercicio, mediante acordo entre as partes, por iguais € sucessivos
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periodos, limitada a 5 (cinco anos), com vistas a obtencao de pregos e condi¢des mais vantajosas
para a Administracdo, nos termos da Lei de Licitacdes:

Art. 105. A duragdo dos contratos regidos por esta Lei sera a prevista em
edital, e deverdo ser observadas, no momento da contratacdo e a cada
exercicio financeiro, a disponibilidade de créditos or¢camentarios, bem
como a previsdo no plano plurianual, quando ultrapassar 1 (um) exercicio
financeiro.

Art. 106. A Administragdo poderd celebrar contratos com prazo de até 5
(cinco) anos nas hipoteses de servigos e fornecimentos continuos,
observadas as seguintes diretrizes:
I - a autoridade competente do orgdo ou entidade contratante deverad
atestar a maior vantagem economica vislumbrada em razdo da contrata¢do
plurianual;

Il - a Administracdo devera atestar, no inicio da contrata¢do e de cada
exercicio, a existéncia de créditos or¢camentarios vinculados a contratacdo
e a vantagem em sua manuteng:do;
IIl - a Administracao tera a opg¢do de extinguir o contrato, sem onus,
quando ndo dispuser de créditos or¢amentarios para sua continuidade ou
quando entender que o contrato ndo mais lhe oferece vantagem.
§ 1° A extingdo mencionada no inciso Il do caput deste artigo ocorrera
apenas na proxima data de aniversario do contrato e ndo poderd ocorrer
em prazo inferior a 2 (dois) meses, contado da referida data.
§ 2° Aplica-se o disposto neste artigo ao aluguel de equipamentos e a
utilizagdo de programas de informdtica.

No seu Estudo Técnico Preliminar 17/2024, o Ministério das Comunicagdes, pleiteando objeto
semelhante (contratagdo de agéncia), tece justificativa para enquadrar os servicos de publicidade
como servigos continuados e conclui:

5.84 Em vista disso, a descontinuidade da prestacdo do servigo
poderia comprometer a capacidade especializada de condugdo
sistémica da comunicagdo de utilidade publica. Como consequéncia,
a capacidade de atuagdo da Assessoria Especial de Comunica¢do do
Ministério ficaria reduzida, possibilitando perdas com relagdo ao
valor agregado das informacoes, a influéncia e interlocugdo do orgdao
com seu publico de interesse e as respostas aos veiculos noticiosos
que difundem a visdo do governo.

5.85 Dessa forma, entende-se que os servigos em tela possuem
natureza continuada, uma vez que estdo voltados para o
funcionamento das rotinas de comunica¢do social, sendo necessarios
ao Ministério das Comunicagoes para o desempenho de suas
atribuigoes, que, conforme ja exposto, estdo alinhados aos objetivos
do orgdo. Por esta razdo, a interrupg¢do desses servigos pode
comprometer a continuidade e desempenho das atividades finalisticas
do Ministério, em especial no que tange a presta¢do de informagoes a
populagdo. Assim, evitando o dispéndio de tempo e recurso humano
empregado na instrug¢do processual de nova contratagdo, quando do
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fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a
necessidade de que a contratagdo se estenda por mais de um
exercicio financeiro.

Nesse entendimento, foram publicados varios editais de Orgdos publicos pelo Brasil.
Conforme exemplos a seguir:

a) Ministério Publico do Estado da Bahia - CONCORRENCIA N° 03/2022

MINISTERIO PUBLICO
DOESTADO DA BAHIA

JUSTIFICATIVA:

Os servicos de agéncia de publicidade e propaganda atendem as diversas campanhas da instituicio que
ocorrem ao longo do ano em todos os exercicios financeiros. Muitas destas demandas duram meses a0
longo do mesmo exercicio orgamentario, podendo até mesmo avangar entre um e outro exercicio. Além
disso, por se tratar de servigos complexos — uma vez que tem no objetivo servicos de natureza intelectual,
além de produgdo, veiculagio e outros, torna-se fu & mais econdmico para a instituigdo, dar
continuidade aos servios ora contratados.

1.6 JUSTIFICATIVA:

SERVICOS
CONTINUADOS

b) CaAmara Municipal de Joio Pessoa - CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023

1.6 O prazo de vigéncia do contrato, serd de 12 (doze) meses, com eficacia legal apos a publicagio do
seu extrato no Didrio Oficial da Cimara Municipal de Jofio Pessoa/PB, podendo, por interesse da
Administragdo, ser prorrogado por periodos iguais e sucessivos, limitado a sua duragdio a 60
(sessenta) meses, nos termos do inciso IT do artigo 57, da Lei n® 8.666, de 1993.

¢) Secretaria de Comunicacio da Prefeitura de Salvador - CONCORRENCIA N° 001/2024

VII. O prazo da contratagdo sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, a critério da
contratante e concordancia da contratada, por iguais e sucessivos periodos, se
atendidos os interesses das contratantes, na forma prevista na Lei Federal N°
8.666/1993;

d) Estado de Minas Gerais - Concorréncia 001/2023 - SECOM/SCP

32 Os contratos oriundos desta licitacio terdo duragio de 12 (doze) meses, contados a partir da publicagio de
seus instrumentos.

321 A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGCAO SOCIAL - SECOM podera optar pela prorrogacio desse prazo,
mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n® 8.666/1393
3 A SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou n3o a

totalidade do valor contratual.

Em resumo, essa ¢ uma pratica que vem se mostrado usual e benéfica & Administragdo Publi

ca,

licitagdes anuais para 0 mesmo objeto, bem como a descontinuidade do servico oferecido, desde

que sejam avaliados como satisfatorios, observando, principalmente, a eficiéncia e
economicidade.

a

XVI - ANALISE DE RISCOS DA CONTRATACAO

O processo de contratagdo da agéncia de propaganda e publicidade seguira todas as etapas e
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requisitos propostos nas leis 14.133/2021 e 12.232/2010, de forma a afastar ¢ minimizar possiveis
riscos envolvidos nesse processo, de modo que a mensuragdo dos riscos e suas respectivas
probabilidades de ocorréncia na presente contratagdo pode ser classificada como baixa.

Os documentos do edital deverdao ser encaminhados cumprindo as determinagdes legais, na medida
em que eventual vazamento de informagdes poderia gerar a impugnacao do certame por caracterizar
risco de possivel favorecimento de determinadas licitantes e ferir o principio da igualdade de
participagdo. Dessa forma, o briefing s6 deve ser juntado ao Edital de licitagdo na véspera de sua
publicagdo.

Vale salientar, ainda, que o fiscal do contrato sera auxiliado pelos 6rgdos de assessoramento
juridico e de controle interno da instituicdo, que deverdo dirimir duvidas e subsidid-lo com
informagdes relevantes para prevenir riscos na execucdo contratual, conforme os termos da Lei
14.133/2021.

XVII - POSICIONAMENTO CONCLUSIVO

Diante do apresentado neste Estudo Técnico Preliminar, evidencia-se que a contrata¢do pretendida,
na modalidade concorréncia (técnica e preco), ¢ vidvel e necessaria, estando respaldada pelos
regramentos impostos pelas leis 14.133/2021 (Licitagdoes) e 12.232/2010 (Publicidade) e na
necessidade do fortalecimento da area de comunicacdo institucional do Ministério Publico da
Paraiba para alcance dos objetivos do seu Planejamento Estratégico 2022-2029.

Com base em consultas a procedimentos licitatdrios adotados por 6rgaos publicos, inclusive do
Ministério Publico brasileiro, para procedimentos licitatorios, verificou-se que a contratagdo atende
plenamente as necessidades do MPPB, mais especificamente as demandas que sdo direcionadas a
Assessoria de Imprensa da institui¢do, que necessita desse aporte para desempenhar suas atividades,
aliando as competéncias dos profissionais do setor a expertise de agéncias de propaganda
contratadas por meio de processo licitatdrio.

XVIII - REFERENCIAS

- Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacao e
contratagdo pela administragao publica de servi¢os de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e da outras providéncias;

- Lein. 14.133, de 1° de abril de 2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicao
Federal, institui normas para licitagdes e contratos da Administragdo Publica e da outras
providéncias;

- Lein. 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissao de
Publicitario e de Agenciador de Propaganda e da outras providéncias;

- Normas-Padrao de Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas-Padrao -
CENP, acessivel por meio do link: https://cenp.com.br/documento/normas-padrao-portugues;
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- Estudo Técnico Preliminar (ETP) 75517278 - SECOM/SCP - Estado de Minas Gerais;

- Estudo Técnico Preliminar 17/2024 UASG 410003 - Ministério das Comunicagoes;

- Edital de Concorréncia 03/2022 - Ministério Publico da Bahia;

- Edital de Concorréncia Publica 01/2023 - Camara Municipal de Jodo Pessoa;

- Edital de Concorréncia - Secom 01/2024 - Prefeitura Municipal de Salvador;

- Edital de Concorréncia 002/2023 - Ministério Publico de Tocantins.

XIX - RESPONSAVEIS

A Equipe de Planejamento da Contratacao ¢ formada pelos servidores da Assessoria de Imprensa do
Ministério Publico da Paraiba, 6rgao responsavel pela gestdo da comunicagao na instituigao.

ASSINATURAS ELETRONICAS
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TERMO DE REFERENCIA
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

I - DEFINICAO DO OBJETO

O objeto deste termo de referéncia ¢ a contratagdo de agéncia de publicidade para execugao de
servigos, no ambito do Ministério Publico da Paraiba, considerando o Estudo Técnico Preliminar
(ETP-ASSIMP- 01/2024), realizado pela Assessoria de Imprensa da instituicao.

A contratagdo de servigos de publicidade e propaganda ¢ regida por lei propria editada em virtude
de suas peculiaridades e repercussoes juridicas nao previstas na Lei Geral de Licitagcdes. Dessa
forma, a Lei Federal 12.232/2010 deu tratamento singular a licitagdo e aos contratos administrativos
de publicidade na administragao publica.

1 Sobre a natureza do servico publicitario

Segundo o Art. 2° da Lei 12.232/2010, os servigos publicitarios constituem-se como “o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral”.

No mesmo artigo, a lei inclui nas contratagdes de servicos de publicidade como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes, que sdo: “I - o planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado,
o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e acdes publicitarias ou
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sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3¢ desta Lei; II - a
producdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados; e III - a criagdo e o
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias™.

2 Sobre os quantitativos

Conforme demonstrado no Estudo Técnico Preliminar, a contratagdo de agéncia de publicidade nao
envolve a quantificagdo prévia e estimada dos produtos e servigos a serem executados no decorrer
da execucao contratual.

Diferentemente dos servigos de natureza comum, os servicos de publicidade possuem uma natureza
intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de
propaganda na proposi¢ao das solugdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos
de comunicacao estabelecidos em cada demanda.

O levantamento prévio dos quantitativos estimados dos produtos e servicos a serem executados nao
¢ possivel, na medida em que dependem das linhas criativas e das estratégias de comunicagdo a
serem propostas pelas contratadas, no ambito do desenvolvimento de cada campanha, considerando
as imprevisibilidades do cenario politico, econdmico e social.

Dessa forma, ndo cabe que se inclua, no instrumento convocatorio, planilha com informagdes sobre
as agoes de publicidade previstas para novas contratagdes, pois, ndo tem a contratante conhecimento
prévio de qual solucdo serd desenvolvida e, consequentemente, quais serdo as especificidades e
quantidades dos servigos envolvidos. Cabe, portanto, a apresentagdo de uma verba publicitaria
estimada, que poderd ou ndo ser utilizada em sua totalidade, dependendo dos servigos que se
mostrarem necessarios no periodo.

3 Prazo do contrato

O contrato para prestacdo de servico publicitario por meio de empresa especializada devera ter
duracdo minima de 12 (doze) meses. Conforme o Estudo Técnico Preliminar, esses servicos podem
ser caracterizados como servigos continuados, pois sua descontinuidade poderia comprometer a
capacidade especializada de conducdo sist€émica da comunicagdo publica e estdo voltados para o
funcionamento das rotinas de comunicagao social.

Portanto, sua duragdo pode ultrapassar mais de um exercicio, mediante acordo entre as partes, por
iguais e sucessivos periodos, limitada a 5 (cinco) anos, com vistas a obtengdo de precos e condigdes
mais vantajosas para a Administragdo, nos termos da Lei de Licitagdes. Assim, evitando o
dispéndio de tempo e recurso humano empregado na instrugcdo processual de nova contratacao,
quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade de que a
contratagdo se estenda por mais de um exercicio financeiro.

[ 11 - FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO |
A contratagdo de servigos publicitarios prestados por intermédio de agé€ncia de propaganda esta
fundamentada no Estudo Técnico Preliminar proprio. Nessa andlise, tém-se a comunicagdo como
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uma ferramenta estratégica do Ministério Publico da Paraiba na prestagcdo dos servigos a populagdo.
A atividade esta alinhada ao principio da publicidade, conforme a Constituigdo Federal de 1988.
Essa publicidade segue critérios proprios para ndo ser confundida com promocgao pessoal, conforme
o § 1° do Art. 37: “A publicidade dos atos, programas, obras, servi¢os € campanhas dos 0rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos”.

Para o Ministério Publico da Paraiba, essa area tem sido essencial para dar conhecimento sobre sua
atuacdo na defesa dos interesses sociais e individuais indisponiveis, visando a justi¢a social. Dessa
forma, sob a perspectiva do interesse publico, os servigos de publicidade e propaganda promovem
boas condutas, estimulam acdes educativas, difundem ideias e valores socialmente desejaveis,
informam sobre direitos relacionados a promoc¢do da dignidade humana e a satisfacdo das
necessidades coletivas. Além disso, baseia-se no principio constitucional da publicidade e no
idedrio de transparéncia.

Ademais, a Lei n° 12.232/2010, que rege a contratacdo de servigos de publicidade, impde
determinagdes a Administragdo Publica, entre as quais a obrigatoriedade de contratacdo de agéncia
de publicidade certificada para a execugdo do servico, ndo podendo a Administracdo fazer a
contratacdo direta de outras empresas para esse fim.

[ 111 - DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO |
A solugdo como um todo para o processo licitatorio para a contratacdo de agéncia de publicidade
foi apontada no ETP-ASSIMP 01/2024. Conforme o estudo, o procedimento se respalda,
essencialmente, na Lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contrataciao
pela administragao publica de servigos de publicidade, em alinhamento com a Lei 14.133/2021, que
¢ o dispositivo que rege as licitagdes e contratos administrativos na administragao publica.

Dessa forma, segue abaixo as principais orientagdes e defini¢gdes que devem nortear o processo:

Objeto Servigos de publicidade:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugado
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

Tipo de empresa a Agéncia de propaganda:

contratar Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragdo
publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no d&mbito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

Atividades Servigos especializados pertinentes:
complementares I - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
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geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3¢ desta Lei;

IT - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

III - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢ao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

Atividades
complementares:
plataformas digitais
(Instagram,
Facebook, Twitter)

Orientagdo do ETP ¢ que, ao se vislumbrar a necessidade de impulsionamento de midia em
plataformas digitais, adote-se os termos do inciso III, do § 1° do art 2° da Lei n°® 12.232/2010,
“formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, em consondncia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias”.

Estimativa de
quantidades

Nao se aplica. As peculiaridades do contrato de servigos de publicidade impedem a
predeterminacdo precisa e exata das atividades e despesas a serem realizadas. As solugdes
dadas para cada campanha dependem da situagdo e oportunidades do momento.

Proposta Técnica

Apresentagdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria e do Conjunto de Informagdes nos
termos dos artigos 6°, 7° e 8° da Lei n° 12.232/2010, incluindo a figura da via ndo
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

- Pontuag@o minima exigida de 70% do total de pontos.

Proposta de Preco

Apresentagdo de Proposta de Pregos com:

- Pardmetros de percentuais dos custos internos sobre a tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda (Sinapro-PB);

- Quesitos de honorarios para servigos especializados com estabelecimento de faixas de
honoréarios baseados no CENP;

- Adogdo de honorarios de 15% para abarcar a remuneracdo para plataformas digitais
(formas inovadoras de comunicagdo publicitaria).

Requisitos - Equipe técnica minima;
Habilitacao - Certificado de qualificacao técnica de funcionamento do Conselho Executivo das Normas-
Padrdo — CENP, nos termos do art. 4° da Lei 12.232/2010;
- Atestado de campanha ou contrato firmado;
- O percentual minimo de patriménio liquido de 25% (vinte e cinco por cento) sobre o valor
da licitacdo;
- Habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista, qualificagdo econdmico-financeira.
Requisitos Constituicdo de Subcomissdo Técnica composta por, no minimo, 3 (trés) membros que irdo
Comissdes de julgar as propostas técnicas, conforme o art. 10° da Lei n® 12.232/2010.
Julgamento

Requisitos para
assinatura e
execucio do
contrato

- Garantia contratual passa a ser de 3% (trés por cento) do valor anual do contrato;

- Cadastro de fornecedores e apresentacdo de trés orgamentos, conforme artigo 14 da Lei
12.232/2010;

- Sessdo publica com fornecedores, ainda conforme artigo 14 da Lei n® 12.232/2010, sempre
que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato;

- Comprovantes para pagamento conforme artigo 15 da Lei n® 12.232/2010;

- Absorcdo de custos referentes a pesquisas de audiéncia e auditoria de controle de midia;

- Atendimento a publicagdo de informagdes do contrato, conforme a Lei de Publicidade.

Servico de natureza
continua

Os servicos de publicidade possuem caracteristicas de essencialidade e habitualidade, em
virtude da necessidade de informar a populagdo sobre a atuagdo do MPPB ¢ sobre direitos
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individuais indisponiveis e sociais, dentre outros, por meio de campanhas publicitérias.
Duracao dos 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado até o limite de 60 (sessenta) meses.
contratos
Valor da Estimativa do valor da contratagdo de R$ 310 mil, considerando o planejamento
contratacio or¢amentario da instituigdo para 2024 para a area.
Parcelamento da Nao se aplica, pois o servigo de publicidade ndo envolve a discriminacdo de atividades
contrataciio predeterminadas, ndo ha defini¢@o precisa das agdes com antecedéncia.
Contratacgoes Nao se aplica, pois as contratacdes dos servicos de publicidade sdo necessariamente
correlatas intermediadas por agéncias.
e/ou
interdependentes
Resultados - Desempenhar a missao da instituicdo no que diz respeito a comunicacdo institucional
pretendidos relacionada a propaganda;
- Agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia as campanhas publicitarias realizadas
pela instituigdo;
- Divulgar para o maior nimero de pessoas possivel os atos, projetos da instituigdo, bem
como informagdes relacionadas aos direitos das pessoas.

[ IV - REQUISITOS PARA A CONTRATACAO |
Conforme apontado no ETP-ASSIMP 01/2024, a concorréncia ¢ a melhor modalidade de licitagao
para contratacdo de bens e servigos especiais, € a “técnica e pre¢o”, o tipo mais adequado para o
atendimento a contratagdo de agéncia para prestacdo de servicos ao MPPB, por atender a dois
objetivos: a qualidade e a vantajosidade da oferta, observando os critérios de economicidade e de

efetividade na administragao publica.

Dessa forma, estabelece-se o peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e o peso 3 (trés) nas notas
da proposta de prego, procurando-se evitar que apenas o prego determine a escolha da empresa, em
detrimento da qualidade técnica dos servicos que venha a oferecer. Dessa forma, a formula usada
para se chegar a uma média das propostas de técnica e prego, sera: NF (nota final) =(NT - nota
técnica X 0,7) + (NP - nota de preco X 0,3).

1 Dos requisitos da proposta técnica

A Lei n°® 12.232/2010 estabelece no inciso III do artigo 6° que "a proposta técnica serd composta de
um plano de comunicagdo publicitaria, pertinente as informacdes expressas no briefing, e de um
conjunto de informacdes referentes ao proponente." Abaixo, serdo apontados os critérios da
proposta técnica, bem como os quesitos e subquesitos de julgamento, € a pontuagdo para cada um.

A proposta técnica tera pontuacdo maxima de 100 pontos. Para que a licitante seja classificada no
julgamento técnico e possa participar das proximas etapas do certame, sera exigida a pontuacao
minima de 70% (setenta por cento) do total de pontos. A licitante que obtiver pontuacao zero em
qualquer um dos subquesitos sera desclassificada.
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1.1 Plano de Comunicac¢ido Publicitaria

I - Raciocinio basico Sob a forma de texto, apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagdo
publicitaria do MPPB, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e os
desafios de comunicacédo a serem enfrentados. Para esse subquesito sera atribuida uma
pontuagdo maxima de 10 pontos, que serd composta de acuidade de compreensdo
sobre:

a) a analise das caracteristicas e especificidades do contratante e | até 3 pontos
do contexto de sua atuag@o;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos | até 3 pontos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo
publicitaria identificadas;

¢) o desafio de comunicacdo a ser superado pela contratada e os | até 4 pontos
objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing.

I - Estratégia de | Sob a forma de texto, indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o
comunicaciio publicitaria | desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pelo o6rgdo ou
entidade responsavel pela licitagdo. Para esse subquesito sera atribuida uma pontuagdo
maxima de 20 pontos, que serd composta de:

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a | até 3 pontos
natureza do desafio de comunicagdo a ser enfrentado;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e | até 3 pontos
do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a | até 3 pontos
comunicagdo publicitaria do contratante com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da estratégia de | até 3 pontos
comunicagdo publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o | até 4 pontos
contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos
no briefing;

f) a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria, | até 4 pontos
considerada a verba referencial.

III - Ideia criativa Sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, correspondera a resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo
publicitaria. Para esse subquesito sera atribuida uma pontuagdo maxima de 25 pontos,
que sera composta de:

a) o alinhamento da campanha com a estratégia de comunicacdo | até 3 pontos
publicitéria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do contratante, | até 3 pontos
com o desafio e com os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
briefing;

¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de | até 3 pontos
publico-alvo;
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d) a compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e | até 3 pontos
veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa; até 3 pontos
f) a clareza, a simplicidade e a precisdo das mensagens; até 3 pontos
g) a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; até 3 pontos
h) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta até 2 pontos

i) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, | até 2 pontos
com base na verba referencial para investimento.

IV - Estratégia de midia e
nio midia

Explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fun¢do da verba
disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas ¢ por quadro-resumo que identificara as pegas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢cdes e custos nominais
de producdo e de veiculacdo. Para esse subquesito, sera atribuida uma pontuagao
maxima de 10 pontos, que serd composta de:

a) a adequagdo da estratégia de midia e nfo midia com as | até2 pontos
caracteristicas da ac@o publicitaria, com a verba referencial para
investimento ¢ com o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da | até 2 pontos
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de | até 2 pontos
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de | até 2 pontos
comunicagdo do contratante e seu alinhamento com a estratégia de
midia e ndo midia;

e) o grau de eficiéncia ¢ a economicidade na utilizagdo da verba | até 2 pontos
referencial para investimento, demonstrados na simula¢do dos
pardmetros de cobertura e frequéncia.

1.2 Conjunto de informacdes referentes ao proponente

1.2.1 - Capacidade de
atendimento da empresa

Considera cinco subquesitos (clientes; profissionais; infraestrutura; sistematica de
atendimento; informacdes de marketing), sendo que para efeito de julgamento o
subquesito ‘profissionais’ foi dividido em dois. A pontuacdo total maxima sera de 15
pontos, conforme descrito a seguir:

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como contratantes | até 2 pontos
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades | até 3 pontos
publicitarias;

¢) adequacdo das quantificagdes dos profissionais as necessidades | até 2 pontos
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de comunicagdo publicitaria do contratante;

d) a adequag@o da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicao do contratante na execu¢do do contrato;

até 3 pontos

e) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
contratante e a licitante;

até 3 pontos

f) a relevancia e utilidade das informacgdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de
circulagdo ¢ controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicao do contratante;

até 2 pontos

1.2.2 - Repertério

Integrado por pecas criadas pela agéncia, produzidas e veiculadas sob sua superviséo,
em campanhas de outros clientes. Esse quesito tera pontuagdo maxima de 10 pontos,

sendo dividido em trés subquesitos:

a) originalidade da solug@o criativa e sua adequacéo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

até 4 pontos

b) clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagdo da linguagem
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

até 3 pontos

¢) qualidade da produgao, da execugdo e do acabamento das pegas.

até 3 pontos

1.2.3 - Relatos de
Solucdes de Problemas de
Comunicacao

Relatos de solugdes implementados pela agéncia para campanhas realizadas por ela
para outros clientes. Esse quesito tera pontuagdo maxima de 10 pontos, dividida em

quatro subquesitos:

a) a evidéncia de planejamento publicitario por parte da licitante
na proposicao da solucdo publicitaria;

até 3 pontos

b) a demonstragdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunica¢ao do cliente ou consisténcia
das relagdes de causa e efeito entre problema e solugédo;

até 3 pontos

¢) a relevancia dos resultados obtidos;

até 2 pontos

d) o encadeamento logico da exposi¢do do relato pela licitante.

até 2 pontos

2 Dos requisitos da proposta de preco
Acerca da proposta de precos, a Lei 12.232/2010 menciona apenas que ela “conterd quesitos
representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado publicitario” e que seu julgamento
sera realizado exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio.
Devera ser elaborada de acordo com modelo constante em edital. Para a proposta de preco, serdo
considerados os seguintes parametros:

DESCRICAO

DESCONTO/HONORARIO | CALCULO

a) Percentual de desconto incidente sobre os valores dos | Minimo de 20% (vinte por | P1=0,5 x desconto
servigos previstos na Precificagdo de Investimentos em | cento)
Publicidade e Propaganda do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado da Paraiba - Sinapro-PB.
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b) Percentual de honorarios incidente sobre os precos de | Até 10% (dez por cento)
servicos especializados prestados por fornecedores,
referente ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdio e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato.

P2 =01 x (10 —

honorérios)

¢) Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de | Até 15% (quinze por cento)
servicos especializados prestados por fornecedores,
referente a producdo e a execucdo técnica das pecas e
projetos publicitarios cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

P3=0,2x (15—
honorérios)

d) Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos | Até 15% (quinze por cento)
bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo ¢ supervisio da
licitante, referentes a criagdo ¢ ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
das mensagens e das ag¢des publicitarias, cuja execugdo
ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

P4=0,1x (15—
honorérios)

e) Percentual de honorarios incidente sobre os custos | De até 10% (dez por cento)
comprovados e previamente autorizados de outros
servicos incumbidos a terceiros, sob supervisio da
licitante, quando tal supervisdo se referir exclusivamente
a contrata¢@o ou pagamento do servigo ou suprimento.

P5=0,1x (10—
honorérios)

[ V-MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

Para que o contrato produza os resultados pretendidos, deverdo ser definidos prazos e formas de

prestacao dos servicos, conforme descrito abaixo:

FORMAS E PRAZOS DE EXECUCAO DOS SERVICOS

1 Regime de Empreitada por preco unitario

Execucio

2 Retirada da Prazo: 05 dias uteis

Nota de Empenho 2.1 Prazo contado a partir da notificagdo pela Administragdo, que ocorrera,

preferencialmente, através de envio de e-mail para o enderego indicado na proposta de
precos.

2.2 As comprovacgdes da convocacdo e da entrega/retirada da nota de empenho poderdo
ocorrer por quaisquer dos seguintes meios: por meio eletronico (através de confirmagao
de recebimento de e-mail), aposi¢do de assinatura (para retirada presencial) ou por Aviso
de Recebimento dos correios (quando a entrega for via postal).

2.3 A contratada podera solicitar a prorrogacdo do prazo para retirada/recebimento da
nota de empenho, por igual periodo ao original.
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3 Forma de 3.1 Local de execucdo: estabelecimento da contratada
Execucéo 3.2 Dias e horarios para execug¢@o: ndo se aplica
3.3 Necessidade de agendamento com o MPPB: Nao se aplica

4 prazo(s) de Regras (definidas pela unidade solicitante):

execucio 4.1 O servigo devera ser executado seguindo todas as orientagdes e exigéncias da ordem
de servigo ou as especificacdes determinadas pela Assessoria de Imprensa.

4.2 Os pedidos de criacao e producdo para a agéncia surgem a partir da necessidade da
Assessoria de Imprensa, atendendo a demandas dos 6rgdos ministeriais.

a) Pedido de criagdo (exclusivos de agéncia): o contratante solicitara criagdo em reunido
e/ou formalmente por via digital — preferencialmente por e-mail. A agéncia enviara o
or¢amento com base na tabela de custos internos do Sinapro/PB, com os devidos
descontos contratuais, para aprovacao do servigo. Seguindo os prazos estabelecidos no
contrato, a contratada enviara as pegas criadas por e-mail ou as apresentara durante
reunido. Caso a peca ndo seja aprovada, segue para refagdo ou alteracdo, tendo como
prazo maximo 02 (dois) dias uteis.

b) Pedido de produc@o (servigos de terceiros): os servigos sdo solicitados pela contratante

formalmente por e-mail, para realizacdo de cotagdes. Se o orgamento for aprovado, a
contratante autorizara o inicio dos servicos por meio de documento assinado e
digitalizado, o qual contemplara a descri¢do detalhada dos mesmos e dos respectivos
prazos de entrega.

4.3 No caso de os servigos nao estarem em conformidade com o solicitado, o fato sera
comunicado a empresa contratada, discriminando as providéncias imediatas, ficando a
mesma cientificada da obrigacéo de sanar as irregularidades apontadas e de que estara
desde entdo notificada e, conforme o caso, passivel das san¢des cabiveis.

4.4 Sanadas as falhas apontadas na execu¢@o dos servigos, a empresa devera submeter o
mesmo ja corrigido a nova verificag@o para analise e aprovagao.

4.5 A Assessoria de Imprensa podera suspender ou mandar paralisar o servigo em
andamento que nao esteja sendo executado dentro das exigéncias e das orientagdes
emitidas por esta.

4.6 Os prazos de execucao dos servigos internos, ndao subcontratados (servigos descritos
no artigo 2°, da Lei 12.232/2010), a contar da data da efetiva da ordem de servico, sera
de:

a) 03 (trés) dias tteis para criacdo e finaliza¢do de pecas graficas simples, a exemplo de
convite, cartaz, panfleto, folheto, banner, anuncio, outdoor, busdoor, faixa, folder, card,
carrossel e similares;

b) 05 (cinco) dias uteis para criagdo e finalizagdo de pecas graficas de média
complexidade, a exemplo de criagdo de marcas, calendario, portfolio e similares;

c) 03 (trés) dias uteis para a criagdo de roteiros de pegas eletronicas - VTs (comerciais
para TV) e de spot ou jingle para radios ou outros veiculos;

d) 08 (oito) dias uteis para criag@o de roteiros de video documentarios e campanhas
envolvendo acima de 03 (trés) tipos de pegas publicitarias;

e) 10 (dez) dias uteis para criacdo e finalizagdo e/ou diagramacao de pegas graficas
complexas, a exemplo de cartilhas; livros; pecas contendo ilustragdes e similares.

4.7 Os prazos de execucao dos servigos de terceiros — atividades complementares, serdo
aqueles definidos em cada ordem de servicos, mediante acordo entre as partes, e, quando
couber, contados a partir da aprovacdo do servigo de criagdo pelo contratante.

4.8 Os servigos serdo executados de acordo com os prazos previstos e as alteragdes
necessarias no cronograma de execugao ficarfo condicionadas a solicitagdo prévia da
contratada com justificativa, para analise e autorizagdo por escrito da Assessoria de
Imprensa, se for o caso.

4.9 As pesquisas e avaliagdes terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criag@o e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das
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campanhas publicitarias realizadas, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de
matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou como
objeto de prestacdo de servicos de publicidade, nos termos do art. 3° da Lei 12.232/2010.
4.10 A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do MPPB, preterindo veiculos de divulgacdo que nao os concedam ou
priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.11 A agéncia deve envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagdes comerciais, junto a fornecedores e veiculos de comunicagdo, transferindo ao
MPPB as vantagens obtidas por meio da execugdo do contrato.

4.12 A agéncia ndo podera caucionar ou utilizar o futuro contrato como garantia para
qualquer operacao financeira.

4.13 A criacdo reprovada ndo gerara 6nus ao contratante, incumbindo a contratada,
realizar a respectiva refacdo ou alteragéo.

4.14 A quantidade de material a ser utilizado na veiculacio so6 sera definida apos a
aprovacao do plano de midia.

4.15 O MPPB néo respondera por qualquer compromisso assumido pela agéncia ou seus
prepostos, salvo com sua prévia e expressa anuéncia.

4.16 A agéncia colocara regularmente a disposicdo do MPPB, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato informa¢des de marketing e comunicagdo, pesquisas de
audiéncia e auditoria de circula¢do e controle de midia.

4.17 Os servigos de divulgacdo serdo realizados por intermédio de veiculos de
comunicagdo, tais como emissoras de televisao e radio, jornais, revistas e carros de som
para publicidade, exibidoras de outdoor, mobiliario urbano, internet, dentre outros;

4.18 Os servicos de divulgacao por intermédio de veiculos de comunicagdo nio sdo
considerados como atividades complementares para fins de cadastramento prévio e
demais exigéncias especificas previstas neste instrumento e na legislagio aplicavel a
matéria, dispensando os termos do Art. 14 e baseando-se no Art. 15 da Lei 12.232/2010,
sendo, porém, necessaria a comprovacao de regularidade fiscal, do veiculo, quando da
contratacdo do servico, pela contratada;

4.19 E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades na execugdo do servigo, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e relagdes publicas ou as que tenham
por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

5 Possibilidade 5.1 Nao podera haver subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para a execucdo de
de subcontratacao servigos previstos neste termo de referéncia.

5.2 Podera haver subcontratacao dos servigos de publicidade especializados, entendidos
como atividades complementares nos termos do Art. 2°, § 1° da Lei Federal 12.232/2010,
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3¢ desta Lei;

b) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

¢) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.

5.3 Regras/condigOes para subcontratagao:

a) Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdao
fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares, conforme o art. 14 da Lei 12.232/2010;

b) A contratada deve contribuir com a atualiza¢do do cadastro de fornecedores de bens e
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do
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objeto do contrato, sempre que necessario ou solicitado pelo contratante;

¢) O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a apresentacio pela
contratada ao contratante de, pelo menos, 03 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, de modo que seja realizada,
preferencialmente, a contratagao baseada no orgamento de menor valor, observado o
disposto no artigo 14 da Lei Federal 12.232/2010;

d) Caso a proposta escolhida ndo seja a de menor valor, a sua escolha deve ser justificada
por escrito pelo contratante e anexada ao processo de pagamento;

e) A contratada procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em involucros
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizag@o do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato;

5.5 Em caso de contratagdes personalissimas, a exemplo de artistas ou obras especificas,
sdo dispensados 03 or¢camentos;

5.6 Sera de responsabilidade da contratada o acompanhamento da producdo dos servigos
realizados por terceiros, os quais correrdo sob sua responsabilidade;

5.7 Em se tratando de hipotese de produgdo e execucdo técnica de servigos graficos, a
contratada devera se responsabilizar pela realizagdo, antes do envio das pegas produzidas
ao subcontratado, de revisdo da finalizagdo dos respectivos arquivos - especialmente no
que tange a diagramacdo (formatacdo), imagens em CMYK, marcas de corte, dobra(s) e
“sangria” dos mesmos -, de modo a impedir falhas de tal ordem na respectiva
producdo/execugio;

5.8 A obrigagdo da agéncia contratada de realizar a revisdo da finalizagdo dos arquivos
graficos, a fim de impedir falhas na respectiva produgéo, persistira ainda que tais
arquivos tenham sido objeto de criacdo e finalizacdo por parte do Ministério Publico;

5.9 Na hipdtese de ser o arquivo objeto de criagdo/finalizacdo pelo MPPB, em sendo
verificada a necessidade de ajustes em razdo da obrigatdria revisdo, devera a agéncia
contratada notificar expressamente o MPPB para que os execute, hipotese em que devera
aquela proceder a nova andlise do documento;

5.10 Correrdo por conta exclusiva da contratada os custos relativos ao refazimento de
pegas pelo subcontratado em razdo de falhas na revisdo da finalizagdo de arquivos
graficos;

5.11 Em casos de subcontratagdo de terceiros para a execucdo, total ou parcial, de
servigos estipulados neste instrumento, a agéncia ganhadora da licitagdo devera exigir dos
eventuais subcontratados, no que couber, as mesmas condi¢des impostas no presente
contrato, de modo a comprovar a devida regularidade fiscal.

[ VI - MODELO DE GESTAO DO CONTRATO |

Nos termos da Lei 14.133/2021 serd designado representante da instituicdo para acompanhar e

fiscalizar os servigos, anotando em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas ao
fornecimento e determinando o que for necessario a regularizagdo de falhas ou inconsisténcias

observadas. Entre outras providéncias, cabe ao gestor do contrato:

a) Fiscalizar o cumprimento integral das condi¢des constantes no termo de referéncia;
b) Determinar o que for necessario a regularizacdo de faltas ou defeitos verificados;
¢) Acompanhar o prazo de inicio e término para prestagcdo do servico.

A conformidade na execugdo dos servigos devera ser verificada juntamente com o documento da
contratada que contenha sua relacdo detalhada, de acordo com o estabelecido neste termo de
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referéncia;

A fiscalizagdo de que trata este item ndo exclui, nem reduz a responsabilidade da contratada,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigoes
técnicas, vicios redibitorios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na
ocorréncia desta, nao implica corresponsabilidade da contratante ou de seus agentes, gestores e
fiscais, de conformidade com a legislagdo vigente.

As informagdes sobre a execucao do contrato, inclusive com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, deverdo ser divulgadas em sitio proprio aberto na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados, sendo que as
informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacao.

[ VII - CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO |
Os pagamentos serdo feitos conforme a execu¢do dos servigos solicitados a contratada, implicando
multiplos faturamentos, sendo cada um realizado apds a execucao de cada pedido/empenho emitido,
observando-se as seguintes regras, condigdes e possibilidades:

1 Regras de 1.1 O pagamento serd processado mediante apresentacgao, pela contratada, de nota fiscal
faturamento e e certiddes cabiveis - documentacdo esta que devera estar devidamente acompanhada do
pagamento ‘atesto’ pelo MPPB, e se concluira no prazo de 08 (oito) dias uteis a contar da data de

apresentagdo da documentagdo, desde que ndo haja pendéncia a ser regularizada;

1.2 Verificando-se qualquer pendéncia impeditiva do pagamento, sera considerada como
data de apresentacdo da documentagdo aquela na qual foi realizada a respectiva
regularizacao;

1.3. As notas fiscais deverdo discriminar os tributos, com respectivos valores, aliquotas e
bases de calculo, que tenham como fato gerador o objeto contratado;

1.4 O MPPB realizara a retengdo de impostos ou outras obrigagdes de natureza
tributaria, na hipétese de figurar como substituto tributario, de acordo com a legislacao
vigente;

1.5 Os pagamentos serdo efetuados através de ordem bancaria, para crédito em conta
corrente e agéncia indicadas pela empresa contratada, preferencialmente em banco de
movimentag¢ao oficial de recursos do Estado da Paraiba;

1.6 Para os casos previstos em contrato de execugdo de servigos realizados por terceiros,
as notas fiscais emitidas por estes deverdo constar enquanto tomador o Ministério
Publico do Estado da Paraiba- CNPJ 09284001/0001-80, aos cuidados da contratada,
tendo em vista que o recolhimento do ISS (Imposto Sobre Servigos) deve ser realizado
pelo tomador substituto tributario, por forg¢a de disposto legal.

2. Condigoes 2.1 O pagamento pelos servigos de divulgacao por intermédio de veiculos de
especificas para comunicagdo sera feito a contratada, a quem incumbira o repasse ao veiculo.
faturamento 2.1.1 Tal pagamento sera composto pelo valor da veiculagdo, no momento da reserva do

espago publicitario, ja incluido o desconto-padrdo de Agéncia, ndo inferior a 20%,
conforme estabelecido nas Normas Padroes do CENP (Férum da Autorregulagdo do
Mercado Publicitario), tendo como base o art. 11 da Lei 4.680/65.

2.1.2 Os custos e as despesas de veiculacao apresentados ao contratante, para
pagamento, deverdo ser acompanhados da demonstrag¢do do valor devido ao veiculo, de
sua tabela de pregos, da descrig@o dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢édo
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correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

2.2 As notas fiscais/faturas far-se-8o acompanhar de documentacdo probatoria relativa
ao recolhimento dos tributos, que tenham como fato gerador o objeto consignado no
contrato, referente aos servigos faturados;

2.3 A nota fiscal emitida por terceiros — que devera ser anexada a nota fiscal do servigo
prestado pela contratada — sera emitida em nome do Ministério Ptblico do Estado da
Paraiba, aos cuidados da contratada, conforme itens 1.3 ¢ 1.4 desta secdo.

2.4 O contratante realizara a reteng@o de impostos ou outras obriga¢des de natureza
tributaria, de acordo com a legislagdo vigente.

3. Condicoes de 3.1 prazo para recebimento provisorio: nao se aplica.

recebimento do objeto 3.2 Prazo para recebimento definitivo: ap6s os prazos de execugdo serem finalizados,
(para fins de esta Assessoria de Imprensa tera 08 dias tteis para realizar o recebimento definitivo do
faturamento) Servigo.

3.3 Prazo para adequacdo ou substituicdo de servigo(s) rejeitado(s): 02 (dois) dias uteis
3.4 Demais regramentos:

3.4.1 O recebimento dos servigos ocorrera pelo(s) servidor(es) responsavel(eis) pela
fiscalizagdo e recebimento definitivo do objeto contratado, mediante conferéncia dos
servigos prestados, confrontando com as especificagdes contidas no Edital de Licitagéo
(inclusive anexos, como o termo de referéncia) e na proposta de pregos, bem como a
regras, condigdes e quantitativos definidos na ordem de servigos.

3.4.2 O recebimento definitivo do objeto do futuro contrato s6 sera concretizado depois
de adotados, pelo Ministério Publico do Estado da Paraiba, todos os procedimentos
contidos nos ato normativos internos que regulamentam contrata¢des.

3.4.3 O aceite ou aprovagdo do objeto pelo Ministério Publico do Estado da Paraiba néo
exclui a responsabilidade do fornecedor por vicios, defeitos ou disparidades com as
especificagdes estabelecidas no contrato e no processo de licitacdo que o originou,
verificadas posteriormente, garantindo-se ao MPPB, inclusive, as faculdades previstas na
Lei Federal 8.078/90 — Codigo de Defesa do Consumidor.

4 Possibilidade Precos irreajustaveis.
ou nio de
reajustamento com
indicacao de indice
oficial

[ VIII - FORMA E CRITERIO DE SELECAO DO FORNECEDOR |
Para participar da licitacdo, as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar documentos e
declaragcdes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua
qualificacdo técnica e sua qualificagdo econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos
legais e normativos atinentes a matéria.

E importante ressaltar que, conforme determina o art. 6°, I, da Lei Federal n® 12.232/10, os
documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento
final das propostas. Ou seja, a fase de habilitacdo passa a ser apos o julgamento de classificacdo das
propostas técnicas e de precos. Abaixo, alguns pontos de destaque:
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1 Qualificacio técnica 1.2 Certificado do CENP: nos termos da Lei n® 12.232/2010, os servigos de
publicidade deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda com certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas
de agéncias de propaganda.

1.3 Apresentacio de atestado de campanha: deve ser formalizado por meio de
declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia. O atestado poderd ser
substituido por contrato de servigos firmado pela agéncia com outros clientes.

2 Habilitagao Juridica As licitantes deverdo apresentar documentos que comprovem sua habilitagdo
juridica, a exemplo de:

2.1 Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por
acdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores
(acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo), devendo
constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

2.2 Ato de autorizacio, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento,
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

2.3 Registro comercial, em caso de empresa individual.

3 Regularidade Fiscal e | As licitantes devem comprovar a regularidade fiscal e trabalhista por meio de
Trabalhista documentos que comprovem essa condigdo, como:

3.1 Inscri¢coes no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF ¢ no
cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio
ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto desta concorréncia;

3.2 Certidao conjunta negativa de débitos relativos a tributos federais e a divida
ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e
da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede
da licitante;

3.3 Certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgéos
das Secretarias de Fazenda do Estado ¢ do Municipio em que estiver localizada a
sede da licitante;

3.4 Certificado de Regularidade de Situacio do Fundo de Garantia do Tempo
de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de
habilitacdo;

3.5 Certidio Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

4. Qualificacao Econémico- As licitantes devem comprovar a boa situagdo financeira, por meio de documentos
financeira que comprovem essa condi¢do, como certiddes negativas, balancos patrimoniais,
demonstragdes contdbeis exigidos de acordo com o modelo de pessoa juridica
constituida. Nesta licitagdo, para que se mantenha o carater competitivo da
concorréncia e com o objetivo de ndo limitar a participagdo de agéncias no
certame, o percentual minimo de patrimoénio liquido podera ser de 25% (vinte e
cinco por cento) sobre o valor da licitacdo, sendo estabelecido o mesmo
percentual para o caso de consorcio.
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IX - ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO E ADEQUACAO
ORCAMENTARIA
O orgamento previsto para a contratacdo de servigos de agéncia de publicidade e propaganda no
exercicio esta estimado em R$ 310.000,00 (trezentos e dez mil reais). Ressalta-se, ainda, que os
materiais ¢ servigos serdo contratados sob demanda, conforme a necessidade da instituigdao, durante
a vigéncia do contrato.

Vale destacar também que o valor anual ¢ meramente estimativo, ndo cabendo a agéncia contratada,
portanto, quaisquer direitos de cobranga, caso o montante estipulado neste item nao seja atingido
durante a vigéncia deste instrumento, porquanto o pagamento ocorrerd em razao da quantidade de
servigos efetivamente realizados.

Unidade Gestora: 06101 - MINISTERIO PUBLICO
Acoes: 4216

Natureza da Despesa: 339039

Fonte: 799

X - EQUIPE TECNICA RESPONSAVEL

A Equipe de Planejamento da Contratacdo ¢ formada pelos servidores identificados abaixo que
integram a Assessoria de Imprensa do Ministério Publico da Paraiba, 6rgio responsavel pela gestao
da comunicag¢do na instituicao.

ASSINATURAS ELETRONICAS
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