Prefeitura Municipal de Campo Belo

ESTADO DE MINAS GERAIS

CONCORRENCIA N° 07/2024
Interessado: MUNICIPIO DE CAMPO BELO/MG

PREAMBULO

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTAGCAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ATENDIMENTO AS NECESSIDADES
DE COMUNICAGAO DO MUNICIPIO DE CAMPO BELO/MG.

TIPO DE LICITACAO: TECNICA E PRECO

FORMA DE EXECUCAO INDIRETA: REGIME DE EMPREITADA POR PRECO POR
ITEM.

Encerramento (entrega dos Involucros diretamente para Comiss&do de Licitagdes):
02/09/2024 até as 13:00 horas, no Setor de Licitagdes, localizado na Rua Joao Pinheiro,
n? 102 — Centro - Campo Belo.

Abertura dos Invélucros: 02/09/2024 as 13:00 horas.

Fundamento Legal: Lei Federal n? 14.133/2021 e suas alteragbes, Lei Federal n2
12.232/10 aplicavel subsidiariamente, Lei n? 4.680 de 18/06/65, Decreto 57.690/66, Normas
Padrdo do CENP e demais disposicbes deste Edital.

O Municipio de Campo Belo, através de sua Comissdo Municipal de Licitagbes, torna
publico, para o conhecimento dos interessados, que realizara licitacgdo na Modalidade
CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PRECO, sob a forma de EXECUCAO INDIRETA, em
regime de EMPREITADA POR PRECO POR ITEM, a qual sera processada e julgada em
consonancia com as legislagdes retro citadas.

1. DO OBJETO

1.1. A presente Concorréncia destina-se & CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA PRESTACAO DOS SERVICOS PUBLICITARIOS, PARA O
MUNICIPIO DE CAMPO BELO/MG COM O OBJETIVO DE DIFUNDIR IDEIAS E DE
INFORMAR AO PUBLICO EM GERAL COMPREENDENDO:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepcao, criagdo, execucado interna,
intermediacao e supervisao da execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) planejamento e execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos
quais serao difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

) a produgao e execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.
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1.1.1. E vedado incluir outros servicos n&o previstos acima, em especial as atividades de
pesquisas de opinido, de promoc¢ado, de patrocinio e de assessoria de comunicacéo,
imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.
1.1.2. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagao.

1.2. A Agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Campo Belo, em conformidade
com a Lei n.2 4.680/65 e Decreto 57.690/66, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessarios para a
execugao técnica das pecgas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos
no item 1.1, alineas “a”, “b”, “c” e “d”;

b) veiculos e outros meios de divulgacado para a compra de tempo e espaco publicitarios,
sem qualquer restricdo de midia.

2. DA RETIRADA DO EDITAL

2.1 O Edital esta disponibilizado, na integra, no endereco eletrdnico campobelo.atende.net, e
também poderao ser lidos e/ou obtidos no endereco Rua Jodo Pinheiro, n2. 102 - Centro,
Campo Belo/Minas Gerais - CEP37270-000 nos dias uteis, no horario das 12:00 horas as 17:00
horas

3. DA VIGENCIA CONTRATUAL

3.1. Os servicos serao prestados conforme as necessidades do Municipio de Campo Belo,
sendo o prazo de vigéncia do contrato de 12 (doze) meses.

4. DO SUPORTE LEGAL E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. O presente certame licitatério € regido pela Lei Federal n214.133/21 e suas alteragoes,
Lei Federal n? 12.232/10 aplicavel subsidiariamente, Lei n? 4.680 de 18/06/65, Decreto
57.690/66, Normas Padrao do CENP e demais disposi¢des deste Edital.

4.2. O valor maximo desta licitagdo: R$600.000,00 (seiscentos mil reais)para o
exercicio.

4.3. O Municipio de Campo Belo se reserva no direito de, a seu critério, utilizar ou nao a
totalidade da verba indicada no item 4.2 deste instrumento;

4.4. As despesas decorrentes da execugéo do objeto deste certame licitatério correrdo a
conta dos recursos consignados nas Dotacdes Orgcamentarias anexas ao processo.

4.5. Sera obedecido o principio da anualidade or¢amentaria, devendo as despesas do
exercicio subseqliente onerar as dotagdes proprias do orgamento do Municipio de Campo
Belo.

5. DAS CONDICOES GERAIS PARA PARTICIPACAO

5.1. Poderao participar desta licitacdo todos os interessados do ramo de atividade
pertinente ao objeto da contratagdo, enquadradas na definicdo de Agéncia de Propaganda,
constante do artigo 32 da Lei n.2. 4.680/1965, que possuam o certificado do Conselho
Executivo das Normas-Padrao — CENP, nos termos do art. 4%, §12 da Lei Federal n®
12.232/2010 e que satisfacam as condic¢des estabelecidas neste Edital.
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5.2. Estao impedidas de participar desta licitacdo as Concorrentes que se enquadrem em
uma ou mais situagdes a seguir:

a) pessoa juridica que tenha sido declarada iniddnea por qualquer 6rgdo, entidade ou
sociedade integrante da Administracdo Direta e Indireta da Unido, dos Estados ou dos
Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar suspenso perante o Municipio de
Campo Belo;

b)empresas cujos empregados, diretores, responsaveis técnicos ou socios figurem como
funcionarios, empregados ou ocupantes de func¢éao gratificada no Municipio de Campo
Belo/MG ou cujos proprietarios e socios sejam conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, e por afinidade, até o segundo grau, de
agente politico do érgao ou entidade contratante ou de servidor publico com capacidade de
influir no resultado do processo licitatorio, em estrita conformidade com a jurisprudéncia do
Tribunal de Contas (Acérdao 3368/2013 - TCU/Plenario).

c)pessoa fisica;

d)empresas interessadas que estejam reunidas em consorcio e seja controlada, coligadas
ou subsidiarias entre si, qualquer que seja a sua forma de constituicdo, empresas
estrangeiras que nao funcionem no Pais:

I. Considerando que € ato discricionario da Administracdo diante da avaliacdo de
conveniéncia e oportunidade no caso concreto; e

II. Considerando que existem no mercado diversas empresas com potencial técnico,
profissional e operacional, suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias previstas
neste edital, entende-se que é conveniente a vedacao de participacdao de empresas em
“consércio” nesta licitagao;

a)sociedades cooperativas;

5.3. A participagao na presente licitagdo implica a aceitagao plena e irrevogavel de todos
os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos, devendo
cumpri-los incondicionadamente, inclusive durante a execugao do contrato; a observancia
dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagbes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

6. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

6.1. As licitantes poderao nomear representante, observadas as seguintes condigoes:
6.1.1. Sera permitida a participacdao de somente 01 (um) representante legal, por licitante,
com a devida apresentagao de instrumento de procuragao publica ou particular, com firma
reconhecida, podendo ser utilizado o modelo constante do ANEXO IIl - Modelo de Termo
de Credenciamento.
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6.1.2. O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procuragao
apresentada, devendo, ainda, identificar-se e exibir a Carteira de ldentidade ou outro
documento equivalente, com fotografia.

6.1.3. Na hipotese de apresentacao de procuragao por instrumento particular, a mesma
devera vir acompanhada do contrato social da proponente ou de outro documento, onde
esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.
6.1.4. Se o representante da licitante ostentar a condicdo de socio, proprietario, dirigente
ou assemelhado da empresa proponente, ao invés de instrumento publico ou particular de
procuracao, devera apresentar cdpia autenticada do respectivo estatuto/contrato social ou
documento equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

6.1.5. A auséncia de representante ndo invalida a participagéo da licitante, bem como néo
interfere no prosseguimento do certame.

6.1.6. Estarao impedidos de se manifestar nas sessdes e responder pela licitante aqueles
gue nao comprovarem ser seu legitimo representante, na forma deste Edital.

6.1.7. Em todas as fases desta Concorréncia sera admitido apenas um representante por
licitante e ndo serd admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de
uma licitante preservando o principio do sigilo das propostas.

6.1.8. Na hipdtese de substituicao do representante no decorrer do processo licitatorio,
devera ser apresentado novo credenciamento.

6.1.9. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador, até
a data e horario estabelecido no predmbulo deste Edital. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos Invélucros diretamente 8 Comiss&o Municipal de Licitagdes, na data,
hora e local indicados neste Edital.

6.1.10. Os documentos necessarios para a representacao da licitante nas sessdes deverao
ser entregues a Comissao Municipal de Licitagdes apartados dos Involucros.

6.1.11. A Comissdo Municipal de Licitagdes nao recebera Involucros que nao forem
entregues pessoalmente no local indicado no preambulo desta.

7 — DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1. Os documentos da Proposta Técnica, da Proposta de Precos e Documentos de
Habilitac&do deste Edital deverao ser acondicionados em Invélucros distintos e identificados
conforme a seguir:

Invélucron® 1

7.2. O Invélucro n? 1 devera conter a via nao identificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria, composto de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao, Idéia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo Midia.

7.3. A via nao identificada do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria somente sera aceita pela
Comisséao Municipal de Licitagdes, desde que esteja no interior do Invélucro n? 1 o qual sera
fornecido de forma padronizada pela Prefeitura Municipal de Campo Belo a todos os
interessados em participar do certame.
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7.4. O Involucro n? 1 que é padronizado e sera fornecido previamente pelo setor de
licitagGes da Prefeitura Municipal de Campo Belo, ndo contera identificacdo em sua parte
externa, exceto uma etiqueta com o nome “Invélucro n® 1.

7.5. O Invélucro n® 1 devera ser retirado no Departamento de Licitagcdes, mediante
procuracdo ou outro documento que identifique o representante da licitante, mediante
assinatura em recibo elaborado pelo Municipio de Campo Belo, no endereco estabelecido
no preambulo deste Edital, nos dias uteis de segunda-feira a sexta-feira, das 12:00 as 17:00
horas .

7.6. O Involucro n? 1 devera ser entregue pela licitante sem fechamento e sem rubrica.
7.7. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria, a
Comissao Municipal de Licitagdes ndo recebera o Invélucro n? 1 que:

a) possua alguma forma de identificacao;

b) apresente marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) esteja danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais
documentos nele acondicionados.

Invélucro n® 2

7.8. O Invélucro n? 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacédo, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia), com o mesmo teor da Via Nao ldentificada, sem os exemplos de pecas referentes
a Idéia Criativa.

* O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura.

7.9. O Invélucro n2 2 devera ser fechado e rubricado no fecho e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:

INVOLUCRO N° 2 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICAQAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA)

A

COMISSAO MUNICIPAL DE LICITACOES

Prefeitura Municipal de Campo Belo

CONCORRENCIA N° 07/2024

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/FAX/E-MAIL:

7.10. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via ldentificada devera constituir-se em uma
cbpia da via nao identificada, sem os exemplos de pecas relativas a Ideia Criativa, com a
identificacao da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacao da licitante.

Invélucro n® 3
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7.11. O Invélucro n? 3 devera conter os documentos relativos ao Conjunto de Informacoes
[Capacidade de Atendimento, Repertério (portfolio) e Relato de Solugées de Problemas
de Comunicacéo (cases) ].

* O Invélucro n? 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

7.12. O Involucro n? 3 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

I\NVOLUCRO N° 3 - PROPOSTA TECNICA (CONJUNTO DE INFORMAGCOES)
A

COMISSAO MUNICIPAL DE LICITACOES

Prefeitura Municipal de Campo Belo

CONCORRENCIA N° 07/2024

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/FAX/E-MAIL:

7.13. O Invélucro n? 3 e os documentos nele acondicionados terao a identificacdo da
licitante. Os documentos serdo assinados na ultima pagina e rubricados nas demais.

7.14. O Involucro n® 3 e os documentos nele contidos ndo poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que conste do Plano de Comunicacio
Publicitaria — via ndo identificada - Involucro n? 1 — e que permita a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

Invélucro n®4

7.15. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Invélucro n2 4.
7.16. O Involucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

INVOLUCRO N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS
A

COMISSAO MUNICIPAL DE LICITACOES
Prefeitura Municipal de Campo Belo
CONCORRENCIA N° 007/2024

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/FAX/E-MAIL

Invélucro n®5

7.17. O Invdlucro n? 5 devera acondicionar os Documentos de Habilitagdo das licitantes
cujas Propostas Técnicas e de Pregos tenham sido classificadas.
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7.18. O Invdlucro n? 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os
seguintes dados:

I‘NVC')LUCRO N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A

COMISSAO MUNICIPAL DE LICITACOES

Prefeitura Municipal de Campo Belo

CONCORRENCIA N° 07/2024

RAZAO SOCIAL:

CNPJ: ENDERECO: FONE/FAX/E-MAIL:

7.19. O Involucro n2 5 devera ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas apos a
publicacao do resultado do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, mediante
convocacao formal, nos termos do art.11, Xl da Lei Federal n® 12.232/2010.

7.20. Os Documentos de Habilitacao que constituirdo o conteudo do Invélucro n? 5 estao
relacionados no ANEXO VII - Documentos de Habilitacao.

7.21. Os Invélucros n? 1, 2, 3 e 4 serao recebidos pela Comissao Municipal de Licitagoes
na data, hora e local de realizacdo do certame estabelecida no predmbulo deste Edital.
7.22. Os Involucros n® 2, 3, 4 e 5 serdo providenciados pela licitante e poderao ser
constituidos por embalagens adequadas as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolaveis quanto as informacdes de que tratam, até a sua abertura.

7.23. A Comissao Municipal de Licitagdes nao langara nenhum coédigo, sinal ou marca nos
involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria.

7.24. O Invélucro n? 5, contendo os Documentos de Habilitagdo descritos no ANEXO VI
sera aberto em Sessao Publica especifica, cujo local e data serdo previamente divulgados
na Imprensa Oficial do Municipio, Orgdo Oficial de Publicacdo e Divulgacdo dos Atos
Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo Belo.

8. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

8.1. O presente certame sera conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos
neste Edital e na legislacdo em vigor.

8.2. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no Capitulo 6.

8.3. Serao realizadas, em principio, quatro sessbdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo em vigor. Havendo a necessidade,
poderao ocorrer outras sessdes publicas.

8.4. De todas as sessdes publicas, sera lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos
membros da Comissdao Municipal de Licitacbes e pelos representantes das licitantes
presentes.

8.5. A critério da Comissao Municipal de Licitagbes poderdo ser relevados erros ou
omissodes formais de que nao resultem prejuizo para o entendimento das propostas,desde
que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

8.6. E facultado & Subcomissdo Técnica, a8 Comissdo Municipal de Licitacbes ou a
autoridade a elas superior, em qualquer fase da licitagdo, promover diligéncias com vistas
a esclarecer ou a complementar a instru¢gdo do processo, vedada a inclusao posterior de
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documentos. Neste caso, ficardo suspensos todos os prazos eventualmente em curso, até
o término efetivo das diligéncias promovidas.

8.7. As licitantes intimadas na forma do item 8.6 deverdo prestar os devidos
esclarecimentos adicionais, por escrito, no prazo a ser determinado pela Comissao
Municipal de Licitagbes ou pela Subcomissdo Tecnica, sob pena de
inabilitacdo/desclassificacao.

8.8. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos Involucros Proposta Técnica e de Precos.

8.9. A Comissdo Municipal de Licita¢des podera alterar as datas ou as pautas das reunides,
ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicadas.

8.10. A excecao da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma Subcomissao
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatorio
serao de responsabilidade da Comissdo Municipal de Licitagbes, aqual sera responsavel
pela conducdao das sessbdes publicas e pela composicdo do processo até o seu
encerramento.

8.11. Os Invélucros da(s) licitantes (s) desclassificadas ou inabilitadas que ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas ficardo a disposi¢do das interessadas pelo prazo de
30 (trinta) dias contados da publicacdo na Imprensa Oficial do Municipio, Orgdo Oficial de
Publicacao e Divulgacao dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo Belo,
referente ao julgamento desta Concorréncia, apos serdo permanentemente inutilizados.

PRIMEIRA SESSAO

8.12. Dando inicio aos trabalhos na sessado publica de recebimento dos Involucros
Proposta Técnica e de Precos, a Comissdao Municipal de Licitagdes identificara os
representantes das licitantes, por meio do documento de Credenciamento - Modelo ANEXO
Il deste Edital - e de acordo com o disposto no Capitulo 6.

8.13. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos Invélucros, que sera declarado
pela Comissao Municipal de Licitacbes na sessao publica, nenhum outro Invélucro,
documento ou embalagem sera recebido.

8.14. Em seguida serao recebidos os Involucros n? 1, 2, 3 e 4, ocasido em que a Comissao
Municipal de Licitagdes, fara a conferéncia da identificagdo externa dos Involucros e apos,
a abertura dos Invélucros n? 1 e 3. Havendo qualquer mencao ao nome, marca, sinal,
etiqueta, ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagao dalicitante no Invélucro
n? 1, ou caso encontre-se danificado ou deformado pelas pecgas, material e/ou demais
documentos, os Invélucros nao serao recebidos.

8.15. A Comissao Municipal de Licitagoes rubricara, no fecho, os Invélucros n? 2 e n?4, que
permanecerao fechados, sob a guarda e responsabilidade da referida comissao.

8.16. Concluida essa etapa serao lacrados e rubricados, pela Comissao Municipal de
Licitagdes e pelos representantes das licitantes, no fecho os Involucros n? 1 e 3 contendo
a via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria e o Conjunto de Informacdes.
8.17. A Comissao Municipal de Licitagdes néo langara nenhum cdodigo, sinal ou marca nos
Invélucros padronizados da via ndo identificada do Plano de Comunicacgao Publicitaria.
8.18. A Comissao Municipal de Licitagdes encaminhara os Invélucros n? 1 e 3 para analise
individualizada e julgamento, em sesséao privada, da Subcomissao Técnica.
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8.19. Os Involucros n? 2 e 4 serao mantidos pela Comissao Municipal de Licitacdes em
local seguro, até a sessdo marcada para a apuragao do resultado da anélise das vias ndo
identificadas dos Planos de Comunicagao Publicitaria.

8.20. Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do contetdo dos Invélucros n?
1 e 3, a Subcomiss&o Técnica entregara @ Comissao Municipal de Licitagbes os seguintes
documentos:

a) planilha contendo as pontuacbes de cada licitante, identificados por numeracao
sequencial, relativa aos quesitos analisados e pontuacao final de cada um deles;

b) justificativas escritas das razées que fundamentaram as pontuagdes, em cada caso;

c) ata de julgamento das vias nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria
assinada por todos os membros da Subcomissao Técnica;

d) ata de julgamento das propostas referentes aos itens constantes do Conjunto de
Informacdes, assinada por todos os membros da Subcomissao Técnica;

e) todas as propostas nao identificadas apresentadas pelas licitantes;

f) todas as propostas referentes ao Conjunto de Informacdes (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugoes) das licitantes.

8.21. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada a Subcomissdo Técnica atribuira
pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme previsto neste Edital, e
lancara sua pontuacao em planilhas que ficardo acondicionadas em Invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

8.22. O disposto no item 8.18 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacao da licitante antes da abertura dos Invélucros
n2 2.

8.23. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacgao atribuida a um quesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuag¢do maxima do quesito, nos termos do art. 62, VIl da Lei n? 12.232/10.

8.24. As planilhas a que se refere o item 8.20 conterao, respectivamente, as pontuagoes de
cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria,Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao de cada
licitante.

SEGUNDA SESSAO

8.25. Apos a analise e pontuagao das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n°® 3) as
licitantes serdo convocadas a comparecer a nova sessao publica para a apuracao do
resultado geral das Propostas Técnicas com os seguintes procedimentos:

8.26.1. Abertura do Involucro n? 2 - via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria;
8.26.2. Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

8.26.3. Elaboracao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada Proposta Técnica, para verificagdo da Pontuagédo Total obtida pelos licitantes,
considerados os dois Involucros (1 e 3), julgados pela Subcomissao Técnica, para efeito de
obtencdo da pontuag¢ao minima prevista na letra “b” do item 14.1.

8.27. Caso o cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de
Comunicacédo Publicitaria seja feito na propria reunido, estando presentes todos os
representantes das licitantes, a Comissao Municipal de Licitagbes proclamara o resultado
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final do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacdo das demais.

8.27.1. Apuradas as pontuagdes de cada licitante classificada na Etapa Técnica, sera
atribuida nota 10 (dez) aquela que houver obtido o maior numero de pontos no conjunto da
Proposta Técnica, atribuindo-se as demais notas diretamente proporcionais a sua
classificagcao, por pontos, em relagcao aquele que recebeu nota 10 (dez), de acordo com a
seguinte formula:

NPT=10x .

onde:

NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificacao;

Ti = pontuacao da Proposta Técnica em exame,

To = pontuacao da melhor Proposta Técnica.

8.28. Havendo tempo habil e desisténcia de todas as licitantes da intencdo de interpor
recursos, mediante manifestacao formal de todos, registrada em ata, os Invélucros n2 4 -
Proposta de Precos poderdo ser abertos em sessao publica a ser aberta imediatamente
apo6s o encerramento da presente fase.

8.28.1. Nao havendo tempo habil, ou ndo havendo desisténcia de todas as licitantes da
intencao de interpor recurso, a Comissao Municipal de Licitagdes divulgara o resultado final
do julgamento das Propostas Técnicas e abrir-se-a o prazo de 5 (cinco) dias uteis para
interposicao de recursos, sendo marcada a data para a abertura dos Invélucros n? 4.

8.29. Em caso de nao ocorrer o previsto no item 8.28.1, o resultado sera publicado no
Orgao Oficial de Publicacdo e Divulgacdo dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de
Campo Belo (DOMEPE), iniciando-se a contagem do prazo para interposi¢ao de recursos
a partir da divulgacéo.

TERCEIRA SESSAO

8.30. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Municipal de Licitacdes convocara as
licitantes para participar da terceira sessao publica para a abertura dos Involucros n2 4 —
Proposta de Precos.

8.31. Sera conferido o(s) lacre(s) do Involucro n? 4 antes de sua abertura.

8.32. Ap0és abertos os Involucros n? 4 das empresas classificadas, as Propostas dePrecos
neles contidas serao rubricadas pelos membros da Comissao Municipal de Licitagbes e
pelos representantes previamente credenciados das licitantes presentes.

8.33. Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragao da
Proposta de Precos, sera procedido o seu julgamento atribuindo-lhes as notas conforme
estabelecido no ANEXO V - Proposta de Precgos - Orientagdes para elaboragao, critérios
de julgamento, e, sendo o caso, desclassificando aquelas que nao atenderem o exigido
no instrumento convocatorio.

8.34. Serao desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com percentual de
desconto inferior ao minimo requerido, ou que consignarem pregos inexequiveis.
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8.35. Sera elaborada a classificacao geral, respeitado o critério de aceitabilidade deprecos,
sendo declarada a maior nota, aquela licitante que apresentar maior percentual dedesconto.
8.36. Sera lavrada ata circunstanciada que mencionara todas as licitantes, as
impugnacdes porventura feitas e demais ocorréncias que interessarem ao julgamento da
licitagcdo, reservando-se, porém, a Comissao Municipal de Licitacdes, o direito de leva-las
ou hdo em consideracdo, devendo a ata ser assinada pelos membros da Comissao e por
todos os licitantes presentes.

8.37. A intimacao das licitantes sobre o julgamento das Propostas de Precos dar-se-a,
pessoalmente, aos respectivos representantes presentes, ou por intermédio de publicagcao
do resultado no Orgéo Oficial de Publicag&o e Divulgacao dos Atos Oficiais e Institucionais
do Municipio de Campo Belo (DOMEPE).

8.38. O prazo para interposicao de recursos quanto ao julgamento das Propostas de Precos
sera de 05 (cinco) dias Uteis, contados da sessao de que trata o item 8.29 ou da publicacao
do resultado no Orgéo Oficial de Publicagéo e Divulgacdo dos Atos Oficiais e Institucionais
do Municipio de Campo Belo(DOMEPE).

QUARTA SESSAO

8.39. Nao havendo interposi¢cado de recurso ou manifestado a desisténcia deste, ou ainda
sendo julgados os recursos interpostos, a Comissao Municipal de Licitacoes procedera ao
julgamento final, conforme abaixo:

8.39.1. A classificacdo das licitantes far-se-a, de acordo com a média ponderada das
valoracdes das Propostas Técnica e de Precos, considerando que a Proposta Técnica tera
como pontuacao maxima 70% (setenta por cento) do total possivel de pontos e a Proposta
de Precgos tera como pontuagdo maxima 30% (trinta por cento) do total possivel de pontos.
8.39.2. As notas das Propostas Técnicas terdo peso 7 (sete) e as notas das Propostas de
Precos terdo peso 3 (trés), sendo classificadas as licitantes segundo a ordem decrescente
da nota média ponderada, obtida com a aplicagdo da seguinte férmula:

(7xNPT) + (3xNPP)

onde:

NMPF = Nota Média Ponderada Final

NPT = Nota da Proposta Técnica

NPP = Nota da Proposta de Precos

8.39.3. O prazo para interposi¢ao de recursos quanto ao julgamento final sera de 05 (cinco)
dias Uteis, contados da publicacdo do resultado na Imprensa Oficial do Estado, Org&o
Oficial de Publicacao e Divulgacéo dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo
Belo.
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QUINTA SESSAO

8.40. Nao havendo interposicao de recurso ou manifestado a desisténcia deste, ou ainda
sendo julgados os recursos interpostos e publicado o resultado, as licitantes cujas propostas
tenham sido classificadas serdo convocadas para a apresentacdo do Invélucro n? 5 —
Documentos de Habilitagao.

8.41. O Invélucro n? 5 - Documentos de Habilitacdo de todas as licitantes classificadas sera
recebido em Sessdo Publica, para abertura e analise da conformidade de seu conteudo
com as condi¢des estabelecidas na legislacdo em vigor e neste Edital.

8.42. Apds identificados os representantes das licitantes, serdao recebidos e abertos os
Invélucro n? 5, os Documentos de Habilitacdo neles contidos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Municipal de Licitacbes e pelos representantes previamente
credenciados das licitantes presentes.

8.43. Caso a documentacao seja analisada na propria sessao e estando presentes todos
os representantes das licitantes, e havendo manifestacao expressa dos representantes das
licitantes da desisténcia de interposicdo de recursos registrada em ata, a Comisséo
Municipal de Licita¢des divulgara o resultado da habilitagdo, e providenciara sua publicagdo
no Orgdo Oficial de Publicacdo e Divulgacdo dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio
de Campo Belo(DOMEPE), nos termos da Legislacao.

8.44. Habilitadas as licitantes, o procedimento sera encaminhado a autoridade superior
para adjudicacdo e homologacéao a licitante melhor classificada.

9. DA SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Municipal de Licitag¢des,
exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomissao
Técnica.

9.2. A Subcomisséo Técnica sera constituida por no minimo 03 (trés) membros que sejam
formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que pelo menos 1/3 (um ter¢o) ndo tera vinculo funcional ou contratual,direto
ou indireto, com o Municipio de Campo Belo, nos termos do art. 10, §12 da Lei Federal
12.232/2010.

9.2.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
conforme item 9.2.

9.2.2. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes,
previamente cadastrados pelo Municipio de Campo Belo, sendo que pelo menos 3 (trés)
integrantes dessa relagdo ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Municipio Campo Belo.

9.2.3. A relagao dos nomes sera publicada pela Secretaria Municipal de Administragdo, no
Orgao Oficial de Publicacdo e Divulgacdo dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de
Campo Belo- DOMEPE, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada
a sessao publica marcada para o sorteio.

9.2.4. O sorteio sera processado pela Comissdao Municipal de Licitagdes, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou nao vinculo com o Municipio
de Campo Belo.
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9.2.5. A relacdo prevista acima contera, separadamente, os nomes dos que mantenham e
0s dos que ndo mantenham vinculo com o Municipio de Campo Belo.

9.2.6. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio,qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagcdo referida acima, mediante a
apresentacdo a Comissdo Municipal de Licitagdes de justificativa para aexclusao.

9.2.7. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da
autoridade competente.

9.2.8. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisédo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

9.2.9. Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois
da impugnacao restar inferior ao minimo exigido na Lei 12.232/10.

9.2.10. S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada.

9.2.11. A sessao publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdao motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no artigo 10 da Lei 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por
qualquer interessado.

9.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar da sesséo publica de
recebimento e abertura dos Involucros.

9.3.1. Cabera a Subcomissao Técnica:

9.3.1.1. Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugbes de Problemas de
Comunicacado em conformidade com os termos deste Edital;

9.3.1.2. Desclassificar as licitantes que desatenderem as exigéncias legais e as
estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a aposi¢do de marca, sinal,etiqueta
ou palavra que possibilite a identificacdo das proponentes nos Invélucros e/ou documentos
neles contidos.

9.3.1.3. Produzir e encaminhar a Comissdo Municipal de Licitagées todos os documentos
necessarios ao atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da
qualificagdo técnica das licitantes, neles compreendidas as planilhas com as pontuagoes
dos quesitos e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso, bem
como elaborar ata da sesséo de julgamento;

9.1.3.4. Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissao Municipal de Licitacdes.
9.1.3.5. A Subcomissdo Técnica nao langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
documentos que compdem a via n&o identificada do plano de Comunicagao.

10. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS N° 1, 2 e 3)

10.1. A Proposta Técnica consistira em: Plano de Comunicagao Publicitaria e Conjunto de
Informacgodes. As orientagdes para a elaboragédo da Proposta Técnica estao descritos no
ANEXO IV - Proposta Técnica - Orientagdes para elaboragao, critérios de julgamento do
Edital.
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10.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os atributos da Proposta, em cada quesito e subquesito relacionado no ANEXO
IV - Proposta Técnica - Orientagdes para elaboracao, critérios de julgamento do Edital.
10.3. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

10.4. O julgamento das Propostas Técnicas sera feito pela Subcomissdo Técnica
nomeada conforme descrito no capitulo anterior deste Edital.

11. DA PROPOSTA DE PRECOS (INVOLUCRO N° 4)

11.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada com a identificacao da licitanteredigida
com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na
ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador dalicitante
devidamente credenciado.

11.2. Os critérios de apresentacao e julgamento da Proposta de Precos encontram-se
ANEXO V - Proposta de Precos - Orientagfes para elaboracéo, critérios de julgamento e
modelo de Proposta de Precos.

11.3. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao |he
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteracdo, sob a alegacgéao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

11.4. O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito
de acordo com o previsto nas regras estabelecidas neste Edital.

12. DA HABILITACAO JURIDICA, REGULARIDADE FISCAL E QUALIFICACAO
ECONOMICO-FINANCEIRA

12.1. Serao analisados os Documentos de Habilitacdo das licitantes cujas Propostas
Técnicas e de Precos tenham sido classificadas.

12.2. As licitantes deverdo efetuar sua habilitacdo juridica, regularidade fiscal e
qualificacdo econbémico-financeira de acordo com as condi¢cbes estabelecidas no ANEXO
VIl - deste Edital.

12.3. Todos os documentos fardo parte integrante do processo de licitagdo e poderao ser
apresentados em original, por qualquer processo de copia legivel autenticada em Cartério,
publicacdo em érgao da Imprensa Oficial ou pela Comissdo permanente de Licitagbes do
Municipio de Campo Belo.

13. DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO

13.1. As propostas apresentadas de acordo com as especificagdes e exigéncias deste
Edital serao classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitado o critério
de aceitabilidade dos precos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior
Nota Final (NF).

13.2. A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelos licitantes
em cada um dos pontos de avaliacdo e nos valores estabelecidos no ANEXO IV

— Proposta Técnica - Orientagcbes para elaboracao, sendo obtida utilizando-se os critérios
previstos no item 8.27.1.
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13.3. A Nota de Precos (NP) sera atribuida por pontos a licitante conforme estabelecido
no ANEXO V - Proposta de Precos - Orienta¢gdes para elaboracao.

13.4. As proporgdes correspondentes as Propostas Técnicas e de Precos sdo as
seguintes:

Melhor técnica - 70 (setenta

pontos);

Melhor preco - 30 (trinta pontos).

13.5. A Nota Final Total sera atribuida conforme item 8.39.2.

14. DOS CRITERIOS DE ACEITABILIDADE

14.1. Sera desclassificada a proposta da licitante:

a) que nao atender as exigéncias deste Edital e seus anexos ou deixar de prestar
informagdes complementares quando solicitadas;

b) cuja Proposta Técnica ndo atingir a pontuacdo minima de 60 (sessenta) pontos;

¢) cuja Proposta de Precos ndo contemplar todas as alineas previstas no ANEXO V deste
Edital;

d) cujo Invélucro n? 1 contenha sua identificacao.

14.2. Na hipdétese de todos os licitantes serem inabilitados ou todas as propostas
desclassificadas, podera ser fixado aos licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis para
apresentacao de nova documentacdo ou de outras propostas, nos termos da da Lei n?
14.133/21 e alteracdes posteriores.

15. DA FORMALIZAGAO DO CONTRATO

15.1. Apd6s o julgamento das propostas, a homologacao do resultado pela autoridade
competente e a adjudicagao do objeto, o Municipio de Campo Belo e a licitante vencedora
podera firmar o contrato visando a execuc¢ao do objeto desta licitagdo nos termos da Minuta
de Contrato que integra este Edital “ANEXO XIV — Minuta de Contrato do Edital”.

15.2. A licitante vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado a partir da
convocacgao, para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual
periodo, quando solicitado pela licitante vencedora, durante o seu transcurso e desde que
ocorra motivo justificado, aceito pelo Municipio de Campo Belo.

15.3. No ato da contratagao, a licitante vencedora devera apresentar:

a) documento de procuracdo devidamente reconhecido em cartério, que habilite o seu
representante a assinar o contrato em nome da empresa;

b) A assinatura do contrato estara condicionada a regularidade de situagéo da licitante
vencedora perante o FGTS, através de certidao expedida pela Caixa Econbémica Federal,
e do INSS, através de certidao expedida pelo Instituto Nacional de Seguridade Social.

c) A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato dentro do prazo
estabelecido neste capitulo caracterizara o descumprimento total das obrigagées
assumidas, reservando-se o Municipio de Campo Belo o direito de independente de
qualquer aviso ou notificacdo, realizar nova licitagdo ou convocar as licitantes
remanescentes, respeitada a ordem de classificagdo, prevalecendo, neste caso, as
mesmas condigbes da proposta do primeiro classificado, inclusive quanto ao prego.

d) As licitantes remanescentes convocadas na forma da alinea anterior, que n&o
concordarem em assinar o contrato, ndo estardao sujeitos as penalidades mencionadas
neste item.

Péagina 15 de 56



Prefeitura Municipal de Campo Belo

ESTADO DE MINAS GERAIS

16. DA GARANTIA

16.1. A licitante vencedora devera, previamente a assinatura do contrato, oferecer
garantia para assegurar sua plena execugao, correspondente a 5% (cinco por cento) do
valor da contratacdo, em uma das modalidades previstas no artigo 96, da Lei Federal n®
14.133/21, sob pena de decair do direito a contratacao, sem prejuizo das sanc¢des previstas
na Lei Federal n? 14.133/21

16.2. A garantia prestada pela contratada sera liberada apos a execucao dos servigos, no
prazo de 30 (trinta) dias. Se prestada em dinheiro, sera atualizada monetariamente desde
a data da expedicao da sua guia de depésito.

16.3. No caso do contrato ser prorrogado, ou acrescido seu objeto, a contratada devera
prorrogar a validade da garantia ou prestar garantia de 5 % (cinco por cento) sobre o valor
do acréscimo na mesma modalidade anteriormente oferecida.

16.4. A gestao do contrato sera exercida pela Secretaria Municipal de Administracao, a qual
sera a responsavel pela fiscalizacdo, execucédo do contrato e prestar toda a assisténcia e
orientacao que se fizerem necessarias.

16.5. O Municipio de Campo Belo podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier
a ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que
assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n? 14.133/21 e
no contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢ao do que estabelece o art. 79, §
22 da referida Lei.

16.6. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

16.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acles judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por for¢a de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.
16.8. A contratada devera prestar esclarecimentos, ao Municipio, sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que a envolva, independentemente de solicitagao.

16.9 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato, as condigoes
de habilitagcdo e qualificacdo exigidas nesta Concorréncia.

16.10. Toda e qualquer garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das
obrigacdes da contratada eventualmente inadimplidas na vigéncia do contrato, e nao serao
aceitas se o garantidor limitar o exercicio do direito de execugao ou cobranga ao prazo de
vigéncia da garantia.

17. SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1. Aquele que apresentar documentacao falsa, ensejar o retardamento da execugao do
seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugéao do contrato, comportar-
se de modo inidéneo, fizer declaracao falsa ou cometer fraude fiscal e que, convocado
dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo assinar o contrato, ficara sujeito as
seguintes sangoes, sem prejuizo da reparagdao dos danos causados ao Municipio de
Campo Belo, pelo infrator, na forma da legislacgéo.
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17.2. As seguintes san¢des poderao ser aplicadas as licitantes, sem prejuizo da reparagao
dos danos causados o Municipio de Campo Belo pelo infrator, na forma da legislacéo e de
acordo com a clausula 11 da Minuta do Contrato:

I. Adverténcia;

Il. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util
da data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso,
até o maximo de 10 % (dez por cento);

lll. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado do contrato, cumulativa com
as demais sanc¢oes, por infracdo a quaisquer outras de suas clausulas.

IV. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o Municipio de Campo Belo pelo prazo
de até 02 (dois) anos;

V. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cao ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a Contratada ressarcir a Contratante pelos prejuizos resultantes e apos
decorrido o prazo da sanc¢do aplicada.

17.3. Nenhuma sancéo sera aplicada sem o devido processo administrativo, que prevé
defesa prévia do interessado e recurso nos prazos definidos em lei, sendo-lhe franqueada
vista ao processo.

18 — DA IMPUGNACAO AO EDITAL

18.1. Até 5 (cinco) uteis anteriores a data fixada para o recebimento das propostas,
qualquer pessoa podera impugnar o ato convocatério deste Edital e o licitante podera
impugnar o Edital até o segundo dia util que anteceder a abertura das propostas.

18.1.1 A impugnacdo podera ser realizada por forma eletrbnica, pelo e-mail
licitacao@campobelo.mg.gov.br, ou por peticdo dirigida ou protocolada no enderegco Rua
Joao Pinheiro, n2. 102 - Centro, Campo Belo/Minas Gerais - CEP 37270-000 no horario: das
12:00 as 17:00 horas de Segunda a Sexta-feira.

18.2. A impugnacéo feita por qualquer pessoa sera dirigida a autoridade superior, que
decidira no prazo de até 03 (trés) dias uteis e no caso de impugnacao feita pelo licitante a
autoridade superior decidira em 01 (um) dia util.

18.3. A interposicao de impugnacao por licitante ndo a impedira de participar do certame,
possuindo efeito suspensivo apenas no tocante aos atos que estejam diretamente
relacionados a matéria impugnada.

19. DOS ESCLARECIMENTOS

19.1. Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais duvidas na interpretagcao
do presente Edital e seus anexos, devera ser encaminhado, por escrito, ao Presidente da
Comissao Municipal de Licitagdes em até 2 (dois) dias uteis antes da data marcada para a
apresentacdo dos Invélucros, através do telefone n? (35)3831-7914 ou e-mail
licitacao@campobelo.mg.gov.br.
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19.2. A integra dos esclarecimentos elaborados a partir dos questionamentos sera
divulgada no Orgéo Oficial de Publicacdo e Divulgacdo dos Atos Oficiais e Institucionais
do Municipio de Campo Belo(DOMEPE) e site do Municipio. E de responsabilidade dos
interessados acompanharem as publicagbes. As licitantes que tenham se cadastrado no
Municipio receberdo comunicacbées que eventualmente surjam através do e-mail e ou site
do Municipio.

20. DAS DISPOSICOES FINAIS

20.1. A presente licitacdo nao obriga necessariamente em contratacdo, podendo o
Municipio de Campo Belo, revoga-la ou anula-la, no todo ou em parte, por razdes de
interesse publico, derivadas de fato superveniente, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou
por provocac¢ao, mediante ato escrito e fundamentado, disponibilizado para conhecimento
das licitantes participantes desta licitacdo. O Municipio de Campo Belo podera, ainda,
prorrogar, a qualquer tempo, os prazos para recebimentos dos Invélucros ou para sua
abertura.

20.2. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo. A falsidade de qualquer
documento apresentado ou a nao veracidade das informacdes nele contidas implicara a
imediata desclassificacdo da licitante que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido a
vencedora, a rescisao do contrato, sem prejuizo das demais sangdes cabiveis.

20.3. Todas as decisbes deste Edital, assim como os compromissos assumidos pela
licitante vencedora, em suas propostas e seus respectivos anexos, fardao parte dos
contratos, independentemente de transcrigc&o.

20.4. Todas as decisbes referentes a este processo licitatério serdo comunicadas as
licitantes mediante intimacdo, a qual podera se dar nas proprias reunides se presentes
representantes de todas as licitantes ou por qualquer meio de comunicagao, qual seja, fac-
simile ou e-mail, ou, ainda, mediante publicagdo no Orgdo Oficial de Publicacdo e
Divulgacgéao dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo Belo(DOMEPE) e site
do municipio.

20.5. Integrarao o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condi¢oes
estabelecidas no Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenham servido de base para o julgamento das Propostas Técnicas e a
Proposta de Precos.

20.6. As licitantes interessadas se obrigam a manter, durante todo o processo, inclusive
durante a execugéao do contrato, as condi¢des de qualificacao técnica e habilitagéo exigida
nesta Concorréncia.

20.7. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada caso
envolva-se em atos ou fatos desabonadores noticiados, independentemente de solicitagao.
20.8. Se ocorrer a desclassificagdo de licitante vencedora por fatos referidos no item
precedente, o Municipio de Campo Belo, podera convocar as licitantes remanescentes, por
ordem de classificagao, ou revogar esta Concorréncia.

20.9. Se a licitante declarada vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a
assinar o contrato, o Municipio de Campo Belo, podera aplicar multa compensatéria de
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10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratacdao, além de
poder aplicar as demais sancoes e penalidades previstas neste Edital.

20.10. Os casos néo previstos neste Edital serdo decididos pela Subcomissao Técnica e
pela Comissdo Municipal de Licita¢des, conforme o caso.

20.11. As licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de sua
proposta e o Municipio de Campo Belo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatério.

20.12. Nao havendo expediente no Municipio de Campo Belo, ou ocorrendo qualquer fato
superveniente que impeca a realizagcdo do certame na data marcada, a sessdo sera
automaticamente transferida para o primeiro dia util subsequente, no horario e local aqui
estabelecidos, desde que nao haja comunicacdo da Comissao Municipal de Licitagoes em
contrario.

20.13. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento.

20.14. O resultado final deste certame sera divulgado na Imprensa Oficial do Municipio,
Orgao Oficial de Publicacdo e Divulgacéo dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de
Campo Belo.

20.15. Os demais atos pertinentes a esta licitacdo, passiveis de divulgacao, serao
publicados no Orgao Oficial de Publicacdo e Divulgagéo dos Atos Oficiais e Institucionais
do Municipio de Campo Belo.

20.16. Fica eleito o foro da Comarca de Campo Belo como competente para apreciar todas
as questdes decorrentes do presente certame, com renuncia expressa de qualquer outro,
por mais privilegiado que for.

20.17. Integram este Edital os seguintes anexos:

Anexo | - Descri¢cdao do Objeto da licitagao;

Anexo |l - Briefing;

Anexo |lI - Modelo de Termo de Credenciamento;

Anexo IV - Proposta Técnica - Orientagdes para elaboracao, critérios de julgamento;
Anexo V - Proposta de Pregos - Orientagcdes para elaboracdo, critérios de julgamento;
Anexo VI - Modelo de Proposta de Precos;

Anexo VIl - Documentos de Habilitacio;

Anexo VIII - Declaragéao de sujeicdo ao Edital;

Anexo IX - Declaragdo em atendimento ao disposto no inciso XXXIII do art. 72 da
Constituicao Federal.

Anexo X - Modelo de Declaragéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos

Anexo XI - Modelo de Planilha de Apuragao da Proposta Técnica - “A”

Anexo XlI - Modelo de Planilha de Apuragéao da Proposta Técnica - “B”

Anexo XIII - Modelo de Planilha de Apuracédo da Proposta de Precos

Anexo X1V - Minuta de Contrato
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20.18. E para conhecimento do publico, expede-se o presente Edital, que sera no Orgéo
Oficial de Publicacao e Divulgacao dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo

Belo e site do Municipio.

Campo Belo, 09 de julho de 2024.

ALISSON DE ASSIS ’;Zi‘;ifs"sgil fng”l\aSgligital
CARVALHO:79928 CARVALH0:79928005672

Dados: 2024.07.09 17:40:09

005672 -03'00'

Alisson de Assis Carvalho — Matricula 50126
Prefeito Municipal

Pagina 20 de 56



Prefeitura Municipal de Campo Belo

ESTADO DE MINAS GERAIS

CONCORRENCIA N° 007/2024
ANEXO | - DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO
1. OBJETO, PRAZO, CONDICOES E LOCAL DE EXECUCAO.

1.1. A presente licitacdo tem por objeto a CONTRATACAO DE EMPRESA
ESPECIALIZADA EM PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPCAO, A EXECUCAO E
VEICULACAO DE CAMPANHAS E PECAS PUBLICITARIAS, O DESENVOLVIMENTO
E EXECUCAO DE ACOES PROMOCIONAIS, DESENVOLVIMENTO E ELABORACAO
DE PESQUISAS DE MERCADO E DE OPINIAO, A ELABORACAO DE MARCAS, DE
EXPRESSOES DE PROPAGANDA, DE LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS DE
COMUNICACAO VISUAL E A EXECUCAO DE OUTRAS ACOES PERTINENTES AO
ATENDIMENTO DAS NECESSIDADES DE COMUNICACAO DO MUNICIPIO DE CAMPO
BELO.

Para a prestacdo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada Agéncia, Licitante ou Contratada, melhor classificada na pontuagéo final do tipo
de licitagdo "Técnica e Preco".

1.2. O valor total estimado da contratagdo € de R$600.000,00 (seiscentos mil reais).

1.3. Os servigos previstos no item 1.1 deste anexo abrangem todos os tipos de publicidade,
e todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo Municipal.
1.4. O contrato vigera pelo prazo de 12 (doze) meses.

1.5. Os servigos serdo prestados mediante requisicao expressa do Contratante e deverao
ser previamente submetidos, juntamente com os respectivos orgamentos, em forma de
proposta ao Contratante, no prazo a ser estabelecido pela Contratante, que tera um prazo
de 05 (cinco) dias para sua aprovagao ou néo.

1.6. Apos aprovacdo do orcamento sera expedida “Ordem de Servico” com as
especificagdes dos servigos e o respectivo prazo para a execugdo dos mesmos.

1.7. O prazo de execugdo das Ordens de Servigo podera ser revisado, a critério do
Contratante, desde que devidamente justificado.

1.8. As Ordens de Servico emitidas dentro do prazo contratual deverdo ter o seu
cumprimento total, mesmo que o prazo de execucao ultrapasse a data de vigéncia do
contrato.

1.9. Os servicos deverao ser executados pela Contratada com o fornecimento de toda a
mao-de-obra, materiais e equipamentos necessarios.

1.10. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugado dos servigos objeto do
contrato (artes, fotolitos, materiais em VT, filmes etc.), terdo sua guarda sob a
responsabilidade da Contratada, devendo estar disponiveis a qualquer tempo, sendocerto
que, ao final, serdo doados ao Municipio de Campo Belo. Fica vedada sua transferéncia a
agente de qualquer natureza ou uso além das finalidades indicadas em plano de campanha
especifica.
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1.11. Os servicos serao prestados mediante expedicao da Ordem de Servico, emitida pelo
gestor do contrato, que devera ser previamente submetido, juntamente com os
respectivos orgamentos, em forma de proposta, ao Contratante, para sua aprovacéo.

1.12. A Contratada atuara de acordo com solicitacdo da Secretaria Municipal de
Administracao e nao tera exclusividade em relacdo a nenhum dos servicos previstos.

1.13. O somatodrio das Ordens de Servigo emitidas tera como limite o valor fixado no item
1.3 deste Anexo.

1.14. A Contratada se compromete a transferir ao Municipio de Campo Belo todo omaterial
utilizado em propaganda dos produtos, mercadorias e servigos, que vierem a ser criados e
produzidos no ambito deste contrato, incluindo a entrega de todos os dados, negativos e/ou
matrizes, documentos e elementos de informagdo pertinentes a concepcgao,
desenvolvimento, fixacdo em suporte fisico de qualquer natureza e aplicacao dos servicos,
respeitados os direitos de terceiros.

1.15. O Contratante, por meio do gestor do contrato, efetuara a fiscalizacao dos servigos a
qualquer instante, solicitando a Contratada, sempre que achar conveniente, informac¢des do
seu andamento, devendo esta prestar os esclarecimentos desejados, bem como comunicar
o Contratante quaisquer fatos ou anormalidades que porventura possam prejudicar o bom
andamento ou o resultado final dos servigos.

1.15.1. No desempenho de suas atividades, é assegurado ao Orgao Fiscalizador, o direito
de verificar a perfeita execucao do presente ajuste em todos os seus termos e condi¢oes.
1.16. Obrigacdes da Contratante

1.16.1. Prestar a Contratada todos os esclarecimentos necessarios a prestacao dos
servicos.

1.16.2. Efetuar os pagamentos devidos.

1.17. Obrigacbes da Contratada

1.17.1. Zelar pela qualidade dos servigos e pela execugado nos prazos estabelecidos nas
Ordens de Servico.

1.17.2. Obedecer a legislacdo e normas aplicaveis aos servicos, devendo comunicar ao
Contratante, de imediato, toda alteragdo que venha a ocorrer.

1.17.3. Envidar todos os esforcos no sentido de obter para o Contratante as melhores
condigbes de precos junto aos veiculos e fornecedores.

1.17.4. Acatar as prescri¢cdes referentes a Legislacdo e as Normas Técnicas.

1.17.5. Responder por qualquer acidente de trabalho na execug¢ao dos servigos, pordanos
resultantes de caso fortuito ou forga maior, por qualquer causa de destruigéo, danificagéao,
defeitos ou incorre¢des dos bens do Municipio, de seus funcionarios ou de terceiros.
1.17.6. Apresentar ao Contratante todos os comprovantes ou declaragdes de producgao e
veiculagdo nos meios de televisao, radio, cinema, jornal, revista e midia exterior.

1.17.7. Apresentar a Secretaria Municipal de Administracao até o 102 (décimo) dia do més
subsequente ao da execuc¢do dos servicos, a respectiva Nota Fiscal/Fatura.

1.17.8. Responder pelo pagamento dos salarios devidos pela mao-de-obra empregada nos
servigos, pelos encargos trabalhistas, fiscais e previdéncia rios respectivos, e por tudomais
que, como empregadora deva satisfazer, além de ficar sob sua integral responsabilidade a
observancia das leis trabalhistas, previdenciarias e fiscais, assim como os registros,
seguros contra riscos de acidentes do trabalho, impostos e outras providéncias e obrigacbes
necessarias a execugao dos servigos.
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1.17.9. Arcar com todas as despesas relativas ao seu ramo de atividade, e necessarias a
plena execucdo dos servicos e todos os tributos incidentes sobre o objeto deste contrato
devendo efetuar os respectivos pagamentos na forma e nos prazos previstos em lei.

2. OUTROS ASPECTOS TECNICOS
Os aspectos técnicos referentes a especificacdo do objeto, julgamento das propostas e
demais disposicoes referentes ao processo licitatério constam do corpo do Edital.
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CONCORRENCIA N° 07/2024

ANEXO Il —= BRIEFING

A presente Concorréncia Publica destina-se & CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA CRIACAO, PRODUCAO DE PECAS PUBLICITARIAS,
PECAS DE COMUNICACAO VISUAL, PECAS DE COMUNICACAO ELETRONICA,
PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL, PESQUISAS,
DESENVOLVIMENTO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS, DIVULGACAO DE EVENTOS E
CAMPANHAS NAS MIDIAS DE RADIO, TELEVISAO E IMPRENSA, PRODUCAO DE
MATERIAIS GRAFICOS E OUTROS ELEMENTOS DE DIVULGACAO A SEREM
REALIZADAS DURANTE O ANO DE 2024, em conformidade com as especificagfes e normas
oferecidas pela Assessoria de Comunicacao Social.

2-0BJETO

2.1. O presente objeto é a contratacdo de prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucgdo externa, na compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral.

2.1.1. Poderé ser exigida, também, prestacéo de servigcos especializados tais como:

a) planejamento e execuc¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de

geracdo de conhecimento relativos a execuc¢éo do contrato;

b) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria

destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas

tecnologias;

c) producéo e execucao técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia licitante

vencedora.

2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo terdo como finalidade:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Consorcio, 0

publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais seréo difundidas as campanhas ou

pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a

inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
2.2. Nao esta contemplada no objeto desta licitacéo a divulgacao de publicidade oficial, assim
entendida a publicacdo de documentos e informacdes determinadas por forca de lei ou
regulamento, vinculado via Diario Oficial.

3 - INTRODUCAO

3.1. Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de
técnicas e ferramentas capazes de informar e orientar a populacdo em geral sobre os diversos
servicos ofertados pela administracdo municipal, tendo em vista que: “a publicidade dos atos,
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programas, obras, servicos, e campanhas dos 6rgaos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens
que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos” (Constituicdo
Federal, Art. 37, § 1°);

4 - OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

4.1. Dar total transparéncia aos atos e fatos atinentes a Administragdo Municipal;
- Estimular a participacdo popular nos assuntos que envolvam politicas publicas e
prioridades sociais;
- Contribuir para o conhecimento e a compreenséao das a¢des do governo municipal,
- Disseminar informacdes de interesse dos diversos segmentos sociais, que envolvam
politicas de interesse dos municipes;
- Divulgar de forma institucional as obras e conquistas da administracéo;
- Promover o entrosamento entre o poder publico e a populagéo.

5 — DA DEMANDA DE COMUNICACAO

5.1. Planejamento, criacdo, apresentacdo, producdo e execug¢do de um Plano de
Comunicacao Publicitaria abrangendo servigcos de publicidade e propaganda com carater
educativo, informativo ou de orienta¢do social;
5.2. Realizacdo de publicidade institucional, divulgando as informagfes sobre atos e
programas da Prefeitura Municipal de Campo Belo/MG;
5.3. Prestacdo de servicos publicitarios incluindo planejamento, criagdo de pecas e
campanhas, producao, edicdo diagramacdo, arte final, divulgacdo e veiculagdo em jornais,
revistas, radios, televisao, outdoors e internet, locais e regionais;
5.4. Divulgacdo de palestras, seminarios, conferéncias e solenidades através de folders,
informativos, cartazes ou convites;
5.5. Elaboracéo de expressfes de propaganda e outros elementos de propaganda visual —
fotografia, desenhos, charges, artes graficas para banners, inclusive pecas aplicaveis em
paginas da Internet;
5.6. Producéo e veiculagdo de SPOTS por meio de radiodifusdo (AM/FM) e TV, distribuidos
em diversos horarios, e inser¢cdes em emissora de TV com recepgéo local;
5.7. Além das atividades bésicas citadas acima, sdo incluidos como atividades
complementares 0s servigos especializados pertinentes ao planejamento e a execucado de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimentos sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acbes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
5.7.1. a criagdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
5.7.2. a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséao dos efeitos
das mensagens e das acdes publicitérias.

6 — PERFIL DO MUNICIPIO

6.1. Campanha: Servigos de Saude

Atencado Primaria, Secundaria e Terciaria Conforme o Edital de Concorréncia, as agéncias
proponentes deverdo desenvolver Raciocinio Basico, Ideia Criativa, Estratégia de

Comunicacao Publicitéria e Estratégia de Midia, com base no seguinte briefing:
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O presente briefing consiste de informacbes e instru¢cdes destinadas as agéncias de
publicidade que se interessem em participar do procedimento licitatério, na modalidade
Concorréncia, do tipo técnica e preco para a contratacdo de servicos de comunicagao
publicitaria a serem prestados conforme incisos Il e Ill, do Art. 6°, da Lei n.° 12.232, de 29 de
abril de 2010.

Dentro dos principios que o Municipio de Campo Belo assume inderrogaveis, de absoluta
legalidade, total transparéncia de conduta, indeclinavel austeridade e retiddo ao conduzir os
negocios publicos, o procedimento que este projeto basico inaugura conformar-se-a aos lindes
estabelecidos pelos seguintes marcos normativos.

7. O QUE QUEREMOS COMUNICAR?

7.1. A Prefeitura de Campo Belo busca uma proposta de campanha publicitaria que estimule
os cidadaos a procurarem os servicos de saude seguindo o fluxo correto (atencéo primaria,
secundaria e terciaria), evitando que o desvio reflita em morosidade nos atendimentos da rede.

8. A QUEM SE DESTINA ESTA MENSAGEM?

8.1. O publico-alvo séo todos os moradores da cidade de Campo Belo, incluindo os de bairros
mais distantes. Nao s6 em um contexto pandémico, mas também em outros cenarios, o
objetivo é fazer com que o cidaddo busque o atendimento que necessita exatamente na
unidade de saude em que ele terd o resultado esperado.

9. O QUE SE ESPERA DA PROPOSTA?

9.1. A Prefeitura Municipal de Campo Belo espera receber de cada licitante uma proposta de
campanha de comunicacao publicitaria que dé visibilidade global, incluindo centro e todos os
bairros.

9.2. Linguagem:

9.2.1. A linguagem deve ser atual e proxima do estilo coloquial. O perfil das pessoas
gue buscam os servi¢os publicos de assisténcia a satde é, em sua maioria, de renda
média a baixa. Portanto, deve-se evitar 0 padrdo de linguagem elitista. Devemos optar
por linguagens que busquem mais envolvimento do publico. Do ponto de vista da
comunicacao publica é fundamental a reducédo de assimetrias, ou seja, quanto mais
acessivel for a linguagem, de facil entendimento e proxima do estilo coloquial, mais
chances de a mensagem ser bem compreendida pelo conjunto dos Campo Belenses.
Entretanto, devemos evitar expressoes chulas, de baixo caldo ou de qualquer natureza
discriminatdria, ofensiva ou que cause qualquer tipo de constrangimento aos publicos
aos quais a mensagem se destina. A Prefeitura de Campo Belo valoriza a tradigéo e
ao mesmo tempo busca uma sintonia com o tempo e, por isso, a linguagem da
campanha também deve ser atual.

9.3. VERBA: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais). Prazo: 60 dias

9.4. PECAS:
e um logotipo;
e um slogan para a campanha;
e Repertério de pecas de qualquer tipo, desde que respeitem o limite maximo de 10
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pegas.
9.4.1. O Logotipo e o slogan serdo considerados cada um, uma peca diferente. Sendo
assim, as licitantes ficam livres para escolherem as oito pegas restantes.

9.5. PARA CONHECIMENTO VOCE SABE COMO SAO DIVIDIDOS OS ATENDIMENTOS
DA SAUDE?

9.5.1. ATENCAO PRIMARIA O QUE E?

e E a organizacdo para atender maior parte das necessidades de uma populacdo de
forma regionalizada, continua e sistematizada. Isso é feito integrando acdes
preventivas e curativas no atendimento a individuos e comunidades.

Onde é feito este atendimento?
e Unidades Basicas de Saude e Unidades de Promogéo a Saude.
Quais servicos sao oferecidos?

e Exames, acolhimento, puericulturas, vacinagao, prevencao, atendimento de pré-natal,
saude bucal, atividades de promocdo e prevengdo a saude, visitas domiciliares e
atendimentos de maneira geral.

9.5.2. ATENCAO SECUNDARIA O QUE E?
e S&0 0s servicos especializados encontrados em hospitais e ambulatorios.
Onde é feito este atendimento?
e Centros de Especialidades Médicas (CEM), UPAS ou Pronto Atendimentos/PA, Centro
de Especialidades Odontologicas (CEO) e Centros de Saude Mental/CAPS.
Quais servigos sdo oferecidos?
o Pediatria, Cardiologia, Neurologia, Ortopedia, Psiquiatria, Ginecologia e outras
especialidades médicas.

9.5.3. ATENCAO TERCIARIA O QUE E?
¢ Urgéncia O paciente ndo apresenta risco de morte iminente, mas que pode evoluir para
complicagdes mais graves, sendo necessario o0 encaminhamento para o plantdo
hospitalar.
Emergéncia
e O paciente necessita de assisténcia médica imediata, pois a situagédo implica em risco,
sendo Ultimo nivel de atencdo a saude possui, entre todos, o maior grau de
especificidade e complexidade.
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CONCORRENCIA N° 07/2024
ANEXO Il = MODELO DE TERMO DE CREDENCIAMENTO

Por este instrumento particular de Procuracdo, a empresa (Raz&o Social da Empresa), com
sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n.

e com Inscricdo Estadual n. , representada

neste ato por seu(s) (qualificacao(oes) do(s) outorgante(s)), Sr(a).
, portador(a) da Cédula de Identidade RG n.

e do CPF n. , homeia(m) e constitui(em)

seu bastante Procurador o (a) Sr(a). , portador(a) da Cédula de
Identidade RG n. e do CPF n. ,
a quem confere(m) amplos poderes para representar a (Razdo Social da Empresa) perante
0 Municipio de Campo Belo, no que se referir a, Concorréncia n® 2024, com poderes

para tomar qualquer decisao durante todas as fases do certame, desistir expressamente da
intencdo de interpor recurso administrativo ao final da sessdo, manifestar-se imediata e
motivadamente sobre a intengcdo de interpor recurso administrativo ao final da sesséo,
assinar a ata da sessao, prestar todos os esclarecimentos solicitados pela Comissao
Municipal de Licitacbes, enfim, praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em
nome da Outorgante.

A presente Procuracao é valida até o dia

: de de 2024.
(Assinatura)
Nome
Cargo

RECOMENDAGCAO: na hipétese de apresentacao de procuragao por instrumento particular,
com firma reconhecida, a mesma devera vir acompanhada do contrato socialda
proponente ou de outro documento, onde esteja expressa a capacidade/competéncia do
outorgante para constituir mandatario.
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CONCORRENCIA N° 07/2024

ANEXO IV — Proposta Técnica — Orientacdes para elaboracdo, critérios de
julgamento

ORIENTACOES PARA A ELABORACAO E CRITERIOS DE JULGAMENTO

1. Plano de Comunicacdao Publicitaria — Invélucro n° 1 — Via Nao ldentificada
1.1. As licitantes apresentardo Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborada com base no
briefing constante do anexo Il deste Edital em 1 (uma) via NAO IDENTIFICADA - que
devera ser acondicionada no Invélucro n? 1, conforme estabelecido no Capitulo Sétimo
deste Edital.

1.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéo, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) devera ser apresentado:
a) em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;
d) espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a partir da
borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagcamento ,simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos

e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte ,arial®, cor ,automatico“, tamanho , 12 pontos";

i) numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

j) sem identificagcao da licitante.

1.3. As especificagbes do item 1.2 ndo se aplicam as pec¢as e material de que trata a o item
1.9.3.

1.4. Os subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao ter graficos e/ou tabela, observadas as seguintes
regras:

a) os graficos ou tabelas poderado ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte, estilo,
cor e tamanho a escolha da licitante; (habitualmente utilizados nesses documentos e
poderao ser editados em cores).

Cc) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto de paginas, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

1.5. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagao para a transmissao de
mensagem publicitaria.

1.6. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia,
as quais nao serao computadas nos limites estipulados para estes subquesitos.
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1.7. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serao
apresentados separadamente do caderno de que trata o item 1.2.

1.7.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto no item 7.4 deste Edital.

1.8. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o lIdentificada n&o podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacao
de sua autoria antes da abertura do Invélucro n? 2.

1.9. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing (ANEXO II),
observadas as seguintes disposicdes:

1.9.1. Raciocinio Basico: apresentacao pela licitante de texto de no maximo 5 (cinco)
paginas, contendo o diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria do
MUNICIPIO DE CAMPO BELO para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao sobre o objeto da licitacdo e,
principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao a ser(em) enfrentado(s);

1.9.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicacao previstos no Briefing, através de texto com no maximo 8 (oito) paginas,
compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seuraciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

1.9.3. Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias, limitadas a 10 (dez),
independente do meio de divulgacao, do tipo, ou caracteristica da peca ou material, que
corresponderao a resposta criativa da licitante aos desafios e metas por ele explicitados
na estratégia de comunicacgao publicitaria de acordo com o briefing. Sendo assim, a ideia
criativa devera buscar solucionar o problema especifico de comunicagao publicitaria.
1.9.3.1. Os exemplos de pegas e ou material de que trata o item 1.9.3:

a) podem ser apresentados sob a forma de: roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para
qualquer meio; prototipo ou ,monstro®, para pecas destinadas a radio e internet;

b) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

C) s6 serdo aceitos finalizados em caso de nao midia.

1.9.3.2. Na elaboragéo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estéticas, além
de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
1.9.3.3. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou ,monstros® poderao ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da idéia a ser produzida.

1.9.3.4. Os prototipos ou ,monstros” de pegas para a internet poderao ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
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1.9.3.5. Cada peca e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anuncio revista, ,monstro” internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomiss&o Técnica.

1.9.3.6. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe- partout,
observando-se as dimensdes do Invélucro n? 1.

1.9.3.7. Para fins de cOmputo dos exemplos de pecas que podem ser apresentadas, até o
limite de que trata o item 1.9.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgoes e variacdes de formato serdao consideradas como novas pecgas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de
painéis sequenciais de midia exterior - outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de
fingers - entre outros), sera considerada uma pega se 0 conjunto transmitir mensagem
unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;

€) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pecas;
g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacgbes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma pega.

1.9.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: texto com no maximo 5 (cinco) paginas, em que a
licitante explicitara e justificara a estratégias taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacdo publicitaria por ela recomendada e em funcdo da verba
disponivel e informagdes constantes do Briefing, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo (que n&o serdo computados no limite
acima) que identificara as pecgas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo (tabela cheia vigente na data de
publicacdo deste) e periodo de veiculagao.

2. Plano de Comunicacé&o Publicitaria - Invélucro n° 2 — Via ldentificada

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Idéia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada, com a
identificacao da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nasdemais,
por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3. Conjunto de Informagdes - Involucro n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio, Relato de Solugdes de Problema de Comunicacgéo)

A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem o Conjunto de
Informacgdes, com ou sem o uso de cores, em papel A3 ou A4, 75 ou 90 gramas,em fonte
Arial tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima
por seu representante legal.
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3.1. Os documentos e informacdes e o caderno Unico mencionados no item 3.1 ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada - e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

3.2. Capacidade de Atendimento

A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, sem limite de paginas, em que
a licitante apresentara:

a) relacdo nominal de no minimo 05 (cinco) principais clientes atendidos pela licitante com
a especificacdo do periodo de atendimento e do ramo de atuacdo de cada um deles.

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido com no minimo nome,
formacao e experiéncia, dos profissionais que serao colocados a disposi¢cao da execucao
dos servicos do Municipio de Campo Belo, caso a licitante venha a ser contratada,
discriminando as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio e TV,
producao grafica, midia e atendimento;

c) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposicao para a
execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando as obrigacées a serem cumpridas na
execugao dos servigos, inclusive prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de
trabalho, na criagcdo de campanha, materiais publicitarios impressos, pecas de oportunidade
e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminacao das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢ao do Municipio de Campo Belo, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

3.3. Repertério (Portfdlio)

3.3.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em fonte
arial®, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Uultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
3.3.2. O Repertério constituird um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos/exibidos pela licitante, preferencialmente nos ultimos 5 (cinco) anos,
sob a forma de pecgas e respectivas memoérias técnicas, nas quais se incluira indicagéo
sucinta do problema que a pega se prop0s a resolver.

3.3.3. As licitantes deverao apresentar no minimo 10 (dez) e no maximo 15 (quinze) pecas
para os meios de divulgacao de qualquer tipo para a solu¢do de comunicacéo.

3.3.3.1. Cada peca dever4 conter ficha técnica com a identificacdo das licitantes, titulo, data
de producao, periodo de veiculagédo/ exposi¢cao/ exibicdo e mengao de pelo menosum
veiculo/espacgo que a divulgou/expds/exibiu.

3.3.3.2. As pecas eletrdnicas e os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD ou DVD;
e as pecas graficas, em proporgdes que preservem suas dimensodes originais e sua leitura.
3.3.3.3. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo Municipio de Campo Belo.
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3.3.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no item 3.4.3.,
sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na letra “a” do item 5.1,
aplicando-se a regra de trés simples.

3.3.5. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no item
precedente n&o poderéo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n2 2.

3.4. Relatos de Solucdes de Problema de Comunicacao (cases)

3.4.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao em caderno especifico, com ou sem
o uso de cores, em fonte ,arial, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
guem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.4.2. Deverao ser apresentados 2 (dois) cases, de ho maximo 4 (quatro) paginas cada,
permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas de qualquer tipo para cada relato. No caso de
pecas eletrbnicas e/ou os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD ou DVD e as
pecas graficas, em proporcoes que preservem suas dimensoes originais e sua leitura.
3.4.3. Os dois relatos apresentados ndo podem referir-se a ac¢des de comunicacao
solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Campo Belo.

3.4.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no item 3.5.2,
sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na letra “a” do item 5.1,
aplicando-se a regra de trés simples.

3.4.5. Os documentos e informacodes e o caderno especifico mencionados no item 5, ndo
poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. A Subcomissao Técnica prevista no Capitulo Nono deste Edital analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e
Seus anexos.

4.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critérios de julgamento
técnico, a acuidade da compreensao dos seguintes atributos, para cada quesito, conforme
ANEXOS Xl e Xl - Planilha de Apuragao de Proposta Técnica (Planilha “A” - Plano de
Comunicacao Publicitaria e Planilha “B” - Conjunto de Informacgoes):

4.2.1. Plano de Comunicagao Publicitéria
Raciocinio Basico:

a) as caracteristicas do Municipio de Campo Belo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao; (7 pontos)

b) a natureza, da extensao e da qualidade das rela¢goes do Municipio de Campo Belo, com
seus publicos; (7 pontos)
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c) o papel do Municipio de Campo Belo no atual contexto social, politico e econdmico; (8
pontos)

d) o problema e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos pelo Municipio de Campo
Belo; (8 pontos)

Estratégia de Comunicacéo:

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificagao do
Municipio de Campo Belo e ao problema e objetivos de comunicacao; (4 pontos)

b) aconsisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito; (4 pontos)

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao do
Municipio de Campo Belo e seus publicos; (4 pontos)

d) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao proposta; (4 pontos)

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Campo Belo e sobre
o problema e os objetivos de comunicacao, os publicos, os objetivos de marketing e a verba
disponivel. (4 pontos)

Idéia Criativa:

a) a adequacgao ao problema e aos objetivos de comunicacdo do Municipio de Campo
Belo; (4 pontos)

b) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes; (4 pontos)

¢) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (4 pontos)

d) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados; (4 pontos)

e) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. (4 pontos)

Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos publicos-alvo prioritarios;
(2 pontos)

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (2 pontos)

) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relacéo as duas alineas
anteriores; (2 pontos)

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicagao proéprios do Municipio de Campo Belo; (2 pontos)

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pegas. (2 pontos)

4.2.2. Conjunto de Informacgées (Invélucro n° 3):
Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (1 ponto)
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacéao das
qualificagbes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de comunicagéo
publicitaria do MUNICIPIO DE CAMPO BELO; (1 ponto)

c) a adequacao das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a
disposicado da execucao do contrato; (1 ponto)

d) a operacionalidade do relacionamento entre o MUNICIPIO DE CAMPO BELO e a
licitante, esquematizado na proposta; (1 ponto)

e) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagcao e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢cdo do MUNICIPIO DE CAMPO BELO, sem énus adicional, durante
a vigéncia do contrato; (1 ponto)

Repertorio (portfdlio):

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (3 pontos)

b) a clareza da exposicao; (2 pontos)

c) a qualidade da execucao e do acabamento; (2 pontos)

Relatos de Soluc¢bes de Problema de Comunicacgéo (cases):

a) a concatenacao logica da exposicao; (2 pontos)

b) a evidéncia de planejamento publicitario; (2 pontos)

C) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao; (2 pontos)

d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

4.3. A critério do Municipio de Campo Belo, as agcbes de comunicacdo das licitantes
poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagbes, caso as
licitantes venham a formalizar contrato de prestagao de servico com o Municipio deCampo
Belo.

PONTUACAO

5. A avaliacdo das Propostas Técnicas podera resultar na pontuagdo maxima de 100 (cem)
pontos.
5.1. Cada quesito podera atingir a pontuagdo maxima descrita a seguir:

Invélucron® 1

a) Plano de Comunicacgao Publicitaria

I. Raciocinio Basico - 30 (trinta) pontos;

II. Estratégia de Comunicacao - 20 (vinte) pontos;

[ll. Idéia Criativa - 20 (vinte) pontos;

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia - 10 (cinco) pontos;
Pontuagcdo Maxima: 80 (oitenta) pontos.

Invélucro n®3

I) Capacidade de Atendimento: 05 (cinco) pontos;
II) Repertdrio (portfolio): 7 (sete) pontos;
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Ill) Relatos de Solugdes de Problema de Comunicacgéao (cases): 08 (oito) pontos.
Pontuagdo Maxima: 20 (vinte) pontos.

5.2. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira notas individuais, de 0 (zero) até o
maximo estabelecido em cada um dos quesitos acima, levando em consideracao todos os
itens previstos neste anexo.

5.3. A nota final do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Comissdo Técnica, com duas casas decimais, respeitada a pontuacdo maxima de
cada quesito do item 5.1 e o limite maximo definido neste item.

5.4. A nota final de cada licitante correspondera a soma das notas finais dos quesitos.

5.5. Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicbes do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em Involucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos
para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que
o descumprimento resulte na identificacao da licitante antes da abertura do Invélucro n2 2
— via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

5.6. Serao classificadas as Propostas Técnicas das licitantes que atenderem a todas as
condicbes a seguir:

a) nao obtiverem nota 0 (zero) em nenhum quesito;

b) atenderem as demais exigéncias deste Edital.

c) obtiverem nota final minima de 60 (sessenta) pontos.

5.7. Para fins de calculo da campanha institucional simulada (producao e veiculacao) a
licitante utilizara como referéncia maxima o montante de R$ 600.000,00 (seiscentos mil
reais).

5.8. Ficara a critério da CONTRATANTE a decisdo sobre a produgéo e veiculagédo da
campanha institucional publicitaria, com ou sem modificagées, na vigéncia do contrato.
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CONCORRENCIA N° 07/2024

ANEXO V - Proposta de Precos — Orientacdes para elaboracdo, critérios de
julgamento.

1. Alicitante devera apresentar Proposta de Precos informando o percentual de desconto a
ser concedido ao CONTRATANTE, conforme estabelecido na Proposta de Precos.

2. No julgamento das Propostas de Precos, a classificacao dar-se-a em ordem dos
percentuais apresentados, conforme ANEXO XIII - Planilha de Apuracao de Proposta de
Precos.

3. O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e néo |he
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragao, sob
a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

4. O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena
execugao dos servigos, tais como de pessoal, de administracdo, e todos 0s encargos
(obrigacoes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servico.

5. O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 90 (noventa) dias, contado da data de sua apresentacao.

6. Expirado o prazo de validade das propostas sem convocag¢ao para a contratacdo, as
AGENCIAS ficam liberadas dos compromissos assumidos, inclusive as vencedoras, que
podem se recusar a assinar o contrato, salvo se tiverem dado causa ao atraso.

7. A simples apresentacdo das propostas implicara a aceitagado integral das condi¢des
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

8. Serao desclassificadas as propostas que:

a) nao atenderem as exigéncias deste Edital e de seus anexos;

b) apresentarem irregularidades ou contiverem rasuras, emendas ou entrelinhas;

c¢) que forem apresentadas em desacordo com os termos da Proposta de Preco constante
deste anexo;

d) apresentarem valores irrisdérios ou manifestamente inexequiveis.

9. Nao serao consideradas quaisquer clausulas ou condi¢cées especiais no corpo das
propostas, oferta de vantagem néo prevista neste Edital.

10. Poderao ser admitidas, a critério da Comissao Municipal de Licitacoes, alteracdes
formais destinadas a sanar evidentes erros formais que ndo impliquem alteragdo do
conteudo das propostas e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta licitacéo.

11. Caso todas as propostas sejam desclassificadas, o CONTRATANTE podera fixar o
prazo de 8 (oito) dias uteis para apresentagcdo de novas propostas, excluidas as causas
da desclassificacdo. Todas as AGENCIAS classificadas nesta licitagdo serdo comunicadas,
formalmente, do dia, hora e local da abertura dos novos Invélucros. Neste caso, o prazo de
validade das propostas sera contado da nova data de abertura dos Invélucros.
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CONCORRENCIA N° 07/2024
ANEXO VI - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Prefeitura Municipal de Campo Belo
Comissédo Municipal de Licitacbes
Ref.: - CONCORRENCIA N° 07/2024
Prezados Senhores,

A Empresa (Raz&o Social da Empresa), com sede (endere¢co completo da licitante),inscrita

no CNPJ/MF sob n. e com Inscri¢do Estadual n. , Insc.
Mun. , neste ato representada por (nome do representante da
empresa), (cargo que ocupa ou procurador) da empresa, portador (a) da Carteira de
Identidade RG n. e inscrito(@) no CPF sob n.

,apresenta sua Proposta de Precos para os servigos descritos noEdital
da Concorréncia n? /2024, durante a vigéncia do respectivo contrato:

1. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante incidente sobre os custos
internos da agéncia, baseados na tabela de pregcos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG € de_% (
POR CENTO).

2. Alicitante DECLARA:

a) que aceita todas as condi¢des deste Edital sem restricdes de qualquer natureza e de que
se vencedora da licitagdo executara os servigos de acordo com as normas e especificagoes
vigentes no CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao;

b) que a propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a serem
realizadas, serdo cedidos a Prefeitura Municipal de Campo Belo, para deles utilizar-se da
forma que Ihe aprouver, em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
Onus ou remuneracgao adicional;

C) que sempre negociara as melhores condi¢cbes de prego.

3. Prazo de validade da proposta: ( ) dias consecutivos, contados da
data de sua apresentacao.

4. Dados bancarios da licitante:

Banco:

Agéncia:

Conta n.

5. Responsavel pela assinatura do contrato: (nome), (CPF/MF), (RG), (nacionalidade),
(profissao), (estado civil), enderego residencial completo).

6. A proponente conhece e aceita os termos do instrumento convocatoério que rege a
presente licitagdo bem como a minuta de contrato que o integra.

: de de 2024.
(Assinatura)

Nome
Cargo

Observacgéao: A Proposta de Precos devera atender todas as condi¢des e requisitos
constantes no Capitulo 11 deste Edital.
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CONCORRENCIA N° 07/2024
ANEXO VIl - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (INVOLUCRO N° 5)

1. No Involucro n? 05 lacrado e rubricado, trazendo em seu exterior os dizeres de
identificacdo da licitante pré-estabelecidos nesta licitacdo, deverao estar inseridos os
Documentos de Habilitacdo relacionados nas alineas abaixo, em 1 (uma) via original,
devidamente assinada por seu representante legal.

Relativos a Habilitacdo Juridica, o que couber:

a) registro comercial no caso de empresa individual,

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor consolidados e/ou ultima alteracéo
consolidada, ou todas elas, caso nado consolidados, compativel com o objeto licitado,
devidamente registrados no caso de sociedade comercial e, quando sociedade por agdes,
devera também ser apresentado ato regularmente arquivado da assembléia da ultima
eleicdo de seus administradores;

c) prova de inscricao de ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedade civil, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) decreto de autorizagdo em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido por
6rgao competente;

Relativos a Regularidade Fiscal:

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) prova de regularidade para com o Municipio da sede da licitante;

) prova de regularidade para com a Fazenda Estadual da sede da licitante;

d) a regularidade para com a Fazenda Federal e INSS devera ser comprovada através da
apresentacdo da Certiddo Conjunta Negativa e/ou Positiva com Efeitos de Negativa de
Débitos relativos a Tributos Federais e da Divida Ativa da Unido, expedida pela
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional;

e) prova de regularidade perante o FGTS, através de certiddo em vigor expedida pela Caixa
Econdmica Federal, demonstrando situacao regular quanto aos recolhimentos;

f) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho - Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

Relativo a Qualificagdo Econdmico-Financeira:
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a) certiddo negativa de faléncia ou concordata para pessoa juridica e execucdes para
pessoas fisicas, expedida pelo Distribuidor Judicial da Comarca onde se situa a pessoa
juridica, ou de execucéao patrimonial expedida no domicilio da pessoa fisica, com data de
expedicao nao superior a 90 (noventa) dias.

Relativo & Qualificagao Técnica:

a) Atestados de desempenho anterior, em nome da licitante, fornecidos por pessoas de
direito publico ou privado, em que fique comprovada a prestacao de servigos pertinente e
compativel com o desta licitagéo.

a.1.) Os atestados ou certidoes deverdao ser apresentados no original ou em coépias
autenticadas, assinadas por autoridade ou representante de quem os expediu, com
identificagdo do assinante (nome completo e cargo), em papel com timbre do emitente e
datado.

b) Certificado de qualificacdo técnica, fornecido pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas Padrao, vigente na época da apresentacao;

c) Registro da sociedade empresaria na Associagcdo Brasileira de Agéncias de
Propaganda - ABAP ou no Sindicato da classe no Estado ou cidade sede da licitante, ou
declaracao da Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, caso nao
exista sindicato de classe no Estado;

2. ACONTRATANTE reserva-se o direito de conferir as informacdes prestadas por meio de
consultas e visitas as sociedades empresarias emitentes dos atestados, bem como a sede
da licitante.

3. Outras declaracdes

a) Declaracao assinada por representante legal do licitante nos exatos termos do ANEXO
VIII - Declarag¢ao de Sujeicao ao Edital.

b) Declaragao assinada por representante legal do licitante nos exatos termos do ANEXO
X - Declaracao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos.

c) Declaragao, em cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicao
Federal, de que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre, e menor de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, para efeito dodisposto no
inciso VI do art. n® 68 da Lei n°® 14.133/2021; salvo na condicéo de aprendiz a partir de 14
(quatorze) anos, na forma da Lei; em papel timbrado, datada e assinada pelo representante
legal da sociedade empresaria.

4. Nao serdao aceitos protocolos referentes as solicitagbes feitas as reparticoes
competentes quanto aos documentos acima mencionados, nem copias ilegiveis ainda que
autenticadas.

5. Os documentos deverao referir-se exclusivamente ao estabelecimento da licitante
(matriz ou filial), ressalvada a hipotese de centralizagdo de recolhimento de tributos e
contribuicbes pela matriz, que devera ser comprovada por documento proprio, € estarem
vigentes a época da abertura do Involucro contendo a documentagao.

6. Toda documentacao da licitante devera se referir ao numero de CNPJ da pessoa juridica
que efetivamente ira prestar os servigos, quer seja matriz, quer seja filial (artigo75, § 19,
Lei n? 10.406/02 - Cddigo Civil Brasileiro).
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7. Na hipétese de nao constar prazo de validade nas certidoes apresentadas, a
Administracdo aceitara como vélidas as expedidas até 60 (sessenta) dias imediatamente
anteriores a data de apresentacao das propostas.

8. Todos os documentos fardo parte integrante do processo de licitacdo e poderao ser
apresentados em original, por qualquer processo de copia legivel autenticada ou publicag&o
em orgao da Imprensa Oficial.

9. Caso as declaracdes nao estejam assinadas, o representante legal ou procurador
presente na sessao publica podera fazé-lo.

10. A ndo apresentacdo dos documentos exigidos neste Anexo implicarad na inabilitacdo
da licitante e a faculdade do Municipio de Campo Belo para a aplicagdo das penalidades
previstas no Edital.
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CONCORRENCIA N° 07/2024

ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE SUJEICAO AO EDITAL

A empresa (Razao Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita
no CNPJ sob n. , € com Inscrigdo Estadual n.

, heste ato representada por , representante
legal da empresa, portador(a) da Carteira de Identidade RG n. e
inscrito(a) no CPF sob n. , DECLARA expressamente que se sujeita
as condicbes estabelecidas no Edital de Concorréncia n? 07/2024, julga suficiente os
elementos fornecidos pelo referido Edital e que acatara integralmente toda e qualquer
decisao do 6rgao licitador quanto a classificacao e habilitacdo apenas das proponentes que
tenham atendido as condi¢cdes estabelecidas no Edital e que demonstrem integral
capacidade de executar o respectivo objeto.

, de de 2024

(Assinatura)
Nome
Cargo
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ANEXO IX
MODELO DE DECLARACAO - MENOR

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de
Concorréncia n? 007/2024, que a Empresa (Razdo Social da Empresa), com sede
(endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e com
Inscricdo Estadual n. , hdo mantém em seu quadro de pessoal menores
de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servicos perigosos ou
insalubres, ndo mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos,
salvo na condicao de aprendizes, a partir de 14 (quatorze) anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

local e data)-----
------- (assinatura autorizada)------
------ (nome e cargo do signatario)-----

Observacao: Somente em caso afirmativo, colocar a ressalva acima.
A Declaragao deve ser apresentada em papel com timbre da sociedade empresaria
declarante.
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CONCORRENCIA N° 07/2024
~ ANEXOX_
MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

Em cumprimento as determinacbes da Legislacdo Federal, principalmente a Lei
14.133/21e modificagcbes posteriores, declaramos para fins de participagdo da
Concorréncia n? 07/2024 que:

1. Nossa Empresa ndo esta impedida de contratar com Administracdo Publica, direta
e indireta;

2. Nao foi declarada inidonea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;

3. Nao possuimos entre nossos sacios, nenhum titular de mandato eletivo;

4. Atenderemos integralmente o disposto no Edital e anexos, ressalvado o

estabelecido da Lei 14.133/21, em seu art. 125.

Por ser a expressao da verdade, eu, (nome) , representante desta Empresa,
firmo a presente.
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A:NEXO Xl )
PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA (A)
Invélucron® 1

Avaliador:

Licitante:

(nesse caso de analise das vias ndo identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)
Plano de Comunicacao Publicitaria

Nota Maxima = 80 (oitenta) pontos

1. Raciocinio Basico:

a) as caracteristicas do Municipio de Campo Belo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao;

b) a natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio de Campo Belo,
com seus publicos;

c¢) o papel do Municipio de Campo Belo no atual contexto social, politico e econémico;

d) o problema e dos objetivos de comunicacéo estabelecidos pelo Municipio de Campo
Belo.

0 a 30 (zero a trinta)
Justificativa:

2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria:
a) a adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificacao do
Municipio de Campo Belo e ao problema e objetivos de comunicacao;
b) aconsisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito;
c) a riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio de Campo Belo e seus publicos;
d) a adequacao da estratégia de comunicagao proposta para solugéo do problema e dos
objetivos de comunicagcado do Municipio de Campo Belo;
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao proposta;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Campo Belo e sobre
0 problema e os objetivos de comunicagao, os publicos, os objetivos de marketing e a verba
disponivel

0 a 20 ( zero a vinte)
Justificativa:

3. Ideia Criativa:
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a) a adequacao ao problema e aos objetivos de comunicagcdo do Municipio de Campo
Belo;
b) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
c¢) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
d) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecgas apresentados;
e) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
0 & 20 (zero a vinte)
Justificativa:

4. Estratégia de Midia e ndo Midia:
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos publicos-alvo prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas em relacao as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicacgao proprios do Municipio de Campo Belo;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pegas.

0a 10 ( zero a dez)

Justificativa:

TOTAL DA NOTA TECNICA A (SOMA DOS ITENS 1, 2, 3E 4):
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CONCORRENCIA N° 07/2024
ANEXO XI| ,
PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA (B)

Invélucro n® 3

Avaliador:

Licitante:

Conjunto de Informac@es: Capacidade de Atendimento, Repertério (portfélio) e
Relatos de Solu¢bes de Problema de Comunicacgéo (cases)

Nota Maxima = 20 (Vinte) pontos

1.Capacidade de Atendimento
a) tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;
b) a adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicac¢do proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;
c) a adequacao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis
durante a execucdo do contrato;
d) arelevéncia e a utilidade das informacoes de marketing e comunicacao e das pesquisas
de audiéncia, da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocararegularmente
a disposicao do Municipio de Campo Belo, sem 6énus adicional, durante a vigéncia do
contrato;
e) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Campo Belo e a licitante,
esquematizado na proposta.

0 a 5 (zero a cinco)
Justificativa:

2. Repertorio (portfélio):

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicao;

c¢) a qualidade da execugédo e do acabamento.
0 a7 (zero a sete)

Justificativa:

3. Relatos de Solucdes de Problema de Comunicagéo (cases):
a) a concatenacao légica da exposicao;
b) a evidéncia de planejamento publicitario;
C) a consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) a relevancia dos resultados apresentados.
0 a 8 - (zero a oito)
Justificativa:

TOTAL DA NOTA TECNICA B (SOMA DOS ITENS 1,2 E 3):
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CONCORRENCIA N° 07/2024

ANEXO XIil
PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Licitante:

1. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os custos internos da
agéncia, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG.
% ( POR CENTO)

Desconto - Pontuacéo
Desconto de 10% a 30% 6 pontos
Desconto de 31 a 50% 10 pontos

Desconto de 51% a 60% 14 pontos
Desconto de 61% a 79% 18 pontos
Desconto de 80% ou mais 20 pontos
NP (NOTA DE PRECOS): (Total de pontos da licitante)

NP: MAXIMO 20 PONTOS
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CONCORRENCIA N° 07/2024
ANEXO XIV

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS QUE ENTRE SI FAZEM
A PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPO BELO E .

CONTRATADA :
CONCORRENCIA N° 07/2024
DATA :

CONTRATO : Ne

Pelo presente termo de contrato, de um lado o MUNICIPIO DE CAMPO BELO, com sede
na Rua Joao Pinheiro, n? 102, Centro, Municipio de Campo Belo, Estado de Minas Gerais,
inscrita no CNPJ sob o n? 18.659.334/0001-37, neste ato representada pelo Prefeito
Municipal de Campo Belo, ora chamada simplesmente CONTRATANTE, e de outro lado

, com sede na , ho Municipio de , Estado de
, inscrita no CNPJ sob o n.? , heste ato representada por ,
portador do RG n.2 e CPF nt , doravante designado simplesmente

CONTRATADA, tém entre si justo e contratado o que se segue, e que reciprocamente
outorgam e aceitam:

RESOLVEM celebrar o presente Contrato, para prestacao de servigos publicitarios, a serem
realizados na forma de execucao indireta, sob o regime de empreitada por prego unitario,
mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢coes da Lei Federal n® 4.680/65, Decreto
57.690/66, da Lei Federal n? 14.133/21, com modificagdes posteriores e da Lei Federal n.2
12.232/10 e Normas Padrao do CENP.

Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se
integram, o Edital da Concorréncia 07/2024 e seus anexos, bem como a proposta
apresentada pela CONTRATADA.

CLAUSULA 12 - DO OBJETO

1.1. A presente contratacdo destina-se a contratacdo de Agéncia de Propaganda para
prestacao de servicos publicitarios previstos no item 1.2.
1.2. A prestacgao de servigos publicitarios ora contratados compreende:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criagao, execugao interna,
intermediacao e supervisdo da execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) planejamento e execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagédo nos
quais serao difundidos os materiais e ag¢des publicitarias, ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

c¢) a producao e execucgao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o publicitaria, em
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consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acodes publicitarias.

1.3. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 32 da Lei n? 4.680/65 e Decreto 57.690/66 e Normas Padrdao do CENP, na
contratacio de:

a) fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessarios para a
execugao técnica das pegas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos
no item 1.2, alineas “a”, “b”, “c” e “d”;

b) veiculos e outros meios de divulgacédo para a compra de tempo e espaco publicitarios,
sem qualquer restricao de midia.

1.4. O gestor do presente Contrato sera o servidor Douglas Marques Freire da Silva, da
Secretaria Municipal de Administracdo, o qual sera responsavel pelo acompanhamento,
fiscalizacaoe recebimento dos servicos.

CLAUSULA 22 - VIGENCIA

2.1. O presente Contrato tera duracao de 12 (doze) meses, contados do inicio da prestacao
dos servicos, podendo ser prorrogado nas hipéteses legais a critério e interesse da
CONTRATANTE, em conformidade com a Lei Federal n?. 14.133/21 e suas alteragodes.
2.2. Todas as vezes que o prazo de vigéncia do Contrato ultrapassar o periodo de 01
(um) ano, os precos serdo reajustados, considerando-se a variacdo do INPC (indice
Nacional de Precos ao Consumidor) ou aquele que vier substituir.

CLAUSULA 32 - RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadas em R$ ( ).

As despesas referidas no item 3.1 correrdo a conta da dotagdo prépria do orcamento
vigente:

Ano Orgdo  Unidade Acédo Elemento Vinculo Reserva Situagao Entidade Dotagao
2024 2 2 2014 3339039680000000000 1501000 600.000,00Ativo MUNICIPIO DE 1244
CAMPO BELO
Total de Registros: 1

3.2. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao do Contrato, consignara nos proximos
exercicios, em seu or¢camento as dotagdes necessarias ao atendimento das despesas
previstas.

3.3. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

CLAUSULA 42 - OBRIGACOES DA CONTRATADA
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4.1. Constituem obrigagcbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

4.1.1. Operar como uma organiza¢ao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
4.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagao de
fornecedores e veiculos - todos os servicos relacionados com o objeto deste Contrato,
observadas as especificacdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

4.1.3. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais para
servigos de criacao e de produgao, bem como de outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des ora acordadas.

4.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdao da capacidade de
atendimento, na elaboracao dos servicos objeto deste Contrato, admitida sua substituicao
por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

41.5. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.
4.1.6. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servigos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposi¢des:

4.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.2 12.232/10.
41.7.2. As propostas dos fornecedores serdao coletadas, pela CONTRATADA, em
Invélucros fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo tiver valor superior a
0.5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

4.1.7.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento), do limite previsto
na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei Federal 8666, de 21 de junho de 1993,a
CONTRATADA estéa dispensada do procedimento previsto no item 4.1.7.2 deste Contrato.
41.74 . Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

4.1.8. Obter a aprovacao prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar despesas
com produgéo, veiculagado ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

4.1.9. Submeter a contratagédo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste
Contrato, em qualquer hipétese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

4.10. A contratacao de servicos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacao
societaria ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar a
CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacao.

4.11. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operagéao
financeira.

4.12. Manter, durante a execucao deste Contrato, todas as condi¢des de habilitacao
exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste.

4.13. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se
e quando for o caso, com relagao a empregados de fornecedores contratados.

4.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela,
em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
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trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

4.15. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacédo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

4.16. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acbées, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de a¢des judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Contrato.

4.17. Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéao, reembolsara a CONTRATANTE, as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez
dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

4.18. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

4.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagao e supervisdo, no que tange ao objeto
do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as
determinacdes efetuadas.

4.20. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extingao do Contrato.

CLAUSULA 52 - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1. Constituem obrigagbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
5.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao
ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Uteis;

5.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

5.1.4. Proporcionar condi¢des para a boa execuc¢ao dos servicos;

5.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

5.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

CLAUSULA 62 - FISCALIZACAO E ACEITACAO
6.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servicos contratados e verificara o

cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.
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6.1.1. Afiscalizacao dos servicos sera exercida pelo sr. Douglas Marques Freire da Silva,
servidor devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura
venham aser encontradas na execucao deste Contrato.

6.1.1.1. Além das atribuicoes previstas neste Contrato e na legislagao aplicavel, cabera ao
gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢des
da contratacdo de fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

6.2. A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos a ela
incumbidos.

6.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculacao, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, e
as expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

6.4. A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucéo dos
servigos contratados.

6.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as
observacoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

6.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

CLAUSULA 72— DO VALOR DO CONTRATO E DA REMUNERACAO
7.1. Os servigos objeto do presente Contrato tém o valor total de RS.................... ()-
7.2 Todas as vezes que o prazo de vigéncia do Contrato ultrapassar o periodo de 01
(um) ano, os pregos serdo reajustados, considerando-se a variagdo do INPC (indice
Nacional de Precos ao Consumidor) ou aquele que vier substituir.
7.3 Os servigcos da CONTRATADA serédo remunerados da seguinte forma:
7.3.1 O percentual de desconto a ser concedido 8 CONTRATANTE sobre os custos internos
da Agéncia, serao baseados na tabela interna de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG que estiver vigente a época da
prestacao dos servicos;
7.3.2 Além da remuneragao acima prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto-padrao
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade com o artigo 11 da
Lei n.24.680/65 e honorarios fixados em 15% (Quinze por cento) incidentes sobre os custos
dos servigos de fornecedores e terceiros sob a supervisdo da CONTRATANTE, conforme
estabelecido nos itens 3.6.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria - CENP.
7.3.3 Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou
pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo a CONTRATANTE pagara
a agéncia honorarios de 5% (cinco por cento), conforme estabelecido nos itens 3.6.2 das
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria — CENP.
7.3.4 Relativamente a veiculagéo, os servigos publicitarios de que trata este Edital serao
remunerados considerando-se o desconto concedido pelos veiculos sobre seus pre¢os de
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tabela, de acordo com o item 6.4 - Anexo B das Normas do CENP (Conselho Executivo
das Normas Padréo), incorporadas a legislacao pertinente ao assunto, a saber:

PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO DESCONTO-PADRAO DE
INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA | AGENCIA A SER APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO
BRUTO DO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00. Até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00. Até 3% (trés por cento) do investimento bruto.
De R$ 25.000.000,01 em diante. Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto.

7.2. Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgacao, para todos os fins de direito, constituem receita propria da CONTRATADA,
nos termos do disposto no art. 18 da Lei n.2 12.232/10.

7.3. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificacdes e reaplicagbes obtidas
pela CONTRATADA em negociacdes efetuadas com veiculos de comunicagcdo e
fornecedores, com excecao dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos por
veiculo de divulgacao a CONTRATADA.

7.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢des, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderéao vir a ser ressarcidas por seu valorliquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

7.8. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
da verba prevista e contratada, sendo que a nao utilizacdo dos recursos previstos nao
gera qualquer direito a Contratada, seja de que natureza for, inclusive indenizatéria.

CLAUSULA 82— CONDICOES DE PAGAMENTO

8.1. Os pagamentos serao efetuados a CONTRATADA até o 102 (décimo) dia util do més
seguinte ao de sua prestacdo, mediante apresentagdo, ao Gestor do Contrato, de
documento fiscal de cobranga, com a manifestacdo de aceitagdo do gestor contratual,
acompanhado dosseguintes documentos:

8.1.1. Notas fiscais de fornecedores de servigos/produtos decorrentes do Contrato,
emitidas em nome do Municipio de Campo Belo, e aos cuidados da Contratada, nos termos
da Lei N2 4.630/65 e do Decreto N2 57.690/66;

8.1.2. Relatério das despesas de produgéao e veiculagao autorizadas no més anterior, bem
como das atividades desenvolvidas;

8.1.3. Documento contendo a tabela de pregos do veiculo de comunicagao, a descri¢ao dos
descontos negociados e dos pedidos de insergao correspondentes, bem como de relatério
de checagem de veiculacao, se houver;

8.1.4. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE para
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pagamento deverao ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de
sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercéo
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de sociedade
empresaria independente.

8.1.5. Nas pracas ndo cobertas por servico de checagem, deve ser apresentada
Declaracéao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela sociedade
empresaria que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informacgdes: razdo social e CNPJ da sociedade empresaria, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, nome do programa, dia e horario da veiculagao.
Esta declaracao devera ter firma reconhecida notarialmente.

8.1.6. Comprovantes de sua regularidade fiscal (certidées negativas de débito do INSS e
FGTS).

8.2. Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e
pos-teste — vinculadas a concepcdo e criagdo de campanhas, pecas e materiais
publicitarios — e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e
de elementos de comunicagdo visual: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados por ocasiao
da solicitagdo de cada servico.

8.3. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢cdes, ou aceita-
la, com a glosa da parte que considerar indevida.

8.3.1. Na hipdétese de devolucdo, a documentagcdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condigoes contratuais.

8.4. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicbes financeiras.

8.5. O pagamento em atraso ensejara a incidéncia de corre¢do monetaria “pro rata” pela
variacao do INPC/IBGE, juros, também “pro rata die” de 1% (um por cento) ao més e multa
moratoria de 2% (dois por cento) apos o 102 (décimo) dia.

CLAUSULA 92 - DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA se compromete a transferir ao Municipio de Campo Belo todo o
material utilizado em propaganda dos produtos, mercadorias e servi¢os, que vierem a ser
criados e produzidos no ambito deste Contrato, incluindo a entrega de todos os dados,
negativos e/ou matrizes, documentos e elementos de informacgao pertinentes a concepgéo,
desenvolvimento, fixagdo em suporte fisico de qualquer natureza e aplicacao dos servicos,
respeitados os direitos de terceiros.

9.2. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados emdecorréncia
deste Contrato.

9.2.1. O valor dessa cessao € considerado incluido nas modalidades de remuneragao
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definidas na Clausula 72 deste Contrato.

9.3. Com vistas as contratacées para a execucao de servicos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam
a cessao dos respectivos direitos patrimoniais a CONTRATANTE.

9.3.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara
a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo/orcamento/Contrato, de clausulas em
que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

CLAUSULA 102 - DAS GARANTIAS

10.1. Neste ato, a CONTRATADA presta garantia para assegurar a plena execucao do
objeto do Contrato, no valor de R$ __ ( ), correspondente a 5% (cinco por cento)
do valor total do Contrato, em uma das modalidades previstas na Lei Federal 8666/93.
10.2. A garantia sera liberada apos a execucdo do Contrato e recebimento definitivo dos
servicos, mediante solicitacdo da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias, desde que
integralmente cumpridas as obrigacbes assumidas. Se prestada em dinheiro, sera
atualizada monetariamente desde a data da expedic¢do da sua guia de deposito.

10.3. No caso do Contrato ser prorrogado ou aditado, a CONTRATADA devera prestar
garantia de 5% (cinco por cento) sobre o valor do aditamento financeiro, na mesma
modalidade.

CLAUSULA 112 - SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. A inexecucéo parcial ou total das condi¢des pactuadas, erro de execug¢do ou mora
na execucgao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

l. Adverténcia;

1. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro
dia util da data fixada para a entrega do servigo, calculada sobre o valor do servigo em
atraso, até o maximo de 10 % (dez por cento);

Ill. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa com
as demais sangdes, por infragdo a quaisquer outras de suas clausulas.

IV. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o Municipio de Campo Belo pelo prazo
de até 02 (dois) anos;

V. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigédo ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
apos decorrido o prazo da sangao aplicada.

11.2. - A critério da CONTRATANTE, as sangoes previstas nos incisos "I”, “IV" e "V" do item
11.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos “lI” ou
“llI”, facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 05
(cinco) dias uteis.

11.3. Além das previstas, poderao ser impostas a CONTRATADA, as sangoes
especificadas na Lei Federal n? 14.133/21, no mesmo percentual especificado no item 12.1,
retro, quando for o caso.

11.4. Em caso de rescisdo por culpa da CONTRATADA, perdera esta, em beneficio da
CONTRATANTE, as garantias prestadas, ndo tendo direito a indenizagdo de qualquer
espécie.

11.5. O presente Contrato somente podera ser rescindido ou alterado nas hipéteseslegais,
por acordo das partes ou, unilateralmente, pela CONTRATANTE, nos casos de interesse
publico devidamente justificado.
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11.6. A CONTRATADA reconhece, neste ato, os direitos da CONTRATANTE previstos no
art. 80 da Lei Federal n? 14.133/21, em caso de rescisdo administrativa.

11.7. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que n&o
acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratacao.

11.8. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o
procedimento previsto na Lei n.2 14.133/21.

11.9. A autoridade competente, na aplicacdo das sangodes, levard em consideragédo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado
a Administracao, observado o principio da proporcionalidade.

11.10. O valor da multa aplicada devera ser recolhida ao Municipio de Campo Belo no prazo
de 05 (cinco) dias corridos, a contar da data do recebimento da notificacdo, podendo o valor
ser descontado das faturas por ocasido de seu pagamento, ao exclusivo critério da
Administracao e respeitando o prazo supracitado.

CLAUSULA DA 122 - EXTINCAO CONTRATUAL

11.11. O contrato sera extinto quando cumpridas as obrigagées de ambas as partes, ainda
que isso ocorra antes do prazo estipulado para tanto.

11.12. Se as obrigacées nao forem cumpridas no prazo estipulado, a vigéncia ficara
prorrogada até a conclusao do objeto, caso em que devera a Administracdo providenciar a
readequacao do cronograma fixado para o contrato.

11.13. Quando a nao conclusao do contrato referida no item anterior decorrer de culpa do
contratado:

11.14. ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas sancoes
administrativas; e

11.15. podera a Administracdo optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotara as
medidas admitidas em lei para a continuidade da execucdo contratual.

11.16. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigagbes nele estipuladas,
ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n®
14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.
11.17. Nesta hipétese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

11.18. A alteragao social ou a modificagao da finalidade ou da estrutura da empresa néo
ensejara a extin¢do se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

11.19. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteracao subijetiva.

11.20. O termo de extin¢do, sempre que possivel, sera precedido:

11.21. Balancgo dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

11.22. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

11.23. Indenizacbes e multas.

11.24. A extingado do contrato ndo configura obice para o reconhecimento do desequilibrio
econdmico-financeiro, hipétese em que sera concedida indenizagdo por meio de termo
indenizatério (art. 131, caput, da Lei n.2 14.133, de 2021).

11.25. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de
natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fun¢éo na
licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art.
14, inciso IV, da Lei n.2 14.133, de 2021).

CLAUSULA 132 - DISPOSICOES GERAIS
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13.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cddigo de Autorregulamentacao Publicitaria, com
0 objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

13.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacao do extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivos na Imprensa Oficial do Municipio, Orgéo Oficial de Publicacdo e
Divulgacéao dos Atos Oficiais e Institucionais do Municipio de Campo Belo, a suas expensas,
na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n? 14.133/21

13.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n?14.133/21, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

13.4. A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicdes
deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagcao ou
renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencgado.

CLAUSULA 142 - CASOS OMISSOS

14.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-ao pelos preceitos de
Direito Publico, aplicando-se l|hes, supletivamente, os principios da teoria geral dos
Contratos e as disposi¢des de Direito Privado, na forma dos arts. 89 e 92, inciso Ill, da
Lein.2 14.133/21, bem como a legislacao indicada no preambulo do presente Contrato.

CLAUSULA 152 - FORO

15.1. Fica eleito o foro da Comarca de Campo Belo/MG como competente para apreciar
todas as questdes decorrentes do presente Contrato, com renuncia expressa de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

E assim, por estarem justos e contratados, assinam o presente termo em 03 (trés) vias de
igual teor e para 0 mesmo fim.

Campo Belo/MG, de de 2024.

Representada por Prefeito Municipal
CNPJ:
Assessoria Juridica
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