EDITAL

PROCESSO ADMINISTRATIVO PM-ADM-2024/02377
CONCORRENCIA PUBLICA N2 05/2024

TIPO: TECNICA E PRECO

A Prefeitura Municipal de Nova Andradina/S, inscrita no CNPJ sob o n.° 03.173.317/0001-18, situada na
Av. Antonio Joaquim de Moura Andradina, 541, Centro, Nova Andradina/MS, por intermédio do(a)
Agente de Contratagdo, asessorado pela Equipe de Apoio designado(a) pela Portaria Municipal
n°120/2024 alterada pela portaria Municipal n° 466/2024, torna publico, para conhecimento dos

interessados, que estara realizando, CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024.

PROCESSO: PM-ADM-2024/02377
SOLICITANTE: Secr’etaria Municipal de Financas e Gestao _
OBJETO: ANALISE DA VIABILIDADE TECNICA E ECONOMICA

PARA A CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA, PARA ATENDER A
NECESSIDADE APRESENTADA PELA ASSESSORIA
DE COMUNICAGAO SOCIAL.

INICIO DA SESSAO PUBLICA:

EM 31/07/2024 as 08h

LOCAL:

Sala de Licitagdes — Av. Anténio Joaquim de Moura
Andrade n° 541 — Centro - Nova Andradina/MS.

REFERENCIA DO HORARIO:

Todas as referéncias serdo observadas o horario de MS.

VALIDADE DA CONTRATACAO:

12 (doze) meses

LEGISLACAO REGEDORA:

LElI FEDERAL N ° 14.133/2021

LEl FEDERAL N° 12.232/2010, alterada pela Lei N°
14.356/2022

LEI COMPLEMENTAR N° 123/2026 e alteragbes

LEI FEDERAL N°4.680/1965 e Alteracdes

DECRETO MUNICIPAL N° 3.331/2024 — Sangbes

DECRETO MUNICIPAL N° 3156/2023 — Modalidades
DECRETO MUNICIPAL N° 3.336/2024 — Pagamentos

INFORMACOES/IMPUGNACOES/
ESCLARECIMENTOS

Telefones: (67) 3441-1250, Ramais 5063, 5064 e
5213.

E-mail: licitacao@pmna.ms.gov.br

Edital e anexos: Prefeitura Municipal de Nova
Andradina - Licitacbes

aviso e seus anexos.

O municipio de Nova Andradina/MS, através da Secretaria Municipal de Planejamento e
Administracdo, por intermédio do Departamento de Licitagdes, torna publico a realizagdo da
CONCORRENCIA PUBLICA que sera processada e julgada conforme legislagéo supracitada,
demais normas pertinentes a legislagao referente ao objeto e de acordo com as disposi¢cdes deste
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1.4 - Os invélucros n° 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - via n3o identificada; n°® 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via identificada; n° 03 - CONJUNTO DE
INFORMACOES, e n° 04 - PROPOSTA DE PRECOS, deveréo ser entregues
conjuntamente no inicio da sessao de recebimento e abertura de involucros.

2 -DO OBJETO:

2.1 - O objeto da presente licitagdo € a Contratacdo de agéncia de propaganda
para prestacdo de servigos publicitarios de natureza continua nos setores de
interesse visando executar um conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao,
a criacdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisdao da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

211 - Como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagao e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) a produgéo e a execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias no assessoramento e
apoio no desenvolvimento e execugdo em agdes de comunicagao.

2.2 - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos previstos no item 2.1, nos termos do art. 122, §2° da Lei
n° 14.133/2021.

2.3 - A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS, em conformidade com o art. 3°, da Lein°® 4.680/65, na contratacéo
de veiculos de comunicagéao e outros meios de divulgacao para compra de tempo
e espacgo publicitarios, para divulgagdo dos trabalhos previstos, bem como
fornecedores de servigcos especializados para a produgao e a execugao técnica
das pecas, campanhas e materiais, além de servicos conexos e complementares
de acordo com o previsto no subitem 2.1.1.

2.4. Os servigos previstos no item 2.1 n&o abrangem as atividades de assessoria
de imprensa, comunicagao e relagdes publicas, promocido de patrocinio e a
realizagédo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item precedente
os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como



veiculo de comunicagéao e divulgagdo, com entrega em espacgos publicitarios, ai
incluidos as instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de comunicagdo e divulgacdo, ou o patrocinio da transmissédo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicacéo e divulgagéo.

3 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Serdo consideradas em condicdbes de participagdo as empresas que
atenderem os requisitos do presente edital e apresentarem as seguintes
documentacdes:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.°
4.680, de 18 de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal
n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal n.°
4.563/2002;

b) Apresentarem o Certificado de Qualificagdo Técnica valido na data de
abertura, expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, juntamente com os quatro
envelopes exigidos no item 3.6;

c) Estiverem constituidas no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Nao tenham sido declaradas inidoneas por qualquer 6rgado ou entidade da
Administracdo Publica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e nao estiverem sob faléncia,
concurso de credores, dissolugao, liquidagcao ou sob declaragao de inidoneidade
que Ihes tenham sido aplicadas por forgca da Lei Federal n.° 14.133/2021, em
qualquer esfera administrativa do Poder Publico.

3.2. As licitantes que comprovarem o enquadramento como microempresa ou
empresa de pequeno porte, nos termos do art. 3° da Lei Complementar n°
123/06, terao tratamento diferenciado das demais, consoante disposi¢des
constantes nos artigos 42 a 45 do mesmo diploma legal.

3.3 - Somente poderao apresentar proposta as empresas especializadas no
ramo pertinente ao objeto e que atenderem a todas as condigdes exigidas no
Edital, vedada a participagao de consorcios ou grupos de firmas.

3.4 - Nao sera permitida a participacdo de empresas que tenham soécios ou
empregados que sejam funcionarios da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS.

3.5 - A Presente Licitagao sera realizada em trés fases, assim discriminadas:



a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Precos;
c¢) Habilitagao.

3.6 - Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital,
deverado entregar, simultaneamente, a Comissdao Permanente de Licitagdo, a
proposta técnica e a proposta de pregos, exigidos no presente Edital, em 04
(quatro) involucros fechados e lacrados ou colados, devidamente protocolados
no Departamento de Licitagdes da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS,
na forma seguinte:

Invélucro n° 01: Um envelope padronizado, sem nenhuma identificacao,
fornecido pela Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS contendo o PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA.

Invélucro n°® 02 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA” (sem as pecas da “Ideia Criativa”)

PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA/MS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024

DATA: XX/XX/2024 HORARIO: XXh

(Razao social da empresa e enderec¢o se o involucro nao for timbrado)
Em uma unica via.

Invélucro n° 03 - “PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES”

PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA/MS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024
DATA: XX/XX/2024 HORARIO: XXh

(Razao social da empresa e enderego se o invélucro nao for
timbrado)Em uma unica via.

Invélucro n° 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”

PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA/MS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024
DATA: XX/XX/2024 HORARIO: XXh

(Razao social da empresa e enderego se o involucro nao for
timbrado)Em uma unica via.

3.7 - O representante legal da empresa devera, antes da entrega dos invélucros
de proposta técnica e proposta de precos, identificar-se, apresentando ao

Presidente da Comissao de Contratacédo a Carteira de ldentidade e Prova de
Titularidade da empresa, além do Certificado de Qualificagdo Técnica valido na
data de abertura, expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao
ou outra entidade conforme alinea “b” do item 3.1), e de cépia do contrato social
da empresa (especializada no ramo pertinente ao objeto).



3.8 - Se a empresa enviar representante que ndao sejam socio, gerente ou
diretor, faz-se necessario o credenciamento por procuragao por instrumento
publico ou particular com firma reconhecida em cartério, com mencao
expressa de que |he confere amplos poderes para praticar todos os atos no
interesse da mesma junto a quaisquer 6rgaos publicos ou, ainda, com fins
especificos para representagdao em todos os termos da presente licitagao.

3.8.1 - S6 terao direito de usar a palavra, rubricar, ter acesso a documentacgao e
as propostas, apresentar reclamagbes ou recursos e assinar a ata,
representantes legais dos concorrentes habilitados para o ato e os membros da
Comissédo Permanente de Licitagao.

3.9 O nao comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que
serdo recebidos os involucros de proposta técnica e proposta de precos nao
impedira que ela se realize.

3.10 - Os documentos de habilitagcdo serdao apresentados apenas pelas licitantes
classificados no julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl do art.
11, da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010. Deverdo ser apresentados
encadernados em involucro fechado, em uma unica via, devendo ser em original
ou por qualquer processo de copia devidamente autenticada por Cartério
competente, ou por servidor do setor de Licitacdo da Prefeitura Municipal ou
publicacdo em 6rgao de imprensa oficial, na forma seguinte:

Invélucro n° 05 - “HABILITAGAO”

PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA/MS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024
DATA: XX/XX/2024 HORARIO: XXh

(Razao social da empresa e enderego se o involucro nao for
timbrado)Em uma unica via.

3.11 - A participacao da licitante a este procedimento licitatério implicara em
expressa concordancia aos termos deste Edital, ressalvando-se o direito
recursal.

3.12. O Edital podera ser obtido no site do Portal da Transparéncia da Prefeitura
Municipal de Nova Andradina/MS, no seguinte enderego eletrénico:
http://www.pmna.ms.qgov.br, ou no setor de Licitacdes sediado na Avenida
Antonio Joaquim de Moura Andrade, n° 541, centro, na cidade de Nova
Andradina/MS, no horario de expediente das 07h as 13h de segunda a sexta-
feira.

3.13. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma
Proposta.

4 — DA PARTICIPACAO DA MICROEMPRESA E EPP
4.1. As microempresas e as empresas de pequeno porte, nos termos do art. 72


http://www.pmna.ms.gov.br,/

da Lei Complementar n° 123/06 e devido a necessidade de identificacdo pelo
Presidente da Comissao de Contratacao, deverao credenciar-se acrescidas das
expressoes “‘ME” ou “EPP” a sua firma ou denominacdo e apresentar a
DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO MICROEMPRESA OU
EMPRESA DE PEQUENO PORTE (ANEXO XIl), assinada pelo seu proprietario
ou sécios e contador responsavel pela escrituracdo da empresa devidamente
registrado no 6rgdo Regulador (Conselho Regional de Contabilidade),
acompanhada da Certidao Simplificada da Junta Comercial da sede da
licitante.

4.1.1. A Declaragao supracitada devera ser apresentada fora dos envelopes
(Essa Declaracao devera estar fora dos envelopes 1, 2, 3 e 4), a qual devera ser
entregue ao Presidente da Comissao de Contratagdo de Licitagdo para que a
empresa usufrua dos privilégios das Leis Complementares n°. 123/06 e
alteracdes posteriores.

4.1.2. O credenciamento da licitante como Microempresa (ME) ou Empresa de
Pequeno Porte (EPP) somente sera procedido pelo(a) Presidente da Comisséo
de Contratacdo se o interessado comprovar tal situagéo juridica através da
declaragao supracitada.

4.1.3. O descumprimento da lei, sem prejuizo das sangbes cabiveis, nao
acrescendo ao nome credenciado as extensdées “ME” ou “EPP”, significa
renuncia expressa e consciente, desobrigando a Comissao de Contratagéo, dos
beneficios da Lei Complementar n° 123/06 e alteracbes posteriores aplicaveis ao
presente certame.

4.1.4. A responsabilidade pela comprovagdo de enquadramento como "ME” e
“‘EPP” compete as empresas licitantes, representadas por seu proprietario ou
socios e pelo contador que, inclusive, se sujeitam a todas as consequéncias
legais que possam advir de um enquadramento falso ou erréneo.

4.1.5. A falsidade da declaragao prestada objetivando os beneficios da Lei
Complementar n° 123/06 e alteragdes posteriores aplicaveis ao presente
certame, caracteriza o crime de que trata o art. 299 do Cdédigo Penal, sem
prejuizo do enquadramento em outras figuras penais e da sangdo prevista no
edital.

5 — DA SUBCOMISSAO TECNICA

5.1. A Subcomissao Técnica sera constituida por 03 (trés) membros formados
em comunicacgdo social, publicidade ou marketing, ou que atuem em umas
destas areas, sendo que, no minimo, 1/3 (um ter¢o) deles ndo podera manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Prefeitura
Municipal de Nova Andradina/MS.

5.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica se dara por sorteio,
realizado em sessao publica, cuja data, local e hora sera publicada na imprensa
oficial do Municipio.



5.2.1. O sorteio sera realizado entre os nomes, de uma relacédo que tera o triplo,
dependendo do valor do contrato) do numero de integrantes da subcomissao,
previamente cadastrados e sera composta por pelomenos 1/3 de profissionais
que nao tenham vinculo com o érgao responsavel pela licitagdo, que comporao
uma lista que sera publicada na imprensa oficial e

no site www.pmna.ms.gov.br, com prazo de 10 (dez) dias da data em quesera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

5.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar qualquer nome integrante da
relacdo a que se refere o subitem 5.2.1., mediante fundamentos juridicos
plausiveis, através do e-mail licitacao@pmna.ms.gov.br ou presencial no
endereco: Av. Antonio Joaquim de Moura Andrade n° 541, Centro — Nova
Andradina/MS.

5.2.3. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de
membros que mantenham ou nado vinculo com a Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS.

5.2.4. O resultado do sorteio sera publicado na imprensa oficial do Municipio e
no site www.pmna.ms.gov.br.

6 - INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao
de Contratacéo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 3 (trés) dias
uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitagcdo por escrito, em uma das seguintes formas:

6.1.1. por carta ou oficio: protocolizado no seguinte enderego: Avenida Anténio
Joaquim de Moura Andrade, n° 541, Centro, na cidade de Nova Andradina/MS,
aos cuidados da Comissao Permanente de Licitagdo, de segunda a sexta-feira,
das 7h as 13h;

6.1.2. pelo endereco eletronico licitacao@pmna.ms.gov.br.

6.2. Os pedidos de esclarecimento serao respondidos pela Comissao de
Contratacdo até 3 (trés) dias uteis antes da data de apresentagédo das
Propostas.

6.2.1 Os pedidos de esclarecimentos serdao respondidos exclusivamente
mediante divulgagdo na internet, site www.pmna.ms.gov.br, sem identificara
licitante consulente e seu representante.

6.2.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria (Involucro n® 1), a identificacdo da sua Proposta
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perante a Subcomissao Técnica.

6.2.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

6.2.4 Os pedidos de esclarecimento nao constituirdo, necessariamente, motivos
para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e
de Precos previstos no subitem 1.4 deste Edital.

7 - DAS IMPUGNAGOES
7.1 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comisséo
de Contratacgao:

| — qualquer pessoa que nao se manifestar até 3 (trés) dias uteis antes da data
de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos;

7.2 O pedido de impugnacgéo, com a indicagao das falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira,
das 7h as 13h; no setor de protocolo geral da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS, aos cuidados da Comissao de Contratacao.

7.3 A impugnagdo também podera ser enviada para o e-mail
licitacao@pmna.ms.gov.br, nos respectivos prazos. Nesse caso, odocumento
original devera ser apresentado no enderegco e nos horarios previstosno item
precedente, até 3 (trés) dias contados do encaminhamento do e-mail, nahipétese
do item 7.1, inc. I.

7.4 A impugnacgao apresentada em desconformidade com as regras previstas
neste item 7 sera recebida como mera informacao.

7.5 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela
pertinente.

7.6 Os pedidos de impugnacgao serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias
uteis, limitados ao ultimo dia util anterior a data de abertura do certame, nos
termos do art. 164, da Lei n° 14.133/21.

7.7. - No caso de necessidade de alteracdo no edital 0 mesmo sera através de
ADENDO MODIFICADOR (documento emitido pela Administragdo, que
contenha informagdes que impliquem em alteragdo na formulagdo das
propostas), sera publicado Aviso de Adiamento, com modificagdo do prazo
original para entrega dos involucros Proposta Técnica e Proposta de pregos.

8 - No caso de emissdo de ADENDO ESCLARECEDOR (documento emitido
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pela Administracdo, que contenha informagdes que ndo causem alteragcdo na
formulacdo das propostas), sera mantido o prazo original para entrega da
Proposta Técnica e da Proposta de Pregos.- I[\lV(’)LUCROS n° 01 e n° 02 -
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA e VIA IDENTIFICADA.

8.1. A Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Publicitaria-Via néo
Identificada, consistira de um caderno impresso em papel tamanho A4 (210 x
297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia
Arial, tamanho 12, sem condensagao e entrelinhamento simples, e sera
composta de quatro quesitos:

I - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas,
que apresentara um diagndstico das necessidades de comunicagéo publicitaria
da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS a compreensao da proponente
sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagao a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicag¢ao publicitaria, sob a forma de texto de no maximo
02 (duas) paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para
suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao desejadas
pela Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS;

lll - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa da proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria, sendo uma pega em 01
(uma) pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro)
paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

c) Full banner para sites: layout;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que a proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonéncia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba
disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de
textos de no maximo 04 (quatro) paginas, permitida dentro do limite dessas 04
(quatro) paginas a inclusao de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que
identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdes e custos nominais de producao e de veiculacio.

8.1.1. — Exclusivamente na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos
integrantes do plano de midia e ndo midia, as proponentes poderao utilizar as
fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagao.

8.1.2. - O plano de comunicagao publicitaria previsto no item 8.1. sera
apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificagdo de sua autoria em



involucro padronizado fornecido previamente pela Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS e outra com a identificacdo, conforme o item 3.6.;

8.1.3. - A via identificada do plano de comunicacéo publicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

8.1.4. - Sera vedada a aposi¢gdo ao involucro e conteudo destinado as
informacdes da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria, de
qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacido da sua proponente/autora antes ou depois da abertura
do involucro; ela devera ser apresentada da seguinte forma, ndo podendo
ultrapassar as 12 (doze) paginas previstas no edital referentes aos seus itens 8.1
L, 11, Il e IV:

» em papel sulfite A4, branco;

« com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, superior e inferior,
a partir da borda;

* sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
» com textos justificados;

» com espagamento “simples” entre as linhas;

» com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

« com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

* agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e
» sem identificacédo da licitante.
8.1.5. - Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste edital.

8.1.6. A critério da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS a campanha
publicitaria da proposta vencedora podera ou nao vir a ser produzida e veiculada,
com ou sem modificagdes, na vigéncia do Contrato.

9 - INVOLUCRO N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE
INFORMACOES

9.1. O involucro de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de
Informagdes, em uma unica via, que devera ser datada e assinada pelo
representante da Licitante; consistira de um caderno impresso em papel
tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial, tamanho
12, sem condensacao e entrelinhamento simples - layouts e midias CD/DVD. Devera



conter informacgdes destinadas a avaliar a capacidade de atendimento da proponente e
o nivel dos trabalhos por ela realizados para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois)
quesitos:

9.1.1. Capacidade de Atendimento:
I. Sob a forma de textos de no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos sob a forma de texto com a quantificagdo e qualificagcdo dos
profissionais que serdo postos a disposicdo da linha de atuagdo, de maneira
discriminada, por setor da agéncia licitante;

b) Descricdo das instalagbes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a
licitante para atender a presente licitagao;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos em condicdes normais de
trabalho para a criacdo de campanha, criagao de pecas avulsas, e elaboracao
de plano de midia;

d) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 05
(cinco) anos, com a especificagao do periodo de atendimento de cada um deles;

f) A Comissao de Contratagao podera visitar, a qualquer momento, a empresa
licitante para confirmagao de suas informacgdes.

d) Nao seréo aceitos, no item 9.1.1 da alinea “a” até “f", anexos especiais tais
como portfélios impressos ou eletrdnicos descrevendo atividades além das
formas solicitadas.

9.1.2. Repertoério:

I. Apresentagdo de 02 (duas) campanhas (cases), produzidas, veiculadas e
exibidas pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memdrias técnicas
(contendo ficha técnica com indicagdo do nome do cliente, titulo, e a indicagao
de pelo menos 02 (dois) veiculos/locais que as divulgaram (devendo ser entre
televisao, site, radio, redes sociais, revista ou jornal etc..), nas quais se incluirdo
apresentacdoes do problema, solugdo e resultados em forma de texto de no
maximo 02 (duas) paginas para cada campanha, devendo ser de clientes
distintos;

Il. A licitante devera apresentar necessariamente, anexo, as pegas que
integram a campanha, sendo uma pecga para cada um dos meios divulgados
(no minimo, as pecgas dos dois veiculos, e/ou locais de exibicao exigidos
no item 9.1.2, inc. |l);



a) As pecas devem ser colocadas apdés as duas paginas do texto
descritivo do case, nao serao aceitos textos explicativos acompanhando
as pecas em questao, a nao ser as palavras indicando do que se tratam (ex:
VT, Anuncio de jornal, Spot ou Jingle, Outdoor e assim por diante);

b) Nao ha limites de paginas para as peg¢as que ilustram/compéem o
repertorio, apenas para o texto descritivo do case.

lll. Além dos cases, a licitante devera apresentar 05 (cinco) pecgas isoladas
produzidas para clientes diferentes (sendo cada uma para: Jornal ou Revista,
Outdoor, TV, Radio e Internet), devendo ser apresentada uma ficha técnica
sucinta (maximo de cinco linhas) do problema que cada pega se propds a
resolver e mengao de pelo menos um veiculo / espago que a divulgou /exibiu /
expos.

IV. Videos, spots e/ou jingles deveréo ser fornecidos em Pen drive, no final da
proposta, como anexo; banner/internet, anuncio estatico de redes sociais,
outdoor e anuncio de revista ou jornal em layouts com textos legiveis;

V. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

VI. A Comissdo de Contratacdo podera solicitar, a qualquer momento, aos
clientes citados nos cases ou nas pecas apresentadas no repertorio, confirmacao
desses trabalhos.

VII. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pela Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS.

9.2. Os profissionais indicados na alinea “a”, inciso | subitem 9.1.1. —
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, deverao estar a disposi¢ao para prestacao

de servigos, caso a licitante seja classificada.

10 - O INVOLUCRO N° 04 - PROPOSTA DE PREGOS

10.1. - A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as
condigbes estabelecidas neste edital, digitada, sem emendas, rasuras ou
entrelinhas que venham a ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena
aceitagao e aplicagao das normas e critérios deste edital e conter os seguintes
elementos:

| - Modalidade e o numero desta licitagao;

Il. Indicagao da empresa: razao social, endereco completo, e-mail, telefone e fax
atualizado da proponente, para facilitar possiveis contatos;

lll. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
consecutivos, contados do primeiro dia util posterior a data de abertura da
licitacao;



IV. Assinatura e carimbo do representante legal da empresa em todas as vias
devidamente identificadas.

10.2. - A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da
Planilha de Pregos, sujeitas a Valoragdo, e devera ser apresentada conforme

(1Pl 11

descrito nas alineas “a”, “b” e “¢” inframencionadas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela
referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitado a 40% (quarenta por
cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de produgédo externa
incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros,
referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores,
com limite maximo de 15% (quinze por cento);

c) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de contratacdo ou
pagamento de servigos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia
limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo,
estabelecendo-se como limite o maximo de 10% (dez por cento).

10.3.- Caso algum participante conceda desconto ou proponha honorarios acima
dos limites estabelecidos, ou em desconformidade com as Normas-Padrio, sera
desclassificada.

10.4. - Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo de publicidade
aos veiculos serdo remunerados a Agéncia vencedora mediante o “desconto
padrao” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65
e Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, tuteladas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrao.

10.5. - A licitante devera apresentar declaragao, anexa, na Proposta de Precos,
na qual:

10.5.1. - Tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e
definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que
vier a ser firmado, sem qualquer remuneracido adicional ou especial, mesmo
apos a vigéncia do Contrato, ressalvados os direitos de titularidade de terceiros.

10.5.2. - O compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de preco,
para os direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras
consagradas, nos casos de utilizagcdo e ou possivel reutilizagdo em pecgas
publicitarias para a Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS.



10.5.3. - Garantira a transferéncia a Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS
de toda e qualquer vantagem obtida nas negociag¢des de pregos e/oucondi¢gbes
de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

10.6. - A Comissdo de Contratagdo nao considerara as propostas que nao
atenderem a todas as exigéncias deste edital e as condigdes da licitagao.

10.7. - Os precgos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao |he assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado,
nenhuma alteragao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

11. DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO

11.1. - Os inv6lucros com as propostas técnicas (2 e 3 — dois e trés) e de pregos
(4 — quatro) serdo entregues a Comissao de Contratagao na data, local e horario
determinados no preambulo do edital.

11.1.1. - Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da
sessao de recebimento e abertura dos involucros com as propostas técnicas e
de precos.

11.1.2. - Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicacao publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissdao Permanente de
Licitacao se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.

11.1.3.- A Comisséao de Contratagédo n&o langara nenhum caédigo, sinal ou marca
nos invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do plano de comunicacao publicitaria.

11.1.4. - Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das
fases posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao
Invélucro n® 1 contenham informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que identifique sua autoria, bem como o Invélucro n°® 3 também tenha
alguma referéncia que possa identificar o conteudo do Invélucro n® 1.

11.2. - O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

| - abertura do invélucro n® 2, com a via nao identificada do plano de comunicagao
e do involucro n° 03 - conjunto de informagbes, em sessao publica, pela
Comissao de Contratagao;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise
e julgamento no prazo de 10 (dez) dias uteis, podendo ser reduzido em razao
do término do julgamento;

lll - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria,



desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas
no instrumento convocatorio, observado o disposto nos itens 8.1.4. € 8.1.5,;

IV - elaboragédo de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
encaminhamento a Comissao de Contratagdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de
informacdes, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a
Comissao de Contratagao, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada
caso;

VIl - realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagéo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de
comunicagéo publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracgéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

VIl - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a
indicacdo das proponentes desclassificadas e da ordem de classificagao
organizada pelo nome das licitantes, abrindo-se prazo para interposicédo de
recurso, conforme disposto no §1° do art.165, da Lei n® 14.133/21; transcorrido
o prazo recursal, a Comissdo Permanente de Licitagcdo marcara nova data para
a abertura dos involucros de proposta de precos;

IX - se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢cdes do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida
pontuacdo a seus quesitos, a qual sera lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
subcomissao técnica, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos
a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo da proponente antes da abertura do invélucro da via identificada da
proposta técnica - plano de comunicagao;



X - abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessao publica,
obedecendo-se ao previsto § 2°, do art. 36, da Lei n® 14.133, de 1° de abril de
2021, nas licitagdes do tipo “técnica e pre¢o’’;

Xl - publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo
para interposicao de recurso, conforme disposto nas alineas b e c do inciso | e
§1°, inciso | do art. 165 da Lei n°® 14.133, de 1° de abril de 2021;

Xl - transcorrido o prazo recursal, sera feito a convocagdo das licitantes
classificadas no julgamento final das propostas para apresentagdao dos
documentos de habilitagao;

Xl - recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitagdo das
licitantes em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as
condigbes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatério;

XIV - No caso de alguma restricdo na comprovagdo da REGULARIDADE
FISCAL E TRABALHISTA, as microempresas e empresas de pequeno porte
terdo prazo adicional de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera
ao momento em que a proponente for declarada a vencedora do certame,
prorrogavel por igual periodo a critério da administracdo publica, para a
regularizacdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito e
emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo
negativa.(§ 19, art. 43 da Lei Complementar 123/06 e alteragbes posteriores.

a) As Microempresas e empresas de pequeno porte, mesmo que contenham
alguma restricdo documental FISCAL E TRABALHISTA, deverdo apresentar
todos os documentos exigidos no edital;

a.1). Entenda-se como documentos fiscais e trabalhistas os constantes no artigo
62 da Lei Federal n° 14.133/2021.

b) Se as Microempresas e Empresas de Pequeno Porte desatender a habilitagao
pedida quanto a Capacidade Juridica, Qualificagcdo Técnica ou Qualificagao
Econdmica estara automaticamente inabilitada.

¢) A nédo regularizagdo da documentagédo, no prazo previsto acima, implicara
inabilitacado da licitante, sem prejuizo das san¢des previstas neste Edital, sendo
facultado ao Presidente da Comissdo de Contratagcdo convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para a assinatura do contrato, ou
propor a revogacao desta Concorréncia.

XIV - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitacdo das licitantes e abertura do
prazo para interposicdo de recurso, nos termos da alinea ¢ do inciso |, do art.
165, da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021;

XV - reconhecida a habilitagado das licitantes, serda homologado o procedimento



e adjudicado o objeto licitado.

12- INVOLUCRO N° 05 - HABILITAGAO

12.1. - Os documentos exigidos no invélucro 05 - “HABILITACAQO” deverao ser
apresentados todos em 01 (uma) via, respectivamente, devendo ser em original
ou por qualquer processo de copia devidamente autenticada por Cartério
competente, ou pelo servidor da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS ou
publicagdo em o6rgdao de imprensa oficial. Deverao ser encadernados
sequencialmente de acordo com os itens do edital, sem emendas (ex.: numeros
sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos liquidos). Cabera a Comissao de
Contratagdo solicitar, a qualquer momento, os originais para confrontagéo.

12.1.1.- Habilitagao Juridica (art. 66 da Lei n°® 14.133/2021)
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades empresariais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades
por agdes; (contrato social com todas as alteragbes contratuais ou a alteragao
consolidada), e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execugao de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
CONCORRENCIA PUBLICA;

c¢) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio.

12.1.2. - Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista (art. 68 da Lei n°
14.133/2021)

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da
Fazenda (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Municipal, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao ramo de atividade e compativel com
0 objeto licitado.

c) Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de Negativa de Débitos relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao, emitida pelo Ministério da Fazenda
(Procuradoria Geral da Fazenda Nacional / Receita Federal do Brasil);

d) Certificado de Regularidade do FGTS (CRS), emitido pelo 6rgao competente,
da localidade de domicilio ou sede da empresa da proponente, na forma da Lei;

e) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (ISSQN), emitida pelo érgéo
competente, da localidade de domicilio ou sede da empresa proponente, na



forma da Lei;

f) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), na forma da Lei Federal n°
12.440/2011.

12.1.3. - Qualificagao Econémico-Financeira (art. 69 da Lei n°® 14.133/2021)

a) Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial, expedida pelo
distribuidor ou distribuidores, se for o caso, da sede da pessoa juridica, que
esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certiddo. Caso nao
houver prazo fixado, a validade sera de 60 (sessenta) dias.

b) Balango patrimonial e demonstragbes contabeis dos 02 (dois) ultimos
exercicios sociais, apresentado na forma da Lei, no caso de sociedades por
acdes, as copias dos balangos devem ser acompanhadas de comprovacgao de
registro na Junta Comercial; nos demais casos, as cépias dos balangos devem
ser acompanhadas de copias dos termos de abertura e encerramento do Livro
Diario registrado na Junta Comercial; em qualquer caso, os balangos devem
conter assinatura do representante legal da empresa e de profissional habilitado
no CRC, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisoérios. As empresas constituidas
ha menos de 02 (dois) anos, deverdao comprovar tal situagcdo mediante
apresentacdo do Balanco Patrimonial e demonstracbes contabeis do ultimo
exercicio e Declaragdo do Contador. Comprovacdo da boa situagao financeira
da licitante, que devera ser apresentada em documento anexo aos balancos
patrimoniais, utilizando os seguintes indices:

) indices de Liquidez Geral (LG)
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

1) indice de Solvéncia Geral (SG)
Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
1) indice de Liquidez Corrente (LC)
Ativo Circulante
LC =
Passivo Circulante

c) Estardo habilitadas as empresas que apresentarem resultado igual ou maior
a 1,00 (um virgula zero) nos indices acima. O calculo dos indices devera ser
apresentado em documento anexo, calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagéo do seu
nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.



12.1.4.- Capacidade Técnico-Operacional (art. 67, incs. lll, §§3° e 5° da Lei
n° 14.133/2021)

12.1.4.1.- Atestado de Capacidade Técnica da licitante, emitido(s) por entidade
da Administracdo Federal, Estadual ou Municipal, direta ou indireta e/ou empresa
privada que comprove de maneira satisfatoria a aptiddo para desempenho de
atividades pertinentes ao objeto a ser licitado.

a) No caso de atestados emitidos por empresa de iniciativa privada, nao serao
considerados aqueles emitidos por empresas pertencentes ao mesmo grupo
empresarial da empresa proponentes.

b) Serdo consideradas como pertencentes ao mesmo grupo empresarial da
empresa proponente, empresas controladas ou controladoras da empresa
proponente ou que tenham pelo menos uma mesma pessoa fisica ou juridica
que seja socio da empresa proponente.

12.1.4.2. - Certificado de Qualificagcao Técnica de Funcionamento obtido
perante o CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, ou outra entidade
conforme §1° do art. 4° da Lei n® 14.133/2021.

12.1.4.3. — Comprovacao da licitante possuir em seu quadro permanente, na
data prevista para a assinatura do contrato, profissional de nivel superior com
formacdo em uma das seguintes areas: Comunicagéo (Jornalismo, Publicidade,
Propaganda e Relagbes Publicas), Publicidade ou Marketing, devendo a
comprovacao ser efetivada através da apresentacao do diploma do mesmo e dos
seguintes documentos:

12.1.4.4. Comprovacao de vinculo do profissional indicado no subitem 12.1.4.3,
que podera ser realizada através da apresentagao dos seguintes documentos:

a) Trabalhista: através da apresentagdo de copia autenticada da “Ficha de
Registro de Empregado” registrada na DRT ou de anotagao na Carteira de
Trabalho e Previdéncia Social — CTPS;

b) Contratual: através da apresentacdo de cdpia autenticada do Instrumento
Particular de Contrato de Prestagcdo de Servicos celebrado entre o
profissional e a empresa proponente até a data da apresentacdo da
documentacao;

c) Societario: através da apresentacao do Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato
Social consolidado em vigor devidamente registrado na Junta Comercial.

12.1.5. Declaragoes

a) Declaragao da licitante em papel timbrado e assinado pelo representante



legal, onde firma a quest&o dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e
definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que
vier a ser firmado, sem qualquer remuneracédo adicional ou especial, mesmo
apos a vigéncia do Contrato ressalvados os direitos de terceiros. (ANEXO XiII)

b) Declaragao da licitante em papel timbrado e assinado pelo representante
legal, informando que cumpre a proibigdo prevista no art.7° da CF - ou seja, de
que nao utiliza trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas,
perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na
condigao de aprendiz. Sugerimos o modelo apresentado no ANEXO IX, em papel
da prépria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF
da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e que seja
possivel identificar quem assinou;

c) Declaragao elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal
da licitante, assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou
contratar com a Administragdo. Sugerimos o modelo apresentado no ANEXO X,
em papel da propria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do
CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que
seja possivel identificar quem assinou;

d) Declaragao da licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se
a informar, a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos
supervenientes impeditivos de habilitagdo. Sugerimos o modelo apresentado no
ANEXO XI.

12.2. - As Certidoes, Certificados ou Declaragdées que ndo tragam suas
validades expressas, serdo consideradas pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, valida por 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua emisséo.

12.3. - Quando a licitante apresentar certidao extraida por meio da internet, que
nao seja original, a Comissao efetuara a consulta no site correspondente, para
verificagdo da sua autenticidade.

12.4. - Serao consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que
nao apresentarem a documentacéao solicitada ou apresentarem-na com vicios ou
defeitos que impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam satisfatoriamente
as condic¢oes deste edital.

13. - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
13.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuagdo dos documentos

contidos nos involucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas
de julgamento que sédo apresentadas a seguir.



13.1.1.- Para efeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que
nao atingir, pelo menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta)
por cento da pontuacdo maxima possivel.

13.1.2.- Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a
avaliagcdo das propostas técnicas sera feita pela Subcomissdao Técnica de
Licitagdo, especialmente constituida para esse fim, cuja relagdo dos nomes
referidos nos §§ 2° e 3° do art. 10 da Lei n°® 12.232/10, sera publicada na
imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias contados da data em que
sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio, nos termos do §3°, do
artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.

13.1.3.- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicara na
desclassificagao da proposta.

13.1.4.- Na apreciagcdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de

atuacdo desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem)
pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

13.1.4.1. - Plano de Comunicagao Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos

no total).

0 — nao atende
1 a 3 — atende pouco;

4 a 6 -
medianamente;

7 a 8 — atende bem;

atende

9 a 10 — atende com
exceléncia.

ITENS PONTUACAO CRITERIO
1-— Raciocinio | Nota de 0 a 10. sendo: a) a acuidade demonstrada na analise das
Basico ’ ' caracteristicas e especificidades do

ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuacéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na analise
do desafio de comunicagao a ser superado
pelo ANUNCIANTE.

2 — Estratégia
de
Comunicagao
Publicitaria

Nota de 0 a 25, sendo:
0 — ndo atende;

2 a 6 — atende muito
pouco;
7 a 10 — atende pouco

11 a 14 — atende
medianamente;
15 a 18 — atende

relativamente bem;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — atende com

exceléncia.

a) Entendimento sobre o objetivo de
comunicacgao exposto no Anexo | briefing;
b) Amplitude e adequagdo dos
desdobramentos positivos do conceito
proposto na solugao apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia
de comunicacao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulacao,
abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos demonstrados
sobre o cliente, seu publico alvo e a solugéo
escolhida.




3 —ldeia
Criativa

Nota de 0 a 25, sendo:
0 — nao atende;

1 a 6 — atende muito
pouco;

7 a 10 — atende pouco )

11 a 14 — atende
medianamente;

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 — atende bem;

22 a 25 — atende com
exceléncia.

a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo,
linguagem, objetivos, projetos, acdes e
programas de Governo;

Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacao, pertinéncia e entendimento
entre aproposta elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da
Unidade Contratante e sua insergdo nos
contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das
pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.

13.1.4.2. - Conjunto de Informagodes (maximo de 30 (trinta) — pontos no total)

| - Capacidade de atendimento: (Maximo de15 pontos)

ITENS

PONTUACAO

CRITERIO

1 — Principais
Clientes

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — néo atende;

1 a2 - atende;

3 — atende com exceléncia

a) Porte, tradigéo e conceito dos clientesda
licitante;

b)Periodo de atendimento a cada umdeles.

2 — Qualificacao
técnica da equipe de
profissionais.

Nota de 0 a 5 pontos

Conforme item 13.1.4.2.1 do Edital

3 — Estrutura

Nota de 0 a 3, sendo:

Avaliagdo das instalagdes, da

relacionamento entre
a Prefeitura e a
CONTRATADA

1 a 2 — atende;

3 a 4 — atende comexceléncia.

Fisica - - infraestrutura e dos recursos materiais que
instalagdes, 0 —n&o atende; estaréo a disposigao da execugao docontrato.
infraestruturae 1 a 2 - atende bem;

recursos 3 — atende com
materiais exceléncia
4 — Sistematica do 'a\ltc::dcf 0 a4, sendo:0 —Nao Adequacéo da sistematica/

operacionalidade proposta pelo licitante, em
sua solucdo (viabilidade de implementagéao,
efetividade dos meios eprocessos e demais
formas que

comprovem a capacidade de atendimento da
empresa).




13.1.4.2.1 A qualificagao técnica da equipe de profissionais da licitante (exigida
no subitem 9.1.1, inciso “I” alinea “a”) sera avaliada com base na formacgéao
académica e experiéncia desses profissionais exclusivamente e, areas afetas ao
objeto da presente licitagdo, sendo que a comprovagao devera ser feita pela
licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional, os quais
devem ser apresentados por meio de copia simples. Recebera no maximo, 5
(cinco) pontos, segundo as tabelas abaixo:

Formacéao Sem Superior Superior Po6s-graduacao na area
Académica Formacado | incompleto Completo
Pontos 0 1 2 3

Experiéncia

Profissional 1 a4 anos 4 a 8 8 a 12 > 12 anos

na area anos anos
Pontos 1 2 3 4

Il - Repertério (maximo de 15 pontos)
PONTUACAO CRITERIO

1 -
(campanhas
publicitarias)

Cases

Nota de 0 a 10,
sendo: 0 — ndo
atende

1 a 3 — atende pouco;
4 a

medianamente;

6 — atende

7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com
exceléncia.

a) Consisténcia das relagdes de causa e
efeito entre o desafio ou problema a ser

resolvido e a solugao proposta;

b) Evidéncia de planejamento da solugao,

bem como qualidade na execugao das

2 -

isoladas

Pecas

Nota de 0 a 5,
sendo: 0 — n&o
atende

1 a 2 — atende pouco;
3 a 4 — atende bem

5 — Atende com
excelencia

solugdes;

c) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.




13.1.5. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

13.1.51 Na avaliacao realizada pela Subcomissao Técnica, devera existir a
classificagao: ndo atende, atende pouco, atende medianamente, atende bem ou
atende com exceléncia, como parametro para as classificagoes e a justificativa
escrita das razbes que as fundamentaram.

13.1.5.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

PONTUAGAO | poNTUAGAO
QUESITOS MAXIMA POR MAXIMA
QUESITOS
1. Plano de Comunicacao Publicitaria
- I. Raciocinio Basico 10 pontos
¢I§ Il. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 25 pontos
g
m
=)
(7]
lll. Ideia Criativa 25 pontos
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
TOTAL 70 pontos
2. Conjunto de Informagodes
|. Capacidade de Atendimento 15 pontos
Il. Repertorio 15 pontos
TOTAL 30 pontos
PONTUAGAO 100 pontos
MAXIMA

13.1.5.3. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas no subitem
9.1.2 para apresentacao do Repertorio e Experiéncia da empresa, sua pontuacao
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra
de trés simples, em relacdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no
subitem 13.1.4.2. inciso Il deste Edital.



13.1.5.4. A pontuacido de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se
01 (uma) casa decimal.

13.1.5.5. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.1.5.6. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que 0s
levaram a manter a pontuacéao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitagdo.

13.1.5.7. Fica estabelecido que em havendo empate na pontuagao atribuida a
Proposta Técnica, sera levado em consideragcio para o desempate a importancia
dos quesitos, na seguinte ordem: Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa, Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e N&o Midia, em permanecendo
o0 empate, sera realizado sorteio.

13.1.5.7.1. Persistindo o empate apods a utilizagao dos critérios do item 11.3.4.2.,
a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo ou em ato
publico marcado pela Comissédo de Contratagdo, cuja data sera divulgada
oportunamente e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13.1.5.8. Sera desclassificada a Proposta Técnica que obtiver pontuagao zero
em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

13.1.5.9. Sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, salvo na hipétese de aspectos puramente formais.

13.1.5.10. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢cdes do instrumento convocatoério, ainda assim sera
atribuida pontuacdo a seus quesitos, a sera lancada em planilhas que ficarao
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
subcomissao técnica, até que expirem os prazos para interposi¢cao de recursos
relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificacdo da proponente antes da abertura do involucro.

14 - DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PREGOS
14.1. - As Propostas de Preco das licitantes classificadas serdao examinadas,



preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢cbes estabelecidas neste
edital e em seus anexos.

14.2. — A classificagdo das propostas de prego sera feita mediante a aplicacéo
do critério de julgamento do menor prego, considerando um maximo de 100
(cem) pontos.

14 .2.1. Até 40 (quarenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores
de custos internos com base na Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul —
SINAPRO/MS (um ponto para cada 1% (um por cento) de desconto e limitado a
40% - quarenta por cento - do valor da tabela).

14.2.2. Até 30 (trinta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o
custo orgado junto a fornecedores especializados, na prestagao de servigos e de
suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padr&o (seis
pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de
desconto).

14.2.3. Até 30 (trinta) pontos para menores honorarios oferecidos quando a
responsabilidade da mesma limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servigo ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-
Padréo (seis pontos para cada 1% de desconto sobre os 10% originais, até o
limite de 5% de desconto).

14.3. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital,
nem precgo ou vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

14.3.1. A avaliagdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem)
pontos. Na avaliacdo da proposta de precgos sera atribuida pontuacdo em seus
itens através dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 40 pontos)

A.1. Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1 ponto a cada 1%
de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 10 pontos; 20% = 20 Pontos, e assim
sucessivamente até 40% = 40 pontos.

B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 30 pontos)

B.1. Remuneragao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado
junto a fornecedores especializados, na prestagcao de servicos e de suprimentos
externos).

Honorarios a serem | Pontos Concedidos Total da Pontuacgao
aplicados Auferida




15% Zero ponto Zero

14% 1 ponto Seis

13% 2 pontos Doze

12% 3 pontos Dezoito

11% 4 pontos Vinte e Quatro
10% 5 pontos Trinta

C — Honorarios por contratar e efetuar pagamento (Até 30 pontos)

C.1 Remuneragao entre 05% a 10% (honorarios oferecidos quando aresponsabilidade
da mesma limitar-se exclusivamente a contrataciao ou pagamento do servigco ou
suprimento).

Honorarios a serem | Pontos Concedidos Total da Pontuacao
aplicados Auferida

10% Zero ponto Zero

9% 1 ponto Seis

8% 2 pontos Doze

7% 3 pontos Dezoito

6% 4 pontos Vinte e Quatro

5% 5 pontos Trinta

14.4. — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos
porventura interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de
Contratacdo elaborara relatério e parecer conclusivo, com o resultado da
licitacdo e os encaminhara para homologagédo do resultado do julgamento e
adjudicacao do objeto a empresa licitante vencedora.

14.5. — A Nota da Proposta de Precgos (total de pontuagao auferida) servira para
o calculo da nota final de acordo com o item 15.1.

14.6. — Serao desclassificadas as propostas que:

| - N&o atenderem as disposi¢des contidas neste edital;

Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

llI- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento)
sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre os custos de



servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracao de pecas
e materiais contratados com fornecedores;

V - Apresentarem percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento)
incidente sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servigos ou
suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo;

VI - Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria.

VII - No julgamento por técnica e prego, serdo avaliadas e ponderadas as
propostas técnicas e, em seguida, as propostas de preco apresentadas pelos
licitantes, na proporgdo maxima de 70% (setenta por cento) de valoragao para a
proposta técnica, conforme Instrucdo Normativa Secom/PR N° 1, de 19 de Junho
de 2023.

15 - DA CLASSIFICACAO FINAL
15.1. - O céalculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante
aplicagao da seguinte formula:

NF = (NPT*7+NP*3), onde:
10
NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Precos

15.2. - A classificacao final sera realizada com base no valor da Avaliacio Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média
ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada
e, assim, sucessivamente.

15.3. - Erros aritméticos serédo retificados da seguinte forma: se houver
discrepancia entre os percentuais propostos, prevalecera o montante por
extenso; e se a licitante ndo aceitar a correcdo do erro, sua proposta sera
rejeitada.

15.4. - Nao serado levadas em consideragao vantagens nao previstas neste edital,
nem ofertas de reducao sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da
Administracdo Publica Municipal.

15.5. - Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aquela que tiver a maior
nota técnica.

15.6. - A classificagdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos
numeros correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a



licitante mais bem classificada na nota final.

16 — DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdao ser
interpostos no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis a contar da intimacgao do ato
ou da lavratura da ata, em peti¢cao escrita dirigida a autoridade que tiver editado
o ato ou proferido a decisdo recorrida que, se nao reconsiderar o ato,
encaminhara o recurso com sua motivagéo, a autoridade superior, no seguinte
endereco: Avenida Antonio Joaquim de Moura Andrade, n° 541 — centro, na
cidade de Nova Andradina/MS, de segunda a sexta-feira, das 07h as 13h as 17h,
ou por e-mail: licitacao@pmna.ms.gov.br

16.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que
poderdo impugna-lo no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis.

16.3. Recebida(s) a(s) impugnacgéo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissao de Contratacdao podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3
(trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) a autoridade superior, que decidira
em 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

16.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito
por representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo
como representante da licitante.

16.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo destaconcorréncia,
em local e horario a ser indicados pela Comissédo de Contratagao.

16.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagcdo ou inabilitacdo de
licitante e julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao
de Contratagcdo — motivadamente e se houver interesse para o(érgao/entidade
licitante) — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisoes.

17 - DA EXECUGCAO DO CONTRATO

17.1. - O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com
as clausulas avengadas, cronograma de atividades e demais disposi¢oes legais,
respondendo cada uma pelas consequéncias de seu inadimplemento ou
descumprimento, total ou parcial.

17.2. - Os casos omissos serao resolvidos de acordo com as normas de regéncia
do certame.

17.3. - Todo o material produzido pela licitante vencedora e pago pela
contratante sera de propriedade da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS,


mailto:licitacao@pmna.ms.gov.br

ficando sua utilizagao sujeita as determinagdes da legislagao de direitos autorais.

17.4. - A empresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja
minuta faz parte integrante desta licitaggdo (ANEXO 1IV), o que devera fazé-lo
dentro de 03 (trés) dias da convocagao, na forma do Artigo 90 da Lei n.°
14.133/2021, podendo ser prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena
de decair do direito a contratagao e ser convidada a licitante classificada em 2°
(segundo lugar), se convier a Administragao, e assim sucessivamente.

17.5. - A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais,
0s acréscimos ou supressdes que se fizerem nos servigos em até 25% (vinte e
cinco por cento) da quantidade inicialmente estimada.

18 - DAS SANGOES

18.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n° 14.133, de 2021, o
contratado que:

18.1.1. der causa a inexecucao parcial do contrato;

18.1.2. der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administracdo ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse
coletivo;

18.1.3. der causa a inexecucao total do contrato;

18.1.4. ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da
contratagao sem motivo justificado;

18.1.5. apresentar documentacéao falsa ou prestar declaracéo falsa durante a
execucgao do contrato;

18.1.6. praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;

18.1.7. comportar-se de modo inidébneo ou cometer fraude de qualquer
natureza,

18.1.8. praticar ato lesivo previsto no art.5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de
2013.

18.1.9. entregar de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o tornem impréprio
ao uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das
especificacdes contratadas;

18.2. 15.3. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo podera,
garantida a prévia defesa, aplicar a contratada as sangdes previstas nos incisos
[, 11, 11, 1V do art. 156.

18.3. 15.4.  As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e
declaragcdo de inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas,
cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa compensatoria.

e MULTA MORATORIA
18.4. 15.5.  Sera aplicada MULTA MORATORIA nas hipéteses de atraso
injustificado na execugao do contrato, na seguinte forma:
18.5. 15.5.1. de 2% (dois por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor
da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;
18.6. 15.5.2. de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor



total do contrato, até o maximo de 30% (trinta por cento), pela inobservancia do
prazo fixado para apresentacdo, suplementagdo ou reposigao da garantia.

18.7. 15.5.2.1.0 atraso superior a 90 (noventa) dias autoriza a Administracéo a
promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular
de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de
2021.

18.8. 15.6. A MULTA COMPENSATORIA sera aplicada nas hipéteses de
descumprimento de obrigagcbes contratuais ou nos casos decorrentes de atos
praticados no procedimento licitatorio, por qualquer das infragcdes administrativas
previstas no art. 155 da Lei Federal n°® 14.133, de 2021, sendo estabelecida em
razdo do grau de importadncia da obrigacdo desatendida, objetivando-se a
compensacao das eventuais perdas nas quais a Administracdo tenha incorrido,
nos percentuais estabelecidos no Decreto Municipal 3.331/2024, de 19 de janeiro

de 2024.

Infracao (Subitens)

Percentual da multa

Art. 72, Inciso |

de 0,5% (cinco décimos por cento) a 1% (um por
cento) do valor estimado da contratacdo, para
aquele que:

a) deixar de entregar a documenta¢do exigida
para o certame;

b) ndo mantiver a proposta, salvo em
decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

Art. 72, Inciso II

de 1% (um por cento) a 10% (dez por cento) do
valor estimado da contratacdo para aquele que
ndo celebrar o contrato, a ata de registro de
preco ou ndo entregar a documentacdo exigida
para a contratacao, quando convocado dentro do
prazo de validade de sua proposta;

Art. 72, Inciso III

de 10% (dez por cento) sobre o valor contratado,
em caso de recusa do adjudicatario em efetuar o
refor¢o de garantia contratual;

Art. 72, Inciso IV

de 20% (vinte por cento) sobre o valor da parcela
do objeto ndo executada, em caso de inexecucao
parcial do contrato;

Art. 72, Inciso V

de 20% (vinte por cento) a 30% (trinta por cento)
sobre o valor contratado em caso de:

a) apresentacdo de declaracdo ou de




documentacao falsa exigida para o certame ou de
declaracdo falsa durante a licitacdo ou a
execugdo do contrato;

b) fraude alicitacdo ou pratica de ato fraudulento
na execucao do contrato;

c) comportamento inidoneo ou fraude de
qualquer natureza;

d) pratica de atos ilicitos com vistas a frustrar os
objetivos da licitacao;

e) pratica de ato lesivo previsto no art. 52 da Lei
Federal n? 12.846, de 2013;

f) entrega de objeto com vicios ou defeitos
ocultos que o torne imprdprio ao uso a que é
destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda,
fora das especificacoes contratadas;

g) dar causa a inexecucdo parcial do contrato, que

cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao
interesse coletivo;

h) dar causa a inexecucdo total do objeto do
contrato.

Art. 72, Inciso V

§12 Naqueles contratos que ainda ndo foram
celebrados, o percentual de que trata o caput
deste artigo e seus incisos para o calculo da
multa compensatoéria incidird sobre o valor
estimado da contratacdo ou sobre o valor do
item registrado em ata de registro de preco.

§ 22 Nas hipdteses dos incisos III e IV do caput
deste artigo, a sanc¢do poderd atingir o
percentual de até 30% (trinta por cento) nas
hipéteses de que trata o § 12 do art. 35 deste
Decreto.

Art. 8¢

Na cobran¢a do valor da multa moratéria ou
compensatéria aplicada, observar-se-a o
disposto no § 82 do art. 156 da Lei Federal n®

14.133, de 2021, naquela ordem.




18.9. As penalidades de multa moratéria e multa compensatéria nao serao
cumuladas.

18.10. 15.8. A multa moratdéria podera ser convertida em multa
compensatoéria, observado o disposto no art. 162 da Lei Federal n°® 14.133, de
2021.

18.11. 15.9.  Quaisquer multas aplicadas deverdo ser recolhidas junto ao
orgao competente, no prazo de até 10 (dez) dias uteis, contados de sua
publicagdo no Diario Oficial do Municipio de Nova Andradina/MS, podendo,
ainda, ser descontadas de qualquer fatura ou crédito existente, a critério da
licitante.

18.12. 15.10. Se a multa aplicada e as indenizacdes cabiveis forem superiores
ao valor de pagamento eventualmente devido pela Administragdo ao contratado,
além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou
sera cobrada judicialmente.

e SANCAO DE IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR
18.13. A sancédo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao
responsavel, em decorréncia das infracbes administrativas relacionadas no
Art.7°, Incisos | ao V., quando néo se justificar a imposigao de penalidade mais
grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administragao
Publica direta e indireta com o Municipio de Nova Andradina/MS, obedecida a
seguinte gradacao, definida estabelecidos no Decreto Municipal 3.331/2024, de
19 de janeiro de 2024.

Infracao (Subitens) Pena

Art. 42 -1

dar causa a inexecucdo parcial do contrato que
cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao
interesse coletivo: pena - impedimento pelo
periodo de até 2 (dois) anos;

Art. 42 - 11

dar causa a inexecucao total do contrato: pena -
impedimento pelo periodo de até 3 (trés) anos;

Art. 42 -1I1

deixar de entregar a documentacdo exigida para
o certame: pena - impedimento pelo periodo de
até 3 (trés) meses;

Art. 42 -1V

nao manter a proposta, salvo em decorréncia de
fato superveniente devidamente justificado:
pena - impedimento pelo periodo de até 4
(quatro) meses;

Art. 42 -V

ndo celebrar o contrato, a ata de registro de preco
ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do prazo
de validade de sua proposta: pena - impedimento
pelo periodo de até 4 (quatro) meses;

Art. 42 - VI

ensejar o retardamento da execucdo ou da




entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado: pena - impedimento pelo periodo de
até 1(um) ano.

¢ SANGCAO DE DECLARAGCAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR OU CONTRATAR

18.14. A sancao de declaracdao de inidoneidade para licitar ou contratar sera
aplicada ao responsavel, em decorréncia das infragdes administrativas
relacionadas no Art. 5°, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis)
anos, obedecida a seguinte gradagéo, definida no Decreto Municipal 3.331/2024,
de 19 de janeiro de 2024.

Infracao Pena
(Subitens)

Art. 52-1] nas infragcdes administrativas previstas nos incisos VIII, IX, X
XI e XII do caput do art. 155 da Lei Federal n? 14.133, de 2021
obrigatoriamente;

Art. 52 -11. nas infragdes administrativas previstas nos incisos I, 11, IV, V,
VI e VIl do caputdo art. 155 da Lei Federal n2 14.133, de 2021,
que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a
sancao referida no caput do art. 42 deste Decreto.

18.15. Paragrafo unico. Nas infragdes administrativas de que trata o inciso | deste
artigo devera ser obedecida a seguinte gradacgao:
| - apresentar declaracdo ou documentagao falsa exigida para o certame ou
prestar declaracdo falsa durante a licitagdo ou a execugao do contrato: pena -
declaragéo de inidoneidade de até 5 (cinco) anos;
Il - fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucéo do contrato: pena
- declaragao de inidoneidade de até 6 (seis) anos;
[Il - comportar-se de modo iniddbneo ou cometer fraude de qualquer natureza:
pena - declaragao de inidoneidade de até 6 (seis) anos;
IV - praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo: pena -
declaragéo de inidoneidade de até 5 (cinco) anos;
V - praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n® 12.846, de 1° de agosto
de 2013: pena - declaragéo de inidoneidade de até 6 (seis) anos.

¢ PROCESSO ADMINISTRATIVO SANCIONADOR
18.16. O procedimento para aplicagdo das sangbes seguira o disposto no
Capitulo 11l do Decreto Municipal n°® 3.331/2024, de 19 de janeiro de 2024.

18.17.- Quaisquer multas aplicadas deverdo ser recolhidas a tesouraria da
Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS dentro do prazo de 03 (trés) dias
uteis, apos a respectiva notificagcao.

19 - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA




19.1. - As despesas decorrentes da contratagao, objeto desta licitagao, correrdo

a conta dos recursos especificos por conta das seguintes dotagbes

orgamentarias, e no exercicio futuro as dotagdes que a substituir:
CLASSIFICACAO ORCAMENTARIA:

2.090 Gestao da Secretaria de Financgas e Gestao
3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
152 Cdd. reduzido

20 - DO PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVIGOS:

20.1. - O prazo de execugao dos servicos constantes deste Edital sera de 5
(cinco) anos a contar da assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado
mediante Termo Aditivo, na forma prevista no art. 107, da Lei n°® 14.133/2021, a
critério da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS, por iguais e sucessivos
periodos, respeitada a vigéncia maxima decenal.

20.2. - A licitante vencedora ficara obrigada a revisar o servigo que vier a ser
recusado, sem 6nus para a Contratante, sendo que o ato de recebimento nao
importara sua aceitagéo.

20.3. - Independentemente da aceitagdo, a adjudicataria garantira a qualidade
dos servigos obrigando-se a refazer aquele que estiver em desacordo com a
proposta.

21 - DOS PRECOS, DO PAGAMENTO E DA GARANTIA:

21.1 - A Prefeitura Municipal de Nova Andradina/ MS podera investir em
publicidade, através da agéncia vencedora desta licitagdo, até o valor
maximo de R$ 1.012.661,03 (um milhdo e doze mil seiscentos e sessenta e um
reais e trés centavos) valores anual, incluidos quaisquer custos, internos
ou externos, incluidos descontos, honorarios e outros.

22 - DAS DISPOSIGOES GERAIS:

22.1. - O acolhimento para exame das propostas e a sua classificagdo n&o gera
direito adquirido ao autor de qualquer delas na adjudicagdo do servigco que
constitua o seu objeto.

22.2. - O ndo comparecimento de qualquer dos participantes na reunidao em que
serao recebidos os involucros de proposta técnica, e de proposta de pregos nao
impedira que ela se realize, ndo cabendo ao ausente direito de reclamacao de
qualquer natureza.

22.3. — O Ordenador de Despesa da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS
podera,até a homologacédo do procedimento, revogar a presente licitagao, por
razbes deinteresse publico decorrente de fato superveniente, devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, sem direito a
indenizagao ou ressarcimento as licitantes, ou ainda, proceder a anulagado da
mesma quando incidir ilegalidade no procedimento licitatorio, mediante despacho



fundamentado.

22.4. - Nao sera permitida que a proponente facga retificagcdes e cancelamentos
de precos ou alteragdes nas condigdes estipuladas, uma vez entregues as
propostas.

22.5. - Ap6s a homologacéao e adjudicagao desta licitagdo, ndo sera permitido a
licitante declarada vencedora, o direito de cancelamento da proposta ou rescindir
o contrato correspondente, ficando a mesma sujeita as penalidades previstas
neste Edital, concomitantemente as demais normas previstas na legislacao
pertinente.

22.6. - A(s) duvida(s) que surgirem em qualquer fase do procedimento licitatoério,
serdo dirimidas pela Comissédo de Contratag&o., observados os preceitos legais
pertinentes. E facultada & Comiss&o de Contratagéo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatério, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de
Precos.

22.7. - Para fins dessa CONCORRENCIA PUBLICA, o Briefing (Anexo 1) atende
as exigéncias do projeto basico a que se refere o art. 6°, inciso 25, da Lei Federal
n°® 14.133/2021.

22.8. - Caso néo haja expediente na Prefeitura Municipal, no dia fixado para
abertura dos involucros de proposta técnica, e proposta de precos, fica
automaticamente transferida a data, para o primeiro dia util subsequente.

22.9. - SO terdo direito de usar da palavra, rubricar as propostas, apresentar
reclamacgdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais das concorrentes
habilitadas para o ato e os membros da Comiss&do Permanente de Licitagéo.

22.10. - Complementam este Edital os seguintes anexos:

Anexo | - Briefing

Anexo Il - Proposta de precos

Anexo Il - Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS

Anexo IV - Minuta de Contrato

Anexo V - Planilha individual de avaliagcdo da Proposta Técnica — Plano de
Comunicacgao Publicitaria

Anexo VI — Planilha individual de avaliagdo da Proposta Técnica — Conjunto de
Informacgdes

Anexo VII - Planilha geral individual de avaliagdo da Proposta Técnica

Anexo VIII - Planilha individual de avaliagcao da Proposta de Precos

Anexo IX - Declaragéo - Ndo emprega menor



Anexo X - Declaragao - Nao ha impedimento legal para participar de licitagéo
Anexo Xl - Declaragédo - Inexistem fatos supervenientes
Anexo Xll — Declaragao — Direitos de Autor

Anexo Xl — Declaracdo de enquadramento como MEI, Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte.

Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS, 07 de junho de 2024.

OSMAR FERREIRA DA NOBREGA
Agente de Contratagao



ANEXO | - BRIEFING

Prefeitura Municipal de Nova Andradina

Caracteristicas:

A Prefeitura Municipal de Nova Andradina se caracteriza por uma administracdo publica
municipal, temporaria e legitimada por eleicbes democraticas, tendo por objetivo o
desenvolvimento e gestdo de agdes publicas de interesse da populagdo. A administragéao
publica é norteada pelo “Plano de Governo”, previamente desenvolvido e apresentado durante
a Campanha como fator de escolha da populagao no Processo Eleitoral.

Area de atuagao:

A area de atuacgao da prefeitura € o municipio de Nova Andradina.

A formulag&o da proposta técnica (campanha a ser simulada) deve levar em consideragéo as
caracteristicas de suporte de midia da cidade e do estado, tendo em vista a criacdo de pecas
que se adéquem a realidade local.

Publico alvo:

O publico alvo das acgdes da Prefeitura Municipal de Nova Andradina & principalmente a
populacdo da cidade, sem distingdo de género, raga, credo e posi¢gdo socioecondmica,
considerando suas particularidades, necessidades, anseios e bem-estar.

Problema:

Toda administracdo publica é eleita para trabalhar de acordo com os interesses de uma
determinada populagdo, o que por consequéncia, gera uma grande necessidade de
comunicagdo entre a Prefeitura de Nova Andradina e as pessoas que vivem na cidade. E
preciso que a populacao seja informada de cada agéo e decisdo dos gestores que afetem o
dia-a-dia da cidade, para que as conquistas da administragcdo cheguem ao conhecimento do
cidadao comum.

Objetivos da campanha:

Campanha de carater informativo e de forma simulada a respeito da arrecadagéo do Imposto
Predial e Territorial Urbano (IPTU) para o exercicio de 2024.

O IPTU (Imposto Predial e Territorial Urbano) € uma importante fonte de arrecadagao para os
municipios, sendo utilizado para financiar uma variedade de servicos e infraestrutura local,
como saude, educacdo, segurancga, transporte e manutencao de vias publicas. Para garantir
que essa fonte de arrecadacao seja paga em dia, é essencial destacar a importancia da
participacado do contribuinte.

Por isso, é necessaria a realizagdao de uma campanha publicitaria que lembre os vencimentos
do imposto e a sua importdncia. O pagamento € o ponto de partida para a realizagdo de
investimentos que mudarao para melhor a relacdo do cidaddo com a sua cidade, um processo
pelo qual a Prefeitura de Nova Andradina tem responsabilidade fundamental.

Devemos demonstrar que as melhorias no municipio dependem da arrecadagao do imposto
que o cidadao paga antes e recebe o beneficio depois.

Dentro dessa sistematica, devemos aproximar a Prefeitura e o cidadado, fazendo uso da



comunicagdo como ponte para que seja criado um vinculo de maior confiangca entre a
administragcdo e os municipes.

Vencimento do IPTU: Abril/2024

Pagamento a vista desconto de 20% (vinte porcento

Parcelas:sem desconto

Pecas Publicitarias/Veiculos:
Os exemplos de pegas produzidas para a divulgagdo da campanha simulada deverao ser de
acordo com a Ideia Criativa do Plano de Comunicacao Publicitaria do edital.

Deve ainda se considerar, para efeito de simulagcdo e abrangéncia, os veiculos de
comunicacdo de Nova Andradina e regidao, pensando estrategicamente e levando em
consideracao a economicidade.

Verba da campanha simulada: R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais).

Periodo de divulgacao: A critério da agéncia licitante

Informagdes adicionais
Mais informagdes no site da Prefeitura — www.pmna.ms.gov.br

Outras informagdes
E-mail: comunicacao@pmna.ms.gov.br
Telefone: (67) 3441-1250



mailto:comunicacao@pmna.ms.gov.br

ANEXO Il - PROPOSTA DE PRECOS
MODELO SUGERIDO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS
Processo Administrativo PM-ADM-2024/02377
MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024

Sessao Publica: ........... - L= T horas.

Nesta.

A empresa (razdo social da licitante) , sediada a
(enderegco completo), inscrita no CNPJ

sobon® , tendo recebido todos os documentos e informagdes necessarias para

o cumprimento integral das obrigagbes do objeto da presente licitagdo, que trata da
(especificar o objeto), apds cuidadoso exame e
estudo do edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislagdo nele
indicada, vem apresentar a sua proposta conforme segue.

Declara que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotara a
seguinte politica de pregos para os servigos descritos:

a) Aplicara desconto de % (ccoeeeeiiiiiiii i ) sobre os valores constantes da
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS) - tendo como limite o maximo de 40% (quarenta por cento)
-, estabelecendo portanto em____pontos sua pontuacgao a ser aplicada neste item;

b) Aplicarda honorarios de_ % (cccoeeiiiiiiiiiie e ), relativos e pertinentes {a
supervisao de producao externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos
de terceiros, referentes a elaboragdo de pecas e materiais contratados com fornecedores -
tendo como limite o maximo de 15% (quinze por cento) -, estabelecendo portanto em _
pontos sua pontuacao a ser aplicada neste item;

c) Aplicara honorarios de 90 (cveeereereieeereiee et ), relativo a honorarios incidentes
sobre os custos de contratagdo ou pagamento de servigos ou suprimentos, quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo,
- tendo como limite o maximo de 10% (dez por cento) -, estabelecendo portanto em pontos
sua pontuagao a ser aplicada neste item;

e Obriga-se, caso lhe seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data,
horario e local estabelecidos pela Comissdao Permanente de Licitagdo, para proceder a
assinatura do Contrato.

Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo de publicidade aos veiculos serédo

remunerados a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrao” de 20% de acordo com o

Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrao da Atividade Publicitaria,

tutelada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

Atenciosamente,

(Local e Data)...........ccoecvvvvvvveeeeeeeeenn,

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos internos de criacao
e montagem, apurados em relagdo aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul
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S=<¢< Termo de Referéncia

Data: 08/04/2024

Parametros: Numero da Cotagédo: 159; Ano da Cotacgado: 2024; Especificagdo Completa: N; Listar Lotes?: N

ANEXO|
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA EXECUTAR UM CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRALMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A
CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUGAO INTERNA E A SUPERVISAO DE EXECUGAO EXTERNA E A DISTRIBUICAO
DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO COM OBJETIVO DE DIFUNDIR IDEIAS OU
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL.

N° Quantidade Unid.

1 12,000 SERV

Especificacédo Prego Unitario Precgo Total

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA 84.388,4192 1.012.661,03
EXECUTAR UM CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR
OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUAGAO , A CONCEPGAO, A CRIAGAO, A
EXECUGCAO INTERNA E A SUPERVISAO DE EXECUGCAO
EXTERNA E A DISTRIBUIGAO DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO, COM O
OBJETIVO DE DIFUNDIR IDEIAS OU INFORMAR O
PUBLICO EM GERAL. COMO ATIVIDADES
COMPLEMENTARES OS SERVICOS ESPECIALIZADOS
PERTINENTES AO PLANEJAMENTO E A EXECUGCAO DE
PESQUISAS E DE OUTROS INSTRUMENTOS DE
AVALIACAO E DE GERAGAO DE CONHECIMENTO
SOBRE O MERCADO, O PUBLICO ALVO, OS MEIOS DE
DIVULGAGAO NOS QUAIS SERAO DIFUNDIDAS AS
PEGAS E AGOES PUBLICITARIAS OU SOBRE 0S
RESULTADOS DAS CAMPANHAS REALIZADAS; A
PRODUGAO E A EXECUGCAO TECNICA DAS PECAS E
PROJETOS PUBLICITARIOS CRIADOS, A CRIACAO E
AO DESENVOLVIMENTO DE FORMAS INOVADORAS DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, EM CONSONANCIA
COM NOVAS TECNOLOGIAS, VISANDO A EXPANSAO
DOS EFEITOS DAS MENSAGENS E DAS
PUBLICITARIAS.

O MUNICIPIO REALIZARA AVALIAGAO DA QUALIDADE
DO ATENDIMENTO, DO NIVEL TECNICO DOS
TRABALHOS, DOS RESULTADOS, DOS SERVIGOS
PRESTADOS E DOS BENEFICIOS DECORRENTES DA
POLITICA DE PREGO PRATICADA.

0S SERVICOS DEVERAO SER PRESTADOS
PARCELADAMENTE, A PARTIR DA SOLICITAGAODO
MUNICIPIO.

Protocolo: f4bc21d1-78de-4888-8c0b-6dfcc39f6288 Usuario: rayane.eng Verséo: 2 de 11/07/2023 09:02:35

Desenvolvedor: STAF SISTEMAS LTDA Sistema: Compras



ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL Pagina: 2/ 2

Data: 08/04/2024
PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA
&< Termo de Referéncia

Parametros: Numero da Cotagédo: 159; Ano da Cotacgado: 2024; Especificagdo Completa: N; Listar Lotes?: N

(Valores expressos em Reais R$) Total Geral: 1.012.661,03

Valor total estimado da aquisi¢cdo: 1.012.661,03

Justificativa :

Prazo de Entrega: EM ATE 05 DIAS, APOS SOLICITACAO.

Forma de Pagamento: EM ATE 30 DIAS, APOS EMISSAO DA NF
Local de Entrega : LOCAL A SER DETERMINADO PELA SECRETARIA

Centro de Custo : 1602000024 - SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS E GESTAO

Nova Andradina/MS,08/04/2024

Protocolo: f4bc21d1-78de-4888-8c0b-6dfcc39f6288 Usuario: rayane.eng Versao: 2 de 11/07/2023 09:02:35
Desenvolvedor: STAF SISTEMAS LTDA Sistema: Compras
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/// Planejamentos

PEGA > 2022/2023 >

Calendério Anual Institucional R$ 18.480
Calendario Anual Promocional R$ 18.480
Diagnoéstico Empresarial (por hora de consultoria) RS 693
Planejamento de Ag&o de Guerrilha R$ 10.395
Planejamento de A¢bes Promocionais R$9.240
Planejamento de Campanha de Incentivo e ou Relacionamento R$ 18.480
Planejamento de Campanha Institucional ou Promocional R$ 18.480
Planejamento de Comunicagdo R$ 28.875
Planejamento de Comunicagdo Estadual R$ 28.875
Planejamento de Comunicagdo Nacional R$ 57.750
Planejamento de Comunicag&o Regional R$17.325
Planejamento de Convengéo / Feiras R$ 8.085
Planejamento de Evento RS 8.085
Planejamento de Langamento / Relangamento de Produto RS 18.480
Planejamento de Langamento de Empresa R$ 28.875
Planejamento de Langamento Imobiliario R$ 18.480

RS 5.313

Planejamento de Midia

<< 3



CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Logotipia/Identidade Visual

PEGA > Layout > Finalizagdo > 2022/2023 >
Envelopamento de Carro Grande R$ 1.732,50 R$ 2.079,00 R$ 3.811,50
Envelopamento de Carro Pequeno R$ 1.617,00 R$ 2.079,00 RS 3.696,00
Envelopamento de Frota RS 6.468,00 R$ 2.772,00 R$ 9.240,00
Envelopamento de Onibus RS 1.848,00 R$ 2.541,00 RS 4.389,00
Envelope simples / bloco RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Etiqueta de Roupa R$ 993,30 R$ 1.270,50 R$ 2.263,80
Fachada Publicitaria R$ 6.363,00 R$ 2.877,00 RS 9.240,00
Logotipo / Logomarca R$ 7.276,50 R$3.118,50 R$ 10.395,00
Logotipo / Logomarca Promocional R$ 5.197,50 R$1.732,50 R$ 6.930,00
Logotipo / Logomarca Reformulagéo RS 6.710,55 RS 2.875,95 RS 9.586,50
Manual de Identidade Visual Basico R$ 2.079,00 R$ 2.541,00 R$ 4.620,00
Manual de Utilizagao de Logotipo / Logomarca RS 1.848,00 R$ 2.079,00 R$ 3.927,00
Nome RS$ 0,00 RS 0,00 RS 5.313,00
Papelaria / Cartéo de Visita RS 1.270,50 RS 646,80 R$1.917,30
Papelaria / Envelope Oficio / Saco (cada) R$ 1.501,50 RS 646,80 R$ 2.148,30
Papelaria / Papel Timbrado R$ 1.270,50 RS 646,80 R$1.917,30
Papelaria / Pasta R$ 1.732,50 RS 646,80 R$ 2.379,30
Slogan RS$ 0,00 RS 0,00 RS 3.465,00
Totem R$ 2.079,00 RS 2.656,50 RS 4.735,50
Uniforme R$ 2.079,00 RS 2.656,50 RS 4.735,50




/// Midia Impressa > Jornal

Até 1/8 de Pagina

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Pagina Dupla R$ 4.550,70 R$ 2.841,30 R$ 7.392,00
01 Pagina R$ 3.603,60 R$ 2.402,40 R$ 6.006,00
1/2 até Rouba Pégina R$ 2.979,90 RS 1.986,60 RS 4.966,50
1/4 até 1/2 Pagina R$ 1.522,50 RS 1.014,30 RS 2.536,80
1/8 até 1/4 de Pagina R$ 989,10 RS 659,40 RS 1.648,50
Até 1/8 de P4gina R$ 593,25 RS 394,80 RS 988,05
/// Midia Impressa > Publicidade Legal/Balancgos

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Pégina Dupla R$ 2.425,50 R$ 1.617,00 R$ 4.042,50
01 Pagina R$ 1.732,50 R$ 1.155,00 R$ 2.887,50
1/2 até Rouba P&gina RS 1.524,60 R$ 1.016,40 RS 2.541,00
1/4 até 1/2 Pégina R$ 1.108,80 R$ 739,20 RS 1.848,00
1/8 até 1/4 de Pagina R$ 970,20 RS 646,80 R$ 1.617,00

RS 388,50 RS 258,30 RS 646,80




CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Midia Impressa > Revista

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Pagina Dupla RS 3.696,00 RS 1.848,00 RS 5.544,00
01 P4gina RS 2.887,50 R$ 1.270,50 RS 4.158,00
2/3 de péagina RS 2.425,50 R$ 981,75 RS 3.407,25
1/2 pagina RS 1.848,00 RS 924,00 R$ 2.772,00
1/4 pagina R$ 1.501,50 RS 646,80 R$ 2.148,30
Valor minimo RS 924,00 RS 785,40 R$ 1.709,40

/// Midia Eletronica > Audiovisuais

PEGA > 2022/2023 >

Assinatura / Vinheta Eletrénica R$ 8.149,68
Audiovisual / Documentédrio 3' a 5’ - Roteiro R$ 19.404,00
Audiovisual / Documentério 5" a 10’ - Roteiro R$ 27.165,60
Audiovisual / Documentério 10" a 20’ - Roteiro R$ 36.220,80
Audiovisual / Documentario acima de 20’ - Roteiro a combinar
Audiovisual /Documentério - Direg&o de Arte RS 8.408,40
Filme / VT Diregéo de Arte RS 3.557,40
Filme / VT Institucional até 30" - Roteiro R$ 12.211,50
Filme / VT Institucional até 60" - Roteiro R$ 14.960,40
Filme / VT Institucional de 60” a 2’ - Roteiro R$ 18.356,10
Filme / VT Ofertas até 30" - Roteiro RS 8.769,60
Filme / VT Ofertas até 60" - Roteiro R$ 10.871,70
Filme / VT Ofertas de 60" a 2’ - Roteiro RS 12.650,40




/// Midia Eletronica > Audiovisuais

PEGA > 2022/2023 >

Spot de 60" a 2’ - Roteiro

Jingle até 30" - Roteiro RS 6.514,20
Jingle de 30" a 60" - Roteiro RS 7.807,80
Jingle de 60" a 2’ - Roteiro RS 9.101,40
Motion Design até 15" RS 3.465,00
Motion Design de 15" até 30" RS 4.100,25
Motion Design de 30" até 45" R$ 5.370,75
Motion Design acima 45" RS 6.237,00
Static Design RS 4.504,50
Roteiro / Merchandising R$ 5.497,80
Roteiro Flash / Foguete RS 5.497,80
Roteiro / Carro de Som RS 5.497,80
Spot até 30” - Roteiro RS 2.910,60
Spot de 30” a 60" - Roteiro RS 4.204,20

RS 5.497,80

< 7




CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Midia > Outdoor

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Banco de Praga RS 1.164,24 RS 776,16 R$ 1.940,40
Busdoor RS 2.328,90 R$ 1.551,90 RS 3.880,80
Busside RS 3.696,00 RS 1.848,00 RS 5.544,00
Faixa de Rua RS 889,35 RS 381,15 R$ 1.270,50
Faixa para Avido RS 889,35 RS 381,15 R$ 1.270,50
Gradil RS 889,35 RS 381,15 R$ 1.270,50
Minidoor RS 2.541,00 R$ 1.732,50 RS 4.273,50
Muro RS 866,25 RS 1.501,50 R$ 2.367,75
Onibus / Abrigo RS 2.328,90 R$ 1.551,90 RS 3.880,80
Onibus / Testeira de Ponto RS$ 1.163,40 R$ 777,00 R$ 1.940,40
Outdoor RS 3.696,00 RS 1.848,00 RS 5.544,00
Outdoor Duplo RS 4.389,00 RS 1.848,00 RS 6.237,00
Painel (Triface / Backlight / Frontlight) R$ 3.580,50 R$ 1.732,50 R$ 5.313,00
Painel Eletronico RS 3.103,80 R$ 2.070,60 RS 5.174,40
Placa Comemorativa RS 1.163,40 RS 777,00 RS 1.940,40
Placa de Esquina RS 866,25 RS 1.674,75 RS 2.541,00
Placa de Estrada R$ 3.103,80 R$ 2.070,60 RS 5.174,40
Placa de Obra R$ 2.522,10 R$ 1.682,10 RS 4.204,20
Placa de Sinalizagéo RS$ 1.262,10 RS 840,00 R$ 2.102,10
Pértico de Entrada - - a combinar

R$3.719,10 R$ 1.593,90 RS 5.313,00

Prédio / Empena




/// Midia > Outdoor

Tapume

PEGA > Layout > Finalizagdo > 2022/2023 >
Prédio / Envelopamento R$ 5.336,10 R$ 2.286,90 RS 7.623,00
Protetor de Arvores R$ 970,20 RS 646,80 RS 1.617,00
Relégio Digital R$ 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Sanca (metro/trem) RS 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Tapume R$ 2.522,10 R$ 1.682,10 RS 4.204,20
Taxi / Teto Luminoso RS 1.163,40 R$ 777,00 RS 1.940,40
Taxidoor R$ 2.328,90 R$ 1.551,90 RS 3.880,80
/// Midia > Indoor

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Adesivo Lateral Escada Rolante RS 1.940,40 RS 1.293,60 R$ 3.234,00
Cartaz Interno Terminais RS 1.940,40 R$ 1.293,60 R$ 3.234,00
Colunas de Garagem RS 970,20 RS 646,80 RS 1.617,00
Decoragao de Vitrine RS 3.103,80 RS 2.070,60 RS 5.174,40
Envelopamento da Parte Superior de Portas R$ 970,20 RS 646,80 R$ 1.617,00
Envelopamento de Mesas R$ 970,20 RS 646,80 RS 1.617,00
Envelopamento de Portas R$ 646,80 RS 970,20 RS 1.617,00
Floordoor R$ 1.386,00 R$ 1.074,15 R$ 2.460,15
Pequenos Painéis Indoor RS 1.386,00 RS 1.848,00 RS 3.234,00
Placa de Sinalizag&o inMall RS 924,00 RS 1.016,40 R$ 1.940,40

RS 2.425,50 RS 1.778,70 RS 4.204,20




CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Editorial

PEGCA > 2022/2023 >

Boletim / Informativo até 04 pags R$ 7.507,50
Boletim / Informativo até 08 pags R$ 11.261,25
Boletim / Informativo até 16 pags R$ 16.863,00
Boletim / Informativo até 32 pags R$ 21.136,50
Boletim / Informativo acima de 32 pags a combinar
Catédlogo Capa / Miolo até 04 pags RS 12.612,60
Catélogo Capa / Miolo até 08 pags R$ 15.765,75
Catélogo Capa / Miolo até 16 pags RS 19.711,23
Catélogo Capa / Miolo acima de 16 péags a combinar
CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte simples R$ 5.950,56
CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte de 08 a 16 pags RS 9.078,30
Cordel Capa e Miolo até 12 pags R$ 10.510,50
Cordel Capa e Miolo até 24 pags RS 13.138,13
Cordel Capa e Miolo acima de 24 pags a combinar
House Organ Projeto/Editoragdo até 04 pags RS 12.612,60
House Organ Projeto/Editoragdo até 08 pags RS 15.76575
House Organ Projeto/Editoragao até 16 pags R$ 19.727,40
House Organ Projeto/Editoragdo acima de 16 pags a combinar

10 >>



/// Design Editorial

PECA > 2022/2023 >

Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-gréficos, Proj. Graf. (miolo) acima de 432 pags

Livreto até 04 pags RS 10.510,50
Livreto até 08 pags RS 15.765,75
Livreto até 16 pags R$ 23.608,20
Livreto até 32 pags RS 29.591,10
Livreto até 64 pags R$ 37.029,30
Livreto acima de 64 pags a combinar
Livro de Arte - Projeto Gréfico (capa) RS 13.860,00
Livro de Arte - Projeto Gréfico (miolo) até 104 pags R$ 97.020,00
Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) até 256 pags R$ 155.232
Livro de Arte - Projeto Gréafico (miolo) acima de 256 péags a combinar
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (capa) R$ 6.468,00
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 104 pags R$ 19.404,00
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 256 pags R$ 24.255,00
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 432 pags R$ 30.318,75
Livro Texto Corrido - Projeto Gréfico (miolo) acima de 432 pags a combinar
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (capa) R$ 8.408,40
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-gréficos, Proj. Graf. (miolo) até 104 pags RS 25.225,20
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-gréficos, Proj. Graf. (miolo) até 256 pags R$ 31.531,50
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-gréficos, Proj. Graf. (miolo) até 432 pags RS 39.414,38

a combinar

<< 11



CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Editorial

PECA > 2022/2023 >

Revista Projeto Grafico (capa e miolo) acima de 64 pags

Manual Técnico até 04 pags R$ 10.510,50
Manual Técnico até 08 pags RS 15.76575
Manual Técnico até 16 pags R$ 23.608,20
Manual Técnico até 32 pags R$ 29.591,10
Manual Técnico até 64 pags R$ 37.029,30
Manual Técnico acima de 64 pags a combinar
Portfélio (capa e miolo) até 08 pags RS 15.765,75
Portfélio (capa e miolo) até 16 pags RS 19.727,40
Portfélio (capa e miolo) até 32 pags R$ 24.740,10
Portfélio (capa e miolo) até 64 pags R$ 30.723,00
Portfélio (capa e miolo) acima de 64 pags a combinar
Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 08 pags R$ 14.553,00
Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 16 pags R$ 18.191,25
Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 32 pags R$ 22.638,00
Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 64 pags R$ 28.717,50
Relatério de Diretoria (capa e miolo) acima de 64 pags a combinar
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 16 pags R$ 23.100,00
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 32 pags R$ 34.650,00
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 64 pags R$ 46.200,00

a combinar

12 >>




/// Embalagens

PEGA > Layout > Finalizagdo > 2022/2023 >
Bula RS 1.432,20 RS 1.963,50 RS 3.395,70
Caixa de Embarque RS 3.118,50 RS 3.026,10 RS 6.144,60
Cartela RS 993,30 RS 1.270,50 RS 2.263,80
Cinta para Embalagem RS 993,30 RS 1.432,20 RS 2.425,50
Display RS 5.544,00 RS 2.217,60 RS 7.761,60
Embalagem RS 6.791,40 RS 2.910,60 R$ 9.702,00
Embalagem Blister RS 7.830,90 RS 4.620,00 RS 12.450,90
Embalagem de Linha de Produtos (até 05 produtos) RS 15.846,60 RS 6.791,40 RS 22.638,00
Embalagem Promocional RS 4.851,00 RS 3.234,00 R$ 8.085,00
Embalagem / Reformulagéo RS 4.158,00 RS 3.234,00 RS 7.392,00
Mascote RS 4.620,00 RS 1.848,00 RS 6.468,00
Mock-up RS 4.620,00 RS 1.848,00 RS 6.468,00
Pictograma RS 4.042,50 RS 1.732,50 R$ 5.775,00
Rétulo RS 6.791,40 R$ 2.910,60 R$ 9.702,00
Rétulo de Linha de Produtos (até 05 produtos) RS 15.846,60 RS 6.791,40 RS 22.638,00
Rétulo Promocional RS 4.851,00 RS 3.234,00 RS 8.085,00
Rétulo / Reformulagéo RS 4.158,00 RS 3.234,00 RS 7.392,00
Sacola Institucional RS 5.497,80 RS 2.356,20 RS 7.854,00
Sacola Promocional RS 2.263,80 RS 970,20 RS 3.234,00

<< 13



CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Materiais Impressos, Capas e Paginas

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Agenda Capa RS 1.940,40 R$ 1.293,60 RS 3.234,00
Agenda Projeto / Finalizag&o RS 5.821,20 R$ 3.880,80 RS 9.702,00
Album Capa RS 2.079,00 R$ 1.963,50 RS 4.042,50
Album Projeto / Finalizagdo RS 4.389,00 R$ 5.082,00 RS 9.471,00
Apostila Capa RS 2.148,30 RS 2.425,50 RS 4.573,80
Apostila Desenvolvimento (por pag) RS 646,80 R$ 623,70 R$ 1.270,50
Book Projeto / Finalizagéo RS 4.851,00 R$ 3.234,00 RS 8.085,00
Broadside Projeto / Finalizagdo RS 6.144,60 R$ 2.633,40 RS 8.778,00
Caderno Capa RS 2.032,80 R$ 1.362,90 RS 3.395,70
Caderno Desenvolvimento (por pég) RS 453,60 R$ 193,20 RS 646,80
Calendario de Mesa 1 lamina RS 2.425,50 R$ 1.617,00 RS 4.042,50
Calendério de Mesa Multiplas Laminas RS 3.880,80 R$ 2.587,20 R$ 6.468,00
Calendério de Parede 1 Ldmina RS 2.425,50 R$ 1.617,00 R$ 4.042,50
Calendério de Parede Multiplas LAminas RS 3.880,80 R$ 2.587,20 R$ 6.468,00
Carddpio Projeto / Finalizag&o R$ 5.821,20 R$ 3.880,80 R$ 9.702,00
Carné Capa RS 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Carné Miolo RS 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Cartaz / Poster (de Arte) RS 4.296,60 RS 2.864,40 RS 7.161,00
Cartaz Institucional RS 2.910,60 R$ 1.940,40 RS 4.851,00
Cartaz Promocional RS 1.940,40 R$ 1.293,60 RS 3.234,00
Cartazete RS 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Carteirinha RS 485,10 RS 323,40 R$ 808,50

14 >>




/// Materiais Impressos, Capas e Paginas

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Circular / Carta RS 582,75 RS 387,45 R$ 970,20
Convite RS 2.910,60 R$ 1.940,40 RS 4.851,00
Diploma RS 1.455,30 R$ 970,20 RS 2.425,50
Editoragéo Tabela ou Gréfico R$ 970,20 RS 646,80 RS 1.617,00
Folder (por dobra) RS 3.395,70 RS 1.455,30 RS 4.851,00
Formulario RS 777,00 RS 516,60 RS 1.293,60
Ingresso RS 1.940,40 RS 1.293,60 RS 3.234,00
Mala Direta RS 4.462,50 R$ 2.975,70 RS 7.438,20
Press Release (por lauda) - - RS 1.617,00
/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Adesivo RS 2.829,75 RS$ 1.212,75 RS 4.042,50
Avental RS 1.617,00 RS 970,20 RS 2.587,20
Back Drop RS 1.501,50 RS 1.732,50 RS 3.234,00
Balcédo para Degustagao RS 2.656,50 R$ 3.164,70 RS 5.821,20
Bandeira RS 646,80 RS 889,35 RS 1.536,15
Bandeirola RS 646,80 RS 889,35 RS 1.536,15
Banner RS 785,40 RS 993,30 RS 1.778,70
Baralho RS 1.501,50 RS 3.026,10 RS 4.527,60
Bexiga / Bola / Baldo RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60

RS 1.501,50 RS 1.409,10 RS 2.910,60

Blimp
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CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Bloco de Recados RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Boné RS 785,40 R$ 993,30 RS 1.778,70
Botton RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Bragadeira RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Caixa de Fosforo RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Calenddrio de Bolso RS 1.062,60 R$ 1.039,50 RS 2.102,10
Camiseta RS 993,30 R$ 623,70 RS 1.617,00
Caneta / Léapis RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Canivete / Faca RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Cartdo de Agradecimento R$ 1.908,90 R$ 816,90 R$ 2.725,80
Cartdo de Aniversario RS 2.079,00 R$ 1.801,80 RS 3.880,80
Cartdo de Natal RS 2.079,00 R$ 1.801,80 RS 3.880,80
Cartao Magnético / Crédito R$ 2.079,00 RS 1.801,80 R$ 3.880,80
Cartdo Postal RS 993,30 R$ 1.432,20 RS 2.425,50
Carteira para docs. Veiculos etc. RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Cartela de Prego RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Chapéu RS 993,30 R$ 623,70 RS 1.617,00
Chaveiro RS 993,30 R$ 623,70 RS 1.617,00
Cinta RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Cinzeiro RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Copo / Caneca / Garrafa R$ 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Cracha / Credencial RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60

RS 993,30 R$ 947,10 RS 1.940,40

Cupom
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/// Materiais Promocionais

PEGA > Layout > Finalizagdo > 2022/2023 >
Deflector Solar RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Display de Balcéo RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Display de Ponta de Géndola RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Display de Prego RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Display de Vitrine RS 1.386,00 R$ 1.131,90 RS 2.517,90
Estandarte RS 785,40 R$ 993,30 RS 1.778,70
Faixa de Gondola RS 646,80 RS 808,50 RS 1.455,30
Ficha de Inscrigdo RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Fita de Cabega / Pulso RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Flamula RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente e verso) RS 1.501,50 R$ 1.409,10 R$ 2.910,60
Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente) RS 1.108,80 RS 831,60 R$ 1.940,40
Galhardete RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Guardanapo RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Guarda-sol RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Ima de Geladeira RS 1.108,80 RS 831,60 RS 1.940,40
Inflavel RS 2.748,90 R$ 1.178,10 R$ 3.927,00
Lenco RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Leque RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Marcador de pégina RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Medalha R$ 1.108,80 R$ 831,60 RS 1.940,40
Mobile RS 1.386,00 RS 1.686,30 RS 3.072,30
Mouse pad RS 1.386,00 R$ 1.201,20 RS 2.587,20
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/// Materiais Promocionais

PEGA > Layout > Finalizagdo > 2022/2023 >
Nécessaire RS 1.386,00 R$ 1.201,20 RS 2.587,20
Painel Fotogréafico RS 1.848,00 R$ 1.501,50 RS 3.349,50
Painel / Fundo de Palco RS 3.961,65 RS 1.697,85 RS 5.659,50
Papel de Bandeja RS 1.848,00 R$ 1.501,50 RS 3.349,50
Passador de Gondola RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Pen Drive RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Placa Inaugurativa / Comemorag&o R$ 1.617,00 R$ 970,20 R$ 2.587,20
Plaqueta RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Porta Copo RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Praguinha RS 646,80 R$ 970,20 RS 1.617,00
Prancha PVC RS 1.108,80 RS 831,60 RS 1.940,40
Press-kit / Pasta (capa e por lamina) RS 646,80 R$ 646,80 R$ 1.293,60
Raspadinha RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Régua RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Risque-Rabisque RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Saia de mesa / Faixa de mesa RS 646,80 R$ 970,20 RS 1.617,00
Selo RS 1.617,00 R$ 970,20 RS 2.587,20
Stand para feiras / Envelopagem acima de 25 mts RS 5.428,50 R$ 9.124,50 R$ 14.553,00
Stand para feiras / Envelopagem até 15 mts RS 3.719,10 R$ 4.827,90 RS 8.547,00
Stand para feiras / Envelopagem de 15 a 25 mts RS 3.696,00 R$ 7.623,00 R$ 11.319,00
Stand para feiras / Projeto Publicitario a combinar a combinar a combinar
Take One RS 2.194,50 RS 1.848,00 RS 4.042,50
Toalha RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
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/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizagao > 2022/2023 >
Troféu RS 2.194,50 RS 1.848,00 RS 4.042,50
Viseira RS 646,80 RS 646,80 RS 1.293,60
Welcome Package RS 2.194,50 RS 1.848,00 RS 4.042,50
Woobler RS 2.150,40 R$ 921,90 RS 3.072,30

/// Outros Servigos

SERVICO > 2022/2023 >
Tratamento de Imagens (outros) a combinar
Tratamento de Imagens (simples) RS 462,00
Valor de arte minima RS 646,80
Vetorizagéo (por Logotipo) RS 231,00

/// Design Grafico Politico > Identidade Visual

POSICAO > 2022/2023 >
Governador RS 404.250
Senador RS 369.600
Deputado Federal RS 277.200
Deputado Estadual RS 173.250
Prefeito Capital RS 277.200
Prefeito Interior RS 138.600
Vereador Capital RS 92.400
Vereador Interior RS 51.975

<< 19



CUSTOS REFERENCIAIS
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/// Multimidia
Power Point até 30 Telas RS 5.544
Power Point acima de 30 Telas a combinar

/// Servigos Adicionais

PEGA > 2022/2023 >
Copia com CD RS 57,75
Coépia com Pen Drive (unidade até 8 gigas) R$ 92,40
Digitagdo de Textos (por lauda até 1.200 toques) RS 404,25
Digitagdo de Textos / Outros idiomas (por lauda) RS 605,85
Mapa de Localizagao llustrado a combinar
Mapa de Localizagdo Simples RS 3.234,00
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CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Anuncios Display

PEGCA / TIPO >

Master (quaisquer dimensdes)

ESTATICO

Adaptagdo (quaisquer dimensoes) RS 1.562,40

POR FORMATO

Replicagdo (Ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 458,85

Preco Referéncia >
R$ 3.920
ANIMADO
RS 1.719,90
18 FORMATOS GND*

RS 2.052,75

*Considerando horas de motion e replicagdo completa de uma campanha de display para
a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados

PECA > Dimensoes em Pixels

Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (Cabegalho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x90-728 x 300
Giga banner (Cabecalho grande) 970 x 90
Reténgulo 180 x 150
Reténgulo médio 300 x 250
Reténgulo grande 336 x 280
Retéangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
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/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados

PECA > Dimensoes em Pixels

300 x 600

Meia pagina (Half page)

Outdoor (Billboard)

970 x 250

Dhtml / Floater

MOBILE

Feature Phones >

Varidvel, até 72.200 pixels de
area

Small Banner 120x20
Medium Banner 168x28
Large Banner 216x36

Smart Phones - Web & APPs >

Banner e Banner Expansivel 300x50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
Interstitial 300x250
Observagao:

Formatos padréo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragao.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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/// Outras Pecas

PECA > Criacgao / Finalizagao
Post simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) RS 3.521,70
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 7.043,40
Cover para Redes Sociais RS 3.521,70
Card para WhatsApp RS 3.920,00
Header para Redes Sociais (Facebook, YouTube, Instagram e Linkedin) RS 3.921,00
Avatar RS 3.922,00
Convite Digital (e-mail, WhatsApp ou Redes Sociais) RS$ 3.923,00
Wallpaper/Descanso de tela RS 3.924,00
Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical RS 7.841,40
Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical RS 11.762,10
Observacgoes:

1) Adaptagdes de materiais ja criados: 50% do valor original.
2) Os pregos de anuncio para tablet incluem animag&o e programacao.
Para anuncio estatico cobrar 60%.

/// Videos Curtos e Cartelados

PECA > Criacgao / Finalizagao
Videos digitais para midia indoor* 15" / 30" / 45" / 60" R$ 15.000,00
Videos curtos para redes sociais/videos cartelados* R$ 5.000,00
Vinheta 5" ou 7" R$ 1.100,00

*Sem captagao, sem locugdo, mas utilizando recursos como gifs,
animacao simples de imagens, motion grafics.



/// Projetos > Campanhas Digitais

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 areas distintas: planejamento estratégico e o planejamento de midia, ambos para campanhas digitais.
Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes

de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada
a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverao o
planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo
das ac¢des, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha
e objetivos a serem atingidos.

R$ 37.065

PLANEJAMENTO DE MiDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada,
somados as informagdes do planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada
canal, plano de midia padrdo com todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPlIs,
modelos e periodicidade de relatério para o cliente.

RS 25.305

Observacao:
Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagao
de midia com até 5 canais digitais.

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagao constante, incluindo
a implementagéo de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor
performance da conta, além do controle orgamentario da campanha.

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS)
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports didrios fornecidos
pelas ferramentas.

20%
da verba
gerenciada

REDE DE DISPLAY
Otimizacao das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas.

20%
da verba
gerenciada

PROGRAMATICA
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports didrios fornecidos
pelas ferramentas.

20%
da verba
gerenciada

Observacao:
Prego minimo para Gestio de Campanha de Performance: RS 5.460/més.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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/// Projetos > Redes Sociais

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definigao dos objetivos, conteudo, plataformas

e canais, incluindo a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona
da marca, métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagnostico que consiste
em mapear a atuagdo da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade percebida
e compartilhada por seus stakeholders.

« Diagnéstico da presenga nas redes sociais

+ Defini¢cdo dos objetivos a serem atingidos

« Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e defini¢do do papel
estratégico de cada uma RS 28.560

+ Criagao de guia de conteudo, incluindo a identidade visual, recursos
a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria

+ Definigdo de métricas para acompanhamento

« Definigdo de ferramentas para andlise de desempenho

>>> GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestédo e criagéo de conteldo para os canais, com periodicidade e frequéncia

de publicagdo. Andlise das mengbes da marca, bem como da repercusséo das agdes
da empresa nesses canais. O monitoramento continuo inclui o relacionamento

com os stakeholders, andlises de métricas relevantes e agbes emergenciais de acordo
com o que for detectado.

GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO

+ Gestdo e criagdo de conteldo para os canais, com periodicidade
e frequéncia de publicagdo

* Publicagao de contetido préprio ou de terceiros

+ Planejamento recorrente dos temas abordados no més

- Customizag&o das fanpages com o mote do periodo R$ 13.125/ Més

« Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de conteldo junto ao cliente

+ Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana

* Insights para a produgao de contetido

« Entrega e apresentacao de relatério mensal
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/// Projetos > Redes Sociais

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

GESTAO DE MONITORAMENTO

+Andlise das meng¢des da marca, bem como da repercussao das a¢des

da empresa nesses canais (até 8.000 mengbes/més)

*Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens
*Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo de resultados RS 7.956 / Més
+ Monitoramento de mengdes e temperatura de humor
+ Monitoramento de resultados de agdes e campanhas
* Indicadores de desempenho (KPIs)

+ Acordo de Nivel de Servigo 5x8

« Entrega e apresentagao de relatério mensal.

GESTAO DE RELACIONAMENTO

+ Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca
« Classificagéo do perfil de seguidores e influenciadores

+ Monitoramento e andlise para agdes emergenciais complexas RS 11.550 / Més
e sem complexidade

+ Acordo de Nivel de Servigo 5x8

+ Volume médio de 150 interagdes por més

+ Entrega e apresentagéo de relatério mensal

Observagao:
Os pregos nao incluem contratagio de ferramenta de gestiao e monitoramento em redes sociais.

/// Projetos > SEO (Search Engine Optimization)

SERVIGO / ESCOPO > Prego Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEQ, o planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/servigo, concorréncia e, principalmente, volume de
buscas na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e
os KPIs que norteardo a gestéo de SEQ. Estratégias de link building, conteldo e performance também s&o definidas no

planejamento, bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca

+ Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa

« Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia
« Identificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio
- Definigdo dos melhores canais (buscadores)

+ Definigdo dos tipos de contelddo mais adequados

« Defini¢do das estratégias de link building RS 24.675
+ Andlise do Ranking orgénico (organic) e de autoridade (authority)

« Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos os buscadores.
+ Analise do Campo Semantico para qualificagdo da audiéncia desejada

« Definicdo da estratégia de Gestdo de Autoridade

« Definicdo de Metas e KPIs

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais. — 27
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/// Projetos > SEO (Search Engine Optimization)

SERVIGO / ESCOPO > Prego Referéncia >

>>> GESTAO

A gestéo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem
constantemente. Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizagéo de paginas, codigos
do site, otimizagdo do conteudo e das imagens, instru¢des para otimizagao de back-links e,
principalmente, gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

Diagnéstico e Setup Inicial do Canal
Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestao, que visam
corrigir falhas e tornar o canal 6timo e relevante pelos buscadores.

+ Apontamento de otimizagdes da estrutura da informagéo no site

+ Melhorias no Title e Meta Description

« Corregdes na indexagdo do site (rastreamento, agées manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor)

+ Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade RS 12.075
de pagina/dominio

+ Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building

« Identificagdo de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat

+ Relatério de posigéo do site na busca organica em palavras-chave positivas

Observacao:
Precgo para 20 Seg6es/Templates.

>>> GESTAO DE SEO

A gestéo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem
constantemente. E fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter
o site em evidéncia.

« Orientagdes para criagdo de contelidos relacionados aos objetivos tragados
« Instrugdes técnicas para otimizagao de pdaginas

+ Revisdo constante de cédigos do canal

« Otimizagéo do contetdo e das imagens R$9.975/ Més
« Instrucdes para otimizagdo de back-links

+ Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento
+ Volume sugerido criagdo de um contetido por semana.

Observacao:
Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagao
funcional semelhante aos citados nesta tabela.
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/// Projetos > Website

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Responsivo com 10 segdes. Especificagdo funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap,

wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de

Administragdo para atualizagdo de contelido. HTML desenvolvido utilizando os padroes RS 38.955
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragbes basicas para indexagdo em buscadores.

Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Website RS 15.582

/// Projetos > Hotsite

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de segdes menor e mais focada a langamentos de promogoes,
concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem
elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 segdes, sem meio de pagamento ou controles integrados. Especificagdo
funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end
e back-end.

RS 22.426,95
Painel de Administragao para atualizagdo de contelddo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes S
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores.
Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Hotsite R$ 8.972,25

/// Projetos > Mobile Site

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas premissas técnicas
essenciais para elevar a experiéncia do usuario e otimizar muito o desempenho, visto que sera utilizados em dispositivos
maoveis.

Versdo de um website ja existente. 10 se¢Oes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias (fotos,
videos), Formulério de Contato, Formuldrio de Orgamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificacdo funcional, arquitetura de informagéo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administragdo para atualizago de contetido. R$ 23.310
HTML, desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuracgdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes em até 10 resolugdes
diferentes de dispositivos méveis.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais. < 29
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/// Projetos > Blog

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

0 Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente
informagdes de um modo simples e rapido.

Responsivo com 5 se¢des: Home, Categoria de conteudo, Conteldo, Resultados de Busca e
Fale conosco. Especificagdo funcional, arquitetura de informag&o (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administragdo para atualizagéo RS 15.120
de contetdo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes bdésicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes

dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Blog RS 6.048

/// Projetos > Landing Page

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal
objetivo informar o usuario sobre uma determinada ag&o, langamento, promog&o
com foco em aumentar o engajamento e conversao.

P&gina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes
elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos
incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de captagdo que envia um e-mail
ao administrador. Especificagéo funcional, arquitetura de informag&o (UX), sitemap, RS 7.476
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. '
HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes bésicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes
dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Landing Page RS 2.990,40

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos néo incluem produgédo de conteudo e ferramentas interativas nao especificadas
N0 escopo.

2) Os pregos nao incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga,
que devem ser orgados a parte.



/// Projetos > Mobile App

SERVICO / ESCOPO >

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e 10S.
Especificagdo funcional, arquitetura de informacgéo (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end.

Funcionalidades: Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso, Cadastro, Sobre
o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push notification, Eventos, Alteragdo de dados
cadastrais. Painel de Administragdo para atualizagdo de conteddo e APIs de integragédo
entre o Back-end e o APP. Compatibilidade e testes nas Ultimas versdes de sistema
operacional dos principais dispositivos.

Preco Referéncia >

RS 60.480

Observagao:
O prego nao inclui produgao de contetdo e ferramentas interativas nao
especificadas no escopo.

/// Projetos > E-commerce

SERVIGO / ESCOPO >

Preco Referéncia >

Customizacao de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso
de plataformas open-source, é definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda
customizagao. Em caso de platorma proprietaria, é utilizado o tema ja existente e feito
as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de maturidade média

em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-end e back-end. Personalizagdo das
seguintes paginas: Home, Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagéo
de Pedido, Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os padroes

Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.
CRIAGAO >

E-commerce

W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragbes basicas para indexagdo em buscadores.

R$ 50.610

Preco Referéncia >

RS 20.244

Observagoes:
1) O prego néo inclui: planejamento, treinamento, homologagao de meios
de pagamento, homologagao de formas de entrega e carga de produtos.
2) O precgo ndo inclui desenvolvimento ou locagao de plataforma,
que deve ser or¢ado a parte.
3) O prec¢o nao inclui hospedagem, compra de dominio e certificados
de seguranca, que devem ser or¢gados a parte.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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/// Projetos > E-mail Marketing

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

CRIACAO E PRODUGAO DO HTML
Criagdo de layout com contelddo produzido a partir de briefing do cliente, mais R$ 3.521,70
diagramacéo e produgéo da pega em HTML, com links e cédigos para mensuragao.

OUTROS SERVICOS DE E-MAIL MARKETING

Importagéo, higienizagdo e segmentagéo da base. Importagdo do HTML
e programagcao dos disparos. Gestdo: geragao de relatérios, analise

de performance e sugestdes de ajustes.

sob consulta

/// Projetos > Newsletter

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

CRIAGAO E PRODUGAO DO HTML
Criagéo de layout mais diagramacéo e produgéo da pega em HTML, com links RS 3.521,70
e cédigos para mensuragao. '
*Conteldo especializado produzido pelo cliente.

OUTROS SERVICOS DE NEWSLETTER

Importagéo, higienizagdo e segmentagéo da base. Importagdo do HTML

e programacao dos disparos. Gestdo: geracao de relatdrios, andlise de performance
e sugestdes de ajustes.

sob consulta
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/// Modelo de Precificagcao Opcional

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criagao, execugao e gestao

de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos variaveis.

Exemplos:

« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app;

¢ Andlise de presenca, Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais;

* Planejamento e Gestao de campanhas digitais;

* Planejamento, setup e gestédo de SEOQ;

* Produgao de conteldo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc;
» Criacdo e producédo de Intervencgdes diferenciadas.

O orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1) Detalhamento claro do escopo de trabalho;

2) Metodologia para execugao e gestdo de projeto;

3) Tecnologia adotada.

Existem 5 areas basicas, necessarias para
o desenvolvimento dos servigos digitais.

AREAS Custo Hora-Homem

Planejamento R$ 399,00 a RS 479,85
Atendimento e Gestdo R$ 320,25 a R$ 400,05
Design/Criagdo RS 320,25 a RS 400,05
Produg&o de Contetido (web ou redes sociais) R$ 277,20 aR$ 339,15
Programac&o R$ 239,40 a RS 320,25

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS

PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Critérios Gerais

01) Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Pa-
drdo da Atividade Publicitaria editadas pelo CENP - Conse-
lho Executivo das Normas-Padrao, bem como a Legislagéo da
Industria da Propaganda, particularmente a Lei n° 4.680, de 18
de junho de 1965, e os Decretos n°57.690 de 1° fevereiro de 1966
e n° 4.563/2002.

02) Os custos internos sédo cobrados conforme os valores esti-
pulados nestes Custos Referenciais e devem obedecer ao item
3.6 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria editadas pelo
CENP.

03) Remuneragado da agéncia de propaganda:

a) Pelo planejamento de midia e pela intermediagdo na con-
trataglo de espago/tempo publicitério, a agéncia recebera dos
veiculos de divulgagao, 20% sobre o valor da midia. Essa remu-
neragao é exclusivamente concedida as agéncias de propagan-
da e néo pode ser repassada ao anunciante direto (cf. subitem
3.11.2,"b" e “c” das Normas-Padrao).

b) Pela responsabilidade de pesquisar opgdes de terceirizagao
buscando sempre a melhor relagdo entre qualidade, prego e
agilidade dos fornecedores de servigos auxiliares, bem como
pelo acompanhamento e controle de todas as fases de produ-
¢ao que serdo executadas materialmente por terceiros forne-
cedores, a Agéncia é remunerada pelo cliente no percentual
de 15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados
com esses mesmos fornecedores (cf. subitem 3.11.2, 'b" e “c” das
Normas-Padrao).

c) servigos especiais, tais como pesquisas, assessoria de im-
prensa e outros serdo cobrados mediante prévia combinagdo
entre as partes.

04) Critérios de Permuta: E livre a contratagéo de permuta de
espago, tempo ou servigo publicitario entre Veiculos de Co-
municagdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a partici-
pagdo da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta pu-
blicitdria. O respectivo contrato deverd, necessariamente,
estabelecer aquem competird remunerar a Agéncia, podendo
este 6nus recair sobre o Veiculo ou sobre o Anunciante, isolada-
mente, ou sobre ambos e em qual proporgéo. Quando o contrato
for omisso a respeito, a Agéncia titular dos direitos autorais so-
bre o material a ser veiculado faréa jus ao “desconto padrdo de
agéncia’, na forma do item 2.5 combinado com o item 4.1 das
Normas-Padrédo do CENP,

05) Nos casos de remontagem de pegas produzidas, cada uma
sera respectivamente cobrada a razéo de 30% do valor estabe-
lecido nestes Custos Referenciais.

06) Nos valores discriminados nestes Custos Referenciais do
Sinapro MS n&o estdo necessariamente inclusos materiais
complementares relativos e necesséarios para layout e finali-
zagao, tais como fotografias, ilustragdes, graficos, cartoons etc.

07) Critério para remuneracgéo de “Fee” mensal: Como alterna-
tiva a remuneracéo através do “desconto padrédo de agéncia’, é
facultada a contratagéo de servigos de Agéncia de Publicidade
mediante “fees” ou "honoréarios de valor fixo”, a serem ajustados
por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
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no item 2.9 das Normas-Padrdo do CENP. O “fee” podera ser
cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia de-
corrente da veiculag&o (‘desconto padrdo de agéncia’); de
producgdo externa, de produgdo interna e de outros traba-
lhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de relagdes
publicas, assessoria de imprensa etc. Em qualquer situagéo ou
modalidade de aplicagéo do “fee’, a Agéncia devera ser remu-
nerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum
acordo entre as partes, contanto que os servigos contratados
por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4. Para adequa-
¢do dos valores de remuneragdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo
de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrarian-
do as Normas-Padréo, bem como as normas legais aplicaveis
a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos
valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em
publicidade, em comparagao aos valores orgados inicialmente
("budgets” de publicidade) e que tenham servido como parame-
tro para a fixagdo dos valores do “fee”.

08) O ISS (imposto sobre servigos) devido sobre seus honorarios
serd pago, conforme disposigéo do art. 3°, da Lei Complementar
n.°116/2003, no local do estabelecimento prestador ou, na falta
do estabelecimento, no local do domicilio do prestador.

09) Reembolso de despesas: Serdo debitados ao cliente, pelo
prego de custo, sem incidéncia de honordrios ou ISS, todos os
gastos efetuados e previamente autorizados e comprovados
para o bom desempenho dos servigos. Esses gastos, em geral,
referem-se a viagens, estadias, transporte, alimentagéo, comu-
nicagao em geral, copias etc.

10) O cliente liquidarg, a vista, as notas de honorarios e de des-
pesas apresentadas pela Agéncia, prevalecendo, porém, o prazo
de vencimento das faturas de servigos de terceiros.

11) Sempre que os servigos solicitados pelo cliente e executa-
dos pela Agéncia n&o sejam realizados, veiculados ou venham
a ser cancelados, a Agéncia os cobrarad de acordo com estes
Custos Referenciais, a fim de ressarcir de suas despesas com
planejamento, layout, concepgéo etc.

12) Clientes que desejarem realizar concorréncia entre agén-
cias deverdo ser informados de que serdo cobrados custos de
elaboragdo das pecas solicitadas/apresentadas.

13) Servigos solicitados e ndo finalizados no prazo de 30 dias
sofrerdo cobrancga do custo de layouts.

14) Hora técnica de consultoria em propaganda e marketing,
diagnostico empresarial: RS 693,00.

15) Projetos Especiais: A cobranga de projetos, criagédo/layouts,
redagéo de textos de materiais e outros servigos nao previstos
nestes Custos Referenciais é de livre acerto entre a agéncia e
o cliente.

16) Estes Custos Referenciais sdo reajustados anualmente, ten-
do como base o indice oficial do IGP-M FGV, mediante distribui-
¢80 ao mercado publicitario.
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ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO

Contrato que entre si
celebram a PREFEITURA
MUNICIPAL DE NOVA
ANDRAINA-MS, e a
empresa

O MUNICIPIO DE NOVA ANDRADINA, Estado de Mato Grosso do Sul, pessoa juridica
de direito publico interno,com sede a Av. Anténio Joaquim de Moura Andrade, n°® 541,
Centro, em Nova Andradina/MS, inscrito no CNPJ sob o n° 03.173.317/0001-18,
através do Secretaria Municipal de Educagao Cultura e Esporte, pessoa juridica
de direito publico, inscrito no CNPJ sob o n° 13.896.863/0001-30, estabelecido a
XXXXXXXX, Nova Andradina/MS, neste ato representado pelo(a) Secretario(a)
Municipal de , o(a) Senhor(a) [inserir nome do titular ou
substituto], portador(a) da Cédula de Identidade RG n° [inserir numero e o6rgao
expedidor/unidade da federagcdo]l e CPF n° [inserir numero], residente e
domiciliado(a) a [inserir endere¢o completo]; e de outro lado a empresa [inserir
razdao social], inscrita no CNPJ sob o n° [inserir numero], com sede a [inserir
endere¢co completo], neste ato representada pelo(a) Senhor(a) [inserir nome e
funcao da representante legal], portador(a) da Cédula de Identidade RG n° [inserir
numero e 6rgdo expedidor/unidade da federagdo]l e CPF n° [inserir numero],
residente e domiciliado(a) a [inserir endereco completo], denominado(a)
CONTRATADA, firmam o presente CONTRATO, o qual sujeita as partes as normas
disciplinadas e as regras estabelecidas no Termo de Referéncia e, ainda, as clausulas
e condigdes a seguir aduzidas.

FUNDAMENTO LEGAL: O presente Contrato é regido pelas clausulas e
condi¢coes nele contidas, em conformidade ao que determina a Lei Federal n°
12.232/2010, e complementarmente pela Lei n°.s 4.680/65 e subsidiariamente
pela Lei n° 14.133/2021, Decreto n°® 57.690/66, alterado pelo Decreto n° 4.563,de
31.12.02; Resolucao n. 88/2018 do TCE-MS; pelas Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, e
pelas disposi¢oes do Edital.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Prestacdo de servicos de natureza continua nos setores de publicidade,
marketing e propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepcao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo e veiculacdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéao, difundir ideias ou
informar o publico em geral.



1.1.1. Como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes ao
planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais seraodifundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas; a producdo e a execugao técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias no assessoramento e apoio no desenvolvimento e execugao em
agdes de comunicacao.

1.2 - A CONTRATADA néao podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execugao de servigos previstos no item 1.1, nos termos do art. 122, §2°, da
Lei n® 14.133/2021.

1.3 - A CONTRATADA atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS, em conformidade com o art. 3°, da Lei n® 4.680/65, na contratacao
de veiculos de comunicacao e outros meios de divulgagao para compra de tempo
e espacgo publicitarios para divulgacdo dos trabalhos previstos, bem como
fornecedores de servicos especializados para a producdo e a execucao técnica
das pecas, campanhas e materiais, além de servicos conexose complementares
de acordo com o previsto nos itens 1.1 e 1.1.1.

1.4. Os servigos previstos no item 1.1 ndo abrangem as atividades de assessoriade
imprensa, comunicacgao, relagdes publicas, promog¢ao, patrocinio e a realizagido de
eventos festivos de qualquer natureza.

1.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item precedenteos
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo
de comunicacgéao e divulgagdo, com entrega em espacos publicitarios, aiincluidos
as instalagbes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagéao e divulgagao, ou o patrocinio da transmissdo de eventosesportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao e
divulgacgao.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1. Pela prestacdo dos servicos autorizados, a CONTRATANTE pagara
a CONTRATADA até o] valor estimado global de R$
636.000,00 (xxxxxxxxxxxxxxxx) valores anual, depositados na Conta Corrente .....
...... Agéncia ........., do Banco ........., a serem correspondentes aos servigcos
previstos na clausula primeira deste contrato, ai incluidos divulgacdes e quaisquer
custos internos ou externos que tenha inclusive descontos, honorarios e outros.



2.2. - A Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS, reserva-se o direito de,a seu
exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista para a execugao dos
servigos de publicidade e sua decisdo ndo gerara a Contratada agarantia ou o
direito de requerer indenizagao por quaisquer perdas e danos.

2.3. - O Custo dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execugao até
a arte-final serdo calculados através de descontos de____ ( ) sobre os itens
constantes na tabela referencial de custos internos do Sindicato dasAgéncias de
Propaganda do Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS.

2.4. - Os servigos e os suprimentos externos terao os seus precgos orgados juntoa
fornecedores especializados, previamente aprovados pela Contratante e
selecionados pela Contratada. A Contratante pagara a Contratada “honorarios” de
(__) pertinentes a supervisao de produgédo externa incidente sobre os custos de
servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdode pecas e
materiais contratados com fornecedores, por sua ordem e conta.

2.5.- Quando a responsabilidade da Contratada limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo a
Contratante pagara a Contratada “honorarios” de_(_)

2.6. - Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serao
remunerados a Contratada mediante o “desconto padrao” de 20% de acordo com
o § unico, do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrao da Atividade Publicitaria
tutelada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

2.7. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA;

2.8. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

2.9. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacéo, em qualquer
acgao publicitaria pertinente a este Contrato.

CLAUSULA TERCEIRA - DA FORMA DE PAGAMENTO

3.1. Todo e qualquer servigo autorizado sera pago no prazo maximo de quinze
(15) dias, contados da respectiva veiculagdo, mediante a apresentagdo da nota
fiscal da CONTRATADA e dos respectivos comprovantes de veiculagao, copias
das notas fiscais ou faturas/duplicatas, emitidas pelos veiculos e fornecedores,
em nome da CONTRATANTE com apresentacdo dos documentos previstos nos
incisos I, IV e V do art. 68 da Lei n. 14.133/2021.



311. - Para efeito de processamento dos pagamentos devidos a
CONTRATADA, a CONTRATANTE exigira apresentagdo de documentagéofiscal
propria emitida pela CONTRATADA, acompanhada de copias das faturas de
terceiros em geral e respectivos comprovantes, emitidos em nome da
CONTRATANTE, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de
Custo) e respectivos comprovantes referentes a produgao.

3.2. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolve-la, para as devidas corregoes.

3.2.1. Na hipotese de devolucdo, a documentagao sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

3.3. A CONTRATANTE né&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou néo institui¢des financeiras.

3.4. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apdés a compensagao bancaria dos pagamentos
feitos pela CONTRATANTE.

3.4.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamentos, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

3.5. Cada pagamento sO sera efetuado apdés a comprovagdo pela
CONTRATADA de que se encontra em dia com suas obrigagdes contidas nos
incisos I, IV e V do art. 68 da Lei n. 14.133/2021.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

4.1 - As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitagdo, correrdo a
conta dos recursos especificos por conta das seguintes dotagdes orgamentarias, e
no exercicio futuro as dotacdes que a substituir:

CLASSIFICAGAO ORGAMENTARIA:

2.090 Gestao da Secretaria de Financgas e Gestao
3.3.90.39.00 Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica
152 Cdd. reduzido




CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO
5.1 - O periodo de vigéncia deste Contrato sera de 5 (cinco) anos, conforme
artigo 106 da Lei 14.113/2021, contados a partir da data de sua assinatura.

5.2 - O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na
forma prevista no art. 107, da Lei n° 14.133/2021, por iguais e sucessivos
periodos, a critério da CONTRATANTE, respeitada a vigéncia maxima decenal.

5.3 - Os servigos contratados poderao sofrer acréscimo de até 25% (vinte e cinco
por cento) ou supressdes em relagao ao seu valor original atualizado - referente
a alteragao na quantidade de servigos contratados estimados na clausula 2 deste
Contrato, nos expressos termos do Art. 125 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA SEXTA - DA PRESTAGAO DOS SERVICOS

6.1 - A CONTRATADA executara os servigos previstos no contrato e fara sob a
supervisio e orientacao da Assessoria de Comunicacao da Prefeitura Municipal
de Nova Andradina/MS, que podera estabelecer fluxo de trabalho que melhor
atenda as necessidades da Administragdo Municipal, bem como diligenciara
para que as produgdes e veiculagbes de matérias, imagens, entrevistas nao
descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao controle da
impessoalidade, ndo promocgédo pessoal de agentes politicos, servidores
publicos e da moralidade administrativa.

6.1.1 - A Assessoria de Comunicacgédo diligenciara junto a CONTRATADA para
que os servigos a serem executados, notadamente aqueles que signifiquem a
exposi¢cao na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos
trabalhos desempenhados na Casa, sejam realizados sob o carater precipuo de
prestacdo de contas, informacao institucional, cultural e educativa e da
impessoalidade e ndo promog¢ao pessoal.

6.1.2- Toda e qualquer execucdo de servicos por parte da CONTRATADA
somente podera ocorrer apos prévia e expressa aprovacao da Prefeitura
Municipal de Nova Andradina/MS

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
7.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

7.1.1. Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.



7.1.2. Realizar - com recursos préprios e, quando necessario, mediante a
contratacao de fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o
objeto deste Contrato observados as especificagcbes estabelecidas pela
CONTRATANTE e o disposto no art. 3° da Lei n® 4.680/65.

7.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
de atendimento, na elaboragéo dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

7.1.4. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

7.1.41. Serdo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em
negociacdo de compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagcbes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

7.1.5. Fazer cotacao prévia de precos para todos os servigos realizados por
fornecedores, observadas as seguintes disposi¢oes:

7.1.5.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas
cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n°®
12.232/10.

7.1.5.2. As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela CONTRATADA,
em envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e
realizada pela CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

7.1.5.3. O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a
apresentacao pelo contratado ao contratante de 3 (trés) or¢camentos obtidos
entre pessoas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido.

7.1.5.4. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de omissdo na condugao dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculacado de publicidade ou por erro seu
em quaisquer servigos objeto deste contrato.

7.1.5.5. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

7.1.6. Obter a aprovacgao prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar
despesas com producado, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este
Contrato.



7.1.7. A contratagcdo de servigos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente,
participagdo societaria ou qualquer vinculo comercial somente podera ser
realizada ap6s comunicar a CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacgao.

7.1.8. As informacdes sobre a execugcdo do Contrato, com os nomes dos
fornecedores e veiculos serdo divulgados em site aberto pela CONTRATANTE,
garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

7.1.9. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um
relatério de despesas de producgao e veiculagdo autorizadas no més anterior.

7.1.10. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagéo.

7.1.11. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para
qualquer operacéo financeira.

7.1.12. Manter, durante a execugao deste Contrato, todas as condicbes de
habilitagcdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

7.1.13. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagcdo a seus
empregados e, se e quando for o caso, com relagcdo a empregados de
fornecedores contratados.

7.1.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
por ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuigbes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

7.1.15. Apresentar, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

7.1.16. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados e/ou prepostos, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
Contrato.

7.1.16.1. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos por ela prestados,
a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar



a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas
ou representagbes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver
condenacéao, reembolsara a CONTRATANTE, as importancias que esta tenha
sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

7.1.17. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislacédo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste Contrato que lhe
sejam imputaveis.

7.1.18. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagdo e supervisao, no que
tange ao objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados
e atendendo as determinagdes efetuadas.

7.1.19. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos apods a
extingdo do Contrato (art. 17 da Lei 12.232/10).

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
8.1. Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas
neste Contrato ou dele decorrentes:

8.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

8.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacéo
acerca dos servigcos, excetuados os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverado ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro
horas uteis;

8.1.3. Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

8.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste Contrato;

8.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

8.1.6. Abrir, na internet, um site préprio para divulgagédo das informagdes sobre
a execucao deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo unico, da
Lei n.° 12.232/10.

CLAUSULA NONA - DAS PENALIDADES



9.1. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato
decorrente desta licitacdo, no prazo fixado, caracterizara o descumprimento total
das obrigac¢des contratuais impondo a esta, ao pagamento de 10% (dez) por
cento do valor total do contrato, salvo os casos fortuito ou forca maior, sem
prejuizos as penalidades previstas na Lei Federal n. 14.133/2021.

9.2. Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, ao inadimplente serdo
aplicadas as seguintes sanc¢des legais, a saber:

9.2.1. Adverténcia por escrito, quando o contratado praticar irregularidade de
pequena monta;

9.2.2. Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor
do item adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da
data fixada para a entrega dos servicos, limitada a 10% (dez por cento) do valor
do mesmo;

9.2.3. Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo, impedimento de
contratar com a Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS, até o prazo de03
(trés) anos;

9.2.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até
que seja promovida a reabilitagao, na forma da lei, perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade;

9.2.5. Por infracdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos
subitens anteriores, sera aplicada multa de 10% (dez) por cento sobre o valor
total do contrato corrigido e atualizado, cumulavel com as demais sangoes,
inclusive rescisao contratuais, na verificagcdo do descumprimento previsto no
artigo 156, da Lei n. 14.133/2021.

9.3. As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicardo as licitantes
remanescentes convocados em virtude da nao aceitagcao da primeira colocada,
ressalvado o caso de inadimplemento contratual, apés a contratacdo de qualquer
das empresas classificadas.

9.4. As sancgdes de adverténcia e multa poderdo, ainda, ser aplicadas nos
seguintes casos:

a) descumprimento das determinagbes necessarias a regularizagdo das faltas
ou defeitos observados nos servicos licitados ou no fornecimento;

b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execugao do
contrato, desde que nao caiba aplicagcao de san¢gdo mais grave.



9.5. Quaisquer multas aplicadas deverao ser recolhidas ao Municipio de Sao
Nova Andradina/MS dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis, apds a respectiva
notificacao.

CLAUSULA DECIMA - FISCALIZAGAO DO CONTRATO

10.1. A fiscalizagdo do contrato sera feita pelo funcionario José Omar Justino da
Silva Junior da Assessoria de Comunicacado da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina/MS, podendo haver a substituicdo dos mesmo a critério da
Administracao Municipal.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA

11.1. A Contratada vencedora do certame devera prestar garantia dos servigos
a serem contratados em uma das modalidades previstas no art. 96, §1° da Lei n.
14.133/2021, combinado com o art. 98, paragrafo unico da mesma lei.

11.2. Na hipoétese do artigo 96, §3° da Lei n. 14.133/2021, a garantia devera ser
apresentada com prazo minimo de um més apos a homologacao da licitagédo e
anterior a assinatura do contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO REAJUSTE

12.1. No que concerne ao reajuste, sera observa a redacéo do art. 92, §3° da Lei n°
14.133/2021.

12.1.1. O valor avengado para o CONTRATO sera irreajustavel pelo periodo de 12
(doze) meses, contado da data do orgamento estimado ou por forga maior em caso de
fatos supervenientes.

12.1.2. Matriz de Risco — Considerando a identificacao de riscos conforme o art.22 da Lei
n°® 14.133/2021, somente obrigatério em obras de grande vulto (valores acima de R$
239.624.058,14) e este contrato ter como objeto (XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
CITAR O OBEJTO) que nao envolve riscos que possam ser previamente identificados e
que o pedido de reequilibrio financeira serdo analisados conforme a demanda

12.2. Caso o CONTRATO venha a ser prorrogado, ser&o reajustados pelo indice Nacional
de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA, ou outro indice oficial que o venha a substituir,
exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da
anualidade.

12.2.1. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

12.2.2. No caso de atraso ou nao divulgacao do(s) indice (s) de reajustamento, o
contratante pagara ao contratado a importancia calculada pela ultima variagao conhecida,
liquidando a diferenga correspondente tdo logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s)
definitivo(s).



12.2.3. Nas aferi¢des finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(ao),
obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

12.2.4. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s)
ou de qualquer forma nao possa(m) mais ser utilizado(s), sera(do) adotado(s), em
substituicado, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

12.2.5. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerao
novo indice oficial, para reajustamento do pre¢o do valor remanescente, por meio de
termo aditivo.

12.3. O reajuste sera realizado por apostilamento

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA EXTINGAO DOS CONTRATOS

13.1. O presente Contrato podera ser extinto pelos motivos previstos nos
arts. 137 e 138 e nas formas estabelecidas no art. 139, todos da Lei n°
14.133/2021.

13.2. Fica expressamente acordado que, em caso de extingdo, nenhuma
remuneragao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente Contrato.

13.3. Em caso de cisdo, incorporacao ou fusdo da CONTRATADA com outras
agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade
do presente Contrato.

13.4. A extingado, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 14.133/2021, néo
dara a CONTRATADA direito a indenizagdo a qualquer titulo,
independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, com a excegao do
que estabelece o art. 138, § 2°, da referida Lei.

13.5. A extingdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retengdo dos créditos
decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sancgoes previstas neste ajuste, até a completa indenizacao dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO FORO

14.1 - Fica eleito o foro da Comarca Nova Andradina/MS para dirimir quaisquer
duvidas oriundas deste Contrato ou de sua interpretagdo, com renuncia
expressa a qualquer outro, por privilegiado que possa ser.

E, por estarem, assim, justas e contratadas, firmam o presente Contrato em 04

(quatro) vias de igual teor e forma, para um mesmo efeito legal, juntamente com
as testemunhas que a tudo assistiram.

Nova Andradina-MS, de de




CONTRATANTE

CONTRATADA

Testemunhas:

Nome:
CPF:

Nome:
CPF:



Anexo V - Planilha individual de avaliagao da Proposta Técnica
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria (maximo 70 pontos)

ITENS PONTUACAO CRITERIO NOTA
ATRIBUIDA
1- Raciocinio | Nota de 0 a 10, sendo: | a- a acuidade demonstrada
Basico na analise das caracteristicas

0 - nao atende
1 a 3 - atende
pouco;

4 a 6 -
medianamente;

7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende
com exceléncia.

atende

e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto
de sua atuacgio;

b- a pertinéncia dos aspectos
relevantes e significativos

apresentados, relativos as
necessidades de
comunicacgao publicitaria
identificadas;

c- a assertividade

demonstrada na analise do
desafio de comunicacdo a
ser superado pelo
ANUNCIANTE.

2 — Estratégia
de
Comunicagao
Publicitaria

Nota de 0 a 25,

sendo: 0 - ndo
atende;

1 a 6 — atende
muito pouco;

7 a 10 — atende pouco
11 a 14 -
atende
medianamente;

15 a 18 -
atende

relativamente bem;
19 a 21 — atende
bem;

22 a 25 — atende
com exceléncia.

a- Entendimento sobre o
objetivo de comunicagéo
exposto no Anexo | briefing;

b- Amplitude e adequacéo
dosdesdobramentos
positivos do
proposto na
apresentada;

c- Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na estratégia

conceito
solugao

de comunicacao
apresentada no desafio;

d- Capacidade de
articulacao, abrangéncia,

pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o]
cliente, seu

publico alvo e a solugao
escolhida.

3 —Ideia Criativa

Nota de 0 a 25,
sendo: 0 - ndo
atende;

a- Adequagdo da ideia
criativa ofertada ao cliente;

b- Entendimento sobre o




1 a6 — atende
muito pouco;

7 a 10 — atende pouco

11 a 14 -
atende
medianamente;
15 a 18 -
atende

relativamente bem;
19 a 21 — atende
bem;

22 a 25 — atende
com exceléncia.

publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes e
programas de Governo;

c- Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacéo,
pertinéncia e entendimento
entre a proposta elaborada e
o cliente;

d- pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua insergao
nos contextos social,
administrativo e econbmico;

e- Exequibilidade e
economicidade das pecas e
do material;

f- Clareza e objetividade das
solugdes apresentadas.

4 — Estratégia Nota de 0 a 10, a- Conhecimento técnico
de Midia e Nao sendo: 0 - néo demonstrado, notadamente
Midia atende dos habitos de consumo, e
1 a 3 — atende pouco; clareza quanto a este topico;
4 a 6 — atende b- Entendimento quanto ao
medianamente: publico-alvo, consisténcia da
’ solugcao apontada,
7 a 8 — atende bem; pertinéncia e aproveitamento
9 a 10 — atende das oportunidades, de forma
com exceléncia. eficaz e eficiente;
c- Demonstracao efetiva de
economicidade da solugéo
do desafio, na aplicagdo da
verba, conjugada com
adequacéo e otimizagcdo de
seu aproveitamento.
TOTAL -
JUSHIfICATIVA:. ... ————
Data: / /

Avaliador (Subcomissao Técnica):

Assinatura:




Anexo VI - Planilha individual de avaliagao da Proposta Técnica —
Conjunto de Informagdes (maximo 30 pontos)

ITENS

PONTUACAO

CRITERIO

NOTA
ATRIBUIDA

| - Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 -
Clientes

Principais

Nota de 0 a 3, sendo:

1 —né&o atende;
1 a 2 — atende bem;

3 — atende com
exceléncia

a)Porte, tradicdo e conceito
dos clientes da licitante;

b)Periodo de atendimento a
cada um deles.

2 — Qualificacéo
técnica da

equipe de
profissionais.

Nota de 0 a 5 pontos

Conforme item 13.1.4.2.1 do
Edital (ver tabela abaixo)

3 — Estrutura
Fisica -
instalacoes,
infraestrutura
€ recursos
materiais

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — nao atende; 1
a 2 — atende bem
3 — atende com
exceléncia

Avaliacdo das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos  materiais que
estardo a disposicao da
execugao do contrato.

4 — Sistematica do
relacionamento
entre a Prefeitura e
aCONTRATADA

Nota de 0 a 4, sendo:

0 — Nao atende;
1 a2 — atende bem;

3 a 4 — atende
com exceléncia.

Adequacao da sistematica/
operacionalidade proposta
pela licitante, em sua solugéo
(viabilidade de
implementagao, efetividade
dos meios e processos e
demais formas que
comprovem a capacidade de
atendimento da empresa).

Il - Repertdrio (maximo 15 pontos)

1 - Cases
(campanhas
publicitarias)

Nota de 0 a 10,
sendo:

0 — ndo atende
1 a 3 — atende pouco;
4 a 6 -— atende

medianamente;

a- Consisténcia das relagbes




7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com
exceléncia.

2 -

isoladas

Pecas

Nota de 0 a 5,
sendo:

0 — ndo atende
1 a 2 — atende pouco;
3 a4 — atende bem

5 — Atende com
exceléncia.

obtidos,
clareza.

de causa e efeito entre o
desafio ou problema a ser

resolvido e a solugao
proposta;
b- Evidéncia de

planejamento da solugéo,
bem como qualidade na
execugao das solugdes;

c- Relevancia dos resultados
com criatividade e

TOTAL -

Obs.: Tabela de avaliacao da qualificagao técnica da equipe dos profissionais:

Formacgéo Académica Sem Superior Superior Pés-graduagcdo na
Formacao incompleto Completo area
Pontos 0 1 2 3
Experiéncia 1a4 4 a 8 anos 8a12 >12 anos
Profissional na area anos anos
Pontos 1 2 3 4
JUSHITICATIVA . ..o
Data: / /

Avaliador (Subcomissao Técnica):

Assinatura:




ANEXO VII

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO - PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

QUESITOS NOTA DO | NOTA DO | NOTA DO | Pontuagao
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR | final por
01 02 03 Quesito

(média).

Plano de

Comunicagao

Publicitaria

Conjunto de

Informacgdes

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) |:>

Observacgdes:

avaliadores.

finais.

1) A pontuacgao final de cada quesito correspondera a média das notas
atribuidas pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo numero de

2) A pontuacéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas
casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
3) A pontuacgao total da licitante correspondera a soma das pontuacdes

Avaliador 01 ass.

Data: /

Avaliador 02 ass.

Avaliador 03 ass.




ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:
QUESITOS Descontos PONTOS
IHonorari
oS

Até 40 (quarenta) pontos para a agéncia que cobrar os
menores valores de custos internos com base na
Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul (um ponto para cada 1% - um por cento
- de desconto e limitado a 40% - quarenta por cento -
do valor da tabela).

Até 30 (trinta) pontos para os menores honorarios
oferecidos sobre o custo orgado junto a fornecedores
especializados, na prestacao de servicos e de
suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1
das Normas-Padrao (seis pontos para cada 1% de
desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de
desconto).

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida) |:|I>
Observacoes:

1) A pontuagao final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

2) A pontuacéo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes.

(Este anexo deve ser feito em papel timbrado da licitante)




ANEXO IX
DECLARAGAO DE MENOR

A Empresa ,
CNPJ n.° (endereco
completo) N° -
Bairro , Cidade - -
neste ato representada por seu proprietario/ sécio-gerente ou representante por
procuragao o Sr. :
brasileiro, (estado civil) , profisséo :
portador da Carteira de ldentidade n° - SSP ,
inscrito no CPF/MF sob o n° :
Declara que nao ha no quadro de pessoal desta Empresa, empregado (s) com menos
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e, de 16 (dezesseis)
anos, em qualquer trabalho, salvo na condi¢gdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, nos termos do Inciso XXXIII do art. 7°, da Constituicao Federal e art. 68, inc. VI,
da Lei n.° 14.133, de 1° de abril de 2021.

local e aata
Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:
CPF n° -
RG n° SSP/

L Carimbo Padronizado CNPJ -



(Este anexo deve ser feito em papel timbrado da licitante)
ANEXO X

DECLARACAO DE IMPEDIMENTO

Declaramos, para fins do disposto no item 3.1, alinea d do Edital de
CONCORRENCIA PUBLICA n° ... l...., que a empresa a Empresa

, CNPJ
n.° (endereco
completo) N°

- Bairro : Cidade

- - declara que nao esta impedida de participar
de licitacbes no ambito da administracéo publica federal, estadual ou municipal.

— , de de

local e data

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:

CPF n° -

RG n° SSP/

L carimbo Padronizado CNPJ-



(Este anexo deve ser feito em papel timbrado da licitante)
ANEXO XI

DECLARAGAO DE COMPROMISSO
(EXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES)

A Empresa

CNPJ N.° , (enderego
completo) N° -

Bairro , Cidade neste
ato representada por seu proprietario/ sécio-gerente ou representante por procuragao,
o Sr. , brasileiro, (estado
civil) , profissao , portador da Carteira
de Identidade n° SSP , inscrito no CPF/MF sob
on° , N0 uso de suas atribuicbes legais,

declara que a Empresa acima mencionada, compromete-se nos termos da legislagédo
informar a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos
supervenientes impeditivos a habilitagdo, decorrente da CONCORRENCIA PUBLICA
n° ... ...

- , de de
local e data

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome:

CPF n° -

RG n° SSP/

L Carimbo Padronizado CNPJ -



ANEXO XIi

MODELO DE DECLARACAO QUE TRATA DE DIREITOS AUTORAIS

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n°
, sediada (enderego
completo), declara, sob as penas da lei, que:

Tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva
dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e
planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que
vier a ser firmado, sem qualquer remuneracido adicional ou especial, mesmo
apos a vigéncia do Contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

Mantera o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢gées de prego,
para os direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras
consagradas, nos casos de utilizacdo e ou possivel reutilizagdo em pecas
publicitarias para a Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS.

Garantira a transferéncia a Prefeitura Municipal de Nova Andradina/MS de

toda e qualquer vantagem obtida nas negociacbdes de pregos e/ou condigdes
de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

de de

Local e data

assinatura do representante legal



(Este anexo deve ser feito em papel timbrado da licitante)
ANEXO XIli

MODELO DE DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO COMO MEI,
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

A Empresa , inscrita no CNPJ n°

, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)

, portador (a) da Carteira de Identidade n°
expedida pela SSP/ e de CPF n°

DECLARA, para fins do disposto no item 4.1. do Edital de

CONCORRENCIA PUBLICA N®.... /....., sob as sancdes administrativas cabiveis

e sob penas da Lei, que esta empresa, na presente data, é considerada:

( )MEI

( ) MICROEMPRESA, conforme Inciso |, art. 3° da Lei Complementar n°

123/2006;

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme inciso Il, art. 3° da lei

Complementar n® 123/2006.

DECLARA ainda que a empresa esteja excluida das vedagdes constantes do
paragrafo 4° do artigo 3° da Lei Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de
2006.

(localidade) , de de

Assinatura do(a) representante da Empresa
Nome :

CPF n°®:

RGn°: SSP/

L Carimbo Padronizado CNPJ -



PREFEITURA MUNICIPAL DE NOVA ANDRADINA
Estado de Mato Grosso do Sul
AVISO DE LICITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2024.

A Prefeitura Municipal de Nova Andradina torna publico, que fara realizar a
licitacdo abaixo relacionada, nos termos da Lei n° 14.133/2021 e posteriores alteracdes:
Processo PM-ADM-2024/02377, na modalidade Concorréncia n°® 05/2024, tipo Técnica
e Preco. Objeto: Contratagdo de agéncia de propaganda para prestagao de servigos
publicitarios de natureza continua nos setores de interesse visando executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacio e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacédo, difundir ideias ou informar o publico em geral e
condi¢des previstas no edital.

Recebimento da Documentagao e Proposta: Dia:_31/07/2024 as 08:00 horas (horario
de Brasilia — DF). na SALA DE LICITACOES da Prefeitura Municipal, sito a Av. Antonio
J. M. Andrade n. ° 541 - Centro.

O Edital estara a disposicdo dos interessados no site da Prefeitura Municipal de Nova
Andradina, www.pmna.ms.gov.br, na se¢éo LICITACOES DA Prefeitura Municipal, sito a
Av. Antonio J. M. Andrade n. ° 541. Podera apresentar proposta, qualquer empresa, cujo
objeto social expresso no Estatuto ou Contrato Social em vigor, especifique atividade
pertinente e compativel com objeto da presente licitagdo e que satisfaca as condi¢des
estabelecidas neste Edital.

Nova Andradina MS; 07 de junho de 2024.

OSMAR FERREIRA DA NOBREGA
Agente de Contratagao


http://www.pmna.ms.gov.br/
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