ESTADO DE SANTA CATARINA
CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR/SC
PROCESSO ADM/LICITATORIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N° 01/2024

A CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR, ESTADO DE SANTA CATARINA, INSCRITA
NO CNPJ N° 00.284.689/0001-23, COM SEDE NA RUA FERNANDO MACHADO, N° 139,
EDIFICIO VEREADOR CARLOS EVANDRO LUZ, CENTRO, ATRAVES DE SEU
PRESIDENTE, VEREADOR ITACIR JOAO FIORESE, PORTADOR DO CPF N°
446.382.649-72, TORNA PUBLICO para conhecimento dos interessados que, NO LOCAL,
DATA E HORARIO ABAIXO INDICADOS serdo recebidos os ENVELOPES desta
licitac&o, na modalidade CONCORRENCIA, forma PRESENCIAL, do tipo “TECNICA E
PRECO”, visando a contratacdo de agéncia de propaganda, em conformidade ao que
determina a Lei Federal n°® 12.232/10, a Lei Federal n® 14.133/21, a Lei Federal n° 4.680/65,
o Decreto n® 57.690/66 e o Decreto n° 4.563/02; as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria
tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo e as disposicdes deste
Edital.

LOCAL: CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR - SC
DATA: 28/06/2024
HORARIO: 14:00 horas

Os ENVELOPES n° 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
via ndo identificada, n° 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
- via identificada, n° 03 - CONJUNTO DE INFORMAC;C)ES - via identificada, n° 04 - PROPOSTA
DE PRECOS - via identificada, deverado ser entregues conjuntamente no inicio da sesséo no dia e
horario acima designados, e, o ENVELOPE n°® 05 — HABILITA(;AO, devera ser entregue no
julgamento final das propostas apenas pelos licitantes classificados conforme artigo 11, Xl, da Lei
12.232/10.

Os interessados poderdo examinar gratuitamente o presente Edital e seus anexos nos dias
Gteis, no horéario das 13:00h as 19:00 horas, no Setor de Licitacdes, ou solicita-lo através
do e-mail: licitacao@camaracacador.sc.gov.br

A participagdo da licitante no processo licitatério implica em expressa concordancia aos
termos deste Edital.

ANEXOS:

Anexo | — Briefing;

Anexo Il - Proposta de Precos;

Anexo Il - Minuta de Contrato;

Anexo IV - Planilha individual de avaliagdo da Proposta Técnica ENVELOPES 1 e 3;
Anexo V - Planilha geral de avaliacdo da Proposta Técnica,;

Anexo VI - Planilha individual de avaliagcdo da Proposta de Pregos;

Anexo VIl — Declaracao - Ndo emprega menor;

Anexo VIl - Declaracéo - Nao ha impedimento legal para participar de licitagédo;
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Anexo IX - Declaracéo - Inexistem fatos supervenientes;

Anexo X - Declaragéo - Direitos de Autor.

Anexo Xl — Certiddo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte
Anexo Xll — Declaragcdo cumpre requisitos de habilitacao

1. DO OBJETO

1.1. O Objeto da presente licitacdo na modalidade de Concorréncia € a CONTRATACAO
DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COMPREENDENDO
PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, PRODUCAO, DISTRIBUICAO DE
MATERIAIS PUBLICITARIOS A VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADOS DE
CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS E ATOS OFICIAIS QUE SEJAM DE
INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL CACADOR - SC, CONFORME ESTABELECE A
LEI N° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

1.2 - A contratada devera prestar os servicos de natureza continua nos setores de
publicidade e propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao
externa e a distribuicdo e veiculagdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral. Como
atividades complementares, os servicos especializados pertinentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacédo nos quais serao difundidas as
pecas e acles publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a producao
e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados; a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acgles
publicitarias no assessoramento e apoio no desenvolvimento e execu¢do em acdes de
comunicacao.

1.3 — Os servigos acima indicados serdo concretizados em conformidade com o Termo de
Referéncia (Anexo I) e através de:
1.3.1 — apoio na execucao de acdes de divulgacao e de promocao;
1.3.2 — estudo, concepcdo, execucdo e distribuicdo de pecas e campanhas
publicitarias e materiais de cunho informativo e/ou educativo, impressos e eletrénicos;
1.3.3 — programas de comunicagao institucional;
1.3.4 — programa de apoio informativo, relativo a eventos de interesse da Cémara
Municipal de Cacador;
1.3.5 — comunicados em geral;
1.3.6 — desenvolvimento de pesquisas de opiniao;
1.3.7 — desenvolvimento de produtos e servicos;
1.3.8 — elaboracdo de marcas, expressbes de propaganda, logotipos e de outros
elementos de programacao visual;
1.3.9 - demais iniciativas no campo da informacgao, da divulgacgéo, da publicidade e da
propaganda;
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1.3.10 - Producado e edicdo de videos contendo: captacdo de imagens interna e
externa; gravacao em audio de historicos e/ou similares; gravacao de videos em forma
de entrevista, edicdes e tratamento de imagens e demais materiais audio/visual
conforme a necessidade do cliente.

1.4 - Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo informativo ou de
orientacdo social relativos as acfes do Legislativo Municipal. A politica de comunicacéo
social do 6rgdo tem como principios a informacgéo e transparéncia dos procedimentos
efetivados, a eficiéncia e a racionalidade na aplicacdo dos recursos e a avaliacdo
sistemética dos resultados.

1.5 — Os servigos somente poderdo ser iniciados mediante a ordem de servigo especifica
para cada campanha, emitida pela contratante, com a devida descricdo do trabalho a ser
realizado.

1.6 — As autorizacdes de fornecimento para servicos externos deverdao conter a natureza
dos servicos que serdo prestados, prazo de execugdo e/ou entrega, assim como o valor
maximo da campanha, e somente serdo emitidas mediante a apresentacao pela contratada
de 03 orcamentos obtidos entre fornecedores distintos ou justificando a impossibilidade de
assim proceder.

1.7 - A execucdo dos servicos serd remunerada pelos custos de criagcdo e producao
decorrentes dos trabalhos de producao interna (servi¢cos internos) executados pela agéncia
de propaganda, calculados de acordo com o desconto proposto sobre os precos da Tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina ofertado pela proponente na
respectiva proposta.

1.8 — A verba maxima a ser disponibilizada para os servicos contratados é de até R$
240.000,00 (duzentos e quarenta mil reais).

1.9. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos no subitem 1.1, que |he sejam afetos nos termos do art. 122, § 2° da Lei
n° 14.133/21.

1.10 - A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Cacador, em
conformidade com o art. 3°, da Lei n® 4.680/65, na contratacao de:
a) veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espago publicitario
para veiculacdo dos trabalhos previstos;
b) fornecedores de servi¢os especializados para a producao e a execucao técnica das
pecas, campanhas e materiais, além de servicos conexos e complementares.

2. DA PARTICIPAGAO

2.1- Podera participar desta licitacdo a empresa que:



2.1.1. Atender as condi¢cdes previstas neste Edital e apresentar os documentos nele
exigidos;

2.1.2. Tenha objeto social pertinente e compativel com o objeto licitado;

2.1.3. Seja devidamente qualificada como agéncia de propaganda, nos termos do
disposto no artigo 3° da Lei Federal n°® 4.680/65, legalmente constituida, e que tenha obtido
o certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n°
12.232/2010.

2.1.4. Nao tenha sido declarada inidénea para licitar ou contratar com o6rgéo,
entidade ou sociedade integrante da Administragdo Publica, direta e indireta, Federal,
Estadual ou Municipal.

2.2 — Sera admitida, em todas as etapas da licitacdo, a presenca de no maximo um
representante de cada proponente.

2.3 — Nao podera participar desta licitacdo os interessados:

2.3.1. Proibidos de patrticipar de licitagdes e celebrar contratos administrativos, na forma
da legislacéo vigente;

2.3.2. Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes
expressos para receber citacdo e responder administrativa ou judicialmente;

2.3.3. Cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto desta licitacéo;

2.3.4. Que estejam sob faléncia, em recuperacéo judicial ou extrajudicial, concurso de
credores, concordata ou insolvéncia, em processo de dissolucéo ou liquidagao;

2.3.5. Que estejam reunidas em consoércio, qualquer que seja sua forma de constituicao
por inexistirem demanda que justifique a aglutinacdo de competéncias conexas que
apresentem suas especificidades, o que justificaria a unido de empresas, pois a Contratada
deve ter apenas competéncia a ser comprovada por meio de atestado(s) de capacidade
técnica para executar o objeto licitado;

2.3.6. Que nao possuam o Certificado de Capacitacdo Técnica expedido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padréao — CENP;

2.4- A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da conducao
ou do resultado da licitag&o.

2.5 — Para se manifestar nas fases do procedimento licitatério, as participantes poderao
credenciar um representante (procurador), por instrumento publico de procuracdo ou por
procuracgdo particular, dispensada esta exigéncia quando estiver presente o representante
legal da mesma (exemplo: sécio, proprietario, dirigente), assim comprovado mediante
apresentacao de copia simples legivel do ato constitutivo.



2.6 — O representante da empresa deverd identificar-se com a apresentacao do documento
de identidade.

2.7 - A participacdo nesta licitacdo significara a aceitacdo plena e irrestrita dos termos do
presente Edital e das disposi¢cdes das leis especiais, quando for o caso, ressalvado as
proponentes o direito de impugnar o texto editalicio e usar dos recursos e expedientes
cabiveis em defesa de seus interesses, na forma da lei.

3. DA REPRESENTACAO E DO CREDENCIAMENTO

3.1. A empresa participante deste processo licitatorio que enviar representante legal devera,
no momento da abertura da sesséo, apresentar-se a Comissao de Licitacdo para efetuar
seu credenciamento como participante desta licitacdo, apresentando 0s seguintes
documentos, necessérios para a formulacdo de propostas e para a préatica de todos os
demais atos inerentes ao certame:

3.1.1. Instrumento procuratorio ou Carta de Credenciamento dos quais conste, no minimo,
0s poderes para representar a empresa neste processo licitatorio, assinar propostas e
declaracdes, interpor recursos ou deles desistir, assumir compromissos de toda ordem e
renunciar a prazos processuais;

3.1.1.1 Caso o representante seja soOcio, proprietario ou dirigente da empresa proponente
deverd apresentar cOpia do ato constitutivo ou do contrato social, no qual estejam
expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacfes em decorréncia de tal
investidura;

3.1.2. Cépia da cédula de identidade ou Carteira Nacional de Habilitacdo (CNH);

3.1.3. Original ou copia autenticada do Ato constitutivo ou Contrato Social em vigor,
devidamente registrado e atualizado com todas as suas alteracbes e/ou
consolidacao, em se tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedades por
acOes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

3.1.3.1. No ato constitutivo devera estar contemplada, dentre os objetivos sociais, a
atividade que autorize a exploragao/comercializacdo dos produtos ou servigos exigidos no
objeto deste edital;

3.1.4. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais;

3.1.5. Certidao expedida pela junta comercial ou registro de pessoa juridica expedido pelo
cartorio comprovando a situacdo de enquadramento como Microempresa ou Empresa de
Pequeno Porte ou Declaracao, podendo utilizar-se do modelo constante no ANEXO XI
deste edital.



3.1.6. Declaracédo de que esta ciente e concorda com as condi¢cdes contidas no Edital e
seus anexos, bem como de que cumpre plenamente os requisitos de habilitacdo, podendo
utilizar-se do modelo constante no ANEXO XII;

3.1.7. Certificado de Qualificacdo Técnica valido na data de abertura, expedido pelo CENP
- Conselho Executivo de Normas-Padréo.

3.2. O ndo comparecimento do titular e/ou do representante credenciado ndo enseja a
inabilitacdo, nem a desclassificacéo do Licitante, desde que a documenta¢ao constante dos
envelopes de proposta e habilitacdo comprovem a legitimidade do respectivo subscritor. A
empresa que nao se fizer representar, participara do certame apenas com a sua proposta
escrita.

3.3. A empresa que ndo se fizer representar fica automaticamente impedida de se
manifestar motivadamente sobre os atos da Administracdo, decaindo, em consequéncia do
direito de interpor recurso.

3.4. Sera admitido somente 1 (um) representante por Licitante. Nenhuma pessoa fisica,
ainda que credenciada por procuracéao legal, podera representar mais de uma empresa.

3.5. Nao sera permitido o credenciamento de menores de 18 (dezoito) anos, exceto se
emancipados.

3.6. Durante os trabalhos, s6 sera permitida a manifestacao oral ou escrita do representante
legal ou credenciado da empresa, cujas declaracdes obrigardo a Licitante, administrativa e
civilimente.

3.7. O prazo para credenciamento encerra-se ho momento da abertura dos envelopes
contendo as propostas.

3.8. O prazo para credenciamento e inicio da abertura da sesséo podera, excepcionalmente
e mediante justificativa, ser prorrogado pelo Comissdo de Contratagao.

4 — DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES E DOCUMENTOS EXTERNOS

4.1 A presente Licitagcdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:
a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Precos;
c) Habilitacao.

4.2. ENVELOPE No. 01 - - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA”



4.2.1 O Envelope n° 01, o qual contera a via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria, sera padronizado e fornecido pela Camara Municipal de Cacador, sem
nenhum tipo de identificacdo, limitada a sua entrega até as 13:30 horas do dia
28/06/2024.

ATENCAO: o envelope 01, quer na parte externa como no seu conteido, néo podera contar
com enderecamento, nome da licitante, assinatura, rubrica, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a empresa proponente, sob pena de
desclassificacéo.

4.2.2 O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via ndo identificada —
apresentado em ENVELOPE, consistira de um caderno impresso composto de quatro
guesitos:

| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que
apresentara um diagndéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da
Camara Municipal de Cacador, a compreensdo do proponente sobre o objeto da
licitag&o e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de, no maximo 03
(trés) paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir 0
desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejada pela Camara
Municipal de Cacador.

Il - Ideia_criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa da proponente aos desafios e metas por ela
explicitados na estratégia de comunicacéao publicitaria, sendo uma peca em 01 (uma)
pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando 05 (cinco) paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Site;

C) Roteiro de Video;

d) Roteiro Spot Radio;

e) Redes Sociais (Facebook e Instagram);

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que a proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacado publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04
(quatro) paginas, permitida em forma de anexos do texto, a inclusdo de tabelas,
gréficos, planilhas e quadro resumo que identificaréo as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producéo
e de veiculagéo.

4.2.2.1 Somente para efeito de padronizacdo da proposta técnica, as
proponentes deverao:
4.2.2.1.1 obrigatoriamente utilizar-se dos valores constantes na tabela de



custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Santa Catarina (SINAPRO/SC) vigente, devendo ser
considerado desconto de 30% sobre os custos internos;

4.2.2.1.2 considerar os valores reais das tabelas de pregos dos veiculos de
comunicacgao (sem a possivel negociagao de desconto), ndo sendo
necessario anexa-las a proposta técnica,;

4.2.2.1.3 obrigatoriamente incluir, nos custos, os honorarios pertinentes a
supervisdo de producdo externa incidente sobre os custos de
servicos e suprimentos externos de terceiros, devendo ser
considerado o percentual de 10%;

4.2.2.2 Exclusivamente na elaboragéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes
do plano de midia e ndo midia, as proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas
gue julgarem mais adequadas para sua apresentacao.

4.2.3 O Plano de Comunicacao Publicitaria, previsto nos itens devera ser
apresentado da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 14 (quatorze) paginas
(desconsiderando tabelas, planilhas e graficos integrantes como anexo no plano de
midia e ndo midia):

I- em papel sulfite A4, branco;

Il - com espacamento de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

[Il - com textos justificados;

IV - com espacamento “simples” entre as linhas;

V - com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

VI - com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da péagina;

VII - agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e

VIII - sem identificacdo da licitante.

4.2.5 Para fins de célculo da distribuicdo da verba para a producédo e veiculacdo da
campanha simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$
90.000,00 (noventa mil reais).

4.2.6 Fica vedada a colocacéo de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacdo do proponente antes ou depois da abertura
do ENVELOPE n° 01 que devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria.

4.3. ENVELOPE N° 02 - - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA”

4.3.1. O Plano de Comunicacéao Publicitaria — via identificada, tera o mesmo teor da
via ndo identificada, porém podera ser identificado com timbre e envelope préprio da



empresa licitante, para posterior identificacdo do melhor plano de midia e atribuicdo de
pontuagéo.

4.3.2. Seré& desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste Edital.

4.3.3. A critério da Camara Municipal de Cacador, a campanha publicitaria da proposta
vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do Contrato.

4.3.4. O Envelope 02, providenciado pelo préprio licitante, devendo ser opaco e lacrado,
enderecado a Comissédo de Contratacdo, contendo a razdo social do licitante em sua
parte externa e a designacéo de seu contetdo, nos seguintes termos:

ENVELOPE 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR - SC

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N° XX/XXXX

PROPONENTE:

4.4 — ENVELOPE 03 — PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DAS INFORMACOES

4.4.1. O envelope 03, contendo a proposta técnica — conjunto de informacdes, destinadas
a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele
realizados para seus clientes, e consistira de 03 (trés) quesitos:

| - Capacidade de Atendimento: pode ser apresentado em forma de texto contendo
fotos, em caderno especifico, encadernado ou grampeado, com as seguintes
informacdes:
a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que seréo
postos a disposicdo da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da
agéncia licitante (no minimo: atendimento, arte, redacdo, midia, gravacao,
planejamento, producé&o);
b) Descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a
licitante para atender a presente licitacao;
c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execugdo do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos em condigcbes normais de
trabalho para a criacdo de campanha, criacdo de pecas avulsas, producédo de
publicidade legal e elaborag&o de plano de midia;
d) A Comissédo de Contratacdo podera visitar, a qualquer momento, a empresa
licitante para confirmacao de suas informacdes.




a)

b)

c)
d)

9)
h)

4.4.1.1. A Capacidade de Atendimento do licitante, deve ser apresentada em uma
Unica via, ser datada e assinada pelo representante da Licitante, na ultima folha, tendo
como limite maximo 10 (dez) paginas, da seguinte forma,

I- em papel sulfite A4, branco;

Il - com espacamento de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a

partir da borda;

lIl - com textos justificados;

IV - com espacamento “simples” entre as linhas;

V - com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

VI - com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no

canto inferior direito da pagina;

4.4.1.2 Nao serdo aceitos, para descrever a capacidade de atendimento, anexos
especiais tais como portfolios impressos ou eletrénicos descrevendo atividades além
das formas solicitadas.

Repertorio

A licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem o
Repertério em caderno especifico, encadernado ou grampeado, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte “arial” tamanho 12, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados na letra “a”
anterior ndo poderdo ter informacédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e
gue possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do ENVELOPE n.°
2, importando o descumprimento de tal obrigacdo na desclassificacdo da licitante,
nos termos do art. 6°, inciso XIV e 2°, da Lei Federal n® 12.232/10.

N&o héa limitacdo de niumero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

O Repertério sera constituido de 5 (cinco) pecas e/ou materiais concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

Deverao ser apresentadas 5(cinco) pecas/material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacéo, exposicao ou distribuicéo.

As pecas eletrbnicas deverédo ser fornecidas em DVD ou CD.

As pecas gréficas devem preservar sua capacidade de leitura e deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais.

Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida da letra “e”,
deste item, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao niumero de
pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo de regra
de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista.

Para cada peca e/ou material, deve ser apresentada uma ficha técnica com a
indicacdo do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou



distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada pecga.

j) As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pela Camara Municipal de Cacador.

Il - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) A licitante devera apresentar os documentos e informacgfes que constituem o0s
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico,
encadernado ou grampeado, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial” tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

b) Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados letra “a” anterior,
nao poderédo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elementos que
conste do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via N&do ldentificada e que possibilite
a identificacdo da autoria deste antes da abertura do ENVELOPE n.° 2, importando o
descumprimento de tal obrigacéo na desclassificacao da licitante, nos termos do art.
6°, inciso XIV e 2°, da Lei Federal n® 12.232/10.

c) A licitante podera apresentar até 3 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacado, em que serdo descritas solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacao planejada, propostas por ela e implementadas por seus clientes.

d) Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida na letra “c”
anterior, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao niamero de
relatos apresentados.

e) Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a agcbes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela Camara
Municipal de Cacgador.

4.4.2. — O ENVELOPE 03 devera ser providenciado pelo proprio licitante, devendo ser
opaco e lacrado, enderecado a Comissdo de Contratacdo, contendo a razdo social do
licitante em sua parte externa e a designacao de seu conteldo, nos seguintes termos:

ENVELOPE 03 - PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMACOES
CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR - SC

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N© XX/XXXX

PROPONENTE:

4.5. ENVELOPE 04 - PROPOSTA DE PRECO

4.5.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada em conformidade com as condicbes
estabelecidas neste Edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a



ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacao e aplicacdo das normas e critérios
deste Edital e conter os seguintes elementos:

V.

Modalidade e o numero desta licitacao;

Indicag&o da empresa: razéo social, enderego completo, e-mail e telefone atualizado
da proponente, para facilitar possiveis contatos;

Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
consecutivos, contados do primeiro dia Util posterior a data de abertura da licitacéo;
Assinatura do representante legal da empresa, com carimbo do CNPJ em todas as
vias, devidamente identificadas.

4.5.2. A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de

[{ et

Precos, sujeitos a valoragéo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e
“b” inframencionadas, compreendendo:

a)

b)

Percentual de desconto sobre os custos internos baseados natabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina (SINAPRO/SC), limitado a 30% (trinta por cento);

Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producdo externa
incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros,
referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores,
com limite méaximo de 15% (quinze por cento);

4.5.3. Caso algum participante conceda desconto ou proponha honoréarios acima dos limites
estabelecidos, seré desclassificado.

4.5.4.

Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo

remunerados a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% concedido pelos
veiculos de divulgacéo de acordo com o Paragrafo Unico, do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padréo.

4.5.5. A licitante devera apresentar declaracédo, anexa a Proposta de Precos, na qual:

a)

b)

Tratar4 a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado,
a Camara Municipal de Cacador, sem qualquer remuneracao adicional ou especial,
mesmo apoés a vigéncia do Contrato.

O compromisso de sempre negociar as melhores condicbes de preco, para 0s
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de utilizacdo e/ou possivel reutilizagdo em pecas publicitarias para a
Céamara Municipal de Cacador.

Garantira a transferéncia a Camara Municipal de Cacador de toda e qualquer
vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou condigdes de pagamento junto a
Veiculos e a Fornecedores.



4.5.6. A Comissdo de Contratacdo nao considerara as propostas que nao atenderem a
todas as exigéncias deste Edital e as condi¢des da licitacéo.

4.5.7. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e n&o lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo,
sob a alegacéo de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

4.5.8. O Envelope 04 devera ser providenciado pelo préprio licitante, devendo ser opaco e
lacrado, enderecado a Comissdo de Contratacdo, contendo a raz&o social do licitante em
sua parte externa e a designacdo de seu conteudo, nos seguintes termos:

ENVELOPE 04 - PROPOSTA DE PRECOS
CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR - SC
COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° XX/XXXXX
PROPONENTE:

4.6. ENVELOPE 05 — HABILITACAO.

4.6.1. Os documentos elencados abaixo deveréo ser apresentados dentro do envelope 05,
devidamente lacrado, somente pelas empresas classificadas, nos termos do Inc. I, art. 6°,
c/c Inc Xl do art. 11. da Lei n°® 12.232/10.

4.6.2. Os documentos de habilitacéo, apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas, serdo apresentados encadernados em ENVELOPE
fechado, em uma Unica via, na forma seguinte:

ENVELOPE 05 - HABILITACAO

CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR - SC
COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° XX/XXXXX
PROPONENTE:

4.6.3. Os documentos exigidos no ENVELOPE n° 05 - “HABILITACAO” deverdo ser
apresentados todos em 01 (uma) via, respectivamente, devendo ser em original ou por
qualquer processo de copia devidamente autenticada por Cartdrio competente, ou pelo
servidor da Camara Municipal de Cacgador ou publicacdo em 6rgdo de imprensa oficial.
Deverdao ser encadernados sequencialmente de acordo com os itens do Edital, sem
emendas (ex.: nimeros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos liquidos). Cabera a
Comisséo de Contratacao solicitar, a qualquer momento, os originais para confrontagéo,
em caso de duvida.

4.6.4. Para se habilitarem na presente Licitacdo, as licitantes deverdo apresentar 0s
seguintes documentos, observando o prazo de validade dos mesmos na data de abertura:

4.6.4.1. Habilitacdo Juridica



a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades empresariais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por ac¢les; (contrato social com todas as alteracdes contratuais
ou a alteracdo consolidada), e deles deverd constar, entre os objetivos
sociais, a execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta CONCORRENCIA;

c) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio.

4.6.4.2. Regularidade Fiscal

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal.

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual.

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal.

e) Prova de regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS).

f)  Prova de Inexisténcia de Débitos Trabalhistas: A documentacao relativa a
regularidade fiscal e trabalhista, conforme o caso consistira em: prova de
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacao de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacéo
das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de 1° de maio de
1943.” (NR)

4.6.4.3. Qualificacdo Econdmico-Financeira

a) Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pela Comarca da sede da
pessoa juridica, com data de emisséo ndo superior ha 60 (sessenta) dias daquela
prevista para entrega dos documentos de habilitacao;

b) Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do ultimo exercicio social,
apresentado na forma da Lei, no caso de sociedades por acfes, a cépia do
balanco deve ser acompanhada de comprovacao de registro na Junta Comercial;
nos demais casos, a copia do balanco deve ser acompanhada de cépia dos
termos de abertura e encerramento do Livro Diario registrado na Junta Comercial,
em qualquer caso, o balanco deve conter assinatura do representante legal da
empresa e de profissional habilitado no CRC, que comprovem a boa situacao
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios. As empresas constituidas ha menos de 01 (um) ano, deveréo
comprovar tal situacdo mediante apresentacdo do Balanco de Abertura e
Declaragéo do Contador.

c) A licitante devera comprovar no ato da entrega do Envelope 05 possuir capital
social de, no minimo, 10% do total de verba licitada, nos moldes do artigo 69, 8
4°, da Lei 14.133/21.

4.6.4.4. Capacidade Técnica



a) Atestados de Capacidade Técnica Operacional em nome da empresa licitante, a
serem expedidos por 02 (duas) pessoas juridicas publicas e/ou privadas que
comprovem a prestacao de servicos com caracteristicas similares as do objeto desta
licitagdo. Os atestados dever&o conter razdo social, CNPJ, endereco, telefone e ser
firmados pelos responsaveis legais.

b) Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padréo, incorporado ao sistema legal por forgca do Decreto n® 4.563/02, para
atendimento do art. 4° da Lei n.° 12.232/10.

c) Atestado de Capacidade Técnica, fornecido por veiculos de comunicacédo, dando
conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela
assumidos em nome de seus clientes. O atestado devera conter razéo social, CNPJ,
endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

d) Indicacdo de no minimo 02 (dois) clientes os quais a empresa atenda regularmente,
mediante comprovagdo documental, valendo para tal, inclusive, declaragdo do
préprio cliente.

4.6.4.5. OUTRAS DECLARAGCOES - A Comissao verificara, ainda, quanto a habilitagéo
da Licitante, devendo por esta ser apresentada no envelope de habilitagao:

a) Declaracdo da licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal,
informando que cumpre a proibicdo prevista no art. 7° da CF - ou seja, de que nao
utiliza trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou
insalubres, e de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condi¢ao de aprendiz,
conforme anexo VII, em papel da propria empresa, contendo o carimbo ou impresso
identificador do CNPJ da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente
habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

b) Declaracdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da
licitante, assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar
com a Administracédo, conforme o modelo apresentado no anexo VIIl, em papel da
prépria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ da firma
proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel
identificar quem assinou;

4.6.5. As Certiddes, Certificados ou Declaracfes que nao tragam suas validades expressas,
serdo consideradas pela Comissdo de Contratacdo, validas por 90 (noventa) dias, a contar
da data de sua emissdao.

4.6.6. Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao seja
original, a Comisséo efetuara a consulta no site correspondente, para verificacdo da sua
autenticidade.

4.6.7. Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que nao
apresentarem a documentacao solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que
impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam satisfatoriamente as condi¢bes deste
Edital.

5. DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO



5.1. Os ENVELOPES n° 01, 02, 03 e 04, serdo entregues a Comissdo de Contratacéo,
lacrados, na data, local e horario determinados no preambulo do Edital.

5.1.1. Os integrantes da subcomissédo técnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento e abertura dos ENVELOPES com as Propostas Técnicas e de Precos.
5.1.2. A Comissao de Contratacdo nado lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos
ENVELOPES padronizados, nem nos documentos que compdem a via nao identificada
do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

5.1.3 Sera desclassificada a licitante cujos documentos pertinentes ao ENVELOPE n° 1
contenham informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
sua autoria, bem como se 0 ENVELOPE n° 3 também contenha alguma referéncia que
possa identificar o contelldo do ENVELOPE n° 1.

5.2. O processamento e o julgamento da licitacdo obedecera ao seguinte procedimento:

abertura do ENVELOPE n° 01 com a via nao identificada do Plano de Comunicacéao
Publicitaria e do ENVELOPE n° 03 com Conjunto de Informagdes, ocorrerd em
sessdao publica, pela Comisséo de Contratacao;

encaminhamento dos ENVELOPES n.° 01 e 03 a subcomissao técnica, para analise
individualizada e julgamento, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, devendo esta
comissao observar as exigéncias estabelecidas no edital e desclassificar os que as
desatenderem;

elaboracdo de ata de julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria e
encaminhamento a Comissao de Contratacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram;

IV. elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos contidos no Conjunto de

InformacBes e encaminhamento a Comisséo de Contratacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacgdes e justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram;

V. realizacdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das Propostas

VI.

Técnicas, com 0s seguintes procedimentos:

a. abertura dos ENVELOPES com a via identificada do Plano de Comunicacgéo
Publicitaria;

b. cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, para identificacdo de sua autoria;

c. elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada Proposta Técnica;

d. proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacao;

publicacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome
das licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso, conforme disposto na
alinea “b”, do inciso I, do art. 165, da Lei n®14.133/21. Transcorrido o prazo recursal,



VII.

VIII.

XI.

XII.

Xl

6.

ou julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo marcara nova data

para a abertura dos ENVELOPES n° 04 contendo a Proposta de Pregos;

se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de

disposicdes do instrumento convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuacdo a

seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em

ENVELOPE fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica,

até que expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da

licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do

proponente antes da abertura do ENVELOPE da via identificada da Proposta

Técnica - Plano de Comunicacao Publicitaria;

abertura dos ENVELOPES com as Propostas de Precos, em sessdo publica,

obedecendo-se ao previsto no § 4° do art. 11, da Lei n°® 14.133/21, para licitacdes

do tipo “técnica e prego”;

publicacdo do resultado do julgamento e classificagéo final das propostas, abrindo-

se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea “b”, do inciso |,

do art. 165, da Lei no 14.133/21;

transcorrido o prazo recursal, convocacao das licitantes classificadas no julgamento

final das propostas para apresentacao dos documentos de habilitagéo;

recebimento e abertura do ENVELOPE com os documentos de habilitacdo das

licitantes em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condicfes

estabelecidas na legislacdo em vigor e no instrumento convocatorio;

decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes e abertura do prazo para

interposicao de recurso, nos termos da alinea “c” do inciso |, do art. 165, da Lei no

14.133/21;

. reconhecida a habilitacdo das licitantes, serd homologado o procedimento e
adjudicado o objeto licitado a licitante primeiro classificada.

DO JULGAMENTO

6.1. O julgamento compreendera a andlise e pontuacdo dos documentos contidos nos
ENVELOPES da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que
sao apresentadas a seguir.

6.1.1. Para efeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir,
pelo menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta por cento) da
pontuacdo maxima possivel.

6.1.2. Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliacdo das
Propostas Técnicas sera feita pela subcomissdo técnica de Licitagdo, especialmente
constituida para esse fim, no prazo de 10 (dez) dias Uteis contados da data da abertura
dos ENVELOPES contendo a Proposta Técnica.

6.1.3. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificagcéo da
proposta.

6.1.4. Na apreciacdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacgéo
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos
entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:



6.1.1. Plano de Comunicacao Publicitaria (maximo de 50 (cinquenta) pontos no

total).
| - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Analise das caracteristicas e especificidades do anunciante e do seu papel no
contexto no qual se insere;

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicacao publicitaria identificada

c) Adequada compreenséo da linha de atuacao especifica do cliente, da natureza, da
extensdo e da qualidade das relagcdes da comunicagdo da Camara Municipal de
Cacador com seu publico;

d) Compreensao do papel da Comunicacdo da Camara Municipal de Cacador — SC
no atual contexto social, politico e econdémico.

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria - maximo de 15 (quinze) pontos,
relativos a:
a) Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao
desenvolvimento do raciocinio que o conduziu;
b) A formulacdo do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacéao;
c) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua
defesa;
d) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao
da Camara Municipal com seu publico.
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o anunciante,
o desafio e 0s objetivos de comunicacédo estabelecidos no briefing.

lIl - Ideia criativa - maximo de 15 (quinze) pontos, relativos a:
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
c) A pertinéncia da solucéo criativa com a natureza do anunciante, com o desafio e
com os objetivos de comunicacéao estabelecidos no briefing;
c) A adequacéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacao a
gue se destinam;
e) A originalidade da solucao criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis
que comporta;
f) Clareza e precisao das mensagens e a adequacédo da linguagem com os publicos-
alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) A adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agcao
publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicacao estabelecidos no briefing;



b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia, da tatica e
do plano de midia;

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) A adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia.

6.1.2. Conjunto de Informacgcbes (maximo de 50 (cinquenta) pontos no total)
relativos a:
| - Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos a:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
gualificacéo dos profissionais colocados a disposi¢ao da linha de atuacdo nos
diferentes setores da agéncia, considerando a formagéo profissional;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servicos;

c) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacdo dos prazos
maximos para a entrega dos servi¢cos, a operacionalidade do relacionamento
entre o Setor de Comunicacdo/Midias da Camara Municipal de Cacador e a
licitante, esquematizado na Proposta;

Il - Repertdrio (maximo de 20 (vinte) pontos no total), relativos a:
a) A ideia criativa e sua pertinéncia,;
b) A clareza da exposicao;
c) A qualidade da execucao e do acabamento.

lll - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo (maximo de 20 (vinte)
pontos no total) relativos a:

a) A concatenacao logica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

d) A relevancia dos resultados apresentados.

6.1.3. A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacéo auferida) servird para o calculo
da nota final de acordo com o item 8.

7. DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1. As Propostas de Pregcos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

7.2. A avaliacdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacdo da Proposta de Precos sera atribuida pontuagdo em seus itens através dos
seguintes critérios:



A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina. (Até 60 (sessenta)
pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 30% (trinta por cento), equivalendo a 2 (dois) pontos

a cada 1% (um por cento) de desconto. Até o limite de 30%. Total de 60 pontos.

B — Honoréarios por servicos de terceiros (Até 40 (quarenta) pontos)
B.1. Remuneracao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo or¢ado junto a
fornecedores especializados, na prestacédo de servicos e de suprimentos externos).

Honorérios a serem Pontos Concedidos Total da Pontuacao Auferida
aplicados

15% Zero ponto Zero

14% 1 ponto Oito

13% 2 pontos Dezesseis

12% 3 pontos Vinte e Quatro

11% 4 pontos Trinta e Dois

10% 5 pontos Quarenta

7.3. N&o se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no Edital, nem preco ou
vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

7.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados 0s recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a Comissao de Contratacdo elaborara
relatorio e parecer conclusivo, com o0 resultado da licitacdo e 0s encaminhara para
homologacdo do resultado do julgamento, e adjudicacdo do objeto a empresa licitante
vencedora.

7.5. A nota da Proposta de Precos (total de pontuacao auferida) servird para o calculo da
nota final de acordo com o item 8.

7.6. Serédo desclassificadas as propostas que:
I. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

Il. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

lll. Apresentarem percentual de desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina (SINAPRO/SC);

IV. Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a superviséo de producédo externa incidente sobre os custos de servi¢os
e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores;

V. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas-
Padréo da Atividade Publicitéria.

8. DA CLASSIFICACAO FINAL



8.1. O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacéo
da seguinte formula:

NF = (NPT*5+NP*5), onde:
10

NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Precos

8.2. - A classificacdo final serd realizada com base no valor da Avaliagcdo Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, e,
em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim,
sucessivamente.

8.3. Erros aritméticos serao retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a
correcdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

8.4. Nao seréo levadas em consideracao vantagens nao previstas neste Edital, nem ofertas
de reducédo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Camara Municipal.

8.5 . Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aguela que tiver a maior nota técnica.

8.6. A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

9. DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS

9.1. Esclarecimentos sobre este Edital e seus anexos seréo prestados pela Presidéncia da
Comissédo de Contratacdo apenas mediante solicitagdo por escrito, feita pelo(s)
representante(s) estatutario(s) ou legal(is) da licitante, através do e-malil
pregoeiro@camaracacador.sc.gov.br, com confirmagcdo de recebimento ou
correspondéncia com documento de entrega enviada ao endereco mencionado no
preambulo deste Edital.

9.2. O pedido de impugnacédo, com indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital devera ser protocolado, sob pena de decadéncia, até 03 (trés) dias Uteis antes da
data da abertura do certame, no endereco citado no preambulo deste Edital.

9.3. No caso de auséncia da solicitacédo, pressupde-se que 0s elementos constantes deste
Edital sdo suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto, posteriormente, qualquer
reclamacéo.
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9.4. Antes de ser processada a licitacdo, a Comissdo de Contratacdo podera, por motivo
de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagbes de
esclarecimentos, modificar este Edital e seus anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo
para recebimento das propostas, devendo publicar aviso nos mesmos veiculos nos quais
foi publicado o Aviso da presente CONCORRENCIA.

9.5. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel
pelas mesmas vias.

9.6. No caso de alteracdo do presente Edital, devera a mesma ser publicada na forma
prevista no art. 55, 1V, §1° da Lei n.° 14.133/21 e, se implicar na formulacdo das propostas,
sera aberta nova contagem do prazo original para entrega dos ENVELOPES Proposta
Técnica e Proposta de Precos.

10. DA EXECUCAO DO CONTRATO

10.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas, cronograma de atividades e demais disposi¢des legais, respondendo cada uma
pelas consequéncias de seu inadimplemento ou descumprimento, total ou parcial.

10.2. Os casos omissos serao resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

10.3. Todo o material produzido pela licitante vencedora e de titularidade dela, pago pela
contratante sera de propriedade da Camara Municipal de Cacador, ficando sua utilizacédo
sujeita as determinacdes da legislacéo de direitos autorais.

10.4. A empresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja minuta faz
parte integrante desta licitacdo (Anexo Ill), o que devera fazé-lo dentro de 03 (trés) dias da
convocacao, na forma do Artigo 90 da Lei n.° 14.133/21, podendo ser o prazo prorrogado
por igual periodo, se for o caso, sob pena de decair do direito a contratacdo e ser convocada
a licitante classificada em 2° (segundo lugar), se convier a Contratante, e assim
sucessivamente.

10.5. A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicbes contratuais, 0s
acréscimos ou supressodes que se fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento)
da quantidade inicialmente estimada.

11. DAS SANCOES

11.1. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato decorrente desta
licitagdo ou 0 ndo comparecimento da adjudicataria para assinar o contrato, no prazo e local
estabelecidos pela Camara Municipal de Cacador - SC, caracterizara o descumprimento
total da obrigagdo assumida, sujeitando-se a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor
total da obrigacéo, salvo os casos fortuito ou de forga maior, sem prejuizo das penalidades
previstas na Lei Federal n° 14.133/21 e alteragdes.



11.2. Esta multa, bem assim as demais sancfes, ndo se aplicam as licitantes
remanescentes, convocadas para assinatura do contrato, dentro das condi¢des
estabelecidas no item 11.4 do presente.

11.3. Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, a inadimplente serdo aplicadas as
seguintes sancoes legais, a saber:
11.3.1. Adverténcia por escrito, quando o contratado praticar irregularidade de pequena
monta;
11.3.2. Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do
item adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da data fixada
para a entrega dos servicos, limitada a 10% (dez por cento) do valor do mesmo;
11.3.3. - Suspensdao temporaria de participacdo em licitacdo, impedimento de contratar
com a Camara Municipal de Cacador, até o prazo de 2 (dois) anos;
11.3.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracédo
Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, na forma da lei, perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade;
11.3.5. Por infragdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens
anteriores, serd aplicada multa de 10% (dez) por cento sobre o valor total do contrato
corrigido e atualizado, cumulavel com as demais sang6es, inclusive rescisdo contratual,
na verificacdo do descumprimento dos artigos 137 e seguintes da Lei n°® 14.133/2021 e
alteracdes.

11.4. As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicardo as licitantes
remanescentes convocados em virtude da ndo aceitacdo da primeira colocada, ressalvado
0 caso de inadimplemento contratual, apés a contratacdo de qualquer das empresas
classificadas.

11.5. As sancdes de adverténcia e multa poderdo, ainda, ser aplicadas nos seguintes
casos:
a) descumprimento das determinacdes necessarias a regularizacdo das faltas ou
defeitos observados nos servicgos licitados ou no fornecimento;
b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execucdo do contrato,
desde que nao caiba aplicacdo de san¢cdo mais grave.

11.6. Quaisquer multas aplicadas deverao ser recolhidas a Prefeitura Municipal de Cacador
dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis, apos a respectiva notificacao.

12. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

12.1. As despesas decorrentes da contratacéo, objeto desta licitagcéo, correrdo a contas dos
recursos especificos por conta das seguintes dotagdes orcamentarias:

2.2 MANUTENQAO PROCESSO PARLAMENTAR
3.3.90.00.00.00.00.00.00 Aplicacdes
3.3.90.39.88.00.00.00.00 Servicos de Publicidade e Propaganda



13. DO PRAZO DE VIGENCIA PARA EXECUCAO DOS SERVICOS:

13.1. O contrato para a execucao dos servi¢os objeto deste Edital tera duragéo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura do Contrato de Prestacdo de Servicos
Anexo Il

17.2.1 O prazo contratado podera ser prorrogado sucessivamente, a critério da Contratante,
mediante acordo formal entre as partes, respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos
do artigo 107, da Lei n°® 14.133/2021.

13.2. A licitante vencedora ficara obrigada a revisar as suas expensas 0 Servico que vier a
ser recusado, sendo que o ato de recebimento ndo importara sua aceitacao.

13.3. Independentemente da aceitacdo, a adjudicataria garantira a qualidade dos servicos
obrigando-se a refazer aquele que estiver em desacordo com a proposta autorizada pela
Céamara Municipal de Cacador.

14. DOS PRECOS E DO PAGAMENTO

14.1. A Camara Municipal de Cagador podera investir em publicidade, através da agéncia
vencedora desta licitacdo, até o valor maximo de R$ 240.000,00 (duzentos e quarenta mil
reais), ai incluidos quaisquer custos, internos ou externos, honorarios e outros.

14.2 No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execucao contratual, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciérios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administracao, frete,
lucro, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratacao.

14.3. Pelos servigcos prestados, constantes neste Edital, a Contratada sera remunerada na
forma prevista e especificada na Proposta de Precos, por ela oferecida, sendo que o
pagamento sera efetuado em até 5 (cinco) dias Uteis ap6s o protocolo da Nota Fiscal na
Camara Municipal acompanhada da Autorizac&o de Fornecimento.

14.4. Para efeito de processamento dos pagamentos devido a Contratada, a Contratante
exigira apresentacao de:

14.4.1 Nota fiscal emitida pela Contratada em nome da Camara Municipal de Cacador,
discriminando os servicos prestados, quando referir-se a custos internos e honorarios
sendo que os impostos que incidirem sobre a contratacao serao de inteira responsabilidade
do proponente vencedor, e devera acompanhar os seguintes documentos:

14.4.1.1 Relatério contendo a relacdo dos conteddos de criacdo, com 0S respectivos
materiais criados.

14.4.1.2 Nota Fiscal dos veiculos de comunicacdo, constando o valor liquido, ou seja,
deduzido da comisséo da agéncia,



14.4.1.3 Tabela de Precos dos Veiculos de Comunicacao;
14.4.1.4 Comprovante de exibicdo de emissora;

14.4.1.5 P4ginas inteiras, originais dos jornais, exemplares das revistas com a devida
publicacao e data.

14.4.1.6 Copias das faturas de terceiros em geral e respectivos comprovantes, como
também dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo).

14.5 A fatura/nota fiscal deverd vir acompanhadas da comprovacéo de regularidade fiscal,
demonstrada através das respectivas certidées negativas/de regularidade da contratada e
dos fornecedores contratados.

14.6 A contratada seré responsavel por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracdo do orcamento e listagem dos servicos executados por terceiros, e que
venham a implicar em aumento das despesas ou perda dos descontos;

14.7 A contratada devera guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos
servicos que deve executar, Ihe forem confiados.

14.8 - Fica vedada ainda a utilizacdo do material produzido para a Camara Municipal de
Cacador, seja parcial ou total, para outras finalidades sem que sejam as expostas neste
edital.

15. DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1. O acolhimento para exame das propostas e a sua classificacdo ndo gera direito
adquirido a autora/licitante de qualquer delas na adjudica¢céo do servigco que constitua o seu
objeto.

15.2. O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido em que serao
recebidos os ENVELOPES de Proposta Técnica, de Proposta de Precos e de habilitacao
nao impedira que ela se realize, ndo cabendo ao ausente direito de reclamacéo de qualquer
natureza.

15.3. A Camara Municipal de Cacador podera, até a homologacdo do procedimento,
revogar a presente licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta,
sem direito a indenizag&o ou ressarcimento as licitantes, ou ainda, proceder a anulacédo da
mesma quando incidir ilegalidade no procedimento licitatério, mediante despacho
fundamentado.

15.4. Eventuais recursos referentes a esta licitagéo, deveréo ser interpostos dentro do prazo
constante no art. 165, da Lei Federal 14.133/21.



15.5. Nao seré permitida que a proponente faca retificacdes e cancelamentos de precos ou
alteracdes nas condicOes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

15.6. ApGs a homologacéo e adjudicacdo desta licitacdo, ndo sera permitido a licitante
declarada vencedora, o direito de cancelamento da proposta ou rescindir o contrato
correspondente, ficando a mesma sujeita as penalidades previstas neste Edital,
concomitantemente as demais normas previstas na legislagéo pertinente.

15.7. As davidas que surgirem em qualquer fase do procedimento licitatério, serdo dirimidas
pela Comissdo de Contrataciio, observados os preceitos legais pertinentes. E facultada a
Comisséo de Contratacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacéo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacao.

15.8. Para fins dessa CONCORRENCIA, o Briefing (Anexo |) atende as exigéncias do
projeto basico a que se refere o art. 18 da Lei Federal n® 14133/21 e posteriores alteracoes.

15.9. Caso néo haja expediente na Camara, no dia fixado para recebimento e abertura dos
ENVELOPES de Proposta Técnica, Proposta de Precos e habilitacdo, fica automaticamente
transferida a data, para o primeiro dia Gtil subsequente.

15.10. S6 terdo direito de usar da palavra, rubricar as documentacfes e as propostas,
apresentar reclamacdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos
concorrentes habilitados, os membros da Comissédo de Contratacdo e da Subcomissao
Técnica, para os atos que |Ihe estdo afetos.

15.11. Os servicos especializados, relacionados com as atividades complementares da
execucao do objeto, nos termos do § 1°, do art. 2°, da Lei Federal n.° 12.232/2010, deverao
ser contratados dentro das regras previstas no art. 14 e paragrafos, da supra mencionada
Lei.

15.12. Todas as informacdes sobre a execu¢édo do contrato, com a indicacdo dos nomes

dos fornecedores e veiculos, serdo divulgadas no site da Camara Municipal de Cacador,
garantindo livre acesso a qualquer interessado.

Cacador - SC, 02 de maio de 2024.

ITACIR JOAO FIORESE
Presidente da Camara Municipal



ANEXO |

PROCESSO LICEITATC')RIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

BRIEFING

ORIENTACOES GERAIS PARA CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE -
CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR

OBJETIVO

Este documento tem como finalidade prestar informacdes basicas as agéncias de
publicidade e propaganda interessadas em participar do Processo Licitatorio da Camara
Municipal de Cacador — modalidade concorréncia — no desenvolvimento de sua proposta
técnica.

A campanha simulada devera ser desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento
do processo licitatorio, ndo gerando para a Camara Municipal de Cacador a obrigacdo de
efetud-la futuramente.

CLIENTE:
CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR

DO PODER LEGISLATIVO MUNICIPAL

O Poder Legislativo Municipal possui duas funcbes tipicas: Legislativa e
Fiscalizadora. A primeira consiste em elaborar, apreciar, alterar ou revogar as leis de
interesse do municipio, sendo que essas podem ter origem na propria Camara ou resultar
de projetos de iniciativa do Prefeito ou da propria sociedade através da iniciativa popular.

A segunda funcgé&o consiste na atividade que o Poder Legislativo exerce para
fiscalizar o Executivo e a burocracia, ou seja, € 0 acompanhamento da implementacéo das
decisdes tomadas no &mbito do governo e da administragéo.

Em Cacador, o Poder Legislativo foi instalado oficialmente no dia 22 de abril de
1936, tendo como primeiro presidente o senhor Manoel Siqueira Bello, e como integrantes

os Vereadores Francisco Machado, Jodo Palermo, Jodo Rech e José Reichemann.



Também assumiram neste mandato (1936/1937), Orestes Pasini e Frederico Hausen. Ja a
sessdao inaugural aconteceu em 26 de abril do decorrente ano.

Apés sete décadas de trabalho com funcionamento junto & sede do Executivo
Municipal e outros espacos alugados, em 2007, o Poder Legislativo Cacadorense inaugurou
a sua sede propria ha Rua Fernando Machado, n°® 139, no Centro, onde realiza suas
atividades até os dias atuais. Seu horario de funcionamento é das 13h as 19h.

Iniciou em 2021 a sua 192 Legislatura, e atualmente tem como presidente do
vereador Itacir Fiorese, sendo composta ainda pelos membros da Mesa Diretora para o
biénio 2023/24, Almir Dias (vice-presidente), Leandro Sawchuk (1° secretario) e Alcedir
Ferlin (2° secretario). Também exercem o mandato os vereadores Amarildo Tessaro,
Clayton Luiz Zanella, Fabiano Dobner, Jean Carlo Ribeiro, Johny Marcos Tibes de Souza,

Lidiane Cattani da Silva, Marcio José Farrapo, Moacir D’Agostini e Paulo Sérgio Nazario.

DAS SESSOES DA CAMARA

ORDINARIAS: S&o realizadas anual e ordinariamente na sede do Poder Legislativo no
periodo de 1° de fevereiro a 30 de dezembro, a partir das 18h15, nas trés primeiras nas
trés primeiras segundas e tergas-feiras do més. Possui tempo regimental de duas horas de
duracéo, durante as quais, os vereadores apreciam, deliberam e aprovam projetos de leis,
indicagdes, requerimentos, moc¢des, pedidos de informacédo e de providéncia.

Sdo nessas reunibes ainda que o espaco a manifestacdo da comunidade é
evidenciado através da Tribuna Livre.

EXTRAORDINARIAS: s&o as reunides realizadas em dias e/ou horarios diversos dos
prefixados para as ordinarias. As sessfes extraordinarias sdo convocadas pelo Prefeito
Municipal e pelo Presidente da Camara, e destinam-se exclusivamente a discussao e
votacado das matérias constantes do ato de convocacao.

Para que as sessdes ordinarias e extraordinarias sejam iniciadas, é necesséria a
presenca da maioria absoluta dos Vereadores, ou seja, 7 Vereadores. Nao se verificando

0 quorum de presenca, o Presidente declarara que ndo pode haver sesséo.



SOLENES: séo realizadas para homenagens a pessoas ilustres e para comemoracdes

especiais;

COMUNITARIAS: acontecem com a participacdo de associacdes de bairros e
comunidades rurais para discussdo de propostas e apresentacdo de prioridades de

interesse publico e poderdo acontecer em qualquer ponto do municipio.

AUDIENCIAS PUBLICAS: SZo reunides promovidas para debater com a comunidade
assuntos especificos, dar publicidade e prestar contas das a¢des do Poder Publico quanto
a aplicacao de recursos publicos e/ou planejamento das acdes e investimentos nas mais

diversas areas.

DAS COMISSOES TECNICAS

Sao orgaos de carater técnico-legislativo compostos por trés Vereadores, observado
0 principio da representacdo proporcional dos Partidos. Podem ser permanentes ou
temporarias.

Tem como finalidade examinar matéria em tramitacdo na Camara e emitir parecer
sobre a mesma, ou de proceder a estudos sobre assuntos de natureza essencial ou, ainda,
de investigar fatos determinados de interesse publico.

E no ambito das comissdes que os Vereadores, justamente por estarem reunidos
em numero menor que no Plenario, conseguem examinar minuciosamente o0s projetos que
tramitam na Céamara, podendo propor alteracdes e aperfeicoamentos. A eles incumbe
estudar as proposic¢des, manifestando-se através de Parecer para a orientacéo do Plenario.

Atualmente as comissdes permanentes sdo as seguintes: 1. de Legislacdo, Justica
e Redacédo Final; 2. de Financas, Orcamento e Contas do Municipio; 3. de Educacéo,
Cultura, Saude, Assisténcia Social, Turismo e Desporto;
4. de Urbanismo, Obras e Servicos Publicos;
e 5. de Industria e Comércio, Agricultura e Meio Ambiente.

Ja as comissfes temporarias séo criadas exclusivamente para apreciar determinado

assunto e se extinguem ao término da legislatura, ou antes dele, quando alcangado o fim a



que se destinam ou expirado seu prazo de duracéo.

PUBLICO-ALVO DA CAMPANHA:
A campanha deve ter como publico-alvo todo o cidad&do residente em Cacador,
independente de idade, raca, cor ou religido, bem como as entidades constituidas do

Municipio.

PROBLEMA OU DESAFIO DA COMUNICAQAO

O grande desafio da Camara Municipal de Cacador tem sido explicar a sociedade
sobre o seu papel e o impacto de suas acdes na comunidade cacadorense. Despertar no
publico em geral a consciéncia de que nesta Casa de Leis se decide, em varios aspectos,
o futuro da cidade, com decisfes que impactam diretamente a vida dos cacadorenses.

Para isso, 0 acompanhamento das a¢fes do Legislativo, fiscalizando e sugerindo
aos Vereadores, legitimos representantes da populacdo, deve ser um habito constante da
populacdo, mas, como fazer isso quando, ao que parece, ha pouco interesse dos municipes
em acompanhar presencialmente ou on-line as sessdes ordinarias e demais atividades do
Legislativo?

De que forma a Camara pode ampliar seus mecanismos de comunicacao para que
as informacbes cheguem ao maior nimero de pessoas possivel, instigando-as a
acompanhar o trabalho dos vereadores?

O desafio se torna ainda maior porque a estrutura atual da Assessoria da
Comunicacado da Camara, com apenas dois profissionais, dificulta a criacdo e divulgacéo
de materiais diversos em plataformas multiplas, atendendo a demanda dos 13 vereadores
e dos demais setores da Casa.

A pandemia da Covid-19 e os avancgos tecnologicos despertaram a necessidade de
ampliar nossos canais de comunicacgéo, pois dar publicidade aos atos da Camara com
responsabilidade e transparéncia é mais do que um Principio Constitucional, € um dever
moral e um compromisso do Poder Legislativo com a comunidade.

Com isso, as agéncias concorrentes deverdo criar um plano de comunicacéo
publicitaria que valorize a atuacdo da Camara Municipal de Cacador e possibilite a

divulgacéo dos seus atos de forma criativa e com otimizacdo de recursos, com énfase nas



sessOes ordinarias e audiéncias publicas do Legislativo, visando atingir o maior publico

possivel.

DESENVOLVIMENTO DA CAMPANHA
A campanha simulada ocorrerd entre os meses de julho e dezembro (6 meses)

independente do periodo eleitoral.

ORCAMENTO
Esta campanha publicitaria terd como verba total o valor de R$ 90 mil (noventa mil reais),

através de recursos proprios da Camara Municipal de Cacador.

RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

A Camara Municipal de Cacador possui seu site oficial (www.camaracacador.sc.gov.br),

além das suas Redes Sociais (facebook.com/camaradecacador) e Instagram

(camara_cacador) e pagina no Youtube “Camara Municipal de Cagador”.


http://www.camaracacador.sc.gov.br/

ANEXO Il

PROCESSO LIQITATORIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

PROPOSTA DE PRECOS (MODELO SUGERIDO)

A Comisséo de Contrata¢do da Camara Municipal de Cacador.

A empresa (razéo social da licitante) , Sediada a
(endereco completo), com Inscricdo
Estadual n° , iInscrita no CNPJ sob o n° , tendo recebido
todos os documentos e informacgBes necessarias para o cumprimento integral das obrigacdes
do objeto da presente licitacao, que trata da
(especificar o
objeto), apos cuidadoso exame e estudo do Edital e seus anexos, e estando de acordo com
seus termos e com a legislacao nele indicada, vimos apresentar a nossa proposta conforme
segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe,
adotaremos a seguinte politica de precos para os servi¢cos descritos:

a) Descontode 90 (cooooviiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee e ) sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Santa Catarina (SINAPRO/SC), estabelecendo portanto em % ( ) nossa
remuneracao;

b) Honorarios de 4 3 T PPUPPUUPPPRPP ), relativos e pertinentes a supervisao
de producéo externa incidente sobre o0s custos de servicos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboracéo de pecas e materiais contratados com fornecedores;

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitacdo em causa, a comparecer na
data, horério e local estabelecidos pela Comisséo de Contratacdo, para proceder a assinatura
do Contrato.

Atenciosamente,
(Local € Data)..........eevcieeeeiieeeeeeeeeee,

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos internos
de criagdo e montagem, apurados em relacdo aos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina — Sinapro/SC.



ANEXO Il

MINUTA CONTRATUAL
PROCESSO ADM/LICITATORIO N° xx/20xx
CONCORRENCIA N° xx/20xx

INSTRUMENTO CONTRATUAL PARA CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PROPAGANDA PARA A
CAMARA MUNICIPAL PARA O EXERCICIO DE 20xx, QUE ENTRE SI CELEBRAM, DE
UM LADO, COMO CONTRATANTE, A CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR E, DE
OUTRO LADO, COMO CONTRATADA, XXXXXXXXXXXXXXXXX

DAS PARTES

Pelo presente instrumento particular, de um lado, a CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR,
orgao representante do Poder Legislativo Municipal, devidamente inscrito no CNPJ sob o
n° 00.284.689/0001-23, com sede a Rua Fernando Machado, 139, neste ato representado
pelo Sr. Presidente XXXXXXXXXXXXXX, brasileiro, solteiro, inscrito no CPF sob o n°
XXXXXXXX e portador do RG n° XXXXXXX-SSP/SC, residente e domiciliado na
XXX XXX XXXXXXX, neste municipio de Cacador/SC, doravante denominada simplesmente
CONTRATANTE e de outro lado XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, pessoa juridica de
direito privado, devidamente inscrita no CNPJ/MF sob o] n°
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, estabelecida na XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX,
neste ato representada por XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, doravante denominada
CONTRATADA, celebram o presente CONTRATO, decorrente do Processo Licitatorio n°
..... [20XX, na modalidade de CONCORRENCIA n° ......../20XX, bem como, com amparo
legal na Lei Federal n® 12.232/10, na Lei Federal n°® 14.133/21 e altera¢des subsequentes;
na Lei Federal n® 4.680/65, no Decreto n® 57.690/66 e no Decreto n° 4.563/02; nas Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-
Padréao, legislacdo correlata e demais normas que regem a matéria, mediante Clausulas e
condi¢cbes a seguir estabelecidas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Contrato tem como objeto CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE
PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PROPAGANDA PARA A CAMARA MUNICIPAL
DE CACADOR - SC, CONFORME ESTABELECE A LEI N° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE
2010.

1.2. A Camara Municipal de Cacador se reserva no direito a aquisicao total ou parcial das
quantidades licitadas. Reserva-se, ainda, no direito a devolucdo dos produtos que nao
atenderem as especificacdes ou forem de ma qualidade, sem indenizar o proponente.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.232-2010?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.232-2010?OpenDocument

1.3. A CONTRATADA ¢é obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial do contrato.

1.4. As supressdes resultantes deste contrato poderédo exceder o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial do contrato.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1 A Camara Municipal de Cacador podera investir em publicidade, através da agéncia
contratada, até o valor maximo de R$ 240.000,00 (duzentos e quarenta mil reais), ai
incluidos quaisquer custos, internos ou externos, honorarios e outros.

2.1.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) Honorarios de % ( por cento) referentes a producéo de pecas e materiais,
incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servigos
realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA.

b) % ( por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

8 1°. Os honorarios previstos na alinea “a”, serao calculados sobre o preco efetivamente
faturado por terceiros, nele ndo incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia de fornecedores.

§2°. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nédo serdo cobrados pela CONTRATADA.
8 3°. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Santa Catarina e com 0s pregcos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto na alinea “b”, acompanhada de exemplar da referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

84°, Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.
8 5° Quando houver ressarcimento de despesas corn deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deveréo
ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagcéao de veiculos entre outros,
a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a
incidéncia de honorarios.

8 6°. A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia
guando da utilizacéo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido concedidos
por veiculos de divulgagéo, em qualquer acdo publicitaria relativa a este contrato.



2.2 Para efeito de processamento dos pagamentos devido a Contratada, a Contratante
exigird apresentacgdo de:

2.2.1 Nota fiscal emitida pela Contratada em nome da Camara Municipal de Cacador,
discriminando os servicos prestados, quando referir-se a custos internos e honorarios
sendo que os impostos que incidirem sobre a contratacao serdo de inteira responsabilidade
do proponente vencedor, e devera acompanhar os seguintes documentos:

2.2.1.1 Nota Fiscal dos veiculos de comunicacdo, constando o valor liquido, ou seja,
deduzido da comisséo da agéncia,

2.2.1.2 Tabela de Precos dos Veiculos de Comunicacéo;
2.2.1.3 Comprovante de exibicdo de emissora;

2.2.1.4 Péginas inteiras, originais dos jornais, exemplares das revistas com a devida
publicacao e data.

2.2.1.5 Cépias das faturas de terceiros em geral e respectivos comprovantes, como também
dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo).

2.3 A fatura/nota fiscal devera vir acompanhadas da comprovacao de regularidade fiscal,
demonstrada através das respectivas certidées negativas/de regularidade da contratada e
dos fornecedores contratados.

2.4 O pagamento sera efetuado em até 5 (cinco) dias Uteis apds o protocolo da Nota Fiscal
na Camara Municipal acompanhada da Autorizacdo de Fornecimento.

2.5 O prazo do subitem anterior comeca a contar a partir do efetivo protocolo da
documentacédo exigida, independentemente de a data do atesto do fiscal ou comissao ser
anterior.

2.6 O CONTRATADO devera manter-se nas mesmas condi¢cdes da habilitacdo quanto a
regularidade fiscal durante toda a execugéo contratual.

2.7 Nenhum pagamento sera feito ao CONTRATADO se pendente de
pagamento/cumprimento de qualquer sancdo/multa que lhe tenha sido imposta.

2.8 Antes de cada pagamento ao CONTRATADO, sera realizada, pelo setor de gestédo de
contratos, consulta para verificar a manutencédo das condi¢cdes de habilitacdo exigidas no
edital.

2.9 Constatando-se a situacdo de irregularidade da contratada, serd providenciada sua
adverténcia, por escrito, para que, no prazo de 05 (cinco) dias, regularize sua situacéo ou,
no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual



periodo, a critério da contratante, ndo sendo efetivado nenhum pagamento até que se
comprove a normalizagao das condi¢des de habilitacao.

2.10 N&o havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a
contratante devera comunicar aos 0rgaos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade
fiscal quanto & inadimpléncia da contratada, bem como quanto a existéncia de pagamento
a ser efetuado, para que sejam acionados 0s meios pertinentes e necessarios para garantir
0 recebimento de seus créditos.

2.11 Persistindo a irregularidade, a contratante devera adotar as medidas necessérias a
rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada a
contratada a ampla defesa.

2.12 Quando do pagamento, serd efetuada a retencdo tributaria prevista na legislacao
aplicavel.

2.13 O nao pagamento da Nota Fiscal/Fatura até a data de vencimento sujeitara a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, as seguintes
sancoes:

2.14 Multa de ndo mais de 2% (dois por cento) sobre o valor da nota fiscal em atraso, mais
juros de mora de ndo mais de 1% (um por cento) ao més, acrescidos de corre¢cdo monetaria
pelo indice oficial, a serem cobrados posteriormente;

2.15 Caso no dia do pagamento ndo haja expediente na Camara Municipal, este sera
efetuado no primeiro dia util subsequente.

2.16 Para fins de retencéo de imposto de Renda em pagamentos, em conformidade com a
Instrucdo Normativa da Receita Federal do Brasil - RFB n° 1.234, de 11 de janeiro de 2012
e o0 Decreto n°® 11.059, de 7 de julho de 2023, os documentos fiscais emitidos a partir de 1°
de agosto de 2023, deverdo observar as disposicdes da referida Instrucdo Normativa.

2.17 Para aqueles néo optantes pelo Simples Nacional, € condicdo para o recebimento e
aceitacdo das notas fiscais, faturas e demais documentos de fornecimentos de materiais
ou servicos, que os contratados destaquem o valor do IRRF e que haja a deduc¢éo em fatura
ou eventual boleto para pagamento.

CLAUSULA TERCEIRA — DESCONTO DE AGENCIA

A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei n.° 4.680/65 regulamentada pelo
Decreto n.° 57.690/66, alterado pelo Decreto n.° 4563/02.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS FINANCEIROS (DOTACAO)
As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo a contas dos
recursos especificos por conta das seguintes dota¢des orcamentarias:



C )

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO

5.1 O contrato para a execucao dos servigos objeto deste Edital tera duracao de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura do Contrato de Prestacdo de Servigos.
5.2 O prazo contratado podera ser prorrogado sucessivamente, a critério da Contratante,
mediante acordo formal entre as partes, respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos
do artigo 107, da Lei n°® 14.133/2021.

CLAUSULA SEXTA - DA PRESTAQAO DOS SERVICOS

A CONTRATADA executara os servicos previstos no contrato e o fara sob a supervisao e
orientacao da Assessoria de Midias da Camara Municipal, que podera estabelecer fluxo de
trabalho que melhor atenda as necessidades da Administracdo Municipal, bem como
diligenciara para que as producdes e veiculagbes de matérias, imagens, entrevistas ndo
descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao controle da impessoalidade,
ndo promocdo pessoal de agentes politicos, servidores publicos e da moralidade
administrativa.

8§ 1°. A Assessoria de Midias e Fiscalizagdo do Contrato diligenciara junto a CONTRATADA
para que 0S servicos a serem executados, notadamente aqueles que signifiguem a
exposi¢cdo na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos trabalhos
desempenhados na Casa, sejam realizados sob o carater precipuo de prestacéo de contas,
informacéo institucional, cultural e educativa e da impessoalidade e ndo promocéo pessoal.
§ 2°. Toda e qualquer execucéo de servi¢os por parte da CONTRATADA somente podera
ocorrer apés prévia e expressa aprovacao da Camara Municipal de Cacador —SC.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

b) Utilizar os profissionais indicados para comprovacao da capacidade de atendimento,
na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo, desde
que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

c) Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servicos que Ihe forem solicitados,
devendo apresentar, no minimo, 03 (trés) orcamentos, obtidos sempre que possivel,
junto a fornecedores cadastrados pela CONTRATANTE.

d) Obter a aprovacdo da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producéo, de veiculagao ou de qualquer outra relacionada com este contrato.

e) Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia de qualquer operacéo
financeira.

f) Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagcdo a seus empregados e
prepostos.

g) Assumir com inteira exclusividade, todos os encargos tributarios e previdenciarios
incidentes sobre este contrato.

h) comprometer-se com a cesséo total e definitiva para o contratante, dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluido os estudos, analises e planos), pecas, spots
de radio, videos para televisdo, audiovisuais, campanhas e demais materiais de



publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia
do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial,
mesmo apos a vigéncia do contrato.

i) Reparar, corrigir, remover, reconstruir e substituir, as suas exclusivas expensas
responsabilidade, no todo ou em parte, 0 objeto contratado, se forem verificados
vicios, defeitos ou incorre¢des, salvo quando o defeito for, comprovadamente,
provocado pela CONTRATANTE.

j) Observar, rigorosamente, as especificacdes e técnicas pertinentes a cada servico a
ser executado, assumindo inteira responsabilidade pela execucao e eficiéncia do
servi¢o contrato, de acordo com as especificagdes técnicas do edital, bem como as
normas vigentes na ABNT e INMETRO.

k) Prestar ao Legislativo, sempre que necessario ou por este solicitado,
esclarecimentos e informacdes acerca dos servicos a serem executados e materiais
a serem empregados, fornecendo toda e qualquer orientacdo que possa ser dada
para acompanhamento e apreciacao.

8 1°. A CONTRATADA deveré prestar os servicos de natureza continua nos setores de
publicidade e propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo e veiculagdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral. como atividades complementares, 0s servi¢os
especializados pertinentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacédo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
0s meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas; a producdo e a execuc¢ao técnica das pecas e
projetos publicitarios criados; a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das aclGes publicitarias no assessoramento e apoio no
desenvolvimento e execucédo em acdes de comunicacao.
§ 2°. A CONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade
com o art. 3° da lei n°. 4.680/65 na contratacéo de:
a) veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espaco
publicitarios dos trabalhos previstos;
b) fornecedores de servicos especializados ou ndo para a producao e a execugao
técnica das pecas, campanhas e materiais, além de servicos conexos e
complementares de acordo com o previsto no § 1°.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes.
a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.
b) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA, todas as informacgbes e
elementos necessarios a execugéo dos servigos.



c) Divulgar, em cumprimento ao disposto no art. 16 da Lei n.° 12.232/10, todas as
informagdes sobre a execugao, deste contrato em site aberto na internet, garantindo
o livre acesso a quaisquer interessados.

CLAUSULA NONA - DAS PENALIDADES

Em caso de inexecucdao total ou parcial do presente contrato, ou de atraso injustificado na
sua execucao, garantida a prévia defesa, a CONTRATADA estara sujeita as penalidades
abaixo indicadas.

a) Adverténcia, por escrito, sempre que forem verificadas pequenas irregularidades
para as quais a CONTRATADA tenha concorrido.

b) Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do item
adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da data fixada
para a entrega dos servigos, limitada a 10% (dez por cento) do valor do mesmo;

c) Suspensao temporaria de participagdo em licitagcdo, impedimento de contratar com
a Camara Municipal de Cagador, até o prazo de 2 (dois) anos;

d) Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Municipal,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, na forma da lei, perante a propria autoridade que aplicou
a penalidade;

e) Por infragdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens
anteriores, sera aplicada multa de 10% (dez) por cento sobre o valor total do contrato
corrigido e atualizado, cumulavel com as demais sangdes, inclusive rescisdo
contratual, na verificagcdo do descumprimento dos artigos 137 e seguintes da Lei n°
14.133/2021 e alteragdes.

§ 1°. A causa determinante da multa devera ficar plenamente comprovada e o fato a punir devera
ser comunicado por escrito, apos processo administrativo.

§ 2°. As penalidades deverdo ser relevadas se a causa determinante das mesmas resultar
de caso fortuito ou for¢ca maior.

§ 3°. O prazo para apresentagdo de recursos das penalidades aplicadas € de 05 (cinco)
dias Uteis contados da data de recebimento da notificacéo.

CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO
Este Contrato podera ser rescindido pela ocorréncia de quaisquer dos casos enumerados
nos incisos do art. 137, e na forma do disposto no art. 138, ambos da Lei n°® 14.133/21.

Paragrafo Unico. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo nenhuma
remuneracdo serd cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITO DE FISCALIZACAO

A fiscalizacao do presente Contrato ficara a cargo do (a) servidor (a) .........ccceeeeeeeeeeen.e.
Paragrafo Unico. Cabera ao servidor designado verificar se a prestacio dos servigos,
objeto do presente contrato, atendem a todas as especificacdes e demais requisitos
exigidos, bem como participar de todos os atos que se fizerem necessarios para o
adimplemento a que se referir 0 objeto licitado.



CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO
As partes elegem o foro da Comarca de Cacador, Santa Catarina, para dirimirem quaisquer
davidas oriundas deste Contrato, renunciando a outro foro por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e contratados, firmam o presente Contrato em 03 (trés) vias de igual
teor e forma, perante duas testemunhas.

Cacador — SC, ... de ....... de 20...

CAMARA MUNICIPAL DE CACADOR
CONTRATANTE CONTRATADA

Testemunhas:

CPF: . CPF:



ANEXO IV

PROCESSO LIQITATORIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PROPOSTA TECNICA ENVELOPE 1

Tema:

QUESITOS

NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicacado Publicitaria — (de 0 a 15) pontos

Ideia Criativa — (de 0 a 15) - pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia — (de 0 a 10) pontos.

AVALIADOR:

Visto:




PROCESSO LIQITATORIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PROPOSTA TECNICA ENVELOPE 3

Agéncia:

QUESITOS NOTA

Capacidade de Atendimento Revelada pela Licitante (Capacidade
geral de atendimento, Estrutura fisica e equipamentos necessarios e

Pertinéncia da sistematica de atendimento) — ( de 0 a 10) pontos

Repertério — (0 a 20) pontos

Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacéao — (0 a 20) pontos

AVALIADOR:

Visto:




ANEXO V
PLANILHA GERAL DE AVALIACAO PROPOSTA TECNICA

PROCESSO LI(;ITATC')RIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

Agéncia:
QUESITOS AVALIADO | AVALIADO | AVALIADOR | Pontuacao
R O1 R 02 03 final por
Quesito
(média).

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia
e N&o Midia

Capacidade de Atendimento
Revelada pela Licitante
(Capacidade geral de
atendimento, Estrutura fisica
e equipamentos necessarios
e Pertinéncia da sistematica
de atendimento)

Repertorio

Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) >

Observagodes:

1) A pontuacdo final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas
pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.

2) A pontuacéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.




ANEXO VI

PROCESSO LICITATORIO N° 46/2024

CONCORRENCIA N.° 01/2024

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:

QUESITOS

Pontos
Concedidos

TOTAL

Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os
menores valores de custos internos com base na Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Santa Catarina, sendo 2,00 (dois virgula zero)
pontos para cada 1% (um por cento) de desconto
concedido e limitado a 30% (trinta por cento) do valor
descrito na tabela do SINAPRO/SC.

Até 40 (quarenta) pontos para oS menores honorarios
oferecidos sobre o custo orcado junto a fornecedores
especializados, na prestacéo de servi¢os e de suprimentos
externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padréo
(oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15%
originais, até o limite de 5% de desconto).

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)

—

Observacoes:

1) A pontuacéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
2) A pontuagéo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.




ANEXO Vi

PROCESSO LICEITATC')RIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

DECLARACAO

, Inscrita no CNPJ sob n°. ,
por intermédio de seu representante legal, o Sr. , portador(a) da
Carteira de ldentidade n° e do CPF n°. ,
DECLARA, para fins do disposto no artigo 7°, XXXIIl da CF/88, que ndo emprega menores
de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e que ndo emprega menor de
guatorze anos, salvo na condicéo de aprendiz.

Local e data

assinatura do representante legal



ANEXO VI

PROCESSO LI(;ITATC')RIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

DECLARACAO
Declaramos, para fins que a empresa , inscrita no CNPJ n°
, estabelecida a Rua , N° , ha
cidade de , hdo esta impedida de participar de licitagbes no ambito da

administracdo publica federal, estadual ou municipal.

Local e data

assinatura do representante legal



ANEXO IX

PROCESSO LIQITATORIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

DECLARACAO

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n° ,
sediada (endereco completo), declara, sob as penas
da lei, que até a presente data inexistem fatos supervenientes para sua habilitacdo no
presente processo licitatério, assim como estd ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores.

Local e data

assinatura do representante legal



ANEXO X
PROCESSO LIQITATC')RIO N° 46/2024
CONCORRENCIA N.° 01/2024

DECLARACAO

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n° ,

sediada (endereco completo), declara, sob as penas
da lei, que:

Tratar4d a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessédo total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, a Camara Municipal de
Cacador, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo apos a vigéncia do
Contrato.

Manterd o compromisso de sempre negociar as melhores condicbes de preco, para 0s
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos
casos de utilizacdo e ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a Camara
Municipal de Cagador — SC.

Local e data

assinatura do representante legal



ANEXO XI

MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (ME/EPP)

DECLARO, sob as penas da lei, sem prejuizo das san¢des e multas previstas

neste ato convocatorio, que a empresa
(denominacgédo da pessoa juridica),
CNPJ n° € microempresa ou empresa de pegueno porte, nos

termos do enquadramento previsto na Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de
2006, cujos termos declaro conhecer na integra, estando apta, portanto, a exercer o direito
de preferéncia no presente procedimento licitatério realizado pela Camara Municipal de
Cacador/SC.

Declara também ndo estar enquadrada em nenhuma das hipoteses do § 4°
do art. 3° da Lei Complementar n°® 123/2006.

(nome/representante legal)

OBS.: A Declaracado deverd ser feita em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelo representante legal ou aposta com o carimbo onde consta o numero
do CNPJ, sendo assinada pelo representante legal.



ANEXO XIi

DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DE HABILITACAO

(nome da empresa)
: CNPJ n°
, por intermédio de seu representante legal, declara, sob as
penas da lei, para fins de participacdo na CONCORRENCIA N° 01/2024, que esta ciente e
concorda com as condi¢cfes do edital e seus anexos e que cumpre plenamente os requisitos
de habilitacdo para participacdo no presente procedimento licitatério.

(nome/representante legal)

OBS.: A Declaracédo devera ser feita em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelo representante legal ou aposta com o carimbo onde consta o numero
do CNPJ, sendo assinada pelo representante legal.



