SECRETARIA MUNICIPAL DE e =
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS il lPl AU
ECOMUNICACAO SOCIAL

EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.2 001/2024 - TIPO TECNICA E PRECO
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024

OBIJETO: Contratacao de servicos de PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, tendo por objeto o estudo, planejamento, conceituacio,
concepgao, criagdo, execugao interna, intermediacao, supervisao da execugao externa
e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de divulgacao, que se
mostrem do interesse e se encontre no ambito de atribuicdo deste municipio,
objetivando a promog¢ao de campanhas, programas, a difusao de ideias ou informacao
ao publico em geral, bem como, os servicos complementares previstos no § 12 do artigo
29 da lei n? 12.232/2010, no Municipio de Ipiau/Bahia, conforme quantitativos e
especificacOes constantes no presente edital e seus anexos.

DATA: 24/04/2023

HORARIO: 09h00min (horério vigente na Bahia).

LOCAL: Sala das Licita¢cdes, Rua Angelo Jaqueira, n2 01, 22 Andar, Centro, Ipiau, Bahia.

Ipiau — BA, 01 de margo de 2024.

Maria das Gragas César Mendonga
Prefeita Municipal de Ipiau-BA
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PREFEITURA B

IPIAU

Cidade do Desenvelvimento

SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024

| - REGENCIA LEGAL

Lei n? 14.133, de 12 de abril de 2021, do Decreto Municipal n2 6.857, de 31 de marg¢o de 2023, e pelas normas que regem
a atividade de publicidade e propaganda, em especial a Lei n?. 4.680/1965; o Decreto Federal n2. 57.690/1966,
parcialmente modificado pelo Decreto Federal n?. 4.563/2002; o Cddigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n2. 4.680/65; o
Codigo de Autorregulamentagdo Publicitaria, de 1978; as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, edicdo de margo de
2004, sob a orientacdo do Conselho Executivo das Normas-Padrado (CENP); pela Lei n2. 12.232, de 29 de abril de 2010 e
demais legislagdes e normas aplicaveis.

Il - ORGAO (S) INTERESSADO (S)
Secretaria Municipal de Governo, Secretarias e demais 6rgdos Publicos do Municipio de Ipiat/BA

lll - MODALIDADE IV - PROCESSO ADMINISTRATIVO N°:
CONCORRENCIA N.2 001/2024 008/2024
V - CRITERIO DE JULGAMENTO: VI - REGIME DE EXECUGAO:

Maior Pontuagdo Resultante do somatdrio do indice Técnico e do indice de Prego Empreitada por Prego Unitario

VIl - TIPO DE LICITAGAO:
Técnica e Prego

VIl - PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS
[ 1Sim [X]Nao

Xl - OBJETO

Contratacdo de servicos de PUBLICIDADE prestados por intermédio de agéncia de propaganda, tendo por objeto o
estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criacdo, execugdo interna, intermediacdo, supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de divulgacdo, que se mostrem do interesse e se
encontre no ambito de atribuicdo deste municipio, objetivando a promoc¢do de campanhas, programas, a difusdo de
ideias ou informacgdo ao publico em geral, bem como, os servigcos complementares previstos no § 12 do artigo 22 da lei
n2 12.232/2010, no Municipio de Ipiat/Bahia, conforme quantitativos e especificacdes constantes no presente edital e
seus anexos.

X - LOCAL E DATA PARA O RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS, DOCUMENTOS RELATIVOS A HABILITACAO E INiCIO DA
SESSAO PUBLICA DA LICITACAO

DATA: 24/04/2024

HORARIO: 09:00 horas (horario vigente na Bahia).

LOCAL: Sala de Licitacdes da Prefeitura Municipal de Ipiay, Localizada na Rua Angelo Jaqueira s/n, Centro - Ipiati-BA

Obs.: Com base no § 22 Art. 17 da Lei 14.133/2021, todas as sessdes serdo gravadas em audio e video e as gravacdes serdo
juntadas aos autos do processo licitatdrio depois de seu encerramento.

XI - DOTACAO ORCAMENTARIA

UNIDADE GESTORA PROJETO/ATIVIDADE ELEMENTO DE DESPESA FONTE
04.001 04.131.0002.2.019 3.3.90.39.00 1.500.0000
XIl - PRAZO DE VIGENCIA DA ATA XIlIl - VALOR DE REFERENCIA MAXIMO GLOBAL ACEITAVEL DA CONTRATACAO
12 (doze) meses. RS$ 1.175.749,92 (Um milh3o, cento e setenta e cinco mil, setecentos e quarenta
e nove reais e noventa e dois centavos.)

XIV - LOCAL, HORARIO E MEIO DE COMUNICAGAO PARA ESCLARECIMENTOS SOBRE ESTE EDITAL.

As informagdes e esclarecimentos necessarios ao perfeito conhecimento do objeto desta licitagdo serdo prestados pelo
Pregoeiro e sua Equipe de Apoio, diariamente, das 08h00min as 12h00min, na Sala de Licitagdes, sito a Rua Angelo Jaqueira,
n2 01, 22 Andar, Centro, Ipiau, Bahia, pelo Telefone (73) 3313-2036 ou pelo e-mail licitaipiau@gmail.com.

XV - PUBLICACAO DO EDITAL
a) Integralmente, no sitio eletrénico da Prefeitura Municipal de Ipiat (doem.org.br/ba/ipiau);
b) Em extrato de convocagdo no Didrio Oficial da Unido (inciso I, art. 21/Lei Federal n2 8666/93); e
c¢) Em extrato de convocagdo em Jornal de Circulagdo no Estado da Bahia (inciso Ill, art. 92/Decreto 5.330/19).
d) Integralmente, no Portal Nacional de ContratagGes Publicas (PNCP);

XVI— AGENTE DE CONTRATACAO RESPONSAVEL

Jan Gongalves Muniz Ferreira
Agente de Contratacao
Portaria n? 100/2024
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EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024

A Prefeitura Municipal de Ipiat, Estado da Bahia, através do Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio designada
pelo Decreto n? 7.035, de 05 de dezembro de 2023, na forma da Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010, Lei n.2 14.133,
de 19 de abril de 2021 e alteragGes, torna publico, para conhecimento dos interessados, que realizard licitagdo na
modalidade CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PRECO, tendo por finalidade a sele¢io da melhor proposta visando a
Contratacdo de servicos de PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, tendo por objeto
o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagao, execucdo interna, intermediagdo, supervisdo da execugdo
externa e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de divulgacdo, que se mostrem do interesse e se
encontre no ambito de atribuicdo deste municipio, objetivando a promoc¢ao de campanhas, programas, a difusdo de ideias
ou informacgdo ao publico em geral, bem como, os servicos complementares previstos no § 12 do artigo 22 da lei n?
12.232/2010, estando designado para recebimento dos envelopes contendo documentacdo de habilitacdo, proposta
técnica e proposta de pregos, conforme especificacdo abaixo mencionada, mediante as condigdes a seguir.

I. DESCRICAO DO OBJETO

1.1. Apresente licitagiio tem como objeto a CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO
DE AGENCIA DE PROPAGANDA, tendo por objeto o estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execucido
interna, intermediacdo, supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de
divulgacdo, que se mostrem do interesse e se encontre no ambito de atribuicdo deste municipio, objetivando a promogao
de campanhas, programas, a difusdo de ideias ou informagdo ao publico em geral, bem como, os servigos complementares
previstos no § 12 do artigo 22 da lei n2 12.232/2010, conforme descrito neste Edital e Anexos.

1.1.1. Os servigos licitados servirdo ao atendimento das necessidades dos 6rgdos que compdem a Estrutura
Organizacional da Prefeitura Municipal de Ipiau, disciplinada pela Lei Municipal n? 2.474, de 05 de novembro de 2021 e
outros que venham a ser instituidos durante a vigéncia do Contrato decorrente desta Licitacdo ou termos aditivos.

1.2. Os servicos de publicidade acima mencionados compreenderdo:

a) estudo, criagdo / concepgdo, execucdo e distribuicdo de campanhas e pecas publicitarias;

b) elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagao visual;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

d) criacdo, producdo, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e TV, bem como campanhas publicitarias;

d) criagdo, producdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional e legal em emissoras de radio, TV,
jornais, revistas, internet e meios alternativos, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou
internacional;

e) realizacdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam difundir as campanhas e servicos do
Executivo Municipal, no que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, drea de abrangéncia, audiéncia e as suas
caracteristicas ao custo da publicidade;

f) servicos de elaboracdo, criacdo, edicdo, producédo e distribuicdo de publicagcdes impressas diversas para divulgacdo da
Prefeitura Municipal de Ipiau e seus 6rgdos em jornais, radios, emissoras de TV, outdoors, mini-doors, empena, back light,
triedo, bus door, front light, revistas, panfletos, folders e outros;

g) formulagdo do Plano de Comunicagao;

h) execugdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da Assessoria de Comunicagdo;

i) intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitarias em todos os meios de comunicagdo tradicionais e/ou alternativos.
1.3. Para fins desta Concorréncia, as a¢fes de publicidade abrangem a publicidade de utilidade publica, a publicidade
institucional e a publicidade mercadoldgica, excluidos os patrocinios e promogdes.

a) Publicidade Institucional: a que tem como objeto divulgar informagGes sobre atos, obras e programas dos 6rgdos e
entidades governamentais, suas metas e resultados;

b) Publicidade de Utilidade Publica: a que tem como objetivo informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a populagao
ou segmento da populagdo para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios sociais reais, visando melhorar a sua
qualidade de vida.

1.4. Os servigos referentes a criacdo / concepc¢do das acdes de publicidade ndo poderdo ser objeto de subcontratacdo.

1.5. A contratacdo com a empresa vencedora obedecerd as condi¢des do instrumento de contrato constante do Anexo VIII
deste instrumento convocatorio.

1.7. A estimativa de gastos com os servigos objeto desta Concorréncia é de RS$ 1.175.749,92 (Um milh3o, cento e setenta
e cinco mil, setecentos e quarenta e nove reais e noventa e dois centavos) e se constitui em mera previsdo dimensionada,
nao estando a Prefeitura Municipal de Ipiau obrigada a realiza-la em sua totalidade, ndo cabendo a Contratada o direito de
pleitear qualquer tipo de reparagdo.
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1.6. Esse valor poderd ser revisto, nos casos de alteracdo na politica econémica e/ou de revisdo no orgamento da Prefeitura
Municipal de Ipiau.

1.8. O valor pertinente a efetiva utilizagdo dos servigos previstos neste Edital sera or¢cado pela Contratada em cada caso,
em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se rigorosamente, sob pena de responsabilidade, a compatibilidade com
os precos do mercado.

1.9. As empresas, na formulagdo da proposta de preco, deverdo levar em consideragao as especificagdes técnicas contidas
nos Anexos deste Edital.

Il. CONDICOES DE PARTICIPACAO NA LICITACAO

2.1. Poderdo participar desta Licitacdo Pessoas Juridicas que satisfizerem a definicdo de Agéncia de Publicidade, constante
do art. 32 da Lei Federal n 4.680/65 e Decreto n.2 57.690/66, constituidas em seu regular funcionamento no Brasil, e que
tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao -
CENP.

2.2. Nado poderdo concorrer nesta Licitacdo:

a) empresa suspensa de participar de licitacdo e impedida de contratar com o Municipio de Ipiad, durante o prazo da
sancdo aplicada;

b) empresa declarada inidonea para licitar ou contratar com a Administra¢do Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo;

c) sociedade estrangeira ndo autorizada a funcionar no Pais;

d) empresa cujo estatuto ou contrato social ndo inclua o objeto desta Concorréncia;

e) empresa que se encontre em processo de dissolucdo, recuperagdo judicial, recuperacdo extrajudicial, faléncia,
concordata, fusao, cisdo ou incorporacdo;

f) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham diretores, sécios ou
representantes legais comuns, ou que utilizem recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em comum, exceto se
demonstrado que ndo agem representando interesse econémico em comum;

g) consodrcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo.

h) Agéncias que possuir em seu quadro societario, ou administrador, o prefeito, o vice-prefeito, os vereadores e os
servidores municipais, bem como pessoas ligadas a qualquer deles por matriménio ou parentesco afim ou consanguineo,
até o segundo grau ou por adogdo, até a publicacdo deste edital, subsistindo a proibicao até seis meses apds findas as
respectivas fungdes.

i) as pessoas impedidas de participar por forca do art. 14 da Lei 14.133/21 e no art. 53 da do Decreto Municipal n2
6.857/2023.

2.3. Ndo serdo permitidos consdrcios para execugao do objeto deste Edital.

2.4. As licitantes deverdo proceder, antes da elaboragdo das propostas, a verificagdo minuciosa de todos os elementos
fornecidos, comunicando por escrito até 02 (dois) dias Uteis da reunido de abertura da licitagdo, os erros ou omissGes
porventura observadas. A ndo comunicagdo no prazo acima estabelecido implicard na tacita aceitacdo dos elementos
fornecidos, ndo cabendo, em nenhuma hipétese, qualquer reivindicacdo posterior com base em imperfeicGes, omissdes ou
falhas.

Ill. PRAZO DE EXECUGCAO

3.1. O prazo para execugao dos servicos objeto do presente Edital sera de 12 (doze) meses, apds a assinatura do contrato,
podendo ser prorrogado por periodos sucessivos até o limite maximo de 5 (cinco) anos, de acordo com a Lei Federal n.2
14.133/21 e alteragdes posteriores, e do Decreto Municipal n? 6.857/2023 firmando-se para tanto, aditivos ao pacto
original.

IV. CREDENCIAMENTO

4.1. As Propostas e os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados por pessoa devidamente credenciada.

4.2. Reputa-se credenciada a pessoa fisica regularmente designada para representar a licitante no processo licitatorio.
4.3. E vedada a qualquer pessoa fisica a representagdo, na presente licitagdo, de mais de uma empresa licitante.

4.4. O credenciamento de sdcios far-se-a através da apresentagdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, e no
caso das sociedades por a¢des, acompanhado do documento de eleicdo e posse dos administradores.

4.5. O credenciamento de mandatarios far-se-a mediante a apresentacao de procura¢do por instrumento publico ou
particular que contenha, preferencialmente, o conteddo constante do modelo do Anexo Il, devendo ser exibida, no caso
de procuragdo particular, a prova da legitimidade de quem outorgou os poderes.

4.5.1. A Credencial deverd ser apresentada em papel timbrado da empresa, com identificagdo do representante legal
(nome, n? da cédula de identidade e do CPF), além da autorizagdo para a pratica dos atos necessarios e inerentes ao
procedimento licitatério, acompanhada da devida comprovagdo (documento de identificagdo oficial com foto e CPF) e
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devera ser assinada pelo administrador da empresa que detenha poderes de tal investidura, e cépia do Contrato Social
da empresa e de todas as suas alteragdes devidamente autenticadas.

4.5.2. Quando a empresa se fizer representar por socio que detiver a representacdo legal para tal investidura, devera este
apresentar cépia autenticada do Contrato Social da empresa e de todas as suas alteragbes desse contrato até a data da
apresentagdo, além de estatuto ou ato de investidura que comprove tal condi¢do, juntamente com documento de
identificagao oficial com foto e CPF.

4.6. Os documentos referidos nos itens anteriores, que deverdo ser entregues fora dos envelopes mencionados no item
5.1, poderdo ser apresentados em original, copia autenticada ou cépia simples acompanhada do original, para que possa
ser autenticada.

4.7. Apos a entrega de todas as Credenciais ndo sera permitida a participagdo de retardatarios.

V. FORMA E APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

5.1. Os documentos relativos a Proposta Técnica, Proposta de Precos e Habilitacdo, depois de ordenados na sequéncia
estabelecida neste Edital, serdo apresentados em 05 (cinco) envelopes lacrados, os quais deverdo conter no anverso,
quando for o caso:

5.1.1. ENVELOPE A — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (sem nenhum tipo de identificacio)

ESTE ENVELOPE SERA FORNECIDO PELA Prefeitura Municipal de Ipia, através do Agente de Contratagdo), até 1 (um) dia
util antes da data marcada para a Sessdo Publica de Entrega dos Envelopes.

Obs.: S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via ndo identificada se estiver acondicionada no Envelope A,
fornecido pela Prefeitura Municipal de Ipiau, através do Agente de Contratacdo, sem nenhuma identificagao.

5.1.2. ENVELOPE B - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (via identificada com informagdes da licitante)

O Envelope B devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagGes de que trata, até a sua abertura.

Este envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

ENVELOPE B.
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada.
CONCORRENCIA N2 001/2024
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CNPJ da licitante.
DATA E HORARIO

5.1.3. ENVELOPE C - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCGES E PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO
Este envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

ENVELOPE C.
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
CONCORRENCIA N2 001/2024
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CNPJ da licitante.
DATA E HORARIO

5.1.4. ENVELOPE D - PROPOSTA DE PRECOS

A Proposta de Pregos devera ser apresentada em 01 (uma) via, de acordo com o modelo constante no ANEXO Il deste
instrumento convocatdério, sem emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas, em papel timbrado da empresa licitante,
devidamente assinada e carimbados nas pdginas por quem detenha poderes de representacdo legal da licitante,
sequencialmente numerada.

Este envelope deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE D.
Proposta de Pregos.
CONCORRENCIA N2 001/2024
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CNPJ da licitante.

DATA E HORARIO
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5.1.5. ENVELOPE E - HABILITACAO
Este envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
ENVELOPE E.
Habilitacdo.
CONCORRENCIA N2 001/2024
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CNPJ da licitante.
DATA E HORARIO

5.2. O Envelope A, destinado a apresentacdo da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, serd
padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal de Ipiau, através do Agente de Contratagdo, sem nenhum
tipo de identificacdo. O envelope, os textos que compdem o Plano de Comunicac¢do Publicitaria e suas respectivas pecas e
planilhas ndo poderdo conter nenhuma identificacdo, ou seja, nomes, expressdes, slogans, marcas, simbolos ou icones de
trabalho das licitantes ou de conhecimento do mercado publicitario, sob pena de automatica desclassificacdo da
proponente.

5.3. O Envelope B devera conter a via identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, e tera o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

5.4. O Envelope C devera conter a documentagao relativa a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolugGes
e Problemas de Comunicagdo. Os documentos deste envelope deverdao ser numerados sequencialmente e rubricados em
todas as paginas por representante da licitante.

5.5. O Envelope D devera conter a Proposta de Pregos, apresentada conforme disposto no Capitulo 8 deste Edital.

5.6. O Envelope E devera conter os documentos de habilitagao indicados no Capitulo 9 deste Edital. O Envelope E devera
ser entregue na Data da Sessdo que venha a ser designada, apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, conforme fixa o art. 69, inciso | da Lei 12.232, de 29/04/2010.

5.7. A'inversao do conteudo dos envelopes acarretara a desclassificagdo da proposta ou inabilitagdo da licitante.

5.8. As propostas deverao:

a) ser redigidas em lingua portuguesa - salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco completo, nimero do telefone e fax, quando
existente, a excecdo dos elementos contidos no Envelope A;

b) ser apresentadas em papel que identifique a licitante, contendo o nome da proponente e a referéncia a esta licitagdo, a
excecdo dos elementos contidos no Envelope A;

c) ser entregues no local, dia e hora estabelecidos neste Edital;

d) ter as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas em sua parte final, bem como rubricadas em
todas as folhas pelo representante legal da licitante, a exce¢dao dos elementos contidos no Envelope A;

e) ter indicagdo de que o prazo de validade n3do sera inferior a 60 (sessenta) dias contados da data marcada para o seu
recebimento, ficando estabelecido que na omissdo sera considerado esse prazo.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica consistird em:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria, com suas respectivas pecas publicitarias, elaborado consoante com as diretrizes
previstas no Anexo Il - Critérios de Elaboragdo e Julgamento da Proposta Técnica, item 1.1.1;

b) Capacidade de Atendimento, elaborada consoante com as diretrizes previstas no Anexo lll - Critérios de Elaboragdo e
Julgamento da Proposta Técnica, item 1.1.2;

c) Repertdrio, elaborado consoante com as diretrizes previstas no Anexo lll - Critérios de Elaboragdo e Julgamento da
Proposta Técnica, item 1.1.3;

d) Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdo, elaborados consoante com as diretrizes previstas no Anexo Il -
Critérios de Elaboragdo e Julgamento da Proposta Técnica, item 1.1.4.

6.2. O conteldo do Envelope A (Plano de Comunicac¢do Publicitaria, via ndo identificada), devera ser redigido de forma
clara, sem emendas ou rasuras que ndo identifique a licitante e ndo devera conter rubricas.

6.2.1. Para efeito de padronizagdo do Plano de Comunicagao Publicitaria, via ndo identificada, as licitantes deverao formatar
o seu texto da seguinte forma:

a) Maximo de 20 (vinte) paginas impressas;

b) Papel Branco, formato A4, com gramatura maxima de 90 g/m?;

c) Margem esquerda 3,0 cm a partir da borda (trés centimetros);

d) Margem superior 3,0 cm a partir da borda (trés centimetros);

e) Margem direita 2,0 cm a partir da borda (dois centimetros);

f) Margem inferior 2,0 cm a partir da borda (dois centimetros);

g) Fonte Arial, tamanho 12 (doze);
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h) Espagamento entre linhas simples;

i) Espagamento 1,5 (um e meio) antes dos paragrafos;

j) Titulos fonte Arial 12, maiusculo;

k) Com numeracdo em todas as péginas, no canto inferior direito da pagina;

I) Sem identificacdo da licitante;

m) Com textos justificados e titulos centralizados; e

n) Todas as folhas deverao estar, sem identificagdo, dentro do envelope fechado que sera disponibilizado pela Prefeitura
Municipal de Ipiau, através do Agente de Contratagdo, sem encadernagao, clips ou grampos.

Obs.: Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria, de marca,
sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do envelope identificado; sera
desclassificada a licitante que descumprir o dispositivo deste edital.

6.3. O Envelope B (Plano de Comunicagdo Publicitaria, via identificada) devera conter a via identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, e terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.
6.4. Os documentos contidos nos Envelopes A e B ndo poderdo ser encadernados ou grampeados, sob pena de
desclassificagdo da Proposta Técnica.

6.5. O conteudo textual do Envelope C (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo) devera ser redigido de forma clara, sem emendas ou rasuras, com paginas numeradas sequencialmente, em
papel branco fosco, formato A4, com gramatura maxima de 90g.

6.6. A critério da Prefeitura Municipal de Ipiau, o Plano de Comunicacao Publicitaria da proposta vencedora podera ou nao
vir a ser produzido e veiculado, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do contrato.

6.7. 0 ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica implicard na desclassificacdo da licitante.

VIIl. PROPOSTA DE PRECOS

7.1. A Proposta de Pregos, constante do Envelope D, digitada e impressa em uma via, devera ser elaborada conforme
modelo constante do Anexo V, em papel timbrado da empresa, datada e assinada pelo representante legal com
identificacdo de seu subscritor.

7.2. O campo “nome do representante” poderd ser preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do
“representante legal” (sécio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no
contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua poderes para representa-la.

7.3. Devem estar inclusas nos precos ofertados todas as despesas diretas e indiretas, inclusive os tributos, taxas, custos
com embalagens, encargos sociais, trabalhistas e previdenciarios, frete, seguro, garantias e quaisquer outros custos e
despesas que incidam sobre o fornecimento do objeto.

VIil. HABILITACAO

8.1. No Envelope E (Habilitagdo) deverdo constar os documentos exigidos para habilitagdo, apresentados em 01 (uma) via,
com todas as paginas rubricadas pelo representante legal e encabec¢adas por indice, no qual constem as respectivas paginas
nas quais se encontram, conforme listagem abaixo:

8.1.1. Quanto a HABILITAGAO JURIDICA:

a) No caso de empresario individual, inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis;

b) Paraas sociedades empresarias ou empresas individuais de responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo, estatuto
ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento
comprobatdrio de seus administradores;

c) Em se tratando de sociedades comerciais, contrato social ou estatuto em vigor, devidamente registrado, e, no caso de
sociedades por a¢bes, acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

d) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbag¢do no Registro onde tem sede a matriz,
no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

e) Inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio;

f) Decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento no Pais;

g) Prova deinscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

8.1.1.1. Os atos constitutivos das empresas licitantes deverdo estar acompanhados dos demais documentos aditivos e
modificativos do seu texto ou, preferencialmente, da respectiva consolidagao.

8.1.2. Quanto a HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

a) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal, relativo a sede da licitante, mediante a apresentacdo da Certiddo
Negativa de Débitos ou da Certidao Positiva com Efeitos de Negativa;

b) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual da sede da licitante, mediante apresentagdo da Certiddao Negativa de
Débitos ou da Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa;

c) Provade regularidade perante a Fazenda Federal, mediante a apresentac¢do da Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
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Relativos aos Tributos Federais e Divida Ativa da Unido ou da Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa na forma da Lei,
que abrange inclusive as contribui¢Bes sociais previstas na lei 8.212/91;
d) Prova de regularidade do Fundo de Garantia por tempo de Servigo (FGTS), mediante a apresentagdo do Certificado
de Regularidade do FGTS/CRF;
e) Prova de Regularidade Trabalhista serd comprovada mediante a apresentagdo de prova de inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho, através de certidao negativa, ou positiva com efeitos de negativa.
f) Declaragdao em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal, através da apresentagao
de declaragdo que comprove a inexisténcia de menor no quadro da empresa conforme Modelo do Anexo VII.
8.1.3. Quanto a HABILITAGAO TECNICA:
a) Prova de Registro e Regularidade da Agéncia de Publicidade perante Conselho Nacional de Normas-Padrao - CENP;
b) Comprovacgdo, através da apresentagcdo de um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, fornecidos por pessoas
juridicas de direito publico ou privado, ou certiddes, regularmente emitidos pelo conselho profissional competente, quando
for o caso, onde conste que a licitante manteve ou mantém contrato que demonstrem capacidade operacional na execugao
de servicos similares de complexidade tecnoldgica e operacional equivalente ou superior, bem como estar claramente
assinalado o cargo/fun¢do daquele que assinou o atestado em favor da proponente.
c) Declaragdo da licitante de que tomou conhecimento de todas as informagdes e das condi¢des para o cumprimento das
obrigagGes objeto da licitacdo, conforme modelo constante do Anexo VI;
d) Declaragdao formal de que dispord, por ocasido da futura contratacdo, do pessoal técnico, das instalacGes e do
aparelhamento adequados e disponiveis para a realizagdo do objeto considerados essenciais para a execugao contratual,
conforme modelo do Anexo VI, bem como da qualificacdo de cada um dos membros da equipe técnica que se
responsabilizara pelos trabalhos.
8.1.3.1. O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto na letra “a” do item 8.1.3. podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda.
8.1.3.2. O documento relacionado na letra “d” do item 8.1.3. devera ser apresentado tendo por anexo Declaragdo ou
Curriculum Vitae, preferencialmente em plataforma Lattes, contendo a qualificagdo de cada um dos membros da equipe
técnica que se responsabilizard pelos trabalhos indicados na proposta e termo de anuéncia assinado por cada profissional.
8.1.3.3. Os profissionais indicados pelo licitante na forma do item 8.1.3 “d” deverdo participar do servico objeto da licitacao,
e sera admitida a sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela
Administragao.
8.1.4. Quanto a HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
a) Balango Patrimonial e demonstracées contabeis dos 2 (dois) Ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, constando obrigatoriamente o selo de Declaragdo de Habilitagdo Profissional - DHP, fornecido pelo Conselho
Regional de Contabilidade em nome do contabilista responsdvel pela confecgdo do documento, com os termos de abertura
e encerramento devidamente registrados na Junta Comercial de origem, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisdrios, podendo ser atualizado por indices oficiais,
qguando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data da apresentacdo da proposta.
b) Comprovagdo de Patrimdnio Liquido no valor minimo de 10% (dez por cento) do montante estimado para contratagao,
mediante apresentagdo de declaragdo firmada pelo contador da licitante, em papel timbrado da empresa e na qual conste
0 nome e o numero de registro do profissional no Conselho Regional de Contabilidade, atestando que a informacgdo foi
extraida do balango patrimonial do ultimo exercicio social ja exigivel;
c) Certiddo negativa de faléncia, concordata e recuperagao judicial expedida pelo distribuidor judicial da sede da licitante,
com data de emissdo ndo superior a 30 (trinta) dias anteriores a data de abertura da Licitacdo.
8.1.4.1. A licitante com menos de 01 (um) ano de existéncia - que ainda ndo tenha balanco patrimonial, devera apresentar
demonstragdes contdbeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de sua existéncia;
8.1.4.2. Os documentos referidos no 8.1.4 “a” limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida ha menos de 2 (dois) anos.
8.1.4.3. Demonstrativo da boa situagdo econdmico-financeira da Licitante, consubstanciada nos seguintes indices, de que
possui os indices financeiros solicitados a seguir:
a) indice de Liquidez Corrente (ILC) > 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:
ILC = ATIVO CIRCULANTE

PASSIVO CIRCULANTE
Onde:
ILC = indice de liquidez corrente
AC = ativo circulante
PC = passivo circulante
b) indice de Liquidez Geral (ILG) = 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:
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ILG = AC + RLP

PC + ELP
Onde:
ILG = indice de liquidez geral
AC = ativo circulante
PC = passivo circulante
RLP = realizavel em longo prazo
ELP = exigivel em longo prazo
c) indice de Endividamento (IE) < 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:
IE=PC+ELP

AT
Onde:
IE = indice de endividamento
PC = passivo circulante
ELP = exigivel em longo prazo
AT = Ativo Total
8.1.4.3. As formulas deverdo estar devidamente aplicadas em memorial de célculos juntado ao balango, que devera estar
subscrito por profissional contabil e acompanhado da necessdria Declaracdo de Regularidade Profissional, para o ato.
8.1.4.4. Os indices de que trata o item anterior serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a identificacdo do seu nome e do niumero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade, constantes no documento de apresenta¢do dos cdlculos, obrigatoriamente, em papel timbrado da empresa.
Os cdlculos serdo revisados por contador pertencente ao quadro da Prefeitura ou contratado para este servigo.
8.1.4.5. O balango e demonstragGes solicitados deverdo ser representados por copia reprografica das paginas do Livro
Didrio onde se acham transcritos, acompanhadas de copia reprografica de seu Termo de Abertura, comprobatério de
registro na Junta Comercial. Poderd também ser apresentada cépia reprografica de publicacdo em jornal ou original, na
forma da Lei. As cdpias reprograficas deverdo ser autenticadas. O balango referente ao ultimo exercicio encerrado deve
estar acompanhado da publicacdo em Diario Oficial deste quando se tratar de Sociedade Andnima.
8.1.4.6. Os valores financeiros acima referidos poderdo ser atualizados para a data da licitacdo pelo indice Nacional de
Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), devendo, neste
caso ser apresentada a respectiva memoria de célculo.
8.1.4.7. Quando se tratar de empresa individual ou sociedade por cotas de responsabilidade limitada, a Prefeitura Municipal
de Ipial se reservard o direito de exigir a apresentagao do livro didrio onde o balango patrimonial foi transcrito, para efeito
de extracdo dos parametros para o julgamento e verificacdo dos valores apresentados e calculados pelos licitantes.
8.2. Os documentos solicitados a titulo de habilitagdo deverdo ser apresentados em original ou cdépias autenticadas por
tabelido ou por servidor da Prefeitura Municipal da Ipiau.
8.2.1. Para que documentos das licitantes sejam autenticados por servidor da Prefeitura, necessdrio serd o comparecimento
do interessado ao Setor de Licitacdo, munido de originais e cépias, até o ultimo dia util anterior a realizagdo da sessdo de
abertura, ndo se admitindo, sob hipdétese alguma, a autenticacdo de documentos durante o processamento do certame.
8.2.2. As copias dos documentos apresentados, que forem emitidos através da Internet, NAO necessitardo estarem
autenticadas, tendo em vista que todos eles condicionam a sua validade a verificagdo de autenticidade nos respectivos
sites, ficando as licitantes advertidas que, no caso de apresentagdo de documentos falsificados, a Administragao levara a
situagdo ao conhecimento do Ministério Publico, para que este drgdo apure a responsabilidade do fato.
8.3. A Prefeitura Municipal de Ipiau, através de suas Secretarias ou do Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio, se
reserva ao direito de exigir, para conferéncia e diligéncia, antes da adjudicacdo, a exibicao de originais de documentos que
tenham sido apresentados por cépias, ainda que autenticadas por tabelido, ou por qualquer outra forma legal.
8.4. Caso a licitante possua filial, todos os documentos de habilitacdo deverdo estar em nome da matriz ou da filial, salvo
os documentos que, por sua natureza, sejam comprovadamente emitidos em nome da matriz.
8.5. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 da Lei n2 12.232/2010.
8.6 Apds a entrega dos documentos para habilitacdo, ndo sera permitida a substituicdo ou a apresentagdo de novos
documentos, salvo em sede de diligéncia, para:
| - complementacgdo de informagbes acerca dos documentos ja apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para
apurar fatos existentes a época da abertura do certame;
Il - atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas.
§ 12 Na analise dos documentos de habilitagdo, a comissdo de licitagdo podera sanar erros ou falhas que nao alterem a
substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado registrado e acessivel a todos,
atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagdo e classificagdo.
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§ 22 Quando a fase de habilitagdo anteceder a de julgamento e ja tiver sido encerrada, ndo cabera exclusdo de licitante por
motivo relacionado a habilitagdo, salvo em razao de fatos supervenientes ou sé conhecidos apds o julgamento.

IX. DO PROCEDIMENTO LICITATORIO

9.1. Serdo realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagao, das quais serao
lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros do Agente de Contratacdo, sua
Equipe de Apoio e pelos representantes das licitantes presentes.

9.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-d mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no item 4 deste Edital.

9.1.2. O Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio e a Subcomissado Técnica, conforme o caso, poderdo relevar aspectos
puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo
comprometam a lisura e o cardter competitivo desta Concorréncia.

9.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos envelopes
com as Propostas Técnica e de Precos.

9.1.4. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame serao efetuados exclusivamente
com base nos critérios especificados neste Edital.

9.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia ndao serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

9.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar o Agente de Contratagao, sua Equipe de Apoio ou a Subcomissao Técnica
no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificagao.

9.1.9. O Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, ou antecipa-las em fung¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

9.1.8. Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas,
ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta Concorréncia — apds
transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados serd providenciada sua
destruicdo.

9.2. Primeira Sessao

9.2.1. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no predmbulo deste Edital e terd a seguinte
pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 4 deste Edital

b) receber os Envelopes A, B, Ce D;

c) conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

9.2.1.1. O Envelope A, com a via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria, s6 sera recebido pelo Agente de
Contratagdo, sua Equipe de Apoio se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do
Envelope B;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do Envelope B.

9.2.1.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 9.2.1.1., o Agente de
Contratagdo, sua Equipe de Apoio ndo recebera o Envelope A, o que também a impedira de receber os demais envelopes
da mesma licitante.

9.2.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes B e D, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade do
Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio, e separa-los dos Envelopes A e C;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Envelopes A;

c) abrir os Envelopes C e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos que constituem os
Envelopes A e C;

9.2.2.1. O Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 9.2.2,
adotard medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitdria.

a) E vedado o cotejo das propostas do envelope A pelas licitantes ou membros do Agente de Contratacdo e sua Equipe de
Apoio nesta sec¢do, para evitar a possivel identificagdo da sua autoria;

9.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Envelopes A e C, o Agente de Contratagao, sua Equipe de Apoio ou
os representantes das licitantes constatarem ocorréncia (s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagao da autoria
do Plano de Comunicagdo Publicitaria, ou informacdes inveridicas, o Agente de Contrata¢do, sua Equipe de Apoio
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desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo para recursos especificados
no tépico XIII.

9.2.3. O Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Envelopes A nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

9.2.4. Abertos os Envelopes A e C, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente, e aceito pelo Agente de Contratagao, sua Equipe de Apoio.

9.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisOes tomadas pelo Agente de Contratagdo, sua Equipe
de Apoio na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no
subitem 9.2.6 e as seguird para a seguinte por decisdo consensual da Comissdo de Licitagdo e os Licitantes.

9.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes do Agente de Contratagao, sua
Equipe de Apoio pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o resultado no sitio eletrénico doem.org.br/ba/ipiau,
seguindo-se os prazos definidos no tépico XIII.

9.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, serdo adotados os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pelo Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio a Subcomissdo Técnica, dos Envelopes A, com as
vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracgdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica ao Agente de Contratagdo e sua Equipe de Apoio, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de tabela com as pontuagdes de cada caso;

d) encaminhamento, pelo Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio a Subcomissdo Técnica, dos Envelopes C, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagado;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e dos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica ao Agente de Contratagdo e sua Equipe de Apoio, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solu¢ées de Problemas
de Comunicacgdo, de tabela com as pontuacdes e de justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.
9.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada a Subcomissdo langard sua pontuagao em tabelas que ficarao
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo
para recursos especificados no tépico XIII.

9.2.9. As tabelas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 9.2.6 conterdo, respectivamente, as pontuagées de cada membro
para cada subquesito do Plano de Comunicac¢do Publicitaria de cada licitante e as pontuag¢Ges de cada membro para os
guesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicac¢do de cada licitante.
9.3. Segunda Etapa

9.3.1 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes A e C), respectivas planilhas de julgamento e
demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, o Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio convocara as
licitantes deste Edital, para participar da seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes B;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Envelope A) com as vias identificadas (Envelope B) do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio caso haja empate no julgamento do plano de comunicagdo publicitdria, capacidade de atendimento,
repertério, relato de solu¢dao de problema de comunicagao;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado no sitio eletrénico
doem.org.br/ba/ipiau, com a indica¢do dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuagdo, devendo os licitantes manifestarem a sua intengdo de recurso, e aguardar o cumprimento de prazo definidos
item 13.

9.3.1.1. Além das demais atribui¢cGes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pelo Agente de Contratacgao,
sua Equipe de Apoio.

9.4 Terceira etapa

9.4.1 Finalizada a Segunda Etapa, o Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio convocara as licitantes deste Edital, para
participar da seguinte pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes D, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros do Agente de
Contratagdo, sua Equipe de Apoio e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Envelopes D;
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d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de Precos e julga-
las de acordo com os critérios nele especificados;

e) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das Propostas sera publicado no
sitio eletrénico doem.org.br/ba/ipiau, com a indicacdo da ordem de classificacdo, devendo os licitantes manifestarem a sua
intencdo de recurso, e aguardar o cumprimento de prazo definidos item 13.

9.5. Quarta etapa

9.5.1. O Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio convocara as licitantes deste Edital, para participar da seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Envelopes E, cujos documentos serdo rubricados pelos membros do Agente de Contratagdo, sua Equipe
de Apoio e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicBes estabelecidas neste Edital e na legislacdo em
vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Envelopes E;

e) informar:

el) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitacdo serda publicado no sitio eletrénico doem.org.br/ba/ipiau, com a indicagdo dos
proponentes habilitados e inabilitados, devendo os licitantes manifestarem a sua intencdo de recurso, e aguardar o
cumprimento de prazo definidos item 13;

e3) que sera publicado no sitio eletrénico doem.org.br/ba/ipiau os nomes das licitantes vencedoras desta Concorréncia,
caso ndo tenha sido manifestado interesse de interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia
ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

9.1. Os Envelopes A, B, C e D, contendo as Propostas Técnicas e de Pregos, deverao ser entregues ao Agente de Contratagdo
e sua Equipe de Apoio na data, local e horario determinados no preambulo deste Edital.

9.2. Os Envelopes A, padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria, somente serdo
recebidos pelo Agente de Contratacao, sua Equipe de Apoio se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

9.3. O Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Envelopes A, nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria.

9.4. O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

9.4.1. A abertura do Envelope A (Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada) e do Envelope C (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo), durante a prdpria sessdo publica, pelo
Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio;

9.4.2. Encaminhamento das Propostas Técnicas a Subcomissao Técnica para analise e julgamento;

9.4.3. Analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria, desclassificando-se as Propostas Técnicas
que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas neste Edital, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei
Federal 12.232/10;

9.4.4. Elaboragdo, por parte da Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento do Plano de Comunicag¢do Publicitaria e
encaminhamento ao Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacgdes e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

9.4.5. Andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagGes contidas no Envelope C,
desclassificando-se as Propostas Técnicas que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou neste Edital;

9.4.6. Elaboragdo, por parte da Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item 9.4.5 e
encaminhamento ao Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

9.4.7. Realizagdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) abertura dos Envelopes B contendo a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificacdo de sua
autoria;

c) elaboracdo de planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

d) proclamacdo do resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacao;

9.4.8. Publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificagdo organizada pelo nome das licitantes, devendo os licitantes manifestarem a sua intengao de recurso,
e aguardar o cumprimento de prazo definidos item 13;

9.4.9. Devolugdo dos Envelopes D (Proposta de Pregos), devidamente lacrados, as licitantes que tiveram as suas propostas
técnicas desclassificadas;
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9.4.10. Abertura dos Envelopes D (Proposta de Pregos) das licitantes que tiveram as suas propostas classificadas, em sessdo
publica, aplicando-se as regras de julgamento estabelecidas nos Itens Xl (Julgamento das Propostas de Pregos) e Xli
(Julgamento Final das Propostas) deste Edital;

9.4.11. Publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, devendo os licitantes manifestarem a sua intencdo de
recurso, e aguardar o cumprimento de prazo definidos item 13, conforme disposto no art. 165, da Lei Federal 14.133/21;
9.4.12. Convocagdo das licitantes classificadas no julgamento final das propostas para apresentacao do Envelope E
(Habilitagdo), contendo a documentagdo de habilitagdo;

9.4.13. Recebimento e abertura dos Envelopes E (Habilitagdo) das licitantes classificadas no julgamento final das propostas,
em sessdo publica, para anadlise da sua conformidade com as condigOes estabelecidas na legislagdo em vigor e neste Edital;
9.4.14. Decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das propostas, abrindo-
se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no art. 165, da Lei Federal 14.133/21;

9.4.14. Reconhecida a habilitacdo das licitantes, na forma dos itens 9.4.12 a 9.4.14, sera homologado o procedimento
licitatdrio e adjudicado o objeto licitado.

9.5. Quando todas as licitantes forem inabilitadas ou todas as propostas forem desclassificadas, a Administracdo podera
fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para a apresentagdo de nova documentagdo ou de outras propostas
escoimadas das causas geradoras da inabilitagdo ou da desclassificagao.

X. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida por 3 (trés) membros com
formagdo em comunicacédo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1 (um)
deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Ipiau.
10.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relacdo prévia extraida de Chamamento Publico realizado pela Prefeitura Municipal que tera, no minimo, 09 (nove)
integrantes, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Ipial ou quaisquer dos érgdos de sua
Estrutura Organizacional, definida pela Lei Municipal n2 2.474, de 05 de novembro de 2021.

10.3. A relagcdo dos nomes referidos no item 10.2 serd publicada na imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

10.4. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei Federal 12.232/10, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo
publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o item
10.2, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

10.4.1. Admitida a impugnacgado, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo do Prefeito Municipal.

10.4.1.1. A administragdo usard por analogia os conceitos de impedimento e suspei¢cdo previstos no Novo Cddigo de
Processo Civil, conforme disposi¢cdes dos artigos 144 a 148.

10.4.2. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada do Prefeito
Municipal, implicard, se necessario, a elabora¢do e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

10.5. A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no item 10.3 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.
10.6. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a Prefeitura Municipal de Ipiau.

10.7. Para o julgamento técnico das propostas, atendidas as condic¢des editalicias, serdo adotados pela Subcomissdo Técnica
os critérios estabelecidos no Anexo Il - Critérios de Elaborac¢do e Julgamento da Proposta Técnica.

10.7.1. Caberd a Subcomissao Técnica:

a) analisar, individualizadamente e julgar propostas técnicas — vias ndo identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria,
da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo —, desclassificando
aquelas que estejam em desacordo com a lei ou com o presente instrumento convocatorio;

b) elaborar planilhas com as pontuag&es atribuidas por cada membro da Subcomissdo para os quesitos de cada proposta e
planilha totalizadora da pontuacgdo de quesitos e subquesitos;

c) elaborar ata de julgamento das propostas e encaminhd-la, com as planilhas e a justificativa escrita das razdes que
fundamentaram as pontuagdes em cada caso, ao Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio, juntamente com os
envelopes e seus conteldos;

d) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, caso seja
solicitado pelo Agente de Contratagao, sua Equipe de Apoio.
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10.8. A nota da Proposta Técnica correspondera a média aritmética simples das notas de cada membro que compde a
Subcomissdo Técnica, respeitando os critérios e limites constantes no Anexo Il - Critérios de Elaboragao e Julgamento da
Proposta Técnica.

XI. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condigGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

a) ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servigos;

b) apresentar desconto sobre os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante, menor do que 20% (vinte por cento);

c) apresentar percentual de honordrios maior do que 12% (doze por cento), referentes a produgdo de pegas e materiais
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros;

d) apresentar percentual de honorarios maior do que 5% (cinco por cento), incidente sobre os custos de servicos de
elaboracgdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagao visual realizados
por terceiros;

e) apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na reutilizagdo de pegas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagdo ao caché original a ser pago pelo CONTRATANTE,
a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz;

f) apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na reutilizagcdo de pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
dessas obras;

11.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo V deste Edital.

11.4. O Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme
a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)
Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de prec¢os do Sindicato
das Agéncias de Propaganda da Bahia
Percentual de honorarios referentes a producao de pegas e materiais cuja distribuicdo ndo
proporcione a licitante o desconto padréo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, | N =5 x (12 — Honorarios)
incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros
Percentual de honordrios incidente sobre os custos de servicos elaboracdo de marcas, de
expressOes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual [ N =4 x (5—Honorarios)
realizados por terceiros
Percentual de honorarios a serem cobrados na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagdo ao caché original a ser pago pelo| N =(20—Honorarios) / 4
CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz.
Percentual de honorarios a serem cobrados na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, o percentual maximo em rela¢do ao valor original da cessdo de uso de
obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de uso dessas obras.
Observacdo: para efeito de cdlculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honordrios serdo substituidos nas
formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao,
sem o simbolo “%”.
11.5. A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes da tabela referida
no item anterior.
11.6. As notas serdo calculadas com, no maximo, duas casas decimais.
11.7. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatério.

N = (Desconto —20) / 8

N = (20 — Honorarios) / 4

XIl. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

12.1. Para o julgamento final das propostas serdo adotados os procedimentos estabelecidos neste capitulo.

12.2. A pontuagao técnica é o somatdrio das notas atribuidas a cada quesito técnico e a pontuagdo de prego é o resultado
do somatério das notas atribuidas a cada quesito da planilha de pregos contida no item 11.4.

12.3. O indice Técnico (IT) sera aferido através do somatdrio das notas obtidas nas propostas técnicas.
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12.4. A proposta que obtiver, no indice Técnico, total de pontos menor que 70% (setenta por cento) da maior pontuagdo
obtida serd desclassificada.

12.5. A férmula para obtengdo do indice Técnico é:

indice Técnico (IT) = total de pontos obtidos na proposta em analise, dividido pela maior pontuagdo obtida dentre as demais
propostas:

onde:
IT=PA IT = indice Técnico
MP MP = Maior Pontuagdo Técnica
PA = Pontuagdo da Proposta em Analise

12.6. O indice de Prego (IP) sera aferido através do somatdrio das notas obtidas nas propostas de pregos.

12.7. O célculo do indice de prego obedecera a seguinte formula:

indice de Prego (IP) = total de pontos obtidos na proposta em analise, dividido pela maior pontuag3o obtida dentre as
demais propostas:

onde:
IP=PA IP = indice de Prego
MP MP = Maior Pontuagdo de Prego
PA = Pontuagdo da Proposta em Analise

12.8. Para encontrar a melhor proposta sera feita uma classificagdo decrescente das propostas classificadas, utilizado o
seguinte critério:
Pontuacio Resultante (PR) = indice Técnico multiplicado por 9 (nove) somado a indice de Preco multiplicado por 1 (um).
Onde:
PR = Pontuacgdo Resultante

= indice Técnico

= ndice de Preco
12.9. Sera julgada vencedora da licitagdo a proposta que obtiver a maior Pontuagdo Resultante do somatério do IT + IP,
apos aplicados os respectivos pesos.
12.10. Se houver empate, sera assegurada a preferéncia a empresa brasileira, persistindo o empate serd realizado sorteio,
em ato publico, para o qual todos os licitantes serdo convocados.

PR=(ITx9)+(IPx1)

Xlll. RECURSOS E IMPUGNACC~)ES

13.1. Aiinterposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, a anulacdao
ou revogacao da licitagdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n2 14.133, de 2021.

13.2 O prazo recursal é de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de intimag&o ou de lavratura da ata.

13.3 Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de habilitacdo ou inabilitacdo do
licitante:

13.3.1 a intengdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusao;

13.3.2 o prazo para a manifesta¢do da intencdo de recorrer ndo sera inferior a 10 (dez) minutos.

13.3.3 o prazo para apresentacdo das razdes recursais serd iniciado na data de intimagdo ou de lavratura da ata de
habilitacdo ou inabilitagao;

13.3.4 na hipdtese de adogdo da inversdo de fases prevista no § 12 do art. 17 da Lei n? 14.133, de 2021, o prazo para
apresentacao das razoes recursais sera iniciado na data de intimac¢do da ata de julgamento.

13.4 Os recursos deverao ser encaminhados em campo proéprio do sistema.

13.5 O recurso serd dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a qual podera
reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade
superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

13.6 Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdao conhecidos.

13.7 O prazo para apresentacdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3 (trés) dias Uteis, contados da
data da intimagdo pessoal ou da divulgacdo da interposicdo do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos
indispensaveis a defesa de seus interesses.

13.8 O recurso e o pedido de reconsideragao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente.

13.9 O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

13.10 Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no sitio eletrénico doem.org.br/ba/ipiau.
13.11 Os recursos apresentados em virtude das etapas de julgamento das propostas, do ato de habilitagdo ou inabilitagdo
de licitante, a aprecia¢do dar-se-a em fase Unica.

13.12 O prazo para apresentacdo de contrarrazdes serd o mesmo do recurso e tera inicio na data de intimagdo pessoal ou
de divulgacdo da interposi¢do do recurso.
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XIV. CONTRATO

14.1. A contratagdo se dara sob o regime de empreitada por prego unitario.

14.2. A licitante vencedora assinara o contrato, no prazo maximo de 05 (cinco) dias a contar da sua convocagao.

14.3. A recusa da empresa vencedora em assinar o contrato, aceita-lo ou retira-lo dentro do prazo da proposta, ou ainda a
inexecucdo parcial ou total, caracterizard o descumprimento das obriga¢cdes assumidas, ficando a mesma sujeita, a critério
da Prefeitura Municipal, a multa de 10% (dez por cento) do valor estimado do contrato.

14.4. Na ocorréncia do estabelecido no item anterior, podera a Prefeitura convocar as licitantes remanescentes na ordem
de classificagdo final, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des do primeiro classificado ou revogar a licitagdo.
14.5. Este Edital, seus Anexos, a proposta da Contratada e o parecer do Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio serdo
parte integrante do Contrato, independente de transcrigcdo.

14.6. Apds a assinatura do contrato, os servicos deverdo ser iniciados pela Contratada a partir da data do recebimento da
Ordem de servico, expedida pela Prefeitura.

14.7. A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressées que se fizerem
no servigo/fornecimento, até 25% (vinte e cinco) do valor inicial atualizado do Contrato.

XV. FISCALIZACAO

15.1. Para fins de fiscalizagdo por parte da Prefeitura, a Contratada obriga-se a fornecer toda e qualquer informagdo que
Ihe seja solicitada sobre o objeto deste Contrato, bem como facilitar a fiscalizacdo na execuc¢do dos servicos contratados.
15.2. O servidor designado através da Portaria n2 688/2023 exercera a fiscalizacdo sobre os servicos objeto deste Contrato,
cabendo-lhe:

a) decidir pela aceita¢do ou n3o das solugdes e dos servicos apresentados;

b) exigir o fiel cumprimento de todos os requisitos deste Contrato e da proposta apresentada, avaliando, também, a
qualidade dos servigos apresentados, podendo rejeitd-los no todo ou em parte;

c) notificar a Contratada sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser detectadas na execucdo deste
contrato.

d) aprovar formalmente, antes da execucdo, os servicos solicitados;

e) emitir o Termo de Aceite a cada fatura apresentada ou rejeita-la quando da sua ndo-aceitacdo, com exposicdo de
motivos;

f) solicitar a substituicdo de qualquer empregado ou prestador de servigos da Contratada que apresente comportamento
incompativel na prestagdo dos servigos objeto do presente Contrato;

g) realizar, trimestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados
concretos dos esforcos de comunicagdo sugeridos pela Contratada, da diversificagdo dos servigcos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

15.3. A avaliagdo trimestral sera considerada pela Prefeitura Municipal de Ipiau para aquilatar a necessidade de solicitar a
Contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a qualquer
tempo, rescindir o presente contrato, bem como para fornecer, quando solicitado pela Contratada, declaragdes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacita¢do técnica em licitagdes.

15.4. A fiscalizagdo da Prefeitura Municipal de Ipiald ndo diminui nem substitui a responsabilidade da Contratada,
decorrente de obrigacdes aqui assumidas.

XVI. PAGAMENTOS E DOTAGOES ORCAMENTARIAS
16.1. Os servigos prestados serdo pagos mensais, mediante relatorio detalhado pela Contratada dos servigos efetivamente
prestados no periodo findo, devidamente conferidos e autorizados para pagamento pelo Fiscal e Gestor de Contratos,
conforme atribuicdes definidas por meio do Decreto Municipal n? 5.944/2023 e designados a partir da Portaria n2
688/2023.
16.2. A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os precos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia.
16.3. As faturas mensais deverdo ser apresentadas até o 52 (quinto) dia util seguinte ao periodo de execuc¢do e os
pagamentos serdo efetuados no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contados a partir da data de apresentag¢do, mediante
apresentacdo da Fatura e respectivas certidGes do INSS e FGTS vigentes.
16.4. As despesas decorrentes deste processo correrdo por conta da seguinte programacao financeira:

Unidade Gestora Projeto/Atividade Elemento de despesa Fonte

04.001 04.131.0002.2.019 3.3.90.39.00 1.500.0000

16.4.1. A despesa para o exercicio subsequente, quando for o caso, serd alocada a dotagdo orcamentaria prevista para
atendimento da finalidade, a ser consignada aos Orgdos Interessados da Prefeitura Municipal pela Lei Orgamentaria Anual.
16.5. O Contratante descontara da fatura o valor correspondente as faltas ou atrasos na execuc¢do dos servigos ocorridos,
com base no valor do prego vigente.
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16.6. A concessdo de reajustamento fica condicionada ao transcurso do prazo de 12 meses da data de apresentagdo da
proposta, mediante a aplicacdo do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgados pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), e serad procedida independentemente da solicitagdo do interessado.

16.7 A revisdo de pregos dependera de requerimento do interessado quando visar recompor o preco que se tornou
insuficiente, instruido com a documentac¢dao que comprove o desequilibrio econémico-financeiro do contrato, devendo ser
instaurada pela prépria administracdo quando colimar recompor o preco que se tornou excessivo.

XVII. PENALIDADES

17.1. A licitante ou contratada, sujeitar-se-a, no caso de inadimplemento de suas obrigagGes, as seguintes sancoes,
graduadas conforme a gravidade da infragdo, sem prejuizo de sangdes civis e criminais, se for o caso, de acordo com a Lei
Federal n.2 14.133/21, apds o prévio processo administrativo, garantida a ampla defesa e o contraditério constitucional:
17.1.1. Adverténcia no caso de infragdes leves ou quando a licitante ou contratada ndo informar alteragdes em seus dados
cadastrais.

17.1.2. Multas de:

a) 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato, em caso de descumprimento total da obrigagao, inclusive no de recusa
do adjudicatdrio em firmar o contrato, ou ainda na hipdtese de negar-se a efetuar o reforgo da caugdo, dentro de 10 (dez)
dias contados da data de sua convocagao;

b) 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor da parte do servigo ndo realizado;

c) 0,7% (sete décimos por cento) sobre o valor da parte do servigo ndo realizado, por cada dia subsequente ao trigésimo.
17.1.3. Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracdo Municipal por prazo ndo excedente a 2
(dois) anos, nas seguintes situacdes:

a) recusar-se, injustificadamente, apds ser considerado adjudicatario, em assinar o contrato, aceitar ou retirar o
instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administragdo, exceto quanto as licitantes convocadas nos
termos do art. 90, § 2°, da Lei Federal n.2 14.133/21, que ndo aceitarem a contratagdo nas mesmas condi¢Bes propostas
pelo primeiro adjudicatario, inclusive quanto ao prazo e preco;

b) cometer fraude fiscal.

c) admitir, possibilitar ou dar causa a qualquer modificacdo ou vantagem, inclusive prorrogacdo contratual, durante a
execuc¢do do contrato celebrado com o Poder Publico, sem autorizagdo em lei, no ato convocatério da licitacdo ou nos
respectivos instrumentos contratuais;

d) incorrer em inexecuc¢do de contrato;

e) frustrar, injustificadamente, licitacdo instaurada pela Administragdo;

17.1.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes desta punigdo e até que seja promovida sua reabilitagdo perante a Administragdo Publica Municipal, nas
seguintes situagdes:

a) impedir, frustrar ou fraudar o procedimento licitatério, mediante ajuste, combinagdo ou qualquer outro expediente, com
o intuito de obter, para si ou para outrem, vantagem;

b) devassar o sigilo de proposta apresentada em procedimento licitatério, ou proporcionar a terceiro o ensejo de devassa-
lo;

c) afastar licitante, por meio de violéncia, grave ameaca, fraude ou oferecimento de vantagem de qualquer tipo;

d) desistir de licitar, em razdo de vantagem oferecida;

e) apresentar declaragdo ou qualquer outro documento falso, visando ao cadastramento, a atualizacdo cadastral ou a
participagdo no procedimento licitatério;

f) haver concorrido, comprovadamente, para a consumacao de ilegalidade, obtendo vantagem indevida ou se beneficiando,
injustamente, das modificacdes ou prorrogacdes contratuais;

g) ensejar a sua contratacdo pela Administracdo, no prazo de vigéncia da suspensdo do direito de licitar ou contratar com
a Administracdo ou da declara¢do de inidoneidade;

h) fraudar, em prejuizo da Administragdo, o contrato celebrado, elevando arbitrariamente os pregos ou tornando,
injustificadamente, mais oneroso o contrato.

17.2. A multa, aplicada apés regular processo administrativo, serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos
pela administragdo ou, ainda, se for o caso, cobrada judicialmente.

17.3. As multas previstas neste item ndo tém cardter compensatério e o seu pagamento ndo eximird a contratada da
responsabilidade por perdas e danos decorrentes das infragdes cometidas.

17.4. Para a aplicacdo das penalidades previstas serdo levados em conta a natureza e a gravidade da falta, os prejuizos dela
advindos para a Administra¢do Publica e a reincidéncia na pratica do ato.

XVIIl. DISPOSICOES FINAIS

18.1. A apresentacdo da proposta implica, por parte da licitante, na aquiescéncia irrestrita a todas as condi¢Ges e deveres
contidos neste Edital e adesdo completa a todas as obrigacdes dele constantes, inclusive dos seus anexos.
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18.2. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e no Diario
Oficial do Municipio (DOM), através do endereco eletrénico <doem.org.br/ba/ipiau>.

18.3. Nenhuma indenizagdo sera devida as licitantes, pela aquisicdio dos elementos necessarios a organizagdo das
propostas.

18.4. Ndo serdo considerados os envelopes de Proposta Técnica, Proposta de Precos e Documentos de Habilitacdo
entregues tempestivamente, porém em local diferente do determinado no preambulo deste Edital.

18.5. Caso as datas previstas para realizagdo de eventos sejam declaradas feriado ou ponto facultativo, e ndo havendo
retificacdo da convocacdo, aqueles eventos deverao ser realizados no primeiro dia util subsequente, no mesmo local e hora
anteriormente estabelecidos, independentemente de qualquer comunicagdo aos interessados.

18.6. E facultado ao Agente de Contratacdo e sua Equipe de Apoio ou o Prefeito, em qualquer fase da licitagdo, promover
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo.

18.7. Para dirimir quaisquer duvidas ou questdes relacionadas com esta licitacdo serd competente o Foro da Comarca de
Ipiad.

18.8. Os casos omissos no presente Edital serdo resolvidos pelo Agente de Contratagdo, sua Equipe de Apoio.

18.9 Quaisquer esclarecimentos adicionais referentes a presente licitagdo poderdo ser obtidos junto ao Agente de
Contratagdo e sua Equipe de Apoio, na sede da Prefeitura, durante o expediente normal., através do telefone (73) 3244-
2121 ou e-mail <licitaitagiba@gmail.com>.

18.10. Integram o presente Edital os seguintes anexos:

a) Anexo | —Termo de Referéncia (Briefing);

b) Anexo Il - Modelo de Credencial;

c) Anexo Il - Critérios de Elaboracdo e Julgamento da Proposta Técnica;

d) Anexo IV - Planilha de Simulagdo de Midia e Ndo Midia.

e) AnexoV - Planilha de Cotagdo

f) Anexo VI - Modelo de Declaragao

g) Anexo VIl - Modelo de Declaragdo quanto ao Trabalho do Menor;

h) Anexo VIII - Link de acesso as normas padrdo de atividade publicitaria - CENP

i) Anexo IX - Link de acesso a identidade visual do municipio

j)  Anexo X - Minuta do Contrato.

k) Anexo XI - Tabela referencial de custos internos 2022/2023 SINAPRO — BAHIA

Ipiat/Bahia 01 de margo de 2024.

Maria das Gragas César Mendonga
Prefeita Municipal de Ipiau-BA
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo | - Termo de Referéncia

O presente Termo de Referéncia tem como objetivo demonstrar a capacidade de atender as condi¢des previstas na Lei
Federal 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre medidas relativas as normas gerais de contratacbes pela
administracdo publica de servigos prestados pelo intermédio de agéncias de publicidade e propaganda, no ambito
municipal.

1. DEFINICAO DO OBJETO

O objeto deste Termo de Referéncia é a CONTRATAGCAO PARA PRESTAGAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS A, tendo por
objeto o estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo, supervisdo da
execuc¢ao externa e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de divulga¢do, que se mostrem do interesse
e se encontre no ambito de atribuicdo deste municipio, objetivando a promocdo de campanhas, programas, a difusdo de
ideias ou informacgdo ao publico em geral, bem como, os servicos complementares previstos no § 12 do artigo 22 da lei n?
12.232/2010

2. FUNDAMENTAGAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO (art. 62, inciso XX, alinea ‘b’ da Lei n.
14.133/2021).
O acesso a informacdo é um direito fundamental previsto no ordenamento juridico brasileiro. A Constituicdo Federal de
1988 trata do tema no inciso XXXIll do art. 52, no inciso Il do § 3 do art. 37 e no § 2 do art. 216 da Constituicdao Federal de
1988.
A publicidade desempenha um papel fundamental na divulgagdo de produtos, servigos e marcas em diferentes meios de
comunicagdo. Ela nos permite atingir efetivamente nosso objetivo publico e alcancar os objetivos especificos do érgdo. E
por meio desse processo que conseguimos estudar, planejar, conceituar, criar, executar, intermediar, supervisionar e
distribuir publicidade em diversos meios de divulgacado
Essa necessidade é baseada nos interesses publicos e nos principios que regem a administragdo publica. Buscamos obter
resultados eficazes na divulgacdo de campanhas, programas e informacdes relevantes para a populagdo. Para isso,
utilizamos métodos e estratégias profissionais, evoluindo para maximizar o impacto da mensagem comunicada
Além disso, é importante garantir uma divulgacdo eficaz, transparente e imparcial das campanhas e informacgGes de
interesse publico. Dessa forma, maximizamos o alcance e o impacto dessas iniciativas junto a populagdo. Uma divulgacdo
E essencial que essa divulgacdo vincule-se aos objetivos sociais de interesse publico e assuma um carater informativo,
educativo e de orientagdo social. Para acompanhar as mudancgas tecnoldgicas e aproveitar ao maximo suas vantagens,
também é necessario investir
Essas formas inovadoras devem estar em sintonia com as novas tecnologias disponiveis, de modo a expandir os efeitos das
mensagens transmitidas. E importante respeitar as prescricdes previstas para as a¢des publicitarias, garantindo assim sua
eficdcia e ética.
Devemos lembrar sempre que a publicidade é uma ferramenta poderosa, capaz de informar, educar e orientar a populagao
de forma eficaz. Por meio dela, podemos aumentar a conscientizacdo e a participacdo da sociedade em relacdo aos servigos
oferecidos, aos atos realizados e aos problemas de interesse publico.
A publicidade é tanto um direito do cidaddo quanto um dever do gestor publico, podemos fundamentar com o principio
constitucional que traduz esse mandamento, qual seja, o principio da publicidade, e suas repercussdes na esfera
administrativa.
O principio da publicidade administrativa encontra na previsdao no caput do art. 37 da Constituicao Federal, sendo aplicavel
aos poderes de todos os entes federativos, e abrange tanto a administracdo direta quanto a indireta. E essa a inteligéncia
do texto constitucional, vazado nos seguintes termos:
Art. 37. A administragdo publica direta e indireta de qualquer dos
Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios
obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia.
A importancia desse principio é destacada por Sarlet, Marinoni e Mitidiero nos seguintes termos: A publicidade é essencial
ao principio democrdtico e ao principio do Estado de Direito. Tem assento, portanto, nos dois cora¢des politicos que movem
o Estado Constitucional.
Por essa razdo, ainda que ndo fosse prevista constitucionalmente de forma expressa, sua imprescindibilidade seria
facilmente compreendida como consequéncia necessaria do carater democratico da administragdo da justica no Estado

Pagina 19 de 66




SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

Constitucional (2012, p. 663). O reflexo pratico do principio da publicidade, como bem apontam Mendes, Coelho e Branco,
é que dele decorre:
[...] a necessidade de que todos os atos administrativos estejam
expostos ao publico, que se pratiquem a luz do dia, até porque os
agentes estatais ndo atuam para a satisfacdo de interesses pessoais,
nem sequer da propria Administrac¢do, que, sabidamente, é apenas um
conjunto de pessoas, 6rgdos, entidades e fungdes, uma estrutura, enfi
m, a servico do interesse publico, que, este sim, estd acima de
quaisquer pessoas. Prepostos da sociedade, que os mantém e legitima
no exercicio das suas fun¢des, devem os agentes publicos estar
permanentemente abertos a inspe¢do social, o que s se materializa
com a publicacdo/publicidade dos seus atos (2008, p. 884).
A correlagdo entre a publicidade, o controle democratico da Administragdo e a persecuc¢do do interesse publico é destacada
por Celso Anténio Bandeira de Mello:
Deveras, se os interesses publicos sdo indisponiveis, se sGo interesses
de toda a coletividade, os atos emitidos a titulo de implementd-los hdo
de ser exibidos em publico. O principio da publicidade impde
transparéncia na atividade administrativa exatamente para que os
administrados possam conferir se estd sendo bem ou mal conduzida.
(...) Consagra-se nisto o dever administrativo de manter plena
transparéncia em seus comportamentos. Ndo pode haver em um
Estado Democrdtico de Direito, no qual o poder reside no povo (art. 19,
pardgrafo unico, da Constituigdo), ocultando dos administrados os
assuntos que a todos interessam, e muito menos em relagdo aos
sujeitos individualmente afetados por alguma medida. Tal principio
estd previsto expressamente no art. 37, caput, da Lei Magna, ademais
de contemplado em manifestagdes especificas do direito a informagdo
sobre os assuntos publicos, quer pelo cidaddo, pelo sé fato de sé-lo,
quer por alguém que seja pessoalmente interessado (2007, p. 110).
O principio da publicidade relaciona-se a inUmeros outros principios constitucionais, sendo elemento intrinseco ao Estado
Democratico de Direito, que veda o ocultamento aos administrados dos assuntos que a todos interessam. Trata-se, sem
duvida, de pressuposto da transparéncia, facilitador da fiscalizagdo social e marca indelével da gestdo da coisa publica. E se
de um lado a Carta Magna impde ao gestor publico o dever de publicidade, de outro ressalva, no tocante ao conteudo da
matéria veiculada, que “a publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos érgdos publicos devera ter
carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogédo pessoal de autoridades ou servidores publicos” (art. 37, §12).

3. DAS CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO (art. 62, XXIII, “a” e “i” da Lei n. 14.133/2021).
3.1. Os servigos servirdo ao atendimento das necessidades dos érgdos que compdem a Estrutura Organizacional da
Prefeitura Municipal de Ipiaq, disciplinada pela Lei Municipal n2 2.474, de 05 de novembro de 2021 e outros que venham a
ser instituidos durante a vigéncia do Contrato.
3.2. Os servigos de publicidade acima mencionados compreender3o:
a) estudo, criagdo / concepgdo, execugdo e distribuicdo de campanhas e pegas publicitarias;
b) elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual;
c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias.
d) criagdo, producgéo, veiculacdo e distribuicdo de programas de radio e TV, bem como campanhas publicitarias;
e) criagdo, producdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional e legal em emissoras de radio,
TV, jornais, revistas, internet e meios alternativos, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual,
nacional e/ou internacional;
f) realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam difundir as campanhas e servigos
do Executivo Municipal, no que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e
as suas caracteristicas ao custo da publicidade;
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g) servicos de elaboragdo, criagdo, edigao, produgao e distribuigdo de publica¢cdes impressas diversas para divulgacido
da Prefeitura Municipal de Ipiau e seus érgaos em jornais, radios, emissoras de TV, outdoors, mini-doors, empena,
back light, triedo, bus door, front light, revistas, panfletos, folders e outros;

h) formulacdo do Plano de Comunicacgdo;

i) execucdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da Assessoria de Comunicagao;

j) intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em todos os meios de comunicacdo tradicionais e/ou
alternativos.

3.3. Para fins desta Concorréncia, as agGes de publicidade abrangem a publicidade de utilidade publica, a publicidade
institucional e a publicidade mercadoldgica, excluidos os patrocinios e promogdes.

a) Publicidade Institucional: a que tem como objeto divulgar informagdes sobre atos, obras e programas dos 6rgados
e entidades governamentais, suas metas e resultados;

b) Publicidade de Utilidade Publica: a que tem como objetivo informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a
populacdo ou segmento da populagdo para adotar comportamentos que |he tragam beneficios sociais reais,
visando melhorar a sua qualidade de vida.

4. DO VALOR E RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. O valor previsto para execugio dos servigos do objeto é da ordem de RS 1.175.749,92 (Um milhdo, cento e setenta
e cinco mil, setecentos e quarenta e nove reais e noventa e dois centavos), custo no qual estdo inclusas todas as despesas.

5. DESCRI_CAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO (art. 62, inciso XXIll, alinea ‘c’)
A contratacdo de uma agéncia de publicidade visa alcancgar resultados significativos em diversos aspectos. Em termos de
economicidade, espera-se obter o melhor aproveitamento dos recursos financeiros disponiveis, por meio de negocia¢Ges
vantajosas com fornecedores e obtencdo de servigos especializados a pregos competitivos. Além disso, a contratagdo de
uma agéncia permite o melhor aproveitamento dos recursos humanos, materiais e financeiros do 6rgdo publico,
concentrando-se em suas atividades principais enquanto a agéncia assume a responsabilidade de desenvolver e executar
as campanhas publicitarias. No que diz respeito a efetividade, a agéncia de publicidade traz consigo conhecimento
especializado do mercado, estratégias de comunicacdo avancadas e recursos atualizados, resultando em campanhas
publicitarias mais assertivas, direcionadas ao publico-alvo correto e com maior alcance e impacto. Além disso, a contratacao
de uma agéncia comprometida com praticas sustentaveis e responsabilidade social contribui para o desenvolvimento
nacional sustentavel, por meio da promocdo de produtos ou servigos sustentdveis e da participacdo em iniciativas de
responsabilidade social que beneficiam a comunidade. Em suma, a contratacdo de uma agéncia de publicidade busca a
obtencdo de resultados que englobam a economicidade, o melhor aproveitamento dos recursos, a efetividade das
campanhas e o desenvolvimento sustentavel, proporcionando beneficios tanto para o érgdo publico quanto para a
sociedade como um todo.

6. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO (arts. 62, XXIlI, alinea “e” da Lei n. 14.133/2021).
6.1 A Agéncia devera realizar os servicos de forma presencial na Prefeitura Municipal de Ipiau através de reunides,
conferéncias e correlatas a partir das solicitacdes das Unidades, bem como de forma online através de reunides do tipo
videoconferéncia e outros meios de comunicagao e aplicativos de mensagens de texto instantaneo.
6.2 A execucdo do objeto serd realizada em conformidade com as seguintes etapas:
6.2.1 Planejamento:
a) Elaboragdo de um plano de comunicagdo, contendo as estratégias, objetivos, publico-alvo, mensagem central,
meios de veiculagdo e cronograma de execug¢do das campanhas publicitarias.
b) Definicdo dos recursos humanos, materiais e financeiros necessarios para a execugao das atividades.
6.2.2 Criagdo e Produgdo:
a) Desenvolvimento de conceitos criativos para as campanhas, incluindo a criagdo de pecas publicitarias, como
anuncios, spots de radio, videos, banners, entre outros.
b) Producdo das pegas publicitarias, incluindo gravacdes, edi¢cdo de videos, design grafico, redagdo, entre outros
processos relacionados.
6.2.3 Veiculagdo e Divulgacdo:
a) Negociacdo e contratacdo de espagos publicitarios em midias diversas, como televisdo, radio, jornais, revistas,
internet, midias sociais, entre outros.
b) Acompanhamento e controle da veiculagdo das campanhas publicitdrias, garantindo o cumprimento do plano de
midia e a correta divulgacdo das mensagens.
6.2.4 Monitoramento e Avalia¢do:
a) Acompanhamento dos resultados das campanhas publicitarias, por meio de indicadores de desempenho pré-
estabelecidos.
b) Analise do retorno sobre o investimento em publicidade e avaliagdo da efetividade das a¢Ges realizadas.
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c) Realizagdo de pesquisas de opinido e de mercado para medir o impacto das campanhas e a percepgao do publico.
6.2.5 Relatdrios e Prestagdo de Contas:
a) Elaboragdo de relatdrios periddicos com informagdes sobre o desempenho das campanhas, incluindo métricas de
alcance, engajamento e resultados obtidos.
b) Prestacdo de contas das despesas realizadas com publicidade, conforme exigido pela legislacdo e normas internas.
6.2.6 Reunides e Acompanhamento:
a) Realizagdo de reunides periddicas entre a Prefeitura Municipal de Ipiau e a agéncia de propaganda para avaliagao
do andamento dos servicos e alinhamento de estratégias futuras.
6.3 Tendo em vista o levantamento realizado com cada Unidade Demandante, a SEGOV integrou a esse termo as agdes que
visa atender as principais demandas apontadas pelas mesmas.

SECRETARIAS
MUNICIPAIS DA
PREFEITURA DE CAMPANHAS
IPIAU
GOVERNO CALENDARIO ANUAL DE ATIVIDADES INSTITUCIONAIS E COMEMORATIVAS PARA O MUNICIPIO;
DEFESA CIVIL, CAMPANHA IPIAU DESENVOLVEU CONTINUIDADE, INAUGURACOES;
CAMPANHAS DE RELEVANCIA E INFORMACAO SOCIAL, APRESENTANDO AS ACOES DO GOVERNO
PARA O ALCANCE DA COMUNIDADE; SEMANA DE PREVENCAO GRAVIDEZ NA ADOLESCENCIA
CAMPANHA MES INTERNACIONAL DA MULHER; DIA INTERNACIONAL DA MULHER; DIA
NACIONAL DE ENFENTAMENTO AO ABUSO E A EXPLORACAO SEXUAL DE CRIANCAS E
ADOLESCENTES; CAMPANHA AGOSTO LILAS; CAPACITA IPIAU; CARAVANA DA CRIANCA, DIA
ACKO SOCIAL NACIONAL DE COMBATE A INTOLERANCIA RELIGIOSA, CAMPANHA DE MAPEAMENTO DAS REDES

DE ARTICULAGOES, CAPACITAGOES, MUTIRAO SOCIOASSISTENCIAL, CAMPANHA GRAVIDEZ NA
ADOLESCENCIA, PROJETO BEM GESTAR, TRABALHO INFANTIL, LEI HENRY BOREL - “LEl DA
PALMADA, BATE PAPO SOBRE ECA NOS CRAS, COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER, MES DA
PRIMEIRA INFANCIA EM ARTICULAGAO COM PROJETO CRESCER, MOVIMENTO NACIONAL PARA
ENFRENTAMENTO E ASSISTENCIA AS POPULAGAO DE RUA, MUTIRAO DO DIREITO DO IDOSOS,
AMOSTRA CULTURAL AFRO, DATAS COMEMORATIVAS E PROJETO CEIA NATALINA PARA O SCFV;
CAMPANHAS DIRECIONADAS A INFORMAGAO INTERNA INSTITUCIONAL E EXTERNA DE
INFORMAGAO A EXEMPLO; INFORMAGCOES DE CONTRIBUICOES, GASTOS E INVESTIMENTOS
PUBLICOS, OBRAS, DESENVOLVIMENTO URBANO;

FEIRA DE SAUDE, MARGCO: DIA MUNDIAL DE COMBATE A TUBERCULOSE; CAMPANHAS DE
VACINACAO, CAMPANHA MAIO VERMELHO, CAMPANHA COMBATE AS ARBOVIROSES,
SAUDE CAMPANHA JULHO AMARELO, SETEMBRO AMARELO NUPE, OUTUBRO VERDE, DEZEMBRO
VERMELHO, CAMPANHA PROGRAMA DE SAUDE NAS ESCOLAS, DATAS COMEMORATIVA,
PROGRAMA SAUDE NA COMUNIDADE MUTIRAO DE OFTALMOLOGIA;

CAMPANHAS DE PROGRAMAS MUNICIPAIS, INVESTIMENTOS, INFORMAGAO E DIVULSAO PARA
ABRANGENCIA SOCIAL. CAMPANHA MATRICULAS; JORNADA PEDAGOGICA VOLTA AS AULAS,
CAMPANHA DA BUSCA ATIVA PROGRAMA ALUNO CONSCIENTE (LEI MUNICIPAL N2 2.173/2013)
FORMAGAO: CURSO DE LIBRAS PARA PROFESSORES FORMAGAO CONTINUADA COM
MERENDEIRAS, PORTEIROS, MONITORES DE TRANSPORTE ESCOLAR, SERVICOS GERAIS, VIGIAS,
SECRETARIO ESCOLAR E OPERADOR DE COMPUTADOR PRIMEIRA FORMAGAO PRESENCIAL STEM
BRASIL PARA PROFESSORES, CURSO DE PRIMEIROS SOCORROS (LEI MUNICIPAL N2 2.156 SEMANA
DOS VALORES MORAES E ETICOS — (LEI MUNICIPAL N2 2.317/2018 ENCONTRO DE CUIDADORES
DE ALUNOS COM NEE E ATENDENTES DE CLASSE DATAS COMEMORATIVAS FORMAGAO
CONTINUADA:  GESTORES, @ COORDENADORES,  ARTICULADORES  CAMINHADA DA
CONSCIENTIZAGAO DO DIA MUNDIAL DO AUTISMO SEMANA DA FAMILIA NA ESCOLA COMBATE
AO ABUSO E EXPLORAGAO DE CRIANGAS E ADOLESCENTES, SEMINARIO TEMATICO ORIENTAGAO
EM RELACAO AO USO DE DROGAS, PROSTITUIGAO INFANTIL E DOENGAS SEXUALMENTE
TRANSMISSIVEIS PROJETO SAO JOAO NA PRAGA E CULMINANCIA DOS PROJETOS PEDAGOGICOS
DO I SEM.: FUND. | E Il FEIRA DE SAUDE E QUALIDADE DE VIDA SEM. MUNIC. DE AGOES VOLTADAS
A LEI MARIA DA PENHA OLIMPIADAS DO SABER, JOGOS ESTUDANTIS SEMINARIO DE EDUCAGAO
DO CAMPO: SEMANA DA PATRIA — DESFILE CIVICO CAMINHADA DA PAZ SETEMBRO AMARELO
NUPE PROGRAMA DESPERTAR V CONFERENCIA ESTADUAL DOS DIREITOS DA PESSOA COM
DEFICIENCIA V GINCANA SOCIOAMBIENTAL — ESCOLAS DO CAMPO Il ENCANTO KIDS E
CULMINANCIA DOS PROJETOS SEMEC 22 SEMESTRE FEIRA DA EDUCAGAO EMPREENDEDORA
SEMANA DE COMEMORAGAO AO ANIVERSARIO DE IPIAU PROJETO FESTIVAL DE ARTES E
MOSTRAS - FAM / FESTIVAL MUN. DE TEATRO ESTUDANTIL E INFANTIL NATAL ENCANTADO DAS

PLANEJAMENTO E
ADMINISTRACAO

EDUCACAO
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CRIANGAS E CULMINANCIA FINAL DOS PROJETOS 2024
CAMPANHA IPTU, CAMPANHA DE INCENTIVO A EMISSAO DE NOTA FISCAL PPl (PROGRAMA DE
PARCELAMENTO INCENTIVADO, CAMPANHA EMISSAO DE ALVARA DE FUNCIONAMENTO,
CAMPANHA DE INCENTIVO AS ISENCOES DE IPTU PARA APOSENTADO E BAIXA RENDA E
PRESTACAO DE CONTAS NA PRACA (DUAS EDICOES);
CULTURA E TURISMO: PROJETO DOMINGO NA PRACA, CARAVANA CULTURAL, VIRADA
CULTURAL, CURSOS LUDICOS/ FORMATIVOS, DIA NACIONAL DO REGGAE, FESTEJO JUNINO: (SAO
JOAO NOS BAIRROS E SAO PEDRO IPIAU E CORREGO DE PEDRAS, FESTA DO PADROEIRO SAO
ROQUE COM SHOW DE CALOUROS, DIA DO VAQUEIRO, DIA MUNICIPAL DO EVANGELICO,
EXPOSICAO AGROPECUARIA, DIA DAS CRIANGAS, ANIVERSARIO DA CIDADE, NATAL DA CIDADE.
CULTURA, ESPORTE | ESPORTE: COPAS DAS COMUNIDADES (MAS/FEM), SUB 20, ANIV. DE IPIAU, FUTEVOLEI, SUB 15,
E TURISMO SUB 17, X-1, TORNEIOS: TRABALHADOR, PENALTI, BASQUETE 3X3, FUT MESA, HANDEBOL
REG.MASC. E FEM, VOLEY REG. MASC E FEM, BASQUETE MASC REG., FUT 7, BARALHO; CESAR
BORGES, CAMPEONATOS DE AREIA, FUTEBOL SOCAITE NO ACM, CIRCUITO DE FUTEVOLEI,
DUZENTAO CHALLENGER , COPINHA INFANTIL SUB 11, CORRIDA, CAPOEIRA REGIONAL, VOLE| DE
AREIA (MAS E FEM) SKATE (MUNCIPAL E REGIONAL), CICLISMO, COPA PRIMAVERA FAZ DO POVO,
JIU JITSU COPA MASTER E SUPER MASTER SUB 40 E SUB 50 FUTEBOL DE CAMPO;
MAPEAMENTO DO COMERCIO DE IPIAU, FESTIVAL DO AGROCHOCOLATE, FORUM EMPRESARIAL.
DESENVOLVIMENTO | CAPACITAGOES E PALESTRAS 12. E 22. SEMESTRE, CAMPANHA DIA DAS MAES - COMERCIO LOCAL,
ECONOMICO CAMPANHA JUNINA - COMERCIO LOCAL, FESTIVAL DA ECONOMIA CRIATIVA E GASTRONOMICO,
SEMANA DO EMPREENDEDOR, CAMPANHA DE NATAL - COMERCIO LOCAL;
CAMPANHA CONSCIENTIZACAO LIMPEZA PUBLICA, CAMPANHA CONSCIENTIZACAO DESCARTE
DESENVOLVIMENO | LIXO E ENTULHO NA HORA CORRETA, PROJETO IDENTIFICACAO DAS VIAS URBANAS CAMPANHAS
URBANO PARA O TRANSITO, CAMPANHA MAIO AMARELO (ACIDENTE TRANSITO), DIA DO SEMAFORO,
SEMANA NACIONAL DO TRANSITO;
EVENTOS QUE ENVOLVAM TRANSPORTES, REPAROS DE RUAS E AVENIDAS, STATUS OBRAS
PUBLICAS
AGRICULTURA E PROJETO COLETA SELETIVA, PROGRAMA DE AQUISICAO DE ALIMENTOS/PAA, FESTIVAL DO
MEIO AMBIENTE | CHOCOLATE, PROGRAMA PARCERIA MAIS FORTE;

FAZENDA

INFRA ESTRUTURA

7. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO (art. 62, XXIIl, alinea “f” da Lei n2 14.133/21)
7.1 ROTINAS DE FISCALIZAGAO CONTRATUAL

7.1.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avengadas e as normas da Lei
n? 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial (Lei n? 14.133/2021,
art. 115, caput).

7.1.2  Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugdo sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (Lei n2
14.133/2021, art. 115, §59).

7.1.3 A execugdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos respectivos
substitutos (Lei n® 14.133/2021, art. 117, caput).

7.1.3.1 O fiscal do contrato anotard em registro prdoprio todas as ocorréncias relacionadas a execu¢do do contrato,
determinando o que for necessario para a regularizagdo das faltas ou dos defeitos observados (Lei n? 14.133/2021, art.
117, §19).

7.1.3.2 O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a ado¢do das medidas convenientes, a
situacdo que demandar decisdo ou providéncia que ultrapasse sua competéncia (Lei n® 14.133/2021, art. 117, §29).

7.1.4 O contratado deverd manter preposto aceito pela Administracdo no local da obra ou do servico para representd-
lo na execugdo do contrato. (Lei n? 14.133/2021, art. 118).

7.1.4.1 A indicagdo ou a manutengdo do preposto da empresa podera ser recusada pelo érgdo ou entidade, desde que
devidamente justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade (IN 5, art. 44, §19)

7.1.5 O contratado serd obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, a suas expensas, no total ou em
parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes de sua execucdo ou de
materiais nela empregados (Lei n® 14.133/2021, art. 119).

7.1.6 O contratado serd responsavel pelos danos causados diretamente a Administra¢cdo ou a terceiros em razdo da
execucdo do contrato, e ndo excluird nem reduzird essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento pelo
contratante (Lei n2 14.133/2021, art. 120).

7.1.7 Somente o contratado serd responsdvel pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais e comerciais
resultantes da execugdo do contrato (Lei n? 14.133/2021, art. 121, caput).
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7.1.7.1 A inadimpléncia do contratado em relagdo aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais ndo transferira a
Administragdo a responsabilidade pelo seu pagamento e ndo poderd onerar o objeto do contrato (Lei n2 14.133/2021, art.
121, §19).

7.1.8  As comunicagbes entre o érgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrénica para esse fim (IN 5/2017, art. 44,
§29).

7.1.9 0 drgdo ou entidade poderad convocar representante da empresa para adogao de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato (IN 5/2017, art. 44, §39).

7.1.10 Apos a assinatura do contrato ou instrumento equivalente; o érgdo ou entidade convocara o representante da
empresa contratada para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizagdo, que contera informacgGes acerca das
obrigacOes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execugdo do objeto, do plano complementar
de execucdo da contratada, quando houver, do método de aferi¢cao dos resultados e das san¢des aplicaveis, dentre outros
(IN 5/2017, art. 44, 319).

7.1.11 Antes do pagamento da nota fiscal ou da fatura, devera ser consultada a situacdo da empresa junto ao SICAF.
7.1.12 Serdo exigidos a Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da
Unido, o Certificado de Regularidade do FGTS (CRF) e a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), caso esses
documentos ndo estejam regularizados no SICAF.

7.1.13 Além do disposto acima, a fiscalizacdo contratual obedecera as seguintes rotinas:

7.1.13.1 Os servicos, objeto desta Licitacdo, serdo acompanhados pelo GESTOR especialmente designado pelo
CONTRATANTE para esse fim, e fiscalizados por Fiscal Administrativo designado pela partir da Portaria n® 688/2023, os
quais deverdo ter perfil para desempenhar tais tarefas, proporcionando a estes o conhecimento dos critérios e das
responsabilidades assumidas.

7.1.13.2 Para o acompanhamento de que trata o subitem anterior, compete ao GESTOR, entre outras atribui¢Ges: planejar,
coordenar e solicitar da CONTRATADA e seus prepostos, ou obter do CONTRATANTE, tempestivamente, todas as
providéncias necessdrias ao bom andamento da execu¢do do objeto licitado e anexar aos autos do processo
correspondente cdpia dos documentos escritos que comprovem essas solicitacdes de providéncias;

7.1.13.3 Compete a FISCALIZACAO dentre outras atribuicdes:

a) A fiscalizagcdo dos servigos pela Contratante ndo exclui nem diminui a completa responsabilidade da contratada por
qualquer inobservancia ou omissao a legislagcdo vigente e as clausulas contratuais.

b) Anotar em expediente proprio as irregularidades encontradas, as providéncias que determinou os incidentes verificados
e o resultado dessas medidas;

c) Assistir o(a) CONTRATADO(A) na escolha dos métodos executivos mais adequados;

d) Confirmar a medigdo dos servigos efetivamente realizados, dos cronogramas de execugdo do objeto contratado.

e) Conhecer detalhadamente o Contrato e as clausulas nele estabelecidas;

f) Controlar a qualidade e quantidade dos materiais utilizados e dos servigos executados, rejeitando aqueles julgados ndo
satisfatorios;

g) Determinar a paralisa¢do da execucdo do Contrato quando, objetivamente, constatada uma irregularidade que precisa
ser sanada, agindo com firmeza e prontidao;

h) Dirimir as eventuais omissGes e discrepancias das especificacdes;

i) Emitir atestados ou certiddes de avaliagdo dos servigos prestados, das obras executadas ou daquilo que for produzido
pelo contratado;

j) Estabelecer diretrizes, dar e receber informagdes sobre a execu¢do do Contrato;

k) Exigir do(a) CONTRATADO(A) a modificagdo de técnicas inadequadas, para melhor qualidade na execu¢do do objeto
licitado;

I) Exigir fiel cumprimento do Contrato e seus ADITIVOS pelo(a) CONTRATADO(A);

m) Exigir pontualidade no cumprimento dos horérios de funcionamento fixados.

n) Indicar ao gestor que efetue glosas de medigdo por servico mal executados ou ndo executados e sugerir a aplicacdo de
penalidades ao contratado em face do inadimplemento das obrigagdes;

o) Levar ao conhecimento dos seus superiores aquilo que ultrapassar as suas possibilidades de corregao;

p) Relatar as ocorréncias que exijam comunicagao as autoridades competentes.

g) Rever, quando necessario as especificacdes técnicas, adaptando-as as condigdes especificas;

r) solicitar o assessoramento técnico, caso necessario;

s) Verificar a adequabilidade dos recursos empregados pelo CONTRATANTE, exigindo a melhoria dos servigcos dentro dos
prazos previstos;

t) Verificar e atestar as medigdes e encaminha-las para aprovagdo do CONTRATANTE;

u) Zelar pela fiel execugdo do objeto e pleno atendimento as especificagdes explicitas ou implicitas;

8. DAS OBRIGAGOES GERAIS
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8.1. Constitui-se obrigacdo da CONTRATANTE:

| - comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados os entendimentos
orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte e quatro horas Uteis;

Il - fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessdrios a
execuc¢do dos servicos;

Ill - notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;

IV - notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade;

V - designar preposto para acompanhar e fiscalizar a execuc¢do do presente Contrato;

VI - pagar corretamente as faturas aprovadas, nas datas previstas, conforme contratado;

VIl - suspender o pagamento da CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no pagamento/repasse
a terceiros, de valores desembolsados pelo CONTRATANTE. O CONTRATANTE notificarda a CONTRATADA, por escrito,
guando desta suspensdo de pagamentos.

8.2. Constitui-se obrigacio da AGENCIA:

| - operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

Il - realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdao de terceiros - todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE;

11l - centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Ipiau - Bahia;

IV - utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica da
Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

V - envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cGes nas negociagdes junto a terceiros e transferir,
integralmente, ao CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonifica¢des, reaplicagGes,
prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipag¢do de pagamento sera igualmente transferido
ao CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

VI - negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes da Clausula Quinta, para os
direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutiliza¢cdes de
pecas publicitarias do CONTRATANTE;

VII - fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas, com a indicagdo
da mais adequada para sua execugao; se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, observado o disposto no art. 14 da Lei Federal 12.232/10;

VIII - obter a aprovagdo prévia do CONTRATANTE, para assumir despesas de producdo, veiculagdo e qualquer outra
relacionada com este contrato;

IX - submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante o CONTRATANTE;

X - apds a aprovacao do servico pelo CONTRATANTE, produzir arquivo de midia com disponibilizacdo em Nuvem de cada
filme para TV, de spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pec¢as impressas, bem como com
todas as pegas produzidas digitalizadas;

Xl - orientar a produgdo e a impressdo das pecgas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pelo
CONTRATANTE. O material a ser utilizado na distribui¢do sé sera definido apds sua aprovagao pelo CONTRATANTE e sua
reproducdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no inciso X desta Clausula;

XIl - entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatdrio das despesas de produgdo e veiculagao
autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma
avaliagcdo de seu estdgio;

Xl - registrar em Relatorios de Atendimento as reunides entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho
de suas tarefas e responsabilidades;

XIV - tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragGes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais
servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE respeitadas as obriga¢cdes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honordrios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada;

XV - sé divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolva o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao;

XVI - prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagdo;
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XVII - submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caugdo ou utilizagdo deste contrato em qualquer operagdo
financeira;

XVIII - manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo exigidas na Concorréncia que deu
origem a este ajuste;

XIX - cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com
relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior;

XX - cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funciondrios e, quando for o caso, com relagdo a
funcionarios de terceiros contratados;

XXI - assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢es
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do
objeto pactuado;

XXII - responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

XXII - apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigagOes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

XXIV - administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o préprio CONTRATANTE;

XXV - manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE;

XXVI - responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao
ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigcos objeto
deste contrato;

XXVII - responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de custos e
gue redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

XXVIII - responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agGes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato;

XXIX - responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecdo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

9. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR (art. 62, inciso XXIlI, alinea ‘h’, da Lei n. 14.133/2021)
9.1. O fornecedor sera selecionado por meio da realizagdo de Concorréncia, modalidade Técnica e Prego.
9.1.1 Previamente a celebragdo do contrato, a Administracdo verificard o eventual descumprimento das condi¢Oes para
contratacdo, especialmente quanto a existéncia de sanc¢do que a impeca, mediante a consulta a cadastros informativos
oficiais, tais como:
b) Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis); e
c) Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep)
9.1.2 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa fornecedora e de seu sécio majoritdrio, por forga do
artigo 12 da Lei n® 8.429, de 1992, que prevé, dentre as san¢des impostas ao responsdvel pela pratica de ato de improbidade
administrativa, a proibicdo de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sdcio
majoritario.
9.1.3 Caso conste na Consulta de Situacdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor
diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas
Indiretas.
9.1.4 A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.
9.1.5 A consulta aos cadastros serd realizada em nome da empresa fornecedora e de seu sécio majoritdrio, por for¢a do
artigo 12 da Lei n°® 8.429, de 1992, que prevé, dentre as sangdes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade
administrativa, a proibi¢cdo de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sécio
majoritario.
9.1.6 O fornecedor sera convocado para manifestagdo previamente a uma eventual negativa de contratagdo.
9.1.7 Caso atendidas as condi¢Ges para contratagdo, a habilitagdo do fornecedor sera verificada por meio do SICAF, nos
documentos por ele abrangidos.
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9.1.8 E dever do fornecedor manter atualizada a respectiva documentacdo constante do SICAF, ou encaminhar, quando
solicitado pela Administracdo, a respectiva documentacao atualizada.

9.1.9 N3o serdo aceitos documentos de habilitacdo com indicacdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente
permitidos.

9.1.10 Se o fornecedor for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o fornecedor for a filial,
todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto para atestados de capacidade técnica, caso exigidos, e no
caso daqueles documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
9.2. Serdo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos pertinentes ao
CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizacdo do recolhimento dessas contribuicdes.

9.2.1 Para fins de contratagdo, devera o fornecedor comprovar os seguintes requisitos de habilitagdo:

10 DA HABILITACAO

10.1.1. Quanto a HABILITAGAO JURIDICA:

a) No caso de empresario individual, inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis;

b) Paraas sociedades empresarias ou empresas individuais de responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo, estatuto
ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento
comprobatdrio de seus administradores;

c) Em se tratando de sociedades comerciais, contrato social ou estatuto em vigor, devidamente registrado, e, no caso de
sociedades por a¢bes, acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

d) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbag¢do no Registro onde tem sede a matriz,
no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

e) Inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio;

f) Decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento no Pais; Prova de
inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

10.1.1.1. Os atos constitutivos das empresas licitantes deverdo estar acompanhados dos demais documentos aditivos e
modificativos do seu texto ou, preferencialmente, da respectiva consolidagao.

10.1.2. Quanto a HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

a) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal, relativo a sede da licitante, mediante a apresentagao da Certidao
Negativa de Débitos ou da Certidao Positiva com Efeitos de Negativa;

b) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual da sede da licitante, mediante apresentagdo da Certiddao Negativa de
Débitos ou da Certidao Positiva com Efeitos de Negativa;

c) Provade regularidade perante a Fazenda Federal, mediante a apresentac¢do da Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos aos Tributos Federais e Divida Ativa da Unido ou da Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa na forma da Lei,
que abrange inclusive as contribui¢Bes sociais previstas na lei 8.212/91;

d) Prova de regularidade do Fundo de Garantia por tempo de Servigo (FGTS), mediante a apresentac¢do do Certificado
de Regularidade do FGTS/CRF;

e) Prova de Regularidade Trabalhista serd comprovada mediante a apresentagdo de prova de inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho, através de certidao negativa, ou positiva com efeitos de negativa.

f) Declaragdao em cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo Federal, através da apresentagao
de declaragdo que comprove a inexisténcia de menor no quadro da empresa conforme Modelo do Anexo VII.

10.1.3. Quanto a HABILITAGAO TECNICA:

a) Prova de Registro e Regularidade da Agéncia de Publicidade perante Conselho Nacional de Normas-Padrao - CENP;

b) Comprovacéo, através da apresentacdo de um ou mais atestados de capacidade técnica, fornecidos por pessoas juridicas
de direito publico ou privado, ou certiddes, regularmente emitidos pelo conselho profissional competente, quando for o
caso, onde conste que a licitante manteve ou mantém contrato que demonstrem capacidade operacional na execugdo de
servigos similares de complexidade tecnolédgica e operacional equivalente ou superior, bem como estar claramente
assinalado o cargo/fun¢do daquele que assinou o atestado em favor da proponente.

c) Declaragdo da licitante de que tomou conhecimento de todas as informacgdes e das condi¢des para o cumprimento das
obrigagGes objeto da licitacdo, conforme modelo constante do Anexo VI;

d) Declaragdao formal de que dispord, por ocasido da futura contratacdo, do pessoal técnico, das instalacGes e do
aparelhamento adequados e disponiveis para a realizagdo do objeto considerados essenciais para a execugao contratual,
conforme modelo do Anexo VI, bem como da qualificacdo de cada um dos membros da equipe técnica que se
responsabilizara pelos trabalhos.

10.1.3.1. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto na letra “a” do item 10.1.3. podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda.

Pagina 27 de 66




SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

10.1.3.2. O documento relacionado na letra “d” do item 10.1.3. devera ser apresentado tendo por anexo Declaracdo ou
Curriculum Vitae, preferencialmente em plataforma Lattes, contendo a qualificagdo de cada um dos membros da equipe
técnica que se responsabilizara pelos trabalhos indicados na proposta e termo de anuéncia assinado por cada profissional.
10.1.3.3. Os profissionais indicados pelo licitante na forma do item 10.1.3 “d” deverdo participar do servico objeto da
licitacdo, e serd admitida a sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada
pela Administracao.

10.1.4. Quanto a HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

a) Balango Patrimonial e demonstracées contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, constando obrigatoriamente o selo de Declaragdo de Habilitagdo Profissional - DHP, fornecido pelo Conselho
Regional de Contabilidade em nome do contabilista responsdvel pela confecgdo do documento, com os termos de abertura
e encerramento devidamente registrados na Junta Comercial de origem, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais,
qguando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data da apresentacdo da proposta.

b) Comprovagdo de Patrimdnio Liquido no valor minimo de 10% (dez por cento) do montante estimado para contratagao,
mediante apresentagdo de declaragdo firmada pelo contador da licitante, em papel timbrado da empresa e na qual conste
0 nome e o numero de registro do profissional no Conselho Regional de Contabilidade, atestando que a informacdo foi
extraida do balango patrimonial do ultimo exercicio social ja exigivel;

c) Certiddo negativa de faléncia, concordata e recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor judicial da sede da licitante,
com data de emissdo ndo superior a 30 (trinta) dias anteriores a data de abertura da Licitacdo.

10.1.4.1. Alicitante com menos de 01 (um) ano de existéncia - que ainda ndo tenha balanco patrimonial, deverda apresentar
demonstragdes contdbeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de sua existéncia;
10.1.4.2. Os documentos referidos no 10.1.4 “a” limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida ha menos de 2 (dois) anos

10.1.4.3. Demonstrativo da boa situagdo econdmico-financeira da Licitante, consubstanciada nos seguintes indices, de que
possui os indices financeiros solicitados a seguir:

a) indice de Liquidez Corrente (ILC) > 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:
ILC = ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

Onde:
ILC = indice de liquidez corrente
AC = ativo circulante
PC = passivo circulante
b) indice de Liquidez Geral (ILG) 2 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:
ILG=AC + RLP

PC + ELP
Onde:
ILG = indice de liquidez geral
AC = ativo circulante
PC = passivo circulante
RLP = realizavel em longo prazo
ELP = exigivel em longo prazo

c) indice de Endividamento (IE) < 1,0 (um inteiro), obtido pela aplicacdo da seguinte férmula:
IE=PC+ELP
AT
Onde:
IE = indice de endividamento
PC = passivo circulante
ELP = exigivel em longo prazo
AT = Ativo Total

10.1.4.3. As férmulas deverdo estar devidamente aplicadas em memorial de cdlculos juntado ao balango, que devera estar
subscrito por profissional contabil e acompanhado da necessdria Declaracdo de Regularidade Profissional, para o ato.
10.1.4.4. Os indices de que trata o item anterior serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a identificacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade, constantes no documento de apresentagdo dos calculos, obrigatoriamente, em papel timbrado da empresa.
Os calculos serao revisados por contador pertencente ao quadro da Prefeitura ou contratado para este servico.
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10.1.4.5. O balango e demonstragdes solicitados deverdo ser representados por cépia reprografica das pdaginas do Livro
Didrio onde se acham transcritos, acompanhadas de copia reprografica de seu Termo de Abertura, comprobatério de
registro na Junta Comercial. Podera também ser apresentada cépia reprografica de publicacdo em jornal ou original, na
forma da Lei. As copias reprograficas deverdo ser autenticadas. O balango referente ao ultimo exercicio encerrado deve
estar acompanhado da publicacdo em Diario Oficial deste quando se tratar de Sociedade An6nima.

10.1.4.6. Os valores financeiros acima referidos poderdo ser atualizados para a data da licitacdo pelo indice Nacional de
Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), devendo, neste
caso ser apresentada a respectiva memoria de célculo.

10.1.4.7. Quando se tratar de empresa individual ou sociedade por cotas de responsabilidade limitada, a Prefeitura
Municipal de Ipiau se reservara o direito de exigir a apresentacdo do livro didrio onde o balango patrimonial foi transcrito,
para efeito de extracdo dos parametros para o julgamento e verificacdo dos valores apresentados e calculados pelos
licitantes.

11. DAS PENALIDADES

11.1. O licitante que ensejar o retardamento da execugdo do certame, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na
execugao do Contrato, comportar-se de modo inidéneo, fizer declaragdo falsa ou cometer fraude fiscal garantida o direito
prévio da citagdo e da ampla defesa, ficara impedido de licitar e contratar com a Administragdo, pelo prazo de até 02
(dois) anos, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, sem prejuizo das multas previstas no edital e no termo de contrato
e das demais cominacgdes legais.

11.2. A Contratada ficard, ainda, sujeita as seguintes penalidades, em caso de inexecucdo total ou parcial do contrato,
erro de execugdo, execucdao imperfeita, mora de execugdo, inadimplemento contratual ou ndo veracidade das
informac0es prestadas, garantida a prévia defesa:

| — adverténcia, san¢do de que trata o inciso | do art. 156, da Lei Federal n.2 14.133/2021, podera ser aplicada nos
seguintes casos:

a) Descumprimento das obrigacGes e responsabilidades assumidas na licitacdo;

b) Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos da Contratante, desde que
ndo caiba a aplicacdo de san¢do mais grave.

Il — multas (que poderdo ser recolhidas em qualquer agéncia integrante da Rede Arrecadadora de Receitas Federais,
por meio de Documento de Arrecadagdo Municipal — DAM, a ser preenchido de acordo com instrugdes fornecidas pela
Contratante);

a) De 1% (um por cento) sobre o valor contratual total do exercicio, por dia de atraso na prestagdo dos servigos ou
indisponibilidade do mesmo, limitada a 10% do mesmo valor;

b) De 2% (dois por cento) sobre o valor contratual total do exercicio, por infragdo a qualquer cldusula ou condigdo do
contrato, ndo especificada nas demais alineas deste inciso, aplicada em dobro na reincidéncia;

c) De 5% (cinco por cento) do valor contratual total do exercicio, pela recusa em corrigir qualquer servigo rejeitado,
caracterizando-se a recusa, caso a correcdo ndo se efetivar nos 05 (cinco) dias que se seguirem a data da comunicagdo
formal da rejeicao;

Il —suspensdo tempordria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com o Municipio de Ipiau, por prazo
nao superior a 02 (dois) anos;

IV —declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a autoridade que aplicou a penalidade,
depois do ressarcimento a Administracdo pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sangdo aplicada
com base no inciso anterior.

11.3. No processo de aplicagao de penalidades é assegurado o direito ao contraditério e a ampla defesa, garantida nos
prazos de 05 (cinco) dias Uteis para as sangdes previstas nos incisos |, Il e lll do item 13.2 supra e 10 (dez) dias corridos
para a sancdo prevista no inciso IV do mesmo item.

11.4. O valor da multa aplicada devera ser recolhido ao Tesouro Municipal no prazo de 5 (cinco) dias a contar da
notificacdo ou decisdo do recurso. Se o valor da multa ndo for pago, ou depositado, sera automaticamente descontado
do pagamento a que a Contratada fazer jus.

Em caso de inexisténcia ou insuficiéncia de crédito da Contratada, o valor devido sera cobrado administrativamente ou
inscrito como Divida Ativa do Municipio e cobrado mediante processo de execugdo fiscal, com os encargos
correspondentes.

11.5. As sancGes previstas nos incisos Ill e IV do item 13.2 supra, poderdo ser aplicadas as empresas que, em razao do
contrato objeto desta licitagao:

| —praticarem atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitagdo;

Il — demonstrarem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo Publica, em virtude de atos ilicitos
praticados;
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Il — sofrerem condenacgdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos.

11.6. As sangOes previstas nos incisos |, lll e IV do item 13.2 supra poderdo ser aplicadas juntamente com a do inciso |l do
mesmo item, facultada a defesa prévia do interessado no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

11.7. Alicitante adjudicataria que se recusar, injustificadamente, em firmar o Contrato dentro do prazo de 02 (dois) dias
Uteis a contar da notificagdo que lhe serd encaminhada, estara sujeita a multa de 5% (cinco por cento) do valor total
adjudicado, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, por caracterizar descumprimento total da obrigagdo assumida.
11.8. As sangdes previstas no item 13 supra ndo se aplicam as demais licitantes que, apesar de ndo vencedoras, venham

a ser convocadas para celebrarem o Termo de Contrato, de acordo com o edital, e no prazo de 48 (quarenta e oito) horas
comunicarem seu desinteresse.

11.9. A CONTRATADA se sujeita as seguintes penalidades:

a) Adverténcia, por escrito, sempre que ocorrerem pequenas irregularidades, para quais haja concorrido.

b) Multas sobre o valor total atualizado do contrato:

b1) 0,20% (vinte décimos por cento) do valor do contrato, por dia de atraso no prazo contratual, até o trigésimo dia, ou nos
prazos parciais das Ordens de Servigos, limitadas a 20% do valor da fatura;

b2) 0,40% (quarenta décimos por cento) do valor deste contrato, por dia de atraso superior a 30 (trinta) dias, limitadas a
20% do valor da fatura.

b3) Multa de até 30% (trinta por cento) em caso de descumprimento das normas do edital e o do contrato.

c) A multa dobrara a cada caso de reincidéncia, ndo podendo ultrapassar a 30% do valor atualizado do contrato, sem
prejuizos da cobranga de perdas e danos que venham a ser causados ao interesse publico e da possibilidade da rescisdao
contratual;

d) Suspensdo do direito de contratar com o municipio de Ipiau pelo periodo maximo de 03 (trés) anos nas hipdteses
previstas no incisos I, Ill, IV, V, VI e VIl do art. 155, da Lei Federal 14.133/2021

e) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade,
gue sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo
da sancgdo aplicada com base na alinea anterior.

g) O valor de cada multa sera atualizado monetariamente, caso haja fator de reajustamento de precos vigente no més em
gue cessar o motivo que lhe deu origem.

h) As multas previstas na alinea “b” poderao, a critério da Administracao, serem aplicadas isoladas ou conjuntamente com
outras san¢0es, a depender do grau da infragdo cometida pelo adjudicatario.

i) Quando aplicadas, as multas deverdo ser pagas espontaneamente no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis ou serem
deduzidas do valor correspondente ao valor do fornecimento, apds prévio processo administrativo, garantida a ampla
defesa e o contraditério ou, ainda, cobradas judicialmente, a critério da Prefeitura Municipal de Ipiau.

j) Os danos e prejuizos serdo ressarcidos a contratante no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas, contado da
notificacdo administrativa a contratada, sob pena de multa.

I) Esgotados todos os prazos de execucdo do objeto do contrato que tiverem sido concedidos pela autoridade contratante,
a contratada ficara automaticamente impedida de participar de novas licitagdes enquanto ndo ressarcir os danos causados
a Administragdo Publica Municipal ou cumprir a obrigacdo antes assumida, sem prejuizo de outras penalidades.

11.10. A penalidade de declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica serda de
competéncia da Prefeita Municipal de Ipiau, as demais penalidades serdo de competéncia do Secretario Municipal da
Fazenda.

12. DO RECEBIMENTO

12.1 A partir do recebimento da ordem de servigo iniciara, para a CONTRATADA, o prazo para a execu¢ao dos servicos.
12.2 Os servicos serdo recebidos pelo fiscal do contrato da seguinte forma:

1) Provisoriamente, para efeito de testes e verificagdo da qualidade, quantidade e da conformidade com as especifica¢cOes
solicitadas;

2) definitivamente, apds realizada a verificagdo com aceitagdo da conformidade citada no subitem anterior;

3) o prazo para o recebimento definitivo sera de 3 (trés) dias, contados da data do recebimento provisorio;

4) caso o servico ndo seja compativel com as especificacdes solicitadas, a CONTRATADA deverd proceder a corre¢do no
prazo maximo de 48h, entretanto, em razdo da complexidade, o prazo maximo poderd ser definido em acordo entre as
partes;

5) caso seja constatado que o objeto substituido/regularizado permanece em desacordo com as especificacdes, a contagem
do prazo para realizar o refazimento é de 72h.

6) o recebimento provisdrio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil e administrativa da CONTRATADA.

7) o objeto do contrato podera ser rejeitado, no todo ou em parte, quando estiver em desacordo com o contrato.
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13. CRITERIOS DE MEDIGAO E DE PAGAMENTO

13.1. Aremuneragao da contratada pelos servigos prestados sera feita nos termos da clausula quinta e sexta da Minuta do
Contrato, consoante os percentuais estabelecidos em sua proposta de precos.

13.2. O pagamento sera efetuado mediante a apresentacao do relatério de servigcos executados para verificagdo e posterior
deferimento e atesto, contendo as respectivas notas fiscais, devidamente atestadas por quem de direito.

13.3. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados aos municipios para pagamento deverdo ser acompanhada da
demonstragdo do valor devido aos veiculos, de sua tabela de pregos, dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como
do relatdrio de checagem.

13.4. As notas fiscais/faturas devem ser emitidas pelos veiculos e fornecedores contra a contratada, e esta, por sua vez,
emitira Nota Fiscal contra o municipio, contendo histérico e descricdo completa dos servigos prestados, com excegao dos
servigos de veiculacdo.

13.5 Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo de veiculos serdo remunerados a agéncia vencedora mediante
o “desconto padrdo” de 20% concedido pelos veiculos de divulgagdo de acordo com o Paragrafo unico do art. 11, da Lei n®
4.680/65 e Normas — Padrdo da Atividade Publicitaria, tutelados o pelo CENP.

14. DA VALIDADE E DA VIGENCIA

14.1. O Contrato resultante da presente Licitagdo terd vigéncia a partir de sua assinatura, tendo validade de 12 (doze
meses), podendo o prazo de vigéncia ser automaticamente prorrogado quando seu objeto ndo for concluido no periodo
firmado no contrato, conforme permissivo no art. 111, Lei Federal N2 14.133/2021 e suas alteracdes.

15. DO REAJUSTAMENTO E DA REVISAO DE PRECOS:

15.1. Os pregos propostos ndo serdo passiveis de reajustamento pelo periodo de 12 (doze) meses na forma da Lei Federal
n214.133 de 01.04.2021. Apos este periodo, os mesmos serdo reajustados na mesma periodicidade e com base na variagdo
do indice de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA.

15.2 Havendo comprovado desequilibrio contratual, cabera revisdo de pre¢os pactuados, para mais ou para menos, nos
termos fixados nos arts. 22, todos da Lei Federal 14.133/2021.

15.3. No caso de desequilibrio contratual, cabe a parte que alega demonstrar concreta e objetivamente o quantum do
impacto negativo na economia contratual.

16. DA EXECUCAO, DA INEXECUCAO E DA RESCISAO DO CONTRATO

16.1. O Contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas contratuais e as normas dispostas
na Lei Federal N2 14.133/2021 e alteracbes posteriores, bem como legislacdo pertinente, respondendo cada uma pelas
consequéncias de sua inexecugdo, total ou parcial.

16.2. A rescisdo do contrato se dara nos termos dos artigos 137 e 138 da Lei Federal N2 14.133/2021.

16.6.3. No caso de rescisdo provocada por inadimplemento do contratado, o contratante podera reter, cautelarmente, os
créditos decorrentes do contrato até o valor dos prejuizos causados, ja calculados ou estimados.

16.4. Quando a rescisdo ocorrer nas hipéteses dos artigos 137 da Lei Federal N2 14.133/2021, sem que haja culpa do
CONTRATADO, serd este ressarcido dos prejuizos regularmente comprovados.

16.5. No procedimento que visa a rescisdao do contrato, serd assegurado o contraditério e a ampla defesa, sendo que, depois
de encerrada a instrucdo inicial, o CONTRATADO tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para se manifestar e produzir provas,
sem prejuizo da possibilidade de o CONTRATANTE adotar, motivadamente, providéncias acauteladoras.

16.6. O Contrato extinguir-se-a pela implementagdo do seu termo final, com o integral cumprimento das obrigacGes nele
estipuladas, e, podera ser rescindido, pelo descumprimento de qualquer cldusula ou obrigagGes pactuadas, e especialmente
pela ocorréncia das hipoteses previstas nos 137 e 138 da Lei Federal N2 14.133/2021, cujos dispositivos a Contratada
declara conhecer, submetendo-se irrestritamente, a todas as determinagGes estabelecidas.

17. DOTACAO ORCAMENTARIA
17.1. As despesas decorrentes deste processo correrdo por conta da seguinte programacao financeira:

Unidade Gestora Projeto/Atividade Elemento de despesa Fonte
04.001 04.131.0002.2.019 3.3.90.39.00 1.500.0000

18. DA ALTERAGCAO DO CONTRATO

18.1. O contrato originario deste processo, podera ser alterado nos casos previstos no art. 124 Lei Federal 14.133/2021,
desde que haja interesse do CONTRATANTE, com a apresentagdo das devidas justificativas.

18.2. A CONTRATADA ficard obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des deste contrato, acréscimos ou supressdes na
execuc¢do do objeto da presente licitagdo, de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
conforme art. 125 Lei Federal 14.133/2018.
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19. DISPOSICOES GERAIS

19.1 Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observarado o hordrio de Brasilia - DF.
19.2 A homologacgao do resultado desta licitagdo ndo implicard direito a contratagao.

19.3 As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliacdo da disputa entre os
interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a
seguranca da contratacao.

19.4 Os licitantes assumem todos os custos de preparagao e apresentagdo de suas propostas e a Administragdo ndo ser3,
em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatério.
19.5 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do
vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administragao.

19.6 O desatendimento de exigéncias formais ndao essenciais ndo importard o afastamento do licitante, desde que seja
possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

Ipial/BA, 04 de janeiro de 2023.

Marineide de Aratjo Silva
Chefe de Gabinete
Matricula n2 6419

Autorizado,

Maria das Gragas Cesar Mendonga
Prefeitura Municipal de Ipiau
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TERMO DE REFERENCIA
-ANEXO | -
BREVE HISTORICO DO MUNICIPIO DE IPIAU/BAHIA.

Ipiati € um municipio brasileiro do Estado da Bahia. Sua popula¢do de acordo com a estimativa do IBGE em 2017 era de
47.704 habitantes.

Historia

Historicamente, ndo é possivel afirmar com certeza quando se deu a primeira ocupagdo do municipio de Ipiad, mesmo
havendo a comprovagdo da presenga de ‘bandeiras’ originadas na Zona Sul, no alto sertdo. Ainda assim, o que se sabe é
gue a habitagdo desse territdrio contou com a presenga da tribo indigena Tapuia, que contribuiu muito para a sua historia
e cultura.

Em 1913, Raimundo dos Santos ocupou a regido da vila de Ibirataia (ex-Tesouras) e sabe-se que nas cercanias possuiu,
ainda, duas ou trés fazendas de plantacdes de cacau. E indiscutivel que ele foi muito importante no desenvolvimento
da lavoura cacaueira ao vender cacau para populagdo ao redor. E em 1916, ele criou um distrito de Paz no povoado
denominado de Alfredo Martins.

A popularizagdo da regido influenciou bastante na chegada de novos colonizadores que foram importantes para a povoagao
da regido, pois se deslocaram habitantes de Jequié, Nossa Senhora da Conquista, llhéus, Camamu e Santarém, e esse
constante fluxo de pessoas permitiu consequentemente a chegada de novos moradores e o crescimento do comércio. Em
1933, com grande influéncia, a vila passou a ser chamada de Rio Novo e em 1944 passou a ser reconhecido como municipio
de Ipiati como se conhece hoje em dial®l.

Demografia

No censo de 2010 do IBGE a populagdo residente entre 0 e 19 anos era de 15.143 pessoas, entre 20 e 40 anos de 19.811
pessoas e entre 50 e 70 ou mais de 9.436 pessoas. A populagdo residente de sexo masculino entre 0 e 20 anos é de 9.679
homens e entre 30 e 70 ou mais é de 12.465 homens e de sexo feminino entre 0 e 20 anos é de 9.495 mulheres e entre 30
e 70 ou mais é de 10.843 mulheres. Mostrando que em Ipial em 2010 existe mais jovens e adultos do que idosos e mais
homens do que mulheres!].

Economia

Na economia, a remunerag¢ao média do trabalhador ipiauense é de 1,7 saldrios minimos por pessoa. O indice de ocupacao
de pessoal em Ipiau é de 11,1% (5.277 pessoas). O PIB per capita, ou seja, o Produto Interno Bruto por pessoa, é de RS
8.990,99. No orcamento, Ipial registrou RS 79,38 milhdes em receitas e as despesas totalizaram 74.410.930 milhdes. O
resultado contabil em Ipiau ficou em RS 4,97 milhdes.

A lavoura de cacau ja contribuiu quase 49% do PIB baiano e trouxe muito lucro para a regido, por ser uma regido cacaueira.
Entretanto, com a vassoura-de-Bruxa a cacauicultura acabou nao sendo o destaque para a economia. E o que se sabe é que
indUstria ainda esta em desenvolvimento, mas existe a presenca de duas fabricas de polpa de fruta que veem aprimorando
e contribuindo com as suas atividades para a economia da regido; outra atividade que contribuiu para a prosperidade do
territdrio é a exploracdo de niquel por um grupo australiano de mineragao.

Outra fonte de estimulo e beneficio as atividades econdmicas, é o Festival de AgroChocolate, que conta com a participacao
de Ilhéus e regido. Considerado uma forte atragdo turistica, com patrocinadores como a Associacdo dos Produtores de
Cacau e Chocolate do Territério Médio Rio das Contas (APROC), além de contar com a participacdo da Prefeitura Municipal
de Ipiad, tendo apoio da Comissdo Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira (CEPLAC). Esse projeto com certeza vem
ajudando muito na valorizagdo de varios produtos oferecidos na regido e principalmente o cacau, pois o Agro cacau surgiu
em 2014 e o Agro chocolate que surgiu em 2016 e estdo ha seis e quatro anos beneficiando a economia de Ipiad. Uma das
caracteristicas Unicas desse festival de Ipiau é ser a céu aberto e para todos os publicos, o que permite que a popularizagdo
do evento seja em grande escala, um exemplo disso foi em sua IV edi¢do, que contou com a visitacdo de mais ou menos
15.000 (quinze mil) visitantes.

O evento AgroChocolate foi um forte desenvolvedor e diversificador de varias areas do turismo na regido, o que
proporciona que esse projeto seja um grande influenciador cultural ndo sé para Ipiat, mas também para muitos municipios
vizinhos que também necessita de projetos que beneficie a sua cultura e economia'®.

Cultura

No ano de 2019 Ipiau foi mantido no Mapa do Turismo da Bahia, contribuindo para a cultura e economia do municipio e
regido, visto que o turismo influencia positivamente na presenca de atragGes artisticas em festas como a de Sdo Pedro.
Com essa iniciativa a Bahiatursa contribui no fortalecimento de varias regides, e também da cultura economia
do municipio destacado seu potencial para o turismo rural. Além disso, torna a cultura mais diversificada e atrativa ndo sé
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para a populacdo da cidade como também para os visitantes que contribuem para a manutengdo e desenvolvimento
da cultura dessa regigo!.

Durante a pandemia do COVID-19 muitos artistas acabaram ficando sem renda. Por isso a Diretoria de Cultura de Ipiau
convocou em 2020 artistas e espacos culturais para cadastramento para receber o beneficio emergencial. Esse beneficio é
resultado do projeto de Lei n? 1.075/2020, batizada de Lei Aldir Blanc, que foi aprovado pelo o Governo Federal em agosto
de 2020 e que tem como objetivo a definicdo da politica cultural e a destinacdo de recursos para o Fundo de Cultura
Municipall©,

Educacao

No censo Amostra — Educagdo de 2010 do IBGE a populagdo a partir de 10 anos de idade era de 37.401 pessoas, sendo
destas apenas 9.818 pessoas frequentavam a escola. Mostrando assim, que existia uma taxa muito elevada da populagdo
gue ndo consegue frequentar a escola. No que se refere a populagdo adulta, a partir de 25 anos, cerca de 30% nunca foram
a escola, o que gera um problema para o desenvolvimento da populag3o*Y.

Infraestrutura

Na Pesquisa Nacional de Saneamento Basico do IBGE de 2017 o nimero de economias abastecidas é de 15.381 unidades
com extensdo total da rede de distribuicdo de dgua com 176 km. Sendo que, o volume de agua tratada distribuida por dia
¢ de 5.710 m? e o volume de dgua consumido por dia é de 4.219 m3, com indice de perda de 26,1%. Ja o esgotamento
sanitario por rede coletora, o nimero de economias esgotadas é de 4.318 unidades com extensdo total da rede coletora
de esgoto de 68 km e volumes de esgoto tratado por dia de 3.223 m3. Mostrando assim, como o saneamento bdasico tem
importancia para a populagio?.,

Geografia

O municipio de lpiad, pertence a Microrregido Homogénea 154 - Cacaueira - segundo divisdo adotada pelo IBGE,
compreendendo uma &rea de 267 km?, equivalente a 0,05% da &rea total do Estado, situando-se dentro das coordenadas
geograficas: 14207'55" de latitude sul e 39244'75" de latitude oeste, [carece de fontes]

De acordo com a Divisdo Territorial Administrativa de 1964/68, o municipio limita-se ao Norte com Ibirataia e Jequié, ao
Sul com ltagib3, ao Leste com Ibirataia e Barra do Rocha e ao Oeste com Aiquara e Jitalna

Com o municipio de Aiquara: comega na foz do Ribeirdo da Preguica no Rio das Contas, subindo pelo talvegue deste, até a
foz do Ribeirdo da Pedra Branca.

Com o municipio de Jitalna: comeca no Rio das Contas na foz do Ribeirdo da Pedra Branca ou Cérrego de Pedras, pelo qual
sobe até a foz do Ribeirdao da Sapucaia.

Com o municipio de Jequié: comega na foz do Ribeirdo da Sapucaia no Cérrego de Pedras, subindo por este até a sua
nascente, onde alcanga o marco fronteiro na Serra Geral.

Com o municipio de Ibirataia: comega na Serra Geral, no marco fronteiro a nascente do Cérrego de Pedras, seguindo pelo
divisor de dguas da Serra do Torord, até o marco da reta que liga a nascente do Ribeirdo do Retiro ao marco do encontro
dos divisores de 4dguas da serra do Fud e da Boa Unido, segue por esta reta até o ultimo marco referido, dai, pelo divisor
das dguas da serra do Fud até o seu extremo sul, dai em reta para o extremo sul da serra da Boa Unido até o marco na
margem do Riacho da Formiga.

Com o municipio de Barra do Rocha: comega no marco na reta que liga o extremo sul da Serra da Boa Unido ao extremo sul
da Serra do Fu3, situada na margem do Riacho da Formiga, descendo por este até sua foz no Rio das Contas.

Com o municipio de ltagiba: comeca na foz do Riacho da Formiga no Rio das Contas e sobe pelo talvegue deste até a foz do
Ribeirdo da Preguica.

Clima

O municipio de Ipiau é classificado climaticamente segundo Koeppen como sendo do tipo Am. E um clima de transicdo
entre Af - chuvas abundantes acima de 1.300mm anuais As e Aw, o primeiro com estacdo de chuvas concentradas no
outono/inverno, e o segundo, com periodo de chuvas concentrado na primavera/verdo. Koeppen ainda considera que a
faixa de transicdo climatica em estudo, Am, apresenta estacdo seca pouco pronunciada, compensada pelos totais anuais
elevados. [carece de fontes]

Servigos
O municipio conta também com uma unidade da Rede SAC no estado da Bahia. O Ponto SAC que oferece uma variedade
de servigos publicos aos moradores do municipio e de cidades circunvizinhas.

Administragdao
e  Prefeita: Maria das Gragcas Mendonga (2021 - 2024)
e Presidente da Camara: Robson Moreira (2021/2022)
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Prefeitos anteriores:

e Antonio Augusto Sa (1933-1935)

e Leonel Andrade (1936-1940)
Jaime Pontes Tanajura (1940-1943)
Agostinho Cardoso Pinheiro (1943-1945)
Antonio Lisboa Nogueira (1945-1946)
José Borges de Barros (1946-1946)
Sandoval Fernandes Alcantara (1946-1949)
José Borges de Barros (1949-1950)
Pedro Caetano Magalhdes de Jesus (1950-1951)
José Muniz Ferreira (1951-1955)
e Salvador da Matta (1955-1959)
e José Motta Fernandes (1959-1963)
e Euclides José Teixeira Neto (1963-1967)
e José Motta Fernandes (1967-1971)
e Salvador da Matta (1971-1973)
Hildebrando Nunes Rezende (1973-1977)
José Borges de Barros Junior (1977-1982)
Hildebrando Nunes Rezende (1983-1988)
Miguel Cunha Coutinho (1989-1992)
Ubirajara Souza Costa (1993-1996)
José Motta Fernandes (1997-2000)
José Andrade Mendonga(2001-2008)
Sandra da Purificagdo Lemos de Santana (2008)
e Deraldino Alves de Araujo (2009-2016)
e  Maria das Gragas Mendonga (2017-2020)
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9. /M Prefeitura de Ipiati (2 de setembro de 2019). «Cultura». Prefeitura de Ipiad. Consultado em 5 de julho de 2022

10. 1 Prefeitura de Ipiad (22 de junho de 2020). «Cultura: Cadastro». Prefeitura de Ipiat. Consultado em 5 de julho de 2022
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Ipiat/BA, 04 de janeiro de 2023.

Marineide de Aratjo Silva
Chefe de Gabinete
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TERMO DE REFERENCIA
- ANEXO Il -
BREEFING
RESUMO - informagdes essenciais sobre o Projeto

1 - HISTORICO DA CIDADE
InformagGes gerais, desde fundagdo, formagcdo da comunidade, familias, governos, pontos geograficos, até pontos
turisticos etc.

a) Informagdes Gerais
Ipiat é um municipio brasileiro no interior do estado da Bahia, localizada na Mesorregido do Sul Baiano, na Microrregido
de Ilhéus-Itabuna, inserida no Territério de Identidade do Médio Rio de Contas. O municipio se estende por 280,5km?,
vizinho dos municipios de Ibirataia, Aiquara e Barra do Rocha. Esta localizada a 360 km da Capital. Sua populagdo, de acordo
com o censo do IBGE de 2022, era de 40.706 habitantes.

b) Aspectos Historicos

A regido de Ipiad, até o inicio do século XX, era habitada por indigenas tapuias. Nessa época, a expansdo do cultivo
do cacau pela area e o estimulo ao desbravamento incentivado por Camamu e Jequié propiciaram a colonizagdo e a
formacgdo de povoados como Barra do Rocha e Dois Irm&os (hoje Ubat3).
Em 1913, o Senhor Raimundo dos Santos, também conhecido como “Raimundo Crente”, adquiriu um terreno devoluto,
gue hoje forma o municipio de Ipiau e, em seguida, adquiriu o terreno que hoje abrange o municipio de Ibirataia. Na época,
os terrenos recém-adquiridos por Raimundo eram praticamente desabitados, sendo habitados apenas por duas mulheres
e um foragido de Castro Alves e frequentados por cagadores. Foram abertas as primeiras estradas e, com isso, surgiu o
povoado de Rapaticdo (atual Ipiau), cujo nome se deve a briga entre as duas mulheres citadas. Raimundo plantava e vendia
cacau, certamente contribuindo com o desenvolvimento da lavoura cacaueira na regido.
Com o crescimento de Rapaticdo, o povoado foi elevado a categoria de distrito, com o nome de Alfredo Martins,
subordinado a Camamu, por meio da Lei municipal n° 90, de 1° de junho de 1916, aprovada pela Lei estadual n° 1.156, de
1° de agosto desse mesmo ano.
A exceléncia do solo para a lavoura cacaueira trouxe para lpiau colonizadores oriundos de Vitdria da Conquista,
Jequié, Ilhéus, Camamu e ltuberd. Com isso, houveram conflitos fundidrios na regido. Com o crescimento cada vez maior
de Alfredo Martins e a dificuldade de acesso a sede de Camamu, devido a distancia e as dificuldades de transporte, iniciou-
se, na primeira metade da década de 1920, um movimento de emancipagdo do distrito.
O Decreto estadual n® 7.139, de 17 de dezembro de 1930, elevou Alfredo Martins a categoria de subprefeitura de Camamu,
sendo renomeada para Rio Novo. No ano seguinte, por meio dos decretos estaduais n° 7.455, de 23 de junho de 1931, e
7479, de 8 de julho de 1931, Rio Novo foi transferido para Jequié.
O Decreto Estadual n® 8.725, de 7 de dezembro de 1933, elevou o distrito e subprefeitura de Rio Novo a categoria de
municipio, se desmembrando de Jequié, sendo instalado dez dias depois. Inicialmente, o municipio era constituido dos
distritos de Rio Novo (sede), Tesouras, Barra do Rocha e Dois Irmaos, os quais, por meio do Decreto-lei estadual n° 141, de
31 de dezembro de 1943, tiveram seus nomes alterados, respectivamente, para Ipiad, |birataia, Barra do Rocha e Ubata.
Esse mesmo decreto de 1943 alterou o nome do municipio de Rio Novo para Ipiau, topédnimo este que significa, em tupi,
rio novo.
No segundo semestre de 1965, o Instituto Nacional do Desenvolvimento Agrério (INDA) realizou uma pesquisa com o intuito
de eleger, em cada estado do pais, uma localidade que receberia o titulo de “Municipio Modelo do Brasil”. Os principais
critérios exigidos eram o desenvolvimento nas dreas sociais e econdmicas, além, também, da harmonia entre os trés
poderes. No Estado da Bahia, o municipio de Ipiau foi contemplado com esse titulo. O marco do recebimento do titulo de
Ipiat Municipio Modelo estd localizado numa pedra erguida em frente a Camara Municipal de Vereadores. Na ocasido, o
prédio do atual legislativo municipal funcionava como sede da Prefeitura de Ipiau.

c) Aspectos Culturais e Turisticos
O Municipio de Ipiau é rico na diversidade cultural. As festas populares e religiosas traduzem a cultura popular, seus
conhecimentos, suas tradigdes e a linguagem do povo. Nesse sentido, as manifesta¢des culturais reafirmam os lagos sociais
e raizes que aproximam os homens, movimentam, resgatam lembrangas e emog¢des. Além da atuagdo como municipio
potencial para atividade do turismo de patriménio e cultural, ja que existe uma rica histdéria com a fundag¢ao do municipio,
tombamento de fachadas para o patriménio, museu do lavrador, titulo de primeiro municipio modelo da Bahia, diversidade
de artistas nas areas da musica, cinema, artes visuais e literatura.
Praga de Eventos e Esporte
Em 2022 o Municipio de Ipiat comecou a usufruir da Praca de Eventos Alvaro Jardins, com uma extensdo de 36.364,93m?,
contendo um palco 520,12 m? com trés camarins fisicos, Pista Skate, 3 quadras, duas de areia e uma de grama, academia
ao ar livre e Pista de cooper.
A Praca tem o objetivo ser um grande espaco para Cultura, e Esporte e Lazer,
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d) Principais Manifestagdes Culturais:
O melhor Sao Pedro da Bahia
Desde 2003 que o Municipio de Ipiau realiza a Festa de Sdo Pedro, na época como a maioria dos municipios da regido
comemoravam o S3o Jodo, entdo o gestor da época optou por tornar tradicdo a Realizagdo dos Festejos de Sdo Pedro.
Desde 2017 se tornou um evento de grande porte, trazendo milhares de turistas para o municipio, gerando renda no
comercio local (hotelaria, restaurantes, lanchonetes, vestuario e imobilidrio). Todos os anos é escolhido uma pessoa da
comunidade para ser homenageada e assim contribuir para a histéria e cultura do municipio. E nas festividades do Sdo
Pedro que acontece o concurso de quadrilhas, com participagdo de equipes da cidade e de outros municipios.
Foto 01 — Sdo Pedro 2023

= Z 4
Fonte: Instagram Prefeitura Municipal de Ipiau

Jodo nos Bairros

Em 2023 houve uma ampliagdo do Sdo Jodo nos bairros, que acontece ha mais de 10 anos, na edi¢do do ano passado
dezesseis bairros foram contemplados. A programacgado tem por objetivo resgatar as manifestagGes juninas que ocorriam
nas ruas e bairros da cidade. Durante o S3o Jodo ocorre apresentac¢des de tradicionais quadrilhas da cidade, brincadeiras
como o pau de sebo e o quebra pote. Além disso, apresenta-se como o meio de oportunidades aos artistas da terra, que se
apresentam em shows musicais durante as noites do evento.

Fotos 02 — S30 Jodo nos Bairros

Fonte: Instagram Prefeitura Municipal de Ipiau
e) Turismo
Em 2019, o Ministério do Turismo, por meio do Programa de Regionaliza¢do do Turismo, certificou o Municipio de Ipiau

como integrante do Mapa do Turismo Brasileiro. A certificacdo foi respaldada pela Portaria n? 271, de 23 de agosto de
2019. A avaliagdo atendeu critérios técnicos, dentre os quais o desempenho econémico da atividade turistica no municipio.
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O municipio tem um forte potencial para o turismo rural, com atrativos que envolvem tradicionais fazendas de cacau,
trilhas ecoldgicas, mirantes, cachoeiras, pousadas e outros recursos. Destacando dentre esses potenciais, temos;
v" Uma das trilhas mais procuradas localiza-se na Fazenda Colorado, antiga “Roda D’Agua” que tem producdo de mel
de cacau e fabrica de chocolate, na regido do Bom Sem Farinha.

Foto 03 — Fazenda Roda D’Agua

U —

Fonte: Instagram da Fazenda Roda d’agua

v'  Fazenda Laurena é também um importante empreendimento privado que impulsiona o turismo rural com
gastronomia e concurso de pesca.

Foto 04 — Fazenda Laurena — Turismo Rural00

B £ R
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Fazenda do Povo — 22. Distrito do municipio de Ipial que 1963, pelo entdo prefeito Euclides Neto, através da publicagdo
do decreto lei 965 que desapropriou, para fins de reforma agraria, a Fazenda Santo Antonio. Ainda hoje, estdo ali
assentadas, cerca de 140 familias, muitas dessas familias sobrevivem dignamente, em func¢do daquela bem sucedida
experiéncia

Foto 05 — Fazenda do Povo

.

o

FAZENDA DO POVO
ccero- EUCLIDES NETO
B B3
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-

Fonte: acervo pessoal de Denise Teixeira

v' AgroChocolate, evento acontece anualmente é um forte desenvolvedor e diversificador de varias dreas do turismo
na regido, o que proporciona que esse projeto seja um grande influenciador cultural ndo sé para Ipiad, mas
também para muitos municipios vizinhos que também necessita de projetos que beneficie a sua cultura e
economia.

Foto 06 - Agrochocolate

Fonte: Ubata noticias 2022

f) A pratica esportiva

O Esporte tem Ipiau tem sua representatividade maior no futebol, que sempre se manifestou através de torneios locais,
como a Copa das Comunidades com times da zona urbana e rural e no Campeonato Intermunicipal (desde 1968), sendo
trés vezes camped (1973, 1977 e 1998) e duas vezes camped Campedo da Super copa dos campedbes (1997- 1998) tendo
ainda a pratica do futsal e handebol nas modalidades feminino e masculino, praticas essas incentivadas por Torneios
Intercolegiais e torneios interbairros. Outros esportes vém atraindo a atengdo da populagdo jovem como o Futebol Jiu Jitsu,
Karaté, Capoeira, Handebol, Futsal, ciclismo, além do Torneio Regional de Skate. O Municipio vem incentivando a diferentes
praticas esportivas como o Torneio de Pénalti e campeonato de areia.
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Foto 07: Selegdo Campead do Intermunicipal 1972, conquistado em 1973.

Fonte: acervo pessoal de Denlse Teixeira
Foto 08 — Selegdo 2023 - Participagdo até quartas de finais.

A

7 Ji5US CRISTO

“— E 0 LIDER DO NOSSO EXITO.

Fonte: acervo pessoal do Presidente da Liga

Foto 09 — Copa das Comunidades

Fonte: acervo pessoal de Caio Braga, Secretario da Cultura, esporte e Turismo
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g) Feriados Municipais
v' Aleino. 1.297 de 17 novembro de 1975, considera feriado municipal, 16 de Agosto Dia de S30 Roque (Padroeiro
da cidade) e 02 de dezembro (Aniversario emancipagado Politica)

16 de Agosto — Dia de S3o Roque, Padroeiro de Ipiat — Em 24 de maio de 1931, quando a cidade ainda se chamava Rio
Novo a entdo igreja de Sao Roque se tornou Paréquia e S3o Roque Padroeiro da cidade com a responsabilidade do Pe.
Simdo Fileto. Durante muitos anos foi celebrado com grandes quermesses e o tradicional show de calouros promovidos
pelo saudoso Jodo Araujo. Hoje as comemoragdes tem contextos mais religiosos e o tradicional Parque Infantil que traz
alegria para as criangas do municipio.

Foto 10 — Igreja Matriz de Sdo Roque
¥

02 Dezembro — Aniversdrio da Cidade — Nos ultimos anos vem sido marcada com atra¢gbes musicais, em 2023 em
comemoragdo dos 90 anos de emancipagdo politica um grande show celebrou a festividade na Praca Alvaro Jardins.

Foto 11 — Festa 90 anos aniversario da cidade

Fonte: site Giro Ipiat 2023
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Foto 12 — Show Catolico — Aniversario 90 anos 2023

Fonte: Site Giro Ipiat 2023

v" Alei 2.252 de 12 de Dezembro de 2016 - Institui todo ultimo sdbado do més de Setembro o DIA MUNICIPAL DO
EVANGELICO — feriado municipal.

Foto 13 — Dia do Evangélico em 2023
Fonte:

\

Instagram Prefeitura Municipal de Ipiad
v' Alei 2.498 de 22/06/2022 dia 24 de Junho - SAO JOAO como feriado municipal

h) Aspectos Geograficos

Sua Populagdo em 2022, conforme IBGE era de 40.706.... Com uma Area 267,329 km?, clima tropical, tmido & semitimido
(IBGE, 2007). Rio Agua Branca que corta boa parte do perimetro urbano de Ipiati e desagua no Rio das Contas. Além do
Agua Branca, a sub bacia do médio Rio das Contas no municipio de Ipial é constituida pelos seguintes afluentes: Guloso,
Bom Sem Farinha, Buri, Agua Branquinha, Guanabara, Agua Vermelha, Roncador, Pedra Branca, Emburrado e o cérrego de
Pedras que é o marco referencial do limite com o municipio de Jequié. De acordo com a Divisdo Territorial Administrativa
de 1964/68, o municipio limita-se ao Norte com lbirataia e Jequié, ao Sul com Ipiau, ao Leste com Ibirataia e Barra do Rocha
e ao Oeste com Aiquara e Jitauna.

Foto 14 - Rio Contas

Fonte: Ipiau Online 2021
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Fotos 15 - Rio Agua Branca

Fonte: Giro Ipiau 2022

2 - ECONOMIA DA CIDADE
vocagdo comercial, industrial, agricola, turistica etc. Orgamento municipal e outros dados econdmicos, empresas instaladas.
a) Economia

A lavoura de cacau ja contribuiu quase 49% do PIB baiano e trouxe muito lucro para a regido, que era a principal cultivadora
de cacau do estado. Entretanto, com a praga da vassoura-de-bruxa nos anos 1990, a cacauicultura acabou perdendo
destaque na economia. E o que se sabe é que industria ainda estd em desenvolvimento, mas existe a presenca de duas
fabricas de polpa de fruta que veem aprimorando e contribuindo com as suas atividades para a economia da regido; outra
atividade que contribuiu para a prosperidade do territorio é a exploragdo de niquel por um grupo australiano de mineragao.
A participagdo do comércio, somado aos servigos de alojamento e alimentagdo, representa 6% do total de trabalhadores e
esta concentrada nos servigos de bufé e nos supermercados e lojas de variedades.

Outra fonte de estimulo e beneficio as atividades econdmicas, é o Festival de AgroChocolate, que conta com a participagdo
de llhéus e regido. Considerado uma forte atragdo turistica, com patrocinadores como a Associa¢do dos Produtores de
Cacau e Chocolate do Territdrio Médio Rio das Contas (APROC), além de contar com a participa¢do da Prefeitura Municipal
de Ipiad, tendo apoio da Comissdo Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira (CEPLAC). Esse projeto, com certeza, vem
ajudando muito na valorizagdo de varios produtos oferecidos na regido, principalmente o cacau, pois o AgroCacau surgiu
em 2014 e o AgroChocolate que surgiu em 2016, desde entdo beneficiando a economia de Ipial. Uma das caracteristicas
Unicas desse festival de Ipiau é ser a céu aberto e para todos os publicos, o que permite que a popularizagdo do evento seja
em grande escala, um exemplo disso foi em sua quarta edigdo, que contou com a visitagdo de mais ou menos 15 mil visitante

Foto 16: Agrochocolate 2023

TREE To BAR /

Fonte: newba 2023
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b) Or¢amento Municipal
A Lei Municipal n2 2.549, de 18 de dezembro de 2023, estimou a Receita e fixou a Despesa do Orcamento Anual do
Municipio de Ipiau, para o exercicio financeiro de 2024 e deu outras providéncias. O valor estimado para Receitas e
Despesas para o Exercicio de 2024 é R$ 193.381.162,00 (cento e noventa e trés milhdes, trezentos e oitenta e um mil, cento
e sessenta e dois reais).

c) Empresas Instaladas
No ano de 2023, o municipio de Ipiau totalizou 2.970 empresas ativas. Sendo, 2.727 Micro empresas; 131 Empresas de
pequeno porte; e112 outras atividades.

3 - INFORMAGOES SOBRE A REGIAO ADMINISTRATIVA

Influéncias que recebe ou exerce, vias de acesso etc. Estrutura de servigos oferecidos a populagao.

Administracdo

Prefeita: Maria das Gracgas Cesar Mendonga (2021/2024)

Presidente da Camara: Robson Moreira (2023/2024)

Aspectos Gerais

Ipiad é um municipio brasileiro no interior do estado da Bahia, localizada na Mesorregido do Sul Baiano, na Microrregido
de Ilhéus-ltabuna, inserida no Territdrio de Identidade do Médio Rio de Contas. O municipio se estende por 280,5km?,
vizinho dos municipios de Ibirataia, Aiquara e Barra do Rocha. No que diz respeito as vias de acesso, Ipiau esta situada a
aproximadamente 360 quildmetros da capital, Salvador.

O principal acesso ao municipio é feito por rodovias, por meio da BA-650, tendo como acessos para BR-101 a BR-330 corta
a cidade, que liga Ipiau sentido a Ubata e Itabuna. As estradas Estaduais também sdo utilizadas para se deslocar dentro do
municipio e para acessar localidades vizinhas.

Principais Informages da Area da Satde

Na area da saude, o municipio possui 14 unidades basicas de saude, 01 Centro de Especialidades Odontoldgicas, 01 Centro
de Atencao Psicossocial, 01 Servico de Atendimento Mével de Urgéncia, 01 Academia de Saude, 01 Complexo Municipal de
Saude (Policlinica, Servico de Atendimento Especializado, Programa Crescer) e 01 Hospital Estadual.

Em casos mais complexos, os moradores se desloquem para cidades com Itabuna e Salvador, em busca de atendimento
especializado.

A taxa de mortalidade infantil em Ipiau é de 1,02% 6bitos por mil nascidos vivos. O saneamento basico atinge 90,84% de
esgotamento sanitario.

Principais Informagdes da Area da Educacdo

A taxa de escolarizagdo de Ipiau, considerada a faixa de 4 a 14 anos, é de 65,07%.

A cidade possui 20 escolas vinculadas ao ensino fundamental.

Sdo 4.131 estudantes matriculados no ensino fundamental.

Ja o nimero de professores é de 191 no ensino fundamental.

Nota no IDEB nos anos iniciais: 4,7

Nota no IDEB nos anos finais: 4,2

Numero de estudantes no Ensino Fundamental: 4.131

Na avaliacdo da qualidade da educagdo no ensino fundamental, considerando o indice de Desenvolvimento da Educacdo
Basica (IDEB), Ipiau obteve nota 4,7 para os anos iniciais e nota 4,2 para os anos finais.

5 - PESQUISA DE OPINIAO SOBRE A CIDADE OU DA GESTAO

Podem-se incluir os principais resultados, caso essa informacdo seja relevante para fundamentar o briefing.

EM 2022, o Municipio realizou uma pesquisa de opinido do Tradicional Festejos de Sdo Pedro no Municipio. A Pesquisa
realizada pela empresa TML PUBLICIDADES, e coordenada pela Sra. Taciana Maria Lefundes de Souza Paiva, trouxe
resultados animadores quanto a realizagdo dessa festa no municipio. A pesquisa demonstra os reflexos econdmicos nos
grupos de Comércio Formal, Comércio Informal, Visitantes e Turistas resultante da Festa de Sdo Pedro no Municipio de
Ipiad entre 02 e 05 de julho de 2022.

A pesquisa revela que os Visitantes e Turistas em sua maioria sdo de origem regional, do TI Médio Rio das Contas, se
deslocaram mais de 46% de carro proprio e mais de 45% de linha 6nibus com expectativa média de gastos em torno de RS
500,00 e optam pelo Sao Pedro de Ipiau devido ao Povo Acolhedor e Hospitaleiro, Valorizagdo das Tradi¢des e as atra¢des.

6 — DESEFIOS DA COMUNICACAO

Primicias, Publico alvo, objetivos, qualificacao, avaliacdo

Dando continuidade a uma Administracdo preocupada com sua comunidade, sempre ampliando as propostas de melhorias
e obras em diversas areas, além de novos projetos para o desenvolvimento da cidade, gerando transparéncia, credibilidade
e confianga. A campanha publicitdria institucional visa reforcar a imagem de renovagdo da Prefeitura Municipal de Ipiaq,
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voltada para a comunidade que necessita estar ciente, bem-informada e de acordo com cada agdo a ser proposta, sendo
convidada a refletir e a interagir com essas mudancas.

Cabe a comunicagdo social da Prefeitura:

1. Esclarecer e informar sobre assuntos de interesse dos diferentes grupos que comp&em a sociedade.

2. Difundir os direitos do cidadao e os servigos publicos disponiveis, incentivando a comunidade a participar e interagir do
debate e da definicdo das politicas publicas adotadas pela Prefeitura.

3. Apresentar uma Prefeitura transparente, participativa, operante, moderna e eficiente, que estara atenta ao
desenvolvimento e a responsabilidade social do municipio.

4. Ampliar o conceito de parceria nas campanhas, para que surjam novas formas interativas de atuac¢do, visando alcancar

- CAMPANHA INSTITUCIONAL -

Criagdo da Campanha Institucional: “SOBRE O PROJETO CRESCER”
O Projeto: Fundado em 2020, é um programa multiprofissional do neurodesenvolvimento Infantil que atua na Atencao
secundaria na drea intelectual visando a prevencdo, promocao, diagndstico e reabilitacdo das criangas com atrasos nos
marcos do desenvolvimento infantil causados por prematuridade, transtornos, sindromes e ou paralisias.
Acompanha mais de 90 criangas até 12 anos. Temos vinculados ao programa neuropediatra, terapeuta ocupacional,
psicélogos, fonoaudidlogo, nutricionista, enfermeira do Autismo, pedagogo. O programa também trabalha com a
Estimulagdo Parental, Coaching Parental, Oficinas terapéuticas e fabrica de brinquedos com a participagao das criangas e
pais, buscando sempre a interacdo com a familia para facilitar o processo de independéncia de suas atividades didrias e
inclusdo dessas criangas nos mais diversos segmentos da sociedade. O programa funciona no Complexo Municipal de Saude
Adilson Duarte realizando mais de 250 atendimentos por més.
Objetivo — Mostrar como foi desenvolvido o Projeto crescer, como mudou e faz a diferenga na realidade das familias, e o
impacto social e de saude das agGes.
Objetivo desta comunicagdo — Cabera a agéncia licitada facilitar a percepg¢ao do publico-alvo sobre a implementagdo da
nova filosofia de trabalho a ser executada pela Administragdo, centrada na competéncia, transparéncia e busca de
resultados concretos para a comunidade, integrando tanto os meios habituais de comunicagdo, como sua interagdo com
as redes sociais, traduzindo a modernidade e eficiéncia da Prefeitura. A informagdo deve chegar com precisdo ao publico,
informando:

v' Como foi desenvolvido o Projeto Crescer;

v" A Mudanca de realidade das familias apds a Implantac3o do Projeto;

v' 0 impacto econdmico e social das a¢des, em especial o investimento financeiro feito pelo Municipio.
Veiculagdo — Radio, Jornal, Panfletos, Cartazes, Outdoor e Redes sociais.
As solicitacGes devem ser feitas para simulagdo nos seguintes veiculos de comunicagao:
Radios: Ipiau FM, Nova FM, A Voz da Cidade, Ubata FM e Radio 93 FM Jequié;
Jornal: Cidad3ao, Jornal do Interior, O Extra
Blogs: Giro Ipiau, Giro na Bahia, Ipiat on-line, Ipiau Urgente e Ubata Noticias
Panfletos: De Distribuicdo Gratuita
Redes Sociais: Artes para Facebook, Instagram e WhatsApp
A campanha modelo deve ser apresentada sob a forma de layout através de, no maximo, 5 (cinco) pecas, ndo importando
a quantidade de meios.
As principais midias, na cidade, sdo: radio, blogs de noticias, outdoor, jornais, faixas e carro de som. A internet, em especial
as Redes Sociais (Facebook, Instagram, WhatsApp, etc.), pode também ser usada na estratégia criativa.
A escolha das pegas publicitarias serd de responsabilidade da agéncia, podendo inserir ou excluir pegas da relagdo acima.
Primicias:
a. A campanha deve ser informativa, educativa e que estimule a participacdo popular na democratizacdo da gestao
publica.
b. Devem utilizar-se de veiculos de comunicacdo de massa, comunitdrios e alternativos se houver, pelo menos um para
cada meio de comunicacao.
c. Eimportante atentar para que as a¢des de comunicacdo formem um conjunto harménico, no qual todas contribuam
para o alcance dos objetivos propostos pelo plano de comunicagdo elaborado. Precisam também estar em consonancia
com as demais atividades de comunicagdo ja desenvolvidas pelo municipio, de modo a evitar duplicidade de ag¢Ges ou
conflitos entre as mesmas.

07 — PUBLICO ALVO:

O publico-alvo principal é a populagao da cidade, os setores organizados, formadores de opinido da imprensa e entidades
de classe que serdo beneficiados ou afetados, direta ou indiretamente, pelas obras e servigos a serem executados pela
Administragdo. Por populagdo de Ipial, entendem-se os habitantes e cidaddos do municipio, observadas suas diferentes
caracterizagGes, estratificagdo social e econémica.
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Publico Interno: Integrantes da Gestdo Municipal, como: servidores publicos, membros das Secretarias, Departamentos e
Orgdos Municipais, além dos funciondrios terceirizados e prestadores de servico.

Parceiros: 6rgdos e autarquias do Governo do Estado da Bahia, Governo Federal, instituicGes publicas de outras origens,
como o Poder Judicidrio, Ministério Publico, Camara Legislativa de Ipial, Camara de Dirigentes Lojistas, associaces de
bairros, liderangas comunitdrias, organizacées ndo-governamentais e instituices congéneres.

Fornecedores: pessoas fisicas e juridicas, contratadas pela Prefeitura Municipal de Ipial para presta¢do de servigos,
aquisicdo de materiais ou seu fornecimento.

Formadores de opinido: cidaddos em geral, autoridades, politicos, educadores, jornalistas, liderangas sociais, dentre outros.

8 — OBJETIVOS

1. DA COMUNICAGAO

Desenvolver uma campanha publicitdria, para divulgar a importancia de investimentos para melhoria da qualidade de vida
da populacdo, estabelecendo relagdes de causa e efeito entre as agdes do municipio nas mais diversas areas e a opgao
estratégica de colocar a qualidade de vida da populagdo em primeiro lugar;

2. DAMIDIA

Ampla cobertura do publico-alvo, levando em consideragdo o conteudo da mensagem da campanha e seus objetivos de
comunicagdo, utilizando os principais meios e veiculos, bem como recursos de comunicagdo proprios, sendo também
possivel a sugestdo de outras ferramentas, inclusive os que estejam em consonancia com as novas tecnologias.

3. DA CAMPANHA

Explicar e desenvolver o tema exposto no briefing, demonstrando ao publico, a visdo dos recursos empregados nesta
determinada acdo, e seus desdobramentos na vida do cidadao.

4. VERBA REFERENCIAL:

a) A campanha deve ser planejada pelas concorrentes com a verba hipotética de RS 50.000,00 (Cinquenta mil reais),
incluindo despesas com Produgdo e veiculagdo.

Os custos de criacdo ndo devem ser contabilizados nesta simulacdo. Deve ser considerada a Tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda da Bahia — Catalogo de Valores Referenciais 2023/2024 com os custos integrais (sem descontos).
O estabelecimento da verba, para a veiculagdo busca, principalmente, a andlise da capacidade de direcionamento dos
investimentos, a estratégia e a proporcionalidade utilizada para cada licitante e ndo tem vinculo com a proposta de pregos
do Edital.

5. QUALIFICAGAO TECNICA DA AGENCIA DE PUBLICIDADE:

a) Atestado fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado, com identificacdo e firma reconhecida do
assinante, acompanhado dos seus respectivos documentos contratual e fiscal, devidamente autenticados, comprovando
que a licitante forneceu ou esteja fornecendo servigos compativeis em caracteristicas com o objeto desta contratacgao;

b) Copia do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232 de 2010, art. 42 e seu § 1°.
emitida pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo — CENP previsto na Lei 12.232/ 2010, com data de validade vigente.
c) Comprovacdo de Profissional capacitado para execucdo do trabalho e ter vinculo com a empresa (Sécio ou CTPS),
formado em Bacharelado Comunicagao Social.

d) Declaracgdo de disponibilidade a qualquer momento de profissional indicado para atendimento em loco na Prefeitura
Municipal de Ipiau, sem custos adicionais ao contrato.

6. AVALIAGAO TECNICA

a) As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao técnica, constituida por 3 (trés) membros que sejam
formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3
(um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal de Ipiau.

A escolha dos membros da Subcomissdo técnica sera realizada por sorteio Publico, publicado no didrio Oficial do Municipio
(imprensa oficial do municipio de Ipiau), localizado no atrio da Prefeitura Municipal, em sessdo publica, entre os nomes de
uma relagdo que possua no minimo, o dobro do niimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e sendo
composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo mantém nenhum

09 - RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

Informar se possui sites oficiais, jornal ou qualquer publicacdo regular que a agéncia possa utilizar na campanha, sem
custos.

A Prefeitura Municipal de Ipiad, possui como meios de comunicagao:

Pagina no Instagram (https://www.instagram.com/prefeituradeipiau)

Pagina no Facebook (https://www.facebook.com/prefeituradeipiau)

Pégina no Youtube (https://youtube.com/@prefeituradeipiau)

Portal Institucional do Municipio (https://www.ipiau.ba.gov.br)

ASRNR NN
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10 — UTILIZACAO DE LOGOMARCAS
A marca reflete a identidade da cidade e da gestao, através do brasdao municipal.

PROGRAMA

CRESC

O arquivo “Logo do municipio e do projeto crescer”, podem ser obtidos através do link abaixo:
https://drive.google.com/drive/folders/1bichcet6GdaGxIRIXNbF-fQkxFKWH1tM?usp=sharing

PREFEITURA'

IPIAU

Cidade do Desenvolvimento

11 - REFERENCIAS

SITE: https://pt.wikipedia.org

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE

Diagnéstico Ambiental da Area do Aterro Controlado do Municipio de Ipiati-BA

Livro Ipiau, historias de nossa Histéria

(Autores: Sandra Regina, José Américo Castro, Albione Souza, Cleidnéia Farias e Dilson Araujo)

Ipiat/BA, 04 de janeiro de 2023.

Marineide de Araujo Silva
Chefe de Gabinete
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo Il - Modelo de Credencial

MODELO DE PROCURAGCAO PARA CREDENCIAMENTO

A (nome da empresa).....cccccceeeeeeieeeeneeeennen. CNPJ, N2 ..o, , COM Sede @ ..ooovvieeeeiee e e , heste ato
representado pelo (s) (diretores ou sécios, com qualificagdo
completa- nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdo e endereco) pelo presente instrumento de mandato,

nomeia e constitui, seu Procurador 0 Senhor(a) ......cccccoecveeeeeiieieciee e , (nacionalidade, estado civil, profissdo),
portador do Registro de Identidade n?.............. , expedido pela .......... , devidamente inscrito no Cadastro de Pessoas Fisicas
do Ministério da Fazenda, sob o n?.....,residente a rua .....cccccoeeeeviviiiieiiiiie , N2 ........ como mandatario, a quem
se confere amplos poderes para junto ao Orgdo........c.cccccvvvvenee. praticar todos os atos necessarios, relativos ao

procedimento licitatério CONCORRENCIA DE N.2 __ /2023 - TIPO TECNICA E PRECO, conferindo-lhe, ainda, poderes
especiais para desistir de recursos, interp0-los, apresentar lances, negociar precos e demais condi¢des, confessar, desistir,
firmar compromissos ou acordos, receber e dar quitacdo e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome
do proponente dando tudo como bom, firme e valioso.

Data e Local
Assinatura do Diretor ou Representante Legal

(Nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

APRESENTAR NA FASE DO CREDENCIAMENTO
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo lll - Critérios de Elaboragao e Julgamento da Proposta Técnica;

1. ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A Proposta Técnica serd constituida de 4 (quatro) quesitos (Plano de Comunica¢do Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo), entregues nos envelopes denominados
Envelope A (Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada), Envelope B (Plano de Comunicagao Publicitaria, via
identificada) e Envelope C (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao).
Descri¢do dos quesitos:

1.1.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria - a licitante apresentara Plano de Comunicagdo Publicitaria, elaborado com base
no Briefing (Anexo | deste Edital), o qual compreendera os seguintes quesitos:

1.1.1.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante apresentard um diagndstico das necessidades de comunicacdo
publicitaria da Prefeitura Municipal de Ipial, a compreensdao do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de
comunicagdo a serem enfrentados;

1.1.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: texto em que a licitante indicara e defendera as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunica¢do desejadas pela Prefeitura Municipal de Ipiad.
1.1.1.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitdria com exemplos de pecgas que corresponderao a resposta
criativa da proponente aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicac¢do publicitaria.

1.1.1.3.1. Os exemplos de pegas:

a) estdo limitados a cinco, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer pega.

1.1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungao da verba disponivel indicada
no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercées e custos nominais de
producdo e de veiculagado.

1.1.1.4.1. Da simulacdo deverd constar um resumo geral com informagdes sobre o periodo de veiculagdo, os valores
(absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, e os valores (absolutos e percentuais) alocados na
produgdo das pecgas de midia e de ndo midia. Devera ser utilizado o modelo de planilha apresentado no Anexo IV.
1.1.1.4.2. No caso de ndo midia, no resumo geral, também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem produzidas de
cada peca.

1.1.1.4.3. Na simulagdo de que o item 1.1.1.4, os precgos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

1.1.2. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com a especificacdo do periodo de atendimento de cada
um deles;

b) a quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formac&o e experiéncia), dos
profissionais que serdo colocados a disposicao da execu¢do do contrato, discriminando-se as dreas e quantidades minimas
conforme a seguir: 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 1 (um) profissional de criagdo, 1 (um) profissional de
produgdo de radio e TV, 1 (um) profissional de midia e 1 (um) profissional de atendimento;

c) as instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela licitante, na execugdo do contrato,
incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacgdes de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposicao da Prefeitura Municipal de Ipiaud, sem 6nus adicional, durante a
execucdo do contrato.

1.1.3. Repertdrio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos,
concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

1.1.3.1. Poderdo ser apresentadas até dez pegas, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da
peca, todas veiculadas ou expostas.

1.1.3.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que cada pega se
propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo/exposicdo e mencdo de pelo
menos um veiculo/espaco que a divulgou/expds.

1.1.3.3. Os videos deverdo ser fornecidos em DVD ou arquivo digital; os spots e/ou jingles, em CD ou arquivo digital; as
pecas de Internet, em CD ou arquivo digital; as pecas graficas, em proporc¢des que preservem suas dimensdées originais e
sua leitura.

1.1.3.4. As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura Municipal de Ipiad.
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1.1.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo: deverao ser apresentados até 02 (dois) cases, relatando, em no
maximo duas paginas cada, solugbes de problemas de comunicagao.

1.1.4.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem referir-se a agdes
de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Ipiau.

1.1.4.2. E permitida a inclus3o de até duas pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca, para cada relato, sendo que os videos deverdo ser fornecidos em DVD ou arquivo digital; os spots e/ou jingles, em CD
ou arquivo digital; as pegas de Internet, em CD ou arquivo digital; as pecas graficas, em propor¢des que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.

1.2. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria estdo limitados a 10 (dez) paginas, ressalvado que os
roteiros das pecas de que trata o item 1.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas a e b do item
1.1.1.3.1. ndo serdo computados nesse limite de paginas.

1.3 - A critério da Prefeitura Municipal de Ipiad, a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou ndo vir a ser
produzida e veiculada, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do contrato.

2. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

2.1. As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, pelo Agente de Contratacdo, sua Equipe de Apoio quanto
ao atendimento das condigGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

2.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

2.2.1. Plano de Comunicacdo Publicitdria

2.2.1.1. Raciocinio Bdsico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Ipiau e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo
publicitaria;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das rela¢des da Prefeitura Municipal de Ipiad com seus publicos;

c) do papel da Prefeitura Municipal de Ipiat no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal Ipiau.

2.2.1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura Municipal de Ipiat e
a seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Ipial com
seus publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo
da Prefeitura Municipal de Ipiau;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta;

f) a capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou
cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Ipiau e sobre o problema especifico de
comunicagado, os publicos, os objetivos da Prefeitura Municipal e a verba disponivel.

2.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacgao ao problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Ipiau;

b) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Ipial e a sua insergdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;

i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

2.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢do dos segmentos de publico prioritérios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da
Prefeitura Municipal de Ipiau;

e) a economicidade da aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;
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f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

2.2.2. Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacgdo das qualificacGes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta, considerada, nesse caso, também a
guantificacdo dos quadros;

c) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposicdo da execugdo do
contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Ipiau e a licitante, esquematizado na Proposta;
e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de Ipiad, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

2.2.3. Repertdrio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza das pecas;

¢) a qualidade da execugdo e do acabamento.

2.2.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) a concatenacéo ldgica da exposicéo;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

2.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a
seguir.

2.3.1. Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — 65 (sessenta e cinco), distribuidos da seguinte forma:

al) Raciocinio Basico — 5 (cinco)

a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 15 (quinze)

a3) Ideia Criativa — 30 (trinta)

ad) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze), distribuidos da seguinte forma:

b1) Experiéncia em publicidade — 8 (oito)

b2) Recursos humanos e de infraestrutura — 4 (quatro)

b3) Informagdes de marketing e comunicagao — 3 (trés)

c) Repertério — 10 (dez), distribuidos da seguinte forma:

c1) Ideia criativa e sua pertinéncia — 5 (cinco);

c2) Clareza da campanha - 2 (dois)

¢3) Qualidade da execugdo e do acabamento — 3 (trés)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — 10 (dez), distribuidos da seguinte forma:

d1) Concatenacdo logica da exposicdo — 2 (dois)

d2) Evidéncia do planejamento publicitario — 3 (trés)

d3) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo - 3 (trés)

d4) Relevancia dos resultados apresentados — 2 (dois)

2.3.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Subcomissdo Técnica.

2.3.3. A nota de cada licitante corresponderd a soma das notas dos quesitos.

2.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos ora estabelecidos.

2.5. No caso do item 2.4, persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara
a compor o processo da licitagdo.

Ipiat/BA, 04 de janeiro de 2023.

Marineide de Aratjo Silva
Chefe de Gabinete
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PRODUGAO VEICULAGAO
Custo % do Custo % do | Custo | % do
Peca Descrigao da peca Quantidade (RS) total | Periodo (RS) total total total
geral geral | (R$) | geral
PECAS DE MIDIA
PEGAS DE NAO MIDIA
total 7007
total
geral

Observagoes:
1) emitir em papel que identifique a licitante.
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo V - Planilha de Cotagdo

................................................................... (empresa), inscrita no CNPJ nQ...........c..ccecuveeeeennnee..., por intermédio de seu
representante legal 0(a) Sr(a)...cccceveveeerciireeccee e, , portador(a) da Carteira de Identidade n2...........cccvvveennneen.
edoCPFN2..cevviiiiiini, , DECLARA que, na vigéncia do contrato, celebrado com base na CONCORRENCIA N2 001/2024,

adotaremos a seguinte politica de pregos para os servigcos descritos:

a) desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Ipial, sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Ipial, referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidentes sobre
os custos comprovados de servigos realizados por terceiros: % ( por cento);

c) honorérios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Ipiad, incidentes sobre os custos de outros servicos realizados
por terceiros, referentes a elaboragcdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual: % ( por cento).

d) honordrios, a serem cobrados na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo
em relagdo ao caché original a ser pago pelo CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz: % ( por cento).

e) honorarios, a serem cobrados na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras: % ( por cento).

(local), de de 2023

[RAZAO SOCIAL DA EMPRESA]
Representante legal: [nome completo]
Cl: [nimero e érgdo emissor]
CPF: [numero]
Instrumento de outorga de poderes: [procura¢do/contrato social/estatuto social]

Observagoes:
1) emitir em papel que identifique a licitante.
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo VI - Modelo de Declaragdo

................................................................... (empresa), inscrita no CNPJ n2............cccceeeevveeeennneeen.s, pOr intermédio de seu
representante legal 0(a) Sr(a)....ccccvveeeeveeeereeeeeciee e , portador(a) da Carteira de Identidade n@............cccccveeenes
edo CPFN2...eevvevvereeeinenns , em atencdo ao Edital de CONCORRENCIA N2 001/2024, DECLARA que:

1.Concorda com suas disposi¢des e de seus Anexos;

2.Compromete-se a garantir o prazo de validade dos precos e condi¢bes constantes da presente proposta por 60 (sessenta)
dias a partir da data da apresentacao da proposta;

3.Tem os equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, em perfeitas condi¢des para iniciar os servigos objeto
desta licitagdo, de acordo com a(s) disponibilidade(s) discriminada(s) no ato convocatério e seus Anexos.

4.Nesta data, os membros da equipe técnica que se responsabilizardo pelos trabalhos indicados na proposta sdo os
seguintes:

[especificar e qualificar cada um dos técnicos]

5.Tem pleno conhecimento dos servigos objeto desta Licitagdo e asseguramos ter plenas condi¢des gerais para realizagdo
dos servicos previstos no Edital e demais condi¢Ges constantes da minuta do Contrato;

6.Na hipdtese desta empresa vir a ser a vencedora da presente Licitagdo, o(s) representante(s) legal(is) para a assinatura
do contrato sera(3o):

Nome: Nome:
(Nome da Empresa) (Nome da Empresa)
Cargo: Cargo:

(Local e data)

[RAZAO SOCIAL DA EMPRESA]
Representante legal: [nome completo]
Cl: [nimero e érgdo emissor]
CPF: [numero]
Instrumento de outorga de poderes: [procura¢do/contrato social/estatuto social]

Observagoes:
1) emitir em papel que identifique a licitante.
2) declaragdo a ser emitida pela licitante.
3) anexar Declaragdo com Curriculum Vitae, preferencialmente em plataforma Lattes, contendo a qualificagdo de
cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizard pelos trabalhos indicados na proposta e termo
de anuéncia assinado por cada profissional.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo VIl - Modelo de Declaragdo quanto ao Trabalho do Menor;

SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

A empresa , inscrita no CNPJ/MF Ne. ,
com sede na , representada pelo Senhor , portador
do RG N2, e inscrito no CPF/MF N2, ,declara, sob as penas previstas em lei, que em

suas instalagdes, ndo hd realizacdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre por menores de 18 anos ou a realiza¢do de
qualquer trabalho por menores de 16 anos, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 anos.

Data e Local

Assinatura do Diretor ou Representante Legal
(Nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

Obs.: Esta declaracdo devera ser emitida em papel timbrado da empresa proponente e carimbada com o nimero do CNPJ e
constar no envelope n2 05 — Habilitacdo
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SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo VIl - Link de acesso as normas padrdo de atividade publicitaria — CENP

https://cenp.com.br/wp-content/uploads/2021/08/Normas Padrao Portugues.pdf
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Cidade do Desenvolvimento

SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO, RELACOES INSTITUCIONAIS
ECOMUNICACAO SOCIAL

CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo IX - Link de acesso a identidade visual do municipio
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CONCORRENCIA N.2 001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo X - Minuta do Contrato.

CONTRATO N2 ___ /2024 - CONTRATO DE
PRESTAGAO DE SERVICOS ESPECIALIZADOS
DE PUBLICIDADE, SOB REGIME DE
EMPREITADA POR PREGCO UNITARIO, QUE
CELEBRAM ENTRE SI O MUNICIPIO DE IPIAU
-BAEAEMPRESA .....cccovees

O MUNICIPIO DE Ipiay, pessoa juridica de direito publico, inscrito no CNPJ/MF N2 xx.xxx.xxx/0001-xx, situado na Rua Angelo
Jaqueira, s/n Centro, nesta cidade, aqui denominado CONTRATANTE, representada neste ato pelo(a) Sr.(a), Maria das
Gragas, brasileira, casada, residente na XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, portador do RG N2 XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

SSP/BA e do CPF/MF N2 XXXXXXXXXX, e do outro lado, a Empresa , inscrita no
CNPJ/MF /  CPF/MF Ne i localizada / residente e domiciliada na
, doravante aqui denominada CONTRATADA, neste ato

representada por k ( ), residente a
, Portador da Cédula de Identidade N¢

e CPF N° , resolvem firmar o presente CONTRATO, com base no Edital da

Concorréncia nQ. /2024, Processo Administrativo n2. 008/2024 e disposi¢bes da Lei Federal 14.133/21 e alteragdes
posteriores, Lei Municipal 5.722/22 e Lei Federal 12.232/10, resolvem celebrar o presente Contrato de Prestacdo de
Servigos Especializados de Publicidade, mediante as clausulas e condigbes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

Constitui objeto do presente contrato a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, tendo por objeto o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna,
intermediagdo, supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade nos veiculos e demais meios de divulgacao,
que se mostrem do interesse e se encontre no ambito de atribuicio deste municipio, objetivando a promogdo de
campanhas, programas, a difusdo de ideias ou informagao ao publico em geral, bem como, os servigos complementares
previstos no § 12 do artigo 22 da lei n2 12.232/2010, demandados pelo CONTRATANTE, compreendidos:

| - estudo, criagdo/concepcdo, execucdo e distribuicdo de campanhas e pecas publicitarias;

Il - elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual;

Il - planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agGes publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

IV - criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢Oes publicitarias.

§ 12. Incluem-se no objeto contratado, ainda, servicos passiveis de subcontratacdo, referentes a:

| - Servigos de divulgagdo por intermédio de veiculos de comunicagado, tais como emissoras de televisdo e radio, jornais,
revistas e carros de som para publicidade, exibidoras de outdoor, mobilidrio urbano, dentre outros;

Il - Servigos de publicidade especializados, entendidos como atividades complementares nos termos da Lei Federal
12.232/2010, pertinentes a:

a) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei
12.232/2010;

b) producdo e execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢Oes publicitarias.

§ 29, Para fins deste contrato, as a¢Ges de publicidade abrangem a publicidade institucional, a publicidade mercadolégica
e a publicidade de utilidade publica, excluidas as a¢des de promogdo e de patrocinio.
§ 32. O objeto do presente contrato engloba todos os servicos constantes no APENSO UNICO ao presente instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS PRAZOS

O prazo para execugdo dos servicos objeto do presente contrato é 12 (Doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por periodos sucessivos até o limite maximo de 5 (cinco) anos de acordo com a Lei
Federal n.2 14.133/21 e alterac¢des posteriores, firmando-se para tantos aditivos ao pacto original.
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CLAUSULA TERCEIRA - DO REGIME DE EMPREITADA

O objeto do presente Contrato serd executado sob regime de empreitada por prego unitario, em obediéncia ao cronograma
dos servicos fixado pelo CONTRATANTE.

Pardgrafo unico. Os servigos serdo pagos mensalmente com base nas quantidades efetivamente executadas e liberadas
previamente pelo CONTRATANTE, através da medicdo de servicos executados.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR DO CONTRATO E DA FONTE DE RECURSOS

O valor global estimado do presente Contrato é de RS 0,00 (XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX), a ser pago de
acordo com as Clausulas Quinta e Sexta do presente contrato.

§ 12. A estimativa de RS 0,00 (XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX) constitui-se em mera previsdo dimensionada,
ndo estando a Prefeitura Municipal de Ipial obrigada a realiza-la em sua totalidade, ndo cabendo a CONTRATADA o direito
de pleitear qualquer tipo de reparacgao.

§ 292 Os recursos para pagamento das obrigacdes resultantes do presente contrato correrdo a conta da seguinte
programacgao:

Unidade Gestora Projeto/Atividade Elemento de despesa Fonte
04.001 04.131.0002.2.019 3.3.90.39.00 1.500.0000

§ 39 A despesa para o exercicio subsequente, quando for o caso, sera alocada a dotagdo orgamentaria prevista para
atendimento da finalidade, a ser consignada aos Orgdos Interessados da Prefeitura Municipal pela Lei Orcamentdria Anual.
§ 42 Se 0 CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos préximos exercicios em seu orcamento as
dotacdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

CLAUSULA QUINTA - DA FORMA DE REMUNERACAO

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

| - honordriosde ___ % (____ por cento) referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a
CONTRATADA o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, de que trata a Clausula Sexta,
incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por terceiros, com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA. Esses honordrios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido
o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA;

Il - honorarios de ___ % (___ por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de outros
servigos realizados por terceiros, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, referentes a elabora¢do de marcas, de
expressoes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual. Esses honorarios serdo calculados
sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

- __%(____ porcento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA. Os layouts reprovados nao
serdo cobrados pela CONTRATADA.

§ 12. ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os precos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia e com os pregos correspondentes a serem cobrados
do CONTRATANTE.

§ 22, Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre o caché original a ser
pago pelo CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e de voz, serade ___ % ( por cento).
§ 39, Na reutilizag¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre o valor original da
cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso dessas obras, sera de ___ % ( por cento).

§ 42. O valor inicialmente contratado poderd ser corrigido, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE),
desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

§ 52, As despesas decorrentes de deslocamentos de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua
exclusiva responsabilidade. Eventuais exceg¢bes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por
seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pelo
CONTRATANTE.

§ 52. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em qualquer
acdo publicitaria pertinente a este contrato.

§ 62. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas, no interesse do CONTRATANTE,
quando da alteragdo ou da prorrogagao deste contrato.
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§ 79. Fica assegurado o restabelecimento do equilibrio econédmico-financeiro inicial do contrato, na ocorréncia de fato
superveniente que implique a inviabilidade de sua execugao.

CLAUSULA SEXTA - DO DESCONTO DE AGENCIA E DOS PAGAMENTOS

Além da remuneragdo prevista na Cladusula anterior, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia - a base de um
percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos pregos de tabela ou dos pregos acertados para veiculagdo, prevalecendo
sempre o menor dos dois - a ser concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal
4.680/65 e com o art. 11 do Regulamento da Lei Federal 4.680/65, aprovado pelo Decreto Federal 57.690/66 e alterado
pelo Decreto n? 4.563, de 31.12.2002.

§ 19. As partes contratantes renegociarao, no interesse do CONTRATANTE, esse percentual de repasse, nos casos de
alteracdo ou de prorrogacao deste contrato.

§ 29. Os pagamentos serdo efetuados diretamente em conta bancaria indicada pela empresa vencedora, até a data do
vencimento do compromisso, apds a emissdao do Termo de Aceite emitido pela fiscalizagdo do CONTRATANTE, mediante
apresentacao da Fatura com a respectiva nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do
respectivo servigo, da seguinte forma:

| - Veiculacdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos veiculos e respectivos
comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apés o més da veiculagdo;

Il - Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas, e respectivos
comprovantes, em até trinta dias apds o més de producgdo, observado o disposto no art. 14 da Lei Federal 12.232/10;

11l - Outros Servicos de Terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos
comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com o CONTRATANTE, observado o disposto no art. 14 da Lei
Federal 12.232/10.

§ 32, Os documentos de controle (Notas Fiscais/Fatura) deverdo ser apresentados juntamente com a cdpia autenticada da
guia de recolhimento quitada das contribui¢Ges previdencidrias e do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - FGTS,
correspondente ao més da ultima competéncia vencida.

§ 42, Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacgao, serdo efetuados pela CONTRATADA, nos
prazos e condi¢Oes previamente aprovados pelo CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos
fiscais.

§ 52. A CONTRATADA devera apresentar ao CONTRATANTE cépias dos respectivos documentos fiscais que comprovem os
pagamentos feitos a terceiros, até 10 (dez) dias apds sua realizagdo.

§ 62. Serdo suspensos 0s pagamentos se:

| - no ato da atestacdo os servigos ndo estiverem sendo prestados de acordo com o proposto, aceito e contratado;

Il - as notas fiscais/faturas contiverem incorre¢des. Neste caso elas serdo devolvidas acompanhadas dos motivos de sua
rejeicdo, contando-se, entdo, o prazo para pagamento a partir da reapresentacdo, sem qualquer tipo de reajuste;

Il - se ndo cumprida a exigéncia contida no § 42 da presente Clausula.

§ 79. Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de
pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, bem como quaisquer despesas decorrentes de transag¢des bancdrias
relativas aos pagamentos elencados nesta Cldusula.

§ 82. O CONTRATANTE podera deduzir do montante a pagar, as indenizacdes devidas pela CONTRATADA em razdo de
inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou, ainda, efetuar judicialmente as cobrancas pertinentes.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

Sdo obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

| - operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

Il - realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros - todos os servigcos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE;

Il - centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Ipiau - Bahia;

IV - utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica da
Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

V - envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cbes nas negocia¢cdes junto a terceiros e transferir,
integralmente, ao CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonifica¢des, reaplicacGes,
prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido
ao CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

VI - negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais maximos constantes da Clausula Quinta, para os
direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de
pecas publicitarias do CONTRATANTE;
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VII - fazer cotagdo de precos para todos os servigcos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas, com a indicagdo
da mais adequada para sua execugao; se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, observado o disposto no art. 14 da Lei Federal 12.232/10;

VIl - obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, para assumir despesas de producgdo, veiculagdo e qualquer outra
relacionada com este contrato;

IX - submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execug¢do de servicos objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante o CONTRATANTE;

X - ap6s a aprovacgdo do servico pelo CONTRATANTE, produzir arquivo de midia com disponibilizagdo em Nuvem de cada
filme para TV, de spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pegas impressas, bem como com
todas as pecas produzidas digitalizadas;

Xl - orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pelo
CONTRATANTE. O material a ser utilizado na distribuicdo soé sera definido apds sua aprovacao pelo CONTRATANTE e sua
reproducdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no inciso X desta Clausula;

XIl - entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatério das despesas de produgdo e veiculagdo
autorizadas no més anterior e um relatdrio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma
avaliagdo de seu estagio;

XIIl - registrar em Relatérios de Atendimento as reunides entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessdrias ao desempenho
de suas tarefas e responsabilidades;

XIV - tomar providéncias, imediatamente, em casos de alterac¢des, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais
servigcos, mediante comunica¢cdo do CONTRATANTE respeitadas as obrigagGes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada;

XV - sé divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolva o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao;

XVI - prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitacdo;

XVII - submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caugdo ou utilizagdo deste contrato em qualquer operagdo
financeira;

XVIII - manter, durante a execu¢do deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo exigidas na Concorréncia que deu
origem a este ajuste;

XIX - cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragGes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com
relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior;

XX - cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a
funcionarios de terceiros contratados;

XXI - assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado;

XXIl - responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

XXIIl - apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

XXIV - administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o proprio CONTRATANTE;

XXV - manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE;

XXVI - responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao
ou erro, na conducgdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto
deste contrato;

XXVII - responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de custos e
gue redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

XXVIII - responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agGes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato;
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XXIX - responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de prote¢do a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAC@ES DO CONTRATANTE

Sao obrigacdes do CONTRATANTE:

| - comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados os entendimentos
orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte e quatro horas Uteis;

Il - fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagGes que se fizerem necessarios a
execucdo dos servigos;

Il - notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;

IV - notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade;

V - designar preposto para acompanhar e fiscalizar a execugdo do presente Contrato;

VI - pagar corretamente as faturas aprovadas, nas datas previstas, conforme contratado;

VIl - suspender o pagamento da CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no pagamento/repasse
a terceiros, de valores desembolsados pelo CONTRATANTE. O CONTRATANTE notificara a CONTRATADA, por escrito,
guando desta suspensdo de pagamentos.

CLAUSULA NONA - DA FISCALIZACAO

Para fins de fiscalizacdo por parte do CONTRATANTE, a CONTRATADA obriga-se a fornecer toda e qualquer informacao que
Ihe seja solicitada sobre o objeto deste Contrato, bem como facilitar a fiscalizagdo na execugdo dos servigos contratados.
§ 19. A Secretaria Municipal de Governo, ou a pessoa expressamente indicada pelo Prefeito exercerd a fiscalizagdo sobre
os servigos objeto deste Contrato, cabendo-lhe:

| - decidir pela aceitagdo ou ndo das solugdes e dos servicos apresentados;

Il - exigir o fiel cumprimento de todos os requisitos deste Contrato e da proposta apresentada, avaliando, também, a
qualidade dos servicos apresentados, podendo rejeita-los no todo ou em parte;

Il - notificar a Contratada sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser detectadas na execucdo deste
contrato.

IV - aprovar formalmente, antes da execugao, os servigos solicitados;

V - emitir o Termo de Aceite a cada fatura apresentada ou rejeitd-la quando da sua ndo-aceitagdo, com exposicdo de
motivos;

VI - solicitar a substituicdo de qualquer empregado da Contratada que apresente comportamento incompativel na
prestacdo dos servigos objeto do presente Contrato;

VII - realizar, trimestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados
concretos dos esforcos de comunicagdo sugeridos pela Contratada, da diversificagdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos por ela praticada.

§ 29, A avaliagdo trimestral serd considerada pelo CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA
gue melhore a qualidade dos servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a qualquer tempo,
rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a
fim de servir de prova de capacitagdo técnica em licitagGes.

§ 39, A fiscalizagdo do CONTRATANTE ndo diminui nem substitui a responsabilidade da CONTRATADA, decorrente de
obrigagGes aqui assumidas.

CLAUSULA DECIMA - DAS PENALIDADES

A CONTRATADA, sujeitar-se-a, no caso de inadimplemento de suas obrigacdes, as seguintes san¢des, graduadas conforme
a gravidade da infragdo, sem prejuizo de sangdes civis e criminais, se for o caso, de acordo com a Lei Federal n.2 14.133/21,
apds o prévio processo administrativo, garantida a ampla defesa e o contraditério constitucional.

| - adverténcia, no caso de infragGes leves ou quando a contratada ndo informar alteragées em seus dados cadastrais.

Il - multas de:

a) 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor da parte do servigo ndo realizado;

b) 0,7% (sete décimos por cento) sobre o valor da parte do servigo ndo realizado, por cada dia subsequente ao trigésimo.
Il - suspensdo tempordria do direito de licitar e contratar com a Administragdo Municipal por prazo ndo excedente a 2
(dois) anos, nas seguintes situacdes:

a) cometer fraude fiscal.

b) admitir, possibilitar ou dar causa a qualquer modificagdo ou vantagem, inclusive prorrogacdo contratual, durante a
execugao do contrato celebrado com o Poder Publico, sem autorizagdo em lei, no ato convocatério da licitagdo ou nos
respectivos instrumentos contratuais;
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c) incorrer em inexecucdo de contrato;

d) frustrar, injustificadamente, licitagdo instaurada pela Administragao;

IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes desta punicdo e até que seja promovida sua reabilitacdo perante a Administracdo Publica Municipal, nas
seguintes situacgdes:

a) haver concorrido, comprovadamente, para a consumacdo de ilegalidade, obtendo vantagem indevida ou se
beneficiando, injustamente, das modificagdes ou prorrogagbes contratuais;

b) ensejar a sua contratacdo pela Administracdo, no prazo de vigéncia da suspensdo do direito de licitar ou contratar com
a Administracdo ou da declaragdo de inidoneidade;

c) fraudar, em prejuizo da Administracdo, o contrato celebrado, elevando arbitrariamente os precos ou tornando,
injustificadamente, mais oneroso o contrato.

§ 12. Amulta, aplicada apds regular processo administrativo, serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela
administracdo ou, ainda, se for o caso, cobrada judicialmente.

§ 22. As multas previstas neste item ndao tém carater compensatério e o seu pagamento ndo eximird a contratada da
responsabilidade por perdas e danos decorrentes das infragdes cometidas.

§ 32, Para a aplicagdo das penalidades previstas nesta Clausula, serdo levados em conta a natureza e a gravidade da falta,
os prejuizos dela advindos para a Administragdo Publica e a reincidéncia na pratica do ato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS INCIDENCIAS FISCAIS

Os tributos, impostos, taxas, emolumentos, contribuicdes fiscais e parafiscais, que sejam devidos em decorréncia, direta
ou indireta, do presente Contrato, serdo de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA.

§ 12. O CONTRATANTE, quando fonte retentora, descontard, nos prazos da lei, dos pagamentos que efetuar, os tributos a
que estiver obrigada a CONTRATADA, pela legislacdo vigente.

§22. Se, durante o prazo de vigéncia deste Contrato, forem criados tributos novos, ou ocorrerem modificacGes nas aliquotas
atuais, de forma a, comprovadamente, majorar ou diminuir o 6nus dos contratantes, serdo revistos os respectivos valores,
a fim de adequa-los a essas modificagcdes, compensando-se, na primeira oportunidade, quaisquer diferencas resultantes
dessas alteragdes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DOS DIREITOS AUTORAIS

A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados
ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

§ 12. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nas Clausulas Quinta e Sexta
deste contrato.

§ 22. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

§ 32, A critério do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros drgaos, entidades
ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

§ 42, Em todas as contrata¢des que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada contratado dois
orcamentos para execugao do servico, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de
tais direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opgdes:

| - nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacao do servigo pelo periodo indicado
pelo CONTRATANTE e utilizarad os trabalhos de arte e outros — protegidos pelos direitos autorais e conexos — dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessao;

Il - quando o CONTRATANTE optar pela execugdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, a CONTRATADA se
compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pegas e campanhas e a
prestacdo de outros servigos, clausulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros,
protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, producdo e direcdo, a composicdo, arranjo e execugao
de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que este CONTRATANTE poderad, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

§ 52, Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo limitado - serd sempre considerada
como ja incluida no custo de produgao.
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§ 62. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producdo, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.
§ 72. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos
de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem
e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

| - que ao CONTRATANTE serdo entregues duas copias, uma em Betacam e outra em DVD, de todo o material bruto
produzido;

Il - cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE que podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo
apds seu término ou eventual rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

Il - que qualquer remunerac¢do devida em decorréncia dessa cessao sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.

§ 82. O CONTRATANTE sera o Unico e exclusivo proprietario dos resultados oriundos do cumprimento do presente contrato,
sejam tais resultados passiveis ou ndo de protec¢do do Direito de Propriedade Intelectual.

§ 9°. E garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da propriedade intelectual,
oriundo da execuc¢do do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da
assinatura do presente contrato.

§ 10. Fica garantida ao CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da exploracao
econOmica sobre os resultados decorrentes da execu¢do do objeto contratual, que importem em direitos autorais,
respeitada a nomeacao do autor.

§ 11. A seu critério, o CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgaos, entidades
ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel
pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO

Reconhecidos os direitos previstos nos artigos 137 e 138 da Lei Federal n.2 14.133/23, o CONTRATANTE podera rescindir,
unilateralmente, este Contrato, independente de interpelac¢do judicial ou extrajudicial, sempre que ocorrer:

| - 0 ndo cumprimento ou o cumprimento irregular, pela CONTRATADA, de suas obrigacées e das demais cldusulas
contratuais;

Il - a inobservancia, por parte da CONTRATADA, das especificagdes do CONTRATANTE;

Il - a subcontratagao, cessao, transferéncia do objeto contratual ou associagdo da CONTRATADA com terceiros, sem prévia
aprovacao escrita do CONTRATANTE;

IV - impericia, negligéncia ou imprudéncia por parte da CONTRATADA, na execuc¢ado das especificagdes contratuais;

V - o desatendimento as determinagdes da fiscalizagdo do CONTRATANTE;

VI - o cometimento reiterado de falhas, na execucdo deste instrumento, pela CONTRATADA, anotadas em registro préprio
pelo representante do CONTRATANTE;

VIl - a decretagdo de faléncia, insoléncia ou concordata da CONTRATADA durante a execugdo contratual;

VIII - a dissolugdo da CONTRATADA;

IX - a alteragdo social ou a modificacdo, da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA que, a juizo do CONTRATANTE,
prejudique a execugao deste Contrato.

§ 12, A rescisdo contratual podera ser:

| - administrativa, por ato unilateral do CONTRATANTE nos casos acima previstos;

Il - judicial, nos termos da legislagdo em vigor;

Il - amigdvel, por acordo entre as partes.

§ 2° Na hipdtese de ocorréncia da rescisdao, aplica-se, conforme o caso, as disposi¢cdes do art. 139 da Lei Federal n.2
14.133/21.

§ 32, Em qualquer caso de rescisdo, o CONTRATANTE podera dar continuidade ao objeto contratual por execugdo direta ou
indireta.

§ 4° O CONTRATANTE apos notificar a CONTRATADA da rescisdo contratual, tomara posse imediata das parcelas
efetivamente ja executadas, decorrentes deste Contrato, bem como de todos os materiais existentes, devendo, porém, no
prazo maximo de 20 (vinte) dias, contados a partir da notificacdo, apresentar um relatério completo e avaliacdo detalhada,
historiando as razdes da rescisado.

§ 52 A avaliacdo, acima citada, devera ser feita por uma Comissdo a ser designada pelo CONTRATANTE, composta de 3
(trés) membros, sendo um escolhido entre as pessoas do CONTRATANTE, outro da CONTRATADA, e o terceiro, que a
presidira, entre pessoas alheias.

§ 62. A Comissdo tera um prazo de 20 (vinte) dias, a partir de sua constituigao, para apresentagao de seu relatdrio conclusivo,
o qual servird para o acerto de contas entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA.
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§ 72. Rescindido o Contrato, a CONTRATADA terd um prazo de 10 (dez) dias, a contar do acerto de contas, para desmobilizar
o canteiro e deixa-lo inteiramente livre e desimpedido.

§ 82. Em qualquer caso de rescisdo contratual, serdo asseguradas a CONTRATADA os direitos de defesa e de recursos
previstos na Lei Federal 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - CONDICOES GERAIS

O presente Contrato ou os direitos e vantagens de qualquer natureza, nele previstos, dele derivados ou a ele vinculados,
ndo poderdo, sob nenhum fundamento ou pretexto, ser negociados, dados em garantia ou caucionados, sem prévia
autorizagdo escrita do CONTRATANTE.

§ 12. O CONTRATANTE reserva-se o direito de suspender temporariamente a execu¢do deste Contrato, quando necessario
a conveniéncia dos servigos, respeitados os limites legais e os direitos assegurados a contratada.

§ 22, Integram o presente Contrato, como se dele fizessem parte, o Edital e seus Anexos e as Propostas Técnica e de Pregos
da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS COMUNICAGOES

As comunicages reciprocas somente serdao consideradas quando efetuadas por escrito, através de correspondéncia, ou
documento de transmissdo mencionando-se o nimero e o assunto relativos a este Contrato, devendo ser protocoladas,
datadas e enderecadas conforme o destinatdrio.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO
Para todas as questdes oriundas do presente contrato, serd competente o foro da Comarca de Ipiau, Estado da Bahia, com
renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem justas e contratadas, assinam o presente Contrato, em 03 (trés) vias de igual teor e Unico efeito, na presenca
das testemunhas abaixo.

Ipiay, ...... de...... de 2024.

(CONTRATANTE)
Secretario Municipal de XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

(CONTRATADA)
[RAZAO SOCIAL DA EMPRESA]
Representante legal: [nome completo]
Cl: [nimero e érgao emissor]
CPF: [numero]
Instrumento de outorga de poderes: [procuragdo/contrato social/estatuto social]

TESTEMUNHAS:
12 CPF N@ RG N2
22 CPF N@ RG N2
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 008/2024
Anexo XI - Tabela referencial de custos internos 2022/2023 SINAPRO — BAHIA
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(Entrega Individualizada, mediante compromisso de nao divulgacdo do Documento na Internet, em face da Politica de
Adesio do Orgio)

Pagina 66 de 66




