ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N.© 001/2024

Contratacdo de até 3 (trés) agéncias de propaganda, para a prestacdo de servigo de publicidade
para a Camara Municipal de Cuiaba, sem segregacao em lotes, itens ou contas publicitarias, cujas|
atividades tém por objetivo: estudo, planejamento, conceituagéo, concepgéo, criacdo, intermediacao,
supervisdo, execucdo de estratégias, e acbes de publicidade e atividades complementares, com al
finalidade de dar publicidade e divulgar as politicas publicas, divulgar as agdes de governo do Poder
Legislativo Municipal, para informar o publico em geral, assim como a distribuicdo da comunicagéo
aos veiculos e demais meios de divulgacéo, conforme art 37, 81° da Constituicéo Federal.

R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais).

NAO NAO CONTRATO NAO SE APLICA

Requisitos Basicos: Requisitos Especificos:

FECHADO

02/05/2024
(09h:30min)
Horario Local

licitacao@camaracuiaba.mt.gov.br




ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

EDITAL CONCORRENCIA PUBLICA 001/2024
(Processo Administrativo n.° 2024.011.048)

1. PREAMBULO

1.1. A Camara Municipal de Cuiaba (CMC), situada na Rua Bardo de Melgaco, S/N
— Praca Pascoal Moreira Cabral — Centro Cuiaba, por intermédio da Comisséo
Permanente de Licitacdo, designada pela Portaria n° 265/2023, de 4 de
agosto de 2023, torna publico que realizara licitacdo na modalidade
Concorréncia Publica, do tipo TECNICA E PRECO, pelo regime de empreitada
por preco unitario, sem divisdo por lotes, itens, contas publicitarias ou
segmento conforme descrito neste edital e seus anexos, em conformidade
com a Lei N° 12.232/2010 e complementarmente pelas Leis n° 14.133/2021 e
4.680/1965.

1.2. Todas as referéncias de horarios previstas no edital sdo referentes ao de
Cuiaba-MT.

1.3. A Concorréncia Publica sera realizada em 04 (quatro) sessdes publicas, e
0s seus trabalhos serdo conduzidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo e
respectiva Subcomissdo Técnica, conforme descrito neste Edital e em seus
Anexos.

1.4. O edital completo podera ser obtido no site da Camara Municipal de Cuiaba
www.camaracuiaba.gov.mt.br. Outras informagfes poderdo ser obtidas pelo
telefone (65) 3617-1573 na Coordenadoria de Gestdo de Contratos e
Convénios, de segunda a sexta-feira, no horario das 07h30min as 13h30min
(horario de Cuiabd).

1.5. O Recebimento dos involucros 1°, 2°, 3° e 4° (apresentacdo das propostas
técnicas e de preco), bem como o credenciamento e a respectiva abertura do
certame ocorrerdo as 09h30min do dia 02/05/2024.

1.6. Local: Rua Bar&o de Melgaco, S/N, Centro, Cuiab4d-MT — Camara Municipal de
Cuiaba.

1.7. Critério de Julgamento:Técnica e preco

1.8. Regime de Execucgdo:empreitada por prego unitario

1.9. Email da Coordenadoria de Licitagdo: licitacao@camaracuiaba.mt.gov.br.

1.10. Este processo licitatorio sera divulgado no site da Camara Municipal de
Cuiabé e no Portal Nacional de Contratagfes Publicas - PNCP.

2. OBJETO DA LICITACAO

2.1. Contratacdo de até 3 (trés) agéncias de propaganda, para a prestacdo de
servi¢co de publicidade para a Camara Municipal de Cuiab4, sem segregacao
em lotes,itens ou contas publicitérias, cujas atividades tém por objetivo:
estudo,planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, intermediacéo,
supervisdo, execugcdo de estratégias, e acdes de publicidade e atividades
complementares, com a finalidade de dar publicidade e divulgar as politicas
publicas, divulgar as acdes de governo do Poder Legislativo Municipal, para
informar o puablico em geral, assim como a distribuicdo da comunicacdo aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, conforme art 37, §1° da Constituicdo
Federal.

2.2. Os servicos de publicidade contratados terdo por objeto somente as atividades
previstas no Artigo 2° da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacdo e relacbes publicas, de patrocinio ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, bem como
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as de pesquisas de opinido que contém em seu bojo assuntos eleitorais e/ou
politicos.

2.3. Compreende-se como acdo publicitaria, o conjunto de pecas e materiais
publicitarios concebidos e desenvolvidos pela agéncia de propaganda,
mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias e principios, posicionar
instituicdbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

2.4. Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboracdo e execucdo do
plano de a¢des publicitérias.

2.5. Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na
arte e na técnica publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas,
estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente, intermedeia e
supervisiona a execucao externa e distribui publicidade.

2.6. Compreende-se como atividades complementares, 0s servigos especializados
pertinentes:

a) A producdo, a execucdo técnica e a veiculacdo das pecas e projetos
criados, como, por exemplo, a contratacdo de empresa especializada para
envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra midia) ou
mesmo para conversdo de formato e/ou extensdo para veiculagdo em midia
especifica (como no caso para exibicdo em cinemas), entre outros;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo e geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acoes
publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das
campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade da Cémara
Municipal de Cuiaba, como, por exemplo, a elaboracdo de estratégia e a
contratacdo de servicos especializados em pesquisa pela internet, assim
como a mensuracdo de resultados das acdes de comunicacéo realizadas na
rede, entre outros.

c) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o
publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por
exemplo, a elaboracdo e execucdo de acgbes pela internet, assim como
contratacdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas principais
plataformas da rede) e de midia programatica, entre outros.

2.7. Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade
de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo da CMC, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacao e da divulgacéo
de mensagens;

c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao
publicitaria.

2.8. O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acgles
publicitérias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line)
como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de comunicacdo e
superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel,
os indicadores e métricas para afericao, andlise e otimizacéo de resultados.
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2.9. Ndo esta contemplada no objeto a divulgagcédo de publicidade oficial, assim
entendida a publicacdo de documentos e informacdes determinadas por forca
de lei ou regulamento, veiculada via Diario Oficial.

2.10. Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promocdo,
patrocinio, relacdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e
aguelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.
2.10.1.Nao se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculacdo em

midia — assim entendidos 0s projetos de veiculagdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacdo — e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

3. DA RETIRADA DO EDITAL, DOS ESCLARECIMENTOS E DA IMPUGNACAO

DO EDITAL

31.0 edital e seus anexos poderdo ser retirados no site
https://www.camaracuiaba.mt.gov.br/licitacao.php, bem como estardo
disponiveis para consulta na Coordenadoria de Gestdo de Contratos e
Convénios (Licitacéo), na sede da CMC.

3.2. Até 05 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para a realizacdo da primeira
sessdo, qualquer interessado podera solicitar esclarecimento ou requerer
providéncias do ato convocatdrio da Concorréncia Publica, que serdo
respondidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo, desde que os pedidos
tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento
das Propostas Técnica e de Preco.

3.2.1. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-4 o dia
do comeco e incluir-se-4 o do vencimento, apenas se iniciando e/ou
vencendo os prazos referidos neste Edital em dia de expediente na CMC,
ou seja, serdo contados somente os dias Uteis consecutivos de modo
continuo.

3.2.2. Entende-se como dia do comego o primeiro dia Util seguinte ao da
disponibilizacdo da informacao na internet, nos termos do 81°, |, do artigo
183, da Lei Federal n® 14.133/2021.

3.3.0s pedidos de esclarecimentos, providéncias ou impugnacdes nao
constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a data e o horario
da Reunido de Licitacdo, salvo se houver alteragcdo material das propostas
comerciais.

3.4. A solicitacdo de esclarecimento ndo deve utilizar termos que possam propiciar
a identificacdo da proposta da licitante perante a Subcomissdo Técnica,
quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria — involucro 1.

3.5. Os pedidos de ESCLARECIMENTOS, pedidos de PROVIDENCIAS e as
IMPUGNACOES deverdo ser enviados para a COORDENADORIA DE
GESTAO DE CONTRATOS E CONVENIOS, via e-
maillicitacao@camaracuiaba.mt.gov.brno prazo previsto no item 3.2, e 3.11,
respectivamente, podendo também ser protocolados fisicamente junto a
referida Coordenadoria, igualmente respeitado o prazo previsto no item 3.2 e
3.11 desta secéo.

3.5.1. A impugnacdo tempestiva NAO impede a licitante de participar da
licitacao, até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

3.6. Todas as peticbes e pedidos de esclarecimentos serdo respondidos
exclusivamente por e-mail para a empresa solicitante, bem como, langcado no
endereco eletrénico https://www.camaracuiaba.mt.gov.br/licitacao.phpjunto ao
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Edital, para conhecimento da empresa solicitante/impugnante e de quaisquer
interessados.

3.7. Cabe as licitantes interessadas indicar e-mail para recebimento da resposta e
confirmar o recebimento da desta.

3.8. As alteracbes do Edital que afetarem a formulacdo da proposta serdo
comunicadas aos interessados e divulgadas pela mesma forma que se deu o
texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

3.9. 0 pedido de esclarecimento e/ou providéncias efetuado apdés o prazo
estipulado no subitem 3.2, bem como a impugnacéo do edital fora do prazo
estipulado no subitem 3.11, implica o seu recebimento como mera informacéao,
bem como nao terdo validade nem gerardo efeitos juridicos a impugnacao
intempestiva.

3.10. Se a impugnacdo ao edital e/ou pedido de esclarecimento for
reconhecida e julgada procedente, serdo corrigidos os vicios e uma nova data
sera designada pela Administracdo, para a realizagcdo do certame, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar o recebimento das
Propostas Técnica e de Preco.

3.11. DECAIRA DO DIREITO DE IMPUGNAR os termos deste Edital, perante
a Comissao Permanente de Licitagdo —CPL, que tem o prazo de 3 (trés) dias
Uteis para respondé-la, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 164, da Lei
n° 14.133/2021.:
| - O cidadao que nédo se manifestar em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data
de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos;

Il - A licitante que ndo se manifestar em até 2 (dois) dias Uteis antes da data
de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

PARTICIPACAO NA LICITACAO

4.1. A Sessdo desta CONCORRENCIA PUBLICA sera publica e realizada em
conformidade com este Edital na data, horéario e local indicado no Preambulo.

4.2. Podera participar deste processo a licitante que atender as condigfes
descritas no Anexo |, do Termo de Referéncia - Qualificagdo Requerida, e
apresentar os documentos nele exigidos, correndo por sua conta todos os
custos decorrentes da elaboracdo e apresentacdo de suas propostas, nao
sendo devida nenhuma indenizacéo aos licitantes pela realizacdo de tais atos.

4.3. Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta.

4.4. A participagdo no presente processo licitatério implica, tacitamente, para a
licitante, a confirmag&o de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitacao
0 Invélucro n°® 1 e as informagbes necessarias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condigbes constantes no Edital e em seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor, e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em
qualquer fase do processo.

4.5. Os servigos de publicidade serdo contratados em agéncia de propaganda,
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n°® 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificacéo técnica de funcionamento.

4.6. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar eventuais
alteracdes ou informacgfes sobre esta concorréncia no sitio eletrébnico da CMC
https://www.camaracuiaba.mt.gov.br/licitacao.php e na Gazeta Municipal de
Cuiaba.

Participacdo de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte (ME e EPP)
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4.7. Nos termos dos artigos 42 a 49, da Lei Complementar n° 123, de 14 de
dezembro de 2006, as ME e EPP deverdo apresentar toda a documentacéo
exigida para efeito de comprovacdo de regularidade fiscal e trabalhista,
mesmo que esta apresente alguma restricao.

4.8. Havendo alguma restricAio na comprovacdo da regularidade fiscal e
trabalhista, sera assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial
corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica,
para a regularizagdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito
e emissdo de eventuais certiddbes negativas ou positivas com efeito de
certiddo negativa.

4.9. Eventual interposicdo de recurso contra a decisdo que declara o vencedor do
certame ndo suspendera o prazo supracitado.

4.10. A nao regularizacdo da documentagdo no prazo previsto no subitem 4.8
implicara decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancfes
previstas no art. 90 § 5° da Lei 14.133/2021, e suas altera¢gBes posteriores,
sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes para
nova sessao publica, respeitando-se a ordem de classificacdo, para
contratagcdo, ou revogar a licitacao.

4.11. Ser4 assegurado, como critério de desempate, preferéncia de
contratagdo para as microempresas e empresas de pequeno porte,
entendendo-se por empate as situacbes em que as propostas por estas
apresentadas sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a proposta
mais bem classificada, e desde que a melhor oferta inicial ndo seja de uma
microempresa ou empresa de pequeno porte.

4.12. Ocorrendo o empate, ocorrera o procedimento da seguinte forma:

4.13. A ME e EPP mais bem classificada podera apresentar proposta de
preco inferior aquela considerada vencedora do certame, situacdo em que
sera adjudicado em seu favor o objeto licitado;

4.14. N&o ocorrendo a contratacdo da ME e EPP, na forma do subitem 4.12.,
serdo convocadas as remanescentes que atenderem rigorosamente o edital e
seus anexos, na ordem classificatoria, para o exercicio do mesmo direito;

4.15. No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas empresas de
pequeno porte que se encontre no intervalo estabelecido no subitem 4.11.,
serd realizado sorteio entre elas para que se identifique aquela que primeiro
podera apresentar melhor oferta;

4.16. Na hipotese da ndo contratacdo nos termos previstos acima, o objeto
licitado sera adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do
certame.

4.17. A ME e EPP que usufruir dos beneficios tratados pela Lei
Complementar n°. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente
com os documentos de habilitacdo, a declaracdo de que ndo se encontra em
nenhuma das situagfes do art. 3°, § 4°, do dispositivo supracitado, conforme
AnexoVII deste Edital.

4.18. A obtencao do beneficio a que se refere o item anterior fica limitada as
microempresas e as empresas de pequeno porte que, no ano-calendario de
realizacdo do procedimento, ainda ndo tenham celebrado contratos com a
Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta
maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte.

Vedacéo da participagéao
4.19. N&o poderéo participar desta licitacdo os fornecedores:
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4.20. gue ndo atendam as condi¢des deste Edital e de seu(s) anexo(s);
4.21. estrangeiros que nado tenham representacdo legal no Brasil com

poderes expressos para receber citacdo e responder administrativa ou
judicialmente;
4.22. gue se enquadrem nas seguintes vedagoes:

a) autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo,
pessoa fisica ou juridica, quando a contratagcdo versar sobre obra,
servigcos ou fornecimento de bens a ele relacionados;
b) empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela
elaboracdo do projeto basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual
o0 autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou
detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto,
responsavel técnico ou subcontratado, quando a contratacdo versar sobre
obra, servicos ou fornecimento de bens a ela necessarios;
c)pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da contratacao,
impossibilitada de contratar em decorréncia de sancdo que lhe foi
imposta;
d) aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente da Camara
Municipal de Cuiabd ou com agente publico que desempenhe fungéo na
licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles
seja cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau;
e) empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos
da Lei n® 6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;
f) pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao
do edital tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado,
por exploragdo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a
condicbes analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes
nos casos vedados pela legislagéo trabalhista.

4.22.1.Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do
mesmo grupo econdémico;

4.22.2.0 disposto na alinea “c” aplica-se também ao fornecedor que atue em
substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a
efetividade da sancdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora,
controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a
utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica do fornecedor;

4.23. Organizagbes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP,
atuando nessa condicao (Acordao n° 746/2014-TCU-Plenario); e

4.24. Sociedades cooperativas.

4.25. N&o podera participar, direta ou indiretamente, desta Concorréncia ou

da execucdo do contrato agente publico pertencente aos quadros da Camara
Municipal de Cuiaba, devendo ser observadas as situacdes que possam
configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou
emprego, nos termos da legislacdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do
art. 9°da Lein.° 14.133, de 2021.

4.26. Estejam cumprindo suspenséo temporaria de participacdo em licitacéo e
impedimento de contratar com a Camara Municipal de Cuiaba;

4.27. Tenham sido declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a
Administrac@o Publica;

4.28. Encontram-se sob faléncia ou concordata, concurso de credores,
dissolucéo ou liquidacao;
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4.29. Apresentem-se constituidas na forma de empresas em consorcio;
4.30. E vedada a participacdo da agéncia de publicidade cujos socios,

controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem
a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Céamara Municipal de Cuiaba.

5. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1. No horario previsto no predmbulo deste Edital, cada empresa licitante podera
CREDENCIAR APENAS 01 (UM) PREPOSTO para representa-la na reuniao
de licitacéo.

5.2. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

5.3. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao,
por soécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, em que conste 0 nome do s6cio e 0s poderes para representa-la,
ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original para
permitir que a Comissdo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade,
em envelope a ser providenciado pela licitante.

5.4. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que
constitui o Anexo IV. Nesse caso, 0 preposto também entregara a Comissao
Permanente de Licitacdo coOpia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem 0S nomes e respectivas
assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios, em envelope a ser providenciado pela licitante.

5.5. Em ambos os casos descritos nos itens 5.3 e 5.4, os credenciados dever&o
identificar-se exibindo o documento de identidade de fé publica, fora dos
envelopes.

5.6. A licitante que nao estiver devidamente representada nos termos descritos
acima nao tera sua participacdo prejudicada no certame, entretanto nao
podera se manifestar formalmente.

5.7. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitagéo, e
caso haja interesse em designar outro credenciado, a licitante devera
apresentar novos documentos de representacdo, na forma estabelecida neste
edital.

5.8. Caso a licitante ndo deseje se fazer representar na reunido de licitagdo,
podera encaminhar por meio de portador — na data, hora e local indicados no
preAmbulo deste Edital — os invélucros com a documentacdo exigida para a
sua participagdo no certame.

5.9. N&o serao recebidos involucros enviados por via postal.

5.10. No que tange aos critérios necessarios para utilizagdo do tratamento
diferenciado e favorecido previsto para as MICROEMPRESAS e EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE, além da documentacdo ja indicada neste edital,
deverdo apresentar, ainda, o Requerimento do Beneficio de Tratamento
Diferenciado, assinado por so6cio ou representante legal do Licitante,
solicitando valer-se do tratamento diferenciado e favorecido concedido pela
Lei Complementar Federal n.° 123/2006, na forma do modelo constante no
Anexo VII, deste Edital.

6. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
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6.1. A PROPOSTA TECNICA, composta de Plano de Comunicacdo Publicitaria e
de documentos relativos a Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos
de Solucbes de Problemas de Comunicacédo, deverd ser entregue a Comissao
Permanente de Licitacdo acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e n° 3.

6.2. No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada.

6.2.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no involucro padronizado,
fornecido pela Comissédo Permanente de Licitagdo, a ser retirado,
exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na
Coordenadoria de Gestdo de Contratos e Convénios, na sede da CMC, na
rua Bardo de Melgaco, S/N, Centro, Cuiaba-MT, das 07:30 horas até
13:30 horas.

6.2.2. As Licitantes poderao solicitar o involucro n.° 01, entre os dias 22 e 30
de abril de 2024, o que deverd ser realizado formalmente na
Coordenadoria de Gestéo de Contratos e Convénios, no mesmo endereco
e horario informados no subitem anterior.

6.3. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar,
até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria.

6.4. O Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento

gue possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais

documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da

licitante.

6.5. No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Identificada.

6.5.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024

EMPRESA: (indicar o nome empresarial do licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ do licitante)

6.6. O Invélucro n°® 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

6.7. No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao.

6.7.1. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacéo:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024

EMPRESA: (indicar o nome empresarial do licitante) 91127
CNPJ (indicar o CNPJ do licitante)
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6.8. O Invélucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel guanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

6.9. O Invdlucro n° 3 ndo podera ter informacédo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

7. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
7.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0S quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicacao Publicitaria
[J Raciocinio Basico

[J Estratégias de Comunicacao Publicitéria
(1 ldeia Criativa

[ Estratégia de Midia e ndo midia

Il — Capacidade de atendimento
[l - Repertério
IV — Relatos de solucdo de problemas de comunicacéo

7.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

7.3. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada: para
sua apresentacdo, a licitante devera levar em conta as seguintes orientages:
a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75gr/m2, orientacao retrato;
d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos;

i) numeracdo de todas as paginas no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificac&o da licitante.

7.4. Os subguesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitéaria
poderéo ter graficos, quadros, tabelas e/ou planilhas, observadas as seguintes
orientacdes:

a) poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informacgbes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3
sera computada como 2(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacdo paisagem.
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7.5. Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderéo:
| - ser editados em cores;

I - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;
[l - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.
7.5.1. As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poder&o ser impressas na orientagdo paisagem.

7.6. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados separadamente do caderno. Esses exemplos deverdo adequar-
se as dimensdes do InvAlucro n° 1.

7.7. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter
informacédo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

7.8. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacéo e descricdo das pecgas publicitarias estdo limitados, no conjunto, a
10 (dez) paginas.

7.9. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia estdo limitados a 25 paginas.

7.10. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios
publicitérios (off-line ou on-line) que n&o implicam a compra de espago ou
tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens a
publicos determinados.

7.11. Poderdo ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o
Plano de Comunicacdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao
serdo computadas no limite de pagina previsto.

7.12. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com
base no Briefing (Anexo XIll deste Edital), observadas as seguintes
orientacdes:

7.13. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do seu papel
no contexto no qual se insere;
b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria

identificadas;
c) compreensédo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

7.14. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria -

apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing,
compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do partido teméatico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucéo publicitaria;
b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

7.15. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de
campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:
a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias
para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacéo estabelecidos
no Briefing, com a descricdo de cada uma,
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b) exemplos das pecgas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que
a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria.

7.16. A relacdo e descricdo de todas as pecas publicitarias que a licitante
julga necessarias para superar o desafio e alcancar 0s objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing esta circunscrita a especificacdo de
cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes taticas
na campanha proposta.

7.17. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido, que podem ser apresentadas
fisicamente como exemplos, a relacdo e descricdo de pecas mencionada
anteriormente deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
apresentadas como exemplos e outro para as demais.

7.18. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do
subquesito 3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados
sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrdnico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

7.19. As pegas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou
sem suporte ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as dimensfes do
Invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

7.20. Na elaboracdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio
poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientacéo, voz de personagens e locugéo.

7.21. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser
inseridas fotos e imagens estéticas, além de trilha sonora, voz de personagens
e locugcdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

7.22. O ‘monstro’ ou layout eletrbnico e o storyboard animado ou animatic
deverdo ser apresentados em um unico CD, DVD ou pen drive, executaveis
em sistema operacional Windows.

7.23. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao
constar informacdo, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagcdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca do seu fabricante.

7.24. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

7.25. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo
de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner
internet), de acordo com as seguintes orientacdes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

b) b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou
animatic, que deverdo ser apresentados em um unico CD, DVD ou pen drive,
a indicacgéo do tipo de peca deve ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma
vez que essa midia deve ser apresentada na condi¢do original, somente com
a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.
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7.26. Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas

fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas
as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

C) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais
como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros),
sera considerada 01 (uma) peca, se o0 conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda seréo considerados 02 (duas) pecgas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)

pegas.

7.27. Na apresentacdo de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

7.28. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de

apresentacédo e defesa das solu¢bes de midia e ndo midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta,
contemplando:
|. estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos proprios
de comunicacdo da contratante a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢do dos
veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculagéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;
[ll. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das insercdes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacédo, formatos das
pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢cbes, nomes de
programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informag0des que a licitante considerar relevantes;
IV. simulagé@o dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuracao dessas variaveis),
sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.
7.28.1.Todas as pecas publicitarias que integrarem a relagdo deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

7.29. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculacéo, exposicéo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacéo, separadamente por meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucao
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca
publicitaria de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitéria de ndo midia.
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h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de
formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias.

7.29.1.Nessa simulacéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicagdo deverdo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacado;

b) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do Artigo 11, da Lei n°®
4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados o0s custos internos e 0s honorarios sobre
todos os servicos de fornecedores e veiculos.

d) para veiculos de comunicacéo e divulgagédo que ndo atuem com tabelas de
precos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras
de comunicacao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais)
a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado
com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o
alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta
guais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressdo, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizacgdo de video, custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacéo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de
comunicagao.

7.30. Quesito 1 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada
deverda constituir-se em copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:
| - ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

lll - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.31. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar
as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.32. O caderno especifico mencionado ndo podera apresentar informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada, que possibilite a identificacéo
da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

7.33. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,
qguadros, gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
guais a licitante deveré apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacéo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
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colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando- se as
respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalacbes da licitante que estardo a disposi¢cdo da
contratante para a execugao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucao do contrato;

e) relacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da contratante, sem dnus adicionais, na vigéncia do
contrato.

7.34. Quesito 3 - Repertoério: a licitante deverd apresentar os documentos,
as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

7.35. Os documentos, as informagfes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura
do Involucro n° 2.

7.36. O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.
7.37. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias,

independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposicdo ou distribuicéo.

7.38. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2017.
7.39. As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em um unico DVD, CD ou

pen drive, executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico ou ser apresentado solto.

7.40. As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas soltas. Em todos o0s casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

7.40.1.Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou néo.

7.41. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagé@o sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producédo, periodo de veiculagéo,
exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos
um veiculo que divulgou a peca.

7.42. As pecas publicitarias ndo podem se referir a trabalhos solicitados ou
aprovados pela contratante, no &mbito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

7.43. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo: a
licitante devera apresentar os documentos, as informacfes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
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7.44, Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem

precedente ndo poderdo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

7.45. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicac¢do, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas,
em que serdo descritas solugcbes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicacgao.
Cada Relato:
| — deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracao;

lll - ndo pode referir-se a ac¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
contratante, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

7.46. A validacéo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual
ndo entrard no computo do nimero de pagina. No documento de validacao
constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato, o nome
empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungdo e sua

assinatura.

7.47. Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de
2017.

7.48. E permitda a inclusido de até 03 (irés) pecas publicitarias,

independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca,
em cada Relato, observando-se as seguintes regras:
| - - As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em um unico DVD, CD ou
pen drive, executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico ou ser apresentado solto.
Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e indicadas suas dimensdes originais;
lll - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacéo sucinta do problema que se propés a resolver.

7.49. A ficha técnica de cada peca devera compor o limite de paginas
estabelecido para descricdo do Relato.

DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

8.1. . O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de "Técnica
e Preco"”, nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010 e dos Artigos
33, 34 e 35 da Lei Federal n° 14.133/2021, estabelecido o peso 70% para a
Proposta Técnica e o peso 30% para a Proposta de Precos.

8.2. A Subcomissao Técnica, designada por meio de Portaria publicada na Gazeta
Municipal de Cuiaba, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicbes estabelecidas neste Edital e no Termo de
Referéncia.

8.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

8.3.1. Quesito 1 - Plano de Comunicac¢ao Publicitéria:
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8.3.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades da contratante e do contexto de sua atuacao;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacao publicitéria identificadas;
c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacéo a
ser superado pela contratante e no entendimento dos objetivos de
comunicagédo estabelecidos no Briefing.

8.3.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacédo Publicitaria

a) a adequacéao do partido teméatico e do conceito a natureza e as
atividades do contratante, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretacbes positivas do conceito para a
comunicagao publicitaria do contratante com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
contratante, o desafio e 0s objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
considerada a verba referencial.

8.3.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucéo criativa com a natureza do contratante, com o
desafio e com os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacéo a que se destinam;

e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretactes
favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacéo da linguagem com
0s publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento.

8.3.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e 0s objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

Cc) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
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d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do contratante e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.

8.3.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e
a adequacdo das quantificacGes e qualificacbes desses profissionais as
necessidades de comunicacdo publicitaria da contratante;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a
disposicdo da contratante na execucéo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a contratante e a
licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da contratante.

8.3.3. Quesito 3 — Repertério

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequacdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacéo;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

) a qualidade da producéo, da execucao e do acabamento das pecas.

8.3.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢éo da solucéo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance
dos objetivos de comunicacéo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante

8.4. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

8.5. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, cada
membro da Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as
propostas apresentadas pelas licitantes, e a gradacdo das pontuacfes
atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta e
aos critérios de julgamento técnico estabelecidos neste Edital.

8.6. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes

pontos:
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de comunicag&o publicitaria 55
| - Raciocinio Béasico 5

SuUB
QUE
SITO
S
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Il - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 20
Il - Ideia Criativa 20
IV - Estratégia de Midia e Néao 10
Midia
2. Capacidade de Atendimento 25
3.  Repertorio 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de 10
ComLLnica(;ao
PONTUACAO TOTAL 100

8.7. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para apresentacdo
do Repertorio e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao, sua
pontuagcdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de
regra de trés simples, em relagcdo as respectivas pontuagcdes maximas
previstas.

8.8. A pontuacdo de cada quesito correspondera a meédia aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 02
(DUAS) casas decimais.

8.9. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgdo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagcdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e no Termo
de Referéncia.

8.10. Persistindo a diferenca de pontuagcdo prevista apds a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, 0s membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razfes que
0os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e
passard a compor o processo desta licitagcdo.

8.11. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma
das seguintes situacoes:

a) apresentar qualquer informacédo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via N&o Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

8.12. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as
demais exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
8.13. A Pontuagdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos

pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugcbes de Problemas
de Comunicacao.

8.14. A Pontuacdo Técnica da Licitante sera considerada na identificacdo do
seu Indice Técnico, no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos
(na composicdo da Nota Final Geral).

DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. No Invélucro n® 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos das
licitantes;
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INVOLUCRO N° 4

PROPOSTA DE PRECO

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024
EMPRESA: (indicar o nome empresarial do licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ do licitante)

9.2. O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

9.3. O Invélucro n° 4 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel guanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO
10.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com
0 Modelo de Proposta de Precos que constitui 0 Anexo IX deste Edital e
apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
dltima péagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

10.2. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo,
120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentacao.

10.3. Caso o prazo de validade da proposta precos previsto no item 10.2

venha a expirar até a data de realizacdo da sessao de abertura dos involucros
com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Licitagdo podera
realizar diligéncias necessarias a resolu¢cdo da mencionada falta, nos termos
do § 2° do art. 59, da Lei Federal n° 14.133/2021, como forma de prorrogar
validade da proposta vencida.

10.4. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos invélucros, com as Proposta de Precos, ou antes do
encerramento do certame, sera desclassificada.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de
"Técnica e Preco", nos termos do Artigo 5° da Lei Federal n® 12.232/2010, e
dos Artigos 33, 34 e 35, da Lei Federal n°® 14.133/2021, estabelecido o peso
70% para a Proposta Técnica e o peso 30% para a Proposta de Precos.

11.2. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cbes
estabelecidas no Edital.

11.3. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a
entrega dos bens e servicos.

11.4. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissado Especial de Licitacdo considerara o preco
por extenso.

11.5. O desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo
Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Mato Grosso (SINAPRO-
MT), é item de pontuacédo, conforme consta a seguir:

50% de desconto — 50 pontos;
de 35% a 49% — 40 pontos;
de 30% a 34% — 30 pontos;
de 25% a 29% — 20 pontos;
abaixo de 25% — 10 pontos.
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11.6. Os honorérios sobre o preco faturado pelos fornecedores de producao
também é item de pontuacéo:

até 5% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 50 pontos;

de 6% a 7% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 40 pontos;

de 8% a 10% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 30 pontos;

de 11% a 13% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 20 pontos;
entre 14% e 15% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 10 pontos

11.7. Serdo consideradas como melhores propostas comerciais aquelas que
atingirem as maiores pontuagdes por meio da férmula abaixo:

NPP =D1 + D2

NPP — Nota da Proposta de Precos

D1- Pontuacédo do desconto sobre a Tabela de Custos Internos
(SINAPRO-MT)

D2 — Pontuacao do desconto sobre o honorario de producéo.

12. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
12.1. A pontuacao final sera obtida por meio de média aritmética ponderada,
observando os pesos definidos para as duas notas finais (Nota da Proposta
Técnica e Nota da Proposta de Precos), conforme a formula abaixo:

NFG = (NPT x 7) + (NPP x 3)

7+3

NFG — Nota Final Geral

NPT — Nota da Proposta Técnica

7 — peso 70 estabelecido a nota da Proposta Técnica
NPP — Nota da Proposta de Precos

3 - peso 30 estabelecido a nota da Proposta de Precos

12.2. Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuicdo da maior
nota aos quesitos da Proposta Técnica, na seguinte ordem:
1) Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria;
2) ldeia Criativa;
3) Raciocinio Basico;
4) Estratégia de Midia e Nao Midia.

12.3. Apo6s a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a
decisdo sera feita mediante sorteio.
12.4. N&o se considerard qualquer outra oferta e vantagem nao prevista no

Edital, nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de
outras licitantes.

12.5. N&o se admitird proposta que apresente precos simbodlicos, irrisérios ou
de valor zero, incompativeis com os pregos de mercado.
12.6. Serdo vencedoras desta concorréncia as 3 (trés) licitantes que

mantiverem as condi¢des de participacdo estabelecidas anteriormente e que:
a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG);
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b) e tenham sido habilitadas.

13. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comisséo
Permanente de Licitagédo pelas licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocagao
da sessdo a ser realizada para esse fim.

13.2. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de
Habilitacdo na referida sessdo serd excluida do certame, exceto diante da
ocorréncia de nenhuma licitante ser habilitada, o que requer a convocacao
novamente de todas as classificadas.

13.3. Os Documentos de Habilitacdo dever&do ser entregues acondicionados
no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo:

INVOLUCRO N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITA(;AO

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024
EMPRESA: (indicar o nome empresarial do licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ do licitante)

13.4. O Involucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. Os documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas péaginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicacao em érgéo da imprensa oficial; ou
lll - em cOpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir
ou por certidfes expedidas por sistemas mantidos pela Administracdo Publica;
ou
IV - em coOpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para
conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagdo.

14.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que
figuram no Edital.
14.2.1.S06 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise

por parte da Comissdo Permanente de Licitacao.

14.3. Como condicdo prévia ao exame da documentacdo de habilitacdo da
Licitante detentora da proposta classificada em primeiro lugar, o (a) Presidente
da Comissdo verificarda o eventual descumprimento das condigbes de
participacdo, especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a
participacdo no certame ou a futura contratagdo, mediante a consulta aos
seguintes cadastros:
14.3.1.Cadastro Nacional de Empresas Inidbneas e Suspensas — CEIS,

mantido pela Controladoria-Geral da Uniédo
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis) e pela Controladoria Geral do
Estado de Mato Grosso (http://www.controladoria.mt.gov.br/ceis).

22| 127


http://www.controladoria.mt.gov.br/ceis

ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

14.3.2.Cadastro Nacional de Condenacgfes Civeis por Atos de Improbidade
Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica
(www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar_requerido.php).

14.3.3. Lista de Inidbneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU;

14.3.4.Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato
Grosso — TCE/MT;

14.3.5. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa Licitante
e de seu sdOcio majoritario, por forca do artigo 12, da Lei Federal n°
8.429/92, que prevé, dentre as sang¢des impostas ao responsavel pela
pratica de ato de improbidade administrativa, a proibicdo de contratar com
o0 Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja
sécio majoritério.

14.3.6.Constatada a existéncia de sancdo, a Comissdo Permanente de
Licitacdo - CPL reputara inabilitada a Licitante, por falta de condicdo de
participacao.

14.4, Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentacao, na
forma prevista a sequir:
14.5. Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agbes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados
de suas altera¢des ou da respectiva consolidagédo, devendo constar, entre 0s
objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta concorréncia,
b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;
c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.

14.6. Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;
c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgéos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o
local da sede da licitante;
d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por
orgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;
e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo
de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacao;
f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.
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g) Relatério/Extrato do Cadastro de Empresas Inidéneas e Suspensas — CEIS,
do Portal Transparéncia da Controladoria Geral da Unido e Controladoria
Geral do Estado;

h) Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas da Uniao;
i) Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas do Estado
de Mato Grosso;

14.7. Serd considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

14.8. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

14.9. Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissédo, a certiddo que néo
apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica
indicativa de prazo distinto.

14.10. Qualificagcédo Técnica:

a) declaracao(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia;

b) certificado de qualificacao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas Padrédo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei
n°12.232/2010;

bl) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissédo Permanente de Licitagdo.

14.11. Qualificagdo Econ6mico-financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;
al) caso nao conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até
90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos
de Habilitag&o;
a2) no caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragfes contdbeis do Ultimo exercicio social,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacéo
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, gue comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses
da data de apresentacédo dos Documentos de Habilitacdo;

bl) o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necesséria a atualizacdo do balango, com suas demonstracfes
contabeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de
calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboracéo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;
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b3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no

Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante

e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do

Sistema Pdulblico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que

utilizem o sistema eletrénico de escrituracdo e que tenham seus documentos

registrados na Junta Comercial, apresentados conforme inciso 1V:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de

Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de

copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi

extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

Il. sociedades empresérias, especificamente no caso de sociedades andnimas

regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro

do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diéario Oficial e

em jornal de grande circulacdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgao

competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante

lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do

local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade

empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no érgdo competente de Registro do

Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de

Escrituracdo Digital —SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo

referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagéo do autenticador;

b) balanco patrimonial e demonstra¢des contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagé@o de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

14.11.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com
menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balanco conforme
abaixo discriminado, com a assinatura do s6cio-gerente e do Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do
Comeércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentacéo.

14.11.2. A comprovacao da boa situacao financeira da licitante seré feita
por meio da avaliagdo, conforme ocaso:

a) do balanco cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e
de Liquidez Corrente LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir,
terdo de ser maiores que um (>01):

LG = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)/(Passivo Circulante +
Exigivel a Longo Prazo)

SG = Ativo Total/(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)

LC = Ativo Circulante/Passivo Circulante

b) do balanco cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera
de ser maior ou igual a um (> ou = a 01):

S = Ativo Total/Passivo Exigivel Total

14.11.3. Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, contador ou outro profissional
equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro
no respectivo conselho de classe profissional.
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14.11.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um),
no calculo de quaisquer dos indices referidos, ou menor que 01 (um), no
calculo do indice referido na alinea ‘b’, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econémico-financeira, devera incluir, no Invélucro n°
5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido
correspondente a 1% do valor a ser contratado.

14.12. Declaracbes:

a) declaracéo, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002, de
que cumpre o disposto no inciso XXXIIl, do art. 7°, da Constituicdo
Federal;

b) que inexiste de impedimentos para a participacdo, ndo incorrendo em
nenhum dos casos relacionados no item 4.19 a 4.30 deste Edital;

c) Elaboracéo independente de Proposta;

14.12.1. Que a referida declaracédo seja apresentada conforme Anexo VI
deste Edital.

14.13. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante
for matriz, os documentos deverao estar com o nUmero do CNPJ da matriz. Se
for filial, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo
agueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

15. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de
Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condicfes de participacao, e
julgar4d habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos no Edital.

15.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de
Licitac@o reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem 0s respectivos documentos, no
prazo delO (dez) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicbes preestabelecidas.

16. DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

16.1. Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissao
Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10, da Lei Federal n® 12.232/10,
com excec¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

16.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo
Técnica, escolhida por meio de sorteio em sessdo publica, designada por
portaria, constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicacao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

16.3. Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco)
dos integrantes nédo tera vinculo funcional ou contratual com a contratante.
16.4. A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica ocorrera por sorteio,

em sessao publica, seré realizada em data publicada e oficializada, entre os

nomes de uma relacdo que terd 09 (nove) integrantes, sendo 06

(seis)integrantes sem vinculo com a contratante em que 02 s&o titulares e 04

suplentes e 03 (trés) com vinculo com a contratante em que 01 é titular e 02

sao suplentes.

16.4.1.0s nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 03 (trés)
membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para definicao
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de uma ordem de supléncia, a serem convocados, em caso de
impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

16.4.2.A relacdo de nomes sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiaba, e,
portanto, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

16.4.3.De igual forma, o0 membro da referida Subcomissédo devera declarar-se
suspeito ou impedido, imediatamente, sempre que constatar que participa
do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha
trabalhado ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e
da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de
responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n°® 14.133/2021.

16.4.4.A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito n&o
impede que qualquer outro participante da Subcomissdo, tendo
conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer tempo.

16.4.5. A abstencéo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicaraq, se
necessario, na elaboragcdo e na publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item 16.

16.4.6. Ser&a necessaria a publicacdo de nova relagdo se o nimero de membros
mantidos depois da impugnacdo restar inferior ao minimo exigido no
subitem 16.4.

16.4.7.S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relagdo anteriormente publicada.

16.4.8.A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 16.4.2. e a possibilidade de fiscalizagéo do sorteio por qualquer
interessado.

16.5. O sorteio, processado pela Camara Municipal de Cuiab4, seré realizado
em duas etapas, objetivando o sorteio de 02 (dois) membros que néo
possuem vinculo com a Camara Municipal de Cuiaba mais 04 suplentes e 01
(um) membro que possui vinculo com a Camara Municipal de Cuiaba, e mais
02 suplentes, cujo resultado sera divulgado na Gazeta Municipal de Cuiaba.

16.6. N&o tendo havido qualquer impugnacdo, os profissionais que
compuserem a relagdo publicada na imprensa oficial e que sejam sorteados
passardo a compor a Subcomissdo Técnica, que realizar4 a avaliacdo e a
pontuacdo das Propostas Técnicas a serem apresentadas neste certame.

16.7. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, caberd a
Subcomissdo Técnica, quando solicitado pela Comissdo Permanente de
licitacdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas.

16.8. Para composicdo da Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de
Licitacdo solicitara a comprovacao dos requisitos de qualificacdo dos possiveis
membros da Subcomissado Técnica.

16.9. O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagédo, de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou nao
com a contratante.

16.10. A Comissdo Permanente de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica
cuidardo para que a interpretacédo e aplicacado das regras busquem atingir as
finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos
puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
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concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais
vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei Federal n® 14.133/2021.

17. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITACAO
17.1. A reunido de licitacdo sera realizada em 04 (quatro) sessdes publicas,
observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacéo.
17.1.1.Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitacdo, ocorridos
durante a reunido de licitacdo, serdo registrados em ata circunstanciada.
17.1.2.Todas as sessoes publicas desta licitacdo serdo registradas em audio e
video, para atender o que dispde o Art. 17, § 2°, da Lei 14.133 de 2021.

17.2. A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante
a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido neste edital.
17.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo homear comissao

constituida de alguns entre eles para em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de Habilitagdo nas
respectivas sessdes publicas.

17.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitacdo apresentados pelas licitantes poderdo ser relevados pela
Comissao, se constantes dos documentos submetidos a analise e julgamento
da Subcomissdo Técnica, por esta subcomisséo, desde que ndo firam o
entendimento da proposta e o0 ato ndo acarrete violagdo aos principios basicos
da licitagéo.

17.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das
sessdes de recebimento e aberturados involucros com as Propostas Técnica e
de Preco.

17.6. A Comissdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

17.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem
ser devolvidos nas sessfes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas
por 30 (trinta) dias Uteis, contados da homologacéo desta Concorréncia, prazo
apos o qual serdo destruidos.

17.8. PRIMEIRA SESSAO

17.8.1.A abertura da sessao publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e

local previstos no preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:
| — identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s)
documento(s) exigido(s) neste edital, conforme item 5 deste edital;
Il — apresentagdo a Comissao dos invélucros n°s 1, 2, 3 e 4.
[l — exame da conformidade dos involucros com as disposi¢cfes deste Edital;
IV — rubrica no fecho dos invélucros n° 2 e 4 e subsequente
acondicionamento destes involucros em receptaculo especifico com rubrica no

seu respectivo fecho pela Comissdo Permanente de Licitagdo e

representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros nos 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos

contetdos pela Comissao e representantes das licitantes presentes.

17.8.2. Ap06s o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual
sera declarado pela Comissdo na sessdo publica, ndo sera permitido o
recebimento de nenhum outro invélucro, documento ou embalagem.

17.8.3.0 involucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao se:
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| — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si

s6, possibilite sua identificacdo ou a identificacdo da licitantes antes da

abertura do invélucro n. 2:

Il — ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais

documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da

licitante.

17.8.4.0 ndo recebimento do invélucro n° 1 implica 0 ndo recebimento dos
demais involucros da licitante e seu consequente impedimento de
participar da Concorréncia.

17.8.5.A Comissao, antes da abertura dos involucros n°. 1, adotara medidas
para evitar que seus membros e/ou 0s representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano
de Comunicacéo Publicitaria.

17.8.6.A Comissdo nao lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros
n® 1, nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano
de Comunicacao Publicitaria.

17.8.7.Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos involucros n.°s 1 e 3,
for constatada ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificagédo
da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comisséo
desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros
até gue expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

17.8.8.0s involucros nos 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitag&o.

17.8.9.Abertos os invllucros n.°s 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de
suas Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e
aceito pela Comisséo.

17.8.10. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao contetdo
dos involucros n.°s. 1 e 3 observardo os seguintes procedimentos:
| — encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a
Subcomissdo Técnica, dos involucros n 1, com as vias ndo identificadas
do Plano de Comunicagédo Publicitaria;
Il — analise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das
vias néo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitéria.
[l — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comisséo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicac¢do Publicitaria,
de planilhas com as pontuagcBes e de justificativa das razbes que as
fundamentaram em cada caso;
IV — encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a
Subcomissdo Técnica, dos invélucros n. 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao;
V — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, da
Capacidade de atendimento, do Repertorio e dos relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacéao;
VI — elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comissdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade
de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de Problemas
de Comunicacédo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

17.8.11 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no
subitem 8.11 e 8.12, a Subcomiss&@o Técnica atribuira pontuagédo a cada
guesito ou subquesito da Proposta e lancara sua pontuacdo em planilhas
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que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para
recursos relativos a essa fase.

17.8.11.1 O disposto no subitem 17.8.11 ndo se aplica aos casos em que 0
descumprimento resulte na identificagdo da licitante antes da abertura
dos involucros n. 2.

17.8.12 As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 17.8.10. conterdo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito
do Plano de Comunicacgdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
pontuacbes de cada membro para o0s quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solucdes de Problemas de
Comunicacao de cada licitante.

17.9. SEGUNDA SESSAO

17.9.1. ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros
ns. 1 e 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de
Licitacdo convocard as licitantes para participar da segunda sessao
publica que tera a seguinte pauta basica:
| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de
suas assinaturas na lista de presenca;
Il —abertura do receptéaculo contendo os involucros ns. 2;
[l — abertura e rubrica do contetdo do invélucro n. 2;
IV — cotejo das vias nao identificadas (invélucro n. 1) com as vias
identificadas (invélucro n. 2) do Plano de Comunicacao Publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;
V — elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontuagfes
atribuidas ao plano de comunicacdo publicitaria e separadamente, aos
demais quesitos de cada Proposta Técnica;
VI — proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
VIl — adogé@o dos procedimentos previstos no subitem 12.2, em caso de
empate, apos a decisao final, inclusive das Propostas de Preco.
VIII — informagédo de que o resultado do julgamento das Propostas
Técnicas sera divulgado na forma da lei, coma indicagdo dos licitantes
classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacéo.

17.10. TERCEIRA SESSAO

17.10.1. A Comissao convocara as licitantes para participar da terceira
sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:
| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de
suas assinaturas na lista de presenca;
Il — abertura dos invélucros n°® 4, exame e rubrica do seu contetdo pela
Comissdo Permanente de Licitacdo e representantes das licitantes
presentes;
Il — julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das
Propostas de menores precos e divulgacdo do resultado aos
representantes das licitantes presentes;
IV — declaragéo das 4 licitantes mais bem classificadas no julgamento final
das propostas, ou seja, na média ponderada de acordo com o0s
respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Precos;
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V — informacéo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera
divulgado na forma da lei, com a indicacéo da ordem de classificagéo.

17.11. QUARTA SESSAO

17.11.1. A Comissdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas, para participar da quarta sessao publica que tera a
seguinte pauta basica:
| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

Il — recebimento e abertura dos invélucros n. 5, exame e rubrica do seu
conteudo pela Comisséo e pelos representantes das licitantes presentes;
Il — informacé&o de que o resultado da habilitacdo sera divulgado na forma
da lei, com a indicacao dos proponentes habilitados e inabilitados;

17.11.2. Na hipétese de todas as propostas de preco serem
desclassificadas, ou de todas as licitantes serem inabilitadas, a Comisséo
podera fixar as licitantes o prazo de 10 (dez) dias Uteis para apresentacao
de nova documentacdo ou de outras propostas escoimadas das causas
que tenham determinado, respectivamente, a desclassificagdo ou a
inabilitacao.

17.11.3. A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista
neste Edital, e entregue em sessao publica.

17.11.4. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos
praticados, a autoridade competente homologara e adjudicara seu objeto
a licitante vencedora.

18. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

18.1. Dos atos decisérios ou que resultem aplicagdo de penalidade cabe
recurso, interposto na forma impressa, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, a contar
da intimagdo do ato ou da lavratura da ata. A entrega deverd ser na
Coordenadoria de Gestao de Contratos e Convénios, localizada na sede da
Camara Municipal de Cuiaba, no horario das 07:30 até as 13:30.
18.1.1.A intimacdo dos atos decisorios serd feita mediante publicacdo na
imprensa oficial, salvo para as decisdes sobre o recebimento e julgamento
das propostas e sobre a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, se
presentes 0s prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a
deciséo, quando podera ser feita por comunicacéo direta aos interessados
e lavrada em ata.

18.1.2. A intimacdo da aplicacdo da penalidade sera realizada por notificagdo
direta a licitante.

18.2. O recurso contra o julgamento das propostas ou contra a habilitacdo ou
a inabilitacdo de licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento
importaré a invalidagdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.
18.2.1.A Comissédo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao

recurso contra os demais atos.

18.3. A continuidade da reunido de licitacdo, no caso de interposicdo de
recurso, serd comunicada aos interessados por e-mail.
18.4. Os recursos interpostos serao comunicados as partes interessadas, que

poderdo apresentar contrarrazdes no prazo de 3 (trés) dias Uteis a partir do
término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos
indispenséaveis a defesa dos seus interesses.
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18.5. O recurso serd dirigido a autoridade superior, por intermédio da que

praticou o ato recorrido, que podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 5
(cinco) dias uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, para deciséo.

18.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por
representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no processo para
responder pela licitante ndo serdo conhecidos.

18.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se os autores as sancdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispbe o artigo 337-1, do Capitulo II-B, do Decreto-Lei
2.848/1940 (Cddigo Penal Brasileiro), alterado pela Lei Federal n°
14.133/2021.

DO CONTRATO
19.1. O contrato devera ser assinado pelas licitantes declaradas vencedoras
do certame, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data de
convocacao da Camara Municipal de Cuiabd, sob a pena de decair do direito a
contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas no Artigo 90, 8§ 5°, da Lei
Federal n® 14.133/2021 e alteragbes subsequentes.
19.1.1.0 prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado, por igual
periodo, por solicitagdo justificada da Adjudicataria e aceita pela
Administracao.

19.2. As agéncias vencedoras ndo poderdo subcontratar outra agéncia de
propaganda para a execucao dos servicos.
19.3. As clausulas e condigbes contratuais, inclusive as sancbes por

descumprimento das obrigacdes serdo aquelas previstas no Termo de
Referéncia e neste respectivo Edital, fazendo lei entre as partes as
disposicdes aqui previstas.

19.4. As obrigacdes das partes estdo inseridas neste Edital e seus anexos,
bem como no Anexo V — Minuta do Contrato.
19.5. Para formalizacdo do contrato sera exigida a formalizacdo de Termo

Anticorrupcdo das empresas beneficiadas direta ou indiretamente com
recursos publicos municipais, declarando formalmente que a conducgdo de
seus negqcios segue estritamente a lei, a moral e os bons costumes.

DA GARANTIA CONTRATUAL

20.1. As contratadas prestardo individualmente garantia, correspondente a
1% (um por cento) do valor do contrato, de acordo com o Artigo 96 da Lei
Federal n® 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma das
modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias
contados a partir da data de assinatura do contrato.

DO GERENCIAMENTO E FISCALIZACAO

21.1. Autoridade competente designara o fiscal do contrato por meio de
Portaria, que sera publicada na Imprensa Oficial, conforme prevé o Artigo 117,
caput, da Lei n°® 14.133/2021.

DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

22.1. O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contando a data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do Artigo 105,106 e 107, da Lei
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Federal n® 14.133/2021 e alteragbes subsequentes, com limite de 60
(sessenta) meses.

22.2. Os servicos licitados podem ser enquadrados como continuos, desde
que correspondam as necessidades permanentes do contratante, destacando
o entendimento do TCU, segundo o qual “a aferigdo da natureza dos contratos
de publicidade (continuo ou de escopo) dependera das circunstancias do caso
concreto, levando-se em consideracdo, para esta analise, os fins institucionais
do 6rgdo ou entidade contratante e a necessidade de divulgacdo permanente
de algum tema relacionado a estes fins institucionais”.

23. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1. O descumprimento das obrigacfes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sancdes administrativas:
| — Adverténcia;

Il — Suspenséo temporaria de participacéo da sele¢do interna;

[l = Multa de mora e multa compensatéria;

IV — Impedimento de licitar e contratar com a Administragdo Publica;

V — Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica.

23.2. Nenhuma sancéo serd aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

23.3. As sancgOes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

23.4. A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| - descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que néo caiba a aplicagdo de
sancao mais grave.

23.5. A falha na execuc¢dao contratual restara configurada quando:
23.5.1.A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de

execugdo contratual, uma quantidade de infragbes cujo somatodrio de
pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasselO
(dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de

Pontos:
GRAU DA INFRACAO QUANTIDADE DE PONTOS
LEVE 1 PONTO POR INFRACAO
MEDIA 2 PONTOS POR INFRACAO
GRAVE 3 PONTOS POR INFRACAO

23.5.2.Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida
anteriormente, a CONTRATANTE poder4 aplicar as sancdes, por
infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descricdes e as
incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a
seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao: _
| GRAU DA INFRACAO | CORRESPONDENCIA |
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LEVE Adverténcia (na primeira infracéo)

Multa no valor de 0,5%, por
incidéncia, sobre o valor do contrato
(apébs a primeira

infracdo).

MEDIA Multa no valor de 0,75%, por
incidéncia, sobre o valor do
contrato.

GRAVE Multa no valor de 1,0%, por
incidéncia, sobre o valor do
contrato.

Tabela 3 — Infragdes:
ITEM DESCRICAO GRAU INCIDENCIA

1 N&o operar como organizacdo | GRAVE SEMESTRAL
completa prejudicando o
fornecimento dos servicos com
elevada qualidade

2 Demora para centralizar o | GRAVE POR
comando da publicidade da OCORRENCIA
CONTRATANTE em Cuiaba, onde,
para esse fim, manterd escritério,
sucursal ou filial.

3 N&o executar, com seus proprios | GRAVE SEMESTRAL
recursos, todos 0s  servigos
previstos no contrato, mediante
demanda da

CONTRATANTE.

4 N&o utilizar, na elaboragcdo dos LEVE SEMESTRAL
servicos objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu
origem a este instrumento, para
fins de comprovacao da
Capacidade de Atendimento

5 Substituir 0s profissionais | LEVE POR
envolvidos na execucdo contratual OCORRENCIA
sem o conhecimento e anuéncia da
CONTRATANTE.

6 N&o envidar esforgcos no sentido de | GRAVE POR
obter as melhores condigbes nas OCORRENCIA

negociacdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de
divulgacéo ou nao

transferir a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas

7 N&o observar rigorosamente as | GRAVE POR
especificacbes estipuladas pela OCORRENCIA
CONTRATANTE no fornecimento
de produtos e servicos
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relacionados com o objeto deste
contrato.

N&o exercer o controle de
qualidade na execucdo dos
servigos prestados, com base nos
parametros determinados pela
CONTRATANTE

GRAVE

POR
OCORRENCIA

Nao atuar com atencdo e
responsabilidade na elaboragao de
estimativa de custos dos produtos
e servicos objeto deste contrato

GRAVE

POR
OCORRENCIA

10

Ndo observar as condicdes
estabelecidas no presente contrato
para o fornecimento de bens e de
servicos especializados a
CONTRATANTE

MEDIA

SEMESTRAL

11

N&o observar 0s prazos
estabelecidos pela
CONTRATANTE na condugéo dos
servicos objeto deste contrato

MEDIA

POR
OCORRENCIA

12

Provocar prejuizos e danos a
CONTRATANTE devido a sua
demora, omissdo ou erro, ha
conducao dos servicos objeto deste
contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

13

Nao tomar providéncias,
imediatamente, em casos de
alteracOes,rejeicbes,cancelamentos
ou interrupgcbes de um ou mais
Servicos,

Mediante comunicacgao da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

14

Nado repassar a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas em
negociacdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e
as bonificagbes na forma de
espaco, tempo ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacéo

GRAVE

POR
OCORRENCIA

15

N&o repassar a CONTRATANTE o
desconto de antecipacdo de
pagamento, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

16

Sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacao
que néo os

concedam ou priorizando os que 0s
oferecam.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

17

N&o negociar as  melhores

GRAVE

POR
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condicbes de preco, até os OCORRENCIA
percentuais maximos estabelecidos
neste contrato, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacbes de pecas
publicitarias da

CONTRATANTE.

18 | N&o incluir clausula de alerta em | MEDIA POR
seus pedidos de cotagéo junto a OCORRENCIA
fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando

pertinente, no sentido de que, na
producéo de pecas publicitarias
destinadas a veiculagdo pelas
emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado
o disposto nos arts. 44 a 46 da

Lei n° 12.288/2010 (lgualdade
racial).

19 Contratar fornecedores de bens e | GRAVE POR

de servigos especializados ou OCORRENCIA
reservar e comprar espaco ou
tempo publicitario de veiculos de
divulgacao, relacionados a
execucédo deste contrato, sem a
autorizacao prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

20 Ndo providenciar Termo de | MEDIA POR
Conduta, segundo o qual o veiculo OCORRENCIA
se

responsabiliza pelos seus
conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com 0s
termos do Marco Civil da

Internet, de forma a evitar agles
publicitarias da

CONTRATANTE em veiculos de
divulgacao que

promovam conteudos ou atividades
ilegais.

21 N&o apresentar a CONTRATANTE, LEVE POR

para autorizacdo do plano OCORRENCIA
de midia de cada acdo ou
campanha publicitaria, relagéo dos
meios, pragcas e veiculos de
divulgacdo dos quais sera possivel
e

dos quais se revela impossivel
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obter o relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa
independente.

22

Cotar precos para o fornecimento
de bens ou de servicos
especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo
sécio ou

cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacdo; e que
algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participacdo
societaria ou vinculo

comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

23

Realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados
por fornecedores, com veiculagdo e
com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem
a autorizacao prévia da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

24

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela

CONTRATANTE, sem Onus para
esta, copia de pecas produzidas,
desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos
seguintes formatos:TV e Cinema —
cépias em arquivos digitais;

Internet — coépias em arquivos
digitais;Radio — copias em arquivos
digitais;

Midia impressa e outros materiais
publicitarios — cOpias em arquivos
digitais com arquivos em alta
resolucéo e finalizados.

LEVE

POR
OCORRENCIA

25

N&ao zelar pelo irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos em decorréncia
da execugdo contratual, sobretudo
guanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

26

Divulgar informacbes acerca da
prestacéo dos servigos objeto
deste contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e
expressa autorizacao da
CONTRATANTE

GRAVE

POR
OCORRENCIA

27

Recusar o0 ressarcimento a
CONTRATANTE de qualquer dano

GRAVE

POR
OCORRENCIA
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ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informactes
fornecidas.

28

Nao prestar o] devido
esclarecimento a CONTRATANTE
sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que
envolvam

a CONTRATADA.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

29

Caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia para
qualquer operacéo financeira.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

30

N&o cumprir todas as leis e
posturas, federais, estaduais e
municipais pertinentes ao objeto
deste contrato

GRAVE

POR
OCORRENCIA

31

N&o cumprir a legislagéo trabalhista
e securitaria com relagéo a
seus empregados.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

32

N&do manter durante a execucgdo
deste contrato todas as condicbes
de habilitagdo e qualificagéo,
exigidas na concorréncia que deu
origem a este instrumento.

GRAVE

SEMESTRAL

33

Nao apresentar, quando solicitado
pela CONTRATANTE, a
comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos
e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

MEDIA

POR
OCORRENCIA

34

Gerar prejuizos e infragcbes a
CONTRATANTE na prestacéo
dos servicos objeto deste contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

35

N&o realizar de forma devida o
pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem

como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem
necessarias ao

cumprimento do objeto pactuado

GRAVE

POR
OCORRENCIA

36

N&o observar na execugcdo dos
servicos as boas praticas de
sustentabilidade  ambiental, de
otimizacao de recursos, de reducéo
de desperdicios e de reducdo da
poluicéo.

MEDIA

SEMESTRAL
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37 Demora na constituicdo, em | GRAVE POR
parceria com as outras agéncias OCORRENCIA
contratadas, de um acervo da
propaganda da CONTRATANTE,
em meio virtual, com as pecas
produzidas durante a execucéo
deste contrato e com banco de
imagens.

23.6. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser
aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse
10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem prejuizo das
demais sancoes dispostas.

23.7. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o
cumprimento da obrigacdo ou responsabilidade assumida contratualmente e
para a correcdo das ocorréncias que possam acarretar transtornos ao
desenvolvimento dos servicos.

23.8. A suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna sera
aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA
continuar inadimplente em relacdo ao fato que deu origem a sancao.

23.9. A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

23.10. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| — 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execugdo de servico, a contar do primeiro dia Gtil da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada
sobre o valor correspondente a obrigacao nao cumprida;

Il — 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execucao de servico, a contar do primeiro dia util
da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa
plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30
(trinta) dias.

23.11. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material
ou execucao de servico podera caracterizar a inexecucao total deste contrato,
a juizo da CONTRATANTE.

23.12. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta,
guando caracterizada a inexecucao parcial ou a execucado insatisfatéria
deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagcédo orcamentaria que reste executar, o
que for menor, pela:

a) inexecucéo total deste contrato;

b) pela interrupcdo da execucao deste contrato, sem prévia autorizacao
da CONTRATANTE.

[l — 0,5% (zero virgula cinco por cento) do valor deste contrato ou do
valor da dotagdo orcamentéria, o que for menor, por dia de atraso,
observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;
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IV — até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotacdo orcamentaria que reste executar, o
que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.

23.13. O impedimento de licitar e contratar com a Administracdo Publica
podera ser aplicado & CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou
tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:
| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacbes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacdo da sancdo de adverténcia ou multa, na forma descrita
anteriormente.

Il - por até 02 (dois) anos:

a) ndo conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagbes constantes no
documento de Autorizacdo de Produgédo ou no documento de Autorizagdo de
Veiculacdo, depois da solicitacdo de correcéo efetuada pela CONTRATANTE;
c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacdo que
deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apods a assinatura deste contrato, ou para comprovar,

durante sua execucdo, a manutencdo das condi¢cdes apresentadas na
habilitacéo;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 14.133/2021, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apos a assinatura do contrato;

g) reproducao, divulgacéo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros,
de quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento
prévio e expresso da CONTRATANTE.

23.14. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administrac@o Publica sera aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa
e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou
aplicacdes anteriores de sucessivas outras sancoes.

23.15. A declaracdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre
outros casos:

| - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

[l - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros,
quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execuc¢ao deste contrato, sem consentimento
prévio da CONTRATANTE.

23.16. A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
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determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada.

23.17. Da aplicagdo das san¢bes de adverténcia, suspensdo temporéaria de
participacdo da selecdo interna, multa e suspenséo do direito de licitar ou
contratar com a Administracado caberd recurso, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis,contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.

23.18. O recurso referente a aplicacdo de sancbes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responséavel pela
sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05
(cinco)dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, enviad-lo a instancia superior,
devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro
do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, a suspensao temporaria de participacdo da selegéo interna e
a multa;
b) suspenséo do direito de licitar ou contratar com a Administracao Publica;

23.19. As sangbes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente sem prejuizo de outras medidas
cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacao
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do paragrafo Unico do art. 416do Cadigo Civil Brasileiro.

23.20. A aplicagdo das sangbOes previstas neste contrato ndo exclui a
possibilidade de aplicacdo de outras, prevista na Lei n°® 14.133/2021, incluida
a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos
causados a CONTRATANTE.

23.21. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do
valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado
diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA, ressalvado os valores devidos a terceiros, fornecedores,
veiculos e demais meios de comunicagéo.

23.22. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez)
dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagédo enviada pela
CONTRATANTE.

24. DA VALIDADE DA PROPOSTA
24.1. O prazo de validade da proposta devera ser de no minimo, 120 (cento e
vinte) dias consecutivos contados da data da sessao publica estipulada para
entrega dos envelopes a Comissao de Licitagao.

25. DA DOTACAO ORCAMENTARIA
25.1. A dotacgdo or¢camentaria é a que se segue:
UNIDADE: 1

PROGRAMA: 1

PROJETO ATIVIDADE: 2009 — DIVULGACAO INSTITUCIONAL
ELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39 — OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PJ

CODIGO REDUZIDO: 38
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25.2. O valor estimado para a contratacéo pretendida € de R$ 15.000.000,00

(quinze milhdes de reais), para o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses,
prorrogaveis por iguais e sucessivos periodos, nos termos do artigo 106, da
Lei Federal n® 14.133/2021, com limite de 60 (sessenta) meses.

25.3. A Cémara Municipal de Cuiaba se reserva ao direito de, a seu critério,
utilizar ou néo a totalidade dos recursos previstos

26. DA HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
26.1. N&o tendo sido interposto nenhum recurso ou tendo sido julgados
eventuais recursos interpostos, constatada a regularidade do procedimento
licitatério sera homologado o resultado da licitagcdo e aprovada a adjudicacao
do seu objeto as licitantes vencedoras.

27. DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

27.1. As partes envolvidas deverdo observar as disposicbes da Lei n°
13.709/2018,Lei Geral de Protecdo de Dados — LGPD, quanto ao tratamento
dos dados pessoais que Ihes forem confiados, em especial quanto a finalidade
e boa-fé na utilizacdo de informagBes pessoais para consecucdo dos fins a
gue se propde o presente edital com comprometimento na prote¢cdo dos
direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e do livre desenvolvimento
da personalidade da pessoa natural, relativos ao tratamento destes dados em
meios fisicos e digitais.

27.2. Para efeitos legais, a Camara Municipal de Cuiabd — CMC, figura na
qualidade de Controlador dos dados quando fornecidos a Contratada para
tratamento, sendo esta enquadrada como Operador dos dados. Em relagcéo
aos dados proprios de suas atividades e tratamento, a Contratada sera a
Controladora destes;

27.3. O eventual acesso, pela Contratada, as bases de dados que contenham
ou possam conter dados pessoais ou segredos de negdécio implicarad a
Contratada, seus empregados e prepostos na obrigacdo de sigilo, cujos teores
declaram ser de seu inteiro conhecimento, em relacdo aos dados, informacdes
ou documentos de qualquer natureza, exibidos, manuseados ou que por
qualquer forma ou modo venham tomar conhecimento ou ter acesso, em razao
deste contrato, ficando, na forma da lei, responsaveis pelas consequéncias da
sua divulgacéo indevida e/ou descuidada ou de sua incorreta utilizagdo, sem
prejuizo das penalidades aplicaveis nos termos da LGPD;

27.4. Em caso de necessidade de coleta de dados pessoais indispensaveis a
propria prestacdo do servico, esta sera realizada mediante prévia aprovacao
da Céamara Municipal de Cuiabd, coma responsabilizagdo da Contratada na
obtencéo do consentimento dos titulares (salvo nos casos em que opere outra
hipotese legal de tratamento). Os dados assim coletados s6 poderdo ser
utilizados na execugédo dos servicos especificados neste edital, e em hipétese
alguma poderdo ser compartilhados ou utlizados para outros fins, nao
afastadas as penalidades aplicaveis nos termos da LGPD;

27.5. A Contratada devera fornecer conhecimento formal aos seus
empregados e prepostos das obrigacbes, deveres, sancdes e condicbes
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acordadas neste item, inclusive no tocante a Politica de Privacidade da
Céamara Municipal de Cuiabd, cujos principios deverao ser aplicados a coleta e
tratamento dos dados pessoais de que trata este item;

27.6. A LGPD permite a conservacdo dos dados pessoais tratados e
operados pela Contratada ap0s a finalizacdo do tratamento para o qual foram
coletados nos casos listados a seguir, no mais, estes deverdo ser eliminados:
27.6.1. Cumprimento de obrigacdo legal ou regulatéria pelo Controlador;
27.6.2.Estudo por 6rgdo de pesquisa, garantida, sempre que possivel, a

anonimizacgao dos dados pessoais;
27.6.3.Uso exclusivo do Controlador, sendo vedado o seu acesso por terceiro,
e desde que anonimizados os dados;

27.7. A Contratada cooperard com a Camara Municipal de Cuiaba no
cumprimento das obrigagfes referentes ao exercicio dos direitos dos titulares
previstos na LGPD e demais legislacdes e regulamentagbes do tema em vigor
e no atendimento de requisicdes e determinacbes do Poder Judiciario,
Ministério Publico Estadual e Federal, ANPD e Orgdo de controle
administrativo em geral;

27.8. O Encarregado de dados indicado pela Contratada mantera contato
formal com o Encarregado de dados pelo contrato indicado pela Camara
Municipal de Cuiaba, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas da ocorréncia de
gualqguer incidente que implique violagdo ou risco de violacdo de dados
pessoais, para que este possa adotar as providéncias devidas, na hipétese de
gquestionamento das autoridades competentes;

27.9. Os casos considerados omissos em relacdo ao tratamento dos dados
pessoais que forem confiados a Contratada, e nao puderem ser resolvidos
com amparo na LGPD, deverdo ser submetidos ao setor responsavel da
Céamara Municipal de Cuiabd para que esta decida previamente sobre a

questao;

27.10. Eventuais responsabilidades das partes serdo apuradas conforme
estabelecido neste Termo e de acordo com o que dispde a Secao lll, Capitulo
VI da LGPD.

27.11. A licitante devera apresentar nos Documentos de Habilitacdo o Termo
de Responsabilidade e Confidencialidade, conforme o Anexo Il deste Edital.

28. DAS DISPOSICOES GERAIS

28.1. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das
informacg0des prestadas e dos documentos apresentados em qualquer fase da
licitacdo, de modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a
inverdade das informacdes nele contidas implicara a imediata desclassificacéo
do respectivo licitante.

28.2. E facultada & Comissédo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase
desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instru¢do do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagao.

28.3. A Comissdo Permanente de Licitacdo, por solicitacdo expressa da
Subcomisséo Técnica, poderd proceder vistoria da infraestrutura que as
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agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo da contratante para a execucao do
contrato.

28.4. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao ldentificada, até a abertura do Involucro n° 2.

28.5. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada ou inabilitada se a contratante tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificacao técnica ou a sua habilitacdo, conhecido apés
0 julgamento de cada fase.

28.6. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo da licitante vencedora por
fatos referidos no paragrafo precedente, a contratante podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo final das
Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

28.7. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes. Se houver indicios de conluio entre as licitantes
ou de qualquer outro ato de ma-fé, a contratante comunicard os fatos
verificados aos 6rgaos e instituicdes competentes para que sejam tomadas as
providéncias devidas.

28.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sancgfes legais e administrativas
aplicaveis,conforme dispde o artigo 337-1, do Capitulo 1I-B, do Decreto-Lei n°
2.848/1940 (Codigo Penal Brasileiro), incluido pela Lei Federal n°
14.133/2021.

28.9. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serao
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacbes referentes a
adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagcdo entre as
Propostas.

28.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

28.11. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo
do disposto no paragrafo Unico do artigo 148, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

28.12. A contratante podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que
vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o
contrato, independentemente de interpelag&o judicial ou extrajudicial, desde
que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla
defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo
legal que a autorize.

28.13. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera,
por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de
solicitagbes de esclarecimentos ou de impugnacbes, alterar o Edital,
ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo ndo afetar a formulag&o das Propostas.

28.14. Correrao por conta da contratante as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que
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devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial, na forma prevista no
paragrafo Unico do artigo 91, da Lei Federal n° 14.133/2021.

28.15. As questdes suscitadas pelo Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente pela Comissdo Permanente de Licitacdo serdo
submetidas a analise judicial.

28.16. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-4 o dia
do comeco e incluir-se-a o do vencimento, nos termos do artigo 183, inciso |ll,
da Lei Federal n°® 14.133/2021

28.17. Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias
de expediente da CMC.

28.18. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte
integrante do contrato — ANEXOV, como se nele estivessem transcritos.

28.19. O conteldo deste Edital e de seus anexos, bem como outros
documentos que forem emitidos pela CMC e fornecidos as licitantes, séo
complementares entre si, devendo ser interpretados conforme os principios
gue regem as licitagcdes publicas.

28.20. Este edital € composto pelos seguintes documentos:

28.20.1. ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA;

28.20.2. ANEXO IIT - TERMO DE RESPONSABILIDADE E
CONFIDENCIALIDADE;

28.20.3. ANEXO Il — METODOLOGIA PARA SELECAO INTERNA DE
AGENCIAS;

28.20.4. ANEXO IV — CARTA DE CREDENCIAMENTO;

28.20.5. ANEXO V — MINUTA DO CONTRATO;

28.20.6. ANEXO VI — MODELO DE DECLARACAO;

28.20.7. ANEXO VII — REQUERIMENTO DO BENEFICIO DE
TRATAMENTO DIFERENCIADO E DECLARACAO DE ME E EPP;

28.20.8. ANEXO VIl - TERMO ANTICORRUPCAOQ;

28.20.9. ANEXO IX — MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS;

28.20.10. ANEXO X — DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA;

28.20.11. ANEXO XI - MODELOS DE NOTAS E PESOS - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA;

28.20.12. ANEXO XIlI - MODELOS DE NOTAS E PESOS - CONJUNTO
DE INFORMACOES DO PROPONENTE;

28.20.13. ANEXO XIII - BRIEFING.

28.20.14. ANEXO XIV — ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

29. DO FORO
29.1. Competente o Foro da comarca de Cuiabd — Justica Estadual — para
dirimir quaisquer questdes oriundas da presente licitagao.

CUIABA, 5 de marco de 2024.

RUBENS VUOLO JUNIOR ELIZANGELA TENORIO PEREIRA

L o . ) ROSA
Secretario de Gestao Administrativa

Secretaria de Comunicacao
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ANEXO |
Termo de Referéncia

INFORMACOES PRIMARIAS SOBRE A DESPESA

1. Orgdo: Camara Municipal de | 2. Termo de Referéncia/Projeto Basico
Cuiaba TR N°. 011/2024 - Servico de publicidade
3. NUumero da Unidade | 4. Descricdo de Categoria de Investimento:
Orcamentéria: 001 Servicos de Terceiros

FUNDAMENTAGAO MINIMA PARA AQUISICAO DO SERVIGO

1. IDENTIFICACAO DA DEMANDA

1.1. Documento de Solicitagdo: C.I N° 001/2024, encaminhada pela Secretaria de
Comunicacao, em 18 de janeiro de 2024.

2. OBJETO

2.1. Contratacéo de até 3 (trés) agéncias de propaganda, para a prestacdo de
servico de publicidade para a Camara Municipal de Cuiabda, sem
segregacao em lotes, itens ou contas publicitarias, cujas atividades tém por
objetivo: estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criacao,
intermediacdo, supervisdo, execucdo de estratégias, e acdes de publicidade
e atividades complementares, com a finalidade de dar publicidade e divulgar
as politicas publicas, divulgar as a¢bes de governo do Poder Legislativo
Municipal, para informar o publico em geral, assim como a distribuicdo da
comunicacao aos veiculos e demais meios de divulgacdo, conforme art 37,
§1° da Constituicdo Federal.

2.2. Os servigos de publicidade contratados terdo por objeto somente as
atividades previstas no Artigo 2°, da Lei n° 12.232/2010, sendo vedada a
inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicacao e relages publicas, de patrocinio ou as que tenham
por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, bem
como as de pesquisas de opinido que contém em seu bojo assuntos
eleitorais e/ou politicos.

2.3. Compreende-se como acdo publicitaria, o conjunto de pecas e materiais
publicitarios concebidos e desenvolvidos pela agéncia de propaganda,
mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, de difundir ideias e principios,
posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.4. Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboragdo e execucdo do
plano de a¢des publicitarias.

2.5. Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na
arte e na técnica publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas,
estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente, intermedeia
e supervisiona a execucao externa e distribui publicidade.

2.6. Compreende-se como atividades complementares, 0S  servigos
especializados pertinentes:

a) A producdo, a execucdo técnica e a veiculacdo das pecas e projetos
criados, como, por exemplo, a contratacdo de empresa especializada para
envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra midia) ou
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mesmo para conversao de formato e/ou extensdo para veiculagdo em midia
especifica (como no caso para exibicdo em cinemas), entre outros;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo e geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acgbes
publicitarias, sobre o0s resultados das campanhas realizadas e das
campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade da Céamara
Municipal de Cuiaba, como, por exemplo, a elaboracdo de estratégia e a
contratacdo de servicos especializados em pesquisa pela internet, assim
como a mensuracao de resultados das ac¢des de comunicacéao realizadas na
rede, entre outros.

c) A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio
publicitaria, em consonancia com as novas techologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por
exemplo, a elaboracdo e execugcdo de acdes pela internet, assim como
contratacdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas principais
plataformas da rede) e de midia programatica, entre outros.

2.7. Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo da CMC, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgagéo
de mensagens;

c¢) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a acao
publicitaria.

2.8. O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acgbes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais (off-line)
como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de comunicacdo e
superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagdo de
resultados.

2.9. N&o esta contemplada no objeto a divulgagédo de publicidade oficial, assim
entendida a publicacdo de documentos e informacdes determinadas por
forca de lei ou regulamento, veiculada via Diario Oficial.

2.10. Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promocdao,
patrocinio, rela¢des publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e
aguelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

2.10.1.Nao se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculagdo em
midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgagcdo — e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagéo.

3. DA MODALIDADE E CRITERIO DE JULGAMENTO DA LICITACAO

3.1. O procedimento para contratacdo do objeto sera realizado mediante licitagéo
na modalidade CONCORRENCIA de acordo com o art. 28, inciso Il, da lei n°
14.133/21.

3.2. O critério de julgamento de licitacdo devera ser TECNICA E PRECO, na
proporcao de 70% para Técnica e 30% para o prego, de acordo com art. 33,
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inciso IV, da lei n® 14.133/21, obtido durante a disputa entre os fornecedores
participantes do certame licitatério, conforme condigdo prevista neste
instrumento.

4. ESPECIFICAGCAO DO OBJETO:

Cddigo

DESCRICAO

TCE/MT

CONTRATACAO DE ATE 3 (TRES)
AGENCIAS DE PROPAGANDA PARA
PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE
PARA ACAMARA MUNICIPAL DE CUIABA,
ATIVIDADE QUE CONSISTE EM ESTUDO,
PLANEJAMENTO, CONCEITUACAO,
01 | CONCEPCAO, CRIACAO, INTERMEDIACAO, | UNID. 1 406917-0

SUPERVISAO E EXECUCAO DE
ESTRATEGIAS E ACOES DE PUBLICIDADE E
ATIVIDADES COMPLEMENTARES, ASSIM
COMO A DISTRIBUICAO DE COMUNICAGAO
AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGACAO.

( ) Ilgual
() Similar
(x)
Semelhante

*Relacdo dos codigos descritos no Catdlogo de Materiais e Servicos — TCE, em atendimento a
Resolugcdo Normativa n°® 03/2017, disponivel no site WWW.pug.tce.mt.gov.br/itens-padronizados.

5. DISPOSICOES PRELIMINARES

5.1. O objeto desta contratacéo ndo se enquadra como sendo de bem de luxo;

5.2. O prazo de vigéncia da contratacdo € de 12 meses contados da assinatura do
instrumento contratual, podendo ser prorrogado por até 60 meses na forma
dos artigos 105, 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021;

6. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

6.1 A referida aquisicdo estd fundamentada na solicitacdo oriunda da Secretaria
de Comunicacdo, dessa forma, foi elaborado o Termo de Referéncia n.°
011/2024, o qual servira de base para a presente contratacdo, fundamentado
com base na Lei Federal n.° 14.133, de 1 de abril de 2021 e suas altera¢bes
posteriores, além das demais legislagbes pertinentes e as condi¢cdes e
especificagdes estabelecidas neste instrumento.

6.2 A Secretaria de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba tem a
atribuicdo de divulgar, defender e consolidar a imagem institucional do
Legislativo municipal, com prioridade para o esclarecimento e informacdo a
sociedade sobre o exercicio do Poder Legislativo Municipal, bem como
promover campanhas informativas sobre temas de interesse publico e de
natureza institucional para o publico em geral.

6.3 Entretanto, a Camara Municipal de Cuiab& ndo dispde de capacidade técnica
e estrutura para atender a tais atribuicGes institucionais. Dessa forma, a
contratagcdo de agéncias de publicidade visa suprir a esta necessidade e
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auxiliar no cumprimento da atribuicdo institucional, ampliando o acesso a
informacgéo e garantindo a realizagdo desta em tempo habil e com qualidade
técnica.

6.4 Ainda, nesse sentido, aprimorar a comunicacao interna e externa é objetivo
previsto no Planejamento Estratégico da instituicdo, o qual se visa alcangar
com a presente contratacao, fazendo isto de forma impessoal e transparente.

6.5 Em consonancia com o art. 37 da Constituicdo, a divulgacao institucional da
Céamara Municipal também representa o estimulo a participacdo da sociedade
na fiscalizagcéo das atividades e demais deliberagbes do Ente Publico.

6.6 Entende-se que os valores da transparéncia e informacao cidadd demandam
a comunicacdo com a sociedade por varios canais de comunicacdo. Além
disso, na sociedade atual, o acesso a informacgéo dispde de maior dinamismo
nos meios, maior rapidez e diversos formatos, devido as inovacles
tecnoldgicas. Com as novas tecnologias, a comunicacdo assumiu um papel
de grande destaque, impactando no relacionamento interno e externo das
instituicdes.

6.7 Dessa forma, utilizar o espagco dos meios de comunicagdo por meio da
contratacdo de agéncias de publicidade e propaganda demonstra-se de vital
importancia para cumprir a funcéo ético-social da Administracdo Publica, de
levar ao conhecimento da coletividade as ag¢Bes desenvolvidas na Camara
Municipal de Cuiab& e ampliar a comunicagédo com a sociedade.

7. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERANDO O CICLO DE
VIDA DO OBJETO

7.1. Trata-se de licitacdo visando a contratacdo de agéncia de publicidade. O
servico em apreco decorre de mandamento constitucional (Art. 37, § 1°,
CF/88). Essa imposicao da Carta Magna possui rito e maneira de se processar
peculiar previsto em legislagdo propria (Lei Federal n° 12.232/2010), de modo
gue a administragé@o publica fica condicionada a seguir rigorosamente 0s seus
preceitos.

7.2. Assim, a descricdo da solugdo considerando o ciclo de vida do objeto
encontra-se demarcada na Constituicdo Federal e na supracitada lei. Segundo
a inteligéncia do art. 37, § 1° da CF/88, a publicidade dos érgaos e entidades
publicas deve ter carater educativo, informativo e de orientacdo social. De
igual modo, a Lei Federal n° 12.232/2010 ao delimitar o objeto da licitagdo
também aborda essa sistematica, impondo regras a fim de que todas as
nuances relativas a contratacdo de agéncias de publicidade estejam
vinculadas a lei.

8. REQUISITOS DA CONTRATACAO

Garantia da contratacao

8.1. As contratadas prestardo individualmente garantia, em favor da contratante,
no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato, de acordo
com o Artigo 96, da Lei Federal n® 14.133/2021, podendo cada contratada
optar por uma das modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de
30 (trinta) dias contados a partir da data de assinatura do contrato.

9. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
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9.1. O contratado deve entregar a contratante, até o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatério das despesas de producgédo e veiculagdo autorizadas no
més anterior e relatério dos servicos e mandamento, estes com os dados mais
relevantes para avaliacdo de seu estagio.

10. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.1. O fornecedor seré selecionado por meio da realizagdo de licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, com fundamento no art. 28, inciso
II, da Lei n.° 14.133/2021, que culminara com a sele¢cdo da proposta de
TECNICA E PRECO, na proporcéo de 70% para técnica e 30% para o preco.

10.2. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo
das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo em
05 (cinco) invélucros distintos e separados.

10.3. Os involucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos
na rua Bardo de Melgaco, S/N, Centro, Cuiaba-MT — Sede da Céamara
Municipal de Cuiabd (CMC), em data e horario a serem definidos
posteriormente.

10.4. Os invllucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e
abertos em dia, local e horario a serem desighados pela Comissdo
Permanente de Licitacao.

10.5. O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais
procedimentos licitatérios, obedecerdo ao disposto neste Termo de Referéncia
e na legislacao.

11. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de

Licitacdo acondicionada nos Invélucros n°® 1, n° 2 e n° 3.
Invélucro n®1

11.2. No Invdlucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada.

11.3. SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido
pela Comissdo Permanente de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente,
pela agéncia que o solicitar formalmente na rua Bardo de Melgaco, S/N,
Centro, Cuiabd-MT — Sede da Cémara Municipal de Cuiaba (CMC), no
horério de funcionamento da Casa (07:30 a 13:30).

11.4. O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica para
preservar, até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria.

11.5. O Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que

possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais

documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da

licitante.

Invélucro n® 2

11.6. No Invdlucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitéria — Via Identificada.

11.7. O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo: Involucro n® 2 Proposta Técnica: Plano de

50 | 127



ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

Comunicacdo Publicitéria - Via Identificada Nome empresarial e CNPJ da
licitante Concorréncia n°® 0001/2024 — Camara Municipal de Cuiaba.

11.8. O Invdlucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Involucro n®3

11.9. No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgao.

11.10. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo: Involucro n° 3 Proposta Técnica: Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacdo Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n°
0001/2024 — Camara Municipal de Cuiaba.

11.11. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

11.12. O Involucro n° 3 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via N&o ldentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes
da abertura do Involucro n° 2.

11.13. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de
acordo com 0s guesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicacgao Publicitaria
0 Raciocinio Basico

O Estratégias de Comunicagdo Publicitaria
O Ideia Criativa

0 Estratégia de Midia e ndo midia

Il — Capacidade de atendimento
Il - Repertoério
IV — Relatos de solucéo de problemas de comunicacéo

11.14. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

11.15. Quesito 1 - Plano de Comunicacdao Publicitaria — Via Néo
Identificada: para sua apresentacdo, a licitante devera levar em conta as
seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2 , ambas em branco;
c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 , orientagéao retrato;
d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracédo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos;
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i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificac&o da licitante.

11.16. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacéo
Publicitdria poderdo ter graficos, quadros, tabelas e/ou planilhas,
observadas as seguintes orientacoes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacgbes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3
serd computada como 2 (duas) paginas de papel A4,

c2) impressas na orientacao paisagem.

11.17. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito

Estratégia de Midia e Nao Midia poderéo:
| - ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;
[l - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.18. As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderéo ser impressas ha orientacdo paisagem.

11.19. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deveréo
ser apresentados separadamente do caderno. Esses exemplos deveréo
adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1.

11.20. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera
ter informacdo, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.21. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo
Publicitéria e da relacdo e descricdo das pegas publicitarias estéo limitados,
no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.22. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto
ao numero de paginas.

11.23. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (off-line ou on-line) que ndo implicam a compra de espago ou
tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens a
publicos determinados.

11.24. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o
Plano de Comunicacéo Publicitaria e seus subquesitos.

11.25. Essas paginas nao serdo computadas no limite de pagina previsto.

11.26. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com
base no Briefing, observadas as seguintes orientagdes:

11.27. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel
no contexto no qual se insere;
b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria

identificadas;
c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

11.28. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria -

apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o
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desafio e alcancar os objetivos de comunicagcdo, com base no Briefing,
compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucao publicitaria;
b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.29. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de
campanha publicitéria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias
para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos
no Briefing, com a descrigdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que
a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria.

11.30. A relacédo e descricdo de todas as pecas publicitarias que a licitante
julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing esta circunscrita a especificagéo de
cada peca publicitaria, & explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes
taticas na campanha proposta.

11.31. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido, que podem ser apresentadas
fisicamente como exemplos, a relacdo e descricdo de pecas mencionada
anteriormente devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para as demais.

11.32. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do
subquesito 3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdao ser
apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualguer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de nao midia.

11.33. As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou
sem suporte ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do
Invélucro n° 1 poderao ser dobradas.

11.34. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrbnico para o meio radio
poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagéo, voz de personagens e locucao.

11.35. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locugéo, ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.36. O ‘monstro’ ou layout eletrdnico, e o storyboard animado ou animatic,
deverdo ser apresentados em um unico CD, DVD ou pen drive, executaveis
em sistema operacional Windows.

11.37. Nessas midias de apresentagcdo (CD, DVD ou pen drive), ndo poderdo
constar informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca do seu fabricante.

11.38. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
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produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentagao.

11.39. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo
de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner
internet), de acordo com as seguintes orientacoes:

11.40. a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

11.41. b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado
ou animatic, que deverdo ser apresentados em um Unico CD, DVD ou pen
drive, a indicacdo do tipo de peca deve ocorrer nos nomes dos arquivos
salvos, uma vez que essa midia deve ser apresentada na condi¢céo original,
somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

11.42. Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas
as seguintes regras:

a) as reducbes e variacbes de formato serdo consideradas como novas
pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

C) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior,
tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) pega, se 0 conjunto transmitir mensagem
anica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda seréo considerados 02 (duas) pecgas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)
pecas.

11.43. Na apresentacdo de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

11.44. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de
apresentagéo e defesa das solugbes de midia e ndo midia recomendadas,
em consonancia com a Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria proposta,
contemplando:

l. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos
proprios de comunicacdo do contratante a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegéo
dos veiculos de divulgagcdo e na definicho dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagédo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. plano de midia: composto por planilhas de programacao das inser¢ées
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacao, formatos
das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nomes
de programas, faixas horérias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.)
e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

V. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuracao
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, gréaficos ou planilhas.
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11.45. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e N&o Midia proposta.

11.46. O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com
informac@es sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposicéo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugao
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca
publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias.

11.47. Nessa simulagéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicagdo deverdo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do Artigo 11 da Lei n°
4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servicos de fornecedores e veiculos.

d) para veiculos de comunicagéo e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de
precos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras
de comunicacdao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais)
a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado
com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o
alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta
quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressdo, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizacdo de video, custo por curtida, entre outros). Para fins desta
licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacéo de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e
Youtube, esté inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao.

11.48. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera
constituir-se em copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com
a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

[ll - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.49. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar
as informacg6es que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
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todas as péaginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.50. O caderno especifico mencionado ndo podera apresentar informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.51. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas,
quadros, gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios
dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacéo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalagbes da licitante que estardo a disposicdo do
contratante para a execuc¢ao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucédo do contrato;

e) relacdo das informagfBes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicao do contratante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

11.52. Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos,
as informacdes e as pec¢as que constituem o quesito em caderno especifico,
orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.53. Os documentos, as informag¢des e as pegas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o
Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

11.54. O Repertério serd constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.55. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagéo, exposicao ou distribuicao.

11.56. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2017.

11.57. As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em um unico DVD, CD ou
pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico ou ser apresentadas soltas.

11.58. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, dever4 ser preservada a
capacidade de leitura das pecgas e indicadas suas dimensdes originais.

11.59. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou ndo. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo
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de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencéo
de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.60. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo contratante, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

11.61. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo: a
licitante devera apresentar os documentos, as informacfes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

11.62. Os documentos, as informacfes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

11.63. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas,
em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagcdo de desafios de
comunicacdo. Cada Relato:

| — deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracéo;

[l - ndo pode referir-se a ac¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
contratante, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

11.64. A validagéo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual
ndo entrard no cOmputo do nimero de pagina. No documento de validacéo
constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato, 0 nome
empresarial do cliente, o nome do signatério, seu cargo/fungcdo e sua
assinatura.

11.65. Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de
2017.

11.66. E permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em um unico DVD, CD ou pen
drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e indicadas suas dimensodes originais;

lll - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicag&o sucinta do problema que se prop6s a resolver.

11.67. A ficha técnica de cada peca devera compor o limite de paginas
estabelecido para descricdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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12.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de
"Técnica e Pre¢o", nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010
e dos Artigos 33, 34 e 35 da Lei Federal n°® 14.133/2021, estabelecido o
peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

12.2. A Subcomissdo Técnica, designada posteriormente por meio de
Portaria, analisarA as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

12.3.  Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
guesito ou subquesito:

12.4. Quesito 1 - Plano de Comunicac¢éo Publicitaria

Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do
contratante e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser
superado pelo contratante e no entendimento dos objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing.

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacgao Publicitéria

b) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividadesdo contratante, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido temético e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretagbes positivas do conceito para a
comunicacgao publicitaria do contratante com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o contratante,
0 desafio e 0s objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial.

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria,;
b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do contratante, com o
desafio e com os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacgdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitdrias com 0s meios e veiculos de
divulgacéo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacfes
favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base
na verba referencial para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
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a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acao publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e
0s objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia,
da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo
dos segmentos de publicosalvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacao do
contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

12.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificagcbes e qualificacbes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria do contratante;
c) a adequacao da infraestrutura e das instalacdes que estardo a disposi¢ao
do contratante na execucéo docontrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a
licitante;
e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicacgdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢do do contratante.

12.6. Quesito 3 - Repertoério
a) a originalidade da solucéo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) a qualidade da produgéo, da execucéo e do acabamento das pecas.

12.7. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢éo
da solucgéo publicitaria;
b) a demonstracao de que a solucao publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagéo do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;
d) o encadeamento légico da exposicéo do Relato pela licitante.

12.8. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

12.9. Para estabelecimento da pontuagéo de cada quesito e subquesito, cada
membro da Subcomissdo Técnica realizard um exame comparativo entre as
propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuacdes
atribuidas refletira 0 maior ou menor grau de adequacéo de cada proposta e
aos critérios de julgamento técnico estabelecidos neste Termo de
Referéncia.
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12.10. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méaximo, os seguintes

pontos:
NOTA PROPOSTA TECNICA
ITEM QUESITOS/SUBQUESITOS PONTUACAO MAXIMA

1 Plano de Comunicacdao Publicitaria 55
I Raciocinio Basico 5
Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
i Ideia Criativa 20
v Estratégia de Midia e ndo Midia 10
2 Capacidade de Atendimento 25
3 Repertorio 10
4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo 10

TOTAL 100

12.11. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para

apresentacdo do Repertorio e dos Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicacao, sua pontuacdo méaxima, nesses quesitos, sera proporcional as
guantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante
a aplicacao de regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuacdes
maximas previstas.

12.12. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a meédia aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissédo Técnica, considerando-
se 02 (duas) casas decimais.

12.13. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferencga entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de
Referéncia.

12.14. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista ap0s a reavaliacdo do
guesito ou subquesito, 0s membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissédo e
passara a compor o processo desta licitacao.

12.15. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma
das seguintes situacoes:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqgueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

C) obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.16. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as
demais exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
12.17. A Pontuagdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos

pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Soluges de Problemas
de Comunicacéo.
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12.18. A Pontuagéo Técnica da Licitante sera considerada na identificagdo do
seu Indice Técnico, no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos
(na composicdo da Nota Final Geral).

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1.  No Invdlucro n° 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos
das licitantes.
13.2. O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo:
Involucro n° 4 Proposta de Precos Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 001/2024 — Camara Municipal de Cuiaba.

13.3. O Invélucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECO

14.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com
0 Modelo de Proposta de Precos e apresentada em caderno Unico, em papel
que a identifigue, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo,
120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentacdo. Caso a
licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com o
prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos
invélucros com as Propostas de Precos, a Comissao Permanente de Licitacao
realizara com ela diligéncia nos termos do § 2°, do art. 59, da Lei Federal n®
14.133/2021, como forma de prorrogar validade da proposta vencida.

14.3. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos involucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento
do certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de
"Técnica e Pre¢o", nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n°® 12.232/2010 e
dos Artigos 33, 34 e 35, da Lei Federal n° 14.133/2021, estabelecido o peso
70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

15.2. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢es
estabelecidas no Edital. Sera desclassificada a Proposta de Precos que
apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer
condicionante para a entrega dos bens e servigcos. Se houver divergéncia
entre 0 percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comisséo Permanente de Licitagdo considerara o prego por extenso.

15.3. O desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo
Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Mato Grosso (SINAPRO-
MT), é item de pontuacédo, conforme consta a seguir:

50% de desconto — 50 pontos;
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de 35% a 49% — 40 pontos;
de 30% a 34% — 30 pontos;
de 25% a 29% — 20 pontos;
abaixo de 25% — 10 pontos.
15.4. O honorario sobre o preco faturado pelos fornecedores de producéo
também é item de pontuacéo:
até 5% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 50 pontos;
de 6% a 7% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 40 pontos;
de 8% a 10% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 30 pontos;
de 11% a 13% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 20 pontos;
entre 14% e 15% sobre o valor faturado pelo fornecedor — 10 pontos.
15.5. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que
atingirem as maiores pontuacdes por meio da férmula abaixo:
NPP = D1 + D2

NPP — Nota da Proposta de Precos

D1- Pontuacado do desconto sobre a Tabela de Custos Internos (SINAPRO-
MT)

D2 — Pontuacéo do desconto sobre o honorario de producao.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1. A pontuacdao final sera obtida por meio de média aritmética ponderada,
observando os pesos definidos para as duas notas finais (Nota da Proposta
Técnica e Nota da Proposta de Precos), conforme a formula abaixo.

NFEG = (NPT x 7) + (NPP x 3)
7+3
NFG — Nota Final Geral
NPT — Nota da Proposta Técnica
7 — peso 70 estabelecido a nota da Proposta Técnica
NPP — Nota da Proposta de Precos
3 — peso 30 estabelecido & nota da Proposta de Pregos

16.2. Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuicdo da maior
nota aos quesitos da Proposta Técnica, na seguinte ordem:
1) Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria;

2) Ideia Criativa;
3) Raciocinio Basico;
4) Estratégia de Midia e Nao Midia.

16.3. Apo6s a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a
decisdo sera feita através de sorteio.
16.4. N&o se considerara qualquer outra oferta e vantagem nao prevista no

Edital, nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de
outras licitantes.

16.5. N&o se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios ou
de valor zero, incompativeis com os pre¢os de mercado.
16.6. Serdo vencedoras desta concorréncia as_04 (quatro) licitantes que

mantiverem as condi¢des de participacéo estabelecidas anteriormente e que:
a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG); e
b) tenham sido habilitadas.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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17.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao

Permanente de Licitacdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos ha convocacao
da sesséo a ser realizada para esse fim.

17.2. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de
Habilitacdo na referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de nenhuma licitante ser habilitada, o que requer a convocacao
novamente de todas as classificadas.

17.3. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados
no Involucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Involucro n° 5 Documentos de Habilitagdo Nome empresarial e CNPJ da
licitante Concorréncia n® 0001/2024 — Camara Municipal de Cuiaba.

17.4. O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

18.1. Os documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas

rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em 6rgéo da imprensa oficial; ou
[ll - em cOpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir
ou por certidées expedidas por sistemas mantidos pela Administracdo Publica;
ou
IV - em copia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para
conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagdo.

18.2.  Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
gue figuram no Edital.

18.3. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise
por parte da Comissdo Permanente de Licitacao.

18.4. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo, na
forma prevista a seguir:

18.5. Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agbes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘@’ deverdo estar
acompanhados de suas alteracdbes ou da respectiva consolidagéao,
devendo constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;
c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.
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18.6. Reqularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscrigcdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;
c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgéos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o
local da sede da licitante;
d) Certidbes Negativas de Débitos ou de nado contribuinte expedidas por
6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;
e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo
de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacao;
f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.
g) Relatério/Extrato do Cadastro de Empresas Inidéneas e Suspensas — CEIS,
do Portal Transparéncia da Controladoria Geral da Unido e Controladoria
Geral do Estado;
h) Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas da Uniao;
i) Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas do Estado
de Mato Grosso;

18.7.  Ser& considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

18.8.  Serao aceitas certidBes positivas com efeito de negativa.

18.9. Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que néo
apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica
indicativa de prazo distinto.

18.10. Qualificacdo Técnica:

a) declaracao(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigcos
compativeis com os do objeto desta concorréncia;
b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas Padréao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;
bl) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera
sua validade verificada pela Comissdo Permanente de Licitacao.
18.11. OQualificacdo Econdmico-financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;
al) caso nédo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em
até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitagéo;
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a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deveréo ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor;
b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do Ultimo exercicio social,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacao
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisérios, que comprove a boa situacao financeira da empresa, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses
da data de apresentacao dos Documentos de Habilitacéo;
bl) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;
b2) se necesséria a atualizacdo do balanco, com suas demonstracdes
contabeis, e do patrimdnio liquido, devera ser apresentado o memorial de
calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;
b3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou
no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da
licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado
por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletrénico de escrituragdo e que tenham
seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme
inciso IV:
I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no
6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante,
acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5°
do Decreto-lei n°® 486/1969;
Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anodnimas regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no
6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou cépia
registrada ou autenticada no 6rgao competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;
lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um
dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio

da licitante;
IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos

gerados pelo referido sistema:
a) termo de autenticagdo com a identificacdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis;
c) termo de abertura e encerramento;
d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital,
e) recibo de entrega de Escrituragdo Contéabil Digital.
18.12. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano de existéncia deverdo apresentar balangco conforme abaixo
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discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede
ou do domicilio da licitante:
a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balanco intermediéario, no caso de sociedades com movimentacao.
18.13. A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante serd feita por
meio da avaliacdo, conforme o caso:
a) do balanco cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e
de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a segquir,
terdo de ser maiores que um (>01):
LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balanco cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera
de ser maior ou igual a um (> ou = a 01):
S = Ativo Total
Passivo Exigivel Total

18.14. Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, contador ou outro profissional
equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

18.15. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no
célculo de quaisquer dos indices referidos, ou menor que 01 (um), no
calculo do indice referido na alinea ‘b’, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econémico-financeira, devera incluir, no Invélucro n° 5,
comprovante de que possui, no minimo, patriménio liqguido no valor
correspondente a 1% do valor a ser contratado.

18.16. Declaracbes:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal;

b) que inexiste de impedimentos para a participacdo, na forma dos casos
previstos em edital;

c) Elaboracéo independente de Proposta.

18.17. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante
for matriz, os documentos dever&o estar com o nimero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdo estar com o niumero do CNPJ da filial,
salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em
nome da matriz.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo analisara os Documentos de
Habilitacdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condicGes de participacéo, e
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julgar4d habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitac&o exigidos no Edital.

19.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Permanente de
Licitacdo reabrira a fase de Habilitacdo, com nova convocacdo de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem o0s respectivos documentos, no
prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicfes preestabelecidas.

20. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Permanente
de Licitacdo, que sera designada por autoridade competente por meio de
Portaria.

20.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo
Técnica, designada posteriormente, constituida por 03 (trés) membros que
sejam formados em Comunicacao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em
uma dessas areas.

20.3. Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco)
dos integrantes nao terd vinculo funcional ou contratual com o contratante. A
escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a& por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relagéo que tera 06 (seis) integrantes
sem vinculo com o contratante e 03 (trés) com vinculo com o contratante, por
ele previamente cadastrados.

20.4. Os nomes remanescentes da relacdo apos sorteio dos 03 (trés)
membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de
uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade
de participagéo de algum dos titulares.

20.5. Para composi¢do da Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente
de Licitagdo devera solicitar a comprovacao dos requisitos de qualificacdo dos
possiveis membros da Subcomisséo Técnica.

20.6. A relacdo dos nomes para a formacao da Subcomissdo Técnica sera
publicada Gazeta Municipal, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em
que sera realizada a sessado publica marcada para o sorteio.

20.7. O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, de
modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou néo
com o contratante.

20.8. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo,
mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo de justificativa
para a exclusao.

20.9. Admitida a impugnacdo, o impugnado ter4 o direito de abster-se de
atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisdo da autoridade competente, nos termos do artigo 10, § 6°, da Lei
Federal n° 12.232/2010;

20.10. De igual forma, o membro da Subcomissdo devera declarar-se suspeito
ou impedido, imediatamente, sempre que constatar que participa do certame
agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha trabalhado ou participado,
em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no
julgamento das propostas, sob pena de responsabilidade, nos termos da Lei
de Licitagbes e Contratos. A auséncia de manifestagdo do membro
teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro participante da
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subcomissédo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer
tempo.

20.11. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
deciséo fundamentada por autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboracédo e a publicacdo de nova lista, sem o0 nome impugnado.

20.12. Serd necessario publicar nova relacdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnacao for inferior aos minimos exigidos por Lei.

20.13. SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relagéo anteriormente publicada.

20.14. A sessao publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada
da impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento
do prazo minimo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

20.15. A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica
cuidardo para que a interpretacdo e aplicagdo das regras busquem o
atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar
aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas Propostas
das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta
mais vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei Federal n® 14.133/2021.

20.16. Os membros da Comissédo Permanente de Licitacdo e da Subcomissao
Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficard nos autos do
processo desta concorréncia.

20.17. Os membros da Comissédo Permanente de Licitacdo e da Subcomissao
Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou
omissdes que prejudiqguem o curso do processo licitatorio.

21. OBRIGACOES DA CONTRATADA

21.1. A agéncia atuara por ordem da Camara Municipal de Cuiabd, de acordo
com as solicitagcbes realizadas pelo contratante e sempre em conformidade
com a legislagcdo, com o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e
com as demais normas correlatas que regulam a atividade.

21.2. Os servicos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacéo da
Secretaria de Comunicacao responsavel pela determinacdo de sua producao
e veiculacao.

21.3. A agéncia ndo poderéa subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servicos.

21.4. Preencher ao longo da execucdo do contrato os requisitos de
gualificacdo indicados no ANEXO | deste Termo de Referéncia.

21.5. Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

21.6. Manter sigilo quanto as informagfes que necessitem.

21.7. Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na
comprovacao da capacidade de atendimento da Proposta Técnica, que sera
apresentada no certame licitatorio, admitida a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante a aprovacao prévia da
Secretaria de Comunicagdo da Camara Municipal de Cuiaba.

21.8. Ter o comando da publicidade em Cuiaba, com estrutura de
atendimento representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: 1 (um)
na area de atendimento; 1 (um) na area de planejamento e pesquisa; 2 (dois)
na area de criacdo; 1 (um) na area de midias sociais e inovagdes; 2 (dois) na
area de produgédo impressa, eletrébnica e RTV, 1 (um) na &rea de midia.
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21.9. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste Termo de

Referéncia, de acordo com os prazos e demais especificacbes estipuladas

pela Secretaria de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba.

21.10. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgacdo, sempre
apos autorizacdo expressa do contratante, respondendo pelos efeitos desses
acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de
sua culpa.

21.10.1. A Contratada somente poderd contratar e executar qualquer
servico ou aquisicdo de bens com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgacdo desde que estes contenham
todas as certiddes de regularidade fiscal exigida conforme lei n° 14.133/21
e demais normativas vigentes.

21.11. Orientar a producéo, a impressao e a distribuicdo das pecas graficas
conforme a solicitacdo e aprovacdo do contratante e atestar a conformidade
do material.

21.12. Comprometer-se com a perfeita execucdo de todos 0s servigos
solicitados.

21.13. Envidar esforcos para obter as melhores condigcbes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagéo.

21.14. Elaborar, sempre que solicitado pelo contratante, estudo de préticas e
investimentos em midia que vém sendo empregados.

21.15. Fazer cotacOes prévias de preco para 0s servicos a serem prestados
por fornecedores, apresentando, no minimo, 03 (trés) cotacbes coletadas
entre os fornecedores cadastrados junto a Camara Municipal de Cuiab4, todas
originais, em papel timbrado, que contenham a identificagdo do fornecedor
(com, pelo menos, nome completo, CNPJ/CPF, endereco e telefone) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacdo, além da descricdo do produto ou servico, dos
valores unitério e total e, quando necessario, das especificagdes.

21.15.1. Promover o cadastro de todos os fornecedores junto ao sistema
proprio da Camara Municipal de Cuiaba.
21.16. Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do contratante ou

parte delas, como foto ou cena especifica, a contratada devera negociar
sempre as melhores condigbes de prego.

21.17. Transferir a parte contratante as vantagens obtidas em negociacdo com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgagéo,
incluindo os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo,
espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos.

21.18. Dar celeridade nos processos de comprovacao de criacdo, producao e
veiculagdo, responsabilizando-se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no
caso, fornecedores e veiculos.

21.19. Com relacdo aos processos de criagdo, as comprovacdes e demais
documentacdes necessarias devem ser inseridas no processo em até 5
(cinco) dias apo6s a aprovacéo final das pecas.

21.20. Quanto aos processos de producdo, 0 prazo para insercdo de
comprovacgao, entre outros documentos obrigatorios, é de 5 (cinco) dias apés
a entrega do material.

21.21. Ja no que tange os processos de veiculagdo, a data limite para a
entrega dos comprovantes, assim como 0s demais documentos necessarios, é
de 5 (cinco) dias, a contar a partir do primeiro dia apds o fim da veiculacao.
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21.22. Em caso de atraso na comprovacédo de realizacdo do servi¢co por prazo

superior a 30 dias, fica a Contratada responsavel pela notificagdo do
prestador, renovavel por mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo, sob pena
de cancelamento do respectivo pagamento, apés as 03 (trés) notificacdes
citadas.

21.23. O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a contratada
sancdes e penalidades, de acordo com o previsto neste Termo de Referéncia.

21.24. Em caso de atraso na comprovacao de realizacdo do servigo por prazo
superior a 30 dias, fica a Contratada responsavel pela notificacdo do
prestador, renovavel por mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo, sob pena
de cancelamento do respectivo pagamento, apés as 03 (trés) notificacdes
citadas.

21.25. Desta forma, caso o material comprovatorio ndo seja entregue no prazo
maximo de 90 dias apds a veiculacdo, fica a critério da Contratante o nao
pagamento pelo respectivo servico, uma vez que nao houve a efetiva
demonstragéo de sua realizacéo.

21.26. Encaminhar, apds a aprovacgéo do servico pelo contratante e sem 6nus
a esse, as coOpias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo de midia paga: TV/Cinema — cépias em arquivos digitais; internet —
cépias em arquivos digitais; radio — copias em arquivos digitais; midia
impressa e material publicitario — copias em arquivos digitais, com arquivos em
alta resolucéo, finalizados.

21.27. Criar e manter sempre atualizadas, em nuvem ou em outro servidor de
facil e pronto acesso a equipe da Secretaria de Comunicagéo, assumindo as
despesas relacionadas, todas as pecas desenvolvidas e aprovadas no ano de
execuc¢do do contrato, com cOpias em alta e baixa resolucéo e pecas abertas,
nos casos que houver tal possibilidade, além de documentos com as
informagbes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

21.28. Criar e manter sempre atualizado um banco de imagens, em nuvem ou
em outro servidor de facil e pronto acesso a equipe da Secretaria de
Comunicacdo, assumindo as despesas relacionadas, com as fotos,
ilustragcbes, cenas e demais imagens produzidas durante a execug¢do do
contrato, assim como as informacdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

21.29. Produzir e entregar anualmente, em meio impresso e em arquivos
digitais, o portfélio dos trabalhos realizados ao contratante durante a execugéo
do contrato, além de relatorio de todas as pegas desenvolvidas e produzidas,
tendo como prazo final o Ultimo dia atil do dltimo més de vigéncia do contrato
ou de sua prorrogacao.

21.30. Efetivar as operagfes de pagamento referentes aos servicos prestados
por veiculos ou fornecedores de servigcos especializados, operacao que
devera ser realizada em até cinco (5) dias Uteis do recebimento do pagamento
realizado pela Camara Municipal de Cuiaba, preferencialmente por meio de
deposito ou transferéncia bancaria identificada.

21.31. Entregar ao contratante cOpia dos comprovantes de pagamentos feitos
aos fornecedores de servicos especializados e aos veiculos de divulgacao até
o dia 10 do més subsequente ao do pagamento realizado pelo contratante.

21.32. Entregar ao contratante, em meio eletrénico e em meio impresso, até o
dia 10 de cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgacdo, com o
respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido
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pelo contratante, devendo conter, pelo menos, as seguintes informacdes: data
de pagamento do contratante; data de pagamento da contratada; nimero da
nota fiscal, valor pago e home do favorecido.

21.33. Comunicar imediatamente a Secretaria de Comunicacdo toda e
qualquer alteragéo, rejeicdo, cancelamento ou interrupcdo de um ou mais
servicos contratados, além de adotar instantaneamente providéncias para
solucionar a pendéncia.

21.34. Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos
para o contratante, gerados em decorréncia de sua culpa, realizando o
ressarcimento ao contratante em até dois (2) dias Uteis, contados a partir do
recebimento da notificacdo de ressarcimento.

21.35. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condicdes de
habilitacdo exigidas; entre as quais, a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento, de acordo com o Artigo 4° da Lei n® 12.232/2010.

21.36. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitria com relacdo a seus
empregados e, quando exigido por norma, com relagdo a empregados de
fornecedores e veiculos contratados.

21.37. Cumprir todas as leis e posturas (federais, estaduais e municipais)
pertinentes, responsabilizando-se por todos o0s prejuizos decorrentes de
infragcBes a que houver dado causa.

21.38. Prestar esclarecimentos ao contratante sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitacéo.
21.39. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem

devidos em decorréncia do objeto deste Termo de Referéncia, bem como as
contribuic6es devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos cofres publicos e outras despesas que se fizerem necessérias
ao cumprimento do objeto pactuado.

21.40. A contratada é responsavel pelos recolhimentos de tributos que incidam
ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

21.41. Sempre que houver solicitagdo pelo contratante, a contratada devera
apresentar a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

21.42. Permitir e oferecer condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, fornecendo informacdes e relatérios, propiciando o0 acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

21.43. Permitir que a auditoria interna da Camara Municipal de Cuiaba ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos
relacionados a execucao do contrato.

21.44. Responsabilizar-se pelo 06nus resultante de quaisquer acgoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de seus empregados, prepostos ou contratados.

21.45. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acgbes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionados com o
cumprimento do contrato.

21.46. Responsabilizar-se por qualquer acéo judicial que tenha por fundamento
a legislacao trabalhista ou de prote¢édo dos direitos autorais ou a propriedade
intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar o contratante
e de manté-lo excluido da lide, assim como de reivindicagcbes, demandas,
queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.
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21.47. Arcar com o0 Onus relacionado a producdo e criagdo de pecas e
campanhas que, por meio de legislacdo ou de entidades como o CONAR
(Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria), sejam impedidas de
veicular ou, uma vez veiculando, sejam retiradas do ar.

21.48. Manter acervo comprobatoério da totalidade dos servicos prestados e
das pecas publicitarias produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco (5)
anos apods a extincao do contrato.

21.49. Obrigatoriedade de habilitacdo de Fornecedores junto a Camara
Municipal de Cuiaba, com fim de demonstrar a regularidade da documentacao
de Habilitacdo Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificacdo Econémica do
terceiro contratado pela agéncia de publicidade.

21.50. Como obrigacdo da contratada, que sempre que o fornecimento de
bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% do valor global do contrato, a
contratada deverd proceder a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante.

21.51. O processo de selegdo interna para a escolha da contratada que
executard a agdo publicitaria seguird a metodologia prevista em anexo do
Edital, que podera vir a ser substituida a critério da administragdo publica a
qualquer tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.

21.52. A relagdo juridica da Contratante é direta para com as Contratadas,
devendo estas se responsabilizar perante as relagdes juridicas com os
terceiros contratados, quais sejam, veiculos, fornecedores de servigcos
especializados e outros.

21.53. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor
atualizado, facultada a supresséo além desse limite, mediante acordo entre as
partes.

22. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

22.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte
contratada.

22.2.  Proporcionar condi¢cdes para a boa execucdo dos servigos, sempre de
acordo com a legislagéo.

22.3. Fornecer e colocar a disposi¢cdo da contratada todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a execucao do servico.

22.4. Fiscalizar a execugdo do servigo e subsidiar a contratada com
informagbes e comunicacdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel
cumprimento das obrigagdes.

22.5. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos & contratada e as condicbes de contratagcdo de
fornecedores de bens e servicos especializados realizada pela contratada.

22.6. Notificar a contratada, formal e tempestivamente, sobre irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

22.7. Notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

22.8. Realizar até dois meses antes do encerramento de cada periodo
contratual de 12 meses a avaliacdo de qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos obtidos com as acgfes de
comunicacao sugeridos pela contratada.
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22.9. Conferir os precos da tabela de cada insercdo e os descontos
negociados, conforme a Lei n°® 12.232/2010, por ocasido da apresentagado
dos respectivos planos de midia pela contratada.

22.10. A Secretaria de Comunicacdo serd a responsavel pela aprovacado dos
servigos solicitados antes da execucdo final, determinando assim a
producao e veiculacao.

22.11. |Instituir processo de selecdo interna entre as contratadas, cuja
metodologia sera disposta no Edital de licitagc&o.

a. O processo de selecdo interna para a escolha da contratada que
executard a acdo publicitaria seguira a metodologia prevista anexa ao
edital, que poderd vir a ser substituida a critério da administracao publica a
gualguer tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.

22.12. Aprovar, por meio de ordens formais a producdo e veiculacdo de
materiais publicitarios.

22.13. O contratante fiscalizara o cumprimento contratual e verificard o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou
em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

22.14. Manter divulgadas em sitio préprio aberto na rede mundial de
computadores as informagdes sobre a execucdo do contrato, com 0S nhomes
dos fornecedores de servigos especializados e veiculos de comunicacao,
garantindo o acesso livre as informagbes de quaisquer interessados.
Nomear Gestores e Fiscais para executar a fiscalizacdo do contrato e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas que porventura serdo observadas na execugdo dos servicos,
objetivando a imediata corregéo.

23. CONDICOES E PRAZO DE PAGAMENTO

23.1. Os pagamentos serdo realizados depois da concluséo dos servigos, por
campanha, ap0s a devida prestacdo de contas pela agéncia e atestado de
conformidade realizado pela Secretaria de Comunicacao, responsavel pela
fiscalizacdo dos servigcos, devidamente acompanhado de Regularidade
Fiscal e Trabalhista.

23.2. De acordo com a Lei n° 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou
juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer as
contratadas bens e servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto, sendo exigida sempre a
apresentacao pela contratada ao contratante de trés (3) orcamentos obtidos
entre pessoas gque atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

23.3. A contratada fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, em conformidade com o Artigo 11 da Lei n° 4.680/1965 e do
Decreto n°® 57.690/1966. O desconto sera concedido a contratada pela
concepgao, execucao e/ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do
contratante, nos termos do Artigo 19 da Lei n® 12.232/2010. A contratada
repassara ao contratante o valor correspondente a 3% (trés porcento) da
midia efetivamente contratada, correspondente ao repasse parcial dos
honorarios de veiculacdo, pagos pelos veiculos de comunicacdo as
agéncias de propaganda, em conformidade com o Anexo B das Normas
Padrdo da Atividade Publicitaria (CENP).

23.4. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo,
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espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacao.

23.5. A contratada ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de
agéncia quando da utilizacdo pelo contratante de créditos que a esse
tenham sido concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo
publicitaria pertinente ao contrato.

23.6. O faturamento dos servicos de producdo externa e veiculacdo devera
ser feito pelos prestadores de servicos em nome da Camara Municipal de
Cuiabd, aos cuidados da contratada, por meio da qual os pagamentos serao
efetuados.

23.7. A contratada cede ao contratante os direitos autorais patrimoniais de
uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia do contrato firmado. Os direitos sdo cedidos de forma total e
definitiva para uso no Brasil ou em qualquer pais do mundo.

23.8. As despesas com deslocamento de profissionais da contratada, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, na cidade de
Cuiabd, serdo de responsabilidade da contratada.

23.9. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da contratada, de seus representantes ou de fornecedores por
ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da
despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem incidéncia de
honorarios.

23.10. Para liquidacdo e pagamento das despesas referente aos servicos
previamente autorizados pelo contratante, as contratadas deverao
apresentar:

a) a correspondente Nota Fiscal, sem rasura e em letra legivel, em
nome da Camara Municipal de Cuiabd, CNPJ n° 33.710.823/0001-60,
contendo o numero do contrato, além das seguintes informagfes da
contratada: nome, CNPJ e dados bancérios;

b) quando referente a pagamento de fornecedores e veiculos, a Nota
Fiscal também devera conter o nimero do documento que autorizou a
veiculagéo ou producéo do servico e 0 nome empresarial do fornecedor
com seu respectivo CNPJ;

c) ainda no que tange o pagamento de fornecedores e veiculos, a
contratada devera apresentar os documentos comprobatérios de
execucao/entrega dos servicos, 0os documentos comprobatérios da
demonstragéo do valor devido ao veiculo, da sua tabela de precos, dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da
efetiva veiculagdo, sendo este Ultimo providenciado sem ©6nus ao
contratante.

23.11. Os documentos de cobranca e comprovagdo da execucdo e entrega
dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados para a Secretaria de Comunicacdo, caso se constate algum
erro ou irregularidade na documentacédo, poderédo ser devolvidos para as
devidas correcdes ou aceitos com a glosa da parte considerada indevida.

23.12. O contratante ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do
pagamento em razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas
constantes no contrato.
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23.13. Antes da efetivacdo do pagamento, serd verificada a comprovagédo de
regularidade da contratada, dos fornecedores e veiculos de divulgacéo
referente a:

a) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico — FGTS;

b) Certiddo Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais e Divida
Ativa da Unido;

c) Certidbes negativas de tributos estaduais e municipais, emitidas
pelos respectivos 6rgaos;

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

23.14. A contratada apresentard o0s documentos comprobatérios de
manutencdo de suas condi¢cdes de habilitacdo, sempre que proximos aos
seus respectivos vencimentos.

23.15. O contratante ndo acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer
outro titulo em bancos ou outras instituicbes do género.

23.16. O contratante ndo é obrigado a pagar nenhum compromisso assumido
pela contratada que lhe venha ser cobrado diretamente por terceiros.

23.17. Correréo por conta da contratada o 6nus do prazo de compensacao e
todas as despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim
como eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de
sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

23.18. O contratante, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicbes a que seja obrigado pela
legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

24. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

24.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com
as clausulas avencadas e as normas da Lei n° 14.133, de 2021, e cada parte
responderd pelas consequéncias de sua inexecucéo total ou parcial,

24.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do
contrato, o cronograma de execucgdo sera prorrogado automaticamente pelo
tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante termo aditivo;

24.3. As comunicacfes entre 0 6rgado ou entidade e a contratada devem ser
realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o
uso de mensagem eletrénica para esse fim;

24.4., O ¢6rgao ou entidade podera convocar representante da empresa para
adocéao de providéncias que devam ser cumpridas de imediato;
24.5. Apoés a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, a Camara

Municipal de Cuiaba podera convocar o representante da empresa contratada
para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que contera
informagBes acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de
fiscalizacdo, das estratégias para execugdo do objeto, do plano complementar
de execucdo da contratada, quando houver, do método de afericdo dos
resultados e das sancdes aplicaveis, dentre outros.

24.6. Outros detalhes acerca da gestdo e fiscalizacdo do contrato firmado
entre a Camara Municipal de Cuiaba e as agéncias de publicidade poderao
constar no instrumento contratual.

Fiscalizacéo

24.7. A execucado do contrato deverad ser acompanhada e fiscalizada pelo(s)
fiscal(is) do contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n°® 14.133, de 2021,
art. 117, caput).

Gestor do Contrato
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24.8. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de

acompanhamento e fiscalizacdo do contrato contendo todos 0s registros
formais da execuc¢do no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da
ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteracbes e das
prorrogagdes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificagdo da
necessidade de adequacbGes do contrato para fins de atendimento da
finalidade da administracéo;

24.9. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais
do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execucao do contrato e as
medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aguelas
gue ultrapassarem a sua competéncia;

24.10. O gestor do contrato acompanhard a manutengdo das condi¢Bes de
habilitacdo da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e
anotard os problemas que obstem o fluxo normal da liquidacdo e do
pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais;

24.11. O gestor do contrato emitirdA documento comprobatério da avaliacéo
realizada pelos fiscais quanto ao cumprimento de obrigagfes assumidas pelo
contratado, com mencdo ao seu desempenho na execucdo contratual,
baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais
penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de
cumprimento de obrigacgdes;

24.12. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacdo de
processo administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicagdo de
sancgles, a ser conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n°
14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal,
conforme o caso;

24.13. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes
sobre a consecucdo dos objetivos que tenham justificado a contratacdo e
eventuais condutas a serem adotadas para 0 aprimoramento das atividades
da Administracao;

24.14. O gestor do contrato devera enviar a documentacao pertinente ao setor
de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e
pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e gestdo nos termos do
contrato.

25. DO CONTROLE E REAJUSTE DE PRECOS

Reajuste do Contrato
25.1. Durante a vigéncia do Contrato, 0s pre¢os sao fixos e irreajustaveis no
prazo de um ano contado da data limite para a apresentagédo das propostas
no processo licitatorio;
25.1.1.Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da
contratada, os pregos contratados poderdo sofrer reajuste apds o
interregno de um ano, exclusivamente para as obriga¢cfes iniciadas e
concluidas ap6és a ocorréncia da anualidade.
25.1.2.0s valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a
variacdo do indice de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA.
25.1.3.A aplicacdo do indice vincula-se a sua divulgacao oficial do més de
reajuste, ndo devendo ser utilizado o célculo pré-rata, mas sim o més
cheio.
25.1.4.Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o0 interregno minimo de um
ano sera contado a partir dos efeitos financeiros do Ultimo reajuste.
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26. PRAZO PARA A ASSINATURA DO CONTRATO

26.1. O contrato deverd ser assinado pelas licitantes do certame no prazo de
até 05 (cinco) dias uteis, contatos a partir da data de convocacdo da
Secretaria de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba, sob a pena de
decair do direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas no
Artigo 90 da Lei n° 14.133/21 e alteracdes subsequentes.

27. DAS SANCOES/PENALIDADES

27.1. O descumprimento das obrigacBes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢fes administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Suspensdao temporaria de participacdo da selecdo interna;

[l — Multa de mora e multa compensatoria;

IV — Impedimento de licitar e contratar com a administracdo publica;

V — Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracé@o Puablica.

27.2.  Nenhuma sancéo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado & CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

27.3. As sancbes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

27.4. A aplicacdo das sangdes observara as seguintes disposicgoes:

| - a adverténcia, a suspensao temporaria de participacao da selecéo e
as multas seréo aplicadas pela autoridade competente;

Il - caber4d a autoridade competente aplicar as penalidades de
Impedimento de licitar e contratar com a administracdo publica e a
declaracao de inidoneidade;

Il - a aplicacéo da declaracéo de inidoneidade seré de responsabilidade
da autoridade competente pela pasta.

27.5. A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I - descumprimento parcial das obrigagbes e responsabilidades
assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao
desenvolvimento dos servi¢os, a juizo da CONTRATANTE, desde que
ndo caiba a aplicagdo de san¢do mais grave.

27.6. A falha na execucao contratual restara configurada quando:

27.7. A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de
execucgdo contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatorio de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1 atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

GRAU DA INFRACAO QUANTIDADE DE PONTOS
LEVE 1 PONTO POR INFRACAO
MEDIA 2 PONTOS POR INFRACAO
GRAVE 3 PONTOS POR INFRACAO
27.8. Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida

anteriormente, a CONTRATANTE podera aplicar as sancdes, por infracéo,
conforme os graus, as correspondéncias, as descricbes e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracéo
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GRAU DA INFRACAO CORRESPONDENCIA
LEVE Adverténcia (na primeira infracdo)

Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o
valor do contrato (apos a primeira

infracdo).

MEDIA Multa no valor de 0,75%, por incidéncia, sobre o
valor do contrato.

GRAVE Multa no valor de 1,0%, por incidéncia, sobre o

valor do contrato.

Tabela 3 — Infracdes

ITEM DESCRICAO GRAU INCIDENCIA
1 N&o operar como organizagdo GRAVE SEMESTRAL

completa prejudicando o fornecimento

dos servicos com elevada qualidade

2 Demora para centralizar o comando GRAVE POR

da publicidade da CONTRATANTE OCORRENCIA

em Cuiaba, onde, para esse fim,

mantera escritério, sucursal ou filial.

3 N&o executar, com seus préprios GRAVE SEMESTRAL

recursos, todos os servicos previstos

no contrato, mediante demanda da

CONTRATANTE.

4 N&o utilizar, na elaboracdo dos LEVE SEMESTRAL

servicos objeto deste contrato, o0s

profissionais indicados na Proposta

Técnica da concorréncia que deu

origem a este instrumento, para fins

de comprovacao da

Capacidade de Atendimento.

5 Substituir os profissionais envolvidos LEVE POR
na execugcdo contratual sem o OCORRENCIA
conhecimento e anuéncia da
CONTRATANTE.

6 N&o envidar esforcos no sentido de GRAVE POR
obter as melhores condi¢cdes nas OCORRENCIA

negociagcbes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de
divulgagdo ou ndo transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens

obtidas.
7 Ndo observar rigorosamente as GRAVE POR
especificacdes estipuladas pela OCORRENCIA

CONTRATANTE no fornecimento de
produtos e servigos relacionados com
0 objeto deste contrato.

8 N&o exercer o controle de qualidade GRAVE POR
na execucao dos servigcos prestados, OCORRENCIA
com base nos parametros
determinados pela CONTRATANTE.

9 Nado atuar com atengdo e GRAVE POR
responsabilidade na elaboracdo de OCORRENCIA

estimativa de custos dos produtos e
servicos objeto deste contrato.

10 N&o observar as condigdes MEDIA SEMESTRAL
estabelecidas no presente contrato
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para o fornecimento de bens e de
Servigos especializados a
CONTRATANTE.

11 N&o observar os prazos estabelecidos MEDIA POR

pela CONTRATANTE na conducéo OCORRENCIA
dos servicos objeto deste contrato.
12 Provocar prejuizos e danos a GRAVE POR
CONTRATANTE devido a sua OCORRENCIA
demora, omissdo ou erro, ha
conducdo dos servicos objeto deste
contrato.

13 N&ao tomar providéncias, GRAVE POR
imediatamente, em casos de OCORRENCIA
alteracdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupcbes de um ou mais
servigos, Mediante comunicacdo da
CONTRATANTE.

14 Ndo repassar a CONTRATANTE GRAVE POR
todas as vantagens obtidas em OCORRENCIA
negociagdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as
bonificacbes na forma de espaco,
tempo ou reaplicacbes que tenham
sido concedidos por veiculo de
divulgacao.

15 N&o repassar a CONTRATANTE o GRAVE POR
desconto de antecipagdo de OCORRENCIA
pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do  prazo
estipulado.

16 Sobrepor os planos de incentivo aos GRAVE POR
interesses da  CONTRATANTE, OCORRENCIA
preterindo veiculos de divulgagdo que
ndo os concedam ou priorizando o0s
que os oferecam.

17 N&o negociar as melhores condi¢des GRAVE POR

de preco, até os percentuais maximos OCORRENCIA
estabelecidos neste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagBes de pecas publicitérias
da CONTRATANTE.

18 N&o incluir clausula de alerta em seus MEDIA POR
pedidos de cotagdo junto a OCORRENCIA
fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na producgéo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagao
pelas emissoras de televisdo e em
salas cinematogréficas, seja
considerado o disposto nos Arts. 44 a
46 da Lei n° 12.288/2010 (lgualdade
racial).

19 Contratar fornecedores de bens e de GRAVE POR
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servicos especializados ou reservar e
comprar espacgo ou tempo publicitario
de veiculos de divulgagéo,
relacionados a execugdo deste
contrato, sem autorizagdo prévia e por
escrito da CONTRATANTE.

OCORRENCIA

20

N&o providenciar Termo de Conduta,
segundo o qual o \veiculo se
responsabiliza pelos seus conteldos
ou de sites parceiros,declarando estar
de acordo com os termos do Marco
Civil da

Internet, de forma a evitar acdes
publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgacao que promovam
conteddos ou atividades ilegais.

MEDIA

POR
OCORRENCIA

21

N&o apresentar a CONTRATANTE,
para autorizag&o do plano de midia de
cada agdo ou campanha publicitaria,
relagdo dos meios, pragas e veiculos
de divulgacao dos quais sera possivel
e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa
independente.

LEVE

POR
OCORRENCIA

22

Cotar precos para o fornecimento de
bens ou de servicos especializados
junto a fornecedores em que: um
mesmo sécio ou cotista participe de
mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotacdo; e
que algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participacéo
societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

23

Realizar despesas com bens e
servigcos especializados prestados por
fornecedores, com veiculacdo e com
qualquer outra despesa relacionada
com este contrato, sem a autorizagéo
prévia da

CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

24

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela CONTRATANTE, sem
Onus para esta, coOpia de pecas
produzidas, desde que nado seja para
uso em veiculagdo em midia paga,
nos seguintes formatos:TV e Cinema
— cOpias em arquivos digitais; Internet
— cOpias em arquivos digitais; Radio —
copias em arquivos digitais;

Midia impressa e outros materiais
publicitarios — coépias em arquivos
digitais, com arquivos em alta
resolucéo e finalizados.

LEVE

POR
OCORRENCIA

25

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam

GRAVE

POR
OCORRENCIA
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fornecidos em  decorréncia da
execugcdo  contratual, sobretudo
guanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

26

Divulgar informacdes acerca da
prestacdo dos servigcos objeto deste
contrato, mesmo que acidentalmente,
sem a prévia e expressa autorizacao
da CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

27

Recusar o] ressarcimento a
CONTRATANTE de qualquer dano ou
prejuizo oriundo de eventual quebra
de sigilo das informacdes fornecidas.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

28

N&o prestar o devido esclarecimento
a CONTRATANTE sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a
CONTRATADA.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

29

Caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia para qualquer
operacdo financeira.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

30

N&o cumprir todas as leis e posturas,
federais, estaduais e municipais
pertinentes ao objeto deste contrato

GRAVE

POR
OCORRENCIA

31

N&o cumprir a legislacdo trabalhista e
securitaria com relacdo a seus
empregados.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

32

N&o manter durante a execucgéo deste
contrato todas as condicbes de
habilitacdo e qualificacdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este
instrumento.

GRAVE

SEMESTRAL

33

N&do apresentar, quando solicitado
pela CONTRATANTE, a comprovacgéo
de estarem sendo satisfeitos todos os
seus  encargos e obrigacdes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

MEDIA

POR
OCORRENCIA

34

Gerar prejuizos e infragbes a
CONTRATANTE na prestacdo dos
servicos objeto deste contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

35

N&o realizar de forma devida o
pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as
contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, o0s encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos Poderes
Plblicos e outras despesas que se
fizerem necessérias ao cumprimento
do objeto pactuado.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

36

N&do observar na execucdo dos
servicos as boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducéo
de desperdicios e de reducdo da

MEDIA

SEMESTRAL
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37 Demora na constituicdo, em parceria GRAVE POR
com as outras agéncias contratadas, OCORRENCIA

de um acervo da propaganda da
CONTRATANTE,em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a
execucao deste contrato e com banco
de imagens.

27.9. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser
aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatério nao
ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem
prejuizo das demais sancdes dispostas.

27.10. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o
cumprimento da obrigacdo ou responsabilidade assumida contratualmente e
para a correcdo das ocorréncias gue possam acarretar transtornos ao
desenvolvimento dos servicos.

27.11. A suspensdo temporéria de participacdo da sele¢do interna sera
aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a
CONTRATADA continuar inadimplente em relacdo ao fato que deu origem a
sancéo.

27.12. A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

27.13. O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:

| — 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso na entrega de material
ou execucdao de servigo, a contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada,
até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida;

Il — 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagéo
ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo
da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

27.14. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material
ou execucdo de servico podera caracterizar a inexecucdo total deste
contrato, a juizo da CONTRATANTE.

27.15. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugdo parcial ou a execucao insatisfatoria deste contrato;
Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotacdo orgcamentdria que reste executar, 0 que
for menor, pela:

a) inexecucéo total deste contrato;

b) pela interrupcéo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizagdo

da CONTRATANTE.
[l — 0,5% (zero virgula cinco por cento) do valor deste contrato ou do valor da
dotacdo orcamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o
maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a
garantia prevista neste contrato;
IV — até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotacdo or¢camentaria que reste executar, o que for menor,
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pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima
disposto neste subitem.

27.16. O impedimento de licitar e contratar com a Administracdo Publica
poderd ser aplicado a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou
tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| - por até 06 (seis) meses:
a) atraso no cumprimento das obrigacées assumidas contratualmente,
gue tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;
b) execucao insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacdo da sancdo de adverténcia ou multa, na forma descrita
anteriormente.

Il - por até 02 (dois) anos:
a) nao conclusdo dos servigos contratados;
b) prestacdo do servico em desacordo com as especificacdes
constantes no documento de Autorizacdo de Producdo ou no
documento de Autorizacdo de Veiculacdo, depois da solicitacdo de
correcdo efetuada pela CONTRATANTE;
c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem
prejuizo & CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por
sua culpa;
d) condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;
e) apresentacdo, & CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacao
gque deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apo0s a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sua execuc¢do, a manutencdo das condi¢cdes apresentadas na
habilitacéo;
f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 14.133/2021,
praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE ap06s a assinatura do contrato;
g) reproducao, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de
terceiros, de quaisquer informacdes de que seus empregados tenham
tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem
consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

27.17. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica ser4 aplicada quando constatada ma-fé, acgéo
maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com
interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras sancoes.

27.18. A declaragéo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre
outros casos

| - sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
guaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
Il - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros,
quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

27.19. A declaragédo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
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determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante
a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da san¢ao aplicada.

27.20. Da aplicagdo das san¢bBes de adverténcia, suspensdo temporaria de
participacdo da selecdo interna, multa e suspensao do direito de licitar ou
contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.

27.21. O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daguela responsavel pela
sua aplicagdo, a qual poderd reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05
(cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior,
devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro
do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, a suspensdo temporaria de participacdo da selecdo
interna e a multa: pela autoridade competente ou por outro servidor por
ela designado;

b) o impedimento de licitar e contratar com a Administragédo Publica:pela
autoridade competente ou por outro servidor por ela designado.

27.22. As sanc¢Oes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas
cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacao
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do paragrafo tnico do art. 416 do Cdadigo Civil Brasileiro.

27.23. A aplicacdo das sancdes previstas neste contrato ndo exclui a
possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na Lei n° 14.133/2021,
incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais perdas e
danos causados 8 CONTRATANTE.

27.24. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do
valor da fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA, ressalvado os valores devidos a terceiros, fornecedores,
veiculos e demais meios de comunicacgao.

27.25. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez)
dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada
pela CONTRATANTE.

28. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

28.1. O custo estimado total da contratagdo é de R$15.000.000,00 (quinze
milhdes de reais).
28.2. A adocdo deste valor tem por base a previsdo de gastos com

publicidade projetada para o periodo e que representa a necessidade da verba
para a realizagdo do objeto do edital e do contrato administrativo.

28.3. O valor estimado podera ser atualizado pelo indice de Precos ao
Consumidor Amplo- IPCA (IBGE).

29. PUBLICO-ALVO

29.1. A populacao da cidade de Cuiaba, baixada cuiabana e sociedade civil -
homens e mulheres, além de formadores de opinido.
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30. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
30.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de
recursos especificos consignados no orcamento da Camara Municipal de
Cuiaba;
30.2. A contratacao sera atendida pela seguinte dotacgéo:
UNIDADE: 1
PROGRAMA: 1

PROJETO ATIVIDADE: 2009 — DIVULGACAO INSTITUCIONAL
ELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39 - OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PJ

CODIGO REDUZIDO: 38

FONTE: 00

30.3. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera
indicada apo0s aprovacdo da Lei Orcamentaria respectiva e liberagdo dos
créditos correspondentes, mediante apostilamento.

31. OBSERVACOES FINAIS

31.1. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase
desta concorréncia, a promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instru¢cdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informag&o que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Pre¢os ou dos Documentos de Habilitagéo.

31.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo, por solicitagdo expressa da
Subcomissao Técnica, poderd proceder vistoria da infraestrutura que as
agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo do contratante para a execucao do
contrato.

31.3. A Comissdo Permanente de Licitacdo deverd adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacgao
Publicitaria - Via Nao ldentificada, até a abertura do Invélucro n° 2.

31.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada ou inabilitada se o contratante tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificacdo técnica ou a sua habilitacao, conhecido apoés
0 julgamento de cada fase.

31.5. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo da licitante vencedora, por
fatos referidos no paragrafo precedente, o contratante podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo final das
Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.6. Se, durante a execucdo do contrato, o instrumento firmado com a
contratada ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na
legislacdo e no contrato, o0 contratante podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo final das Propostas
Técnicas, para dar continuidade a execucéo do objeto do contrato, desde que
concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que
estiver sujeita a signataria do contrato.
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31.7. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.8. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro
ato de méa-fé, o contratante comunicard os fatos verificados aos 6rgéos e
instituicbes competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.

31.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sancgdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o artigo 337-1, do Capitulo II-B, da Lei Federal n°
14.133/2021.

31.10. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo seréo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a
adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliacdo ou comparacdo entre as
Propostas.

31.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

31.12. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo
do disposto no paragrafo Unico do artigo 148, da Lei Federal n° 14.133/2021.
31.13. A Contratante podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que

vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
contrato, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde
gue motivado o ato e assegurados a contratada o contraditorio e a ampla
defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo
legal que a autorize.

31.14. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as
Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera,
por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de
solicitagbes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar o Edital,
ressalvado que serd reaberto o0 prazo inicialmente estabelecido para
apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracédo nao afetar a formulagcéo das Propostas.

31.15. Correrdao por conta do contratante as despesas que incidirem sobre a
formalizagdo do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que
devera ser efetivada em extrato, na Gazeta Municipal, na forma prevista no
paragrafo Unico do artigo 91, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

31.16. As questdes suscitadas pelo Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica.
31.17. Integram este Termo de Referéncia os seguintes Anexos:

a) Anexo |: Qualificacdo Requerida

Cuiaba- MT, 4 de marc¢o de 2024.
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Analisado e revisado o Termo de Referéncia n.° 011/2024/SGA inerente e face aos processos e
documentos vinculantes, VALIDO os procedimentos legais para realizacdo do Certame Licitatorio na
modalidade CONCORRENCIA N.° 001/2024, cujos atos procedimentais e contratacdo devem

obediéncia as condi¢Bes e termos previstos no presente Termo de Referéncia supracitado, e legislacao
vigente.

RUBENS VUOLO JUNIOR
Secretéario de Gestao Administrativa
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ANEXO | - QUALIFICACAO REQUERIDA
01 - QUALIFICAGAO TECNICA

Estardo aptas a participar do certame as empresas que apresentarem as
documentacdes exigidas por lei em licitacdes, como as dispostas no Artigo 62,
da Lei n®14.133/2021, e:

| — apresentarem o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a
Lei Federal n° 12.232/2010, Artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP);

Il — declaragcéo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
gue ateste(m) que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servigo de publicidade, cujas
atividades sejam compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no
minimo, pelas atividades descritas como “objeto” neste Termo de Referéncia.

02 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Para comprovar a capacidade de atendimento as necessidades de servi¢os
solicitados pela Camara Municipal de Cuiaba, as empresas devem apresentar:

I — A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das
Propostas, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as éareas de estudo e
planejamento, criacdo, midias sociais, producdo de radio, TV, cinema, internet,
producéo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, o0 nome, a formacgéo e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovacédo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste
Termo de Referéncia, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia da Camara
Municipal de Cuiaba.

[l — As instalagdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a
disposicéo para a execugdo do contrato.

IV — A sistemética de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e ha elaboracdo de
plano de midia;

V — As informacdes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da
Céamara Municipal de Cuiaba, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
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03 - REPERTORIO

Para comprovacéao de curriculum no mercado publicitario, as empresas deverdo
apresentar um conjunto de trabalhos, concebido e veiculado/exposto, sob a
forma de pecas e respectivas memarias técnicas, nas quais se incluira indicacao
sucinta do problema que a peca se propds a resolver, obedecendo aos
seguintes critérios:

| — Poderdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicdo,
observado o seguinte:

a) As pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 1° de janeiro de 2017;

b) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

c) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas
poderéo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou
nao.

Il — As pecas e/ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de
contratos de prestacdo de servicos de publicidade de que a Céamara Municipal de
Cuiaba seja ou tenha sido signatério;

[l — Para cada peca e/ou material previsto, devera ser apresentada ficha técnica com
a indicacdo sucinta dos problemas que se propbs a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produgé&o, periodo de veiculacéo,
exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca.
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ANEXO Il
TERMO DE RESPONSABILIDADE E CONFIDENCIALIDADE
Empresa , Inscrita no CNPJ/MF sob o n° , heste
ato representada por , hacionalidade, estado civil, cargo, inscrito (a) no

CPF sob 0 n® XXX.XXX.XXX-XX, declaro ter ciéncia da obrigatoriedade, a partir desta
data, quanto ao cumprimento das regulamentacdes descritas na Politica de Seguranca
da Informacdo da CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA — CMC. Comprometo-me ainda
a observar o disposto na Lei Geral de Prote¢do de Dados — LGPD, Lei n° 13.709/2018,
de 14 de agosto de 2018, e cumprir o dever em salvaguardar a informacao sigilosa e
pessoal, bem como assegurar a publicidade da informacdo ostensiva, utilizando-as,
exclusivamente, para o exercicio de minhas atribuicdes sob pena de responsabilizacao
administrativa, civil e penal.

Local e Data

Nome representante da empresa
Nome da Empresa
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ANEXO 1l

METODOLOGIA PARA SELECAO INTERNA DE AGENCIAS
1. Em cumprimento ao disposto no art. 2°, paragrafo 4° da Lei 12.232/2010, fica
instituido procedimento de selecdo interna entre as agéncias de propaganda
contratadas pela Camara Municipal de Cuiabd para prestacdo de servicos de
publicidade institucional e de utilidade publica de interesse desta Casa Legislativa.
1.1. A selecdo interna das agéncias contratadas sera feita em funcdo dos custos
estimados para sua realizagdo, de acordo com a metodologia adotada neste
procedimento e em observancia com os principios da economicidade, da eficiéncia e
da razoabilidade.
2. Para os fins deste procedimento, considera-se:
| — Selecao Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execucado de acao
publicitéaria com custo estimado em até R$500.000,00 (quinhentos mil reais);
Il — Selecéo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia para a execucao de acdo
publicitdria com custo estimado de R$500.001,00 (quinhentos mil e um reais) até
R$1.000.000,00 (um milh&o de reais);
[l — Selegcdo Nivel 3: o procedimento de selecdo de agéncia para a execugdo de agéo
publicitaria com custo estimado superior a R$1.000.000,00 (um milhdo de reais).
3. A Selegéo Nivel 1 sera feita pela Secretaria de Comunicacdo mediante a aplicagédo
de um dos critérios abaixo:
a) Escolha da agéncia que ja executou agéo publicitaria similar, no &mbito do contrato
(familiaridade da agéncia com o tema);
b) Escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢Bes para desenvolver a acéo;
c) Reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia;
3.1. A Secretaria de Comunicagdo consignara no procedimento de selecdo o critério
em gue se apoiou para sua decisao.
4. Selecdo Nivel 2 serd feita mediante aplicagdo dos procedimentos previstos nos
subitens 4.1 a 4.5.
4.1. A Secretaria solicitara as agéncias que apresentem, na data indicada, o
desenvolvimento da Ideia Criativa, com base no briefing fornecido pela Secretaria de
Comunicacao, a qual sera avaliada pela Secretaria quanto a adequacao da proposta
ao briefing; a interpretacao favoravel ao conceito da campanha; a originalidade e
simplicidade da forma e dos elementos. O desenvolvimento da Ideia Criativa devera
ser elaborado no maximo em 10 péaginas, fonte arial, tamanho 12 pontos
4.2. As propostas apresentadas serdo analisadas pela Subcomissdo Técnica, que
indicara, em sua avaliacdo escrita, a proposta considerada adequada para
atendimento da necessidade de comunicacéo, para posterior decisdo da Secretaria de
Inovacéo e Comunicacdo, quanto ao desenvolvimento da agéo.
4.3. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretaria de
Comunicacao determinara as agéncias que apresentem nova proposta.
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4.4, As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Sele¢cdo Nivel 2 por
comunicado formal da Secretaria de Comunicacao.

4.5. A Secretaria de Comunicacao podera dispensar o procedimento de Selecédo Nivel
2 nos casos de:

a) Acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias
contratadas;

b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de
Selecéo nivel 2;

c) SituacBes peculiares que requeiram urgéncia na realizacdo da acdo de
comunicacgdo, a exemplo das que possam causar prejuizo a seguran¢a ou a saude de
pessoas;

5. A Selecao Nivel 3 sera feita mediante aplicagdo dos procedimentos previstos nos
subitens 5.1 a 5.3.

5.1. Sera fornecido pela Secretaria de Comunica¢cdo as agéncias de propaganda um
briefing que contera todos os subsidios para que as agéncias possam elaborar o
raciocinio basico e a ideia criativa, cada qual contido, no maximo, em 10 paginas,
fonte Arial, tamanho 12 pontos, estabelecendo data para sua apresentacao.

5.2. O raciocinio basico e a ideia criativa serao avaliados e pontuados de 0 (zero) a 10
(dez), tendo o raciocinio basico peso 2 e a ideia criativa peso 8.

5.3. O Raciocinio Basico sera avaliado pelo grau de entendimento e compreenséo do
briefing e a Ideia Criativa quanto a adequacao da proposta ao briefing; a interpretacao
favoravel ao conceito da campanha; a originalidade e simplicidade da forma e dos
elementos.

O resultado sera comunicado formalmente as agéncias participantes.

N&o caberd as agéncias participantes a apresentag¢éo de recurso da deciséo.

ELIZANGELA TENORIO PEREIRA ROSA

Secretéria de Comunicagéo
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ANEXO IV
CARTA DE CREDENCIAMENTO

CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2024

Modelo de Declaracdo (Empregador Pessoa Juridica)
(Papel timbrado da empresa)

A
Camara Municipal de Cuiaba-MT A )
Ref : Licitacdo na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2024.

INAICAMOS O (8)  SI. (B).eeeeeeeeeeiiiiiiiiiie e :
Portador (a) da cédula de identidade nN°....iiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinnnnn., , 6rgao
expedidor.......cccccvveeveeeeeeiieeneen, , COmMoO nosso representante legal na Licitagdo em
referéncia, podendo rubricar a documentacéo de HABILITACAO e das PROPOSTAS,
manifestar, prestar todos os esclarecimentos a nossa Proposta, dar lances, interpor
recursos, desistir de prazos e recursos, enfim, praticar todo os atos necessarios ao fiel
cumprimento do presente Credenciamento.

Informagbes Importantes:

CNPJ n.

Inscricdo Estadual n.

Razé&o Social:

Nome de Fantasia:

Local e data

Assinatura do representante legal
CPF:

Carimbo de CNPJ da empresa:
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ANEXO V
MINUTA DO CONTRATO
CONTRATO N° 00X/2024

ORIGEM: CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2024

CONTRATACAO DE EMPRESA
PARA A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE COM
OBJETIVO DE ATENDER A
DEMANDA DA CAMARA
MUNICIPAL DE CUIABA,
CONFORME ESPECIFICACOES,
QUANTIDADES E CONDICOES DO
TERMO DE REFERENCIA, QUE
ENTRE S| CELEBRAM A CAMARA
MUNICIPAL DE CUIABA E AS
EMPRESASXXXX.

Aos vinte e sete de XXXX de dois mil e vinte e quatro, pelo presente instrumento, a
CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA-MT, Pessoa Juridica de Direito Publico, inscrita
no CNPJ/MF sob o n° 33.710.823/0001-60, com sede Rua Bardo de Melgaco, s/n.
Centro, na cidade de Cuiaba/MT, neste ato representada pelo VEREADOR
FRANCISCO CARLOS AMORIM SILVEIRA (CHICO 2000) — PL, portador do
documento de ldentidade OAB n°. 072**** OAB/MT, e inscrito no CPF sob o n°.
357 ¥ ¥*** naste ato denominada simplesmente CONTRATANTE, do outro lado as
agéncias de publicidade XXXXXXX, pessoa juridica de direito privado, por seu(s)

representante(s) 1€gal(iS) ........coovvrrrrieieiiiiiiiiie e carteira de identidade RG.
N. e e CPF. N
LT inscrita no CNPJ.MF sob n. ....ccoovvvvviiiiiinennnn. ,
com sede em .., , doravante denominadas, em conjunto,

CONTRATADAS resolvem firmar contrato de prestacdo de servicos de publicidade por
meio da CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2024, nos termos da Lei N° 12.232, de
29 de abril de 2010 e da Lei N° 14.133, de 1 de abril 2021, e alteracbes posteriores.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1. Contratacdo de até 3 (trés) agéncias de propaganda, para a prestacdo de
servico de publicidade para a Camara Municipal de Cuiaba, sem segregacao
em lotes, itens ou contas publicitarias, cujas atividades tém por objetivo:
estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, intermediagéo,
supervisdo, execucdo de estratégias, e acdes de publicidade e atividades
complementares, com a finalidade de dar publicidade e divulgar as politicas
publicas, divulgar as acdes de governo do Poder Legislativo Municipal, para
informar o publico em geral, assim como a distribuicdo da comunicagcdo aos
veiculos e demais meios de divulgacéo, conforme art 37, 81° da Constituicdo
Federal.

1.2.  Os servigos de publicidade contratados terdo por objeto somente as atividades
previstas no Artigo 2°, da Lei n° 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de
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1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagdo e relagcdes publicas, de patrocinio ou as que tenham por
finalidade a realizac&o de eventos festivos de qualquer natureza, bem como as
de pesquisas de opinido que contém em seu bojo assuntos eleitorais e/ou
politicos.

Compreende-se como acao publicitdria, o conjunto de pecas e materiais
publicitarios concebidos e desenvolvidos pela agéncia de propaganda,
mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito & informacé&o, de difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar
e orientar o publico em geral.

Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboracdo e execucdo do
plano de a¢des publicitérias.

Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na
arte e na técnica publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda,
planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente, intermedeia e
supervisiona a execucao externa e distribui publicidade.

Compreende-se como atividades complementares, 0s servigos especializados
pertinentes:

a) A producdo, & execugao técnica e a veiculagio das pecas e projetos criados,
como, por exemplo, a contratagdo de empresa especializada para envio de
material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra midia) ou mesmo para
conversdo de formato e/ou extensdo para veiculacdo em midia especifica
(como no caso para exibicdo em cinemas), entre outros;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo e geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias,
sobre o0s resultados das campanhas realizadas e das campanhas em
desenvolvimento, relacionados a publicidade da Camara Municipal de Cuiaba,
como, por exemplo, a elaboracdo de estratégia e a contratacdo de servi¢cos
especializados em pesquisa pela internet, assim como a mensuracdo de
resultados das a¢bes de comunicacéo realizadas na rede, entre outros.

c) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o
publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expanséao
dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por exemplo,
a elaboracdo e execucdo de acbes pela internet, assim como contratacdo de
impulsionamento (método de veiculagdo nas principais plataformas da rede) e
de midia programatica, entre outros.

Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade
de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuagdo da CMC, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacao
de mensagens;

c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao
publicitéria.

O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acodes
publicitérias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line)
como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagao
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dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, 0s
indicadores e métricas para afericdo, andlise e otimizacao de resultados.

1.9. Nao estd contemplada no objeto a divulgacdo de publicidade oficial, assim
entendida a publicacdo de documentos e informacdes determinadas por forca
de lei ou regulamento, veiculada via Diario Oficial.

1.10. Também nao se abrange neste objeto as atividades de promocéo, patrocinio,
relacbes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que
tenham por finalidade a realizagc&o de eventos festivos.

1.10.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculacdo em midia —
assim entendidos os projetos de veiculacdo em midia ou em instalactes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o
patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacgéao.

1.11. As CONTRATADAS atuardo apenas de acordo com solicitacdo da Camara
Municipal de Cuiab&, mediante processo de selecao interno.

1.12. As CONTRATADAS néo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucdo dos servigos objeto deste CONTRATO.

CLAUSULA SEGUNDA — DO AMPARO LEGAL

2.1. A lavratura do presente contrato decorre da realizacdo da CONCORRENCIA
PUBLICA N°001/2024, e sera regida pela Lei N° 12.232, de 29 de abril de 2010 e
alteracBes posteriores e complementarmente pela Lei N° 14.133, de 1 de abril 2021, e
alteracbes posteriores; aplicam-se ainda as disposi¢cdes do Termo de Referéncia N°
011/2024 e deste instrumento contratual aos casos omissos que possam ocorrer.

2.2. Fazem parte deste CONTRATO o Termo de Referéncia n® 011/2024/SGA e seus
anexos, além das Propostas técnicas e de preco das Agéncias de Publicidade e
demais elementos constantes do processo do CONCORRENCIA PUBLICA
N°001/2024.

2.3. Em caso de divergéncias entre o teor do EDITAL e o presente CONTRATO
prevalecerédo as disposi¢des do primeiro.

2.4. Vinculam esta contratacdo, independentemente de transcri¢ao:
2.2.1. O Termo de Referéncia;

2.2.2. O Edital da Licitacao;

2.2.3. A Proposta do contratado;

2.2.4. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA DO CONTRATO

3.1. O presente CONTRATO teréa vigéncia de 12 (doze) meses a partir da data de
sua assinatura, na forma do art. 106 da Lei 14.133/2021.

3.1.1. Este CONTRATO podera ser prorrogado, nos termos do art. 106, da Lei n°
14.133/21, limitada sua vigéncia a 60 (sessenta) meses.

3.1.2. As prorrogagdes serdo formalizadas por meio de Termo aditivo e publicadas na
Gazeta Municipal de Cuiaba.
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3.1.3. A prorrogacdo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condigbes e 0s precos permanecem vantajosos para a
Administracao, permitida a negociacdo com o contratado.

3.2. O contratado ndo tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

CLAUSULA QUARTA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1. As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta Licitacdo, correrdo a conta
dos recursos especificos consignados no orcamento da CAMARA MUNICIPAL DE
CUIABA a sequir:

UNIDADE: 1

PROGRAMA: 1

PROJETO ATIVIDADE: 2009 — DIVULGACAO INSTITUCIONAL

ELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PJ
CODIGO REDUZIDO: 38

FONTE: 00

CLAUSULA QUINTA- DO MODELO DE EXECUCAO E DA GESTAO

CONTRATUAIS

5.1. As CONTRATADAS somente poderdo executar qualquer tipo de servigco objeto
deste CONTRATO ap0s sua respectiva aprovacao formal pela CONTRATANTE.

5.1.1. A CONTRATANTE poderad acompanhar a execuc¢do dos servi¢cos contratados,
juntamente com um representante credenciado pelas CONTRATADAS.

5.1.2. A aprovacao dos servicos ndo afasta a responsabilidade das CONTRATADAS
quanto a sua perfeita execucao.

5.2. Os servigcos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao especificado.

5.2.1. A ndo aceitagéo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo
implicara a dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.

5.2.1.1. As CONTRATADAS adotarao as providéncias necessarias para que 0 Servico,
guando nao aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e
nos prazos estipulados pela CONTRATANTE.

5.3. A gestao deste CONTRATO pela CONTRATANTE sera realizada pela Secretaria
de Gestao Administrativa por meio da Chefia de Nucleo de Gestao de Contratos.

5.3.1. A gestdo e fiscalizacdo deste CONTRATO em nada restringem a
responsabilidade das CONTRATADAS pela execucao dos servigos.

5.3.2. As CONTRATADAS permitirdo e oferecerdo condicbes para a mais ampla e
completa fiscalizag&o, gestéo e instrugdo documental, deste CONTRATO, fornecendo
informacbes, relatérios, em documentos padronizados pelo CONTRATANTE,
propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos Sservicos em execucao e
atendendo as observacdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.
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5.3.3. As CONTRATADAS se obrigardo a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por este indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito a execucao deste CONTRATO.

5.3.4. Serédo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execucao
contratual, cabendo as CONTRATADAS atenderem, no prazo estipulado pela
CONTRATANTE as determinacdes para regularizacdo das faltas ou defeitos
observados.

5.4. A CONTRATANTE realizar4d, semestralmente, avaliacgdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de
comunicacéo sugeridos pelas CONTRATADAS e do atendimento do subitem 8.13.

5.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliacdo semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar as CONTRATADAS a melhora da qualidade dos servigos prestados;
Il — subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisao contratuais;
IIl — subsidiar declaragéo sobre desempenho das CONTRATADAS.

CLAUSULA SEXTA — DASUBCONTRATACAO

6.1. N&o sera admitida a subcontratacdo do objeto contratual.

CLAUSULA SETIMA — DO VALOR DO CONTRATO

7.1.0 valor estimado para a contratacdo pretendida é de R$ 15.000.000,00 (quinze
milhdes de reais) para o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, prorrogaveis por
iguais e sucessivos periodos, nos termos da Lei n® 14.133/21 - artigo 106, paragrafos
e seus incisos, com limite de 60 (sessenta) meses.

7.2.0 valor estimado podera ser atualizado pelo indice de Precos ao Consumidor
Amplo-IPCA (IBGE).

7.2.1.A Camara Municipal de Cuiaba se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou
nao a totalidade dos recursos previstos.

7.3.No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execucao do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragéo,
frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratagéo.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

8.1. A agéncia atuard por ordem da Camara Municipal de Cuiaba, de acordo com as
solicitagdes realizadas pelo contratante e sempre em conformidade com a legislagéo,
com o Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e com as demais normas
correlatas que regulam a atividade.

8.2. Os servicos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacdo da Secretaria
de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba, responsaveis pela determinacéo de
sua producéo e veiculagéo.

8.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
dos servigos.
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8.4. Preencher ao longo da execucdo do contrato os requisitos de qualificacdo
indicados no Anexo | do Termo de Referéncia.

8.5. Operar como organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
8.6. Manter sigilo quanto as informagdes que necessitem.

8.7. Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na comprovagdo da
capacidade de atendimento da Proposta Técnica, que serd apresentada no certame
licitatério, admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante a aprovacdo prévia da Secretaria de Comunicacdo da Camara
Municipal de Cuiaba.

8.8. Centralizar o comando da publicidade em Cuiab4, com estrutura de atendimento
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: 1 (um) na &rea de
atendimento; 1 (um) na &rea de planejamento e pesquisa; 2 (dois) na area de criacao;
1 (um) na area de midias sociais e inovagodes; 2 (dois) na area de producdo impressa,
eletrbnica e RTV, 1 (um) na area de midia.

8.9. Executar todos os servicos relacionados com o objeto do Termo de Referéncia, de
acordo com os prazos e demais especificacOes estipuladas pela Secretaria de
Comunicagao.

8.10. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacao, sempre apos
autorizacdo expressa do contratante, respondendo pelos efeitos desses acordos,
incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua culpa.

8.10.1.A Contratada somente podera contratar e executar qualquer servico ou
aquisicdo de bens com fornecedores de servicos especializados e veiculos de
divulgacdo desde que estes contenham todas as certidfes de regularidade fiscal
exigida conforme lei n° 14.133/21 e demais normativas vigentes.

8.11. Orientar a producgéo, a impresséao e a distribuicdo das pecas gréficas conforme a
solicitacdo e aprovacao do contratante e atestar a conformidade do material.

8.12. Comprometer-se com a perfeita execugdo de todos os servigos solicitados.

8.13. Envidar esforgos para obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

8.14. Elaborar, sempre que solicitado pela Contratante, estudo de praticas e
investimentos em midia que vém sendo empregados.

8.15. Fazer cotacbes prévias de preco para 0s servicos a serem prestados por
fornecedores, apresentando, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre os
fornecedores cadastrados junto ao Camara Municipal de Cuiab4a, todas originais, em
papel timbrado, que contenham a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, razdo
social/nome completo, CNPJ/CPF, endereco e telefone) e a assinatura do responsével
pela cotacdo, além da descricdo do produto ou servi¢o, dos valores unitario e total e,
guando necessario, das especificacoes.

8.15.1. Promover o cadastro de todos os fornecedores junto ao sistema préprio da
Céamara Municipal de Cuiaba.

99 | 127



ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

8.16. Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da contratante ou parte delas,
como foto ou cena especifica, a contratada devera negociar sempre as melhores
condicbes de preco.

Y

8.17. Transferir a parte contratante as vantagens obtidas em negociacdo com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacao, incluindo os
eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes
gue tenham sido concedidos.

8.18. Dar celeridade nos processos de comprovagdo de criagdo, producdo e
veiculacdo, responsabilizando-se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no caso,
fornecedores e veiculos.

8.18.1. Com relacdo aos processos de criagcdo, as comprovacfes e demais
documentacBes necessarias devem ser inseridas no processo em até 5 (cinco) dias
apos a aprovagao final das pecas.

8.18.2. Quanto aos processos de producéo, o prazo para inser¢cdo de comprovacao,
entre outros documentos obrigatérios, é de 5 (cinco) dias apés a entrega do material.

8.18.3. Ja no que tange os processos de veiculagdo, a data limite para a entrega dos
comprovantes, assim como 0s demais documentos necessarios, é de 5 (cinco) dias, a
contar a partir do primeiro dia ap6s o fim da veiculagéo.

8.18.4. Em caso de eventuais atrasos, oriundos de situacfes especificas, devidamente
manifestadas por meio de justificativa plausivel, havera ainda a prorrogacdo do prazo
por mais 2 (dois) dias.

8.18.5. O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a contratada sanc¢des
e penalidades, de acordo com o estabelecido neste contrato.

8.18.6. Em caso de atraso na comprovacdo de realizacdo do servico por prazo
superior a 30 dias, fica a Contratada responsavel pela notificacdo do prestador,
renovavel por mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo, sob pena de cancelamento
do respectivo pagamento, apés as 03 (trés) notificacdes citadas.

8.18.7. Desta forma, caso o0 material comprovatério ndo seja entregue no prazo
méaximo de 90 dias apdés a veiculacao, fica a critério da Contratante o ndo pagamento
pelo respectivo servico, uma vez que ndo houve a efetiva demonstracdo de sua
realizacgéo.

8.19. Encaminhar, ap6s a aprovagdo do servigco pelo contratante e sem 6nus a esse,
as copias de pecas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculacdo de midia
paga: TV/Cinema — cépias em arquivos digitais; internet — copias em arquivos digitais;
radio — cOpias em arquivos digitais; midia impressa e material publicitario — cépias em
arquivos digitais, com arquivos em alta resolucéo, finalizados.

8.20. Criar e manter sempre atualizadas, em nuvem ou em outro servidor de facil e
pronto acesso a equipe da Secretaria de Comunicacdo, assumindo as despesas
relacionadas, todas as pecas desenvolvidas e aprovadas no ano de execugdo do
contrato, com copias em alta e baixa resolugéo e pecas abertas, nos casos que houver
tal possibilidade, além de documentos com as informacdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

8.21. Criar e manter sempre atualizado um banco de imagens, em nuvem ou em outro
servidor de facil e pronto acesso a equipe da Secretaria de Comunicagdo, assumindo
as despesas relacionadas, com as fotos, ilustracBes, cenas e demais imagens
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produzidas durante a execucdo do contrato, assim como as informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

8.22. Produzir e entregar anualmente, em meio impresso e em arquivos digitais, o
portfélio dos trabalhos realizados ao contratante durante a execuc¢ao do contrato, além
de relatério de todas as pecas desenvolvidas e produzidas, tendo como prazo final o
ultimo dia atil do dltimo més de vigéncia do contrato ou de sua prorrogacao.

8.23. Efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servicos prestados por
veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdo que deverd ser
realizada em até cinco (5) dias Gteis do recebimento do pagamento realizado pela
Céamara Municipal de Cuiab4, preferencialmente por meio de depdsito ou transferéncia
bancaria identificada.

N

8.24. Entregar a contratante coOpia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servigos especializados e aos veiculos de divulgacéo até o dia 10 do
més subsequente ao do pagamento realizado pelo contratante.

8.25. Entregar ao contratante, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de
cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo, com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos, conforme modelo definido pelo contratante, devendo conter, pelo menos,
as seguintes informacdes: data de pagamento do contratante; data de pagamento da
contratada; numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

by

8.26. Comunicar imediatamente a Secretaria de Comunicacdo toda e qualquer
alteracéo, rejeicdo, cancelamento ou interrup¢cdo de um ou mais servi¢os contratados,
além de adotar instantaneamente providéncias para solucionar a pendéncia.

8.27. Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para o
contratante, gerados em decorréncia de sua culpa, realizando o ressarcimento ao
contratante em até dois (2) dias Uteis, contados a partir do recebimento da notificacédo
de ressarcimento.

8.28. Manter, durante a execu¢do do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo
exigidas; entre as quais, a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento, de
acordo com o Artigo 4 da Lei n® 12.232/2010.

8.29. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
guando exigido por norma, com relacdo a empregados de fornecedores e veiculos
contratados.

8.30. Cumprir todas as leis e posturas (federais, estaduais e municipais) pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver
dado causa.

8.31. Prestar esclarecimentos ao contratante sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitacéo.

8.32. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do Termo de Referéncia, bem como as contribui¢cdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos cofres publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

8.32.1. A contratada é responsavel pelos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos contratados.
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8.34. Sempre que houver solicitacdo pela contratante, a contratada devera apresentar
a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacbes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

8.35. Permitir e oferecer condicbes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
fornecendo informac®es e relatorios, propiciando o acesso a documentacao pertinente
e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizagéo.

8.36. Permitir que a auditoria interna do Camara Municipal de Cuiaba ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos relacionados a
execucéo do contrato.

8.37. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos ou contratados.

8.38. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que
lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionados com o cumprimento do
contrato.

8.39. Responsabilizar-se por qualquer acgdo judicial que tenha por fundamento a
legislacao trabalhista ou de protecdo dos direitos autorais ou a propriedade intelectual,
devendo adotar providéncias no sentido de preservar o contratante e de manté-lo
excluido da lide, assim como de reivindicagfes, demandas, queixas ou representacdes
referentes a tais assuntos.

8.40. Arcar com o 6nus relacionado a producao e criagdo de pecas e campanhas que,
por meio de legislacdo ou de entidades como o CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitaria), sejam impedidas de veicular ou, uma vez
veiculando, sejam retiradas do ar.

8.41. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco (5) anos apo6s a
extingdo do contrato.

8.42. Obrigatoriedade de habilitacdo de Fornecedores junto a Camara Municipal de
Cuiaba, com fim de demonstrar a regularidade da documentacdo de Habilitagdo
Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificacdo Econdmica do terceiro contratado pela
agéncia de publicidade.

8.43. O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

8.44. O processo de selecao interna para a escolha da contratada que executara a
acao publicitaria seguird a metodologia prevista no Anexo Il do Edital, que podera vir
a ser substituida a critério da administracdo publica a qualquer tempo, seguindo-se
todos os critérios técnicos e legais.

8.45. O contratante ndo presta servicos de assessoria e consultoria para as
contratadas a respeito das relagdes juridicas que estas vierem a ter com terceiros,
devendo as agéncias assumir o 6nus de tais rela¢des, possuir equipes de profissionais
capazes de atender as demandas e percal¢os que vierem a existir.
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8.46. A relacéo juridica da Contratante é direta para com as Contratadas, devendo
estas se responsabilizar perante as relagdes juridicas com os terceiros contratados,
guais sejam, veiculos, fornecedores de servicos especializados e outros.

8.47. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressfes que se
fizerem necessérias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto
no subitem 8.1., facultada a supressédo além desse limite, mediante acordo entre as
partes.

8.48.0 contratado devera entregar ao setor responséavel pela fiscalizacdo do contrato,
junto com a Nota Fiscal para fins de pagamento, 0os seguintes documentos: 1) prova
de regularidade relativa a Seguridade Social; 2) certiddo conjunta relativa aos tributos
federais e a Divida Ativa da Unido; 3) certiddes que comprovem a regularidade
perante a Fazenda Estadual/Distrital e Municipal do domicilio ou sede do contratado;
4) Certiddo de Regularidade do FGTS — CRF; e 5) Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas — CNDT,;

CLAUSULA NONA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

S&o obrigagbes do Contratante:

9.1.Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte contratada,
desde que devidamente comprovada a execugdo do servico.

9.2. Proporcionar condi¢cdes para a boa execucdo dos servicos, sempre de acordo
com a legislacéo vigente.

9.3. Fornecer e colocar a disposi¢do da contratada todos os elementos e informacotes
que se fizerem necessarios a execucao do servico.

9.4. Fiscalizar a execucao do servigco e subsidiar a contratada com informacdes e
comunicacg0des Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigacoes.

9.5. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos
a contratada e as condi¢cdes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados realizada pela contratada.

9.6. Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

9.7. Notificar a contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e guaisquer débitos de sua responsabilidade.

9.8. Realizar até dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12
meses a avaliacdo de qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos
resultados concretos obtidos com as acdes de comunicacdo sugeridos pela
contratada.

9.9. Conferir os precos da tabela de cada insercdo e os descontos negociados,
conforme a Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos planos
de midia pela contratada.

9.10. A Secretaria de Comunicacao de Camara Municipal de Cuiaba sera responsavel
pela aprovacéo dos servicos solicitados antes da execucdo final, determinando assim
a producéo e veiculacao.
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9.11. Instituir processo de sele¢do interna entre as contratadas, cuja metodologia sera
posteriormente elaborada, aprovada e publicada na imprensa oficial.

9.12. Aprovar por meio de ordens formais a producdo e veiculacdo de materiais
publicitarios.

9.13. O contratante fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte,
guando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

9.14. Manter divulgadas em sitio proprio aberto na rede mundial de computadores as
informacfes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, garantindo o acesso livre as informacbes de
guaisquer interessados.

9.15. Nomear Gestores e Fiscais para executar a fiscalizacdo do contrato e registrar
em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas que
porventura serdo observadas na execucdo dos servicos, objetivando a imediata
correcao.

9.16. Caracterizada a inexecucao contratual em ndo cumprimento dos itens 8.23, 8.24
e 8.25, 0o CONTRATANTE poderéa optar pela rescisdo deste contrato e ou, em carater
excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor dos servicos especializados ou ao veiculo de comunicacdo e divulgacéo,
conforme o caso.

9.16.1. Em caso de ndo cumprimento dos itens 8.23, 8.24 e 8.25, a Contratante
promovera notificacdo extrajudicial em favor da contratada, concedendo 5 dias para o
cumprimento das obrigacdes, e permanecendo a irregularidade sem justificativa
plausivel e aceita pela autoridade competente, sera aplicada as penalidades cabiveis.

9.17. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servicos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, 0
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos de comunicacdo e divulgacdo, em operacbes bancarias
concomitantes.

9.18. A Administracdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo
Contratado com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como
por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULADECIMA — DA REMUNERACAO

10.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA, (Agéncia de Publicidade), sera
remunerada por honorarios de % ( ) sobre os custos (i) a producdo e a execugao
técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e acles publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas; (ii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias.

10.2. Os honorérios seréo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.
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10.3. Pelos servigos de criagdo e execucdo interna, a CONTRATADA, (Agéncia de
Publicidade), recebera o valor correspondente indicado na Tabela de Custos Internos
editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, com
um desconto de ...... % ( por cento).

10.4. Despesas com deslocamento de profissionais das CONTRATADAS, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Cuiab4, seréo de
responsabilidade das CONTRATADAS.

10.5. A Camara Municipal de Cuiaba efetuard o pagamento em até 30 (trinta) dias
apos atesto do

gestor do contrato.

10.5.1.0 atesto somente serd realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela
Contratada de todas as condicbes pactuadas e ocorrerd em até cinco dias Uteis apés a
entrega da documentacéo pertinente.

10.5.2. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacéo recebida apds as
13h00 sera considerada entregue no dia util subsequente

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO DESCONTO DE AGENCIA

11.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Décima Primeira, as
CONTRATADAS fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagédo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e do Decreto n°
57.690/66.

11.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido as
CONTRATADAS pela concepgdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°12.232/2010.

11.2. As CONTRATADAS repassardo a CONTRATANTE o valor correspondente a 3%
(trés) por cento do valor da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para
cada veiculagdo, correspondente ao repasse parcial dos honorérios de veiculagéo,
pagos pelos Veiculos de Comunicacao a agéncia de publicidade.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DOS DIREITOS AUTORAIS

12.1.As CONTRATADAS cedem a CONTRATANTE os direitos autorais patrimoniais
de uso das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou
prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

12.1.1. Os direitos séo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualquer outro pais do mundo.

12.1.2. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de
remuneracédo definidas nas clausulas sétima e oitava.

12.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderéo ser usados pela CONTRATANTE em
todas as suas modalidades de utilizag&o, diretamente ou por intermédio de terceiros.

12.2. Quando necessario realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e
conexos, as CONTRATADAS solicitardo a quem de direito a concesséo por prazo,
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finalidade, territorio e preco, inclusive quanto a eventual renovagédo do contrato, dos
direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

12.3. As CONTRATADAS se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos
0s orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessédo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de
autor e conexos.

12.4. A CONTRATANTE sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos
e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou
nao de protecao do Direito de Propriedade Intelectual.

12.4.1. E garantida a CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos originalmente de titularidade das CONTRATADAS e dos funcionéarios desta,
sobre os resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais
e conexos de terceiros.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE

DESPESAS

13.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, as CONTRATADAS deveréo apresentar:

| — A correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em
nome da CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA, CNPJ. 33.710.823/0001-60, contendo o
namero deste CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e nimero) Agéncia (nome e nimero) Conta Corrente (niUmero)

a) Quaisquer alteragbes nos dados bancéarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente a CONTRATANTE, ficando as CONTRATADAS responsaveis pelos
prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da informacéo.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para
pagamento as CONTRATADAS devera ser o CNPJ das CONTRATADAS constante do
predmbulo deste CONTRATO.

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também
devera conter o numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producédo dos
servi¢cos e o nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il — A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servi¢cos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico
especializado devera ser o mesmo da cotacdo de precos que norteou a contratacao.

[l — Os documentos comprobatorios da execucdo dos servicos especializados e,
guando for o caso, do comprovante de sua entrega;

IV — Os documentos comprobatérios da demonstracéo do valor devido ao veiculo, da
sua respectiva tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de inser¢cdo e da efetiva veiculagdo, sendo este Ultimo
providenciado sem 6nus para a CONTRATANTE.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletrbnica, além das
providéncias previstas no inciso IV as CONTRATADAS deverdo apresentar
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documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidacéo.

13.1.1. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 13.1, IV é constituido
por:

| — revista e anuério: declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, exemplar original e
nota fiscal da gréafica responsavel pela tiragem ou declaragéo, sob as penas do art.
299 do Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a impressao.

Il — jornal: declaracdo de execuc¢do, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, exemplar original ou a
pagina com o0 anuncio, da qual devem constar as informacdes sobre periodo ou data
de circulagdo, nome do jornal e praca, e nota fiscal da gréfica responsavel pela
tiragem ou declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a impressao;

[l — demais meios: relatério de checagem de veiculacdo emitido por empresa
independente ou por um dos seguintes documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de
execucgdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
gue realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao,
local, data, e periodo da veiculagéo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, as CONTRATADAS
poderdo apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergcdo ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaragao prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragcéo
seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagdes

(1P 1]

previstas na alinea “a”.
b) Midia Exterior:

i. Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

ii. Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibi¢do, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha,
periodo de veiculagéo, datado e assinado, acompanhado de declaracao de execucao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos,nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

iii. Carro de Som: relatdrio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados,
com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
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acompanhado de declara¢do de execuc¢édo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
acompanhado do print da tela, de todo o periodo de veiculagéo.

13.1.1.1. As formas de comprovacdo de veiculacdo em midia ndo previstas nas

alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 13.1.1., Ill, serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

13.1.1.2. Qualquer atualizacdo dos documentos comprobatérios deverd ser
formalizada e encaminhada pela CONTRATANTE para as CONTRATADAS.

13.1.2. Compete ao Fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada
insercdo e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n° 12.232/2010,
por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pelas CONTRATADAS
a CONTRATANTE.

13.2. Os documentos de cobranca e comprovagdo da execucdo e entrega dos
servigcos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA a Secretaria de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba.

13.2.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca e
comprovacdo da execugdo e entrega dos servicos, a CONTRATANTE a seu juizo,
podera devolvé-la para as devidas corre¢fes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

13.2.1.1. Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢gdes contratuais.

13.2.1.2. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do
pagamento em razdo de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste CONTRATO.

13.3. Antes da efetivagdo dos pagamentos, serd verificada a comprovagdo de
regularidade das CONTRATADAS referente a:

| — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigos — FGTS;

Il — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT

Il — Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos
e Contribuigbes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV- Certides negativas de tributos estaduais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
V — Certid@es negativas de tributos municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos.

13.3.1. As CONTRATADAS apresentardo a CONTRATANTE os documentos
comprobatérios de manutencdo de suas condicdes de habilitagdo, sempre que
proximos aos seus respectivos vencimentos.

13.3.2. A néo apresentagdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem
13.3 ndo acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, as CONTRATADAS serdo
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comunicadas quanto a apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, sob
pena de rescisdo contratual e demais penalidades cabiveis.

13.4. A CONTRATANTE efetuara o pagamento conforme disponibilidade orcamentéria
e financeira.

13.4.1. O atesto somente sera realizado mediante a comprovacdo do cumprimento
pelas CONTRATADAS de todas as condi¢cdes pactuadas e ocorrera em cinco dias
Uteis apos a entrega da documentagéo pertinente.

13.4.1.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacao recebida apos
as 13h00 sera considerada entregue no dia Util subsequente.

13.5. A CONTRATANTE néo acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro
titulo em bancos ou outras instituicées do género.

13.6. A CONTRATANTE néo € obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido
pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

13.7. Correrdo por conta das CONTRATADAS o0 6nus do prazo de compensacao e
todas as despesas bancérias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os
eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua
inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

13.8. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, far& o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacéo vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA FISCALIZACAO DO CONTRATO

14.1. O presente contrato serd fiscalizado pelo FISCAL DO CONTRATO que sera
designado pela Secretaria Gestdo Administrativa da Camara Municipal de Cuiaba.

14.2. A CONTRATANTE devera exercer a fiscalizagdo por meio de servidor(es)
devidamente designado(s) através de Portaria, o qual sera responsavel por fiscalizar o
cumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, e, para tanto, verificara
a qualidade e especificagdo do produto entregue, emitindo relatdrio ou outros meios de
documentagéo.

14.3. O acompanhamento e a fiscalizagdo da execucao deste servigo serdo feitos pelo
seguinte servidor abaixo relacionado:

Titular: Sr(a).
Matricula:

Fiscal do Contrato:

Suplente: Sr(a).
Matricula:

14.4.A Fiscalizacdo e aceitacdo do objeto do contrato ficardo sob a responsabilidade
do Fiscal do Contrato designado pela Secretaria Gestdo Administrativa da Camara
Municipal de Cuiaba — MT, que comunicara aos setores competentes as possiveis
irregularidades ocorridas, durante o prazo de vigéncia do contrato.

14.5. Cabera ao Fiscal, além das obrigacdes que perfazem na legislacéo vigente (Lei
14.133/2021), atestar as notas fiscais, devendo conferir previamente se os valores e
descricdo do bem estdo corretos e se 0s impostos correspondentes a avenga estao
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devidamente discriminados, encaminhando-as diretamente ao setor competente da
Contratante, a fim de providenciar a Nota de Liquidac&o;

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA GARANTIA DA EXECUCAO

15.1. As CONTRATADAS prestardo individualmente garantia, em favor DA
CONTRATANTE, no valor correspondente a 1% (um por cento) sobre o valor estimado
no subitem 7.1, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data da assinatura do
CONTRATO.

15.1.1. Caso nao apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser
retido, para a constituicdo da garantia sob a modalidade de caucdo em dinheiro.

15.1.2.0 valor retido para constituicAo da garantia ndo afasta a aplicacdo da
penalidade prevista no subitem 17.1, Il, “d”, pelo atraso ocorrido até a data de sua
integral constituig&o.

15.1.3. A validade da garantia deve corresponder ao periodo de vigéncia deste
CONTRATO, acrescido de 90 dias.

15.1.4. As CONTRATADAS poderdo, a qualquer tempo, solicitar a substituicdo da
garantia contratual por outra modalidade prevista na Lei n° 14.133/21.

15.2. A garantia deverda ser prestada em uma das seguintes modalidades, a escolha
das CONTRATADAS:

| — Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos
sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacédo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores
econbmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda,;

a) — A caucao devera ser depositada em nome do CONTRATANTE, conforme dados
abaixo: BANCO: (denominacéo);

AGENCIA: N.......

CONTA CORRENTE: N. ..ouuciiiiiiiiiiienns
Il - seguro-garantia;

[l — fianga bancaria.

15.2.1. Se a opgdo da garantia recair em seguro garantia ou fian¢a bancaria, no titulo
apresentado devera constar expressamente:

| — cobertura da responsabilidade decorrente de aplicacdo de multas de carater
punitivo;

Il — vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 16.1.3.;

[Il — clausula de renuncia do fiador aos beneficios dos arts. 827 e 835 do Codigo Civil
Brasileiro; IV — 0 prazo méaximo de pagamento da indenizagéo de 30 (trinta) dias.

15.2.1.1. Quando apresentada em seguro-garantia ou fianca bancéaria, as
CONTRATADAS poderao apresentar mais de uma apdlice para o atendimento integral
das obrigacdes contratadas.
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15.2.1.2. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contiverem
clausulas contrérias aos interesses da CONTRATANTE.

15.2.1.3. A carta de Fianca ou Apdlice de Seguro-Garantia devera ser acompanhada
do rol exaustivo da documentacéo necessaria a caracterizacdo do sinistro para fins de
indenizacéo.

15.3. As CONTRATADAS se obrigam a complementar o valor da garantia, em até 72
(setenta e duas) horas contados da data da notificagdo do CONTRATANTE, nos casos
de uso, total ou parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigacdo
vinculada a este CONTRATO, incluida a indenizacéo a terceiros.

15.4. A garantia devera ser renovada, na hipétese de prorrogacao deste CONTRATO,
ou atualizada no caso de alteracdo do valor contratual, em até 10 (dez) dias Uteis
contados da assinatura do respectivo Termo Aditivo.

15.5. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido das
CONTRATADAS, no prazo de 90 (noventa)dias, apés o término do prazo de vigéncia
deste CONTRATO, mediante certificacdo, por seus Gestores, de que 0S Servigos
foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigacdes
agui assumidas.

15.5.1. Na restituicdo de garantia realizada por cau¢do em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido com base na variacdo pro rata tempore do IGPM (FGV), verificada entre
a data da prestacéo efetiva e a da devolucéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1.0 descumprimento das obrigacbes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes san¢fes administrativas:
| — Adverténcia;
Il — Suspenséo temporaria de participacdo da sele¢do interna;
[l = Multa de mora e multa compensatéria;
IV — Impedimento de licitar e contratar com a administracao publica;
V — Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica.
16.2.Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.
16.3.As sangbes aplicadas sO0 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.
16.4.A aplicacdo das sancdes observara as seguintes disposicoes:
| - a adverténcia, a suspenséo temporaria de participagdo da selegdo e as
multas serdo aplicadas pela autoridade competente;
Il — cabera a autoridade competente aplicar a penalidade de impedimento de
licitar e contratar com a Administra¢éo Publica;
lll - a aplicacdo da declaracdo de inidoneidade serd de responsabilidade da
autoridade competente pela pasta.
16.5.A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| - descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;
Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que néo caiba a aplicacdo de
sancao mais grave.
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16.6.A falha na execugédo contratual restara configurada quando:
16.6.1.A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de
al, uma quantidade de infracbes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

execucao contratu

CONCORRENCIA
PUBLICA
N.° 001/2024

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de

Pontos:
GRAU DA INFRAQAO QUANTIDADE DE PONTOS
LEVE 1 PONTO POR INFRAQAO
MEDIA 2 PONTOS POR INFRAQAO
GRAVE 3 PONTOS POR INFRA(;AO

16.6.2.Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida anteriormente, a
CONTRATANTE podera aplicar as sancdes, por infracdo, conforme os graus, as
correspondéncias, as descricdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na
Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao:

GRAU DA INFRACAO

CORRESPONDENCIA

LEVE Adverténcia (na primeira infracdo)

Multa no valor de 0,5%, por incidéncia,
sobre o valor do contrato (apds a

primeira
infracdo).

MEDIA Multa no valor de 0,75%, por incidéncia,
sobre o valor do contrato.

GRAVE Multa no valor de 1,0%, por incidéncia,

sobre o valor do contrato.

Tabela 3 — Infracdes:

ITEM

DESCRICAO

GRAU

INCIDENCIA

1

N&o operar como organizacao
completa prejudicando o
fornecimento dos servicos com
elevada qualidade

GRAVE

SEMESTRAL

Demora para centralizar o
comando da publicidade da
CONTRATANTE em Cuiab4, onde,
para esse fim, mantera escritério,
sucursal ou filial.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

N&o executar, com seus proprios
recursos, todos 0s  servicos
previstos no contrato, mediante
demanda da

CONTRATANTE

GRAVE

SEMESTRAL

N&o utilizar, na elaboracdo dos
servicos objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu
origem a este instrumento, para
fins de comprovacéo da
Capacidade de Atendimento

LEVE

SEMESTRAL

Substituir 0s profissionais
envolvidos na execugdo contratual
sem o conhecimento e anuéncia da
CONTRATANTE.

LEVE

POR
OCORRENCIA
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N&o envidar esfor¢os no sentido de
obter as melhores condi¢cdes nas
negociagbes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de
divulgacdo ou néo

transferir a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas

GRAVE

POR
OCORRENCIA

N&o observar rigorosamente as
especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE no fornecimento
de produtos e servicos
relacionados com o objeto deste
contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

Ndo exercer o controle de
qualidade na execucdo dos
servicos prestados, com base nos
pardmetros determinados pela
CONTRATANTE

GRAVE

POR
OCORRENCIA

Ndo atuar com atencdo e
responsabilidade na elaboracéo de
estimativa de custos dos produtos
e servicos objeto deste contrato

GRAVE

POR
OCORRENCIA

10

N&o observar as condi¢bes
estabelecidas no presente contrato
para o fornecimento de bens e de
servigos especializados a
CONTRATANTE

MEDIA

SEMESTRAL

11

N&o observar 0s prazos
estabelecidos pela
CONTRATANTE na conducédo dos
servicos objeto deste contrato

MEDIA

POR
OCORRENCIA

12

Provocar prejuizos e danos a
CONTRATANTE devido a sua
demora, omissdo ou erro, nha
condugéo dos servi¢os objeto deste
contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

13

Néao tomar providéncias,
imediatamente, em casos de
alteracdes,rejeicbes,cancelamentos
ou interrup¢cdes de um ou mais
servicos,

Mediante comunicacao da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

14

N&o repassar a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas em
negociagdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e
as bonificagbes na forma de
espaco, tempo ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacao

GRAVE

POR
OCORRENCIA

15

N&o repassar a CONTRATANTE o
desconto de antecipacdo de
pagamento, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

113|127




CONCORRENCIA
PUBLICA
N.° 001/2024

ESTADO DE MATO GROSSO
CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA

16

Sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacéo
que nao os

concedam ou priorizando os que 0s
oferecam.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

17

N&do negociar as  melhores
condicdbes de preco, até os
percentuais maximos estabelecidos
neste contrato, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias da

CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

18

N&o incluir clausula de alerta em
seus pedidos de cotacéo junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando

pertinente, no sentido de que, na
producéo de pecas publicitarias
destinadas a veiculagdo pelas
emissoras de televisdo e em salas
cinematogréficas, seja considerado
o disposto nos arts. 44 a 46 da

Lei n° 12.288/2010 (lgualdade
racial).

MEDIA

POR
OCORRENCIA

19

Contratar fornecedores de bens e
de servicos especializados ou
reservar e comprar espago ou
tempo publicitario de veiculos de
divulgacéo, relacionados a
execucao deste contrato, sem a
autorizagdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

20

N&o providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo
se

responsabiliza pelos seus
contelidos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com o0s
termos do Marco Civil da

Internet, de forma a evitar acbes
publicitarias da

CONTRATANTE em veiculos de
divulgacéo que

promovam contetdos ou atividades
ilegais.

MEDIA

POR
OCORRENCIA

21

N&o apresentar 8 CONTRATANTE,
para autorizacdo do plano

de midia de cada acdo ou
campanha publicitaria, relacéo dos
meios, pragcas e veiculos de
divulgagdo dos quais sera possivel

LEVE

POR
OCORRENCIA
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e
dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa
independente.

22

Cotar precos para o fornecimento
de bens ou de servicos
especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo
sécio ou

cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacdo; e que
algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participagéo
societaria ou vinculo

comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

23

Realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados
por fornecedores, com veiculacdo e
com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem
a autorizacao prévia da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

24

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela

CONTRATANTE, sem o6nus para
esta, copia de pecas produzidas,
desde que ndo seja para uso em
veiculacdo em midia paga, nhos
seguintes formatos: TV e Cinema —
copias em arquivos digitais;

Internet — coépias em arquivos
digitais; Radio - coépias em
arquivos digitais;

Midia impressa e outros materiais
publicitarios — copias em arquivos
digitais, em alta resolugdo e
finalizados.

LEVE

POR
OCORRENCIA

25

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos em decorréncia
da execuc¢do contratual, sobretudo
guanto a estratégia de atuacgdo da
CONTRATANTE.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

26

Divulgar informacdes acerca da
prestacdo dos servigos objeto
deste contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e
expressa autorizacéo da
CONTRATANTE

GRAVE

POR
OCORRENCIA

27

Recusar 0 ressarcimento a
CONTRATANTE de qualquer dano
ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informacfes
fornecidas.

GRAVE

POR
OCORRENCIA
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28

N&o prestar 0 devido
esclarecimento a CONTRATANTE
sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que
envolvam

a CONTRATADA.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

29

Caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia
paraqualquer operacao financeira.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

30

N&do cumprir todas as leis e
posturas, federais, estaduais e
municipais pertinentes ao objeto
deste contrato

GRAVE

POR
OCORRENCIA

31

N&o cumprir a legislacao trabalhista
e securitaria com relacéo a
seus empregados.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

32

N&o manter durante a execucao
deste contrato todas as condicdes
de habilitacdo e qualificacéo,
exigidas na concorréncia que deu
origem a este instrumento.

GRAVE

SEMESTRAL

33

N&o apresentar, quando solicitado
pela CONTRATANTE, a
comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos
e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

MEDIA

POR
OCORRENCIA

34

Gerar prejuizos e infragbes a
CONTRATANTE na prestagéo
dos servicos objeto deste contrato.

GRAVE

POR
OCORRENCIA

35

N&o realizar de forma devida o
pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem

como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem
necessérias ao

cumprimento do objeto pactuado

GRAVE

POR
OCORRENCIA

36

N&o observar na execug¢do dos
servicos as boas préticas de
sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducao
de desperdicios e de reducdo da
poluicéo.

MEDIA

SEMESTRAL

37

Demora na constituicAo, em
parceria com as outras agéncias
contratadas, de um acervo da
propaganda da CONTRATANTE,
em meio virtual, com as pecas
produzidas durante a execugao
deste contrato e com banco de
imagens.

GRAVE

POR
OCORRENCIA
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16.7. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por
cento) do valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais sancles
dispostas.
16.8. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigacdo ou responsabilidade assumida contratualmente e para a correcao das
ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos.
16.9.A suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna serd aplicada
quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA continuar
inadimplente em relacéo ao fato que deu origem a sancao.
16.10.A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento
do objeto ou de prazos estipulados.
16.11.0 atraso sujeitarda a CONTRATADA a multa de:
| — 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia Gtil da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada
sobre o valor correspondente a obrigagdo nao cumprida;
Il — 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util
da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa
plausivel, a juizo da CONTRATANTE,quando o atraso ultrapassar 30
(trinta) dias.
16.12.0 atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucdo de servigco podera caracterizar a inexecucao total deste contrato, a juizo da
CONTRATANTE.
16.13.A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:
| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta,
guando caracterizada a inexecucdo parcial ou a execugado insatisfatoria
deste contrato;
Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagdo orcamentaria que reste executar, o
gue for menor, pela:
a) inexecucao total deste contrato;
b) pela interrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autoriza¢ao
da CONTRATANTE.
[l — 0,5% (zero virgula cinco por cento) do valor deste contrato ou do
valor da dotacdo or¢camentaria, o que for menor, por dia de atraso,
observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;
IV — até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagcdo orcamentaria que reste executar, o
qgue for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.
16.14.0 impedimento de licitar e contratar com a Administragdo Publica podera ser
aplicado & CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:
| - por até 06 (seis) meses:
a) atraso no cumprimento das obrigacbes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

117 | 127



ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

b) execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacdo da sancdo de adverténcia ou multa, na forma descrita
anteriormente.
Il - por até 02 (dois) anos:
a) ndo conclusao dos servigos contratados;
b) prestacdo do servico em desacordo com as especificacbes constantes no
documento de Autorizacdo de Producdo ou no documento de Autorizacdo de
Veiculacdo, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;
c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;
d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;
e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o0 objetivo de participar da licitagcdo que
deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apoés a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execucao, a
manutencdo das condi¢bes apresentadas na habilitacao;
f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 14.133/2021, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apos a assinatura do contrato;
g) reproducéo, divulgagéo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros,
de quaisquer informacbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento
prévio e expresso da CONTRATANTE.
16.15.A declaracédo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica sera aplicada quando constatada ma-fé, acao maliciosa e premeditada em
prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas
que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas
outras sancoes.
16.15.1.A declaragéo de inidoneidade ser& aplicada & CONTRATADA se, entre outros
casos:
| - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;
Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
[ll - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros
quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento
prévio da CONTRATANTE.
16.16.A declaracdo de inidoneidade implica proibicio da CONTRATADA de
transacionar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem 0S motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sancao aplicada.
16.17.Da aplicacdo das sancBes de adverténcia, suspensao temporaria de
participacdo da selecdo interna, multa e impedimento de licitar ou contratar com a
Administrac@o cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro
dia atil subsequente ao do recebimento da comunicacao.
16.18.0 recurso referente a aplicagcdo de sangfes deverd ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a
gual podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse
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mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, a suspensao temporaria de participacdo da selecéo interna e

a multa;

b) impedimento de licitar ou contratar com a Administracdo Publica;
16.19.As sanc¢Bes aqui previstas séo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualguer indenizacdo suplementar no montante
equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416
do Cddigo Civil Brasileiro.
16.20.A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, prevista na Lei n® 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.
16.21.0 valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA, ressalvado os
valores devidos a terceiros, fornecedores, veiculos e demais meios de comunicacao.
16.22.0 valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA EXTINCAO CONTRATUAL

17.1. Este contrato podera ser rescindido, independentemente de interpelacao judicial
ou extrajudicial, pelos motivos previstos no art. 137 e nas formas estabelecidas no art.
138, todos da Lei n° 14.133/21, assim como, se as CONTRATADAS:

| — Utilizarem este contrato, em qualquer operacgéo financeira;

Il — Forem atingidas por protesto de titulo, execucao fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

[l — N&o mantiverem suas condi¢cGes de habilitacéo;

IV — Deixarem de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes
previdenciarias e depésitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
neste contrato;

V — N&do prestarem garantia nos termos contratualmente previstos; VI — Forem
envolvidas em escandalo publico e notério;

VIl- Quebrarem o sigilo profissional;

VIl — Utilizarem, em beneficio proprio ou de terceiros, informacédo ndo divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais.

IX — Motivarem a suspensao dos servi¢os por parte de autoridades competentes;

X — Atrasarem por mais de 60 dias a implantacdo da estrutura em Cuiaba, a alocacdo
dos profissionais nesta estrutura ou o inicio da operacéo de atendimento publicitério.

XI — N&o quitarem os compromissos com fornecedores de servigos especializados e
veiculos, configurando inadimpléncia superior a 30 dias da obrigacéo;
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17.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse
publico, a rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial, a retencao:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE;

I — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigente entre a
CONTRATANTE e as CONTRATADAS, até o limite dos prejuizos causados;

[l — ou execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos
valores das multas e indenizacdes a ela devidos.

17.1.2. Caso a retengcdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 17.1.1., a CONTRATADA ser& notificada para, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagéo, recolher o respectivo valor
em agéncia do BANCO DO BRASIL.

17.1.3. Em caso de associacdo das CONTRATADAS com outras empresas, de cessao
ou transferéncia, total ou parcial, bem como de fusao, cisdo ou incorporacédo, cabera a
CONTRATANTE decidir justificadamente sobre a continuidade deste CONTRATO.

17.2. A resciséo, por algum dos motivos previstos no subitem 17.1., ndo dara as
CONTRATADAS direito a indenizagcdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelagéo judicial ou extrajudicial, com a excec¢do do que estabelece o art. 138,
paragrafo 2° da Lei n° 14.133/21.

17.3. Os casos de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos do
Processo Administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

17.4. A resciséo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

17.5. A revogacao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais
penalidades previstas na Clausula Décima Sétima.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DAS RETIFICACOES

18.1. Toda e qualquer alteracdo ou modificagdo nas condi¢cdes estabelecidas no
presente contrato sera feita através de Termo Aditivo, e reger-se-a pela disciplina dos
arts. 124 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.

18.2. O contratado é obrigado a aceitar, nhas mesmas condi¢cdes contratuais, 0s
acréscimos ou supressodes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

18.3. As alteragBes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de
termo aditivo, submetido a prévia aprovagdo da consultoria juridica do contratante,
salvo nos casos de justificada necessidade de antecipacdo de seus efeitos, hipotese
em que a formalizagdo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art.

132 da Lei n® 14.133, de 2021).

CLAUSULA DECIMA NONA — DOS CASOS OMISSOS

19.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposicoes
contidas na Lei 12.232/2010 e Lei n° 14.133, de 2021, nas demais normas aplicaveis

120 | 127



ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

e, subsidiariamente, segundo as disposi¢cbes contidas na Lei n° 8.078, de 1990 —
Cdédigo de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA VIGESIMA — DA PUBLICACAO

20.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratacdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021,
bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91, caput, da Lei
n.° 14.133, de 2021, e ao art. 8°, §2°, da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, 83°, inciso
V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

20.2. O presente Contrato tera seu extrato publicado na Gazeta Municipal de Cuiaba.
CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

21.1. As regras relativas a protecéo de dados pessoais estédo dispostas no Edital e no
Termo de Referéncia N° 011/2024.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1.As CONTRATADAS deverdo se guiar pelo Cadigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com as normas que regulam essa atividade, inclusive as normas
éticas, estabelecidas pelo Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria e
pela Lei Anticorrupcao.

22.2. A CONTRATANTE providenciar4 a publicacdo do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista
no art. 89 8§ 1°, da Lei n° 14.133/21.

22.3. As alteragbes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei n°
14.133/21.

22.4. Além das disposic6es contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei n°
12.232/2010 e complementarmente as Leis n° 4.680/65, n° 14.133/21, assim como o
Decreto n°® 57.690/66.

22.5. A omisséao ou tolerancia da CONTRATANTE em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — néo
constituira novacao ou renuncia nem lhe afetard o direito de, a qualquer tempo, exigir
o fiel cumprimento do avencado.

22.6. As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com 0s nomes dos
fornecedores de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo, serédo
divulgadas pela CONTRATANTE na internet.

22.6.1. As informacfes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

22.7. A responsabilidade imputada as CONTRATADAS por prejuizos relacionados a
execucédo deste contrato ndo cessa com o fim desta relagéo contratual.

22.8. Quando ndo mencionado em contrario, 0s prazos contados neste contrato sao
contados em dias corridos.

22.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-a o do
vencimento.

121|127



ESTADO DE MATO GROSSO CONCORRENCIA
PUBLICA

CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA N .© 001/2024

22.8.2. Sera transferido para o dia util subsequente o vencimento do prazo que ocorra
em dia em que ndo haja expediente administrativo da CONTRATANTE.

22.9. A juizo da CONTRATANTE, as campanhas publicitarias das propostas
vencedoras da licitacdo que deu origem a este contrato poderdo ou ndo ver a ser
produzidas e distribuidas, com ou sem modifica¢cdes nas suas vigéncias.

CLAUSULA VIGESIMATERCEIRA — DO REAJUSTE DE PRECOS

23.1.Durante a vigéncia do Contrato, 0os precos sao fixos e irreajustaveis no prazo de
um ano contado da data limite para a apresentacdo das propostas no processo
licitatério;

23.2Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da contratada,
0S precos contratados poderdo sofrer reajuste apds o interregno de um ano,
exclusivamente para as obrigacBes iniciadas e concluidas apdés a ocorréncia da
anualidade.

23.30s valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a variacao
do Indice de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA.

23.4 A aplicacao do indice vincula-se a sua divulgacéo oficial do més de reajuste,
nado devendo ser utilizado o célculo pré-rata, mas sim o més cheio.

23.5 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

CLAUSULA VIGESIMAQUARTA — DO FORO

24.1. Fica eleito o foro da Justica Estadual da Comarca de Cuiab&/Estado de Mato
Grosso para dirimir qualquer duvida decorrente do presente contrato, com rendncia de
gualquer outro.

E assim, por estarem as partes justas e contratadas, foi lavrando o presente
instrumento em 02 (duas) vias de igual teor em forma que, lido e achado
conforme pelas PARTES, vai por elas assinado para que produza todos os
efeitos de direito na presenca das testemunhas abaixo identificadas.

CUIABA, XX DE XXXXXXXX DE 2024.
CONTRATANTE:

VEREADOR FRANCISCO CARLOS DE AMORIM SILVEIRA (CHICO 2000) - PL
Presidente da Camara Municipal de Cuiaba

CONTRATADA:
NOME EMPRESA

CNPJ No.
TESTEMUNHAS:
1¢:
RG: 20
CPF/MF; RG:

CPF/MF:
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARACAO
DECLARACAO

Processo Administrativo 2024.011.048
OBJETO: Representacéo em licitacdo
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024
EMPreSa ...ccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiieiensversieeseeeeeee e inscrita No CNPJ n°.....cccccvvnnns por
intermédio de seu representante o(a)
SI(@) e ——— , portador (a) da Carteira de

DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatdério; ter recebido o invélucro n. 1, assim
como todos os documentos e informacBes necessarios a participacdo na
Concorréncia, conhecendo e acatando as condicbes para o cumprimento das
obrigacOes objeto da presente licitacao;

2) Atendimento ao que determina a Constituicdo Federal, em seu artigo 7°, inciso
XXXIII, no sentido de que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos:

() Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz. (em
caso afirmativo, assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participagdo: Que nao incorre em nenhum dos
casos relacionados nos itens 4.19. e seguintes deste Edital.

4) Elaboracgéo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia Publica ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

¢) Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influenciar na decisdo
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia Publica quanto
a participar ou ndo da referida licitacao;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da
adjudicacao do objeto da referida licitagcéo; e

e) Que o contetudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
gualquer integrante da Secretaria de Comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba
antes da abertura oficial das propostas.

.................................... e A€ de 2024,

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO.
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ANEXO VII
REQUERIMENTO DE BENEFICIO DO TRATAMENTO DIFERENCIADO E
DECLARACAO PARA MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE
(LEI COMPLEMENTAR N° 123/2006)
(Papel timbrado da empresa)

A CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA
Ref : EDITAL DE LICITACAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N°
001/2024
EMPRESA: , com sede
,CNPJ/MF n° , devidamente registrada na Junta
Comercial sob o ndmero , neste ato representada por seu representante legal: ,
portador(a) da Carteira de Identidade RG n° - SSP/ e do CPF/MF n°
, solicita que na licitacgdlo CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2024 seja dado o
tratamento diferenciado concedido a essas empresas, com base nos artigos 42 a 45
da Lei Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de 2006, com fundamento na
CERTIDAO anexa, emitida pela Junta Comercial, para comprovacéo da condicdo de
microempresa ou empresa de pequeno porte, na forma do art. 8° da Instrugéo
Normativa n® 103/2007 do Departamento Nacional de Registro do Comércio — DNRC.
Para efeito do beneficio legal a que se refere o presente requerimento, declaramos:
a) O pleno atendimento as condi¢cdes previstas na Lei Complementar Federal n°
123/2006, para enquadramento na condigdo de Microempresa/Empresa de Pequeno
Porte;
b) A inexisténcia de qualquer um dos impedimentos entre 0s previstos nos incisos do §
4° do artigo 3° da Lei Complementar Federal n® 123, de 14 de dezembro de 2006;
c) O conhecimento das consequéncias legais decorrentes da apresentacdo de
declaracao falsa objetivando os beneficios da Lei Complementar n°® 123/2006.

Local, DATA

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:
CPF:
CNPJ da empresa
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ANEXO VIII 5
TERMO ANTICORRUPCAO
, por seu Representante

legalmente constituido, DECLARA, sob as penas da lei:

Que esta ciente, conhece e entende os termos das leis anticorrup¢ao brasileiras ou de
quaisquer outras aplicaveis sobre o objeto do presente Contrato, comprometendo-se a
abster-se de qualquer atividade que constitua uma violacdo das disposi¢cdes destas
Regras Anticorrupcdo, por si e por seus administradores, diretores, funcionarios e
agentes, bem como seus s6cios que venham a agir em seu nome.

Que se obriga a conduzir suas praticas comerciais, durante a consecucao do presente
Contrato, de forma ética e em conformidade com os preceitos legais aplicaveis.

Que na execucdo deste Contrato, nem a empresa nem qualquer de seus diretores,
empregados, agentes ou sécios agindo em seu nome, devem dar, oferecer, pagar,
prometer pagar, ou autorizar o pagamento de, direta ou indiretamente, qualquer
dinheiro ou qualquer coisa de valor a qualquer autoridade governamental, consultores,
representantes, parceiros, ou quaisquer terceiros, com a finalidade de influenciar
qualquer ato ou decisdo do agente ou do governo, ou para assegurar qualquer
vantagem indevida, ou direcionar negocios para, qualquer pessoa, e que violem as
Regras Anticorrupcéo.

A empresa, por si e por seus administradores, diretores, empregados, agentes,
proprietarios e acionistas que atuam em seu nome, concorda que a contratante ou seu
cliente final terdo o direito de realizar procedimento de auditoria para certificar-se da
conformidade continua com as declaracdes e garantias dadas neste ato, mediante
notificagdo prévia, e que deve cooperar plenamente em qualquer auditoria realizada
nos termos desta Declaracdo. Declara neste ato que: (a) nao violou, viola ou violara as
Regras Anticorrupcdo; (b) tem ciéncia que qualquer atividade que viole as Regras
Anticorrupcao é proibida e que conhece as consequéncias possiveis de tal violagéao,
inclusive a possibilidade de rescisdo motivada imediata do presente Contrato,
independentemente de qualquer notificacdo, observadas as penalidades devidas.

Cuiab&/MT, de de 2024.

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:
CPF:
CNPJ da empresa
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ANEXO IX
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2024
Referéncia: Licitagdo promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA
Nome empresarial da licitante:
CNPJ:
Endereco, telefone e e-mail:
Validade da proposta .................. (cee e ) dias (no minimo

120 dias), a partir da data de sua apresentacao.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n°® 01/2024,
promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA, serdo cobrados os seguintes
honorérios:

a) Honorérios de ....... L I TP ) sobre os custos (i) & producdo e a
execucdo técnica de peca e ou material, assim como (i) ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

b) Em decorréncia dos trabalhos de criacéo e producédo interna, sera aplicada a Tabela
Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso, vigente quando da prestacdo dos servi¢cos correspondentes,
com um desconto de .........ccceeennne 90 (coverreeeeeeeee e por cento);

O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena
execucgdo do servico, tais como de pessoal e de administracéo e todos 0s encargos
(obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servicos objeto desta
licitag@o, nada mais sendo licito pleitear da CMC a esse titulo.

2) Declaramo-nos cientes de que a CMC procedera a retengdo de tributos e
contribui¢cbes nas situacdes previstas em lei.

3) O desconto de agéncia ou honoréarios de midia sera pago a agéncia que intermediar
a compra de espacgo/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicacao, na base de
20% sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitir4 sua
fatura contra a CMC correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80%
do valor da midia, e a agéncia emitira sua nota-fiscal correspondente a ........ % (cuveen.
por cento), ja deduzido o repasse de 3% (trés) por cento) sobre o valor da midia
negociada, contra a CMC.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na minuta de contrato (ANEXO V).

................................................... s i€ e de 2024,

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observacéo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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DECLARAQAAO DE CAPACIDADE TECNICA
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Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante),
estabelecida a (endereco da licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da
empresa emitente), estabelecida a (endereco da empresa emitente), no periodo de
..... Lovovooiid oo @ ... 0(S) servico(s) abaixo especificado(s), de
forma adequada, atingindo plenamente os objetivos por nés desejados: SERVICOS:
(como tal definidos no art. 2° e no seu paragrafo 1°, incisos | e Il, a Lei 12.232/2010.

............................... ,de niiinnnneen... de 2024.

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE

Atencdo: ndo serdo aceitas declaracbes emitidas para agéncias de propaganda ou
para suas respectivas filiais, que ndo sejam aquelas que efetivamente tenham
assinado o contrato com a emitente.
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ANEXO XI - MODELOS DE NOTAS E PESOS - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 55 (CINQUENTA E CINCO) PONTOS A SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

CAMPANHA 01 MEMBRO 1
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIACAO PONTUACROPED  pEso mAXIMO JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 10 1,67
especificidades da contratante e do contexto de sua atuacao;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
RACIOCINIO apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo 10 1,67
BASICO publicitdria identificadas;
c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagdo a ser superado pela contratante e no 10 167
entendimento dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos no !
Briefing
SUBTOTAL MAXIMO 5 PONTOS 30 5
NOTA AJUSTADA
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIACAO FONTORS IO PE? PESO MAXIMO JUSTIFICATIVA
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades da contratante, bem como ao desafio e aos 10 3,3
objetivos de comunicagao;
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido 10 33
tematico e do conceito; !
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito
ESTRATEGIA DE para a comunicagao publicitaria da contratante com seus 10 3,3
COMUNICACAO publicos;




PUBLICITARIA

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

. o 10 3,3
Comunicagao Publicitaria proposta;
e)a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
a contratante, o desafio e os objetivos de comunicac¢do 10 3,3
estabelecidos no Briefing;
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, 10 33
considerada a verba referencial. !
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 60 20
NOTA AJUSTADA 20
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIACAO PN """ PESO MAXIMO JUSTIFICATIVA
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de 10 286
Comunicagdo Publicitdria; !
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da 10 2.86
IDEIA CRIATIVA contratante, com o desafio e. com os O.bj(-?‘tIVOS de comunicagao
estabelecidos no Briefing;
c) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos 10 286
de publico-alvo; !
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e 10 286
veiculos de divulgacdo a que se destinam; !
e) a originalidade da solucgdo criativa e a multiplicidade de 10 286
interpretagdes favoraveis que comporta; !
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da 10 286
linguagem com os publicos-alvo; !
g) a exequibilidade das pecgas e de todos os elementos 10 2,86
propostos, com base na verba referencial para investimento.
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS 70 20

NOTA AJUSTADA

20




SUBQUESITO

ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO
MiDIA

ASPECTOS AVALIAGAO

PONTUACAO DE 0
A 10

PESO MAXIMO

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial

10

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa
da estratégia, da tatica e do plano de midia;

10

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

10

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicac¢do da contratante e seu alinhamento com a
Estratégia
de Midia e Ndo Midia;

10

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba
referencial para investimento, demonstrados na simula¢do dos
parametros de cobertura e frequéncia.

10

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

50

10

NOTA AJUSTADA

10

TOTAL PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

55,00

NOTA FINAL AJUSTADA =




MODELOS DE NOTAS E PESOS

- PESO PESO
AT e ESTRATEGIADE PESOIDEIA ESTRATEGIA DE
- COMUNICACAO  CRIATIVA MIiDIA E NAO
PUBLICITARIA MIDIA
10 1,67 3,33 2,86 2

9,5 1,58 3,17 2,71 1,9
9 1,5 3 2,57 1,8
8,5 1,42 2,83 2,43 1,7
8 1,33 2,67 2,29 1,6
7,5 1,25 2,5 2,14 1,5
7 1,17 2,33 2 1,4
6,5 1,08 2,17 1,86 1,3
6 1 2 1,71 1,2




ANEXO XII - MODELOS DE NOTAS E PESOS - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE - 45 (QUARENTA E CINCO) PONTOS A SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

CAMPANHA 01 MEMBRO 1
QUESITOS ASPECTOS AVALIACAO PONTUAGAO DEO A 10 PESO MAXIMO JUSTIFICATIVA
a)o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes 10 5

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

MODELOS DE NOTAS E PESOS

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitdrias e a adequacdo das quantificacdes e
qualificagOes desses profissionais as

necessidades de comunicac¢do publicitaria da contratante;

10 5

CAPACIDADE DE

¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposicdo da contratante na execugdo do 10 5
contrato;

ATENDIMENTO

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a

. 10 5
contratante e a I|C|tante;

e) a relevancia e utilidade das informacGes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 10 5
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da contratante.

NOTA PESO CAPACIDADE PESO PESO RELATOS DE
MEMBRO DE ATENDIMENTO REPERTORIO SOLUCOES
10 5 3,3 2,5
9,5 4,75 3,14 2,38
9 4,5 2,97 2,25
8,5 4,25 2,81 2,13
8 4 2,64 2
7,5 3,75 2,48 1,88
7 3,5 2,31 1,75
6,5 3,25 2,15 1,63
6 3 1,98 1,5

SUBTOTAL MAXIMO 25 PONTOS 50 25
NOTA AJUSTDA 25

QUESITO ASPECTOS AVALIACAO PONTUACAO DE 0 A 10 PESO MAXIMO JUSTIFICATIVA
a)a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a
natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de 10 3,3

comunicagao;

REPERTORIO .
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da 10 3,3
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c¢) a qualidade da producdo, da execucgdo e do acabamento 10 33
das pegas. ’
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 30 10
NOTA AJUSTDA 10
QUESITO ASPECTOS AVALIAGAO PONTUAGAO DE 0 A 10 PESO MAXIMO JUSTIFICATIVA
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da 10 2,5
licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria;
RELATOS DE N N . o
SOLUCOES b) a demonstracgdo de.qu.e a solugao pu.bllcitarla co.ntrlbwu 10 2,5
DE PROBLEMAS DE para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
COMUNICAGAO c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado 10 2,5
no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;
d) o encadeamento légico da exposicdo do Relato pela 10 25
licitante. ’
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS 40 10
NOTA AJUSTDA 10
TOTAL PLANO DO CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE 45,00

NOTA FINAL AJUSTADA
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Anexo X111

BRIEFING

INTRODUCAO:
As Camaras

Com a Independéncia do Brasil, a autonomia que gozavam as camaras municipais é
drasticamente diminuida. O império centraliza a administragdo publica ap6s a Constitui¢do de
1824. A duracéo da legislatura é fixada em quatro anos e o vereador mais votado assumia a
presidéncia da cdmara, visto que até entdo ndo havia a figura do “prefeito”.

Com a Proclamacdo da Republica, as camaras municipais sdo dissolvidas e 0s governos
estaduais nomeavam os membros do “conselho de intendéncia”. Em 1905, cria-se a figura do
“intendente” que permaneceu até 1930 com o inicio da Era Vargas. Com a Revolugdo de 1930
criam-se as prefeituras, as quais foram atribuidas as fungGes executivas dos municipios. Assim,
as camaras municipais passaram a ter especificamente o papel de casa legislativa.

Durante o Estado Novo, entre 1937 e 1945, as camaras municipais sdo fechadas e o
poder legislativo dos municipios é extinto. Com a restauracdo da democracia em 1945, as
camaras municipais séo reabertas e comegam a tomar a forma que hoje possuem.

A Cémara na Constituicdo de 1988

Segundo a Carta Magna brasileira, compete as cdmaras municipais:
a) Fiscalizacdo das contas do Municipio.
b) Elaborar a Lei Organica.
c) Organizar as fungdes internas para legislar e fiscalizar.

d) Nomear logradouros, elaborar leis ordinarias ou apreciar aquelas cuja iniciativa é
prerrogativa do Executivo.

A CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA
Historia da Camara de Cuiabé

Em 1° de janeiro de 1727, instalou-se a “Vila Real do Bom Jesus de Cuiaba”, e foi
instalada a Camara Municipal de Cuiaba, juntamente com as armas e 0s simbolos municipais.

A 1° Camara funcionou no sobrado de uma cadeia, juntamente com o quartel para tropa,
onde atualmente funciona o Sesc Arsenal, no Porto.

A Cémara governou através de uma junta nos anos da instauracdo da independéncia,
pois o clero e 0 povo depuseram o Gltimo governador. Sob o regime de Juntas, Cuiaba entrou no
periodo do Brasil independente em 1772 a 1789.

A partir do ano de 1888 é que comeca 0s registros nos anais da Camara Municipal de

Rua Baréo de Melgaco, S/N — Praga Pascoal Moreira Cabral — Centro — Cuiabd — MT 1
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Cuiaba, periodo em que funcionou a “Junta Municipal”. Com a Proclamacdo da Republica no
dia 15 de novembro de 1889, introduziu-se as elei¢des diretas para as Camaras.

No periodo inicial da republica ocorreu uma substituicdo dos grupos dominantes, a
antiga oligarquia acucareira foi substituida pela nova oligarquia do café. O novo grupo
dominante consolidou-se no poder através do Coronelismo que controlava todos os leitores,
garantindo sempre ao candidato situacionista a ampla maioria de votos.

Os partidos politicos desse periodo vinham a ser agremiagdes formadas por graduados
do exército (os coronéis) onde a votacdo era de cabresto e nem sequer funcionava o voto
secreto.

No periodo de 1890, Cuiabd foi regida por INTENDENCIA, ou seja, a Camara
Municipal delegava poderes aos intendentes para areas especificas. No principio, somente 0s
vereadores eram nomeados intendentes.

Jd& em 1946, um novo periodo de normalidade se institui e dando inicio a
LEGISLATURA DE 1947 da qual se tem dados suficientes no legislativo da Camara Municipal
de Cuiaba.

Em 23 de dezembro de 1947, sob a presidéncia do Exmo. Dr. Mério Corréa da Costa,
juiz eleitoral da primeira zona, foi solenemente instalada a Camara Municipal de Cuiab4,
tomando posse do cargo 10 (dez) vereadores eleitos, os quais 05 (cinco) foram eleitos para
comporem a 1% mesa diretora.

Desde a instalagdo da primeira Camara Municipal de Cuiab4, em 1947, o exercicio do
cargo de vereador era gratuito, até que, a partir de 1975, por obra do governo Ernesto Geisel,
como forma de garantir ao regime militar apoio nos pequenas cidades, foi instituido o
pagamento de salario para o cargo de vereador, independentemente do tamanho e nimero de
habitantes dos municipios.

De 1947 até os presentes dias, passaram pela Casa da Camara 212 vereadores e 37
presidentes, sem considerar o periodo de Juntas e Intendéncia.

O 1° endereco da Camara registrado nos documentos, apds 1947, foi em um prédio em
frente a Prefeitura Municipal de Cuiaba (antigo BEMAT). O 2° endereco, na Avenida Generoso
Ponce o 3° endereco na Avenida Isaac Povoas, no atual Edificio Wall Street, 0 4° endereco na
Rua Comandante Costa, n° 1494, proximo ao Colégio Coracdo de Jesus, 0 5° endereco na
Avenida Getulio Vargas, n° 490, antiga Secretaria da Fazenda. E o 6° e atual enderego, é na Rua
Bardo de Melgaco, Praga Pascoal Moreira Cabral, onde também se localiza o Centro Geodésico
da Ameérica do Sul.

Hoje a Legislatura atual conta com 25 vereadores eleito democraticamente pelo voto
direto. Na busca de aproximar a Camara da popula¢do cuiabana a ordem € inovar, quantificar e
elaborar medidas de comunicacdo direta entre a populacdo e a sociedade cuiabana e o
Legislativo Municipal através dos seus representantes, os vereadores eleitos.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
Missdo

A Cémara Municipal de Cuiabd tem como misséo legislar sobre assuntos de interesse
local (art. 30 da Carta Republicana), fiscalizar o Executivo Municipal, solucionar conflitos,
incentivar o cidaddo na construcdo e controle de ac¢Bes politicas, sociais e econdémicas, com 0
objetivo de melhorar a qualidade de vida na busca da interacdo social e desenvolver melhoras
reais.

Visdo

A seu tempo, pretende ser referéncia na inovacdo da gestdo Legislativa e na atuacdo da
fiscalizagdo, com a participacdo direta da populacdo bem como valorizar seus servidores através
de uma gestdo politica, administrativa e de pessoal com cidadania. Ser reconhecidos pela
sociedade como uma instituicdo séria que luta pelos seus interesses criando leis céleres e
eficientes.

Atributos de valor para a sociedade:

Eficiéncia

Executar acOes, apresentar projetos, indicacdes e leis com melhor alcance ao resultado
na ponta, desenvolvendo, em tempo habil, atividades de excelente padrdo de qualidade e
necessidade da populagéo.

Credibilidade

Conquistar a confianca de toda a sociedade cuiabana.

Celeridade

Votar proposituras que venha de encontro aos interesses dos municipes, buscando
atender as demandas dos bairros, no menor tempo possivel.

Modernidade

Ser uma instituicdo reconhecida pela populagdo cuiabana como uma voz ou um apoio
em suas necessidades realizando todas as ages com transparéncia.

Acessibilidade

Garantir o acesso da sociedade as ac¢Ges e servicos prestados, com mais efetividade e
meios de comunicagdes oficiais e sociais.
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Transparéncia

Disponibilizar as informac@es processuais e administrativas aprovadas em plenério bem
como gastos em todo seu ambito.

Responsabilidade Socioambiental

Atuar efetivamente com responsabilidade perante a sociedade e com o meio ambiente,
além das obrigacdes legais e econdmicas dar énfase as leis criadas pelos vereadores.

Imparcialidade

Ser uma Céamara justa, reta, equitativa, transparente e neutra.

Etica

Ser uma instituicdo idénea que baseia a sua atuacdo nos seus valores, principios e
atendendo aos anseios de todo cuiabano.

Probidade

Atuar com integridade e seriedade.

Principios Institucionais:

Respeito ao colaborador e ao proximo - Tratar a todos com respeito e urbanidade, valorizando
o trabalho em equipe e a construcdo de confianca e responsabilidades muatuas visando sempre a
unido entre sociedade e vereadores.

Proatividade - Ter iniciativa em suas agdes de forma dinamica e criativa, com foco no resultado
positivo gque atenda aos anseios de todos.

Foco em resultado - Ter uma visdo clara e objetiva do que precisa ser feito para que a
instituicdo atinja seus resultados bem como a mudanca de imagem perante a sociedade.

Integridade - Agir de forma integra e imparcial nas suas a¢des sé visando o bem comum.

Comprometimento com a instituicdo - Realizar o trabalho em total sintonia com a instituicdo,
compreendendo a importancia do papel desempenhado por cada um em servir a sociedade.

Cooperacao - Ter uma relagdo baseada na proximidade com a populacéo, no sentido de alcancar
0s objetivos comuns de mudanca de imagem do legislativo municipal.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO PARTICIPATIVO DA CAMARA MUNICIPAL

No Planejamento Estratégico Participativo podemos destacar o aperfeicoamento da
Comunicacao Institucional da Casa que tem como objetivo fortalecer a imagem da Camara,
utilizando-se da Comunicacdo Interna e Externa, além de ser o maior propdsito, também &, o
seu maior desafio.

A Importancia da mudanca de conceito e proximidade

O desejo de mudanca nasce e toma conta do parlamento municipal na reconstrucdo da imagem,
criada para esta casa de leis.

A importdncia da mudanga de conceito é demonstrar a sociedade que a Camara Municipal
trabalha em favor dos interesses de todos, e que os vereadores lutam de forma incansavel,
abrangente em cada regido para mudar a percepcdo da sociedade com uma nova visdo do
legislativo municipal.

O desafio de mudanca de percep¢do da sociedade cuiabana quanto a visdo do legislativo
municipal estabelece nova linha de comunicacdo nas pegas publicitarias baseadas nas agOes
legislativas em favor da populagéo destacando a proximidade dos vereadores com seus eleitores.

Novo papel do Poder Legislativo Municipal

Neste sentido, a responsabilidade social na atuacdo do Poder Legislativo é ampliar o vinculo
entre pessoas, melhorando seu desempenho social. A pacificagdo social decorrente desta politica
é determinar seu papel em fiscalizar e projetar a Cuiaba que queremos, que desejamos, sempre
com um olhar para as necessidades do cidaddo.

MODELO DE GESTAO
O que é o Modelo de Gestdo?

E trazer a populagfo cuiabana para dentro da Casa de Leis, com uma participacdo constante e
ativa das discussdes nas acOes do legislativo municipal, levando a interacdo das Sessfes e
Audiéncias Plblicas para dentro dos bairros. Ampliando, assim, a Estratégia de Legislar com
0 povo e para o0 povo, trabalhando sempre com conceito do coletivo, cultural, social e as suas
implicagdes para o futuro.

Envidar esfor¢os constantes para que a transparéncia publica esteja ao alcance de toda
populacéo.

Suporte aos Vereadores nas agdes de divulgacdo das leis e indicac@es, fiscalizacdo, cobrancga e
fatos que irdo impactar na vida das pessoas.

Qual o principal objetivo da Camara Municipal?

Valorizar o diélogo e criar oportunidades para que as pessoas se envolvam nas acgdes do
cotidiano do legislativo municipal, em um cenario distante do ideal, construirmos uma relacdo
baseada no entendimento de que a populagéo possa contar com esta casa de leis, participando do
engajamento junto as realizages da Camara da mesma forma que luta pelos seus interesses.
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DESAFIOS DE COMUNICACAO

Nosso desafio € transmitir a sociedade a importancia do Poder Legislativo para garantir o
desenvolvimento socioeconémico de Cuiaba através do trabalho desenvolvido pelos vereadores,
seja por meio de um projeto de Lei, de uma indicacdo, seja pela fiscalizacdo dos gastos e da boa
aplicacdo das politicas publicas.

Obijetivo prioritario - fortalecer a imagem da Camara de Vereadores evidenciando a atuacao dos
vereadores em beneficio da sociedade

Obijetivo secundario - Divulgar os canais de comunicacdo da Camara Municipal de Cuiaba.

PUBLICO-ALVO

Toda a populacdo de Cuiaba, sociedade civil, homens e mulheres entre 16 e 80 anos.

CAMPANHA

A campanha se restringird ao Municipio de Cuiab4, seus distritos e comunidades, e a toda a
baixada Cuiabana do territorio do Estado de Mato Grosso, devendo ser planejada e distribuida
por um periodo de 30 dias, com o investimento total de R$ 1.200.000,00 (Um milh&o e duzentos
mil reais), devendo conter, obrigatoriamente, 0s 06 (seis) exemplos de pecas abaixo listadas.

EXEMPLOS DE PECAS OBRIGATORIOS:
01 (um) VT (storyboard) de 30 segundos;

01 (um) Spot (roteiro) de 30 segundos;

01 (um) anuncio impresso (jornal ou revista);
01 (um) Outdoor;

01 (uma) midia digital;

01 (uma) ndo midia;

Verba Referencial
O orcamento total referencial sera de R$ 1.200.000,00 (Um milhdo e Duzentos mil reais)
Periodo da Campanha

A campanha sera veiculada pelo periodo de 30 dias.
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Plataformas Comunicacdo Préprias da Camara

Site da Camara Municipal de Cuiaba www.camaracuiaba.mt.gov.br

TV Cémara Cuiaba

Radio Camara Cuiaba

Midia Social — Facebook

Midia Social - Instagram
Observacéo

As pecas deverdo respeitar o disposto na identidade visual no Manual da Marca disponivel em:
http://www.camaracuiaba.mt.gov.br

Atenciosamente;

Elizdngela Tendrio
Secretaria de Comunicacéo
Céamara Municipal de Cuiaba
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ESTUDO TECNICO
PRELIMINAR
N.° 001/2024

INFORMAGOES PRIMARIAS SOBRE A DESPESA

1. Orgdo: Camara Municipal de Cuiaba

2. Estudo Técnico Preliminar
ETP N°. 001/2024 — Camara Municipal de Cuiaba

3. Numero da Unidade Orgcamentaria:

001

4. Descricao de Categoria de Investimento:
Prestacao de servigos

FUNDAMENTAGCAO MINIMA PARA AQUISICAO DE BENS

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO, CONSIDERADO O PROBLEMA A

SER RESOLVIDO SOB A PERSPECTIVA DO INTERESSE PUBLICO

Qual a necessidade a ser
atendida?

Divulgar os atos da Administragio Publica, de forma
impessoal e transparente, denota-se imprescindivel a
contracdo de agéncias de publicidade e propaganda,
visando cumprir a fungéo ético-social do Poder Publico
de levar ao conhecimento da coletividade as atividades
desenvolvidas no ambito da Camara Municipal de
Cuiaba.

2. DEMONSTRAGAO DA PREVISAO DA CONTRATAGCAO NO PLANO DE CONTRATACOES

ANUAL

O objeto esta previsto no Plano de Contratagées Anual?
(X)) Sim, e corresponde aoitem( )do |[( ) Nao.
referido PCA.
3. REQUISITOS DA CONTRATACAO
Qual o tipo de objeto? ( )Bem.
(X) Servigo.

Qual a natureza do bem ou
servigo a ser contratado?

( ) Continuada com monopélio.
(X) Continuada sem monopélio.
( ) Nao Continuada.

Qual a
contratagao?

vigéncia da

( ) 30 dias (pronta entrega).

( ) 180 dias.

(X) 12 meses.

( ) 60 meses.

( ) Indeterminado.

( ) Outro (especificar o prazo).
Prazo:

Podera haver prorrogacao?

(X) Sim.
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( ) Nao.

( ) Nao se aplica pois o prazo é indeterminado.

O servigco ou produto ja foi
contratado anteriormente?

(X ) Sim.

N° Contrato: 012/2019
Vigéncia contrato: 06/09/2024

( ) Nao.
Ha necessidade de | ( ) Sim.
treinamento? (X) Nao.

4. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Onde foram pesquisadas as possiveis
solugdes?

( ) Consulta a fornecedores.
( ) Contratagdes similares.

( ) Internet.
(X) Outro. Especificar:
Justificativa técnica e econdémica para a ORGAO OBJETO
escolha da melhor solugio Assembleia A presente concorréncia
Para a contratagdo pretendida foram ||Legislativa do|tem  por  objeto a
analisados processos similares feitos por | |Estado de Mato |contratacdo de até 05
outros o6rgaos e entidades, por meio de ||Grosso - | (cinco) agéncias de
pesquisa no ambito de pregbes e ||Concorréncia propaganda e publicidade
contratacoes, também através do site | | pyblica n° | para prestacido de servicos
https://www.comprasgovernamentais.gov.br/, 01/2017 descritos neste Edital, que
com objetivo de identificar a existéncia de B
novas  metodologias, tecnologias ou -
' . . @) estudo,  planejamento,
Inovagbes que melhor atendam as _— :
: s = conceituacao, concepcao,
necessidades da Administracio. ¢ s
criacdo, execugao interna,

intermediacao e supervisao
da execucao interna, bem
como a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacao
com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao
direito a
difundir

iniciativas ou instituicdées ou

informacao, de

ideais, principios,

de informar o piblico em

geral.;
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b) Também integram o
objeto desta concorréncia,
como atividades
complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:
b.1) planejamento e
execucao de pesquisas e de
de

avaliacao e de geracao de

outros instrumentos

iconhecimento sobre 0
mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos

quais serao difundidos os

materiais e acoes
publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas
realizadas;

b2) a producdao e execucao
técnica das pecas e projetos
publicitarios criados;

b3) a criacao e

! o
desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao

publicitaria, em
consonancia com  novas
tecnologias, visando a

expansao dos efeitos das
mensagens e das agdes
publicitarias.

Prefeitura  de | Contratacao de até 03 (trés)
Varzea Grande |Agéncias para a prestacao
- Concorréncia | de SERVICOS DE
Publica n° | PUBLICIDADE, conforme
01/2017 especificacoes e
quantitativos constantes no
Edital e Briefing
Tribunal de | Contratacdo de empresa
Contas do | especializada (Agéncia de

Estado de Mato
Grosso -
Concorréncia

Publica n°

Propaganda) para prestacao
de servicos de publicidade,
por meio de licitacdo na

modalidade concorréncia,
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01/2018

do tipo TECNICA E PRECO,
de acordo com as Leis n°
12.232/2010, n° 4.680/1965
e n° 8.666/1993, para o
TCE-MT, compreendendo o
conjunto de  atividades
realizadas integradamente
que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepcao,
a criagcao, a execucao
interna, a intermediacao e a
supervisao da execucao
externa e a distribuicao de

acdes publicitarias junto a

publicos de interesse.

Ha restricao de fornecedores? ()Sim.

(X) Nao.

ESTIMATIVA DO QUANTITATIVO NECESSARIO

Como se obteve o
quantitativo estimado?

( ) analise de contratagdes anteriores realizadas pela CMC.
(X) analise de contratagdes similares.

( ) Outro meio.

Especificar:

Descrigao do | Sobre a pesquisa de mercado informando a previsdo de precos
quantitativo? referenciais como estimativa para a contratagido dos servicos
15.000.000,00

pretendidos, cumpre informar que os editais para contratagao de
agéncia de publicidade no Estado de Mato Grosso tomam como
referéncia a tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso (Sinapro-MT), conforme os
editais consultados em levantamento de mercado que apresentam
0 mesmo objeto.

Para instruir e adequar o processo de licitacdo a
realidade econémica e financeira atual, é recomendado que o
percentual de desconto sobre a tabela do Sinapro-MT seja de 50%.
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Tal percentual é resultado de uma pratica do mercado das
agéncias de propaganda para contratos com prazo de 1 (um) ano,
com possibilidade de prorrogacao.

A presente contratagdo ndo envolve o levantamento
prévio das estimativas de precos dos produtos e servigcos a serem
praticados no decorrer da execugdo contratual. Para o
fornecimento de bens e servicos especializados € necessaria a
apresentagao pelas agéncias contratadas de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, previamente
cadastradas pela SECOM, que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido. E na contratagdo de tempos e espacos
junto a veiculos de comunicacdo e divulgacdo, para distribuicdo
das pecgas publicitarias de uma campanha, s&do praticados os
valores constantes das respectivas tabelas de pregos, aplicados os
descontos negociados com a SECOM. Assim, nas contratagdes de
servigos de publicidade, para estabelecimento do valor global a ser
estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as
necessidades de comunicagdo a serem atendidas no decorrer da
execucao contratual, em termos de volume, porte e abrangéncia
das demandas potenciais.

No entanto, primeiramente, &€ preciso destacar que, dentre as
ferramentas de comunicagdo social, Estabelecidas no art. 3° do
Decreto 6.555/2008, a publicidade é a que absorve o maior volume
dos investimentos publicos, na medida em que envolve a aquisicio
de tempos e espagos de midia nos diversos veiculos de
comunicagao e divulgagdo, para transmissdo das mensagens
Cémara Municipal a todos os cidaddos do municipio. Conforme
orcamento de veiculagdo em midia (anexo a este documento), o
valor estimado € de R$ 15.003.249,00 anual, ndo computado neste
valor o custo de criagdo e producgio das pecas publicitarias.

Dessa forma, com vistas a identificar o valor adequado para a

presente contratacdo, faz-se necessario considerar o aumento

populacional e o histérico dos valores aplicados pelos érgéos que
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atendem como noés a populagdo. Descrevo abaixo:

» GOVERNO DO ESTADO DE MATO GROSSO -
Edital 001/2023 - 100.000.000,00

o ASSEMBLEIA LEGISLATIVA -
Edital 001/2023 — R$ 80.000.000,00

« PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA —
Edital 006/2023 — 44.000.000,00

O aumento de valor contratual da Camara Municipal de Cuiaba na
contratacdo publicidade e propaganda justifica-se por uma série de
razbes que refletem a necessidade de ampliar e aprimorar os
esforgos de comunicagéo, conforme os itens abaixo.

Relacionamento com os publicos, visibilidade das acdes e
incentivo a participagao popular:

A comunicacdo € um pilar fundamental da democracia, pois
permite que os cidaddos compreendam como o Poder Publico
funciona e como as decisdes sdo tomadas. No entanto, muitas
vezes, as atividades da Camara Municipal podem ndo ser
percebidas pela populacdo, seja devido a falta de interesse, falta
de acesso a informagao ou a complexidade do processo legislativo.

Apesar do impacto direto do trabalho do Legislativo na vida da
populacao, parte das pessoas revela desconhecimento em relagdo
as atividades legislativas. Conforme pesquisa conduzida pela
Assembleia Legislativa em 2022, que aferiu o conhecimento do
Legislativo pelos mato-grossenses, mais da metade da populacao
entrevistada se declarou mal informada sobre as agdes e servigos
prestados e menos de 10% percebe que o Legislativo esta
cumprindo totalmente sua missdo, mostrando uma desinformacéo
maior do que a pesquisa de 2016 realizada também pela ALMT.

Esses dados regionais refletem a percepgdo da populacido de
Cuiaba, maior cidade do Estado e que fez parte do escopo da
pesquisa. Isso indica a necessidade do Legislativo municipal
também fazer maior esforco na comunicagdo com a populagéo e
ampliar o relacionamento e a divulgacdo de suas atividades e
funcbes, com os objetivos de engajar, informar e aproximar-se dos
cidadaos.

Para cumprir esses objetivos, é necesséario que haja um maior
investimento em agbes de publicidade e propaganda, tornando as
atividades da Camara Municipal mais acessiveis e aproximando e
promovendo o relacionamento com os publicos. Isso pode incluir a
divulgacdo de informacdes sobre projetos de lei em discussao,
audiéncias publicas, sessdes plenarias, prestacdo de contas, entre
outras iniciativas relevantes.

Além disso, € necessario que se promova maior participagao
popular nos processos legislativos, despertando o interesse nos
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cidaddos a se envolverem mais ativamente nos processos
democraticos, como acompanhar os trabalhos do legislativo,
presencialmente ou online, apresentar sugestdes e necessidades
de melhoria dos servigos publicos.

Promovendo agoes também que fortalegam a democracia

Em tempos de maior desconfianga nas instituicbes democraticas e
aumento da polarizagdo politica, &€ crucial fortalecer a confianca
dos cidaddos nos representantes eleitos democraticamente,
legitimados a promover o didlogo e a busca por solugdes de
interesse comum dos cidadaos.

A comunicacao publicitaria € uma ferramenta que desempenha um
papel importante de informar, orientar e aproximar dos cidad3os,
destacando o papel essencial da Camara Municipal na protecdo
dos direitos dos cidaddos, na promogéo da igualdade e na garantia
da prestacéo de servicos publicos de qualidade.

Além disso, ao aumentar a visibilidade da Camara, é possivel
estimular um didlogo mais aberto e construtivo entre os
legisladores e a comunidade, facilitando a colaboracdo e o
consenso na elaboragao de politicas publicas.

Mudanca nos habitos de consumo de midia:

E importante destacar que para atingir esses objetivos, é
necessario aprimorar o processo de comunicagao utilizando de
forma eficiente todos os meios acessados pelo grande publico.

Com o avango da tecnologia, as formas de consumir informagées
se diversificaram significativamente. Cada vez mais pessoas obtém
noticias e atualizagdes por meios online e offiline.

Portanto, é essencial que a Camara Municipal acompanhe essa
tendéncia e aumente seu esforco em comunicagéo para alcancar o
publico onde ele esta, englobando os ambientes off-line e on-line.
Isso demanda maior investimento para aumentar a presenca da
Cémara Municipal no diversificado mix de meios e veiculos. Além
disso € necesséario produzir mais contetidos para aprimorar o
relacionamento com os cidadaos nos canais proprios.

Além disso, a publicidade hoje trabalha com maior leque de opgdes
que permite segmentar o publico-alvo, garantindo que as
mensagens da Camara cheguem as pessoas certas no momento
certo. Isso pode ajudar a maximizar o impacto das campanhas de
conscientizacdo e engajamento, alcancando um publico mais
amplo e diversificado.
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6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO, ACOMPANHADA DOS PREGOS
UNITARIOS REFERENCIAIS

L

Meios utilizados
na pesquisa

( ) Painel de precos

(X) Contratacoes similares
(X) Fornecedores

( ) Internet

( ) Outro Especificar:

7. DESCRICGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO,

INCLUSIVE DAS EXIGENCIAS

RELACIONADAS A MANUTENGAO E A ASSISTENCIA TECNICA (campo nio se aplica)

O que sera contratado?

Contratagao de até 03 (trés) agéncias de
propaganda, para a prestagio de
servicos de publicidade para Camara
Municipal de Cuiaba-MT

Qual o prazo da garantia contratual (se
houver)?

( ) Nao ha.

( ) 90 dias.

(X) 12 meses.

( ) Outro. Especificar:

Ha necessidade de assisténcia técnica?

() Sim.
Caso tenha necessidade, justificar:
(X) Nao.

Ha necessidade de manutencao?

() Sim.
(X) Nao.

Modalidade de contratagdo?

(X) Concorréncia

( ) Concurso

( ) Leilao

( ) Pregao

( ) Dialogo competitivo

Critério de julgamento?

( ) Menor preco

( ) Melhor técnica ou contetido artistico
(X) Técnica e prego

( ) Maior retorno econémico

( ) Maior desconto

Descricdo da modalidade e critério de julgamento

Com base no art. 6°, inciso XXXVIII, da Lei n°® 14.133/2010, sera adotada na presente
contratagcdo a modalidade Concorréncia, em face do tipo de servico a ser contratado. A
busca pelas melhores e mais adequadas mecanicas para a contratagio de servicos de
comunicacao levam sempre em conta o concilio da exceléncia na prestagdo com a
aplicagao do Principio da Vantajosidade para a Administragdo Publica.
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8

Portanto, ha situagbes em que a vantajosidade da oferta ndo € medida exclusivamente
pelo seu preco. Trata-se de um critério oportuno para situagcdes em que as modificacées
na qualidade do bem ou servico ofertado impliquem em variagées significativas no
atendimento ao interesse publico visado. Por isso, no caso do servigo de publicidade, a
proposta mais vantajosa buscada pela Administragdo ndo € aquela necessariamente
menos onerosa, apesar de também ser levado em conta a realidade de pregos praticados
em nosso mercado. Alem da onerosidade, a qualidade tem suma importancia na
apreciacao das propostas.

Dentre os critérios de julgamento previstos para Concorréncia, tanto a “melhor técnica’
como a “técnica e prego” séo utilizados para avaliagdo de servicos de ordem intelectual,
como € o caso da publicidade e propaganda. Porém a andlise da Camara Municipal de
Cuiaba aponta que o tipo “técnica e prego” é o que melhor corresponde aos anseios da
gestao publica municipal.

A escolha do critério de julgamento é ato discricionario do érgao ou entidade contratante,
devendo ser apresentado a devida fundamentacdo. A presente contratagao apresenta
enquadramento com os critérios para a adocdo de “técnica e preco” se considerarmos
parametros como os tipos de agdes publicitarias a serem desenvolvidas, a quantidade de
meios a serem utilizados, os publicos-alvo a serem atingidos, o perfil geografico das
acoes de publicidade e a sazonalidade das necessidades de comunicagao. O valor
contratual € fator limitador para a atuagdo publicitaria, que possui foco nas agbes de
comunicacéo para a populacédo de Cuiaba.

Utilizando-se da licitagao por técnica e prego, permite-se garantir a realizagao do objeto
contratado com qualidade e o melhor custo-beneficio, ja que a escolha da proposta mais
vantajosa para a administragdo publica leva em consideragao tanto o prego quanto a
qualidade técnica.

Sera adotada a proporgao de 70% de valoracéo para a proposta técnica e 30% para a
proposta de pregos, conforme § 2°, inciso Il, do art. 37 da lei n°® 14.133/2021.

8. JUSTIFICATIVAS PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATAGAO

A solucdo sera dividida em itens?

O parcelamento da solugio nio é
aplicavel, pois trata-se de objeto de
prestacao de servicos de publicidade, cuja
natureza € de execucéo integral, conforme
a demanda, ordem e <conta do
Departamento de Comunicagdo e da
Coordenadoria de Imprensa.

()Sim.

( ) Nao. Por qué?

(X) objeto indivisivel.

( ) perda de economia de escala.

( ) tecnicamente inviavel.

( ) economicamente inviavel.

( ) aproveitamento da competitividade.
( ) Outro.

Especificar: (indicar o motivo)

9. CONTRATACOES CORRELATAS OU INTERDEPENDENTES
Ha contratagées correlatas ou | (X) Sim.
interdependentes? Especificar: (012/2019)
( ) Nao.
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Quais os beneficios pretendidos que serao
alcancados pela contratacao?

Tornar mais ampla e transparente a
divulgacdo das atividades institucionais da
Camara Municipal de Cuiaba, ilustrando o
conteudo usado para divulgacdo de seus
atos, de forma a disseminar informacdes de
facil entendimento sobre assuntos de
interesse da populacio da cidade.

( ) Manutencdo do funcionamento
administrativo.

( ) Atividade fim do érgao.

( ) Reducao de custo.

( ) Redugéo dos riscos do trabalho.

( ) Servicos/bens de consumo.

( ) Aproveitamento de recursos humanos.
(X) Ganho de eficiéncia.

( ) Realizacdo de politica publica.

11. PROVIDENCIAS PENDENTES

Ha providéncias pendentes para o sucesso
da contratacdao?

()Sim.

Especificar: (Apresentar cronograma de
providéncias a serem adotadas antes e
durante o contrato para assegurar o éxito
do resultado, como capacitagido de
servidores, adequagdao do espago fisico
etc).

(X) Nao.

12

IMPACTOS AMBIENTAIS E MEDIDAS DE MITIGAGAO

Ha previsdo de
contratacao?

impacto ambiental na

( )Sim.

Especificar os impactos: (Detalhar).
Especificar as medidas de mitigagao dos
impactos: (Detalhar).

(X) Nao

13.
NECESSIDADE A QUE SE DESTINA

CONCLUSAO SOBRE A ADEQUAGAO DA CONTRATAGAO PARA O ATENDIMENTO DA

econOmica e ambiental?

A contratacado possui viabilidade técnica,

(X) Sim.
( ) No.

¢

Elizangela

Cuiaba- MT, 04 de Margo de 2024.

enorio

Secretaria de Comunicacgio
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