CI\I\AARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

EDITAL
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2024

PROCESSO CMSP n° 285/2023
TIPO DE LICITAGAO: MELHOR TECNICA E PRECO
REGIME DE EXECUGAO INDIRETA: EMPREITADA POR PRECO UNITARIO

OBJETO: Contratacao de agéncia de propaganda para a prestacdo de SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem realizados sob o regime de execugdo
indireta, na forma de EMPREITADA POR PREGO UNITARIO, conforme condigdes, descricdes e
quantidades constantes do Anexo | — Termo de Referéncia - Especificagbes Técnicas, parte
integrante deste Edital.

SALA, HORARIO, E DIA DA SESSAO PUBLICA: na Sala Tiradentes — Sala 805, 8 ° andar do Edificio
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, sito no Viaduto Jacarei, 100, as 14H30 horas do dia
15/04/2024.

RECEBIMENTO DOS ENVELOPES:

. Na Sessdo de Abertura dos Envelopes: as 14:30h do dia 15/04/2024, no Viaduto Jacarei,
100 — 8° andar, na Sala Tiradentes — Sala 805, local indicado para a abertura dos envelopes.

INFORMAGOES RELATIVAS A LICITAGAO

. As informagdes sobre a presente licitagdo poderao ser obtidas na CJL - Comissao de Julgamento
de Licitagbes, sala 1307 — 13° andar, do prédio da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, localizado
no Viaduto Jacarei, 100, telefones 3396-5099; 3396-3934 e 3396-4180, nesta Capital, de 22 a 62 feira,
das 13h as 19h, ou pelo correio eletrénico: cjl@saopaulo.sp.leg.br

. Os interessados poderdo examinar, gratuitamente, o presente Edital e seus anexos, nos dias
uteis, no horario das 13h as 19h, na Equipe de Apoio a Comissdao Permanente de Licitagao — SGA-9 da
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO - CMSP, situada no Viaduto Jacarei n° 100, CEP 01319-900,
Bela Vista, Séo Paulo — SP, 13° andar, sala 1307, podendo adquiri-lo, mediante o pagamento do prego
publico vigente, por folha, até o dia anterior ao previsto para a entrega dos envelopes ou através do
website da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO:

http://www.saopaulo.sp.leg.br/transparencia/licitacoes-e-contratos/, ou ainda solicita-lo por e-mail:

cil@saopaulo.sp.leg.br
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. As licitantes deverdo ter pleno conhecimento dos elementos constantes deste certame, das
condicbes gerais e particulares do objeto em licitacdo, conforme condi¢des, descricbes e quantidades
integrantes do Briefing - Anexo II.

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO faz saber a quem possa interessar em obediéncia ao que
preceitua a Lei Organica do Municipio, que sera processada e julgada em conformidade com a Lei
Federal n® 12.232/10; subsidiariamente pela Lei Federal n® 14.133/2021 e suas alteracdes; pelo Decreto
Municipal n° 62.100/2022 c/c Ato CMSP no 1.564/2023 e demais disposi¢des presentes neste Edital,
que fara realizar licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, pelo critério de MELHOR TECNICA E
PREGCO, sob o regime de execugao indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO, para a prestagéo
de servicos de publicidade.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto do presente contrato é a prestacdo de servicos de publicidade para CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO, conforme Termo de Referéncia-Especificagcdes Técnicas, parte
integrante deste Edital.

2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1. Poderao participar desta licitagao, as pessoas juridicas regularmente constituidas interessadas
em contratar com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, cujo atividade econdmica
desenvolvida seja compativel com o objeto licitado, devendo atender as condicbes fixadas
neste Edital e seus anexos, inclusive quanto ao recolhimento da garantia para participar,
satisfacam os requisitos do art. 3° da Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e legislacao
complementar e tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei Federal n°® 12.232/2010.

2.1.1. A participagdo nesta Concorréncia implica no reconhecimento pela Licitante de que
conhece, atende e se submete a todas as clausulas e condi¢des do presente Edital e seus
Anexos e aos preceitos legais e regulamentares em vigor , assim como da confirmacgao de
que recebeu da Equipe de Apoio a Comissao Permanente de Licitagdes — SGA 9 Envelope
padronizado previsto no item 8.4.1.2 e que se responsabiliza pela fidelidade e legitimidade
das informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
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2.1.2. As Concorrentes assumirdo todos os custos de preparacdo e apresentacido dos
documentos das Propostas e de habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO n3o sera, em nenhum caso, responsavel por
esses custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

2.2. DOS IMPEDIMENTOS:
2.2.1. Estao impedidos de participar deste certame:

2.2.1.1. Aqueles que n&o atendam as condigdes deste Edital e seu(s) anexo(s);

2.2.1.2. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada
de participar da licitacdo em decorréncia de sanc¢ao que lhe foi imposta;

2.2.1.3. Pessoa fisica ou juridica, que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente da Camara Municipal de
Sé&o Paulo ou com agente publico que desempenhe funcéo na licitagdo ou atue na
fiscalizacdo ou gestdo do contrato, ou que deles seja cénjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

2.2.1.4. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404,
de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

2.2.1.5. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragédo de
trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condigbes analogas as de
escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagao
trabalhista;

2.2.1.6. Agente publico da Camara Municipal de Sao Paulo, ainda que indiretamente,
observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio
ou apos o exercicio do cargo;

2.2.1.7. Pessoas reunidas em consorcio;

2.2.1.8. Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico — OSCIP, atuando nessa
condicao;

2.2.1.9. Declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a Administracao Publica;

2.2.1.10. Enquadradas nas disposi¢des do art. 14 da Lei Federal n°® 14.133/2021;

2.2.1.11. Aquelas que, por qualquer outra razao, foram sancionadas com impedimento de
licitar e contratar com o Poder Publico ou declaragao de inidoneidade por forga da
lei;

2.2.1.12. Pessoas juridicas condenadas por improbidade administrativa, quando a
sentenca judicial impuser proibicao de contratar com o Poder Publico.
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2.2.1.13. A verificagao de quaisquer situac¢des relacionadas nos itens anteriores pode ser
realizada mediante consulta a portais na internet do Tribunal de Contas da Uniao,
do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, Cadastro Nacional de
Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, do
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas, do Cadastro Nacional de
Empresas Punidas, entre outros.

2.2.1.14. Estrangeiras que nao tenham representacdo legal no Brasil com poderes
expressos para receber citagdo e responder administrativa ou judicialmente;

2.2.1.15. O impedimento de que trata o item 2.2.1.3 sera também aplicado ao licitante que
atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a
efetividade da sancio a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou
coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta
da personalidade juridica do licitante.

2.2.1.16. A vedacgdo de que trata o item 2.2.1.6 estende-se a terceiro que auxilie a
conducdo da contratacdo na qualidade de integrante de equipe de apoio,
profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste
assessoria técnica.

2.2.1.17. Cooperativas.

3. DA GARANTIA PARA PARTICIPAR

3.1. ALICITANTE devera recolher a garantia para participar da licitagao no importe de 1% (um por
cento) do valor total estimado da contratagdo, correspondente a R$ 332.288,40 (trezentos e
trinta e dois mil, duzentos e oitenta e oito reais e quarenta centavos), nos termos previsto no
art. 58 da Lei Federal n°® 14.133/21, em uma das modalidades prevista no § 1°, do artigo 96 da
Lei Federal n° 14.133/21, até dia 12/04/2024.

3.2. As modalidades de garantia: “seguro garantia” e “fianga bancaria”, deverao ter prazo de
cobertura valido de 180 (cento e oitenta) dias.

3.21.Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia, a apdlice devera indicar a
CAMARA como beneficiaria.
3.2.2. Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:
3.2.2.1. expressa afirmagao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento
a CAMARA, independentemente de interpelacéo judicial, caso o afiancado n&o
cumpra suas obrigagoes;
3.2.2.2. renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro.
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3.2.3. Se a opgao for por titulo da divida publica, este devera:

3.3.

3.2.3.1. ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidagao e de custoddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
3.2.3.2. ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.
Caso a opgao seja pela “caugdo em dinheiro”, a licitante devera entrar em contato com a
Equipe de Tesouraria (SGA-25), localizada no Palacio Anchieta, Viaduto Jacarei, n°® 100 — sala
1210 - 12° andar, telefones (11) 3396-4437 ou (11) 3396-4016, e-mail
sga25@saopaulo.sp.leg.br, que fornecera os dados bancarios da Camara Municipal de Sao
Paulo para depésito da importancia ora mencionada no item 3.1.

3.3.1. O depésito da garantia “caugdo em dinheiro” devera ser realizado na conta bancaria

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

informada e o comprovante do depdsito devera ser entregue a Equipe de Tesouraria (SGA-
25) do dia 20/02/2024 até o dia 12/04/2024, no horario bancario das 10h00 as 16h00.
A Equipe de Tesouraria (SGA-25) emitird para a licitante, até o dia 12/04/2024, “Recibo de
Depdsito de Garantia em Dinheiro”, que devera constar do Invélucro n° 5 —- DOCUMENTOS
DE HABILITAGAO, conforme subitem 11.2. deste Edital.
A documentagao que comprove a prestagdo da garantia para participar da licitagcao, qualquer
que seja a modalidade de garantia escolhida, devera constar do Invélucro n° 5 —
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO, conforme subitem 17.1.3.6, deste Edital.
Apods a homologagéao da presente licitagao publicada no Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo
— D.0O.C,, a garantia sera restituida aos participantes, inclusive para a empresa vencedora do
certame, conforme legislagao pertinente em vigor.
Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da CONTRATANTE.

4. DO VALOR DO ORGAMENTO BASICO E DOTAGAO ORGAMENTARIA

41.

4.2,

4.3.

O valor total do orgamento basico da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO para a execugao
completa dos servigos corresponde a R$ 33.288.240,68 (trinta e trés milhdes, duzentos e
oitenta e oito mil, duzentos e quarenta reais e sessenta e oito centavos).

O valor do item 4.1 é uma estimativa basica relativa ao valor maximo e somente servira para
referéncia geral dos concorrentes.

Os recursos para a execugdao do objeto desta licitagdo onerardo a dotagdo n°
09.10.01.131.3012.2.421.3.3.90.39.00. - CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO -
Comunicagao — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica e serao suportadas pela(s)

Nota(s) de Empenho correspondente(s) emitida(s) pela autoridade competente. Para o
5
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exercicio de 2025, as despesas decorrentes da execugao deste contrato correrdo por conta da
mesma verba, e serdo incluidas no orgamento do referido exercicio.

4.4. A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo
a totalidade dos recursos previstos.

5. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

5.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitagdo, na forma
do Ato CMSP n° 978/07, com exce¢ao da analise e julgamento das Propostas Técnicas que
serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica.

5.2. A subcomissao técnica serd composta por 06 (seis) membros, escolhidos através de sorteio,
a ser realizado apos a publicagao de chamamento publico, conforme Anexo X deste Edital.

5.3. Os integrantes da subcomissdo deverao ser formados em comunicacdo, publicidade ou
marketing ou devem atuar em uma dessas areas ou devem ter atuado na area de comunicagéo
nos ultimos 5 anos, sobretudo nas areas de publicidade e marketing.

5.3.1. Dois dos membros da subcomissao, doravante denominados CONVIDADOS, nao poderao
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO, nos termos do art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

5.3.2. Quatro dos integrantes da Subcomissdo Técnica serdo profissionais das areas de
Comunicagao, Publicidade ou Marketing, atuantes na CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO.

5.3.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio em Sessao Publica
dentre os nomes de uma relacdo que constara com, no minimo, 18 (dezoito) nomes
previamente cadastrados, dos quais 06 (seis) serdo de convidados sem nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
e 12 (doze) serdo de profissionais atuantes na CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

5.3.4. A sessao de sorteio dos integrantes da Subcomissdo Técnica, a ser agendada, tera a
seguinte pauta:

5.3.4.1. Leitura da relagao de nomes cadastrados para sorteio, publicada no Diario Oficial
do Municipio com 10 dias de antecedéncia a data da sessao.

5.3.4.2. Insergao de papeletas contendo 01 (um) nome em cada uma, em urna vazia.

5.3.4.3. Retirada aleatéria de seis papeletas contendo cada qual, um nome cadastrado.

5.3.4.4. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das 06 (seis)
vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de
membros que mantenham ou nao vinculo, direto ou indireto, com a CAMARA

MUNICIPAL DE SAO PAULO, ou seja, 4 (quatro) membros ser&o sorteados dentre
6
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aqueles indicados pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, 2 (dois) membros
serdo sorteados dentre aqueles convidados.

5.3.4.5. Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com
0 mesmo poder de decisao e expressao, independente do cargo/fungédo exercida
no orgdo CONTRATANTE ou de origem.

5.3.4.6. Os candidatos a integrar a Subcomissdo Técnica sem nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, serdo convidados através de edital de chamamento publico a ser
publicado no Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo, no Painel de Licitacdes da
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO e disponibilizado no Portal da Camara na
Internet, nos termos do Anexo X e seus Anexos, constante no edital de
chamamento publico.

5.3.4.7. Caso algum candidato tenha sido servidor da CMSP, observar o intersticio
minimo de 1 (um) ano do desligamento da Camara na data da inscri¢ao.

5.3.4.8. Todos os candidatos que integrarem a Subcomissao Técnica, convidados ou
designados, deverao cadastrar-se, por e-mail (cjl@saopaulo.sp.leg.br) endere¢ado

a Equipe de Apoio a Comissao Permanente de Julgamento de Licitagdes - CJL, até
10 (dez) dias antes da data da Sessao de Sorteio dos Membros Integrantes da
Subcomissao Técnica, a ser previamente fixado mediante o preenchimento do
documento — Anexo Xl, constante no edital de chamamento publico e entrega dos
documentos.

5.3.4.9. A relagdo dos nomes referida no item 5.3.3 sera publicada no Diario Oficial do
Municipio, 10 (dez) dias antes da data da Sessdo de Sorteio e contera,
separadamente, os nomes dos que mantenham e dos que ndo mantenham vinculo
direto e indireto com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

5.3.4.10. Em até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer pessoa podera impugnar algum integrante da relagdo de cadastrados,
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

5.3.4.11. Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da
autoridade competente.

5.3.4.12. A absteng¢ao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara se necessario, a elaboragao e
a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado.

5.3.4.13. Sera necessario publicar nova relacdo se 0 nimero de membros mantidos
depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no item 5.3.3.
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5.3.4.14. S6 sera admitida nova impugnagéo em relagdo a nomes que ndo estavam na
relacdo anteriormente publicada.

5.3.4.15. A data da sessao publica do sorteio podera ser alterada, em face de eventual
impugnagao, apds decisdo motivada da impugnagao, garantidos o cumprimento do
prazo minimo de 10 (dez) dias e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

5.4. As datas da Sessao de Sorteio dos Membros Integrantes da Subcomissdo Técnica a que se
refere 0 § 1° do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, a Sessao de ldentificagdo, Apuracao e
Divulgacao do Resultado Geral das Propostas Técnicas, a Sessao de Abertura e Classificagao
das Propostas Comerciais € a Sessdo de Recebimento e Abertura da Documentacido de
Habilitagao, serao divulgadas posteriormente.

5.5. Os membros da Subcomissdo Técnica deverdo assinar o TERMO DE CONFIDENCIALIDADE,
nos termos do Anexo XII.

6. PRAZO DE VIGENCIA DA CONTRATAGAO

6.1. O contrato sera celebrado com duragdo de 1 (um) ano, contado da data de sua assinatura.

6.2. O prazo mencionado no item anterior podera ser prorrogado, a critério da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO e, considerados os resultados das avaliagdes trimestrais
realizadas, até o limite de 10 (dez) anos, nos termos e condi¢des permitidas pela legislagao
vigente.

6.2.1. A vigéncia contratual nos exercicios subsequentes ao da assinatura do contrato estara
sujeita a condigao resolutiva, consubstanciada na inexisténcia de recursos aprovados nas
leis orgcamentarias de cada exercicio, para atender as respectivas despesas.

6.2.2. Ocorrendo a resolugcao do contrato, com base na condi¢gdo estipulada no item 6.2.1 a
CONTRATADA nao tera direito a nenhuma espécie de indenizacao.

6.3. ACONTRATADA podera se opor a prorrogagao de que trata o item anterior, desde que o faga
mediante documento escrito, recebido pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO em até
60 (sessenta) dias antes do vencimento do contrato, ou de cada uma das prorrogagdes do
prazo de vigéncia.

6.3.1. A CONTRATANTE ¢ assegurado, visando ao interesse publico, o direito de exigir que a
CONTRATADA, em qualquer hipétese de rescisao ou nao prorrogagao do ajuste, continue
a prestacao dos servicos, nas mesmas condigdes avengadas, durante um periodo de até
90 (noventa) dias, a fim de evitar brusca interrupgao.

6.4. As prorrogagdes do prazo de vigéncia serdo formalizadas mediante celebracéo de termos de
aditamento ao contrato.
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6.5. A ndo prorrogac&o do prazo de vigéncia contratual por conveniéncia da CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO n3o gerara 8 CONTRATADA direito a nenhuma espécie de indenizagao.

6.6. A execucao dos servigos devera ter inicio a contar da data designada na Ordem de Inicio a ser
emitida pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

7. PROCEDIMENTO LICITATORIO

7.1. Serao realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste

Edital e na legislagao, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos

de

registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos

representantes das licitantes presentes. Os questionamentos a serem consignados em ata

deverao ser apresentados por escrito, pelos representantes legais das licitantes, até o final de

cada sesséao.

7.1.1.

7.1.2.

7.1.3.

7.1.4.

7.1.5.

7.1.6.

71.7.

7.1.8.

7.1.9.

A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.3.

Os representantes das licitantes presentes poderdo tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitacdo nas respectivas sessdes publicas.

Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessbes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

O julgamento das Propostas Técnica e de Precgo e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise,
avaliacdo ou comparacéao entre as Propostas.

Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdao Especial de Licitagdo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagao.

A Comissao Especial de Licitagao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicaveis.

Caso as datas previstas sejam alteradas, mediante justificativa da CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO, serdo redesignadas e informadas por meio de publicagdo no Diario
Oficial do Municipio e pela internet.

Se por qualquer razao nao houver expediente nas datas designadas para as sessdes
publicas, elas acontecerdo no primeiro dia Gtil subsequente.
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7.1.10. Serao definidas novas datas para a sessao publica de credenciamento e recebimento
dos envelopes de n° 1 a 4, bem como de outras sessdes publicas eventualmente fixadas,
na eventualidade de adiamento da sessdo publica de sorteio dos componentes da
Subcomissao técnica.

7.1.11. Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser
devolvidos nas sessbdes publicas, ficardo a disposicédo das interessadas por 30 (trinta) dias
uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para
interposicao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia
ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que
sejam retirados, a CJL- CMSP providenciara sua destruigao.

7.2. Serao entregues no total 5 (cinco) invélucros: os involucros n°s 1 a 4 serdo recebidos na
PRIMEIRA SESSAOQ; o invélucro n° 5 devera ser entregue apenas na QUARTA SESSAO.

8. PRIMEIRA SESSAO

8.1. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no predmbulo, e tera a
seqguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.3;
b) receber os Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4;

¢) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposigdes deste Edital.

8.2. Os envelopes de propostas de técnica e de prego poderdo ser entregues na data da sesséo
de recebimento e abertura dos invélucros, da seguinte forma:

a) Na sessdo de abertura dos envelopes, as 14h30 no dia 15/04/24, no Viaduto Jacarei,
100, na Sala Tirandentes — Sala 805 — 8° Andar, local indicado para abertura dos

envelopes.
8.3. Credenciamento De Representantes

8.3.1. A Comissao Especial de Licitagao dara inicio ao credenciamento do representante legal
de cada licitante, que devera identificar-se e comprovar possuir os necessarios poderes
para formulacédo de propostas, lances verbais e para a pratica de todos os demais atos
inerentes ao certame. Para tanto sera indispensavel a apresentagdo dos seguintes

10
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documentos no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica
e de Preco:
8.3.1.1. Documento de identificacdo, com foto.
8.3.1.2. No caso de socio, proprietario, dirigente ou assemelhado da pessoa juridica
proponente, apresentar copia autenticada ou copia a ser autenticada por
membro da Comissao Especial de Licitagao, a vista do original (ou por meio de
publicacdo na imprensa oficial) do contrato social em vigor, com todas as suas
alteragdes, ou ato constitutivo consolidado, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades simples e sociedades empresarias.
8.3.2. Prepostos e representantes comerciais deverdo apresentar um dos documentos abaixo,
estabelecendo poderes para representar a licitante expressamente quanto a formulacao
de propostas, lances verbais, interposicao ou desisténcia de recursos, e demais atos
pertinentes ao certame, acompanhadas de um dos documentos:
8.3.2.1. Procuragao particular, com reconhecimento de firma do(s) outorgante(s) de
poderes, ou;

8.3.2.2. Carta de credenciamento, com reconhecimento de firma do(s) outorgante(s) de
poderes, podendo utilizar-se do modelo constante no Anexo Xlll — Modelo de
Carta de Credenciamento, deste Edital, ou;

8.3.2.3. Procuracao por instrumento publico.

8.3.3. Os documentos, obrigatoriamente, sob pena de nao ser aceito o credenciamento, deverao
ser firmados pelos atuais responsaveis pela pessoa juridica, tantos quanto estabelega o
contrato social ou estatuto de constituicdo, com permissao para outorgar poderes no que
tange a sua representatividade.

8.3.4. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuragao, podera representar mais de uma
pessoa juridica nesta licitagao, sob pena de exclusdo sumaria das representadas.

8.3.5. Apbés o término do credenciamento, a Comissdo Especial de Licitacdo solicitara as
licitantes a entrega dos envelopes 1, 2, 3, 4 contendo as propostas técnicas e as propostas
de precos.

8.3.6. A comprovacao de falsidade da declaragao prestada em cumprimento aos itens anteriores,
caracterizara o crime previsto no art. 299 do Cédigo Penal, sem prejuizo do enquadramento
em outras figuras penais e da sancao prevista de impedimento de licitar e contratar com a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

8.3.7. A auséncia do documento habil de representag¢do ndo impedira a licitante de participar da
licitagdo, mas o representante ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

11
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8.3.8. A documentacao apresentada na primeira sessido de recepcao e abertura das Propostas
Técnica e de Preco credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese
de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

8.3.9. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Preco por meio de portador. Nesse caso, o
portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente & Comissao Especial de
Licitacao, na data, hora e local indicados no preambulo.

8.4. A primeira sessao também sera de recebimento da Proposta Técnica e da Proposta
Comercial, acondicionadas em quatro invélucros diferentes, quais sejam:

a) Envelope 01 — Proposta Técnica (via do plano de comunicacdo publicitaria NAO
IDENTIFICADA, juntamente COM os exemplos de pecas referentes a ideia criativa).

b) Envelope 02 - Proposta Técnica (via do plano de comunicagdo publicitaria
IDENTIFICADA, SEM os exemplos de pecas referentes a ideia criativa).

c) Envelope 03 — Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes relativo a8 Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao — via
IDENTIFICADA.

d) Envelope 04 - Proposta Comercial.

8.4.1. INVOLUCRO N° 1

8.4.1.1. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada.
8.4.1.2. S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado que devera ser retirado nos dias
20/02 a 12/04/2024, no horario de 13h as 19h, perante a Equipe de Apoio a
Comissao Permanente de Julgamento de Licitagcbes - CJL (SGA-9), sala 1307, na
sede da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULDO, Viaduto Jacarei, 100, 13° andar.
8.4.1.3. O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
8.4.1.4. O Invélucro n® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria,
s6 sera recebido pela Comissao Especial de Licitagao se:
a) nao conter nenhuma forma de identificagao;
b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a

identificacao da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;
12
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c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante antes da abertura do Invélucro n® 2.

8.4.1.5. Na auséncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 8.4.1.4., o Invdlucro n° 1 e os demais invélucros desta licitante ndo seréo
recebidos pela comissao levando a desclassificagao da licitante por descumprir
norma editalicia, nos termos do art. 59 da Lei Federal n° 14.133/21 e do art. 6°,
inciso XIV da Lei n® 12.232/10, devendo a comissao registrar, inclusive por meio
fotografico, os elementos de identificacdo que levaram a decisdo, que constara na
Ata da sesséao.

8.4.1.6. Caso o Invdlucro n° 1 esteja sujo ou acidentado, em razdo de caso fortuito ou
forgca maior, a Comissédo Especial de Licitagdo podera sugerir ao licitante que o
substitua na prépria Sesséo, em local reservado, por outro invélucro, fornecido pela

Comisséao no local.
8.4.2. INVOLUCRO N° 2

8.4.2.1. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 12.3.

8.4.2.2. O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
Comissao Especial de Licitagao Concorréncia n° 01/2024.
Invélucro n°® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢ao Publicitaria- Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

8.4.2.3. O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.4.3. INVOLUCRO N° 3
8.4.3.1. No Invélucro n°® 3 devera estar acondicionado a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao, de que tratam
os subitens 12.3.2 a 12.3.4.
8.4.3.2. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:
13
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CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
Comissao Especial de Licitagao
Concorréncia n° 01/2024
Invélucro n® 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

8.4.3.3. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.4.3.4. O Invélucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada (Invélucro n° 1) e que possibilite a identificacdo da autoria daquele
antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.4.4. INVOLUCRO N° 4 — PROPOSTA DE PREGO

8.4.4.1. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
Comissao Especial de Licitagao
Concorréncia n° 01/2024
Invélucro n° 4
Proposta de Pre¢o
Nome empresarial e CNPJ da licitante

8.4.4.2. O Invédlucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.4.5. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos INVOLUCROS na sess&o publica, sera
declarado pela Comissado Especial de Licitagdo que nenhum outro envelope, documento ou
embalagem sera recebido.

8.4.6. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, o0s Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerao fechados sob
a guarda e responsabilidade da Comissdo Especial de Licitacdo, e separados dos
Invélucros n°® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;

¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;
14
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d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sesséo na forma do item 20.

8.4.6.1. A Comissao Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 8.4.6, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes
das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano
de Comunicagao Publicitaria.

8.4.6.2. Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n° 3, a Comissao
Especial de Licitagao e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comissao Especial de Licitacao desclassificara a licitante
e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos,
relativos a essa fase.

8.4.7. Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a
nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial
de Licitacao.

8.4.8. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Comissao Especial de Licitacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitacao terao
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 8.4.9 e seguintes.

8.4.8.1. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes

da Comissao Especial de Licitagdo pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o
resultado na forma do item 20, abrindo-se o prazo para a interposicéo de recursos,
conforme disposto no item 21.

8.4.9. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo

sido julgados os recursos interpostos, serao adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos
Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital,

c) elaboragado e encaminhamento, pela Subcomissado Técnica a Comissao Especial de
Licitacao, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha
com as pontuagdes e de justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em
cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos

Invdlucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
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Solucdes de Problemas de Comunicagao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao Especial de
Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

8.4.9.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do

subitem 13.4, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagao a cada quesito ou
subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara
sua pontuacdo em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope fechado
e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.
8.4.9.1.1. O disposto no subitem precedente nio se aplica aos casos em que
o0 descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na
identificagao da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.
8.4.10. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 8.4.9 conterdo, respectivamente,
as pontuacbes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacao
Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao de cada
licitante.

9. SEGUNDA SESSAO

9.1. Apbs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissao Especial de Licitagao convocara as licitantes, na forma do item 20, para
participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

¢) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n°
2) do Plano de Comunicagéao Publicitaria, para identificagao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagbes atribuidas a cada quesito de cada
16
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Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f)

informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 20 com a indicagcdo dos proponentes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 21, nos termos do art. 11, VIII, da
Lei Federal n® 12.232/10 c/c o art. 165, |, “b”, da Lei Federal n® 14.133/21.

10. TERCEIRA SESSAO

10.1. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na

forma do item 20, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista

de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos seréo rubricados

pelos membros da Comissao Especial de Licitacio e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

¢) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os

documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragao

das Propostas de Preco e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor pre¢o e dar conhecimento do resultado aos

f)

representantes das licitantes presentes;

declarar vencedora do julgamento final a licitante que obtiver a maior Pontuacao
Resultante do somatério de PT + NP (pontuagao técnica + nota de preco) depois de
aplicados os respectivos pesos e feito a divisdo por dez.

g) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das

Propostas sera publicado na forma do item 20, com a indicagdo da ordem de
classificagado, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme disposto no
item 21.

11. QUARTA SESSAO
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11.1. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comisséo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na
forma do item 20, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros
da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cdes
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e) informar:

e1) o resultado da habilitagéo;

e2) que o resultado da habilitagcdo sera publicado na forma do item 20, com a indicagao
dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias uteis para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 21, nos termos do art. 11, Xlll, da Lei
Federal n® 12.232/10 c/c o art. 165, |, “c”, da Lei Federal n® 14.133/21.

e3) que sera publicado na forma do item 20 o nome da licitante vencedora desta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

11.2. No INVOLUCRO N° 5 deverao estar acondicionados os documentos de habilitagdo (item 17)

e devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
Comissao Especial de Licitagao
Concorréncia n° 01/2024
Invélucro n® 5
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

11.2.1. O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

11.2.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser apresentados: em original, em cdpia
autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagido em 6rgao da imprensa

oficial ou em codpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
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conferéncia pela Comissao Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos Documentos
de Habilitagcdo. S6 serdo aceitas cépias legiveis, que oferecam condigbes de analise
por parte da Comissao Especial de Licitacao.

11.2.3. Devera ser apresentado juntamente com o envelope “Documentos de Habilitagao”,
involucro n° 5, a Declaracdo de Cumprimento dos Requisitos da Habilitagdo — Anexo
VI e a Declaragéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos para Contratagdo - Anexo VII
(que deverao estar fora do envelope).

12. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

12.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

maximo de 65 pontos

SUBQUESITOS [CRITERIOS INVOLUCRO
| - Raciocinio A acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade, 01 — Nao identificado
Basico clareza, objetividade e relevancia das analises realizadas

sobre:

a) Compreensao das Informagdes contidas no Anexo |I; 02 — Identificado

b) As agdes de comunicagao publicitaria objeto desta
licitagao;

c) O conhecimento das caracteristicas gerais da CAMARA [Observados os
MUNICIPAL DE SAO PAULO e suas atribuicdes; subitens 8.4.1 e
8.4.2

d) O desafio de comunicagéao a ser enfrentado;

e) Os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo a
serem alcangados em relagao ao desafio de comunicagéo.

Il — Estratégia de |a) a adequacéo do partido tematico e do conceito
Comunicacao propostos a natureza do desafio de comunicagao a ser
Publicitaria enfrentado;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL
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DE SAO PAULO com seu publico;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta para a solugao do
desafio de comunicacéo;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO,
o desafio de comunicagao a ser enfrentado, seus publicos,
os objetivos, geral e especificos, de comunicagao e a verba
disponivel.

Il - Ideia Criativa
(somente no

invélucro 1)

a) sua adequacao ao desafio de comunicagéo;

b) sua adequacéo a estratégia de comunicacgao publicitaria

sugerida pela licitante;

¢) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de

publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que

comporta;

e) aoriginalidade da combinagao dos elementos que a

constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades de comunicagao da

CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja,

conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou

material apresentados;

i) a exequibilidade das pecgas e ou do material,

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e
ou no material aos meios e aos publicos propostos.
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IV - Estratégia de
Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagao dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das
pecas e ou do material em relagédo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
préprios da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO;

e) aeconomicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas e
ou do material;

f) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de
massa.
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QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

maximo de 15 pontos

SUBQUESITOS

CRITERIOS

INVOLUCRO

| — Clientes

O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado;

Il — Profissionais

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacao das qualificagbes (calculo
aritmético com base nas regras da tabela do item 13.3.3);
e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria implementada pela Diretoria de
Comunicagao Externa — DCE.

03 — Identificado
Observado os subitens
8.4.3 12.3.2a12.3.4.

Il — Infraestrutura

A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estarao a disposi¢ao da execugao
do contrato;

IV — Sistematica
Operacional de
Atendimento

a) A operacionalidade, seguranca, grau de liberdade
conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento das solicitagoes;

b) A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacéo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

QUESITO 3 — REPERTORIO

maximo de 10 pontos

CRITERIOS

INVOLUCRO

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequacgao a natureza
do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;
b) a qualidade da producao, da execucao e do acabamento da peca

e ou material;

¢) aclareza e precisao das mensagens e a adequacgéao da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

12.3.2a

03 — Identificado

Observado os subitens 8.4.3,

12.3.4.
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QUESITO 4 — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

maximo de 10 pontos

CRITERIOS INVOLUCRO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na 03 — Identificado
proposi¢ao da solugao publicitaria;
b) a demonstragao de que a solucio publicitaria contribuiu para o Observado os subitens 8.4.3
alcance dos objetivos de comunicagao do cliente; 12.3.2a12.34.

c) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos; e

d) a concatenagao logica da exposicao do Relato pela licitante

12.1.1. Os critérios acima descritos serao entendidos conforme conceituagdo que segue abaixo
explicitada:
a) Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;
b) Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado no Briefing;
c) Adequacdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as
necessidades e objetivos do 6rgéo licitante.
d) Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;
e) Acuidade: qualidade de percepcao de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;
f) Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a objetividade e
clareza do mesmo, bem como a precisédo de seu objeto.
12.1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
12.2. Plano de Comunicacgao Publicitaria —Via Nao Identificada
12.2.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria —Via Nao Identificada. A licitante devera
considerar as orientacdes:
a) em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagéo retrato;
b) com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
d) com textos justificados;
e) com espagamento ‘simples’ entre as linhas;
f) com texto em fonte “arial’, estilo ‘normal’, cor “automatico”, tamanho “12 pontos”,
observado o disposto nos subitens 12.2.1.1, 12.2.1.3 e 12.2.1.3.1;
g) com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
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interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
h) em caderno unico, encadernagao em espiral preto;
i) sem identificacdo da licitante.
12.2.1.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderéo ter gréafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderédo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte
‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderédo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 12.2.1.6, o papel A3 serd computado como duas pdaginas de papel A4.

12.2.1.2. As especificagdes do subitem 12.2.1.1. aplicam-se, no que couber, a ideia Criativa
prevista no subitem 12.2.3.3.
12.2.1.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e

Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses

documentos e poderao ser editados em cores.

12.2.1.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e

planilhas desse subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.
12.2.1.4. Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serao

apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 12.2 .

12.2.1.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n°

1, cabendo a licitante atentar para o disposto na alinea ‘¢’ do
subitem 8.4.1.4 e no subitem 8.4.1.5.
12.2.1.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndao podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificagao de sua autoria antes da abertura do Invdlucro n° 2.
12.2.1.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

(permitida a inclusao de graficos e ou tabelas em ambos subquesitos) e da relacao

comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 12.2.3.3 estao limitados, no conjunto,

a 8 (oito) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas

utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

12.2.1.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia (permitida a inclusdo de graficos,
tabelas e planilhas) estao limitados a 10 paginas no conjunto.

12.2.1.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacao para a
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transmissdo de mensagem publicitaria, ndo cabendo neste caso o desconto de

Agéncia pela veiculagao.

12.2.1.9. Com afinalidade de separar os subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria

—Via Nao ldentificada, podem ser utilizadas paginas isoladas, com o titulo de cada

subquesito seguindo as especificacdes do item 12.2.1.

12.2.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos subquesitos

Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de

Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Anexo Il - Briefing, observadas as

seguintes disposigdes:

12.2.31.

12.2.3.2.

12.2.3.3.

Raciocinio Basico: apresentagdo em que a licitante demonstrara sua
compreensao sobre as acdes de comunicagdo publicitaria a cargo da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO, o desafio de comunicagéo e os objetivos, geral
e especificos, de comunicagao expressos no Briefing — Anexo II;
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir o desafio de comunicagéo e alcangar os
objetivos, geral e especificos, de comunicagao relacionados a esse desafio
expressos no Briefing —Anexo I, compreendendo:
a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.
Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposicoes:
a) apresentar relacao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios
para a execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria,
como previsto no subitem 12.2.3.2 com comentarios sobre cada peca e ou
material.
b) da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugdo do desafio de comunicagéo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacgao publicitaria.
12.2.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 12.2.3.3 estao
circunscritos a especificagdo de cada peg¢a e ou material e a
explicitagao das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega

e ou material.
25



12.2.3.3.2.

12.2.3.3.3.

i
Cﬁl\.II-ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e ou
material superior ao limite de dez trabalhos que podem ser
apresentados ‘fisicamente’ (item 12.2.3.3.3), a relacdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 12.2.3.3 devera ser elaborada em dois blocos:
um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e
outro para o restante.
Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 12.2.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do
meio de divulgagao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderéao
ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ ou layout eletrdnico, para o meio radio;
¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e
internet; e
d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia;
12.2.3.3.3.1. Para fins de cbmputo das pecas que podem ser
apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata o
subitem 12.2.3.3.3, devem ser observadas as
seguintes regras:
a)as redugbes e variagcbes de formato serdo
consideradas como pecgas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera
computada no referido limite;
€) uma pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo
de anuncio para tabletes e similares, revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de fingers, entre outros), sera considerada 1
(uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;
d)um hotsite e todas as suas paginas serao
considerados uma pega;
e) roteiro de um filme e o hotsite em que se encontra
hospedado serao considerados duas pegas;
f)um banner e o hotsite para o qual ele esteja
direcionado serao considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais
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paginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado uma peca. Estas pecas
deverao ser apresentadas em folha impressa,;
h) Um jogo interativo impresso ou online sera
considerado uma peca.
12.2.3.3.3.2. Cada peca e ou material devera trazer indicacdo
sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, banner
internet, anuncio revista, anuncio jornal ...) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséao
Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 12.2.3.3.
12.2.3.3.3.3. As pegas animadas ou animatics e os protétipos ou
‘monstros’ deverao ser apresentados em DVD, CD ou
pendrive, executaveis em sistema operacional windows
ressalvado que nao serdo avaliadas sob os critérios
geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
12.2.3.3.3.4. Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen
drive) ndo poderdo constar informacado que permita,
inequivocamente, a identificacdo da licitante, ou de
qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.
12.2.3.3.3.5. Na elaboragao de ‘monstro’ ou layout eletrdnico para o
meio radio poderao ser inseridos todos os elementos
de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientacao, voz de personagens e locugéo.
12.2.3.3.3.6. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic
poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha sonora, voz de personagens e locugao,
produzido em qualquer dos formatos universais de
imagens estaticas com a descricdo da animagao
prevista, a exemplo de pdf, jpg. Nao podem ser
inseridas imagens em movimento.
12.2.3.3.3.7. As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho

real ou reduzido, desde que nao prejudique sua leitura,
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sem limitacdo de cores, com ou sem suporte € ou
passe-partout, observado o disposto no subitem
12.2.1.4.1. Pecas que nao se ajustem as dimensdes do

Invélucro n°® 1 podem ser dobradas.
12.2.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacédo e defesa das
solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia

de Comunicacéao Publicitaria proposta, contemplando:

a) estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios, das formas

inovadoras de comunicacao publicitaria e dos recursos préprios de comunicacao
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem utilizados para o alcance
dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da

apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos
veiculos e demais meios de divulgagdo e na definigdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

¢) plano de midia: composto por planilhas de programacao das insergdes

sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgacao,
formatos das pecas, periodos de veiculagao, quantidade de insergdes, nomes
de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informagdes que a licitante considerar relevantes;

d) plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com

a indicagdo de uso de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance
(KPD); e
e) simulacdo: dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano
de midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja
possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas.
12.2.3.4.1. Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 12.2.3.3 deverdo constar dessa
simulacao de plano de distribuicao.
12.2.3.4.2 Dessa simulacdo de plano de midia e/ou de novas formas de
publicidade digital propostos deverdao constar resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo veiculagédo, exposicdo ou distribuicdo das pecgas e ou
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material;
b) as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos e demais
meios de divulgacao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em veiculos e demais meios de divulgacédo, separadamente por
meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo e ou na
execucgao técnica de cada peca, destinada a veiculos e demais meios
de divulgacgao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada pecga e ou material de
nao midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca e ou material de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada peca e ou material de ndo midia.
h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias.

Nessa simulacao:
a) os precos das insergdes em veiculos de comunicagao devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de
Licitacao;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao
veiculos de comunicagao e divulgacao que ndo atuem com tabela de
pregos;
c) devera ser informado o montante de investimento proposto pela
licitante, no &mbito de sua estratégia, a ser utilizado com formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, para alcance dos objetivos
estabelecidos;
d) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art.
11 da Lei federal n° 4.680/1965;
e) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios
sobre todos os servicos de fornecedores.
f) caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da

contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea
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“a” desse subitem deverao ser os vigentes na data de publicagdo do
ultimo Aviso de Licitagéo.

12.2.3.4.4. A critério da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO os exemplos de
pecas publicitarias da proposta vencedora poderdo ou néo ser
produzidos e veiculados, com ou sem modificagdes, na vigéncia do

contrato a ser celebrado em decorréncia desta Licitagao.

12.3. Plano de Comunicacao Publicitaria —Via Identificada

12.3.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada - devera constituir-se em copia do

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias da ldeia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
a) ter a identificacao da licitante;
b) ser datado; e
c¢) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
12.3.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
12.3.2.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, consideradas as seguintes
orientacdes: com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na Uultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
12.3.2.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos no
subitem 12.3.2.1 podera ser editada em papel A3 dobrado.
12.3.2.1.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 12.3.2.1 nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagcao da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
12.3.2.1.3. Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da
Capacidade de Atendimento.
12.3.2.2. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Subquesito | — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época
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da licitacdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;
Subquesito Il — Profissionais:a quantificacdo e a qualificacao, sob a forma de

curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugao do
contrato, discriminando-se as areas de atendimento; estudo e planejamento;
criacdo; producao de radio, TV, cinema, out of home, internet; producao
grafica e digital; midia offline, digital e online;

Subquesito lll — Infraestrutura:as instalagdes, a infraestrutura da licitante e os

recursos materiais que estarao a disposi¢cao para a execuc¢ao do contrato;
Subquesito |V — A sistematica operacional de atendimento: discriminando-se

as obrigacbes a serem cumpridas pela Licitante, na execug¢ao do contrato,

incluidos:

I- os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de
midia;

II- A discriminagdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia
que colocara regularmente a disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULO, sem énus adicional, durante a execugéo do contrato.

12.3.3.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que

constituem o Repertério em caderno especifico, consideradas as seguintes orientagoes:

com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em

folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas

e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na

forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.3.3.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no

subitem 12.3.3.1 podera ser editada em papel A3 dobrado.

12.3.3.1.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no

subitem precedente nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria —Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

12.3.3.1.3. Nao ha limitagao de numero de paginas para apresentac¢ao do Repertdrio.

12.3.3.2. O Repertorio sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados,

expostos ou distribuidos pela licitante.
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12.3.3.2.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposigao ou distribuicao.
12.3.3.2.1.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos
ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2019.
12.3.3.21.2. As pegas eletrobnicas deverdo ser fornecidas
preferencialmente em DVD, CD ou pendrive, executaveis no
sistema operacional Windows.
12.3.3.2.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 12.3.3.1, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
deveréo ser indicadas suas dimensdes originais.
12.3.3.2.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a
estabelecida no subitem 12.3.3.2.1, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicagao da regra de trés simples em relagdo a pontuagao
maxima prevista no QUESITO 3 — REPERTORIO.
12.3.3.2.2. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagcao
da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de
veiculagao, exposicao e ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, mencao
de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
12.3.3.2.3. As pegas e ou material ndo podem referir-se a agdes executadas no dmbito
de contratos de prestacdo de servicos de publicidade de que a CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO seja ou tenha sido signatario.

12.3.4. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao
12.3.4.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pdagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagcédo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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12.3.4.2. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
12.3.4.1.. podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 12.3.5., o papel A3 sera computado como duas paginas de
papel A4.

12.3.4.3. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —Via N&o Identificada
e possibilite a identificagcao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

12.3.5. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugcdes de Problemas de
Comunicag¢do, cada um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes.
12.3.5.1. Os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo de que trata o subitem

12.3.5. ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO e devem ter sido implementados a partir de janeiro
de 2019.
12.3.5.2. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no QUESITO 4
— RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
12.3.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
nao podem referir-se a acdes executadas no &mbito de contratos de prestagcao de
servicos de publicidade de que a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO seja ou
tenha sido signataria.
12.3.5.3.1. Aformalizacéo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado
pela licitante, na ultima pagina, acompanhada de carta emitida pelo
cliente atendido nos cases relatados, comprovando a eficacia da
estratégia relatada, devendo constar a indicagao do nome empresarial
do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario. Todas as paginas
do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

12.3.6. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pecga, para cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

I. as pecas graficas deverao ser fornecidas em pagina impressa na forma de roteiros,
“story boards”, leiautes e poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
12.3.4.1, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer

formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
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leitura das pecgas e indicadas suas dimensdes originais;

. as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 12.3.4.1 deste Edital ou ser apresentadas soltas;

para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com aindicacao
sucinta do problema que se propuseram a resolver. A ficha técnica de cada peca,
observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 12.3.6, ndo entrara no
cémputo do limite de paginas estabelecido no subitem 12.3.5.

Cada um dos quesitos do Conjunto de Informacdes deve ser apresentado em
documento separado, ou seja, as licitantes devem preparar separadamente as
informagdes de Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacgao.

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Subcomissdao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao

atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

13.1.1. A Proposta Técnica sera analisada e avaliada individualmente pelos membros da

Subcomisséo Técnica.

13.2. Serao levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critério de julgamento técnico,

os atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

13.3. A Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada

segundo a soma dos pontos dos quesitos ou subquesitos, assim distribuidos:

Quesito 1 - Plano de Comunicag¢ao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos:

q1.1) Raciocinio Basico: 0 a 10 pontos, sendo:

0 — nao atende;

1 a 3 — atende pouco;

4 a 6 — atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com exceléncia.

q1.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 0 a 25 pontos, sendo:

0 — ndo atende;

1 a 6 — atende muito pouco;

7 a 10 — atende pouco;

11 a 14 — atende medianamente;

15 a 18 — atende relativamente bem;
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19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — atende com exceléncia.
q1.3) Ideia Criativa: 0 a 20 pontos, sendo:
0 — n&o atende;
1 a 3 — atende muito pouco;
4 a 6 — atende pouco;
7 a 9 — atende medianamente;
10 a 13 — atende relativamente bem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 — atende com exceléncia.
q1.4) Estratégia de Midia e N&o Midia: 0 a 10 pontos, sendo:
0 — ndo atende;
1 a 3 — atende pouco;
4 a 6 — atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com exceléncia.
Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: 0 a 15 pontos, sendo:
q-2.1) Qualificagdo Técnica: 0 a 5 pontos;
Pontos calculados conforme soma da “Tabela A - Andlise de Curriculos” e “Tabela B —
Quantidade de Profissionais” dividido por 2 (dois).
q-2.2) Demais subquesitos: 0 a 10 pontos, sendo:
0 — nao atende;
1 a 3 — atende pouco;
4 a 6 — atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com exceléncia.
Quesito 3 - Repertoério: 0 a 10 pontos, sendo:
0 — nao atende;
1 a 3 — atende pouco;
4 a 6 — atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com exceléncia.
Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos.
0 — nao atende;
1 a 3 — atende pouco;

4 a 6 — atende medianamente;
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7 a 8 — atende bem;
9 a 10 atende com exceléncia.

13.3.1. A qualificagao técnica da equipe de profissionais da licitante (exigida no quesito 2
supra) sera avaliada com base na formacado académica na area de comunicagao,
publicidade ou marketing e experiéncia desses profissionais exclusivamente na area
de comunicacéo publicitaria, sendo que a comprovacao devera ser feita pela licitante,
por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional, discriminando-se as
areas de atendimento; estudo e planejamento; criagao; produgédo de radio, TV,
cinema, out of home, internet; producéo grafica e digital; midia offline, digital e online,
acompanhado dos documentos comprobatérios das qualificagdes (formacgao
académica, experiéncia profissional e atividade desenvolvida) neles consignadas,
por meio de certificados, declaragdes de tomadores de servigo preferencialmente,
com assinatura digital, carteira de trabalho, contratos de prestagdo de servigo ou
qualquer outro documento habil, os quais devem ser apresentados no original ou por
meio de copia autenticada.

13.3.2. A qualificacdo técnica da equipe de profissionais da licitante sera avaliada e
recebera pontos de, no maximo, 5 (cinco), segundo a tabela abaixo:

QUALIFICAGAO TECNICA

Formacgao Sem Formacao na [Técnico Superior Superior Pés-graduagéo
Académica Area de Completo Incompleto |Completo

comunicacao,

publicidade ou

marketing
Pontos 0 1 2 3 4
Experiéncia Menosde 2anos | 2a4anos | 4a8anos | 8a 12 anos +12 anos
Profissional de
Pontos 0 1 2 3 4

13.3.3. O valor final de pontos obtidos sera dividido pelo numero total de profissionais

apresentados. Fica estabelecido que a licitante que obtiver a maior soma de pontos,
recebera pontuagdo maxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 2 (5 pontos). As
demais licitantes receberao neste subquesito pontuacdo proporcional a maxima.
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TABELA B — QUANTIDADE DE PROFISSIONAIS

Quantidade de até 4 de5ab6 de7a8 de 9a 11 de12a14 + 14
Profissionais
Pontos 0 1 2 3 4 5

Justificativa pontuagao: Do quadro de profissionais indicados para fins de comprovacéao da
capacidade de atendimento, a licitante colocara a disposi¢ao para a execugao do contrato,
dentre outros, profissionais para o desempenho das atividades de: atendimento; criagao;

midia, planejamento e producgao.

13.3.4. A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissdo Técnica. Os pontos serdo calculados com, no maximo,
duas casas decimais, sendo arredondada para cima, sempre que a terceira cifra for
superior a 5 (cinco).

13.3.4.1. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacbes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.4.2. Persistindo a diferenca de pontuacéao prevista apés a reavaliacao do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e
passara a compor o processo desta licitacao.

13.3.5. A Pontuagdo Técnica (PT) sera constituida pela somatéria dos pontos atribuidos a
cada quesito técnico, conforme especificado no item 13.3.

13.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a pontuagao minima de 50 (cinquenta) pontos;
¢) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

13.4.1. No caso de haver desclassificacao de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuacéao a
seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em Envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagao,
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exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente
antes da abertura do envelope n° 2, o que resultara na sua desclassificagao imediata.
13.5. Concluidos todos os procedimentos descritos acima, sera preparado o Relatério Técnico de
Analise das Propostas referente ao Envelope n° 01, que devera conter as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso, que
sera de imediato enviado para a Comissao Especial de Licitagdo com todos os documentos

€, se 0 caso, o Envelope contendo as pontuagdes das propostas desclassificadas.

14. ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

14.1. A Proposta de Preco da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 14.2 e 14.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2 e 14.3, por quem detenha
poderes de representacido da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

d) Com prazo de validade da proposta de 180 (cento e oitenta) dias.

d.1) Caso haja o vencimento da validade da proposta sem que a licitagdo tenha sido
adjudicada e/ou homologada, esta fica automaticamente prorrogada por idéntico periodo,
exceto se houver manifestagao contraria formal da licitante, encaminhada por e-mail para

cil@saopaulo.sp.leg.br  caracterizando seu declinio em continuar na licitagao.

14.2. A licitante devera apresentar Planilha de Pre¢o Sujeito a Valoragao, a ser elaborada apenas
com as informacgdes constantes do Anexo VIII.
14.3. A licitante devera elaborar Declaragao, preferencialmente com assinatura digital, na qual,

a) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociagcbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO as vantagens
obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais
estabelecidas na minuta de contrato - Anexo lIl.

c) Declaracao de que, na vigéncia do contrato, o desconto de Agéncia a que faz jus a
CONTRATADA repassara em favor da CONTRATANTE, sob a forma de desconto, no
percentual maximo previsto na correspondente faixa de INVESTIMENTO BRUTO ANUAL

DE MIDIA PREVISTA PELA CONTRATANTE, no ato de pagamento de cada uma das
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respectivas faturas, permanecendo com o saldo restante de comissao, tendo em conta a
"Normas-Padrao da Atividade Publicitaria", do Conselho Executivo das Normas-Padrao,
item 6.4., Anexo B, publicada a época da assinatura do presente termo. (NR)

14.4. O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracao, sob a alegagéo
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.5. A ndo explicitagdo de qualquer despesa necessaria a perfeita realizagdo do servico sera
interpretada como ja incluida no preg¢o, ndo podendo a licitante pleitear acréscimo apos a
abertura das propostas e durante a execugao contratual.

15. VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

15.1. As Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos e receberdo no maximo 100 (cem) pontos.

15.2. Sera desclassificada a Proposta de Preco que apresentar:

15.2.1. Preco baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para
a entrega dos servigos.

15.2.2. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante.

15.3. Os quesitos a serem valorados sédo os integrantes do Modelo de Proposta de Prego que

constitui o Anexo VIII, ressalvado que nao sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo -SINAPRO-SP a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) referentes a produgéo de pecgas
e materiais cuja distribuicdo n&do proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores;

¢) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) incidente sobre os custos de
outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-
teste vinculadas a concepc¢ao e criagdo de campanhas e pegas publicitarias.

d) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) incidente sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob

supervisdo da Licitante, limitando-se tal supervisdo exclusivamente a contratagcdo ou
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pagamento do servi¢o ou suprimento.

e) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) na reutilizacdo de pegas em

roteiros comerciais por periodo igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no

percentual maximo incidente sobre o caché original, a ser pago pela CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som

de voz.

f) Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) na reutilizacdo de pecas por

periodo igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo

incidente sobre o valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecas, a ser pago pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO aos detentores dos

direitos patrimoniais de uso.

15.3.1. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos € 0 expresso por

extenso, a Comissao Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

15.4. A Comissado Especial de Licitagdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem

valorados, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO/HONORARIOS Formula de Calculo Pontuagao
maxima

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseadoP1= Desconto x 80 80

na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Maior Desconto

Propaganda do Estado de Sao Paulo.

b) Percentual de honorarios referentes a produgdo de pegas eP2= (10 - Honorario) x 10

materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de10 (10 — Menor

agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, incidente sobreHonorario)

os custos de servigos realizados por fornecedores.

c) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de outrosP3= (10 - Honorario) x 4 4

servicos realizados por fornecedores referentes a pesquisas de(10 — Menor Honorario)

pré- teste e pods-teste vinculadas a concepcédo e criagdo de

campanhas e pecas publicitarias.

d) Percentual de honorarios incidente sobre os custosP4= (10 - Honorario) x 2 2

comprovados e previamente autorizados de outros servigcos
incumbidos a terceiros, sob supervisao da Licitante, limitando-se tal
supervisao exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo

ou suprimento.

(10 — Menor Honorério)
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e) Percentual de honorarios na reutilizacdo de pegas em roteirosP5= (5 - Honorario) x 2 2

comerciais por periodo igual ao inicialmente pactuado, calculado(5 — Menor Honorario)
com base no percentual maximo incidente sobre o caché original, a
ser pago pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO aatores e
modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz.

f) Percentual de honorérios na reutilizagdo de pegas por periodoP6= (5 - Honorario) x 2 2

igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual(5 — Menor Honorario)
maximo incidente sobre o valor original da cessao de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO aos detentores dos
direitos patrimoniais de uso.

Observacao: Para efeito de calculo dos pontos de cada quesito, os termos desconto e maior desconto,
honorario e menor honorario serao substituidos nas férmulas da coluna férmula de calculo pelas
respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo
%.

Os pontos serao calculados com, no maximo, duas casas decimais, sendo arredondada para cima,
sempre que a terceira cifra for superior a 5 (cinco).

NP = Nota de Preco

P = Ponto

Desconto = Desconto Ofertado Pela Licitante

Maior Desconto = Maior Desconto Ofertado Entre As Licitantes

Honorario = Honorario Ofertado Pela Licitante

Menor Honorario = Menor Honorario Ofertado Entre As Licitantes

NP=P1+P2+P3+P4+P5+P6

15.4.1. A pontuacgao de cada Proposta de Precgos sera obtida mediante a soma dos pontos
dos quesitos constantes da tabela referida no item 15.4.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
16.1. O julgamento final das Propostas desta Concorréncia sera feito de acordo com o
procedimento previsto para o tipo de licitacdo “técnica e pre¢o”, nos termos dos arts. 36 e

37 da Lei Federal n® 14.133/21.
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A Pontuacao Técnica sera constituida pelo somatério dos pontos atribuidos a cada
quesito técnico, conforme especificado no item 13.3 e a Nota de Preco sera
constituida pela somatéria dos pontos atribuidos a cada quesito da tabela, conforme
especificado no item 15.4.

A Pontuagéo Técnica (PT) devera ser multiplicada por 7 (sete) e acrescida a Nota de
Precos (NT), que devera ser multiplicada por 3 (trés). O resultado desta equagao sera
dividido por 10, conforme a seguinte férmula: PR = [(PT x 7) + (NP x 3)] /10, onde PR
significa: Pontuagdo Resultante. Os pontos serdo calculados com, no maximo, duas
casas decimais, sendo arredondada para cima, sempre que a terceira cifra for superior
a 5 (cinco).

A proposta vencedora serd a proposta da agéncia que obtiver a maior Pontuacao
Resultante do somatério de PT + NP depois de aplicados os respectivos pesos e feito
a divisado por dez.

A somatéria das notas técnicas com a de prego ocorrera somente com relagado as
propostas técnicas classificadas.

Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem-
classificada, apds a obtencao da maior pontuacgao resultante do somatério de PT + NP
depois de aplicados os respectivos pesos e feito a divisdo por dez, sera assim
considerada a que obtiver a maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos 1, 2, 3 e
4 do item 13.3 do Edital.

Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessao prevista no item 10 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de
Licitacao, na forma do item 20.1.

17. FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

171.

Os Documentos de Habilitacdo deverédo ser entregues a Comissao Especial de Licitagao

apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Prego,

em dia, hora e local por ela estipulados.

17.1.1. DA HABILITAGAO JURIDICA:

17.1.1.1. Sociedade limitada unipessoal: contrato social em vigor e registrado no
Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas ou na Junta Comercial,
ainda que conste no registro como empresa individual de responsabilidade
limitada.
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17.1.1.2. Sociedades por acdes e sociedades limitadas que assumirem fei¢ao

empresarial: ato constitutivo registrado na Junta Comercial, acompanhado,

quando for o caso, de ata de eleicdo de diretoria ou outro meio de

comprovacgao de outorga de poderes de administragéo.

17.1.1.3. Sociedade simples, inclusive sociedades limitadas com essa natureza

e sociedades cooperativas, bem como associagoes e fundagdes: ato

constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas,

acompanhado, quando for o caso, de ata de eleicdo de diretoria ou outro

meio de comprovacao de outorga de poderes de administragao.

17.1.1.4. Empresario Individual: ficha de empresario individual registrado na Junta

Comercial.

17.1.1.5. Sociedade estrangeira em funcionamento no Brasil: decreto de

autorizacao e ato de registro ou autorizagéo para funcionamento, expedida

pelo 6érgdo competente

17.1.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

17.1.21.
17.1.2.2.

17.1.2.3.

17.1.2.4.

17.1.2.5.

17.1.2.6.

17.1.2.7.

17.1.2.8.

Inscricao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ).

Inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual.

Certidao conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil,
relativa aos tributos por ela administrados e pela Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional, quanto a Divida Ativa da Uniao.

Certidao Negativa de Débitos Tributarios da Divida Ativa do Estado do
domicilio ou da sede da licitante.

Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou da sede
da licitante relativamente aos tributos mobiliarios;

Certidao Unificada por CPF/CNPJ Raiz, relativa ao Municipio de Sao
Paulo.

Certificado de Regularidade do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS) - CRF.

Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacao de Certidao Negativa de Débitos
Trabalhistas (CNDT) expedida por 6rgao competente, nos termos da Lei
Federal n.° 12.440, de 07 de julho de 2011.
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17.1.2.9. Os documentos referidos no item 17.1.2 e seus subitens poderédo ser
substituidos ou supridos, no todo ou em parte, por outros meios habeis a

comprovar a regularidade do licitante, inclusive por meio eletrdnico.

17.1.3. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA
17.1.3.1. Certiddo Negativa de Pedido de Faléncia ou de ac¢des de insolvéncia
civil, expedida pelo Distribuidor da sede da pessoa juridica, emitida em
data ndo superior a 90 (noventa) dias da data da abertura da sesséo
publica, se outro prazo ndo constar do documento.
17.1.3.1.1. Alicitante que se encontrar em recuperacao judicial devera
apresentar certiddo emitida pela instancia judicial
competente, em que certifique que a interessada esta apta
econdmica e financeiramente a participar de procedimento
licitatério nos termos da Lei Federal n® 14.133/21.
17.1.3.2. Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada
a sua substituicao por balancetes ou balangos provisorios.
17.1.3.2.1. A licitante constituida ha menos de 2 (dois) anos, devera
apresentar os documentos previstos no subitem 17.1.3.2
relativos tdo somente ao ultimo exercicio financeiro.
17.1.3.2.2. A licitante criada no exercicio financeiro desta licitacédo
podera apresentar o balango de abertura devidamente
registrado na Junta Comercial, em substituicdo aos
documentos previstos no subitem 17.1.3.2.
17.1.3.3. Os documentos exigidos para fins de qualificagdo econdémico-
financeira deverdo comprovar o seguinte:
17.1.3.3.1. indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e
Solvéncia Geral (SG) igual ou superiores a 1 (= ou > 1),
apurado através das férmulas constantes do Anexo IX —
Modelo de Planilha de Analise Econémico-Financeira.
17.1.3.3.2. As licitantes que apresentarem resultado menor que 1
(um), em qualquer dos indices referidos no subitem
17.1.3.3.1 deverdo comprovar que possuem patrimonio
liquido minimo igual ou superior a R$ 3.328.824,00 (trés
milhoes, trezentos e vinte e oito mil, oitocentos e

vinte e quatro reais).
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17.1.3.4.No caso de sociedade anbnima o Balangco Patrimonial e
demonstragdes contabeis deverdo ser acompanhados da ata de
aprovagao devidamente arquivada no registro competente.
17.1.3.5. Serdo considerados aceitos como na forma da lei o Balango
Patrimonial e Demonstracdes Contabeis assim apresentados:
17.1.3.5.1. publicados em Diario Oficial, ou;
17.1.3.5.2. publicados em jornal de grande circulagao, ou;
17.1.3.5.3. registrados na Junta Comercial da sede ou domicilio da
licitante, ou em outro 6rgao equivalente ou;

17.1.3.5.4. por copia ou fotocodpia do livro diario, inclusive dos Termos
de Abertura e de Encerramento, devidamente registrado
na Junta Comercial da sede ou domicilio ou em outro
6rgao equivalente, ou;

17.1.3.5.5. caso a empresa esteja cadastrada no Sistema Publico de
Escrituracao Digital — SPED, devera apresentar o recibo
de entrega emitido pelo Sped, conforme previsto no § 1°
do artigo 78-A do Decreto Federal n° 8.683/2016.

17.1.3.6. Prova de depdsito da garantia para licitar prestada nos termos do
item 3 deste Edital.

17.1.4. DECLARAGAO(OES)

17.1.4.1. Apresentar declaracdo, preferencialmente com assinatura digital, de
que a pessoa juridica ndo possui menores de dezoito anos exercendo
trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e menores de dezesseis anos
em qualquer trabalho, salvo na condicido de aprendiz, a partir de
quatorze anos, conforme Anexo V - Modelo de Declaragoes deste
Edital.

17.1.4.2. Apresentar declaracao, preferencialmente com assinatura digital, de
que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e
me outras normas especificas, conforme Anexo V - Modelo de
Declara¢oes deste Edital.

17.1.4.3. Apresentar declaracao, preferencialmente com assinatura digital, de
que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na

Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
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convengodes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de entrega das propostas, conforme Anexo
V - Modelo de Declaragdes deste Edital.

17.1.4.4. Apresentar declaracao, preferencialmente com assinatura digital, que
nao possui empregados executando trabalho degradante ou forgado,
observando o disposto nos incisos Ill a IV do art. 1° e no inciso Ill do
art. 5° da Constituigdo Federal, conforme Anexo V - Modelo de
Declara¢oes deste Edital.

17.1.4.5. Apresentar declaracao, preferencialmente com assinatura digital, que
nao possui inscricdo no Cadastro de Empregadores Flagrados
explorando trabalhadores em condi¢des analogas as de escravo, nos
termos da Portaria Interministerial TEM/SDH n° 4, de 11/05/2016,
conforme Anexo V - Modelo de Declaragoes deste Edital.

17.1.4.6. Apresentar declaracdo, preferencialmente com assinatura digital, de
que nao foi condenada por infringir as leis de combate a discriminagéo
de raga ou género, ao trabalho infantil e ao trabalho escravo, em
afronta a previséo dos arts.1° e 170 da Constituicdo Federal de 1.988;
do artigo 149 do Cddigo Penal Brasileiro; do Decreto n°® 5.017/2004
(promulgada o Protocolo de Palermo) e das Convengdes da OIT nos
arts. n°® 29 e 105, conforme Anexo V - Modelo de Declaragoées deste
Edital.

17.1.4.7. Apresentar declaracdo, preferencialmente com assinatura digital, de
compromisso com o trabalho decente instituido por for¢ca do Ato n.°
1140, de 25 de margo de 2011, da Mesa Diretora da Camara Municipal
de Sao Paulo, conforme Anexo V - Modelo de Declaragoes deste
Edital.

17.1.5. QUALIFICAGAO TECNICA

17.1.5.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que comprove(m) ter a empresa prestado ou
estar prestando servicos de comunicagdo, publicidade e marketing,
compativeis em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da
presente licitagao.
17.1.5.1.1. Considera-se em quantidades compativeis, atestados que

comprovem ter a licitante planejado e executado ag¢des de
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publicidade, utilizando ao menos dois dos seguintes veiculos
de comunicagao existentes no mercado de comunicacido de
massa: TV, Radio, Revistas ou Jornais, eletrénicos ou nao,
Midia Out Of Home sendo ao menos uma acgao que envolva a
midia TV e outra a midia radio.
17.1.5.2. O(s) Atestado(s) devera(ao) ser(em) fornecido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado - no original ou em copia reprografica
autenticada, ou cépia a ser autenticada por membro da Equipe de Apoio,
a vista do original.
17.1.5.3. Declaragéo, preferencialmente com assinatura digital, de que a licitante
dispde de pessoal técnico especializado para o atendimento do objeto da
licitacdo, com descricao do perfil da equipe ou equipes que atenderao a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.
17.1.5.4. Declaragéo, preferencialmente com assinatura digital, de possibilidade de
operar no municipio de Sao Paulo, subscrita por representante
legalmente habilitado da licitante.

17.1.5.5. Certificado de qualificacdo técnica eletrbnico de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, com cddigo de validagao, obtido perante
site oficial do Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP
https://www.cenp.com.br/certificacao.

17.1.5.6. Caso a pessoa juridica proponente pretenda utilizar atestado(s) de
qualificagao técnica, ou outro(s) documentos(s) referente(s) aos servigos
executados ou em execucdo na CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, devera providenciar o(s) referido(s) atestado(s) ou
documento(s) junto a Unidade competente para apresentacédo no
certame.
17.2. Serao inabilitadas as licitantes que apresentarem documentacdo em desacordo com o
presente edital, ficando, em consequéncia, excluidas das fases seguintes.
17.3. DISPOSIGOES GERAIS DA HABILITAGAO
17.3.1. Seréo aceitas como prova de regularidade relativamente as Fazendas, certidées
positivas com efeito de negativas.
17.3.2. As certidoes/declaragoes, preferencialmente, com assinatura digital, que nao tiverem
estampado em seu corpo o prazo de validade serdo consideradas, validas por 06
(seis) meses, contados de sua expedicdo, excetuando-se a certiddo exigida no
subitem 17.1.3.1. cuja validade sera de até 90 (noventa) dias que antecedem a data

de abertura do certame.
47



SAO PAULO

17.3.3. Todos os documentos expedidos pela pessoa juridica deverdo estar subscritos por
seu representante legal ou procurador, com identificagédo clara do subscritor.

17.3.4. Todos os documentos apresentados deveréo estar em nome da licitante, com nimero
de CNPJ e respectivo endereco. Se a licitante for a matriz, todos os documentos
deverao estar em nome da matriz; se for a filial, todos os documentos deveréo estar
em nome da filial, exceto aqueles que, pela prépria natureza, forem comprovadamente
emitidos apenas em nome da matriz.

17.3.5. Documentos de habilitagcao técnica serdo aceitos em nome da matriz.

17.3.6. Os documentos emitidos via internet poderao ser objeto de diligéncia.

17.3.7. Nao serdo aceitos documentos cujas datas e caracteres estejam ilegiveis ou
rasurados.

17.3.8. Os documentos exigidos para habilitagdo ndo poderao ser substituidos por protocolos
que apenas configurem o seu requerimento.

17.3.9. Os documentos exigidos para fins de habilitagdo poderao ser substituidos por registro
cadastral emitido por érgao ou entidade publica, desde que o registro tenha sido feito
em obediéncia ao disposto na Lei n°® 14.133/2021.

17.3.10. A verificacado pela Comissao, em sitios eletrénicos oficiais de érgados e entidades

emissores de certiddes constitui meio legal de prova, para fins de habilitagao.

17.3.11. Apds a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo sera permitida a substituicao

ou a apresentacdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia (Lei
14.133/21, art. 64), para:
17.3.11.1. complementagdo de informagdes acerca dos documentos ja

apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para apurar fatos
existentes a época da abertura do certame; e

17.3.11.2. atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apés a data de
recebimento das propostas;

17.3.12. Na anadlise dos documentos de habilitacdo, a Comissao Especial de Licitagao
podera sanar erros ou falhas, que nao alterem a substancia dos documentos e sua
validade juridica, mediante decisdo fundamentada, registrada em ata e acessivel a
todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitacao e classificagao.

17.3.13. A Comissao Especial de Licitagdo podera, a qualquer momento, diligenciar para
esclarecer duvidas em relagdo a documentacao apresentada pela licitante.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
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18.1. A Comissao Especial de Licitagdo analisarda os Documentos de Habilitacdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo
exigidos neste Edital e em seus anexos, nos termos da legislagao aplicavel.

18.2. A Comissédo Comissdo Especial de Licitagdo divulgara as Licitantes classificadas que foram
habilitadas e abrira prazo para eventuais interposicées de recursos.

19. DA HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

19.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO homologara o resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a adjudicagéo do seu
objeto a licitante vencedora.

19.2. Imediatamente apdés a homologacdao do resultado desta concorréncia, o presidente da
Comissdo Especial de Licitagdo elaborara e encaminhard & Mesa Diretora da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO o relatdrio final, com os resultados e um breve histérico.

19.3. Decorrido o prazo de validade da Proposta, sem convocagao para contratacao, fica a Licitante
vencedora liberada do compromisso assumido.

19.4. A homologagdo do procedimento, a adjudicagdo do resultado e a convocagdo das
adjudicatarias para assinatura do contrato, serdao publicadas no Diario Oficial da Cidade,
podendo a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, a seu critério, utilizar—se de outro meio
de convocacgao, desde que documentado seu recebimento.

19.5. Podera a Autoridade competente, até a assinatura do Contrato, excluir qualquer Licitante ou
o adjudicatario, por despacho motivado, se, apds a fase de habilitagao, tiver ciéncia de fato ou
circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da licitagdo, que revele inidoneidade ou falta
de capacidade técnica ou financeira

20. DADIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1. A juizo da Comissao Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagado no Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo é obrigatéria:

a) nas sessobes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

49



Ci\l\.II'ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

21. DOS RECURSOS

21.1. Da decisao relativa ao julgamento das propostas ou da habilitagdo ou inabilitacao do licitante,
cabera recurso, com efeito suspensivo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, a contar da intimacao
do ato (item 20) ou da publicagcado da Ata no Diario Oficial Cidade de Sao Paulo.

21.2. Eventuais recursos deverao ser protocolados, no prazo de até 3 (trés) dias uteis contados da
publicacdo no D.O.C.S.P acerca da disponibilizacdao dos autos e de copias digitalizadas,
dirigidos a Comissao de Julgamento de Licitagbes, podendo ser entregues pessoalmente ou
via postal, enderecados para a Equipe de Apoio a Comissdo Permanente de Julgamento de
Licitacdes — SGA-9, sala 1307, 13° andar, no Viaduto Jacarei, 100, nesta Capital, nos dias
uteis, no periodo das 13h as 19h. Igual prazo fica garantido para interposicdo das
contrarrazdes do recurso, contados a partir do término do prazo da(s) recorrente(s), sendo-
Ihes assegurada vista dos autos.

21.3. O recurso sera dirigido a Comissao Especial de Licitagcdo, a qual podera ou ndo reconsiderar
sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir & Autoridade
Superior competente, devidamente informado, observado o quanto disposto nos subitens
21.8.e 21.8.1.

21.4. O recurso devera ser subscrito por representante legal ou procurador com poderes
especificos ou por pessoa credenciada e devera estar anexo a respectiva procuracgao.

21.5. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

21.6. Os recursos das decisdes referentes ao julgamento de Propostas e a habilitagdo ou
inabilitacao de licitante terao efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitacdo —
motivadamente e se houver interesse paraa CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO - atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

21.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante
a utilizacao de recursos ou de outros meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora
as sancgoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o Titulo XI da Parte Especial,
Capitulo 11-B, do Cddigo Penal.

21.8. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissao Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de Licitagao.

21.8.1. Quando houver solicitagdo da Comissao Especial de Licitacdo de manifestacao sobre
eventuais recursos relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, os autos serao
encaminhados para a Subcomissao Técnica, antes de serem instruidos para o envio do

recurso a Autoridade Superior competente.
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22. DA GARANTIA CONTRATUAL

22.1. ACONTRATADA devera recolher a garantia da execugao contratual no importe de 5% (cinco
por cento) do valor total a ser contratado, em uma das modalidades prevista no § 1° do artigo
96 da Lei Federal n° 14.133/21, até 10 (dez) dias uteis a partir da data de convocagao para
assinatura do Termo de Contrato, com exceg¢do do seguro-garantia, conforme o disposto no
subitem 22.2.

22.1.1. Caso o valor do Contrato seja alterado, nas hipéteses previstas na Lei, a garantia
devera ser complementada, no prazo de 10 (dez) dias uteis, para que seja mantido o
percentual de 5% (cinco por cento) do valor do Contrato.

22.2.Se a opcado de garantia for pelo seguro-garantia, a apdlice devera indicar a
CONTRATANTE como beneficiaria, e devera ser prestada no prazo de 1 (um) més, contado
da data de homologacao da licitagcao e anterior a assinatura do contrato, nos termos do § 3°
do art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021.

22.3. Se a opgao for pela fianca bancaria, esta devera:

I. Conter expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento

a CONTRATANTE, independentemente de interpelagao judicial, caso o afiangado nao
cumpra suas obrigagoes;

ll. Conter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos

arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

lll. Ser emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais

pelo Banco Central do Brasil.

22.4. Se a opcao for caugao em dinheiro ou titulo da divida publica, este devera:

l. ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liuidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

Il. ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

22.5. Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias

aos interesses da CONTRATANTE.

22.6. A garantia devera viger por pelo menos 3 (trés) meses apds o término do contrato.

22.7. A garantia prestada sera restituida 8 CONTRATADA, apds o prazo estabelecido no item

22.6, desde que plena e totalmente satisfeito o objeto pactuado, a requerimento da
CONTRATADA.

23. DO CONTRATO
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23.1. A Minuta do Contrato que sera firmado entre a Administragdo e a Licitante vencedora do
certame integra o presente Edital — Anexo lIl.

23.2. As condigbes de execugao dos servicos, as obrigacbes das partes, as condicbes de
pagamento e a gestao e fiscalizagdo da execugdo do contrato sdo aquelas consubstanciadas
no Anexo | — Termo de Referéncia-Especificagdes Técnicas e no Anexo lll — Minuta de
Termo de Contrato.

24. DAS CONDIGOES PARA ASSINATURA DO CONTRATO

24 1. O prazo para assinatura do Contrato sera de até 10 (dez) dias uteis, contados a partir da data
da convocacao, atendendo as seguintes disposigoes:
24.1.1. Na ocasiao deverao ser atualizados os documentos ja apresentados por ocasido da
habilitacado, se vencidos:
24.1.1.1. Certidao conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil, relativa
aos tributos por ela administrados e pela Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional, quanto a Divida Ativa da Uni&o;
24.1.1.2. Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
24.1.1.3. Certificado de Regularidade do FGTS (CRF);
24.1.1.4. Certidao Unificada por CPF/CNPJ Raiz;
24.1.1.5. Certidao Negativa de Pedido de Faléncia e Recuperagao Judicial, expedida pelo
Distribuidor da sede da pessoa juridica, emitida em data ndo superior a 90
(noventa) dias;
24.1.1.6. Declaragao, preferencialmente, com assinatura digital, de que a pessoa juridica
nao possui menores em seu quadro de empregados, nas hipoteses vedadas
pela Constituicao Federal;
24.1.1.7. Consulta ao Cadastro Informativo Municipal - CADIN MUNICIPAL, em
obediéncia ao disposto no inciso | do artigo 3° da Lei Municipal n® 14.094/05;
24.1.1.8. Cadastro de Licitantes Inidbneos do Tribunal de Contas da Unido (TCU);
24.1.1.9. Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade (CNJ);
24.1.1.10. Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas (CEIS);
24.1.1.11. Relacdo de Impedimentos de Contrato/Licitacdo do Tribunal de Contas do
Estado de S&o Paulo — TCE/SP.
24.1.1.12. Podera ser realizada a Consulta Consolidada de Pessoa Juridica no Portal do
TCU, que contém as informagdes dos trés primeiros cadastros (TCU, CNJ e CEIS),

gerando economia de documentos.
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24.2. O termo de contrato devera ser assinado pelo atual representante legal da adjudicataria
(Diretor, Sécio da Pessoa Juridica ou Procurado) mediante apresentacao de instrumento de
ato constitutivo, ata de eleicdo de diretoria, instrumento de procuragao, entre outros que
demonstrem poderes para tanto.

24.3. O termo de contrato devera ser assinado preferencialmente com assinatura eletronica,
mediante uso da certificagdo digital ICP-Brasil.

24.4. A critério da Administragdo, o prazo para assinatura do termo de contrato podera ser
prorrogado uma vez, por igual periodo, mediante solicitagdo da parte durante seu transcurso,
devidamente justificada, e desde que o motivo apresentado seja aceito pela Administragao.

24.5. E facultado a Administragdo, quando o convocado ndo formalizar o ajuste no prazo e
condi¢cbes estabelecidos, convocar as licitantes classificadas remanescentes, na ordem de
classificagédo, para fazé-lo em igual prazo, ou revogar a licitagdo, independentemente da
aplicacao da penalidade prevista neste Edital.

24.6. Na hipotese de convocacdo das licitantes classificadas remanescentes, deverao ser
averiguadas as condigdes de habilitacdo destas.

24.7. Os elementos do ajuste serdo integrados nas bases de dados a serem disponibilizados por
meio do Programa Dados Abertos do Parlamento, em atengao ao principio da publicidade e
a cultura da transparéncia na gestao publica, nos termos do Ato de Mesa n° 1156/11, que
dispde sobre a implementagdo do Programa Dados Abertos do Parlamento no ambito da
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

24.8. A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execugéo do contrato, compatibilidade
com as obrigagcdes assumidas, assim como todas as condi¢gdes de habilitagdo exigidas na
licitacao.

24.9. A divulgacao do aviso ocorrera por publicagdo no Portal Nacional de Contratagdes Publicas
(https://www.gov.br/pncp/pt-br) e no Diario Oficial do Municipio de Sdo Paulo e no sitio
eletronico da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

25. DAS PENALIDADES E CONDUTAS ANTICORRUPGAO

25.1. Sao aplicaveis pela Administragdo, garantida a defesa prévia, as sang¢des previstas na Lei
Federal n° 14.133/21, e demais normas pertinentes, assim como as abaixo especificadas.

25.2. A licitante que ensejar o retardamento da execugdo do certame, deixar de entregar ou
apresentar documentagdo falsa em relacdo a exigida neste edital, ndo mantiver a
proposta/lance, comportar-se de modo inidéneo, fizer declaragao falsa ou cometer fraude
fiscal, garantido o direito prévio de intimagdo e da ampla defesa, serdo aplicadas as

penalidades referidas nos subitens 25.3, 25.4 e 25.5, a critério da Administracgéao.
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25.3.

25.4.

25.5.

25.6.

SAO PAULO

A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato no prazo estipulado no
subitem 24.1, ou cuja justificativa ndo seja aceita pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, implicara na execugao da garantia para participar, prevista no item 3 deste Edital,
nos termos do artigo 58, §3°, da Lei n® 14.133/2021. Podera ser considerada como recusa
injustificada a n&o apresentagao das Certiddes exigidas nos termos do mesmo subitem.
Impedimento de licitar e contratar com qualquer 6rgédo ou entidade da Administracao direta
e indireta do Municipio de S&o Paulo pelo prazo de até 03 (trés) anos, desde que configurada
a gravidade da(s) infragdo(des).

Declaracdo de inidoneidade, de competéncia exclusiva da Mesa da CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO, impedindo o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administracéo
Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e
maximo de 6 (seis) anos.

As demais multas relativas a execucao contratual sdo as constantes do Anexo lll - Minuta
de Termo de Contrato.

26. DA IMPUGNAGAO DO EDITAL E PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS
26.1.

Qualquer cidadao e/ou licitante podera solicitar esclarecimentos, providéncias ou impugnar o

ato convocatoério da Concorréncia, nos termos do art. 164 da Lei Federal n°® 14.133/21.

26.1.1. Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais duvidas decorrentes do
presente certame podera ser encaminhado a Comissdo Permanente de Licitagdes,
em SGA-9, sala 1307, 13° andar, no Viaduto Jacarei n°® 100, nesta Capital, das 13h
as 19h, o qual sera respondido por e-mail e disponibilizada no Portal da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO:
http://www.saopaulo.sp.leg.br/transparenciallicitacoes-e-contratos/.

26.1.1.1. O pedido de esclarecimento devera ser encaminhado para cjl@saopaulo.sp.leg.br.

26.1.2. As impugnagdes ao Edital deverdo ser encaminhadas, por escrito, 8 Comisséo de

Julgamento de Licitagdes e entregues pessoalmente ou via postal, na Equipe de Apoio
a Comissao Permanente de Julgamento de Licitacbes — SGA- 9, sala 1307, 13° andar, no
Viaduto Jacarei, 100, nesta Capital, nos dias uteis, no periodo das 13h as 19h, em até 03
(trés) dias uteis antes da primeira sesséao publica, prevista no subitem 8.1.
26.1.3. Para o encaminhamento da impugnagdo via postal, sera considerada a data de
recebimento da correspondéncia pela SGA-9 e nao a data de envio.
26.1.4. As respostas as impugnacdes serdo publicadas no Diario Oficial da Cidade de Séo
Paulo e no Portal da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO:
http://www.saopaulo.sp.leg.br/transparenciallicitacoes-e-contratos/.
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27. DAS DISPOSICOES FINAIS

27.1. Publicado e divulgado nos termos legais, compete aos interessados as diligéncias
necessarias ao conhecimento e eventual esclarecimento das exigéncias constantes do
presente edital, ndo sendo aceitas as alega¢des de omisséo, obscuridade ou desconhecimento
como escusa para o nao atendimento a todos os requisitos especificados para a documentacao
€ proposta.

27.1.1. E facultada & Comissao Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacédo que
deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Prego ou dos Documentos
de Habilitagao.

27.2. A entrega dos involucros a Comissao Especial de Licitagdo implica na aceitacao, pelo licitante,
de todas as normas e condi¢des estabelecidas neste Edital, bem como implica:

27.2.1. a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o involucro
padronizado de que trata o item 8.4.1.2. deste Edital e todas as informacdes relativas
a participacao neste certame licitatorio;

27.2.2. a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

27.2.3. a obrigatoriedade de manter todas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas
para a contratacdo, obrigando-se o licitante a declarar, sob as penas da lei, a
superveniéncia de fato impeditivo a participagao, quando for o caso.

27.3. Todos os documentos expedidos pela CONTRATADA deverdao ser assinados por seu
representante legal.

27.4. A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO se reserva o direito de executar, direta ou
indiretamente, servicos semelhantes ou distintos dos abrangidos na presente licitagao.

27.5. A Comissao Especial de Licitagao, por solicitacdo expressa da Subcomissao Técnica, podera
proceder a vistoria das instalacbes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizagdo dos servicos objeto
desta concorréncia.

27.6. Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverao participar da elaboragao dos servigos objeto deste Edital, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacdo formal 8 CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

27.7. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado

que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
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27.8. Antes da data marcada para a abertura dos Envelopes com as Propostas Técnica e de Prego,

a Comissao Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa

ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos,

hipétese na qual sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacao das

Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo nao afetar sua formulagao.

27.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se

27.10.

27.11.

27.12.

27.13.
27.14.

27.15.

27.16.

ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO comunicara os fatos verificados ao Conselho
Administrativo de Defesa Econbmica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico
Federal, para as providéncias devidas.

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagcdo, bem como rescindir os
respectivos contratos, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde
que motivado o ato e assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa, caso
a adjudicacao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

Se, durante a execugao dos contratos, o instrumento firmado n&o restar prorrogado, com
conveniéncia da Administracido, ou for rescindido nos casos previstos no contrato e na
legislagao, mormente o art. 138 da Lei Federal n® 14.133/21, ou nao for prorrogado, a CMSP
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo do
certame, para dar continuidade a execugao do objeto do contrato, desde que concordem e
se disponham a cumprir todas as condi¢gdes e exigéncias a que estiverem sujeitas a
signataria do contrato.

A homologacgéao do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contratagao.

As normas disciplinadoras da licitacio serdo sempre interpretadas em favor da ampliagao
da disputa entre os interessados, desde que nao comprometam o interesse da
Administracao, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratacéo.

Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administragao.

O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do

licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da

isonomia e do interesse publico.
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27.17. Em caso de divergéncia entre disposi¢cdes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas
que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

27.18. As questdes decorrentes deste Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serao processadas e julgadas no foro da cidade de Sao Paulo — SP.

28. INTEGRAM ESTE EDITAL OS SEGUINTES ANEXOS:
Anexo | — Termo de Referéncia-Especificacbes Técnicas, que contém um anexo unico;
Anexo Il — Briefing;
Anexo Ill - Minuta de Termo de Contrato que contém Anexo | e Anexo ll;
Anexo IV — Modelo de Procuracgéo;
Anexo V — Modelo de Declaragao(des);
Anexo VI — Declaragao de Cumprimento dos Requisitos de Habilitagéo;
Anexo VIl — Declaragao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos para Contratagao;
Anexo VIl - Modelo de Proposta de Preco;
Anexo IX — Modelo de Planilha de Analise Econdmico-Financeira;
Anexo X — Edital de Chamamento Publico e seus Anexos;
Anexo Xl — Comunicado dando Publicidade quanto a data de Realizagao do Sorteio da Relagao;
dos Candidatos Cadastrados junto a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO:;
Anexo XIl — Subcomisséo Técnica — Termo de Confiabilidade;
Anexo Xlll — Carta de Credenciamento.

Séao Paulo, 06 de margo de 2024.

Roberto Vitorino dos Santos
Presidente da Comissao Especial de Licitagcao
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA-ESPECIFICAGOES TECNICAS

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

1. DO OBJETO

1.1. Prestacgao de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcgao, a criagao, a execucao interna, a intermediacido e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade de competéncia da Diretoria de Comunicacao
Externa da Camara Municipal de Sao Paulo.

1.1.1. O estudo e o planejamento previsto objetiva subsidiar a proposi¢ao estratégica das
acbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de comunicacdo e divulgagao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagao
e superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para afericao, analise e otimizacao de resultados.

1.2. Também integram o objeto, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) a produgdo e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
CONTRATADA;

b) ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo,
0s meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecgas e agodes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, observado o
disposto no artigo 3° da Lei federal n® 12.232, de 29.04.2010

c) a criacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescricoes estabelecidas
para as agdes publicitarias contratadas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘b’ do subitem
1.2, deste termo de referéncia, terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara
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Municipal de Sao Paulo, o publico alvo e os veiculos de divulgagao nos quais seréao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo, da veiculagéo e a
adequacgao das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar o acompanhamento, a readequacgao das estratégias, a mensuracao de
desempenho e a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.2.2. Os servigos previstos no subitem 1.2 ndo abrangem as atividades de promocéo,
de patrocinio e de assessoria de comunicacéo, imprensa e relacbes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza, vedados pelo §2° do art. 2° da
Lei n® 12.232/10.

1.2.3. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
comunicagao e divulgagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

1.2.4. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgagéo, exceto a legal, e todos os
assuntos e temas de competéncia ou de interesse da CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULO, aos estritos termos do artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicdo da
Republica Federativa e pelo artigo 85 da Lei Organica do Municipio de Sao Paulo.

1.3. ACONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem
1.2 e de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

1.4. ACONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao
de servigcos previstos no item 1 — Do Objeto, exceto as atividades complementares
previstas nos termos do § 1° do artigo 2° da Lei Federal n°® 12.232/2010.

1.5. As acdes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater
educativo, informativo e de orientacdo social, em respeito ao disposto no artigo 37,
paragrafo 1°, da Constituicao Federal, devendo perseguir sempre a meta de eficiéncia e
racionalidade na aplicagdo dos recursos, com permanente e sistematica avaliagdo dos
resultados.
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2. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGAO

2.1. A presente aquisicao fundamenta-se no Estudo Técnico Preliminar 41/2023.

3. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

3.1.

Considerando que os servigcos a serem prestados sdo técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, a serem prestados por empresas com certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei Federal n°
12.232/2010, sera exigida qualificagao técnica de acordo com subitem 8.4.2 deste Termo
de Referéncia.

3.2. A CONTRATADA podera subcontratar os servicos especializados relacionados com as

3.3.

3.4.

atividades complementares previstas nos termos do § 1° do art.2° da Lei Federal n°12.232

de 29 de abril de 2010.

3.2.1. A subcontratagdo fica limitada a prestagao de Servicos Especializados nos termos
do art. 14 da Lei n°® 12.232/2010.

3.2.2. O Termo de Contrato oferece maior detalhamento das regras que serao aplicadas
em relacao a subcontratacao.

Considerando o vulto da contratagdo e a complexidade do processo licitatorio, sera exigida

garantia da proposta, conforme disposicoes do Art. 58 da Lei 14.133/21.

3.3.1. O Edital estabelece os detalhes da apresentacao desta garantia.

Considerando a complexidade e o vulto da contratagcédo, a gama de obriga¢des envolvidas

na dindmica dos servicos, a possibilidade de aplicacao de penalidades, sera necessaria a

exigéncia de garantia do contrato.

3.4.1. O Edital oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagcao a

3.5.

3.6.

garantia da contratagao.
Sera necessaria comprovacao de certificado de qualificagao técnica de funcionamento,
nos termos do art. 17, inciso | alinea “f” do Decreto n°® 57.690/66 e art. 4° da Lei Federal n°
12.232/2010, conforme subitem 8.4.2 deste Termo de Referéncia.
Deverao ser observadas as providéncias para a protecdo dos dados pessoais, previstas
na Lein®13.709/2018, conforme clausulas a constarem do Termo de Contrato.

4. DESCRIGAO DA SOLUGAO
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Contratacao de empresa para prestacao de servigos de PUBLICIDADE INSTITUCIONAL,
afim de divulgar atos, agdes, programas, obras, servigos, campanhas, metas e resultados
dos 6rgaos e entidades do poder publico, com o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar e de fortalecer as instituicbes publicas, de estimular a participacao
da sociedade no debate, no controle e na formulagao de politicas publicas e de promover
o Brasil no exterior; objetos da licitagcdo pretendida (aplicadas a esfera municipal).

Os servigos serdo realizados SOB DEMANDA, na forma de execugao indireta, sob o
regime de empreitada por pre¢o unitario.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

5.1.

5.2.

5.3.

A prestagdo de servigos reger-se-a pelo disposto no artigo 37, §1°, da Constituicdo da
Republica Federativa, pelo artigo 85 da Lei Orgénica do Municipio de Sao Paulo, pelas
disposicdes especificas contidas na Lei Federal n° 4.680, de 18/06/65, que dispde sobre o
exercicio da profissao de publicitario e de agenciador de propaganda, regulamentada pelo
Decreto Federal n.° 57.690, de 01 de fevereiro de 1966 e Decreto Federal n.° 4563, de 31
de dezembro de 2002, pelas Normas - Padrao para prestacao de servicos de comunicagao
e suas reciprocas relagdes vigentes, do Conselho Executivo das Normas-Padrao, mais
conhecido por CENP, conforme as normas previstas no Cédigo de Etica dos Profissionais
de Propaganda, e pelas disposi¢des contidas no capitulo 11l da Lei n® 12.232, de 29 de
abril de 2010.

O regime de execugéao do contrato € o de execucgao indireta, na forma de empreitada por
preco unitario.

O objeto do ajuste sera requisitado e executado na seguinte conformidade, observando-
se o disposto no Capitulo Il Dos Contratos de Servigos de Publicidade e da Sua Execucao,
artigos 13 a 17, e demais dispositivos pertinentes, da Lei Federal n°® 12.232/2010;

5.3.1. A CONTRATANTE, por intermédio da sua Diretoria de Comunicagdo Externa,

expedira Ordem de Servico, ratificada pela autoridade competente, especificando as
atividades a serem desempenhadas

5.3.2. A CONTRATADA celaborara a correspondente apropriagdo de custos, dentro dos

parametros estabelecidos na Proposta Técnica e de Proposta de Prego aprovadas no
processo licitatério, acompanhada de demonstrativo dos precos da média de
mercado ou tabela de precos vigentes a época, conforme a espécie do trabalho a ser
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prestado, bem como a efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor da
CONTRATANTE, dentro do critério da melhor relacio custo/beneficio;

5.3.3. A CONTRATADA devera obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por
escrito, para assumir despesas de produgado, veiculacdo e qualquer outra
relacionada com este contrato;

5.3.4. A CONTRATADA devera submeter a contratacédo de servigos de terceiros, objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE, quanto a politica
de precos, permanecendo com todas as suas responsabilidades contratuais perante
esta, inclusive quanto a qualidade e a finalidade almejada;

5.3.5. Todas as vantagens derivadas de negociacdo de pregos e de condicbes de
pagamento, inclusive especiais (além dos normais previstos em tabelas) com
fornecedores e com veiculos, e, quanto a estes, sob forma de descontos e bonificacbes
ou reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens, deverdo ser
transferidas integralmente a CONTRATANTE, salvo se privativas da CONTRATADA e
constarao das respectivas apropriacoes que esta encaminhar a CONTRATANTE para
aprovacao;

5.3.6. A CONTRATADA, produzira e apresentara uma copia em arquivo digital em alta
resolugdo de cada filme para TV, spots, jingles de radio e pegas para midia digital
online (internet); midia out of home (OOH / DOOH), cinema, revistas ou jornais;

5.3.7. Na execucao dos servigos, a CONTRATADA sera responsavel pela administracédo
dos suprimentos de bens e servigos de terceiros fornecedores e pela integral
execucdo dos servigos, arcando integralmente com os encargos decorrentes;

5.3.8. A CONTRATADA devera obter a aprovagcdo da CONTRATANTE por meio da
Diretoria de Comunicacdo Externa, apds apresentacao prévia: I- da ideia
criativa, da agao e/ou campanha; do roteiro, do texto, da apresentagao visual
(layout) e da arte final das mensagens, pecas ou qualquer outro tipo de
comunicagao publicitaria; II- do plano de midia e do plano dos demais meios
de distribuicdo da comunicacéao publicitaria; lll- do periodo de realizacao; IV-
da apropriagao de custos; V- da assungao de despesas com fornecedores
especializados, veiculos ou qualquer outra relacionada com a Ordem de
Servico e VI- das métricas utilizadas para aferir o retorno dos esforgos de
comunicacao;

5.3.9. Nos termos das disposicdes normativas, toda campanha, preparagdo de
pecas, planos de midia e autorizacdes de midia, destinadas aos veiculos de
comunicagao, deverao ser apresentados, ainda na fase de planejamento,
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para que sejam examinados pela Diretoria de Comunicagdo Externa, sob o
aspecto técnico-publicitario;

5.3.10. No caso de necessidade de segunda tiragem, a CONTRATANTE podera
optar pela contratagéo junto a terceiros, sob sua prépria orientacao;

5.3.11. A quantidade de material a ser utilizado na veiculagado s6 sera definida apés
a aprovacao da midia pela CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a
partir das pecas aprovadas pela autoridade competente;

5.3.12. A CONTRATADA devera entregar a CONTRATANTE, impreterivelmente,
até o dia 10 do més subsequente, um relatério detalhando, com base em
dados que possam ser comprovados com documentos, as despesas de
producao e veiculacio autorizadas e realizadas no més anterior, nos termos
da Lei n° 4.320 de 17 de marco de 1964 e a Portaria STN n° 548 de 24 de
setembro de 2015, e um relatério dos servigos em andamento com os dados
mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio, nos moldes indicados
pela CONTRATANTE, apds esse prazo podera ser aplicada a penalidade
prevista no subitem 10.2

5.3.13. O fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugédo do objeto do contrato, nos termos
do § 1°do art. 2° da Lei Federal n® 12.232/10, devera observar o procedimento
previsto no art. 14 e paragrafos da Lei Federal n® 12.232/10.

5.4. Remuneragao

5.4.1. A CONTRATADA sera remunerada pelos servigos prestados com base nos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo
- SINAPRO-SP a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados
pela propria CONTRATADA,;

5.4.2. A CONTRATADA recebera honorarios referentes a producao de pecas e materiais
cuja distribuicdo nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores;

5.4.3. A CONTRATADA recebera honorarios incidentes sobre os custos de outros servicos
realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas
a concepgao e criagao de campanhas e pecgas publicitarias;
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5.4.4. A CONTRATADA recebera honorarios incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob supervisao da
CONTRATADA, limitando-se tal supervisdo exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servi¢o ou suprimento;

5.4.5. ACONTRATADA recebera honorarios na reutilizagao de pecas em roteiros comerciais
por periodo igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo
incidente sobre o caché original, a ser pago pela CONTRATANTE a atores e modelos,
pelos direitos de uso de imagem e som de voz;

5.4.6. A CONTRATADA recebera honorarios na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o
valor original da cess&o de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a
ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso.

5.5. DO DESCONTO DE AGENCIA

5.5.1. Além da remuneragao prevista no subitem 5.4, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) sobre os pregos
de tabela ou os pregos negociados para veiculagao, prevalecendo sempre o menor dos
dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com a
legislacao regente.

5.5.2. Da comissado de agéncia a que faz jus, a CONTRATADA repassara em favor da
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, o percentual maximo previsto na
correspondente faixa de INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA PREVISTA PELA
CONTRATANTE, no ato de pagamento de cada uma das respectivas faturas,
permanecendo com o saldo restante de comissao, tendo em conta a “Normas- Padrao
da Atividade Publicitaria”, do Conselho Executivo das Normas-Padréo, item 6.4 ANEXO
B, publicada a época da assinatura do presente ajuste.

5.6. PRAZOS
5.6.1. Para execucdo dos servicos serdao emitidas Ordem de Servico, ratificada pela
autoridade competente, especificando as atividades a serem desempenhadas, cujos
prazos serao estabelecidos de comum acordo considerando a complexidade,
conveniéncia e urgéncia da prestacao dos servicos.

5.6.2. Demais prazos estao disposto na Minuta do Termo de Contrato.

5.7. OBRIGAGOES DAS PARTES
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5.7.1. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.7.1.1. Além das obrigacdes constantes no Edital e seus Anexos, das estabelecidas
no presente instrumento e das fixadas na normatizacdo de regéncia, a
CONTRATADA devera responsabilizar-se integralmente pelos servicos
contratados;

5.7.1.2. Guiar-se pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo
com CODIGIO DE DEFESA DO CONSUMIDOR e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes;

5.7.1.3. Executar o Plano de Acgdo, conforme informacdes e instrumentos de
publicidade (Briefing) colocados a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6énus
adicional, durante a vigéncia do ajuste, de acordo com o investimento previsto
na proposta vencedora;

5.7.1.4. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

5.7.1.5. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacado da capacidade
de atendimento na elaboracao dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicag¢ao formal a Diretoria de Comunicacdo Externa e aprovacao da
CONTRATANTE;

5.7.1.6. Realizar diretamente, ou, quando necessario, mediante a contratagao de
terceiros sob sua responsabilidade, os servigos contratados, de acordo com as
especificacdes estipuladas e aprovadas pela CONTRATANTE;

5.7.1.7. Obter os melhores pregos e condi¢des nas negociagdes junto a terceiros,
transferindo a CONTRATANTE as vantagens normais, previstas em tabela, e
as especiais, derivadas de negociagbes de precos e de condigbes de
pagamento entabuladas com os fornecedores e veiculos, bem como as
conferidas sob forma de descontos, bonificagdes ou reaplicagdes, prazos
especiais de pagamento, etc., salvo se privativas da CONTRATADA;

5.7.1.8. E vedado 8 CONTRATADA privilegiar os planos de incentivo (Lei Federal N°
12.232/2010, art. 18) em detrimento dos interesses da CONTRATANTE, seja
preterindo veiculos de divulgacao que nao os concedam, seja priorizando 0s
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados;
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5.7.1.8.1. 0 descumprimento ao disposto no subitem 5.7.1.8 deste
Termo de Referéncia constituira violagdo aos deveres contratuais,
submetendo a CONTRATADA infratora a processo administrativo que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo da sancao
prevista no subitem 10.3. deste Termo de Referéncia.

5.7.1.9. Fazer cotagao de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas, com a indicagao da mais adequada para sua execugao,
observando-se o que estabelece o Termo de Contrato. A impossibilidade de
obter trés propostas devera ser justificada por escrito pela CONTRATADA,
observadas as seguintes condi¢des:

a) apresentar somente cotacbes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados no Cadastro de Fornecedores da Camara
Municipal de Sao Paulo, incluida a atuagao de influenciadores, aptos a fornecer
bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato, nos termos da Lei
federal n® 12.232/2010 e Ato da CMSP n° 1.434/2019.

b) exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servigos que
a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, 0
detalhamento de suas especificagdes;

c) fazer constar dos orgamentos de producgéo a seguinte declaragédo assinada
de forma digital por representante da SUBCONTRATADA, com poderes
para tal. “Estamos cientes e autorizamos, cedendo todos os direitos, que
as pecas/materiais produzidos fiquem expostos em acervo no Portal e nos
Canais Proprios do cliente Camara Municipal de Sa&o Paulo por tempo
indeterminado”.

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacao do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura digital do responsavel pela cotagéao;

e) juntamente com a cotagéo deverao ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor esta inscrito e em atividade no CNPJ ou no CPF e nos
cadastros de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos
ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis
com o servico a ser fornecido;

f) Para cada orgamento encaminhado deve ser observada a presenga da
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seguinte declaragdo, assinada digitalmente por funcionario da
CONTRATADA responsavel pela documentacdo. “Atestamos que este
orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a
especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.
5.7.1.10. Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;
5.7.1.11. Submeter a contratacado de servigos de terceiros, objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE, quanto a politica de precos,
permanecendo com todas as suas responsabilidades contratuais perante esta,
inclusive quanto a qualidade e a finalidade almejada;
5.7.1.12. Orientar a producéo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes,
malas diretas, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE;

5.7.1.13. Exibir laudo que comprove a compra de pesquisas de midia necessarias ao
desenvolvimento dos trabalhos da espécie, no prazo de 10 (dez) dias, apds a
solicitacdo da CONTRATANTE, apos esse prazo, podera ser aplicada a
penalidade prevista no subitem 10.2

5.7.1.14. Registrar em Relatdrio de Atendimento todas as reunides e comunicagoes
de servico mantidas com a CONTRATANTE, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as
providéncias  necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades. Tais relatérios deverao ser enviados pela CONTRATADA
a CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a realizagao
do contato. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria correcdo, no prazo maximo de 02
(dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio;

5.7.1.15. Tomar providéncias imediatas em casos de alteracbes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servicos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais
assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela
propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados;

5.7.1.16. Manter em Carteira os titulos originados pelos servigos executados, sendo
vedada a sua negociagado junto a estabelecimento financeiro. Se da
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infringéncia deste dispositivo advierem protestos do titulo, a CONTRATADA
obriga-se a efetuar as suas expensas o respectivo cancelamento, no prazo de
5 (cinco) dias, contados da data da emissdo do correspondente instrumento
cartorario, ap6s esse prazo, podera ser aplicada a penalidade prevista no
subitem 10.2;

5.7.1.17. A CONTRATADA ndo podera, a qualquer pretexto, utilizar o nome da
CONTRATANTE, os servigcos e os recursos a ela fornecidos como forma de
publicidade, propaganda e/ou qualquer outra forma de divulgagdo sem o
consentimento expresso e formal da CONTRATANTE.

5.7.1.18. A obrigacdo do sigilo prevista nesta clausula subsistira ndo sé durante o
prazo de vigéncia contratual, como também pelo prazo de 10 (dez) anos apds
o término de sua vigéncia.

5.7.1.19. ACONTRATADA se obriga a orientar seus empregados e demais prepostos,
vinculados a execugao do objeto deste instrumento, a observar e respeitar as
obrigagdes aqui contratadas e as regras internas da CONTRATANTE.

5.7.1.20. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que a envolvam, independentemente de solicitagao;

5.7.1.21. Manter, durante a execug¢ao do contrato, todas as condi¢cdes de habilitagao
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste;

5.7.1.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes, responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragcdes a que houver dado causa;

5.7.1.23. Cumprir a legislagao trabalhista com relagéo a seus funcionarios e, quando
for o caso, aos de terceiros contratados;

5.7.1.24. Responder pelos recolhimentos dos tributos federais, estaduais e
municipais incidentes sobre os servicos prestados.

5.7.1.25. A CONTRATADA devera apresentar, junto aos documentos de cobranga,
relatério conforme modelo indicado no Anexo | do Termo de Contrato -
RELATORIO DE COBRANGA, com as seguintes informagdes: nimero da nota
fiscal, data de emissao da nota fiscal, nome empresarial da agéncia, CNPJ da
agéncia, valor bruto da nota fiscal, valor de faturamento da agéncia, base de
célculo do imposto de renda sobre o faturamento da agéncia, aliquota de
imposto de renda retido na fonte aplicado sobre o faturamento da agéncia,
imposto de renda retido na fonte sobre faturamento da agéncia, nome
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empresarial do terceiro, CNPJ do terceiro, faturamento do terceiro, base de
calculo do impostos de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro,
aliquota do imposto de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro,
imposto de renda retido na fonte sobre faturamento do terceiro, valor total da
soma do imposto de renda retido na fonte sobre o faturamento da agéncia e do
imposto de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro, valor liquido
do pagamento a agéncia, se a agéncia € optante do Simples Nacional ou se
possui imunidade ou isencao tributaria, se o terceiro é optante do Simples

Nacional ou se possui imunidade ou isencédo tributaria, més competéncia da

prestacdo do servigo, nimero da ordem de servigo, descricdo do servico

prestado pela agéncia, descricdo do servigo prestado pelo terceiro, codigo da
campanha, nome da campanha. A cépia do referido relatério devera ser
entregue também em planilha editavel.

5.7.1.26. Para cada empresa TERCEIRA emitente de nota fiscal e que seja optante

do Simples Nacional ou que tenha imunidade ou isencdo tributaria, a

CONTRATADA devera encaminhar documentacao que comprove tal situacao

fiscal juntamente com o relatério indicada no item 5.7.1.25.

5.7.1.27. Para fins do Art. 16 da Lei n° 12.232/10, a CONTRATADA devera
apresentar junto ao relatério indicado no subitem 5.7.1.25 o relatério previsto
no Anexo Il do Termo de Contrato — DADOS DA CAMPANHA com
informagbes sobre cddigo da campanha, nome da campanha, objetivo da
campanha, sendo que:

a) PARA CADA FORNECEDOR: devera informar: més de competéncia, tipo
de servigo, nome empresarial, titulo do estabelecimento (nome de fantasia),
descrigdo do servico, valor faturado pelo terceiro, honorario de agéncia e
valor total da nota fiscal da agéncia;

b) PARA CADA VEICULO: devera informar: més de competéncia, categoria
de midia, nome empresarial, titulo do estabelecimento (nome de fantasia),
valor faturado pelo veiculo, desconto padrao e valor total da nota fiscal da
agéncia. A copia do referido relatério devera ser entregue também em
planilha editavel.

5.7.1.28. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os

servigos contratados;
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5.7.1.29. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacio de
estarem sendo satisfeitos todos os encargos e obrigagbes trabalhistas,
previdenciarias e fiscais;

5.7.1.30. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados
com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante terceiros e a propria CONTRATANTE;

5.7.1.31. Nos casos de contratacio de terceiros para a execugao parcial de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que
couber, as mesmas condi¢des originarias do presente contrato;

5.7.1.32. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo da CONTRATANTE. A infragcao a este dispositivo implicara a rescisao
imediata deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penalidades e as
indenizagbes cabiveis;

5.7.1.33. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissao, na conducido dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro
seu, em quaisquer servi¢os objeto deste contrato;

5.7.1.34. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboragdao de estimativas de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE;

5.7.1.35. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato, responsabilizando-se, enfim, por todas as obrigagdes decorrentes do
ajuste, inclusive fiscais, trabalhistas, previdenciarias, acidentarias e civis;

5.7.1.36. Responder por qualquer acao judicial ou extrajudicial movida por terceiros
com base na legislacao de protecao a propriedade intelectual, direitos de
propriedades ou direitos autorais, referentes ao objeto deste contrato;

5.7.1.37. Zelar, no que lhe compete, pelo correto encaminhamento de faturas e
demais documentos decorrentes deste contrato, certificando-se da
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identificacao do destinatario, de forma a evitar extravios que possam implicar
morosidade e obrigagdes por parte da CONTRATANTE;
5.7.1.38. E vedado 8 CONTRATADA caucionar ou utilizar este contrato para qualquer
operacgao de natureza financeira;
5.7.1.39. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei Federal n.° 14.133/21, que a
CONTRATADA aceita e aos quais se submete;
5.7.1.40. A CONTRATADA dever4, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apo6s a extincdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos
servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas;
5.7.1.41. Apresentar, ao final de cada campanha / acao publicitaria, Relatério de
Desempenho contendo o detalhamento das métricas, resultados alcancados e
demais informagbes cabiveis.
5.8. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
5.8.1. Expedir as ordens de servico, explicitando os trabalhos necessarios;
5.8.2. Atestar o recebimento dos servigos prestados;
5.8.3. Efetuar o pagamento, conforme previsto no Termo de Contrato;
5.8.4. Sera de responsabilidade da CONTRATANTE o tratamento e disponibilizagao a
CONTRATADA os elementos e informagdes que se fizerem necessarias a execugao
dos servicos contratados, sendo certo que a CONTRATADA assume o
compromisso de nao divulgar, por qualquer forma, referidas informagdes a quem
quer que seja, ainda que sobre a forma de cessao, locacao, alienagao, empréstimo,
sem prévia e expressa concordancia da CONTRATANTE, manifestada por
documento escrito.
5.8.4.1. Em caso de comprovagao da falta de cumprimento do disposto no subitem
anterior, ou de \utilizagcdo das informacdes fornecidas pela
CONTRATANTE para outros fins de qualquer natureza ou espécie que nao
0os expressamente autorizados e para uso exclusivo nos servigcos
prestados a CONTRATANTE, a CONTRATADA respondera de forma
incondicional civil, criminal e administrativamente pelo fato, sem prejuizo
do direito da CONTRATANTE de promover a rescisdo contratual com a
aplicagao das penalidades previstas neste contrato e na legislagao.
5.8.5. Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servigos;
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5.8.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;
5.8.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade;
5.9. GESTAO E FISCALIZAGAO

5.9.1. A gestdo e fiscalizagdo do contrato sera realizada pela Diretoria de Comunicagao
Externa, visando ao cumprimento de todas as condi¢coes estabelecidas no
instrumento de contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a
Administracao.

5.9.2. As comunicacgdes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA seréo realizadas por
escrito, através de mensagem eletrénica.

5.9.3. A CONTRATANTE fara avaliagdo trimestral do contrato que se dara pela
mensuragado dos aspectos estratégicos, criagao, produgdo, midia, planejamento,
pesquisa, compra e acompanhamento de midia, acompanhamento de metas, grupo
de atendimento, administracdo e financas, servicos especiais, parcerias e
atendimento global.

5.9.3.1. Todos os itens mencionados no subitem 5.9.3 serdo avaliados conforme previsto
no Anexo Unico deste Termo de Referéncia.

5.10. MEDIGAO E PAGAMENTO
5.10.1. O pagamento sera creditado, em conta corrente da CONTRATADA pela
Tesouraria da CONTRATANTE, preferencialmente através de crédito em conta
corrente indicada pela CONTRATADA, mediante e-mail protocolo dirigido ao Sr.
Diretor de Comunicacgao Externa, e-mail institucional:
comunicacaoexterna@saopaulo.sp.leg.br, acompanhado da versao digital das
notas fiscais, recibos ou documento de cobranca equivalente de fornecedores e de
veiculos, e respectivos comprovantes de realizagao de servicos .
5.10.2. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar sem énus
para a CONTRATANTE os seguintes comprovantes:
5.10.2.1. JORNAL e REVISTA: exemplar original com o anuncio; cépia de parecer
ou qualquer manifestacdo de empresa independente de auditoria
credenciada pelo Conselho Executivo de Normas Padrao — CENP, que
ateste a tiragem e distribuicdo desse exemplar. Na falta dessa auditoria,
deve ser fornecida prova de tiragem por meio de declaragdo assinada
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digitalmente /certiddo emitida, sob a égide do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, pela(s) grafica(s) responsavel(eis) pela impressdo da edi¢do
especifica em que foi publicado o anuncio, detalhando o numero de
exemplares destinados a venda avulsa, assinaturas e circulagdo gratuita
(cortesia, degustacéo e reparte interno), bem como copia autenticada das
notas fiscais do servigo de impressdao de referida tiragem, além de
declaracao, redigida pelo representante legal do veiculo, também sob a
égide do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, informando a tiragem e a
relagdo dos pontos de distribuicdo com endereco de cada um deles;
5.10.2.2. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(relatério de checagem de veiculagdo, mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insergdo ou irradiacdo e similares) e declaragdo de
execucao, assinada digitalmente, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;
5.10.2.3. Midia Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacao,
local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao;
5.10.2.4. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa
que veiculou a pecga, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de insercbes, nome da
campanha, periodo de veiculacido, datado e assinado, acompanhado de
declaragcado de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veicula¢ao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao;
5.10.2.5. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pecgas, com a tipo e quantidade de insergdes, periodo de veiculagao,
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preferencialmente com identificacdo das pecas e print da tela, métricas
utilizadas e o resultado alcancado.
5.10.2.6. Formas de comprovacdo de veiculagdo em midias nao previstas nos
subitens 5.10.2.1 a 5.10.2.5 serdo estabelecidas formalmente pelo
CONTRATANTE, antes da aprovacéao do respectivo Plano de Midia.
5.10.3. Os pagamentos devidos serdo efetuados nos dias 14 e 29 de cada més, que
tenham sido protocolados no prazo minimo de 15 (quinze) dias Uteis antecedentes
a cada data pré-fixada para pagamento, respectivamente, e apds atestada pela
Diretoria de Comunicagao Externa da CONTRATANTE a realizacao dos servigos.

6. VIGENCIA

6.1. A vigéncia do Contrato tera como termo inicial a data de sua assinatura, e tera duracéo de
1 (um) ano, prorrogaveis por iguais ou inferiores periodos, limitado a 10 (dez) anos, a
critério da CONTRATANTE, considerados os resultados das avaliagbes trimestrais, de

acordo com a legislagdo em vigor.
7. ADEQUAGAO ORCAMENTARIA

7.1. As despesas decorrentes da execugdo do objeto do presente contrato onerardo a(s)
dotagao(bes) orgcamentaria(s) n°(s) 09.10.01.131.3012.2.421.3.3.90.39.00 — Cémara
Municipal de Sdo Paulo — Comunicagao. e serao suportadas pela(s) Nota(s) de Empenho
correspondente(s) emitida(s) pela autoridade competente. Para o exercicio de 2025, as
despesas decorrentes da execucao deste contrato correrdo por conta da mesma verba, e

serao incluidas no orgcamento do referido exercicio.
8. FORMA E CRITERIO DE SELEGAO DO FORNECEDOR

8.1. Conforme justificativa constante no ETP 41/2023, recomenda-se nao admitir a
participacao de consércio, tendo em vista que a dimensao das atividades englobadas
na presente contratacao € compativel com empresas de grande, médio e pequeno portes,
nao sendo necessario o consorciamento para fins de comprovagao de qualificagao técnica
€ execugao do objeto.
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8.1.1. Dessa maneira, permitir a participagdo de consodrcio implicaria a possibilidade de
empresas potencialmente concorrentes se unirem para participar da licitacdo, o que
acabaria por limitar a competitividade.

8.2. O fornecedor sera selecionado por meio de disputa sob o critério de julgamento “melhor
técnica e prego”, conforme disposto no Art. 5° da Lei 12.232/10.
8.3. Para fins de selecdo da proposta havera as seguintes condigdes:
8.3.1. PROPOSTAS TECNICAS
8.3.1.1. As propostas técnicas serdo elaboradas com base no briefing a ser
disponibilizado no Edital.
8.3.1.2. As propostas técnicas serao julgadas por Subcomisséo Técnica, formada de
acordo com o Art. 10 da Lei 12.232/10.
8.3.1.3. A Subcomissdao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas no Edital e em seus
anexos.
8.3.1.4. A Proposta Técnica sera analisada e avaliada individualmente pelos
membros da Subcomiss&o Técnica.
8.3.1.5. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito
elencados no Edital.
8.3.1.6. A Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a soma dos pontos dos quesitos ou subquesitos.
8.3.2. PROPOSTA DE PRECO
8.3.2.1. As Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condicbes
estabelecidas no Edital e receberdo no maximo 100 (cem) pontos.
8.3.3. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
8.3.3.1. O julgamento final das Propostas desta Concorréncia sera feito de acordo
com o procedimento previsto para o tipo de licitacdo “técnica e preco”, nos
termos do art. 36 e 37 da Lei Federal n® 14.133/21.
8.3.3.2. A Pontuacao Técnica devera ser multiplicada por 7 (sete) e acrescida a Nota
de Precos, que devera ser multiplicada por 3 (trés). O resultado desta equagao
sera dividido por 10, conforme a seguinte férmula: PR = [(PT x 7) + (NP x 3)]
/10, onde PR significa: Pontuacdo Resultante. Os pontos serdo calculados
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com, no maximo, duas casas decimais, sendo arredondada para cima, sempre
que a terceira cifra for superior a 5 (cinco).
8.3.3.3. A proposta vencedora sera a proposta da agéncia que obtiver a maior
Pontuacdo Resultante do somatério de PT + NP depois de aplicados os
respectivos pesos e feito a divisdo por dez.
8.3.3.4. A somatéria das notas técnicas com a de prego ocorrer-se-a somente com
relacédo as propostas técnicas classificadas.
8.4. Para fins de habilitagao, serdo analisadas:
8.4.1. Habilitagao juridica, regularidade fiscal e qualificagdo econdmico-financeira por
meio dos documentos elencados no Edital
8.4.2. Para fins de qualificagao técnica seréo exigidos os seguintes documentos:
8.4.2.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que comprove(m) ter a empresa prestado ou estar
prestando servigos de comunicagao, publicidade e marketing, compativeis em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da presente licitagao.
8.4.2.1.1. Considera-se em quantidades compativeis, atestados que
comprovem ter a licitante planejado e executado agbes de
publicidade, utilizando ao menos dois dos seguintes veiculos de
comunicacgao existentes no mercado de comunicacao de massa: TV,
Radio, Revistas ou Jornais, eletronicos ou ndo, Midia Out Of Home
sendo ao menos uma acgao que envolva a midia TV e outra a midia
radio.
8.4.2.2. O(s) Atestado(s) devera(do) ser(em) fornecido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado - no original ou em cépia reprografica autenticada, ou
cépia a ser autenticada por membro da Equipe de Apoio, a vista do original.
8.4.2.3. Declaragao, preferencialmente com assinatura digital, de que a licitante
dispde de pessoal técnico especializado para o atendimento do objeto da
licitacdo, com descricao do perfil da equipe ou equipes que atenderdo a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.
8.4.2.4. Declaragao, preferencialmente com assinatura digital, de possibilidade de
operar no municipio de Sao Paulo, subscrita por representante legalmente
habilitado da licitante.
8.4.2.5. Certificado de qualificacdo técnica eletrbnico de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, com cédigo de validagao, obtido perante site
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oficial do Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP
https://www.cenp.com.br/certificacao.

8.4.2.6. Caso a pessoa juridica proponente pretenda utilizar atestado(s) de
qualificacdo técnica, ou outro(s) documentos(s) referente(s) aos servigos
executados ou em execucao na Camara Municipal de S&o Paulo, devera
providenciar o(s) referido(s) atestado(s) ou documento(s) junto a Unidade
competente para apresentagcido no certame.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

9.1. O custo estimado da contratagédo é de R$ 33.288.240,68 (trinta e trés milhdes duzentos e

oitenta e oito mil duzentos e quarenta reais e sessenta e oito centavos).

9.1.1. Os valores gastos a cada vigéncia contratual ndo sao lineares, oscilam em razdo
das conjunturas: politicas, econdmicas e sociais, fatores que norteiam as diretrizes
da Mesa Diretora. Cabe observar que alguns fatores tém impacto direto nos valores
executados, tais como as limitages legais de gastos em ano eleitoral, a pandemia,
dentre outros.

10. SANGOES

10.1. Além das penalidades previstas no Edital, o descumprimento de quaisquer das
obrigagdes assumidas importara na aplicagao das seguintes penalidades:

10.2. Multa de 0,05% (cinco centésimos por cento) sobre o valor total do contrato, por dia de
atraso injustificado na execucédo dos servigos, limitada ao maximo de 05 (cinco) dias,
excluida, quando for o caso, a parcela correspondente aos impostos destacados no
documento fiscal. Decorrido esse prazo, poderao ser aplicadas as penalidades previstas
nos subitens 10.5, 10.7, 10.8 e/ou 10.9.

10.2.1. Entende-se por execug¢ao dos servigos todos os servigos prestados desde o
planejamento até a devida prestacdo de contas, incluidas as obrigacbes
administrativas contratuais e legais como comprovantes dos servigos prestados,

planilhas e relatérios administrativos.

10.3. Multa de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor nao repassado ao fornecedor de servigos
especializados, incluindo os de veiculacdo por descumprimento do prazo estabelecido
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para apresentagdo dos comprovantes dos pagamentos efetuados a terceiros, limitado a
10 (dez) dias.

10.4. Multa Multa cominatéria de 5%(cinco por cento) sobre o valor total da garantia a ser
prestada, em caso de descumprimento dos prazos previstos nos itens 13.1, 13.1.1 e 13.2
do Anexo lll — Minuta de Contrato, por culpa da CONTRATADA, limitado o atraso a 10
(dez) dias uteis.

10.5. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, em caso de inexecugéo
parcial do ajuste ou outra irregularidade grave havida no cumprimento do avencado, por
culpa da CONTRATADA, bem como para o caso de ndo serem atingidos os padroes de
qualidade previstos na avaliacdo trimestral descrita no subitem 5.9.3 e no Anexo Unico
deste Termo de Referéncia.

10.6. A Unidade Gestora podera, a seu critério e desde que conveniente a CONTRATANTE,
reduzir pela metade o valor da multa, em caso de primeira infracdo contratual praticada
pela CONTRATADA.

10.7. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de sua inexecugéo
total.

10.8. Impedimento de licitar e contratar com qualquer érgéo ou entidade da Administragao
direta e indireta do Municipio de Sdo Paulo pelo prazo de até 03 (trés) anos, desde que
configurada a gravidade da(s) infragao(des).

10.9. Declaracao de inidoneidade, de competéncia exclusiva da Mesa da CONTRATANTE,
que impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administragdo Publica
direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e
maximo de 6 (seis) anos.

10.10. As multas previstas nestas clausulas e demais sang¢des legais sdo independentes.

10.11. No caso de reincidéncia da(s) conduta(s) prevista(s) no(s) subitem(s) 10.2, poderao ser
aplicadas as penalidades previstas nos subitens, 10.5, 10.7, 10.8 e/ou 10.9.

10.12. As multas terdo seus valores apurados na data da infragao.

10.13. Para fins de atualizagdo monetaria para aplicacdo das penalidades sera utilizado o
indice IPC/FIPE.
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ANEXO UNICO
AVALIACAO TRIMESTRAL DE AGENCIA DE PROPAGANDA

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

Agéncia Avaliada

Inicio da Vigéncia do Contrato:
Unidade Gestora da Publicidade:
Titular da Unidade:

Nome e Cargo do Avaliador:
Assinatura do Avaliador:
Endosso do titular:

Data da Avaliagao:

Outros participantes:

Préxima Avaliagao prevista para:

| - Aspectos Estratégicos

1. Entendimento dos problemas de comunicacdo do cliente. Conhecimento da
problematica do anunciante, de sua inser¢ao social e mercadoldgica, seus pontos fortes e
fracos.

12345678910

2. Uso de pesquisa para conhecimento dos segmentos dos publicos mais importantes no
relacionamento publicitario do cliente; conhecimento de seus valores, atitudes,
comportamentos e de seu modo de interagir com o cliente; conhecimento das expectativas
do publico-alvo em relagao ao cliente.

12345678910
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3. Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na escolha
da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e analise das ag¢des de comunicagao
realizadas pela concorréncia ou por defensores de pontos de vista diversos ou
contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta préprias, e utilizagdo de pesquisas
relacionadas com a area de atuagao do cliente.

12345678910

4. Visao estratégica: capacidade de articular conhecimentos sobre o cliente, os publicos,
a comunicagao concorrente ou adversa, os objetivos do cliente e as verbas disponiveis.
Avaliacdo de campanhas realizadas e aproveitamento dos resultados em trabalhos
subsequentes.

12345678910

5. Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir problemas
com os técnicos do cliente.

12345678910

Il - Criagao

1. Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.

12345678910

2. Pertinéncia, originalidade e simplicidade das idéias criativas.

12345678910

3. Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequagao ao briefing.

12345678910
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4. Engenhosidade na concepgéo das pecgas; capacidade de produzir surpresa e encanto,
quando necessario.

12345678910

5. Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os objetivos
institucionais ou mercadoldgicos do cliente; respeito a personalidade institucional do
cliente e a sua identidade visual, bem como a do Governo como um todo.

12345678910

6. Objetividade. A criagido estar realmente a servigo do cliente, e ndo da promogao da
capacidade criativa da agéncia.

12345678910

7. Conhecimento do setor e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas,
revelado ou implicito nas solugbes apresentadas.

8. Manutencao de bons padrbes de acabamento, amadurecimento das idéias e correcao

das informagdes nas pecgas apresentadas para exame e aprovagao (layouts, textos,
roteiros e storyboards).

12345678910

9. Dominio de novos materiais, novas técnicas de producao e linguagens; atualizagdo constante.
12345678910

10. Rapidez.

12345678910
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11. Integragdo com o atendimento e o planejamento.
12345678910

12. Acesso dos representantes do cliente ao pessoal de criagao.
12345678910

lll - Produgao

1. Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a qualidade
de textos, roteiros, layouts e originais em geral. Acabamento.

12345678910

2. Adequacao, propriedade. Integragcdo com o atendimento.

12345678910

3. Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.

12345678910

4. Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em comparacdo com
o setor privado. Rapidez na apresentacao de estimativas de custos.

12345678910

5. Capacidade de buscar solugbes de produgdo que reduzam custos. Planejamento

visando economia na utilizagao dos materiais produzidos.

12345678910
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6. Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizaco.

7. Capacidade de negociagdo junto a fornecedores (qualidade, prazos e custos).
Transferéncia ao cliente de vantagens obtidas nas negociagodes.

12345678910

8. Cumprimento de compromissos assumidos por ocasiao da licitagao.

12345678910

IV - Midia: Planejamento e Pesquisa

1. Acompanhamento regular, através de estudos e pesquisas, da evolugéo dos habitos de
consumo de comunicagdo do publico em geral e, em especial, dos segmentos mais
importantes para a comunicacao do cliente.

12345678910

2. Iniciativa na prospec¢ao de novos meios.

12345678910

3. Capacidade de formular raciocinio estratégico em midia.

12345678910

4. Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor cobertura do
publico-alvo, a vista dos objetivos e recursos do cliente.

12345678910

V - Compra e Acompanhamento de Midia
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1. Competéncia negocial para obter boas colocagbes nas insergbes, oportunidades
especiais, descontos sobre precos de tabelas, bonificacbes, reaplicacdes, prazos de
pagamento, tudo em beneficio do cliente.

12345678910

2. Discricao

12345678910

3. Entrosamento com o atendimento; rapidez e forma de apresentacéo dos planos de midia.
12345678910

4. Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programacao
diante de alterag¢des de conjuntura.

12345678910

5. Compatibilidade da execu¢cédo da compra com a verba designada pelo cliente.
12345678910

6. Capacidade de conseguir compensacbes por falhas do veiculo (tais como
truncamento da insercao, defeito de impressao), inclusive colocacées em desacordo com
0 programado.

12345678910

7. Sistematica de checagem das veiculagbes em todos os meios; confiabilidade
dos instrumentos de afericdo empregados na checagem.

12345678910
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8. Atendimento aos veiculos de comunicacao e encaminhamento de propostas formuladas
por estes ao cliente.

12345678910

9. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasiao da licitagao.
12345678910

VI - Metas

1. Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadolégicos, comprovado em
pesquisas de campo.

12345678910

VIl - Grupo de Atendimento

1. Conhecimento do cliente e das agbes de comunicagcado concorrentes ou adversas.
12345678910

2. Disponibilidade, pontualidade, rapidez e tempestividade; eficacia da sistematica de

registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de pendéncias.
12345678910

3. Objetividade e racionalidade, interesse e disponibilidade para debater e considerar
opinides diversas das da agéncia, honestidade e franqueza na defesa de trabalhos e
opinides.

12345678910
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4. Maturidade e experiéncia, capacidade de identificar e relatar antecipadamente
problemas evitando que fiquem fora de controle, otimismo e flexibilidade nos momentos
criticos.

12345678910

5. Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.

12345678910

6. Entrosamento com todas as areas da agéncia e capacidade de relacionar-se

positivamente com o pessoal das areas-fim do cliente.

12345678910

7. Rapidez na correcdo de falhas de procedimento apontadas, capacidade de manter
padrdo de qualidade adequado nos materiais trazidos para aprovagao (materiais bem
elaborados e amadurecidos no @mbito da agéncia, quanto a forma e ao conteudo).
12345678910

8. Confiabilidade, capacidade e disposicao.

12345678910

VIl - Administragao e Finangas

1. Organizacgao.

12345678910

2. Correcao dos dados e documentos.

12345678910
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3. Rapidez e forma de apresentacgao de faturas.
12345678910

4. Administracdo de pagamentos, segurancga e rapidez nos pagamentos a terceiros, por
conta do cliente.

12345678910

5. Entrosamento com o atendimento.

12345678910

IX - Servigos Especiais

1. Disponibilizagao regular de:

* Pesquisas sobre habitos de consumo de comunicagao;

* Levantamento de investimentos publicitarios da concorréncia;

* Coletanea de campanhas e pecas sobre temas correlatos;

* Textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em comunicacao e marketing;,

* Palestras sobre temas de interesse profissional;

Vagas em eventos relacionados a atividade-fim do cliente e a area de comunicacdo e

marketing.

12345678910

X - Parcerias
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1. Capacidade de formular projetos de parceria.

12345678910

2. Capacidade de negociar e obter patrocinadores para projetos de parceria.
12345678910

3. Conhecimento das diversas areas do cliente.

12345678910

4. Entrosamento com atendimento e criacéo.

12345678910

XI - Atendimento Global

1. Participacao e envolvimento dos dirigentes da agéncia.

12345678910

2. Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de qualidade.
12345678910

3. Qualificagédo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta, em todas
as areas da Agéncia; observancia da pratica de consultar o cliente antes da substituicao
de profissionais alocados a seu atendimento.

12345678910

4. Rapidez e pontualidade das solugdes para os problemas apresentados.
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12345678910
5. Estrutura, na cidade sede do cliente, compativel com as necessidades dele.
12345678910

6. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitacdo, inclusive
os relacionados a custos.

12345678910
7. Envolvimento global com os problemas e necessidades do cliente.
12345678910

RESULTADOS

Item Pontuacgao obtida
I Aspectos Estratégicos
! Criagao
]} Producao
v Midia: Planejamento e Pesquisa
\' Compra e Acompanhamento de Midia
Vi Metas
Vil Grupo de Atendimento
VIl Administracao e Financas
IX Servicos Especiais
X Parcerias
XI Atendimento Global
TOTAL GERAL
NIVEL

Item Pontuacgao obtida
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| Excelente 576 a 640 pontos
! Muito bom 512 a 575 pontos
]} Bom 448 a 511 pontos
v Médio 384 a 447 pontos
\' Regular 326 a 383 pontos
Vi Inaceitavel Até 325 pontos
TABELA DE AVALIAGAOCOMENTARIOS
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ANEXO Il do EDITAL
BRIEFING
CAPITULO I

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

DA INTRODUGAO

A IMPORTANCIA DA COMUNICAGAO PARA O PODER LEGISLATIVO MUNICIPAL

1 - A INFORMAGAO GERA CONHECIMENTO — A comunicagéo social ¢ uma ferramenta
indispensavel para qualquer instituicao publica, que tem o dever de informar a sociedade sobre seus
atos e realizagdes para obter a adesao, a receptividade e o reconhecimento dos cidadaos.

2 — A CAMARA PRECISA SE COMUNICAR — No caso do Poder Legislativo Municipal, que é
responsavel por decisbes que definem os destinos da cidade e de seus moradores, a publicidade,
enquanto prestacao de contas de atos realizados, assume um papel ainda mais relevante: além de
prestar contas e divulgar os resultados de seu trabalho, a comunicagéo deve dar transparéncia aos
atos e feitos dos vereadores e da Camara Municipal enquanto instituicio democratica.

3 —PROFISSIONALIZANDO A COMUNICAGAO — O processo de estabelecer canais de didlogo
eficazes com a populagédo exige planejamento e tratamento profissional. E é por essa razdo que
requer o trabalho de uma agéncia de propaganda, selecionada por meio de licitagcao, que disponha
de uma boa equipe técnica e de recursos adequados para otimizar e rentabilizar a democratizagao
da informacgéo.

4 — COMUNICAGAO COM A POPULAGAO - A populagéo do municipio de Sdo Paulo é de
11.451.999 (Onze milhdes quatrocentos e cinquenta e um mil novecentos e noventa e nove
habitantes, segundo o Censo 2022 do Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE),
habitantes que necessitam dos servigos publicos, com enormes e complexas demandas, a Camara

Municipal desenvolve importante papel numa sociedade democratica, quer na formulagao das leis,

1 BRASIL.Sao Paulo Censo 2022. Disponivel €M https://cidades.ibge.gov.br/brasil/sp/sao-paulo/panorama
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quer na fiscalizagdo do Poder Executivo e nos encaminhamentos das reivindica¢des da populagao.
Portanto, é de extrema importancia ou condigcdo essencial que essa mesma populagao conhega

seus direitos e obrigagdes e os instrumentos legais e administrativos disponibilizados pelo Poder
Legislativo, ou seja, a Camara Municipal e seus vereadores.
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MENSAGEM DA CAMARA

Em cada campanha de comunicagao desenvolvida por esta Edilidade estara implicito como objetivo
institucional ao lado dos objetivos especificos das a¢des, o desejo de expressar e fortalecer o papel
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO. Isto quer dizer que o ponto de partida de qualquer
raciocinio publicitario deve estar baseado na histéria, na cultura, nos processos legislativos, na
representacao dos 55 vereadores, na relacdo com a cidade e o Executivo, entre outros elementos
que interagem com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO. Neste sentido, qualquer briefing
devera ser norteado com o que rege a Lei Organica do Municipio (LOM), o Regimento Interno com
os departamentos da Casa e atribuicdes descritas, além da histéria da CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULO, documentos contidos e atualizados no portal www.saopaulo.sp.leg.br
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ANEXO Il - DO EDITAL
BRIEFING
CAPITULO II

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

DA COMUNICA(}AO
O que a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO espera da comunicagio

A comunicacgao social € uma ferramenta indispensavel para toda e qualquer instituicao publica que
tem o dever de manter a sociedade informada sobre seus atos e realizagbes.

Além da prestagdo de contas, que é obrigagdo constitucional dos poderes constituidos, a

comunicagao social deve assumir outras missdes nao menos relevantes, como:

- incorporar a fungdo educativa, esclarecendo o cidadao quanto a natureza e os objetivos do
trabalho do Legislativo seja na proposi¢do e aprovacao de leis e no trabalho de fiscalizagdo do
Executivo;

- favorecer a mobilizagao popular e incentivar a participacdo dos cidadaos nas deliberacbes da
Camara, ja que estas definem os destinos da cidade e de seus moradores;

- manter um canal permanente de dialogo com a sociedade, reafirmando a vocagao democratica
da Instituicao e de seus membros;

- registrar e divulgar o empenho da Casa e dos vereadores na luta pelos direitos e interesses de
seus representados.

Todos esses obijetivos se justificam porque para a CMSP néo basta realizar bem o seu trabalho. E

essencial também que os beneficiarios desse trabalho, ou seja, os cidaddos paulistanos o
conhecam e valorizem a atuacido da Camara.
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PREMISSAS
Nesse sentido, a comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO deve levar em conta
as seguintes premissas e constatacdes:

- O Poder Legislativo é o instrumento democratico que viabiliza a participagdo da comunidade
nos destinos de uma cidade, estado ou pais.

- A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO conta com 55 vereadores e é responsavel pela
representacao dos interesses e anseios do povo junto ao Poder Executivo, propondo projetos e
fiscalizando a atuacéo do Prefeito.

- Ela realiza 03 (trés) sessbes ordinarias por semana abertas ao publico, onde os Vereadores
apresentam, debatem e aprovam projetos de lei e demais normas que impactam na vida da
populacéo e no dia a dia da cidade.

- Realiza também sessbes extraordinarias, com pauta determinada e que devem ser

obrigatoriamente convocadas com antecedéncia minima de 24 horas.
- A Camara mantém ainda Comissdes Permanentes, que podem convocar Audiéncias Publicas,
ocasiao em que o Plenario passa a ser uma Tribuna Livre para que os cidadaos possam participar

dos debates com os Vereadores, fazendo sugestdes e questionamentos sobre as decisdes da casa.

- Ha também as Comissdes Temporarias, com funcdes especificas de analisar propostas e

investigar denuncias.

Nesse sentido, é preciso estimular a populagado a participar e interagir com seus vereadores,
sugerindo ideias e questionando propostas que interferem efetivamente na vida do Municipio.
OBJETIVOS DA COMUNICACAO

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO precisa investir de forma clara e planejada na ampliagéo

de sua visibilidade e no fortalecimento de sua imagem institucional.
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A comunicacao publicitaria é ferramenta fundamental para amplificar o alcance da informacgao,
dando mais transparéncia aos atos do poder publico. Transparéncia ndo é apenas disponibilizar
dados, mas fazé-lo em linguagem clara e acessivel a toda a sociedade, é convocar a sociedade
para, ativamente, participar dos rumos da cidade.

Dar acesso, de forma facilitada aos trabalhos legislativos, e auxiliando na fiscalizagdo dos atos
publicos, ou seja, tornando o cidadao parte do processo de fiscalizagdo, abrindo novas janelas de

transparéncia.
EXPLICANDO A MISSAO DA CAMARA MUNICIPAL

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO se renova com cada legislatura que se inicia e
amadurece a qualidade politica do seu trabalho, do debate entre os parlamentares, legendas
partidarias e com a sociedade. A produgdo legislativa compde sua missdo, juntamente com a
fiscalizacdo do Poder Executivo, mas estas fungdes sdo mais efetivas com a participagao popular.

Cada vez mais, a sociedade se organiza em coletivos, em associa¢des, em organizagbes nao
governamentais, e passa a interagir com os poderes constituidos. A Camara dos Vereadores de
Sao Paulo é a Casa do Povo e tem a missao de fazer ecoar os anseios da sociedade.

ARGUMENTOS

A informagdo precisa chegar com clareza ao publico. O momento politico, social e cultural que
vivemos exige uma atitude comunicacional que explore corretamente todas as linguagens da
comunicagdo nas mais variadas midias e tecnologias para oferecer ao cidaddao os recursos
essenciais para sua atuacgao plena em sociedade. Isto quer dizer que conhecer a Camara Municipal
€ 0 primeiro e importante passo para a vida nesta sociedade moderna.

CONTEUDO
Assim, é fundamental que a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO assuma como um de seus
objetivos de comunicagao, a informagao e o esclarecimento dos cidadaos quanto a fungao dos

vereadores e o funcionamento do Legislativo.

Um segundo foco devera voltar-se a sensibilizagao da comunidade para participar das decisdes do
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municipio, frequentando as sessbdes da Céamara e interagindo com seus vereadores, ou

acompanhando-as por meio da TV Camara do Portal da Camara na Internet e nas Midias Sociais.
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ANEXO Il - DO EDITAL
BRIEFING

CAPIiTULO I

TEMA PARA O EXERCICIO DA CAMPANHA

TARIFA ZERO NO TRANSPORTE PUBLICO COLETIVO DA CIDADE DE SAO PAULO

A Camara Municipal € a casa do povo e esta aberta para os municipes apresentarem suas
demandas aos seus representantes do Poder Legislativo Municipal. Por meio da participagao ativa
e direta o cidadao exerce sua cidadania de forma plena e passa a compreender melhor a atividade
dos vereadores, colaborando assim, para a conscientizacao e importancia do trabalho realizado por
eles.

O objetivo dessa campanha é convidar a populagao a participar ativamente das audiéncias publicas
sobre a PROPOSTA DE IMPLEMENTACAO DA TARIFA ZERO NO TRANSPORTE PUBLICO
COLETIVO DA CIDADE DE SAO PAULO.

Diariamente sao transportadas, em média, 2,5 milhdes de pessoas na frota de cerca de 12.000

veiculos do transporte publico coletivo da cidade de Sao Paulo.’

O 6nibus municipal segue como o meio de transporte mais utilizado pela populagdao com renda
familiar de até 5 salarios minimos e pelas classes sociais CDE e, embora o uso frequente do
transporte publico coletivo para deslocamentos na cidade de Sao Paulo tenha registrado aumento,
desde 2021, cerca de 30% dos entrevistados pela Pesquisa Rede Nossa S&o Paulo — Viver em Sao
Paulo: Mobilidade — Setembro / 20232 afirmaram deixar de visitar amigos/familiares; realizar
atividades de lazer; ir para consultas médicas e realizar exames; procurar emprego e ir a escola ou

universidade por conta do valor da tarifa.

Segundo pesquisa Datafolha?® realizada nos dias 29 e 30 de agosto de 2023, a implantag&o da tarifa

zero nos énibus urbanos de Sao Paulo é defendida por 66% da populagédo que vide na cidade.
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Dados da proposta de implementagao da tarifa zero no
transporte publico coletivo da cidade de Sao Paulo

O Projeto de Lei da Tarifa Zero tem por objetivo oferecer transporte publico de qualidade e gratuito
a todos os moradores da cidade de Sao Paulo.
Hoje o valor da tarifa do transporte publico coletivo municipal € custeado pela Prefeitura, pelos
empregadores (vale transporte) e pelo usuario. Com a tarifa zero todos os atuais e novos usuarios
estardo isentos do pagamento.
Para manter e aumentar a qualidade dos servicos, havera:

1) Ampliacao da frota de veiculos;

2) Reorganizacdo das linhas de forma a evitar lotacdo, congestionamento e demora nos

deslocamentos;
3) Manutengao dos cartbes e catracas para o controle, identificagéo e seguranga do usuario;
O principal beneficio da Tarifa Zero € a democratizacido no deslocamento pela cidade para os

diferentes fins, a saber:

1) Tratamento de saude em qualquer localidade da cidade;

2) Oportunidade de trabalho em qualquer localidade da cidade;
3) Oportunidade de estudo em qualquer localidade da cidade;
4) Oportunidade de desfrutar de diferentes equipamentos publicos de esporte, lazer e cultura

disponiveis na cidade;
5) Desfrutar de atividades de esporte, lazer e cultura de forma individual, com os amigos e,

principalmente em familia;

Com a Tarifa Zero, os desenvolvimentos social e econdmico andardo lado a lado. Mais pessoas
beneficiadas pela qualidade de vida ofertada pela cidade. Mais pessoas consumindo nos diferentes
pontos da cidade. Mais e melhor redistribuicdo de renda.

A implementagéao da tarifa zero sera gradual.
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Fase 1 — Fins de semana;
Fase 2 — Feriados;
Fase 3 — Noites e madrugadas;

Fase 4 — Dias da semana.
VERBA REFERENCIAL: a verba de referéncia para esta campanha, tanto para midia quanto para
as outras agdes pertinentes, previamente definidas no edital, sera de R$ 10.000.000,00 (Dez

Milhées de Reais)

PUBLICO ALVO: Todos os cidaddos do municipio de S&o Paulo, de todas as classes sociais e

idades.
Praca: SP1.
PERIODO: Cabe a cada agéncia definir o periodo de veiculagdo, respeitando o prazo de 60

(sessenta) dias corridos de campanha.

1https: www.sptrans.com.br/sptrans/#:~:text=S%C3%A30%20transportados%2C%20em%20m%C3%A9dia%2C%202,voc%C3%AA%20por%20toda%?2
0a%20cidade

2 https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2023/09/maioria-da-populacao-quer-passe-livre-nos-onibus-de-sao-paulo.shtml

3 https://camarasp-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/ceciliacoutinho_saopaulo sp leg br/EeUAZSO-IthGvkU41bP3g3I1BIOk29KRShp DO4mFrmYP9g
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ANEXO Il
MINUTA DE TERMO DE CONTRATO

TERMO DE CONTRATO N° /2024, QUE ENTRE S| CELEBRAM CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO E

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, com sede no Viaduto Jacarei, n° 100, nesta Capital,
inscrita no CNPJ sob n° 50.176.288/0001-28, neste ato representada por seu Presidente e demais
Membros da Egrégia Mesa Diretora que firmam o presente instrumento, adiante designada

simplesmente CONTRATANTE e , com sede a

, CEP , inscrita no CNPJ sob
n° , neste ato representada por , portador(a)
da cédula de identidade RG n° e do CPF/MF n°

, adiante designada simplesmente CONTRATADA, tém entre si

ajustado o presente CONTRATO, em consonancia com o Processo n°® 285/2023 e nos termos da
da Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, complementada pela Lei Federal n° 14.133/21 e
alteracdes posteriores, do Decreto Municipal n® 62.100/22, adotado, no que couber, pelo Ato CMSP
n°® 1564/23, Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, regulamentada pelo Decreto Federal n°
57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e suas alteracdes, e demais normas complementares, mediante
as condi¢des seguintes:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O objeto do presente contrato é a prestagao de servigos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade de
competéncia da Diretoria de Comunicacdo Externa da CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéao, por
meio de agdes que visam difundir ideias, principios, iniciativas, disseminar politicas
publicas, informar e orientar a populagdo paulistana, aos veiculos e demais meios de
divulgacao, nestes ultimos apenas nos casos previstos neste edital, a serem realizados na
forma de execugédo indireta, sob o regime de execugdo indireta: EMPREITADA POR
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PRECO UNITARIO, e de acordo com o Edital de Concorréncia da CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO n° 01/2024, seus anexos, a proposta técnica e a proposta de precos
apresentadas pela CONTRATADA parte integrante deste Contrato, como se nele
estivessem transcritos, respectiva Proposta Técnica e Proposta de Precos que serviu
como parametro de negociacdo e demais documentos constantes do processo,
observados os artigos 1° a 4° da Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010.

1.1.1. O estudo e o planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigéo
estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de comunicagéo e
divulgacao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicacgao e superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre
que possivel, os indicadores e métricas para afericao, analise e otimizacado de
resultados.

1.1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a producdo e a execucgao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
CONTRATADA;

b) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, observado o disposto no artigo 3° da Lei
federal n® 12.232, de 29.04.2010;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, atendidas as prescricbes estabelecidas para as agdes publicitarias
CONTRATADAS.
1.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do

subitem 1.1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, o publico alvo e os veiculos de
divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagao, da veiculagao
e a adequacao das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar o acompanhamento, a readequacdo das estratégias, a
mensuragdo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das
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campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acgao publicitaria.

1.1.3. Os servigos previstos no subitem 1.1.2 ndo abrangem as atividades de promogao, de

patrocinio e de assessoria de comunicacéo, imprensa e relagdes publicas e a realizagao

de eventos festivos de qualquer natureza, vedados pelo §2° do art. 2° da lei 12.232/10.

1.1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente

os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como

veiculo de comunicacéo e divulgagao e o patrocinio da transmissao de eventos

esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicacgao.

1.1.4. Os servicos abrangem todos os tipos de divulgacdo, exceto a legal, e todos os

1.2,

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
1.7.

assuntos e temas de competéncia ou de interesse da CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, aos estritos termos do artigo 37, §1°, da Constituicado da Republica Federativa
e pelo artigo 85 da Lei Organica do Municipio de Sao Paulo.
A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execucao das atividades complementares de que trata o subitem
1.1.2 e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.
A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao
de servicos previstos na Clausula Primeira — Do Objeto, exceto as atividades
complementares previstas nos termos do § 1° do artigo 2° da Lei Federal n°® 12.232/2010.
As acbes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater
educativo, informativo e de orientagdo social, em respeito ao disposto no artigo 37,
paragrafo 1°, da Constituicao Federal, devendo perseguir sempre a meta de eficiéncia e
racionalidade na aplicagdo dos recursos, com permanente e sistematica avaliagao dos
resultados.
Nos demais itens deste Contrato, utilizar-se-a apenas a expressao “prestacao de servigos
de publicidade” de forma a fazer referéncia direta ao objeto.
A CONTRATADA atuara de acordo com as solicitagdes da CONTRATANTE.
A prestacao de servigos objeto deste Contrato reger-se-a pelo disposto no artigo 37, § 1°,
da Constituicao da Republica Federativa, pelo artigo 85 da Lei Orgénica do Municipio de
Sao Paulo, pelas disposicdes especificas contidas na Lei Federal n°. 4.680, de 18/06/65,
que dispoe sobre o exercicio da profissao de publicitario e de agenciador de propaganda,
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regulamentada pelo Decreto Federal n.° 57.690, de 01 de fevereiro de 1966 e Decreto
Federal n.° 4563, de 31 de dezembro de 2002, pelas Normas - Padrao para prestagao de
servigos de comunicagao e suas reciprocas relagdes vigentes, do Conselho Executivo das
Normas-Padrdo, mais conhecido por CENP, conforme as normas previstas no Cédigo de
Etica dos Profissionais de Propaganda, e pelas disposi¢des contidas no capitulo Il da lei
12.232, de 29 de abril de 2010.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUGAO

2.1. O regime de execucgdo deste contrato é o de execucao indireta: empreitada por prego
unitario.

3. CLAUSULA TERCEIRA — DA REMUNERAGAO

3.1. ACONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

3.1.1. Desconto de......% (......por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sédo Paulo - SINAPRO-SP a titulo
de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria
CONTRATADA;

3.1.2. Honorarios de ......... % (...... por cento) referentes a produgdo de pecas e materiais
cuja distribuicdo nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores;

3.1.3. Honorérios de......% (.....por cento) incidente sobre os custos de outros servigos
realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas
a concepcgao e criacao de campanhas e pecas publicitarias;

3.1.4. Honorarios de....... % (...... por cento) incidente sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisao da
CONTRATADA, limitando-se tal supervisdo exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servigo ou suprimento;

3.1.5. Honorérios de....... % ( por cento) na reutilizagao de pecas em roteiros comerciais
por periodo igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual
maximo incidente sobre o caché original, a ser pago pela CONTRATANTE a atores
e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz;
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3.1.6. Honorérios de......% (..... por cento) na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o
valor original da cess&o de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a
ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso.

3.1.7. Os layouts reprovados n&o serdo cobrados pela CONTRATADA,;

3.2. Na hipotese da aplicagdo do disposto nos itens 3.1.5 e 3.1.6, devera ser elaborado
demonstrativo do custo a partir do inicialmente pago, anexo a respectiva Apropriagao de
Custos, encaminhada pela CONTRATADA para efeito de aprovacéo.

3.3. ACONTRATADA devera apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com
0s precos previstos na tabela vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Sao Paulo e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no item 3.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa
pelo sindicato ou autenticada por ele.

3.4. As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

4. CLAUSULA QUARTA - DO DESCONTO DE AGENCIA

4.1. Além da remuneracao prevista na Clausula Terceira, a CONTRATADA fard jus ao
desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) sobre os
precos de tabela ou os pregos negociados para veiculagao, prevalecendo sempre o menor
dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com a
legislacao regente.

4.1.1. Da comissao de agéncia a que faz jus, a CONTRATADA repassara em favor da
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, o percentual maximo previsto na
correspondente faixa de INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA PREVISTA PELA
CONTRATANTE, no ato de pagamento de cada uma das respectivas faturas,
permanecendo com o saldo restante de comissao, tendo em conta a “Normas- Padrao
da Atividade Publicitaria”, do Conselho Executivo das Normas-Padréo, item 6.4 ANEXO
B, publicada a época da assinatura do presente ajuste.

41.1.1.0 INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA PREVISTA PELA
CONTRATANTE nao criara ou vinculara qualquer tipo de obrigacao para a
CONTRATANTE.
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41.1.2.0 INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA PREVISTA PELA
CONTRATANTE sera comunicado pela CONTRATANTE antes do primeiro
faturamento de midia do ano, em caso omiss&o, sera adotado como referéncia
o0 mesmo montante médio mensal realizado no ano anterior multiplicado por
doze.

41.1.3. A ultima fatura de servicos de midia do correspondente ano sera
acompanhada por RELATORIO ANALITICO SOBRE O INVESTIMENTO
BRUTO ANUAL DE MIDIA REALIZADO, que sera elaborado e assinado pela
CONTRATADA, com, no minimo, os seguintes dados més a més de
veiculacdo: n° da nota fiscal da agéncia, veiculo, n° da nota fiscal ou fatura do
veiculo, campanha, valor bruto de midia, valor da comissédo de agéncia bruto,
desconto, percentual de desconto, valor liquido de comissao de agéncia, valor
pago ao veiculo e os respectivos totalizadores mensais e anuais.

4.1.1.4. ACONTRATANTE, por intermédio da sua Diretoria de Comunicag¢ao Externa,
verificard o RELATORIO ANALITICO SOBRE O INVESTIMENTO BRUTO
ANUAL DE MIDIA REALIZADO, determinado pelo item 4.1.1.3, e, caso exista
diferenca de desconto, autorizarda ou o pagamento ou a compensacgao,
preferencialmente, ou a cobranga, conforme o caso.

4.1.1.5. Caso a diferenga de desconto gere direito a receber para a CONTRATANTE,
que esteja impossibilitada pela compensagdo, a CONTRATADA devera
efetuar depdsito em conta a ser indicada pela CONTRATANTE em até 10 (dez)
dias uteis apos a notificacido, sob pena das sangdes previstas no item 15.1.2 e
seguintes da clausula décima quinta.

4.1.1.6. Caso a diferenga de desconto gere um direito a receber da CONTRATADA,
a CONTRATANTE fara o pagamento na mesma data de pagamento da ultima
fatura de servigos de midia do correspondente ano.

4.1.2. A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou qualquer remuneragao sobre os custos
de servigos realizados por terceiros referentes a produgdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao;

4.1.3. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou descontos de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que lhe tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em qualquer agao publicitaria
pertinente a este contrato.
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5. CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA E PRORROGAGCOES

5.1. O contrato sera celebrado com duragéo de 1 (um) ano, contado da data de sua assinatura.

5.2. O prazo mencionado no item anterior podera ser prorrogado, a critério da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO e, considerados os resultados das avaliacdes trimestrais
realizadas, até o limite de 10 (dez) anos, nos termos e condi¢cdes permitidas pela legislagao
vigente.

5.2.1. A vigéncia contratual nos exercicios subsequentes ao da assinatura do contrato estara
sujeita a condigao resolutiva, consubstanciada na inexisténcia de recursos aprovados
nas leis orcamentarias de cada exercicio, para atender as respectivas despesas.

5.2.2. Ocorrendo a resolugcdo do contrato, com base na condicio estipulada no item 6.2.1
a CONTRATADA néo tera direito a nenhuma espécie de indenizagao.

5.3. ACONTRATADA podera se opor a prorrogacao de que trata o item anterior, desde que o
faca mediante documento escrito, recebido pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
em até 60 (sessenta) dias antes do vencimento do contrato, ou de cada uma das
prorrogac¢des do prazo de vigéncia.

5.3.1. ACONTRATANTE é assegurado, visando ao interesse publico, o direito de exigir que
a CONTRATADA, em qualquer hipétese de rescisdo ou nao prorrogagao do ajuste,
continue a prestacdo dos servigos, nas mesmas condi¢gdes avencadas, durante um
periodo de até 90 (noventa) dias, a fim de evitar brusca interrupgao.

5.4. As prorrogacgdes do prazo de vigéncia serao formalizadas mediante celebragédo de termos
de aditamento ao contrato.

5.5. A ndo prorrogacdo do prazo de vigéncia contratual por conveniéncia da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO nao gerara 8 CONTRATADA direito a nenhuma espécie de
indenizacao.

5.6. A execugéao dos servigos devera ter inicio a contar da data designada na Ordem de Inicio
a ser emitida pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

6. CLAUSULA SEXTA - DO VALOR

6.1. O valor total estimado do presente contrato é de R$ 33.288.240,68 (trinta e trés milhdes

duzentos e oitenta e oito mil duzentos e quarenta reais e sessenta e oito centavos)
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6.1.1. A CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu critério, utilizar ou n&o a totalidade
da verba prevista.

6.1.2. Os recursos para a execucdo do objeto deste contrato onerardo a dotagdo n°
09.10.01.131.3012.2.421.3.3.90.39.00 — CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO -
Comunicacado e serdo suportadas pela(s) Nota(s) de Empenho correspondente(s)
emitida(s) pela autoridade competente. Para o exercicio de 2025, as despesas
decorrentes da execucéo deste contrato correrdo por conta da mesma verba, e seréao

incluidas no orgamento do referido exercicio.
7. CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

7.1. A CONTRATADA, além das obrigagdes constantes no Edital e seus Anexos, nas
estabelecidas no presente instrumento e nas fixadas na normatizagao de regéncia, cabe:

7.1.1. responsabilizar-se integralmente pelos servigos contratados;

7.1.2. guiar-se pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes;

7.1.3. executar o Plano de Acédo, conforme informacdes e instrumentos de publicidade
(Briefing) colocados a disposicdo da CONTRATANTE, sem Onus adicional, durante a
vigéncia do ajuste, de acordo com o investimento previsto na proposta vencedora;

7.1.4. operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade;

7.1.5. utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicagdao formal a Diretoria de Comunicagdo Externa e aprovagao da
CONTRATANTE;

7.1.6. realizar diretamente, ou, quando necessario, mediante a contratacao de terceiros sob
sua responsabilidade, os servicos contratados, de acordo com as especificacoes
estipuladas e aprovadas pela CONTRATANTE;

7.1.7. obter os melhores pregos e condi¢gdes nas negociagdes junto a terceiros, transferindo
a CONTRATANTE as vantagens normais, previstas em tabela, e as especiais,
derivadas de negocia¢des de precos e de condi¢gdes de pagamento entabuladas com
os fornecedores e veiculos, bem como as conferidas sob forma de descontos,
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bonificagbes ou reaplicagdes, prazos especiais de pagamento, etc., salvo se privativas
da CONTRATADA;
7.1.7.1. E vedado & CONTRATADA privilegiar os planos de incentivo (Lei Federal n°
12.232/2010, art. 18) em detrimento dos interesses do CONTRATANTE, seja
preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam, seja priorizando 0s
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
7.1.7.2. o descumprimento ao disposto no subitem 7.1.7.1 deste Contrato constituira
violacdo aos deveres contratuais, submetendo a CONTRATADA infratora a
processo administrativo que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagdo da sangao prevista no subitem 15.1.5 neste contrato;
7.1.8. fazer cotacao de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo,
trés propostas, com a indicacao da mais adequada para sua execu¢ao, observando-se
0 que estabelece o item 9.1.2. deste Contrato. A impossibilidade de obter trés propostas
devera ser justificada por escrito pela CONTRATADA, observadas as seguintes
condicdes:

a) apresentar somente cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores da Camara Municipal de Sao Paulo,
includa a atuacdo de influenciadores, aptos a fornecer bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execugao
do objeto deste contrato, nos termos da Lei federal n°® 12.232/2010 e Ato da CMSP
n°® 1.434/2019.

b) exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento
de suas especificacoes;

c¢) fazer constar dos orgamentos de producao a seguinte declaragao assinada de forma
digital por representante da SUBCONTRATADA, com poderes para tal. “Estamos
cientes e autorizamos, cedendo todos os direitos, que as pecas/materiais
produzidos fiqguem expostos em acervo no Portal e nos Canais Préprios do cliente
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO por tempo indeterminado’.

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacao do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura digital do responsavel pela cotagao;

109



Ci\l\.II'ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

e) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito e em atividade no CNPJ ou no CPF e nos cadastros de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

f) para cada orgamento encaminhado deve ser observada a presenca da seguinte
declaracao, assinada digitalmente por funcionario da CONTRATADA responsavel
pela documentacdo.: “Atestamos que este orcamento e seus anexos foram
conferidos e estdo de acordo com a especificagao técnica aprovada e as exigéncias
contratuais.”

7.1.9. obter a aprovacéao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producao, veiculacado e qualquer outra relacionada com este contrato;

7.1.10. submeter a contratagdo de servigos de terceiros, objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE, quanto a politica de pregos, permanecendo
com todas as suas responsabilidades contratuais perante esta, inclusive quanto a
qualidade e a finalidade almejada;

7.1.11. orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas
diretas, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE;

7.1.12. exibir laudo que comprove a compra de pesquisas de midia necessarias ao
desenvolvimento dos trabalhos da espécie, no prazo de 10 (dez) dias, apés a solicitagdo
da CONTRATANTE, apo6s esse prazo, podera ser aplicada a penalidade prevista no
subitem 15.1.2

7.1.13. registrar em Relatério de Atendimento todas as reunides e comunicag¢des de servico
mantidas com a CONTRATANTE, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessarias
ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades. Tais relatorios deverdo ser
enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias
Uteis apds a realizagdo do contato. Se houver incorregdo no registro dos assuntos
tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria correcdo, no prazo maximo
de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio;

7.1.14. tomar providéncias imediatas em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrup¢cdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE,
respeitadas as obrigagdes contratuais assumidas com terceiros e os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que
nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados;
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7.1.15. manter em Carteira os titulos originados pelos servigos executados, sendo vedada a
sua negociagéo junto a estabelecimento financeiro. Se da infringéncia deste dispositivo
advierem protestos do titulo, a CONTRATADA obriga-se a efetuar as suas expensas o
respectivo cancelamento, no prazo de 5 (cinco) dias, contados da data da emisséo do
correspondente instrumento cartorario, apds esse prazo, podera ser aplicada a
penalidade prevista no subitem 15.1.2

7.1.16. A CONTRATADA nado podera, a qualquer pretexto, utilizar o nome da
CONTRATANTE, os servicos e os recursos a ela fornecidos como forma de publicidade,
propaganda e/ou qualquer outra forma de divulgagdo sem o consentimento expresso e
formal da CONTRATANTE.

7.1.17. A obrigagao do sigilo prevista nesta clausula subsistira ndo s6 durante o prazo de
vigéncia contratual, como também pelo prazo de 10 (dez) anos apds o término de sua
vigéncia.

7.1.18. A CONTRATADA se obriga a orientar seus empregados e demais prepostos,
vinculados a execugdo do objeto deste instrumento, a observar e respeitar as
obrigagdes aqui CONTRATADAS e as regras internas da CONTRATANTE.

7.1.19. prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados
que a envolvam, independentemente de solicitacio;

7.1.20. manter, durante a execugao do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste;

7.1.21. cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais € municipais
pertinentes, responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que
houver dado causa;

7.1.22. cumprir a legislagao trabalhista com relagao a seus funcionarios e, quando for o caso,
aos de terceiros contratados;

7.1.23. responder pelos recolhimentos dos tributos federais, estaduais e municipais
incidentes sobre os servicos prestados

7.1.24. A CONTRATADA devera apresentar junto aos documentos de cobrancga relatério
conforme modelo indicado no Anexo | do Termo de Contrato - RELATORIO DE
COBRANGCA, com as seguintes informacdes: numero da nota fiscal, data de emisséo
da nota fiscal, nome empresarial da agéncia, CNPJ da agéncia, valor bruto da nota
fiscal, valor de faturamento da agéncia, base de calculo do imposto de renda sobre o
faturamento da agéncia, aliquota de imposto de renda retido na fonte aplicado sobre o
faturamento da agéncia, imposto de renda retido na fonte sobre faturamento da
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agéncia, nome empresarial do terceiro, CNPJ do terceiro, faturamento do terceiro, base
de calculo do impostos de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro,
aliquota do imposto de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro, imposto
de renda retido na fonte sobre faturamento do terceiro, valor total da soma do imposto
de renda retido na fonte sobre o faturamento da agéncia e do imposto de renda retido
na fonte sobre o faturamento do terceiro, valor liquido do pagamento a agéncia, se a
agéncia é optante do Simples Nacional ou se possui imunidade ou isengao tributaria,
se o terceiro é optante do Simples Nacional ou se possui imunidade ou isencao
tributaria, més competéncia da prestacdao do servico, nimero da ordem de servico,
descrigcao do servigo prestado pela agéncia, descrigdo do servigo prestado pelo terceiro,
cédigo da campanha, nome da campanha. A copia do referido relatério devera ser
entregue também em planilha editavel.

7.1.25. Para cada a empresa TERCEIRA emitente de nota fiscal e que seja optante do
Simples Nacional ou que tenha imunidade ou isencao tributaria, a CONTRATADA
devera encaminhar documentacdo que comprove tal situacao fiscal juntamente com o
relatorio indicada no subitem 7.1.24.

7.1.26. Para fins do Art. 16 da Lei n® 12.232/10, a CONTRATADA devera apresentar junto
ao relatdrio indicado no subitem 7.1.24 relatério previsto no ANEXO Il do Termo de
Contrato — DADOS DA CAMPANHA com informacgdes sobre cédigo da campanha,
nome da campanha, objetivo da campanha, sendo que:

a) PARA CADA FORNECEDOR: devera informar: més de competéncia, tipo de
servico, nome empresarial, titulo do estabelecimento (nome de fantasia),
descrigao do servico, valor faturado pelo terceiro, honorario de agéncia e valor
total da nota fiscal da agéncia;

b) PARA CADA VEICULO: devera informar: més de competéncia, categoria de
midia, nome empresarial, titulo do estabelecimento (home de fantasia), valor
faturado pelo veiculo, desconto padrao e valor total da nota fiscal da agéncia.
A cdpia do referido relatério devera ser entregue também em planilha editavel.

7.1.27. responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

7.1.28. apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos os encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais;
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7.1.29. administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros
e a propria CONTRATANTE;

7.1.30. nos casos de contratacdo de terceiros para a execucdo parcial de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as
mesmas condi¢des originarias do presente contrato;

7.1.31. manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacgao
da CONTRATANTE. A infracdo a este dispositivo implicara a rescisao imediata deste
contrato e sujeitara a CONTRATADA as penalidades e as indenizagbes cabiveis;

7.1.32. responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na conducido dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou por erro seu, em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

7.1.33. responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissbes ou erros na
elaboracido de estimativas de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE;

7.1.34. responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato, responsabilizando-se, enfim,
por todas as obrigagdes decorrentes do ajuste, inclusive fiscais, trabalhistas,
previdenciarias, acidentarias e civis;

7.1.35. responder por qualquer agao judicial ou extrajudicial movida por terceiros com base
na legislagao de protegéo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos
autorais, referentes ao objeto deste contrato;

7.1.36. zelar, no que lhe compete, pelo correto encaminhamento de faturas e demais
documentos decorrentes deste contrato, certificando-se da identificacdo do
destinatario, de forma a evitar extravios que possam implicar morosidade e obrigagbes
por parte da CONTRATANTE;

7.1.37. é vedado a CONTRATADA caucionar ou utilizar este contrato para qualquer

operagao de natureza financeira;
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7.1.38. constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei Federal n.° 14.133/21, que a CONTRATADA aceita e
aos quais se submete;

7.1.39. A CONTRATADA dever4, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos
prestados e das pecas publicitarias produzidas, independentemente do disposto no
item 9.1.4 da Clausula Nona deste Contrato.

7.1.40. Apresentar, ao final de cada campanha / acéo publicitaria, Relatério de Desempenho
contendo o detalhamento das métricas, resultados alcangados e demais informacdes

cabiveis;
8. CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE:

8.1. Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:
8.1.1. expedir as ordens de servigo, explicitando os trabalhos necessarios;
8.1.2. atestar o recebimento dos servigos prestados;
8.1.3. efetuar o pagamento, conforme previsto na Clausula Décima Primeira deste Contrato;
8.1.4. Sera de responsabilidade da CONTRATANTE o tratamento e disponibilizacdo a
CONTRATADA os elementos e informacdes que se fizerem necessarias a execucao
dos servicos contratados, sendo certo que a CONTRATADA assume 0 compromisso
de nao divulgar, por qualquer forma, referidas informagdes a quem quer que seja, ainda
que sobre a forma de cessao, locagao, alienacao, empréstimo, sem prévia e expressa
concordancia da CONTRATANTE, manifestada por documento escrito.
8.1.4.1. Em caso de comprovacao da falta de cumprimento do disposto no caput, ou
de utilizacdo das informacdes fornecidas pela CONTRATANTE, para outros
fins de qualquer natureza ou espécie, que ndo os expressamente autorizados
e para uso exclusivo dos servicos prestados a CONTRATANTE, a
CONTRATADA respondera de forma incondicional civil, criminal e
administrativamente pelo fato, sem prejuizo do direito da CONTRATANTE de
promover a rescisdo contratual com a aplicagdo das penalidades previstas
neste contrato e na legislagéao.
8.1.5. proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;
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8.1.6. notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

8.1.7. notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos
de sua responsabilidade.

9. CLAUSULA NONA - DAS CONDIGOES DE EXECUGAO DOS SERVIGOS

9.1. O objeto do ajuste sera requisitado e executado na seguinte conformidade, observando-
se o disposto no Capitulo Il Dos Contratos de Servigos de Publicidade e da Sua Execucao,
artigos 13 a 17, e demais dispositivos pertinentes, da Lei Federal n°® 12.232/2010;

9.1.1.a CONTRATANTE, por intermédio da sua Diretoria de Comunicacdo Externa,
expedira Ordem de Servico, ratificada pela autoridade competente, especificando as
atividades a serem desempenhadas;

9.1.2. a CONTRATADA celaborara a correspondente Apropriagdo de Custos, dentro dos
parametros estabelecidos na Proposta Técnica e de Proposta de Preco aprovadas na
Concorréncia CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO n° 01/2024, acompanhada de
demonstrativo dos precos da média de mercado ou tabela dos vigentes a época,
conforme a espécie do trabalho a ser prestado, bem como a efetiva incidéncia dos
descontos negociados em favor da CONTRATANTE, dentro do critério da melhor
relagao custo/beneficio;

9.1.3. todas as vantagens derivadas de negociagdo de pregos e de condicbes de
pagamento, inclusive especiais (além dos normais previstos em tabelas) com
fornecedores e com veiculos, e, quanto a estes, sob forma de descontos e bonificacbes
ou reaplicagbes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens, deverao ser
transferidas integralmente 8 CONTRATANTE, salvo se privativas da CONTRATADA e
constarao das respectivas apropriacées que esta encaminhar a CONTRATANTE para
aprovacao;

9.1.4. a CONTRATADA, produzira e apresentara uma cépia em DVD de cada filme para TV,
uma copia em CD-ROM, ou dispositivo tecnoldgico que vier a substutui-lo, de spots e
jingles de radio, e os arquivos digitais em alta resolugdo de pegas para midia digital
online (internet); midia out of home (ooh / dooh), cinema, revistas ou jornais,;

9.1.5. na execucgao dos servigos, a CONTRATADA sera responsavel pela administragdo dos
suprimentos de bens e servigos de terceiros fornecedores e pela integral execugao dos

servicos, arcando integralmente com os encargos decorrentes;
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9.1.6. A CONTRATADA devera obter a aprovacdo da CONTRATANTE por meio da
Diretoria de Comunicacdo Externa, apds apresentacdo prévia: | - da ideia
criativa, da acao e/ou campanha; do roteiro, do texto, da apresentacao visual
(layout) e da arte final das mensagens, pegas ou qualquer outro tipo de
comunicacao publicitaria; ll- do plano de midia e do plano dos demais meios de
distribuicdo da comunicacgao publicitaria; Ill - Do periodo de realizacéo; IV - da
apropriacdo de custos; V - da assuncdo de despesas com fornecedores
especializados, veiculos ou qualquer outra relacionada com a Ordem de Servigo
e VI - das métricas utilizadas para aferir o retorno dos esforcos de comunicagao;

9.1.7. nos termos das disposicdes normativas, toda campanha, preparacéo de pegas, planos
de midia e autorizacbes de midia, destinadas aos veiculos de comunicag¢ao, deverao
ser apresentados, ainda na fase de planejamento, para que sejam examinados pela
Diretoria de Comunicacgao Externa, sob o aspecto técnico-publicitario;

9.1.8. no caso de necessidade de segunda tiragem, a CONTRATANTE podera optar pela
contratagdo junto a terceiros, sob sua prépria orientagao;

9.1.9. a quantidade de material a ser utilizado na veiculacido s6 sera definida apds a
aprovacao da midia pela CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas
aprovadas pela autoridade competente;

9.1.10. a CONTRATADA devera entregar a CONTRATANTE, um relatério, com base em
dados que possam ser comprovados com documentos, detalhando as despesas de
producao e veiculagao autorizadas e realizadas no més anterior, impreterivelmente no
prazo estabelecido nas normas reguladoras, em especial a Lein®4.320 de 17 de margo
de 1964 e a Portaria STN n°® 548 de 24 de setembro de 2015, , apds esse prazo podera
ser aplicada a penalidade prevista no subitem 15.1.2.

9.1.11. a CONTRATADA devera entregar a CONTRATANTE e um relatorio dos servigos
em andamento com os dados mais relevantes para uma avaliagao de seu estagio, nos
moldes indicados pela CONTRATANTE.

9.1.12. O fornecimento de bens ou servigcos especializados relacionados com as atividades
complementares da execug¢ao do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da
Lei Federal n° 12.232/10, devera observar o procedimento previsto no art. 14 e
paragrafos da Lei Federal n°® 12.232/10.

10. CLAUSLA DECIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS
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10.1. A CONTRATADA cedera, total e definitivamente, 8 CONTRATANTE, os direitos
patrimoniais de uso das ideias, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
comunicacao e marketing e os direitos de autoria intelectual (criacéo, textos, estudos,
analises, planos, producao, direcao, arte-finalizagdo e assemelhados) de sua propriedade,
concebidos e produzidos em decorréncia do presente ajuste, sem qualquer remuneragéo
adicional, mesmo apos o término de sua vigéncia.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de remuneracao
definidas nas Clausulas Terceira e Quarta deste ajuste.

10.2. A CONTRATANTE podera utilizar-se dos referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificagdes, respeitada a legislagao pertinente, durante a vigéncia
deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.3. Nas contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara (02)
dois orgamentos para execucéo do servico, um de cessdo de direitos por tempo limitado e
outro de cessao por 05 (cinco) anos de tais direitos, a serem submetidos a aprovacao da
CONTRATANTE.

10.3.1. Toda e qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessado sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4. A CONTRATADA Uutilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
patrimoniais de autor e conexos e de uso de obras consagradas dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratagao ao estabelecimento,
no ato de cessao, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cesséao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condicdes estabelecidas nos incisos 10.5 e 10.6.

10.5. Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagao
do servigo por periodo minimo de 6 (seis) meses e utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cesséo.

10.6. Quando a CONTRATANTE optar pela execugao dos servigos com a cessao de 05 (cinco)
anos, a CONTRATADA comprometer-se-a a fazer constar expressamente dos ajustes que
vier a celebrar com terceiros, para a producao de pegas e campanhas e a prestacao de
outros servigos, disposi¢des que:

a) explicitem a cessao de 05 (cinco) anos, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, incluidos
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a criacdo, producao e direcdo, a composigdo, arranjo e execu¢ao de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b)estabelegam que a CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
nos termos das normas de regéncia, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou
sem modifica¢des, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes;

c) prevejam que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessado de 05 (cinco)
anos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producgao.

10.7. A CONTRATADA detalhara nos orcamentos de produgao os custos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra consagrada, incorporada a peca e os de cessao dos
demais direitos, bem como a autorizagao da exposi¢cao da producado em acervo do Portal
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO por tempo indeterminado.

10.7.1. A CONTRATADA assumira o compromisso de sempre negociar as melhores
condicdbes de precos, até os percentuais maximos constantes das declaracbes
pertinentes e referidas neste Edital, para os direitos de imagem e som da voz (atores e
modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

10.7.2. A CONTRATADA assumira o compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes
que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e
som de voz.

10.7.3. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pela CONTRATANTE em relagcado ao valor original dos direitos patrimoniais
de autor e conexos, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagédo
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.7.4. Na reutilizagao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cesséo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores de direitos patrimoniais de
autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizagido por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.7.5. O valor inicialmente contratado antes da aplicacdo do percentual definidos nos
subitens 10.7.3 e 10.7.4 deste contrato, podera ser reajustado tendo em tal caso, no
maximo pelo indice de pregos do consumidor (IPC-FIPE), valido no momento da
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aplicagao do ajuste, desde que decorridos pelo menos 01 (um ) ano da cesséao original
dos direitos.

10.8. As pecas criadas em razdo do presente poderdo ser reutilizadas a critério da
CONTRATANTE, por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura
do Poder Executivo municipal sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.9. Cabera a esses 6rgaos ou entidades de que trata o paragrafo terceiro desta clausula,
diretamente ou por intermédio das agéncias com que mantenham contrato, quando
couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a producéo externa das pecgas a serem reutilizadas.

10.10. A CONTRATANTE podera aproveitar para veiculagao, pecas produzidas para outros
orgaos, entidades ou sociedades integrantes do poder municipal, ficando a
CONTRATADA responsavel pelo acordo com os eventuais detentores dos direitos
patrimoniais correspondentes.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO PAGAMENTO

11.1. O pagamento sera creditado, em conta corrente da CONTRATADA pela Tesouraria da
CONTRATANTE, preferencialmente através de crédito em conta corrente indicada pela
CONTRATADA, mediante, e-mail dirigido ao Sr. Diretor de Comunicagao Externa, e-mail
institucional: comunicacaoexterna@saopaulo.sp.leg.br, acompanhado da versao digital
das notas fiscais, recibos ou documento de cobranca equivalente de fornecedores e de
veiculos, e respectivos comprovantes de realizagao de servicos.

11.1.1. Para tanto, a CONTRATADA devera informar a CONTRATANTE, por escrito, no
prazo de 15 (quinze) dias corridos contados da data de assinatura do presente contrato,
0 numero de sua agéncia bancaria e a conta corrente.

11.1.2. No tocante a veiculagido, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar sem 6nus para
a CONTRATANTE os seguintes comprovantes:

a) JORNAL e REVISTA : exemplar original com o anuncio; copia de parecer ou
qualquer manifestacao de empresa independente de auditoria credenciada pelo
Conselho Executivo de Normas Padrao — CENP, que ateste a tiragem e distribuicao
desse exemplar. Na falta dessa auditoria, deve ser fornecida prova de tiragem por
meio de declaragao assinada digitalmente /certidao emitida, sob a égide do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, pela(s) grafica(s) responsavel(eis) pela impressao da
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edicdo especifica em que foi publicado o anuncio, detalhando o numero de
exemplares destinados a venda avulsa, assinaturas e circulagéo gratuita (cortesia,
degustacao e reparte interno), bem como cépia autenticada das notas fiscais do
servico de impressédo de referida tiragem, além de declaracdo, redigida pelo
representante legal do veiculo, também sob a égide do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, informando a tiragem e a relacdo dos pontos de distribuicdo com
endereco de cada um deles;

b) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (relatorio de
checagem de veiculagdo, mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢cao ou
irradiacéo e similares) e declaragdo de execugdo, assinada digitalmente, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaracao,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagédo

¢) Midia Out Of Home: relatdrio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracido de execucéao, sob as
penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao;

d) Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local
da veiculacdo, quantidade de insercbes, nome da campanha, periodo de
veiculacao, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucao, sob as
penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaracao;

e) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
com a tipo e quantidade de insergdes, periodo de veiculagao, preferencialmente
com identificacdo das pecas e print da tela, métricas utilizadas e o resultado
alcangado.

11.1.2.1. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias nao previstas nas
alineas a, b, ¢, d e e serao estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE,
antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.
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11.2. Os pagamentos devidos ser&do efetuados nos dias 14 e 29 de cada més, relativos aos
requerimentos mencionados na clausula 11.1 que tenham sido protocolados no prazo
minimo de 15 (quinze) dias uteis antecedentes a cada data pré-fixada para pagamento,
respectivamente, e apods atestada pela Diretoria de Comunicacdo Externa da
CONTRATANTE a realizag&o dos servigos.

11.2.1. O protocolo das notas fiscais devera ocorrer com antecedéncia minima de 15
(quinze) dias uteis da data de vencimento, e devera observar os subitens 7.1.24, 7.1.25
e 7.1.26 da Clausula Sétima - Das Obrigacoes da CONTRATADA do presente
contrato.

11.2.2. O pagamento efetuado com atraso por culpa exclusiva do CONTRATANTE, tera o
valor do principal reajustado pelo indice oficial de remuneragéo basica da caderneta de
poupanca e de juros simples no mesmo percentual de juros incidentes sobre a
caderneta de poupancga para fins de compensagédo da mora (TR + 0,5% “pro-rata
tempore”), observando-se, para tanto, o periodo correspondente a data prevista para o
pagamento e aquela data em que o pagamento efetivamente ocorrer nos termos do Ato
da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO n° 1401, publicado no DOC da Cidade de
S&o Paulo, de 10 de maio de 2.018.

11.3. A cada pagamento a CONTRATADA devera apresentar:

11.3.1. Certidao conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil, relativa aos
tributos por ela administrados e pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, quanto
a Divida Ativa da Uniao, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), Certificado
de Regularidade do FGTS (CRF), Certiddao Unificada por CPF/CNPJ Raiz, relativa ao
Municipio de Sao Paulo e documento de consulta ao Cadastro Informativo Municipal —
CADIN MUNICIPAL, em obediéncia ao disposto no inciso |l do artigo 3° da Lei Municipal
n° 14.094/05.

11.4. As notas fiscais ou documento habil ndo protocoladas dentro do prazo, somente seréo
pagas no préximo vencimento;

11.5. A ndo apresentacao desses documentos assegura a CONTRATANTE o direito de sustar o
pagamento respectivo e 0s que se seguirem.

11.6. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigcos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial
da documentacgao habil, ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste contrato.
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11.7. A CONTRATANTE nao pagard nenhum compromisso que |lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou nao institui¢des financeiras.

11.8. Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo
efetuados pela CONTRATADA, nos prazos e condigdes aprovados pela CONTRATANTE.

11.8.1. A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE os comprovantes dos
pagamentos efetuados a terceiros, incluidos os de veiculagdo, no prazo de 05 (cinco)
dias a contar do respectivo vencimento da fatura.

11.8.1.1. O n&o cumprimento do disposto no subitem 11.8.1 ensejara a aplicagéo da
penalidade prevista no subitem 15.1.3.

11.8.2. A ndo apresentacdo dos comprovantes de pagamentos efetuados a terceiros,
incluidos os de veiculagcdo, no prazo de 15 (quinze) dias a contar do respectivo
vencimento, podera implicar na suspensao da liquidacdo das despesas da
CONTRATADA que deixou de cumprir os aludidos nos subitens 11.8 e pagamento
direto ao fornecedor de servigcos especializados e veiculos, conforme o caso.

11.8.2.1. O valor que trata o subitem 11.8.2 serdo deduzidos do crédito a ser recebido
pela CONTRATADA.

11.9. Nos casos previstos no subitem 11.8.1 a CONTRATANTE, na condicdo de fonte
retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja
obrigado pela legislagéo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

11.10. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11. Caso se constate erro, divergéncia de valores, omissdo de dados ou irregularidade na
documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE podera devolvé-la, para as devidas
corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.12. Na hipotese de devolugao, a documentacio sera considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢cbes contratuais, aplicando-se o previsto no item 11.4.

11.13. Fica ressalvada a possibilidade de alteragdo das condicbes estabelecidas neste item,
em face da superveniéncia de normas federais, estaduais ou municipais que regulem a

matéria de maneira diversa.

12. CLASULA DECIMA SEGUNDA - DA GESTAO E FISCALIZACAO
12.1. A gestao e fiscalizagao do contrato sera realizada pela Diretoria de Comunicacao Externa,
visando ao cumprimento de todas as condigdes estabelecidas no instrumento de contrato,
de modo a assegurar os melhores resultados para a Administragao.
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12.2. Cabera ao(s) gestor(es) fiscalizar e acompanhar a execuc¢do do Contrato, a fim de que seja
garantida a fiel execug¢ao do objeto licitado, fazendo cumprir todas as disposi¢cdes da Lei e
do presente Contrato.

12.3. Afiscalizacao e aprovacao dos servigcos executados pela CONTRATADA, ou por terceiros
sob sua responsabilidade, ndo a desobrigara quanto a perfeita execugéo dos trabalhos.

12.4. A ndo-aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

12.5. A CONTRATADA adotara as providéncias para que qualquer servigco nao aceito, no todo
ou em parte, incluido o de veiculacao, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos
prazos estipulados pela fiscalizagao.

12.6. A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizagcdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacgdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

12.7. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigcos prestados por meio de ordem de servigo a que alude o subitem 9.1.1
deste instrumento.

12.8. A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, junto ao representante credenciado pela CONTRATADA.

12.9. A CONTRATANTE fara, trimestralmente, nos termos do Anexo | - Termo de Referéncia-
Especificagdes Técnicas do edital da Concorréncia n° 01/2024, uma avaliacdo da
qualidade dos servicos prestados considerando o nivel técnico dos trabalhos, dos
resultados concretos dos esforgcos de comunicagao, da diversificagao dos servigos e dos
beneficios decorrentes da politica de precos praticada, com a finalidade de aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos
prestados; e para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir
o presente contrato, sem prejuizo da aplicagéo da penalidade prevista no item 15.1.3. da
Clausula Décima Quinta deste Contrato.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA GARANTIA CONTRATUAL

13.1. A CONTRATADA devera recolher a garantia da execug¢ao contratual no importe de 5%
(cinco por cento) do valor total a ser contratado, em uma das modalidades prevista no § 1°
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do artigo 96 da Lei Federal n° 14.133/21, até 10 (dez) dias uteis a partir da data de
convocagao para assinatura do Termo de Contrato, com exce¢do do seguro-garantia,
conforme o disposto no subitem 13.2.

13.1.1. Caso o valor do Contrato seja alterado, nas hipoteses previstas na Lei, a garantia
devera ser complementada, no prazo de 10 (dez) dias uteis, para que seja mantido o
percentual de 5% (cinco por cento) do valor do Contrato.

13.2. Se a opcdo de garantia for pelo seguro-garantia, a apdlice devera indicar a
CONTRATANTE como beneficiaria, e devera ser prestada no prazo de 1 (um) més,
contado da data de homologacao da licitacdo e anterior a assinatura do contrato, nos
termos do § 3° do art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021.

13.3. Se a opcao for pela fianga bancaria, esta devera:

I. Conter expressa afirmacgao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento
a CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiangado nao
cumpra suas obrigacgées;

Il. Conter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

lll. Ser emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no
Pais pelo Banco Central do Brasil.

13.4. Se a opcgao for caucdo em dinheiro ou titulo da divida publica, este devera:

I. ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

Il. ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

13.5. Nado serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

13.6. A garantia devera viger por pelo menos 3 (trés) meses apds o término do contrato.

13.7. A garantia prestada sera restituida a CONTRATADA, apds o prazo estabelecido no item
13.6 desde que plena e totalmente satisfeito o objeto pactuado, a requerimento da
CONTRATADA.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA SUBCONTRATAGAO
14.1. ACONTRATADA podera subcontratar os seguintes servigos:
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14.1.1. A CONTRATADA podera subcontratar os servigcos especializados relacionados com

as atividades complementares previstas nos termos do § 1° do art.2° da Lei Federal
n°12.232 de 29 de abril de 2010.

14.1.2. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos

especializados de empresas que:
a) um mesmo soécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em
um mesmo procedimento;
b) dirigente ou empregado da CONTRATADA executora da ordem de servigo tenha
participagao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

14.1.3. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas no Cadastro de

Fornecedores da Camara Municipal de Sao Paulo, aptos a fornecer bens ou servigcos
especializados, incluida a atuacao de influenciadores, relacionados com as
atividades complementares da execug¢ao do objeto deste contrato, nos termos da Lei
federal n°® 12.232/2010 e Ato da CMSP n° 1.434/2019, poderao participar da cotacao
de precos.

14.1.4. Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco

décimos por cento) do valor global do contrato a CONTRATADA procedera a coleta de
no minimo 03 (trés) orcamentos, em envelopes fechados, dentre os fornecedores
cadastrados e que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, que seréo
abertos em sessdao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
CONTRATANTE, nos termos do §2° do artigo 14 da Lei n® 12.232/2010.
14.1.4.1. A convocagdo da Sessao Publica sera realizada com antecedéncia minima
de 02 (dois) dias uteis, excluido o dia da ultima publicacéo e incluido o dia da
realizagao da sesséao publica, mediante publicacdo no Diario Oficial da Cidade;
no Portal da Camara na Internet; no Painel de Licitagges da CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO e em jornal de grande circulacg&o.

14.1.5. Para a subcontratagdo, a CONTRATADA devera apresentar a seguinte

documentacido a SUBCONTRATADA:

14.1.5.1. Certidao relativa aos Tributos Federais a Divida Ativa da Uniao,

14.1.5.2. Certiddo Negativa de Regularidade junto ao FGTS - CRF

14.1.5.3. Certidao Unificada por CPF/CNPJ Raiz, relativa ao Municipio de Sao Paulo;
14.1.5.4. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
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14.1.5.5. Certiddo Negativa de Pedido de Faléncia e Recuperagao Judicial, expedida

pelo Distribuidor da sede da pessoa juridica, emitida em data n&o superior a
90 (noventa) dias;

14.1.5.6. Declaragdo, assinada digitalmente, de que a pessoa juridica ndo possui

menores em seu quadro de empregados, nas hipoteses vedadas pela
Constituicdo Federal.

14.1.5.7. Consulta ao Cadastro Informativo Municipal - CADIN MUNICIPAL, em

obediéncia ao disposto no inciso | do artigo 3° da Lei Municipal n® 14.094/05.

14.1.5.8. Os seguintes cadastros de penalidades: Cadastro de Licitantes Inidoneos

do Tribunal de Contas da Unido (TCU); Cadastro Nacional de Condenagbes

Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade (CNJ); Cadastro

Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS); Relacdo de

Impedimentos de Contrato/Licitacdo do Tribunal de Contas do Estado de Sao

Paulo — TCE/SP.

14.1.5.8.1. Podera ser realizada a Consulta Consolidada de Pessoa Juridica
no Portal do TCU, que contém as informacdes dos trés primeiros
cadastros (TCU, CNJ e CEIS), gerando economia de documentos.

14.1.5.9. Na ocasidao do pagamento deverdo ser atualizados os documentos ja

apresentados por ocasido da contratagdo, se vencidos: Certiddo conjunta
expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil, relativa aos tributos por
ela administrados e pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, quanto a
Divida Ativa da Unido, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT),
Certificado de Regularidade do FGTS (CRF), Certiddao Unificada por
CPF/CNPJ Raiz, relativa ao Municipio de Sao Paulo e documento de consulta
ao Cadastro Informativo Municipal — CADIN MUNICIPAL, em obediéncia ao
disposto no inciso Il do artigo 3° da Lei Municipal n® 14.094/05.

14.2. Os veiculos de divulgacdo nao estdo enquadrados como subcontratados e, portanto,

estdo desobrigados ao cadastramento prévio, juntada dos documentos de regularidade

fiscal e trabalhista; de qualificagdo econémico-financeira; de habilitagdo juridica e consulta

aos cadastros de penalidades quando da cobranga direta pela reserva de espago para

veiculacdo, da taxa de envio do material, do caché dos comunicadores e quaisquer

cobrancas relacionadas a veiculacdo do conteudo.
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14.3. A Fiscalizacdo analisara, caso a caso, as empresas ou profissionais apresentados pela
CONTRATADA e as autorizara por escrito. Eventuais recusas serdo devidamente
justificadas pela Fiscalizagao.

14.4. Os servigos a cargo das empresas SUBCONTRATADAS deverao ser coordenados e
programados ela CONTRATADA, de modo a proporcionar a boa execugdo dos servigos.

14.5. Qualquer problema decorrente do disposto no item anterior sera solucionado pela
CONTRATADA, nao decorrendo nenhuma responsabilidade para a CONTRATANTE,
mesmo que haja énus para a CONTRATADA ou qualquer SUBCONTRATADA.

14.6. A CONTRATADA sera, ante a CONTRATANTE, responsavel pelos servigos realizados
pelas SUBCONTRATADAS, nao podendo transferir suas responsabilidades pelas
obrigagdes estabelecidas no Edital, nas Especificagdes e neste Contrato.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS PENALIDADES

15.1. Além das sangdes previstas no Titulo IV, Capitulo I, da Lei Federal n°® 14.133/21 e no
Edital que precede este Contrato, a CONTRATADA estara eventualmente sujeita as
penalidades a seguir:

15.1.1. Adverténcia.

15.1.2. Multa de 0,05% (cinco centésimos por cento) sobre o valor total do contrato, por dia
de atraso injustificado na execuc¢éo dos servigos, limitada ao maximo de 05 (cinco) dias,
excluida, quando for o caso, a parcela correspondente aos impostos destacados no
documento fiscal. Decorrido esse prazo, poderdo ser aplicadas as penalidades
previstas nos subitens 15.1.5, 15.1.7, 15.1.8 e/ou15.1.9.

15.1.2.1. Entende-se por execugao dos servigos todos os servigos prestados desde
o planejamento até a devida prestacdo de contas, incluidas as obrigagbes
administrativas contratuais e legais como comprovantes dos servigos
prestados, planilhas e relatérios administrativos.

15.1.3. Multa de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor ndo repassado ao fornecedor de
servicos especializados, incluindo os de veiculagao, por descumprimento do prazo

estabelecido no item 11.8.1, limitados a 10 dias.

15.1.4. Multa cominatdria de 5%(cinco por cento) sobre o valor total da garantia a ser
prestada, em caso de descumprimento dos prazos previstos nos itens 13.1, 13.1.1 e
13.2 deste Contrato, por culpa da CONTRATADA, limitado o atraso a 10 (dez) dias
uteis.
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15.1.5. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, em caso de inexecugao
parcial do ajuste ou outra irregularidade grave havida no cumprimento do avencgado,
por culpa da CONTRATADA, bem como para o caso de ndao serem atingidos os
padroes de qualidade previstos na avaliagao trimestral descrita no item 12.9 da
Clausula Décima Segunda deste Contrato

15.1.6. A Unidade Gestora podera, a seu critério e desde que conveniente a
CONTRATANTE, reduzir pela metade o valor da multa, em caso de primeira infracao
contratual praticada pela CONTRATADA.

15.1.7. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de sua
inexecucao total.

15.1.8. Impedimento de licitar e contratar com qualquer 6rgao ou entidade da Administracao
direta e indireta do Municipio de S&o Paulo pelo prazo de até 03 (trés) anos, desde que
configurada a gravidade da(s) infragcao(oes).

15.1.9. Declaracdo de inidoneidade, de competéncia exclusiva da Mesa da
CONTRATANTE, que impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da
Administracao Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo
de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

15.2. As multas previstas nestas clausulas e demais sang¢des legais sdo independentes.

15.3. No caso de reincidéncia da(s) conduta(s) prevista(s) no(s) subitem(s) 15.1.2, poderéo

ser aplicadas as penalidades previstas nos subitens 15.1.5, 15.1.7, 15.1.8 e/lou 15.1.9.

15.4. As multas terdo seus valores apurados na data da infragao.

15.5. Para fins de atualizacdo monetaria para aplicagao das penalidades sera utilizado o indice

IPC/FIPE.

15.6. As importancias relativas as multas serdao deduzidas do crédito a ser recebido pela

CONTRATADA, respondendo igualmente a garantia prestada ou poderao ser objeto de
cobrancga direta e autbnoma, pela via administrativa ou judicial.

15.7. No caso de cobranca, a CONTRATADA devera efetuar a quitagcdo da multa no prazo de

até 48 (quarenta e oito) horas, contado do recebimento do documento de cobranca
respectivo, no Departamento de Tesouraria da CONTRATANTE, Viaduto Jacarei, n° 100,
Sala 1210, Sao Paulo, SP, sob pena de, em nao o fazendo, sujeitar-se aos procedimentos
judiciais cabiveis.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA EXTINGAO DO CONTRATO
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16.1. O presente contrato podera ser extinto por infringéncia de qualquer de suas clausulas ou
disposicoes legais.

16.2. O descumprimento das obrigagbes contratuais relativas a conformidade ao marco legal
anticorrupcgao, previstas na Clausula Décima Oitava deste instrumento, podera submeter a
CONTRATADA 3a extingdo unilateral do contrato, a critério do CONTRATANTE, sem
prejuizo da aplicacdo das sang¢des penais e administrativas cabiveis e, também, da
instauracdo do processo administrativo de responsabilizacdo de que tratam a Lei Federal
n°® 12.846/2013 e o Decreto Estadual n° 60.106/2014.

16.3. A rescisao, com base na Lei Federal n® 14.133/21, ndo ensejara a CONTRATADA direito
de indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, ressalvadas as hipéteses legais aplicaveis a espécie.

16.4. A extincdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste
contrato, limitada ao valor de eventuais prejuizos causados, além das san¢des previstas
neste ajuste, até a completa indenizagcao dos danos.

16.5. Fica expressamente acordado que, em caso de extincdo, nenhuma remuneracio sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente ajuste.

16.6. Em caso de cisdo, incorporacao ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir pela continuidade ou ndo do presente
contrato.

16.7. E defeso 8 CONTRATADA ceder ou transferir, total ou parcialmente, salvo nos casos
previstos na Clausula Décima Quarta, o objeto deste Contrato, sob pena de extingdo do
ajuste.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — DO TERMO DE ENCERRAMENTO DO CONTRATO

17.1. Desde que executados todos os servigos objeto deste contrato, e n&do havendo
pendéncias de qualquer ordem ou contestagao sobre os mesmos pela CONTRATANTE,
sera lavrado Termo de Encerramento do Contrato, em até 30 (trinta) dias apés a
comunicacao escrita da CONTRATANTE a CONTRATADA sobre a conclusdao dos
Servicos.

129



Ci\l\.II'ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

18. CLASULA DECIMA OITAVA — ANTICORRUPGAO

18.1. Para execucdo deste ajuste, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se
comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem
quer que seja, tanto por conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer
pagamento, doacdo, compensacgdo, vantagens financeiras ou nado financeiras ou
beneficios de qualquer espécie que constituam pratica ilegal ou de corrupgao, seja de
forma direta ou indireta quanto ao objeto deste ajuste, ou de outra forma a ele n&o
relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e colaboradores E EVENTUAIS
SUBCONTRATADOS, CASO PERMITA SUBCONTRATACAO, ajam da mesma forma.

18.2. A CONTRATANTE se compromete a conduzir seus negocios de maneira legal, ética,
transparente e profissional, em conformidade com os requisitos legais das leis
anticorrupgao

18.3. Em atendimento a Lei Federal n°® 12.846/2013 e ao Decreto Estadual n° 60.106/2014, a
CONTRATADA se compromete a conduzir o seu negécio de forma a coibir fraudes,
corrupgcao e quaisquer outros atos lesivos a Administracdo Publica, nacional ou
estrangeira, abstendo-se de praticas como as seguintes:

| — prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente
publico, ou a terceira pessoa a ele relacionada;
Il - comprovadamente, financiar, custear, patrocinar ou de qualquer modo subvencionar
a pratica dos atos ilicitos previstos em Lei;
lll — comprovadamente, utilizar-se de interposta pessoa fisica ou juridica para ocultar ou
dissimular seus reais interesses ou a identidade dos beneficiarios dos atos praticados;
IV — no tocante a licitacbes e contratos:
a) frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinagéo ou qualquer outro expediente, o
carater competitivo de procedimento licitatério publico;
b) impedir, perturbar ou fraudar a realizacdo de qualquer ato de procedimento
licitatorio publico;
c) afastar ou procurar afastar licitante, por meio de fraude ou oferecimento de
vantagem de qualquer tipo;
d) fraudar licitacao publica ou contrato dela decorrente;
e) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para participar de licitagao
publica ou celebrar contrato administrativo;

f) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacdes ou
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prorrogacdes de contratos celebrados com a administracdo publica, sem
autorizagao em lei, no ato convocatério da licitagdo publica ou nos respectivos
instrumentos contratuais; ou
g) manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro dos contratos celebrados
com a administracao publica;
V — dificultar atividade de investigacéo ou fiscalizagdo de érgéaos, entidades ou agentes
publicos, ou intervir em sua atuagao, inclusive no @mbito das agéncias reguladoras e dos
orgaos de fiscalizagao do sistema financeiro nacional.

18.4. O descumprimento das obrigagdes previstas nesta Clausula poderd submeter a
CONTRATADA infratora a extincdo unilateral do contrato, a critério da CONTRATANTE,
sem prejuizo da aplicacdo das sang¢des penais e administrativas cabiveis e, também, da
instauracdo do processo administrativo de responsabilizacdo de que tratam a Lei Federal
n°® 12.846/2013 e o Decreto Estadual n® 60.106/2014.

19. CLAUSULA DECIMA NONA - LEI GERAL DE PROTEGAO DE DADOS

19.1. A CONTRATADA, de posse de quaisquer dados da CONTRATANTE que Ihe forem
repassados por forca deste contrato e que estejam devidamente protegidos pela Lei n°®
13.709/2018 e demais normas aplicaveis, ndo podera divulga-los e/ou transmiti-los a
terceiros sem as devidas autorizagcbes por parte da CONTRATANTE, em quaisquer
circunstancias, ou ainda, dos respectivos titulares.

19.2. A CONTRATADA obriga-se, ainda, a observar todas e quaisquer normas e/ou
orientacbes expedidas pela autoridade competente prevista na Lei n® 13.709/2018, bem
como alteracbes posteriores, competindo-lhe, também, informar o nome e dados de
contato da pessoa que ficara encarregada pela protecdo de dados em seu
estabelecimento.

19.3. A CONTRATADA compromete-se, também, a reportar a CONTRATANTE qualquer
incidente e/ou vazamento de dados pessoais tratados em virtude do cumprimento deste
Contrato.

19.4. Na hipotese de descumprimento pela CONTRATADA de quaisquer das
responsabilidades previstas nesta clausula ou nas disposi¢des da Lei n® 13.709/2018, a
mesma sujeitar-se-a, exclusivamente, as sangbdes administrativas previstas na citada
legislacao, facultado, ainda, ao CONTRATANTE o direito de pleitear da CONTRATADA
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quaisquer valores decorrentes de sangbes que o CONTRATANTE venha a ser sofrer por
forca da citada legislacdo em raz&do da atuagdo da CONTRATADA”.

20. CLASULA VIGESIMA — DAS DISPOSIGOES FINAIS

20.1. O presente contrato obriga as partes CONTRATANTES entre si e por seus sucessores,
e nao pode ser cedido ou transferido, total ou parcialmente, a terceiros esta contratacéo
sem O prévio e expresso consentimento da outra parte.

20.2. Qualquer omissao ou tolerancia das partes em exigir estrito cumprimento das clausulas
e condi¢des deste contrato ou no exercer uma prerrogativa dele decorrente, ndo constituira
rendncia e nem afetara o direito da parte em exercé-lo a qualquer tempo.

20.3. As clausulas deste contrato prevalecerao sempre em relacdo a qualquer acordo verbal
ou escrito ajustado anterior ou posteriormente a data de sua assinatura, bem como em
relacdo as disposi¢cdes eventualmente conflitantes com a Concorréncia n® 01/2024, a
menos que sejam expressamente revogadas pelas partes mediante celebragédo de termo
de retificagéo.

20.4. O disposto neste contrato ndo podera ser alterado ou emendado pelas partes, a nao ser
por meio de Termo Aditivo.

20.5. Aplicam-se as omissdes deste contrato as disposicoes da Lei Federal n.° 14.133/21, da
Lei Federal n® 12.232/10 e demais normas pertinentes e regulamentares.

20.6. Os elementos do ajuste serao integrados nas bases de dados a serem disponibilizadas
por meio do Programa de Dados Abertos do Parlamento, em atengdo ao principio da
publicidade e a cultura da transparéncia na gestao publica, nos termos do Ato de Mesa n.°
1156/11, que dispde sobre a implementagcdo do Programa de Dados Abertos do
Parlamento no dmbito da CONTRATANTE.

21. CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DO FORO
21.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Sao Paulo, Estado de Sao Paulo, como unico
competente para conhecer e dirimir quaisquer questdes oriundas do presente contrato, ndo
resolvidas na esfera administrativa, com expressa renuncia a qualquer outro, por mais

privilegiado que seja.

E por estarem justas e CONTRATADAS, firmam as partes presente instrumento em 03 (trés) vias

132



Cf\l\.II-ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

de igual valor para um so efeito legal.

Sao Paulo, de de 2024.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
MILTON LEITE

Presidente

JOAO JORGE
1° Vice-Presidente

ATILIO FRANCISCO
2° Vice-Presidente

ALESSANDRO GUEDES
1° Secretario

MARLON LUZ
2° Secretario

VISTO:
MARIO SERGIO MASCHIETTO
Secretario Geral Administrativo- CMSP
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ANEXO | DO TERMO DE CONTRATO
RELATORIO DE COBRANGA

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

Em atendimento ao item 7.1.24 da Clausula Sétima - Das Obrigagées da CONTRATADA, a
CONTRATADA devera apresentar relatério junto com a solicitagado de cobranga no formato indicado

na tabela NN. A cépia do referido relatério devera ser entregue também em planilha editavel.

Tabela NN:
POSICAO NOME DA COLUNA DESCRIGAO DA TIPO DE DADO

COLUNA

1 NFE numero da nota fiscal alfanumérico

2 DATA DE EMISSAO data de emissao da nota dd/mm/aaaa
fiscal

3 AGENCIA nome empresarial da alfanumérico
agéncia

CNPJ AGENCIA CNPJ da agéncia alfanumérico (CNPJ)
VALOR BRUTO valor bruto da nota fiscal monetario
FAT AGENCIA valor de faturamento bruto | monetario

da agéncia

7 BASE IRRF AGENCIA | base de calculo do imposto | monetario
de renda sobre o
faturamento da agéncia

8 ALIQ IRRF AGENCIA aliquota de imposto de numerico
renda retido na fonte
aplicado sobre o
faturamento da agéncia

9 IRRF AGENCIA imposto de renda retido na | monetario
fonte sobre o faturamento
da agéncia

10 TERCEIRO nome empresarial do alfanumérico
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terceiro
11 CNPJ TERCEIRO CNPJ do terceiro alfanumérico (CNPJ)
12 FAT BRUTO TERCEIRO | faturamento bruto do monetario
terceiro
13 BASE IRRF TERCEIRO | base de calculo do imposto | monetario
de renda retido na fonte
sobre o faturamento do
terceiro
14 ALIQ IRRF TERCEIRO | aliquota do imposto de numerico
renda retido na fonte sobre
o faturamento do terceiro
15 IRRF TERCEIRO imposto de renda retido na | monetario
fonte sobre o faturamento
do terceiro
16 IRRF TOTAL valor total da soma do monetario
imposto de renda retido na
fonte sobre o faturamento
da agéncia e do imposto
de renda retido na fonte
sobre o faturamento do
terceiro
17 VALOR LiQUIDO valor liquido do pagamento | monetario
a agéncia
18 AGENCIA se a agéncia é optante do | SIMPLES
SIMPLES/IMUNID/ISENC | Simples Nacional ou se NACIONAL,
possui imunidade ou IMUNIDADE
isencao tributaria TRIBUTARIA,
ISENCAO
TRIBUTARIA, demais
casos em 0 campo
ficara em branco
19 TERCEIRO se o terceiro é optante do SIMPLES
SIMPLES/IMUNID/ISENC | Simples Nacional ou se NACIONAL,
possui imunidade ou IMUNIDADE
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isencao tributaria

TRIBUTARIA,
ISENCAO
TRIBUTARIA, demais
Casos em 0 campo
ficara em branco

20 COMP SERV més competéncia da mm/aaaa
prestacdo do servico

21 0S nuamero da ordem de alfanumérico
servigo

22 SERV AGENCIA descricao do servigo alfanumérico
prestado pela agéncia

23 SERV TERCEIRO descricao do servigo alfanumérico
prestado pelo terceiro

24 COD CAMPANHA codigo da campanha alfanumérico

25 CAMPANHA nome da campanha. alfanumérico
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ANEXO Il DO TERMO DE CONTRATO

DADOS DA CAMPANHA

Em atendimento ao item 7.1.26 da Clausula Sétima - Das Obrigagoes da CONTRATADA, a
CONTRATADA devera apresentar relatorio junto com a solicitacdo de cobranga no formato indicado na

tabela N1. A cépia do referido relatério devera ser entregue também em planilha editavel.

Tabela N1:
POSICAO COLUNA DESCRIGCAO formato
1 coD codigo da campanha alfanumérico
CAMPANHA
2 NOME nome da campanha alfanumérico
CAMPANHA
3 oBJ objetivo da campanha alfanumérico
CAMPANHA
PARA CADA FORNECEDOR
COMP més de competéncia mm/aaaa
SERV tipo de servico alfanumérico
NOME nome empresarial alfanumérico
EMPRESARIAL
7 NOME titulo do estabelecimento (nome de alfanumérico
FANTASIA fantasia)
8 SERVICO descrigdo do servigo alfanumérico
FAT TERCEIRO | valor faturado pelo terceiro monetario
10 HONORARIO | honorario de agéncia monetario
AGENCIA
11 VALOR TOTAL | valor total da nota fiscal da agéncia monetario
PARA CADA VEICULO
12 COMP més de competéncia mm/aaaa
13 CAT MIDIA categoria de midia alfanumérico
14 NOME nome empresarial alfanumérico
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EMPRESARIAL
15 NOME titulo do estabelecimento (nome de alfanumérico
FANTASIA fantasia)
16 FAT VEICULO | valor faturado pelo veiculo monetario
17 DESCONTO desconto padrao monetario
PADRAO
18 VALOR TOTAL | valor total da nota fiscal da agéncia monetario
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ANEXO IV
MODELO DE PROCURAGCAO

PROCESSO CMSP n° 285/2023

CONCORRENCIA n° 01/2024

Pelo presente instrumento, a Empresa , C.N.P.J./MF.

, Endereco , por seu(s) representante(s)

legal(is), outorga amplos poderes ao Sr. , (qualificagao),
RG n.° , CPF/MF , para que 0 mesmo possa

representa-la em todos os atos da CONCORRENCIA N° 01/2024 CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO, podendo, inclusive, apresentar recursos ou ressalvas, acordar, transigir, desistir e receber
avisos e intimacodes e, especialmente assinar a Declaracao a que se refere o art. 68, inciso VI, da Lei
Federal n°® 14.133/21.

Representante Legal com carimbo do licitante
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ANEXO -V

MODELO DE DECLARAGAO(OES)

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

OBJETO — Contratag&o de agéncia de propaganda para a prestacado de SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem realizados na forma de execucdo indireta,
sob o regime de execug&o indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO.

1. DECLARO, sob as penas da lei, que ndo temos menores de dezoito anos exercendo trabalho noturno,
perigoso ou insalubre, e menores de dezesseis anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢cao de
aprendiz, a partir de quatorze anos.

2. DECLARO, sob as penas da lei, que cumpro as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e me outras normas especificas.

3. DECLARO, sob as penas da lei, que minha proposta econbémica compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento
de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

4. DECLARO, sob as penas da lei, ndo possuir empregados executando trabalho degradante ou
forgado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Ill do art. 5° da Cosntituicéo
Federal.

5. DECLARO, sob as penas da lei, que a empresa abaixo qualificada ndo possui inscricdo no Cadastro

de Empregadores Flagrados explorando trabalhadores em condigbes analogas as de escravo, nos
termos da Portaria Interministerial MTE/SDH n° 4, de 11/05/2016.
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6. DECLARO, sob as penas da lei, que a empresa abaixo qualificada ndo foi condenada por infringir as
leis de combate a discriminagao de raga ou género, ao trabalho infantil e ao trabalho escravo, em afronta
a previsdo dos arts.1° e 170 da Constituicao Federal de 1.988; do artigo 149 do Cddigo Penal Brasileiro;
do Decreto n°® 5.017/2004 (promulgada o Protocolo de Palermo) e das Convengdes da OIT nos arts. N°
29 e 105.

7. DECLARO, sob as penas da lei, que a empresa abaixo qualificada COMPROMETE-SE com a pratica
do “Trabalho Decente”, que, para efeitos desta Declaracdo, considera-se um trabalho produtivo e
adequadamente remunerado, exercido em condi¢des de liberdade, equidade e seguranca, sem
quaisquer formas de discriminagao, e capaz de garantir uma vida digna a todas as pessoas que vivem
de seu trabalho, em consonancia com o0s principios constitucionais e com estabelecido pela
Organizacao Internacional do Trabalho na Convencdo 151 e na Recomendagao 159, bem como o
estabelecido pelas normas trabalhistas brasileiras.

Sao Paulo, de de 2024.

Assinatura preferencialmete digital do responsavel

Nome legivel: RG:

Cargo:
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ANEXO VI
DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITACAO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

OBJETO — Contratag&o de agéncia de propaganda para a prestacao de SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem realizados n sob o regime de execugdo
indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO.

.............................................................................................................................. inscrita no CNPJ

[ R , representada pelo(a) SI(A) ceeeeeeee e ,
portador(a) da Carteira de Identidade n°.................................. € do CPF N i ,
DECLARA, para fins do disposto no art. 63, inciso |, da Lei Federal n° 14.133/21, que cumpre
plenamente os requisitos de habilitagdo referentes a licitagdo em epigrafe, mediante os documentos
constantes do Envelope de Documentacgao.

Sao Paulo, de de 2024.

Assinatura preferencialmente digital do responsavel

Nome legivel RG:
Cargo:

Empresa
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ANEXO Vil
DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE

FATOS IMPEDITIVOS PARA CONTRATAGAO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

OBJETO — Contratag&o de agéncia de propaganda para a prestacado de SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem realizados sob o regime de execugdo
indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO.

inscrita no CNPJ n°

representada pelo(a) Sr(a) portador(a) da Carteira de
Identidade n° e do CPF n° DECLARA, sob as
penas da lei que, até a presente data, inexistem fatos impeditivos para a sua habilitagdo no presente

processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.
Sao Paulo, de de 2024.

Assinatura preferencialmente digital do responsavel

Nome legivel RG:
Cargo:
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ANEXO VI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

OBJETO — Contratag&o de agéncia de propaganda para a prestacao de SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO a serem realizados sob o regime de execugdo
indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO.

a) Desconto de......% ( por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato Das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo - SINAPRO-SP a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA,; (Nao sera aceito desconto
inferior a 30% (trinta por cento));

b) Honorarios de ......... % (...... por cento) referentes a producao de pegas e materiais cuja distribuicao
nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores; (Nao sera aceito honorarios
superiores a 10% (dez por cento));

¢) Honorarios de......% ( por cento) incidente sobre os custos de outros servigos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcéao e criagao de
campanhas e pegas publicitarias. (Nao sera aceito honorarios superiores a 10% (dez por cento));

d) Honorarios de....... % (...... por cento) incidente sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisdo da CONTRATADA, limitando-
se tal supervisdo exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento. (Nao sera
aceito honorarios superiores a 10% (dez por cento));

e) Honorarios de....... % (.cunnn. por cento) na reutilizacao de pegas em roteiros comerciais por periodo
igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o caché
original, a ser pago pela CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e
som de voz. (Nao sera aceito honorarios superiores a 5% (cinco por cento));

f) Honorarios de......% ( por cento) na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o valor original da cessao de
uso de obras consagradas incorporadas a essas pecgas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de uso. (Nao sera aceito honorarios superiores a 5% (cinco por

cento));
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1. O preco compreende todos os custos necessarios ao fornecimento do objeto desta licitagao, inclusive
os referentes a seguro, despesas trabalhistas e previdenciarias, impostos, taxas, emolumentos, fretes
e quaisquer outras despesas necessarias a sua correta execucdo de modo que nenhuma outra
remuneracgao seja devida além do preco proposto.

2. Validade da proposta: No minimo 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da
apresentagao das propostas.

3. Caso haja o vencimento da validade da proposta sem que a licitagdo tenha sido adjudicada e/ou
homologada, esta fica automaticamente prorrogada por idéntico periodo, exceto se houver
manifestacdo contraria formal da licitante, encaminhada por e-mail para cjl@saopaulo.sp.leg.br,

caracterizando seu declinio em continuar na licitagao.
4. Declaro estar de pleno acordo com todos os termos do edital referente a Concorréncia n° 01/2024.

5. Declaro, ainda, que estamos em condi¢gdes de atender todas as exigéncias contidas no Anexo | -
Termo de Referéncia - Especificacbes Técnicas do edital.

6. Declaro, sob pena de desclassificagao, que as propostas econémicas compreendem a integralidade
dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento
de conduta vigentes na data de entrega das propostas (§ 1° do art. 63 da Lei 14.133/2022).

7. Declaro comprometer-me a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigcos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo 8 CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO as vantagens obtidas;

8. Declaro estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas no
Anexo Il - Minuta de Termo de Contrato.

9. Declaro que na vigéncia do contrato, o desconto de Agéncia a que faz jus, a CONTRATADA
repassara em favor da CONTRATANTE, sob a forma de desconto, o percentual maximo previsto na
correspondente faixa de INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA PREVISTA PELA

CONTRATANTE, no ato de pagamento de cada uma das respectivas faturas, permanecendo com o
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saldo restante de comissao, tendo em conta a "Normas-Padrao da Atividade Publicitaria", do Conselho
Executivo das Normas-Padrao, item 6.4., Anexo B, publicada a época da assinatura do presente termo.
(NR)

Sao Paulo, de de 2024.

Assinatura digital do responsavel
Nome legivel: RG: CPF:
Pessoa Juridica: CNPJ: Telefone: E-mail:
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ANEXO IX
MODELO DE PLANILHA DE ANALISE ECONOMICO-FINANCEIRA

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

OBJETO - Contratagdo de empresa para a prestacdo de SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, a serem realizados sob o regime de execugdo indireta:

EMPREITADA POR PREGO UNITARIO.

Apuracao da capacidade Econémico-Financeira:

INDICES RESULTADOS
1 - LIQUIDEZ GERAL (LG)
= mmmm————————— >ou=1
Ativo Circulante+Realizavel a longo prazo
Passivo Circulante+ Exigivel a longo prazo
2 — SOLVENCIA GERAL (SG)
= e m———————— >ou=1
Ativo Total
Passivo Circulante+ Exigivel a longo prazo
3 — LIQUIDEZ CORRENTE (LC)
= mmmm—————————— >ou=1
Ativo Circulante
Passivo Circulante
Sao Paulo, de de 2024

Assinatura do Responsavel
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Nome Legivel
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ANEXO X
EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° /

ASSUNTO: Formagao de subcomissao técnica para analise e avaliacdo das propostas técnicas que
serdo apresentadas na concorréncia n° / , que tem por objeto a contratacdo de servigos de

publicidade.

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, com sede no Viaduto Jacarei, n° 100, nesta Capital, neste
ato representada pelo Presidente da Comissao Especial de Licitagao, torna publico, que se acha aberto,
chamamento publico para inscricdo de profissionais das areas de comunicag¢do, publicidade ou
marketing, ou que atuem em uma dessas areas, visando formar subcomissao técnica para analise e
avaliagdo de propostas técnicas em licitacdo que sera aberta, visando a contratagdo de agéncia de
propaganda para a prestacao de servigos de publicidade, em conformidade com os §§1°, 2° e 3° do
artigo 10, da Lei Federal n® 12.232/10.

Prazo para inscricdao: Para efetivar a inscricdo para participagdo no sorteio de formagédo da
Subcomissao Técnica, os interessados deverao preencher e entregar a Ficha de Cadastramento de
Pessoa Fisica e documentos (Anexos | e ll, partes integrante deste Edital de Chamamento
Publico), por meio de e-mail (cjl@saopaulo.sp.leg.br), a partirdodia ____de __ de 2024 até o
dia___de__ de 2024.

A relacao dos profissionais inscritos, bem como a data da sessao publica para sorteios dos nomes, sera
publicada, oportunamente, no Diario Oficial da Cidade de S&ao Paulo, conforme estabelece o artigo 10,
§ 4°, da Lei Federal n° 12.232/2010.

- O interessado podera obter o edital, gratuitamente, através do “site” da CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULO: http://www.saopaulo.sp.leg.br/transparencial/licitacoes-e-contratos/licitacoes- em-
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andamento/ ou solicitar via “e-mail”, através do endereco eletronico: cjl@saopaulo.sp.leg.br, até o ultimo

dia do prazo de inscricdo para participacido no sorteio de formagao da Subcomisséo Técnica.

- Para eventuais consultas ao edital, 0 mesmo estara disponivel, em dias uteis, no Viaduto Jacarei,
100, 13°, s/1307 Capital (tel.: 3396-5099), das 13h00 as 19h00.

Sao Paulo, de de 2024.

Presidente da Comissao Especial de Licitagdo
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PROCEDIMENTOS DE INSCRICAO E SELECAO DOS MEMBROS DA SUBCOMISSAO
TECNICA

DO OBJETIVO DA SUBCOMISSAO TECNICA

1.1. Os profissionais sorteados irdo atuar na subcomissao técnica, a qual tem como objetivo
analisar, avaliar e julgar as propostas técnicas que compdem o Plano de Comunicagao Publicitaria.
Referido Plano sera apresentado por agéncias de propaganda interessadas em participar da licitacao
promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, na modalidade “Concorréncia”, de forma
presencial, tipo "melhor técnica e pre¢o”, para a contratagao de servigos de publicidade.

1.2. Consoante o artigo 10, § 3° da Lei Federal n°® 12.232/2010, as propostas técnicas
apresentadas pelas licitantes serdo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida por
pelo menos 06 (seis) membros que sejam formados em comunicag¢ao, publicidade ou

marketing ou que atuem em uma dessas areas.

1.3. A escolha dos membros da subcomissio técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do niumero de integrantes da
subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de
profissionais que nao mantenham qualquer vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

1.4. Havendo quantidade suficiente de inscritos, a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO podera
sortear quantidade superior ao limite minimo exigido para a composi¢cdo da subcomissao técnica
referida, visando possibilitar a formagao de cadastro de reserva, sequenciado pela ordem sorteada,
que tera por finalidade possibilitar a substituicdo dos membros titulares, nos casos de impedimento,
que serdo convocados eventualmente pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, se necessario.

DAS CONDIGOES DA INSCRIGAO
2.1. A inscricao do profissional para integrar a subcomissao técnica sera efetivada no prazo,

horario e local definidos no predmbulo deste Edital, mediante a apresentacdo dos seguintes
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documentos:

21.1. Ficha de inscricao contendo declaragdo assinada, preferencialmente de forma digital,
de que mantém ou ndo mantém vinculo funcional ou contratual com a CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO - Anexo | deste Termo de Chamamento Publico;

21.2. Diploma, devidamente registrado, de conclusdo de curso de graduagao na area de
comunicacgao, publicidade ou marketing, fornecido por instituigdo de ensino superior reconhecido
pelo Ministério da Educagao ou comprovagao de que atue em uma dessas areas;

2.1.3. Cédula de Identidade ou documento equivalente com foto;
2.1.4. Comprovante de inscrigao no Cadastro de Pessoas Fisicas — CPF.

2.2. A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO nio se responsabilizara pelas despesas de
transporte, ou eventual hospedagem, necessarios ao comparecimento dos integrantes da
subcomissao nas sessdes publicas.
2.3. Estao impedidas de se inscreverem:
2.3.1. as pessoas juridicas;
2.3.2. as pessoas fisicas que estejam enquadradas nas seguintes situagdes:
2.3.2.1. que nao atendam ao previsto neste Edital;
2.3.2.2. que componham o quadro funcional, seja sécio ou dirigente de agéncia
interessada em participar do certame licitatério onde havera atuagdo da
subcomissao;
2.3.2.3. Que possua relagao de parentesco até terceiro grau com servidor do 6rgao
CONTRATANTE que atue nas areas intervenientes ao processo de
contratacdo.
2.4. O inscrito que nao tiver prévio conhecimento acerca do interesse de participagdo da agéncia,

da qual integre o quadro funcional, na licitagdo ou que passe a integrar agéncia interessada
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apo6s sorteado para a Comissio devera abster-se da atuacido do certame especifico ao qual
sua agéncia participara, declarando-se impedido ou suspeito, nos mesmos moldes do §6° do
artigo 10 da Lei federal 12.232/2010.

3. DA ESCOLHA DOS MEMBROS DA SUBCOMISSAO TECNICA
3.1. A escolha dos membros da subcomisséao técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, em

data, horario e local que serdo oportunamente divulgados no Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo e
no site www.saopaulo.sp.leg.br

3.2 Apds o término do prazo de inscricao, a relagao dos profissionais inscritos sera publicada no
Diario Oficial da Cidade de Sao Paulo e no site acima citado, em prazo n&o inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

3.21. Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
item anterior, mediante fundamentos juridicos plausiveis, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas
antes da sessao publica destinada ao sorteio.

3.21.1. recebida a impugnacao, sera dada ciéncia ao impugnado, que tera o direito de
abster-se de atuar na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisao da autoridade competente.

3.21.2. a abstenc¢ao do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboracdo e na
publicacido de nova lista, sem 0 nome do impugnado, respeitado o disposto no artigo 10 da Lei
Federal n°® 12.232/2010.

3.21.3. A impugnacéo nao podera ser feita por intermédio de fax, e-mail ou correio,
devendo a mesma ser protocolada na Equipe de Apoio a Comissao Permanente de Licitagdo
— SGA 9 da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULDO, situada no Viaduto Jacarei, n® 100 — 13°
andar — sala 1307, ao Presidente da Comissao Especial de Licitagéo.

3.3. A sessao publica para os sorteios dos nhomes que irdo compor a subcomissao técnica sera

realizada pela Comissao de Especial de Licitagdo da CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, apds a

decisdo motivada de eventual impugnacgao, em data previamente designada, observando o prazo de 10
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(dez) dias estabelecido no artigo 10, § 4°, da Lei Federal n°® 12.232/2010.
3.3.1. SO sera admitida nova impugnacao em relagdo a nomes que ndo estavam na relagao
anteriormente publicada
34. A fiscalizacio do sorteio podera ser feita por qualquer interessado.

3.5. O resultado dos sorteios sera publicado no Diario Oficial da Cidade de S&o Paulo e no site
www.saopaulo.sp.leg.br

3.6. Os membros da subcomisséo técnica ndo serdo remunerados.

3.7. Em carater compensatorio, todos os componentes receberao Certificado/ Declaragao, o qual
indicara a carga horaria e os servigos técnicos profissionais prestados para a CAMARA MUNICIPAL
DE SAO PAULO durante o periodo, atestando a relevancia curricular da atuagéo.

3.8. A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO garantird que as sessdes publicas sejam
agendadas previamente, para que nao haja prejuizo de participagcado dos interessados, bem como
cuidara para que tais membros nao sejam solicitados para atuagdo em quantidade superior a 03 (trés)
sessOes durante a realizacdo do certame, estimando-se, porém, uma demanda de 02 (duas) sessoes,
as quais poderao ensejar, aproximadamente, de duas a quatro horas por sessao, visando nao prejudicar
as atividades laborais e / ou cotidianas de cada integrante da subcomissao técnica.

3.9. A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO emitira ainda, declaragdo de participagdo do
membro na subcomissdo técnica, relacionando a sua atuacdo no referido certame, bem como se
disponibilizara a apresentar formalmente a solicitacao de liberacdo de servidor publico ou funcionario
de empresa privada, visando possibilitar as devidas justificativas de sua auséncia laboral — Anexo Il
deste Termo de Chamamento Publico.

4, DA VIGENCIA

41. A vigéncia da composi¢do da subcomissao técnica objeto deste Edital se encerrara com a
conclusao da Concorréncia Publica, sem prejuizo, no entanto, de a Administragdo consultar os inscritos
sobre o seu interesse em participar de outros sorteios para a composi¢cao de subcomissdes de certames

afins.

5. DISPOSIGOES GERAIS
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5.1. Todas as condicdes deste Edital serao processadas em conformidade com a Lei Federal n°
12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais n° 4.680/1965 e n°® 14.133/2021.

5.2. Os casos omissos serao resolvidos pela autoridade competente.

5.3. A homologacéo do resultado do chamamento, bem como a realizagao da sessao publica para
o sorteio ndo implicara obrigatoriedade de convocagao de seus membros para atuagao, caso ndo ocorra
a licitagdo ensejada, tampouco no direito a indenizagbes de qualquer natureza que visem compensar
disponibilidade espontanea dos inscritos.

54. Dos atos praticados e das sessdes publicas realizadas, a Administracao procedera ao efetivo
registro, preferencialmente em ATA circunstanciada, na qual estardo registrados todos os autos do

procedimento e as ocorréncias relevantes, que estarao disponiveis para consulta.

Sao Paulo, de de 2024.

Presidente da Comissao Especial de Licitagao
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ANEXO | DO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO
FICHA DE INSCRIGAO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

Nome:

Nacionalidade:
Estado Civil:
Profissao:

Local de Trabalho:
RG n°
CPF n°

Endereco:
Cidade: - CEP n°
Telefone n°

Celular n°

E-mail:

Solicito minha inscrigdo com o intuito de participar dos sorteios para integrar a subcomissao técnica, a
qual sera responsavel pela analise e julgamento das propostas técnicas que serdo apresentadas na
licitagao futura promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, objetivando a contratagéo de
Agéncia de Propaganda para prestacdo de servicos de publicidade, nos termos do artigo 10 da Lei
Federal n°® 12.232/2010.

Declaro, para os fins a que se destina, e para efetivo atendimento do que dispdem os §§ 1° e 9° do
artigo 10 da Lei Federal n° 12.232/2010, que _ (mantenho / ndo mantenho)

vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.

Declaro, ainda, que estou ciente da integra do respectivo edital e, para atendimento, anexo os
documentos exigidos.
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Sao Paulo, de de 2024.

(Assinatura)

Observagao: Em caso de vinculo com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, devera
ser anexada coépia do documento comprobatério.
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ANEXO Il DO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO
PROTOCOLO DE INSCRIGAO E DE ENTREGA DOS DOCUMENTOS

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

Nome: Profissdao/Formacao: CPF:

Declaro que o candidato acima qualificado solicitou inscricdo via e-mail junto a esta Equipe de Apoio a
Comissao Permanente de Licitagdo — SGA 9 espontaneamente, em _ / /2024, com os documentos
abaixo relacionados, para atender ao Chamamento Publico constante no Edital da Concorréncia n°®
01/2024, para participar do sorteio para compor a subcomissao técnica responsavel pela analise
e julgamento das propostas técnicas que serdao apresentadas na licitacdo na modalidade
Concorréncia Publica a ser promovido pela CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, para
contratagao de agéncia de propaganda para prestacao de servigos de publicidade, nos termos
do artigo 10 da Lei Federal n° 12.232/2010;

Declaro que a documentagao exigida item 2.1, incluindo a declaracéo assinada, foi enviada de forma

digital para o e-mail ¢cjl@saopaulo.sp.leg.br, passarao a integrar os autos;

Declaro ainda que a Ficha de Inscricao contendo declaracao assinada, foi conferida e nela comprovei
que o inscrito afirma manter / ndo manter vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, para efeito de atendimento do que dispdem os §§ 1° e 9° do
artigo 10 da Lei Federal n® 12.232/2010;

Por fim, declaro que os seguintes documentos constam dos anexos ao e-mail enviado para o endereco:

cil@saopaulo.sp.leg.br:

a) Ficha de inscri¢édo, contendo declaragao preferencialmente de forma digital de que mantém ou nao
mantém vinculo funcional ou contratual com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO — Anexo |;
b) Diploma, devidamente registrado, de conclusdo de curso de graduagdo na area de comunicacao,
publicidade ou marketing, fornecido por instituicdo de ensino superior reconhecido pelo Ministério da
Educagao ou comprovagao de que atue em uma dessas areas;
¢) Cédula de Identidade ou documento equivalente com foto;
d) Comprovante de inscricao no Cadastro de Pessoas Fisicas — CPF.
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Ressalta-se que havera a necessidade de comprovagcado do preenchimento de requisitos mediante
apresentagdo dos documentos originais nao-digitais quando houver duvida em relagao a integridade do

documento digital ou quando a lei expressamente o exigir.

Sao Paulo, de de 2024.

Supervisao — SGA 9
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ANEXO Il DO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO
DECLARAGAO PARTICIPAGAO EM REUNIAO DE ANALISE E JULGAMENTO TECNICO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO declara para os devidos fins e a quem interessar possa que
o profissional abaixo qualificado compde a subcomissao técnica para julgamento das propostas técnicas
apresentadas na licitacdo na modalidade Concorréncia Publica n° 01/2024, com julgamento do tipo
“melhor técnica e prec¢o”, instaurada objetivando a contratacao de agéncias de propaganda para
prestacdo de servigos de publicidade, nos termos da Lei Federal n°® 12.232/2010, conforme
Chamamento Publico constante no edital de Concorréncia n° 01/2024.

Nome do Profissional:

Formacéo:

Registro Profissional

Local de Trabalho:
CPF: Endereco: Cidade:

CEP: Telefone: Email:

Declara, ainda, que o profissional esteve nesta Camara Municipal de Sao Paulo em data de _/
12024, para atuagao na licitagdo referente a Concorréncia Publica n°® 01/2024, com reconhecida e
indispensavel participagao técnica no certame, sendo responsavel pela analise e julgamento das
propostas técnicas apresentadas, nos termos do artigo 10 da Lei Federal n® 12.232/2010.

E, por ser expressao da verdade, firmamos o presente em duas vias de igual teor e forma.

Sao Paulo, de de 2024.

Supervisao - SGA 9
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ANEXO XI

COMUNICADO DANDO PUBLICIDADE QUANTO A DATA DE REALIZAGAO DO SORTEIO E
RELAGAO DOS CANDIDATOS CADASTRADOS JUNTO A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

AVISO — COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, através da Comissdo de Julgamento de Licitagbes,
comunica a realizagao de sorteio para a formagao de subcomissao técnica que integrara a licitagdo na
modalidade de CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO, para julgamento das propostas
técnicas apresentadas na licitagdo na modalidade Concorréncia Publica n® 01/2024, cujo objeto se dara
sob o regime de execugcéo indireta: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO, sob n° / ,
vinculada ao—_ _ Expediente _ e sera regida pela Lei Federal n°® 12.232/10, e, de
forma complementar pela Lei Federal n° 14.133/21; Lei Federal n° 4.680, de 18/06/65 e Decretos
Regulamentadores e demais normas aplicaveis a espécie e disposi¢cdes deste Edital.

Sessao Publica de Sorteio dos Membros da Subcomissao Técnica:

.......... /........12024 (dez dias da data da publicagdo) as __h___na Sala , do Edificio da
Camara Municipal de Sao Paulo, sito no Viaduto Jacarei, 100 — Bela Vista — Sao Paulo — SP

A subcomisséo técnica sera constituida por 06 (seis) membros, formados em comunicagao, publicidade
ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que 2 (dois) deles ndo poderao manter vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO.
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A escolha dos membros da subcomisséo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, dentre os
nomes da relacdo abaixo que tera, no minimo, o triplo do niumero de integrantes da subcomisséao,
previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que nao
mantenham vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CAMARA MUNICIPAL DE SAO
PAULO.

Candidatos com vinculo funcional RF
1

N

W

N

a0

)

~

3]

(]

)
)
)
)
)
)
)
)
)

10)
11)
12)
Candidatos sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CMSP (art. 10 Lei n°
12.232/10) — Nome/RG

-_—

N

W

Ny

a

)
)
)
)
)
)

)

Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer pessoa podera
impugnar algum integrante da relacao de cadastrados, mediante fundamentos juridicos plausiveis.
Recebida a impugnacao, sera dada ciéncia ao impugnado, que tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

A abstengédo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decisdo fundamentada da
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autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracéo e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado.

So6 sera admitida nova impugnacado em relagdo a nomes que ndo estavam na relacdo anteriormente
publicada.

A data da sesséo publica do sorteio podera ser alterada, em face de eventual impugnagéao, apos decisao
motivada da impugnagéao, garantidos o cumprimento do prazo minimo de 10 (dez) dias e a possibilidade
de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.

O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, de

acordo com a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou nao vinculo com a CMSP.
Séao Paulo, ....... de............. de 2024.

Presidente da Comisséo Especial de Licitagao
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ANEXO XlI
SUBCOMISSAO TECNICA
TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

T BU, e , integrante da Subcomisséo Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pela CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULDO, para a contratagdo de agéncia de propaganda, regido pelas Leis Federais n° 12.232/2010
e n® 14.133/21, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas
Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informacbes
relacionadas ao seu julgamento e pontuag¢des atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei Federal n® 12.813/2013 e da Lei Federal n° 14.133/21,
a:

| —NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro, obtida
em razao das atividades exercidas nesta Subcomisséo Técnica;

I — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo de

negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que, em razdo da sua natureza, seja
incompativel com as atribuicdes da Subcomissao Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento
das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de

interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V. — NAO praticar ato em beneficio de pessoa juridica que participe meu conjuge, companheiro ou
parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possam ser por
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mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condigbes estabelecidos em regulamento;

VIl - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacgéo cuja atividade seja
CONTRATADA pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacio; e

VIl — NAO compor o quadro funcional, ou tornar-me sécio ou dirigente, de agéncia interessada em
participar do certame licitatério onde havera atuagao da subcomisséo.

Data: de de

Assinatura do Integrante
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ANEXO Xill
CARTA DE CREDENCIAMENTO

PROCESSO CMSP n° 285/2023
CONCORRENCIA n° 01/2024

Em cumprimento aos ditames editalicios, credenciamos junto 8 CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO
o(a) Sr(a). (nome e qualificagdo do representante), como representante da

pessoa juridica (nome e qualificacdo da pessoa juridica), ao(a) qual

outorgamos poderes especificos para a pratica de todos os atos inerentes ao certame em referéncia.

Sao Paulo, de de 2024.

Assinatura(s) do Representante(s) Legal(is)

Nome legivel:
CPF:

Cargo:

Pessoa juridica:
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