a) Correlos

CORREIOS - EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS

B EDITAL DE LICITACAO CORREIOS N2 001/2023 )
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

A EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS - empresa publica federal criada pelo
Decreto-lei n2 509, de 20/03/69, doravante denominada CORREIOS, por intermédio
Departamento de Comunicacao Corporativa Estratégica - DCORE, neste ato representado
pela Comissao Especial de Licitagdo designada pela PRT/PRESI-418/2023, torna publico que
realizara LICITACAO na forma PRESENCIAL, adotando o critério de julgamento MELHOR
TECNICA, para contratacao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias
de propaganda.

Os servicos serao realizados na forma de execucao indireta, sob o regime da Lei n¢
12.232, de 29/4/2010, e aplicacao complementar das Leis n.2 4.680, de 18/6/1965, e n?
13.303, de 30/6/2016. Aplicam-se também a licitacdo o Decreto n? 6.555, de 8/9/2008, o
Decreto n? 57.690, de 1/2/1966, o Decreto 8.945, de 27/12/2016, o Decreto n? 3.722,
de 9/1/2001, a Instrucao Normativa SECOM n2 1/2023 e as disposicdes deste edital.

REUNIAO DE LICITACAO

1. As propostas técnicas e de precos e os documentos de habilitacao
deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitacdao em 5 (cinco) invélucros
distintos e separados, conforme disposto nos itens 7, 10 e 13.

2. Os invélucros com as propostas técnica e de preco serao recebidos na
abertura da reuniao de licitacao, a ocorrer conforme descrito abaixo:

DATA: 08/03/2024
HORA: 14:30hs

LOCAL: Setor Bancario Norte, Quadra 1, Conjunto A, Edificio Correios Sede,
sobreloja, Salao Nobre, Brasilia/DF, 70002-900.

3. Se nao houver expediente administrativo na data indicada no item 2, a
abertura da reuniao de licitacao fica adiada para o primeiro dia subsequente em que
haja expediente administrativo nos CORREIOS, mantido o mesmo horario.

4, Os documentos de habilitacao das LICITANTES classificadas no
julgamento final das Propostas Técnica e de Preco serado recebidos e abertos na data,
hora e local a serem designados pela Comissao Especial de Licitacao.

5. Os horarios mencionados neste edital se referem ao horario de Brasilia.

6. Os prazos deste edital sao contados em dias corridos, quando nao
mencionado em contrdrio, excluindo-se o dia do inicio e incluindo-se o do
vencimento.

7. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais



procedimentos licitatérios obedecerao ao disposto neste edital, especialmente no
item 19, e na legislacao.

APENDICES E ANEXOS

APENDICE 1 - DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO

APENDICE 2 - MODELO DE PROCURAGAO

APENDICE 3 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

APENDICE 4 - MODELO DE DECLARACAO )

APENDICE 5 - MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO
APENDICE 6 - MINUTA DE CONTRATO i ,

APENDICE 1 DO CONTRATO - ESPECIFICACAO TECNICA

APENDICE 2 DO CONTRATO - MATRIZ DE RISCO

ANEXO 1 - BRIEFING

1. OBJETO

1.1. O objeto da presente licitacao é a contratacao de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda conforme descricdo contida no
Apéndice 1 deste edital.

2. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

2.1. A soma das despesas com o0s contratos de servico de publicidade
resultantes desta licitacao esta estimada em R$380.000.000,00 (trezentos e oitenta
milndes de reais) pelos primeiros 12 (doze) meses de vigéncia contratual.

2.2. Os CORREIOS se reservam o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a
totalidade dos recursos previstos.
2.3. No interesse dos CORREIOS, a CONTRATADA podera aceitar os

acréscimos ou supressodes que se fizerem necessarios nos servicos, nas Mesmas
condicdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato.

2.3.1. Desde que acordado entre as partes, as supressdes poderao exceder o
percentual estabelecido no subitem anterior.

2.4. Se os CORREIOS optarem pela prorrogacao dos contratos que vierem a
ser assinados, as dotacdes necessarias ao atendimento das despesas previstas
serao consignadas nos proximos exercicios financeiros.

2.4.1. Na prorrogacao, os CORREIOS poderao, com base em pesquisa de
precos, renegociar os percentuais de remuneracao praticados com a CONTRATADA
visando obter maior vantajosidade para a Administracao Publica.

2.5. Os percentuais de remuneracao praticados com a CONTRATADA
poderao ser revistos, a qualgquer tempo por meio de termo aditivo, em decorréncia
de eventual reducao identificada nas referéncias de mercado.

2.6. As despesas decorrentes da contratacao, objeto desta licitacao, correrao
por conta dos recursos consignados na conta orcamentaria 01011.44405.010001
(Propaganda e Publicidade).

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda (agéncia)
gue atender as condicdes deste edital, vedada a participacao de agéncia:

| - estrangeira que nao funcione no pais;
Il - reunida em consércio;
i - cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores,



gerentes ou empregados integrem a Subcomissao Técnica ou tenham
qualquer vinculo profissional com os CORREIOS;

IV - cujo administrador ou sdécio detentor de mais de 5% (cinco por
cento) do capital social seja diretor ou empregado dos CORREIOS;

V - suspensa ou impedida pelos CORREIOS, quando perdurarem os
efeitos da sancao;

VI - declarada inidbnea pela Unidao, por Estado, pelo Distrito Federal,
enquanto perdurarem os efeitos da sancao;

VIl - constituida por sécio de empresa que estiver suspensa,
impedida ou declarada inidonea;

VIII - cujo administrador seja sécio de empresa suspensa, impedida
ou declarada inidonea;

IX -  constituida por sécio que tenha sido sécio ou administrador de
empresa suspensa, impedida ou declarada inidonea, no periodo dos
fatos que deram ensejo a sancao;

X - cujo administrador tenha sido so6cio ou administrador de
empresa suspensa, impedida ou declarada inidonea, no periodo dos
fatos que deram ensejo a sancao;

Xl - que tiver, nos seus quadros de diretoria, pessoa que participou,
em razao de vinculo de mesma natureza, de empresa declarada
inidonea;

Xll - cujo proprietario, mesmo na condicao de sécio, tenha
terminado seu prazo de gestao ou rompido seu vinculo com os
CORREIOS hd menos de 6 (seis) meses.

Xlll - que se encontrem sob faléncia decretada, concurso de
credores, dissolucao ou liquidacao, ou ainda sob recuperacao judicial e
extrajudicial, salvo com plano de recuperacao acolhido ou homologado
judicialmente;

XIV - integrantes de um mesmo grupo econdmico que utilizem
recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em comum.

3.1.1. Entende-se integrantes de um mesmo grupo econOmico as agéncias
gue tenham diretores, sécios ou representantes legais comuns, exceto se
demonstrado que nao agem representando interesse econémico em comum.

3.2. Também nao podera participar desta licitacao:
| - empregado ou dirigente dos CORREIOS;

- guem tenha relacao de parentesco, até o terceiro grau civil (ex.:
cdnjuge, companheiro, pais, avos, fihos, netos, irmaos, tios,
sobrinhos, cunhados, sogro e genro), com dirigente ou empregado
dos CORREIOS cujas atribuicbes envolvam a atuacdo na drea
responsavel por esta licitacdo ou com autoridade do Ministério das
Comunicacdes, ente publico a que os CORREIOS esta vinculado;

Il - cujo proprietario, mesmo na condicao de soécio, tenha
terminado seu prazo de gestdao ou rompido seu vinculo com os
CORREIOS ha menos de 6 (seis) meses.

3.3. Para efeito de andlise das condicdes de participacdo, a sancao aplicada a
matriz abrange a filial e vice-versa.



3.4. A LICITANTE que preste servico objeto desta licitacao a concorrentes dos
CORREIOS nos segmentos de servico de entrega de encomenda e logistica -
respectivamente CNAE 49.30-2, Transporte rodoviario de carga, e CNAE 52.50-8,
Atividades relacionadas a organizacdo do transporte de carga - devera desistir da
prestacao desses servicos antes da assinatura do contrato com os CORREIOS.

3.4.1. A condicao prevista no subitem 3.4 permanecera valida durante toda a
vigéncia do contrato decorrente desta licitacao.

3.5. A LICITANTE assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das
propostas e documentos de habilitacao exigidos nesta licitacao, independentemente
da conducao ou do resultado da licitacao.

3.6. A LICITANTE deve preferencialmente manter cadastro regular perante o
SICAF, quando da apresentacao dos documentos de habilitacao.

3.7. A participacao nesta licitacao implica a confirmacao de que a LICITANTE
recebeu da Comissao Especial de Licitagdao o invélucro padronizado previsto no
subitem 7.3 e as informacdes necessarias ao cumprimento do edital, assim como a
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condicdes constantes
do edital, a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4, RETIRADA DO EDITAL
4.1. A retirada do edital deverd ser realizada exclusivamente no site dos
Correios, endereco

eletronico  https://editais.correios.com.br/app/consultar/licitacoes/index.php, pelo
caminho www.correios.com.br > Acesso a informacao > Licitacbes e Contratos >
Para Fornecedores > LicitacOes.

4.2. O interessado se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Unido e/ou no
endereco eletronico citado no subitem 4.1 eventuais alteracdes ou informacdes
sobre esta licitacao.

5. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGCOES

5.1. A solicitacao de esclarecimentos sobre interpretacao do edital devera ser
encaminhada para o e-mail cel publicidade@correios.com.br até 7 (sete) dias antes
da data da abertura da sessao publica para apresentacao das propostas técnica e de
preco e sera respondida até 02 (dois) dias Uteis contados da data do seu
recebimento, mediante divulgacao no site dos Correios, sem identificacao do
consulente e de seu representante.

5.1.1. A solicitacao de esclarecimento nao deve apresentar termos que possam
propiciar a identificacao da proposta da LICITANTE perante a Subcomissao Técnica,
gquando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria -
invélucro 1.

5.1.2. A LICITANTE devera acessar assiduamente o site dos Correios para
Ciéncia das perguntas e respostas e se manter atualizada sobre esclarecimentos
referentes ao edital.

5.1.3. Os pedidos de esclarecimento nao constituiréao, necessariamente,
motivos para que se alterem a data e o horario da sessao publica para apresentacao
das propostas técnica e de preco.

5.2. A impugnacao ao edital por falha ou irregularidade que o vicie podera ser
realizada por qualquer cidadao em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data da abertura
da sessao publica para apresentacao das propostas técnica e de preco, mediante



formalizacdo para o e-mail cel publicidade@correios.com.br, sem prejuizo da
faculdade prevista no art. 87, §22, da Lei 13.303/2016.

5.2.1. A resposta aos pedidos de impugnacado sera realizada em até 3 (trés)
dias Uteis contados da data de seu recebimento.

5.2.2. A impugnacao que nao observe 0s requisitos do subitem 5.2 para sua
apresentacao sera recebida como mera informacao.

5.3. As alteracdes do edital que afetarem a formulacao da proposta serao
comunicadas no site dos CORREIOS e divulgadas pela mesma forma que se deu o
texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

5.3.1. As alteracoes no edital que nao afetarem a formulacao da proposta serao
comunicadas no site dos CORREIOS, nao implicando alteracao da data da abertura da
sessao publica para apresentacao das propostas técnica e de preco.

6. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

6.1. Para participar da LICITACAO, o representante da agéncia apresentard a
Comissao Especial de Licitacao documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, na sessao publica para apresentacao das
propostas técnica e de preco.

6.1.1. Os documentos mencionados no subitem 6.1 deverao ser apresentados
fora dos invdlucros que contém as propostas técnica e de precos e comporao os
autos do processo licitatério.

6.1.2. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de
constituicao, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de representacao da
agéncia, em que conste o nome do sdcio e os poderes para representa-la, ou cépia
da ata da assembleia de eleicao do dirigente, em ambos os casos autenticada em
cartério ou apresentada junto com o documento original para atesto de
autenticidade.

6.1.3. Caso o preposto da agéncia ndao seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracao, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo
gue constitui o Apéndice 2, caso em que o preposto também entregard a Comissao
Especial de Licitagcdo copia do ato que estabelece a prova de representacao da
empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou
dirigentes com poderes para a constituicao de mandatarios.

6.2. Em todas as fases da licitacdo serd admitido apenas um representante
por LICITANTE, vedada a representacao de mais de uma LICITANTE por um mesmo
representante.

6.3. Quando se tratar de representante designado pela LICITANTE no SICAF,
sera efetuada consulta on-line ao SICAF para extracdao do comprovante e juntado ao
processo.

6.4. A auséncia do documento hdbil de representacao nao impedird o
representante de participar da licitacao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato em nome da LICITANTE durante o procedimento licitatorio.

6.5. A documentacao apresentada na abertura da sessao publica para
apresentacao das propostas técnica e de preco credencia o representante a
participar das demais sessdes, devendo ser apresentado novo credenciamento em
caso de sua substituicao no decorrer do processo licitatério.



6.6. Caso a agéncia nao deseje fazer-se representar nas sessodes de licitacao,
devera encaminhar as propostas técnica e de precos por meio de portador, caso em
que o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao
Especial de Licitacao na data, hora e local indicados no preambulo do edital.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo
acondicionada em trés invélucros distintos, quais sejam os Involucros n2 1, n? 2 e n?
3.

7.1.1. Nenhuma licitante podera participar da lictacdo com mais de uma
proposta.

INVOLUCRO N2 1

7.2. No Invdlucro n? 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacao

Publicitaria - Via Nao ldentificada, de que trata o subitem 8.2.

7.3. S6 serd aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada
gue estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido pela Comissao
Especial de Licitacao, a ser solicitado, exclusivamente, pelo e-mail
cel publicidade@correios.com.br, com a indicacao do representante/portador da
agéncia que devera retird-lo no seguinte endereco:

ENDERECO: Setor Bancario Norte, Quadra 1, Bloco A, Edificio Correios Sede, 3°
andar, Ala Norte, Brasilia/DF.

DIA/HORARIO: segunda a sexta-feira, das 8h30 as 17h30.

7.3.1. O invélucro padronizado sé serd entregue ao representante/portador
indicado no e-mail de solicitacao.

7.3.2. O representante/portador da agéncia dard recibo de recebimento do
Invélucro n? 1, no qual constarao os seguintes dados da agéncia: nome empresarial,
CNPJ, endereco, telefone e e-mail.

7.4. O Invélucro n? 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica para
preservar o sigilo quanto a sua autoria até a abertura do Invélucro n? 2 e nao
podera:

| - ter nenhuma identificacao;

- apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao da LICITANTE;

i - estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibiltar a
identificacao da LICITANTE.

Atencao: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n® 1, a fim de evitar que
qualquer dano ou deformacao venha a gerar a impossibilidade de a Comissao Especial de
Licitacao receber os invdlucros da LICITANTE, nos termos do subitem 19.2.1.1.

INVOLUCRO N2 2

7.5. No Invdlucro n? 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via ldentificada, de que trata o subitem 8.4 do edital.

7.6. O Invdlucro n? 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

"INVOLUCRO N2 2 - PROPOSTA TECNICA



PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

EMPRESA: [nome empresarial da agéncia]
CNPJ: [CNP) da agéncial

EMPRESIN-\ BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS
LICITACAO N2. [numero da licitacao]"

7.7. O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela agéncia e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata até sua abertura.

INVOLUCRO N2 3

7.8. No Invélucro n? 3 deverao estar acondicionados os cadernos
especfificos, documentos e informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertdrio e aos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdao de que tratam
os subitens 8.5, 8.6 e 8.7.

7.9. O Invdlucro n? 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

"INVOLUCRO N¢ 3 - PROPOSTA TECNICA )
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

EMPRESA: [nome empresarial da agéncia]
CNPJ: [CNP) da agéncial

EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS
LICITACAO N2. [numero da licitacao]"

7.10. O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela agéncia e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata até sua abertura.

7.11. O Invdlucro n® 3 nao podera ter informacao, marca, sinal, etiueta ou
gualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

8. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A proposta técnica devera ser clara, sem emendas ou rasuras, redigida
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente,
e estruturada de acordo com os seguintes quesitos e subquesitos:

| - Plano de Comunicacao Publicitaria:
a) Raciocinio Basico;

c) ldeia Criativa;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia.
- Capacidade de Atendimento;

)

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
)
)



Il -  Repertério;
IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.2. A apresentacdao do Plano de Comunicacao Publicitdaria - Via Nao
Identificada deve observar as seguintes orientacdes, ndo aplicaveis as pecas de que
trata o inciso Il do subitem 8.3.3 e a indicacao prevista no subitem 8.3.3.10:

| - sem identificacao da LICITANTE;

- em caderno Unico, orientacao retrato e com espiral preto
colocado a esquerda;

i - capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas

em branco;
IV- conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2,
orientacao retrato, observado o disposto no inciso Ill do subitem
8.2.1;
V - espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita,
a partir das respectivas bordas;
VI -  titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subseguentes sem
recuos;
VIl - espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo
apods titulos e entretitulos e entre paragrafos;
VIIl - alinhamento justificado do texto;
IX - texto e numeracdao de paginas em fonte Arial, cor preta,
tamanho de 12 pontos, observados os subitens 8.2.1 € 8.2.2;
X - numeracdao de todas as paginas pelo editor de textos, no
centro inferior, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos.

8.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao

Publicitaria poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planihas e deverdo observar as
seguintes orientacdes:

| - possibilidade de edicao em cores;

- os dados e informacdes deverao ser editados na fonte Arial e
poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

i - as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

a) apresentadas em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite
previsto no subitem 8.2.5, cada folha de papel A3 sera computada
como 02 (duas) paginas de papel A4;

b)impressas na orientacao paisagem.

8.2.2. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

| - ser editados em cores;

- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;



Il - ter qualquer tipo de formatacao de margem;
IV -  ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.2.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser impressas na orientacao paisagem.

8.2.3. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao
ser apresentados separadamente do caderno de que trata o inciso Il do subitem
8.2 e deverao se adequar as dimensdes do Involucro n? 1, cabendo a LICITANTE
atentar para o disposto nos subitens 7.4, 11, 19.2.1 € 19.2.1.1.

8.2.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada nao podera ter
informacao, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que possibilte a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n? 2.

8.2.5. Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
e da relacao prevista no 8.3.3, |, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

8.2.6. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitacao quanto ao
ndmero de péaginas.

8.2.6.1. Para fins desta licitacdo, consideram-se como nao midia os meios
publicitarios (offline) que nao implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de
divulgacao para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

8.2.7. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de separar os
guesitos e subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria, as quais nao serao
computadas no limite de pagina previsto no subitem 8.2.5 e devem seguir as
especificacdes do subitem 8.2, no que couber.

8.3. O Plano de Comunicacao Publicitaria deverd ser elaborado com base no
Briefing (Anexo 1) e nas seguintes orientacdes:

SUBQUESITO 1: RACIOCINIO BASICO
8.3.1. No subquesito 1, Raciocinio Basico, a LICITANTE descrevera:

| - anadlise das caracteristicas e especificidades dos CORREIOS e
do seu papel no contexto no qual se insere;

- diagnéstico relativo as necessidades de comunicacao
publicitaria identificadas;

Il - compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagcao
estabelecidos no Briefing.

SUBQUESITO 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.3.2. No subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria, a LICITANTE
fara a apresentacao e defesa da estratégia proposta para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacao, com base no Briefing, compreendendo:

| - explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que
fundamentam a proposta de solucao publicitaria;

- proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, especialmente o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e que meios, instrumentos ou
ferramentas de divulgacao utilizar.



SUBQUESITO 3: IDEIA CRIATIVA

8.3.3. No subquesito 3 - Ideia Criativa, a LICITANTE apresentara a proposta de
campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteldos:

| - relacao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing, com a descricao de cada uma;

- até 10 (dez) exemplos das pecas, constantes da relacdo
prevista no inciso anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condicbes estabelecidas no subitem 8.3.3.3.

8.3.3.1. A descricdo mencionada no subitem 8.3.3, |, estd circunscrita a
especificacao de cada peca publicitédria, a explicitacdo de sua finaldade e suas
funcdes taticas na campanha proposta.

8.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 8.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relacao mencionada no subitem 8.3.3, I,
deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como
exemplos e outro para o restante.

8.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata o subitem 8.3.3, Il, estao
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de
sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

| - roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
Il - "monstro" ou layout eletrénico, para o meio radio;

i - storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e
internet;

1V - "boneca" ou layout montado dos materiais de nao midia.

8.3.3.4. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem
suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 8.2.3. Pecas que nao se
ajustem as dimensodes do Involucro n® 1 poderao ser dobradas.

8.3.3.5. Na elaboracao de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora,
ruidos de ambientacao, voz de personagens e locucao.

8.3.3.6. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas
fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucao, nao
podendo ser inseridas imagens em movimento.

8.3.3.7. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic
deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

8.3.3.8. A midia de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) podera conter apenas a
marca do seu fabricante, nao podendo conter informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacao da LICITANTE ou de qualquer
anunciante.

8.3.3.9. Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela LICITANTE para a apresentacao.



8.3.3.10. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com
a relacao prevista no subitem 8.3.3, |, cada exemplo devera trazer indicacao do tipo
de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anlncio revista, banner internet).

8.3.3.11. Para efeito do limite de pecas previsto no subitem 8.3.3, Il, serao
observadas as seguintes regras:

| - as reducoes e variacdes de formato serao consideradas como
novas pecas;

- cada peca apresentada como parte de um kit serd computada
no referido limite;

i - uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de
anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais
de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca,
se 0 conjunto transmitir mensagem unica;

IV - um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01
(uma) peca;
V - um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02

(duas) pecas;

VI - um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados
02 (duas) pecas.

8.3.3.12. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere o subitem
8.3.3.11, IV, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

SUBQUESITO 4: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

8.3.4. No subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia, a LICITANTE
deve apresentar e defender as solucdes de midia e nao midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

| - estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos
recursos proprios de comunicacao dos CORREIOS a serem utilizados
para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

Il - tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio
da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na
selecao dos veiculos de divulgacao e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacao, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

i - plano de midia: composto por planihas de programacao das
insercdes sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacao,
formatos das pecas, periodos de veiculacao, quantidade de insercoes,
nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC
etc.) e demais informacodes que a licitante considerar relevantes;

IV -  simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos
no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, gréficos ou planilhas.

8.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacao prevista no
subitem 8.3.3, |, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia
proposta.



8.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com
informacodes sobre, pelo menos:

| - o periodo de veiculacdao, exposicao ou distribuicao das pecas
publicitarias;

- as quantidades de insercao das pecas em veiculos de
divulgacao/plataformas digitais de comunicacao;

i - os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacao, separadamente por meios;

IV -  os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na
execucao técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de
divulgacao/plataformas digitais de comunicacao;

V - as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de
nao midia;
VI -  os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de

cada peca publicitdria de nao midia;

VIl - os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de
cada peca publicitdria de nao midia.

VIIl - os valores (absolutos e percentuais) alocados no
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias.

IX -  os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados
em plataformas digitais de comunicacao, utilizando, na apuracao dos
valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os precos
simulados pelas plataformas;

8.3.4.3. No plano de midia:

| - 0s precos das insercdes em veiculos de divulgacao deverao ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicacao do aviso de licitacao;

Il - nao devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao
veiculos de divulgacao que nao atuem com tabela de precos;

i - devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11
da Lein? 4.680/1965;

IV -  deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos
sobre 0s bens e servicos especializados prestados por fornecedores.

8.3.4.4. Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | do subitem 8.3.4.3 deverao
ser os vigentes na data de publicacao do ultimo aviso de licitagao.

8.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada deverd
se constituir em cépia do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada,
sem o0s exemplos de pecas publicitarias da ldeia Criativa, com a finaldade de
proporcionar a correlacao segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

| - ter a identificacao da LICITANTE;
- ser datado;

" - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por



quem detenha poderes de representacao da LICITANTE, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

QUESITO 2: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

8.5. Para a capacidade de atendimento, a LICITANTE devera apresentar as
informacdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as péaginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da LICITANTE, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 8.5 nao podera apresentar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

8.5.2. A capacidade de atendimento serd constituida de textos, tabelas,
guadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar:

| - relacao nominal dos seus principais clientes na data da
publicacao do edital, com a especificacdo do inicio de atendimento de
cada um deles;

- guantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
com, no minimo, nome, formacao académica e experiéncia dos
profissionais que serao colocados a disposicao da execucao do
contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacao,
observada a lista minima de profissionais e respectivas qualificacdes
prevista no subitem 5.1.3 da minuta do contrato (Apéndice 6);

i - infraestrutura e instalagcdes da licitante que estarao a disposicao
dos CORREIOS para a execucao do contrato;

IV -  sistematica operacional de atendimento na execucao do
contrato;
V- relacao das informacdes de marketing e comunicacao, das

pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia
que colocara regularmente a disposicao dos CORREIOS, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

QUESITO 3: REPERTORIO

8.6. Para o repertério, a LICITANTE devera apresentar os documentos, as
informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagcao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as pdaginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da LICITANTE, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
8.6 nao poderao ter informacao, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento
que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

8.6.2. O Repertoério sera constituido de 10 (dez) pecas publicitéarias concebidas



e veiculadas, expostas ou distribuidas pela LICITANTE independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao.

8.6.2.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas
a partir de 1/1/2018.
8.6.2.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,

executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 8.6 ou ser apresentadas soltas.

8.6.2.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 8.6 ou ser apresentadas soltas, nesta Ultima hipotese poderao ter qualquer
formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

8.6.3. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacao da
LICITANTE e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculacao,
exposicao ou distribuicao e, no caso de veiculacao, mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

8.6.4. As pecas publicitédrias nao podem se referir a trabalhos solicitados ou
aprovados pelos CORREIOS, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

QUESITO 4: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

8.7. Para os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, a
LICITANTE devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas gue
constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

8.7.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

8.7.2. Deverao ser apresentados 3 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 4 (quatro) pdaginas, em que serao
descritas solucdes publicitarias propostas pela LICITANTE e implementadas por seus
clientes, na superacao de desafios de comunicacao, os quais.

| - deverao ser elaborados pela LICITANTE, em papel que a
identifique;

- deverao contemplar nome, cargo ou funcao e assinatura
do funcionario da LICITANTE responsavel por sua elaboracao;

i - nao podem se referir a acdes publicitérias solicitadas ou
aprovadas pelos CORREIOS, no ambito de seus contratos com
agéncias de propaganda;

IV -  deverao estar formalmente validados pelo respectivo cliente, de
forma a atestar sua autenticidade.

8.7.3. A validacdao dos relatos pelo respectivo cliente devera ser feita em
documento apartado, que nao entrara no cOmputo do nimero de pagina de que



trata o subitem 8.7.2 e conterd, além do atesto dos relatos, o nimero do contrato
sobre o qual foram demandados, o0 nome empresarial do cliente, 0 nome do
signatario, seu cargo/funcao e sua assinatura.

8.7.4. Os Relatos de que trata o subitem 8.7.2 devem ter sido implementados a
partir de 1/1/2018
8.7.5. Em cada relato é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias,

independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da
peca observando-se as seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou
pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7 ou ser
apresentadas soltas;

- as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico
previsto no subitem 8.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou nao,
preservada, em qualquer caso, a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais;

i - para cada peca publicitdria, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicagao sucinta do problema que se propds a resolver.

8.7.5.1. A ficha técnica de cada peca publicitaria devera compor o limite de
paginas estabelecido no subitem 8.7.2 para descricao do Relato.

0. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 16, analisara e julgard as

Propostas Técnicas das LICITANTES quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas no edital.

9.2. Serao considerados como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

9.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

9.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

| - acuidade na andlise das caracteristicas e especificidades dos
CORREIOS e do contexto de sua atuacao;

- a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo publicitaria
identificadas;

" - a assertividade demonstrada na andlse do desafio de
comunicacao a ser superado pelos CORREIOS e no entendimento dos
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.

9.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitéria

| - adequacao do partido temdtico e do conceito a natureza e as
atividades dos CORREIOS, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicacao;

- consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico e
do conceito;

i - possibiidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicacao publicitdria dos CORREIOS com seus publicos;



IV -  consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta;

V- capacidade de articular os conhecimentos sobre os CORREIOS,
o desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

VI -  exequibiidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
considerada a verba referencial.

9.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

| - alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria;

Il - pertinéncia da solucao criativa com a natureza dos CORREIQOS,
com o desafio e com os objetivos de comunicacao estabelecidos no
Briefing;

i - adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

IV -  compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos
de divulgacao a que se destinam;

V - originalidade da solucao criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favordveis que comporta;

VI - clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem
com os publicos-alvo;

VIl -  exequibiidade das pecas e de todos o0s elementos propostos,
com base na verba referencial para investimento.

9.2.1.4. Subguesito 4 - Estratéqgia de Midia e Ndo Midia

| - adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing;

- consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

" - consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

IV - adequacao da proposta no uso dos recursos proéprios de
comunicacdo dos CORREIOS e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia;

V - grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacao dos
parametros de cobertura e frequéncia.

9.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

| - porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios,
e o periodo de atendimento a cada um;

Il - experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacao das quantificacdes e qualificacdes desses
profissionais as necessidades de comunicacao publicitaria dos
CORREIOS;



Il - adequacao da infraestrutura e das instalacdes que estarao a
disposicao dos CORREIOS na execucao do contrato;

IV -  funcionaldade do relacionamento operacional entre os
CORREIQOS e a LICITANTE;
V - relevancia e utiidade das informacdes de marketinge

comunicacado, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicao
dos CORREIOS.

9.2.3. Quesito 3 - Repertdrio

| - originalidade da solucao criativa e sua adequacao a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

- clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

- a qualidade da producao, da execucao e do acabamento das
pecas.

9.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

| - a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicao da solucado publicitaria;

- a demonstracao de que a solucao publicitdria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicacao do cliente;

Il - a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

IV - o encadeamento légico da exposicao do Relato pela licitante.
9.3. A Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos.
9.3.1. Para estabelecimento da pontuacao de cada quesito e subquesito, a

Subcomissao Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas LICITANTES, e a gradacao das pontuacdes atribuidas refletira o
maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta aos critérios de julgamento
técnico estabelecidos no item 9.

9.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos

| - Plano de Comunicacao Publicitaria: 75 pontos (somatério dos
itens que o compodem)

a) Raciocinio Basico: 5 pontos

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 pontos
¢) ldeia Criativa: 25 pontos

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: 25 pontos

- Capacidade de Atendimento: 15 pontos (somatério dos itens
que o compdem)

a) Profissionais: 5 pontos

b) Infraestrutura: 2 pontos

c) Sistematica de atendimento: 3 pontos
d) Informacao de marketing: 5 pontos



lll - Repertério: 5 pontos
IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: 5 pontos

9.3.3. Se apresentada quantidade menor que as estabelecidas nos subitens
8.6.2 e 8.7.2 para apresentacao do Repertdorio e dos Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao, a pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplicacao de regra de trés simples, em relacao as respectivas pontuacdes
maximas previstas no subitem 9.3.2.

9.3.4. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 1
(uma) casa decimal.

9.3.5. A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito ou
subguesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos no edital.

9.3.5.1. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apdés a reavaliacao do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdées que 0s
levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissdao e compora o processo da
licitacao.

9.3.6. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a
soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacao
Publicitéria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao.

9.4. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as LICITANTES que obtiverem as quatro maiores pontuacdes.

9.5. Sera desclassificada a LICITANTE cuja Proposta Técnica:

| - apresente qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacao da autoria do
Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada, antes da
abertura do Invélucro n? 2;

- nao alcance, no total, 80 (oitenta) pontos;

" - obtenha pontuacao zero em qualquer dos quesitos ou
subquesitos;

IV- ndo atender as demais exigéncias do edital, observado o
disposto no subitem 29.2.

9.6. Se houver empate que impossibilite a identificacao automatica das quatro
LICITANTES mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim
consideradas as LICITANTES que obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente,
nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nao Midia, Estratégia de
Comunicacgao Publicitaria e no quesito Capacidade de Atendimento

9.7. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na
prépria sessao prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissao
Especial de Licitacdo, cuja data serd divulgada na forma do item 17 e para o qual
serao convidadas todas as LICITANTES.



10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
INVOLUCRO N¢° 4

10.1. A Proposta de Precos Técnica devera ser entregue a Comissao Especial
de Licitacdao acondicionada no Invélucro n? 4, que devera estar fechado e rubricado
no fecho, com a seguinte identificacao:

"INVOLUCRO N2 4 - PROPOSTA DE PRECO

EMPRESA: [nome empresarial da agéncia]
CNPJ: [CNP) da agéncial

EMPRESNA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS
LICITACAO N2. [numero da licitacao]"

10.1.1. O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata até sua abertura.

11. APRESENTACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A Proposta de Precos devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Proposta de Precos que constitui o Apéndice 3, apresentada em caderno Unico, em
papel timbrado, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representacao da LICITANTE, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.2. A proposta de valor deve ser apresentada para 0s seguintes quesitos,
observados, sem prejuizo da negociacao prevista no subitem 11.8, os respectivos
percentuais maximos aceitos pelos CORREIOS:

| - honorarios de até 2% incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da LICITANTE, referentes a producao e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lein? 4.680/1965;

- honorarios de até 1,5% incidentes sobre o preco
faturado de servico especializado prestado por fornecedor, com a
intermediacao e supervisao da LICITANTE, referente ao planejamento e
a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas as expensas da
LICITANTE;

- honorarios de até 5% incidentes sobre os precos dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e
supervisao da LICITANTE, referentes a criacao, a implementacao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao
nao proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965:

11.3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 90
(noventa) dias contados de sua apresentacao.



11.3.1. A LICITANTE que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos invélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

11.4. As Propostas de Precos das LICITANTES classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serao abertas e analisadas quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas no edital.

11.5. Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer condicionante.

11.6. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissao Especial de Licitacao considerara a informacao
apresentada por extenso

11.7. Serd considerada a proposta de menor preco a gque apresentar o menor
percentual de honorario para o quesito 11.2, I.

11.8. Se as 4 (quatro) LICITANTES mais bem classificadas no julgamento
técnico nao tiverem apresentado a proposta de menor preco, nos termos
estabelecidos no subitem 11.6, a Comissao Especial de Licitacdao procedera com elas
negociacao visando firmar a adocao, no minimo, dos percentuais referentes aos
incisos I, Il e lll do subitem 11.2 presentes na proposta de menor preco.

11.8.1. No caso de insucesso da negociacao, procedimento idéntico sera
adotado sucessivamente com as demais LICITANTES, pela ordem de classificacao,
até a consecucao de acordo para as 4 (quatro) contratacdes previstas na presente
licitacao, podendo, ainda, os CORREIOS decidirem, no seu interesse, pela
homologacao do procedimento licitatério e pela adjudicacdo do objeto para
quantidade menor que 4 (quatro) LICITANTES.

11.8.2. A LICITANTE que nao concordar em negociar sua Proposta de Preco
perdera o direito a contratacao, nao Ihe cabendo nenhum tipo de indenizacao.

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECO
12.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de

acordo com o critério de julgamento “melhor técnica”, sendo declaradas vencedoras
dessa fase as 4 (quatro) LICITANTES que:

| - tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica; e

- tenham apresentado a proposta de menor preco ou
concordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista nos subitens

11.8e11.8.1.
13. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
13.1. Os Documentos de Habiltacdo deverao ser entregues a Comissao

Especial de Licitacao pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacao da sessao a ser
realizada para esse fim.

13.2. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitacao
na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata
0 subitem 15.3.

13.3. Os Documentos de Habilitacao deverao ser entregues acondicionados no
Invélucro n? 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:



"INVOLUCRO N2 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

EMPRESA: [nome empresarial da agéncia]
CNPJ: [CNP) da agéncial

EMPRESIN-\ BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS
LICITACAO N2. [numero da licitacao]"

13.4. O Invélucro n? 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata até sua abertura.

14. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. Os Documentos de Habilitacdo deverao ter todas as suas paginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

- sob a forma de publicacao em érgao da imprensa oficial; ou

i - em cOpia autenticada por cartério competente, quando a lei

assim o exigir ou por certiddoes expedidas por sistemas mantidos pela
Administracao Publica; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original,
para conferéncia pela Comissao Especial de Licitacao no ato de entrega
dos documentos de habilitacao.

14.2. Os documentos de habilitacao deverao ser acondicionados em caderno
especifico, com suas pdaginas numeradas seguencialmente, na ordem em que
figuram no edital.

14.3. S6 serao aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de andlise por
parte da Comissao Especial de Licitacao.

14.4. Para se habilitar, a LICITANTE devera apresentar a documentacao, na
forma prevista dos subitens a seguir:

14.4.1. Habilitacao Juridica
| - registro comercial, no caso de empresa individual;
- ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor:

a) devidamente registrado, no caso de sociedades empresariais e
sociedades simples;

b)acompanhado de documentos de eleicao de seus administradores,
no caso de sociedades por acoes;

c)acompanhado de prova de nomeacado da diretoria em exercicio, no
caso de sociedades simples;

i - inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de nomeacao da diretoria em exercicio;

IV - portaria de autorizacao, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira em funcionamento no Brasil, expedido pelo
dérgao competente quando a atividade assim o exigir.

14.4.1.1. Os documentos listados no subitem 14.4.1 deverao estar acompanhados
de todas as suas alteracdes ou da respectiva consolidacao e indicar, como objeto
social, a execucao de atividades da mesma natureza ou compativeis com o objeto



desta licitacao.
14.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

| - prova de inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do
Ministério da Fazenda - CNPJ/MF;

Il - prova de inscricao no cadastro de contribuinte estadual ou
municipal, se exigivel, relativo ao domiciio ou sede da LICITANTE,
pertinente a seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
licitacao;

Il - Certiddes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte

expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio em que estiver localizada a sede da LICITANTE;

IV -  Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal
(Quitacao de Tributos e Contribuicdes Federais e Divida Ativa da Uniao
da Fazenda Federal) e Contribuicdes Sociais e as de Terceiros (INSS);

V - Certificado de Regularidade com o Fundo de Garantia por
Tempo de Servico - FGTS;

VI -  Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

14.4.2.1. Sera considerada em situacao regular a LICITANTE cujo débito esteja com
a exigibilidade suspensa.

14.4.2.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

14.4.2.3. Sera considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de
validade, exceto se existente legislacao especifica indicativa de prazo distinto.

14.4.3. Qualificacao Técnica

| - comprovante que executa/executou, sem restricao, servicos
publicitarios integrados de estudo, planejamento, conceituacao,
concepcao, criacao, execucao interna, intermediacao e supervisao da
execucao externa e distribuicao de publicidade por meio de
veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacao.

Il - certificado de qualificacdao técnica de funcionamento, emitido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condicOes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 12 do art. 42 da Lein® 12.232/2010.

14.4.3.1. A comprovacao a que se refere o subitem 14.4.3, |, devera ser realizada
por meio de apresentacao de uma ou mais declaracdes, expedidas por pessoas
juridicas de direito publico ou privado, e devem informar o montante do orgcamento
publicitario que as declarantes executaram para prestacao dos servicos citados no
item, sendo que o somatério dos orcamentos executados pela LICITANTE nao
poderd ser inferior a R$ 38.000.000,00 (trinta e oito milhdes de reais), em periodo de
12 meses, a partir de 1/1/2018, para servicos prestados concomitantemente.

14.4.3.2. O certificado de qualificacao técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial.

14.4.4. Qualificacao Economico-financeira

| - certiddo negativa de pedido de faléncia (certiddo), expedida pelo
distribuidor da sede da LICITANTE, que esteja dentro do prazo de



validade expresso na prépria certidao.

Il - balanco patrimonial e Demonstracao do Resultado do
Exercicio, exigidos na forma da lei, ja exigiveis e apresentados na
forma da legislacao em vigor, que comprovem possuir a LICITANTE
boa situacao financeira, vedada a sua substituicao por balancetes ou
por balancos provisorios.

14.4.4.1. Se a certidao contiver a observacao de que o seu conteldo declaratério
(nada consta) nao abrange eventuais processos que tramitam eletronicamente,
deverd ser apresentada a Certiddao negativa de faléncia e recuperacao judicial e
extrajudicial emitida pelo Sistema de Processo Judicial Eletrénico - PJE ou outro
sistema eletrénico préprio do Tribunal da regidao da sede da pessoa juridica.

14.4.4.2. A certidao sem prazo de validade expresso serd considerada valida no
periodo de 180 (cento e oitenta) dias a contar da data de sua emissao.

14.4.4.3. Sera aceita certiddo positiva acompanhada de comprovante do
acolhimento ou homologacao de seu plano de recuperacao judicial ou extrajudicial,
respectivamente, pelo juizo competente.

14.4.4.4. Para as pracas onde houver mais de um cartério distribuidor, deverao
ser apresentadas tantas certiddes quantos forem os cartérios, cada uma emitida por
um distribuidor.

14.4.45. Entenda-se por “na forma da legislacao em vigor” previsto no subitem
14.4.4, 1I:

| - quando S/A: balanco patrimonial devidamente registrado na
Junta Comercial e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande
circulacao editado na localidade em que esta situada a sede da
LICITANTE, conforme o caput do art. 289 e o § 52 da Lei n®
6.404/1976;

- quando sociedades simples: registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote
um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
no érgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;

Il - quando outra forma societaria: balanco patrimonial
acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme art. 52, § 29, do Decreto-Lei
n? 486/1969, autenticados pelo 6érgdo competente de Registro do
Comércio, ou Termo de Opcao, se a empresa for optante pelo regime
de tributacao do Imposto de Renda com base no lucro presumido.

IV - quando empresas que escrituram por meio do Sistema Publico
de Escrituracao Digital - SPED, impressao dos seguintes arquivos
gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticacao com a identificacao do autenticador;
b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis;
c) termo de abertura e encerramento;
d) requerimento de autenticacao de Livro Digital;
e) recibo de entrega de Escrituracao Contdbil Digital.
14.4.4.6. O Balanco Patrimonial e a Demonstracao do Resultado do



Exercicio deverao ser apresentados contendo no minimo:

| - Resultados das contas do Ativo, do Passivo e do Patrimbnio
Liquido;

- Resultados das contas de receita, despesa e lucro/prejuizo do
exercicio.

14.4.4.7. Devera ser apresentado o Balanco Patrimonial e a Demonstracao do
Resultado do Exercicio do ultimo exercicio social, caso a sessao publica
ocorra a partir do primeiro dia util do més de julho do ano seguinte ao ano-
Calendario a que se refere a escrituracao.

14.4.4.8. Podera ser apresentado o Balanco Patrimonial e a Demonstracao do
Resultado do Exercicio do penultimo exercicio social, caso a sessdo publica
ocorra até o ultimo dia util do més de junho do ano seguinte ao ano-calendario a
gue se refere a escrituracao.

14.4.4.9. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1
(um) ano deverao apresentar o balanco de abertura ou intermedidrio, conforme o
caso.

14.4.4.10. As sociedades constituidas com mais de 1 (um) ano de exercicio poderao
apresentar o balanco intermedidrio, desde que haja comprovacao de que o estatuto
ou contrato social autoriza a sua emissao, ou em decorréncia de lei.

14.4.4.11. A comprovacao da boa situacao financeira da LICITANTE sera baseada na
obtencao de indices de Liquidez Geral (ILG), Solvéncia Geral (ISG) e Liquidez Corrente
(ILC) resultantes da aplicacao das férmulas abaixo, sendo obrigatério que todos os
indices sejam maiores do que 1 (um):

G Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

ISG Ativo Total

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

ILC Ativo Circulante

Passivo Circulante

14.4.4.12. Os indices de que trata o subitem 14.4.4.11 serao calculados pela
LICITANTE e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, contador ou outro
profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacao de seu nome e registro
no respectivo conselho de classe profissional.

14.4.4.13. A LICITANTE que apresentar pelo menos um dos indices indicados no
subitem 14.4.4.11 igual ou inferior a 1 (um), deverd incluir, no Invélucro n¢ 5,
comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a
R$ 5.700.000.000,00 (cinco milhdes e setecentos mil reais) para habiltacao no
guesito Qualificacdo Econ6mico-financeira.

14.4.5. Declaracoes

14.4.5.1. A LICITANTE devera apresentar declaracao emitida conforme modelo do
Apéndice 4 constando as seguintes informacgdes:

| - nao emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e nao emprega menor de dezesseis anos, salvo



menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz;

- até a data de emissao da declaracdo, inexiste(m) fato(s)
impeditivo(s) para a sua habilitacao, estando ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores;

i - atende plenamente os requisitos de habilitacao do edital;

IV - recebeu todos os documentos e informagdes necessarias para
o cumprimento das obrigacdes objeto da LICITACAO, conhecendo-os e
acatando-os;

V - nao esta incurso em nenhuma das vedacdes previstas no art.
38 da Lein? 13.303/2016.
14.5. Os documentos de habiltacao, excetuadas as declaracbes, serao

verificados, preferencialmente, por meio do Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores - SICAF, cujas informacdes para cadastramento estao disponiveis no
site www.comprasnet.gov.br.

14.5.1. A licitante que estiver cadastrada e com a documentacao regular no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF, devera apresentar no
Invélucro n.2 5:

| - documentos de qualificacao técnica previstos no subitem
14.4.3;

Il - comprovacao de que possui patriménio liquido minimo previsto
no subitem 14.4.4.13, caso apresente indice de Liquidez Geral,
Solvéncia Geral ou Liquidez Corrente igual ou menor que 01 (um);

Il -  declaracao prevista no subitem 14.4.5.1

14.5.2. Se as informacdes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices
mencionados no subitem 14.4.4.11 a 14.4.4.13 nao estiverem disponiveis no SICAF,
a LICITANTE devera comprova-los mediante a apresentacao, no Invélucro n? 5, dos
documentos de que tratam o subitem 14.4.4., II.

14.5.3. A LICITANTE cadastrada no SICAF fica facultada a apresentacdo, dentro
do Invélucro n® 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente
vencidos ou desatualizados, constantes da declaracao impressa do SICAF.

14.6. Além da consulta ao SICAF, o CNPJ/CPF da LICITANTE serd verificado
no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, disponivel no
portal da transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unidgo - CGU, e no
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa -
CADIN, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica/CNJ.

14.6.1. A LICITANTE sera inabiltada caso as consultas retornem registro de
penalidade fundamentada no art. 38 da Lein® 13.303/2016.
14.7. Poderao ser consultados os sites oficiais emissores de certidoes,

especialmente quando a LICITANTE estiver com alguma documentacao vencida junto
ao SICAF, sendo os resultados da consulta considerados como meio de prova.

14.8. Eventuais documentos complementares a habilitacdo, quando
necessarios a confirmacao daqueles exigidos no edital e ja apresentados no Invélucro
n2 5, bem como aqueles, porventura, vencidos no SICAF, deverao ser encaminhados
pelas LICITANTE melhor classificadas no prazo definido pela Comissao Especial de
Licitacao, sob pena de inabilitagao.

14.9. Nao serao aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitacao de
documentos” expedidos por quaisquer 6rgaos, em substituicdo aos documentos


http://www.comprasgovernamentais.gov.br/

exigidos.

14.10. O CNPJ da LICITANTE utiizado na LICITACAO deverd ser o mesmo
registrado no SICAF e em todos os documentos de habilitacao.

14.10.1. Se a LICITANTE for a matriz, todos os documentos deverao estar em
nome da matriz, e se a LICITANTE for a filial, todos os documentos deverao estar em
nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela prépria natureza,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

15. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. A Comissao Especial de Licitacdao analisara os Documentos de Habilitacao
das LICITANTES classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, desde que cumpridas as condicdes de participacao estabelecidas no item 3, e
julgard habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacao
exigidos no item 14.

15.2. Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua
habilitacdo conforme previsto no subitem 14.5.1, sera realizada consulta online no
SICAF, cujo resultado sera impresso sob forma de declaracao, assinado pelos
membros da Comissao Especial de Licitacao e instruird o processo.

15.3. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitacao
podera reabrir a fase de Habiltacdo, com nova convocacao de todas as licitantes
classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis, em atencao aos principios da eficiéncia e da economicidade,
mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.

16. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

16.1. A LICITACAO serd processada e julgada por Comissdo Especial de
Licitacao, na forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008, com excecao da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

16.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissdo
Técnica constituida por 3 (trés) membros que atendam aos seguintes requisitos:

| - possuir qualificacdao técnica evidenciada pela formacao em
cursos superiores, em nivel de graduacdao ou pdés graduacao, das
areas de comunicacao;

Il - ser servidor ou empregado publico;

[l - ndo possuir vinculo contratual ou funcional, direto ou indireto, com
LICITANTE ou com o respectivo sécio ou dirigente;

IV - ndo ser cOnjuge ou companheiro de sdécio ou dirigente de
LICITANTE, nem ter com eles vinculo de parentesco, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau; e

V - nao atuar e nao ter atuado de forma relevante, em outras etapas,
no ambito do mesmo processo licitatério.

16.2.1. Diante da auséncia de formacdo referida no subitem 16.2, I, o
preenchimento do requisito de atuacao serda alcancado pelo exercicio, nos ultimos
quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta, de atividades de
comunicacdao gue envolvam conhecimento preponderante na area relacionada ao
objeto da contratacao.

16.2.2. O periodo de quatro anos, mencionado no subitem 16.2.1, tera como
marco de contagem retroativa a data de 21/07/2023.

16.3. Os membros da Subcomissao Técnica serao escolhidos por sorteio
realizado pela Comissao Especial de Licitacdao, em sessao publica, entre os nomes de



uma relacao que tera 6 (seis) integrantes com vinculo com os CORREIOS e 3 (trés)
sem vinculo com os CORREIOS.

16.3.1. Serao sorteados 2 (dois) integrantes dentre os 6 (seis) com vinculo com
os CORREIOS e sorteado 1 (um) integrante dentre os 3 (trés) sem vinculo com os
CORREIOS.

16.3.2. Dentre os nomes remanescentes da relacdo apdés sorteio dos 3 (trés)
membros da Subcomissao Técnica serao sorteados 3 (trés) suplentes observada a
mesma paridade entre integrantes com e sem vinculo com os CORREIOS.

16.3.3. A relacao dos nomes referidos no subitem 16.3 serd publicada no Diario
Oficial da Unidao, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada
a sessao publica marcada para o sorteio.

16.4. Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao de
nomes sortedveis, mediante a apresentacao a Comissao Especial de Licitacao de
fundamentos juridicos para a exclusao do membro impugnado, acompanhada ou nao
de provas das alegacdes, em até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica
destinada ao sorteio.

16.4.1. A impugnacao deve ter por fundamento a auséncia de requisitos ou a
ocorréncia de qualquer restricdo para o servidor ou empregado integrar a
subcomissdo técnica.

16.4.2. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da
autoridade competente.

16.4.3. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante
decisao fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboracao e a publicacao de nova lista, sem o home impugnado.

16.4.4. Serd necessario publicar nova relacao se o numero de membros
mantidos depois da impugnacao for inferior a 9 (nove).

16.4.5. S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada.

16.4.6. A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisdao motivada
da impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 16.3.3 e a possibilidade de fiscalizacao do sorteio
por qualquer interessado.

16.5. Em caso de dudvidas ou lacunas sobre a formacao e designacao da
Subcomissao Técnicas, prevalecerao sobre o edital as regras emitidas pela Secretaria
de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica - SECOM.

17. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIO
17.1. As decisdes referentes a licitacao serdo divulgadas no site dos Correios,
no endereco

eletronico  https://editais.correios.com.br/app/consultar/licitacoes/index.php, pelo
caminho www.correios.com.br > Acesso a informacao > Licitacdes e Contratos >
Para Fornecedores > Licitacdes e, quando previsto legalmente, no Diario Oficial da
Uniao.

17.1.1. Equiparam-se a divulgacao no sitedos Correios a divulgacao na
sessao de licitacao por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca
do recebimento da comunicacao pelas licitantes.

18. RECURSOS ADMINISTRATIVOS



18.1. Poderao ser interpostos recursos, com efeito suspensivo, contra o
julgamento das Propostas Técnica e de Precos e contra decisao de habilitacao,
conforme previsto nos subitens 19.3, VII, 19.4, IX, e 19.5, VI.

18.1.1. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissao Especial de Licitacao, esta divulgara o resultado na forma do
item 17, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto
neste item.

18.2. Os recursos deverao ser interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias
Uteis a contar da intimacao do ato ou da lavratura da ata, em peticao escrita dirigida
ao Presidente dos CORREIOS, por intermédio da Comissao Especial de Licitacao.

18.3. Os recursos deverao ser protocolizados de segunda a sexta-feira no
horario de 8h30 as 17h30, no Setor Bancario Norte, Quadra 1, Bloco A, Edificio
Correios Sede, 32 andar, Ala Norte, Brasilia/DF.

18.3.1. Os recursos poderao ser encaminhados para 0 e-
mail cel publicidade@correios.com.br, caso em que deverao ser protocolizados
fisicamente em até dois dias apds o envio do e-mail.

18.4. As contrarrazfes ao recurso poderao ser apresentadas no prazo de 05
(cinco) dias Uteis contados do término do prazo do recorrente.

18.5. Finalizado o prazo para apresentar contrarrazdes, a Comissao Especial
de Licitacdao podera reconsiderar a sua decisao em 5 (cinco) dias Uteis, ou, no
mesmo prazo, submeter o recurso devidamente instruido para julgamento
pelo Presidente dos CORREIOS.

18.6. Nao serd conhecido o recurso intempestivo ou subscrito por
representante incompetente.

18.7. Serao asseguradas aos interessados vistas dos elementos indispensaveis
a interposicao de recurso ou contrarrazdes na forma, local e horario indicados pela
Comissao Especial de Licitacao.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. As sessOes publicas observardao os procedimentos do edital e
da legislacao, e os fatos e atos dignos de registro serao registrados em atas
circunstanciadas assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos
representantes das licitantes presentes.

19.1.1. Os representantes das LICITANTES presentes poderao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitagao nas sessdes publicas.

19.1.2. Os integrantes da Subcomissdao Técnica nao poderdo participar da
sessao de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

19.1.3. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a anadlise dos
Documentos de Habiltacao das licitantes classificadas nesse julgamento serao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no edital.

19.1.4. Antes do aviso oficial do resultado desta licitacao, nao serao fornecidas
informacdes referentes a andlise, avaliacao ou comparacao entre as Propostas
Técnica e de Precos ou a adjudicacao do objeto da licitacao a vencedora.

19.1.5. Serd desclassificada a LICITANTE que tentar influenciar a Comissao
Especial de Licitacdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das
Propostas Técnica e de Precos.

19.1.6. Por ocasiao da apreciagcdao das Propostas Técnica e de Precos e dos



Documentos de Habilitacao, nao sera permitida a retirada de documentos do recinto
da sessao publica, nem sua reproducao direta, sob qualquer forma, inclusive por
meio de fotos.

19.1.7. A Comissao Especial de Licitacao podera alterar as datas ou as pautas
das sessodes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento
dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO

19.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
item REUNIAO DE LICITACAO e terd a seguinte pauta inicial:

| - identificar os representantes das LICITANTES, por meio do
documento exigido no subitem 6;

Il - verificar o cumprimento das condicdes de participacao, nos
termos do item 3 e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

i - receber os Invélucros n? 1, n2 2, n? 3 e n? 4 das LICITANTES
em condicdes de participacao;

IV - conferir se esses involucros estao em conformidade com as
regras estabelecidas no edital.

19.2.1. O Invélucro n? 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada, sé serd recebido pela Comissdo Especial ou Permanente de Licitacao se:

| - nao estiver identificado:

- nao apresentar informacao, marca, sinal, etigueta ou qualquer
outro elemento que possibilte a identificacdao da LICITANTE, antes da
abertura do Invélucro n? 2;

i - nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibiltar a
identificacao da LICITANTE, antes da abertura do Invélucro n? 2.

19.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas no subitem 19.2.1
a Comissao Especial de Licitacao nao recebera o Invélucro n? 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma LICITANTE.

19.2.2. A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta bésica:

| - rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n? 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
Especial de Licitacao, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n? 3;

- retirar e rubricar o contelddo do Invélucro ne 1;
[ - abrir os Invdélucros n? 3 e rubricar seu conteldo:;

IV -  colocar a disposicao dos representantes das LICITANTES, para
exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n? 1 e n?
3;

V - informar que as LICITANTES serdo convocadas para a préxima

sessao na forma do item 17.

19.2.2.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes na
primeira sessao, os invélucros n? 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via
Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados



aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Especial de Licitacao.

19.2.2.2. A Comissao Especial de Licitacao, antes do procedimento previsto no
subitem 19.2.2, IlI, adotarda medidas para evitar que seus membros ou os
representantes das LICITANTES possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada.

19.2.2.3. Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a
Comissao Especial de Licitacao ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacao da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitédria - Via Nao Identificada, a Comissdo Especial de Licitacao
desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus invdlucros até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3. A Comissao Especial de Licitacdo nao lancard nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n? 1, nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, a excecao das rubricas
mencionadas no subitem 19.2.2, II.

19.2.4. Abertos os Invélucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndao poderdo desistir de
suas Propostas, a nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente aceito
pela Comissao Especial de Licitacao.

19.2.5. Se as LICITANTES se manifestarem expressamente de acordo com as
decisdes tomadas pela Comissao Especial de Licitacao na primeira sessao, 0s
procedimentos de licitacao terao continuidade em conformidade com o previsto no
subitem 19.2.6 e seqguintes, caso contrario a Comissao Especial de Licitacao divulgara
o resultado na forma do item 17, abrindo-se o prazo para interposicao de recursos,
conforme disposto no item 18.

19.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serao adotados, nesta precisa
ordem, o0s seguintes procedimentos:

| - encaminhamento, pela Comissdao Especial de Licitacao a
Subcomissao Técnica, dos Invdlucros n? 1, acompanhados dos
guestionamentos das LICITANTES relativos a Proposta Técnica, se for
0 caso, e das respectivas respostas, sem identificacao de autoria;

- analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica,
dos conteldos dos Invdlucros n2 1, de acordo com os critérios
especificados no edital;

i - elaboracado, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento
dos Invdlucros n? 1 e de planilha com as pontuacdes e justificativas
das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses
documentos a Comissao Especial de Licitacao, na devolucdao dos
Invélucros n@ 1;

IV - apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n? 1
pela Comissao Especial de Licitacao, encaminhamento dos Invélucros
n2 3 a Subcomissao Técnica;

V- analise individualzada e julgamento pela Subcomissao
Técnica dos conteudos dos Invélucros nQ 3;

VI -  elaboracao, pela Subcomissdao Técnica, de ata de julgamento
dos Invdlucros n? 3 e de planilha com as pontuacdes e justificativas
das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses



documentos a Comissao Especial de Licitacdao, na devolucdao dos
Invélucros n@ 3.

19.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no
subitem 9.5, Il e lll, a pontuacao atribuida pela Subcomissao Técnica a cada quesito
ou subquesito dessa proposta sera lancada em planilhas que ficardao acondicionadas
em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica,
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.2. O disposto no subitem 19.2.6.1 nao se aplica a desclassificacdao com
fundamento no subitem 9.5, I.

19.2.7. As planilhas previstas no subitem 19.2.6, Il e VI conterao
respectivamente a pontuacao de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subqguesito do Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada e as
pontuacdes, de cada membro, para o0s quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de cada LICITANTE.

SEGUNDA SESSAO

19.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes
dos Invdlucros n? 1 e n? 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Licitacao convocara as
LICITANTES, na forma do item 17, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

| - identificar os representantes das LICITANTES presentes e
colher suas assinaturas na lista de presenca;

- abrir os Invélucros n2 2;

Il -  cotejar os documentos constantes dos Invélucros n? 2, com os
conteldos dos Invélucros n? 1, para identificacao de autoria;

IV - elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada
qguesito de cada Proposta Técnica;

V - proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
VI -  executar o sorteio previsto no subitem 9.7, se for o caso;

VIl - informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas

sera publicado na forma do item 17, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme
disposto no item 18.

19.3.1. Além das demais atribuicdes previstas neste edital cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de LICITANTES relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, caso solicitado pela Comissao Especial de
Licitacao.

TERCEIRA SESSAO

19.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacao
convocara as LICITANTES classificadas no julgamento técnico, na forma do item 17,
para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

| - identificar os representantes das LICITANTES presentes e



colher suas assinaturas na lista de presenca;

- abrir os Invélucros n? 4, com as Propostas de Precos, cujos
documentos serao rubricados pelos membros da Comissao Especial
de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

i - colocar a disposicdao dos representantes das LICITANTES, para
exame, os documentos integrantes dos Invélucros n? 4;

IV - analisar o cumprimento, pelas LICITANTES, das exigéncias do
edital para a elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo
com os critérios nele especificados;

V- identificar a proposta de menor preco, nos termos dos subitens
11.7 e 11.8 e dar conhecimento do resultado aos representantes das
LICITANTES presentes;

VI - verificar se alguma das quatro LICITANTES mais bem
classificadas no julgamento da Proposta Técnica nao apresentou
proposta de menor preco e efetuar a negociacao prevista no subitem
11.8;

VIl - adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacao
mencionada no subitem 19.4, VI, sucessivamente com as demais
LICITANTES, obedecida a ordem de classificacao das Propostas
Técnicas, até a consecucao de acordo para as contratacdes previstas
na presente LICITACAO;

VIII - declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas
e de Precos, observado o disposto nos subitens 9.4 e 9.5, as quatro
LICITANTES que:

a)tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica; e
b)tenha individualmente apresentado a proposta de menor preco,

conforme disposto no item 11.7, ou concordado em pratica-lo a partir
da negociacao prevista no subitem 11.8;

IX - informar que o resultado do julgamento das Propostas de
Precos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera
publicado na forma do item 17, com a indicacao da ordem de
classificacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme
disposto no item 18.

QUARTA SESSAO

19.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacao
convocara as LICITANTES classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos, na forma do item 17, para participar da quarta sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

| - identificar os representantes das LICITANTES presentes e
colher suas assinaturas na lista de presenca;

- verificar o atendimento das condicdes de participacao previstas
no item 3 e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

" - receber e abrir os Invdlucros n? 5 das LICITANTES em



condicbes de participacao, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos representantes
das LICITANTES presentes ou por comissao por eles indicada;

IV - analisar a conformidade dos documentos de habilitacao com as
condicdes estabelecidas no edital e na legislacao em vigor;

V - colocar a disposicdao dos representantes das LICITANTES, para
exame, os documentos integrantes dos Invélucros n? 5;

VI -  dar conhecimento do resultado da habilitacao e informar que ele
sera publicado na forma do item 17, com a indicacao das LICITANTES
habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo para recurso nos termos do
item 18;

VIl - informar que serd publicado, na forma do item 17, o nome
da(s) LICITANTE9S) vencedora(s) desta LICITACAO, caso ndo tenha
sido interposto recurso na fase de habilitacao, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habiltacao, ou tendo
havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera
homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacao do seu
objeto as LICITANTES vencedoras.

20.2. Serao vencedoras desta concorréncia as quatro LICITANTES que:

| - tenham sido mais bem classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas;

- individualmente tenha apresentado a proposta de menor preco,
nos termos do subitem 11.7, ou concordado em pratica-lo a partir da
negociacao prevista no subitem 11.8; e

Il - tenham sido habilitadas, observadas as disposicdes do item 15.
21. ASSINATURA DO CONTRATO

21.1. Depois de homologado o resultado da licitacao, as LICITANTES
adjudicatdrias serao convocadas para realizar cadastro e assinar o instrumento
contratual eletronicamente, no Sistema Eletrénico de Informacdes (SEl), por meio
de login e senha ou certificado digital (token), dentro do prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contados do recebimento da convocagao pelo SEl, sob pena de caracterizar
rendncia ao direito de contratacao, ficando sujeita as sancdes previstas no edital.

21.1.1. Excepcionalmente e havendo concordancia e interesse dos CORREIOS, o
prazo de assinatura apresentado no item 21.1 podera ser prorrogado.

21.1.2. O prazo para liberacao, pelos CORREIOS, do cadastro, de que trata o
subitem 21.1, nao serd computado em desfavor das LICITANTES adjudicatarias.

21.1.3. As informacdes sobre o0s procedimentos para cadastro no Sistema
Eletronico de Informacdes - SEl serdao enviadas a LICITANTE adjudicataria no
momento da convocacao.

21.1.4. A assinatura do contrato estd condicionada a inexisténcia de restricdo
em nome da LICITANTE no Cadastro Informativo de Créditos nao Quitados do Setor
Publico Federal (CADIN), Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Uniao - CGU,
e no Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ.



21.1.5. Para assinatura do contrato, as LICITANTES adjudicatarias
deverao apresentar declaracao de inexisténcia de interesse, conforme modelo do
Apéndice 5.

21.2. Os CORREIOQS, a seu critério, poderao convidar as
LICITANTES adjudicatérias, por meios eletrénicos ou carta com “AR” (Aviso de
Recebimento), para realizar a assinatura presencial do instrumento contratual.

21.2.1. Havendo aceite do convite, o prazo para assinatura presencial serd de 10
(dez) dias Uteis, contados do recebimento da convocacdo, e sua inobservancia
caracteriza renuncia ao direito de contratacao, ficando a LICITANTE sujeita as
sancoes previstas no edital.

21.3. A recusa em assinar ou a nao assinatura do instrumento contratual no
prazo e condicdes estabelecidos, faculta aos CORREIOS o direito de convocar
LICITANTE remanescente, na ordem de classificacao, para fazé-lo em igual prazo e
nas mesmas condicdes propostas pela adjudicataria recusante, ou revogar esta
licitacao.

21.4. Serd aplicada as adjudicatarias multa compensatéria de 0,1% (um décimo
por cento), calculada sobre o valor do contrato previsto no subitem 2.1,
independentemente de outras sancdes e penalidades previstas na legislacao aplicavel,
diante das seguintes ocorréncias:

| - recusa injustificada em assinar o instrumento de contrato ou
sua nao assinatura no prazo estipulado;

I - nao manutencao das condicdes de habilitacao.

21.4.1. O disposto no subitem 21.4 ndo se aplica a LICITANTE convocada na
forma do subitem 21.3.

22. CONDICOES GERAIS DE CONTRATACAO

22.1. As condicOes de contratacao e de execucao do contrato estao dispostas

na minuta do contrato, Apéndice 6.

22.2. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucao
do contrato, as condicdes de qualificacao e habilitacdao exigidas na licitacao, incluida a
certificacao de qualificacao técnica de funcionamento de que trata o § 12 do art. 49
da Lein? 12.232/2010.

22.3. As contratadas deverao centralizar o comando da publicidade em Brasilia
e comprovar, no prazo de até 30 (trinta) dias corridos a contar da data da assinatura
do contrato, que possuem estrutura de atendimento em Brasilia/DF, com dedicacao
exclusiva, compativel com o volume e as caracteristicas dos servicos publicitarios a
serem prestados, nos termos da Clausula Quinta da minuta de contrato, Apéndice 6.

22.4. Integrarao o contrato, independentemente de transcricao, as condicdes
estabelecidas no edital, os elementos apresentados pela adjudicataria que tenham
servido de base para o julgamento desta licitacao e a Proposta de menor preco.

23. VIGENCIA DO CONTRATO

23.1. Os contratos decorrentes do edital terao duracao de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia de suas respectivas assinaturas, podendo ser prorrogados
nos termos da Clausula Terceira da minuta de contrato, Apéndice 6.

23.2. Os CORREIOS poderao rescindir, a qualquer tempo, contrato decorrente
do edital, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, conforme
disposto na Clausula Décima Quinta da minuta de contrato, Apéndice 6.



24. GARANTIA DE EXECUCAO

24.1. As disposicOes pertinentes a garantia de execucao contratual estdo
estabelecidas na Clausula Décima Terceira da minuta de contrato, Apéndice 6.

25. OBRIGACOES CONTRATUAIS

25.1. As obrigacOes das contratadas e dos CORREIOS vinculadas a execucao

de contrato decorrente desta licitacdo, estao estabelecidas nas Clausulas Quinta e
Sexta da minuta de contrato, Apéndice 6.

25.2. A contratada centralizard o comando da publicidade dos CORREIOS em
Brasilia, observado o disposto no subitem 5.1.3 da Cldusula Quinta da minuta de
contrato, Apéndice 6.

26. FISCALIZACAO

26.1. Os CORREIOS designarao gestor(es) e fiscal(is) para acompanhar e
fiscalizar a execucao de contrato decorrente da licitacao e registrar ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos
servicos, 0S quais terao poderes, entre outros, para notificar a contratada,
objetivando sua imediata correcao, nos termos da Cldusula Sétima da minuta de
contrato, Apéndice 6.

27. REMUNERACAO E PAGAMENTO

27.1. A remuneracdo as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato, Apéndice 6, consoante
0S precos estabelecidos ou negociados na proposta de preco nos termos do subitem
11.8.

27.2. A forma e as condicObes de pagamento referentes a execucao dos
servicos constam da Clausula Décima Primeira da minuta de contrato, Apéndice 6.
28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdoes assumidas pelas

contratadas, sem justificativa aceita pelos CORREIOS, resguardados os preceitos
legais pertinentes, poderd acarretar as sancdes previstas em lei e no contrato
decorrente da licitacdo, nos termos da Cldusula Décima Quarta da minuta de
contrato, Apéndice 6.

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase da
licitacdo, promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo licitatério, vedada a inclusao posterior de documento ou informacao que
deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitacao.

29.2. A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissao Técnica cuidarao para
gque a interpretacao e aplicacao das regras estabelecidas no edital busquem o
atingimento das finalidades da licitacao e, conforme o caso, poderao relevar aspectos
puramente formais dos Documentos de Habilitacao e das Propostas, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitacdo e contribuam para
asseqgurar a contratacao da proposta mais vantajosa para os CORREIOS.

29.3. As licitantes se comprometem, por todos 0s seus representantes, a
respeitar, cumprir e fazer cumprir durante a licitacao, no que couber, o “Programa
de Compliance dos Correios” e o “Cédigo de Conduta Etica e Integridade dos
Correios”, que se encontram disponiveis nos i t edos CORREIOQOS,
www.correios.com.br.



29.4. O tratamento dos dados pessoais obtidos nesta licitacao dar-se-a de
acordo com o art. 72, Il, da Lei n® 13.709/2018, com vistas a execucao
desta licitacdo, levando-se em consideracao os principios gerais de protecao e os
direitos do titular previstos nessa lei.

29.5. A Comissao Especial de Licitacao, por solicitacao expressa da
Subcomissao Técnica, podera proceder vistoria da infraestrutura que estard a
disposicao dos CORREIOS para a execucao do contrato, apresentada no quesito
Capacidade de Atendimento das Propostas Técnicas.

29.6. A Comissao Especial de Licitacao devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagcao Publicitaria - Via
Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n® 2, nas situacdes previstas nos
subitens 29.1 e 29.5.

29.7. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser
desclassificadas ou inabiltadas se os CORREIOS tiverem conhecimento de fato
desabonador as suas classificacdes técnicas ou as suas habilitacdes, conhecido apés
0 julgamento de cada fase, caso em que os CORREIOS poderao convocar as
LICITANTES remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das Propostas
Técnicas ou revogar a licitagdo.

29.8. Se o0 instrumento firmado com uma ou mais contratada nao for
prorrogado ou for rescindido, os CORREIOS poderao convocar as LICITANTES
remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das Propostas Técnicas, para
dar continuidade a execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se
disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as
signatarias dos contratos.

29.9. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as LICITANTES.

29.10. Se houver indicios de conluio entre as LICITANTES ou de qualquer outro
ato de ma-fé por elas praticado visando beneficid-las na licitacdo, os CORREIOS
comunicarao o fato as autoridades competentes, para as providéncias devidas.

29.11. E proibido a qualquer LICITANTE tentar impedir o curso normal do
processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis.

29.12. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, a licitacdo sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razlGes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

29.12.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos e operara
retroativamente, impedindo os efeitos juridicos que o contrato deveria produzir
ordinariamente e desconstituindo os ja produzidos.

29.12.1.1. Caso nao seja possivel o retorno a situacao fatica anterior, a nulidade
sera resolvida pela indenizacao por perdas e danos, sem prejuizo da apuracao de
responsabilidade e aplicacao das penalidades cabiveis.

29.12.1.2. Ao declarar a nulidade do contrato, a autoridade, com vistas a
continuidade da atividade administrativa, podera decidir que ela s6 tenha eficacia em
momento futuro, suficiente para efetuar nova contratacao, por prazo de até 6 (seis)
meses, prorrogavel uma Unica vez.



29.13. As declaracdes e propostas exigidas pelo edital deverao ser elaboradas
em papel timbrado da LICITANTE e assinada por seu representante, salvo previsao
em contrario do edital.

29.14. Os CORREIOS poderao utilizar as campanhas publicitérias constituintes
das propostas técnicas apresentadas no ambito da licitacdo, no todo ou em parte,
com ou sem modificacoes.

29.15. E competente o Foro da Justica Federal, Secao Judiciaria de Brasilia/DF,
para dirimir quaisquer duvidas oriundas da presente LICITACAO.

Brasilia/DF, [data]

ROGERIO SIMIONATO BOTELHO
Presidente Comissao Especial de Licitacao - Portaria/PRESI-418/2023

JOSE BARRETO DE ARRUDA NETO
Membro Comissao Especial de Licitacao - Portaria/PRESI-418/2023

BRUNO TORRES DE FREITAS
Membro Comissao Especial de Licitacao - Portaria/PRESI-418/2023

RONALDO TAKAHASHI DE ARAUJO
Membro Comissao Especial de Licitacao - Portaria/PRESI-418/2023
APENDICE 1 - DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO

1. OBJETO

1.1. Os servicos de publicidade, objeto desta licitacao, compreendem o conjunto de
atividades realizadas integradamente visando ao estudo, planejamento, conceituacao,
concepgao, criacao, execucao interna, intermediacao e supervisao da execucao
externa e a distribuicdao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

1.2. Também integram o objeto desta licitacdo, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracao de conhecimento sobre mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas publicitarias realizadas;

Il - a producao e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia;

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos



das mensagens e das acdes publicitarias.

1.3. As especificacOes técnicas dos servicos especializados constam do Apéndice 1
da minuta do contrato, Apéndice 6 do edital.

2. Os servicos serao prestados para a Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos -
CORREIOS e para as demais empresas que com os CORREIOS venham a integrar
conglomerado empresarial.

3. Para a prestacao dos servicos serao contratadas quatro agéncias de
propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que
tenham obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento nos termos do
art. 42 da Lein? 12.232/10.

3.1. Caso nao haja classificacao de quatro agéncias no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, os CORREIOS poderao decidir, exclusivamente a
seu critério, pela homologacao do procedimento licitatério e pela adjudicacao do
objeto para menos de quatro agéncias.

3.2. A escolha da agéncia que executara as demandas de servico se dara conforme
Procedimento de Selecao Interna, a ser publicado na imprensa oficial, nos termos do
§42 do art. 22 da Lein? 12.232/10.

3.3. A agéncia atuard de acordo com solicitacao dos CORREIOS, indistinta e
independentemente de sua classificacdao na licitacao, e nao tera, particularmente,
exclusividade em relacao a nenhum dos servicos objeto da licitagcao.

3.4. A agéncia atuarad por conta e ordem dos CORREIOS na contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execucao das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.2, e de veiculos e demais meios de
divulgacao para a transmissao das mensagens publicitarias.

4. Os servicos serao prestados em todo o territdério nacional, podendo ainda ser
prestados nos mercados internacionais de interesse de atuacao dos CORREIOS.

5. A agéncia de propaganda nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao dos servicos previstos no subitem 2.1 da minuta de contrato,
Apéndice 6 do edital.

5.1 Para a execucao dos servicos descritos no subitem 2.1.1 da minuta de contrato,
Apéndice 6 do edital, a CONTRATADA podera subcontratar fornecedor de servicos
especializados (fornecedor).

APENDICE 2 - MODELO DE PROCURACAO
OUTORGANTE: (qualificacao - nome, endereco, razao social, etc.)
OUTORGADO: (qualificacao - nome, endereco, razao social, etc.)

OBJETO: representar a outorgante na LICITACAO N2 [nUmero da licitacdo]/[ano da
licitacaol.

PODERES: Apresentar documentacao e propostas, participar de sessdes publicas
de abertura de documentos de propostas e habilitacao, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito
de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condicoes,
firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.



nome completo da agéncia,
nome, cargo e assinatura do representante legal

Local e data

Observacao: se particular, a procuracao deverd ser elaborada em papel timbrado da
LICITANTE e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo

necessario comprovar os poderes do outorgante para a presente delegacao.
APENDICE 3 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

PROPOSTA DE PRECOS

REFERENCIA: Licitagdo N@. [nGmero da licitag&01/2023
EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS

EMPRESA: [nome empresarial da agéncial
CNP): [CNPJ da agéncia]

Validade da Proposta: ....... dias [no minimo 90 (noventa) dias], a partir da data de sua

apresentacao.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os

servicos abaixo descritos:

| - honorarios, a serem cobrados dos CORREIOS, incidentes sobre
os precos faturados dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdao e supervisao desta agéncia,
referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo nao proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965:
.......... /3 G o lo] g of= g1 (o) B

- honorarios, a serem cobrados dos CORREIOS, incidentes sobre
0s precos faturados dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdao e supervisao desta agéncia,
referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento pertinentes
ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste:
.......... % (coveeiieiiieiinennnnn.pOr cento) realizada as expensas desta
declarante;

" - honorarios, a serem cobrados dos CORREIOS, incidentes sobre
0s precos dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacao e supervisao da LICITANTE, referentes a criacao,



a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo ndo proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei
n? 4.680/1965: .......... %% (reviiiiiii por cento).

Os precos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracao, sob a alegacao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

Nos precos estao contidos todos os custos e despesas diretas e indiretas, tributos
incidentes, encargos sociais, previdenciarios, trabalhistas e comerciais, taxa de
administracao e lucro, materiais e mao-de-obra a serem empregados, seguros e
guaisquer outros itens necessarios ao fiel e integral cumprimento do objeto do edital.

Declaramos que tomamos conhecimento de todas as informacdes e condicdes para
o cumprimento das obrigacdes objeto da licitacdo em epigrafe e que atendemos
todas as condicdes do edital.

Declaramos que o objeto lictado, descrito no subitem 2.1. da minuta de
contrato, Apéndice 6 do edital, nao sera subcontratado a outra agéncia de
propaganda.

Declaramos que parte do obijeto licitado sera subcontratado, conforme subitem 2.1.1
da minuta de contrato, sendo que as parcelas que serao subcontratadas sao as
seguintes:........ (LEMBRETE: quando for o caso).

ou

Declaramos que do objeto contratado, conforme subitem 2.1.1 da minuta de
contrato, nao serd subcontratado. (LEMBRETE: quando for o caso).

Declaramos que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente, que
nao tentamos influir na decisao de qualquer outro potencial participante desta
LICITACAO, e que com estes ou com outras pessoas nao discutimos nem
recebemos informacoes.

Declaramos ciéncia e concordancia com as disposicdoes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da minuta de
contrato, Apéndice 6.

Declaramos ciéncia de que os CORREIOS procederao a retencao de tributos e
contribuicées nas situacdes previstas em lei.

Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes
nas negociacdbes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacao, transferindo aos CORREIOS todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.©
12.232/2010.

Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de
servicos especializados e aos veiculos de divulgacao, apds a liquidacdao das despesas
e 0 pagamento a cargo dos CORREIOS, nos termos da Clausula Décima Segunda da
minuta de contrato, Apéndice 6.

Local e data



nome completo da licitante,
nome, cargo e assinatura do representante legal

Observacao: a declaracao devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.

APENDICE 4 - MODELO DE DECLARACAO

DECLARACAO

REFERENCIA: Licitacdo N2. [niUmero da licitagao]/2023
EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS

EMPRESA: [nome empresarial da agéncial
CNP): [CNPJ da agéncia]

Declaramos, em relacao a licitacao em referéncia, sob as penas da lei, em especial do
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

| - ndao empregamos menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e nao empregamos menor de dezesseis anos, salvo menor, a
partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz;

I - até a data de emissao desta declaracao, inexiste(m) fato(s)
impeditivo(s) para nossa habilitacdo na LICITACAO, estando ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores;

Il - atendemos plenamente os requisitos de habilitacao do edital da
LICITACAO;

IV - recebemos todos os documentos e informacdes necessarias para o
cumprimento das obrigacdes objeto da LICITACAO, conhecendo-o0s e acatando-os;

V - nao estamos incursos em nenhuma das vedacdes previstas no art. 38
da Lein? 13.303/2016.

Local e data

nome completo da licitante,
nome, cargo e assinatura do representante legal

Observacao: a declaracdo devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.

APENDICE 5 - MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO



DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

REFERENCIA: Licitagdo N@. [nimero da licitag&01/2023
EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELEGRAFOS

EMPRESA: [nome empresarial da agéncial]
CNP): [CNP) da agéncia]

Declaramos sob as penas da lei, em especial do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
que, em atendimento ao subitem 21.5 do edital da licitacao de referéncia e ao subitem
5.1.38 do seu Apéndice 6, minuta de contrato:

1. Nao exercemos e nao exerceremos, durante a vigéncia do
contrato, direta ou indiretamente, atividade que implique a prestacao de servicos de
publicidade com pessoa juridica concorrentes dos CORREIOS nos segmentos
de servico de entrega de encomenda e logistica - respectivamente CNAE 49.30-
2, Transporte rodovidrio de carga, e CNAE 52.50-8, Atividades relacionadas a
organizacao do transporte de carga; e

2. Nao praticamos e nao praticaremos ato que comprometa o interesse
publico, em beneficio de pessoa fisica que tenha objetivos confltante com as
atividades finalisticas dos CORREIOS, durante a execucao contratual, seja na condicao
de cbOnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, de seus sdcios ou dirigentes.

Local e data

nome completo da licitante,
nome, cargo e assinatura do representante legal

Observacao: a declaracao devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato deverd ser
documentalmente comprovada.
eil
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assinatura kﬁ
eletronica

Documento assinado eletronicamente por Jose Barreto de Arruda Neto,
Analista X1, em 29/12/2023, as 12:39, conforme horério oficial de Brasilia,
com fundamento no art. 62 do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.

Documento assinado eletronicamente por Rogerio Simionato Botelho,
Chefe de Departamento, em 29/12/2023, as 13:04, conforme horario oficial
de Brasilia, com fundamento no art. 62 do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro
de 2015.
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

: ei| Documento assinado eletronicamente por Bruno Torres de Freitas, Gerente
;;‘fimm Corporativo, em 29/12/2023, as 14:04, conforme horario oficial de Brasilia,
eletrénica com fundamento no art. 62 do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.

Documento assinado eletronicamente por Ronaldo Takahashi de Araujo,
Analista de Correios Sr - Administrador Postal, em 29/12/2023, as 17:21,
conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62 do Decreto n2
8.539, de 8 de outubro de 2015.

ass II"I-.]I! ur .] I‘j
eletrbnica

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

:_' https://sei.correios.com.br/sei/controlador_externo.php?

Lo acao= documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo
refr verificador 45973662 e o codigo CRC AE31F593.

Edital_Servico Publicidade (M) 1.0 NJ oo, PP /...

Referéncia: Processo n? 53180.052648/2023-51 SEI n2 45973662


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.correios.com.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

	Edital_Serviço_Publicidade_(M)_1.0 CEL-PUBLICIDADE 45973662

