PREFEITURADE COTIA

SECRETARIADE COMUNICACAO

CIRCULAR N°001

CONCORRENCIA PUBLICA N° 010/2023 - PROCESSO N° 29.913/2023
ABERTURA DIA 19/02/2024 AS 14 HORAS

Objeto: Contratacdo de servicos de publicidade, compreendendo estudo, planejamento,
conceituacgdo, concepcdo, criacdo, execugdo interna, intermediacdo com canais de midias e
para producao de materiais publicitarios, supervisao da execucao externa e distribuicdo de
publicidade aos veiculos e meios de divulgacdo, a serem prestados por uma agéncia de
propaganda.

DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS

1. Referente ao subitem 1.1. do ANEXO |l do Edital, onde:

1.1. A licitante apresentara Plano de Comunicag&o, elaborado exclusivamente com base no Briefing, e
devera acondicionar o contetido em até 30 (trinta) paginas, sendo: até 3 (trés) para raciocinio basico, até 10
(dez) para estratégia de comunicacao publicitaria, até 7 (sete) para ideia criativa e até 10 (dez) para
estratégia de midia e ndo de midia, em folhas de papel A4 branco, com no maximo 30 (trinta) linhas cada,
com espagamento minimo de 2 cm nas 4 margens, a partir da borda, sem especificacdo de fonte do texto, com
numeracgdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina, iniciando pela
capa em caderno Unico.

Questao 1:

Conforme descrito no Anexo Il do edital, ndo fica definido as caracteristicas do caderno do Plano de
Comunicagdo, uma vez que se tratar de um documento néo identificado, entende-se que todas as
agencias participantes deverdo apresentar um Unico modelo. Gostaria de saber se pode utilizar capa e
contracapa, espiral, se 0 espagamento entre as linhas é duplo ou simples, a fonte, tamanho da fonte e
qual a gramatura do papel?

ESCLARECIMENTO DA QUESTAO 1:

v/—
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O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado de acordo com a seguinte
formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa em papel
sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre pardgrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

0) Texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpol2 (doze); Numeragdo em

todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos, canto inferior direito;

Questao 2:

Entende-se que a estratégia de midia e ndo midia é composta por planilhas e tabelas. E permitido
utilizar folhas em formato A3 para corporificar o plano de midia? Se sim, podemos entender que as
mesmas nao fazem parte do limite de folhas escritas determinadas (10 paginas) no Anexo |1, item 1.1.?

ESCLARECIMENTO DA QUESTAO 2:

Sim, pode utilizar folhas no formato A3 dobrada para corporificar o plano de midia e que ndo fazem parte do
limite de folhas escritas.

Questéo 3:

Ainda se tratando do Plano de Comunicacgéo — Ideia Criativa, quantas pecas podem ser apresentadas
para corporificar a campanha, e qual especificacdo do formato do papel a ser apresentado?

ESCLARECIMENTO DA QUESTAO 3:
Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicdes:

a) apresentar relagdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios sobre cada peca
e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para
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corporificar objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria, obedecendo as caracteristicas
do caderno do plano de comunica¢do, podendo ser em formato A3 dobrada.

2. Referente aos subitens 1.4.1.1., 1.5.4.2.1.2. e do Briefing (Desafio de Comunicacdo, Periodo de
Campanha e Verba Referencial da Campanha) do ANEXO 11 do Edital, onde:

1.4.1.1. “Criacao de duas campanhas de comunicacéo e plano de midia para a Prefeitura de Cotia, que atinja
todas as regioes da cidade, levando em consideracdo a economia e os veiculos locais com estratégias de
midia para os meios on e off-line.

Obs.: poderao ser utilizados no plano de midia canais de comunica¢ao que se estendam e atinjam outros
municipios da regido, desde que haja relevdncia no contexto da informagdo.

Primeira Campanha — Esfor¢o publicitario para divulgacao das potencialidades da cidade, localizagdo,
acesso e infraestrutura, a fim de atrair novos investidores e empresas. Neste case, deve ser levado em
considera¢ao como meta o crescimento econémico do municipio.

Segunda Campanha — Esfor¢o de comunicagao para popularizar a conscientizagao sobre o bullying nas
escolas municipais envolvendo as criangas, pais, professores e a comunidade no entorno.”

1.5.4.2.1.2. “No cdlculo da distribui¢do dos custos para a produgdo e veiculagdo do plano de comunicagdo,
incluindo as agoes de ndo midia, a licitante utilizard como referencial uma verba de R$ 500.000,00
(quinhentos mil reais/ més). Fica a critério da licitante a simulagdo de midia.”

Briefing

Desafio de Comunicacao

“Diante do cenario de crise vivenciado tanto no campo econdmico como politico, e, como forma de criar
politicas sociais e condicOes para atracéo de novos investimentos que garantam a geracéo de mais empregos
e alimente a estrutura econdmica de Cotia, a campanha hipotética terd como tema ATRACAO DE
INVESTIMENTOS PARA AO MUNICIPIO. A campanha hipotética devera apresentar uma comunicagao que
estimule a vocagao para negocios e fortaleca a cidade para atragéo de novos investimentos, potencializando
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sua estrutura como cidade polo de geracédo de negdécios, empreendedorismo e celeiro para ampliacéo de
investimentos. ”

Periodo de Campanha
“A campanha hipotética devera ter periodo de 60 (sessenta) dias. ”
Verba Referencial da Campanha

“Para o planejamento de valores de midia e producéo da campanha fica definida a verba hipotética de R$
120.000,00 (cento e vinte mil reais). Custos internos de agéncia deverdo ser desconsiderados para esta
campanha hipotética.”

Questao 4:

Diante das informac6es acima, contidas no Edital, se encontram duas informagdes distintas quanto a
campanha a ser desenvolvida. Requer esclarecimentos sobre qual campanha se deve desenvolver, qual
o valor hipotético e qual o periodo da campanha?

ESCLARECIMENTOS QUESTAO 4:

Fica determinada como campanha para apresentac&o no plano de comunicagao, descrita no Briefing com tema
ATRACAO DE INVESTIMENTOS PARA O MUNICIPIO DE COTIA, com verba referencial de R$
500.000,00 (quinhentos mil reais) para o periodo de 30 (trinta) dias.

3. Referente ao subitem 1.4.1.4do ANEXO |1 do Edital, onde:

1.4.1.4. “Atualmente a Secretaria de Comunicagéo, dispde como canais oficiais de comunicagdo uma Fan
Page no Facebook, WhatssApp, site, faixas fixadas em pontos estratégicos, painéis de comunicagéo social
(em andamento), revista impressa trimestral, informativo (jornal) impresso mensal e displays acrilicos em
formato Al para fixagdo de cartazes.”

Questéo 5:

Qual o formato de anancio que se pode utilizar no jornal, no informativo mensal e na revista trimestral,
e ainda quantos displays formato Al podem considerar no plano?

ESCLARECIMENTO QUESTAO 5:

Os formatos nas midias impressas dos canais oficiais de comunicacdo podem ser de %2 pagina ou 1 pagina,

\//’/—
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tanto no jornal informativo mensal e na revista impressa trimestral. O namero de displays no formato Al é de
50 unidades.

4, Referente ao subitem 1.1.3 da “Capacidade de Atendimento” do ANEXO VI do Edital, onde:

1.1.3. “Apresentar copias dos diplomas ou certificados de conclusdo de nivel superior, para comprovacao
académica minima.”

Questao 6:

Trata-se de uma obrigatoriedade que todos os membros da equipe técnica deverdo ter diplomas ou
certificados de nivel superior, ou se pode apresentar a qualificacdo técnica através de mini curriculos?

ESCLARECIMENTO QUESTAO 6:

A Secretaria de Comunicagdo entende que caso o profissional tenha a devida comprovagdo de experiencia,
essa é valida para a comprovacédo da capacidade técnica, podendo ser através de mini curriculos, portifolios
ou até mesmo certificados.

Secretaria Municipal de Comunicagao Social
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