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PROCESSO LICITATORIO N2 124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

A Prefeitura do Municipio de Piumhi, inscrita no CNPJ sob o n216.781.346/0001-04, torna
pUblico para conhecimento dos interessados que fard realizar CONCORRENCIA PUBLICA,
TIPO TECNICA E PRECO, regida pela Lei Federal n2 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteracOes e a Lei n2 12.232 de 29 de abril de 2010 e Lei 14. 356, de 31 de maio de 2022, cuja
Documentacdo e Propostas de Precos deverdo ser entregues na data e horario limites e local
abaixo mencionados:

1.—- DA ABERTURA

1.1. A Comissao Permanente de Licitacdo realizard a abertura dos envelopes em sessao publica
a ser realizada, conforme abaixo indicado:

LOCAL: PREFEITURA MUNICIPAL DE PIUMHI — SETOR DE LICITACC)ES
Rua Padre Abel n° 332, Centro — Piumhi/MG

DATA LIMITE: 27/12/2023

HORARIO LIMITE: Até as 8:30 horas

ABERTURA: 9:00 horas do dia 27/12/2023

1.2.Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater publico que

impegca a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a licitagdo ficara
automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente, independentemente de
nova comunicagao.

1.3. A Prefeitura do Municipio de Piumhi ndo se responsabiliza pelos envelopes entreguesem
outros setores, ou que por quaisquer motivos ndo chegarem ao local, data e horario
estabelecidos.

2.— DAS PUBLICACOES E INTIMACOES

2.1. Todas as publicagdes e intimagdes, inclusive para fins de recurso, serao feitas no érgao
de divulgagao oficial do Municipio, no Quadro de Avisos, localizado na entrada do Prédio
Principal da Prefeitura Municipal de Piumhi, sito na Rua Padre Abel n2332 — Centro -
Piumhi/MG, bem como no sitio eletronico: www.prefeiturapiumhi.mg.gov.br.

3.- DO OBJETO

3.1.A presente licitacdo tem por objeto a contratacdo de Agéncia de Publicidade para
prestacdo de servicos publicitarios especificados na Tabela Sinapro, conforme detalhado
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neste edital e no ANEXO VIII.

3.2. O objeto dessa licitagdo é o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execuc¢do interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos off-
line e on-line e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico
em geral sobre assuntos e temas de competéncia ou interesse da Prefeitura Municipal de Piumhi.

Como atividades complementares, os seguintes servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao ede
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
qguais serdo difundidas as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

b) a producdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, impressas e digitais, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias;

3.3.Os servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas na tabela
Sinapro, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicacgao e relacdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao de
eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdao contratadas por meio de
procedimentoslicitatorios préprios, respeitado o disposto na legislagdo vigente.

3.4.As pesquisas e avaliacOes terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criagao e a veiculagdao e de possibilitar a mensuragdao dos resultados das
campanhas publicitdrias realizadas em decorréncia da execu¢ao do Contrato.

3.4.1. E vedada a inclus3o nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que n3o guarde
pertinéncia tematica com a agao publicitdria ou com o objeto do Contrato de prestacao
de servigos de publicidade.

3.5.Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Prefeitura Municipal
de Piumhi poderdo fornecer a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugao do objeto do Contrato.

3.6. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira, sempre, a apresentacao pela

CONTRATADA a Prefeitura de Piumhi de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

3.7. A CONTRATADA procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
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fechados, que serdao abertos em sessao publica, convocada e realizada pela CONTRATADA, sob
a fiscalizacdo da Prefeitura Municipal de Piumhi sempre que o fornecimento de bens ou
servicos tiver valor a 0,5 (cinco décimos por cento) do valor global do Contrato.

3.8. 0 fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666/1993 esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 3.6 acima.

3.9.A CONTRATADA somente podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo por conta e por ordem da Prefeitura Municipal de Piumhi, se
previamente os identificar e tiver sido expressamente autorizada por esta ultima.

3.10. Os servicos afetados a concepgdo e criagdo de publicidade ndo poderdo ser objeto de
subcontratagao pela CONTRATADA.

4.— DA DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1. As despesas decorrentes desta Concorréncia Publica correrdo a conta das seguintes
dotagdes orcamentdrias n202.02.01-04.122.0003.2016-3.3.90.39.00; 02.04.01-
13.392.0004.2031-3.3.90.39.00; 02.04.01-27.811.0006.2037-3.3.90.39.00; 02.05.01-
12.361.0007.2040-3.3.90.39; 02.05.01-12.361.0007.2044-3.3.90.39.00; 02.06.01-
10.422.0011.2077-3.3.90.39.00; 02.07.01-08.244.0013.2104-3.3.90.39.00; 02.08.01-
04.122.0014.2124-3.3.90.39.00; 02.09.01-18.541.0015.2140-3.3.90.39.00 consignadas no
Orcamento Geral do Municipio para o exercicio de 2023 e sua correspondentes para o
exercicio subsequente, se for o caso.

5.— IMPEDIMENTOS A PARTICIPAGAO

5.1. Estao impedidos de participar direta ou indiretamente deste certame, as empresas :
a) Estrangeiras que ndo funcionem no pais;
b) Que tenham sido declaradas impedidas ou inidoneas de licitar e contratar com a
Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios;
c) Suspensas de contratar com o Municipio de Piumhi;
d) Cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste
procedimento licitatorio; E
e) Servidor, dirigente ou responsavel pela licitacdo no ambito do Municipio de
Piumhi;
f) Pessoas fisicas.

6.— DA APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO E PROPOSTA DE PREGOS

6.1. A Documentagao referente a proposta técnica, exceto os envelopes previstos no item
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8.2.5.1. (VIA NAO IDENTIFICADA - Al), bem como as Propostas de Precos e Habilitagdo
deverdo ser apresentados em envelopes distintos e lacrados, conforme abaixo:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PIUMHI

(IDENTIFICACAO DA EMPRESA)

CNPJ DA EMPRESA:

ENVELOPE “A2” ~PROPOSTA TECNICA (PLANO DE COMUNICACAO -VIA IDENTIFICADA)
CONCORRENCIA PUBLICA N2

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PIUMH]I

(IDENTIFICACAO DA EMPRESA)

CNPJ DA EMPRESA:

ENVELOPE “A3” —PROPOSTA TECNICA (CONJUNTO DE INFORMAGCOES DA LICITANTE)
CONCORRENCIA PUBLICA N2

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PIUMH]I
(IDENTIFICACAO DA EMPRESA)

CNPJ DA EMPRESA:

ENVELOPE “B” ~PROPOSTA COMERCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N2

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PIUMH]I
(IDENTIFICACAO DA EMPRESA)

CNPJ DA EMPRESA:

ENVELOPE “C” -DOCUMENTOS DE HABILITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N2

6.2.0s Documentos de Habilitagdo e as Propostas técnica e de preco deverdo ser

apresentados por preposto da LICITANTE com poderes de representacao legal, através de
procuracdo publica ou particular com firma reconhecida. A ndo apresentacdo da procuracao
ndo implicara em inabilitagdao, no entanto, o representante ndao podera pronunciar-se em
nome da LICITANTE, salvo se estiver sendo representada por um de seus dirigentes, que
comprove tal condi¢do através de documento legal.

6.3. Qualquer pessoa podera entregar os Documentos de Habilitagdo e as Propostas
Comerciais de mais de uma LICITANTE, porém, nenhuma pessoa, ainda que munida de
procuracdo, podera representar mais de uma LICITANTE junto & COMISSAO, sob pena de
exclusdo sumaria das LICITANTES representadas.

6.4. Em se tratando de microempresa — ME ou empresa de pequeno porte — EPP, a
comprovacdo desta condicdo sera efetuada mediante certiddo expedida pela Junta
Comercial, ou outro 6rgdo equivalente, sob pena de ndo aplicacdo dos efeitos da Lei
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Complementar n2. 123/2006.

6.5. Em se tratando de MEI — Micro Empreendedor Individual, a comprovacao desta condicdo
sera efetuada mediante apresentacdo do Certificado da Condi¢cdo de Micro Empreendedor
Individual — CCMELI.

6.6. As certidGes descritas nos itens 6.4 e 6.5 apresentadas apds o dia 31 de janeiro do corrente
ano, terdo obrigatoriamente que terem sido emitidas no exercicio em curso. (A referida
declaracdo devera estar FORA DOS ENVELOPES)

7.— DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO — ENVELOPE “C”

7.1.HABILITACAO JURIDICA

a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrados, em se
tratando de sociedades empresarias acompanhado da documentacdo de eleicdo de seus

administradores;

b)1) No caso de sociedades por acOes, deverd estar acompanhado da documentacdo de
eleicdo de seus administradores.

b)2) O contrato social consolidado dispensa a apresentacdo do contrato original e das
alteragbes anteriores, devendo ser apresentadas alteragdes posteriores, ainda nao
consolidadas.

c) Em se tratando de Micro empreendedor Individual — MEI, o Contrato Social ou Estatuto
poderd ser substituido pelo Certificado da Condicdo de Micro Empreendedor Individual —
CCMEI;

d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
orgao ou entidade competente.

e) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

7.2.REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) atualizado, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente e compativel com o objeto desta licitagdo.

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais e a Divida
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Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguridade Social —
INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
— RFB e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional — PGFN, conforme Portarias MF 358 e
443/2014.

c) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico, demonstrando
situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei, mediante a
apresentacdo de:

- Certificado de Regularidade de Situacdo perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servico
- FGTS ou documento equivalente que comprove a regularidade.

d) Prova de regularidade junto a Fazenda Estadual e Municipal.

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), provando a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante aJustica do Trabalho.

7.3.QUALIFICACAO TECNICA:

a) Comprovacdo de registro da licitante no Conselho Executivo de Normas Padrdo - CENP,
através do Certificado Qualificacdo Técnica, emitido em nome da empresa licitante.

b) Declaracao Especial, conforme ANEXO IV;

c) Declaragdo da licitante de que tratard da questdo dos Direitos Autorais dos produtos de
comunicagao e pegas publicitarias que vier a produzir, conforme ANEXO V;

d) Pelo menos um atestado fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado,
comprovando aptiddo do licitante para desempenho de atividade compativel com o objeto da
licitacdo, em papel timbrado da empresa e assinatura legivel e identificada do responsavel
pela emissdo do documento.

7.4.QUALIFICACAO ECONOMICO - FINANCEIRA:

7.4.1 Balango Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada
a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados
monetariamente, quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo da
proposta, tomando como base a variacdo, ocorrida no periodo, do INDICE GERAL DE PRECOS
DISPONIBILIDADE INTERNA — IGP-DI, publicado pela Fundacdo Getulio Vargas — FGV ou outro
indicador que o venha substituir.

1- Se necessaria a atualizacdo monetaria do Balango Patrimonial, devera ser apresentado,
juntamente com os documentos em apre¢co, o Memorial de Calculo correspondente,



Rua Padre Abel, 332 - Centro
CEP 37.925-000 - Piumhi - MG
Tel.: (37) 3371-9222

assinado pelo representante legal da empresa licitante e por profissional de contabilidade
habilitado e devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade — CRC.

Observacdes: Serdo também aceitos como na forma da lei o Balango Patrimonial e
Demonstracdes Contabeis assim apresentados:

I. Sociedades regidas pela Lei Federal n2. 6.404/1976 (Sociedade An6nima): Publicados em
Didrio Oficial, ou publicados em jornal de grande circulacdo, ou por fotocdpia registrada ou
autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa, ou em outro érgao
equivalente;

Il. Sociedades cadastradas no Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, deverdo
apresentar, na forma da lei, a seguinte documentacao, extraida das fichas do Livro Digital:

- Termos de Abertura e Encerramento do Livro Digital;
- Balango Patrimonial;

- Demonstrativo de Resultado do Exercicio; e

- Recibo de entrega emitido pelo SPED.

Ill. Sociedades criadas no exercicio em curso: Fotocdpia do Balango de Abertura, devidamente
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa, ou em outro
drgdo equivalente;

2.- Os documentos relativos ao Balanco Patrimonial e Demonstracdes Contabeis somente
serdo aceitos se publicados em jornais oficiais (publicacdo original ou copia autenticada que
possibilitem inclusive a identificagcdo do veiculo e a data da publicacdo), ou copias autenticadas
retiradas do Livro Didrio registrado na Junta Comercial, Cartério de Registro de Pessoa
Juridica, ou em outro 6rgao equivalente, contendo assinatura do representante legal da
empresa licitante e do profissional de contabilidade habilitado e devidamente registrado no
Conselho Regional de Contabilidade — CRC.

3.- O Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis apresentadas para fins de habilitagdao
apos o ultimo dia util do més de maio do corrente ano serdo obrigatoriamente do exercicio
imediatamente anterior.

4- Cdlculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagdo das formulas abaixo, sendo considerado habilitado o licitante que apresentar
resultado igual ou superior a 1 (um) em todos os indices aqui mencionados :

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante




Rua Padre Abel, 332 - Centro
CEP 37.925-000 - Piumhi - MG
Tel.: (37) 3371-9222

LC= AtivoCirculante
Passivo Circulante

5- A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indices
referidos no subitem acima devera comprovar Patrimoénio Liquido ou Capital Social
minimo de R$100.000,00 (cem mil reais) referente a 10% (dez por cento) do valor total
estimado da contratacao.

6- Reserva-se a Comissdao Especial de Licitagdo o direito de efetuar os calculos, caso o
memorial dos cdlculos dos indices ndo seja apresentado.

7.4.2 Certiddo negativa de faléncia ou concordata, expedida pelo cartério distribuidor da sede
da pessoa juridica, emitida, no maximo, 90 (noventa) dias antes da data fixada para abertura
dos envelopes “Documentagao”.

7.4.2.1 No caso de certiddo de recuperacao judicial positiva, a licitante devera, juntamente
com a certiddo, sob pena de inabilitacdo, apresentar comprovacdo de que o plano de
recuperacao expressamente prevé a participacdo da empresa em contratagdes publicas, bem
como que referido plano foi homologado judicialmente.

7.4.3 Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXl do art. 72 da Constituicao
Federal, na forma do Decreto n2 4.358/2002, de acordo com o Anexo |.

7.4.4 DECLARACAO DE RESPONSABILIDADE, nos termos do § 22 do art. 32 da Lei n®
8.666/93, conforme ANEXO VI.

7.4.5 Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverao
estar em nome do licitante e, preferencialmente, com numero do CNPJ e endereco
respectivo, observando-se que:

a) Se o licitante for matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz; ou

b) Se o licitante for filial, todos os documentos deverado estar em nome da filial;

c) Se o licitante for matriz, e o executor do contrato for filial, a documentacdo deverd
ser apresentada com CNPJ da matriz e da filial, simultaneamente;

d) Serdo dispensados da filial aqueles documentos que, pela prépria natureza,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

8.— PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE “A”

8.1. A Proposta Técnica devera reunir os elementos necessarios a avaliacdo da capacitacdo e
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qualificacdo das licitantes para a execugao dos servicos objeto desta licitacdo, devendo ser
redigida em portugués, em uma Unica via, sem emendas ou rasuras.

8.2. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos

e subquesitos a seguir:

QUESITOS

SUBQUESITOS

Plano de Comunicagdo Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de midia e ndo midia

Capacidade de atendimento

Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais

Sistematica de atendimento

As instalacGes, infraestrutura eos recursos
materiais

Discriminacdo das informag¢des decomunicacao
e marketing

Portfdlio

Relatosde solucGes de
Comunicacao

Problemas e

8.2.1. Para avaliagdao do Plano de Comunicagao, a proponente apresentara, somente para
efeito de julgamento, uma proposta de campanha publicitaria para solucdo do problema
descrito no briefing de comunicacao, conforme ANEXO VII, tendo como referencial para a
realizacdo de todas as etapas da campanha uma verba de RS 300.000,00 (trezentos mil

reais)

OBS: O contrato serd no valor de R$1.000.000,00 (um milhdo de reais), sendo que o
briefing traz uma verba para campanha de R$300.000,00 (trezentos mil reais).

8.2.2. Cada tdpico abordado na Proposta Técnica devera atender os quesitos relacionados

abaixo:
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8.2.2.1. Plano de Comunicagao: a licitante apresentara um plano de comunicagdo com
base no briefing de comunicacdo do ANEXO VII, o qual compreendera os seguintes
subquesitos:

a) Raciocinio Basico: texto, no maximo 05 (cinco) paginas, em que a licitante demonstrara
seuentendimento do problema geral e dos problemas especificos de comunicacao, descritos
no briefing;

b) Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria: texto, sem anexos, com no maximo 05 (cinco)
paginas, em que a licitante indicara as linhas gerais da sua proposta para alcangar os

resultados de comunicacao pretendidos pela Prefeitura de Piumhi, apresentard e defendera
o partido tematico e o conceito que devem fundamentar a comunicagdo e sua proposta para
atender ao desafio de comunicagao apresentado no briefing.

b)1) A licitante deverd explicar e defender os principais pontos da estratégia sugerida para a
solugdo do problema geral e dos problemas especificos de comunicagao, especialmente em
relagdo a mensagem a transmitir, a quem dizer, como transmitir e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacdo utilizar;

c) Ideia Criativa: para atendimento deste quesito devera ser apresentado pela licitante:

1.- Um texto, com no maximo 05 (cinco) pdginas, que represente, sob a forma de mensagem
reduzida, a sintese da estratégia de comunicagao publicitaria;

2.- Exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente, apresentados sob a forma de
roteiros e textos, estando limitado o numero de pecas a ser apresentado, em no minimo de
01 (um) e no maximo de 10 (dez), independentemente do tipo anexado, podendo ser
layouts, story boards, layouts de radio, vts, filmes e/ou qualquer outra peca publicitaria que
julgue necessario para entendimento da campanha (Envelope Al);

3. - As pecas publicitarias apresentadas na proposta técnica ndo serdo utilizadas sem a prévia
concordancia das respectivas empresas participantes do presente processo licitatério.

4.- A critério da contratante, a campanha publicitaria da proposta vencedora, podera ou nao,
vir a ser produzida e veiculada com ou sem modificacGes na vigéncia do contrato.

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: a licitante devera justificar a estratégia e as taticas de
divulgacdo recomendadas em consonancia com a estratégia de comunicacgdo por ela sugerida
e em funcdo da verba disponivel indicada neste instrumento convocatorio, apresentada sob a
forma de texto de no maximo 05 (cinco) paginas acompanhado de tabelas, gréficos, planilhas
e por um quadro de resumo que identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e
suas respectivas quantidades, nimero de insercdes e custos nominais de producdo e
veiculagdo, desconsiderados os custos de criagdo e os honorarios sobre os servigos de
fornecedores) nos termos do inciso IV do artigo 72 da Lei Federal 12.232/2010.

10
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d)1) As tabelas e planilhas integrantes do plano de midia e ndao midia ndo estdo incluidas no
limite de 05 (cinco) paginas, citado no item acima.

d)2) O plano de midia dever ser completo e abranger todos os publicos especificados, podendo
elencar pecas que nao foram corporificadas na tépico ldeia Criativa.

8.2.2.2.0 Plano de Comunicagdo Publicitiria — VIA NAO IDENTIFICADA devera ser
apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato;

c) Espacamento de 3 cm na esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento ‘1,5 entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos
e entre paragrafos;

f)Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeragdo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’,
observado odisposto nos subitens 8.2.2.2.1,8.2.2.2.2.e8.2.2.2.3;

h) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos ardbicos;

i)Sem identificacdo da licitante.

8.2.2.2.1. As especificagdes do subitem 8.2.2.2 ndo se aplicam as tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e ndao midia.

8.2.2.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter

grafico e/ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor
preta, tamanho ‘10 pontos’;

c) As paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas poderdo ser apresentadas em

papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 8.2.2.2.6, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.
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8.2.2.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia, poderao:

I.- Ser editados em cores;
Il.- Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

lll - Terqualquer tipo de formatacdo de margem;
IV - Ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.2.2.4 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdao
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 8.2.2.2

8.2.2.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Envelope Al, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas 8.2.5.1.3, 8.2.5.1.4 ¢ 8.2.5.1.5, todos deste Edital.

8.2.2.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitdria — VIA NAO IDENTIFICADA, n3o podera ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo
de sua autoria antes da abertura do Envelope A2.

8.2.2.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria e da
relacdo comentada prevista na alinea ‘c’ do subitem 8.2.2.1 estdo limitados, no conjunto, a 06
(seis) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

8.2.2.2.7 Para fins desta Licitacdo, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmissao de
mensagempublicitaria.

8.2.2.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

8.2.2.2.9 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 8.2.2.2, no que couber.

8.2.2.3.Capacidade de Atendimento: Tanto geral considerando a totalidade de setores da
agéncia quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente
dito. Este tépico deve ser apresentado em no maximo 30 (trinta) laudas e inclui os
seguintes subquesitos:

a) Quantificacao e qualificagdo dos profissionais através de descritivo, sob a forma de

curriculo resumido, da equipe técnica contendo, no minimo, a formacdo e a experiéncia dos
profissionais que serdo postos a disposicao para a execucao do contrato.
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b) Sistematica de atendimento, com clara indicacdo dos prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagao de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao de
plano de midia e ndo midia.

c) As instalag¢Oes, infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucdo do
contrato;

d) Discriminacdo das informacdes de comunicacdo e marketing das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao da
entidade contratante, sem 6nus adicional, durante a execug¢do contratual.

8.2.2.4. Portfélio: Conjunto de trabalhos realizados pelo licitante, com no minimo 10 (dez) e
no maximo 12 (doze) pecgas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas,
sendo as pecas digitais apresentados em CD-R/DVD-R, e as impressas em pranchas com
o maximo de 420 x 297mm (formato A3). As fichas técnicas deverdo conter a razdo
social do cliente, o tipo e o titulo da pega, indicagdao de um veiculo onde foi inserida, o
meés e ano de sua veiculagdo e um breve relato dos problemas que cada peca se prop6s
a resolver.

8.2.2.5. Relatos de Solugdes dos Problemas: Deverdo ser apresentados dois casos, também
chamados de “histéria de casos”, sob a forma de textos, de no maximo 02 (duas) paginas
para cada caso, descritivos dos problemas enfrentados, das solugdes encontradas e
resultados alcancados, devendo ser apresentado em anexo, o referendo do cliente
atendido pela licitanteem cada caso narrado, facultada a licitante apresentar as pegas
publicitarias, sendo as pecgas digitais apresentadas em CD-R/DVD-R, e as impressas em
pranchas com o maximo de 420 x 297mm (formato A3).

8.2.3. A Subcomissao técnica podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos
servicosobjeto desta Concorréncia Publica.

8.2.4. A documentagdo acima deverd ser apresentada perante a Comissdao Permanente de
Licitacdo que a entregard para a subcomissdo técnica para julgamento.

8.2.5. As Propostas Técnicas serdo apresentadas em 3 (trés) invélucros distintos, destinados
um para a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitdria, uma para a via
identificada do plano de comunicagao publicitdria e outro para as demais informacgdes
integrantes da proposta técnica, conforme segue:

8.2.5.1.Envelope Al — Fornecido pela administracdo (VIA NAO IDENTIFICADA):

1. O licitante deve apresentar nesse envelope proposta de campanha publicitaria para

solucdo do problema descrito no briefing de comunicacdo ANEXO VII, conforme disposto no
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item 8.2.1. e 8.2.2.1.

2. O invdlucro destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria serd padronizado e fornecido juntamente com a cépia do
edital peloMunicipio de Piumhi, sem nenhum tipo de identificacdo.

2.1 A retirada do invdlucro “VIA NAO IDENTIFICADA” poderd ocorrer até o dia de
abertura do certame, desde que antes do horario definido para inicio da sessdo de
julgamento, sendo de inteira responsabilidade do licitante as providéncias para a
retirada, ndo se transferindo para a Administracdo Publica qualquer
responsabilidade acerca da entrega de toda documentacdo no prazo e condicées
especificadas no edital.

3. O involucro padronizado com a via ndo identificada do plano de comunicagdo
publicitaria so serd recebido pela comissdo permanente se ndo apresentarem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

4, A Comissdao Permanente ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos invdélucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via nado identificada do plano de
comunicagao publicitaria, com excegao das rubricas durante a conferéncia publica da
documentagao na sessao de recebimento das propostas.

5. Os documentos e informag¢des mencionados nos subitens 8.2.2.2, 8.2.2.3 € 8.2.2.4 ndo
poderado ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via N3do ldentificada que possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura da via identificada (ENVELOPE A2).

2. Envelope A2 — VIA IDENTIFICADA:

2.1. A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria (ENVELOPE A2) terd o mesmo
teor da via ndo identificada (ENVELOPE A1), sem os exemplos de pecas referentes a

ideia criativa.
3. Envelope A3 — Conjunto de Informacdes da Licitante:
3.1. O licitante deverda apresentar nesse envelope os documentos previstos nos itens

8.2.2.2 (Capacidade de atendimento), 8.2.2.3 (Portfdlio), 8.2.2.4 (Relatos de SolucGes dos Problemas)

9. DAS PROPOSTAS COMERCIAIS — ENVELOPE “B”

9.1. AProposta de Comercial contera, no minimo:
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9.1.1. Nome da empresa PROPONENTE, endereco e nimero de inscricdo no CNPJ.
9.1.2. Validade da proposta, ndo inferior a 60 (sessenta) dias.
9.1.3. Assinatura do representante legal.

9.1.4. Os proponentes deverdo apresentar seus prec¢os, na forma de percentuais que deverdo
identificar o repasse de descontos e a cobranca de honorarios, de acordo com a natureza
dosservigos a serem prestados, conforme segue nos subitens abaixo:

9.1.4.1. Informar o percentual de desconto sobre a tabela de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Minas Gerais, para os servicos que sao executados pelo
pessoal e/ou com recursos proprios da Agéncia, com exclusivamente custos internos,
semenvolvimento de terceiros, onde ndo sera admitido percentual de desconto inferior
a 40% e superior a 60%;

9.1.4.2. Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela Agéncia e cuja distribuicao ndo proporcione a proponente o desconto
de Agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo, onde nao sera admitido
honorario inferior a 10% (dez por cento) e superior a 15 % (quinze por cento), sendo que
tais honorarios poderdo ser integralmente eliminados/excluidos quando se tratar de
acOes de comunicagdo que gerem veiculagdo;

9.1.4.3. Informar percentual de honorarios incidentes sobre os custos de outros servicos, cuja
producdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde ndao serdao admitidos
honorarios inferiores a 5% (cinco por cento) e superiores a 10% (dez por cento);

9.1.5. A licitante devera apresentar a sua politica de negociagdao de acordo com a natureza
dos servicos contratados, conforme segue nos subitens abaixo:

9.1.5.1. Apresentar na forma de percentual a sua proposta de negociacdo da reutilizacdo de
pecas, voz ou imagem, que envolvam direitos autorais, discriminadamente para cada
um dosservicos, uma vez que recebera a valoracdo de forma distinta, de acordo com as
alineas abaixo:

a) Percentual maximo a ser pago pela licitante a atores, modelos e locutores, na reutilizacdo de
pecas por novos periodos iguais ao inicialmente pactuados;

b) Percentual maximo a ser pago pela licitante a autores de obras artisticas preexistentes,

aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas por novos periodos iguais ao
inicialmente pactuado.
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9.1.6. A elaboragdo da proposta é de inteira responsabilidade da licitante, ndo lhe cabendo a
desisténcia.

9.1.7. SO sera aceita uma proposta, ndo podendo a empresa ofertar op¢ao, além de que nao
serdo consideradas ofertas ou vantagens ndo previstas neste Edital.

9.1.8. No caso de divergéncia entre valores expressos em algarismos e por extenso prevalecera
o de MENOR VALOR.

9.1.9. Os pregos propostos compreenderdo todos os custos diretos e indiretos e demais
despesas necessdrias a completa execucdo do objeto da licitacao.

9.1.10. Serdo desclassificadas as Propostas de Precos que ndo atenderem as especificacbes e
as exigéncias contidas neste Edital bem como aquelas que apresentarem precos
excessivos oumanifestamente inexequiveis, consoante o disposto na Lei n? 8.666/93.

9.1.11. A critério da Administracdo, no caso de desclassificacdo de todas as propostas, poderao
ser convocados os participantes para, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, apresentarem
novas ofertas, em obediéncia ao disposto no § 32 do artigo 48 da Lei n? 8.666/93.

9.1.12. Sera considerada vencedora a licitante que apresentar a proposta de acordo com as
especificagdes deste Edital, e obtiver a maior pontuagao global aferida, correspondente
ao somatorio dos pontos globais obtidos nas Propostas de Técnica e Prego.

9.1.13. A Comissao Permanente de Licitacao reserva-se ao direito de:
9.1.13.1. Analisar e julgar, em outra oportunidade, o conteudo dos envelopes apresentados.

9.1.14. Nao sera levada em consideracdo para efeito de julgamento, a proposta que contenha
vantagem nao prevista no edital.

9.1.15. A Comissdao Permanente de Licitacdo, apds proceder ao Julgamento da presente
licitacdo, submeterda o seu resultado a deliberacdo do Prefeito, com vistas a
homologacdo e adjudicacdo do objeto da licitacdo, observados os respectivos prazos
recursais.

9.1.16. Consoante disposicdo da Lei n? 8.666/93, a Administracdo, caso tenha conhecimento
posterior ao julgamento da licitacdo sobre atos ou fatos que desabonem a idoneidade
financeira, técnica ou administrativa da adjudicataria, mediante despacho
fundamentado, podera desclassificar a licitante vencedora da presente licitagdo, mesmo
ja tendo ocorrido a assinatura do “Termo de Contrato”, ou a entrega da “Nota de
Empenho”, sem que caiba a mesma o direito a indenizagdo ou ressarcimento, e sem
prejuizo de aplicagdo das sangdes cabiveis, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.
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9.1.17. A decisdo da Comissdo somente sera considerada definitiva, apds homologacdo
realizada pelo Prefeito, e as intimagdes dos respectivos atos serem procedidos nos termos do
§ 42 do art. 109 da Lei n2 8.666/93.

9.1.18. A firma adjudicataria devera assinar o instrumento equivalente no prazo de 05 (cinco)
dias uteis contados da convocagdo feita pela Administragdo ao preposto da licitante, sob
penade decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas no artigo 81
da Lei n? 8.666/93 e da faculdade de a Administragdo convocar os licitantes
remanescentes, nos termosdo art. 64 e seus paragrafos.

9.1.19. A critério da administragdo, podera ser autorizada a subcontratagdo, e esta deve
ocorrer em relacdo a empresas que estejam na condicdo de Micro Empresa (ME), Micro
Empreendedor Individual (MEI) ou Empresa de Peque no Porte (EPP), conforme
disciplina a Lei 123/2006, observada, ainda, a restricdo que consta da clausula 3.5 deste
edital.

10. — DO RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

10.1. Os trabalhos da sessdao publica para abertura dos envelopes obedecerdo aos tramites
estabelecidos nos subitens seguintes:

10.1.1. Para a boa conduta dos trabalhos, cada LICITANTE devera se fazer representar por um
unico representante.

10.1.2. Na presenca das PROPONENTES e demais pessoas que quiserem assistir a sessao, a
COMISSAO procederd ao inicio dos trabalhos, promovendo a abertura dos 2 (dois)
invélucros com a via nao identificada do plano de comunicagdo e com o conjunto das
informacgdes referentes ao proponente.

10.1.3. A Comissao encaminhara as propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e
julgamento.

10.2. E vedada a aposicdo, a qualquer parte da via n3o identificada do plano de comunicacdo
publicitaria, de marca, sinal, ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente

antes da abertura do invélucro da via identificada.

10.3.E vedada a participacdo dos integrantes da subcomissdo técnica na sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

10.4.A Comissdo elaborard a ata de abertura dos Envelopes "A" - Proposta Técnica.

10.5. A via identificada s6 podera ser aberta em sessdo publica apds o julgamento da
subcomissao.

17



Rua Padre Abel, 332 - Centro
CEP 37.925-000 - Piumhi - MG
Tel.: (37) 3371-9222

11. — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA PELA SUBCOMISSAO TECNICA

Denomina-se subcomissdo técnica a comissdo que serd formada por no minimo 03(trés)
membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas dreas, sendo pelo menos 1/3 (um tergo) desses profissionais sem vinculo funcional ou
contratual com o municipio. Tal comissdo serd formada, através de sorteio, em processo
apartado a este, cuja metodologia e divulgagao obedecera aos termos legais.

11.1. A subcomissdo fard a analise individualizada e o julgamento do plano de comunicacao
publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas
no instrumento convocatorio.

11.2.Sera elaborada ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria, que sera
encaminhada a Comissao Permanente, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

11.3. A subcomissdo fara a analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as
informacOes referentes ao proponente, desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatdrio.

11.4.Serd elaborada ata de julgamento dos quesitos referentes as informagdes do
proponente, que serd encaminhada a Comissdo Permanente juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacbes e a justificativa escrita das razdoes que as
fundamentaram emcada caso.

11.5. A subcomissdo técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério.

11.5.1. Persistindo a diferenga de que trata o item 11.5 apds a reavaliacdo do quesito, os
membros da subcomissdo técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razGes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao
guesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a
compor o processo da licitacdo.

11.6. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicGes do instrumento convocatoério, ainda assim sera atribuida pontuacdo aos seus
guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica, até que expirem os prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro com
a via identificada do plano de comunicacdo publicitaria.
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12. — DO JULGAMENTO DO RESULTADO GERAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Comissdao Permanente realizara sessao publica para apuragao do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

12.1.1. Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicac¢ao publicitaria;

12.1.2. Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

12.1.3. Elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

12.1.4. Proclamacdo do resultado do julgado geral da proposta técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

12.1.5. Elaboragao de ata de julgamento, contendo as planilhas com as pontuagdes e o
resultado final da proposta técnica;

12.1.6. Publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos
licitantes,abrindo-se prazo para interposicdo de recurso.

13. — ABERTURA DOS ENVELOPES “B” - PROPOSTA COMERCIAL

13.1.0s envelopes “PROPOSTA COMERCIAL” serdo abertos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, na sequéncia, se houver renuncia de prazo recursal, ou caso contrario, a data da
abertura serd comunicada as Proponentes através de publicacdo no Quadro de Avisos,
localizado na entrada do Prédio Principal da Prefeitura Municipal de Piumhi, conforme
dispde a Lei Organica Municipal, bem como no sitio eletrénico oficial, apds decorrido o
prazopara recurso ou julgados os recursos apresentados.

13.2.Uma vez abertos os envelopes, as propostas serdo tidas como imutaveis e acabadas, nao
sendo admitidas quaisquer providéncias posteriores tendentes a sanar falhas ou omissdes.

13.3. As propostas contidas nos envelopes “B” “PROPOSTA COMERCIAL”, serdo examinadas e
rubricadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo, bem como pelas
Proponentes ou seus representantes presentes, procedendo-se a seguir a leitura dos
precos econdicOes oferecidas.

13.4. Desta fase sera lavrada ata circunstanciada a respeito, devendo toda e qualquer
declaracdo constar obrigatoriamente da mesma.

13.5. Se ocorrer a suspensado da reunido para julgamento e a mesma ndo puder ser realizada
no mesmo dia, sera marcada a data da divulgacao do resultado pela Comissdo Permanente
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delicitacdo, através de publicacdo no Quadro de Avisos afixado no atrio da Prefeitura e no
site www.prefeiturapiumhi.mg.gov.br.

14. — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO

14.1. A responsabilidade pelas informacdes e pareceres técnicos exarados na presente
Concorréncia Publica é exclusiva da equipe técnica da subcomissao técnica de onde a

mesmaé originaria.

14.2. AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS — ENVELOPE “A”

14.2.1. Cada Proposta Técnica recebera o maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

QUESITOS SUBQUESITOS PONTUACAO
MAXIMA
Plano de Comunicagao Raciocinio Basico 14
Publicitaria Estratégia de Comunicac¢do 12
Publicitaria
Ideia Criativa 24
Estratégia de midia e ndo midia 10
Capacidade de Quantificacdo e qualificacdo dos 03
atendimento profissionais
Sistematica de atendimento 03
As instalacOes, infraestrutura e os | 03
lecursos materiais
Discriminagao das informacgdes 03
decomunicagdo e marketing
Repertodrio 12
Relatos de  solugdes de 16
Problemas e Comunicacdo
PONTUACAO TOTAL MAXIMA 100

14.2.2. Em cada topico a Proposta Técnica apresentada receberd a valoragao descrita abaixo
em conformidade com o quesito analisado:

14.2.2.1. Raciocinio Basico: Maximo de 14 (quatorze) pontos, com as seguintes notas maximas:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 4,0 (quatro) pontos;

b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pela cliente: 3,0 (trés) pontos;

20




Rua Padre Abel, 332 - Centro
CEP 37.925-000 - Piumhi - MG
Tel.: (37) 3371-9222

c) Adequada compreensao da linha de atuacgdo especifica da cliente no ambito da linha de
atuacdo em questdo: 4,0 (quatro) pontos;

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacdao
dessa especifica linha de atuacdo: 3,0 (trés) pontos.

14.2.2.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 12 (doze) pontos com as
seguintes notas maximas:

a) Formulacdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a compreensao do tema
hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao

conceito total: 8,0 (oito) pontos;

b) Formulacdo do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacgdo: 4,0 (quatro)
pontos.

14.2.2.3. Ideia Criativa: Maximo de 24 (vinte e quatro) pontos com as seguintes notas maximas:
a) Estratégia de comunicac¢do que atenda a todos os pontos da campanha: 6,0 (seis) pontos;
b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo: 3,0 (trés) pontos;

c) Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagdao contemplada pela estratégia
sugerida: 7,0 (sete) pontos;

d) Originalidade na combinagcdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e
textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 8,0 (oito) pontos.

14.2.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 10 (dez) pontos, com as seguintes
notas maximas:

a) Conhecimento dos habitos de comunicac¢do do publico envolvido com a linha de atuacao:
2,5 (dois e meio) pontos.

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusGes oferecidas a
formulacdo da midia: 2,5 (dois e meio) pontos.

c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas dreas de servicos da licitante: 2,5 (dois e meio) pontos.

d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de
atuacdo simulada na proposta: 2,5 (dois e meio) pontos.
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14.2.2.5. Capacidade de Atendimento: Mdximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a quantidade e a
qualificagao dos profissionais colocados a disposi¢cao da linha de atuagdao nos diferentes
setores da agéncia licitante: nota maxima de 3,0 (trés) pontos.

Sistematica de atendimento, enfatizando no julgamento dos quesitos: operacionalidade,
seguranca, grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugbes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes: nota maxima de 3,0 (trés) pontos.

c) As instalagOes, infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execuc¢do do
contrato, nota maxima de 3,0 (trés) pontos.

d) Discriminacdo das informacdes de comunicacdo e marketing das pesquisas de audiéncia
que colocard regularmente a disposicao da entidade contratante, sem Onus adicional,
durante a execugdo contratual, nota maxima de 3,0(trés) pontos.

14.2.2.6. Portfdlio: Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, de acordo com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas
pelos quesitos de concepcdo, pertinéncia, clareza, qualidade de execucdo e
acabamento: 12,0 (doze) pontos.

14.2.2.7. Relato das SolugGes: Capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar
problemas de comunicag¢do, equaciona-los, planejar sua solucdo, de sorte a evidenciar
perfeita concatenacdo entre causa e efeito e, enfim, medir adequadamente os
resultados: 16,0(dezesseis) pontos.

14.2.2.8 A Subcomissdao Técnica especialmente designada para o julgamento técnico,
atribuiraem planilha individual a avaliagdo das Propostas Técnicas com relagao aos
guesitos acima estabelecidos. Uma planilha geral de avaliacdo reunird a pontuacao
individual, onde sera estabelecida a média aritmética das pontuag¢des atribuidas
pelos avaliadores da Comissdo para cada um dos quesitos, totalizando a pontuacdo
final de cada licitante.

14.2.2.9 Apds a atribuicido dos pontos aos licitantes, estes serdo classificados em ordem
decrescente de pontuacdo, sendo considerados qualificados os que obtiverem o
minimo de 63 (sessenta e trés) pontos.

14.3.AVALIAGAO DAS PROPOSTAS COMERCIAIS — ENVELOPE “B”

14.3.1. A avaliacdo das Propostas de Precos das licitantes habilitadas e classificadas
tecnicamente far- se-4 mediante atribuicdo de no maximo 50 (cingiienta) pontos,
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obedecidasas disposi¢des abaixo:

14.3.2. A proposta de preco receberd a seguinte valoragdo:

Topico N = Nota Atribuida Pontuacgao

(Pontos obtidos) Maxima

Desconto sobre Tabela do N =0,4667 x Desconto concedido 28

Sindicato (minimo de
40%e maximo de 60%).

Honorarios sobre custos de N = 3,0x (15-honorarios a pagar) 15

Servicos de terceiros sem

veiculagdo (minimo de
10%e maximo de 15%)

Honorarios sobre custos de 7

servicos de terceiros, N =1,4 x (10— honorarios a pagar)

somente intermediacdo
(minimo de 5% e méaximo
10%)

PONTUACAO TOTAL MAXIMA 50
pontos

14.3.3. Finda a atribuicdo de pontos aos licitantes, estes serdo classificados em ordem
decrescente de pontuacdo, sendo considerados classificados os que obtiverem o
minimo de25 (vinte e cinco) pontos.

14.3.4. O resultado sera considerado até a segunda casa decimal, ndo sendo processado
arredondamento.

14.3.5. Nas licitagbes sera assegurada, como critério de desempate, preferéncia de
contratagdo para as microempresas e empresas de pequeno porte, atendendo o
beneficio previsto nos artigos 44 e 45 da Lei Complementar 123/2006.

14.3.6. Serao desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias deste Edital.
14.3.7. Ndo se considerara como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas,
qualquer oferta ou vantagens nao previstas neste Edital, sem prejuizo de a proponente

poder colocar a disposicdo do Municipio de Piumhi outros servicos e facilidades
pertinentes a suaatividade fim e que ndo importardo em qualquer remuneracao.
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14.4.DA CLASSIFICACAO

14.4.1. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuacdo global aferida,
correspondente ao somatodrio dos pontos globais obtidos nas Propostas de Técnica e
Preco.

14.4.2. Em caso de empate entre duas ou mais concorrentes, a decisdo dar-se-a pela empresa
qgue obteve a melhor Técnica e, persistindo o empate, por sorteio, em ato publico, para o
gualserdo convocadas todas as licitantes.

15. — DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
15.1.0s Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados da seguinte forma:

a) Em originais ou publicacdo em Orgdo Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de cépia
autenticada em Cartério, ou por servidor da administracdo municipal;

b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipotese do
documento ndo conter expressamente o prazo de validade, devera ser acompanhado de
declara¢do ou regulamentacdo do 6rgdo emissor que disponha sobre a validade do mesmo.

b)1) Na auséncia de tal declaracdo ou regulamentacdo, o documento serd considerado valido
pelo prazo de 90 (noventa) dias, a partir da data de sua emissao, ressalvadas as excecoes

previstas no edital.

c) Preferencialmente rubricados e numerados sequencialmente, da primeira a ultima pagina,
de modo a refletir seu nimero exato;

15.2. A ndo apresentagdo de qualquer documento exigido para a habilitagdao implicard na
inabilitacdo do licitante.

15.3. Apds a fase de habilitacdo ndo cabe desisténcia da proposta, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

16.— DA CONVOCAGAO PARA  APRESENTACAO, RECEBIMENTO E
ABERTURA DOS ENVELOPES "C" - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1. Os licitantes classificados no julgamento final das propostas serdo convocados através
de publicacdo na imprensa oficial do Municipio, para apresentacdo dos documentos de

habilitagdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis contados da data da publicagao.

16.2.0s envelopes deverdo ser protocolados diretamente junto a Comissdo Permanente de
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Licitagdo, que na data e horario previamente fixados, reunir-se-a em sessdao publica, para
analise da sua conformidade com as condicdes estabelecidas na legislacdo em vigor e neste
edital.

16.3. A documentacg3o contida nos envelopes “C” DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, serdo
examinadas e rubricadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo, bem como
pelas Proponentes ou seus representantes presentes, procedendo-se a analise da
documentacdo apresentada.

16.4.Em se tratando de ME, MEI e EPP, havendo alguma restrigdo na comprovagdo da
regularidade fiscal e trabalhista, sera assegurado, desde que requerido, o prazo de 5 (cinco)
dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragao Publica, para
regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de
eventuais certiddesnegativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

16.4.1. A prorrogacao do prazo para a regularizacdo fiscal e trabalhista igualmente dependera
de requerimento, devidamente fundamento, a ser dirigido a Comissao.

16.4.1.1. Entende-se por tempestivo o requerimento apresentado dentro dos cinco dias Uteis
inicialmente concedidos.

16.4.2. A ndo regularizacdo da documentacdo, no prazo previsto neste item, implicard na
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sang¢des cabiveis.

16.5. Desta fase sera lavrada ata circunstanciada a respeito, devendo toda e qualquer
declarac¢do constar obrigatoriamente da mesma.

16.6.Se ocorrer a suspensdo da reunido para julgamento e a mesma nado puder ser realizada
no mesmo dia, serd marcada a data da divulgacao do resultado pela Comissdo Permanente
de Licitagdo, através de publicagdo no Quadro de Avisos afixado na Prefeitura e no site
www.prefeiturapiumhi.mg.gov.br.

16.7. O resultado final quanto a habilitagdao ou inabilitagao dos licitantes serd publicado na
imprensa oficial, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, salvo se houver renuncia
expressa de prazo recursal.

17. — DO CONTRATO
17.1. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o “Termo de Contrato” caracteriza o
descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-se as penalidades a que se

refere alLei n? 8.666/93.

17.2.E facultado a Administracdo, quando o convocado n3o assinar o “Termo de Contrato” no
prazo e condicOes estabelecidos, convocar os licitantes remanescentes, obedecendo a
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ordem de classificacdo estabelecida pela Comissao, para fazé-lo em igual prazo e nas
mesmas condicdes propostas pelo primeiro colocado, ou revogar a licitacdo consoante
prevé a Lei n2 8.666/93.

17.3. O prazo de convocacgdo para assinatura do Contrato podera ser prorrogado, uma vez,

por igual periodo, quando solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que seja
apresentado motivo devidamente justificado e aceito pela Administracao.

17.4 Consideram-se como parte integrante do Contrato, os termos da Proposta vencedora e
seus anexos, bem como os demais elementos concernentes a licitagdo que servirem de
base ao processo licitatorio.

17.5Caberd a Contratante providenciar a publicagdo do extrato do contrato até o 52 (quinto)
dia Util do més seguinte ao de sua assinatura, consoante estabelece a Lei n2 8.666/93.

17.6. A prorrogacdo do prazo contratual poderd ocorrer, a critério do Contratante, nos

termos da Lei da Federal n? 8.666/93, em caso de necessidade da Administracdo e

vantajosidade economica.

18. — DA ANULACAO E REVOGACAO

18.1.Por razdes de interesse publico, decorrente de fato superveniente, devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, a Administragdo podera
revogar a presente licitagdo, devendo anula-la por ilegalidade de oficio ou por provocagao

deterceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

18.2. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato e ndo gera obrigacdo de
indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo Unico do artigo 59 da Lei n2 8.666/93.

18.3. No caso de desfazimento do processo licitatério, é assegurado o direito ao contraditério
e a ampla defesa;
19. — DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

19.1.Dos atos praticados pela Administracdo caberdo os seguintes recursos, dento do prazo
de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da Ata, nos casos de:

a) Habilitacdo ou inabilitacdo do licitante;
b) Julgamento das propostas;

¢) Anulacdo ou revogacdo da licitacdo;
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d) Rescisdo do contrato ou instrumento equivalente, a que se refere o art. 79, inciso |, da
Lei n2 8.666/93;

e) Aplicacdo das penas de adverténcia, suspensdo temporaria ou de multa.

19.2. Representacdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, da intimac¢do da decisdo relacionada
com o objeto da licitagcdo ou do contrato, de que ndo caiba recurso hierarquico.

19.3.Pedido de reconsideracdo, no prazo de 10 (dez) dias uteis, na hipétese do paragrafo 32
do art. 87 da Lei n2 8.666/93.

19.4. A intimacdo dos atos referidos no subitem 19.1, alineas “a”, “b” e “c”, excluidos os
relativos a adverténcia e multa de mora, serd feita mediante publicacdo no quadro de
avisos da Prefeitura e no site www.prefeiturapiumhi.mg.gov.br, salvo para os casos
previstos nas alineas “a”e “b”, se presentes os prepostos dos licitantes no ato em que foi
adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicagao direta aos interessados e
consignada em Ata.

19.5. O recurso previsto nas alineas “a” e “b” do subitem 19.1, terd efeito suspensivo, podendo
a autoridade competente, motivadamente e presentes razdes de interesse publico,
atribuir eficdcia suspensiva aos demais recursos.

19.6.Interposto o recurso sera comunicado aos demais licitantes que poderao impugna-lo no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

19.7. Os recursos deverao ser manifestados por escrito, dirigidos a Comissao Permanente de
Licitacdo, a qual poderd reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou,
nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, a autoridade superior,
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
contados do recebimentode recurso, sob pena de responsabilidade.

19.8.Decaird do direito de impugnar perante a Administracdo, os termos desta licitacdo,
aquele que aceitando-o sem objegdo, venha apontar, depois do julgamento, falhas ou
irregularidades que o viciariam, hipdtese em que tal comunicacdo ndo terd efeito de
recurso.

20. — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

20.1. Recusando-se a vencedora a contratacdo sem motivo justificado, ficara caracterizado o
descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-se a multa equivalente a 10%
do valor de sua proposta, sem prejuizo da aplicagdo da sangdo administrativa de

suspensdo tempordria do direito de licitar pelo prazo de até dois anos.

20.2. Em caso de inexecugao parcial ou total das condigbes fixadas no contrato, erros ou
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atrasos no cumprimento do contrato, infringéncia do art. 71 da Lei Federal 8.666/93 e
quaisquer outras irregularidades, a Administracdo poderd, garantida a prévia defesa,
aplicar ao contratado as seguintes sangdes:

20.2.1. Adverténcia;

20.2.2. Multa, conforme os percentuais definidos a seguir:

20.2.2.1. 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o 10° (décimo) dia de atraso na prestacdo
do servico, sobre o valor do saldo do contrato, por ocorréncia;

20.2.2.2. 10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato, no caso de atraso na
prestacdo do servico superior a 10 (dez) dias, com a consequente rescisao contratual,
guandofor o caso;

20.2.2.3. 15% (quinze por cento) sobre o valor do contrato, nos seguintes casos:
a) Inobservancia do nivel de qualidade dos servicos;
b) Transferéncia total ou parcial do contrato a terceiros;

c¢) Subcontratacdo no todo ou em parte do objeto sem prévia autorizacdo formal da
Contratante;

d) Descumprimento de clausula contratual.

20.3.Suspensdo tempordria do direito de participar de licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracdo, pelo prazo de até 2 (dois) anos;

20.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que o contratante
promova sua reabilitacdo.

20.5.0 valor das multas aplicadas devera ser pago por meio de guia prépria ao Municipio de
Piumhi, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis a contar da data da sua aplicagdo ou podera
ser descontado dos pagamentos das faturas devidas pelo Municipio, quando for o caso.

21. — DA IMPUGNAGAO DO ATO CONVOCATORIO

21.1.Qualquer cidaddo podera solicitar esclarecimentos, providéncias ou impugnar o ato
convocatédrio da presente Concorréncia Publica, protocolizando o pedido até 05 (cinco) dias
Uteis antes da data fixada para o recebimento das propostas, no endereco discriminado no
preambulo deste Edital, cabendo a Comissdo decidir sobre a peticdo no prazo de 03 (trés)
diasuteis.
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21.1.1. Caso seja acolhida a petigao contra o ato convocatdrio, serd designada nova data paraa
realizagcdo do certame.

21.2. Decaird do direito de impugnar os termos do presente Edital o licitante que ndo
apontar as falhas ou irregularidades supostamente existentes no Edital até o segundo dia
util que anteceder a data de realizagdo da Concorréncia Publica.

21.2.1. Sendo tempestiva, a comunicagao do suposto vicio ndo suspenderd o curso do certame.

22. — DAS DISPOSICOES GERAIS

22.1.E facultado & Comissdo Permanente de Licitacdo promover quaisquer diligéncias ou
solicitar esclarecimentos necessarios a instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo
posterior de documentos ou informacdo que deveria constar originalmente na proposta.

22.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto do contrato.

22.3. A critério da Administracao esta licitacdo podera ter os seus quantitativos reduzidos ou
aumentados, de acordo com o artigo 65 da Lei n2 8.666/93.

22.4.A apresentagao da proposta de pregos implica na aceitagao plena e total das condigdes
deste Edital, sujeitando-se a licitante as sancOes previstas nos artigos 87 e 88 da Lei n2
8.666/93.

22.5.Fazem parte integrante deste os seguintes anexos:

| — Declaracdo de cumprimento do inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo
Federal;
Il — Proposta de Precos;

Il = Minuta do contrato;

IV— Declaragdo Especial;
V- Declaragao de tratamento de Direitos autorais;
VI —Modelo de declaragao de inexisténcia de fatos impeditivos;

VIl — Briefing de Comunicacao;

VIII- Tabela SINAPRO
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22.6.Quaisquer elementos, informacGes ou esclarecimentos relativos a esta licitacdo serdo
prestados pela Comissdo Permanente de LicitacGes, pelo telefone (37) 3371-9222 ou e-mail:
licitacao@prefeiturapiumhi.mg.gov.br

Piumhi/MG, 30 de Outubro de 2.023

Assinado de forma digital por

NAYARA CRISTINA NAYARA CRISTINA RODRIGUES
RODRIGUES VIEIRA:09565553656
VIEIRA:09565553656 a0n -0 0152142

Nayara Cristina Rodrigues Vieira
Presidente CPLM
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N2124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIII DO ART. 72 DA CONSTITUIGCAO
FEDERAL

MODELO "A": EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARACAO

Ref.: (identificacdo da licitagdo)

................................. , inscrito no CNPJ n?. .........., por intermédio de seu representante legal
o(a)

SH(@)eeeeieiiieie e , portador(a) da Carteira de Identidade nQ........ccccccvvevreiieinnnns e do
CPF n®

......................... , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n2 8.666, de 21
de junho de 1993, acrescido pela Lei n? 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndao emprega menor de
dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz ( ).

OBS: Em caso afirmativo para o emprego de menor, na condigdo de aprendiz, assinalar a
ressalva acima.

Local e data (representante legal)

(Observacdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO Il
PROCESSO LICITATORIO N2124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

PROPOSTA DE PRECOS
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitacio, CONCORRENCIA PUBLICA n2 16/2023,
adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 9.1.4.1 do edital, informamos que o desconto a ser concedido ao
Municipio de Piumhi sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: % (_por cento).

b) Em atendimento ao item 9.1.4.2 do edital, informamos que os honorarios a serem cobrados
do Municipio de Piumbhi, incidentes sobre os custos de servicos de terceiros (externos),
referente a elaboragdo de pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e
cuja distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos
veiculos de divulgacao, sera de:_% (_por cento).

c) Em atendimento ao item 9.1.4.3 do edital, informamos que os honorarios a serem cobrados
do Municipio de Piumhi, incidentes sobre os custos de outros servicos, cuja producao seja
incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdao ou
pagamento do servigo ou suprimento, serd de:_% (_por cento).

d) Que nossa proposta tem validade nao inferior a 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes, e que os tributos e todos os demais encargos fiscais,
trabalhistas, previdencidrios e comerciais incidentes sobre o contrato relativamente aos
servicos prestados serdo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitacdo, nos comprometemos a fornecer o
objeto licitado no prazo determinado no documento de convocacdo, indicando para esse
fim o Sr.

, RG n°.
, como representante legal desta empresa. e CPF n°

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condi¢des estabelecidas
no Edital da licitagdo e seus anexos.
Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ

REPRESENTANTE LEGAL / CPF
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ANEXO llI

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, CONFORME
PROCESSO LICITATORIO N2 124/ 2023, CONCORRENCIA N216/2023

MUNICIPIO DE PIUMHI, inscrito no CNPJ/MF sob o n2
16.781.346/0001-04, com sede administrativa na Rua Padre Abel n2332, Centro, Piumhi/
MG, neste ato representado por seu Prefeito, Dr. Paulo César Vaz, inscrito no CPF sob o n.2
013.369.531-01, de ora em diante denominado simplesmente CONTRATANTE, e de outro
lado (qualificacdo), neste ato
representado por , de ora em diante denominado
simplesmente CONTRATADO, resolvem firmar o presente contrato, em conformidade com o
Processo Licitatério n? 124/2023, na modalidade Concorréncia Publica n216/2023, do tipo
Técnica e Preco, Critério de Julgamento “Maior Pontuacdo”, regida pela Lei Federal n2 8.666,
de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela lei n? 12.232 de 29 de abril de 2015,
mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 O presente contrato tem por objeto a prestacdo de servicos de publicidade envolvendo o
estudo, concepcdo, pesquisa, producdo, execucao, veiculacdo, bem como a distribuicdo
de materiais, pecas e campanhas de interesse da entidade promotora da licitacdo.

1.2 Osservicos de publicidade e propaganda acima mencionados compreenderdo:

a) Estudo do conceito, ideia, produto, marca ou servico a difundir, incluindo a identificacdo e
analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for
0 €aso, ao seu mercado e a sua concorréncia.

b) Identificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacao;

c) Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servicos concorrentes;

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identificacdo e analise das
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao publico, ao mercado e a concorréncia;

e) Prospeccdo, concepcgao, planejamento, execucdo e distribuicdo de campanhas e pecas
publicitarias e de relacionamento;

f) Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concepg¢do das mensagens e pecas (criagdo),
a produgdo interna e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas,

33



Rua Padre Abel, 332 - Centro
CEP 37.925-000 - Piumhi - MG
Tel.: (37) 3371-9222

assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento
de midia);

g) Execucao do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagao das pecgas publicitarias
(producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados
(execugdo de midia), e no pagamento das faturas;

h) Prospecgao, concepgao, planejamento, execugao, distribuicao e controle de veiculagao
de programas e campanhas publicitarias institucionais e mercadoldgicas para os produtos
e servicos;

i) Controle das insergdes publicitarias, sem 6nus para a entidade Contratante, nos veiculos de
divulgacdo, tais como: jornal impresso, jornal on-line, programas de tv, programas de radio,
entre outros.

1.3 Os servicos afetos a concepcgdo e criacdo das acoes de publicidade ndo poderdo ser objeto
de subcontratacao.

1.4 A agéncia também devera absorver os custos dos servicos internos e/ou externos de
pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis
no mercado necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do anunciante.

CLAUSULA SEGUNDA — DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. O preco total do presente contrato é estimado em RS ( ).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se:

2.2.1. O percentual de__% ( ) de desconto sobre a tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, para os servicos que sao
executados pelo pessoal e/ou com recursos préprios da Agéncia, com exclusivamente custos
internos, sem envolvimento de terceiros;

2.2.2. O percentual de_% ( ) de honorarios incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela Agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a proponente o
desconto de Agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo, sendo que tais honorarios
poderdo ser integralmente eliminados/excluidos quando se tratar de a¢Ges de comunicagdo
que gerem veiculagdo;

2.2.3. O percentual de_% ( ) de honordrios incidentes sobre os custos de
outros servicos, a cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente contrata¢do ou pagamento do servigo ou suprimento;

2.3 As faturas/notas fiscais que apresentarem incorrecdes serdo devolvidas ao emitente e
seu vencimento ocorrera 10 (dez) dias apds a data de sua reapresentagao.

2.4 O pagamento das faturas/notas fiscais, seguirdo a estrita ordem cronoldgica das datas de
suas exigibilidades, e s sera efetuado mediante a comprovagdo de regularidade das
certiddoes negativas de débito perante a Fazenda Federal, Estadual, Municipal, além
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daquelas relativas ao FGTS e Débitos Trabalhistas — CNDT, relativamente a competéncia
imediatamente anterior aquela a que se refere a remuneracdo auferida.

2.4.1 Na hipotese de constar pendéncia de débito para emissao de algumas das
certiddes, sera o Contratado notificado para providenciar a regularizagao no prazo
de 30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo do Contrato e aplicagao das penalidades
previstas na Clausula 20 do Edital e Cldusula 10 deste Contrato, podendo o
Contratante, nesse caso, convocar os demais licitantes para prestacao do servico,
observada a ordem de classificagdo, os requisitos de habilitagdo e desde que
aceitas as mesmas condicdes oferecidas pelo licitante vencedor, inclusive quanto
ao preco, devidamente corrigido.

242 Caso o convocado ndo atenda as condi¢bes descritas no item anterior, o
Contratante convocarda os demais licitantes classificados, procedendo-se a mesma
andlise e negociagdo. Nao havendo éxito na negociagdo, os fornecedores
classificados serdo liberados do compromisso e o Contrato rescindido.

2.5 Dos pagamentos devidos ao Contratado, serdao descontados os valores de multa ou
eventuais débitos daquele para com o Contratante, referentes a qualquer contrato entre as
mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

2.6 Havendo pagamentos a eventuais subcontratadas, estas deverdo apresentar os
documentos do item 2.4.

2.7 O CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste contrato, desde que
previamente autorizados e apds comprovada a sua efetiva realizacdo, até o 52 (quinto) dia util
do més subsequente a apresentacdo dos respectivos documentos legais de cobranca.

2.7.1 Serd lavrado Termo de Aceitacdo de Servico, assinado pelo responsavel designado
peloCONTRATANTE para a fiscalizacdo do contrato.

2.8 A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da Prefeitura
Municipal de Piumhi, e entregue aos cuidados do CONTRATADO para faturamento.

2.8.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta de erros.

2.8.2. O CONTRATADO deverd discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o nimero da
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagdo dos servicos prestados.

2.8.3. O faturamento devera vir acompanhado:
a) Do comprovante da prestacdo de servicos;

b) Da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria do periodo da
prestacao de servigos;

c)Da autorizagdo devidamente assinada pelo servidor responsavel;

d) Do Termo de Aceitacdo de Servico assinado pelo servidor responsavel.
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2.9 No caso dos servigos ndao estarem de acordo com as especificagdes técnicas e demais
exigéncias do CONTRATANTE, fica ele desde ja autorizado a reter o respectivo pagamento, até
gue sejam processadas as alteragdes e retificagdes determinadas.

2.10 Os documentos de cobranca deverdo ser corretamente emitidos e no caso de
incorre¢dao, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data de
reapresentacdo da fatura/nota fiscal.

2.11 Dos pagamentos devidos ao Contratado, serdo descontados os valores de multa ou
eventuais débitos daquele para com a administragdo, referentes a qualquer contrato entre as
mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

2.12 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento ndo justificados, provocados
exclusivamente pelo Contratante, o valor devido devera ser acrescido de atualizagao
financeira, e sua apuragao se fara desde a data de seu vencimento até a data do efetivo
pagamento, em que os juros de mora serdo calculados a taxa de 0,5% (meio por cento) ao més,
ou 6% (seis por cento) ao ano, mediante aplicagao da seguinte férmula:

I= (TX/100)

EM =1x N x VP, onde:

| = indice de atualiza¢do financeira;

TX = Percentual da taxa de juros de mora anual;
EM = Encargos moratérios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela em atraso.

2.12 A Contratada devera apresentar a Contratante, para pagamento, os relatérios de
checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente. Para as pragas e veiculos nao
cobertos por servigo de checagem, devera ser apresentada declaragdo, sob as penas do art.
299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao da qual devem
constar as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declara¢cdo, nome do programa, dia e horario da veiculagao.
Esta declaragdo devera ter firma reconhecida notarialmente.

2.13 A Contratada devera repassar a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

2.14 A Contratada devera encaminhar mensalmente a Secretaria Municipal de Comunicacao,
para fins de controle do saldo contratual o relatério de controle dos gastos efetivamente
realizados, devidamente aprovados.

CLAUSULA TERCEIRA — DO REAJUSTAMENTO

3.1 Por forca das Leis Federais n? 9.069/95 e 10.192/2002, o valor deste Contrato sera
reajustado mediante iniciativa do Contratado, desde que observado o interregno minimo de
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1(um) ano, a contar da data limite para a apresenta¢do da proposta ou do ultimo reajuste,
tendocomo base a variacao de indice oficial.

3.2 Decorrido o prazo acima estipulado, os prec¢os unitarios serdo corrigidos monetariamente
pelo INPC (IBGE) ou outro indice que venha a substitui-lo por forca de determinacdo
governamental.

3.3 A aplicacdo do indice dar-se-a4 de acordo com a variacdo acumulada do INPC (IBGE)
ocorrida nos 12 (doze) meses imediatamente anteriores.

CLAUSULA QUARTA — DA DOTACAO

4.1 As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta das dotacoes
or¢camentdrias n202.02.01-04.122.0003.2016-3.3.90.39.00; 02.04.01-13.392.0004.2031-
3.3.90.39.00; 02.04.01-27.811.0006.2037-3.3.90.39.00; 02.05.01-12.361.0007.2040-
3.3.90.39; 02.05.01-12.361.0007.2044-3.3.90.39.00; 02.06.01-10.422.0011.2077-
3.3.90.39.00; 02.07.01-08.244.0013.2104-3.3.90.39.00; 02.08.01-04.122.0014.2124-
3.3.90.39.00; 02.09.01-18.541.0015.2140-3.3.90.39.00

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1 O presente contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e tera validade de 12
(doze) meses.

5.2 A prorrogacao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante, nos
termosda Lei Federal n2 8.666/93 e legislagdo complementar aplicavel.

CLAUSULA SEXTA — DA NOVACAO

6.1. Toda e qualquer tolerdncia por parte do Contratante na exigéncia do cumprimento do
presente contrato, ndo constituird novacdo, nem muito menos a extincdo da respectiva
obrigacdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7.1. Ndo obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel pelo
fornecimento do objeto deste, a Administracdo, através de sua prépria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa fiscalizagao
no recebimento do objeto, em condicdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

Sao obrigacdes das partes:

1. — DO CONTRATANTE:
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a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucao do Contrato.
b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.
c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste instrumento.

2. — DO CONTRATADO:

2.1. Apresentar-se em local, dia e hora, para a execucdo dos servicos, objeto da presente
licitacdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pegas e/ou servicos
publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

2.2. Operar como uma organizacdao completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

2.3. Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de modo a
garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e pessoal técnico
qualificado.

2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens do Municipio, a sua
imagem ou de terceiros, por seus funciondrios e/ou terceiros que estejam trabalhando
sob sua orientagao.

2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Contratante, efetuados em
discordancia prévia com o estabelecido pela Assessoria de Imprensa e Relagdes Publicas
do Municipio de Piumbhi.

2.6. Manter as condig¢des de habilitagdao durante a vigéncia do contrato.

2.7. Para a realizagdo dos servigos, objeto do presente contrato, o Contratado apresentara
orcamento prévio para o CONTRATANTE analisar o conteudo e preco, devendo estar
compativel com o praticado no mercado.

2.8. Oservico so serd realizado apds aprovacdo da Secretaria Municipal de Comunicagdo do
Municipio de Piumhi.

2.9.Apresentar as pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pelo
Contratante.

2.10. Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais
decorrentes da execug¢ao dos servicos.

2.11. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia Publica que deu origem a este ajuste)
na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pelo CONTRATANTE;

2.12. Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas
negociagcoescomerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE,
todas e quaisquervantagens referentes a produgao e veiculagdo;

2.13. Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos financeiros
obtidosno desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre estes valores ndo
incidira a Comissdo do CONTRATADO;
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2.14. Solicitar prévia autorizacdo ao CONTRATANTE, quando houver necessidade de
contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes ao seu quadro de
colaboradores;

2.15. Solicitar prévia autorizacdo do CONTRATANTE, quando no desenvolvimento dos
trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagdo de quaisquer despesas
extraordinarias;

2.16. Efetuar e apresentar, antes das subcontrata¢Oes, cotacOes de precos para
aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE paraprévio exame e aprovacao.

2.17. Fazer cotagao de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, 03
(trés) propostas, observando sempre que, se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés)
propostas, o CONTRATADO devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito. As
propostas devem conter elementos minimos de identificagdo da proponente, tais como o
nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela proposta,
data e assinatura;

2.18. Acompanhar, sistematicamente, a regularidade fiscal dos fornecedores junto a
Fazenda Federal, a Seguridade Social (INSS) e a Caixa Econ6mica Federal (FGTS);

2.19. Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir despesas de
producao, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato;

2.20. Submeter a subcontratacdao de terceiros, para a execucdo de servicos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos casos em que o
CONTRATANTE proceder a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos servicos de
terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los, providenciar novos fornecedores;

2.21. Produzir e entregar ao CONTRATANTE, apds a aprovacao do servigo pelo
CONTRATANTE, uma cépia em DVD de cada filme para TV, uma cdpia de spots e jingles de
rddio bem como digitalizar todas as pecas produzidas. Quando solicitado pelo
CONTRATANTE, entregar em meio digital quaisquer pecas graficas produzidas para o
CONTRATANTE em formato de arquivo aberto;

2.22, Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-
direta, etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

2.23. Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatdério das
despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e um relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu
estagio;

2.24. Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento, caso este
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

25. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicGes, cancelamentos
ou interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE,
respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honordrios do
CONTRATADO pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
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causadas pelo préprio CONTRATADO ou por terceiros por ela contratados;

26. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam o CONTRATADO, independentemente de solicitacdo;

27.Divulgar informacgGes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato que envolva
o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa autorizagao;

28.Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato;

29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para o CONTRATANTE;

30. Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovacdo, quando da contratacdo deservicos
ou compra de material de empresas em que o CONTRATADO ou seus empregados
tenham, direta ou indiretamente participacdo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

31.Apresentar a atualizagdao, a cada 180 dias, da Certiddao Negativa de Débito Trabalhista
(CNDT) referida na Lei n2 12.440 de 07.07.2011.

32. Apresentar a Secretaria Municipal de Comunicacdo, a cada periodo de 60 dias,
oscomprovantes de pagamentos efetuados a terceiros ( veiculos e fornecedores).

CLAUSULA NONA — DA RESCISAO

9.1. O Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial e de qualquer indenizacdo, nos seguintes casos:

a) O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de cladusulas contratuais, especificacdes ou
prazos, por parte do CONTRATADO;

b) A decretagao de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil do CONTRATADO;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do Estatuto das
LicitacOes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de for¢ca maior, regularmente comprovada, impeditiva

da execucdo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA — DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

1. Em caso de inexecuc¢ado parcial ou total das condi¢des fixadas no contrato, erros ou atrasos
no cumprimento do contrato, infringéncia do art. 71 da Lei Federal 8.666/93 e quaisquer
outras irregularidades, a Administracdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar ao
Contratado as seguintes sangoes:
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1.1. Adverténcia;
1.2. Multa, conforme os percentuais definidos a seguir:

1.2.1. 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o 10° (décimo) dia de atraso na prestacdodo
servico, sobre o valor do saldo do contrato, por ocorréncia;

1.2.2.10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato, no caso de atraso na prestacado
do servico superior a 10 (dez) dias, com a consequente rescisdo contratual, quandofor o
caso;

1.2.3. 15%(quinze por cento) sobre o valor do contrato, nos seguintes casos:
a) Inobservancia do nivel de qualidade dos servicos;
b) Transferéncia total ou parcial do contrato a terceiros;

c) Subcontratacdo no todo ou em parte do objeto sem prévia autorizacdo formal do
Contratante;

d) Descumprimento de clausula contratual.

2.Suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracdo, pelo prazo de até 2 (dois) anos;

3. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que o Contratante
promova sua reabilitacdo.

4.0 valor das multas aplicadas devera ser pago por meio de guia prépria ao Municipio de
Piumhi, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis a contar da data da sua aplicagdo ou podera
ser descontado dos pagamentos das faturas devidas pelo Municipio, quando for o caso.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. O extrato do presente contrato serd publicado no drgdo de divulgacdo oficial do
Contratante, que é o quadro de avisos afixado no hall da Prefeitura, conforme dispde a Lei
Organica Municipal, por conta do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. Fica eleito o foro da comarca de Piumhi/MG, para solucionar quaisquer duvidas quanto
a execucdo do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 (duas) vias de igual
teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Piumhi, de de 2023.
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Dr. Paulo César Vaz

MUNICIPIO PIUMHI — Contratante

Contratada

Testemunhas:
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ANEXO IV
DECLARAGAO ESPECIAL

PROCESSO LICITATORIO N2 124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

) eeeenn o [T de
Ao Municipio de Piumhi
Prezados Senhores,
A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°® ,

por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de Identidade n
, expedida pelo , inscrito no CPF sob o n°

, DECLARA, sob as penalidades da Lei, para fins de licitacio, CONCORRENCIA
PUBLICAN2 __ /2023:

o

a) Que recebeu e estudou todos os documentos inerentes a presente competi¢gdao e tomado
conhecimento integral do teor do edital de licitagao supracitado, sujeitando-se as disposicdes
nele contidas;

b) Que adota medidas e ag¢des destinadas a evitar ou corrigir danos ao meio ambiente,
seguranca e medicina do trabalho, que possam vir a ser causados na execuc¢do do objeto desta
licitacdo.

c) Que na composicdo societdria ndo existe participacdo de dirigentes ou servidores do
Municipio de Piumhi/MG.
Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)
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ANEXO V

DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO LICITATORIO N2124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

Ao Municipio de Piumhi

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°® ,
por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de Identidade n
, expedida pelo , inscrito no CPF sob o n°

, em relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e
pecas publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos autorais dos produtos de comunicagao e pegas publicitarias que viermos a
produzir, garantimos a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias
incluidos os estudos, analises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a
ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato, resguardados os direitos de terceiros.

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas
preexistentes (ou de sua reproduc¢do), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagdo
do material, pelo Municipio de , com a definicao de percentual do caché original
ou da licenca original de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producao de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas
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preexistentes, inclusos nesses orcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execugao do servigo,
um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos,
para que as entidades escolham uma das opgdes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagao de
servicos com terceiros pelo periodo indicado pelo Municipio de Piumhi, e que utilizard os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo;

f) o compromisso, quando a entidade optar pela execugdo dos servigos com a cessao total e

definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de
pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

PROCESSO LICITATORIO N2 124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

DECLARACAO

,CNPJ ,
sediada , por intermédio de seu
representante legal, infra-assinado, e para os fins da Concorréncia Publicade n? /2023,
DECLARA expressamente que:

até a presente data, inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no
presente processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 7.6 do Edital.

, de de

Assinatura do Representante Legal da Licitante

Nome:

N2 Cédula de Identidade:
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ANEXO VII

BRIEFING DE COMUNICAGAO

PROCESSO LICITATORIO N2124/2023
CONCORRENCIA PUBLICA N216/2023

Este “briefing” tem como objetivo fornecer as empresas que participam deste
edital uma visao geral do Mde Piumhi, e também informagdes mais detalhadas para
criacdo de uma campanha sobre as obras entregues e em andamento, nos mais
diversos segmentos, com beneficios diretos para a populagao.

Piumhi é considerado o 452 municipio em qualidade de vida, entre os 853
municipios de Minas Gerais, com uma expectativa de vida de 67,1 anos. No ranking de
desenvolvimento socioecon6mico moderado, Piumhi ficou na posicdo 1102 posicao,
em Minas Gerais, com um indice de 0,7564.

Sua populacdo estimada em 2021 é de 35.137 habitantes. A escolaridade, de 6
a 14 anos, é de 99,2%, e o IDHM é de 0,737, segundo dados de 2010.

Piumhi estd localizada na Mesorregidao Oeste do Estado de Minas Gerais (regido
centro-oeste), com mais de 902 km? de drea e uma altitude de 793 metros, clima
tropical com a temperatura média de 22 graus Celsius e vegetacao de cerrado. Tem
limites com os municipios de Doresépolis, Bambui, S30 Roque de Minas, Capitdlio,
Pimenta, Guapé, Pains e Vargem Bonita.

O acesso rodoviario pode ser feito pelas rodovias MG-439, MG-354, e a
principal, MG-050, rodovia que corta a regido e é responsdavel por ligar a capital Belo
Horizonte a regido de Ribeirdo Preto, no estado de S3ao Paulo. Piumhi situa-se na
metade da distancia entre as duas metrépoles, ficando a 256 quildmetros da capital
Belo Horizonte e a 265 quildmetros de Ribeirdo Preto.

A cidade possui topografia plana, ruas largas e arborizadas, caracteristicas que
proporcionam um clima ameno a cidade. Existem também grandes pragas, das quais se
destacam as trés maiores, todas com cerca de 2 600 m? de area: a Praca da Matriz, a
Praca Guia Lopes, onde se localizam os hospitais da cidade, e a Praca do Rosdrio, todas
estas jardinadas.

A cidade dispGe em seus arredores de alguns pontos de onde se pode obter a
vista panordamica da cidade, sendo um ponto destacante, na periferia sul do municipio,
o mirante da Cruz do Monte, disposto de acesso tanto por uma escadaria composta
por 269 degraus, quanto por estrada paralela para veiculos.
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De certos pontos da cidade, se pode avistar parte dos chapaddes da Serra da
Canastra.

Na Serra da Pimenta, também existe outro mirante, cercando a cidade a
nordeste, cuja entrada localiza-se a cerca de 7 quildmetros. O acesso ao alto dessa
serra, da metade para cima, tem caminho muito estreito e que oferece periculosidade
pela altura. Em observagdo noturna, podem ser avistadas, as luzes de dezenove
cidades da regiao.

Em sua localizacdo, de nordeste para leste, a cidade é cercada pelas serras da
Pimenta, do Andaime e do Cromo. Ao sul, encontra-se o morro denominado Cruz do
Monte e, a norte e a oeste, os cerrados férteis com suas baixadas.

Nos arredores de Piumhi, se encontram 80 km a oeste, o Parque Nacional da
Serra da Canastra e a nascente do Rio Sdo Francisco; 20 km ao sul, o municipio de
Capitdlio; e, 25 quildmetros ao norte, no municipio de Pimenta, estd o lago da Usina
Hidrelétrica de Furnas, no Rio Grande.

Seguindo-se de leste para oeste, pode-se observar que a regido de Piumbhi
define uma transformacdo em termos de relevo (de montanhas para planaltos) e de
vegetacdo (de campos para cerrado com excelente topografia e disposicao de terras
férteis em praticamente todo o municipio). A regido de Piumhi marca o inicio dos
"sertdes", genialmente descritos por Jodo Guimaraes Rosa em Grande Sertdo: Veredas.
Piumhi é servida por uma consideravel rede de hotéis, em sua maioria, localizados no
centro da cidade.

Os depdsitos de cromita e ocorréncias na regidao do municipio de Piumhi sao
conhecidos e explorados economicamente desde a década de 50. O Macigo de Piumhi,
onde o minério de cromo se hospeda, ocorre na borda sudoeste do Craton do Sao
Francisco como uma janela estrutural do embasamento arqueano a paleoproterozoico,
em meio as rochas meso-neoproterozoicas dos Grupos Bambui e Canastra.

Trata-se de uma sequéncia metavulcanos sedimentar do tipo greenstone belt .
A mineralizagdao de cromita é classificada como do tipo Estratiforme e associa-se a
peridotitos serpentiniticos e talcicos do denominado Grupo Lavapés.

TEMA: PIUMHI EM AGAO. UMA GESTAO EFICIENTE TRANSFORMANDO A CIDADE.

A Prefeitura Municipal de Piumhi, para efeito de avaliacdo das agéncias de
publicidade interessadas, propGe a elaboracdo de uma campanha para divulgar e dar
conhecimento sobre as diversas obras realizadas durante a gestdo. O trabalho
desenvolvido pela prefeitura é focado nas acBes que beneficiam a populacdo,
trabalhando com eficiéncia para transformar a realidade do municipio com
responsabilidade, pensando no bem-estar geral. Essas a¢Oes sdo percebidas pelo
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impacto na vida do cidaddo, que se beneficia do servigo prestado, ou da sua auséncia,
gue impacta negativamente na imagem do érgao.

Com o objetivo de melhorar a qualidade de vida da populacdo, a prefeitura
concluiu diversas obras que tiveram um impacto positivo na vida da populacdo, nas
mais diferenciadas areas. Desde 2021, ja foram entregues obras importantes, que
eram demandas antigas da populacdo, como a construcdao da UBS Joaquim Terra, a
nova sede da Secretaria Municipal de Educacdo e da escola municipal Deputado
Euripedes Craide; a ampliagdo da rede de energia elétrica, a iluminagao da cidade com
lampadas de LED, que garantem maior seguranca para a populacdo, bem como o
recapeamento e pavimentagcdo de ruas e avenidas importantes da cidade; a
construcdo do novo espaco para a feira livre e aquisicdo de uma nova frota de veiculos.

Muito ja foi feito, mas ainda hd muito que se fazer pela frente, estando
previstas diversas entregas até o final de 2024, como a nova UBS Joaquim Tomé de
Andrade.

Para incentivar o desenvolvimento e o crescimento socioecondmico da cidade,
diversas a¢Oes foram realizadas, com a implementacao de obras e servigos, sempre
alinhadas com a responsabilidade fiscal, e outras entregas estdo previstas. Mas essas
iniciativas ndo sdo reconhecidas por parte da populacdo, que ndo atribuem ao
protagonismo da prefeitura a transformacdo da realidade do municipio.

O que se busca agora é uma forma eficaz de comunicacdo para que a
populacdo fique ciente do trabalho que ja foi realizado e que esteja engajada no plano
de desenvolvimento da cidade, com a criagao de um conceito que condense a atuagao
dinamica da prefeitura.

DESAFIO DA COMUNICAGCAO

O desafio sera o fortalecimento da marca e das agBes promovidas pela
prefeitura e o processo de conscientizacdo da populacdo sobre o trabalho que foi
realizado.

Comunicar é levar, ao outro, informacdes de relevancia, fazer-se entender e
obter retorno da informacdo passada. Uma sociedade consciente tem grande potencial
para formar uma comunidade desenvolvida. Ter ciéncia do cenario atual do municipio
é fundamental para que a populacdo valorize as obras e a¢Ges realizadas e medidas
adotadas pela administracdo.

A ideia central é apresentar de forma una e assertiva as acOes realizadas desde
o inicio da gestdo, que mostram uma cidade em movimento, buscando seu
desenvolvimento.
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OBIJETIVO DA CAMPANHA

A campanha tem por objetivo levar informacdo ao cidaddo de Piumhi sobre as
acles realizadas pela prefeitura ao longo dos anos, que propiciaram a realizacdo de
diversas obras, com uma gestdo eficiente dos recursos.

Pretende também ampliar a percep¢ao da populagao sobre as entregas ja
realizadas e ressaltar o papel importante do cidadao para a construgao futura.

Para isso, a campanha tera que:
- Fortalecer a imagem da prefeitura;
- Divulgar ag0es que contribuiram para o desenvolvimento do municipio;
- Mostrar como servicos publicos de qualidade sdo ofertados e fazem parte do que
Piumhi se tornou.

PUBLICO ALVO
Populagdo municipio de Piumhi, ambos os sexos, classes A,B,C,D e E, acima de
16 anos.

PERIODO
As acOes de comunicacdo devem contemplar um periodo de 30 dias.

VERBA REFERENCIAL

No cdlculo da alocagdo dos valores para a produgao e veiculagao da campanha
publicitaria, a licitante utilizard como referencial uma verba de até RS 300.000,00
(trezentos mil reais).

PECAS

Fica estabelecido o limite de no maximo 08 (oito) pecas para toda a
apresentagdo da ideia criativa. Qualquer desdobramento de meio, formato, ou versao
serd contado como uma peca dentro do limite estabelecido das 08 (oito) pecas. Todas
as pecas publicitarias integrantes da ideia criativa deverdo estar contempladas na
estratégia de midia e ndo midia.
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