PROCESSO LICITATORIO N° 227/2023

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 4/2023

PREAMBULO

A Prefeitura Municipal de Goioeré, Estado do Parana, representada pela Comissao
Permanente de Licitacdo (CPL), nomeada pela Portaria n°® 005/2023, de 05 de
janeiro de 2023, torna publico, que realizara Licitacdo na modalidade
CONCORRENCIA, do tipo Técnica e Prec¢o, sob a forma de execuc¢édo indireta, em
regime de empreitada por preco global, objetivando a contratacdo de Agéncia de
Publicidade para a prestacdo servicos de publicidade e propaganda para este
municipio. O certame sera realizado de acordo com a Lei Federal n°. 12.232, de 29
de abril de 2010, Lei Federal n°. 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes,
Lei Complementar n°® 123/2006, Lei Federal n° 4680, de 18 de junho de 1965,
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria - CENP, texto revisado e atualizado em
2010, e demais normas que regem a matéria e pelas condicbes e exigéncias
constantes do presente Edital e seus Anexos.

DATA E LOCAL DA REALIZACAO DA SESSAO PUBLICA: A sess&o publica para
analise e julgamento das propostas ocorrera as 09:00 horas, do dia 07 de
dezembro de 2023, na sala de Licitagbes da Prefeitura Municipal de Goioeré-PR,
localizada na Avenida Amazonas, n°. 280, Jardim Lindéia, CEP: 87360-000,
municipio de Goioeré Estado do Parana.

Ndo havendo expediente na data marcada, ficard a reunido adiada para o primeiro
dia util subsequente, mantidos o horario e o local, salvo disposi¢cdo em contrario.

Os envelopes, contendo as PROPOSTAS TECNICAS e as PROPOSTAS DE
PRECOS, deverdo ser entregues no Protocolo da Prefeitura Municipal de Goioeré-
PR, situada na Avenida Amazonas, n° 280, Jardim Linddia, nesta cidade, até as
9:00 do dia 07 de dezembro de 2023.

O processamento e o0 julgamento da licitacdo serdo conduzidos pela Comisséo
Permanente de Licitacbes - CPL, que recebera os documentos e as propostas em
sessdo publica, com excec¢do do julgamento das propostas técnicas, que sera
realizado por subcomissao técnica, constituida nos termos do art. 10 da Lei n®
12.232, de 2010.

Os_envelopes contendo os DOCUMENTOS DE HABILITACAO deverdo ser
entreques _somente pelas licitantes classificadas no julgamento final das
PROPOSTAS TECNICAS, no mesmo local indicado anteriormente, em data
oportuna a ser divulgada no decorrer da licitacao.

O Edital e seus Anexos deveréo ser retirados no Setor de Licitagcbes do Municipio de
Goioeré, no enderegco acima referido, de segunda a sexta-feira, nos horéarios das
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08h30 as 11h30 e das 13h00 as 17h00, ou pelo site da Prefeitura Municipal de
https://www.goioere.pr.gov.br, no campo de Licitagdes.

|- DO OBJETO

1.1. Contratacdo de Agéncia de Publicidade para execucdo dos servicos de
divulgacdo, compreendendo a criacdo, producao, distribuicdo, veiculacdo e controle
de campanhas institucionais e publicitarias do Municipio de Goioeré-Parana.

1.2. As publicacbes de atos oficiais exigidos por forca de lei especifica serdo
efetuadas no 6rgao de imprensa oficial do municipio e/ou no diario oficial do estado,
sem a intermediacdo da agéncia contratada, ndo sendo, portanto, devido qualquer
valor sobre estas publicacfes.

1.3. O servico descrito no item 1.1 limita-se a matérias institucionais e
administrativas do Executivo Municipal em carater informativo, educativo e de
orientacdo social, mediante veiculacdo em emissoras de radio AM e FM, jornal,
internet, televisao, internet e outros meios de comunicacéo, de conformidade com o
disposto no art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal, sendo vedado o custeio de
publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize promogdo pessoal de
servidores publicos ou agentes politicos.

1.4 - Poderdo ser incluidos dentre os servicos especializados de publicidade, as
seguintes atividades complementares:

a) Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e

de geracdo de conhecimento (pré-teste e pds-teste), vinculados a concepcao,
criacao e resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) Producédo e execucéo técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

c) Criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das a¢fes publicitarias.

1.5 - Nao se incluem dentre os servigos contratados quaisquer outras atividades nao

previstas no presente instrumento, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relacdes publicas.

Il - DO PRAZO DA CONTRATACAOQO

2.1. O contrato tera vigéncia até 12 meses, podendo ser prorrogado por iguais e
sucessivos periodos, até o limite de 60 meses, de acordo com o Artigo 57 da Lei
8.666/93.

- DO VALOR ESTIMADO




3.1. O valor estimado da despesa para contratacao é de R$ 840.000,00 (oitocentos
e quarenta mil reais), por ano.

IV — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotacao
or¢camentaria propria, conforme classificacdo abaixo:

Cod.Red. Funcional Programatica Fonte Elemento da Despesa
65 05.001.04.131.0004.2009 00000 3.3.90.3.00.00.00.00

V - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1. Poderao participar da presente licitacdo as empresas que estejam devidamente
CADASTRADAS no ramo pertinente ao objeto desta licitacao.

5.2. Nao podera participar da presente licitacdo a empresa que:

5.2.1. Incorrer nas penalidades previstas no art. 87, incisos Ill e IV, da Lei n°.
8.666/93 e alteracoes;

5.2.2. Estiver sob processo de faléncia, concordata, dissolu¢éo ou liquidacao;

5.2.3. Figure entre seus diretores, sOcCios ou responsaveis técnicos, servidor ou
dirigente de 6rgédo da administracao publica municipal,

5.2.4. Contenha em seu contrato ou estatuto social finalidade ou objetivo
incompativel com o objeto desta licitacéo;

5.2.5. Que estejam reunidas em consorcio ou, ainda, sejam controladoras, coligadas
ou subsidiarias entre si, qualquer que seja sua forma de conglomeragéo.

5.3. A observancia das vedacfes destes subitens € de inteira responsabilidade da
licitante que, pelo descumprimento, estara sujeita as penalidades cabiveis.

5.4. A proponente arcara com todos os custos diretos ou indiretos para a elaboragao
e apresentacdo de sua proposta, independentemente do resultado deste
Procedimento Licitatério.

VI - DO CREDENCIAMENTO (procuracao)

6.1. No dia, hora e local designados para a abertura dos envelopes de propostas
técnicas, as licitantes deverdo se apresentar para 0 credenciamento junto a
Comisséo Permanente de Licitacdo através de um representante com poderes para
tomar qualquer decisao e praticar todos os atos relativos ao procedimento licitatério
em seu nome. No caso de que as licitantes sejam, nas sessfes seguintes,
representadas por pessoa distinta da anteriormente credenciada, novo
credenciamento devera ser feito dentro dos mesmos critérios.



6.2. O credenciamento far-se-a por procuracdo mediante instrumento publico ou
particular, com assinatura que puder ser certificada como auténtica na sesséo,
mediante comparacdo da assinatura da licitante com o respectivo documento de
constituicdo (estatuto ou contrato social, registro comercial, ato constitutivo, em
vigor) ou, no caso de representante legal, o disposto no subitem 6.3.

6.3. Devera ser apresentado, em se tratando de representante legal, o ato
constitutivo da licitante (estatuto social, contrato social ou outro instrumento de
registro comercial, registrado na Junta Comercial ou, tratando-se de sociedades
civis, o ato constitutivo registrado no Cartorio de Registro Civil de Pessoas
Juridicas), acompanhado da Ultima alteracdo, se houver, no qual estejam
expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacdes em
decorréncia de tal investidura.

6.4. O documento de credenciamento do representante deverda ser exibido
acompanhado da cédula de identidade ou documento equivalente, a parte dos
envelopes que contém a documentacdo e as propostas quando da abertura da

sessdao, juntamente com as certiddes contidas nos anexos.

6.5. Nao sera permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de
uma licitante.

6.6. Somente o representante devidamente credenciado poderd usar da palavra,
apresentar manifestagdes e assinar atas, bem como renunciar ao direito de interpor
recurso.

6.7. A ndo apresentacdo ou incorrecdo do documento de que tratam os subitens
anteriores ndo implicara na inabilitacdo da licitante, mas impedira o credenciado de
se manifestar e responder pela mesma.

6.8. E obrigatério que j& no momento do credenciamento sejam apresentados pela
proponente o seu certificado do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréo) em
plena validade e estar em plena conformidade com o que pede o Edital, incluindo o
contido nos anexos do edital.

VIl — DA HABILITACAO

7.1. Os envelopes contendo os DOCUMENTOS DE HABILITACAO deverdo ser
entreques _somente pelas licitantes classificadas no_julgamento final das
PROPOSTAS TECNICAS, em data oportuna a ser _divulgada pela Comissé&o
Permanente de Licitacdo no_decorrer _do processo licitatorio e poderdo ser
apresentados em original, em cOpia autenticada por cartério ou em copia simples,
desde que acompanhada do respectivo original para conferéncia pelos membros da
Comisséo Permanente de Licitacao.

7.2. Os documentos abaixo discriminados deverdo ser entregues em cadernos
unico, em envelope fechado, contendo em seu lado externo e frontal os dizeres:



A PRFEITURA MUNICIPAL DE GOIOERE
CONCORRENCIA N° 4/2023

“ENVELOPE N°. 05” — DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

7.3. Para fins de habilitacéo, serdo exigidos das licitantes os seguintes documentos:

7.3.1. Declaracao de cumprimento dos requisitos de habilitacdo, de acordo com o
modelo constante do Anexo lIl;

7.3.2. Declaragdo expressa de inexisténcia de fato impeditivo de habilitagdo e
declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIIl, do artigo 7° da
Constituicdo Federal de 1988 e Lei n°. 9.854/99 (trabalho do menor), assinada pelo
representante legal, de acordo com o modelo do Anexo IV.

7.3.3. Relativos a Habilitac&o Juridica:
a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor (incluindo apenas o
altimo aditivo ou aditivo consolidado), devidamente registrado, em se tratando
de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado
de documento de elei¢do de seus administradores;

c) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacéo para funcionamento
expedido por 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) Inscricdo do ato constitutivo, acompanhada de prova de registro em ata de
eleicao da diretoria em exercicio (Registro Civil das Pessoas Juridicas).

7.3.5. Relativos a Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do
Ministério da Fazenda (CNPJ).

b) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal, que devera ser
comprovada através da apresentacdo de Certiddo Negativa ou Positiva com
Efeitos de Negativa de Débitos Relativos a Tributos e Contribuicdes Federais
e Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de negativa de débitos relativos a
Divida Ativa da Unido, expedidas pela Secretaria da Receita Federal e
Procuradoria da Fazenda Nacional,



c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante
apresentacao de Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de negativa de
Débitos relativos a Tributos Estaduais com finalidade especifica para
participar de licitagcdo junto a O0rgdos publicos, expedida pela Secretaria
de Estado da Fazenda, do domicilio ou sede da proponente;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante
apresentacao de Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de negativa de
débitos relativos a Tributos Municipais, expedida pela Secretaria Municipal da
Fazenda, do domicilio ou sede da proponente;

e) Prova de regularidade com o Instituto Nacional de Seguridade Social
(INSS), através de apresentacao de Certiddo Negativa de Débitos ou Certidao
Positiva com efeitos de Negativa,

f) Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servi¢co — FGTS - CRF, emitido pela Caixa Econdmica Federal;

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacao de Certiddo Negativa de Débitos anexos
(CNDT);

7.3.6. Relativos a Qualificacdo Econémico-Financeira:

a) Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo Cartorio Distribuidor da sede da
licitante, com data de expedicdo ndo superior a 90 (noventa) dias da data da
realizacdo do certame, se outro prazo nao for definido na prépria certidao;

b) Balanco Patrimonial e Demonstracédo de Resultados do ultimo exercicio social,
gue comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo da
proposta;

b!) No caso de empresa licitante constituida no presente exercicio, esta devera
apresentar balanco patrimonial e Demonstrativo de Resultados do periodo
compreendido entre a data do inicio de suas atividades e o Ultimo dia do més
imediatamente anterior ao da realizacdo da presente licitago.

c) A boa situacéo financeira da licitante sera avaliada pelos indices de Liquidez
Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), maiores que 1 (um),
resultantes da aplicacdo das férmulas abaixo, com os valores extraidos de seu
balanco patrimonial:



Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG = e -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC = s S

Passivo Circulante

d) As formulas de que trata a alinea c, acima, serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responséavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicagdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

e) A licitante que apresentar indice econdmico igual ou inferior a 1 (um) em qualquer
dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente, devera
comprovar que possui capital minimo integralizado ou patriménio liquido minimo nao
inferior a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratacdo, por meio de
Balanco Patrimonial e demonstracées contabeis do Ultimo exercicio, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios.

7.3.7. Relativos a Qualificacéo Técnica:

a) Apresentacdo de um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, expedidos
por 6rgdos publicos ou empresas privadas, que comprovem a aptidao da
licitante para a execucdo de servicos compativeis em caracteristicas com o
objeto da licitacéo;

b) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo de Normas Padrdao — CENP, em plena validade.

7.4. Os documentos de que trata o item 7.3., quando obtidos via Internet, somente
terdo validade apos serem conferidos eletronicamente pela Comissdo Permanente
de Licitagdo no ato de abertura da documentacdo de habilitagdo, prevalecendo,
quando divergentes em relacdo a data, aqueles constantes da conferéncia
eletrdnica, ficando assim, dispensados de autenticagéo;

7.4.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo n&o se responsabiliza por eventuais
problemas de acesso a internet que impossibilitem a conferéncia eletrbnica_do
documento.



7.5. Os documentos que ndo possuirem prazo de validade, somente serdo aceitos
com data ndo excedente a 90 (noventa) dias anteriores a data prevista para
apresentacao da documentacao, exceto atestados de capacidade técnica.

7.7. Seré& considerada inabilitada a licitante que:
a) Deixar de apresentar a documentacéo solicitada ou apresenta-la com vicios;
b) Apresentar quaisquer documentos com prazo de validade expirado, quando
exigido.

7.8. Sob pena de inabilitacéo, todos os documentos apresentados para a habilitagéo
deverdo estar em nome da licitante com numero do CNPJ/MF e respectivo
endereco:

a) Se a licitante for matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da
matriz;
b) Se a licitante for filial, todos os documentos deverao estar em nome da filial.

7.8.1. Podera a licitante, se filial, apresentar aqueles documentos que, por sua
propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

7.9. Nao serdo aceitos protocolos de entrega ou solicitagcdo de documento em
substituicdo aos documentos requeridos no presente Edital.

7.10. Uma vez incluido no processo licitatério, nenhum documento sera devolvido,
salvo se original, apos ser substituido por cépia reprografica autenticada, ou tratar-se
dos envelopes de licitantes inabilitadas.

7.11. Declarada vencedora do certame, microempresa ou empresa de pegueno
porte (desde que tenha comprovado a referida qualidade no momento do
credenciamento (primeira sessédo)) tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, podendo ser
prorrogado por igual periodo, para a regularizagdo da documentacédo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas
com efeito de certiddo negativa.

7.12. A dilacdo do prazo por mais cinco dias Uteis fica condicionada a solicitacéo da
licitante por escrito e mediante justificativa aceita pelo Municipio de Goioeré.

7.13. O beneficio de que trata o item 7.11 ndo eximird a microempresa, a empresa
de pequeno porte, da apresentacao de todos os documentos, ainda que apresentem
alguma restrigéo.

7.13.1. Por restricdo entendem-se como a existéncia de débitos com a Fazenda
Publica a ser comprovada mediante a apresentacdo de uma certiddo positiva de
débitos.

7.13.1.1. A apresentacdo de certiddo com prazo de validade vencido é documento
gue nédo produz efeitos e levara a inabilitacéo da licitante.



7.14. A ndo regularizacédo da documentacao, no prazo fixado no item 7.11, implicara
na inabilitacdo do licitante e a aplicacdo das penalidades previstas no item 15 deste
edital.

VIll — DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS TECNICAS

8.1. A Proposta Técnica abrange um Plano de Comunica¢cdo e um Conjunto de
Informacdes referentes ao proponente que demonstram a sua Capacidade de
Atendimento e Repertério.

8.2. As Propostas Técnicas deverao ser apresentadas em 03 (trés) envelopes
distintos, sendo 02 (dois) envelopes para a apresentacdo do Plano de
Comunicacao e 01 (um) envelope para o Conjunto de Informacdes referentes ao
proponente.

8.2.1. O Plano de Comunicacéo sera apresentado em 02 (duas) vias, uma sem
qualquer tipo de identificacdo do proponente e a outra com a devida
identificacdo de autoria, conforme segue:

8.2.1.1. O envelope com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo sera
padronizado, sem nenhuma identificacdo da proponente e sera fornecido
previamente pela Prefeitura Municipal de Goioeré-PR. Para a retirada do envelope
da via nédo identificada, a licitante interessada dever4 comparecer na sede da
Prefeitura, no endereco indicado no preambulo deste Edital, e solicitd-lo junto a
Secretaria de Compras Licitacbes e Contratos até dois dias Uteis antes da primeira
sessdo (abertura), ndo sendo permitidas solicitacbes apOs esse prazo. Tal prazo
para retirada se deve a necessidade de organizacdo do ambiente fisico em que
serdo realizadas as sessfes com as presencas dos representantes das licitantes.

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIOERE -PR
CONCORRENCIA N°. 4/2023.

PROPOSTA TECNICA

“ENVELOPE N°. 01” — PLANO DE COMUNICACAO (VIA NAO
IDENTIFICADA)

8.2.1.2. E vedada a aposicdo no envelope padronizado ou nos documentos
nele contidos, de gualquer informacdo, marca, sinal ou outro _elemento_gue
possibilite a identificacdo da licitante ou da autoria da via ndo identificada do
Plano _de Comunicacdo, em qualquer _momento anterior a abertura dos
envelopes com avia identificada.

8.2.1.3. A via ndo identificada do Plano de Comunicacdo devera ser apresentada em
papel tamanho A4, branco e sem timbre, observadas as demais exigéncias de
formatacdo constantes do item 8.3.2 deste Edital.




8.2.1.3. Os involucros padronizados com a via nado identificada do plano de
comunicacgdo publicitaria s serdo aceitos pela Comissdo Permanente de Licitacdo
se ndo apresentarem marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante, estando sujeitos a desclassificacdo do certame aqueles que
nao atenderem ao quesito.

8.2.2. O envelope com a via identificada do Plano de Comunicacao ficara a cargo
dos licitantes, e devera ter o mesmo teor do envelope néo identificado, podendo ser
sem 0s exemplos de pecas da ideia criativa constantes do item 8.3.2. “c” deste Edital
e anexos do item Ideia Criativa, e tendo em seu lado externo e frontal os dizeres:

A PREFEITURA MUNICIPAL GOIOERE - PR
CONCORRENCIA N°. 4/2023.

PROPOSTA TECNICA

8.2.3. O objetivo do envelope 2, com a via identificada, € tdo somente a identificacao
da licitante em seu envelope 1, via ndo identificada. Pequenas discrepancias entre
os dois invélucros, ndo serdo motivos de desclassificacdo da proponente.

8.3. Para efeito de elaboracdo do Plano de Comunicacdo, a licitante devera
apresentar uma Campanha Publicitaria Institucional simulada de acordo com o
Briefing (item 9 do ANEXO I), com verba compativel e duracdo de 30 (trinta)
dias, incluindo todos os fatores componentes das despesas, desde custos de
criacao e producdao, veiculacéo, tributos, etc.

8.3.1. A elaboracdo do Plano de Comunicagdo com base na simulacdo da
Campanha Publicitaria Institucional devera observar os seguintes pontos:

a) Ficam a critério da licitante os veiculos a serem considerados na simulacdo de
midia;

b) Para fins de calculo da distribuicdo da verba para a producdo e veiculacao da
campanha simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$
55.000,00 (cinquenta e cinco mil reais);

c) Na campanha simulada, as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da Tabela
Referencial de Precos, em pleno vigor, do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Parana (SINAPRO), e os precos de tabela dos veiculos de divulgacao;

d) Com relacdo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério da
CONTRATANTE decidir pela sua producao e veiculagdo, com ou sem modificacoes,
durante a vigéncia do contrato;

e) Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor
superior ao valor mencionado no item 8.3.1 b, ou que consignarem precos
inexequiveis.
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8.3.2.

O Plano de Comunicacdo a que se propbe a campanha institucional

simulada deve ser elaborado com base nas informagdes contidas no Briefing — item
9 do ANEXO I, devendo englobar os seguintes quesitos:

a)

b)

d)

Raciocinio basico —apresentado em texto de no maximo 2 (duas) laudas em
papel sulfite branco 75 a 90 gramas, fonte arial, tamanho de letra 12,
entrelinhas simples, espacamento de (ou muito proximo de) 2 cm a direita e a
esquerda, onde a licitante dever4d demonstrar o entendimento sobre as
informacdes contidas no Briefing, apresentando um diagnéstico das
necessidades de comunicacéo publicitaria da Prefeitura Municipal de Goioeré
e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados, aliados ao problema de
comunicacao a ser solucionado;

Estratégia de comunicacdo publicitaria — texto no qual sera definido o
conceito, que de acordo com o raciocinio basico, deverd fundamentar e
defender as linhas gerais da proposta de solucdo do problema de
comunicacdo apresentado no Briefing, formulando a defesa dessa opcéo.
Maximo de 2 (duas) laudas em papel sulfite branco 75 a 90 gramas, fonte
arial, tamanho de letra 12, espaco entrelinhas simples, espacamento de
margens de (ou muito préximo de) 2 cm a direita e a esquerda;

Ideia criativa — consiste na sintese da estratégia de comunicacédo publicitaria,
expressa sob a forma de exemplos de pecas publicitarias que corresponderao
a resposta criativa da proponente ao problema de comunicacao. Para tanto, a
licitante devera apresentar campanha publicitaria simulada com exemplos de
pecas que qualifiguem e quantifiquem objetivamente a proposta de solucdo
do problema especifico de comunicacdo, sendo sucinto e objetivo, como
citado acima. Serdo aceitas as seguintes pecas (laudas em papel sulfite
branco 75 a 90 gramas), obrigatoriamente em modo retrato:

l. 01 (um) layout para anuncio de jornal ¥ pagina, de qualquer formato.

Il. 01 (um) roteiro para comercial de radio, texto corrido ou jingle, nao
sendo permitida a apresentacao do material gravado.

Il. 01 (um) layout para anancio de internet para site de noticias.
V. 01 (uma) arte para postagem para Facebook e Instagram.
V. 01 (uma) arte de outdoor.

Estratégia de midia — exposta na forma de texto, tendo como parametro a
estratégia de comunicacao publicitaria, a ideia criativa e a verba estimada
para campanha, devera conter no maximo 4 (quatro) laudas em papel sulfite
75 a 90 gramas fonte arial, tamanho de letra 12 (exceto nos graficos e
tabelas), espaco entrelinhas simples, espagcamento nas margens direita e
esquerda de (ou muito préximo de) 2 cm (exceto no caso de graficos e
tabelas), apresentando: a justificativa para a estratégia e a tatica
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recomendada, o conhecimento e a analise do publico prioritario da campanha,
revendo seus habitos de comunicacao; a simulacdo de planos de distribuicao
de pecas, buscando justificar as opcdes escolhidas, sendo meramente
exemplificativa. Ser@o aceitos como anexo da estratégia de midia tabelas,
gréaficos e planilhas que identifiquem o resumo do plano de midia por meio e
por tempo, demonstrando as pecas a serem veiculadas e suas respectivas
guantidades, insercdes, custos nominais de producdo e de veiculacao, todas
em modo retrato. E obrigatoria, no anexo, a apresentacéo da tabela de precos
dos veiculos de divulgacéo, exceto os orcamentos de producdo, sendo que
todo o conteudo deste item deve estar em modo retrato de impressédo, nao
sendo permitido modo paisagem.
8.3.2.1. E vedada a aposic&o no envelope 1 ou nos documentos nele contidos
de gualquer_informacdo, marca, sinal ou outro _elemento _gque possibilite a
identificacdo _da autoria do Plano de Comunicacdo nao identificado de que
trata o item 8.2.1.1. deste Edital, em gualguer momento anterior a abertura dos
envelopes com as vias identificadas do Plano de Comunicacdo. Deverd ser
utilizado _um_Unico_grampo_em tom_ cromado (prata) no canto superior
esquerdo, sem_a numeracdo das paginas, sob pena de desclassificacéo
imediata da proponente.

Y

8.4. O Conjunto de Informacdes referentes a proponente que compobe a
Proposta Técnica devera ser entregue em 01 (um) envelope, a cargo da licitante,
contendo em seu lado externo e frontal os dizeres:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIOERE -PR
CONCORRENCIA N°. 4/2023.

LICITANTE: .........

CNPJ: o,

PROPOSTA TECNICA

8.4.1. O Conjunto de Informacdes referentes ao proponente que compde a
Proposta Técnica devera demonstrar 0s seguintes quesitos:

8.4.2. A Capacidade de Atendimento, que devera ser comprovada por meio de:

a) Texto com a quantificacdo e qualificagdo dos profissionais técnicos e
administrativos do licitante que serdo colocados a disposicdo do
CONTRATANTE, nas areas de planejamento, criacdo, midia e atendimento,
sendo obrigatoria a apresentacdo de curriculos sucintos (maximo de seis
linhas por profissional), nada mais que isso;

b) Texto com a relacdo dos principais clientes atendidos pela licitante no
momento da licitagdo, com o respectivo periodo de atendimento dos mesmos;

c) Texto com 0s prazos necessarios para a criacdo de campanhas e elaboracéo
de planos de midia;
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d) Texto e fotos (no maximo 5) com a descri¢cdo das instalacdes, infraestrutura e
recursos materiais disponiveis para a execucao do contrato, nada mais que
ISSO.

8.4.3. Os itens “c” e “d” deverdo ser expressos em, no maximo 4 (quatro) laudas em
papel sulfite 75 a 90 gramas, fonte arial, tamanho de letra 12, espaco entrelinhas
simples, com disposicdo de apresentacao a critério da licitante.

8.4.4. Nao serdo permitidas artes nas folhas de separacdo de topicos/quesitos a
serem avaliados.

8.4.5. Nao sera permitida a inclusdo de capa que ndo seja em lauda de sulfite

branco, gramatura 75 a 90 gramas, em que devera constar tdo somente:

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
LICITANTE:

8.4.6. A ndo observancia desses critérios de apresentacdo do Invélucro de n. 3
(Via Identificada) levara a desclassificacdo da proponente.

8.5. O Repertorio devera ser comprovado por meio da apresentacdo do
conjunto de trabalhos anteriores da licitante, efetivamente veiculados, sob a forma
de pecas publicitarias, que deverdo vir acompanhados de ficha técnica individual,
com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de comunicacéao e,
pelo menos, um veiculo que o divulgou.

8.5.1. Seréo aceitos, no maximo:
- 1 video institucional de até 10 minutos;
- 1 (um) modelo de anuncio para jornal, qualquer formato de anuncio;
- 1 (um) modelo de anuncio para sites de noticias (internet);
- 1 (um) modelo de anuncio/card de Facebook/Instagram;
- 1 (um) material de radio.

8.5.2. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidas em CD ou DVD ou PENDRIVE. O
material grafico podera ser apresentado na forma original ou através de reducao
(Ad).

8.6. Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser
apresentados dois casos, relatando, em no méximo duas paginas cada, solu¢des
bem-sucedidas de problemas de comunicacéo.

8.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes e nao podem referir-se a agfes de comunicacdo solicitadas e/ou
aprovadas pela Prefeitura Municipal de Goioeré - PR.

8.6.2. E permitida a inclusdo de até trés pecas, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pecas
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eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou PENDRIVE e as pecas
gréficas, em propor¢cdes que preservem suas dimensfes originais e sua leitura.

8.7. O conteudo do Invélucro numero 3 devera ser apresentado com espiral preto na
margem esquerda, somente com o padrao de capa estipulado no item 8.4.3.

8.8. Nao serdo aceitas propostas técnicas com vantagens ou ofertas que nao sejam
previstas neste Edital.

8.10. SO sera aceita uma proposta técnica por licitante, ndo podendo a empresa
ofertar opcéao.

8.11. O prazo de validade da proposta técnica devera ser de, no minimo, 90
(noventa) dias, contados da data da entrega da proposta. Essa informacéo deve ser
contida na ultima pagina do caderno da proposta, com carimbo e assinatura do
responsavel legal pela empresa.

8.9. As propostas que omitirem o prazo de validade conforme previsto no item 8.8.,
serdo entendidas como validas pelo periodo de 90 (noventa) dias corridos.

8.10. Nao sera aceito, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestdo, qualquer
trabalho que configure apresentacdo de natureza especulativa condenado pela
Legislacdo da Propaganda normas padrdo para prestacao de servicos, incorporadas
ao Decreto n° 57.690, de 1° de fevereiro e 1966 que regulamenta a Lei n° 4680/65.

8.11. O ndo atendimento de qualquer dos itens de avaliacdo da proposta técnica
acarretara na desclassificacdo da licitante no certame.

8.12. Nao serdo considerados motivos para desclassificacdo simples omissdes ou
meros erros materiais na proposta, desde que sejam irrelevantes, ndo prejudiquem o
processamento da licitacdo, o entendimento da proposta e nem firam os direitos das
demais licitantes, assegurando-se os principais da equidade e isonomia.

IX - DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. A proposta de precos devera ser entregue em envelope fechado, contendo em
seu lado externo e frontal os dizeres:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIOERE -PR
CONCORRENCIA N°. 4/2023.
LICITANTE: .........

CNPJ: oo

9.2. Da forma de apresentacéo:
9.2.1. A proposta devera atender aos termos deste Edital e ser apresentada
impressa em lingua portuguesa, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, em uma via,
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com suas folhas rubricadas e a Ultima assinada pelo representante legal ou
procurador, de acordo com o Anexo Il (Modelo de Carta Proposta), devendo:

9.2.2. Conter a razdo social, o0 numero do CNPJ, inscricdo estadual e o enderego
completo da empresa licitante, bem como a data e o nome legivel de seu
representante legal/procurador que assina a proposta.

9.2.3. Conter a descricdo do objeto da licitacdo e os valores, em algarismos e por
extenso, compreendendo:

a) Percentual de desconto que sera oferecido relativo aos custos internos da
agéncia, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana — SINAPRO-PR;

b) Percentual de desconto sobre os honorarios a serem cobrados do
Contratante, incidentes sobre o0s custos comprovados de servigos
realizados por terceiros.

b1) Excluem-se custos referentes a producao de pecas e matérias cuja confec¢ao
ou distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneracdo de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, conforme Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria do CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

9.2.4. Conter DECLARACAO de que na sua proposta, os valores apresentados
englobam todos os custos operacionais da atividade, incluindo, além do lucro, fretes,
seguros, tributos incidentes, bem como quaisquer outras despesas, diretas e
indiretas, inclusive, porventura, com servicos de terceiros, incidentes e necessarios
ao cumprimento integral do objeto deste Edital e seus Anexos, sem que caiba ao
proponente direito de reivindicar custos adicionais. (ver anexo)

9.2.5. Conter DECLARACAO de que esta de pleno acordo com todas as condicdes e
exigéncias do presente Edital e seus anexos. (ver anexo)

9.3. Nao serdo aceitas propostas com vantagens ou ofertas que ndo sejam previstas
neste Edital, nem o oferecimento de vantagens sobre a proposta mais baixa.

9.4. SO sera aceita uma proposta de precos por licitante, ndo podendo a empresa
ofertar opcéo.

9.5. O prazo de validade da proposta de precos devera ser de, no minimo, 90
(noventa) dias, contados da data da entrega da proposta.

9.6. As propostas que omitirem o prazo de validade conforme previsto no item 9.5,
serdo entendidas como validas pelo periodo de 60 (sessenta) dias corridos.

9.7. No caso de divergéncia entre valores expressos em algarismos e por extenso,
prevalecera o valor por extenso.
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X - DO PROCEDIMENTO DA LICITACAO

10.1. O processamento e julgamento da licitacdo serdo efetuados pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, com o auxilio de uma Subcomissao
Técnica que sera responsavel pela andalise e julgamento dos quesitos técnicos
das Propostas Técnicas estabelecidos no item 11 deste Edital, formada por 03
integrantes _com_formacdo ou experiéncia _nas areas de Comunicacao,
Publicidade ou Marketing ou gue atuam nestas areas.

10.2. Seréo lavradas atas circunstanciadas, registrando todos os atos praticados no
decorrer do processo licitatério, sendo que o ndo comparecimento da licitante ou a
falta de sua assinatura na respectiva Ata, importard na aceitacdo das decisdes
tomadas.

10.3. Apdés a hora marcada no predmbulo deste Edital para a entrega dos envelopes,
nenhum mais sera recebido. Ndo sera concedido prazo para a apresentacdo de
documentos exigidos neste Edital e ndo incluidos nos respectivos envelopes.

10.4. Os involucros com as Propostas Técnicas e de Pregcos serdo entregues a
Comissdo Permanente de Licitacdo na data, local e horario estabelecidos no
preambulo deste Edital.

10.4.1. Nenhum integrante da Subcomissdo Técnica podera participar da sesséo
publica de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de
Precos.

10.5. A Prefeitura Municipal de Goioeré nao se responsabilizard por envelopes
‘Documentos de Habilitacdo”, “Proposta Técnica” e “Proposta de Pregos”
enderecados via postal ou por outra forma, entregues em local diverso do
especificado e que, por isso, ndo cheguem até a data e horario previstos no
preambulo deste instrumento convocatério.

10.6. A publicidade das decisGes da Comissdo Permanente de Licitacbes quanto ao
julgamento da proposta técnica, proposta comercial e demais atos legalmente
obrigatorios far-se-a mediante publicagdo no Orgéo Oficial Eletrénico do Municipio
de Goioeré - PR, nos moldes do art. 109, § 1° da Lei Federal n.° 8666/93, sendo este
0 meio oficial de comunicagao dos atos aos licitantes. A Comissao fara também por
escrito (via e-mail) eventuais comunicagcfes aos participantes, levando-se em conta
a agilidade dos modernos meios de comunicacdo, porém nao se responsabilizara
pelo ndo recebimento.

10.7. A licitacdo serd processada e julgada de acordo com o0s sequintes
procedimentos:

I. Realizacdo de Sesséo Publica, pela Comissdo Permanente de Licitagdo, no
horario e data constantes no predmbulo deste Edital, na presenca facultativa
das proponentes interessadas, devidamente credenciadas, na Sala de
Licitacdes, na sede da Prefeitura Municipal de Goioeré, situada na Avenida
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Amazonas, n°® 280, Jardim Linddia em Goioeré-PR, para recebimento dos
envelopes, abertura dos involucros n°. 01 - Via ndo Identificada do Plano de
Comunicagéo, e n° 03 — Conjunto de Informacdes referente a Licitante, e
andlise quanto ao atendimento dos quesitos expostos no Edital, exceto os de
avaliacdo exclusiva da Subcomissdo Técnica expostos no item 11. A Sesséo
Publica obedecera aos seguintes procedimentos:

a) Se houver a desclassificacdo de alguma Proposta Técnica neste primeiro
momento de analise preliminar por desatendimento a disposicfes do Edital, ainda
assim serd atribuida pontuacdo aos seus quesitos técnicos pela Subcomissao
Técnica, a ser lancados em planilhas que ficardo acondicionadas em invoélucro
fechado e rubricado no fecho por todos os membros da Subcomissdo Técnica, até
gue expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da
licitacdo, observado o disposto no item |.b_seguinte.

b) Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica neste primeiro momento
de andlise preliminar por descumprimento de quesito que resulte na identificacdo do
proponente antes da abertura dos envelopes com a via identificada do Plano de
Comunicagdo, a mesma seré eliminada sumariamente do certame, sem atribuicao
de pontuacao em qualquer quesito.

c) A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancard nenhum cédigo, sinal ou marca
nos envelopes n° 01 PLANO DE COMUNICACAO (VIA NAO IDENTIFICADA), nem
nos documentos que o integram. O envelope contendo a via néo identificada do
plano de comunicacdo NAO serd rubricado, sendo que sua integridade sera
atestada em testemunho dos presentes a sessédo publica, a ser registrada em ata;

d) Apos a abertura e conferéncia dos documentos, os trabalhos serdo suspensos a
fim de que a Subcomissao Técnica possa proceder a andlise e julgamento das
propostas, de acordo com os critérios estabelecidos no item 11 deste Edital.

e) Os envelopes n°. 02 — “PLANO DE COMUNICACAO - VIA IDENTIFICADA’,
permanecerdo em poder da Comissdo Permanente de Licitagdo, ndo sendo abertos
ou violados até o disposto no item Il seguinte.

f) Nenhum integrante da Subcomissédo Técnica podera participar da sessdo publica
de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

Il. Encaminhamento dos invélucros de PROPOSTA TECNICA N°. 01 e 03, ja
abertos, a Subcomisséo Técnica de que trata o item 10.1 deste Edital, para
analise e julgamento de acordo com os critérios estabelecidos no item 11

deste Edital.

a) A Subcomissado Técnica fara a analise individualizada e julgamento dos
documentos que compdem o envelope n°® 01 - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA,

desclassificando as que desatenderem as exigéncias legais ou o0s
termos deste Edital.
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b)

c)

d)

9)

A Subcomissdo Técnica elaborara planilhas com as pontuacdes de cada
um dos Planos de Comunicacdo Publicitaria para 0s quesitos
estabelecidos no item 11 deste Edital, apresentando justificativas
escritas das razfes que as fundamentaram em cada caso.

A Subcomissdo Técnica elaborara a Ata de Julgamento do Plano de
Comunicacdo Publicitaria e encaminhara a Comissao Permanente de
Licitacdo, juntamente com as propostas técnicas analisadas e com as
planilhas de pontuacdes.

A Subcomissao Técnica fard a analise individualizada e julgamento dos
documentos que compdem o envelope n°® 03 — CONJUNTO DE
INFORMACOES REFERENTES A LICITANTE, desclassificando as que
desatenderem as exigéncias legais ou os termos deste Edital.

A Subcomissdo Técnica elaborara planilhas com as pontuacfes de cada
um dos licitantes para os quesitos estabelecidos no item 11 deste Edital,
apresentando justificativas escritas das razdes que as fundamentaram
em cada caso.

A Subcomisséo Técnica elaborara a Ata de Julgamento dos documentos
que compdem o envelope n° 03 — CONJUNTO DE INFORMAGCOES
REFERENTES A LICITANTE e encaminhard a Comissao Permanente
de Licitagdo, juntamente com as propostas técnicas analisadas e com as
planilhas de pontuacdes.

A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um_quesito
sempre gue a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos do Edital.

Realizacdo de Sessao Pdublica para apuracdo do resultado geral das

Propostas Técnicas, em nova data a ser marcada pela Comissao Permanente
de Licitacdo, a qual serd comunicada a todos os interessados via e-mail e
publicada no Orgéo Oficial do Municipio. A Sessdo Publica obedecera aos
seguintes procedimentos:

a)

b)

Abertura dos envelopes n° 02 — “PLANO DE COMUNICACAO (VIA
IDENTIFICADA)”".

Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas dos Planos de
Comunicacédo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria.

Elaboracdo de Planilha Geral com as pontuacdes atribuidas a cada um

dos quesitos de avaliacdo das propostas técnicas estabelecidos no item
11 deste Edital.
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d)

Proclamacdo do resultado do julgamento das Propostas Teécnicas,
envelopes n® 01, 02 e 03, registrando-se em Ata as propostas
desclassificadas e a respectiva ordem de classificacao.

IV.Realizacdo de Sessdo Publica de abertura dos envelopes n° 04 -
‘PROPOSTAS DE PRECOS”, em nova data a ser marcada pela Comissao
Permanente de Licitacdo, a qual serda comunicada a todos os interessados via
e-mail e publicada no Orgdo Oficial do Municipio. A Sessdo Publica
obedeceréa aos seguintes procedimentos:

a)

b)

c)

d)

V.

Abertura dos envelopes n° 04 — “PROPOSTAS DE PRECOS” de todos
os licitantes devidamente classificados.

Elaboracdo de Planilha Geral com as pontuacdes atribuidas a cada um
dos quesitos de avaliacdo das propostas de precos estabelecidos no
item 12 deste Edital.

Proclamacéo do resultado do julgamento geral das Propostas de Precos,
envelopes n° 04, registrando-se em Ata as propostas desclassificadas e
a respectiva ordem de classificagao.

Publicagdo do Resultado do Julgamento Final das Propostas no Orgéo
Oficial do Municipio, com a respectiva pontuacado total das propostas
técnicas e de precos e a indicacado dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificacdo organizada pela razdo social dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposicéo de recursos relativos ao julgamento
das propostas de precos, conforme disposto no item 14 deste Edital e na
alinea b do inciso | do art. 109 da Lei 8.666/93.

Realizacdo de Sessdo Pulblica de recebimento e abertura dos

envelopes n° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAQO”, em nova data a ser
marcada pela Comissdo Permanente de Licitagdo, a qual sera comunicada a
todos os interessados via e-mail e publicada no Orgéo

a)

b)

Somente serdo convocados para apresentarem os Documentos de
Habilitacdo os licitantes classificados no Julgamento Final das
Propostas.

A Comisséo Permanente de Licitacdo fara o recebimento, a abertura e o
julgamento dos Documentos de Habilitagcdo dos licitantes convocados,
de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital.

Deciséo quanto a habilitacdo ou inabilitagdo e proclamacéo do resultado
do julgamento dos Documentos de Habilitacdo, envelopes n° 05,
registrando-se em Ata as razfes, e abrindo-se prazo para interposicéo
de recursos relativos ao julgamento dos documentos de habilitacéo,
conforme disposto no item 14 deste Edital e na alinea a do inciso | do
art. 109 da Lei 8.666/93.
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VI. Publicacdo do Resultado Final da Licitacdo no Orgdo Oficial do Municipio,
com a respectiva pontuacdo total das propostas técnicas e de precos,
habilitacdes e inabilitacdes e a indicacdo dos proponentes desclassificados.

VII. Homologacéo e Adjudicacdo do objeto ao licitante melhor classificado
habilitado, pela autoridade superior do Municipio de Goioeré - PR.

10.8. As duvidas que eventualmente surgirem durante as sessfes publicas seréo, a

juizo da Comissdo Permanente de Licitacao,

resolvidas por esta,

sempre

assessorada pelo setor juridico da Prefeitura Municipal de Goioeré, na presenca das
proponentes, ou deixadas para posterior deliberacao.

Xl - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera efetuado pela Subcomisséo
Técnica, atendidas as condi¢bes dos capitulos anteriores, e serdo observados o0s
seguintes critérios:

11.1.1. Avaliacdo qualitativa da Agéncia sera feita através dos critérios abaixo
estipulados, num méaximo de 70 (setenta) pontos, conforme segue:

PLANO DE COMUNICAGCAO — MAXIMO 50 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacéao
maxima

RACIOCINIO a)  Caracteristicas do  CONTRATANTE | Maximo de
BASICO: significativas para a comunicacgao publicitaria; 5 pontos

b) Natureza, extensdo e qualidade das

relagbes do CONTRATANTE com o seu publico;

c) Papel do CONTRATANTE na area social,

politica e econdmica.
ESTRATEGIA a) A adequacdo do partido temético e do conceito | Maximo de
DE proposto ao problema especifico de comunicacéo | 15 pontos
COMUNICACAO e aos objetivos de comunicacao;
PUBLICITARIA:

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) A adequacdo da estratégia de comunicacdo
proposta para a solu¢cdo do problema especifico
de comunicagdo e o atendimento dos objetivos
de comunicacéo;

d) A capacidade de identificar opcdes de
abordagem de comunicacdo e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou
cogitadas;

20




e) A capacidade de articular os conhecimentos
sobre o problema especifico de comunicacgéo, os
objetivos de comunicacao, os publicos e a verba
disponivel.

IDEIA CRIATIVA a) Adequacdo ao problema especifico de | Maximo de
comunicacao e aos objetivos de comunicacao; 20 pontos

b) A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que
comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada
por essas interpretacoes;

d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual
se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da licitante. A
exequibilidade das pecas;

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

ESTRATEGIA a) O conhecimento dos habitos de consumo de | Maximo de
DE MIDIA comunicacdo dos segmentos de publicos | 10 pontos
prioritarios;

b) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacéo da contratante;

c) A economicidade da aplicacédo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicéo de
pecas;

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — MAXIMO 5 PONTOS
Topico Critério de avaliacao Pontuacao
maxima
CAPACIDADE a) O tempo de experiéncia profissional em |5 pontos
DE atividades publicitarias;
ATENDIMENTO, b) A adequacao das qualificacdes dos profissionais
CONFORME a estratégia de comunicacdo publicitaria da

ITEM 8.4 DO
EDITAL

contratante, considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros;

c) A adequacao das instalacdes, da infra-estrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposi¢ao
da execucao do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre a
contratante e a licitante, esquematizado nos
prazos para atendimento.
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REPERTORIO — MAXIMO 5 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacdo maxima
CONJUNTO a) A idéia criativa e sua pertinéncia; 5 pontos

DE b) A clareza e objetividade da exposicéo;

TRABALHOS c) A qualidade da execugcdao e do

ANTERIORES acabamento.

DA LICITANTE

(conforme

item 85 do

Edital)

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS — MAXIMO 10 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacdo maxima
(Conforme a) A idéia criativa e sua pertinéncia; 10 pontos (sendo 5
item 8.6 do b) A clareza e objetividade da exposicao; pontos para cada
Edital) c) A qualidade da execucdo e do |relato)

acabamento.

1.1.2. A nota do quesito corresponderd a media aritmética das notas de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

11.1.3. A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das
notas dos quesitos.

11.2. A Subcomissdo Técnica ¢é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas técnicas que
nao atendam aos ditames deste Edital, conforme item 10.7 deste Edital.

XIl. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1. O julgamento da PROPOSTA DE PRECOS seréa efetuado pela Comissao
Permanente de Licitacao, atendidas as condi¢des dos capitulos anteriores, e serao
observados 0s seguintes critérios:

12.1.1. No julgamento da Proposta de Precos, a Comisséo de Licitacdo atribuira o
maximo de 30 (trinta) pontos, conforme tabela abaixo, considerando o item 9.2.3. do
edital:

Letra Critério de avaliacao Pontuacéao
maxima
a) Percentual de Desconto | Desconto de 30% = 10 (dez) |15 pontos
sobre o0s custos internos, | pontos;
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baseado na tabela do |Desconto de 40% = 12 (doze)
SINAPRO-PR: pontos;

Desconto de 50% ou mais = 15
(quinze) pontos

b) Percentual de desconto | Desconto de 10% = 10 (dez) |15 pontos
sobre os honorarios a serem | pontos (honorario equivalente a
cobrados do Contratante, | 13,5%);
incidentes sobre os custos
comprovados de servigos | Desconto de 20% = 12 (doze)
realizados por terceiros. | pontos (honorario equivalente a
(sobre a comisséo de 15%): | 12,0%);

b1) Excluem-se custos | Desconto de 33,3% = 15 (quinze)
referentes a producdo de | pontos (honorario equivalente a
pecas e matérias cuja | 10,0%).
confeccdo ou distribuicao
proporcione a licitante o
desconto de remuneracao de
agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo,
conforme Normas-Padrdo da
Atividade  Publicitaria  do
CENP — Conselho Executivo
das Normas Padréo.

Total 30 pontos |

12.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

12.2.1. Que apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servigos ou, ainda, a proposta
considerada como inexequivel;

12.2.2. Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (Sinapro/PR), a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria agéncia;

12.2.3. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
referente a producdo de pecas e materiais, cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, incidente
sobre os custos de servicos realizados por terceiros.

12.3. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2° do artigo 3° da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracodes.

12.4. Persistindo o empate, a classificagdo se fara por sorteio, em ato publico para o
gual serdo convocadas as proponentes.
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12.5. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

12.6. A comissdo de licitagdo é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas de precos que
nao atendam as condi¢cdes estabelecidas no Edital.

12.7. Nao serédo considerados motivos para desclassificagdo simples omissdes ou
erros materiais na proposta de precos, desde que sejam irrelevantes, néo
prejudiquem o processamento da licitacdo, o entendimento da proposta e nem firam
os direitos das demais licitantes.

Xlll - DA CLASSIFICACAO FINAL DAS PROPONENTES E APLICACAO DA LEI
COMPLEMENTAR N° 123/2006

13.1. Sera considerada classificada como vencedora a licitante que obtiver maior
namero de pontos, somada a pontuacao obtida no julgamento da Proposta Técnica
(méximo 70 pontos) e julgamento da Proposta de Precos (maximo 30 pontos).

13.1.1. Justifica-se a adocdo das pontuacdes acima referidas, em razdo de que o0s
servicos a serem contratados possuem caracteristicas primordiais de natureza
técnica e intelectual, sendo os quesitos técnicos preponderantes na escolha da
melhor proposta para a Prefeitura Municipal de Goioeré-PR.

13.2. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no 8§ 2°, do artigo 3°, da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracoes.

13.3. Persistindo o empate, a classificacao se fara por sorteio, em ato publico para o
qual serdo convocadas as proponentes.

13.4. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

13.5 - Ocorrendo o empate ficto previsto no 8§ 2° do art. 44 da Lei Complementar n°
123, de 2006, serd assegurada a preferéncia da microempresa ou empresa de
pequeno porte.

13.6 - Entende-se como empate ficto aquelas situagcbes em que as propostas
apresentadas pela microempresa e pela empresa de pequeno porte, sejam iguais ou
superiores em até 10% (dez por cento) a proposta de menor valor.

13.7 - Ocorrendo o empate, na forma do item anterior, proceder-se-a da seguinte
forma:

a) a microempresa ou a empresa de pequeno porte detentora da proposta de menor
valor serd convocada para apresentar, no prazo de 03 (trés) dias uteis, nova
proposta, inferior aquela considerada, até entdo, de menor preco, situacdo em que
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sera declarada vencedora da licitacao;

b) se a microempresa ou a empresa de pequeno porte, convocada na forma da
alinea anterior, ndo apresentar nova proposta, sera facultada, pela ordem de
classificacdo, as demais microempresas ou empresas de pequeno porte, que se
enquadrarem na hipétese do item 13.6 deste edital, a apresentacdo de nova
proposta, no prazo previsto na alinea a deste item.

13.8 - Se nenhuma microempresa ou empresa de pequeno porte satisfizer as
exigéncias do item 13.5 deste edital, sera declarado vencedora a licitante detentora
da proposta originariamente de menor valor.

13.8 - O disposto no item 13.5 deste edital ndo se aplica as hipéteses em que a
proposta de menor valor inicial tiver sido apresentada por microempresa ou empresa
de pequeno porte.

13.9. Do resultado da classificacao final, cabera pedido de reconsideracéo e recurso,
que serd processado e decidido com observancia no Art. 109 da lei n°8666/93.

13.10. A classificacdo final das proponentes sera comunicada aos interessados via
e-mail previamente cadastrado e publicada no Orgéo Oficial do Municipio.

13.11. O julgamento e a classificacdo das propostas, bem como a escolha da mais
vantajosa para o Poder Publico, serdo atos exclusivos da Comissdo Permanente de
Licitacdo e da Subcomissdo Técnica.

13.12. Na hipotese de todos os licitantes serem inabilitados ou todas as propostas
desclassificadas, podera, apos o transcurso do prazo recursal ou mediante rentncia
a este, ser fixado aos licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacdo de
nova documentacéo ou de outras propostas escoimadas das causas referidas neste
item.

13.13. Concluido a fase de classificacdo final das propostas, a Comissao
Permanente de Licitacdo elaborara relatério que serd submetido a apreciacdo da
Autoridade Superior, para que, ao seu juizo, homologue o resultado deste
Procedimento Licitatorio, sendo-lhe reservado o direito de anular no todo ou em
parte, ou revogar a presente licitacao.

XIV - DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS, IMPUGNACOES E RECURSOS
ADMINISTRATIVOS

14.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este Edital deverdo ser enviados a
Secretaria Municipal de Compra, Licitacdes e Contratos Administrativos, em até 03
(trés) dias uteis anteriores a data designada para abertura da sessao publica,
exclusivamente por meio eletrdnico no e-mail sec.licitacoes@goioere.pr.gov.br.

14.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos no prazo de 02 (dois) dias
Uteis, contado da data de recebimento do pedido, e podera requisitar subsidios
formais aos responsaveis pela elaboracéo do edital e dos anexos.
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14.3. Até 03 (trés) dias uteis antes da data designada para a abertura da sessao
publica, qualguer pessoa podera impugnar este Edital.

14.4. A impugnacdo poderad ser realizada por forma eletrénica, pelo e-malil
sec.licitacoes@goioere.pr.gov.br, ou por peticédo dirigida ou protocolada no endereco
Av. Amazonas, n° 280, Jardim Linddia, Goioeré — Pr, secdo de Protocolos.

14.5. Cabera Comisséao de Licitacao, auxiliada pelos responsaveis pela elaboracdo
deste Edital e seus anexos, decidir sobre impugnacéo no prazo de até 02 (dois) dias
Uteis contados da data de recebimento.

14.6. Acolhida a impugnacao, sera definida e publicada nova data para a realizacao
do certame.

14.7. As impugnagles e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0S prazos
previstos no certame.

14.8. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo € medida excepcional e
devera ser motivada pela Comissao, nos autos do processo de licitacao.

14.9. As respostas aos pedidos de esclarecimentos serdo divulgadas pelo sistema e
vincularao os participantes e a administracao.

14.10. E facultado & licitante credenciada formular observacdes no transcurso das
sessOes da Licitacéo, solicitando que constem em ATA dos trabalhos.

14.11. Das decisdes da Comissdo Permanente de Licitacdo e da Subcomissao
Técnica cabera Recurso, nos termos e prazo estabelecidos pelo artigo 109 da Lei
Federal n°. 8.666/93 e suas alteracoes.

14.12. O recurso podera ser realizada por forma eletrbnica, pelo e-mail
sec.licitacoes@goioere.pr.gov.br, ou por peticdo dirigida ou protocolada no endereco
Av. Amazonas, n° 280, Jardim Linddia, Goioeré — Pr, secdo de Protocolos.

14.13. Se houver interposicdo de recurso, as proponentes serdo comunicadas para
os efeitos do previsto no § 3° do artigo 109 da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas
alteracodes.

14.14. Os recursos interpostos fora do prazo nao serdo conhecidos.

14.15. E assegurado a todos os participantes deste Procedimento Licitatorio o direito
de recurso contra 0s seguintes atos:

a) Habilitag&do ou Inabilitacao;

b) Julgamento das Propostas Técnicas;
d) Julgamento das Propostas de Precos;
e) Revogacéo ou Anulacéo da Licitacao.
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14.16. Nao tendo sido interposto recurso, ou havendo sua desisténcia, ou, ainda,
tendo sido julgado, serdo marcados data, horario e local para abertura dos
envelopes seguintes de cada etapa, 0 que podera acontecer na mesma Sessao
publica, se todos os representantes legais das licitantes estiverem presentes e
desistirem do direito da interposi¢cao de recurso, o que devera ficar registrado na ata
dos trabalhos. O mesmo podera ocorrer se na presente licitagcdo houver a presenca
de apenas uma licitante e esta manifestar formalmente sua opcédo de né&o
interposicao de recurso.

XV - DO CONTRATO

15.1. Constam da Minuta de Contrato que compde o ANEXO II, que integra este
Edital, como se nele estivessem transcritas, a forma da prestacdo dos servicos e de
pagamento, reajuste, as sancdes para o caso de inadimplemento, as demais
condicBes e obrigacdes das partes.

15.2. Encerrado o procedimento licitatorio, o0 vencedor sera convocado e, no prazo
de até 05 (cinco) dias da convocacgdo, devera firmar o termo de Contrato, nos
moldes da minuta que compde o ANEXO II, decorrente desta licitagdo, o qual sera
regido pelas normas da Lei n°. 8.666/93, pelos preceitos de Direito Publico e
Privado, aplicando-se, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos.

15.3. Na hipoétese de a adjudicataria deixar de assinar o Contrato, no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceito pelo Municipio de Goioeré-PR, estara precluso
seu direito a contratacao.

15.3.1. Além da preclusdo do direito de contratar e sem prejuizo das demais
sanc¢Oes previstas no art. 81, da Lei n° 8.666/93 sera aplicada & empresa faltosa
uma multa de 5,0% (cinco por cento) do valor estimado do Contrato;

15.3.2. Qualquer solicitacdo de prorrogacédo de prazo para assinatura do Contrato
decorrente desta licitacdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso do
prazo para tal e devidamente motivada e fundamentada.

15.4. Na ocorréncia da hipétese prevista no item 15.3, o fato em si constituira
inadimpléncia, podendo o objeto da licitacdo ser adjudicado a segunda colocada, a
exclusivo critério da Administracdo, e desde que aceite as mesmas condicdes
propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos prec¢os, sujeitando-se a
empresa faltosa, ainda, as sanc¢des previstas neste Edital e na legislacdo pertinente.

XVI - DAS DISPOSICOES GERAIS

16.1. A presente licitagdo podera vir a ser revogada, por razdes de interesse publico,
em decorréncia de fato superveniente e devidamente comprovado, ou anulado no
todo ou em parte por ilegalidade, de oficio ou por provocacéo de terceiros, mediante
ato escrito e devidamente fundamentado.
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16.2. Os envelopes que eventualmente forem entregues fora da data, horario e do
local estabelecidos no preambulo deste Edital, ndo serdo objeto de julgamento pela
Comissao de Licitagao.

16.3. Torna-se explicito que a participacdo dos licitantes no certame implica na
aceitacao integral e irretratavel dos termos deste Edital e seus Anexos, bem como
na observancia dos regulamentos, normas administrativas e técnicas aplicaveis,
inclusive quanto a recursos.

16.4. Atendida a conveniéncia administrativa, fica a proponente vencedora obrigada
a aceitar, nas mesmas condi¢des propostas, 0s eventuais acréscimos ou supressées
que se fizerem necessaria, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato (Art. 65, 8 1° - Lei n°. 8666/93, e alteragdes).

16.5. Nenhum acréscimo ou supressdo poderd exceder os limites estabelecidos no
item anterior (Art. 65, 8 2° - Lei n°. 8666/93, e alteragdes).

16.6. As duvidas de ordem legal, relacionadas aos termos do presente Edital, serdo
sanadas tendo em vista os ditames da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas alteracoes e,
se submetida ao Poder Judiciario, na hipotese de divergéncia de interpretacdo na
execucao do presente, prevalecera o foro da Comarca de Goioeré.

16.7. E facultado & Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta
Licitacdo, promover diligéncias a fim de esclarecer ou complementar a instru¢cdo do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo nao
apresentados na ocasiao oportuna.

16.8. Sera divulgado no Portal da Transparéncia e site oficial do Municipio de
Goioeré-PR qualquer alteracdo que eventualmente possa ocorrer, devendo ainda
ser publicada pela mesma forma que se deu ao texto original, retribuindo-se o prazo
inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao
afetar a formulacdo das propostas.

16.9. Apos a fase de habilitacdo, ndo cabe desisténcia de proposta, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comisséao de Licitacao.

16.10. Os casos omissos neste EDITAL serdo resolvidos pela Comissdo de
Licitacdo, através da Legislacdo atual, da Jurisprudéncia, doutrina e os demais
principios norteadores do direito, sendo sempre assessorada pelo setor juridico da
Prefeitura Municipal, que devera exarar pareceres fundamentados a fim de amparar
todas as decisdes da Comissdo Permanente de Licitacao.

16.11. As informagfes adicionais, se necessarias, serdo fornecidas pela Comisséo
Permanente de Licitagdo, no horario das 08h00 as 12h00 e das 14h00 as 18h00, de
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segunda a

sexta-feira, pelo telefone/fax (0**44)

sec.licitacoes@aqoioere.pr.qgov.br.

3521-8919

Goioeré, 18 de outubro de 2023.

ROBERTO DOS REIS DE LIMA
Prefeito Municipal

e

e-mail:
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA
CONCORRENCIA N° 4/2023

1. DO OBJETO

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para execucdo dos servicos de divulgacao,
compreendendo a criagcdo, producéo, distribuicdo, veiculacdo, e controle de campanhas
institucionais e publicitarias do Municipio De Goioeré-PR.

1.1. ITENS:
ITEM ESPECIFICACAO
1 Desconto relativo aos custos internos da agéncia, com base na
tabela de precos do SINAPRO-PR em vigéncia.
Valor: ........ %  (valor por extenso: ..... por cento.)
2 Percentual de desconto sobre os honoréarios a serem cobrados do

Contratante, incidentes sobre os custos comprovados de servigos
realizados por terceiros.

Excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja
confeccdo ou distribuico proporcione a licitante o desconto de
remuneragdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
conforme Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria do CENP -

Conselho Executivo das Normas Padréo. Valor: ........ % (valor por
extenso: ..... por cento.)
3 CONTRATACAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS - Estudo,

planejamento, conceituagdo, concepc¢do, criagdo, execucao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo.
Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgagédo nos quais serdo difundidos os materiais e
acOes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
A producdo e execugcdo técnica das pecas e projetos publicitarios
criados. A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria em consonancia com novas tecnologias, tais
como internet, midias digitais, aplicativos, redes sociais, entre outras ja
existentes ou que forem criadas, visando a expanséo dos efeitos das
mensagens e das acfes publicitarias.

2. ESPECIFICACAO DO SERVICO

2.1. As publicacgtes de atos oficiais exigidos por for¢a de lei especifica serdo efetuadas
no orgdo de imprensa oficial do municipio e/ou no diario oficial do estado, sem a
intermediacdo da agéncia contratada, ndo sendo, portanto, devido qualquer valor sobre
estas publicagbes.

2.2 O servico descrito no item 1.1 limita-se a matérias institucionais e administrativas
do Executivo Municipal em caréater informativo, educativo e de orientagdo social, mediante
veiculagdo em jornais, revistas, emissoras de rddio AM e FM, internet e outros meios de
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comunicacgéo, de conformidade com o disposto no art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal,
sendo vedado o custeio de publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize promocao
pessoal de servidores publicos ou agentes politicos.

2.3. Poderdo ser incluidos dentre os servigcos especializados de publicidade e
propaganda, as seguintes atividades complementares:

a. planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento (pré-teste e pés-teste), vinculados a concepcao, criacdo e
resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b. producéo e execucao técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

c. criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das a¢fes publicitarias.

2.4 Nao se incluem dentre o0s servicos contratados quaisquer outras atividades nao
previstas no presente instrumento, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagéo
e relacdo publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos.

3. DA FORMA DA PRESTACAO DOS SERVICOS

3.1. A CONTRATANTE, através da Assessoria de Imprensa, Comissdo de Recebimento
de Bens e Servicos do Setor de Assessoria de Imprensa e Gestor do Contrato, sera
responsavel pelo acompanhamento da execugéo dos servicos pela CONTRATADA.

3.2. Cabe a CONTRATADA, mediante solicitacdo da CONTRATANTE por meio de
Ordem de Servico assinada pelo Prefeito Municipal, providenciar o planejamento, o estudo,
a concepc¢ao, a producgdo, divulgacéo, veiculacdo, distribuicdo e controle de campanhas
institucionais e publicitarias da Prefeitura Municipal de Goioeré-PR.

3.3. ACONTRATADA, para efetiva realizacao dos servigos, devera:

I - Assumir encargo de publicidade de campanhas promocionais e de programas
sociais, objeto deste contrato;

Il - Manter, por si, por seus prepostos e eventuais subcontratos, irrestrito sigilo de
todas as atividades desempenhadas em relagdo aos servicos prestados;

Il - Quando da subcontratacdo parcial dos servicos aqui estipulados, a
CONTRATADA obriga-se a exigir dos eventuais subcontratados as mesmas
condicbes do presente Contrato, especialmente no que tange aos segredos de
veiculacdo destes servigos, respondendo solidariamente com estes, todas as
infracbes eventualmente cometidas. Fica, portanto, vedada a subcontratacdo total
dos servicos objeto deste Contrato.

IV - Efetuar sempre a cotacdo de precos para servigos de terceiros relacionados com
as atividades complementares da execucdo do objeto deste Contrato, apresentando
no minimo trés propostas alternativas de fornecedores, com custos especificados por
itens, acompanhadas do parecer da agéncia, indicando aquela mais adequada para
a execucao do servico a ser contratado. Esta alternativa, juntamente com o parecer,
devera ser encaminhada previamente a CONTRATANTE para apreciacdo e
aprovacao;
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V - Caso ndo haja possibilidade de apresentar trés propostas alternativas, a
CONTRATADA deve apresentar a CONTRATANTE as respectivas justificativas,
cabendo a CONTRATANTE aceitar ou ndo as mesmas;

VI - O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

VII — No caso de fornecimento de bens ou servi¢cos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666,
de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no item 3.3, V
desse edital.

VIl - Apresentar a CONTRATANTE o faturamento das despesas feitas,
acompanhado dos respectivos comprovantes em vias originais;

IX - Fornecer & CONTRATADA, relatérios mensais dos servigos executados, bem
como os comprovantes de producgéo, divulgagéo e veiculacdo em jornais, televiséo,
radios, revistas, murais ("outdoors"), internet, etc;

X - Preparar relatorios mensais para facultar a CONTRATANTE a fiscalizagdo e o
controle desses servicos;

XI - Preparar relatério detalhado nos termos do disposto no artigo 16 e paragrafo
Unico da Lei 12.232/10, para entrega até o 5° dia Gtil de cada més;

XIl - Serdo da responsabilidade da CONTRATADA quaisquer 6nus decorrentes de
omissao ou erros na elaboracdo desse faturamento, que redundem em aumento das
despesas ou perda de descontos;

3.4. A cada solicitacdo de servicos efetuada pela CONTRATANTE, a CONTRATADA
deverd apresentar um esboco da Campanha Publicitaria e o Plano de Midia com os
orcamentos dos custos totais da campanha, para a devida analise e aprovacdo da
CONTRATANTE.

3.5. Nos Planos de midia da CONTRATADA deveréo constar:

a) A descricdo da campanha institucional.

b) Os nomes dos meios de comunicacdo a serem utilizados para veiculacdo, o
material publicitario a ser veiculado e as respectivas datas de insercoes.

c) Os valores cobrados pelos veiculos de divulgacéo para veiculagdo da campanha
institucional, acompanhados da tabela de precos;

ct) Pertencem a CONTRATADA as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e
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as bonificacBes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgagéo.

d) Os valores dos servigos a serem realizados por terceiros, relativos a producéo de
materiais publicitarios;

e) Os valores dos servicos internos da Agéncia, referentes aos custos de criacdo de
materiais publicitarios, tendo como base a Tabela Referencial de Custos do SINAPRO-PR, e
o valor dos descontos ofertados a CONTRATANTE, sendo aquela porcentagem
apresentada na abertura dos envelopes de proposta na ocasido da realizacdo da licitacdo.

f) O custo total da campanha.

3.6. Os servicos somente poderdo ser executados apos a aprovacdo formal da
Campanha Publicitaria e do Plano de Midia por parte da CONTRATANTE;

4. DA FORMA DE PAGAMENTO

4.1. A remuneracdo da CONTRATADA obedecerad aos seguintes critérios para cada
servi¢o contratado nos termos da Clausula Quinta do presente Contrato:

a) DESCONTO a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos da
agéncia, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Parané: % ( por cento);

b) Honorarios a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes sobre os custos
comprovados de servigos realizados por terceiros: % ( por cento);

b1) Excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja confeccdo ou
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneragédo de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagcéo, conforme Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP —
Conselho Executivo das Normas Padrao.

4.3. Nenhuma despesa sera assumida pela CONTRATADA sem a prévia e expressa
aprovacdo da CONTRATANTE, nos termos da Clausula Quinta do presente Contrato;

4.4. O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacao da (s) Nota (s)
Fiscal (ais)/Fatura (s), que devera (ao) ser entregue (s) no endereco da Contratante até o
penultimo dia Gtil do més da realizagdo dos servicos, de acordo com a demanda
efetivamente executada.

4.5. Juntamente com a Nota Fiscal/Fatura, a CONTRATADA deverd apresentar relatério
das Campanhas Publicitérias, considerando o previamente aprovado nos termos da
Clausula Quinta, incluindo:

a) Copia da Nota Fiscal dos veiculos de divulgacéo contratados;

b) Copia das Notas Fiscais de servigos realizados por terceiros, relativos a producdo dos
materiais publicitarios;

c) Comprovante de veiculacdo do material publicitario (jornais, revistas, televisédo, outdoor,

relatorio de insergdo de radios, etc...).
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4.6. O pagamento dos valores devidos somente sera efetuado apos a apresentacéo das
respectivas certiddes negativas do FGTS, do INSS, de Tributos Federais e Tributos
Municipais, bem como apés a certificacdo da Nota Fiscal pela Comissédo de Recebimento de
Bens e Servicos.

4.7. O pagamento serd realizado em favor da CONTRATADA, através de ordem bancaria
contra qualquer banco indicado na proposta, devendo, para isso, ficar explicitado o nome do
banco, agéncia, localidade e numero da conta corrente em que devera ser efetuado o
crédito, o qual ocorrera dentro de até 10 (dez) dias apds a aceitacdo e atesto das Notas
Fiscais/Faturas;

4.8 Caso haja aplicacdo de multa, o valor serd descontado de qualquer fatura ou crédito
existente em favor da Contratada. Caso a mesma seja superior ao crédito eventualmente
existente, a diferenga sera cobrada administrativamente ou judicialmente, se necessario;

4.9. Havendo atraso no pagamento da Nota Fiscal/Fatura por parte da Contratante,
desde que a Contratada ndo tenha concorrido de alguma forma para tanto, o valor devido
devera ser atualizado financeiramente, entre as datas prevista e efetiva do pagamento, de
acordo com a variagao “pro rata tempores” do IGPM/FGV, ou outro indice que venha a
substitui-lo oficialmente e, ainda, acrescido de multa de 2% e juros de 0,0333% ao dia,
sobre o valor atualizado, e demais cominagdes legais, independentemente de notificagao.

5. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 A CONTRATADA obriga-se a:

I. Prestar os servigos contratados em observancia as especificagfes do edital e seus
anexos, e de acordo com as solicitacdes efetuadas pela CONTRATANTE, através da
respectiva ordem de servico.

Il. Substituir ou refazer, sem 6nus para a CONTRATANTE os servi¢os prestados em
desacordo com o especificado em contrato.

lll. Eximir a CONTRATANTE de toda e qualquer responsabilidade perante terceiros,
em relacdo a quaisquer ac¢les judiciais movidas por terceiros, em especial com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, por prejuizos que contra ela possam ser
arguidos, originados diretamente da execucdo dos servicos contratados, assumindo, em
consequéncia, inteira responsabilidade pelos mesmos;

IV. Fornecer, em qualquer época, os esclarecimentos que venham a ser solicitadas
pela CONTRATANTE, sobre os servi¢cos executados;

V. Responsabilizar-se pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugdo do contrato em que se verificarem
vicios, defeitos ou incorre¢Bes resultantes da execugcdo ou de materiais empregados, de
acordo com o art. 70, da Lei n°. 8.666/93 e suas alteracdes;
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VI. Comprovar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a quitacdo das
obrigacBes trabalhistas, previdenciarias, tributarias e fiscais, como condicdo a percepcao
mensal do valor faturado;

VII. Nao subcontratar, em desconformidade com a Lei 12.232 de 29 de abril de 2010,
outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo dos servicos e compromissos
avencados;

VIIl. Credenciar, junto a CONTRATANTE, um representante para prestar
esclarecimentos e atender as reclamagfes que porventura surgirem durante a execucao do
contrato;

IX. Manter durante a execucdo do contrato todas as condi¢cbes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas na licitagéo;

X. Cumprir durante a vigéncia deste contrato todas as leis e posturas federais,
estaduais e municipais, vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos decorrentes de
infracGes a que houver dado causa;

Xl. Responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais como:
salérios, transportes, encargos sociais, fiscais, trabalhistas, previdenciarios, indenizacdes e
guaisquer outras que forem devidas aos seus empregados ou prepostos, no desempenho
dos servigos, objeto do contrato, ficando, ainda, a Contratante isenta de qualquer vinculo
empregaticio com 0s mesmos;

Xll. Responsabilizar-se pelo recolhimento de todos os tributos, que incidam ou
venham a incidir sobre as atividades inerentes a execug¢do do objeto contratual, ndo
cabendo, portanto, qualquer obrigacdo a CONTRATANTE com relacdo aos mesmos. A
CONTRATADA respondera por qualquer recolhimento tributério indevido e por quaisquer
infrac@es fiscais cometidas, decorrentes da execucéo do objeto contratual.

XIll. No ato da assinatura do contrato por ser vencedora do certame, deverd a
CONTRATADA apresentar prova documental de que possui escritério com endereco fixo,
com instalagBes e pessoal técnico adequado e disponivel para a realizacdo do objeto da
licitacdo, bem como o nome do representante para contato com a Prefeitura Municipal de
Goioeré.

XIV. A CONTRATADA devera encaminhar, até o 5° dia util de cada més, relatério
detalhado nos termos do disposto no artigo 16 e paragrafo Unico da Lei 12.232/10.

XV. Manter acervo comprobat6rio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitédrias produzidas, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apés a extincdo do
presente contrato, conforme art. 17 da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010.

XVI - Obter as melhores condigbes nas negociacdes efetuadas com veiculos de
divulgagéo e fornecedores, e transferir integralmente a CONTRATANTE as bonificages,
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reaplicacdes e outras vantagens, a excecao dos frutos resultantes dos planos de incentivo
concedidos por veiculo de divulgacgéo;

XVII - Conduzir a escolha dos veiculos de divulgacdo de acordo com pesquisas e
dados técnicos, de modo a nunca sobrepor, em hipétese alguma, seu interesse em planos
de incentivo aos da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os
concedam ou priorizando os que oferegam;

XVIII - Comunicar a CONTRATANTE o agendamento das negociacoes referidas na
alinea anterior, possibilitando a participacdo de representante por ela indicado;

XIX- Entregar, mensalmente, junto com a nota fiscal dos servicos, um relatério das
despesas de producéo e veiculagdo autorizadas no més anterior, bem como das atividades
desenvolvidas e pecas produzidas, em CD/DVD/PENDRIVE;

XX - Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

XXI- Centralizar o comando dos servigos objeto deste ajuste no Municipio da
CONTRATANTE;

XIl - Registrar, em Relatérios de Atendimento, todas as reunides e comunicacdes de
servigo entre CONTRATANTE e CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambas as partes tomem as providéncias
necessarias ao desenvolvimento de suas tarefas e responsabilidades;

XXl - Abster-se de divulgar informacdes acerca deste contrato, envolvendo a
CONTRATANTE, a nao ser mediante sua prévia e expressa autorizacao;

XXIV - Prestar esclarecimentos sobre eventuais atos ou fatos noticiados que a
envolvam, independentemente de solicitacao;

XXV - Manter, por si, seus prepostos e contratados irrestritos e total sigilo sobre
quaisquer dados fornecidos pela CONTRATANTE;

XXVI - Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais
relacionados com o objeto deste contrato;

XXVII - Distribuir e fiscalizar a divulgacdo dos anuncios de que for incumbida;
XXVIII- Assessorar a CONTRATANTE no sentido de obter o melhor rendimento
possivel do plano de propaganda e promocao;

6. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. A CONTRATANTE obriga-se a:
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I. Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execucao dos servicos,
inclusive permitir o livre acesso de empregados da CONTRATADA as suas dependéncias,
quando relacionado a execucado do contrato;

Il Promover, através de seu representante, 0 acompanhamento e a fiscalizacdo dos
servicos, sob 0s aspectos quantitativo e qualitativo, anotando em registro préprio as falhas
detectadas e comunicando a CONTRATADA as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu
critério, exijam medidas por parte daquela;

lll. Efetuar o pagamento a CONTRATADA, de acordo com o prazo e forma
estabelecidos em contrato;

IV. Cumprir e fazer cumprir o disposto nas clausulas do contrato;

V Rejeitar, no todo ou em parte, os servicos executados em desacordo com as
obrigacfes assumidas pela CONTRATADA,

VI. Rejeitar, ainda, qualquer Nota Fiscal/Fatura que esteja em desacordo com o
previsto no Contrato.

7. DO VALOR ESTIMADO

7.1. O valor estimado da despesa para contratacdo é de R$ 840.000,00 (oitocentos e
guarenta mil reais), por ano.

8. DA FISCALIZACAO DO CONTRATO

8.1.  Afiscalizacdo do contrato seré exercer pela Sra. Samantha Tawane De Lima;

9. DO BRIEFING

Emissor

Prefeitura Municipal de Goioeré-PR

Pablico alvo
A ser definido pela licitante.

Historico
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Em 1943 os irméos Francisco, Carlos e Wladimir Scarpari estabeleceram de forma
pioneira as margens do rio Goioeré, fundando ali as primeiras fazendas de
café. Embalados pelas noticias do surgimento de inUmeras cidades os Scarpari
fundaram a Imobilidria Sociedade Goioeré. O povoamento do solo se fez a galope,
sem precedentes nos fatos de colonizacao.

As primeiras familias a adquirirem lotes foram as de Julio Castilho. Um fator de
progresso na regido foi a construcao de importante rodovia, ligando Campo Mourao
a Cascavel e passando pela localidade de Goioeré, permitindo agilidade no
transporte. Através da Lei Estadual n° 48 de 10 de agosto de 1955, foi criado o
municipio de Goioeré, com territorio desmembrado de Campo Mourdo. A instalacao,
por sua vez, deu-se em 14 de dezembro de 1956.

Origem do nome

O nome da cidade provém da lingua Caingangue, nacao indigena que habitou (e
ainda habita) varias regides do Parana, onde GOIO significa “4gua” e ERE significa
“limpa e clara”, dai a também denominac&o do municipio como “Aguas Claras’.

Esta tradugdo como “Aguas Claras” é dada como definitiva, em uma espécie de
convencgao entre os moradores da cidade e foi registrada oficialmente pela primeira
vez pelo jornal Folha da Manha, em sua edi¢cdo do dia 5 de setembro de 1986, que
designou o termo Goioeré como de origem caingangue, definindo-o como “agua
limpa ou clara”. Porém conforme o historiador Francisco Filipak, um aprofundado
conhecedor da origem dos nomes dos municipios paranaenses, a origem do home é
mesmo caingangue: Goio, engbio = rio + eré, are, ré = campo. Goioeré = rio de
campo, rio que passa no meio do campo. Entdo a etimologia da palavra “GoioEré”,
mostra que o seu real significado é “Rio de Campo”, ou “rio que passa no meio do
campo”.

Existe uma outra versdo, menos credenciada, demostrando que a palavra Goioeré
tem origem da lingua tupi, nacdo indigena que no século XIX tinha presenca mais
marcante na regido. Conforme esta versdo o nome vem de “Goid” (gua ya) =

rFe-n

Goioeré significaria, em tupi, “vocé é da mesma tribo”, ou “tu és patricio”.

No livro “Municipios Paranaenses: origens e significados de seus nomes”, editado
pelo Governo do Estado do Parana, em 2006 traz registrada como a traducdao oficial
onde Goioeré significa “Rio de Campo”, ou “rio que passa no meio do campo”.

Fatos historicos

Em junho de 1987, um frustrado assalto ao Banco do Brasil, tomou a atengéo dos
jornais de todo o pais, pois as pessoas que se encontravam dentro da agencia
bancéaria tornaram-se reféns dos marginais. A situacdo perdurou por dias e muitos
erros foram cometidos; causando constrangimentos a policia paranaense.

Em Curitiba, o entdo Comandante da Companhia de Policia de Choque, Major Valter
Wiltemburg Pontes, oficial veterano do Corpo de Operacdes Especiais, se dirigiu ao
Comandante de Policiamento da Capital, Coronel Wilson Odirley Valla, solicitando

apoio para criar um pelotdo de Operagbes Especiais semelhante a SWAT
estadunidense. Apds um periodo de treinamento e selecao, o pelotao foi ativado em
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04 de julho de 1988; e recebeu a denominacdo de COE - Comandos e Operacoes
Especiais, em homenagem ao antigo Corpo de Operagdes Especiais (1964 a 1976).

O municipio de Goioeré estéa situado na regido de maior produtividade de horteld do
mundo, no ano de 1966 o municipio produziu 250.000 kg e em 1967 foram 600.000
kg sendo considerado o maior produtor do mundo desse importante vegetal na
época.

O municipio se destacou na década de 80 e até meados de década de 90 como
maior produtor nacional de algod&o, com isso 0 municipio que ainda agregava 0s
distridos de Rancho Alegre d'Oeste e Quarto Centenario chegou a ter uma
populacdo de 100.360 habitantes. Nos anos de 1990, Goioeré era o maior produtor
de algoddo do Parani e o Estado respondia por 50% da producdo nacional da
cultura. Para o beneficiamento dessa matéria-prima, foram implantadas a Fiacdo
Coagel (Cooperativa Agropecuaria de Goioeré) e a Sintex a primeira tinturaria
industrial do Estado, prestadora de servicos para terceiros. Sob essas condi¢bes
houve um boom no setor de confecg¢ao na regido.

Com o objetivo de se promover o desenvolvimento, empenhou-se para tornar-se um
polo téxtil regional. Envidou a¢des no sentido de viabilizar a implantacéo de indUstria
a jusante da fiacdo de algoddo. Em 1992, foi implantado no municipio o curso de
Engenharia Téxtil através da criacdo de uma extensdo da Universidade Estadual de
Maringa.

Goioeré é um municipio brasileiro localizado no noroeste do estado do Parana,
distante a 530 quildmetros da capital do estado, Curitiba. Sua economia esta
concentrada principalmente na agricultura e no comércio.

Argumento central a ser explorado

Como todos os municipios da regido, Goioeré vive o problema da dengue. Séo
varios casos registrados mensalmente, sobretudo nos periodos mais quentes do
ano. A Prefeitura concentra o esforco de varias secretarias (Saude, Educacéo,
Servigcos Publicos) para promover arrastdes e conscientizar os moradores sobre a
importancia de conter o avanco do mosquito transmissor da doenca, o Aedes
Aegypti. Contudo, tanto esforgco muitas vezes parece ser em vao, porgue 0S casos
de contdgio pelo vetor continuam aparecendo e, dados momentos, chegam a
assustar, com riscos iminentes de surtos, que podem comprometer a qualidade dos
servicos publicos de atendimento na area da saude. Sem falar nos prejuizos para as
empresas, uma vez que as pessoas doentes ndo conseguem cumprir Seus
compromissos laborais e necessitam de atestado.

O que se pretende € uma campanha criativa, no sentido de tocar o publico alvo da
necessidade de agir de forma imediata, sem deixar para depois a tarefa de cuidar do
quintal de casa ou da empresa. Sabemos que a grande maioria dos casos de
dengue se da em éareas particulares, uma realidade disponivel para todos verem,
mas que poucos se ddo ao trabalho de enxergar. E preciso reforcar o viés de
urgéncia, mostrando que a dengue é uma doenca séria e que pode matar.

Verba para simulagéo da campanha

R$ 55.000,00 (cinquenta e cinco mil reais)
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Pecas a serem apresentadas

01 (um) layout para andncio de jornal % pagina qualquer formato.

01 (um) roteiro para comercial de radio.
01 (um) layout para anuncio de internet para site de noticias.
01 (uma) arte para postagem em Facebook/Instagram.

01 (uma) arte para outdoor.

Assinatura da campanha

A campanha devera ser assinada pela atual marca da Prefeitura.

Periodo de veiculagdo da campanha simulada

Pelo prazo corrido de 30 dias.
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ANEXO I
CONCORRENCIA N° 4/2023

MINUTA DO CONTRATO

CONTRATON®. _ /2023.

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE ENTRE SI
CELEBRAM O MUNICIPIO DE GOIOERE - PR E A
EMPRESA ....covoeveeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeesesees

Pelo presente instrumento, nesta cidade de Goioeré, Estado do Parana,
comparecem as partes, a saber, de um lado, na qualidade de CONTRATANTE, a
MUNICIPIO DE GOIOERE - PR, pessoa juridica de direito publico interno, inscrita no
CNPJ/MF sob n® xxxx, com sede na , heste ato representada por seu
Prefeito Municipal, Sr: , brasileiro, casado, residente e domiciliado nesta
Cidade, portador da CI/RG n°. ....SSP/PR e do CPF/MF n°., e, de outro lado, na
qualidade de CONTRATADA, a empresa ..., pessoa juridica de direito privado,

inscrita no CNPJ/MF sob n°. ..... , com sede na Rua ........ , heste ato representada por
seu ...... , Senhor (@) ..... , (nacionalidade), (estado civil), portador da CI/RG n°. ...
SSP/UF e do CPF/MF n°. ...., residente e domiciliado em ...... /PR, resolvem celebrar

o presente Contrato de Prestacdo de Servicos de Publicidade, decorrente da
Concorréncia n° 000/2023, com fundamento nas disposicbes da Lei Federal n°.
8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes, Lei Federal n° 12.232, de 29 de
abril de 2010, legislacdo correlata e demais normas que regem a matéria, mediante
as Clausulas e condicdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratacdo de Agéncia de Publicidade para execucdo dos servicos de
divulgacdo, compreendendo a criacdo, producdao, distribuicdo, veiculacdo e controle
de campanhas institucionais e publicitarias do Municipio de Goioeré-Parana.

1.2. As publicacbes de atos oficiais exigidos por forca de lei especifica serao
efetuadas no 6rgao de imprensa oficial do municipio e/ou no diario oficial do estado,
sem a intermediacdo da agéncia contratada, ndo sendo, portanto, devido qualquer
valor sobre estas publicacdes.

1.3. O servico descrito no item 1.1 Ilimita-se a matérias institucionais e
administrativas do Executivo Municipal em carater informativo, educativo e de
orientacdo social, mediante veiculagdo em jornais, revistas, emissoras de radio AM e
FM, internet e outros meios de comunicacao, de conformidade com o disposto no
art. 37, 8 1°, da Constituicdo Federal, sendo vedado o custeio de publicidade que,
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direta ou indiretamente, caracterize promocdo pessoal de servidores publicos ou
agentes politicos.

1.4 - Poderdo ser incluidos dentre os servicos especializados de publicidade e
propaganda, as seguintes atividades complementares:

d) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento (pré-teste e pods-teste), vinculados a concepcéao,
criacdo e resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

e) producéo e execucao técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

f) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias.

1.5 - Nao se incluem dentre os servicos contratados quaisquer outras atividades nao
previstas no presente instrumento, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relacdo publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de
eventos festivos.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES

2.1. O presente Contrato vincula-se as disposi¢cdes contidas nos documentos a
seguir especificados, cujos teores sdo conhecidos e acatados pelas partes:

a) Edital de Concorréncia n°. /2023 e seus anexos;
b) Propostas Técnica e de Precos da Contratada, datadas de ...../...../[2023.

CLAUSULA TERCEIRA - DO REGIME DE EXECUC}AO
3.1. Execucao indireta, sob o regime de empreitada por preco global.
CLAUSULA QUARTA - DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1. O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da data
de sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, a
critério da Administracdo, conforme disposto no artigo 57, inciso Il da Lei n® 8.666/93
e suas alteracdes posteriores.

CLAUSULA QUINTA - DA FORMA DA PRESTACAO DOS SERVICOS

5.1. A CONTRATANTE, através da Assessoria de Imprensa, Comissdo de
Recebimento de Bens e Servigos do Setor de Assessoria de Imprensa e Gestor do
Contrato, sera responsavel pelo acompanhamento da execucdo dos servigos pela
CONTRATADA.
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5.2. Cabe a CONTRATADA, mediante solicitacdo da CONTRATANTE por meio de
Ordem de Servigo assinada pelo Prefeito Municipal, providenciar o planejamento, o
estudo, a concepcao, a producéo, divulgacéo, veiculacao, distribuicdo e controle de
campanhas institucionais e publicitarias da Prefeitura Municipal de Goioeré-PR.

5.3. A CONTRATADA, para efetiva realizacdo dos servicos, devera:

3.3. ACONTRATADA, para efetiva realizacao dos servigos, devera:

I - Assumir encargo de publicidade de campanhas promocionais e de programas
sociais, objeto deste contrato;

Il - Manter, por si, por seus prepostos e eventuais subcontratos, irrestrito sigilo de
todas as atividades desempenhadas em relacdo aos servi¢os prestados;

Il - Quando da subcontratagdo parcial dos servigos aqui estipulados, a
CONTRATADA obriga-se a exigir dos eventuais subcontratados as mesmas
condicbes do presente Contrato, especialmente no que tange aos segredos de
veiculagdo destes servicos, respondendo solidariamente com estes, todas as
infracbes eventualmente cometidas. Fica, portanto, vedada a subcontratacdo total
dos servicos objeto deste Contrato.

IV - Efetuar sempre a cotacdo de pregos para servigos de terceiros relacionados com
as atividades complementares da execucdo do objeto deste Contrato, apresentando
no minimo trés propostas alternativas de fornecedores, com custos especificados por
itens, acompanhadas do parecer da agéncia, indicando aquela mais adequada para
a execucao do servigo a ser contratado. Esta alternativa, juntamente com o parecer,
devera ser encaminhada previamente a CONTRATANTE para apreciacdo e
aprovagao;

V - Caso ndo haja possibilidade de apresentar trés propostas alternativas, a
CONTRATADA deve apresentar a CONTRATANTE as respectivas justificativas,
cabendo a CONTRATANTE aceitar ou ndo as mesmas;

VI - O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

VII — No caso de fornecimento de bens ou servi¢cos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso |l do art. 23 da Lei n° 8.666,
de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no item 3.3, V
desse edital.

VIII - Apresentar a CONTRATANTE o faturamento das despesas feitas,
acompanhado dos respectivos comprovantes em vias originais;
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IX - Fornecer a CONTRATADA, relatérios mensais dos servicos executados, bem
como os comprovantes de producéo, divulgacdo e veiculacdo em jornais, televisao,
radios, revistas, murais ("outdoors"), internet, etc;

X - Preparar relatérios mensais para facultar a CONTRATANTE a fiscalizacdo e o
controle desses servicos;

Xl - Preparar relatério detalhado nos termos do disposto no artigo 16 e paragrafo
Unico da Lei 12.232/10, para entrega até o 5° dia util de cada més;

XIl - Serdo da responsabilidade da CONTRATADA quaisquer 6nus decorrentes de
omissao ou erros na elaboracdo desse faturamento, que redundem em aumento das
despesas ou perda de descontos;

5.4. A cada solicitacdo de servicos efetuada pela CONTRATANTE, a CONTRATADA
devera apresentar um esboco da Campanha Publicitaria e o Plano de Midia com os
orcamentos dos custos totais da campanha, para a devida andlise e aprovacdo da
CONTRATANTE.

5.4.1. Nos Planos de midia da CONTRATADA deverao constar:
a) A descricdo da campanha institucional.

b) Os nomes dos meios de comunicacdo a serem utilizados para veiculacdo, o
material publicitario a ser veiculado e as respectivas datas de insercdes.

c) Os valores cobrados pelos veiculos de divulgacao para veiculagdo da campanha
institucional, acompanhados da tabela de precos;

cl) Pertencem a CONTRATADA as vantagens obtidas em negociacao de compra de
midia diretamente ou por intermédio de CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que
tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

d) Os valores dos servicos a serem realizados por terceiros, relativos a producéo de
materiais publicitarios;

e) Os valores dos servicos internos da Agéncia, referentes aos custos de criacéo de
materiais publicitarios, tendo como base a Tabela Referencial de Custos do
SINAPRO-PR, e o valor dos descontos ofertados a CONTRATANTE, sendo aquela
porcentagem apresentada na abertura dos envelopes de proposta na ocasiao da
realizagéo da licitagao.

f) O custo total da campanha.

5.4.2. Os servicos somente poderdo ser executados ap0s a aprovacao formal
da Campanha Publicitaria e do Plano de Midia por parte da CONTRATANTE.
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CLAUSULA SEXTA — DO VALOR DO CONTRATO

6.1. O valor total estimado do presente contrato € de R$ ....................... , pelo periodo
de vigéncia deste contrato.

6.2. O valor constante desta clausula, por ser estimado, ndo podera ser exigido nem
considerado para pagamento minimo, podendo, desta forma, ocorrer dispéndio igual
ou inferior ao citado valor durante a execucao do contrato.

CLAUSULA SETIMA — DA FORMA DE PAGAMENTO

7.1. A remuneracdo da CONTRATADA obedecera aos seguintes critérios para cada
servigco contratado nos termos da Clausula Quinta do presente Contrato:

a) DESCONTO a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos
da agéncia, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana: % ( por
cento);

b) Honorérios a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes sobre os custos
comprovados de servicos realizados por terceiros: % ( por
cento);

b1) Excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja confeccao
ou distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneracdo de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, conforme Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria do CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

7.2. Nenhuma despesa sera assumida pela CONTRATADA sem a prévia e expressa
aprovacdo da CONTRATANTE, nos termos da Clausula Quinta do presente
Contrato;

7.3. O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacdo da (s) Nota
(s) Fiscal (ais)/Fatura (s), que devera (ado) ser entregue (s) no endereco da
Contratante até o penultimo dia util do més da realizacdo dos servi¢os, de acordo
com a demanda efetivamente executada.

7.3.1. Juntamente com a Nota Fiscal/Fatura, a CONTRATADA devera apresentar
relatorio das Campanhas Publicitarias, considerando o previamente aprovado
nos termos da Clausula Quinta, incluindo:

a) Copia da Nota Fiscal dos veiculos de divulgacao contratados;

b) Cépia das Notas Fiscais de servicos realizados por terceiros, relativos a producao
dos materiais publicitarios;
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c) Comprovante de veiculacdo do material publicitario (jornais, revistas, televisao,
outdoor, relatério de insercéo de radios, etc...).

7.3.2. O pagamento dos valores devidos somente sera efetuado apos a
apresentacao das respectivas certiddes negativas do FGTS, do INSS, de Tributos
Federais e Tributos Municipais, bem como apds a certificacdo da Nota Fiscal pela
Comisséo de Recebimento de Bens e Servicos.

7.4. O pagamento sera realizado em favor da CONTRATADA, através de ordem
bancéaria contra qualquer banco indicado na proposta, devendo, para isso, ficar
explicitado o nome do banco, agéncia, localidade e niumero da conta corrente em
gue devera ser efetuado o crédito, o qual ocorrera dentro de até 10 (dez) dias apos a
aceitacao e atesto das Notas Fiscais/Faturas;

7.5. Caso haja aplicacdo de multa, o valor serd descontado de qualquer fatura ou
crédito existente em favor da Contratada. Caso a mesma seja superior ao crédito
eventualmente existente, a diferenca serd cobrada administrativamente ou
judicialmente, se necessario;

7.6. Havendo atraso no pagamento da Nota Fiscal/Fatura por parte da Contratante,
desde que a Contratada n&o tenha concorrido de alguma forma para tanto, o valor
devido devera ser atualizado financeiramente, entre as datas prevista e efetiva do
pagamento, de acordo com a variagdo ‘pro rata tempores” do IGPM/FGV, ou outro
indice que venha a substitui-lo oficialmente e, ainda, acrescido de multa de 2% e
juros de 0,0333% ao dia, sobre o valor atualizado, e demais cominacdes legais,
independentemente de notificacéo.

CLAUSULA OITAVA — DO REAJUSTE

8.1. Por tratar-se de contrato com prazo de até um ano, ndo sera admitido o
reajuste do valor, conforme estabelece o art. 2° da Lei Federal n° 10.192/2001. No
entanto, serd mantido o equilibrio econémico-financeiro do contrato, conforme
estabelecido na clausula seguinte deste Contrato.

CLAUSULA NONA - DO EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

9.1. A CONTRATADA tem direito ao equilibrio econdmico-financeiro do contrato,
procedendo-se a revisdo do mesmo a qualquer tempo, desde que ocorra fato
imprevisivel ou previsivel, porém com consequéncias incalculaveis, que onere ou

desonere excessivamente as obrigacdes pactuadas no presente instrumento;

9.2. A CONTRATADA, quando for o caso, deverd formular a Administracdo
requerimento para a revisao do contrato, comprovando, por meio de documentos e
planilhas de custos comparativos entre a data de formulagcdo da proposta e do
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momento do pedido de revisdo do contrato, evidenciando o quanto o aumento de
precos ocorrido repercute no valor total pactuado.

9.3. A Administracao, reconhecendo o desequilibrio econédmico-financeiro, procedera
a revisao do contrato.

9.4. Independentemente de solicitacdo, a administracdo podera convocar a
CONTRATADA para negociar a reducao dos precos, mantendo o mesmo objeto
cotado, na qualidade e nas especificacées indicadas na proposta, em virtude da
reducado dos precos de mercado;

9.5. As alteracdes decorrentes da revisdo do contrato para restabelecimento do
equilibrio econdmico-financeiro inicial serdo registradas por Aditamento, conforme
Art. 65 da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

10.1 As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotacao
or¢camentaria propria, conforme classificacdo abaixo:

Céd.Red. Funcional Programética Fonte Elemento da Despesa
65 05.001.04.131.0004.2009 00000 3.3.90.3.00.00.00.00

10.2. Caso haja prorrogacdo da vigéncia deste contrato, a CONTRATANTE
consignard nos proximos exercicios em seu or¢camento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
11. 1 A CONTRATADA obriga-se a:

I. Prestar os servigos contratados em observancia as especificacdes do edital e
seus anexos, e de acordo com as solicitacoes efetuadas pela CONTRATANTE,
através da respectiva ordem de servico.

[I. Substituir ou refazer, sem 6nus para a CONTRATANTE os servigos prestados em
desacordo com o especificado em contrato.

[ll. Eximir a CONTRATANTE de toda e qualquer responsabilidade perante terceiros,
em relacdo a quaisquer ac¢odes judiciais movidas por terceiros, em especial com base
na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, por prejuizos que contra ela
possam ser arguidos, originados diretamente da execucéo dos servi¢os contratados,
assumindo, em consequéncia, inteira responsabilidade pelos mesmos;
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IV. Fornecer, em qualquer época, os esclarecimentos que venham a ser solicitadas
pela CONTRATANTE, sobre os servigos executados;

V. Responsabilizar-se pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucdo do contrato em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execucdo ou de materiais
empregados, de acordo com o art. 70, da Lei n°. 8.666/93 e suas alteracoes;

VI. Comprovar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a quitacdo das
obrigagbes trabalhistas, previdenciarias, tributarias e fiscais, como condicdo a
percepg¢ao mensal do valor faturado;

VII. Nao subcontratar, em desconformidade com a Lei 12.232 de 29 de abril de
2010, outra agéncia de publicidade e propaganda para a execugcdo dos servigcos e
compromissos avencados;

by

VIIl. Credenciar, junto a CONTRATANTE, um representante para prestar
esclarecimentos e atender as reclamacfes que porventura surgirem durante a
execucao do contrato;

IX. Manter durante a execucdo do contrato todas as condicbes de habilitacdo e
qualificagcéo exigidas na licitacao;

X. Cumprir durante a vigéncia deste contrato todas as leis e posturas federais,
estaduais e municipais, vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos
decorrentes de infracbes a que houver dado causa;

XI. Responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais como:
salarios, transportes, encargos sociais, fiscais, trabalhistas, previdenciarios,
indenizacdes e quaisquer outras que forem devidas aos seus empregados ou
prepostos, no desempenho dos servigos, objeto do contrato, ficando, ainda, a
Contratante isenta de qualquer vinculo empregaticio com 0s mesmos;

XIl. Responsabilizar-se pelo recolhimento de todos os tributos, que incidam ou
venham a incidir sobre as atividades inerentes a execucao do objeto contratual, ndo
cabendo, portanto, qualquer obrigacdo a CONTRATANTE com relacdo aos mesmos.
A CONTRATADA respondera por qualquer recolhimento tributario indevido e por
quaisquer infracOes fiscais cometidas, decorrentes da execucéao do objeto contratual.

XIll. No ato da assinatura do contrato por ser vencedora do certame, devera a
CONTRATADA apresentar prova documental de que possui escritério com endereco
fixo, com instalacOes e pessoal técnico adequado e disponivel para a realizagdo do
objeto da licitacdo, bem como o nome do representante para contato.
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XIV. A CONTRATADA devera encaminhar, até o 5° dia util de cada més, relatério
detalhado nos termos do disposto no artigo 16 e paragrafo Unico da Lei 12.232/10.

XV. Manter acervo comprobatoério da totalidade dos servigcos prestados e das pecas
publicitarias produzidas, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apés a extingao
do presente contrato, conforme art. 17 da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010.

XVI - Obter as melhores condigbes nas negociagcbes efetuadas com veiculos de
divulgacdo e fornecedores, e transferir integralmente a CONTRATANTE as
bonificacdes, reaplicacbes e outras vantagens, a excecao dos frutos resultantes dos

planos de incentivo concedidos por veiculo de divulgacéo;

XVII - Conduzir a escolha dos veiculos de divulgacdo de acordo com pesquisas e
dados técnicos, de modo a nunca sobrepor, em hipotese alguma, seu interesse em
planos de incentivo aos da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que
nao os concedam ou priorizando 0s que oferegcam;

XVIII - Comunicar a CONTRATANTE o agendamento das negocia¢des referidas na
alinea anterior, possibilitando a participacao de representante por ela indicado;

XIX- Entregar, mensalmente, junto com a nota fiscal dos servigos, um relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior, bem como das
atividades desenvolvidas e pecas produzidas, em CD/DVD/PENDRIVE;

XX - Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

XXI- Centralizar o comando dos servicos objeto deste ajuste no Municipio da
CONTRATANTE;

XII - Registrar, em Relatérios de Atendimento, todas as reunifes e comunicac¢des de
servico entre CONTRATANTE e CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas as partes
tomem as providéncias necessérias ao desenvolvimento de suas tarefas e
responsabilidades;

XXIIl - Abster-se de divulgar informacdes acerca deste contrato, envolvendo a
CONTRATANTE, a ndo ser mediante sua prévia e expressa autorizacao;

XXIV - Prestar esclarecimentos sobre eventuais atos ou fatos noticiados que a
envolvam, independentemente de solicitacéo;

XXV - Manter, por si, seus prepostos e contratados irrestritos e total sigilo sobre
guaisquer dados fornecidos pela CONTRATANTE;

XXVI - Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais relacionados com o objeto deste contrato;
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XXVII - Distribuir e fiscalizar a divulgacéo dos anuncios de que for incumbida;

XXVIII- Assessorar a CONTRATANTE no sentido de obter o melhor rendimento
possivel do plano de propaganda e promoc¢ao;

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS OBRIGA(;@ES DA CONTRATANTE
12. ACONTRATANTE obriga-se a:

I. Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execucao dos servicos,
inclusive permitir o livre acesso de empregados da CONTRATADA as suas
dependéncias, quando relacionado a execuc¢ao do contrato;

Il Promover, através de seu representante, o acompanhamento e a fiscalizacdo dos
servigos, sob os aspectos quantitativo e qualitativo, anotando em registro préprio as
falhas detectadas e comunicando & CONTRATADA as ocorréncias de quaisquer
fatos que, a seu critério, exijam medidas por parte daquela;

lll. Efetuar o pagamento a CONTRATADA, de acordo com o prazo e forma
estabelecidos em contrato;

IV. Cumprir e fazer cumprir o disposto nas clausulas do contrato;
V Rejeitar, no todo ou em parte, os servicos executados em desacordo com as
obrigacdes assumidas pela CONTRATADA,;

VI. Rejeitar, ainda, qualquer Nota Fiscal/Fatura que esteja em desacordo com o
previsto no Contrato.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1 A CONTRATADA fara a cessao definitiva de direitos dos servigcos prestados,
em decorréncia deste Contrato, a CONTRATANTE, conforme constara da peca
produzida, devendo tomar todas as providéncias necessarias ao cumprimento cabal
do ora ajustado.

13.2. A CONTRATADA, ao término do presente contrato, fornecerda a
CONTRATANTE, toda documentacdo comprobatdria da contratagdo de terceiros
participante-integrantes da peca produzida, bem como os documentos relativos a
direitos conexos e documentos de cessao de direitos de terceiros, previstos em lei e
contratados pelo CONTRATANTE.

13.3. Em se tratando de direitos autorais de terceiros, a CONTRATADA devera obter
liberacéo, licencas, permissdes e/ou autorizacdes que |he permitam a utilizacdo de
fotografias, materiais, artes ou qualquer bem, na execuc¢ao e divulgacao dos servigos
contratados, responsabilizando-se pela fiel observancia dos limites fixados nos
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documentos acima mencionados e, mantendo a CONTRATANTE a salvo de todos
os pleitos, demandas, despesas, obrigacfes, processos e inquéritos contra ou
envolvendo o CONTRATANTE como resultado ou decorréncia do uso dos mesmos,
fora das condicbes autorizadas.

13.4. Em todas as contratacdes e subcontratacfes que envolverem direitos autorais,
a CONTRATADA devera solicitar de cada subcontratado trés orgamentos para a
execucgao do trabalho: um com cessao de direitos dentro das regras do mercado e
outro com cesséao definitiva de tais direitos, ficando a critério da CONTRATANTE a
opc¢ao por uma das alternativas.

13.5. A CONTRATANTE podera utilizar todo o material produzido, a qualquer tempo,
na integra ou com modificacBes, sem qualquer 6nus adicional, observada a
legislacdo pertinente.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA PROPRIEDADE DOS MATERIAIS

14.1. Os estudos, resultados e anadlise, planos, ideias e materiais de propaganda
criados pela CONTRATADA, em decorréncia deste Contrato, serdo e permanecerao
com a CONTRATANTE, que podera utiliza-los conforme julgar conveniente, mesmo
apos o término do presente contrato, observando o que determina o item 13.5. deste
contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

15.1. Pela inexecucdo total ou parcial do contrato, a CONTRATANTE podera,
garantida a prévia defesa da CONTRATADA nos prazos previstos no art. 87, 8§ 2° e
3° da Lei n°. 8.666/93 e suas alteracdes, aplicar as seguintes sancoées:

[) Adverténcia;

II) Multa de 0,3% (trés décimos por cento) por dia e por ocorréncia, até o
méaximo de 10% (dez por cento) sobre o evento ou parcela do servico em atraso, o
que for aplicavel e devido na época do inadimplemento, pelo descumprimento
das obrigagbes estabelecidas no contrato, recolhida no prazo maximo de 15
(quinze) dias corridos, contado da comunicacéo oficial.

[I1) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de
inexecucao total do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias

corridos, contado da comunicacao oficial,

IV) Suspensdo Temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de
contratar com a Administragao, por prazo nao superior a 02 (dois) anos;
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V) Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Plblica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicéo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a licitante ressarcir ao contratante pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo da sancdo aplicada com base no subitem
anterior.

15.2. As sang0Oes previstas neste item poderéo ser aplicadas cumulativamente nos
termos do art. 87, da Lei n°. 8666/93 e alteracoes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA FISCALIZACAO

16.1. A execugéo do contrato, de acordo com o que preceitua o Art. 67, 88 1° e 2°,
da Lei n° 8666/93 e alteracbes, sera acompanhada e fiscalizada por um
representante da CONTRATANTE, nomeado através de Portaria, especialmente
designado para esse fim, observado o que segue:

a) O representante designado anotard em registro proprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execucao dos servicos;

b) As decisbes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do
representante deverdo ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para
a adocao das medidas convenientes;

C) A existéncia da fiscalizacdo da CONTRATANTE de nenhum modo diminui ou
altera a responsabilidade da CONTRATADA na prestacdo dos servicos a
serem executados;

d) A CONTRATANTE podera exigir o afastamento de qualquer funcionario ou
preposto da CONTRATADA que venha causar embaraco a fiscalizacdo ou
gue adote procedimentos incompativeis com o exercicio das fun¢des que lhe
forem atribuidas.

16.2. As informacdes sobre a execucédo do presente Termo de Contrato, com
os nomes dos fornecedores de servicos especializados e veiculos, seréo
divulgadas no site da Prefeitura Municipal de Goioeré, garantindo o livre
acesso as informacdes por quaisquer interessados, sendo que as informacdes
sobre valores pagos seréo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA RESCISAO

17.1. O Contrato podera ser rescindido, excepcionalmente, por quaisquer dos
motivos dispostos no art. 78 da Lei n°® 8.666/93 e por qualquer uma das formas do
art. 79 da mesma Lei.

17.2. Em caso de rescisao administrativa decorrente da inexecucao total ou parcial
do contrato por culpa da CONTRATADA, esta néo tera direito a espécie alguma de
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indenizacao, sujeitando-se as consequéncias contratuais e legais, reconhecidos o0s
direitos da Administracao.

17.3. Nos casos de rescisdo extrajudicial por ato unilateral a CONTRATADA sera
notificada, em observancia aos principios do contraditorio e da ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

18.1. As alteracdes que porventura possam ocorrer deverdo atender ao disposto no
art. 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA NONA - DA PUBLICACAO

19.1. O extrato do presente Contrato sera publicado no Orgdo Oficial do Municipio
de Goioeré, no prazo previsto no paragrafo unico do art. 61 da Lei n°. 8.666/93.
CLAUSULA VIGESSIMA - DO FORO

20.1. Fica eleito o foro da Comarca de Goioeré - PR para dirimir as questdes
decorrentes deste Contrato, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

Pelas partes é dito que aceitam o presente instrumento em todos os seus termos. E,
por estarem de acordo, assinam em trés vias de igual teor e forma, na presenca de

duas testemunhas, que também o assinam, para que se produzam os efeitos legais.

Goioeré, de de 2023.

CONTRATANTE CONTRATADA

TESTEMUNHAS
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N° 4/2023

MODELO DE CARTA DE APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
A
Prefeitura Municipal de Goioeré -PR
Comisséo Permanente de Licitacao

A empresa (Razdo Social) ,

inscrita no CNPJ/MF e Inscricao Estadual n°. , com sede na

Rua/Avenida , ne. , cidade

{UF , Telefone , Fax , e-mail ,

propbe a Prefeitura Municipal de Goioeré/PR a prestacdo dos servicos abaixo
descritos, de acordo com as condi¢des previstas no Edital de Concorréncia n°. /2023

e seus anexos, conforme segue:

ITEM ESPECIFICACAO

Servicos de Agéncia de Publicidade para execucdo dos servigos de
divulgacdo, compreendendo a criacdo, producéo, distribuicdo, veiculacdo e
controle de campanhas institucionais e publicitarias do Poder Executivo de
Goioeré - PR, pelo periodo de 12 meses a contar da assinatura do
respectivo contrato.

a) Desconto relativo aos custos internos da agéncia, com base na
tabela de precos do SINAPRO-PR em vigéncia.
Valor: ........ %  (valor por extenso: ..... por cento.)

01 b) Percentual de desconto sobre os honoréarios a serem cobrados do
Contratante, incidentes sobre os custos comprovados de servicos
realizados por terceiros.

b!) Excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja
confeccdo ou distribuicdo proporcione a licitante o desconto de
remuneracao de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, conforme
Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria do CENP — Conselho Executivo
das Normas Padrao.

Valor: ........ %  (valor por extenso: ..... por cento.)

1. Prazo de validade desta proposta: dias (Minimo 90 dias).
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2. Declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condicdes e
exigéncias do Edital e seus Anexos.

3. Declaramos que os valores apresentados englobam todos o0s custos
operacionais da atividade, incluindo fretes, seguros, tributos incidentes, bem
como quaisquer outras despesas, diretas e indiretas, inclusive, porventura,
com servigos de terceiros, incidentes e necessarios ao cumprimento integral
do objeto da licitacdo, sem que caiba ao proponente direito de reivindicar
custos adicionais.

Local e data.

Assinatura do representante legal
N°. RG ou CPF/MF
[carimbo padronizado do CNPJ/MF]
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 4/2023

Apresentar no envelope documentos de habilitagcdo n° 05

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE
HABILITACAO

DECLARACAO

Ref.: CONCORRENCIA n°. 4/2023.

(NOME DA EMPRESA) , CNPJ/MF n°.

sediada (endereco completo)

, declara, sob as penas da lei, que cumpre plenamente 0s

requisitos de habilitagcdo constantes do Edital de Concorréncia n°. 4/2023.

Local e data.

Assinatura do representante legal
N°. RG ou CPF/MF
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ANEXO V
CONCORRENCIA N° 4/2023
Apresentar no envelope documentos de habilitacdo n°® 05

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS DA
HABILITACAO E DE DECLARACAO RELATIVA AO CUMPRIMENTO DO
DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

DECLARACAO

A empresa ....(razdo social da empresa).................... , inscrita no CNPJ/MF
sobn®. .. , sediada .... (endereco completo)....., DECLARA, sob as penas da
Lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no
presente processo licitatério (Concorréncia n°. /2023), ciente da obrigatoriedade de
declarar as ocorréncias posteriores.

DECLARA, também, que cumpre o disposto no inciso XXXIlI, do artigo 7°, da
Constituicdo Federal de 1988, de acordo com o inciso V do art. 27 da Lei n°. 8666,
de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n°. 9.854, de 27 de outubro de 1999, que
nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre
e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de
aprendiz ().

Local e data.

Assinatura do representante legal
N°. RG ou CPF/MF
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ANEXO VI
CONCORRENCIA N° 4/2023

DETALHAMENTO DO OBJETO
SERVICOS DE PUBLICIDADE
1- OBJETO

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para execucdo dos servicos de
divulgacdo, compreendendo a criacéo, producéo, divulgacao, veiculagao distribuicdo
e controle de campanhas institucionais e publicitarias do Poder Executivo de
Goioeré-PR.

As publicacbes de atos oficiais exigidos por forca de lei especifica serdo
efetuadas no 6rgao de imprensa oficial do municipio e/ou no diario oficial do estado,
sem a intermediacdo da agéncia contratada, ndo sendo, portanto, devido qualquer
valor sobre estas publicacdes.

O presente instrumento contém as informacgfes basicas destinadas a orientar
as agéncias de propaganda, interessadas em participar da licitacdo — Concorréncia
n°® 4/2023, da Prefeitura Municipal de Goioeré-PR.

O objeto do presente certame envolve a divulgacdo de conteudos
institucionais e administrativos do Executivo Municipal em carater informativo,
educativo e de orientacdo social, mediante veiculacdo em jornais, revistas,
emissoras de radio AM e FM e outros meios de comunicacao, de conformidade com
o disposto no art. 37, 8 1°, da Constituicdo Federal, sendo vedado o custeio de
publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize promocdo pessoal de
servidores publicos ou agentes politicos.
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ANEXO VII
CONCORRENCIA N° 4/2023
Apresentar impreterivelmente fora dos envelopes na 12 reunido (CREDENCIAME

NTO),

junto com documentos de habilitacdo

A Comisséo Permanente de Licitacdo da Prefeitura Municipal de Goioeré.

MODELO DE DECLARAC}AO DE RESPONSABILIDADES
(documento obrigatorio)

................................. , inscrito no CNPJ n°............, por
intermédio de seu representante legal 0(a) Sr(a)......cccccevviivvveeeeeeeniinnnne. , portador(a)
da Carteira de Identidade n2..................ooeeee edo CPF N2 ..o, , Declara

para os fins de direito, na qualidade de Proponente do procedimento de licitacéo,
sob a modalidade CONCORRENCIA n° /2023, instaurada pela Prefeitura Municipal
de Goioeré, que:

- assumimos inteira responsabilidade pela autenticidade de
todos os documentos apresentados, sujeitando-nos a eventuais averiguacdes que
se facam necessarias;

- comprometemo-nos a manter, durante a execucao do Contrato,
em compatibilidade com as obrigacdes assumidas, todas as condicbes de
habilitacdo e qualificacéo exigidas na licitacéo;

- comprometemo-nos a repassar na propor¢cdo correspondente,
eventuais reducdes de precos decorrentes de mudancas de aliquotas de impostos
incidentes sobre a prestacdo dos servicos, objeto da licitacdo, em funcdo de
alteracdes de legislacao pertinente, publicadas durante a vigéncia do Contrato;

- temos conhecimento e submetemo-nos ao disposto na Lei
Federal n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 - Cdodigo de Defesa do Consumidor e
demais legislacédo pertinente, bem como, ao Edital e Anexos da CONCORRENCIA
n° /2023, realizada pela Prefeitura Municipal de Goioeré-PR.

Por ser a expresséo da verdade, firmamos a presente.

, de de

Assinatura do representante legal da proponente
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ANEXO VIII ‘
CONCORRENCIA N° 4/2023 ’

Apresentar impreterivelmente fora dos envelopes na 12 reuniao,
junto com documentos de credenciamento
Nao sendo apresentado, a agéncia nao podera obter os beneficios da lei especifica
da ME e EPP

MODELO DE DECLARACAO PARA MICROEMPRESA,
EMPRESA DE PEQUENO PORTE

DECLARACAO

(nome/razao social) , inscrita no CNPJ n°

, por intermédio de seu representante legal, o(a) Sr(a)

, portador (a) da Cédula de Identidade n°
e CPF n° , DECLARA, sob

as sancfes administrativas cabiveis e sob as penas da lei, ser microempresa ou
empresa de pequeno porte nos termos do artigo 3° da Lei 123/2006 e que né&o
possui nenhum dos impedimentos previstos no 84° do artigo 3° da referida lei. Diante
disto, requer os beneficios da Lei Complementar n°® 123/2006 para participar do

certame.

-PR, de de 2023.

Assinatura do representante legal

da proponente
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ANEXO IX
CONCORRENCIA N° 4/2023

MODELO DE TERMO DE DESISTENCIA DE INTERPOSICAO DE RECURSOS -

(opcional)

A Empresa (Razéo Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante),
inscrita. no CNPJ/MF sob n°. neste ato

por

representada

, declara que desiste expressamente da
interposicdo de recurso contra a fase de referente a

Concorréncia n. 4/2023, promovida pela Municipio de Goioeré - PR.

, de de 2023.

Assinatura do representante legal

da proponente
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