UNC Sesc

CONCORRENCIA - 02/2023

O Senac — Administra¢ao Nacional, institui¢do de direito privado, comunica que realizara
licitacdo, na modalidade concorréncia, do tipo técnica e pre¢o, nos termos da Resolugdo
Senac n® 958/2012

RESUMO DA LICITACAO

OBJETO:
Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda.

RECEBIMENTO DOS ENVELOPES CONTENDO OS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO E AS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS:
De 27/09/2023 até as 10h do dia 17/10/2023.

ABERTURA DOS ENVELOPES E LOCAL DA REALIZACAO DO CERTAME:
As 10h do dia 17/10/2023 na Av. Ayrton Senna, 5.555, bloco B, sala 102, Jacarepagua - RJ, CEP:
22775-004.

DISPONIBILIDADE DO EDITAL:
No site https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes e na Geréncia de Aquisi¢ao do Senac —
Administra¢ao Nacional, na Av. Ayrton Senna, 5.555, bloco B, sala 102, Jacarepagua - RJ, CEP:
22775-004.

PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO:
Impreterivelmente, até as 23h59 do terceiro dia util anterior a data de abertura da sessdo, pelo e-mail
licitacao@senac.br, em relacdo a eventuais duvidas de interpretagdo do presente Edital e seus
Anexos, visando a sua melhoria.

IMPUGNACOES AO EDITAL:
Impreterivelmente, até as 23h59 do terceiro dia util anterior a data de abertura da sessdo, pelo e-mail
licitacao@senac.br, devendo ser enviada em papel timbrado da licitante e assinada pelo
representante legal, cabendo a Comissdo de Licitagdo divulgar a decisdo sobre a impugnagdo no
prazo de até 2 (dois) dias uteis, contados de sua interposicao.

Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial
Departamento Nacional

Av. Ayrton Senna, 5.555 - Barra da Tijuca - CEP 22775-004
Rio de Janeiro -RJTel.: (21) 2136-5555E-mail:correspondencias@senac.brwww.senac.br
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CONCORRENCIA - 02/2023

DAS DISPOSICOES INICIAIS

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

O Senac — Administrag¢ao Nacional, institui¢do de direito privado, nos termos da
lei civil, cabendo sua organizacao e direcdo a Confederacao Nacional do Comércio
de Bens, Servicos e Turismo.

A presente Licitacdo sera realizada na modalidade Concorréncia do tipo técnica e
preco, nos termos da Resolugdo Senac 958/2012, publicada na secao 3, n® 187,
paginas 192 a 194 do Diario Oficial da Unido, de 26 de setembro de 2012, em vigor
a partir de 1.° de novembro de 2012 e das alteragdes posteriores, que se processara
obedecendo aos termos estabelecidos neste Edital, autorizada pela Requisi¢do n°
279521.

As instrugdes estabelecidas neste Edital de Licitagao determinam os procedimentos
que orientardo o presente processo licitatorio até a assinatura do respectivo Contrato.
Alegagoes de desconhecimento destas instrugdes, bem como das disposicoes legais
acima especificadas, ndo serdo aceitas como razdes validas para justificar quaisquer
erros ou divergéncias encontradas em seus documentos de habilitacido, proposta
técnica e/ou proposta de precos.

A documentagdo necessaria a habilitacio e as propostas técnicas ¢ de precos
deverdo atender a todas as exigéncias contidas no Edital. Qualquer descumprimento
por parte da licitante implicara na sua inabilitacdo ou desclassificagao.

Este Edital estard disponivel gratuitamente, a partir de 27/09/2023, no site
https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes € na Geréncia de Aquisi¢ao do Senac
— Administracdo Nacional, na Av. Ayrton Senna, 5.555 - bloco B, sala 102,
Jacarepagua - RJ, CEP: 22775-004, Tel. (21) 2136-5675 das 10 as 17 horas.

DA ABERTURA

2.1

A abertura da presente Licitagdo dar-se-a em Sessao Publica, a ser realizada de
acordo com a Resolugdo Senac 958/2012 e demais alteragdes posteriores.

2.1.1  Recebimento dos envelopes contendo os documentos de habilitacdo e as
propostas técnicas e de pregos até as 10h do dia 17/10/2023.

2.1.2  Abertura dos envelopes: As 10h do dia 17/10/2023.
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2.1.3  Local da sessdo: Av. Ayrton Senna, 5.555, bloco B, sala 102, Jacarepagua,
Rio de Janeiro - RJ.

2.2 Quando, por motivo de suspensdao do expediente no Senac — Administragio
Nacional, nio se realizar o ato do recebimento e abertura dos envelopes que contém
os documentos e as propostas relativas a presente licitagdo, fica acordado que a
realizagdo do mesmo ocorrerd no horario ja estabelecido, no primeiro dia util
posterior a data fixada nesta Concorréncia.

2.3 Todas as referéncias a horario neste Edital e durante a Sessdo Publica, consideram
o horario de Brasilia-DF.

3. DO OBJETO

3.1 Constitui objeto da presente Licitacdo a contratacdo de agéncia para a prestagdo de
servico de publicidade e propaganda, sob demanda, em atendimento ao Senac —
Administracio Nacional ¢ ao Sesc — Administra¢ao Nacional, de acordo com as
condig¢des, quantidades e exigéncias descritas neste Edital.

3.1.1 A prestacdo de servico compreende o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenha por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao
e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informagao, de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico em geral, dentre outros.
Também integram como atividades complementares, o0s servigos
especializados pertinentes:

3.1.1.1 Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os veiculos de divulgagdo, os resultados
das ag¢oes realizadas e demais conhecimentos relativos a execucao
dos contratos;

3.1.1.2 Ao planejamento estratégico da marca (a¢d@o promocional, eventos
e convencgdes, branding, produ¢ao multimidia) que compreende
na execu¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
geracdo de conhecimento sobre o mercado; publico-alvo, os
veiculos de divulgagdo, os resultados das agdes realizadas e
demais conhecimentos relativos a execu¢ao do contrato;




3.1.1.3

3.1.14

3.1.1.5

3.1.1.6

3.1.1.7

3.1.1.8

3.1.1.9
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Ao planejamento, criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expansao
dos efeitos das mensagens publicitidrias em consonancia com as
novas tecnologias;

Ao desenvolvimento do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
visando o alcance dos objetivos pretendidos e que a instituicdo
obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade,
seja sob forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregagao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia;

A produgdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados
pela agéncia contratada;

A contratagio de servigos internos e/ou externos de pesquisas
regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia,
disponiveis no mercado, correndo por conta da agéncia e
necessarios a prestagdo de servicos do Senac — Administracao
Nacional ¢ do Sesc — Administracao Nacional;

A produgdo de conteado, planejamento, monitoramento e
elaboragdo de relatorios de canais digitais ou off-line;

Ao desenvolvimento e producao de materiais promocionais e/ou
de comunicagdo que agreguem valor a marca;

Desenvolvimento e operacionalizacdo de agdes de marketing de
experiéncia;

3.1.1.10 A produgdo de sites, hotsites, blogs, aplicativos e a¢des em

ambientes digitais;

3.1.1.11 Gestao e operacionalizagdo de acdes com influenciadores digitais;

3.1.1.12 Prospec¢do, planejamento, implementagdo, manutengdo e

monitoramento de solugdes de comunicagao digital no ambito do
contrato;
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3.1.1.13 Implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo digital, destinadas a expandir os efeitos de
mensagens e conteido do Senac — Administracio Nacional e do
Sesc — Administracdo Nacional, em seus canais proprietarios e
em outros ambientes, plataformas ou ferramentas digitais, em
consonancia com novas tecnologias;

3.1.1.14 Compra de midia, elabora¢do e operacionalizacao de planos de
midia on-line e offline; planejamento e/ou execu¢do de midia e
impulsionamentos em canais de comunicacdo, além de
relacionamento com influenciadores.

A licitante vencedora atuara por ordem e conta do Senac — Administra¢io
Nacional ¢ do Sesc — Administracdao Nacional em conformidade com o
art. 3.° da Lei n.° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
servicos especializados, de veiculos de comunicagdo e divulgagdo para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

4. CONDICOES GERAIS PARA PARTICIPACAO

4.1

4.2

Respeitadas as condicdes legais e as constantes deste Edital deverdo ser observadas
as seguintes determinagdes:

4.1.1

4.1.2

Na presente licitagao somente poderd se manifestar em nome da licitante o
socio ou dirigente/administrador, com poderes conferidos pelo Estatuto ou
Contrato Social em vigor, para representa-la ativa e passivamente em juizo
ou fora dele, ou, ainda, procurador devidamente credenciado, ou seja, com
poderes outorgados por meio de procuracao, por instrumento publico ou
particular, para representar a licitante em processo licitatorio.

Entende-se como procurador credenciado aquele com poderes outorgados
por meio de procuracdo, por instrumento publico ou particular, para
representar a licitante, em processo licitatorio ou, aquele credenciado por
meio da Carta de Credenciamento, conforme modelo Anexo V.

Nao poderao participar da presente licitagao:

4.2.1

422

Empresas que tenham como dirigente ou socio ex-empregado do Senac —
Administracdo Nacional ¢ do Sesc — Administra¢cao Nacional.

Empresas em processo de dissolugdo ou faléncia.



4.2.3  Pessoas fisicas ou juridicas suspensas de participar de licitacdo ou
impedidas de contratar com o Senac — Administracio Nacional e com o
Sesc — Administracdo Nacional, durante o prazo da sang¢do aplicada.

4.2.4  Sociedades integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas
aquelas que tenham diretores, socios ou representantes legais comuns, ou
que utilizem recursos materiais, tecnologicos ou humanos em comum,
desde que, em eventuais diligéncias, se comprove o conluio entre eles com
intuito de frustrar a competitividade do certame, exceto se demonstrado que
nao agem representando interesse econdémico em comum.

4.2.5 Empresas que tiveram Contratos rescindidos por inadimpléncia ou falta de
capacidade técnica nos ultimos 24 (vinte e quatro) meses, com o Senac —
Administracao Nacional ¢ com o Sesc — Administracao Nacional, a
contar da data deste Edital.

4.2.6  Empresas que tenham como empregado ou socio membro da Comissdo de
Avaliagdo Técnica deste certame.

5. COMISSAO DE LICITACAO E COMISSAO DE AVALIACAO TECNICA

5.1

52

53

Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdao de Licitagdo, com
excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, envelope “A” - Plano de
comunicac¢do publicitaria - via nao identificada e envelope “C” - Capacidade de
atendimento, Repertorio e relatos de solu¢ao de problemas de comunicagao.

As Propostas Técnicas dos envelopes “A” e “C”, serdo analisados e julgados por
Comissao de Avaliagdo Técnica, constituida por 1 (um) membro vinculado a
Geréncia de Marketing ¢ Comunicagdo do Senac — Administracdo Nacional, 1
(um) membro vinculado a Assessoria de Comunica¢do do Sesc — Administraciao
Nacional e 1 (um) membro sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto
com o0 Senac — Administracdo Nacional e com o Sesc — Administracao Nacional
formado em comunica¢do, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, conforme relagdo obtida por meio do Chamamento Publico 01/2023.

A Comissao de Avaliagao Técnica serd composta, ainda, por 3 (trés) membros
suplentes, sendo 1 (um) empregado do Senac — Administracdo Nacional vinculado
a Geréncia de Marketing e Comunicagdo, 1 (um) empregado do Sesc —
Administracio Nacional vinculado a Assessoria de Comunicacdo do Sesc —
Administracao Nacional ¢ 1 (um) membro sem vinculo, nos termos do item 5.2.



5.3.1

532

533
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A escolha dos membros da Comissdo de Avaliagdo Técnica dar-se-4 por
sorteio na primeira Sessdo Publica de recebimento e abertura dos
envelopes, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 3 (trés)
integrantes com vinculo com o Senac — Administra¢ao Nacional, 3 (trés)
integrantes com vinculo com o Sesc — Administracio Nacional e 3 (trés)
integrantes sem vinculo, previamente relacionado.

5.3.1.1 Os membros sorteados como suplentes somente assumirdo os
trabalhos na hipotese de fato superveniente ao sorteio que impega
o membro titular de assumir os trabalhos, desde que o fato seja
devidamente justificado e aceito pela Comissdo de Licitagao.

Qualquer interessado podera solicitar a impugnacao de nome integrante da
relagdo, conforme previsto no preambulo do presente Edital.

5.3.2.1 Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se
de atuar na Comissdao de Avaliagdo Técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente.

5.3.2.2 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagao,
mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicara, se necessario, a elaboragao e publicacdo de nova lista,
sem o nome do impugnado, respeitado o disposto neste item.

a) Somente sera admitida nova impugnacdo do nome que vier a
completar a relagdo anteriormente publicada.

5.3.2.3 Sera publicada nova relagdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnacgao restar inferior ao minimo exigido.

Os integrantes da Comissdo de Avaliagdo Técnica ndo poderdo participar
da sessao de recebimento e abertura dos envelopes com as propostas
técnicas.

Cabera Comissao de Avaliagdo Técnica:

5.3.4.1 Analisar individualmente e julgar os envelopes “A” Plano de
comunicag¢do publicitaria - via ndo identificada e “C” Capacidade
de atendimento, relatos de solu¢des de comunicacdo publicitaria
para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.
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Desclassificar as licitantes que desatenderem as exigéncias legais
e as estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a
aposicao de marca, sinal, etiqueta ou palavra que possibilite a
identificacdo das proponentes nos envelopes e/ou documentos
neles.

Produzir ¢ encaminhar a Comissdo de Licitagdo todos os
documentos necessarios ao atendimento dos termos deste Edital,
relativos ao julgamento da qualificagdo técnica das licitantes,
neles compreendidas as planilhas com as pontuacdes dos quesitos
e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada
caso.

Manifestar-se, em caso de eventuais recursos das licitantes
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, quando solicitada
pela Comissao de Licitagao.

6. DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES

6.1

6.2

As licitantes deverao apresentar 5 (cinco) envelopes distintos, contendo, na seguinte

ordem:

6.1.1  Proposta Técnica composta por 3 (trés) envelopes distintos:

6.1.1.1

6.1.1.2

6.1.1.3

Envelope “A”: Plano de comunicacdo publicitaria - via nao
identificada;

Envelope “B”: Plano de comunicacdo publicitaria - via
identificada;
Envelope “C”: Capacidade de atendimento, Repertorio e relatos

de solugao de problemas de comunicagao.

6.1.2  Envelope “D”: Proposta de Precos;

6.1.3  Envelope “E”: Documentos de Habilitacao.

Exceto em relagdo a via ndo identificada, envelope “A” item 6.1.1.1, externamente,
no corpo dos envelopes, deverdo ser informados o nome da licitante por extenso, n°
do CNPJ, endereco, e-mail e telefone de contato, devendo conter as seguintes

determinagoes:



6.3

6.4

6.2.1

6.2.2

6.2.3

6.2.4

6.2.5
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Envelope “A” via ndo identificada sera fornecido pelo Senac -
Administracio Nacional junto com o pen drive que sera utilizado para
apresentacdo do inciso III do item 13.1.1.3 da alinea “a” e as licitantes
deverdo proceder a retirada do mesmo até 30min (trinta minutos) antes da
abertura da sessao na sede do Senac — Administracio Nacional, no
enderego constante no item 1.5. Nao sera admitida a entrega da via nao
identificada em envelope distinto do fornecido nem pen drive diverso do

fornecido pela Comissao de Licitagao.

6.2.1.1 A licitante devera solicitar previamente o envelope € o pen drive
pelo e-mail licitacao@senac.br até 1h (uma hora) antes da abertura
da sessdo.

Envelope “B”, lacrado, identificado com os dizeres “CONCORRENCIA
SENAC/AN N.° 02/2023 — PROPOSTA TECNICA: PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA IDENTIFICADA - B”, data e
horario da sessao.

Envelope “C”, lacrado, identificado com os dizeres “CONCORRENCIA
SENAC/AN N.° 02/2023 — PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCAO DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO - C”, data e horario da sessio.

Envelope “D”, lacrado, identificado com os dizeres “CONCORRENCIA
SENAC/AN N.° 02/2023 — PROPOSTA DE PRECOS - D”, data e horario
da sessao.

Envelope “E”, lacrado, identificado com os dizeres “CONCORRENCIA
SENAC/AN N.° 02/2023 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO - E”,
data e horario da sessao.

A inversao do contetido dos envelopes ou a apresentacao de conteudos distintos em
um dos envelopes acarretara a eliminagdo da licitante.

Nao serd admitido o encaminhamento das propostas técnicas, proposta de precos e
ou documentos de habilitacdo via e-mail ou outro meio que nao previsto no item
6.1. Os envelopes poderdo ser entregues mediante portador, até as 10h do dia

17/10/2023 no enderego constante no item 1.5.
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7. DA PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAOQO PUBLICITARIA — VIA

NAO IDENTIFICADA (ENVELOPE “A”)

7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

A licitante devera apresentar Plano de comunicagdo publicitdria com base no
briefing descrito no Anexo II.

O plano de comunicagao apresentado no envelope “A” devera estar sem fechamento
e sem rubrica, sendo vedado qualquer tipo de identifica¢dao, marca, sinal ou qualquer
elemento que possibilite a identificacdo da licitante, assim sendo, ndo pode ser
assinado, rubricado e/ou conter qualquer palavra que possibilite a identificagdo da
licitante.

7.2.1  Somente serd aceito o plano de comunicacdo publicitiria — via nao
identificada que estiver acondicionado no envelope padronizado fornecido
pelo Senac — Administracao Nacional.

Seré obrigatdrio a seguinte formacao:

7.3.1  Fonte arial, tamanho 12, na cor preta, com alinhamento justificado,
espagamento entre as linhas de 1,5, em folhas soltas, impresso apenas em
um lado, formato em papel A4, margens da pagina em configuracao
normal, com as medidas: superior 2,5cm / inferior 2,5cm / esquerda 3,0cm
/ direita 3,0cm e numeragao centralizada na parte inferior.

7.3.2  As paginas que contiverem graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas a orientagao paisagem.

7.3.3  Para o plano de comunicacao publicitdria via nao identificada, os textos
ndo poderdo exceder a 20 (vinte) laudas com no maximo 30 (trinta) linhas
em cada uma. Neste limite ndo serdo contabilizadas as pecas da ideia
criativa.

A ndo apresentacdo da proposta técnica escrita ou sua apresentagdo em desacordo
com o tem 7.3.1 ou de forma identificada implicara na desclassificacao da licitante.

Sobre o plano de comunicagdo publicitaria, a licitante devera versar sobre os
quesitos previstos no item 13 deste Edital.

10
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8. DA PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA

IDENTIFICADA (ENVELOPE “B”)

8.1

8.2

8.3

A licitante deverd apresentar copia do plano de comunicacdo publicitaria
apresentado o envelope “A”, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa,
mas com a identificagdo da licitante, observando as seguintes caracteristicas:

8.1.1  Ter aidentificagdo da licitante.

8.1.2  Ser datada.

8.1.3  Estar assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

O envelope “B” devera estar fechado e rubricado no fecho com a identificagdo, tal
como previsto no subitem 6.2.2.

A ndo apresentacdo da proposta técnica escrita e identificada, implicard na
desclassificagao da licitante.

9. DA PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO

E RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAOQO (ENVELOPE

“C”)

9.1

9.2

9.3

Os documentos que deverao ser apresentados no envelope “C” sao:
9.1.1  Atestado de capacidade técnica.

9.1.2  Repertorio.

9.1.3  Relato de solugoes.

Os documentos deverdo indicar o local e a data da pega, material e/ou campanha
veiculada.

Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos
(anuncios “fantasmas”) e condenados pela Legislagao da Propaganda, nem mesmo
a titulo de exemplo ou sugestao.

9.3.1 Nao sera aceito apresentacdo de relato referente a acdes de comunicagao

solicitadas e/ou aprovadas, cujas ag¢des de comunicacdo nao forem
efetivamente executadas.

11
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9.5

9.6

9.7

9.8
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E vedada a aposi¢io neste documento e em todos os documentos nele contidos, de
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria ndo identificado.

Para a capacidade de atendimento, repertdrio e relatos, que juntos formam o caderno
de textos e documentos nao podera exceder 100 (cem) laudas com, no maximo 30
(trinta) linhas cada uma.

A Comissdao de Licitagdo poderd, a qualquer tempo, apds o recebimento dos
envelopes, caso julgue necessario, realizar diligéncia, inclusive visita in loco da sede
e/ou filial(is) da licitante, para comprovar a veracidade das informagdes prestadas,
o cumprimento das condicoes estabelecidas ou mesmo de idoneidade da licitante.

A ndo apresentacao da proposta técnica escrita e/ou em desacordo com as exigéncias
do Edital implicard na desclassificagdo da licitante.

Se todas as licitantes forem desclassificadas por deixarem de apresentar algum
documento da proposta técnica, podera a Comissao de Licitagdo, a seu critério, fixar
novo prazo para apresentagdo da nova documentagao.

10. PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE “D”)

10.1

10.2

A licitante deverd apresentar a Proposta de prego, conforme abaixo:

10.1.1 Em caderno tnico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas
Ou rasuras.

10.1.2 Datada e assinada por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.1.3  As propostas de pregos deverdo conter as porcentagens para execugdo do
servico objeto do edital, incluindo, obrigatoriamente, todas as despesas, os
impostos, encargos, taxas, mobilizacdo, desmobilizagdo, mdo de obra
direta, transportes e quaisquer outras despesas diretas e indiretas.

A Proposta de precos devera ser elaborada conforme Anexo I deste Edital, e serd
constituida de:

10.2.1 Percentual de desconto.

10.2.2 Percentual de honorarios.
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10.3

10.4

10.5
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A licitante devera elaborar Declaracdo na qual:

10.3.1

10.3.2

10.3.3

10.3.4

10.3.5

Estabelece os percentuais maximos a serem pagos pelo Senac —
Administracao Nacional e pelo Sesc — Administra¢ao Nacional.

10.3.1.1 Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagao
de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

10.3.1.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relacdo ao valor original da cessdo
desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

Comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢gdes nas negociagcdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Senac —
Administracao Nacional e ao Sesc — Administracdo Nacional as
vantagens obtidas.

Informard estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos
autorais estabelecidas no Anexo I.

Desconto a ser concedido ao Senac — Administracao Nacional e ao Sesc
— Administracdo Nacional em relagdo aos custos internos dos servigos
executados pela licitante, com base na tabela referencial do Sindicatos das
Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro (Sinapro/RJ), vigente no
momento da contratagao.

Honorarios a serem cobrados do Senac — Administracio Nacional e do
Sesc — Administracdo Nacional, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo
de conhecimento pertinentes a execugao do servigo.

O percentual total apresentado sera pela somatoria linear sobre os valores elencados
na tabela do Anexo I.

O percentual de desconto e de honorarios devem ser apresentados em valores
numéricos com 2 (duas) casas decimais e por extenso.

10.5.1

Na hipotese de discordancia entre as porcentagens apresentadas, a cotacao
indicada por extenso prevalecera sobre a numérica.
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10.6

10.7

10.8

10.9
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O valor global estimado para gasto com os servigos objeto desta Concorréncia sera
de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais), sendo distribuido da seguinte maneira
R$ 6.000.000,00 (seis milhdes) para o Senac — Administragdo Nacional ¢ R$
6.000.000,00 (seis milhdes) para o Sesc — Administracao Nacional.

10.6.1 E vedada a licitante caucionar ou utilizar o contrato para qualquer operagio
financeira, sem prévia autorizacdo do Senac — Administra¢cao Nacional e
do Sesc — Administracao Nacional.

Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o Anexo
I ressalvado que nao sera aceito:

10.8.1 Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro
(Sinapro/RJ), vigente na data da solicitacdo a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante.

10.8.1.1 Desconto superior a 90% (noventa por cento) em relagdo aos
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Rio de Janeiro (Sinapro/RJ), vigente na data da
solicitagdo a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante.

10.8.2 Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execugao do servigo.

10.8.3 Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
a producdo e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribui¢ao nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

A validade da proposta nao podera ser inferior a 60 (sessenta) dias a contar da data

de abertura da sessdo, cujos percentuais deverdo ser fixos e irreajustaveis. Nao sendo
indicado o prazo de validade, fica subentendido como de 60 (sessenta) dias.
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10.9.1 Caso haja o vencimento da validade da proposta sem que a licitacao tenha
sido homologada e adjudicada, esta ficara automaticamente prorrogada,
exceto se houver manifestacdo formal contraria da licitante, pelo e-mail
licitacao@senac.br, dirigida a Comissao de Licitacao, caracterizando o seu
declinio em continuar na licitagdo.

10.10 Em nenhuma hipdtese sera concedido prazo adicional para apresentagdo da proposta
de precos. A Comissao de Licitagdo tem o direito de exigir, a qualquer época ou
oportunidade, documentos ou informagdes complementares que julgar necessarios
ao entendimento e comprovagdo dos documentos apresentados.

10.11 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismo € 0 expresso por
extenso, a Comissao de Licitagdo considerara o percentual por extenso.

10.12 A ndo apresentacdo da proposta de precos escrita implicard em desclassificacdo da
licitante.

11. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO (ENVELOPE “E”)

11.1 Habilitagao Juridica:

11.1.1 Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, acompanhado da
ultima alteragdo contratual; ou

11.1.2  Ultima alteracdo contratual consolidada; ou

11.1.3  Inscricdo do ato constitutivo em Cartdrio de Registro de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades simples ndo empresariais, acompanhada da prova da
diretoria em exercicio; ou

11.1.4 Registro comercial, em caso de empresa individual, Certificado da
Condicao de Microempreendedor Individual (CCMEI).

Ato de nomeagao ou de elei¢do dos administradores, na hipotese de terem
sido nomeados ou eleitos em separados.

Documento comprobatdrio do representante legal da licitante, por meio da
apresentacao de copia da carteira de identificacao oficial.

Estando a licitante em processo de recuperacao judicial ou extrajudicial,
certiddo emitida pela instincia judicial ou extrajudicial competente, ou
documento similar, que certifique que a licitante esta apta econdmica e
financeiramente a participar de procedimento licitatério.
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11.2

11.3

11.4

11.1.8

11.1.9
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Caso a licitante se faga representar por procurador credenciado, além dos
documentos comprobatorios do representante legal, citados no item
anterior, deve apresentar, ainda, carta de credenciamento, conforme
modelo do Anexo V, ou procuragdao conforme descrito no subitem 4.1.2.

A licitante devera encaminhar os documentos referentes aos subitens 11.1.1
a 11.1.5 devidamente registrados nos 6rgaos competentes.

Qualificagdo Técnica:

11.2.1

11.2.2

11.2.3

11.2.4

Declaracao(des), no minimo 1 (uma), fornecida por cliente, pessoa juridica
de direito publico ou privado, em papel timbrado do cliente, atestando que
a Licitante ja prestou ou presta servico compativel com o objeto descrito
no Anexo I.

Declaragao(des), no minimo 1 (uma), fornecida por veiculo de
comunicagdo (midia impressa, midia eletronica ou midia digital), em papel
timbrado do veiculo de comunicagdo (midia impressa, midia eletronica ou
midia digital), atestando que a licitante possui relacionamento profissional
no exercicio do trabalho objeto deste Edital.

Certificado de qualificacao técnica concedido pelo Conselho Executivo de
Normas Padrao (CENP), atestando que a licitante de estrutura profissional
técnica e conjunto minimo de informacdes e dados de midia.

Declaragao de aceitacdo do edital, em papel timbrado da licitante,
declarando ter tomado conhecimento € examinado, cuidadosamente, os
documentos desta Licitacdo e de ter integralmente compreendido e aceito
as condi¢des estabelecidas para a contratacdo do objeto desta Licitacao,
conforme modelo Anexo IV.

Qualificacdo Econdmico-financeira:

11.3.1 Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da
licitante.

Regularidade Fiscal:

11.4.1 Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ).

11.4.2

Prova de inscri¢cdo no cadastro de contribuinte estadual ou municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo
de atividade e compativel com o objeto contratual.
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11.6

11.7
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11.4.3 Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, composta da Certidao
Conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e pela
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido.

11.4.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede
da licitante, na forma da lei, composta da Certiddo de Débitos Relativos
aos Tributos Municipais ou outro meio equivalente.

11.4.5 Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), composto da Certiddo de Regularidade Fiscal (CRF) ou outro
meio equivalente, no cumprimento dos encargos instituidos por lei.

Os documentos relacionados nos itens 11.1, 11.3 e 11.4 deverdo ser apresentados
em fotocdpias legiveis, estar devidamente atualizados e dentro dos respectivos
prazos de validade, ndo sendo aceitos quaisquer tipos de protocolos ou guias de
pagamento. Quando qualquer um dos documentos relacionados nos itens 11.1, 11.3
e 11.4 ndo mencionar a data de validade, considerar-se-do com data de emissdo nao
superior a 90 (noventa) dias anteriores a data para recebimento e abertura dos
envelopes de que trata esta Licitagdo, salvo os documentos utilizados como
comprovagdo de inscri¢do cuja autenticidade possa ser verificada por meio de
consulta em sitios eletronicos. A critério da Comissdao de Licitagdo, poderad ser
solicitado a apresentagdo dos documentos originais.

11.5.1 A ndo apresentacdo dos documentos de habilitagdo originais exigidos,
dentro do prazo a ser exigido pela Comissdo de Licitagdo ocasionard na
desclassificagdo da licitante.

Sob pena de inabilitacdo, os documentos relacionados nos itens 11.1 a 11.4 deverdo
ser emitidos em nome da licitante ¢ o CNPJ apresentado nos documentos de
habilitagdo devera corresponder ao CNPJ da proposta de pregos (bem como a nota
fiscal emitida pela Contratada). Se a licitante declarada vencedora for a matriz, todos
os documentos acima descritos deverdo ser emitidos em nome desta. Em caso de
filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente
em nome da matriz.

Os documentos para habilitagdo deverdo ser apresentados na mesma sequéncia

conforme foram solicitados, objetivando facilitar o trabalho de conferéncia da
Comissao de Licitagao.
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11.8

11.9

11.10

11.11

11.12
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A Comissdo poderd, no ato da Sessdo Publica, conferir a regularidade dos
documentos que possuem certificacdo ou possam ter sua autenticidade verificada
via internet ou suspender a Sessdo para verificar os documentos por meio de
realizagdo de diligéncias.

A Comissao de Licitagdo podera analisar os documentos de habilitacao
posteriormente e o resultado sera comunicado, por escrito, as licitantes participantes.

A Comissdo de Licitagdo podera, a qualquer tempo, caso julgue necessario, realizar
diligéncia, inclusive visita in loco da sede e/ou filial(is) da licitante, para comprovar
a veracidade das informacdes prestadas, o cumprimento das condigdes estabelecidas
ou mesmo de idoneidade da licitante.

11.10.1 Caso seja necessario, a Comissao de Licitacdo podera comunicar a
suspensao do processo licitatério até o término da realizagdo da respectiva
diligéncia e, posteriormente, o resultado, por escrito, as licitantes
participantes.

Se a licitante deixar de apresentar qualquer documento necessario a habilitagdo ou
apresentar algum documento vencido, a Comissao de Licitacao inabilitara a licitante
por descumprimento da exigéncia contida no item 11 deste Edital.

Se todas as licitantes deixarem de apresentar um ou alguns dos documentos de
habilitagdo ou apresentarem algum documento vencido, poderd a Comissao de
Licitagdo, a seu critério, fixar novo prazo para apresentacdo da nova documentagao.

12. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1

12.2

Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital, sendo lavradas atas, as quais serdo assinadas pelos membros da
Comissdo de Licitagdo e representantes das licitantes presentes. Os envelopes
distintos, contendo as Propostas Técnicas, Proposta de Precos e a Documentacgado de
Habilitacdo que serdo recebidos pela Comissdo de Licitagdo até¢ as 10h do dia
17/10/2023, no Senac — Administracdo Nacional, situado a Av. Ayrton Senna,
5.555, bloco B, sala 102, Jacarepagud — RJ — CEP 22775-004.

Primeira sessdo terd como pauta:
12.2.1 Identificar os representantes das licitantes presentes, por meio do
credenciamento conforme Anexo V e recebimento dos envelopes

“PROPOSTAS TECNICAS”, “PROPOSTA DE PRECOS” e
“DOCUMENTOS DE HABILITACAO”.
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12.2.2

12.2.3

12.2.4

12.2.5
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12.2.1.1 Os integrantes da Comissdo de Avaliacdo Técnica ndo poderdo
participar da sessao de recebimento dos envelopes.

Sortear os membros da Comissao de Avaliacao Técnica.

Abrir o envelope “A” “PROPOSTA TECNICA: PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA”.

12.2.3.1 O envelope “A” ndo sera recebido pela Comissdo de Licitacdo se:
a) Estiver identificado.

b) Apresentar assinatura, rubrica, marca ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do
envelope “B”.

c¢) Estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou
demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar
a identificacdo da licitante antes da abertura do envelope “B”.

12.2.3.2 A Comissdo de Licitacdo e as licitantes presentes nao lancardo
nenhum cédigo, sinal, rubrica ou marca nos envelopes “A”.

Abrir o envelope “C” “PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCAO DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO? e rubricar seu contetdo.

A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica.

12.2.5.1 Rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes “B”, “D” e “E”,
que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao de Licitagao, e separa-los dos envelopes “A” e “C”.

12.2.5.2 Colocar a disposicao dos representantes das licitantes presentes,
os documentos dos envelopes “A” para analise, sendo vedada a
insercdo de codigo, sinal, rubrica ou marca.

12.2.5.3 Ap6s andlise dos documentos dos envelopes “A” pelos
representantes das licitantes presentes, a Comissdo de Licitagdo
utilizara um carimbo padronizado para chancelar os documentos
e procedera o fechamento dos envelopes na presencga das licitantes
presentes. A chancela sera dada no canto direito inferior de cada
lauda do documento.
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12.2.5.4 A critério da Comissdo de Licitacio ou em caso de
impossibilidade, podera ser dispensada a chancela descrita no item
12.2.5.3

12.2.5.5 Colocar a disposicao das representantes das licitantes presentes,
os documentos dos envelopes “C”, para analise e rubrica em todas
as laudas.

12.2.5.6 Encerrar a sessdo apos elaboracgdo, leitura e assinatura da ata por
todos os presentes.

12.3  Apos encerramento da sessdo, a Comissao de Licitagdo encaminhard a Comissao de
Avaliacdo Técnica os envelopes “A” e “C” para analise e julgamento conforme
abaixo:

12.3.1 Encaminhamento, pela Comissao de Licitagdo a Comissao de Avaliacao
Técnica, os envelopes “A”, com as vias ndo identificadas do Plano de
Comunicac¢ao Publicitaria.

12.3.2 Analise individualizada e julgamento pela Comissao de Avaliagdo Técnica
das vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria, de acordo
com os critérios especificados neste Edital.

12.3.3 Elaboragdao e encaminhamento, pela Comissdo de Avaliacdo Técnica a
Comissao de Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicac¢do
Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e de justificativas escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.3.4 Apoés o recebimento da ata de julgamento dos Planos de Comunicacao
Publicitaria, a Comissao de Licitagcdo encaminhara a Comissdao de
Avaliacdo Técnica, os envelopes “C” - Capacidade de atendimento,
Repertorio e relatos de solucao de problemas de comunicagao.

Andlise individualizada e julgamento pela Comissao de Avaliagao Técnica,
da Capacidade de atendimento, Repertorio e relatos de solucdo de
problemas de comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste
Edital.

Elaboracdo e encaminhamento, pela Comissdo de Avaliagdo Técnica a
Comissao de Licitagdo, da ata de julgamento das propostas referente a
Capacidade de atendimento, Repertério e relatos de solugdo de problemas
de comunicagdo, de planilha com as pontuagdes e justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.
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12.4

12.5

12.3.7

CUNIC  Sesc

Apoés recebimento das atas de julgamento, a Comissdo de Licitagdo
convocara as licitantes para a segunda sessao.

Segunda sessao tera como pauta:

12.4.1

12.4.2

12.4.3

12.4.4

12.4.5

12.4.6

12.4.7

Identificar os representantes das licitantes presente, por meio do
credenciamento, conforme Anexo V.

Abrir o envelope “B” “PROPOSTA TECNICA: PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA”.

Comparar o conteudo do envelope “A” com o contetido do envelope “B”,
para identificacdo de sua autoria.

Elaborar planilha demonstrativa com as pontuagdes atribuidas a cada
quesito de cada proposta técnica (Envelopes A”, “B” e “C”).

Divulgar o resultado geral das propostas técnicas, bem como informar o
prazo de recurso, tal como previsto no item 17.1.

Desclassificar as licitantes que obtiveram pontuacao inferior a metade dos
pontos atribuidos nos subquesitos da proposta técnica, conforme descrito
no item 13.6.

Encerrar a sessdo apos elaboragdo, leitura e assinatura da ata por todos os
presentes.

Terceira sessdo terd como pauta:

12.5.1

12.5.2

Identificar os representantes das licitantes presentes, por meio do
credenciamento conforme Anexo V.

Devolver os enveloPes “PROPOSTA DE PRECOS” ¢ “DOCUMENTOS
DE HABILITACAO” lacrados as licitantes desclassificadas por
insuficiéncia técnica.

Abrir o envelope “D” “PROPOSTA DE PRECOS”.

12.5.3.1 Colocar a disposicao dos representantes das licitantes presentes,
os documentos do envelope “D”, para anélise e rubrica.

Divulgar a valoracao da proposta de pregos, bem como informar o prazo de
recurso, tal como previsto no item 17.1.
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12.6

12.7

12.5.5

12.5.6

12.5.7
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Divulgar a classificacdo final das licitantes.

Encerrar a sessdo ap6s elaboragdo, leitura e assinatura da ata por todos os
presentes.

Caso nao seja possivel o cumprimento previsto no item 12.5.4 ¢ 12.5.5, a
divulgagdo da valoragdo serd efetuada por meio eletronico enviada as
licitantes e publicada na pagina eletronica
https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes.

Quarta sessao tera como pauta:

12.6.1

12.6.2

12.6.3

12.6.4

12.6.5

12.6.6

12.6.7

Identificar os representantes das licitantes presente, por meio do
credenciamento conforme Anexo V.

Devolver o envelope “E” “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
lacrados as licitantes desclassificadas na fase anterior.

Abrir os envelopes “E” “DOCUMENTOS DE HABILITACAO” cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Licitacao e
pelos representantes dos licitantes presentes.

A Comissdo de Licitacdo poderd, no ato da Sessdo Publica, conferir a
regularidade dos documentos que possuem certificagdo ou possam ter sua
autenticidade verificada via internet ou suspender a Sessdo Publica para
verificar os documentos por meio de realizacao de diligéncias.

Divulgar o resultado do exame da documentacao de habilitagdo, bem como
informar o prazo de recurso, tal como previsto no item 17.1.

Encerrar a sessdo ap0s elaboracao, leitura e assinatura da ata por todos os
presentes.

Caso nao seja possivel o cumprimento previsto no item 12.6.5, a divulgagao
do resultado do exame dos documentos de habilitacdo sera efetuada por
meio eletronico enviada as licitantes e publicada na pagina eletronica
https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes.

Deficiéncia no atendimento dos requisitos deste instrumento convocatorio e de seus
Anexos sao de inteira responsabilidade e risco da licitante, podendo implicar em sua

inabilita¢do e/ou desclassificacao.
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12.8 Declaragdo da licitante vencedora:

12.8.1 Realizada a andlise nas propostas técnicas, proposta de precos e
documentos de habilitagdo, a Comissao de Licitacdo indicara a licitante
vencedora, consignando esta decisdo e os eventos ocorridos em ata propria,
e encaminhard o processo a autoridade competente para homologagao e
adjudicacao.

129 O resultado final desta licitagdio sera divulgado na pagina eletronica
https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes e serdo enviadas por e-mail as
licitantes.

12.10 A partir da comunicagdo do resultado de inabilitacdo e/ou desclassificacdo das
licitantes, os envelopes “propostas técnicas, proposta de pregos e os documentos de
habilita¢do” ficardo a disposicao das mesmas para retirada, pelo prazo de 30 (trinta)
dias corridos. Apos este prazo, os envelopes serao descartados pela Comissao de
Licitacao.

12.11 O ndo comparecimento do representante da licitante as reunides de abertura de
envelopes ndo invalida a sua participagdo, porém resulta em anuéncia tacita com as
decisdes tomadas pela Comissdo de Licitacdo e registradas em ata.

12.12 Sera facultado a Comissdo de Licitagdo inverter o procedimento, abrindo
primeiramente os documentos de habilitacao, habilitando as licitantes, e s6 entdo
abrir os envelopes das propostas técnica e/ou de precos das licitantes habilitadas.

12.13 A Comissao de Licitagdo podera, a qualquer tempo, caso julgue necessario, realizar
diligéncia, inclusive visita in loco na sede e/ou filial(is) da licitante, para comprovar
a veracidade das informacdes prestadas, o cumprimento das condigdes estabelecidas
ou mesmo a idoneidade da licitante.

12.13.1 Caso seja necessario, a Comissao de Licitacdo podera comunicar a
suspensao do processo licitatdrio até o término da realizagdo da respectiva
diligéncia e, posteriormente, o resultado, por escrito, as licitantes
participantes.

13. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS (ENVELOPES “A” E “C”)

13.1 As andlises e valoragdes das propostas técnicas, realizadas pela Comissdo de
Avaliagao Técnica, considerardo os seguintes quesitos, notas e critérios, conforme
abaixo e descri¢oes dos servigos contidos no Anexo I ¢ no Anexo I1.
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13.1.1 Quesito 1 — Plano de comunicacdo do briefing (envelope A) 0 a 75

pontos.

13.1.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico — 0 a 15 pontos:

a) Sob a forma de texto, a licitante devera apresentar um
diagnostico das necessidades de comunicacdo social
publicitaria do Senac — Administracdo Nacional e do Sesc —
Administracao Nacional, evidenciando a compreensao sobre
0 objeto da licitagdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados.

b) Serdo julgados:

I

II

III

O conhecimento das caracteristicas gerais e dos servigos
prestados pelo Senac — Administragao Nacional e pelo
Sesc — Administraciao Nacional.

Compreensdo da linha de atuagdo especifica.

Compreensao das necessidades de comunicagdo dessa
especifica linha de atuacao.

c¢) Critérios para analise do julgamento:

I

II

III

1A%

Compreensao do problema apresentado no briefing;

Clareza na exposicdo da proposta para apresentar o
problema;

Comunicac¢ao simples e direta;
Estratégias que maximizam as qualidades do Senac —

Administracdo Nacional ¢ do Sesc — Administracao
Nacional.
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d) A pontuacdo méaxima de cada critério acima serd de 3,75 pontos

Conceito Faixa de Pontuacao

Atende Acima de 11,25 pontos
Atende parcialmente Entre 7,5 ¢ 11,25 pontos

Nao atende Abaixo de 7,5 pontos

13.1.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de comunicacdo publicitaria — 0 a 22,5
pontos:

a) Sob a forma de texto, a licitante deverd indicar e defender a
estratégia publicitaria escolhida para suprir o desafio e alcangar
os resultados e metas de comunicagdao desejadas pelas
institui¢cdes, compreendendo.

I Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito
que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugdo publicitaria.

I Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e quais
meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas
propoe utilizar.

b) Serdo julgados:

I A compreensdo do tema hipotético.

I O desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao
conceito ¢ a formulagdo do tema da comunicacdo
adotada.

III A estratégia de comunicagdo que ndo obedecer ao
posicionamento adotado pelo Senac — Administraciao
Nacional e pelo Sesc — Administracdo Nacional ndo
serd pontuada neste item.
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c¢) Critérios para andlise do julgamento:
I Assertividade e convergéncia das estratégias de

comunicacao apresentadas;
I Diversidade das estratégias de  comunicacgdo
contemplando diferentes plataformas, veiculos, pecas,

formatos e linguagens;

Il Clareza e coesao na explanacao da proposta de estratégia
de comunicagao;

IV Aderéncia das estratégias apresentadas aos publicos
identificados pela licitante;

V  Carater inovador das estratégias de comunicagdo
apresentada.

d) A pontuacdo méaxima de cada critério acima serd de 4,5 pontos

Conceito Faixa de Pontuaciao

Atende Acima de 18,0 pontos

Atende parcialmente | Entre 11,25 e 18,0 pontos
Nao atende Abaixo de 11,25 pontos

13.1.1.3 Subquesito 3 - Ideia criativa — 0 a 22,5 pontos:

a) A licitante deverd apresentar, exclusivamente sob a forma de
pecas publicitarias, a sua resposta criativa aos desafios e metas
por ele explicitados na estratégia de comunicagdo social
publicitaria.

I As pecas de Ideia criativa a serem apresentadas serdao
limitadas a 8 (oito).
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As impressdes das pecas apresentadas no item Ideia
Criativa deverao ser afixadas sobre o papel cartdo na cor
branca (gramatura padrdo, entre 180 a 500 g/m?). O
tamanho das impressdes e das pranchas em papel cartdao
na cor branca podera ser escolhido pelas agéncias, desde
que caibam no envelope padrao no formato 63x90cm
(Largura x Comprimento) em papel kraft, gramatura 140,
sem danificar o involucro nem as pegas.

A licitante que apresentar arquivos em pen drive de pecas
digitais, de radio e TV devera utilizar, respectivamente, a
extensao “.mp3” e “.wmv”. Fica a critério da licitante a
nomeacdo dos arquivos, desde que ndo haja qualquer
simbolo, sinal ou outro mecanismo que remeta a
identificacdo da mesma, devendo apresentar uma lista
simples com o nome e/ou midia sugerida das pecas
apresentadas.

b) Serdo julgados:

I

II

III

vV

A estratégia de comunicagdo que atenda a todos os
pontos da campanha.

A capacidade de sintese da estratégia de comunicagao.

A cobertura do publico envolvido pela linha de atuagao
contemplada pela estratégia sugerida.

A originalidade na combinagdo de seus elementos
constitutivos, revelada nos roteiros e textos de pecas
publicitarias que apresentarem.

A 1ideia criativa que ndo obedecer ao posicionamento
adotado pelo Senac — Administracdo Nacional e pelo
Sesc — Administraciao Nacional ndo serd pontuada nesse
item.

c¢) Critérios para analise do julgamento:

I

Carater inovador da ideia criativa;
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I Adequacdo e alinhamento da ideia criativa ao tema
exposto no briefing, a missao e aos valores institucionais
do Senac — Administracao Nacional ¢ do Sesc —
Administracao Nacional;

Il Aplicagdo e desdobramento dos conceitos criativos nas
pecas apresentadas;

IV Acabamento e finalizagdo estética das pecas e correcao
textual as normas gramaticais vigentes.

d) A pontuacdo méaxima de cada critério acima sera de 5,625

pontos
Conceito Faixa de Pontuacao
Atende Acima de 16,875 pontos

Atende parcialmente | Entre 11,25 ¢ 16,875 pontos
Nao atende Abaixo de 11,25 pontos

13.1.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de midia — 0 a 15 pontos:

a) Sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou planilhas, o
proponente explicitara e justificard a estratégia e as taticas de
midia recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicac¢do social publicitaria por ela sugerida e em fungao
da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio. A
licitante apresentard também simulagdo de plano de
distribuicdo, no qual identificara todas as pecas e/ou materiais
destinados a veiculagdo, exposi¢do ou distribui¢ao. Todas as
pecas e/ou materiais que integrarem a relagdo prevista na Ideia
Criativa deverao constar dessa simulagao, contendo um resumo
geral com informagdes no minimo sobre:

I O periodo de distribui¢ao das pecas e/ou material.

I As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de
divulgacao.

Il Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos

alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por
meios.
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Os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo e/ou na execugdo técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao.

As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou
material de ndo midia.

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo de cada pega e/ou material de ndo midia.

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicao de cada peca e/ou material de ndo midia.

Os valores (absolutos e percentuais) relativos ao alcance
e engajamento da a¢ao.

b) Sobre o plano de midia:

I

II

I1I

vV

Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagdo do Aviso de Licitagao.

Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

Devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

A licitante devera apresentar como anexos do Plano de
Comunicacao Publicitaria, os quais ndo serao
contabilizados no total de paginas da proposta:

- Quadro resumo da distribuicao da verba disponivel na
rubrica de veiculagdo, com identificacdo das pecas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de veiculagdo,
observando-se o padrao de formatagao previsto no item
7.3.1 do presente Edital.

- Planilhas com simulagdo de Pedido de Inser¢do que
corporifiquem a estratégia de midia apresentada.
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V  Quando da elaborac¢ao da simulagdo do Plano de Midia,
bem como em qualquer outro custo apresentado na
proposta técnica, as licitantes deverdo utilizar os valores
cheios, sem desconto das tabelas adequadas ao servigo
em questdo, sem considerar os percentuais que serao
ofertados nas respectivas propostas de preco.

¢) Serao julgados:

I O conhecimento dos habitos de comunicacao do publico
envolvido com a linha de atua¢do; capacidade analitica.

I O estudo de distribui¢ao de verba.
III A coeréncia e pertinéncia na escolha das midias (on-line
e off-line) e nao midia (agdes em midias especificas,

diferenciadas das midias de massa).

IV A economicidade do plano geral de utilizagdo da verba
publicitaria.

d) Critérios para analise do julgamento:

I Adequagao das plataformas, canais e veiculos sugeridos
ao publico-alvo.

I Distribuicdo dos valores em cada midia visando
abrangéncia, audiéncia e alcance.

III  Eficacia das ferramentas e indicadores utilizados na
medig¢do de resultados.

e) A pontuagdo méaxima de cada critério acima serd de 5 pontos

Conceito Faixa de Pontuacao
Atende Acima de 10 pontos
Atende parcialmente Entre 7,5 e 10 pontos
Nao atende Abaixo de 7,5 pontos
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A

13.1.2  Quesito 2 — Capacidade de atendimento, repertorio e relatos de solucio
de problemas de comunicac¢io (envelope C) 0 a 25 pontos.

13.1.2.1 Subquesito 5 — Atestado de capacidade técnica — 0 a 5 pontos:

a) A licitante devera apresentar na forma de atestados a relacao, a
saber:

I Item 1 - Atestado de capacidade técnica comprovando
que a licitante realizou servico objeto da licitagdo nas
areas de atuacdo a seguir: educacdo, cultura e/ou esporte.

I item 2 - Atestado de capacidade técnica fornecido por
veiculo de comunicagdo (midia impressa, midia
eletronica ou midia digital), atestando que a licitante
possui relacionamento profissional do trabalho objeto
deste Edital. O atestado deve ser apresentado em
fotocopia legivel, que comprove ter a licitante prestado
servigo, a contento, a(s) pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado. O documento devera ser elaborado
em papel timbrado da empresa privada ou 6rgdo publico
e conter o nome legivel, enderego e telefone do emitente
para que, a critério da Comissao de Avaliacdo Técnica,
seja consultado no sentido de, em diligéncia, averiguar as
informagdes contidas no documento.

b) Serdo julgados:

I A quantidade de atestados de capacidade técnica de cada
item

¢) Critérios para analise do julgamento:

I Quantidades de atestados atendidos por item.
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d) A pontuacdo maxima do subquesito serd de 5 pontos

. P a

Conceito ontl.lag:ao
(por item)

Apresentar 3 (trés) ou mais atestados para cada 2,5 pontos

item da relacao

Apresentar 2 (dois) atestados para cada item 1,875 pontos

da relagdo
Apresentar 1 (um) atesteldo para cada item da 1,25 pontos
relacdo
Deixar de apresentar algum atestado de
0 ponto

capacidade técnica para cada item da relacdo

e) Subquesito 5 — Atestado de capacidade técnica trata-se-a de
item classificatorio, nao se aplicando a regra de
desclassificagdo prevista no item 13.6 do presente Edital.

13.1.2.2 Subquesito 6 — Repertorio — 0 a 10 pontos:

a) Na forma de pegas publicitarias, limitadas a 15 (quinze), o
repertério devera apresentar o desempenho do proponente na
prestagdo de servicos publicitarios, sendo, pelo menos: 1 (um)
filme de TV, 1 (um) spot de radio (podendo ser jingle), 1 (um)
anuncio de jornal ou revista, 1 (uma) a¢do de marketing viral,
1 (uma) acao de branded content, 1 (uma) peca de midia
exterior (outdoor, mobiliario urbano, busdoor e outros),
I(uma) ac¢ao de marketing de experiéncia, 1 (uma) agdo com
influenciador digital, 1 (um) post em rede social (imagem e
texto).

I Cada pecga deve acompanhar documento assinado pelo
anunciante responsavel (cliente), indicando onde e
quando a peca foi veiculada e atestando a execucao do
trabalho da agéncia.

IT  As pecas eletronicas/digitais deverdo ser fornecidas em
pen drive ou HD externo.

Il As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos
solicitados e/ou aprovados pelo Senac — Administra¢ao
Nacional ¢ pelo Sesc — Administracao Nacional.
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IV Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacao
de materiais especulativos (antincios ‘“‘fantasmas”),
condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo
a titulo de exemplo ou sugestao.

b) Serao julgados:

I Raciocinio bésico que evidencie a compreensdo dos
problemas identificados no briefing das campanhas
apresentadas;

I Eficiéncia e pertinéncia das estratégias de comunicagao
sugeridas nas campanhas;

III  Originalidade, criatividade e inova¢do das ideias
criativas;

IV Estratégias de midia adequadas.

c¢) Critérios para analise do julgamento:

| Numero de itens atendidos;
I Caso seja apresentado mais de um relato, para efeito de
calculo dos pontos, cada relato serd analisado como unico

e a pontuagao final sera pela média aritmética.

d) A pontuagdo maxima do subquesito sera de 10 pontos

Critérios Pontuacio

4 (quatro) itens 10 pontos

3 (trés) itens 7,5 pontos
2 (dois) itens 5 pontos

I (um) item 2,5 pontos
0 (zero) item 0 ponto
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13.1.2.3 Subquesito 7 — Relato de solugdes — 0 a 10 pontos:

a) Sob a forma de texto, e de pecas, a licitante devera apresentar
relatos de solucdes de problema de comunicagao.

I

II

I1I

vV

E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas, materiais
e/ou campanhas, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada
Relato, podendo ser apresentado até 3 (trés) relatos de
sucesso da agéncia em planejamento publicitario, onde se
compreenda o problema enfrentado, as solucdes
encontradas, a efetiva agao implementada e os resultados
alcancados, demonstrando ainda conhecimento sobre o
mercado atendido.

Os relatos deverdo ser apresentados em até 2 (duas)
paginas de texto, cada.

Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelo
respectivo cliente, sendo que este deverd rubricar a
primeira e assinar a ultima pagina, evidenciando, ao final
do documento: o nome empresarial, o nome do signatario
e seu cargo ou fungao.

E vedada a apresentacdo de relato referente a acdes de
comunicacao solicitadas e/ou aprovadas.

b) Serao julgados:

I

II

III

vV

A evidéncia de planejamento estratégico por parte da
licitante na proposi¢ao da solugdo publicitaria;

A demonstracao de que a solucdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos da comunicagao;

A complexidade do desafio de comunicagao apresentado
no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e

O encadeamento légico da exposicdo do Relato pela
licitante.
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c¢) Critérios para andlise do julgamento:

I Numero de itens atendidos.
I Caso seja apresentado mais de um relato, para efeito de
calculo dos pontos, cada relato sera analisado como tnico

e a pontuacao final serd pela média aritmética.

d) A pontuacdo méaxima do subquesito sera de 10 pontos

Critérios Pontuacio

4 (quatro) itens 10 pontos

3 (trés) itens 7,5 pontos
2 (dois) itens 5 pontos

1 (um) item 2,5 pontos
0 (zero) item 0 ponto

e) E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada Relato.

f) Se incluidas:

I As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive
ou HD externo.

I Aspegas graficas devem ser em papel A4 ou A3 dobrado.
Em todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensoes
originais.

IIT  Paracada peca e ou material, devera ser apresentada ficha
técnica com a indica¢do sucinta do problema que se
propuseram a resolver.

13.2  As comprovagdes solicitadas nos subitens 13.1.1 e 13.1.2 devem ser similares ao
servico descrito no Amnexo II e no Anexo III deste Edital. Sera(ao)
desconsiderada(s) a(s) comprovagao(des) diferente(s) da(s) requerida(s).
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13.3 As analises e valoragdes das Proposta Técnicas serdo realizadas individualmente
pelos membros da Comissdao de Avaliagdo Técnica. A Nota Final do quesito
correspondera a média das notas individuais.

13.3.1 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Comissao de Avaliagdo Técnica,
considerando-se 1 (uma) casa decimal.

13.3.2 A Comissdo de Avaliacdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um
quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior € a menor
pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.2.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo
do quesito ou subquesito, os membros da Comissao de Avaliagao
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada
por todos os membros da Comissdao de Avaliagdo Técnica e
passard a compor o processo desta licitagdo.

13.4 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos quesitos, a saber, Plano de comunica¢ao do briefing (envelope “A”) e
Capacidade de atendimento, repertorio e relatos de solugdo de problemas de
comunicacao (envelope “C”).

13.5 A Comissao de Avaliacao Técnica podera realizar diligéncia a fim de averiguar as
informagdes contidas nos documentos comprobatorios apresentados para fins de
pontuacao.

13.6 A nota técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera obtida com base
nos critérios acima descritos, sendo que, a licitante que obtiver nota inferior a
metade dos pontos atribuidos, dos quesitos ou subquesitos sera desclassificada por
insuficiéncia técnica, exceto o Subquesito 5 — Atestado de capacidade técnica (item
13.1.2.1) que sera meramente de pontuacao, ficando a Comissao de Avaliacao
Técnica isenta de prosseguir com a avaliagdo dos demais itens.

4. DO JULGAMENTO DA PROPOSTAS DE PRECOS (ENVELOPES “D”)

14.1 Para o julgamento das propostas de precos, a Comissdo de Licitagdo utilizara a
seguinte formula:
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Desconto/Honorario Ponto (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos

servigos previstos no item 10.7.1 P1=0,5x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os

precos dos servigos previstos no item 10.7.2 P2=2,0x (5,0 — Honorérios)

Percentual de honorarios incidente sobre os

precos dos servigos previstos no item 10.7.3 P3=4,0x (10,0 - Honordrios)

14.1.1 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e
“honorarios” serdo substituidos nas féormulas da coluna “Pontos” pelas
respectivas percentagens constantes de sua planilha de precos sujeitos a
valoragao, sem o simbolo “%”.

14.1.2 O percentual de desconto e de honordrios devem ser apresentados em
valores numéricos, com 2 (duas) casas decimais e por extenso.

14.2 A nota de cada proposta de precos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no item 14.1. como segue: P = P1
+ P2+P3.

14.3 A proposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor
prego.

14.4  Se houver empate, serd considerado como maior pontuagao a proposta de precos que
apresentar, sucessivamente:

14.4.1 O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante conforme o item 10.7.1.

14.4.2 O menor percentual de honorarios referentes & producdo e a execucao

técnica de peca e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante

o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente

sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,

conforme o item 10.7.3.

O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo
de conhecimento pertinentes a execucao do contrato, conforme o item
10.7.2.
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Apods obtencdo das pontuagdes, para valoracdo de pregos, sera atribuida nota 100
(cem) a maior pontuacdo, ¢ as demais serdo calculadas utilizando-se a seguinte
formula: NP =100 (SP — MP) : (SP — P), a saber:

NP =nota de preco

SP = somatoério dos pontos

P  =pontuacdo da proposta cuja nota se deseja atribuir
MP = maior pontuagao

14.5.1 Para efeito de atribuicdo de NP, somente serdo consideradas duas casas
decimais.

15. DO JULGAMENTO FINAL

15.1

15.2

15.3

15.4

O critério de julgamento das propostas das licitantes habilitadas desta Licitagdo ¢ o
de técnica e prego, de acordo com os seguintes pesos: Técnica = peso 6 e Preco =
peso 4.

A classificagdo da licitante serd feita de acordo com a média ponderada das
valoragdes das propostas técnicas e de pregos, de acordo com os pesos estabelecidos
no item anterior.

A atribuicdo da nota final sera feita de acordo com o somatoério da pontuacao da
proposta técnica multiplicada pelo peso 6 (seis), que sera somado a pontuagao da
proposta de precos multiplicada pelo peso 4 (quatro), como segue: NF=NT x 0,6 +
NP x 0,4, a saber:

NF = Nota Final
NT = Nota Técnica (item 13.6 do Edital)
NP = Nota de Preco (item 14.5 do Edital)

15.3.1 Para efeito de atribui¢do da nota final, somente serdo consideradas duas
casas decimais.

Havendo empate na pontuagdo final obtida pelas licitantes, adotar-se-4 Proposta
Técnica como critério de desempate, prevalecendo a de maior pontuagao.
Mantendo-se o empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente nos subquesitos
correspondente aos itens 13.1.1.2, 13.1.1.3, 13.1.1.4 e 13.1.1.1.
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15.4.1 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio entre as propostas
idénticas em condi¢des para a execucao do servigo. Neste caso, sera
enviado comunicado informando data, horario e local onde sera realizado
o sorteio na presenga das licitantes empatadas.

O Senac — Administracdo Nacional declarard vencedora a licitante que obtiver a
maior nota final (Técnica ¢ Preco).

16. DA FORMALIZACAO DO CONTRATO

16.1

Homologado o resultado da licitacdo pela autoridade competente, o Senac —
Administracido Nacional comunicarda a licitante vencedora para formalizar o
Contrato no prazo de até 10 (dez) dias Uteis a contar do recebimento do comunicado.

16.1.1 As condicdes, prazos, obrigagdes e demais disposi¢des contratuais para a
correta execugao do objeto desta licitagdo estdo estabelecidas no Anexo VI
— Minuta de Contrato deste Edital da Concorréncia n® 02/2023.

17. DO RECURSO

17.1

17.2

Da decisao relativa aos resultados da fase de habilitagdo e julgamento das propostas
técnicas e de pregos, caberdo recursos fundamentados, os quais deverdo ser
encaminhados, para o e-mail: licitacao@senac.br, ou por meio de correspondéncia
a ser enviada para o Senac — Administra¢ao Nacional, de acordo com o enderego
constante do item 1.5, em nome da Comissdao de Licita¢do, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis a contar da data da comunicag¢ao dos resultados de habilitagao/inabilitagao
ou classificagdo/desclassificagao.

17.1.1 Interposto o recurso, as demais licitantes serdo comunicadas para,
querendo, apresentar contrarrazdes, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contados da citada comunicacao, sendo-lhes assegurada vista imediata dos
elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

17.1.2 Nao serdo aceitos, para analise, os recursos que chegarem fora do prazo
previsto acima.

17.1.3 A falta da manifestacdo motivada da(s) licitante(s) quanto a intengdo de
recorrer ou apresentar contrarrazdes, nos termos acima, importara na
decadéncia desse direito.

A licitante que puder vir a ter a sua situacao efetivamente prejudicada em razao de

recurso interposto podera sobre ele se manifestar no prazo de 5 (cinco) dias tuteis,
que correrd da comunicagdo da interposicao do recurso.
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Os recursos serdo julgados pela Diretoria de Operacdes Compartilhadas ou por
quem esta delegar competéncia, no prazo de até 10 (dez) dias tteis, contados da data
final para sua interposi¢ao.

As interessadas poderdo solicitar vista dos autos do processo licitatorio pelo e-
mail licitacao@senac.br. O processo podera ser consultado fisicamente no endereco
descrito no item 1.5 ou digitalmente em pagina eletronica, que sera disponibilizada
posteriormente, pelo periodo de 5 (cinco) dias uteis contados da divulgacao.

O acolhimento de recursos pela autoridade competente somente invalidara os atos
insuscetiveis de aproveitamento.

Os recursos contra a decisdo da Comissao de Licitagdo terdo efeito suspensivo.
As respostas aos recursos recebidos, com relagdo a presente Concorréncia, serdo

disponibilizadas para consulta de todos os interessados na pagina eletronica:
https://transparencia.senac.br/#/dn/licitacoes.

18. DA SUBCONTRATACAO

18.1

18.2

O Senac — Administracdo Nacional e o Sesc — Administracdo Nacional poderao
admitir, a seu critério, subcontratacdo de partes da prestacao de servico objeto desta
licitagao.

18.1.1 A subcontratagdo sera de responsabilidade da licitante vencedora.

A licitante vencedora poderd optar por subcontratar determinados servigos,
principalmente aqueles que por sua especializagdo requeiram emprego de empresas
ou profissionais especialmente habilitados, desde que a subcontratagdo seja
requerida por escrito e submetida a expressa autorizacao do Senac — Administracao
Nacional ¢ do Sesc — Administracao Nacional.

18.2.1 O Senac — Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracao Nacional
poderdo exigir a licitante vencedora a apresentacao de todos ou parte dos
documentos de habilitacdo da(s) subcontratada(s) e somente apds analise
de toda a documentacdo o Senac — Administracao Nacional e o Sesc —
Administracdo Nacional autorizardao a subcontratagao.

18.2.2  A(s) licitante(s) que participaram da Concorréncia 02/2023 ndo podera(ao)
ser subcontratada(s).

18.2.3 E vedado a licitante vencedora subcontratar os servicos na sua totalidade.
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18.3

18.4

18.5

18.6

18.7

A licitante vencedora deverd apresentar ao Senac — Administracdo Nacional e ao
Sesc — Administra¢do Nacional proposta(s) do fornecedor(es), contendo a
especificagdo técnica do objeto a ser desenvolvido e valores, cabendo ao Senac —
Administracdo Nacional ¢ ao Sesc — Administracao Nacional a validacao da
empresa a ser subcontratada.

Caso autorizada, a subcontratacdo serd de Unica, exclusiva e total responsabilidade
da licitante vencedora.

18.4.1 Se autorizada a efetuar a subcontratacdo de parte dos servicos, a licitante
vencedora, realizard a supervisdo e coordenacdo das atividades da
subcontratada, bem como respondera ao Senac — Administracao Nacional
e ao Sesc — Administracdo Nacional pelo cumprimento das obrigacdes
contratuais correspondentes ao objeto da subcontratacdo, ficando
responsavel pelas obrigagdes com a Previdéncia Social, PIS, FGTS, dividas
trabalhistas e outras.

18.4.2 A licitante vencedora, obriga-se a respeitar, rigorosamente, no que se refere
a todos terceiros subcontratados, a legislagdo vigente sobre direito
ambiental, impostos, contribuigdes e taxas, seguranga do trabalho,
previdéncia social e acidentes do trabalho, cujos encargos respondera
unilateralmente em toda sua plenitude, por mais especiais que sejam.

O Senac — Administracio Nacional ¢ o Sesc — Administracdo Nacional nao terdo
nenhum vinculo com qualquer subcontratado, sendo a licitante vencedora a tinica
responsavel pela subcontratagao.

Caso a licitante vencedora nao execute, total ou parcialmente, qualquer dos itens ou
servigos previstos, o Senac — Administracdo Nacional e o Sesc — Administraciao
Nacional, reservam-se o direito de executa-los diretamente ou através de terceiros.
Ocorrendo a hipdtese mencionada, a licitante vencedora respondera pelos custos
e/ou garantias e/ou pagamento direto.

Em caso de servigos subcontratados, a licitante vencedora devera providenciar a
assinatura de termo de cessdo, total e definitiva, dos direitos autorais ¢ conexos
incidentes sobre quaisquer obras e criagdes intelectuais desenvolvidas pelos
subcontratados no ambito do contrato de prestacdo de servigos firmados com a
licitante vencedora. Ap0s a assinatura, a licitante vencedora, na qualidade de titular
da totalidade dos direitos autorais ¢ conexos incidentes sobre tais obras e criagoes,
cedera integramente ao Senac — Administracido Nacional ¢ ao Sesc -
Administracdo Nacional os respectivos direitos autorais e conexos, mediante
assinatura de contrato de cessao.
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Caso os empregados da subcontratada necessitem ingressar em algum dos ambientes
do Senac — Administracdo Nacional ¢ do Sesc — Administracio Nacional, a
licitante vencedora deverd solicitar prévia autoriza¢ao e informar em lista o nome e
dados dos mesmos.

19. DAS SANCOES APLICAVEIS NO PROCEDIMENTO LICITATORIO

19.1

19.2

19.3

Sujeitar-se-a a licitante a aplicagdo das sang¢des de perda do direito a contratagdo e
de suspensao do direito de licitar e contratar com Senac — Administracao Nacional
e o Sesc — Administracao Nacional, pelo periodo de até 2 (dois) anos, conforme
artigos 31 e 32 da Resolugao Senac 958/2012 e do Sesc 1252/2012, sem prejuizo de
outras cominacoes legais cabiveis, nos seguintes casos:

19.1.1 Nao assinar o Contrato no prazo estipulado no subitem 16.1 deste Edital.
19.1.2 Apresentar documentagdo falsa dentre as exigidas neste Edital.
19.1.3 Cometer fraude fiscal ou comportar-se de modo inidéneo.

19.1.4 Frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinagdao ou qualquer outro
expediente, o carater competitivo do procedimento licitatorio, com o intuito
de obter, para si ou para outrem, vantagem decorrente da adjudicagdao do
objeto desta licitagdo.

19.1.5 Nao mantiver a proposta de pregos, durante o periodo de validade descrito
no subitem 10.8 deste Edital.

Antes da aplicagdo de qualquer penalidade, sera facultada a parte contraria a defesa,
mediante envio de notificagdo escrita a licitante vencedora, a qual devera ser
respondida no prazo de até 5 (cinco) dias tteis ou outro a ser fixado pelo Senac —
Administracido Nacional e pelo Sesc — Administragio Nacional.

O descumprimento total ou parcial das condigdes, prazos e obrigacdes contratuais,
relacionadas a execucao do objeto, podera ensejar a aplicagcdo das sangdes previstas
no Anexo VI —Minuta de Contrato, sem prejuizo da responsabilizacdo civil e penal,
garantindo-se em qualquer hipotese o direito ao contraditério e a ampla defesa.

20. PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

20.1

As partes obrigam-se a atuar na contratagao oriunda deste Edital em conformidade
com a legislacdo vigente sobre Prote¢do de Dados Pessoais e as determinagdes de
orgaos reguladores/fiscalizadores sobre a matéria, em especial a Lei n°® 13.709/2018
— Lei Geral de Prote¢do de Dados Pessoais (LGPD).
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20.2

20.3

204

20.5

20.6

Na execugao do objeto deste Edital, nos termos do art. 5°, inciso VI e VII, da Lei n°
13.709/2018, o Senac — Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracao
Nacional serdo os controladores e a licitante vencedora serd a operadora dos dados
pessoais. As obrigagdes e responsabilidades de cada uma das partes no tratamento
de dados pessoais observardo as disposigdes previstas na legislacdo aplicavel, além
das Clausulas constantes do Contrato.

Fica estipulado que as Partes deverao se adequar em caso de modificacao dos textos
legais indicados no subitem acima ou de qualquer outro, de forma que exija
modificagdes na estrutura do escopo do Contrato ou na execucgdo das atividades
ligadas a eles.

Se houver alguma disposi¢cao que impega a continuidade da contratagcao do objeto
deste certame conforme as disposi¢cdes acordadas, o Senac — Administracio
Nacional ¢ o Sesc — Administracdo Nacional poderdo resolvé-la sem qualquer
multa, penalidade, ou indenizagdo, apurando-se os servigos prestados e/ou produtos
fornecidos at¢é a data da rescisdo e consequentemente valores devidos
correspondentes.

A licitante vencedora deve dar ci€ncia aos seus empregados, diretores, prepostos,
clientes, fornecedores e parceiros sobre as legislacdes vigentes sobre Prote¢do de
Dados Pessoais e garantir que possui todos os consentimentos € avisos necessarios
para permitir o tratamento de dados pessoais dos respectivos titulares a serem
necessarios para a execugdo do servigo.

A licitante vencedora, neste ato, garante ao Senac — Administracio Nacional ¢ ao
Sesc — Administraciao Nacional que todos os dados pessoais coletados, produzidos,
receptados, classificados, utilizados, acessados, reproduzidos, transmitidos,
distribuidos, processados, arquivados, armazenados, eliminados, avaliados ou
controlados pela informacao, modificados, comunicados, transferidos, difundidos
ou extraidos em razdo do Contrato, serdo tratados em conformidade com as
legislagdes vigentes aplicaveis, sob pena de indenizagao ao Senac — Administracio
Nacional e ao Sesc — Administracio Nacional pelos prejuizos que este venha a
incorrer em razao de eventuais demandas judiciais ou administrativas, que sejam
prejuizos, moral, material ou perdas e danos ocasionados ao Senac -
Administracao Nacional ¢ ao Sesc — Administracao Nacional, seus empregados,
clientes ou fornecedores e parceiros, tais como, mas nao se limitando a, despesas
como honorarios advocaticios, custas judiciais e taxas administrativas.
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A licitante vencedora se obriga a realizar a corre¢do, eliminagdo, anonimizag¢ao ou
bloqueio de dados, quando notificada pelo Senac — Administracao Nacional e pelo
Sesc — Administracdo Nacional, nos casos de requisicdo do titular de dados
pessoais ao Senac — Administracio Nacional e ao Sesc — Administracao
Nacional.

A licitante vencedora deverd manter registro das operagdes de tratamento de dados
pessoais que realizar, bem como devera adotar as melhores praticas e implementar
medidas técnicas e organizativas necessarias para proteger os dados contra
situagdes, acidentais ou ilicitas, de destruicao, perda, alteracdo, comunicagao,
difusdo, acesso ndo autorizado, ou qualquer outra forma de tratamento inadequado
ou ilicito, além de garantir a seguranca no ambito do tratamento de dados pessoais.

A licitante vencedora devera notificar ao Senac — Administracdo Nacional ¢ ao
Sesc — Administracdo Nacional, imediatamente, por e-mail aos fiscais indicados
neste Edital, em caso de reclamagdes e solicitagdes que venha a receber do titular
de dados pessoais, bem como notificacdes, citagdes ou intimacdes judiciais ou
administrativas em relagdo a conformidade com a protecao de dados identificadas
em razao da contratagdo objeto deste Edital.

A licitante vencedora devera notificar ao Senac — Administracio Nacional e ao
Sesc — Administracao Nacional, por e-mail aos Fiscais indicados neste Edital, em
24h (vinte e quatro horas), em virtude de:

20.10.1 Qualquer ndo cumprimento (ainda que suspeito) das disposicdes legais
relativas a prote¢ao de dados pessoais;

20.10.2 Qualquer descumprimento das obrigagdes contratuais relativas ao
processamento e tratamento dos dados pessoais; e

20.10.3 Qualquer violacdo de seguranca no ambito das atividades da licitante
vencedora.

As partes comprometem-se a cooperar entre si, auxiliando, na medida do razoavel,
no cumprimento de obrigacdes judiciais ou administrativas, de acordo com a Lei
Geral de Protecio de Dados Pessoais aplicavel, fornecendo as informacgdes
disponiveis e acdes necessdrias para documentar e eliminar a causa € 0s riscos
impostos por quaisquer violacdes de seguranca, com relacdo aos dados pessoais
utilizados na execug¢do do objeto do presente Edital.
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20.12

20.13

20.14

20.15

20.16

O disposto na Clausula acima, ou eventual descumprimento de quaisquer deveres
ou obrigacdes legais, contratuais, judiciais ou administrativos por uma das partes
contratantes, ndo gera responsabilidade solidaria ou subsididria da outra parte,
ficando somente a parte responsavel, nos termos da lei, sujeita as sangdes legais e
contratuais pertinentes.

O Senac — Administracdo Nacional e o Sesc — Administra¢cao Nacional terdo o
direito de acompanhar, monitorar, auditar e fiscalizar a conformidade da licitante
vencedora com a Protecdo de Dados Pessoais, sem que implique em qualquer
diminui¢do da responsabilidade da licitante vencedora.

A contratacdo decorrente do objeto deste certame ndo transfere a propriedade de
quaisquer dados do Senac — Administra¢ao Nacional ¢ do Sesc — Administracido
Nacional ou dos seus empregados, clientes, fornecedores e parceiros para a licitante
vencedora.

A licitante vencedora se obriga a ndo utilizar, compartilhar ou comercializar
quaisquer dados pessoais, que se originem e sejam criados a partir do tratamento de
dados pessoais, que tenha acesso em razao de contratacdo oriunda deste certame.

Cada parte obriga-se a manter o mais absoluto dever de sigilo e confidencialidade
relativamente a toda e quaisquer informacgdes e dados pessoais tratados a que ela ou
quaisquer de seus diretores, empregados e/ou prepostos venham a ter acesso,
conhecimento ou que venha a lhe ser confiado em razdo da celebracao e execugao
do objeto deste certame.

21. DISPOSICOES GERAIS

21.1

21.2

21.3

As licitantes deverdo examinar cuidadosamente os termos ¢ das condi¢oes da
presente Licitacdo, para que tenham ciéncia de todos os detalhes que possam afetar
de algum modo a execug¢do da reforma objeto desta Licitacao.

As licitantes assumem todos os custos de preparagdo de suas propostas € o Senac —
Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracido Nacional nido serdo, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do
resultado do processo licitatorio.

As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados e das propostas. Caso a licitante apresente
declaracao(0es)/documento(s) falso(s) que ndo corresponda(m) a realidade dos fatos
a mesma sera inabilitada ou desclassificada e estard sujeita as sangdes editalicias,
contratuais, civeis e criminais cabiveis.
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21.4 A licitante declara ter ciéncia e se compromete a cumprir os principios e regras

21.5

21.6

21.7

21.8

contidos no Coédigo de Etica do Senac — Administracio Nacional e do Sesc —
Administracio Nacional, dispostos nos sites:
https://transparencia.senac.br/#/dn/controle-interno-externo e http://transparencia.d
n.sesc.com.br/uploads/documento/1/16/20220913140147-codigo-de-conduta.pdf.

Apbs a apresentagdo das propostas técnicas e de pregos escrita, ndo cabe desisténcia
das propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pelo
Senac — Administragdo Nacional e pelo Sesc — Administracio Nacional.

21.5.1 Em caso de desisténcia da licitante vencedora, quando esta ndo assinar o
Contrato, ou ainda quando ndo cumprir as condigdes estabelecidas no
Edital, a licitante classificada em 2.° (segundo) lugar podera ser convocada,
a critério do Senac — Administracao Nacional ¢ do Sesc — Administracao
Nacional, para a execucdo do servico da presente Licitagdo, no preco
proposto pela licitante vencedora, procedendo-se da mesma forma em
relacdo as demais licitantes remanescentes, por ordem de classificacao,
convocadas pelo mesmo motivo constante neste item.

21.5.2 No caso de convocacao da licitante classificada a partir do 2.° (segundo)
lugar, obedecida a ordem sequencial e ap6s o aceite do valor ofertado pela
1.* (primeira) classificada, deverd assinar o Contrato, nos termos previstos
neste Edital.

Nao havendo interesse das demais licitantes na contratacdo, poderdo o Senac —
Administracdo Nacional ¢ o Sesc — Administracado Nacional realizar a
contratacdo com base no art. 9.° inc. III, da Resolu¢ao Senac 958/2012, desde que
devidamente justificado.

Considerando as medidas de seguranca e boas praticas adotadas pelo Senac —
Administracdo Nacional e¢ pelo Sesc — Administracio Nacional, serd de
responsabilidade da licitante a confirmagdo do recebimento dos e-mails enviados
para o endereco eletronico licitacao@senac.br. O Senac — Administrag¢ao Nacional
e 0 Sesc — Administracdo Nacional ndo se responsabilizardo por e-mails nao
recebidos e ndo confirmados pela licitante independente do motivo que o ensejou.

E facultada & Comissdo de Licitagdo ou a autoridade superior, em qualquer fase da
Licitacao, a promog¢ao de diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a
instru¢do do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documentos ou
informacodes que deveriam constar no ato da Sessao Publica.
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21.8.1 A Comissao de Licitacdo tem o direito de exigir, a qualquer época ou
oportunidade, documentos ou informagdes complementares que julgar
necessarios ao entendimento e comprovagao dos documentos apresentados

A Comissao de Licitagdo podera efetuar visita as instalagdes da licitante classificada
em primeiro lugar para confirmar as reais condigdes para atendimento do objeto
desta licitacdo. Caso seja verificada a incapacidade do atendimento, a licitante
podera ser desclassificada, a critério da Comissao de Licitagao.

A Comissao de Licitagao podera, no interesse do Senac — Administracio Nacional
e do Sesc — Administracio Nacional em manter o carater competitivo desta
licitagdo, relevar omissdes puramente formais nos documentos e propostas
apresentadas pela licitante. Podera, também, realizar pesquisa na internet, quando
possivel para verificar a regularidade/validade de documentos ou fixar prazo as
licitantes para dirimir eventuais dividas. O resultado de tais procedimentos sera
determinante para fins de habilitagao.

21.10.1 Simples omissdes ou irregularidades irrelevantes, sanaveis ou despreziveis,
a exclusivo critério da Comissao de Licitagdo, e que ndo causem prejuizo
ao Senac — Administracao Nacional ¢ ao Sesc — Administracao Nacional
e as licitantes, poderdo ser relevadas.

Nao serdo levados em consideragdo os documentos e proposta que ndo estiverem de
acordo com as condigdes deste Edital e seus Anexos, quer por omissao, quer por
discordancia.

Admitir-se-4 a continuidade de contratos ou instrumentos equivalentes celebrados
com a licitante vencedora que tenha sofrido operagdes de reorganizagdo societaria,
tais como cessdo ou transferéncia total ou parcial, transformacao, fusdo, cisdo e
incorporagdo, desde que sejam observados pela nova empresa os requisitos de
habilitacdo previstos neste instrumento convocatorio e em conformidade com a
Resolucao Senac 958/2012 e das alteragdes posteriores, € ainda, que sejam mantidas
as condi¢des inicialmente estabelecidas.

O ndo atendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard no
afastamento da licitante, desde que seja possivel a afericao da sua qualificacao e a

exata compreensao da sua proposta, durante a realizacdo da Sessdo Publica.

Os casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Comissdo de Licitagao, com
base na legislagao vigente.
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21.15

21.16

21.17

21.18

21.19

21.20

21.21

21.22

O Senac — Administra¢cao Nacional ¢ o Sesc — Administracao Nacional reservam
o direito de adiar, cancelar, revogar, anular ou tornar sem efeito, no todo ou em
parte, a presente Licitagdo, sem que caiba a licitante, direito a indenizagdo ou
reclamacdo de qualquer espécie.

A Comissdo de Licitagdo, a qualquer tempo, antes da data da apresentacdo das
propostas, poderd proceder a alteracdes concernentes a esta Licitagdo, enviando o
correspondente adendo as licitantes que tenham retirado o Edital, sendo facultado a
Comissao de Licitagao, se for o caso, adiar a data da abertura da Sessao Publica.

Na contagem dos prazos estabelecidos no presente Edital, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o dia do vencimento, ¢ considerar-se-a os dias consecutivos,
exceto quanto for explicitamente disposta em contrario. S6 se iniciam e vencem o0s
prazos aqui referidos em dia de funcionamento do Senac — Administragao
Nacional ¢ do Sesc — Administracao Nacional.

Para fins de comprovacdo de tempestividade de pedidos de esclarecimento,
impugnacdes ao Edital ou recursos contra a decisdo que declarar a licitante
vencedora, enviados por meio de correspondéncia, o Senac — Administragao
Nacional ¢ o Sesc — Administracao Nacional considerardo a data de recebimento,
ndo sendo suficiente a apresentacdo do comprovante de postagem por parte das
licitantes.

A licitante vencedora e seus sucessores se responsabilizardo por todos e quaisquer
danos e/ou prejuizos que, a qualquer titulo, venham causar a imagem do Senac —
Administracdo Nacional e do Sesc — Administracdo Nacional ¢/ou terceiros, em
decorréncia da execucao indevida do objeto desta licitagdo.

Independentemente de declaragdo expressa, a apresentacdo dos documentos de
habilitagcdo e da proposta de pregos, implica a aceitacao plena e total das condigdes
e exigéncias deste Edital e seus Anexos, a veracidade e autenticidade das
informacdes constantes na proposta ajustada e nos documentos de habilitagao
apresentados, e ainda, a inexisténcia de fato impeditivo a participagao da licitante, o
qual, na incidéncia, obriga a licitante a comunicar ao Senac — Administracio
Nacional e ao Sesc — Administra¢ido Nacional quando ocorrido durante o certame.

Os documentos redigidos em lingua estrangeira deverdo ser traduzidos para a lingua
portuguesa e vir acompanhados de traducdo juramentada, sob pena de
inabilitagdo/desclassificagdo.

Os prepostos da licitante vencedora ndo terdo vinculo empregaticio e previdenciario

de qualquer natureza com o Senac — Administracio Nacional ¢ o Sesc —
Administracio Nacional.
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21.23 Fica eleito o Forum Regional de Jacarepagud da Comarca do Estado do Rio de

Janeiro, para dirimir quaisquer duvidas referentes ao presente Edital.

22. DOS ANEXOS

22.1

Faz parte integrante deste Edital, os seguintes Anexos:
22.1.1 Anexo I — Especificacao Técnica.
22.1.2 Anexo Il — Briefing.

22.1.3 Anexo III — Relagdo dos nomes para sorteio e formagdo da Comissao de
Avaliacao Técnica.

22.1.4 Anexo IV — Aceitagdao das Condi¢des do Edital.
22.1.5 Anexo V — Modelo de Carta de Credenciamento.

22.1.6  Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestacao de Servigos.

Rio de Janeiro, 27 de setembro de 2023.

Renata Ramos
Presidente da Comissao de Licitagao

49



/

CONC Sesc
CONCORRENCIA - 02/2023
ANEXO I - ESPECIFICACOES TECNICAS
1 —OBIJETO:
1.1 Contratagdo de agéncia para a prestagdo de servigo de publicidade e propaganda.
1.1.1 A prestagdo de servico compreende o conjunto de atividades realizadas

integradamente que tenha por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,
a criagdo, a execu¢do interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o intuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de promover a venda de bens ou servicos
de qualquer natureza, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o
publico em geral, dentre outros. Também integram como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

1.1.1.1 Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os veiculos de divulgagado, os
resultados das a¢des realizadas ¢ demais conhecimentos relativos a execugao dos contratos;

1.1.1.2 Ao planejamento estratégico da marca (acdo promocional, eventos e convengoes,
branding, producdo multimidia) que compreende na execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e geracdo de conhecimento sobre o mercado; publico-alvo, os
veiculos de divulgagdo, os resultados das agdes realizadas e demais conhecimentos relativos a
execugdo do contrato;

1.1.1.3 Ao planejamento, criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitéria, destinadas a expansao dos efeitos das mensagens publicitirias em consonancia com
as novas tecnologias;

1.1.1.4 Ao desenvolvimento do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, visando o alcance dos
objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em
publicidade, seja sob forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacao
continua de valor a sua marca, conceito ou ideia;

1.1.5 A produgio e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
ontratada;
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1.1.1.6 A contratagdo de servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de
audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia, disponiveis no mercado, correndo por
conta da agéncia e necessarios a prestacao de servigos do Senac — Administracao Nacional e
do Sesc — Administracdo Nacional;

1.1.1.7 A produgio de contetido, planejamento, monitoramento e elaboragdo de relatorios
de canais digitais ou off-line;

1.1.1.8 Ao desenvolvimento e producdo de materiais promocionais e/ou de comunicacao
que agreguem valor a marca;

1.1.1.9 Desenvolvimento e operacionalizacao de acdes de marketing de experiéncia;
1.1.1.10 A produgdo de sites, hotsites, blogs, aplicativos e a¢des em ambientes digitais;
1.1.1.11  Gestao e operacionalizac¢ao de a¢des com influenciadores digitais;

1.1.1.12  Prospec¢do, planejamento, implementacdo, manutengdo e monitoramento de
solugdes de comunicagdo digital no ambito do contrato;

1.1.1.13  Implementagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgdo digital,
destinadas a expandir os efeitos de mensagens e conteido do Senac — Administracdo Nacional
e do Sesc — Administracao Nacional, em seus canais proprietdrios € em outros ambientes,
plataformas ou ferramentas digitais, em consonancia com novas tecnologias;

1.1.1.14  Compra de midia, elaboracdo e operacionalizacdo de planos de midia on-line e
offline; planejamento e/ou execu¢do de midia e impulsionamentos em canais de comunicagao,
além de relacionamento com influenciadores.

1.1.2 A licitante vencedora atuara por ordem e conta do Senac — Administracao
Nacional ¢ do Sesc — Administracido Nacional em conformidade com o art. 3.° da Lei n.°
4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e servicos especializados, de veiculos de
comunicagdo e divulgagdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

51




2 —ESPECIFICACOES TECNICAS:

2.1 Descri¢do do item

Item 1: Contrataciio de agéncia de publicidade e propaganda

Valor

Subitem Descrigao Percentual

Desconto a ser concedido ao Senac — Administracio Nacional e ao Sesc
— Administracao Nacional em relagdo aos pregos previstos na tabela do
1.1 Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro (Sinapro/RJ), | %
vigente na data da solicitacdo a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servigos executados.

Honorarios a serem cobrados do Senac — Administracdo Nacional ¢ do
Sesc — Administracido Nacional, incidentes sobre os precos de servigos
1.2 especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a| %
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execugdo do servico.

Honorarios a serem cobrados do Senac — Administracdo Nacional ¢ do
Sesc — Administra¢cao Nacional, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo nao proporcione
a licitante o desconto de agéncia concedidos pelos veiculos de divulgacao,
conforme art. 11 da Lei 4.680/1965.

1.3 %

2.1.1 O valor anual estimado da contratagdo ¢ de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de
reais). O Senac — Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracido Nacional ndo sdo
obrigadas a atingirem o valor mencionado durante a vigéncia do Contrato.

2.2 Descricao do servigo.
2.2.1 A agéncia de publicidade e propaganda devera prestar os seguintes servicos:
2.2.1.1 Do Plano de Comunicagao

2.2.1.1.1 Elaboragdo e execu¢do de Planos de Comunicagdo, podendo ser publicitario, de
midia, comunicagdo integrada, on-line e off-line, marketing de experiéncia, branded content,
campanhas de incentivos, eventos € convengao entre outros.

22.1.2 Da Assessoria e consultoria

2.2.1.2.1 Assessoria, consultoria ¢ apoio no planejamento e na execucdo das acdes de
publicidade, relagdes publicas, marketing e endomarketing;
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2.2.1.2.2  Assessoria e consultoria na criacdo e operacionalizagdo de estratégias de marketing
e de comunicagdo que deem sustentacao as acdes institucionais e de estimulo a experiéncias do
consumidor com a marca do Senac — Administracio Nacional ¢ do Sesc — Administracao
Nacional,

2.2.1.2.3  Assessoria e consultoria na contratagdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido
e de mercado e outras que se fizerem necessarias a execucao ou ao subsidio da estratégia de
divulgacao aprovada.

2.2.13 Da Criacao

2.2.1.3.1 Planejamento e desenvolvimento de campanhas institucionais, promocionais €
mercadoldgicas para divulgagdo de produtos, servicos e projetos, considerando estratégia de
branded content, potencial de viralizacao e agdes omnichannel,

2.2.1.3.2 Planejamento e desenvolvimento de campanhas e programas de fidelidade,
relacionamento, recompensa e agdes de inbound marketing para divulgacdo de produtos,
Servigos e projetos;

2.2.1.3.3 Planejamento, concepgdo, criacao e producao de textos e material audiovisual de
forma inovadora de comunicagdo publicitiria, em consonancia com as novas tecnologias e
comunicacao integrada;

2.2.1.3.4 Elaboracdo e desenvolvimento de marcas (branding e rebranding), identidade
visual, expressdes de propaganda, logotipos, simbolos, ilustracdes, estampas, comunicagdo
visual de eventos (feiras, semindrios e afins), sinalizagdo e outros elementos de comunicagao
visual, além de suporte no registro de sua propriedade pelo Senac — Administracao Nacional
e pelo Sesc — Administracao Nacional;

2.2.1.3.5 Editoragdo, adequacao de conteudo de linguagem, redagdo publicitaria para as pecas
relacionadas a campanha e revisdo de texto gramatical e ortografico destas publicacdes;

2.2.1.3.6 Planejamento, concepcao e criacdo de campanhas de endomarketing e comunicagao
interna;

2.2.1.3.7 Criagdo e manutencdo de sites, hotsites, aplicativo e landing pages
(criagdo/adequagdo de layout de propriedade digital, plano de tagueamento de propriedade
digital, migracdo de conteudo, escopo funcional de modulo).

2.1.4 Do Relatorio

4.1 Elaboragao de Relatérios de Canais, Campanhas e Projetos, sempre que solicitado
enac — Administracio Nacional e pelo Sesc — Administracio Nacional.
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2.2.1.5 Da Pesquisa

2.2.1.5.1 Elaboragdo de pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds-campanha para
identificar conhecimento da marca/produtos/servi¢os; lembranca/conhecimento por parte do
publico-alvo, de campanhas veiculadas, entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
percepegao e/ou satisfacao de clientes; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam
monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

2.2.1.6 Do Monitoramento

2.2.1.6.1 Monitoramento e controle das insercdes publicitarias (midias contratadas), por meio
de relatorio mensal;

2.2.1.6.2 Monitoramento de canais de comunicagdo proprietarios;

2.2.1.6.3 A prestacdo de servicos serd em ambito nacional, podendo, eventualmente, ter
abrangéncia estadual em agdes especificas.

2.2.1.7 Da Midia
2.2.1.7.1 Elaboragdo e operacionalizacdo de planos de midia on-line e offline;
2.2.1.7.2 Compra de midia;

2.2.1.7.3 Planejamento e/ou execucdo de midia e impulsionamentos em canais de
comunicacao.

2.2.1.7.4 Do relacionamento com influenciadores:

2.2.1.7.5 Selegdo, contratagdo e gestdo de relacionamento de influenciadores digitais de
acordo com as necessidades institucionais ou de projetos, conforme demanda.

2.2.1.8 Da gestao de canais de comunicagdo, como sites e redes sociais:

2.2.1.8.1 Elaboragdo de planos de gestdo de canais de comunicagdo, incluindo defini¢do de
atuacao, linhas editoriais e linhas graficas e visuais, entre outros. Producao e gestao de conteudos
de canais de comunicagao.

2.1.8.2 Monitoramento e relacionamento com o publico em canais digitais (Sac 2.0).

.8.3  Defini¢do de KPIs e elaboracdo de relatérios de performance (relatoério de BI de
iedade intelectual, relatério estratégico gerencial de monitoramento).
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2.2.1.8.4 Planejamento estratégico digital (diagnostico de conteudo, planejamento de
conteudo, diagnostico de saude digital de marca ou tema).

3 —CONDICAO E LOCAL DA PRESTACAO DE SERVICOS:

3.1 Quando houver necessidade de execucdo do objeto contrato, o Senac -
Administracdo Nacional ¢ o Sesc — Administra¢ao Nacional, enviardo solicitagdo de servigo
com a demanda necessaria para a licitante vencedora.

3.1.1 O prazo para entrega da demanda sera conforme acordado entre as partes a cada
solicita¢do de servigo.

3.1.2 A licitante vencedora deverd executar os trabalhos, obedecendo aos prazos
estabelecidos, sob pena de aplicagdes das sangdes prevista no item 12 do Contrato.

3.2 Para aprovacdo de cada servi¢o a ser executado a licitante devera apresentar
proposta de orcamento discriminando as informacdes a seguir:

3.2.1 Identificara os percentuais referentes aos custos dos direitos autorais sobre:

3.2.1.1 Os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizacao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

32.1.2 As obras consagradas, incorporadas a pegas, em relacdo ao valor original da cessao
desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

32.13 Informara estar ciente e de acordo com as disposic¢des alusivas a direitos autorais.

3.2.14 A licitante comprometer-se-4 a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo ao Senac — Administracdo Nacional e ao Sesc —
Administracdo Nacional as vantagens obtidas.

32.1.5 A licitante devera obedecer as especificacdes da descricdo dos servigos.

33 Caso o0 Senac — Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracado Nacional
constatem a existéncia de quaisquer irregularidades no que tange as especificagdes dos servicos,
poderd recusar sua aceitagdo quando da execugdo dos respectivos servicos e solicitar sua
eexecucdo a licitante vencedora para que esta o refaca sem qualquer 6nus adicional ao Senac —
dministracao Nacional ¢ ao Sesc — Administracio Nacional.
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3.4 Caso a licitante vencedora ndo execute, total ou parcialmente, qualquer dos itens ou
servigos previstos, o Senac — Administraciao Nacional ¢ o Sesc — Administracao Nacional,
reservam-se o direito de executéd-los diretamente ou através de terceiros. Ocorrendo a hipdtese
mencionada, a licitante respondera pelos custos e/ou garantias e/ou pagamento direto ficando
sujeitas as sancdes previstas no contrato.

3.5 O descumprimento do prazo estabelecidos no Edital e no Contrato a ser firmado
com a licitante vencedora implicara nas aplica¢des das sangdes previstas no item 12 do Contrato.

3.6 No ato de entrega do objeto, a licitante vencedora deverd apresentar documento
fiscal valido correspondente ao objeto.

3.7 A execucdo do servigo ndo serd presencial e a entrega serd feita presencialmente ou
via nuvem a depender da demanda e interesse do Senac — Administracao Nacional ¢ do Sesc
— Administracio Nacional.

3.7.1 Caso seja necessario reunido presencial, o local serda o mesmo de faturamento
previsto no subitem 5.2 deste Anexo, devendo a mesma ocorrer em horario comercial, de
segunda a sexta-feira, das 9h as 17h, estando sujeito a altera¢des, mediante prévio comunicado
do Senac — Administracao Nacional ¢ do Sesc — Administracao Nacional.

3.8 Todos os produtos, materiais, informagcdes e bancos de arquivos audiovisuais
gerados pelo projeto ou disponibilizados para sua realizacdo sdo de propriedade do Senac —
Administracio Nacional e do Sesc — Administracio Nacional, sendo vedada qualquer forma
de uso, divulgacao ou cessdo dos mesmos, no todo ou em parte, pela licitante vencedora, salvo
com a autorizagdo explicita do Senac — Administra¢ao Nacional ¢ do Sesc — Administracao
Nacional.

4 —PRAZO E CONDICOES DE GARANTIA:

4.1 A licitante vencedora assegurard ao Senac — Administracio Nacional e ao Sesc —
Administracao Nacional garantia dos servigos prestados pelo periodo de vigéncia contratual.

5 — CONDICOES DE PAGAMENTO:

5.1 Os pagamentos a licitante vencedora da presente licitagdo serdo efetuados em até 28
(vinte e oito) dias corridos, contados da execu¢do do objeto e aceitagdo pelo fiscal do Senac —
Administracao Nacional ¢ do Sesc — Administracdo Nacional, conforme descrito no subitem
5.1.2.
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5.1.1 Os pagamentos serdo efetivados no prazo descrito no subitem 5.1, desde que a nota
fiscal seja recebida sem incorregdes e se dard, preferencialmente, por meio de boleto bancario.
Caso nao seja possivel a emissdo do boleto bancario, serd admissivel crédito em conta corrente
da licitante vencedora.

5.1.2 O aceite definitivo do Senac — Administracdo Nacional ¢ do Sesc —
Administracio Nacional serd dado em até 10 (dez) dias Uteis ap6s a entrega dos servigos. O
referido aceite ndo exclui a responsabilidade da licitante vencedora por vicios de quantidade,
qualidade, técnico ou por desacordo com as especificagdes neste Anexo, verificados
posteriormente ao recebimento do objeto.

5.1.3 Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal, ou circunstancia que impeca a
liquidacao da despesa, o pagamento ficara sobrestado até que a licitante vencedora providencie
as medidas saneadoras, iniciando-se o prazo para pagamento, estabelecido no subitem 5.1 acima,
somente ap6s a comprovacdo da regularizacdo da situacdo, sem Onus para o Senac —
Administracao Nacional ¢ o Sesc — Administracao Nacional.

5.1.4 Na hipodtese de pagamento via crédito em conta corrente, ¢ dever da licitante
vencedora informar e manter atualizados os dados bancarios, cabendo-lhe comunicar ao Senac
— Administracdo Nacional ¢ ao Sesc — Administracdo Nacional, de imediato, qualquer
alteragao.

5.1.4.1 Responsabilizar-se-4, integralmente, a licitante vencedora por pagamentos
indevidos em razao da falta, erro de informag¢ao ou de atualiza¢ao dos dados bancarios.

5.1.5 Caso a licitante vencedora opte por faturar em nome da filial, esta condigao devera
ser informada ao Senac — Administracao Nacional ¢ ao Sesc — Administracao Nacional,
devendo a licitante vencedora emitir declaragdo relativa ao faturamento pelo CNPJ da filial,
cabendo, ainda, anexar os documentos de regularidade pertinentes.

5.2 O faturamento e a cobranga serdo efetuados por meio da emissdo de notas fiscais
separadas para o Senac — Administracao Nacional e para o Sesc — Administracao Nacional,
conforme abaixo:

5.2.1.1 Razao Social: Servico Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac

Enderego: Av. Ayrton Senna, 5.555, Jacarepagud, Rio de Janeiro, RJ — CEP: 22775-
004

CNPJ: 33.469.172/0001-68

Insc. Estadual: 78.049.006

Arquivo XML: recepcaonfe-scc@senac.br

Arquivo PDF: maria.zarro@senac.br e fernanda.cardozo@senac.br
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52.1.2 Razao Social: Servigo Social do Comércio - Sesc
Enderego: Av. Ayrton Senna, 5.555, Jacarepagud, Rio de Janeiro, RJ — CEP: 22775-
004
CNPJ: 33.469.164/0001-11
Insc. Municipal: 106.391-0
Arquivo XML: scont@sesc.com.br
Arquivo PDF: dvidal@sesc.com.br e gsousa@sesc.com.br

53 A licitante vencedora devera anexar, a cada nota fiscal, a comprovacao da execucao
do servigo (evidéncia relacionadas ao objeto desenvolvido) e relatorio/planilha contendo a
descri¢do dos servigos e respectivos custos.

54 As notas fiscais deverdo ser emitidas nos termos e limites da legislacdo tributaria
vigente nas esferas federal, estadual e municipal, ja constando todos os tributos incidentes, a
descri¢do do objeto contratado e o més de referéncia.

5.5 A licitante vencedora deverd anexar, a cada nota fiscal, sempre que solicitado pelo
Senac — Administracdo Nacional ¢ pelo Sesc — Administracdo Nacional, fotocopia dos
documentos que comprovem sua regularidade fiscal, tais como:

5.5.1 Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, composta da Certiddo Conjunta
expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e pela Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido,
abrangendo, ainda, as contribui¢des previstas nas alineas "a", "b" e "c¢" do paragrafo tnico do
art. 11 da Lei n®8.212, de 24/07/1991, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751 de
02/10/2014.

5.5.2 Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS),
composta da Certidao de Regularidade Fiscal (CRF) ou outro meio equivalente, no cumprimento
dos encargos instituidos por lei.

5.6 E vedado a licitante vencedora negociar os titulos de crédito emitidos contra o Senac
— Administraciao Nacional e o Sesc — Administracao Nacional, bem como a antecipagdo de

pagamento de qualquer natureza.

5.7 O percentual constante do item 1 sera fixo e irreajustavel pelo periodo de vigéncia
do Contrato.
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CONCORRENCIA - 02/2023

ANEXO II - BRIEFING
Briefing para Campanha Institucional Integrada Sesc e Senac
1 —DESAFIOS DA COMUNICACAO:

1.1 Desenvolvimento de campanha integrada para comemoracao de aniversario de 80 anos do
Sesc e Senac, com o objetivo de fortalecer a imagem das instituigdes como referéncias em
educacdo, saude, cultura, lazer, assisténcia e qualificagcdo profissional.

1.2 A campanha deve contemplar o plano de comunica¢do integrado completo considerando,
plano de midia, planejamento estratégico, agdes de marketing digital, omnichannel, branded
content, agdes promocionais e todos os desdobramentos necessarios para expandir os efeitos de
mensagens e conteudo do Sesc e Senac.

1.3 A mensagem da campanha deve levar em conta a natureza privada das instituigdes, com
destaque para a missdo social, que as tornam impar quando comparadas as empresas que
possuem objetivos comerciais ou ainda a agentes publicos. E necessario destacar esses 80 anos
de atuacdo do Sesc e Senac, como instituicdes que estiveram presentes nos marcos histdricos e
atuando pelo desenvolvimento social do pais.

1.4 Além disso, a campanha deve contemplar ndo apenas o publico-geral como também uma
segmentacdo especifica voltada para o empresario do setor de comércio, bens, servicos e
turismo. O objetivo com esta segmentagao ¢ demonstrar, para tal publico, o valor de ambas

instituicdes e como atuam para o setor do comércio de bens, servigos e turismo, refletindo seu
desenvolvimento ao longo de todos esses anos.

2 —PONTOS A SEREM DESTACADOS:

2.1 A identidade (missdo, visao e valores) e o papel do Sesc e do Senac na sociedade e na vida
das pessoas.

2.2 A diferenca e complementariedade de atuagdo das 2 instituigdes.

.3 As realizagdes, abrangéncia, além do elevado impacto social nas areas de educacgdo
ofissional (Senac), e educagdo, saude, cultura, lazer e assisténcia (Sesc).

A atuagdo em prol do setor do comércio de bens, servigos e turismo e suas vinculagdes ao
ma Comércio.
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3 —SOBRE AS INSTITUICOES:

3.1 O Senac.

3.1.1 Criado em 1946, o Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial (Senac) nasceu como
uma instituicdo de direito privado, sem fins lucrativos, vinculadas ao sistema sindical
empresarial e sendo administradas pela Confederagdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos
e Turismo, e se consolidou como o principal agente de educagdo profissional. Ao longo de seus
77 anos de atividades, a Instituicdo preparou mais de 73 milhdes de pessoas para o setor do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo. Com quase 600 unidades de ensino espalhadas por todo
o Pais e 85 unidades moveis (84 carretas-escolas e 1 bolsa-escola que atende as populacdes
ribeirinhas do Rio Amazonas). O Senac oferece formagao completa: formagao inicial, ensino
técnico, ensino superior (tecnoldgico e pos-graduacao) e cursos livres em mais de 29 segmentos
educacionais. A institui¢ao oferece toda a sua experiéncia a trabalhadores e empresarios, com
programagoes presenciais e a distancia (a Rede EaD oferece mais de 230 titulos).

3.1.2 Por meio do Programa Senac de Gratuidade (PSG), o Senac oferece gratuitamente cursos
em diversas areas de conhecimento a pessoas de baixa renda — cuja renda familiar mensal per
capita ndo ultrapasse 2 salarios-minimos. Até 2022, foram mais de 3,9 milhdes de pessoas
beneficiadas pelo Programa. E a maioria dos formados pelo PSG encontra trabalho durante ou
apds o curso.

3.2 O Sesc.

3.2.1 Criado em 13 de setembro de 1946, o Sesc (Servigo Social do Comércio) nasce como uma
institui¢do de direito privado, sem fins lucrativos, vinculadas ao sistema sindical empresarial e
sendo administradas pela CNC - Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo, com a finalidade de atuar em prol do bem-estar e da qualidade de vida dos
trabalhadores do setor e de seus familiares. No cumprimento de sua missdo, a instituicdo prima
por valores importantes, como a inclusdo social, o desenvolvimento sustentdvel e a transparéncia
— a qual esta no cerne de suas regulamentacdes.

3.2.2 O Sesc permanece atuante na vida dos comercidrios e dos brasileiros. Sua histéria se
confunde com os grandes fatos e transformacdes que ocorreram no pais nesses ultimos 77 anos.
Sua presenca em todos os estados do pais hoje ¢ indispensavel no cendrio cultural, na educacao
basica de jovens e adultos, na satde de trabalhadores, na assisténcia a comunidades e no lazer.

3.2.3 A presenca nacional do Sesc possibilita que ele esteja sempre sintonizado com o publico
@ atenda as suas demandas conforme as caracteristicas de cada localidade. Além das unidades
situadas nas principais cidades do Brasil e em municipios do interior, o Sesc amplia o alcance
de sua atuagdo por meio de unidades moveis, que circulam pelo pais com servigos de satde,
cultura e lazer.
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3.2.4 Toda atuagdo ¢ pensada em prol da formacao de cidadaos mais plenos e integrados a vida
do pais. Esse ¢ o grande diferencial da instituicdo, que oferece projetos e servigos nas areas de
educacdo, saude, cultura, lazer e assisténcia. A diversidade do brasileiro e a imensidao do pais
sao refletidas em cada agao do Sesc.

4 —OBJETIVOS DA COMUNICACAO:

4.1 Geral:

4.1.1 Criagao de uma campanha institucional integrada que aborde os 80 anos de atuacdo do
Sesc e Senac no Brasil, destacando as contribui¢des significativas para o desenvolvimento
social, educacional e cultural do pais.

4.2 Especifico:

4.2.1 Posicionar o Sesc e 0 Senac como institui¢oes referéncia em bem-estar social e educagao
profissional, respectivamente.

4.2.2 Reforcar a missdo e os valores das marcas, enfatizando o compromisso com o
desenvolvimento pessoal e profissional da sociedade.

4.2.3 Aumentar o engajamento da comunidade e do publico-alvo com as atividades oferecidas
pelo Sesc e Senac.

4.2.4 Estimular a participagdo ativa nas agdes promocionais e nas estratégias de marketing.
4.2.5 Aumentar o awareness das marcas, sobretudo, em ambiente digital.

4.2.6 Destacar a cadeia de valor dos beneficios desenvolvidos pelo Sesc e pelo Senac ao
empresario do setor de comércio, bens, servigos € turismo.

4.2.7 Enfatizar a natureza privada das institui¢des, com destaque para sua missao social.
4.3 Publicos prioritarios:

4.3.1 Clientes dos servigos ofertados pelas instituigoes.

4.3.2 Empresarios do setor de comércio de bens, servigos e turismo.

3.3 Empresas e profissionais de RH do setor de comércio de bens, servigos e turismo.

Formadores de opinido.
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4.3.5 Empregados do Sesc e Senac.

4.3.6 Trabalhadores do setor de comércio de bens, servigos e turismo (habilitados ou cliente
potencial).

4.4 Praca:
4.4.1 Nacional, com énfase em BSB, SP ¢ RJ.
4.5 Verba referencial para investimento.

4.5.1 12 milhdes de reais (deve ser considerada a execucao de todo o plano proposto, incluindo
despesas com midia e producdo).

4.6 Recursos proprios de comunicagao digital:

4.6.1 Sesc — www.sesc.com.br

4.6.2 Senac — https://360.senac.br/pt/quem-somos/ € www.senac.br

4.7 Obrigatoriedades:
4.7.1 Para aplica¢dao da marca, os licitantes devem seguir o manual de cada instituicao:

a. Sesc — Manual de Marca: https://cdnsesc.azureedge.net/assets/2023/09/Manual_Marca
Sesc_novo-6501¢c3cc9f282.pdf

b. Senac — https://www.dn.senac.br/wp-content/uploads/2021/08/novo-manual-2021.pdf

4.8 Observagoes:

4.8.1 as licitantes terdo total liberdade de escolha dos temas e das midias, devendo apenas
observar o limite de verba previsto de 12 (doze) milhdes de reais.

4.8.2 A apresentagdo da estratégia de comunicac¢do, das pecas, de eventuais agdes promocionais,
das alternativas de midia e ndo-midia devera ser precedida de um diagnoéstico de percepgao da

imagem das entidades de, no méximo, duas paginas.

8.3 Criacdo e apresentacdo de pecas publicitarias, limitadas a 15 (quinze).
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CONCORRENCIA - 02/2023

ANEXO III - RELACAO DOS NOMES PARA SORTEIO E FORMACAO DA
COMISSAO DE AVALIACAO TECNICA

Membros com vinculo com o Senac — Administracao Nacional:
1.  Aline Aratjo Duraes;

2. Maria Luiza Tostes Zarro;

3. Rogerio de Figueiredo.

Membros com vinculo com o Ses¢c — Administracao Nacional:
1.  André Luiz Valle Rosa;

2. Daniel de Mello Vidal;

3. Daniele Ornelas Mendes.

Membros sem vinculo com o Senac — Administra¢ao Nacional e com o Sesc — Administracao

Nacional:

1.  Deborah Serra;

2. Denis Abate;

3. Diana Kurpjuweit;
4.  Dionize Gottschild;
5. Doryan Bessa;
Fernando Macieira;
Gabriel Fuscaldo;

Kassielle Assis;
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Lucélia Morioka;
Marcella Marins;
Milton Santana;
Renata Dumont;
Roberto Sa;
Romualdo Ayres;

Tiago Yonamine;

Vanessa Quinsani.

i3

64



CUNIC  Sesc

CONCORRENCIA - 02/2023

ANEXO IV - ACEITACAO DAS CONDICOES DO EDITAL

CNPJ e, , TePresentada POT ......cccvveviieriieiieeiieeie et
declara, para os devidos fins, que tomou conhecimento e examinou, cuidadosamente, o Edital e
os respectivos anexos da Concorréncia 02/2023 do Senac — Administracdo Nacional, para
contratagao do objeto desta licitacdo e de ter integralmente compreendido e aceito as condig¢des
nele estabelecidas.

Declara ainda que:

1. Nao possui parentes até o terceiro grau (afim ou consanguineo) de dirigentes ou empregados
do Senac — Administracao Nacional.

2. Nao possui como dirigente ou socio ex-empregado do Senac — Administracdo Nacional.

3. Nao se encontra em processo de dissolugao.

4. Nao foi punida com suspensdo do direito de contratar ou licitar com o Senac —
Administracao Nacional.

5. Nao figura como sociedade integrante de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas
aquelas que tenham diretores, socios ou representantes legais comuns, ou que utilizem
recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em comum, desde que, em diligéncias, se
comprove o conluio entre eles com intuito de frustrar a competitividade do certame.

6. Nao emprega menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nem menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢ao de aprendiz,
a partir de 14 (quatorze) anos.

7. Esta ciente e concorda com as disposi¢des previstas no Edital, acerca da Prote¢dao de Dados
Pessoais, em atendimento a Lei 13.709/2018.

Rio de Janeiro, ........... de oo, de 2023.

(nome do representante legal/contratual da empresa)

BSERVACAO:
e documento devera ser obrigatoriamente preenchido em papel timbrado da licitante e estar
amente assinado por seu representante legal.
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CONCORRENCIA - 02/2023

ANEXO V - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Em atendimento ao disposto no item 6.1.2 da Licitagdo em referéncia, a empresa

.......................................................... , inscrita no CNPJ n° .y
representada POT e credencia 0 Sr.
........................................................ , portador da  Carteira de  Identidade n°
.................................... edoCPFn°....c.ccccevieiiiiiniieienenn, para que represente a empresa nesta

Licita¢ao, com poderes plenos para prestar esclarecimentos, assinar atas, interpor recursos ou
renunciar ao direito de interpo-lo e praticar tudo mais que seja necessario a participacao de nossa
empresa na Licitagao.

Rio de Janeiro, ........... de.ooiiiiee de 2023.

(nome do representante legal/contratual da empresa)

OBSERVACAO:
Este documento devera ser obrigatoriamente preenchido em papel timbrado da licitante e estar
devidamente assinado por seu representante legal.
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CONCORRENCIA - 02/2023

ANEXO VI - MINUTA DE CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

CONTRATANTE: SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL - SENAC -
ADMINISTRACAO NACIONAL

ENDERECO: Av. Ayrton Senna, 5.555 TEL.: (21) 2136-5555
BAIRRO : Jacarepagua CEP : 22775-004

CIDADE : Rio de Janeiro EsTAaDO: RJ

CNPJ : 33.469.172/0001-68 INSC. ESTADUAL: 78.049.006

Representada por

CONTRATANTE: SERVICO SOCIAL DO COMERCIO - SESC - ADMINISTRACAO NACIONAL

ENDERECO: Av. Ayrton Senna, 5.555 TEL.: (21) 2136-5555
BAIRRO : Jacarepagua CEP : 22775-004
CIDADE : Rio de Janeiro EsTADO: RJ

CNPJ : 33.469.164/0001-11 INScC. ESTADUAL: Isento

Representada por

CONTRATADA:

ENDERECO

TEL. : E-MmAiL:

BAIRRO CEP:

CIDADE : ESTADO:

CNPJ : INSC. MUNICIPAL:
Representada por

As partes acima decidem firmar entre si o presente Contrato, segundo os termos e as condigdes
seguintes.
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CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO:

1.1

Constitui objeto do presente Instrumento a contratacdo de agéncia para prestacdo de
servico de publicidade e propaganda, sob demanda, para atender ao Senac -
Administracido Nacional ¢ ao Sesc — Administracao Nacional, de acordo com as
especificagdes contidas na Concorréncia 02/2023, Termo de Referéncia e proposta de
precos da CONTRATADA.

1.1.1

A prestacdo de servico compreende o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenha por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucdo externa e a distribui¢cdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
institui¢des ou de informar o publico em geral, dentre outros. Também
integram como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

1.1.1.1 Ao planejamento e a execucao de pesquisas € de outros instrumentos
de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os veiculos de divulgagdo, os resultados das agdes
realizadas e demais conhecimentos relativos a execucao do contrato;

1.1.1.2 Ao planejamento estratégico da marca (acdo promocional, eventos e
convencgdes, branding, produgao multimidia) que compreende na
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
geracao de conhecimento sobre o mercado; publico-alvo, os veiculos
de divulgagdo, os resultados das acdes realizadas e demais
conhecimentos relativos a execucao do contrato;

1.1.1.3 Ao planejamento, criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, destinadas a expansdo dos efeitos das
mensagens publicitarias em consonancia com as novas tecnologias;

1.1.1.4 Ao desenvolvimento do Plano de Comunica¢ao Publicitaria, visando
o alcance dos objetivos pretendidos e que a institui¢do obtenha o
melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob forma
de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagdo
continua de valor a sua marca, conceito ou ideia;

1.1.1.5 A produgio e & execugio técnica das pegas e ou material criados pela
agéncia contratada;
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1.1.1.6 A contratagio de servigos internos e/ou externos de pesquisas
regulares de audiéncia, auditoria de circulacao e controle de midia,
disponiveis no mercado, correndo por conta da agéncia e necessarios
a prestacao de servicos das CONTRATANTES;

1.1.1.7 A produgio de contetido, planejamento, monitoramento e elaboragio
de relatorios de canais digitais ou off-line;

1.1.1.8 Ao desenvolvimento e producdo de materiais promocionais e/ou de
comunica¢do que agreguem valor a marca;

1.1.1.9 Desenvolvimento e operacionalizagdo de agdes de marketing de
experiéncia;

1.1.1.10 A producdo de sites, hotsites, blogs, aplicativos e agdes em ambientes
digitais;

1.1.1.11 Gestao e operacionalizagcdo de agdes com influenciadores digitais;

1.1.1.12 Prospecgdo, planejamento, implementacdo, manutengdo e
monitoramento de solugdes de comunicagdo digital no ambito do
contrato;

1.1.1.13 Implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo digital, destinadas a expandir os efeitos de mensagens
e conteido das CONTRATANTES, em seus canais proprietarios e
em outros ambientes, plataformas ou ferramentas digitais, em
consonancia com novas tecnologias;

1.1.1.14 Compra de midia, elaboragao e operacionalizagdo de planos de midia
on-line e offline; planejamento e/ou execucdo de midia e
impulsionamentos em canais de comunicacdo, além de
relacionamento com influenciadores.

A CONTRATADA atuara por ordem e conta das CONTRATANTES em
conformidade com o art. 3.° da Lei n.° 4.680/1965, na contratacao de
fornecedores de bens e servigos especializados, de veiculos de comunicagio e
divulgacdo para a transmissao de mensagens publicitarias.

Integram o presente Contrato:

1.2.1

Edital da Concorréncia 02/2023.
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1.2.2 Especificagdo Técnica — Anexo I do Edital da Concorréncia 02/2023.
1.2.3 Proposta de precos da CONTRATADA, n° ,de / /2023.
1.2.4 Anexo I - Termo de compromisso, sigilo e confidencialidade.

1.2.5 Anexo II — Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro
(Sinapro/RJ).

CLAUSULA SEGUNDA — DA VIGENCIA:

2.1

O presente Contrato terd vigéncia pelo prazo de 12 (doze) meses, contados a partir de
sua assinatura fisica ou a partir do primeiro dia 1til posterior a data da ultima assinatura
eletronica/digital, podendo ser prorrogado, até 60 (sessenta) meses, por meio de Termos
Aditivos, caso seja de interesse de ambas as partes, mediante manifestagao expressa e
desde que as CONTRATANTES mantenham as condigdes iniciais de habilitagao
quanto a sua regularidade fiscal, trabalhista e econdmico-financeira.

2.1.1 O contrato podera ser prorrogado, além do prazo estipulado no item 2.1, até o
limite de 120 (cento e vinte) meses, desde que o prego se mantenha vantajoso
a cada prorrogacao.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA:

3.1

3.2

33

Cumprir fielmente as obrigagdes assumidas em razdo da assinatura do presente Contrato
e do Anexo I — especificagdes técnicas do Edital, proposta de pregos, bem como pelas
determinagdes e orientagdes que, durante o prazo contratual, lhe forem repassadas pelas
CONTRATANTES.

Em nenhuma hipotese a CONTRATADA poderda alegar desconhecimento das
Cléausulas, condigdes e especificagdes deste Contrato nem alegar qualquer erro
involuntario ou omissao existente para eximir-se de suas responsabilidades.

Manter comunicagdo frequente com as CONTRATANTES, por meio de follow-up,
oferecendo informagdes acerca do andamento e evolugdo dos servigos, permitindo,
assim, eventuais adequacoes € ajustes que se facam necessarios.

Apresentar proposta de precos, com descricao detalhada, todas as vezes que as

CONTRATANTES demandarem a execugao de um servico, devendo iniciar o trabalho
somente apos a anuéncia expressa das CONTRATANTES.
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3.6

3.7

3.8

3.9

3.10

3.11

3.12
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Submeter, previamente, a aprovacdo das CONTRATANTES todo o material produzido
pela CONTRATADA. Fica vedado a CONTRATADA a utilizagao, divulgagao,
publicacgdo, cessdo de todo e qualquer material produzido sem a expressa autorizagao
das CONTRATANTES.

Solicitar autorizagdo prévia das CONTRATANTES, para realizar qualquer despesa
relacionada ao Contrato.

Acompanhar e fiscalizar junto aos veiculos de comunicacdo o cumprimento de
veiculagdo publicitairia que lhe foi incumbida, com uso de instrumentos de
monitoramento.

Tomar providéncias relacionadas aos casos de alteracdes, rejei¢des, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos demandados, mediante comunicagdo das
CONTRATANTES, respeitadas as obrigagdes contratuais assumidas com terceiros € 0s
honorarios, desde que tais ocorréncias nao tenham sido causadas pela CONTRATADA.

A CONTRATADA nio sera eximida de qualquer responsabilidade quanto a seguranca
individual e coletiva de seus empregados.

Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelas CONTRATANTES,
obrigando-se a atender, de imediato, todas as reclamagdes a respeito do servigo.

Franquear e facilitar as CONTRATANTES ou preposto devidamente credenciado, a
fiscalizagdo do servigo objeto deste Contrato fornecendo, quando solicitados, todos os
dados relativos a este que sejam julgados necessdrios ao bom entendimento e
acompanhamento da prestacdo de servico, sem que tal fiscalizacdo implique em
transferéncia de responsabilidade para as CONTRATANTES ou seu preposto.

Executar os servigos ora contratados, com pessoal especializado, previamente
identificado e qualificado, junto as CONTRATANTES responsabilizando-se por si e/ou
prepostos por qualquer acdo ou omissdo que venha a causar prejuizos de qualquer
natureza as CONTRATANTES.

3.12.1  Indicar responsavel da conta que representara a CONTRATADA perante as
CONTRATANTES em todos os assuntos relativos a parte técnica do
trabalho, como desenvolvimento e qualidade de peca, material e/ou campanha
publicitaria, e aos assuntos administrativos relativos a execucao das atividades
e vigéncia do Contrato.
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3.16

3.17

3.18

3.19

3.20

3.21
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A CONTRATADA somente estara autorizada a executar os servigos por meio de
profissionais qualificados e que estejam instruidos quanto as precaucdes relativas ao seu
trabalho e apresentem estado de satide compativel com as atividades desenvolvidas e,
portanto, os trabalhos nunca deverdo ser executados sem que sejam analisados os riscos
previstos, os sistemas de protecao individual e coletivo e estado geral das ferramentas e
equipamentos utilizados.

Para a perfeita execugdo dos servicos referidos na especificacao/descritivo, a
CONTRATADA se obriga, sob as responsabilidades legais vigentes, a prestar toda
assisténcia técnica e administrativa necessarias, exercendo rigoroso controle de
qualidade sobre os servigos, sem prejuizo do controle feito pelas CONTRATANTES.

Adotar todas as medidas necessdrias para que a prestacdo dos servigos, objeto do
presente Contrato, ocorra de maneira continua e permanente, sob pena de rescisao
imediata e de pleno direito por parte das CONTRATANTES.

Exercer rigoroso controle de qualidade sobre os servigos, sem prejuizo do controle feito
pelas CONTRATANTES.

Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execugao
dos servigos, mesmo que para isso outra solu¢do ndo prevista tenha que ser apresentada,
para aprovagao e implementagdo, sem 6nus adicionais para as CONTRATANTES.

Dar ciéncia imediata a fiscalizagdo das CONTRATANTES, de toda e qualquer
anormalidade que se verificar na execucao dos servicos, sob pena de responsabilidade.

Arcar com despesas de deslocamento, alimentagdo e hospedagem dos profissionais
alocados na execucao dos servigos.

Analisar em conjunto com as CONTRATANTES todos os servicos adequando-os as
possiveis necessidades e alteragdes decorrentes. Analisar os comentarios ou
recomendacoes apresentadas pelas CONTRATANTES e, em caso de nao atendimento,
apresentar fundamentacao técnica.

Responsabilizar-se por quaisquer processos ou acdes, judiciais ou administrativas, bem
como por todos os danos, pessoais ou materiais, diretos ou indiretos, que seus
profissionais ou prepostos causem as CONTRATANTES ou a terceiros, durante a
execugao do servico, decorrente de acdo ou omissdo e decorrentes de culpa ou dolo,
procedendo imediatamente aos reparos ou indenizagdes cabiveis e assumindo todos os
onus decorrentes.
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3.24

3.25

3.26

3.27

3.28

3.29
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Responsabilizar-se pelos danos causados diretamente ou indiretamente as
CONTRATANTES ou a terceiros, em razao de acao ou omissao e decorrentes de culpa
ou dolo, bem como de quem em seu nome agir ou omitir-se, quando da prestacao do
servico objeto deste Contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade, quando
da fiscalizagdo ou o acompanhamento pelas CONTRATANTES.

Responder civil e penalmente, por todos e quaisquer danos pessoais ou materiais
causados por seus empregados e/ou prepostos as dependéncias, instalacdes e
equipamentos das CONTRATANTES e de terceiros, a titulo de culpa ou dolo
devidamente comprovados.

Responsabilizar-se integralmente pela imediata substituigao dos empregados envolvidos
na prestacdo de servicos, caso seja necessdrio, a fim de que ndo seja prejudicada a
realizacdo dos servigos contratados, nos casos de solicitagdo feita pelas
CONTRATANTES em razdo do afastamento por falta, férias, descanso semanal,
licenga, demissao e outros da espécie, obedecidas as disposi¢des da legislagdo trabalhista
vigente.

A CONTRATADA obriga-se a quaisquer pagamentos decorrentes de direitos autorais
e direitos conexos, porventura devidos aos seus titulares ou representantes, pela
utilizagdo e reproducdo dos textos, imagens e demais itens necessarios ao cumprimento
do objeto contrato.

Manter, durante toda a execugao do Contrato, as condigdes iniciais de habilitacdo quanto
a situacdo de regularidade fiscal, trabalhista e econdmico-financeira.

Manter sigilo ético-empresarial necessario, por tempo indeterminado, sobre dados,
documentos, especificacdes técnicas e comerciais, metodologias, inovagdes e quaisquer
outras informacdes das CONTRATANTES, sobre as quais tenha tido acesso em
decorréncia deste Contrato, nao podendo divulgar ou reproduzir sob qualquer pretexto.

Nao utilizar a marca das CONTRATANTES ou qualquer material desenvolvido, assim
como os dados a que tenha acesso no decorrer das atividades inerentes a este Contrato,
em acgoes desenvolvidas pela CONTRATADA fora do ambito de atuagdo deste Contrato
sem a prévia autorizacdo das CONTRATANTES (no caso de portfélio da agéncia).

Disponibilizar e/ou entregar as pegas e campanhas de comunica¢do por e-mail, link de
acesso a endereco na nuvem ou nos ambientes digitais em que serdo hospedadas,

publicadas ou divulgadas.

Disponibilizar todas as artes abertas (o package) de todos os projetos.

73



3.31

3.32

3.33

3.34

CUNIC  Sesc

Responsabilizar-se por todos os encargos de natureza trabalhista, social, previdenciaria
e/ou fiscal, relativos aos prepostos designados para realizar os servigcos objetos deste
Contrato, assumindo, em consequéncia, a condi¢ao de unica empregadora, isentando as
CONTRATANTES, inclusive judicialmente, de qualquer responsabilidade quanto a
estes.

Manter sigilo sobre quaisquer informacgdes das CONTRATANTES as quais tenha
acesso.

Responsabilizar-se perante as CONTRATANTES por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condug¢ao dos servigos objeto do contrato
a ser firmado.

Obedecer as demais condicdes previstas no Anexo I do Edital da Concorréncia 02/2023,
o qual constitui parte integrante deste instrumento.

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGACOES DAS CONTRATANTES:

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

4.7

Fornecer a CONTRATADA e seus prepostos, tempestivamente, todas as informagdes e
determinagdes que se fizerem necessarias a execugao dos servigos contratados.

Fiscalizar o cumprimento das obrigacdes contratuais e atestar a execugao do objeto deste
Contrato por meio de gestor e/ou fiscal.

Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa prestacao dos servicos.
Notificar, por escrito, 8 CONTRATADA, fixando-lhe o prazo para corre¢ao de erros,
defeitos ou irregularidades encontradas na prestacdo dos servigos, bem como sobre

eventual aplicacdo de multa.

Prestar informacgdes e esclarecimentos atinentes a prestacdo de servi¢os que venham a
ser solicitados pelos empregados da CONTRATADA.

Comunicar a CONTRATADA qualquer alteragdao, redugdo e/ou cancelamento no
servigo contratado, com justificativa.

Comunicar a CONTRATADA quaisquer falhas ocorridas, consideradas de natureza
grave ou nao, que tenham implicacao, direta ou indireta, no cumprimento do objeto do

presente Contrato.

Efetuar os pagamentos relativos a prestacdo dos servi¢os nas condigdes previstas neste
Contrato.
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CLAUSULA QUINTA — DO LOCAL E CONDICOES DA PRESTACAO DOS SERVICOS:

5.1 Quando houver necessidade de execucdao do objeto contrato, as CONTRATANTES,
enviardo solicitagao de servico com a demanda necessaria para a CONTRATADA.

5.1.1 O prazo para entrega da demanda sera conforme acordado entre as partes a
cada solicitagdo de servigo.

5.1.2 A CONTRATADA deverd executar os trabalhos, obedecendo aos prazos
acordados, sob pena de aplicacdes das sangdes previstas no item 12 deste
Contrato.

5.2 Para aprovagdo de cada servigo a ser executado a CONTRATADA deveré apresentar
proposta de or¢camento discriminando as informagdes a seguir:

5.2.1 Identificaréa os percentuais referentes aos custos dos direitos autorais sobre:

5.2.1.1

5.2.1.2

5.2.13

52.14

5.2.1.5

Os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado.

As obras consagradas, incorporadas a pecas, em relagdo ao valor
original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado.

Informaré estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a
direitos autorais.

A CONTRATADA comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido
de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo as CONTRATANTES as vantagens obtidas.

A CONTRATADA devera obedecer as especificacdes da descrigao
dos servigos.

5.3 O prazo de execucdo do servigo objeto deste contrato sera de 12 (doze) meses, contados
a partir da data de assinatura deste Contrato.
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Caso as CONTRATANTES constatem a existéncia de quaisquer irregularidades no que
tange as especificagdes dos servigos, constantes no Anexo I da Concorréncia 02/2023,
podera recusar sua aceitacdo quando da execucao dos respectivos servigos e solicitar sua
reexecucao a CONTRATADA, no todo ou em parte, para que esta o refaga de acordo
com o prazo estipulado pelas CONTRATANTES, sem qualquer 6nus adicional a esta.

O descumprimento do prazo previsto implicard nas sangdes previstas na Clausula
Décima Segunda deste Contrato.

No ato de entrega do objeto, a CONTRATADA deverad apresentar documento fiscal
valido correspondente ao objeto.

A execugdo do servigo ndo sera presencial e a entrega serd feita presencialmente ou via
nuvem a depender da demanda e interesse das CONTRATANTES.

5.7.1 Caso seja necessario reunido presencial, o local serda 0 mesmo de faturamento
previsto no item 6.3 deste Contrato, devendo a mesma ocorrer em horario
comercial, de segunda a sexta-feira, das 9h as 17h, estando sujeito a alteragdes,
mediante prévio comunicado das CONTRATANTES.

Todos os produtos, materiais, informagdes e bancos de arquivos audiovisuais gerados
pelo projeto ou disponibilizados para sua realizagdo sdo de propriedade das
CONTRATANTES, sendo vedada qualquer forma de uso, divulgagdo ou cessdo dos
mesmos, no todo ou em parte, pela CONTRATADA, salvo com a autorizagdo explicita
das CONTRATANTES.

A CONTRATADA assegurard as CONTRATANTES garantia dos servigos prestados
pelo periodo de vigéncia contratual.

A CONTRATADA obriga-se a entregar as CONTRATANTES o servigo, objeto do
presente Contrato, inteiramente concluido, em condic¢des de aceitacdo e de utilizacdo em
estrita observancia ao prazo descrito na solicitacao de servigo.

CLAUSULA SEXTA — DO PAGAMENTO:

6.1

Pela prestagao dos servicos, as CONTRATANTES pagarao a CONTRATADA os
valores constantes dos servigos executados, sob demanda, conforme abaixo:
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.  x Valor
Subitem Descrigao Percentual
Desconto a ser concedido as CONTRATANTES em relagao
aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
1.1 Propaganda do Rio de Janeiro (Sinapro/RJ), vigente na data da | %
solicitacdo a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados.

Honorarios a serem cobrados das CONTRATANTES,
incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados
1.2 por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de | %
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execu¢ao do servigo.
Honorarios a serem cobrados das CONTRATANTES,
incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedidos pelos veiculos de
divulgacdo, conforme art. 11 da Lei 4.680/1965.

1.3 %

6.1.1 O valor anual estimado da contratagdo ¢ de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes
de reais). As CONTRATANTES ndo sdo obrigadas a atingirem o valor
mencionado durante a vigéncia do Contrato.

6.2  Ospagamentos a CONTRATADA serdo efetuados em até 28 (vinte e oito) dias corridos,
contados da execuc¢ao do objeto e aceitacdo pelo fiscal das CONTRATANTES,
conforme descrito na Clausula 6.2.1, desde que a nota fiscal seja recebida sem
incorregdes e se dard, preferencialmente, por meio do boleto bancario. Caso ndo seja

possivel a emissdo do boleto bancario, serd admissivel crédito em conta corrente da
CONTRATADA.

6.2.1 O aceite definitivo das CONTRATANTES sera dado em até¢ 10 (dez) dias
uteis apods a entrega dos servicos. O referido aceite ndo exclui a
responsabilidade da CONTRATADA por vicios de quantidade, de qualidade,
técnico ou por desacordo com as especificagdes deste Contrato e no Anexo I
do Edital da Concorréncia 02/2023, verificados posteriormente ao
recebimento do objeto.

Havendo erro na apresentagdo da nota fiscal, ou circunstancia que impeca a
liquidacdo da despesa, o pagamento ficard sobrestado até que a
CONTRATADA providencie as medidas saneadoras, iniciando-se o prazo
para pagamento, estabelecido no item 6.2 acima, somente apds a comprovacao
da regularizacdo da situagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.
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6.2.3 Na hipotese de pagamento via crédito em conta corrente, ¢ dever da
CONTRATADA informar e manter atualizados os dados bancarios, cabendo-
lhe comunicar 8 CONTRATANTE, de imediato, qualquer alteracao.

6.2.3.1 Responsabilizar-se-a, integralmente, a CONTRATADA por
pagamentos indevidos em razao da falta, erro de informagdo ou de
atualizag¢ao dos dados bancarios.

6.2.4 Caso a CONTRATADA opte por faturar em nome da filial, esta condi¢ao
deverd ser informada a CONTRATANTE, devendo a empresa emitir
declaragdo relativa ao faturamento pelo CNPJ da filial, cabendo, ainda, anexar
os documentos de regularidade pertinentes.

6.3 O faturamento e a cobranca serdo efetuados através da emissao de notas fiscais separadas
para as CONTRATANTES, conforme abaixo:

6.3.1 Razao Social: Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac
Enderego: Av. Ayrton Senna, 5.555, Jacarepagud, Rio de Janeiro, RJ — CEP:
22775-004
CNPJ: 33.469.172/0001-68
Insc. Estadual: 78.049.006
Arquivo XML: recepcaonfe-scc@senac.br
Arquivo PDF: maria.zarro@senac.br e fernanda.cardozo@senac.br

6.3.2 Razao Social: Servi¢o Social do Comércio - Sesc
Enderego: Av. Ayrton Senna, 5.555, Jacarepagud, Rio de Janeiro, RJ — CEP:
22775-004
CNPJ: 33.469.164/0001-11
Insc. Municipal: 106.391-0
Arquivo XML: scont@sesc.com.br
Arquivo PDF: dvidal@sesc.com.br e gsousa@sesc.com.br

6.4 A CONTRATADA devera anexar, a cada nota fiscal, a comprovacao da execucao do
servico (evidéncia relacionadas ao objeto desenvolvido) e relatdrio/planilha contendo a
descri¢do dos servigos e respectivos custos.

6.5  Asnotas fiscais deverdo ser emitidas nos termos e limites da legislacdo tributaria vigente
nas esferas federal, estadual e municipal, j& constando todos os tributos incidentes, a
descri¢do do objeto contratado e o més de referéncia.

A CONTRATADA devera anexar, a cada nota fiscal, sempre que solicitado pelas

CONTRATANTES, fotocopia dos documentos que comprovem sua regularidade fiscal,
tais como:
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6.6.1 Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, composta da Certidao
Conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e pela
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido, abrangendo, ainda, as
contribuigdes previstas nas alineas “a”, “b” e “c” do paragrafo unico do art.
11 daLein®8.212, de 24/07/1991, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n°
1.751 de 02/10/2014.

6.6.2 Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), composta da Certidao de Regularidade Fiscal (CRF) ou outro meio
equivalente, no cumprimento dos encargos instituidos por lei.

6.7 E vedado 3 CONTRATADA negociar os titulos de crédito emitidos contra as
CONTRATANTES, bem como a antecipacao de pagamento de qualquer natureza.

6.8 O percentual constante do item 6.1 sera fixo e irreajustavel pelo periodo de vigéncia do
Contrato.

CLAUSULA SETIMA — DO REAJUSTE:

7.1 O percentual constante do item 6.1 sera fixo e irreajustavel pelo periodo de sua vigéncia.

CLAUSULA OITAVA — DA FISCALIZACAOQO:

8.1 A execucdo dos servicos objeto deste Contrato serd fiscalizada pelas
CONTRATANTES, pelos empregados Sra. Maria Zarro ¢/ou Sra. Fernanda
Cardozo responsaveis pelo Senac — Administragiao Nacional e o Sr. Daniel Vidal e/ou
Sr. George Sousa responsaveis pelo Sesc — Administracao Nacional, que poderao
fornecer a CONTRATADA orientagdo quanto a execu¢do e qualidade exigidas na
prestagao dos servicos e, ainda, solicitar apresentagao de relatério contendo todas as
solicitagdes ocorridas no més. A referida fiscalizacdo nao exime a CONTRATADA da
responsabilidade no controle, fiscalizacdo e execugdao dos servigcos constantes neste
Contrato.

8.1.1 Os empregados credenciados para fiscalizagdo dos servigos serdo investidos
de plenos poderes para, diretamente ou através de auxiliares, exercer a
fiscalizagdo geral e total dos servicos ora contratados, tendo como atribui¢des
principais:

8.1.1.1 Exigir da CONTRATADA a estrita observancia as estipulacdes
deste Contrato, a documentacdo a ele anexa, as normas das
CONTRATANTES ¢ a melhor técnica consagrada pelo uso para a
execugdo dos servigos objeto do presente Contrato.
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8.1.1.2 Suspender o servico, total ou parcial, em qualquer tempo, sempre
que, a seu critério, considerar esta medida necessaria a regular
execucdo deste, ou a salvaguarda dos interesses das
CONTRATANTES.

8.1.1.3 Recusar os métodos de trabalho ou processos de execugao do servigo
que, a seu critério, estejam em desacordo com as exigéncias e padroes
técnicos e administrativos estipulados pelo presente Contrato.

8.1.1.4 Controlar as condicdes de trabalho, ajustando com a
CONTRATADA as alteragdes na sequéncia da execucao que forem
consideradas convenientes ou necessarias, e controlar tais condigoes
de modo a exigir desta, na ocorréncia de atraso nos servigos, a adogao
de regime de trabalho diferente.

8.1.1.5 Determinar os prazos para cumprir as exigéncias feitas.

A cada vez que a fiscalizacdo das CONTRATANTES notificar o aviso de um defeito e
o respectivo prazo de correcdo, comecara o periodo de corre¢do de defeito para o que a
CONTRATADA foi informada. A mesma devera corrigi-lo no prazo definido pelas
CONTRATANTES. A CONTRATADA tem a responsabilidade de corre¢do dos
defeitos que ela propria identifique antes do fim do prazo de observagdo. As
CONTRATANTES deverao certificar que todos os defeitos foram corrigidos.

A fiscalizacdo exercida pelas CONTRATANTES nio excluird, nem reduzird, a
responsabilidade da CONTRATADA por controle, fiscalizagdo, execucao da prestacao
de servico e qualquer irregularidade, inclusive perante terceiros.

CLAUSULA NONA — DA SUBCONTRATACAO:

9.1

9.2

As CONTRATANTES poderao admitir, a seu critério, subcontratacdo de partes da
prestagdo de servigo objeto deste Contrato.

9.1.1 A subcontratagao sera de responsabilidade da CONTRATADA.
A CONTRATADA podera optar por subcontratar determinados servigos,
principalmente aqueles que por sua especializa¢do requeiram emprego de empresas ou

profissionais especialmente habilitados, desde que a subcontratagdo seja requerida por
escrito e submetida a expressa autorizacdo das CONTRATANTES.
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9.1.1 As CONTRATANTES poderao exigir da CONTRATADA a apresentagao
de todos ou parte dos documentos de habilitacao da(s) subcontratada(s) e
somente apos analise de toda a documentacdo as CONTRATANTES
autorizarao a subcontratagao.

9.1.2 A(s) licitante(s) que participaram da Concorréncia 02/2023 nao podera(ao) ser
subcontratada(s).

9.1.3 E vedado 8 CONTRATADA subcontratar os servicos na sua totalidade.

A CONTRATADA devera apresentar as CONTRATANTES proposta(s) do
fornecedor(es), contendo a especificacao técnica do objeto a ser desenvolvido e valores,
cabendo as CONTRATANTES a validagdo da empresa a ser subcontratada.

Caso autorizada, a subcontratagdo serd de Unica, exclusiva e total responsabilidade da
CONTRATADA.

9.4.1 Se autorizada a efetuar a subcontratagcdo de parte dos servigos, a
CONTRATADA realizard a supervisao e coordenagdo das atividades da
subcontratada, bem como respondera perante as CONTRATANTES pelo
cumprimento das obrigagdes contratuais correspondentes ao objeto da
subcontratacdo, ficando a CONTRATADA responsavel pelas obrigagdes
com a Previdéncia Social, PIS, FGTS, dividas trabalhistas e outras.

9.4.2 A CONTRATADA obriga-se a respeitar, rigorosamente, no que se refere a
todos terceiros subcontratados, a legislacdo vigente sobre impostos,
contribui¢des e taxas, seguranga do trabalho, previdéncia social e acidentes do
trabalho, por cujos encargos respondera unilateralmente em toda sua
plenitude, por mais especiais que sejam.

As CONTRATANTES nao terdo nenhum vinculo com qualquer subcontratado, sendo
a CONTRATADA a tnica responsavel pela subcontratagao.

Caso a CONTRATADA nao execute, total ou parcialmente, qualquer dos itens ou
servicos previstos, as CONTRATANTES, reservam-se o direito de executd-los
diretamente ou através de terceiros. Ocorrendo a hipdtese mencionada, a
CONTRATADA respondera pelos custos e/ou garantias e/ou pagamento direto ficando
sujeitas as sangodes previstas no item 12 deste Contrato.
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9.7

9.8

Em caso de servigos subcontratados, a CONTRATADA deverd providenciar a
assinatura de termo de cessdo, total e definitiva, dos direitos autorais e conexos
incidentes sobre quaisquer obras e criagdes intelectuais desenvolvidas pelos
subcontratados no ambito do contrato de prestacdo de servigos firmados com a
CONTRATADA. Apoés a assinatura, a CONTRATADA, na qualidade de titular da
totalidade dos direitos autorais € conexos incidentes sobre tais obras ¢ criacdes, cedera
integramente as CONTRATANTES os respectivos direitos autorais e conexos,
mediante assinatura de contrato de cessao.

Caso os empregados da subcontratada necessitem ingressar em algum dos ambientes das
CONTRATANTES, a CONTRATADA devera solicitar prévia autorizagdo e informar
em lista 0 nome e dados dos mesmos.

CLAUSULA DECIMA — DAS ALTERACOES:

10.1

10.2

Nenhuma das disposi¢des deste Contrato poderd ser considerada renunciada ou alterada,
salvo se for especificamente formalizada por meio de Termo Aditivo. O fato de uma das
partes tolerar qualquer falta ou descumprimento de obrigacdes da outra, nao importa em
alteracdo do Contrato e nem induz a novacao, ficando mantido o direito de se exigir da
parte faltosa ou inadimplente, a qualquer tempo, a cessao da falta ou o cumprimento
integral da tal obrigacao.

A CONTRATADA fica obrigada a acatar, nas mesmas condi¢des deste Contrato, por
ato unilateral das CONTRATANTES, os acréscimos que se fizerem necessarios, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial, nos termos do art. 30 da
Resolugao Senac 958/2012.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA NOVACAO:

11.1

A ndo utilizagdo, pelas CONTRATANTES, de qualquer direito a ela assegurado neste
Contrato ou na Lei em geral, ou a ndo aplicagdo de quaisquer das sangdes nele previstas,
ndo importard em novagdes quanto a seus termos, ndo devendo, portanto, ser interpretada
como renuncia ou desisténcia de aplicacdo ou de agdes futuras.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO:

12.1

Sera facultado as CONTRATANTES a aplicagdo das sangdes abaixo, respeitados os
principios da ampla defesa e do contraditério, nos casos de inadimplemento, total ou
parcial, por parte da CONTRATADA, em relagdo as condi¢des contratuais:

12.1.1 Adverténcia.
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12.1.2  Multa moratéria de 1% (um por cento) do valor de cada solicitagdo em atraso,
por dia de atraso, limitada a 30% (trinta por cento) do valor de cada solicitacao
em atraso.

12.1.3  Multa ndo compensatoria de até 10% (dez por cento) do valor de cada
solicitagdo em atraso, em caso de inadimplemento parcial, sem prejuizo da
apuracao das perdas e danos, que deverdo ser demonstradas e comprovadas.

12.1.4  Multa ndo compensatdria de até¢ 20% (vinte por cento) do valor estimado do
Contrato, em caso de inadimplemento total, sem prejuizo da apuragdo das
perdas e danos, que deverdo ser demonstradas e comprovadas.

12.1.4.1 Respeitados o principio do contraditorio e o principio da ampla
defesa, o valor correspondente a multa podera ser descontado das
notas fiscais.

12.1.4.2 Se porventura o valor da nota fiscal for insuficiente, fica a
CONTRATADA obrigada a recolher a importancia devida, por meio
de deposito ou transferéncia bancaria no prazo de até 10 (dez) dias
corridos, apos o recebimento da notificacdo escrita a parte em atraso,
na conta bancdria a ser informada pelas CONTRATANTES. Nesta
hipotese, apos a notificagdo para pagamento, ficaa CONTRATADA
obrigada a comprovar o recolhimento, mediante a apresentagdo da
copia do recibo do deposito efetuado.

12.1.4.3 Decorrido o prazo de 10 (dez) dias corridos, para recolhimento da
multa, o débito serd acrescido de 1% (um por cento) de mora por
més/fragdo, inclusive referente ao més da quitacao/consolidacdo do
débito, limitado o pagamento com atraso em até 60 (sessenta) dias
corridos, e, apds este prazo, o débito podera ser cobrado
judicialmente.

12.1.5  Rescisdo.
12.1.6  Perda do direito a contratagdo com as CONTRATANTES.
12.1.7  Suspensao do direito de licitar ou contratar com as CONTRATANTES, por

periodo de até 2 (dois) anos, conforme artigo 32 da Resolucdo Senac
958/2012.

A critério das CONTRATANTES, as san¢des poderdo ser cumulativas.
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12.3  Antes da aplicagdo de qualquer penalidade sera facultada a parte contraria o contraditério
e ampla defesa, mediante envio de notificagao escrita a CONTRATADA, qual devera
ser respondida no prazo de até 5 (cinco) dias uteis ou outro a ser fixado pelas
CONTRATANTES.

12.4 As multas previstas nesta se¢do ndo tém carater indenizatério, pelo que o seu pagamento
ndo eximird a CONTRATADA de ser acionada judicialmente pela responsabilidade da
reparacao dos eventuais danos, perdas ou prejuizos que seu ato punivel venha causar as
CONTRATANTES.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA EXTINCAO:

13.1 O presente Contrato podera ser extinto nas seguintes hipoteses:

13.1.1

13.1.2

13.1.3

13.1.4

13.1.5

13.1.6

Resilicdo a qualquer tempo, por quaisquer das partes, mediante comunicacao
por escrito, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias corridos da data em
que se pretender extingui-lo, momento em que deverdo ser observadas as
obrigagdes contraidas no periodo.

Por descumprimento de quaisquer das Clausulas, independente de agdes
legais.

Em caso de dissolucdo ou liquidagdo societdria insolvéncia ou em caso de
falecimento quando se tratar de EIRELI.

Quando, justificadamente, ndo for mais do interesse das CONTRATANTES.

Atraso injustificado para conclusdo do servigo por mais de 10 (dez) dias
consecutivos ou ensejar retardamento da execucao do objeto.

Superveniente incapacidade técnica da CONTRATADA, devidamente
comprovada.

Negar-se a CONTRATADA a refazer qualquer trabalho realizado em
desacordo com as especificagdes técnicas constantes deste Contrato e do

Anexo I do Edital Concorréncia 02/2023, no prazo que, para tanto determinar
a fiscalizacdo das CONTRATANTES.

Apresentar documentacio falsa, comportar-se de modo inidoneo, cometer
fraude fiscal.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA CONFIDENCIALIDADE:

14.1

14.2

14.3

A CONTRATADA se compromete a manter sigilo e confidencialidade sobre todas e
quaisquer informacdes verbais ou escritas, cedidas ou reveladas por ocasido do presente
Contrato e do termo de sigilo e confidencialidade em anexo, responsabilizando-se pela
reparacao de danos em caso de violagao da obrigac¢ao ora assumida.

A CONTRATADA obriga-se a ndo usar ou revelar qualquer informagao acerca da
execugdo do presente Contrato, a terceiros, para quaisquer fins, sem o acordo prévio das
CONTRATANTES. Esta obrigacao subsistira pelo periodo de vigéncia deste Contrato,
bem como pelo periodo de 5 (cinco) anos contados da data do término ou da rescisdo do
presente Contrato.

Manter durante o periodo de, no minimo 5 (cinco) anos apos a extingao deste Contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas
e/ou materiais produzidos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA CESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS DE AUTOR E

CONEXOS:

15.1

15.2

Pelo presente instrumento, a CONTRATADA cede as CONTRATANTES, a titulo
total e definitivo, todos os direitos autorais € conexos sobre quaisquer obras e criagdes
intelectuais por ela desenvolvidas no ambito desta relagdo de prestacdo de servigos, bem
como por terceiros subcontratados, nos termos do item 9.7 acima, garantindo as
CONTRATANTES, em todos os paises do mundo e em carater de perpetuidade, sem
onus, pelo prazo de protecao autoral conferido a cada obra individualmente, nos termos
da Lei 9.610/98, todos os direitos de utilizacdo, comercializagdo, frui¢do e disposi¢ao
sobre tais obras, em todas as modalidades de utilizagdo previstas no art. 29 da Lei
9.610/98, nas midias impressas, eletronicas e digitais, sem restricdes e/ou limitagdes de
qualquer espécie, nao devendo, por isso, as CONTRATANTES pagarem a
CONTRATADA qualquer outro valor que ndo os percentuais estabelecidos na Clausula
6.1, acima.

Em virtude presente cessdo e¢ na qualidade de detentor da totalidade dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sobre as obras e criagdes intelectuais, as
CONTRATANTES poderao, a seu exclusivo critério, ceder e/ou licenciar, no todo
e/ou em parte, os direitos cedidos pelo presente instrumento, bem como registra-las nos
orgdos competentes.
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15.3

15.4

15.5

A CONTRATADA obriga-se a criar as obras e demais criagdes intelectuais com
caracteristicas de absoluta originalidade e ineditismo, e por isso responderd por toda e
qualquer violagdo de direitos de terceiros, inclusive no que tange a indenizagdes, perdas,
danos, lucros cessantes, custas judiciais e honorarios advocaticios, que vier as
CONTRATANTES a incorrer em decisdo judicial transitada em julgado.

Convencionam as partes que todas as obras e criagdes intelectuais desenvolvidas pela
CONTRATADA no ambito deste Contrato, poderao ser liviemente modificadas pelas
CONTRATANTES, conforme julgarem necessarias, tais como, mas ndo limitado a:
trabalhos de arte, criacao, produgao, dire¢do, composi¢do, arranjo entre outros.,
com o que a CONTRATADA desde ja manifesta a sua concordancia,
comprometendo-se a ndo praticar qualquer ato, tanto na esfera judicial como
extrajudicial, que impeca a utilizacdo e/ou modificagdo de tais obras e criagdes
intelectuais.

A presente cessdo ¢ firmada em carater de absoluta exclusividade para com as
CONTRATANTES, pelo que a CONTRATADA fica expressamente vedada para
utilizar, licenciar e/ou ceder obras ¢ criagdes intelectuais desenvolvidas no ambito deste
instrumento, para quaisquer fins, inclusive para criagdo de obras de outros géneros, a
qualquer tempo e titulo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS:

16.1

16.2

16.3

As partes obrigam-se a atuar no presente Contrato em conformidade com a legislacdo
vigente sobre Prote¢do de Dados Pessoais e as determinagdes de oOrgdos
reguladores/fiscalizadores sobre a matéria, em especial a Lei n® 13.709/2018 — Lei Geral
de Protecao de Dados Pessoais (LGPD).

Na execug¢ao do objeto deste Contrato, nos termos do art. 5°, inciso VI e VII, da Lei n°
13.709/2018, as CONTRATANTES serao as controladoras e a CONTRATADA sera
a operadora dos dados pessoais. As obrigagdes e responsabilidades de cada uma das
partes no tratamento de dados pessoais observardo as disposigdes previstas na legislacao
aplicavel, além das Clausulas constantes deste Contrato.

Fica estipulado que as partes deverdo se adequar em caso de modificagdo dos textos
legais indicados na Clausula acima ou de qualquer outro, de forma que exija
modificagdes na estrutura do escopo deste Contrato ou na execucdo das atividades
ligadas a ele.
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16.4

16.5

16.6

16.7

16.8

16.9

16.10

Se houver alguma disposicdo que impeca a continuidade do Contrato conforme as
disposi¢des acordadas, as CONTRATANTES poderao resolvé-lo sem qualquer multa,
penalidade, ou indenizagdo, apurando-se os servigos prestados e/ou produtos fornecidos
até a data da rescisdo e consequentemente valores devidos correspondentes.

A CONTRATADA deve dar ciéncia aos seus empregados, diretores, prepostos, clientes,
fornecedores e parceiros sobre as legislagcdes vigentes sobre Protecdo de Dados Pessoais
e garantir que possui todos os consentimentos € avisos necessarios para permitir o
tratamento de dados pessoais dos respectivos titulares a serem necessarios para a
execucao do servigo.

A CONTRATADA, neste ato, garante as CONTRATANTES que todos os dados
pessoais coletados, produzidos, receptados, classificados, utilizados, acessados,
reproduzidos, transmitidos, distribuidos, processados, arquivados, armazenados,
eliminados, avaliados ou controlados pela informag¢do, modificados, comunicados,
transferidos, difundidos ou extraidos em razao do presente Contrato, serao tratados em
conformidade com as legislagdes vigentes aplicaveis, sob pena de indenizacdo as
CONTRATANTES pelos prejuizos que este venha a incorrer em razao de eventuais
demandas judiciais ou administrativas, que sejam prejuizos, moral, material ou perdas e
danos ocasionados as CONTRATANTES, seus empregados, clientes ou fornecedores
e parceiros, tais como, mas nao se limitando a, despesas como honorarios advocaticios,
custas judiciais e taxas administrativas.

A CONTRATADA se obriga a realizar a corre¢do, eliminagdo, anonimizagdo ou
bloqueio de dados, quando notificada pelas CONTRATANTES, nos casos de
requisi¢do do titular de dados pessoais as CONTRATANTES.

A CONTRATADA devera manter registro das operagdes de tratamento de dados
pessoais que realizar, bem como deverd adotar as melhores praticas e implementar
medidas técnicas e organizativas necessarias para proteger os dados contra situagdes,
acidentais ou ilicitas, de destruicdo, perda, altera¢do, comunicacdo, difusdo, acesso nao
autorizado, ou qualquer outra forma de tratamento inadequado ou ilicito, além de garantir
a segurang¢a no ambito do tratamento de dados pessoais.

A CONTRATADA deveré notificar as CONTRATANTES, imediatamente, por e-mail
aos fiscais indicados neste Contrato, em caso de reclamacdes e solicitagdes que venha a
receber do titular de dados pessoais, bem como notificagdes, citagdes ou intimagdes
judiciais ou administrativas em relacdo a conformidade com a protecdo de dados
identificadas em razdo do presente Contrato.

A CONTRATADA devera notificar as CONTRATANTES, por e-mail aos Fiscais
indicados neste Contrato, em 24h (vinte e quatro horas), em virtude de:
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16.11

16.12

16.13

16.14

16.15

16.16

CUNIC  Sesc

16.10.1 Qualquer ndo cumprimento (ainda que suspeito) das disposi¢des legais
relativas a prote¢ao de dados pessoais;

16.10.2 Qualquer descumprimento das obrigagdes contratuais relativas ao
processamento e tratamento dos dados pessoais; e

16.10.3 Qualquer violagdo de seguranca no ambito das atividades da
CONTRATADA.

As partes comprometem-se a cooperar entre si, auxiliando, na medida do razoavel, no
cumprimento de obriga¢des judiciais ou administrativas, de acordo com a Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais aplicavel, fornecendo as informagdes disponiveis e agdes
necessarias para documentar e eliminar a causa e 0s riscos impostos por quaisquer
violagoes de segurancga, com relagao aos dados pessoais utilizados na execugao do objeto
do presente Contrato.

O disposto na Clausula acima, ou eventual descumprimento de quaisquer deveres ou
obrigacdes legais, contratuais, judiciais ou administrativos por uma das partes
contratantes, ndo gera responsabilidade solidaria ou subsidiaria da outra parte, ficando
somente a parte responsavel, nos termos da lei, sujeita as sang¢des legais e contratuais
pertinentes.

As CONTRATANTES terdo o direito de acompanhar, monitorar, auditar e fiscalizar a
conformidade da CONTRATADA com a Protecdo de Dados Pessoais, sem que
implique em qualquer diminui¢do da responsabilidade da CONTRATADA.

O presente Contrato ndo transfere a propriedade de quaisquer dados das
CONTRATANTES ou dos seus empregados, clientes, fornecedores e parceiros para a
CONTRATADA.

A CONTRATADA se obriga a ndo utilizar, compartilhar ou comercializar quaisquer
dados pessoais, que se originem e sejam criados a partir do tratamento de dados pessoais,
que tenha acesso em razao do presente Contrato.

Cada parte obriga-se a manter o mais absoluto dever de sigilo e confidencialidade
relativamente a toda e quaisquer informagdes e dados pessoais tratados a que ela ou
quaisquer de seus diretores, empregados e/ou prepostos venham a ter acesso,
conhecimento ou que venha a lhe ser confiado em razao da celebracao e execugao deste
Contrato.
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CLAUSULA DECIMA SETIMA — DAS CONDICOES AMBIENTAIS:

17.1

17.2

A CONTRATADA devera atender aos critérios de sustentabilidade e observancia as
regras ambientais para atividade potencialmente poluidoras tais como:

17.1.1  Que sejam observados os requisitos sustentaveis ou de menor impacto
ambiental.

A CONTRATADA se compromete a destinar, sempre que possivel, todos os residuos
de forma ambientalmente correta, sempre priorizando materiais que sejam menos
agressivos ao meio ambiente e possibilitem reutilizagdo futura, bem como devera dar
énfase nos principios da reducao, reutilizagdo e reciclagem.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DAS DISPOSICOES FINAIS:

18.1

18.2

18.3

18.4

18.5

18.6

Todas as comunicagdes relativas ao presente Contrato serdo consideradas como
regularmente feitas pelas CONTRATANTES, se entregues ou enviadas por carta
protocolizada ou e-mail para o endereco da CONTRATADA.

A CONTRATADA declara ter ciéncia e se compromete a cumprir os principios e regras
contidos no Cédigo de FEtica das CONTRATANTES, dispostos nos sites:
https://transparencia.senac.br/#/dn/controle-interno-externo e http://transparencia.dn.ses
c.com.br/uploads/documento/1/16/20220913140147-codigo-de-conduta.pdf.

Qualquer mudanga de endereco, denominagao, de tipo societario ou alteragao relativa a
reorganizacgao societaria da CONTRATADA devera ser imediatamente comunicada as
CONTRATANTES.

Os prazos estipulados neste Contrato, para cumprimento das obrigagdes contratuais,
vencem independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial.

Se alguma Clausula ou condi¢cdo deste Contrato for total ou parcialmente anulada
judicialmente, tal nulidade afetard unicamente a disposi¢do contratual pertinente,
vinculando as partes ao restante deste Contrato, como se a disposi¢do nula nao o
integrasse.

E vedado 3 CONTRATADA utilizar-se de marcas, logotipos ou expressdes de
propaganda das CONTRATANTES, a ndo ser mediante autorizacao desta por escrito.
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18.7

18.8
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Admitir-se-4 a continuidade deste Contrato na hipdtese de a CONTRATADA passar
por operacdes de reorganizagdo societaria, tais como cessdo ou transferéncia total ou
parcial, transformagdo, fusdo, cisdo e incorporagdo, desde que sejam observados pela
nova empresa os requisitos de habilitagdo previstos no Edital e em conformidade com a
Resolucdo Senac 958/2012, e ainda, que sejam mantidas as condigdes inicialmente
estabelecidas.

As partes convencionam que eventuais diferencas poderdo ser compensadas ou
deduzidas mediante prévia e expressa solicitagdo da parte interessada e consentimento
da parte contraria.

CLAUSULA DECIMA NONA — DO FORO:

19.1

As partes elegem o Forum Regional de Jacarepagua da Comarca do Estado do Rio de
Janeiro, com renuncia a qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir as
questdes que, porventura, surgirem na execucao do presente Contrato.

Por estarem justas e de comum acordo, as partes assinam o presente Contrato (em 2
(duas) vias, de igual teor, e para um s6 efeito (somente para Contrato com assinatura
fisica)), na presenca das testemunhas abaixo assinadas.

Rio de Janeiro, (somente para Contrato com assinatura fisica)

Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial Servigo Social do Comércio
Senac — Administracdo Nacional Sesc — Administra¢ao Nacional
CONTRATANTE CONTRATANTE
CONTRATADA
Testemunhas:

Nome
CPF
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ANEXO I DO CONTRATO
TERMO DE COMPROMISSO, SIGILO E CONFIDENCIALIDADE
Considerando:

1. Que em razdo da Clausula Décima Quarta do Contrato de Prestagdo de Servigos N.°
2023XXX, doravante denominado CONTRATO PRINCIPAL, a CONTRATADA
podera ter acesso as informacdes confidenciais ou sigilosas das CONTRATANTES.

2. A necessidade de ajustar as condigdes de revelagdao dessas informagdes sigilosas, bem
como definir as regras para o seu uso e protecao;

Resolvem celebrar o presente TERMO DE COMPROMISSO, SIGILO E
CONFIDENCIALIDADE, vinculado ao CONTRATO PRINCIPAL, com as seguintes
condigoes:

1. O acesso e uso das informagdes das CONTRATANTES pela CONTRATADA serao
restritos a execu¢do do CONTRATO PRINCIPAL, incluindo as informagdes:

o Armazenadas e transmitidas por meios eletronicos (correio eletronico, fax,
mensagem de texto e afins);

o Armazenadas em qualquer tipo de midia (pen drive, cameras digitais, DVD, CD
¢ afins);

o Transmitidas em conversas formais e informais;
o Impressas ou escritas em papel.

2. A gestdo das informacgdes das CONTRATANTES prima pela transparéncia, tanto em
ambito interno como em ambito externo. Entretanto, algumas informagdes, seja no ato
de geracdo, guarda, uso, transferéncia ou destrui¢do, por seu carater de ineditismo, cunho
técnico, relacionadas a projetos especificos e/ou provenientes dos sistemas de
informagdo, diretérios de rede e bancos de dados, as quais o usudrio em geral tenha
conhecimento por for¢a das atividades profissionais desenvolvidas, deverao ser tratadas
como confidenciais e sigilosas.

3. Ficaa CONTRATADA obrigada a:

o Identificar as pessoas que, em nome da CONTRATADA, terdo acesso a
informacodes sensiveis ou sigilosas das CONTRATANTES;
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o Dar ciéncia e obter o aceite formal da Direcdo e pessoas que atuardo direta ou
indiretamente na execucdo do CONTRATO PRINCIPAL sobre a existéncia
deste  TERMO e da Politica de Seguranga da Informagdo das
CONTRATANTES, composta por diretrizes gerais, normas, procedimentos e
regras, inclusive em relagdo a empresas subcontratadas;

o Nao revelar, fora do ambito profissional, fato ou informagdo de qualquer
natureza de que tenha conhecimento por for¢a de atividades profissionais ou por
fontes secundarias, salvo em decorréncia de decisdo competente na esfera legal
ou judicial, bem como de autoridade superior;

o Assumir, perante as CONTRATANTES, toda e qualquer responsabilidade, por
seus empregados e prepostos, por violagdo dos dados confidenciais de que trata
a Politica de Seguranca da Informacao das Instituigdes;

o Manter sigilo das informagdes pessoais contidas nas bases de dados, as quais
tenha acesso por forca das atribuigdes, abstendo-se de revela-las ou divulgé-las,
sob pena de incorrer nas sangdes civis e penais decorrentes de eventual uso
indevido;

o Manusear as bases de dados para atender especificamente ao objeto do interesse
da pesquisa;

o Nao repassar a outrem as bases de dados em formato identificado;
o Manter a cautela necessaria quando da exibicao de dados em tela, impressora, ou,
ainda, gravagdo em meios eletronicos, a fim de evitar que deles venham a tomar

conhecimento pessoas nao autorizadas.

4. Este Termo de Compromisso, Sigilo e Confidencialidade € parte integrante e inseparavel
do CONTRATO PRINCIPAL.

5. Caso a CONTRATADA nio siga as instru¢des deste termo podera sofrer penalidades

previstas na Clausula Décima Segunda do Contrato Principal, sem prejuizo da adocao
de medidas judiciais cabiveis.

Rio de Janeiro,

CONTRATADA
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ANEXO II1 DO CONTRATO

TABELA DO SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO RIO DE
JANEIRO (SINAPRO/RJ).

LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023 .apro
AO SENAC - GERENCIA DE AQUISIGAO, DEPARTAMENTO NACIONAL RODEJNERO

27/03/2023: Versdo 02

A edigdo desta Lista de Custos referenciais do SINAPRO-RJ é fruto de extensas discussdes e pesquisas de mercado realizadas pela comissdo formada
ap6s convocagado do mercado. Em primeiro lugar é necessario agradecer os membros da comissdo que assinam abaixo. A principal preocupagdo da
comissado foi atualizar a lista de custos referencias a luz da modernizagdo e dos novos servigos prestados pelas agéncias associadas, em especial, os
servicos digitais, uma resposta as demandas de nossas associadas que representa o compromisso desta entidade. E importante ressaltar que os itens e
valores listados devem ser utilizados como referenciais de valores, ndo devendo, sob hipdtese alguma, serem recorridos como tabela de valores.

A revisdo da lista € um processo continuo, por isso, convidamos todas as agéncias associadas a continuarem este processo e a compor a comissao para
discussdo de novos itens, valores e formas de cobranga para a proxima edigdo. Este é apenas um exemplo da importdncia de mantermos o mercado
unido e atuante na busca pelo seu desenvolvimento e de sua valoriza¢do através do Sistema SINAPRO/FENAPRO.

Nas préximas semanas, a lista passard pela fase de diagramacdo para ganhar uma leitura mais convidativa e facilitar a busca de informacées. Este
documento é em via Unica para cada agéncia associada e é proibido o compartilhamento sem autorizagdao do SINAPRO-RJ. Pessoas interessadas em
obter uma cdépia devem procurar o SINAPRO-RJ e obter sua via Unica e intransferivel.

PHELIPE POGERE GONGALVES
Presidente do Sinapro-RJ

Membros da Comissdo:

Gustavo Bastos
Méarcio Galvao
Bruno Richter
Geraldo Costa
Jodo Luiz Netto
Leonardo Brossa
Lucas Daibert
Roberto Amarante
Validade a partir de 01 de margo de 2023




LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023

pro

RIO DE JANEIRO
Presidente

PHELIPE POGERE GONCALVES

Vice-Presidente
GUSTAVO IMPELLIZIERI DE MORAES BASTOS

Diretor Secretario
BRUNO DE MELLO E SILVA RICHTER

Diretor Tesoureiro
MARCIO PORTUGAL GALVAO

CONSELHO FISCAL
Efetivos: RODRIGO AMADO MARTINS GERALDO ANDRE MACIEL COSTA ALBERTO MAZZA CESAR Suplentes: LILIAN LOBO MACHADO ANA CAROLINA
TAVARES ERNANI RIBEIRO DE BRITO

Diretor Juridico
JOAO LUIZ NETTO

CRITERIOS GERAIS
Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, bom como a
legislacédo da Industria da Propaganda, particularmente a lei n® 4.680/65, e os Decretos n° 57.690/66 e n° 4.563/02.

CUSTOS INTERNOS
Os custos internos sdo cobrados tendo como referéncia os valores estipulados nesta Cartilha, e devem obedecer ao item 3.6 das Normas-Padrdo do CENP.

CUSTOS EXTERNOS
Sao todos os custos dos servigos contratados com terceiros para a execugao dos trabalhos dos clientes anunciantes e que sdo executados sob supervisao da
agéncia.

PROJETOS ESPECIAIS
A cobranga de projetos, criagéo e redagao de textos de materiais e outros servigos ndo previstos nesta tabela sao de livre acerto entre a agéncia e o cliente.

SUPERVISAO

Os custos de supervisao dizem respeito ao controle supervisor, feito ao longo do desenvolvimento dos trabalhos realizados interna e externamente pelas agéncias.
Enquanto as primeiras atividades se referem a execugéo e ao acabamento do processo criativo, a supervisdo representa o exame e o monitoramento que
constantemente sao realizados nesse transcurso pelos profissionais responsaveis.

HONORARIOS
Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os custos dos servicos de terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2
das Normas - padrao do CENP. Os honorarios ndo incluem sobre os custos internos, impostos (exemplo IPI), encargos sociais e reembolso.

REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo, sem incidéncia
de honorarios ou comissdes. Os valores descritos e referenciais desta lista referem-se tdo somente aos custos internos da agéncia e nao incluem outros custos,
como por exemplo, transporte, diarias, e entre outros.

Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentacédo, comunicacéo em geral, fotocopias, etc.

REFAGAO

Cliente e agéncias podem acordar sobre as refagdes. Quando ndo acordado, antes de aprovado e/ou finalizado o cliente pode solicitar seja refeita 2 (duas) vezes,
apos a primeira apresentagdo. A partir da terceira redagéo, a agéncia devera ser remunerada pelo valor correspondente a 50% do valor originario de criagdo. O
mesmo vale para alteracdes solicitadas apds aprovacgao e/ou finalizagédo da peca.

ADAPTAGAO DE MATERIAIS JA PRODUZIDOS
50% (cinquenta por cento) do valor original cada.




LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023 .apro
RIO DE JANEIRO

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA:

27/03/2023: Verséao 02

123.921,00
PLANEJAMENTO DE MiDIA:
Investiga as diversas variaveis envolvidas no diagndstico de problemas e oportunidades para as
marcas, como o consumidor, concorrentes, negécio, cultura, pontos de contato, histérico da empresa,
caracteristicas dos produtos. Desenvolvimento de estratégias de posicionamento, comunicagao para 82.135.00

impactar a imagem e a experiéncia das pessoas com as marcas e seus produtos.

PLANEJAMENTO DE LIVE MARKETING:

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 areas: Agao Promocional, Ativacdo, Evento/Convencdo e Campanha de Incentivo. Cada area com
escopo e sugestdes especificas, discriminadas a seguir:

A) Planejamento de Agao Promocional (Promogao Comercial) e Ativagao:

Por se tratar de matéria extremamente técnica, cabe ao planejamento alimentar a equipe de criagdo com estudos, pesquisas e histéricos de mercado,
buscando formas inéditas de engajamento e inovagéo e forma de mensuragéo de resultados. Apontar e avaliar todos os riscos legais além de indicar ou
sugerir a melhor modalidade a ser utilizada na campanha, como sorteio, concurso, vale-brinde, self liquidated entre outras. No caso de ativagéo,
avaliagéo do local, condi¢des legais e logistica séo responsabilidade do planejamento.

B) Planejamento de Evento e Convencao:

Cabe a equipe de planejamento analisar o briefing e entregar ao cliente um diagndstico com solugéo através de pesquisas e expertise profissional.
Desenvolver a melhor solugao para o trabalho do ponto de vista conceitual, estratégico, criativo e l6gico também sao tarefas do planejamento.

C) Planejamento de Campanha de Incentivo:

Avalia o tipo de publico para o qual a campanha sera direcionada, definindo métricas de pontuagao, recompensas e mensuragéo de resultados. Define o
tipo de premiagéo que mais se adequa ao publico, pertinéncia e aceitacdo com o objetivo de adeséo e engajamento. Atua como facilitador entre as areas
da agéncia, gerando conteudo para a criagéo definir conceito, tema e implantagao.

Planejamento de A¢cao Promocional: 82.135,00
Planejamento de Ativagao: 63.400,00
Planejamento de Evento: 95.180,00
Planejamento de Convengéo: 95.180,00

Planejamento de Campanha de Incentivo: 103.700,00




PLANEJAMENTO DIGITAL:

Planejamento de Campanha em Canais Digitais:

Abrange 2 areas distintas: Planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia para campanhas digitais. Considera-se que as
premissas globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS EM CANAIS DIGITAIS:

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada a equipe

de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverédo o planejamento estratégico

da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo das agdes, jornada 61.960,00
do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

PLANEJAMENTO DE MIDIA PARA CAMPANHAS EM CANAIS DIGITAIS:

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada, somadas
as informacdes do planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia definine: Canais digitais
que melhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada canal, plano de midia padrdo com
todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos e periodicidade de relatdrio para o
cliente.

41.307,00

REDES SOCIAIS:

Planejamento de Redes Sociais:

O planejamento de redes sociais inclui definigdo dos objetivos, tipos de conteudos, plataformas e

canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas, definigdo de ferramentas para analise 41.307,00
de desempenho e resultados.

PLANEJAMENTO PARA MiDIAS SOCIAIS OU CANAIS DIGITAIS (por canal):

O planejamento de redes sociais inclui definigdo dos objetivos, tipos de conteudos, plataformas e
canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas, definicdo de ferramentas para analise

20.653,50
de desempenho e resultados.

PLANEJAMENTO DE CONTEUDO (Sites, Portais):

A partir de briefing e da analise do canal, prevé a defnigdo da jornada no canal, linguagem, formas de
abordagem, fluxo e hierarquia de contetdos. 20.653,50

PLANO DE INBOUND MARKETING:

Prevé a andlise e identificagdo de oportunidades na jornada de compra dos consumidores da marca
possibilitando a geragao, qualificagéo e nutricdo de leads por meio do uso dos canais de marketing 41.307,00
digital, midia e de ferramentas de automagao de marketing.

PLANEJAMENTO E IMPLANTACAO DE SOCIAL LISTENING E MONITORAMENTO:

Prevé analise dos canais e pontos de interagdo com o publico, andlise das melhores ferramentas para
as necessidades, formas de implementagéo e implantago. 41.307,00

PLANEJAMENTO DE GESTAO DE CRISE:

Entendimento e definicdo dos principais pontos sensiveis da marca com potencial geracao de crises,

dos principais canais e formas de interagéo, de politicas de gestéo de interagdes e atendimentonos,

reviséo e implantagéo de novas politicas e possivel abertura de novos canais de atendimento com o 41.307,00
objetivo de mitigar crises.

DIAGNOSTICO COMPLETO DE MARCA:




Andlise completa sob diversos aspectos da marca.

41.307,00
DIAGNOSTICO DIGITAL DE MARCA (por canal):
Andlise de determinado canal digital da marca, sob diversos aspectos.

13.780,00
PLANEJAMENTO DA REGUA DE RELACIONAMENTO:
Analise da jornada de consumo com o objetivo de fixar as melhores formas, etapas e oportunidades
para geragao de conversdo através de reguas de relacionamento. 41.307.00
ESTUDO E CRIACAO DE BRAND PERSONA OU BUYER PERSONA (individual):
Estudo e pesquisa para entender as caracteristicas que definem o perfil ou perfis de compradores da
marca e o perfil que caracteriza a marca. 20.653,50
BENCHMARKING:
Através de diferentes técnicas e pesquisa, busca trazer a tona marcas e projetos, concorrentes ou néo,
que sado referéncia sob um ou maisa aspectos e servem de inspiragéo, direcionamento e melhoria. 41.307.00

*Refagao 50% cada, valores em Reais
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CRIAGAO DE CAMPANHA TOTAL
27/03/2023: Verséo 02 44.379,00
ANUNCIO REVISTA CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
Pagina Dupla 9.800,00 4.900,00 14.700,00
1 Pagina 7.837,00 3.918,50 11.755,50
2/3 Pagina 6.266,00 3.133,00 9.399,00
1/2 Pagina 5.016,00 2.508,00 7.524,00
1/3 Pagina 4.006,00 2.003,00 6.009,00
ANUNCIO JORNAL CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
Pagina Dupla 11.782,00 5.891,00 17.673,00
1 Pagina 9.410,00 4.705,00 14.115,00
Rouba Pagina 7.404,00 3.702,00 11.106,00
1/2 Pagina 7.078,00 3.539,00 10.617,00
1/3 Pagina 6.665,00 3.332,50 9.997,50
1/4 Pagina 5.992,00 2.996,00 8.988,00
ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL / BALANGCO
Pagina Dupla 6.943,00
1 Pagina 4.645,00
Rouba Pagina ou 1/2 Pagina 3.653,00
GRAVAGAO E TRANSMISSAO DE MATERIAIS
Pagina Dupla 4.136,00
1 Péagina 2.066,00
Rouba Pagina 1.480,00

*Refagdo 50% cada, valores em Reais

1. Acrescentar os custos de fotos, ilustragdes especiais e outros e servigos de terceiros, se for o caso.

2. Os custos referem-se a 12 finalizagao.

*A partir da 22 finalizagdo do mesmo layout, sugerido 50% do valor, desde que os elementos da pega sejam os mesmos da original: titulo, texto, imagem, assinaturas.

*Variagdes devem ser consideradas como uma nova pega.
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MARCA / LOGOTIPO

27/03/2023: Versao 02

Marca / logotipo produto

Marca / logotipo imobiliario

Marca / logotipo eventos

Marca / logotipo - Reformulacéo

Manual de identidade visual (por Iamima)
Slogan

Selo comemorativo

Icones e simbolos

* Planejamento, desenvolvimento e criagdo de manual de identidade visual: valor sob consulta conforme o projeto.

PAPELARIA

Bloco de anotagées

Cartéo de visita / personalizado

Cartéo visita - alteragdo de nome / endereco
Envelope simples

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

CRIAGAO
25.334,00
20.269,00
16.217,00
17.730,00
19.000,00

12.670,00
9.281,00
918,00

CRIAGAO

2.719,00
3.227,00

2.970,00
3.263,00
2.970,00
4.116,00
5.107,00

FINALIZAGAO
16.890,00
13.509,00
10.806,00
13.509,00
12.667,00
2.215,00

5.800,00
725,00

FINALIZAGAO

1.939,00
1.5659,00

3.293,00
2.113,00
1.839,00
3.205,00
3.513,00

TOTAL
42.224,00
33.778,00
27.023,00
31.239,00
31.667,00

2.215,00
12.670,00
15.081,00
1.643,00

TOTAL

4.658,00
4.786,00
465,00
6.263,00
5.376,00
4.809,00
7.321,00
8.620,00




MATERIAIS ESPECIAIS CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
House organ / jornal (por pagina adicional) 3.508,00 2.577,00 6.085,00
Relatério diretoria (até 36 paginas) 89.390,00 83.087,00 172.477,00
Relatério diretoria (por pagina adicional) 2.227,00 2.074,00 4.301,00
Embalagem para relatério de diretoria 13.403,00 9.260,00 22.663,00
Revistal/Livro - projeto editorial* 126.122,00 126.122,00
Revistal/Livro - finalizagéo (por pagina) 1.813,00 1.813,00
Revista/Livro - capa (projeto editorial ja existente) 3.984,00 3.117,00 7.101,00
Revista/Livro - miolo (por pag. projeto grafico ja existente) 3.545,00 2.233,00 5.778,00
Uniforme 14.727,00 9.107,00 23.834,00
Apresentacdes em PPT ou KeyNote / PDF 2210,00

Template para PPT Capa 4.697,00

Template para PPT Miolo com 4 variagdes 3.675,00

Slide para apresentagdes 2.215,00

Assinatura de E-mail 3.230,00

Criacao de Padrao 3.227,00

Alteragéo de assinatura - nome, cargo e e-mail 465,00

EMBALAGEM CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Berco 18.122,00 8.836,00 26.958,00
Caixa de embarque 11.889,00 6.224,00 18.113,00
Caixa de display de produto 39.963,00 15.634,00 55.597,00
Cartela 9.624,00 5.738,00 15.362,00
Cartela com saco 13.475,00 7.650,00 21.125,00
Embalagem de produto 48.136,00 15.633,00 63.769,00
Embalagem - adaptagéo 14.437,00 15.633,00 30.070,00
Embalagem blister 14.825,00 9.208,00 24.033,00
Embalagens de linha de produtos* 192.563,00 62.536,00 255.099,00
Embalagem promocional 21.659,00 15.633,00 37.292,00
Luva 11.233,00 8.404,00 19.637,00
Mock-up (sem custo de terceiros) 36.825,00 14.728,00 51.553,00
Roétulo 9.623,00 5.658,00 15.281,00
Vinheta de embalagem 8.427,00 5.056,00 13.483,00

*Refacao 50% cada, valores em Reais
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ANUNCIOS DISPLAY

27/03/2023: Verséao 02

Master (quaisquer dimensdes) 4.610,00

Referéncia: Estético Animado

Adaptacao (quaisquer dimensdes) 2.500,00 3.500,00

Referéncia: Por formato 18 GDN*

Replicagdo (Ajustes de especificagdes para outros veiculos) 565,00 9.000,00

* Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468x60
Super banner (Cabegalho) 728x90
Super banner expansivel 728x90-728x300
Giga banner (Cabegalho grande) 970x90
Retangulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retéangulo grande 336 x 280
Reténgulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (Half page) 300 x 600
QOutdoor (Billboard) 970 x 250

Dhtml / Floater Variavel até 72.200 pixels de area




MOBILE

Feature Phones

Small Banner 120x20
Medium Banner 168x28
Large Banner 216x36
Smart Phones - Web & APPs

Banner e Banner Expansivel 300x50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
Interstitial 300x250

Importante: os custos de criagdo digital ndo incluem a produgdo das pecgas nas diferentes extensées GIF, FLASH, HTML5 etc.

OUTRAS PECAS FINALIZACAO
Post simples/Stories/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) 4.347,80
Post Carrossel/Stories Carrossel (jpg/gifs + texto) 8.695,60
Cover para Redes Sociais 4.347,80
Card para WhatsApp 4430,60
Linkedin) 4430,60
Convite Digital (e-mail, WhatsApp ou Redes Sociais) 4430,60
Wallpaper/Descanso de tela 4.697,00

Observacgoes:

1) Adaptacdes de materiais ja criados: 50% do valor original.

2) Os pregos de anuncio para tablet incluem animagao e programacao. Para anuncio estatico, adicional 60%.

WEBSITE
Home, Empresa, Servicos, Galeria de Midias, Formulario de Contato,

P vie ' o wan 49.014,00
HOTSITE
Hotsite tecnicamente a estrutura de segdes menor e mais focada a langamentos de
promogdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e 26.873,00
precisa ter uma estratégica de comunicacédo bem elaborada, alinhada com a estratégia
da campanha.
VIDEOS CURTOS E CARTELADOS
Video digital para midia indoor (cada)* 05"/10"/15” / 30" / 45” 30.000,00
Videos curtos para redes sociais/videos cartelados* até 15" 18.000,00
Videos curtos para redes sociais/videos cartelados* acima de 15" 30.000,00
Vinheta 5” ou 7” (vinheta de abertura e encerramento) 5.000,00

*Sem captagdo, sem locugéo, mas utilizando recursos como gifs, animagao simples de imagens, motion grafics.




MOBILE SITE

Criagéo de layout de tela/pagina incluindo estudo de UX. Exemplo:Home, Empresa,
Servigos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formulario de Contato, Formulario de

Orgcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca e telas de 27.932,00
painel de Administragao.

BLOG

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de 19.024,00
um modo simples e rapido.

LANDING PAGE

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal

objetivo informar o usuario sobre uma determinada agéo, langamento, promogéo com

foco em aumentar o engajamento e converséao. 15.000,00
1) Néq inqluem producgéo de c_onteu'do e ferra_mentas interativas néao especificadgs no escopo.

orgados a parte.

3) Os precos sdo para criagao de layout ndo inclui programagéo.

E-MAIL MARKETING

Criacdo e produgao do HTML

Criagao de layout — conteudo produzido a partir de briefing do cliente. 7.000,00
Criagdo e produgao do HTML

Criagéo de layout — Conteudo especializado produzido pelo cliente. 5.000,00
Implantagdo de Plataforma de Marketing Automation 40.000,00
Implantagao de Plataforma de Marketing Automation 40.000,00
Implantacao de Data Management Platform (DMP) 40.000,00
Implantagdo de Plataforma de Web Analytics 40.000,00

Observacgao:Gestao de midia digital - Valor com base na negociagao de midia tradicional podendo ser acrescido por outras formas de remuneracéo, a depender dos

*Para cada refagédo ou adaptagéo, sugerido adicional de 20% do custo do material criado.

*Nao inclui produgédo de contetdo




ADAPTAGAO DE CONTEUDO PARA NOVOS CANAIS

Adaptacao de contelido existente para outro canal (rede social, portal,

marketplace e outros). 1.200,00
CONTEUDO PARA BLOG/SEO:

Criacao de conteudo utilizando as orientagées de SEO. Por lauda. 3.500,00
REDAGAO DE MENSAGEM DE TEXTO SMS/Aplicativos de texto:

Redacgéo de textos e links para comunicagdes ou campanhas em canal 1.200,00

mobile SMS.

GESTAO DA REDE DE INFLUENCIADORES DIGITAIS (quando nido contratados sob a forma de midia):

Controle de todo o processo de trabalho com influencers para um determinado cliente.
Inclui a escolha do influenciador, negociacao e atividades descritas no item Roteirizagéo 30.000,00
e apresentacéo.

Levantamento e contato Digital Influencers/Marketing de Influéncia Sugestédo Midias (por

. 15.000,00
canal):
Social listening - execugéo (por canal, sem fornecimento de plataforma) por 1.000 8.000.00
mengoes: ’ ’
Monitoramento - execugéo (por canal, sem fornecimento de plataforma) por 1.000
mengoes: 8.000,00
Relatério de midias sociais incluindo social listening/Monitoramento

. 6.000,00

por canal:
Uln:\ln LT I\VLIUVI'\V DL CUNTLUDUTNINLUCUVU DUDLINTINU DA NV OIVIRVN UTDOADL A
ACENICIA-
Baixa complexidade (6 horas, horario comercial) 14.000,00
Alta complexidade (6 horas, horario comercial) 20.000,00
DIARIA DE PRODUCAO DE CONTEUDO IN LOCO FORA DA CIDADE:
DdiAd LUITIPICAIUAUEC (L T11UIdS, 1urallu Lulligeividl) T 1eellbuIsL UudS Uldlidd © Ucspesds uc 21 OOO OO

lnrAamnrian

Alta complexidade (6 horas, horario comercial) + reembolso das
diarias e despesas de locomogao 30.000,00

*Refagédo 50% cada, valores em Reais
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- Estruturagdo de dados entrega em dashboards (por canal e valor por criagdo de dash mais abaixo): 7.000,00
27/03/2023: Versao 02

- Analise de Campanhas (por campanha): 12.000,00
- Anadlise de Canais (por canal): 7.000,00
- Desenvolvimento de Modelos Preditivos: 45.000,00
- Estudos de Publicos/Netnografia: 25.000,00
- Criagao de dashboard (por pagina): 6.500,00
- Manutengao/Atualizacdo de dashboard (por pagina): 2.500,00

*Refagdo 50% cada, valores em Reais




LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023

RIO DE JANEIRO

PDV, SINALIZAGAO E MATERIAIS DE APOIO CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
27/03/2023: Versao 02

Adesivo Perfurado (vidro traseiro) 7.465,00 5.148,00 12.613,00
Backdrop / fundo de palco 5.359,00 3.623,00 8.982,00
Balcao promocional - comunicagao visual 9.624,00 5.738,00 15.362,00
Bandeirola (por modelo) 4.470,00 3.279,00 7.749,00
Banner 5.359,00 3.507,00 8.866,00
Caixa / dispenser / urna 2.142,00 1.749,00 3.891,00
Capa de antena 9.624,00 5.738,00 15.362,00
Cavalete 5.360,00 3.507,00 8.867,00
Cubo / Totem 9.624,00 5.738,00 15.362,00
Displays (de chao/de vitrine/de ponta de géndola) 9.624,00 5.738,00 15.362,00
Envelopamento de frota da empresa 11.733,00 7.821,00 19.554,00
Envelopamento / lona de caminhao 11.733,00 7.821,00 19.554,00
Faixa de gondola 4.698,00 3.675,00 8.373,00
Forragao de géndola / bando 2.142,00 1.749,00 3.891,00
Inflaveis (Balao/blimp/réplicas/roof, etc) 2.317,00 2.146,00 4.463,00
Mabile 5.360,00 3.507,00 8.867,00
Painel / placa de PDV 4.583,00 3.625,00 8.208,00
Placa de identificacao 917 724 1.641,00
Placa de inauguracao 4.583,00 3.557,00 8.140,00
Placa ou adesivo para pulpito 2.142,00 1.749,00 3.891,00
Saia de mesa ou de palco 4.470,00 3.278,00 7.748,00
Tapume 5.359,00 2.351,00 7.710,00
Testeira de PDV ou de palco 4.470,00 3.278,00 7.748,00
Vending machine - comunicagao visual 5.339,00 2.351,00 7.690,00
Wind Banner (por modelo) 4.470,00 3.278,00 7.748,00
Wobbler / stopper 2.795,00 2.466,00 5.261,00




MATERIAIS DIFERENCIADOS

Cenografia (espetaculos, eventos, etc)
Fachada de loja

Mock-up de layout (montagem da pega)
Stand para feira

Custo por projeto
Custo por projeto
Custo por projeto
Custo por projeto

Vitrine Custo por projeto

BRINDES E MATERIAIS DE APOIO CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
Bandeirinha / estandarte 2.368,00 2.134,00 4.502,00
Baralho / jogo americano 3.117,00 2.482,00 5.599,00
Boné / 6culos / pulseira 2.407,00 1.929,00 4.336,00
Botton / ima de geladeira / caixa fésforo / balao 2.200,00 1.750,00 3.950,00
Camiseta / colete / avental 2.367,00 2.134,00 4.501,00
Chaveiro / pendrive / squeezer 2.200,00 1750 3.950,00
Copo / bolacha de chopp / guardanapo 2.200,00 1750 3.950,00
Gargaleira 1.974,00 1.482,00 3.456,00
Guarda-sol / toalha 2.367,00 2.134,00 4.501,00
Lapis / caneta / régua / mouse pad 1.867,00 1.636,00 3.503,00
Medalha / troféu / placa de homenagem 2.200,00 1750 3.950,00
Sacola / bolsa 2.827,00 1.753,00 4.580,00
Viseira / bandana / cachecol / gorro / leque 2.037,00 1.582,00 3.619,00
Outros brindes e materiais de apoio - valor minimo 1.867,00 1.636,00 3.503,00
Outros brindes e materiais de apoio - valor maximo 3.117,00 2.482,00 5.599,00

*Refagéo 50% cada, valores em Reais
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MATERIAIS GRAFICOS CRIAGAO FINALIZACAO TOTAL
27/03/2023: Versao 02
Adesivos 1.974,00 1.169,00 3.143,00
Agenda (capa + miolo) 3.684,00 2.077,00 5.761,00
Book - capa 3.984,00 3.116,00 7.100,00
Book - miolo (por pagina) 3.545,00 2.233,00 5.778,00
Bula 5.936,00 4.828,00 10.764,00
Broadside (por lamina, cada lado) 2.214,00 1.598,00 3.812,00
Caderno (capa + miolo) 6.018,00 4.202,00 10.220,00
Caixa de Pizza 2.141,00 1.749,00 3.890,00
Calendario simples 7.688,00 6.099,00 13.787,00
Calendario (por Iamina, cada lado) 3.842,00 3.049,00 6.891,00
Capa de catalogo / caderno / agenda / carné 3.509,00 3.289,00 6.798,00
CD - capa / label 4.232,00 2.467,00 6.699,00
CD - encarte (por lamina) 2.213,00 1.400,00 3.613,00
Cardapio - capa 3.509,00 3.289,00 6.798,00
Cardapio - miolo (por pagina) 2.806,00 2.631,00 5.437,00




Carta / circular

Cartéao de natal / cartdo-postal
Cartaz / pbster

Cartazete

Cinta / faixa

Convite com envelope

Convite sem envelope

Cupom / cracha / ficha de inscri¢céo
Diploma / certificado

Display de mesa

Encartes diversos (por pagina)
Etiqueta / tag

Flyer / ingresso / volante

Folder / folheto / catalogo (por pagina)
Folheto técnico (por pagina)

Guia / cartilha (capa)

Guia / cartilha - miolo (por pagina)

Mala direta (por [amina, cada lado)

2.101,00
7.396,00
5.358,00
4.698,00
1.867,00
3.678,00
3.502,00
2.943,00
3.116,00
4.443,00
3.502,00
1.867,00
3.502,00
2.214,00
2.214,00
3.186,00
2.214,00

3.502,00

1.707,00
3.395,00
3.984,00
3.675,00
1.558,00
3.235,00
3.059,00
2.793,00
2.147,00
3.513,00
3.245,00
1.636,00
3.245,00
1.801,00
2.258,00
2.495,00
2.257,00

3.245,00

3.808,00
10.791,00
9.342,00
8.373,00
3.425,00
6.913,00
6.561,00
5.736,00
5.263,00
7.956,00
6.747,00
3.503,00
6.747,00
4.015,00
4.472,00
5.681,00
4.471,00

6.747,00




Marcador de pagina / risque rabisque 1.974,00 1.413,00 3.387,00
Newsletter (por pagina) 2.214,00 2.257,00 4.471,00
Raspadinha 3.172,00 2.420,00 5.592,00
Rétulo promocional 4.443,00 3.514,00 7.957,00
Saco de Pao 2.827,00 1.754,00 4.581,00
Santinho 1.802,00 1.640,00 3.442,00
Tabela de precos / tabloide de ofertas (por pagina) 2.214,00 2.259,00 4.473,00
Testeira de computador 3.502,00 3.246,00 6.748,00
DIVERSOS CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Mapa localizagdo (minimo) 3.394,00 2.107,00 5.501,00
Mapa localizagdo (maximo) 4.645,00 3.166,00 7.811,00
Tabela / grafico (minimo) 1.059,00 1.242,00 2.301,00
Tabela / grafico (maximo) 3.512,00 4.222,00 7.734,00
VALORES UNITARIOS:

Digitalizagdo de imagem Valor unitario 436,00

Tratamento de imagem / sistema Valor por hora de sistema 1.265,00
Vetorizacéo de logotipos Valor unitario 1.279,00
PRINT

Formato A3 292,00

Formato A4 143,00

PROVA DIGITAL

Formato A3 879,00

Formato A4 864,00

ILUSTRAGAO

Simples 2D — Valor por Hora - (ndo inclui personagem/mascote) 1.265,00

OBS: Néo estéo inclusos custos de diagramagao e tratamento de imagens.

*Refacao 50% cada, valores em Reais




LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023 &pro

RIO DE JANEIRO

PRODUGAO MULTIMIDIA
27/03/2023: Versao 02

Roteiro de peca audiovisual para podcasts, webseries e outros produtos digitais 15.864,00
Roteirodefilme/VT 15°/307/45”/60” 31.727,00
Texto de Jingle / trilha 30” / 60” 14.271,00
Letreiro / cartela para TV 761,00

Merchandising - texto para TV / radio 7.131,00
Texto de spot 30” / 60” 7.131,00
Storyboard (por quadro) 594,00

Roteiro para videos de internet, redes sociais e dooh 15.864,00

Observacgéo: serdo acrescidos custos de terceiros: estudio de som, cachés de locutor, modelos, apresentadores, figurantes, cartelas, produgéo, diregéo,
gravagao, fita, copias etc.

*Refacao 50% cada, valores em Reais




LISTA DE CUSTOS REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS 2023

RIO DE JANEIRC
MIDIA EXTERIOR CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
27/03/2023: Versao 02
Busdoor - interno / lateral / traseira: 7.465,00 5.147,00 12.612,00
Empena / fachada: 9.776,00 6.518,00 16.294,00
Envelopamento de 6nibus / vagéo (metrd/trem): 11.732,00 7.821,00 19.553,00
Envelopamento de prédio / trio elétrico: 11.732,00 7.821,00 19.553,00
Faixa de rua: 3.676,00 2.376,00 6.052,00
Outdoor (simples/backlight /frontlight): 10.540,00 4.272,00 14.812,00
Painel de estagéo / plataforma (metré/trem): 9.265,00 3.756,00 13.021,00
Painel banca de jornal (traseira/lateral): 9.265,00 3.756,00 13.021,00
Placa indicativa de rua: 4.471,00 3.281,00 7.752,00
Sanca / cartaz (6nibus/metré/trem): 7.465,00 3.959,00 11.424,00
MOBILIARIO URBANO CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
Painel de abrigo de 6nibus 9.900,00 3.756,00 13.656,00
Painel de relégio de rua 9.900,00 3.756,00 13.656,00
Testeira de abrigo de 6nibus 7.465,00 3.959,00 11.424,00
MIDIA INDOR CRIAGAO FINALIZAGAO TOTAL
*(shopping, restaurante, academia, aeroporto, supermercado, elevador, etc)
Adesivacéao de balcdo promocional 5.359,00 3.555,00 8.914,00
Adesivo de chao / de mesa / espelho banheiro 5.359,00 3.555,00 8.914,00
Adesivo de elevador / lateral de escada rolante 5.359,00 3.555,00 8.914,00
Adesivo de vitrine 7.464,00 5.051,00 12.515,00
Banner/cartazMall (avenida/corredorshopping) 7.464,00 5.051,00 12.515,00
Cancela de estacionamento 4.317,00 3.885,00 8.202,00
Encosto de cabega 4.696,00 3.605,00 8.301,00

Refagdo: adicional de 50%
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