CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA
Avenida Papa Joao XXIII, 239 - CEP 87010-260 - Maringa - PR - http://www.cmm.pr.gov.br

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 3/2023

PROCESSO N. 37/2023-CMM
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
TIPO DE LICITACAO: Técnica e Preco, aferidos pela maior pontuagio, resultado da

soma entre a pontuacao técnica e a pontuacao de pregos.

OBJETO: Contratagdo de 01 (uma) agéncia de propaganda para prestacdo de servigos

de publicidade a Camara Municipal de Maringa.

FORMA E REGIME DE EXECUCAO: Os servigos serdo realizados na forma de

execugdo indireta, em regime por preco unitario, sob a égide da Lei n. 12.232/2010, mediante a aplicagao,
de forma complementar, das Leis Federais n. 4.680/1965 e n. 8.666/1993.

saber:

REFERENCIA: Requisicio de Compras n. 78/2023.

Os documentos que integram o presente EDITAL estdo dispostos em 13 (treze) anexos, a

Anexo [ — Objeto;

Anexo II — Briefing;

Anexo III — Modelo de Procuragao para Credenciamento;

Anexo IV — Modelo de Declaragao de Sujeicao ao Edital;

Anexo V — Modelo de Declaragao de Nao Existéncia de Trabalho de Menores;
Anexo VI — Modelo de Declaragdo de Idoneidade;

Anexo VII — Modelo de Declaragcdao de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte;

Anexo VIII — Modelo de Declaragio da Inexisténcia de Fatos Supervenientes

Impeditivos da Habilitacao;

Anexo [X — Modelo de Proposta de Precos;

Anexo X — Planilha de Apuragao da Proposta Técnica;

Anexo XI — Planilha de Apuracdo da Proposta de Precos;

Anexo XII — Modelo de Termo de Desisténcia de Interposi¢dao de Recursos;

Anexo XIII — Minuta de Contrato.

A TOMADA DE PRECOS sera conduzida pela COMISSAO PERMANENTE DE

LICITACOES, através de seu presidente Pedro Mendes Ferreira Neto, conforme designagdo contida nos
autos do processo.

A TOMADA DE PRECOS sera realizada no dia 27 de setembro de 2023, as 9 horas,



na Camara Municipal de Maringé, na Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239, Zona 02, na Cidade de Maringa,
Parand, no recinto do Plenario Dr. Horacio Raccanello Filho, quando deverdo ser apresentadas e
protocoladas as Propostas Técnicas e as Propostas de Pregos, perante a Comissdo Permanente de
Licitagoes.

Muito embora os documentos estejam agrupados em ANEXOS separados, todos eles se
completam, sendo que a licitante devera, para a apresentagdo da PROPOSTA TECNICA, da PROPOSTA
DE PRECOS e dos DOCUMENTOS DE HABILITACAO, bem como dos demais documentos, ao se
valer do Edital, inteirar-se de sua composi¢do, tomando conhecimento, assim, das condi¢des
administrativas e técnicas que norteardo o desenvolvimento da TOMADA DE PRECOS e a formalizacao
CONTRATUAL, nos termos do que dispdoem o art. 62 da Lei Federal n. 8.666/93 e o art. 13 da Lei
Federal n. 12.232/2010, de sorte que todos os aspectos mencionados neste Edital e em seus anexos
deverdo ser observados para a elaboragdo das propostas e agrupamento dos documentos de habilitagdo.

A CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA , ESTADO DO PARANA, com sede na
Avenida Papa Jodao XXIII, n. 239 — Zona 02, nesta Cidade, torna publico, para conhecimento dos
interessados, que fara realizar licitagio na modalidade TOMADA DE PRECOS, tipo TECNICA E
PRECO, objetivando a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda.

1. DA LICITACAO

1.1. Objeto: A contratagao de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade a veiculos e demais meios
de divulgacdo, com a finalidade de informar o publico de interesse, observadas as especificacdes minimas
e prescri¢des constantes do Anexo 1.

1.1.1. Para a prestagdo dos servigos, sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.1.2. Os servigos objeto da presente Tomada de Precos serdo contratados com agéncia
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n. 4.680/1965 e que tenha obtido certificado
de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

1.2. Modalidade: TOMADA DE PRECOS.

1.3. Tipo de Licitacdo: Técnica e Preco, aferidos pela maior pontuagdo, resultado da
soma entre a pontuacao técnica e a pontuacao de pregos.

1.4. Vigéncia contratual: O contrato terd vigéncia e garantia por 12 (doze) meses, a
contar da data da assinatura.

1.5. Local, data e horario para recebimento e protocolo da documentacio exigida
para cadastramento (http:/www.cmm.pr.gov.br/camara/cadastro_fornecedor.pdf):

1.5.1. Local: Camara Municipal de Maringd — Divisdo de Licitagdes e Compras —
Avenida Papa Jodao XXIII, n. 239 — Zona 02 — Maringa/PR.

1.5.2. Data: Até o dia 22 de setembro de 2023.
1.5.3. Horario: Até as 18 horas.

1.6. Local, data e horario para recebimento e protocolo dos envelopes e realizacio
da 1.* Sessao Publica da Tomada de Precos:

1.6.1. Local: Camara Municipal de Maringa — Plenario Dr. Hor4cio Raccanello Filho —
Avenida Papa Joao XXIII, n. 239 — Zona 02, Maringé/PR.

1.6.2. Data: 27 de setembro de 2023.


http://www.cmm.pr.gov.br/camara/cadastro_fornecedor.pdf

1.6.3. Horario: as 9 horas.

1.7. Previsdo orcamentaria: as despesas decorrentes da execu¢ao do objeto da presente
licitagdo correrdo as expensas de recursos provenientes da seguinte dotagdo orcamentaria:

- 3.3.90.39.88.00 — Servigos de Publicidade e Propaganda = até R$ 700.000,00
(setecentos mil reais);

- 3.3.90.39.90.00 — Servicos de Publicidade Legal.

1.8. Valor maximo da licitacdo: até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).

1.9. Dos Anexos:

Anexo [ — Objeto;

Anexo Il — Briefing;

Anexo III — Modelo de Procuragdo para Credenciamento;

Anexo IV — Modelo de Declaragao de Sujeicao ao Edital;

Anexo V — Modelo de Declaragao de Nao Existéncia de Trabalho de Menores;
Anexo VI — Modelo de Declaragao de Idoneidade;

Anexo VII — Modelo de Declaragdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte;

Anexo VIII — Modelo de Declaragdo da Inexisténcia de Fatos Supervenientes
Impeditivos da Habilitagao;

Anexo IX — Modelo de Proposta de Precos;

Anexo X — Planilha de Apuragao da Proposta Técnica;

Anexo XI — Planilha de Apuragdo da Proposta de Pregos;

Anexo XII — Modelo de Termo de Desisténcia de Interposi¢do de Recursos;

Anexo XIII — Minuta de Contrato.
2. DO EDITAL

2.1. O presente Edital estard a disposicao dos interessados na Divisdo de Licitacdes e
Compras da Camara Municipal de Maringé, na Av. Papa Joao XXIII, n. 239 — Zona 02 — Maringa/PR, no
site www.cmm.pr.gov.br e no Quadro de Avisos do Poder Legislativo de Maringa.

2.2. O aviso do Edital sera divulgado no sitio eletronico oficial do Poder Legislativo
www.cmm.pr.gov.br ¢ no Quadro de Avisos do Poder Legislativo de Maringd e publicado no Orgdo
Oficial do Municipio e no Diario Oficial do Estado do Parana.

2.3. Eventuais alteragdes do Edital serdo disponibilizadas no site www.cmm.pr.gov.br e
no Quadro de Avisos do Poder Legislativo de Maringd, observado o disposto no art. 21, § 4.°, da Lei
Federal n. 8.666/93.

2.4. Qualquer cidaddao ¢ parte legitima para impugnar este Edital em virtude de
irregularidade na aplicacdo das Leis Federais n. 12.232/2010 e 8.666/93, por meio de peticdo escrita
dirigida ao Presidente da Camara Municipal de Maringa.

2.4.1. As impugnacdes deverdo ser encaminhadas a Camara Municipal de Maringa,
localizada na Av. Papa Joao XXIII, n. 239, Zona 02, nesta cidade, em uma das seguintes formas:

a) fisicamente, mediante protocolo junto a Divisdo de Licitagcdes e Compras, de segunda
a sexta-feira, das 8 horas as 18 horas;

b) mediante protocolo, via correios, caso em que o envelope, enviado com Aviso de
Recebimento (AR), devera ser recebido pela Divisao até a data limite definida conforme subitem 2.6; ou

c) através do e-mail: licitacao@cmm.pr.gov.br, caso em que o impugnante devera
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entrar em contato com a Divisdo de Licitagdes e Compras, por meio do telefone (44) 3027-4082, a fim de
confirmar o recebimento da correspondéncia eletronica.

2.4.2. A Camara Municipal de Maringd ndo se responsabiliza por atrasos e/ou
imprevistos ocorridos via correio ou e-mail, considerando-se a impugnacao protocolada na data e hora de
atestado do AR (no caso de envio pelos correios) ou da confirmagdo de leitura do e-mail, em caso de
correspondéncia eletronica.

2.4.3. A impugnacao via e-mail deverd ser protocolada até as 18 horas do tltimo dia do
prazo para a impugnacio. O envio de correspondéncia eletronica apds o encerramento do expediente da
Camara serd considerado INTEMPESTIVO.

2.4.4. A impugnagao encaminhada apds as 18 horas nos demais dias do prazo considera-
se protocolada no dia util subsequente para fins de contagem do prazo de resposta.

2.5. Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 03 (trés) dias tuteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no § 1.° do art. 113 da Lei n. 8.666/1993.

2.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital:

I — o cidaddo que ndo se manifestar até 05 (cinco) dias uteis antes da data marcada para o
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos (até 20 de setembro de 2023);

IT — a licitante que ndo se manifestar até 02 (dois) dias uteis antes da data marcada para o
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos (até 25 de setembro de 2023).

2.6.1. Considera-se licitante, para efeito do inc. II do subitem anterior, a agéncia que
tenha se cadastrado para participagdo nesta licitagdo na forma prevista nos subitens 1.5 e 3.1 deste Edital.

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderdo participar da presente licitagdo as agéncias de propaganda que preencham
as condigdes estabelecidas neste Edital e atendam a todas as condi¢des exigidas para cadastramento
(http://www.cmm.pr.gov.br/camara/cadastro_fornecedor.pdf) até o terceiro dia anterior a data fixada para
a abertura das propostas (até 22 de setembro de 2023), observada a necessaria qualificagdo, em
conformidade com o que dispde o art. 22, § 2.°, da Lei Federal n. 8.666/93 ¢ alteracdes subsequentes.

3.2. Nao sera admitida nesta licitagdo a participacdo de agéncias de propaganda:

a) cuyja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem em concurso de credores, em
processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidacdo ou dissolugao;

b) que tenham sido declaradas inidoneas pela Administragdo Publica Federal, estadual
ou municipal ou que estejam cumprindo suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo ou
impedimento de contratar com a Administragao;

¢) que estejam reunidas em consdrcio e sejam controladoras coligadas ou subsididrias
entre si, qualquer que seja sua forma de constituicao;

d) estrangeiras que ndo estejam autorizadas a funcionar no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes, empregados ou
responsaveis técnicos e legais integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional
com a Camara Municipal de Maringi;

f) cujos socios ou diretores pertencam, simultaneamente, a mais de uma empresa
licitante.

3.3. A observancia das vedacdes descritas no item precedente ¢ de inteira
responsabilidade da licitante, que, pelo descumprimento, estara sujeita as penalidades cabiveis.

3.4. Para a andlise das condi¢des de participagdo das licitantes, também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica —
CNLJ.


http://www.cmm.pr.gov.br/camara/cadastro_fornecedor.pdf

3.5. A participagdo na presente Tomada de Precos implica para a licitante a aceitagao
plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos,
devendo cumpri-los de modo incondicional, inclusive durante a execugdo do contrato; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor; ¢ a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4. DO CREDENCIAMENTO
4.1. As licitantes poderao nomear representante, observadas as seguintes condigdes:

4.1.1. Sera permitida a participagdo de somente um representante legal, por licitante,
com a devida apresentacao de instrumento de procuragdo publica ou particular, com firma reconhecida, no
minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo III, observado o disposto no subitem
4.1.3.

4.1.1.1. Na hipdtese de apresentacdo de procuracdo por instrumento particular, esta
deverad vir acompanhada de cdpia autenticada do contrato social da licitante ou de outro documento em
que esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.

4.1.2. O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procuragao
apresentada, devendo, ainda, identificar-se e exibir a Carteira de Identidade ou outro documento oficial
equivalente com fotografia.

4.1.3. Se o representante da licitante ostentar a condigdo de soécio, proprietario ou
dirigente da agéncia, ou condicao assemelhada, em vez de instrumento publico ou particular de
procuracdo, deverd apresentar copia autenticada do respectivo estatuto/contrato social ou documento
equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacdes em
decorréncia de tal investidura.

4.1.4. A auséncia de representante nao invalida a participacao da licitante, bem como nao
interfere no prosseguimento do certame, desde que os envelopes sejam devidamente protocolados
conforme disposto no item 5 deste Edital.

4.1.5. Durante as sessdes publicas de recebimento e abertura dos envelopes, somente os
representantes credenciados terdo poderes para fazer manifestacdes, expressar desinteresse recursal ou
praticar qualquer ato que exija procuragdo com poderes especificos.

4.1.6. Os documentos habeis ao credenciamento deverdo ser apresentados fora dos
envelopes que contém as Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo licitatorio.

4.2. Na apresentagao dos documentos para credenciamento, poderd ser dispensada a
exigéncia de:

a) reconhecimento de firma, desde que apresentado o documento de identidade do(s)
signatario(s), para que a Comissao Permanente de Licitagdes possa lavrar sua autenticidade.

b) autenticacdo de cédpia de documento, se apresentado o documento original, para que a
Comissao Permanente de Licitagdes possa atestar sua autenticidade, ou, ainda, quando a autenticidade do
documento puder ser verificada mediante confrontagdo com os documentos constantes do Cadastro de
Fornecedores do Poder Legislativo do Municipio de Maringa.

4.3. Nao serd permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma
licitante.

4.4. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao das Propostas Técnica
e de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes, exceto se, por ocasido das sessoes
seguintes, o instrumento de mandato ou eleicdo para cargo de administragdo estiverem expressamente
revogados ou por fim de prazo.

4.5. Na hipotese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo
licitatorio, devera ser realizado novo credenciamento.

5. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE



HABILITACAO

seguintes dizeres:

Publicitaria)

5.1. As propostas e a documentagao serdo apresentadas em 05 (cinco) envelopes, a saber:

envelope n. 01 — Proposta Técnica (Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo identificado);

envelope n. 02 — Proposta Técnica (Plano de Comunica¢do Publicitéria identificado);

envelope n. 03 — Proposta Técnica (Capacidade de Atendimento);

envelope n. 04 — Proposta de Precos;

envelope n. 05 — Documentos de Habilitacao.

5.2. Os envelopes n. 02, 03, 04 e 05 deverdo conter em sua parte frontal e externa os

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA/PR
TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
ENVELOPE N. 02 - PROPOSTA TECNICA
DATA / /

(Esse envelope devera conter avia identificada do Plano de Comunicagio

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA/PR

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM

ENVELOPE N. 03 — PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO

DATA / /

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA/PR
TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
ENVELOPE N. 04 - PROPOSTA DE PRECOS
DATA / /

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA/PR
TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM



ENVELOPE N. 05 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
DATA / /

5.2.1. O envelope n. 01 (destinado a apresentacdo da via nao identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria) serd padronizado e fornecido previamente pela Camara Municipal de Maringa
e devera ser retirado na Divisdo de Licitagdes e Compras. Esse envelope devera ser apresentado sem

nenhum tipo de marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, sob pena
de desclassificagao.

5.2.1.1. A Camara Municipal de Maringad também fornecerd previamente os grampos
trilhos de plastico padronizados, os quais deverdao ser utilizados pelas licitantes para agrupar os
documentos referentes a Proposta Técnica.

5.2.2. Os envelopes n. 01, 02, 03 e 04 deverao ser devidamente lacrados e protocolados
no local, data ¢ horario determinados no subitem 1.6, sendo vedada a remessa via fac-simile, e-mail,
telegrama ou qualquer outra forma similar.

5.2.2.1. A licitante que assim o desejar podera protocolar antecipadamente os
envelopes n. 01, 02, 03 e 04 perante a Se¢ao de Protocolo Geral ou a Divisao de Licitagdes e Compras da
Camara Municipal de Maringa, até 01 (um) dia util anterior a Sessio Publica de recebimento das
propostas, pessoalmente ou via correios, com Aviso de Recebimento (AR), no periodo das 08 horas
as 18 horas.

5.2.2.1.1 Nesse caso, o fecho dos envelopes n. 02, 03 e 04 devera estar rubricado pelo
representante legal da empresa, a fim de certificar a inviolabilidade de seu conteudo, observado o
disposto no subitem 5.2.1.

5.2.2.1.2. E de inteira responsabilidade da licitante a certificagdo de que os envelopes
chegaram antes da data estipulada no item acima.

5.2.2.1.3. A Camara Municipal de Maringd n3o se responsabiliza por atrasos e/ou
imprevistos ocorridos na entrega via Correios, considerando-se os envelopes protocolados na data e hora
de atestado do Aviso de Recebimento (AR).

5.2.3. O envelope n. 05 devera ser entregue (devidamente lacrado) em data posterior,
designada pela Comissdo Permanente de Licitagdes, apenas pelas empresas classificadas ap6s a apuragao
do resultado do julgamento das propostas técnicas e de pregos, conforme art. 6.°, inc. I, da Lei Federal n.
12.232/2010.

6. DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) envelopes, sendo que o
primeiro envelope devera conter o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via nao Identificada (envelope n.
01); o segundo envelope deverd conter uma cépia do supracitado Plano, sem as pecas da Ideia Criativa,
com a identificagdo da licitante (envelope n. 02); e o terceiro com as demais informagdes da licitante,
integrantes da Proposta Técnica (envelope n. 03).

6.2. Sera desclassificada a licitante que apuser, a qualquer parte da via ndo identificada
do Plano de Comunicagdo Publicitaria, marca (inclusive dobraduras), sinal, palavra, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do plano antes da abertura do envelope contendo a
identificagdo.

6.3. Para ecfeito de avaliacao e elaboracdo do Plano de Comunicacao Publicitaria, a
licitante devera apresentar uma campanha institucional simulada, de acordo com as orienta¢des descritas
no Briefing, constante do Anexo II deste Edital.

6.3.1. Para fins de célculo da criagdo, producdo e veiculagdo da campanha institucional
simulada, a licitante utilizarda como referencial maximo o montante de R$ 300.000,00 (trezentos mil
reais).

6.3.2. No calculo da alocagdo de valores para a criagdo, produgdo e veiculacdo da



campanha institucional simulada, as licitantes deverdo considerar:

a) para os custos internos da agéncia, os valores da Tabela Referencial de Pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parand (SINAPRO/PR), vigentes a data de
publicacao do Aviso de Licitagao;

b) para os custos de produgdo ou execucdo técnica das pecas ou materiais publicitérios,
os valores de mercado, observado o disposto no subitem 6.3.2.1;

c) para os custos de veiculacdo em jornais, revistas, radios, televisdes, sites e blogs, os
valores de tabela cheia de cada veiculo, sem desconto, vigentes a data de publicagdo do Aviso de
Licitacao;

d) para publicacdes impulsionadas/patrocinadas no Facebook, Instagram ¢ YouTube, os

parametros de cobertura e alcance estimados em cada plataforma, ficando a critério da licitante a defini¢ao
dos valores alocados em cada midia digital, de acordo com a estratégia de midia sugerida.

6.3.2.1. Nessa simulagdo, deverao ser desconsiderados os honorarios incidentes sobre os
custos de servigos especializados prestados por fornecedores externos.

6.3.3. Ficard a critério da Camara Municipal de Maringé a decisdo sobre a produgdo e a
veiculagcdo da campanha institucional publicitaria, com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

6.3.4. Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior
ao montante referencial méximo, que desatenderem a Tabela Referencial de Precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO/PR) ou que consignarem pregos inexequiveis.

6.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria, pertinente as informacdes expressas no
Briefing, devera englobar os seguintes quesitos:

6.4.1. Raciocinio Basico: apresentado na forma de texto, contendo no maximo 02 (duas)
laudas, em papel sulfite A4 75 g/m? fonte Arial, tamanho da fonte 12, na cor preta, espacamento entre
linhas e parigrafos de 1.5, sendo 30 (trinta) linhas por lauda, em que a licitante devera demonstrar o seu

conhecimento sobre as informagdes contidas no Briefing, descrevendo:

a) uma analise das caracteristicas e especificidades da Cadmara Municipal de Maringa e
do seu papel no contexto no qual se insere;

b) um diagnostico relativo as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;
¢) a sua compreensao acerca dos desafios e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing.

6.4.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentada sob a forma de texto,

contendo no méximo 04 (quatro) laudas, em papel sulfite A4 75 g/m?, fonte Arial, tamanho da fonte 12, na
cor preta, espagamento entre linhas de 1.5 (um e meio), sendo 30 (trinta) linhas por lauda, indicando e

defendendo as linhas gerais da proposta para superar os desafios e alcangar os objetivos de comunicacao,
com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do tema e do conceito que fundamentam a proposta de solucao
publicitaria;
b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria,

especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer; porque dizer e quais meios,
instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

6.4.3. Ideia Criativa: apresentada sob a forma de exemplos de pecas publicitérias,
corporificando sua proposta de solu¢do para os desafios e objetivos de comunicacdo, conforme explicitado

pela licitante na Estratégia de Comunicacao Publicitaria.

6.4.3.1. Deverdo ser apresentadas SOMENTE as seguintes pecas:

a) 01 (um) layout de meia pagina para jornal de modelo standard, a ser apresentado em
papel sulfite A4 75 g/m?;

b) 01 (um) layout de pagina inteira para revista, a ser apresentado em papel sulfite A4 75
g/m?;



¢) 01 (um) roteiro para spot de radio, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?,
sendo proibida a apresentacao de CD ou qualquer outro formato de midia gravado;

d) 01 (um) roteiro para video de televisao, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?,
sendo proibida a apresentagdo de storyboard, bem como de DVD ou qualquer outro formato de midia
gravado;

e) 01 (um) layout de banner para a internet (formato a ser definido pela licitante, de
acordo com a sua Estratégia de Midia e Nao Midia), a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

f) 01 (um) layout de post (jpg/gif + texto) para Facebook, a ser apresentado em papel
sulfite A4 75 g/m?;

g) 01 (um) layout de post carrossel (jpg + texto) para Instagram, a ser apresentado em
papel sulfite A4 75 g/m?;

h) 01 (um) roteiro para video vertical para Instagram (1080 x 1920 pixels), a ser
apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentacdo de storyboard, bem como de DVD
ou qualquer outro formato de midia gravado;

1) 01 (um) roteiro para video de YouTube, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?,
sendo proibida a apresentagdo de storyboard, bem como de DVD ou qualquer outro formato de midia
gravado;

7) 01 (um) layout para folheto (10 x 15 cm), a ser apresentado em papel sulfite A4 75
g/m?;

k) 01 (um) layout para cartaz (42 x 29,7 cm), a ser apresentado em papel sulfite A4 75
g/m?,

6.4.3.2. A ndo apresentacdo de quaisquer das pecas relacionadas no subitem precedente
ou a sua apresentagdo com especificacio diversa da exigida implica a desclassifica¢ao da licitante.

6.4.4. Estratégia de Midia e Nao Midia, apresentada em papel sulfite A4 75 g/m?
constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitard e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungao
da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas
publicitarias apresentadas na Ideia Criativa destinadas a veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao, sob a forma
de textos, tabelas, graficos e planilhas.

6.4.4.1. Da simulacdo do plano de distribuicdo deverd constar resumo geral com
informacgodes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposicao ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos custos internos da agéncia em relagdo a cada
peca publicitaria;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

e) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucdo técnica de
cada pega publicitaria.

6.4.4.2. Todas as pecas publicitarias integrantes da relacdo prevista no subitem 6.4.3.1
deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

6.4.4.2.1. As pegas para Facebook, Instagram e YouTube poderdao ser contempladas por
meio de publicacdes organicas e/ou impulsionadas/patrocinadas, a critério de cada licitante, de acordo com
a estratégia por ela recomendada para suprir os desafios ¢ os objetivos de comunicagdo da Camara
Municipal de Maringa.



6.4.4.3. As pecas a serem identificadas na Estratégia de Midia e Nao Midia, para
veiculagdo, exposicdo ou distribui¢do, restringem-se aquelas listadas no subitem 6.4.3.1, estritamente
conforme as especificagdes de cada uma, ndo se permitindo o uso de peca ou elemento ndo previsto ou de
especificacdo ou tamanho diversos do estabelecido, sob pena de desclassificagao.

6.4.4.4. Esta autorizada a utilizacdo do meio revista com periodo de veiculagdo superior
ao previsto no Briefing.

6.4.5. A via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria tera o mesmo teor da via
nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

6.5. A Capacidade de Atendimento (envelope n. 03) serd composta dos seguintes
quesitos:

6.5.1. Curriculo Resumido, em papel sulfite A4 75 g/m? com a qualificagdo e a
quantificagdo dos profissionais colocados a disposicao da Camara Municipal de Maringa, de no maximo
05 (cinco) linhas por profissional, exigindo-se pelo menos um profissional para cada um dos seguintes
setores: criagdo, atendimento e midia.

6.5.2. Repertorio da Licitante, constituido de pegas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela agéncia.

6.5.2.1. A licitante devera apresentar:

a) 02 (dois) anincios ou pecas impressas;

b) 02 (duas) pegas para radio, apresentadas em pendrive;

¢) 02 (duas) pecas para televisao, apresentadas em pendrive.

6.5.2.2. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir
de 1.° de janeiro de 2019.

6.5.2.3. As pecas graficas deverdo ser apresentadas em papel A4, agrupadas ao restante
do material.

6.5.2.4. Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica, de no maximo
01 (uma) lauda, com a indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante
e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo e, no caso de
veicula¢do, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

6.5.2.5. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados
pela Camara Municipal de Maringé, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

6.5.3. Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacio, em que serdo descritas
solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios
de comunicacao.

6.5.3.1. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 03 (trés) laudas. Cada Relato:

I — deverda ser descrito na forma de texto, em papel sulfite A4 75 g/m?, fonte Arial,
tamanho da fonte 12, na cor preta, espagamento entre linhas e paragrafo de 1,5 (um e meio), sendo 30
(trinta) linhas por lauda;

IT — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

III — deverad contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funciondrio da licitante
responsavel por sua elaboracao;

IV — ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela Camara
Municipal de Maringé, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

6.5.3.2. Os Relatos de que trata o item 6.5.3 devem ter sido implementados a partir do
dia 1.° de janeiro de 2019.

6.5.3.3. E permitida a inclusdo de até 02 (duas) pegas publicitarias, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes



regras:
I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive;

II — as pecas graficas deverdo ser apresentadas em papel A4, agrupadas ao restante do
material;

III — para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica, de no maximo 01
(uma) lauda, com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribui¢do e, no caso de
veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

6.5.4. Sistematica de Atendimento, em papel sulfite A4 75 g/m?, discriminando-se os
prazos, nao superiores a 10 (dez) dias, a serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagao
de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia.

6.6. O conjunto de informagdes a que se refere a Proposta Técnica sera avaliado através
do Plano de Comunicagdo Publicitaria e da Capacidade de Atendimento de cada licitante.

6.7. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 70 (setenta) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir:

6.7.1. Plano de Comunicacao Publicitaria — 45 (quarenta e cinco) pontos, nos quais:
a) Raciocinio Basico: 05 (cinco) pontos;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 10 (dez) pontos;

¢) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos.

6.7.2. Capacidade de Atendimento — 25 (vinte e cinco) pontos, nos quais:

a) Curriculo Resumido, com a qualificagdo e quantificagdo dos profissionais: 05 (cinco)
pontos;

b) Repertorio da Licitante: 06 (seis) pontos;
¢) Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo: 09 (nove) pontos;
d) Sistemadtica de Atendimento: 05 (cinco) pontos.

6.8. A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica.

6.9. A nota final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma das notas
dos quesitos.

6.10. As folhas e todos os quesitos da Proposta Técnica, antes de serem colocados no
respectivo envelope, deverdo ser agrupados com grampo trilho de plastico, na cor branca, vedada a
utilizacdo de capa dura ou encadernac¢ao de qualquer tipo ou modelo, inclusive espiral.

6.10.1 Os grampos trilho a que se refere este item serdo padronizados e fornecidos pela
Céamara Municipal de Maringé previamente e deverao ser utilizados pelas licitantes para agrupar as folhas
e todos os quesitos da Proposta Técnica.

7. DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1. A Proposta de Precos devera ser elaborada em uma via impressa, conforme modelo
constante do Anexo IX, de forma clara e concisa, devendo ser apresentada sem emendas, rasuras,
entrelinhas ou borrdes, bem como estar devidamente assinada pela licitante ou seu representante legal e
rubricada pelo mesmo em todas as suas folhas. Recomenda-se que todas as paginas estejam numeradas
sequencialmente.

7.1.1. A Proposta de Pregos devera conter:

a) identificagdo da licitagdo (nimero da Tomada de Precos);



b) dados da licitante: razao social, nimero do CNPJ/MF, inscri¢ao estadual, enderego
completo, telefone/fax, homepage, e-mail, nome de pessoa para contato, o nome do banco, a agéncia,
numero da conta-corrente;

¢) dados do responsavel pela assinatura do contrato: nome completo, profissao, estado
civil, cargo que ocupa na agéncia, nimero da carteira de identidade, nimero do CPF, endereco, telefones e
e-mail;

d) percentual de desconto a ser concedido & Contratante sobre os custos internos da
agéncia, baseados na Tabela Referencial de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Paranéd (SINAPRO/PR), com limite minimo de 10% (dez por cento);

e) percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de 15%
(quinze por cento), referentes a produgdo e a execucdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, cuja
distribuicao nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigos especializados realizados por terceiros, com limite minimo de 10%
(dez por cento);

f) declaragdo expressa de que os honorarios sobre servigos especializados serdo apurados
com base no valor de mercado;

g) declaracdo expressa de aceitagdo das condigcdes deste Edital sem restricdes de
qualquer natureza e de que, se vencedora da licitacdo, executara os servigos de acordo com as normas € as
especificagdes vigentes neste Poder Legislativo Municipal,

h) declaragao expressa da licitante de que a propriedade literaria e os direitos autorais
correspondentes as campanhas a serem realizadas serdo cedidos a Camara Municipal de Maringa, para
deles utilizar-se da forma que lhe aprouver, em decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem
qualquer 6nus ou remuneragao adicional;

1) declaragdo de compromisso da licitante de sempre negociar as melhores condi¢des de
preco;

j) declaragdo de que transferird a Contratante toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos ou condigdes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

k) prazo de validade da proposta ndo inferior a 60 (sessenta) dias consecutivos da sua
apresentacao.

7.2. Na hipdtese de discrepancia entre o indice por extenso e aquele que conste em
algarismos, para efeito de cotejo, prevalecerd sempre o primeiro, ou seja, o indice por extenso, sendo que,
inclusive, a proposta apresentada com mais de duas casas decimais terd o valor desconsiderado no que
exceder a esse limite, devendo os indices/descontos ser apresentados sem conter alternativas de preco ou
condi¢do que induza o julgamento a ter mais de um resultado, sob pena de desclassificagao.

7.3. As folhas da Proposta de Precos deverdo ser apresentadas em papel sulfite A4 75
g/m? agrupadas com grampo trilho de plastico, na cor branca, vedada a utilizacio de capa dura ou
encadernac¢ao de qualquer tipo ou modelo, inclusive espiral.

8. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1. No envelope n. 05, deverdo estar inseridos os documentos relacionados nas alineas
abaixo, em uma via original ou em coOpia obrigatoriamente autenticada em cartorio, ou mediante
autenticacio administrativa pela Comissio Permanente de Licitacdes, desde que a copia seja

apresentada juntamente com o documento original, exceto quanto a documentos que possam ter sua
autenticidade verificada de forma online. Os documentos deverdo obedecer a seguinte ordem:

a) carta de apresentagdo contendo preferencialmente o indice dos documentos
apresentados, assinada pelo responsavel da licitante;

b) Certificado de Registro Cadastral de Fornecedores, expedido pela Camara Municipal
de Maringd, que substitui os documentos relativos a qualificagdo juridica;



REGULARIDADE FISCAL.:

¢) prova de regularidade com a Fazenda Municipal, mediante a apresentacdo de certiddo,
expedida pela Fazenda Municipal do domicilio ou sede da empresa licitante, na forma da lei;

d) prova de regularidade com a Fazenda Estadual, mediante apresentagdo de certiddo,
expedida pela Secretaria da Fazenda Estadual do domicilio ou sede da empresa licitante, na forma da lei;

e) prova de regularidade com a Fazenda Federal, mediante apresentacdo de certiddo
conjunta pertinente aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita
Federal,;

f) Certificado de Regularidade do FGTS (CRF), emitido pela Caixa Economica Federal,
na forma da Lei n. 8.036/90;

g) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica de Trabalho, mediante
a apresentagdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n. 5.452, de 1.° de maio de 1943;

QUALIFICACAO TECNICA:

h) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrio (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como

fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1.°
do art. 4.°da Lein. 12.232/2010;

h.1) o certificado de qualificacdao técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

h.2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade
verificada pela Comissd@o Permanente de Licitacdes.

1) declaracao(des), certidao(des) ou atestado(s) expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de
direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta Tomada de Pregos, representados, no minimo, pelas atividades descritas no Anexo
I deste Edital;

j) relatdrio contendo as condicdes das instalagdes, do aparelhamento e do pessoal técnico
adequados e disponiveis para a realizagdo do objeto desta licitagdo, contendo a qualificagdo de cada um
dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos, em conformidade com o inc. II do
art. 30 da Lei n. 8.666/93;

QUALIFICACAO FINANCEIRA:

k) certiddo expedida pela Junta Comercial, comprovando o Capital Social da licitante,
que devera ser obrigatoriamente igual ou superior a R$ 20.000,00 (vinte mil reais);

1) balanco patrimonial e demonstragdo contabil do tltimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, apurada através de
calculo do Indice de Liquidez Geral, cujo resultado deve apresentar valor maior ou igual a 1 (um), vedada
a sua substituicdo por balancetes provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacao da proposta;

1.1) se necessaria a atualizagdo do balanco e do capital social, deverd ser apresentado,
juntamente com os documentos em aprego, o memorial de calculo correspondente;

1.2) as empresas constituidas no ano em curso € as empresas que ndo exerceram
atividades no ano anterior poderao substituir o balango anual por balanco e/ou balancete referente ao més



imediatamente anterior a data de abertura da licitagao.

m) Demonstrativo Financeiro, assinado pelo sdcio, proprietario ou dirigente legal da
empresa ¢ pelo Contador, constando o numero de inscricdo junto ao CRC (Conselho Regional de
Contabilidade), para comprovagao da boa situagdo financeira da empresa, por meio de calculo dos
respectivos indices contabeis e Patrimonio Liquido, exigindo-se, para tanto:

m.1) Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC),
iguais ou superiores a 01 (um), extraidos das férmulas abaixo descritas:

LG= ATIVOCIRCULANTE+REALIZ AVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE+EXIGIVEL A LONGO PRAZO

SG= ATIVOTOTAL
PASSIVOCIRCULANTE+EXIGIVEL A LONGO PRAZO

LC= ATIVOCIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

DECLARACOES:

n) Declaracdo de Sujeicao ao Edital (Anexo IV);

0) Declaragdo de que ndo possui menores trabalhadores em seu quadro de pessoal

(Anexo V);

p) Declaracao de Idoneidade (Anexo VI);

q) Declara¢do de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte (Anexo VII);

r) Declaracdo de Inexisténcia de Fatos Supervenientes Impeditivos da Habilitagdo
(Anexo VIII).

8.2. Os documentos especificados deverdo estar em plena vigéncia na data de
apresentacdo dos envelopes n. 05, sendo que, para os documentos que ndo contenham a sua validade
expressa, serdo considerados validos por um periodo de 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua
expedi¢ao.

8.2.1. O disposto no subitem precedente nao se aplica em relacdo as certidoes,
declaragdes ou atestados previstos na alinea ‘i’ do subitem 8.1.

8.3. Caso as declaragdes (Anexos 1V, V, VI, VII e VIII) ndo estejam assinadas, o
representante legal ou procurador presente na sessdo publica podera fazé-lo.

8.4. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em papel sulfite A4 e
agrupados com grampo trilho de plastico, na cor branca, vedada a utilizacdo de capa dura ou
encadernac¢io de qualquer tipo ou modelo, inclusive espiral.

9. DOS PROCEDIMENTOS

9.1. Serdo realizadas sessoes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdes e pelos representantes das licitantes
presentes.

9.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 4 deste Edital.



9.1.2. A Comissdao Permanente de Licitacdes e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que
a interpretagdo e a aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital e em seus anexos busquem o atingimento
das finalidades da licitagdo, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados,
que ndo contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de
oportunidade de participacdo dos interessados, nos termos do art. 3.°, caput, da Lei n. 8.666/1993.

9.1.2.1. No atendimento ao subitem 9.1.2 a Comissao Permanente de Licitacdes ¢ a
Subcomissao Técnica poderdo, no interesse da Camara Municipal de Maringa, relevar aspectos puramente
formais nas Propostas Técnicas e de Pregos e nos documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes,
desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Pregos.

9.1.3. Os integrantes da Subcomissdao Técnica nao poderdo participar das sessoes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos.

9.14. O julgamento final das Propostas Técnicas e¢ de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento serdo efetuados exclusivamente com
base nos critérios especificados no presente Edital.

9.1.5. Antes do aviso oficial do resultado da anélise e julgamento da proposta técnica,
ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo ou
comparacao entre as Propostas.

9.1.6. Qualquer tentativa de licitante em influenciar a Comissdao Permanente de
Licitagdes ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das propostas resultard na sua
desclassificagdo, sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades previstas em Lei.

9.1.7. Por ocasido da apreciacao das Propostas Técnicas e de Pregos e dos Documentos
de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao
publica.

9.1.8. A Comissao Permanente de Licitagdes podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

9.1.9. Fica proibida a captagdo de imagem por fotos ou qualquer tipo de gravagao dos
Planos de Comunicagdo Publicitéria, a fim de garantir sigilo.

9.1.10. O protocolo dos envelopes com a proposta técnica e de precos sera aceito pela
Comissdo Permanente de Licitacdes até o momento da abertura dos envelopes contendo a via ndo
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, e o protocolo dos envelopes contendo os documentos
de habilitacdo sera aceito pela Comissdo Permanente de Licitagdes até o momento em que seja dado o
conhecimento do resultado da habilitacao das licitantes.

Primeira Sessao

9.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.6
deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 4
deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do item 3 deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c¢) receber os envelopes n. 1, n. 2, n. 3 e n. 4 das licitantes em condigdes de participagao;
d) conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

9.2.1. O envelope n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria,
devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdes, nas seguintes condi¢des, sob pena de
desclassificacao:

a) sem estar identificado;



b) sem apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do envelope n. 2;

c¢) sem estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do envelope n. 2.

9.2.1.1. Se, no momento da entrega do envelope n. 1, for constatada a inobservancia de
condi¢do prevista nas alineas "a", "b" ou "c¢" do subitem 9.2.1, a Comissdo Permanente de Licitagdes
podera facultar ao portador dos envelopes, desde que presente na sessdo publica, a oportunidade de
proceder ao saneamento da contrariedade, mediante a substituicdo imediata do respectivo envelope, a ser
realizada reservadamente, em local separado do recinto onde se realizam os trabalhos da presente Tomada
de Precos.

9.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n. 2 e n. 4, que permanecerao fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdes, e separa-los dos envelopes n. 1 e
n. 3;

b) retirar o contetido dos envelopes n. 1 e examina-lo para os fins do disposto no subitem
9.2.2.2.

c¢) colocar a disposi¢cdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
constantes dos envelopes n. 1;

d) abrir os envelopes n. 03, rubricar o seu contetido e examina-lo para os fins do disposto
no subitem 9.2.2.2;

e) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os envelopes n. 3;

f) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao na forma do item 13
deste Edital.

9.2.2.1. A Comissao Permanente de Licitagdes, antes do procedimento previsto na alinea
"b" do subitem 9.2.2, adotara medidas para evitar que os seus membros ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada.

9.2.2.1.1. Antes de serem abertos, os envelopes n. 1, com o Plano de Comunica¢ao
Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao Permanente de Licitacdes.

9.2.2.2. Se, ao examinar os contetdos dos envelopes n. 1 e n. 3, a Comissdo Permanente
de Licitagdes ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificagdo da autoria de algum Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada, a Comissdo Permanente de Licitagdes desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

9.2.3. A Comissao Permanente de Licitagdes ndo langara nenhum codigo, sinal ou marca
nos envelopes n. 1 nem nos respectivos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicag¢ao Publicitaria.

9.2.4. Abertos os envelopes n. 1 e n. 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao
Permanente de Licitagdes.

9.2.5. Apds realizadas as analises e os procedimentos descritos nos subitens anteriores,
serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento pela Comissdao Permanente de Licitagdes a Subcomissao Técnica
dos envelopes n. 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada);

b) andlise individualizada e julgamento pela Subcomissdo Técnica do conteudo dos
envelopes n. 1 (Plano de Comunicacdao Publicitaria - Via Nao Identificada), de acordo com os critérios
especificados neste Edital e em seus anexos, desclassificando-se as propostas que desatenderem as



exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio, observado o disposto no inc. XIV do art.
6.° da Lei Federal n. 12.232/2010;

c) elaboracdo pela Subcomissdo Técnica da ata de julgamento dos envelopes n. 1 (Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada) e da planilha com as pontuagdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos & Comissdo Permanente de
Licitagdes, juntamente com os documentos constantes dos envelopes n. 1.

d) encaminhamento pela Comissdo Permanente de Licitacdes a Subcomissdo Técnica
dos envelopes n. 3 (Capacidade de Atendimento);

e) andlise individualizada e julgamento pela Subcomissdo Técnica do conteudo dos
envelopes n. 3 (Capacidade de Atendimento), de acordo com os critérios especificados neste Edital e em
seus anexos, desclassificando-se as propostas técnicas que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatorio;

f) elaboracdo pela Subcomissdo Técnica da ata de julgamento dos envelopes n. 3
(Capacidade de Atendimento) e da planilha com as pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagdes, juntamente
com os documentos constantes dos envelopes n. 3.

9.2.5.1. Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser
langada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a
respectiva fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo da
licitante antes da abertura da via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria (envelope n. 2).

9.2.6. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f° do subitem 9.2.6 conterdo
respectivamente a pontuagao de cada membro da Subcomissao Técnica para cada quesito e subquesito do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, e a pontuag¢do, de cada membro, para cada quesito e subquesito da
Capacidade de Atendimento.

Segunda Sessdo

9.3. Ap0s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n. 1 e n. 3),
com as respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
Comissdao Permanente de Licitagdes convocard as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para
participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;
b) abrir os envelopes n. 2;

¢) cotejar as vias ndo identificadas (envelope n. 1) com as vias identificadas (envelope n.
2) do Plano de Comunicagado Publicitaria, para identificacdao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

f) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 13, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 14
deste Edital.

Terceira Sessdo



9.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdes convocara as licitantes
classificadas no julgamento das propostas técnicas, na forma do item 13 deste Edital, para participar da
terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;
b) abrir os envelopes n. 4, com a Proposta de Precos e rubricar o seu conteudo;

c¢) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos envelopes n. 4;

d) analisar o cumprimento pelas licitantes das exigéncias deste Edital para a elaboragao
das Propostas de Precgos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Precos e do julgamento final
das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na forma do item 13, com a indicagdao da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no
item 14 deste Edital.

Quarta Sessdo

9.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagcdes convocard as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 13 deste Edital,
para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) verificar a manutencdo das condigdes de participagdo pelas licitantes, nos termos do
item 3 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os envelopes n. 5 das licitantes em condi¢des de participacdo e rubricar
o seu conteudo;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdio com as condigdes
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos envelopes n. 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serd publicado na forma
do item 13 deste Edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias tuteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘a’, da Lei n. 8.666/1993;

g) informar que, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos, o nome da licitante
vencedora desta Tomada de Pregos serd publicado, na forma do item 13 deste Edital.

9.6. Reconhecida a habilitagdo das licitantes, pela nao interposicao de recurso, ou a sua
desisténcia, ou, ainda, o seu julgamento, serd homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

10. DOS JULGAMENTOS

10.1. A analise das Propostas Técnicas, das Propostas de Pregos e dos Documentos de
Habilitacdo devera observar o cumprimento de todas as condigdes estabelecidas na Lei Federal n.
8.666/93, na Lei Federal n. 12.232/2010 e nas demais normas aplicaveis, bem como no presente Edital e
em Seus anexos.

10.2. Serdo desclassificadas as propostas que nao atenderem as exigéncias deste Edital,
que forem omissas, vagas, impuserem condi¢cdes diferentes das dispostas no presente instrumento
convocatorio ou que contiverem descontos ou execucao condicionada a prazos ou vantagens de qualquer



natureza aqui ndo previstos, que estiverem incompletas, incorretas, rasuradas ou contendo corretivos, que
apresentarem irregularidades ou defeitos capazes de dificultar o julgamento ou, ainda, propostas com
valores irrisorios ou manifestamente inexequiveis.

10.3. Seré considerada vencedora a licitante que obtiver a maior nota final (NF), aferida
de acordo com a aplicagdo do seguinte célculo: a pontuacdo técnica (maximo de 70 pontos), que sera
obtida de acordo com os critérios constantes do item 11 deste Edital, acrescida da pontuagdo de pregos
(maximo de 30 pontos), apurada conforme o item 12 deste Edital.

10.4. Em caso de empate, assegura-se, nos termos da Lei Complementar n. 123/2006, a
preferéncia de contratagdo para as Microempresas e Empresas de Pequeno Porte.

10.5. Havendo empate entre as Microempresas ¢ Empresa de Pequeno Porte, a
classificagdo se fara por sorteio marcado pela Comissao Permanente de Licitagdes, em ato publico, para o
qual todas as licitantes serao convocadas, nos termos do art. 45, § 2.°, da Lei Federal n. 8.666/93.

10.5.1. O sorteio podera acontecer na mesma sessdo publica, se todos os representantes
legais das licitantes estiverem presentes e concordarem com o ato, o que devera ficar registrado na ata dos
trabalhos.

10.6. Seré inabilitada a licitante que deixar de atender qualquer das condi¢des exigidas
neste Edital, que ndo apresentar todos os documentos exigidos ou que os apresentar incompletos,
incorretos, rasurados ou contendo corretivos, com a validade expirada ou de cujo teor ndo se possa inferir
com precisdo as exigéncias contidas em Edital e a veracidade dos mesmos.

10.7. Também sera inabilitada a licitante que ndo comprovar possuir Liquidez Geral
(LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou superiores a 01 (um), ou, ainda, ndo
comprovar o Capital Social igual ou superior a R$ 20.000,00 (vinte mil reais).

10.8. Se todas as licitantes forem inabilitadas ou todas as propostas forem
desclassificadas, a Comissao Permanente de Licitagdes podera fixar prazo de 08 (oito) dias uteis para a
apresentacdo de nova documentagdo ou proposta, em conformidade com o disposto no § 3.° do art. 48 da
Lei Federal n. 8.666/93.

10.9. As microempresas ¢ as empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a
documentacao exigida para efeito de comprovacao de regularidade Fiscal e Trabalhista, mesmo que esta

apresente alguma restricio.

10.10. A existéncia de restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal e trabalhista das
Microempresas ou Empresas de Pequeno Porte sujeitas ao regime da Lei Complementar n. 123/2006 nao

implica a inabilitagdo automadtica da licitante, desde que sejam apresentadas as respectivas certiddes
positivas ou documento que demonstre a impossibilidade de emissio das certiddes.

10.11. Havendo alguma restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal ou trabalhista
das Microempresas ou Empresas de Pequeno Porte, serd assegurado a estas o prazo de 5 (cinco) dias uteis
para regularizacdo da documentacao, cujo termo inicial correspondera ao momento em que a licitante for
declarada a vencedora do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério do 6rgdo Licitante, para a
regularizacdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. As Propostas Técnicas das licitantes serdo julgadas pela Subcomissdo Técnica,
mediante critério técnico, adotando-se a nota maxima de 70 (setenta) pontos.

11.2. A nota da Proposta Técnica serd apurada segundo a metodologia estabelecida no
item 6 deste Edital e os critérios a seguir:

11.2.1. Plano de Comunicacao Publicitaria — nota maxima = 45 pontos.
11.2.1.1. Raciocinio Basico — nota maxima = 05 pontos.

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Camara
Municipal de Maringé e do contexto de sua atuagado (2,00 pontos);



b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados em relagdo as
necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas (1,50 ponto);

c) a assertividade demonstrada na analise dos desafios de comunicacdo a serem
superados pela Camara Municipal de Maringd e no entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing (1,50 ponto).

11.2.1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria — nota maxima = 10 pontos.

a) a adequacdo do conceito e do tema proposto a natureza, as atividades, aos desafios e
aos objetivos de comunicacao da Camara Municipal de Maringa (2,00 pontos);

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo, apresentadas em defesa do
conceito, do tema e da estratégia propostos (2,00 pontos);

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito proposto para a comunicacao
publicitaria da Camara Municipal de Maringa com o seu publico (2,00 pontos);

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
proposta (2,00 pontos);

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de
Maringa, os desafios e os objetivos de comunicacgao estabelecidos no Briefing (2,00 pontos).

11.2.1.3. Ideia Criativa — nota maxima = 20 pontos.

a) o alinhamento ¢ a adequacdo da campanha com a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta (2,00 pontos);

b) a adequagdo das pecas e materiais publicitarios apresentados aos desafios e aos
objetivos de comunicagdo da Camara Municipal de Maringé (2,00 pontos);

c¢) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta (2,00 pontos);

d) a cobertura do publico-alvo através destas interpretacdes (2,00 pontos);

e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem (2,00 pontos);
f) a clareza da forma com a qual se apresenta (2,00 pontos);

g) a pertinéncia da campanha as atividades da Camara Municipal de Maringé e a sua
inser¢cao nos contextos social, politico e economico (3,00 pontos);

h) a coesdo dos desdobramentos comunicativos entre as pecgas publicitarias apresentadas
(2,00 pontos);

1) a compatibilidade e a adequagdo das pegas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam (3,00 pontos).

11.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — nota maxima = 10 pontos.

a) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e na defesa da estratégia, das taticas
e do plano de midia (3,00 pontos);

b) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo da
campanha, adequando-os aos meios, conforme os objetivos estratégicos (4,00 pontos);

c) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simula¢do do plano de midia (3,00 pontos).

11.2.2. Capacidade de Atendimento — nota maxima = 25 pontos

11.2.2.1. Curriculo Resumido, com a qualificacdo e a quantificacdo dos profissionais
colocados a disposicao da Camara Municipal de Maringd, exigindo-se pelo menos um profissional para
cada um dos seguintes setores: criacdo, atendimento e midia — nota maxima = 05 pontos.

a) a licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos setores
relacionados obterd a nota maxima nesse quesito;

b) a licitante que nao apresentar no minimo um profissional para cada um dos setores
relacionados obtera nota zero nesse quesito e sera desclassificada por for¢a do item 11.7, alinea “c”



deste Edital.

11.2.2.2. Repertorio da Licitante: andlise da qualidade técnica, criatividade e
pertinéncia da solugdo criativa do repertorio apresentado — nota méaxima = 06 pontos.

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-
alvo e aos problemas que se prop0s a resolver (2,00 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo (2,00 pontos);

¢) a qualidade da produgao, da execugao e do acabamento das pecas (2,00 pontos).

11.2.2.2.1. A ndo apresentagdo de quaisquer das pegas relacionadas no subitem 6.5.2 ou
a apresentacao de pega com especificacao diversa da exigida implica a desclassificagdo da licitante.

11.2.2.3. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢do — nota maxima = 09
pontos.

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da
solucao publicitaria (2,00 pontos);

b) a demonstracao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos
de comunicagao do cliente (2,50 pontos);

c¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos (2,50 pontos);

d) o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato pela licitante (2,00 pontos).
11.2.2.4. Sistematica de Atendimento — nota maxima = 05 pontos.

a) nesse quesito, obtera 5 (cinco) pontos a licitante que discriminar:

a.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior a 02 (dois) dias;

a.2) para a criagdo de campanha, prazo igual ou inferior a 03 (trés) dias;

a.3) para a elaboracdo de plano de midia, prazo igual ou inferior a 03 (trés) dias.
b) obtera 3,35 (trés virgula trinta e cinco) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criacdo de peca avulsa, prazo entre 03 (trés) e 05 (cinco) dias;

b.2) para a criagdo de campanha, prazo entre 04 (quatro) e 06 (seis) dias;

b.3) para a elaboracdo de plano de midia, prazo entre 04 (quatro) e 06 (seis) dias.
c¢) obtera 1,70 (um virgula setenta) pontos a licitante que discriminar;

c.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo entre 06 (seis) e 10 (dez) dias;

c.2) para a criagdo de campanha, prazo entre 07 (sete) e 10 (dez) dias;

c.3) para a elaboragdo de plano de midia, prazo entre 07 (sete) e 10 (dez) dias.
d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos superiores a 10 (dez) dias.

11.3. A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica.

11.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima
do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos neste instrumento convocatorio.

11.5. No caso de ocorrer o previsto no subitem anterior, persistindo a diferenca de
pontuagdo apds a reavaliacdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida
ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomissao e passard a compor o
processo da licitagao.



11.6. A nota final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma das notas
dos quesitos.

11.7. Sem prejuizo de outros motivos desclassificatorios previstos neste Edital, sera
desclassificada a Proposta Técnica que:

a) contenha marca, sinal, palavra, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identifica-la no involucro padronizado (envelope n. 01), bem como nos documentos que compdem a via
nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;

c) obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os subitens 11.2.1. e
11.2.2.

11.7.1. Podera ser desclassificada a Proposta que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital e de seus anexos, ressalvada a faculdade de saneamento prevista no art. 43, § 3.°, da Lei
Federal n. 8.666/1993 e observado o disposto no subitem 9.1.2 deste Edital.

11.8. Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatoério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser
lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a

respectiva fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacio da
licitante antes da abertura do invélucro identificado (envelope n. 02).

11.9. Havendo desclassificagdo proferida pela Subcomissdo Técnica por
descumprimento de disposi¢des deste Edital, esta deverd justificar os motivos que levaram a
desclassificagdo, fazendo constar especificamente na ata do julgamento.

12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.1. As Propostas de Precos das licitantes serdo julgadas pela Comissdo Permanente de
Licitagdes, mediante critério técnico, adotando-se a nota maxima de 30 (trinta) pontos.

12.2. A nota da Proposta de Pregos serd apurada segundo a metodologia estabelecida no
item 7 deste Edital e os critérios a seguir:

12.2.1. Percentual de desconto sobre os custos internos da agéncia, baseado na Tabela
Referencial de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO/PR):

a) desconto de 10% = 04 pontos;
b) desconto de 20% = 06 pontos;
¢) desconto de 30% = 08 pontos;
d) desconto de 50% ou mais = 10 pontos.

12.2.2. Percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de 15%
(quinze por cento), referentes a producdo e execucdo técnica de pecas ou materiais publicitarios, cuja
distribuicao ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigos especializados realizados por terceiros:

a) desconto de 10% = 7 pontos (comissdo equivalente a 13,5%);
b) desconto de 20% = 10 pontos (comissdo equivalente a 12%);
¢) desconto de 33,3% ou mais = 20 pontos (comissao equivalente a 10% ou menos).

12.3. A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes dos itens 12.2.1 e 12.2.2.

12.4. Seré desclassificada a Proposta de Precos que:
a) ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos;

b) apresentar descontos baseados em outra proposta;



c) contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos;
d) apresentar valores irrisorios ou manifestamente inexequiveis;

e) apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na Tabela Referencial de Precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Paran4d — SINAPRO, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela propria agéncia.

12.5. Podera ser desclassificada a Proposta que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital e de seus anexos, ressalvada a faculdade de saneamento prevista no art. 43, § 3.°, da Lei
Federal n. 8.666/1993 e observado o disposto no subitem 9.1.2 deste Edital.

13. DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1. A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdes, todas as decisdes referentes a esta
Tomada de Pregos poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no
Orgao Oficial seja obrigatdria:

a) nas sessoes publicas;
b) em sitio eletronico oficial da Camara Municipal de Maringa (www.cmm.pr.gov.br);

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicagao pelas licitantes, tal como correspondéncia eletronica/e-mail.

14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Pregos deverdo ser interpostos
no prazo maximo de 05 (cinco) dias tteis a contar da intima¢ao do ato ou da lavratura da ata, em peti¢ao
escrita dirigida ao Presidente da Camara Municipal de Maringd, por intermédio do presidente da Comissao
Permanente de Licitagdes, sempre de forma fundamentada.

14.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, mediante
publicacdo em sitio eletronico oficial da Casa na internet, que terdo o prazo maximo de 05 (cinco) dias
uteis, a contar do recebimento da comunicagao, para impugna-lo.

14.3. Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo
Permanente de Licitacdes poderd reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias tuteis, ou, no
mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido com a(s) respectiva(s) impugnacao(des), ao
Presidente da Camara Municipal de Maringa, que o decidira em até 05 (cinco) dias uteis, contados de seu
recebimento.

14.4. Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou desprovido de
fundamentacao.

14.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data de inicio do prazo para a
interposicao de recursos ou impugnacgdes, até o seu término, vista dos autos desta Tomada de Precos, na
Divisdo de Licitagdo e Compras ou no site da Camara Municipal de Maringa.

14.6. Os recursos das decisoes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo da licitante e ao
julgamento de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdes —
motivadamente e se houver interesse para a Contratante — atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

15. DAS CONDICOES CONTRATUAIS

15.1. Findo o processo licitatorio, a Contratante adjudicard o objeto da licitacdo a
licitante vencedora e com ela celebrard contrato, salvo hipotese de anulagdo ou de revogagdo do certame,
nos moldes da minuta constante do Anexo XIII deste Edital.

15.2. A licitante vencedora terd o prazo de 05 (cinco) dias uteis do recebimento da
convocacao para assinar o instrumento de contrato.
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15.3. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado,
a Contratante poderd, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para
assinar o contrato, em igual prazo e nas mesmas condi¢des negociadas, ou revogar esta Tomada de Precos.

15.4. No caso de recusa de assinatura do contrato por parte da licitante vencedora, a
Contratante lhe aplicard multa de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor licitado, além de poder
infligir-lhe outras san¢des e penalidades previstas na Lei Federal n. 8.666/93.

15.5. O contrato terd vigéncia e garantia por 12 (doze) meses, a contar da data da
assinatura.

15.6. A Contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei Federal n. 8.666/93 e no pacto firmado entre as
partes.

15.7. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da Contratante, a retengdo dos créditos decorrentes do contrato, que
ficard limitada ao valor dos prejuizos causados e das sangdes previstas neste Edital e em lei, até a integral
indenizagao dos danos.

15.8. A Contratada poderdo ser aplicadas as san¢des e penalidades previstas na Lei
Federal n. 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, conforme minuta constante do Anexo XIII
deste Edital.

15.9. Serao de responsabilidade da Contratada os Onus resultantes de quaisquer acoes,
demandas, custas e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer dos seus
empregados e contratados.

15.10. Responsabiliza-se a Contratada a assumir quaisquer obrigagcdes decorrentes de
acoes judiciais, inclusive trabalhistas, a que venha a Contratante ser condenada, bem como as demais
obrigagdes atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital ¢ do contrato
que vier a ser assinado.

15.11. A Contratada devera prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores que a possam envolver, independentemente de solicitagao.

15.12. A Contratada s6 podera divulgar informagdes, acerca da prestagdo dos servigos
objeto desta Tomada de Precos, que envolvam o nome da Contratante, quando houver autorizag¢do
expressa desta.

15.13. E vedado & Contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Tomada de Precos para qualquer operagdo financeira sem prévia e expressa autorizagdo da Contratante.

15.14. A Contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢do do contrato, todas as
condi¢des de habilitagdo, nisso incluidas as qualificagdes exigidas nesta Tomada de Precos, sob pena de
aplicacdo de multa e rescisdo contratual.

15.15. A Contratante pode realizar avaliagdo: da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicacdo sugeridos pela contratada, da
diversificacao dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

15.15.1. A avaliagdo serd considerada para observar a necessidade de solicitar a
Contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados, para decidir sobre a conveniéncia de a
qualquer tempo rescindir o respectivo contrato e a fim de servir de prova de capacitagdo técnica em
licitagdes publicas.

15.16. A seu critério, a Contratada podera utilizar-se de filial ou de representante em
outra localidade para servicos de criagdo, producdo e outros complementares que venham a ser
necessarios.

15.17. No caso de empresa Contratada com sede fora do Municipio de Maringa, esta
devera manter representante legal em horario comercial em escritorio, departamento ou filial com
endereco em Maringa/PR durante o tempo em que estiver em vigor o contrato, com capacidade para
dirimir quaisquer duvidas de carater técnico, juridico e administrativo originadas de sua execugdo, bem



como para todos os entendimentos que se fizerem necessarios entre as partes, sob pena de rescisdao
contratual.

15.18. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora
que tenham servido de base para o julgamento desta Tomada de Precos e, quando for o caso, a Proposta de
Pregos com ela negociada.

15.19. As demais condi¢gdes contratuais, bem como as causas de rescisdo e penalidades
contratuais encontram-se no Anexo XIII — Minuta do Contrato.

16. DA REMUNERACAO E DOS PAGAMENTOS

16.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
clausulas oitava e dez da minuta do contrato (Anexo XIII), consoante os precos estabelecidos na proposta
de menor preco, observado o item 7.

16.2. As despesas com deslocamento de profissionais da Contratada ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

16.3. Nao havera percep¢ao de honorarios referente ao planejamento de midia,
campanha e comunicacao, visto que estes deverdo ser feitos em conjunto com a Contratante.

16.4. A forma e as condi¢gdes de pagamento sdo as constantes da minuta de contrato
(Anexo XIII), consoante os percentuais de desconto estabelecidos em suas respectivas Propostas de
Precos.

16.5. Nao havera reajuste de precos de servigos da Contratada, face a peculiaridade de
sua remuneragao constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados pela Contratante, nem
compensa¢do financeira, salvo eventual variacdo ou alteragdo da tabela pertinente, prevista ¢ concedida
pelo SINAPRO/PR.

17. DA SUBCOMISSAO TECNICA

17.1. A Subcomissdo Técnica constituida para analisar e julgar as Propostas Técnicas
desta Tomada de Precgos serd composta por 03 (trés) membros.

17.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-4 por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdo que terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da
subcomissao, ou seja, 06 (seis) integrantes, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3
(um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com a Camara Municipal de Maringéd, em conformidade com o § 3.° do art. 10 da Lei Federal n.
12.232/2010.

) 17.3. A relagdo dos nomes referidos no subitem 17.2 serd publicada, oportunamente, no
Orgao Oficial do Municipio, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo
publica marcada para o sorteio, atendendo o que dispde o § 4.° do art. 10 da Lei Federal n. 12.232/2010.

17.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagdo, mediante fundamentos juridicos
plausiveis.

17.5. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

17.6. A absten¢cdao do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elabora¢do e a publicagdo de nova
lista, sem o nome impugnado, respeitadas as disposi¢oes legais.

17.7. A sessdo publica sera realizada apds a decisdao motivada da impugnacao, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 17.3 e a
possibilidade de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.



17.8. O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao
vinculo com a Camara Municipal de Maringa.

18. DAS DISPOSICOES FINAIS

18.1. E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdes ou a autoridade superior, em
qualquer fase desta Tomada de Precos, a promocdo de diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar a instru¢do do processo licitatoério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnicas e de Pregos ou dos Documentos de
Habilitagao.

18.2. A Comissdao Permanente de Licitacdes poderd, em qualquer fase do processo, se
julgar necessario, proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos
servigos objeto desta Tomada de Pregos.

18.3. At¢ a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a
Contratante tiver conhecimento de fato(s) superveniente(s) que ndo a mantenha em condigdes de
habilitagdo, conhecido(s) apds o julgamento.

18.4. Se ocorrer desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no item
anterior, a Contratante podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificacao ou revogar
esta Tomada de Precos.

18.5. A supervisao e a coordenagdo dos servicos objeto deste Edital, assim como o
relacionamento com a Contratada, sdo atribui¢des dos responsaveis por unidades da Camara Municipal de
Maringa designados no respectivo Contrato.

18.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.7. A Comissao Permanente de Licitacoes ou a Subcomissao Técnica, conforme o
caso, poderdao, em favor da ampliacdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o
interesse da Administracdo, a lisura da licitagdo, a finalidade e a seguranca da contratacdo e ndo
contrariem a legislagdo vigente, sanar e/ou relevar omissdes ou erros nas propostas € nos Documentos de
Habilitagao apresentados pelas licitantes.

18.8. Se houver indicio de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Comissao ou Subcomissdo comunicara os fatos verificados a Autoridade Superior da Camara Municipal
de Maring4, para as providéncias devidas.

18.9. Qualquer tentativa ilegal da licitante de influenciar a Comissdao Permanente de
Licitagdes no processo de julgamento das propostas serd igualmente objeto de apuragao.

18.10. Esclarecimentos sobre esta Tomada de Precos serdo prestados pela Comissao
Permanente de Licitagdes, desde que os pedidos de esclarecimento tenham sido recebidos até 05 (cinco)
dias uteis antes da data de apresentacao das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em
uma das seguintes formas:

a) por oficio, protocolizado na Divisao de Licitagdes e Compras da Camara Municipal de
Maringa, situada na Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239, Zona 02, Maringé, Estado do Parand, de segunda a
sexta feira, das 8 horas as 18 horas;

b) pelo e-mail: licitacao@cmm.pr.gov.br.

18.11. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, em até 03
(trés) dias uteis apds o recebimento do questionamento, mediante divulgagdo na internet (no endereco
eletronico da Camara Municipal de Maringa), sem identificacdo da licitante consulente e de seu
representante.

18.11.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao envelope n. 1 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada).
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18.11.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes a este Edital.

18.12. Antes de iniciada esta Tomada de Pregos, a Comissao Permanente de Licitagdes
podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de
esclarecimentos, modificar este Edital e seus anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos.

18.13. As licitantes deverao apresentar suas propostas levando em consideragao o Codigo
de Etica dos Profissionais de Publicidade/Propaganda.

18.14. As informagdes sobre a execucao do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em site proprio da Camara Municipal de Maringa,
garantindo o livre acesso por quaisquer interessados, em cumprimento ao estabelecido pelo art. 16 da Lei
n. 12.232/10.

18.15. Fica designado o foro da Comarca de Maringd para julgamento de quaisquer
questdes judiciais resultantes deste Edital.

18.16. Aos casos omissos aplicar-se-do as demais disposicdes constantes das Leis
Federais n. 12.232/2010 e 8.666/93 ¢ suas alteragoes.

Maringd, 09 de agosto de 2023.

MARIO MASSAO HOSSOKAWA
Presidente

PEDRO MENDES FERREIRA NETO
Presidente da Comissao Permanente de Licitacoes

ANEXO 1

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
DO OBJETO

1. OBJETO

1.1. A contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacao e
supervisdo da execucdo externa e a distribuicao de publicidade a veiculos e demais meios de divulgagao,
com a finalidade de informar o publico de interesse, observadas as especificacdes minimas e prescricoes
descritas neste Anexo.

1.1.1. Também integram o objeto desta Tomada de Pregos, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e execugdo de pesquisas para geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execucao do contrato;

b) a produgdo e a execucao técnica de pegas ou materiais publicitarios, de midia e nao
midia, criados no ambito dos contratos;



c) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

1.2. A contratagdo dos servigos objeto da presente licitacdo tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir
ideias e principios, disseminar iniciativas de interesse publico ou informar e orientar o publico em geral.

1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgag¢do das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequagdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

1.4. Os servicos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagao
de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

1.5. A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Maringa, em
conformidade com o art. 3.° da Lei n. 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos
de divulgacao, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

1.6. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 deste Edital.

1.7. Constituem as especificacoes minimas dos servigos a serem executados: criagao,
producdo e veiculagdo de campanhas publicitarias destinadas a divulgagdo de publicidade institucional ou
civico-educativa e de valorizagao da cidadania, conforme previsto na Resolucdo n. 664/2022, que conferiu
nova redacdo a Resolugao n. 477/2002, da Camara Municipal de Maringa.

1.8. Os servigos de publicidade terdo carater educativo, de orientagdo, de promogao e de
valorizacao do Legislativo, de forma a atender a politica de comunicacao social da Camara Municipal, que
tem como principios basicos a informacdo e a transparéncia dos procedimentos e a eficiéncia e a
racionalidade na aplicacdo dos recursos, com a avaliagdo sistematica dos resultados.

ANEXO IT

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
BRIEFING

1. Orgio realizador

Camara Municipal de Maringa

2. Campanha

Escola Legislativa: a Camara Municipal de Maringa promovendo educacao e cidadania.

3. Periodo de veiculac¢ao



10 (dez) dias

4. Verba referencial
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)

5. Publico-alvo

Populagdo de Maringé

6. Pecas publicitarias de apresentagio obrigatoria

Devem compor a campanha simulada os seguintes materiais:

a. 01 (um) layout de meia pagina para jornal de modelo standard,
b. 01 (um) layout de pagina inteira para revista;

c. 01 (um) roteiro para spot de radio;

d. 01 (um) roteiro para video de televisao;

e. 01 (um) layout de banner para a internet (sites);

f. 01 (um) post (jpg/gif + texto) para Facebook;

g. 01 (um) post carrossel (jpg + texto) para Instagram;

h. 01 (um) roteiro para video vertical para Instagram (1080 x 1920 pixels);
i. 01 (um) roteiro para video de Youtube;

j. 01 (um) layout para folheto (10 x 15 cm);

k. 01 (um) layout para cartaz (42 x 29,7 cm).

7. Introducao

Este Briefing ¢ o documento que norteia as agéncias de publicidade e propaganda que
participam da presente licitacao, tendo em vista que, a partir dos desafios e objetivos aqui relacionados, ¢
que as licitantes vao desenvolver, seguindo as regras editalicias, suas propostas de Comunicacdo para a
Céamara Municipal de Maringa.

O Plano de Comunicagdo da campanha institucional simulada deve ser elaborado de
acordo com este Briefing. Para tanto, as licitantes precisam considerar o periodo de duragdo e/ou
veiculacdo, que ¢ de 10 (dez) dias, respeitar o limite da verba referencial, estabelecida em R$ 300.000,00
(trezentos mil reais) — incluindo todos os custos de criacdao, produgdo e veiculagdo —, e contemplar o
publico-alvo desejado, que ¢ a populacdo de Maringd, como um todo.

A campanha simulada deve considerar, também, os recursos de comunicagdo proprios da
Camara Municipal de Maringéd — Facebook, Instagram, Youtube e site.

8. Contexto

A Camara Municipal de Maringa ¢ uma institui¢ao publica existente desde 1952 e que,
desde entdo, se fortalece como um 6rgao plural e democratico.

Atualmente, ¢ composta por 15 (quinze) vereadores com mandato de 4 (quatro) anos,
eleitos democraticamente, para representar os anseios da populagdo maringaense.

Ao refletir a diversidade de perfis e de interesses que compdem a sociedade, a Camara
de Maringa acolhe as necessidades da populagdo e as articula a fim de gerar respostas, na forma de leis,
atos ou reivindicagdes como solugdo para promover o desenvolvimento € o bem comum. Essa



caracteristica transcende sua propria definicdo regimental — centrada na fiscalizagdo do Poder Executivo —,
elevando sua importincia e tornando-a protagonista no debate de temas e na proposi¢do de agdes que
dizem respeito ao presente e ao futuro dos cidaddos que representa.

Nesta esteira, ha 10 (dez) anos, os parlamentares reconheceram a necessidade de a
instituicdo se aproximar ainda mais da comunidade, atuando na consolida¢do do Poder Legislativo como
instrumento essencial ao Estado Democratico e ao exercicio da cidadania. Para tanto, apresentaram e
aprovaram o Projeto de Lei n. 12.573/2013, posteriormente convertido na Lei n. 9.500/2013, que criou a
Escola Legislativa da Camara Municipal de Maringa.

A norma estabelece as diretrizes para o funcionamento do projeto especial, elencando
suas atribuicdes e competéncias. Entre elas, destacam-se as previstas pelos incisos V e XI do artigo 2°:

"V - aprofundar a aproximacio entre a Camara Municipal e a comunidade, por
meio de projetos de educacio politica e de mecanismos de participacio popular, visando ao
fortalecimento do Poder Legislativo como instrumento essencial ao Estado Democratico e ao
exercicio da cidadania;

XI - desenvolver programas objetivando a formacao e a qualificacdo de liderancas
J
comunitarias e politicas."

Desde agosto de 2013, quando a Escola Legislativa da Camara Municipal de Maringé foi
efetivamente implantada, suas acdes estdo voltadas a atividades educacionais ¢ de desenvolvimento
humano, tanto do publico interno — servidores e vereadores —, quanto do publico externo — composto pelos
varios segmentos da sociedade. Sdo atividades que visam a especializacdo, o aperfeigoamento, a formagao
e a capacitagdo desses publicos. Para isso, realiza programas, cursos, palestras, grupos de estudo, grupos
de trabalho e de pesquisa, debates, concursos culturais e semindrios.

Atualmente, reconhecida pelos programas que desenvolve, a Escola Legislativa esta
alicer¢ada nos seguintes objetivos:

1. Promover educacio, capacitacio e formacao das pessoas;

2. Incentivar reflexdes sobre o sistema politico brasileiro e as questoes capazes de
estimular ou dificultar a participaciao das varias categorias sociais no campo politico;

3. Refletir sobre demandas sociais e seus impactos na democracia;

4. Promover a igualdade, 2 medida que estimula cada um a buscar o seu grupo e a
mostrar que, em grupo, ha chances para todos;

5. Contribuir para a formacdo de agentes politicos; 6. Conscientizar sobre a
importancia do voto; 7. Estimular a participacdo nas instituicoes publicas e, por consequéncia, o
controle popular social dessas instituicoes; 8. Trazer para a cena o debate, o dialogo, no lugar de
ideologias autoritarias.

Ou seja, por meio da Escola Legislativa, a Camara Municipal de Maringé se posiciona
como parceira proativa do cidaddo, ndo apenas como defensora dos interesses comuns da sociedade, mas,
também, como peca essencial na formacgao critica e na capacitagao politica dos eleitores, impulsionando o
desenvolvimento coletivo. A fim de exemplificar sua grandiosidade e sua importancia neste espectro,
destacam-se quatro dentre os varios programas executados:

Camara Mirim

Foi o primeiro projeto implantado e €, até hoje, o mais conhecido programa de educacao
da



Camara Municipal de Maringa.

Em setembro de 2023, a Escola Legislativa finalizara a 9* (nona) edi¢do desta atividade,
que conquistou o Prémio Gestor Pblico em 2016 e a Meng¢ao Honrosa do mesmo Prémio em 2017. Desde
que foi implementado, 1875 (mil, oitocentas e setenta e cinco) criangas ¢ adolescentes — estudantes do 4°
(quarto) ao 9° (nono) ano do Ensino Fundamental — se inscreveram para participar de suas edi¢des. Dessas,
162 (cento e sessenta e duas) foram efetivamente eleitas.

O mandato tem duragdo de 1 (um) ano e seus parlamentares se reinem mensalmente em
sessOes publicas. As matérias discutidas pela Camara Mirim, quando aprovadas, sdo enviadas ao
Executivo Municipal. Todas as proposi¢des — solicitagdes de servigos — sao respondidas e, de acordo com
a coordenagao do projeto, aproximadamente 80% delas sdao atendidas.

As criangas e adolescentes s3o comumente acompanhadas pelos pais, familiares, amigos
e equipes escolares. Por isso, a Camara Mirim ¢ uma atividade de alcance e de impacto social, tendo em
vista que se estende, também, para toda a comunidade escolar.

Parlamento Jovem

O programa se encontra em sua 5* (quinta) edi¢do e, desde a implantacdo em 2017,
contou com a participacdo de 132 (cento e trinta e dois) jovens devidamente matriculados no Ensino
Meédio — alguns deles chegaram a concorrer ao cargo de vereador nas eleicdes municipais de 2020.

Os participantes se reunem de forma mensal, em sessdes publicas. Embora o Parlamento
Jovem também discuta a realizagdo de servigos no ambito do Municipio, como ocorre na Camara Mirim,
seu foco esta na discussao de questdes sociais que atingem a juventude em todo o pais.

Estagio-Conhecimento

O programa ¢ destinado a qualquer pessoa com idade acima dos 16 anos e, mais
comumente, ¢ procurado por estudantes universitarios, que buscam pela certificacdio em horas de
atividades académicas emitida pela Camara Municipal de Maringa.

O Estagio-Conhecimento teve inicio em 2015 e € organizado por turmas, em moddulos. Ja
foram realizadas 64 (sessenta e quatro) edigdes, com a participagdo de 1254 (mil, duzentos e cinquenta e
quatro) estudantes.

Durante a realizagdo do programa, a Escola Legislativa oferece formagdo em trés
modulos. Sdo eles: basico, focado nas fungdes e agdes do Poder Legislativo; orgcamento, com foco nas leis
orgamentarias € no or¢amento anual do Municipio; e elei¢des, que trata exclusivamente do processo
eleitoral e das leis que o rege.

Visita Guiada

O programa ¢ destinado a grupos de pessoas que queiram conhecer a Camara Municipal
de Maringa e/ou assistir as sessdes ordinarias. Considerada como uma excelente atividade pedagdgica para
grupos de estudantes que buscam conhecimento sobre a organizagao politica da cidade, a Visita Guiada
recebe cerca de 20 grupos por ano, desde 2013, quando teve inicio. Aproximadamente 6.300 (seis mil e
trezentas) pessoas ja participaram da atividade.

Apesar de tamanha relevancia para a sociedade, com participagdo elevada por parte das
comunidades escolar e académica, a Escola Legislativa da Camara Municipal de Maringé ainda ¢ pouco
conhecida pelos demais setores sociais. E que, embora haja esfor¢o pela sua divulgagio positiva por meio
da coordenacao direta e por parte da assessoria de imprensa, sua vinculagao ao Poder Legislativo esbarra
em fatos e noticias desabonadores ao campo politico. Ou seja, todo o trabalho de aproximagdo a



comunidade, bem como os programas educacionais de formagdo politica se tornam de conhecimento
restrito, sem penetracdo amplamente social — o que, em ultima analise, pode incorrer no comprometimento
das competéncias e dos objetivos da Escola Legislativa.

9. Objetivo geral

Dado o contexto, o principal objetivo desta contratagdo de agéncia de publicidade e
propaganda ¢ o de divulgar a existéncia e, sobretudo, ressaltar a importancia da Escola Legislativa da
Camara Municipal de Maringd como uma ferramenta de fortalecimento da cidadania e do
desenvolvimento democratico da cidade.

Ou seja, ¢ preciso reforgar para a populagdo maringaense a posi¢cdo da Camara Municipal
de Maringa como protagonista de debates, agdes e decisdes que afetam positivamente o dia a dia de cada
cidaddo — posi¢do que, evidentemente, perpassa pelos programas desenvolvidos pela Escola Legislativa.

9.1 Objetivos especificos

A fim de apresentar proposta que corresponda ao objetivo geral, a empresa licitante deve
observar e considerar, na formulacao de sua estratégia, os seguintes objetivos especificos:

a. Enaltecer a Escola Legislativa como um projeto especial da Camara Municipal
de Maringa para promover junto a comunidade, sobretudo entre as pessoas com idades escolar e
académica, reflexdes sobre o sistema politico brasileiro, incentivando a participacio popular no
campo politico;

b. Estimular o interesse da populac¢ido em participar dos programas executados pela
Escola Legislativa e, também, de acompanhar mais ativamente a rotina parlamentar como um todo,
evidenciando que a Camara Municipal de Maringa esta de portas abertas;

c. Ressaltar a funcdo da Camara Municipal de Maringa enquanto representante e
interlocutora dos interesses da comunidade;

d. Construir uma percepcao positiva sobre a atuacio parlamentar, evidenciando os
beneficios do trabalho do vereador para a comunidade.

10. Desafios de comunicacio

Como visto, ¢ imprescindivel que, com o investimento em publicidade, a Camara
Municipal de Maringa adote um discurso humanizado, divulgando a importancia da Escola Legislativa e,
sobretudo, potencializando a compreensdo de que o trabalho parlamentar resulta em agdes e beneficios
diretos para os cidaddos. Em outras palavras, ¢ essencial que o Legislativo maringaense continue, por
meio do investimento em campanhas publicitérias, a superar o desconhecimento e o descontentamento da
comunidade em relacao ao seu trabalho e a sua relevancia.

Para cumprir tais objetivos, no entanto, a licitante tera de se atentar ao planejamento da
proposta, superando os seguintes desafios de comunicagao:

a. complementaridade entre os veiculos de midia considerados tradicionais e as
midias digitais, com estratégias adequadas ao setor publico;

b. capacidade de potencializar os canais de comunica¢ido com a sociedade, dando
especial énfase as novas tecnologias, buscando atrair substancial parcela para acompanhar e
interagir com a Camara Municipal de Maringa;



c. visio estratégica na elaboracdo do plano de midia, de forma a viabilizar uma
presenca eficaz da comunicacdo institucional nos veiculos de comunicacio com cobertura
municipal;

d. visdo moderna das relagdes e do papel da Cimara Municipal de Maringa com os
diversos segmentos da sociedade;

e. inovacdo de conceitos e enfoques adequados as expectativas dos diversos
segmentos de publico e a natureza da instituicio;

f. comunicacio suprapartidaria, institucional e focada no cidadio, no sentido de
que as estratégias, ferramentas, projetos, conteudos e mensagens sejam compreensiveis para
qualquer pessoa, independentemente de posicionamentos ideologicos.

11. Consideragoes sobre as midias digitais

A licitante devera dar a relevancia necessaria as midias digitais e as novas tecnologias na
construcdo da campanha simulada para a Camara Municipal de Maringa.

Como ¢ sabido, a transformacao digital gerou impactos significativos as formas de as
pessoas se comunicarem, consumirem e se relacionarem. Alteragdes também se deram no campo da
administracdo e da comunicacao publica. Ha a necessidade de, diariamente, as instituicdes produzirem
conteudos relevantes e atrativos, alinhados com as necessidades e posicionamentos dos cidaddos — que,
por sua vez, exigem a disponibilizacdo de dados, informagdes e conteudos com agilidade e qualidade.

A tendéncia do uso de telas mobile como canal preferencial no relacionamento com as
institui¢des publicas ¢ reflexo da importancia que tais dispositivos ganharam na vida das pessoas. Tal
constatacdo estd respaldada, de maneira local, pela pesquisa “Data Maringd”, realizada em parceria pelo
Departamento de Pesquisa e Estatistica (DEPEA) da Associacdo Comercial e Empresarial de Maringa
(ACIM) e pela empresa Data Market, especializada em inteligéncia de mercado. O levantamento, efetuado
em 2021, retine a opinido dos maringaenses acerca de diversos segmentos, apontando os perfis estatisticos
sobre preferéncias e consumo — inclusive, o consumo de midia.

De acordo com a pesquisa, a internet ¢ o principal meio de comunicagdo pelo qual o
maringaense se mantém informado atualmente: 79,4% dos entrevistados disseram consumir informacao de
forma online — o que comprova o uso das novas tecnologias e das midias digitais. O estudo aponta,
também, que 17,1% dos participantes afirmaram se informar pela televisao e, outros 2,2%, pelo radio.

Especificamente sobre o uso das redes sociais, a “Data Maringd” questionou aos
entrevistados quais sdo as plataformas por eles mais usadas e quais sdo as usadas como segunda opcao.
Respectivamente, o Facebook ¢ utilizado por 36,7% e 23,6%, o Instagram ¢ utilizado por 32,7% e 26,2%,
o Whatsapp ¢ utilizado por 14,5% e 30,9% e, ainda, o Youtube ¢ utilizado por 6% e 8,5% dos
maringaenses. Twitter e Linkedin ndo somaram 5% das respostas, mesmo percentual dos participantes que
disseram nao utilizar as redes sociais.

Hoje, os numeros referentes aos dados de engajamento, alcance e impressdes da Camara
Municipal de Maringd no Facebook, Instagram e Youtube apontam claramente que, apesar de serem
positivos, ha muito espaco para incremento na busca de ampla participagdo popular:

FACEBOOK

Seguidores: 11.128 Alcance (30 dias): 1.760
Publico: 60,4% mulheres e 39,6% homens
Faixa etaria do publico:

13al17anos-1,1%

18 a 24 anos - 7,5%



25 a 34 anos - 27,8%
35 a44 anos — 34,1%
45 a 54 anos - 17,7%
55 a 64 anos - 8,3%
65+-3,1%

INSTAGRAM

Seguidores: 3.789
Alcance (30 dias): 1.877
Publico: 51,7% mulheres e 48,2% homens
Faixa etaria do Publico:
13 a 17 anos - 0%

18 a 24 anos - 1,6%

25 a34 anos - 13,4%
35a44 anos - 17,9%

45 a 54 anos - 12,9%

55 a 64 anos - 9,3%
65+-5,3%

YOUTUBE

Inscritos: 5.030
Visualizagdes do Canal: 271.213

SITE

Trafego organico mensal: 2.953

12. Ponderacdes legais

Em todo o processo de produgao desta campanha institucional simulada, a licitante deve
observar e cumprir com: os principios da publicidade e da impessoalidade, dispostos no caput do art. 37, e
seu § 1°, da Constituicdo Federal; e as especificacdes determinadas pela Resolu¢ao 664/2022, que
disciplina a promoc¢ao de campanhas publicitarias no ambito do Poder Legislativo de Maringa.



ANEXO III

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE PROCURACAO PARA CREDENCIAMENTO

Por este instrumento particular de Procuragdo, a empresa (Razdo Social da Empresa), com sede (endereco

completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e com Inscri¢do Estadual n.
, representada neste ato por seu(s) (qualificacdo(des) do(s) outorgante(s)),

Sr(a). , portador(a) da Cédula de Identidade RG n. e do
CPF n. , nomeia(m) e constitui(em) seu bastante Procurador o (a) Sr(a).
, portador(a) da Cédula de Identidade RG n. e do

CPF n. , a quem confere(m) amplos poderes para representar a (Razdo

Social da Empresa) perante a Camara Municipal de Maringa, no que se referir 8 TOMADA DE PRECOS
N. 003/2023-CMM, com poderes para tomar qualquer decisdo durante todas as fases do certame, desistir
expressamente da intencdo de interpor recurso administrativo ao final da sessdo, manifestar-se imediata e
motivadamente sobre a intencdo de interpor recurso administrativo ao final da sessdo, assinar a ata da
sessdo, prestar todos os esclarecimentos solicitados pela Comissdo Permanente de Licitagdes, enfim,
praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome da Outorgante.

A presente Procuracdo ¢ valida até o dia

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ATENCAO: na hipotese de apresentagio de procuragdo por instrumento particular, com firma
reconhecida, a mesma deverd vir acompanhada do contrato social da licitante ou de outro documento, em
que esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.

ANEXO IV

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE DECLARACAO DE SUJEICAO AO EDITAL

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

A empresa (Razao Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ sob n.

, € com Inscrigdo Estadual n. , neste ato representada por
, representante legal da empresa, portador(a) da Carteira de Identidade RG n.
e inscrito(a) no CPF sob n. , DECLARA expressamente que se sujeita

as condigodes estabelecidas no Edital de TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM, julga suficiente os



elementos fornecidos pelo referido Edital e que acatara integralmente toda e qualquer decisdo do 6rgao
licitador quanto a classificacdo e habilitagdo apenas das licitantes que tenham atendido as condigdes
estabelecidas no Edital e que demonstrem integral capacidade de executar o respectivo objeto.

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO V

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE DECLARACAQ DE NAQO EXISTENCIA DE TRABALHO DE MENORES

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de TOMADA DE PRECOS
N. 003/2023-CMM, que a Empresa (Razdo Social da Empresa), com sede (endereco completo da
licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. ¢ com Inscricdo Estadual n. ,
ndo mantém em seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou
em servigos perigosos ou insalubres, ndo mantendo, ainda, em qualquer trabalho, menores de 16
(dezesseis) anos, salvo na condi¢ao de aprendizes, a partir de 14 (quatorze) anos.

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO VI

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE DECLARACAO DE IDONEIDADE

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de TOMADA DE PRECOS

N. 003/2023-CMM, que a Empresa (Razdo Social da Empresa), com sede_(endereco completo da
licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. ¢ com Inscricdo Estadual n. ,

nao esta impedida de participar de licitacao ou de contratar com a Administragao Publica, assim como nao




foi declarada inidonea por qualquer 6rgdo das Administragdes Publicas da Unido, de Estados ou de
Municipios, estando, portanto, apta a contratar com o Poder Legislativo de Maringé, Estado do Parana.

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO VII
TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA
OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

A Empresa , com sede , inscrita no CNPJ/MF sob
n. e com Inscricdo Estadual n. , neste ato representada por
, representante legal da empresa, portador(a) da Carteira de Identidade RG n.

e inscrito(a) no CPF sob n. , DECLARA, para fins de participacao

na Tomada de Pregos n. 003/2023-CMM, sob as san¢des administrativas cabiveis e as penas da lei, que
ESTA ENQUADRADA como (microempresa ou empresa de pequeno

porte), nos termos da legislagdo vigente, ndo possuindo nenhum dos impedimentos previstos no § 4.° do
art. 3.° da Lei Complementar n. 123/2006.

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO VIII

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA
HABILITACAO

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

A Empresa (Razio Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF
sob n. e com Inscricdo Estadual n. , DECLARA,

especialmente para atendimento ao Edital de TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM, para todos os




fins de direito, a inexisténcia de fatos supervenientes impeditivos da habilitagdo ou que comprometam a
idoneidade da licitante nos termos do art. 32, § 2.°, e art. 97 da Lei n. 8.666/93.

, de de 2023.

(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO IX

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

1. DADOS DA LICITANTE:

Razdo Social:

CNP/J:

Inscricao Estadual:

Endereco:

Cidade: Estado: CEP:

Telefone: Fax:

Homepage:




E-mail:

Pessoa para contato:

Banco:

Agéncian.: Conta Corrente n.:

2. DADOS DO REPRESENTANTE LEGAL QUE IRA ASSINAR O CONTRATO A SER
CELEBRADO COM A LICITANTE VENCEDORA DA TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM:

Nome completo:

Profissdo: Estado Civil:

Cargo que ocupa na agéncia:

RG: CPF:
Endereco:

Telefone: Celular:
E-mail:

3. PROPOSTA DE PRECOS PARA OS SERVICOS DESCRITOS NO EDITAL DA TOMADA DE
PRECOS N. 003/2023-CMM:

1. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os custos internos da agéncia, baseados na



Tabela Referencial de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana — SINAPRO ¢
de  %¢( POR CENTO);

2. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de 15% (quinze por cento),
referentes a produc¢do e a execugdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os
custos de servigos especializados realizados por terceiros, ¢ de % ( POR CENTO).

3. A licitante DECLARA:

a) que os honorarios sobre servigos especializados serdo apurados com base no valor de mercado;

b) que aceita todas as condi¢des deste Edital sem restricdes de qualquer natureza e que, se vencedora da
licitagdo, executara os servigcos de acordo com as normas e especificacdes vigentes neste Poder Legislativo
Municipal;

¢) que a propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a serem realizadas serdo
cedidos a Camara Municipal de Maringa, para deles utilizar-se da forma que lhe aprouver, em decorréncia do
Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer 6nus ou remuneragao adicional;

d) que sempre negociara as melhores condi¢des de preco;

e) que transferird a Contratante toda e qualquer vantagem obtida nas negociagdes de pregos ou condi¢des de
pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

4. Prazo de validade da proposta: ( ) dias consecutivos, contados da data de sua
apresentacao.
, de de 2023.
(Assinatura)
Nome
Cargo

Observacao: A Proposta de Precos devera atender a todas as condi¢des e requisitos constantes do Item 7
deste Edital.



ANEXO X

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA

1. Plano de Comunicacio Publicitaria — Nota Maxima = 45 pontos

Avaliador:

Licitante:

(nesse caso, de analise das vias nao identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

Nota maxima possivel 45 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo:

CRITERIO PONTUACAO

1. Raciocinio Basico Total:

Nota méaxima: 05 pontos (20 % = 1 ponto)

0,00/ 0,50/ 1,00/
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da || 1,50/ 2,00
Camara Municipal de Maringé e do contexto de sua atuacao.

OO000

Justificativa:




0,00/ 0,45/ 0,80/

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados em 1,15/ 1,50
relacdo as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas.
O0000

Justificativa:
c) a assertividade demonstrada na andlise dos desafios de comunicagdo a 0,0070.45/0,80/

n . . . 1,15/ 1,50
serem superados pela Camara Municipal de Maringa e no entendimento dos
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing. 00000

Justificativa:

2. Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria Total:

Nota maxima: 10 pontos (20 % = 2 pontos)

a) a adequacgao do conceito e do tema proposto a natureza, as atividades, aos
desafios e aos objetivos de comunicagao da Camara Municipal de Maringa.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000

Justificativa:




b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa do conceito, do tema e da estratégia apresentada.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000

Justificativa:

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito proposto para a
comunicacdo publicitaria da Camara Municipal de Maringa com o seu
publico.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO0000

Justificativa:

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000

Justificativa:

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara
Municipal de Maringa, os desafios e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000




Justificativa:

3. Ideia Criativa Total:

Nota méaxima: 20 pontos (20 % = 4 pontos)

0,00/ 0,50/ 1,00/
a) o alinhamento e a adequacao da solucdo criativa com a Estratégia de 1,50/ 2,00
Comunica¢ao Publicitaria proposta.

OO0O000

Justificativa:

0,00/ 0,50/ 1,00/
b) a adequagdo das pecas e materiais publicitarios apresentados aos desafios e | 1,50/ 2,00
aos objetivos de comunicagdo da Cadmara Municipal de Maringa.

O0O000

Justificativa:

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000

c¢) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.




Justificativa:

0,00/ 0,50/ 1,00/

d) a cobertura do publico-alvo através destas interpretagdes. 1,50/2,00
O0O000

Justificativa:
0,00/ 0,50/

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem. 1,00/1,50/2,00
O0000

Justificativa:

f) a clareza da forma com a qual se apresenta.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO0000




Justificativa:

g) a pertinéncia da solucao criativa as atividades da Camara Municipal de
Maringa e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico.

0,00/ 0,75/ 1,50/
2,25/ 3,00

OO000

Justificativa:

h) a coesdo dos desdobramentos comunicativos entre as pegas publicitarias
apresentadas.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO000

Justificativa:

1) a compatibilidade e a adequagdo das pegas publicitarias com os meios €
veiculos de divulgacdo a que se destinam.

0,00/ 0,75/ 1,50/
2,25/ 3,00

OO000




Justificativa:

4. Estratégia de Midia e Nao Midia Total:

Nota méaxima: 10 pontos (20 % = 02 pontos)

0,00/ 0,75/ 1,50/
a) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e na defesa da estratégia, || 2,25/ 3,00
das taticas e do plano de midia.

O0O000

Justificativa:

b) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo 2’88; 411,88/ 2,00/

da campanha, adequando-os aos meios, conforme os objetivos estratégicos.

OO000

Justificativa:

0,00/ 0,75/ 1,50/
¢) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial 2,25/ 3,00
para investimento, demonstrados na simulagao do plano de midia.

OO0000




Justificativa:

2. Capacidade de Atendimento — Nota Maxima = 25 pontos

Avaliador:

Licitante:

Nota maxima possivel 25 pontos, sera avaliada conforme os critérios abaixo:

CRITERIO

PONTUACAO

cada um dos seguintes setores: criacio, atendimento e midia.

Nota méaxima: 05 pontos

1. Curriculo Resumido, com a qualificacdo e a quantificacio dos profissionais colocados a
disposi¢cio da Camara Municipal de Maringa, exigindo-se pelo menos um profissional para

A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos setores
obtera nota integral; a licitante que ndo apresentar no minimo um profissional
para cada um dos setores obterd nota zero e serd desclassificada com
fundamento no item 11.7, “c” do Edital.

0,00/5,00

OO

Justificativa:

2. Repertorio da Licitante

Nota maxima: 06 pontos




a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e aos desafios de comunicacao.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

O0O000

Justificativa:

b) a clareza e precisao das mensagens ¢ a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

OO0000

Justificativa:

¢) a qualidade da produgao, da execucao e do acabamento das pecas.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

O0O000

Justificativa:

3. Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacio

Nota maxima: 09 pontos




a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao
da solugdo publicitaria.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

O0O000

Justificativa:

b) a demonstracao de que a solucao publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacao do cliente.

0,00/ 0,70/ 1,30/
1,90/ 2,50

OO0000

Justificativa:

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos.

0,00/ 0,70/ 1,30/
1,90/ 2,50

O0O000

Justificativa:

d) o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

0,00/ 0,50/ 1,00/
1,50/ 2,00

O0O000




Justificativa:

4. Sistematica de atendimento

Nota maxima: 05 pontos

a) obtera a pontuagao de 5,00 pontos a licitante que discriminar:
a.1) para a criacdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior a 02 (dois) dias;
a.2) para a criagao de campanha, prazo igual ou inferior a 03 (trés) dias;

a.3) para a elaboragdo de plano de midia, prazo igual ou inferior a 03 (trés)
dias.

b) obtera a pontuagdo de 3,35 pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo entre 03 (trés) e 05 (cinco) dias;
b.2) para a criacdo de campanha, prazo entre 04 (quatro) e 06 (seis) dias;

b.3) para a elaboragdo de plano de midia, prazo entre 04 (quatro) e 06 (seis)
dias.

c) obtera a pontuagdo de 1,70 pontos a licitante que discriminar:
c.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo entre 06 (seis) e 10 (dez) dias;

c.2) para a criagdo de campanha, prazo entre 07 (sete) e 10 (dez) dias;

c.3) para a elaboracao de plano de midia, prazo entre 07 (sete) e 10 (dez) dias.

d) obtera a pontuacgdo zero a licitante que discriminar prazos superiores a 10
(dez) dias.

0,00/ 1,70/ 3,35/
5,00

OO000




Justificativa:

ANEXO XI

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Processo n. 037/2023-CMM

Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

LICITANTE:

1. Percentual de desconto sobre os custos internos da Agéncia, baseados na Tabela Referencial de Precos do
SINAPRO/PR:

Descriciao Pontuacio sugerida || Desconto/Pontuacio proposta pela licitante
Desconto de 10% 04 pontos
Desconto de 20% 06 pontos
Desconto de 30% 08 pontos
Desconto de 50% ou mais || 10 pontos

2. Percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de 15% (quinze por cento),



referentes a produc¢do e a execugdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os
custos de servigos especializados realizados por terceiros:

Descricao Pontuacio sugerida | Desconto/Pontuacio proposta pela licitante
Desconto de 10% 07 pontos
Desconto de 20% 10 pontos

Desconto de 33,3% ou mais || 20 pontos

TOTAL DE PONTOS DA LICITANTE (Item 1 + Item 2) = ( ) pontos

ANEXO XII
TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM

MODELO DE TERMO DE DESISTENCIA DE INTERPOSICAO DE RECURSOS

Processo n. 037/2023-CMM
Edital de TOMADA DE PRECOS n. 003/2023-CMM

A Empresa (Razao Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF

sob n. e com Inscricdo Estadual n. , neste ato representada por
, declara que desiste expressamente da interposi¢ao de recurso contra
a fase de , referente 8 TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM, promovida pela

Céamara Municipal de Maringa.

, de de 2023.




(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO XIII

TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM
MINUTA DE CONTRATO

A Camara Municipal de Maringa, 6érgao independente do Municipio de Maringa, com
sede e foro nesta cidade de Maringd, Parana, na Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239, Zona 02, inscrita no
CNPJ/MF sob o n. 77.926.509/0001-94, neste ato representada pelo seu Presidente, Mario Massao
Hossokawa, portador da Carteira de Identidade RG n. 559.861-3/PR e inscrito no CPF sob n. 024.887.369-

53, doravante denominada CONTRATANTE, e a empresa , com sede em

, ha , inscrita no CNPJ/MF sob o n. ,
neste ato representada por seu , brasileiro, residente e domiciliado em ,
portador da Carteira de Identidade RG n. e inscrito no CPF sob o n.

, doravante denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, para
prestacdo de servicos de publicidade, a serem realizados na forma de execugdo indireta, mediante os
termos e condigdes a seguir.

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei Federal n. 12.232/2010, Lei
Federal n. 8.666/93, Lei n. 4.680/65 ¢ Decreto n. 57.690/66 e suas modificagdes posteriores.

1.2. Independentemente de transcri¢ao, passam a fazer parte deste contrato os itens, as
alineas, os termos ¢ as condi¢des do Edital de TOMADA DE PRECOS N. 003/2023-CMM e secus anexos,
bem como as disposi¢des constantes das propostas.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente,
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade a veiculos e
demais meios de divulgagao, com a finalidade de informar o ptblico de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e execucdo de pesquisas para geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execucao do contrato;



b) a produgdo e a execugdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, de midia e nao
midia, criados no ambito dos contratos;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

2.2. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdao, a veiculagdo e a adequagdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢ao de publicidade.

2.3. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 n3o abrangem as atividades de
promogao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagao
de eventos festivos de qualquer natureza.

2.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

2.4. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Maringa, em
conformidade com o art. 3.° da Lei n. 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos
de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.5. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugdo de servigos previstos nesta clausula.

2.6. Constituem as especificagdes minimas dos servigos a serem executados: criagao,
producdo e veiculagdo de campanhas publicitarias destinadas a divulgagdo de publicidade institucional ou
civico-educativa e de valorizagdo da cidadania, conforme previsto na Resolucao n. 664/2022, que conferiu
nova redacdo a Resolugdo n. 477/2002, da Camara Municipal de Maringa.

2.7. Os servicos de publicidade terdo carater educativo, de orientacdo, de promogdo e de
valorizacao do Legislativo, de forma a atender a politica de comunicagao social da Camara Municipal, que
tem como principios basicos a informacdo e a transparéncia dos procedimentos e a eficiéncia e a
racionalidade na aplicacdo dos recursos, com a avaliagdo sistematica dos resultados.

CLAUSULA TERCEIRA — DO PRAZO E GARANTIA



3.1. O contrato terd vigéncia e garantia por 12 (doze) meses, a contar da data de sua
assinatura.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR
4.1. O valor global deste contrato ¢ de até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).
CLAUSULA QUINTA — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1. As despesas com a execu¢dao do presente contrato correrdo a conta da seguinte
dotagdo orcamentaria:

- 3.3.90.39.88.00 — Servigos de Publicidade e Propaganda = at¢é R$ 700.000,00
(setecentos mil reais).

- 3.3.90.39.90.00 — Servicos de Publicidade Legal.

5.2. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou nao a
totalidade da verba prevista e contratada, sendo que a nao utilizacdo dos recursos previstos nao
gera qualquer direito a Contratada, seja de que natureza o for, inclusive indenizatoria.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES

6.1. Cabera a CONTRATADA, além das obrigacdes previstas no Edital, neste Contrato
ou dele decorrentes:

a) operar como uma organizacdo completa, fornecer servigos de elevada qualidade e
atender a Contratada sempre que solicitada;

a.l) os prazos para elaboragdo e entrega das pecas e materiais publicitarios a Contratante,
para a sua aprovacao, serdo de  ( ) dias, na criacdo de pecga avulsa;  ( ) dias na criagdo de
campanha; e ( ) dias na elaboracdo de plano de midia, conforme consignados na Proposta
Técnica da CONTRATADA. Havendo a necessidade de ajustes nas pecas ou materiais apresentados, os
prazos poderao ser prorrogados por, no maximo, 10 (dez) dias, para entrega da versao definitiva, contados
da devolucdo do material a ser retificado.

b) utilizar profissionais de comprovada capacidade técnica para atendimento da
execucgao dos servigos objeto deste Contrato;

¢) envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes junto a
terceiros e transferir integralmente a CONTRATANTE os descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificagdes, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;



c.1) o desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

d) negociar sempre as melhores condi¢des de preco para os direitos autorais de imagem e
som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdo de pegas publicitarias
da CONTRATANTE;

e) fazer cotacdo de pregos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo,
trés orcamentos, se outro ndo for o nimero estabelecido, com a indicagdo do mais adequado para
execucao;

f) somente apresentar orcamentos obtidos junto a fornecedores com comprovada
regularidade fiscal e trabalhista, observado o disposto no art. 14 da Lei Federal n° 12.232/2010;

g) se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito;

h) obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
planejamento, produg¢do, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este Contrato, tornando-se nulas as
despesas efetuadas sem a respectiva aprovacao prévia,

1) submeter a contratacdo de terceiros para a execugdo dos servigcos objeto deste contrato
a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE, permanecendo a Contratada com todas as suas
responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE;

j) orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, banners, etc.)
aprovadas pela CONTRATANTE;

k) definir a quantidade de material a ser utilizado na veiculagdo apds a aprovagdo da
midia pela CONTRATANTE, observadas as exigéncias minimas estabelecidas no Edital e neste Contrato;

1) tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos
ou interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicado a8 CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros € os honordrios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros contratados;

m) sO divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste Contrato que
envolvam o nome da CONTRATANTE mediante sua prévia e expressa autorizagao;

n) prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao;

0) submeter previamente a CONTRATANTE a eventual caug¢dao ou utilizagdo deste
contrato em qualquer operacao financeira;

p) manter, durante a execugdo do contrato, todas as condigdes de habilitacdo exigidas na



Tomada de Pregos que deu origem a este ajuste;

q) cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado a causa;

r) cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus funcionarios e, quando
for o caso, com relagdo a funcionarios de terceiros contratados;

s) assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado;

t) responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

u) administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros € a propria
CONTRATANTE;

u.1) em casos de contratagdo de terceiros para a execuc¢do de servicos estipulados neste
instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condi¢cdes do presente contrato;

u.2) em caso de contratacdo de terceiros, contratar, obrigatoriamente, microempresas
ou empresas de pequeno porte, em atendimento ao disposto no art. 48, inc. II, da Lei Complementar n.
123/2006;

V) manter, entre si e seus prepostos e terceiros contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE;

v.1) a infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitard a
CONTRATADA a responsabilizagdo e a indenizacao por perdas e danos prevista na legislagdo ordinaria;

w) responder, perante a CONTRATANTE e terceiros, por eventuais prejuizos e danos,
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na condu¢do dos servicos de sua responsabilidade, na
distribuicao de publicidade para veiculagdo, ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato;

x) responsabilizar-se pelos 6nus resultantes de acao trabalhista envolvendo os servigos
prestados, preservando a CONTRATANTE e a mantendo a salvo de reivindicag¢des, demandas, queixas ou
representacoes;

y) responder por qualquer a¢ao judicial movida por terceiros com base na legislagcdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionada com os
servicos objeto deste contrato;

z) No caso de empresa com sede fora do Municipio de Maringa, manter representante
legal em filial, departamento ou escritorio com endereco em Maringd/PR durante o tempo em que estiver



em vigor o contrato, com capacidade para dirimir quaisquer dividas de carater técnico, juridico e
administrativo originadas de sua execuc¢do, bem como para todos os entendimentos que se fizerem
necessarios entre as partes, sob pena de rescisdo contratual.

6.2. Cabera a CONTRATANTE:

a) acompanhar e fiscalizar a execu¢do do fornecimento contratado através de servidores
especialmente designados;

b) aprovar previamente, por escrito, todas e quaisquer despesas relacionadas ao fiel
cumprimento deste contrato;

c) atestar as notas fiscais apds a efetiva entrega/fornecimento dos bens e servicos, objeto
desta licitacao;

d) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
conforme estabelecido no Edital e neste Contrato;

e) comunicar por escrito a CONTRATADA toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, exceto os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdao ser confirmados, por
escrito, no prazo de vinte e quatro horas;

f) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

g) proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

h) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

1) aplicar a Contratada as san¢des administrativas regulamentares e contratuais, quando
necessario;

j) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA SETIMA — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

7.2. A responsabilidade de fiscalizacdo técnica pelo acompanhamento acerca do
cumprimento das clausulas deste Contrato e a coordenagdo dos servigos prestados fica a cargo do



Coordenador de Comunicacio Social da Camara Municipal de Maringa.

7.3. A responsabilidade fiscal pelo acompanhamento da validade das certidoes do FGTS,
Certidao Conjunta pertinente aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da
Receita Federal, e CNDT durante a execugdo do contrato ficard a cargo do gestor de contratos, conforme
Lei n. 11.671/2023.

7.4. A supervisdo administrativa, visando assegurar o efetivo e fiel cumprimento deste
contrato, serd de responsabilidade do Diretor Geral da Camara Municipal de Maringa, que terad
poderes, dentre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura
venham a ser encontradas na execuc¢ao do mesmo.

7.5. A fiscalizagdo dos servicos pela CONTRATANTE ndo desobriga a
CONTRATADA da responsabilidade quanto a sua perfeita execugao.

7.6. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a
aprovagao formal da CONTRATANTE.

7.7. A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard o aumento do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.8. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo-aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos
prazos estipulados pela fiscalizacao/supervisao.

7.9. A aprovacido dos servigos executados pela CONTRATADA ou por terceiros
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigos
contratados.

7.10. A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos servicos em execucdo, atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizacdo.

7.11. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - DA REMUNERACAO
8.1. A remuneracdo da CONTRATADA se dara da seguinte forma:

a) pelo ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA,
com desconto de % ( por cento), baseado na Tabela Referencial de Pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana — SINAPRO/PR;




b) pela percepgdo de honorarios, com desconto de % ( por cento), sobre os
custos de servicos especializados prestados por terceiros, nos casos em que os referidos servigos nao
proporcionem comissdes ou honorarios de “produgao externa”;

8.1.1. Nao haverd percepcao de honorarios referentes ao planejamento de midia,
campanha e comunicacao, visto que esses servigos deverdo ser feitos em conjunto com a Contratante.

8.1.2. Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Contratante para pagamento
deverdao ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descri¢ao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatorio de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

8.1.4. Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negocia¢ao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgagao.

8.2. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais
materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

9.1.1. O valor desta cessdao ¢ considerado incluso nas modalidades de remuneracao
definidas nas clausulas oitava e nona deste contrato.

9.2. Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado dois orcamentos para execu¢do do servigo, um de cessdo de direitos por
tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha
uma das opgdes.

9.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionard a
contratagao do servico por periodo minimo de doze meses e utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

9.2.2. Qualquer remunerac¢ao devida em decorréncia de cessdo — definitiva ou por tempo
limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.



9.2.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orgamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporadas(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

9.2.4. A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao
ser repactuadas e reutilizadas por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Publico Municipal.

9.2.5. A seu critério, a CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pegas
produzidas para outros orgaos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Publico Municipal, sendo
que, nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA DEZ — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1. Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos da 1.* via original da
Nota Fiscal e/ou da Fatura, e 1.* via original do documento fiscal do fornecedor, emitido em nome da
contratante, com o comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, salvo em casos prévia e
expressamente autorizados pela CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n. ,
mantida pela CONTRATADA junto a Agéncia , do Banco , da seguinte forma:

10.1.1. Veiculagdo: em até 15 (quinze) dias da data de apresentagao dos documentos de
comprovagao e cobranca, devidamente atestados pelo responsavel técnico designado pela Contratante.

10.1.2. Producdo: em até 15 (quinze) dias da data de apresentacdo dos documentos de
comprovacao e cobranca, devidamente atestados pelo responsavel técnico designado pela Contratante.

10.1.3. Outros servicos especializados realizados por terceiros: em até 15 (quinze) dias
da data de apresentacdo dos documentos de comprovacdo e cobranca, devidamente atestados pelo
responsavel técnico designado pela Contratante.

10.2. O atraso no pagamento da obrigacdo por culpa exclusiva da Contratante ensejaré a
incidéncia de juros de 0,5% (meio por cento) ao més sobre o valor da parcela vencida e correcao
monetaria pelo [IPCA, contados da data de vencimento da obrigagao.

10.3. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes
financeiras.

10.4. Pagamentos a terceiros por servicos especializados prestados, incluidos os de
veiculagdo, serao efetuados pela CONTRATADA nos prazos e condi¢des previamente aprovados pela
CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.

10.5.0s eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazo de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.



10.6. De acordo com a previsdo contida no Decreto Municipal n° 2126/2022, Instru¢ao
Normativa da Receita Federal do Brasil n° 1.234/2012 e a tese fixada pelo Supremo Tribunal Federal, com
o julgamento do Recurso Extraordinario com Repercussdo Geral n® 1.293.453/RS e A¢ao Civil Originaria
n°® 2897, os orgaos da administragdo direta e indireta do municipio e a Camara Municipal, ao efetuarem a
liquidacdo ou pagamento a pessoa juridica pelo fornecimento de bens ou prestagdo de servicos em geral,
ficam obrigados a proceder a retencdo do Imposto de Renda (IR). A retengdo devera ser destacada no
corpo do documento fiscal, observando os percentuais estabelecidos no Anexo I do Decreto Municipal
2.126/2022, publicado no dia 25/10/2022.

CLAUSULA ONZE — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. Pela inexecugao total ou parcial das obrigacdes assumidas neste Contrato, garantida
a ampla defesa e o contraditério, a CONTRATADA estard sujeita, além das sang¢des previstas nos arts. 86
a 88 da Lei n. 8.666/1993, na Lei Complementar n. 123/2006, as seguintes sangoes:

a) adverténcia, por escrito;

b) multa administrativa no percentual de 2% (dois por cento), por dia de atraso no
fornecimento, sobre o valor do bem e/ou servico, a contar do primeiro dia util da data fixada para a entrega
do objeto, limitada a 10 % (dez por cento) do valor global do contrato;

¢) suspensao temporaria de participagdo em licitagcao e impedimento de contratar com a
Administragdo Publica, pelo prazo de até 02 (dois) anos;

d) descredenciamento da empresa faltosa do Cadastro de Registro de Fornecedores
(CRC) da Camara Municipal de Maringa, pelo prazo de até 05 (cinco) anos;

e) declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢dao ou até que seja promovida a reabilitagdo, na
forma da lei, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, com ressarcimento dos prejuizos
sofridos pela Administracdo Publica.

€\

11.2. Estard também sujeito as penalidades previstas nas alineas “c” e “d” do item
anterior a licitante que fizer declaracdo falsa do atendimento dos requisitos de habilitagdo exigidos no
Edital.

11.3. Pela inadequabilidade dos bens e/ou servigos fornecidos, a CONTRATADA
sujeitar-se-4, sem prejuizo das sancdes previstas nas alineas supramencionadas, & multa de 2% (dois por
cento) sobre o valor correspondente ao quantitativo rejeitado, a critério da Contratante.

11.4. Pela recusa do representante legal da adjudicatdria em retirar e/ou assinar o
instrumento formalizador da avenga, este ficara sujeito ao pagamento de 2% (dois por cento) do valor total
do contrato, a titulo de indenizagao, com excecao dos casos fortuitos ou de for¢a maior.

11.5. As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicardo aos licitantes
remanescentes convocados em virtude da ndo aceitagdo da primeira colocada, ressalvado o caso de
inadimplemento contratual, apos a contratagdao de qualquer das empresas.



11.6. Por infragdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens
anteriores, serd aplicada multa de 2% (dois por cento) sobre o valor total do fornecimento, descontavel
automaticamente do valor a ser creditado mensalmente em favor da Contratada, cumulavel com as demais
sangoes, inclusive rescisdo contratual, se for o caso.

11.7. A penalidade de multa poderé ser aplicada de forma isolada ou cumulativamente
com as demais.

11.8. Quaisquer multas aplicadas deverdao ser recolhidas aos cofres publicos da
Municipalidade, em até 05 (cinco) dias uteis, contados de sua publicagdo no Orgéo Oficial do Municipio
de Maringd, podendo, ainda, ser descontadas de qualquer fatura ou crédito existente, a critério da
CONTRATANTE.

CLAUSULA DOZE - DA RESCISAO CONTRATUAL

12.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei Federal n. 8.666/93, e, ainda, pelo desatendimento das
obrigagdes previstas neste Contrato.

12.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, a CONTRATANTE devera
efetuar o ressarcimento de despesas por ela autorizadas e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA.

12.3. Em caso de rescisdo, incorporagdo ou fusio da CONTRATADA com outra agéncia
de propaganda, caberd a CONTRATANTE decidir pela continuidade do presente contrato.

CLAUSULA TREZE — DAS DISPOSICOES GERAIS:

13.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
publicidade/propaganda e normas correlatas no objetivo de produzir publicidade e promocado que estejam
de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, e com a moral e os bons
costumes.

13.2. A eficacia do Contrato fica condicionada a publicagdo resumida do instrumento
pela Administragdo, na Imprensa Oficial, até o quinto dia Gtil do més seguinte ao de sua assinatura.

13.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei Federal n. 8.666/93, os quais a CONTRATADA aceita e aos quais se
submete.

13.4. A omiss3o ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢gdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagao ou
renuncia, tampouco afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do acordado entre
as partes.



13.5. As informacdes sobre a execu¢ao do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas no site da Camara Municipal de Maringd, garantido o
livre acesso as informagdes por quaisquer interessados, em atendimento ao disposto no art. 16 da Lei
Federal n. 12.232/2010.

13.5.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

13.6. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos
a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas, em atendimento ao disposto no art. 17 da Lei Federal n. 12.232/2010.

CLAUSULA QUATORZE - DOS ACRESCIMOS E SUPRESSOES

A CONTRATADA se obriga a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos
ou supressdes no volume de servigos, até o limite de 25% do valor inicial do contrato atualizado,
excluidos sempre do calculo eventuais reajustes, ressalvado o disposto no subitem 5.2 deste contrato.

CLAUSULA QUINZE - DO FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Maringa/PR como o tnico capaz de dirimir as questdes
decorrentes do presente contrato, caso nio sejam resolvidas administrativamente.

E, por estarem de acordo com o ajustado, as partes assinam o presente instrumento,
depois de lido e achado conforme, perante as testemunhas que também o assinam, em duas vias, de igual
teor, para um so efeito juridico.

Maringa/PR, de de 2023.

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA
Mario Massao Hossokawa
CONTRATANTE
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Documento assinado eletronicamente por Mario Massao Hossokawa, Presidente, em 23/08/2023, as
18:18, conforme Lei Municipal 9.730/2014.
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Documento assinado eletronicamente por Pedro Mendes Ferreira Neto, Presidente, em 23/08/2023, as
18:21, conforme Lei Municipal 9.730/2014.
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