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AVISO
EDITAL DE LICITAGAO - CONCORRENCIA 23/CC-001
SERVICOS DE PUBLICIDADE

OBJETIVO: Contratacdo de agéncia de Publicidade e Propaganda para prestacdo servicos de criagdo e
veiculacdo publicitdria dos produtos e servicos do SESC/MS, em midia falada, televisionada, impressa,
digital e alternativas, contemplando propaganda promocional e divulgacao institucional de abrangéncia
regional, conforme as especificacdes constantes no Anexo | deste Termo de Referéncia.

PRAZO DE EXECUCAO: Conforme Anexo |.
PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA: Minima de 60 (trinta) dias.

DATA DE RECEBIMENTO: REUNIAO PARA RECEBIMENTO DOS ENVELOPES. Os envelopes distintos e
lacrados (com excecdo da via ndo identificada, o qual ndo devera ser lacrado), sendo o envelope de n° 1,
contendo a PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagdo Publicitéria (via ndo identificada); envelope de n
2, contendo PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagdo Publicitaria (via identificada); envelope de n2 3,
contendo CONJUNTO DE INFORMAGCOES (via identificada); envelope n2 4, contendo PROPOSTA DE
PRECOS e o envelope n2 5 contendo os DOCUMENTOS DE HABILITACAO, serdo recebidos pela Comiss3o de
Licitacdo as 09h (horario local) do dia 16 de agosto de 2023, na Administracdo Regional do SESC/MS,
situada na Rua Almirante Barroso n.2 52 - Bairro Amambai - Campo Grande - MS.

EDITAL: Os interessados em participar da Licitacdo poderao retirar o respectivo Instrumento Convocatério
no site do Sesc/MS: www.sescms.com.br, e apresentar os Envelopes n2 01, 02, 03, 04 e 05, devidamente

lacrados (com excecdo do envelope N2 1), as 9h do dia 16 de agosto de 2023, na Administracdo Regional do
SESC MS, sito na Rua Almirante Barroso, n2 52, Bairro Amambai, Campo Grande - MS.

INFORMACOES COMPLEMENTARES poderdo ser obtidas da Comiss3o de Licitagdo do Sesc/MS pelo e-mail
licitacao@sescms.com.br ou pelo telefone (67) 3311-4300, no horario das 8h as 12h e das 14 as 18h.

Campo Grande, MS, 01 de agosto de 2023.

Comissao de Licitacao
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EDITAL DE LICITACGAO
CONCORRENCIA SESC/MS N.2 023/CC-001- CC

O SESC Administracao Regional no Estado do Mato Grosso do Sul, entidade de direito privado, sem
fins lucrativos, comunica a realizacdo de licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E
PRECO, regida pela RESOLUCAO SESC n2 1.252/2012, de 01 de agosto de 2012, do Conselho Nacional do
Servico Social do Comércio, publicada na secdo lll do Diario Oficial da Unido, edicdo de n? 144, de 26 de
julho de 2012, e pelas disposi¢Ges deste instrumento convocatdrio e de seus anexos.

REUNIAO PARA RECEBIMENTO DOS ENVELOPES. Os envelopes distintos e lacrados (com exce¢do da via ndo
identificado, a qual ndo deverd ser lacrado), sendo o envelope de n° 1, contendo a PROPOSTA TECNICA —
Plano de Comunicacdo Publicitaria (via ndo identificada); envelope de n2 2, contendo PROPOSTA TECNICA
— Plano de Comunicacdo Publicitaria (via identificada); envelope de n2 3, contendo CONJUNTO DE
INFORMACGOES (via identificada); e o envelope n2 4, contendo PROPOSTA DE PRECOS e o envelope n° 5-
DOCUMENTOS DE HABILITACAO, ser3o recebidos pela Comissdo de Licitacdo as 09h (horario local) do dia
16 de agosto de 2023, na Administracdo Regional do SESC/MS, situada na Rua Almirante Barroso n.2 52 -
Bairro Amambai - Campo Grande - MS.

1. OBJETO DA LICITACAO

1.1 Contratagdo de agéncia de Publicidade e Propaganda para prestacao servigos de criagdo e veiculagao
publicitaria dos produtos e servicos do SESC/MS, em midia falada, televisionada, impressa, digital e
alternativas, contemplando propaganda promocional e divulgacdo institucional de abrangéncia regional,
conforme as especificagdes constantes no Anexo | deste Termo de Referéncia.

1.2 Os servigos acima indicados somente serdo executados por meio de briefings, além de Autorizagdes de
Servicos, elaborados e emitidos pela Geréncia de Comunicac¢do do SESC/MS, que fixard termos e condi¢bes
de execucao.

1.3 A agéncia contratada estara obrigada a garantir o atendimento as chamadas da Geréncia de Marketing
do SESC/MS, no local de sua sede, na Rua Almirante Barroso, n? 52 — Bairro Amambai, Campo Grande, no
Estado do Mato Grosso do Sul, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas.

2. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

2.1 Estima-se em RS 20.000,00 (vinte milhdes de reais) o valor para o or¢amento publicitario para 60
meses, ndo existindo, entretanto, qualquer obrigacdo do SESC/MS com a sua integral realizagdo.

2.2 O valor estimado esta sujeito a revisdo, ndo cabendo a contratada o direito de pleitear qualquer tipo de
reparagao pela ndo utilizagdo da totalidade dos recursos, ficando desde j& estabelecido que a sua
distribuicdo entre a empresa vencedora se dara de acordo com as necessidades e os interesses da licitante,
com base no objeto definido no item 1.

2.3 O valor sera irreajustavel pelo periodo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do
contrato. Caso o contrato venha a ser prorrogado, admite-se o reajustamento pela variagdo do IPCA/IBGE.

2.3.1 A continuidade do contrato fica sujeita a aprovacao orgamentdria dos exercicios seguintes.
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2.4 A presente despesa correra a conta dos recursos especificos consignados no orcamento da Geréncia de
Comunicacdo do SESC/MS.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Os interessados em participar desta licitacdo deverdo apresentar a Comissdo de Licitacdo os
documentos exigidos, distribuidos em 5 (cinco) envelopes distintos, a saber:

3.1.1 O envelope de n° 1, contendo a PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicac3o Publicitaria (via ndo
identificada); envelope de n2 2, contendo PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicac¢do Publicitaria (via
identificada); envelope de n2 3, contendo CONJUNTO DE INFORMAGOES (via identificada); o envelope n2 4,
contendo PROPOSTA DE PRECOS (via identificada), e envelope n2 5 DOCUMENTOS DE HABILITAGAO feitos
em papel opaco, que deverao estar devidamente lacrados, com exce¢ao do ENVELOPE N2 1, o qual ndo
deverd ser lacrado.

A) ENVELOPE N2. 01, PROPOSTA TECNICA / PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - via ndo
identificada.
Ref. CONCORRENCIA NC.  /

A.1 — O envelope para reunir a documentacao referida na alinea “A”, devera ser retirado na Administracdo
Regional do SESC MS, sito na Rua Almirante Barroso, n? 52, Bairro Amambai, Campo Grande — MS, de
segunda a sexta-feira (8h as 12h/ 14h as 18h).

B) ENVELOPE N2. 02, PROPOSTA TECNICA / PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via identificada;
Razdo Social Completa da Licitante
Ref. CONCORRENCIANe. __ /

C) ENVELOPE N2. 03, PROPOSTA TECNICA/ CONJUNTO DE INFORMAGOES - via identificada; Razdo Social
Completa da Licitante
Ref. CONCORRENCIA Ne.  /

D) ENVELOPE N2. 04, PROPOSTA DE PRECOS - via identificada.
Razdo Social Completa da Licitante
Ref. CONCORRENCIANe. __ /

E) ENVELOPE N2. 05 — HABILITAGAO - via identificada.
Razao Social Completa da Licitante
Ref. CONCORRENCIANe. __/

3.2 Deverdo ser apresentados 5 (cinco) envelopes distintos, conforme alineas “a”, “b”, “c” e “d” e “e”. A
inversdo do conteddo dos envelopes ou a apresentacdo de conteudos distintos em um dos envelopes
podera, a critério da Comissdo de Licitacdo, acarretar a eliminagcdo da empresa. Ndo serd permitida a
inclus@o, exclusdo ou alteragdo do conteudo dos envelopes apds entrega destes a Comissdo de Licitagdo.

3.2.1 O representante do licitante devera apresentar-se munido de Credenciamento (ANEXO ll),
qguando ndo for sdcio ou titular da empresa e sera o Unico com condi¢Ges de intervir em qualquer
fase de procedimento licitatdrio, respondendo, assim, para todos os efeitos por seu representado,
devendo ainda identificar-se no ato da entrega dos envelopes, exibindo a documento de
identificacao.
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3.272 Por credenciamento entende-se a apresentacdo dos seguintes documentos:

A) Sécios, proprietarios ou dirigentes - cdpia do respectivo contrato social ou estatuto, no qual

sejam expressos poderes para exercerem direitos e assumir obrigacdes pela empresa, entendendo-
se que os poderes para exercerem direitos e obrigacGes pela empresa, habilitam a pessoa para
todo e qualquer ato em nome da empresa. Deverd ser apresentado documento de identidade.

B) Procuradores -

B.1) Caso seja nomeado um procurador, este deverd apresentar juntamente com o instrumento de
procuracdo, cépia autenticada da cédula de identidade do outorgado acompanhada do contrato
social da licitante participante, onde esteja expressa a capacidade ou competéncia do outorgante
para substituir mandatario.

B.2) Na hipdtese de apresentacdo de procuragdo por instrumento particular, esta devera ter o
Reconhecimento da Firma do outorgante.

3.2.3 O credenciado deverd ter amplo conhecimento do teor da proposta apresentada, em todos os
seus itens, a fim de que a empresa se faca representar, legitimamente, em eventuais negociacbes
entre as partes, evitando, com isso, a interrupcao da sessdao para contatos externos, visando o

esclarecimento de duvidas sobre o teor da proposta ficando, todavia, os casos excepcionais para

serem avaliados pela Comissdo de Licitacdo.

3.3 Os documentos de credenciamento do representante serdo entregues em separado e ndo devem ser
colocados dentro de nenhum dos envelopes.

3.4 Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuragdo, podera representar mais de uma empresa junto ao
SESC, neste processo, sob pena de exclusdo sumaria das licitantes representadas.

3.5 Estardo impedidas de participar desta licitacdo, pessoas juridicas que:

A) Estejam suspensas de licitar com o SESC/MS;

B) Tenham participagao, a que titulo for, de dirigentes ou empregados do SESC;
C) Estejam reunidas em consorcio;

D) Pessoa juridica do mesmo grupo econémico ou com os mesmos sécios de outra que esteja participando
desta licitacao;

E) Estejam sob decretacdo de faléncia, concordata, dissolug¢do ou liquidagdo.

4. DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPES “01 e 02” - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA.

4.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria - consistird em um caderno impresso em papel tamanho A4 (210 x
297), gramatura 75 gramas, sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial,
tamanho 11, sem condensacdo e entrelinhamento simples, desenvolvido a partir do Briefing (Anexo 1),
considerando um valor referencial equivalente a R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais) com prazo de
30 (trinta) dias para desenvolvimento, e sera composta de quatro quesitos:
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| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) péginas, que apresentara um diagndstico
das necessidades de comunicagdo publicitaria para o SESC/MS, a compreensdo do proponente sobre o
objeto da licitacdo e os desafios de comunicac¢do a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que
indicard e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas
de comunicac¢do desejadas para o SESC/MS;

Il - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderao a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria,
sendo uma (01) peca em 01 (uma) pagina, para cada um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro)
paginas todas no tamanho A4 (210 x 297mm):

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

c) VT: storyboard;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em
funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos
de no maximo 04 (quatro) paginas, sendo permitido dentro deste limite, a inclusdo de tabelas,
graficos, planilhas e quadro resumo, que identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e
suas respectivas quantidades, inser¢oes e custos nominais de producdo e de veiculagado.

4.1.1 Na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes deverdo seguir a formatacdo solicitada no item 4.1.4, evitando o uso de cores.

4.1.2 O plano de comunicacdo publicitaria previsto no item 4.1, serd apresentado em 2 (duas) vias, uma

sem a identificacdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido previamente pelo SESC/MS, e outra

com a identificacdo, conforme orientacdo do item 3.1.1.

4.1.3 A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria tera o mesmo teor da via nao identificada,
sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

4.1.4 Sera vedada a aposi¢ao ao envelope e conteldo destinado as informagdes da via nao identificada do
plano de comunicagdo publicitdria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagio do seu proponente/autor antes ou depois da abertura do
envelope; ela devera ser apresentada da forma prevista no edital referente aos seus itens 4.1 “I”, “II”, “llI”
e “IV”:

e em papel sulfite A4, branco, gramatura 75g;

e com espacamento extremamente préoximo de 02 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

e com textos justificados;
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e com espacamento “simples” entre as linhas;
e com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;
e com numerac¢ao em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pagina;
* agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e
¢ sem identificacdo da licitante.

4.1.5 Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital.

4.1.6. Ao critério do SESC/MS, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou n3o vir a ser
produzida e veiculada, com ou sem modificacGes, na vigéncia do Contrato.

5. PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE N° “03” - CONJUNTO DE INFORMACOES.

5.1 O envelope de n2 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informacgdes, em uma Unica via
qgue deverd ser datada e assinada pelo representante da Licitante; consistindo em um caderno impresso em
papel tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos — utilizar tipologia Arial, tamanho 11, sem
condensacdo e entrelinhamento simples. Devera conter informacGes destinadas a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes e compor-se-a dos
seguintes quesitos:

Observacdo: Em se tratando de um Envelope identificado podem apresentar fotos nos curriculos e da
estrutura da agéncia

5.1.1 - Capacidade de atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da LICITANTE,
guanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito. Este tdépico, a ser
abordado sob a forma de textos. Itens avaliados:

5.1.1.1. A quantificacdo e qualificacdo dos profissionais (sob a forma de curriculo resumido, com no
minimo, nome, formagdo e experiéncia) que serdo postos a disposi¢cdo da linha de atuagdo, de maneira
discriminada, por setor (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e televisao,
producdo grafica, midia, atendimento etc.), com cépia atualizada do registro na carteira profissional.

5.1.1.2. Quantidade de profissionais de cada nivel colocados a disposicdo do SESC/MS, nos diferentes
setores da agéncia.

5.1.1.3.A descricdo das instalagses fisicas, infra-estrutura, recursos materiais do instrumental técnico de
que dispde a LICITANTE para a execugao do contrato;

5.1.1.4. A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacGes a serem cumpridas pela LICITANTE
na execuc¢ado do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢gdes normais de trabalho, desde
a solicitacdo dos servicos até a criacdo da campanha e de peca avulsa, elaboracdo de plano de midia e
produgdo;

5.1.1.5. A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do SESC/MS, sem 6nus
adicional, durante a execuc¢do do contrato.
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5.1.2. Repertorio e Relatos de Soluges de Problemas de Comunicacdo (em textos e/ou fotos, layouts e
midias CD/DVD).

l. Apresentacdo de 05 (cinco) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela licitante, sob a forma de
pecas e respectivas memdrias técnicas (contendo indicacdo do nome do cliente, titulo, ficha técnica e
a indicacdo de pelo menos dois (02) veiculos que a divulgaram: devendo ser TV ou radio ou outdoor ou
revista ou jornal), nas quais se incluirdo apresentag¢des do problema, solucdo e resultados em forma de
texto de no maximo duas (02) paginas para cada campanha, devendo ser de clientes distintos;

Observacdo: Devem ser apresentados 05 (cinco) cases com no maximo 02 paginas de texto para cada case
Minimo total de 05 paginas de cases (1 por case) — Maximo total de 10 paginas de cases (2 por case).

Il. A licitante deverd apresentar necessariamente em anexo, as pecas que integraram a campanha sendo
uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as pegas dos dois veiculos exigidos no item
5.1.2.1);

a) As pecas devem ser colocadas apds as duas paginas do texto descritivo do repertdrio/case; ndo
serdo aceitos textos explicativos acompanhando as pecas em questdo, a ndo ser as palavras indicando
do que se tratam (ex.: VT, Anuncio/JN, Spot ou Jingle, Outdoor e assim por diante).

b) Ha limite de até 08 (oito) paginas para as pecas que ilustram/compdem o repertorio, apenas para o
texto descritivo do case.

Observacgao: Para ilustragdo das pecas de cada case pede-se pelo menos 02 pegas apresentadas, indicando
o veiculo utilizado, sendo possivel apresentar no maximo 08 pdginas por case. Minimo total de paginas: 5
paginas (1 paginas por case) — Maximo total de 40 paginas (8 paginas por case)

lll. Além dos cases, a licitante devera apresentar seis (06) pegas isoladas produzidas para clientes diferentes
(sendo cada uma para: VT, Spot/lingle, Outdoor, Banner/Internet, Jornal e Revista), devendo ser
apresentada uma ficha técnica sucinta (de no maximo dez linhas) do problema que cada peca se
propds a resolver e mengdo de pelo menos um veiculo / espago que a divulgou /exibiu / expds (ndo
sendo permitido material de distribuicdo interna. A divulgacdo/exibicdo/exposicdo devera sempre ser
publica).

IV. Video deverd ser fornecido em forma de DVD; spot e/ou jingle em CD; outdoor e banner/internet,
anuncio de revista e anuncio de jornal em layouts com textos legiveis;

V. Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdao de materiais especulativos, condenados pela
Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

VI. A CPL podera solicitar, a qualquer momento, aos clientes citados nos cases ou nas pecas apresentadas
no repertorio, confirmacao desses trabalhos.

VII. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo SESC/MS.

6. PROPOSTA DE PRECO — ENVELOPE “04”

6.1 Apresentacdio em (01) uma via digitada, em papel timbrado, devendo estar assinada pelo

Representante Legal da Licitante participante ou seu Representante Legal da Empresa, na ultima folha e
rubricado nas demais, ser numerada de acordo com o subitem 7.7.1 (CONSIDERACOES GERAIS) do Edital,
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redigida de forma clara, ndo sendo aceitas as que apresentarem rasuras, entrelinhas, ressalvas ou
emendas.

6.2 Conter o preco ofertado, em algarismo e por extenso, em moeda nacional, considerando tudo que
componha o preco global final, tais como tributos, mdo de obra, transporte, despesas diretas e/ou
indiretas, conforme estabelecido neste edital.

6.3 A validade da proposta ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias. Ndo sendo indicado o prazo de
validade fica subentendido como sendo de 60 (sessenta) dias.

6.3.1 Caso haja o vencimento da validade da proposta sem que a licitacdo tenha sido homologada,
adjudicada e o contrato assinado esta fica automaticamente prorrogada, exceto se houver manifestagdo
contrdria formal da licitante, por meio de correspondéncia, caracterizando seu declinio em continuar na
Licitagao.

6.4 Os termos constantes da proposta apresentada sdo de exclusiva responsabilidade da licitante, ndo lhe
assistindo o direito a qualquer modificacdo da mesma ou substituicdo de envelopes, apds sua entrega.

6.5 A proposta devera, necessariamente, ser apresentada na forma impressa. A critério da licitante
também podera, de forma acesséria, ser apresentado o mesmo contelldo em meio magnético.

6.6 Em suas propostas as licitantes deverdo considerar que o pagamento sera creditado em conta bancaria
indicada pelo Contratado, em até 15 (quinze) dias Uteis apds aceite dos servigos.

6.7 Serdo desclassificadas e eliminadas da licitacdo, a critério da Comissdo de Licitacdo, as propostas que
ndao atenderem a quaisquer das condi¢Ges e exigéncias contidas neste Edital e seus Anexos, ou que
contenham rasuras e entrelinhas.

6.8 A Proposta de Pregos serd apresentada mediante preenchimento da Planilha de Pregos, sujeitas a
Valoracdo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a”, “b” e “c” abaixo descritas,
compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitados a
40% (quarenta por cento);

b) Percentual de honordrios de até 15% (quinze por cento), pertinentes a supervisdo de produgdo
externa incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboragdo de pecgas e materiais contratados com fornecedores.

c) Percentual de honordrios de até 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de contratagdo ou
pagamento de servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia se limitar
exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo.

6.8.1 Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia
vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n?
4.680/65 e subitem 2.5.1 as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, editada pelo CENP — Conselho
Executivo das Normas-Padrao.
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6.8.2 O “desconto de agéncia” pago pelos veiculos de Comunicacao as agéncias. Este valor obedece ao
limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, conforme indicado abaixo:

a) Haverd repasse para o Servico Social do Comércio do Estado de Mato Grosso do Sul - Sesc MS, sobre o
“desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicacdo as Agéncias. Este valor obedece ao limite
estabelecido no Anexo B das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, conforme tabela abaixo:

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO
“DESCONTO PADRAO DE AGENCIA” A
REVERTER AO ANUCIANTE

Até RS 2.500.000,00 Nihil

De RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento
bruto

De RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento
bruto

De RS 25.000.01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento
bruto

b) Se eventualmente algum licitante conceder descontos ou propuser honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificado.

6.9 Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites estabelecidos,
sera desclassificada.

6.10 A licitante devera apresentar declaragao, anexa na Proposta de Pregos, na qual:

6.10.1 Tratarad a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdao ampla, total irrestrita, irrevogavel e
irretratavel dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial, mesmo
apos a vigéncia do Contrato, ndo sendo necessdria qualquer autorizagdo prévia, seja a que titulo for.

6.10.2 O compromisso de sempre negociar as melhores condicGes de preco, para os direitos de imagem de
som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizacdo e ou possivel
reutilizacdo em pecas publicitarias para o SESC/MS.

6.11 Garantird a transferéncia ao SESC/MS de qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou
condicBes de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

6.12 A CPL ndo considerara as propostas que ndo atenderem a todas as exigéncias deste edital e as
condic¢des da licitagado.

6.13 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato, nenhuma alteragdao sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro
pretexto.

6.14 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderao participar da sessdo de recebimento e abertura
dos envelopes com as propostas técnicas e de pregos.
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7. HABILITACAG =~ ENVELOPE “5”

7.1 Serdo admitidas a participar da presente licitacdo as pessoas juridicas que comprovarem possuir
requisitos minimos de habilitacdo. Para tal, deverao ser habilitadas pela Comissdo de Licitacdao apds exame
da documentacgdo abaixo relacionada.

7.2. HABILITACAO JURIDICA
a) Prova de registro, no érgdo competente, no caso de empresario individual;

b) Ato Constitutivo, e suas Ultimas alteracdes ou Alteracdo Contratual com sua respectiva Consolidacdo
Contratual, devidamente registrado na Junta Comercial, onde devera estar indicado ramo de atividade
compativel com o objeto da licitacao.

c) Ato de nomeacdo ou de eleicdo dos administradores, devidamente registrados no 6rgao competente, na
hipdtese de terem sido nomeados ou eleitos em separado.

Observagoes:

1 - Em se tratando de sociedade por ac¢des, o ato constitutivo deverd ser acompanhado de documentacao
da eleicdo de seus administradores.

2 - Tratando-se de sociedade civil, o ato constitutivo devera estar inscrito no 6rgdo de classe e
acompanhado de prova da diretoria em exercicio.

7.3 QUALIFICACAO TECNICA

a) Registro ou inscrigdo da empresa licitante em uma das entidades profissionais competentes (Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado, onde esta localizada sua sede ou na Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP).

b) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo — CENP;

Cc) Comprovagdo de aptiddo de desempenho, por meio de, no minimo, um ATESTADO DE
FORNECIMENTO DE SERVICOS, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado, comprovando
gue a empresa executou ou estd executando, servigos compativeis com o objeto da presente licitagdo.

7.4 QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certidoes relativas a Qualificacdo Econdmico-Financeira:

a.) Certiddo negativa de faléncia (conforme a Lei 11.101/2005) expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, com data de expedicdo inferior a 90 dias em relagdo a data da apresentagdo dos
envelopes.

7.5 REGULARIDADE FISCAL

a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional das Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda - CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
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c) Provasae regularidade com a fazenda federal, constando de:

c.1) Apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a
Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, conforme Portaria Conjunta RFB /PGFN n2 1751, de 02
de outubro de 2014.

d) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual, constando de:

d.1 - Certiddo Negativa de Débitos Relativos a Tributos Estaduais, da sede da empresa licitante ou, se for o
caso, certiddo de ndo contribuinte; ou

d.2 - Certiddo Negativa de Débitos Relativos a Divida Ativa do Estado.
e) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal, constando de:
e.l - Certiddao Negativa de Débitos Gerais; ou

e.2 - Certidao Negativa de Débitos Mobilidrios.

f) Certiddo de Regularidade Fiscal (CRF) junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS, no
cumprimento dos encargos instituidos por lei.

g) Caso a(s) certidao(Ges) expedida(s) pela(s) fazenda(s) federal, estadual, municipal, seja(m) POSITIVA(S), O
SESC/MS se reserva o direito de sé aceita-la(s) se a(s) mesmal(s) contiver(em) expressamente os efeitos de
NEGATIVA, nos termos do art. 206 do Cdédigo Tributdrio Nacional, passado pelo seu emitente.

h) Sendo ou n3do contribuinte, a licitante fica obrigada a apresentar as certidGes de regularidade expedidas
pelas fazendas federal, estadual e municipal, nos termos das alineas “c”, "d" a “e” deste subitem.

i) Todos os documentos apresentados deverdo estar em nome da licitante e com o nimero do CNPJ/MF e
endereco respectivo. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em seu nome; se for a
filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles, que pela prépria natureza,
forem comprovadamente emitidos apenas em nome da matriz.

7.6 OUTROS DOCUMENTOS NECESSARIOS A HABILITACAO:

a) Declaracdo de menores, em cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal
de 1988 — Lei N.2 9854/99 (proibicdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre aos menores de dezoito
anos e de qualquer trabalho a menores de quatorze anos, salvo na condi¢ao de aprendiz a partir dos 14
anos), conforme modelo Anexo IV;

b) Declaracdo, em papel timbrado do proponente, devidamente assinada por seu representante legal,
responsabilizando-se pela fidelidade e veracidade das informacdes contidas na documentacgdo apresentada
e que apresenta plena e total aceitacdo das condi¢Ges estabelecidas neste certame, na forma do modelo
constante do Anexo V.

7.7 CONSIDERACOES GERAIS

7.7.1 Todos os documentos de habilitacdo, proposta técnica e a proposta comercial apresentada
deverdo estar numerados, sendo que ao lado da numeracdo do ultimo documento deverd constar a
expressao “Ultima folha”.
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a) A expressao ultima folha” n3o deve ser utilizada na documentacdo apresentada no envelope n2? 1,
contendo a PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicagdo Publicitaria (via ndo identificada).

7.7.2 Caso a documentacdo ndo esteja numerada o representante da empresa podera fazé-lo durante a
reunido de abertura dos envelopes contendo os documentos de habilitagao.

7.7.3 A documentacdo podera ser apresentada em fotocdpias, exceto termo-sensitivas. Se julgar
necessario, a Comissao de Licitacao podera solicitar aos licitantes a apresentacao dos documentos originais
para fins de confrontagdo com as fotocépias apresentadas.

7.7.4 Os documentos que forem emitidos pela Internet estardo sujeitos a posterior conferéncia na pagina
eletronica do 6rgao emissor, para verificacdo de sua autenticidade.

7.7.5 Os documentos apresentados deverdo estar validos na data de recebimento dos envelopes, exceto
os que ndo tém validade expressa. Nos demais, a validade corresponderd ao prazo fixado nos préprios
documentos.

7.7.6 Quando o 6rgdo emitente for omisso em relagdo ao prazo de validade dos mesmos, considerar-se-a
o prazo de validade de 90 (noventa) dias.

8. DO TIPO DE LICITACAO E DOS CRITERIOS PARA JULGAMENTO

8.1 O objeto desta licitacdo serd adjudicado ao licitante vencedor pela proposta GLOBAL.
8.2 Esta licitagdo é do tipo Técnica e Prego na forma prevista no inciso I, Artigo 8.2 do Regulamento SESC.

8.3 Cada LICITANTE receberd dois indices para compor o julgamento: o indice Técnico (IT) e o indice de
Preco (IP). O indice técnico define a pontuagdo em relagdo a proposta técnica (envelope B) e o indice de
preco define a pontuacdo em relagdo a proposta de precos (envelope C).

8.4 As propostas técnicas receberdo uma pontuacao obedecendo aos critérios estabelecidos no Anexo I.

8.5 Ndo serdo consideradas para julgamento de preco, as propostas que ndo estiverem de acordo com as
condicBes previstas neste Edital.

8.6 No caso de absoluta igualdade de 02 (duas) ou mais propostas melhor classificadas, a Comissdo
Permanente de Licitagcdo realizard sorteio, mediante convocac¢ao dos licitantes cujas propostas encontram-
se em igualdade absoluta, com 24 (vinte e quatro) horas de antecedéncia, na presenca dos interessados.

8.7 O resultado do julgamento das propostas serd comunicado a cada licitante e estara a disposicdo na
sede da Administracdo Regional do SESC/MS em Campo Grande/MS.

9. PROCEDIMENTOS DAS REUNIOES

9.1 OREUNIAO PARA RECEBIMENTO DOS ENVELOPES. Os envelopes distintos e lacrados (com exce¢3o do
envelope n?1), serdo recebidos pela Comissdo de Licitagdo as 09 horas (horario local) do dia 16/08/2023,
na Administracdo Regional do Sesc/MS, sito na Rua Almirante Barroso, n? 52, Bairro Amambai, Campo
Grande - MS, constando de:

a) Credenciamento de representantes (Anexo Il) e recebimento dos envelopes: PROPOSTA TECNICA —
Plano de Comunica¢do Publicitaria (via ndo identificada); PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunica¢io
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Publicitasrfa via a?entificada); CONJUNTO DE INFORMACOES (via identificada); PROPOSTA DE PRECOS; e
HABILITAGAO.

9.2 Com excec¢do das Propostas Técnicas (envelopes n. 01 e 03) que serdo julgadas pela Subcomissdo
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo efetuados pela CPL.

9.2.1 Serdo realizadas, em principio, quatro reunides publicas observando os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo vigente.

9.2.2 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides as quais serdo assinadas pelos membros
da CPL ou pelos membros da Subcomissdo Técnica, conforme o caso, e pelos representantes dos licitantes
presentes.

9.2.3 Os representantes dos licitantes presentes poderdo indicar uma comissdao constituida de alguns
entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que constara da respectiva
ata.

9.24 A CPL poderd em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria das
instalacGes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos servigos objeto desta Concorréncia.

9.2.5 Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidos a quem quer que seja
quaisquer informacoes referentes a analise, avaliacgdo ou comparacdo das propostas ou a adjudicacao do
objeto.

9.2.6 Qualquer tentativa de um licitante em influenciar a CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas resultard na sua desclassificagdo.

9.2.7 A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides ou mesmo suspendé-las em fung¢do do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

9.3 A primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo deste Edital e
tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes por meio de documentos habeis.
b) receber os envelopes n. 01, n.02, n. 03 e n. 04 e 05.

c) conferir se o envelope n. 01 apresenta em sua parte externa alguma mencdo que identifique o licitante,
fato que impedird a CPL de receber todos os outros envelopes dessa Licitante.

d) abrir os envelopes n. 01 e n. 03.

9.3.1 O presidente da CPL solicitara aos representantes dos Licitantes, que rubriqguem todas as folhas
contidas nos envelopes n. 03 e se for o caso, manifestem-se com relacdo a documentagdo ou a respeito do
desenvolvimento do Certame para que conste na ata da reuniao.

9.3.2 Os envelopes n. 02, n. 04 e n. 05 serdo rubricados em seus fechos pelos membros da CPL e pelos
representantes dos licitantes e permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da CPL.

9.3.3 Serd imediatamente desclassificada e ficard impedida de participar das fases posteriores do
certame a licitante cujos documentos pertinentes ao envelope n. 01 contenham informagdes, marca, sinal
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etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, bem como o envelope n. 03 traga alguma
referéncia que possa identificar o envelope n. 01.

9.3.4 Encerrada a reunido, a CPL encaminhard a documentacdo dos envelopes n. 01 e n. 03 a
Subcomissdo Técnica para andlise e julgamento no prazo de até 10 (dez) dias uteis, fato que sera lavrado
em ata prdpria.

9.3.5 A analise dos envelopes pela Subcomissdao Técnica serd individualizada e o julgamento do Plano de
Comunicacdo Publicitaria sera realizado de acordo com o estabelecido neste Edital, observados os critérios
por ele fixados.

9.3.6 A Subcomissdo Técnica elaborard as planilhas com as pontuacdes fornecidas por seus membros e
uma planilha totalizadora com a soma da pontuacao atribuida aos quesitos e sub quesitos.

9.3.7 A Subcomissdao Técnica elaborard a Ata de julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(envelope n. 01) e encaminhard a CPL juntamente com as propostas, as planilhas de pontuacGes e as
justificativas escrita das razées que fundamentaram cada caso.

9.3.8 De igual forma ao descrito no item anterior, a Subcomissdo Técnica procedera com relacdo ao
envelope n. 03.

9.3.9 Caso seja constatado que os documentos dos envelopes n. 01 e n. 03, em qualquer momento
anterior a sua abertura tragam marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria
do Plano de Comunicag¢do Publicitéaria - via ndo identificada — o licitante serd automaticamente
desclassificado e impedido de participar das fases posteriores do certame.

9.3.10 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada por:

a) ndo atender as exigéncias do Edital;

b) ndo alcancar no total, a nota minima de sessenta pontos; e
c) obter nota zero em quaisquer dos quesitos ou sub quesitos.

9.3.11 Na ocorréncia das alineas do item anterior, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada um
dos quesitos ou subquesitos da Proposta conforme as regras previstas neste Edital e langara sua pontuagao
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissdo, até o termo final dos prazos para recursos relativos a essa fase.

9.3.12 O disposto no subitem 9.3.11 n3ao se aplica os casos em que o descumprimento de regras previstas
neste Edital resulte na identificacdo do licitante antes da abertura dos envelopes n. 02.

9.4 A segunda reunido acontecerd apos o recebimento pela CPL da (s) Ata(s) de julgamento das Propostas
Técnicas (envelopes n. 01 e n. 03), das planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissdo Técnica e promovera a convocac¢do dos licitantes por meio de publicacdo feita no site do
Sesc/MS (Sesc | MS— link licitagBes), contendo a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes presentes.

b) abrir os envelopes n. 02.
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c) cotejar as vias nao identificadas do envelope n. 01 com as vias identificadas do envelope n, 02 do Plano
de Comunicacao Publicitaria para a identificagcdo da sua autoria.

d) elaborar planilha com as notas atribuidas as propostas técnicas composta pelos quesitos do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagdo, em ordem decrescente de classificagao.

e) divulgar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas registrando-os em Ata contendo as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacdo.

9.5 Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes na reunido, sera aberto o prazo recursal
de cinco (05) dias uteis, caso contrario, o prazo recursal sera contado a partir da publicacdo do resultado no
site do Sesc/MS (Sesc | MS — link licita¢cdes), em confirmada de com o regulamento de licitacées.

9.6 Ndo havendo interposicdo de recurso ou ocorrendo sua desisténcia ou apds ter sido julgados os
recursos interpostos, sera marcada data, hora e local para a terceira reunido publica que sera informado
aos licitantes classificados.

9.7A terceira reunido publica tera a seguinte pauta:
a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) devolver os envelopes n. 04 e n? 05, sem abri-los e contra recibo aos representantes dos licitantes
presentes cujas propostas técnicas tenham sido desclassificadas;

c) abrir o envelope n. 04 cujo documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes
dos licitantes presentes ou pela comissdo por eles designada;

d) examinar o cumprimento, pelos licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragdo das
Propostas de Precos e julga-las;

e) identificar a proposta de menor prego e divulgar o resultado final do julgamento das propostas;

9.8 Caso todos os representantes das licitantes estejam presentes na reunido publica, sera aberto o prazo
de cinco (05) dias Uteis para a interposicdo de recurso das decisdes desta fase. Em caso contrario o prazo
para a interposi¢do de recurso sera contado a partir da divulga¢do do resultado no Estado de MS.

9.8.1 Nao tendo sido interposto recurso ou tendo ocorrido sua desisténcia ou ainda tendo sido julgados
0s recursos interpostos, sera marcado dia, hora e local para a quarta reunido publica, que serd informada
aos licitantes classificados, para a abertura dos envelopes “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”.

9.8.2 No dia, local e hora estabelecidos a CPL abrira os envelopes “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
9.9 A quarta reunido publica tera a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes presentes;

b) Abrir os envelopes com os Documentos de Habilitagao;

c) Efetuar rubrica dos documentos pelos membros da CPL e pelos representantes dos licitantes presentes
ou pelos membros da Comissao por eles designada.
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9.9.1 Em segmdoa, a CPL examinard a documentacado e decidira sobre a habilitacdo das licitantes, se
possivel na mesma sessdo, de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital e;

a) informar aos licitantes o resultado do julgamento e declarar as empresas habilitadas;
b) colocar a disposicdo dos licitantes, para exame, a documentagao anteriormente examinada pela CPL.

9.9.2 Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes serd aberto o prazo de 05 (cinco) dias
Uteis para interposicdo de recurso das decisGes exaradas nesta, caso contrario, o prazo sera contado a
partir da divulgacao do resultado no Estado de MS e sera lavrada a ata da quinta reunido.

9.9.3 Nao havendo interposicdao de recurso em conformidade com o previsto no § 12 do artigo 52 do
Regulamento de Licitagdes e Contratos do SESC ou tendo ocorrido sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
esses julgados, a CPL publicard o resultado final deste certame e apresentard relatério conclusivo do
procedimento.

9.10 Outros representantes das licitantes presentes ndo credenciados junto ao SESC/MS poderdo participar
da reunido como ouvintes, ndo lhes sendo permitido rubricar ou assinar documentos ou fazer qualquer
observacdo em ata.

10. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A CPL encaminhara a Subcomissdao Técnica para avaliacdo e julgamento do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via ndo identificada (envelope n. 01) e ainda, o Conjunto de Informacdes (envelope n. 03),
elaborando as planilhas com as pontuagdes fornecidas por seus membros e uma planilha totalizadora com
a soma da pontuagdo atribuida aos quesitos e sub quesitos, encaminhando a CPL as planilhas de
pontuacdes e as justificativas escrita das razées que fundamentaram cada caso.

10.2 Caso seja constatado que os documentos dos envelopes n. 01 e n. 03, em qualquer momento
anterior a sua abertura tragam marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria
do Plano de Comunica¢do Publicitdria - Via ndo identificada — o licitante serd automaticamente
desclassificado e impedido de participar das fases posteriores do certame.

10.3 No PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

10.3.1 Na apreciagdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, baseada
no briefing (anexo 1), sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os
diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

10.3.2 Plano de Comunicagdo Publicitaria (maximo de 60 - sessenta — pontos no total).

| - Entendimento do cliente - maximo de 10 (dez) pontos. Texto de até 2 (duas) laudas sobre o trabalho

desenvolvido, em que a LICITANTE deve expressar seu entendimento sobre o SESC/MS, seus produtos e
servicos, sua linha de atuagdo especifica e suas necessidades de comunicagao. Os itens avaliados serdo os

seguintes:
a) Conhecimento das caracteristicas gerais da instituicdo;
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados;
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c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do cliente, da natureza, da extensao e da
qualidade das relacdes da Comunicacdo do SESC/MS com seus publicos;

d) Acuidade de compreensio do papel da Comunicac¢do do SESC/MS no atual contexto social, politico e
econdmico.

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria - maximo de 20(vinte) pontos. Texto de até 2 (duas) laudas, com

texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos; no qual o licitante apresentard as linhas gerais de uma
estratégia de comunicagao, levando em conta as caracteristicas do cliente, a sua relagdo com os publicos
alvos e os resultados pretendidos a partir do raciocinio desenvolvido anteriormente, sendo avaliado os
seguintes aspectos:

a) Aplicabilidade da proposta considerando as caracteristicas do cliente e de seus publicos-alvo, bem
como dos meios disponiveis.

b) Capacidade da proposta em trazer vantagens para o cliente quanto a eficacia na divulga¢do das
mensagens e no estabelecimento de custo beneficio favoravel.

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos. Apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposicdes:

a) Estdo limitados a 4 (quatro) as pecas que devem ser corporificadas sendo uma para cada meio de
comunicacdo, conforme abaixo:

1) Jornal ou Revista: layout;
2) Outdoor: layout;
3) VT: storyboard;

4) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

-

b) Devem ser apresentados sob a forma de:stiRoteiro, leiaute ou storyboard nio se admitindo

el

“Monstro” para nenhum dos Meios.

c) Podem constar na Estratégia de Comunicagdo outras pecas além das corporificadas na Ideia Criativa
desde que sejam previstas nos valores de Producdo e Midia quando cabivel.

d) As pecas graficas poderdo ser impressas em papel tamanho A4, cor branca, gramatura 75 gramas,
desde que ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout.

IV - Estratégia de midia e ndo midia: maximo de 10(dez) pontos.

a) apresentacdo em que a licitante explicitarad e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou material destinados a
veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, cujo valor
estimado serad de RS 150.000,00 (Reais).

Pagina 17 de 46

Rua Almirante Barroso, 52 | B. Amambaf
Campo Grande - MS | CEP: 79008-300
Fone: (67) 3311-4300

http://sesc.ms




scdote © SOSC
Fecomeércio v
Sistema (@mércjo > . ~
Dessa simulacao devera constar resumo geral com informacGes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo midia.
Nessa simulagdo:

a) os precos das inser¢ées em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.
10.4 No CONJUNTO DE INFORMACOES (maximo de 40 - quarenta pontos no total).
| - Capacidade de Atendimento (maximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:

a. Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificagdo dos profissionais
colocados a disposi¢ao da linha de atuagdo nos diferentes setores da agéncia, considerando a formagao
profissional e experiéncia na drea; maximo de 05 (cinco) pontos.

b. Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servigos; maximo de 05 (cinco) pontos;

c. Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacdo dos prazos maximos para a entrega dos
servicos, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicacdo do SESC/MS e a licitante,
esquematizado na Proposta; maximo de 05 (cinco) pontos;

d. Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao objeto deste edital;
maximo de 05 (cinco) pontos.

Il — Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (maximo de 20 - vinte - pontos no
total), relativos a:

a. Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com
as amostras de cases e pegas incluidas na proposta e auferidas pelos quesitos de concepcao, ideia criativa e
sua pertinéncia, clareza da exposi¢do, qualidade de execug¢do e acabamento; maximo de 20 (vinte) pontos.
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10.5 ?A'mrFSng{?Técnica recebera um maximo de 100 (cem) pontos:

Plano de Comunicagao Publicitaria (maximo de 60 pontos), distribuidos:
Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos;
Estratégia de comunicag¢do publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos;
Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos;
Estratégia de midia e ndo midia: maximo de 10(dez) pontos.

Conjunto de Informag6es (maximo de 40 quarenta pontos).
Capacidade de Atendimento (maximo de 20 vinte pontos), distribuidos:

Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (maximo de 20 vinte pontos).

10.6 A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o calculo da nota final de
acordo com o item 11.

10.7 Em caso de empate serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano de Comunicacado
Publicitaria (10.3) e Conjunto de Informagdes (10.4).

10.8 A pontuacdo final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das notas atribuidas a cada um
dos quesitos relacionados no item 10.

10.9 As propostas que obtiverem nota menor que 60 (sessenta) pontos serdo desclassificados.

10.10 As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 60 (sessenta) pontos serdo classificadas em
ordem decrescente, a partir da que acumular maior pontuagao.

10.11 As notas para cada fator de pontuagdo (Plano de Comunicacdo, Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) e para cada quesito de pontuacdo
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Ndo-Midia)
serdo sempre obtidas pelo calculo da média aritmética das notas atribuidas pelos membros que integram a
Comissao Especial de Licitacao.

10.12 A nota final das propostas técnicas corresponderd a soma das notas atribuidas conforme o item
10.3 acima, para o Plano de Comunicagdo, para a Capacidade de Atendimento, para o Repertdrio e para os
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, atribuindo-se a esta nota, para apuragdo do resultado
final da licitagdo, o peso de 70% (setenta por cento) na equacao final da média ponderada entre a Proposta
Técnica e a Proposta de Preco.

10.13 A Comissdo Especial de Licitagao desclassificara as licitantes cujas propostas técnicas:
a) ndo atenderem as exigéncias deste edital, ou
b) ndo alcangarem, na soma das notas de todos os fatores de pontuagdo nota 90 (noventa).

11. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
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11.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

11.2  Aclassificacdo das propostas de precgos sera feita mediante a aplica¢do do critério de julgamento do
menor preco, considerando um mdéximo de 100 (cem) pontos.

11.2.1 Até 50 (cinquenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com
base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul (um ponto para cada 1% - um por cento - de desconto até 30% e mais trés pontos
para cada 1% de desconto entre 31 a 40% de desconto, limitado a 40% - quarenta por cento - do
valor da tabela).

11.2.2 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orcado junto a
fornecedores especializados, na prestacdo de servigos e de suprimentos externos, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padrado (dois pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais,
até o limite de 5% de desconto), e contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, nos
termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrdo (quatro pontos para cada 1% de desconto 10%
originais, até o limite de 5% de desconto).

11.3 Nao se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no edital, nem preco ou vantagem
baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

11.3.1 A avaliacdo da Proposta de Precos serd pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliacdo da
proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

A — Baseado nos valores indicado nos custos internos, baseado na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

Percentual de desconto Critério Pontuacgao aferida
(simulagdo maxima)

0a30% 1% de desconto = 1 ponto 30
31 a40% 1% de desconto = 3 pontos 30
Sub total 60

B) Remuneragdo por servigos de terceiros.
B.1 Remunerado entre 5% a 15% de desconto (assessoria, execugdo, supervisao e pagamento).

Percentual de taxa cobranca Critério Pontuacgdo aferida
(simulagdo maxima)
15% Zero ponto
14% 4 Pontos
13% 8 pontos
12% 12 pontos
11% 16 pontos
10% 20 pontos Até 20

B.2. Remunerado entre 5% as 10% de desconto (contratar e efetuar pagamento).
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% Zero ponto
9% 4 pontos
8% 8 pontos
7% 12pontos
6% 16 pontos
5% 20 pontos Até 20
Sub total 40
Total maxima de pontos 100

11.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura interpostos, ou
havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de licitacdo elaborara relatério e parecer conclusivo, com o
resultado da licitacdo e os encaminhara para homologacdo do resultado do julgamento e adjudicagdo do
objeto a empresa licitante vencedora.

11.5 A pontuacdo auferida da Proposta de Precos servird para o cdlculo da nota final de acordo com o
item 12.

11.6 Serdo desclassificadas as propostas que ndo atenderem as disposi¢cdes contidas neste edital ou
apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e normas aplicdveis a licitacdo.

12. DO RESULTADO FINAL / DA CLASSIFICAGAO FINAL

12.1  Cada LICITANTE recebera dois indices para compor o julgamento: o indice Técnico (IT) e o indice de
Preco (ID). O indice técnico define a pontuagdo em relagdo a proposta técnica e o indice de prego define a
pontuacdo em relacdo aos descontos.

12.2 As notas serdo atribuidas mediante desempenho do LICITANTE em cada critério de julgamento,
descritos no item 8.2 e seus subitens. A cada fator serd atribuido uma nota que pode variar em fung¢do da
sua relevancia ou importancia técnica, em conformidade com os valores estabelecidos no Anexo |l.

12.3 O indice Técnico (IT) de cada licitante serd obtido atribuindo-se o valor 1 (um) a LICITANTE que
apresentar maior nota final entre as propostas. As demais, serdo atribuidos valores obtidos mediante a
divisdo da nota final da proposta em exame pela maior nota final entre as propostas, utilizando a seguinte
formula calculada com precisdo de 2 (duas) casas decimais, desprezando-se a fragdo restante:

NOTA FINAL DA PROPOSTA EM EXAME
MAIOR NOTA FINAL ENTRE AS PROPOSTAS

iNDICE TECNICO =

12.4 O indice de Preco (ID) de cada LICITANTE sera obtido atribuindo-se o valor 1 (um) a oferta que
apresentar nota entre as propostas. As demais, serdo atribuidos valores obtidos mediante a divisdo da nota
final da proposta em exame pela maior nota final entre as propostas, utilizando a seguinte férmula
calculada com precisdo de 2 (duas) casas decimais, desprezando-se a fra¢do restante:

NOTA FINAL DE DESCONTOS DA PROPOSTA EM EXAME
MAIOR NOTA FINAL DE DESCONTOS ENTRE AS PROPOSTAS

iNDICE DE PREGO =
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3(5(]?3 égmglﬁto das propostas (AVALIACAO FINAL) seréa feita considerando-se a pontuacéo técnica e a

125
pontuacdo do preco. Apds a apuracdo dos indices técnico e de preco, obtém-se a pontuacdo destes
respectivos indices atribuindo-se peso 7 (sete) ao Indice Técnico (IT) e peso 3 (trés) ao indice de Preco (ID),

da seguinte forma:
Pontuagao Técnica = indice técnico X 7
Pontuacdo de Preco = indice de prego X 3

12.6 Serdo somados os valores obtidos pelas multiplicagdes acima, obtendo-se o valor de Avaliagdo
Final, conforme a férmula descrita abaixo. Em todos os casos em que for utilizado férmulas matematicas,
serd considerado no resultado de uma operacdo apenas duas casas decimais desprezando-se a fracao
restante.

AVALIAGAO FINAL = PONTUAGAO TECNICA + PONTUAGCAO DE DESCONTO

12.7 No caso de absoluta igualdade de duas ou mais propostas melhor classificadas, a CIL realizara
sorteio, mediante convocac¢do dos licitantes cujas propostas encontram-se em igualdade absoluta, com 24
(vinte e quatro) horas de antecedéncia, na presenca dos interessados.

12.8 A classificacdo final serd realizada com base no valor da Avaliacdo Final, classificando-se em
primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a
segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

12.9 Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os percentuais
propostos, prevalecerd o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a corre¢do do erro, sua
proposta sera rejeitada.

12.10 Nio serdo levadas em consideracdo vantagens nao previstas neste edital, nem ofertas de redugao
sobre a proposta que melhor atenda aos interesses do SESC/MS.

12.11 Em caso de empate, a agéncia vencedora serd aquela que tiver a maior nota técnica.

12.12 A classificagdo das Propostas serd feita em ordem decrescente dos nimeros correspondentes as
Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante, que for habilitada, mais bem classificada na nota final.

b) Abertura dos envelopes “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, sendo seu contetddo rubricado pela
Comissao de Licitacao e pelos representantes das licitantes.

c) Rubrica nos envelopes lacrados de propostas comerciais pela Comissdo de Licitagdo e pelos licitantes.
d) Analise de documentos e comunicagdo do resultado da fase de habilitagdo.
e) Encerramento da reunido, apods a leitura e aprovacgdo da ata.

12.13 Apds o encerramento do prazo para entrega dos envelopes, nenhum outro documento serd
recebido e nem serdo permitidos adendos, acréscimos ou esclarecimentos a documenta¢do e proposta,
salvo a critério da Comissdo, para instruir eventuais impugnacdes interpostas na sessdo.

12.14 Caso ndo seja possivel o cumprimento do previsto na letra “d” do subitem 7.1, a comunicac¢do do
resultado do exame de documentos e convocagao para a reunido de abertura dos envelopes "PROPOSTA
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TECNICA™ sera efetuada por meio de comunicacdo oficial para cada empresa, através de fax e/ou e-mail,
fixando-se ainda no mural de comunicacdes do SESC-DR/MS.

12.15 A Comissdo divulgarad o resultado da fase de habilitacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis
para a interposicado de recurso.

12.16 Nao sendo interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia, ou ainda, tendo sido julgado
recurso interposto, a Comissdao marcard data, hora e local para prosseguimento do certame, quando serao
abertos, na mesma sessao, os envelopes B e C.

12.17 Os envelopes B e C serdo devolvidos intactos as licitantes inabilitadas.

12.18 Ultrapassada a fase de habilitacdo e abertas as propostas técnicas, ndo cabe desclassificar as
licitantes por motivo relacionado a habilitagcdo, salvo em razdo de fatos supervenientes ou sé conhecidos
apos o julgamento, bem como ndo poderdo elas desistir de suas propostas, a ndo ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

12.19 A Comissao divulgara o resultado final da licitacdo, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para
interposicdo de recursos.

12.20 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, ou ainda, tendo sido julgado
o recurso interposto, a Comissdao submeterd a autoridade competente, o processo para homologacado e
adjudicacdo do objeto a licitante vencedora, o qual serd divulgado a todas as licitantes participantes de
conformidade com o estabelecido neste Edital.

13. PRAZOS E CONTRATACAO

13.1 O Licitante adjudicado firmara contrato (CONFORME minuta Anexo Ill) com o SESC/MS, conforme o
art. 25 da Resolugdo SESC n.2 1252/2012, pelo qual se obrigara a fornecer o objeto desta licitacdo, nas
condigGes estabelecidas no presente certame e em sua proposta.

13.2 Assinatura do contrato, ou outro documento congénere que formalize a contratacdo, e de seus
posteriores Termos Aditivos se dard por meio de assinatura eletronica

13.3 O contrato referente ao objeto da presente licitagdo tera por prazo de vigéncia o periodo de 12
(doze) meses, podendo ser prorrogado por igual, maior ou menor periodo, até o limite maximo
estabelecido no Regulamento de Licitagdes, desde que haja interesse entre as PARTES e seja formalizado
por TERMO ADITIVO.

13.4 A presenca das licitantes as reunibes de que trata o subitem 7.2 é facultativa, podendo, os
envelopes serem entregues a Comissdo de Licitacdo do SESC/MS. Entretanto, é desejavel a participacdo dos
representantes credenciados.

14. PENALIDADES

14.1 A recusa em assinar o contrato, no prazo de 10 (dez) dias, a partir da convocag¢do dara ao SESC/MS o
direito de suspender o licitante em até dois anos, do direito de licitar e contratar com o SESC, e homologar
e adjudicar esta licitacdo aos licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo.
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14.20 iﬂ%ﬁ??ﬁcﬁfgfﬁento total ou parcial das obrigacdes assumidas dara ao SESC/MS o direito de rescindir
unilateralmente o contrato; de suspender o contratado do direito de licitar e contratar com o SESC/MS por

até dois anos e multa.

A critério do SESC/MS, as sancGes poderdo ser cumulativas.

15. DISPOSICOES GERAIS

15.1 As decisOes relativas a esta licitacdo serdo comunicadas por meio do site www.sescms.com.br -
Licitagoes.

15.2 A Comissdo de Licitacdo poderd, a seu exclusivo critério, a qualquer momento, solicitar aos
licitantes, por escrito, informacdes adicionais sobre a documentacdo e as propostas apresentadas. O ndo
atendimento da solicitacdo no prazo estabelecido implicara, a critério da Comissdo de Licitacao,
desclassificacdo do licitante.

15.3 N3o serdo levados em consideragdo documentos e proposta que ndo estiverem de acordo com as
condicBes deste Instrumento Convocatdrio e seus anexos, quer por omissdo, quer por discordancia.

15.4 A Comissdo de Licitacdo poderd, no interesse do SESC/MS em manter o carater competitivo desta
licitacdo, relevar omissdes puramente formais nos documentos e propostas apresentadas pelos licitantes.
Poderd, também, realizar pesquisa na Internet ou diligéncias, quando possivel, para verificar a
regularidade/autenticidade de documentos ou fixar prazo aos licitantes para dirimir eventuais davidas. O
resultado de tal procedimento serd determinante para fins de habilitagdo.

15.5 Na contagem dos prazos estabelecidos no presente edital excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o
do vencimento, e considerar-se-a dias consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em
contrério. SO se iniciam e vencem os prazos aqui referidos em dia de funcionamento do SESC/MS.

15.6 A Contratada e seus sucessores se responsabilizardo por todos e quaisquer danos e/ou prejuizos
que, a qualquer titulo, venham causar a imagem do SESC/MS e/ou terceiros, em decorréncia da execugdo
indevida do objeto da licitagao.

15.7 Qualquer pedido de esclarecimento em relacdo a eventuais duvidas de interpretacdo do presente
edital e seus anexos, ou sugestdo visando a sua melhoria, deverao ser encaminhados por escrito a Geréncia
de Compras, sito a Rua Almirante Barroso, n2 52 - Bairro Amambai - Campo Grande/MS, até 02 (dois) dias
Uteis antes da data de entrega dos envelopes de documentos de habilitacdo, proposta técnica e propostas.
N3do sendo feito nesse prazo, pressupde-se que os elementos fornecidos sdo suficientemente claros e
precisos para permitir a apresentagao de documentos e proposta, ndo cabendo aos licitantes o direito a
qualquer reclamacao posterior.

15.8 Independentemente de declaracdao expressa, a apresentacao dos documentos e da proposta
implica a aceitacdo plena e total das condi¢des e exigéncias deste instrumento convocatdrio e seus anexos,
a veracidade e autenticidade das informagdes constantes nos documentos apresentados, e ainda, a

inexisténcia de fato impeditivo a participacdo da empresa, o qual, na incidéncia, obriga o licitante a
comunicar ao SESC quando ocorrido durante o certame.
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15.9 SA“‘%“J&T&“&'E‘F momento, o SESC/MS podera desclassificar licitantes, sem que lhes caiba qualquer

indenizacao, caso tenha conhecimento de fato que desabone a idoneidade, a capacidade financeira, técnica
ou administrativa, inclusive incorre¢des que venham a ser detectadas na documentac¢do ou propostas.

15.10 Da decisdo relativa a fase de habilitacdo e ao julgamento das propostas comerciais desta licitagao
caberd recurso fundamentado, dirigido ao Sr. Diretor Administrativo e Planejamento (DEAPE) da
Administracdo Regional do SESC, por escrito, por meio da Comissdo de Licita¢do, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, a contar da data da divulgacdo da decisao.

15.11 Quando nao for possivel realizar o ato do recebimento dos envelopes desta licitacdo, a Comissao de
Licitacdo marcard nova data e hora a ser comunicada conforme previsto no SUBITEM 7.1.

15.12 Os envelopes contendo as propostas dos licitantes inabilitados, que ndo forem retirados apds 15
(quinze) dias da divulgac¢do do resultado final desta licitacdo serdo destruidos.

15.13 O SESC/MS se reserva o direito de cancelar unilateralmente esta licitacdo, a qualqguer momento, no
todo ou em parte, antes da formalizacdo do contrato, ndo cabendo aos licitantes quaisquer direitos,
vantagens ou reclamacoes, a que titulo for.

15.14 S3o partes integrantes deste instrumento convocatério os seguintes Anexos:

a) ANEXO | Briefing

b) ANEXO Il Carta de Credenciamento

c) ANEXO llI Minuta do Contrato

d) ANEXO IV Declaracdo de Menores

e) ANEXO V Declaragdo de Aceitagao

f) ANEXO VI Proposta de Precos - (Modelo Sugerido)

Campo Grande, MS, 01 de agosto de 2023.
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ANEXO | — BRIEFING

BRIEFING
1. Descri¢ao da Organizagao

1.1.Instituicdo, propdsitos e porte da organizagao.

O Servico Social do Comércio (Sesc) é uma instituicdo privada, sem fins lucrativos, mantida pelos
empresarios do comércio de bens, servicos e turismo, com atuacdo em todo ambito nacional, voltada
prioritariamente ao bem-estar social dos trabalhadores do comércio e seus familiares, e aberto a
comunidade em geral.

O Sesc Mato Grosso do Sul tem como missdo “Promover o bem-estar e transformacdo social,
prioritariamente os trabalhadores do comércio de bens, servicos e turismo, nas areas de lazer, cultura,
saude, educacdo e assisténcia” norteada pelos valores organizacionais de ter integridade em tudo, estar
presente na vida do cliente, valorizar as pessoas, fazer o melhor sempre, buscar inovacdo, atuar com
responsabilidade socioambiental e atuar em rede. Possui unidades modveis e executivas distribuidas em
sete municipios do estado, sendo: Administracdo Regional, Sesc Camillo Boni, Sesc Restaurante Sabor &
Arte — polo Camillo Boni e polo Centro, Sesc Cultura, Sesc Escola Horto, Sesc Lageado, Sesc Mais, Sesc Norte
Sul, Sesc Saude, Sesc Aquidauana, Sesc Escola Trés Lagoas, Sesc Dourados, Sesc Ponta Pora e Sesc Bonito.

REGIAO UNIDADE EXECUTIVA ' MUNICIPIO
Administracdo Regional Campo Grande
Sesc Escola Horto Campo Grande
Sesc Lageado Campo Grande
Sesc Camillo Boni Campo Grande
Sesc Sabor e Arte — unidade

Centro Norte | Afonso Pena Campo Grande
Sesc Sabor e Arte — unidade
Centro Campo Grande
Sesc Cultura Campo Grande
Sesc Saude Campo Grande
Sesc Norte Sul Campo Grande
Sesc Dourados Dourados

Sul Sesc Ponta Pora Ponta Pora
Leste Sesc Escola Trés Lagoas Trés Lagoas
Sesc Aquidauana Aquidauana
Sesc Corumba Corumba
Oeste Sesc Hotel Bonito Bonito

Sesc Balnedrio Bonito
Sesc Centro Cultural Bonito

Figura 1 - Unidades Fixas do Sesc MS

REGIAO UNIDADE MOVEL ' MUNICIPIO
Centro Norte | BiblioSesc Campo Grande
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satde da Mulher Campo Grande

OdontoSesc Campo Grande
Figura 2 - Unidades Moveis do Sesc MS

1.2.Modelo de negocios

A proposta de valor do SESC é proporcionar acesso a programas e servicos de qualidade, integrados e
diferenciados, promovendo o bem-estar dos trabalhadores do comércio, melhorando suas condi¢des de
vida e trabalho, nos negdcios onde atua, sendo eles: Academia e Esportes; Escolas; Escola de Cultura;
Servicos de Saude; Servicos de Alimentacdo; Hotel e Turismo; Assisténcia Social; Eventos de Cultura e
Eventos de Lazer.

O SESC MS é uma organizacao privada de médio porte e atualmente possui, 516 colaboradores, atuando
em 7 municipios do Estado de Mato Grosso do Sul. Vale ressaltar que a instituicdo conta com 59.000
clientes ativos e que, durante o ano de 2022, o faturamento alcan¢ou R$115.264.308,22.

O SESC MS é subordinado ao conselho regional, com jurisdicdo em todo o estado, que delibera sobre a
administragao regional, apreciando o desenvolvimento e a regularidade dos trabalhos, fazendo observar as
diretrizes gerais do Departamento Nacional (DN), adaptando-as as peculiaridades regionais. Sob sua
responsabilidade, destacam-se, também, a aprovacdo do orcamento e suas retificagbes, bem como a
prestagdo de contas.

Por fim, as prestagGes de contas do SESC MS sdo analisadas pelo conselho Fiscal, um érgdo deliberativo que
tem como funcdo fiscalizar as acdes praticadas pelos administradores e opinar sobre as contas da
Instituicdo. Os membros do Conselho Fiscal reinem-se para analisar amplamente os assuntos de sua
competéncia e emitem pareceres e manifestagdo a respeito.

Tanto o conselho regional quanto o conselho fiscal contribuem, através de seu olhar consultivo e de
fiscalizagdo, para o alcance de resultados, mantendo-se a regularidade do SESC MS e assim propiciando a
geragdo de valor a sociedade Sul-mato-grossense.

GESTAO
DE PARTES

INTERESSADAS

Figura 3 — Modelo de Gestao

1.3.0 fazer do Sesc
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Todas as frentes de atuacdo do Sesc convergem para uma mesma finalidade: contribuir para o
bem-estar social, por meio de acdes que possibilitem mais qualidade de vida para o trabalhador do
comércio — e seus familiares — e ao publico em geral. Na capital e em municipios do interior, o Sesc atua
nas areas da educacdo, saude, lazer, cultura e assisténcia, promovendo atividades que visam ao pleno
desenvolvimento das potencialidades dos seus publicos.

Com foco na agao formativa, o fazer do Sesc busca contribuir, cotidianamente, com a redugao das
desigualdades sociais, gerando oportunidades de acesso, muitas vezes gratuito, a atividades esportivas,
servicos de saude, experiéncias turisticas, programacdées culturais, educagao basica e complementar,
dentre outras a¢Ges.

O SESC MS atua em 5 programas sendo eles:

AREA DEFINICAO PRINCIPAIS PRODUTOS
Principal atividade do Sesc que
comporta o objetivo de longo prazo de
Educagao estabelecer uma sociedade com um Escolas de Ensino Regular
melhor padrao de vida, assim como
para o aumento da renda da populacao.

Sdo acgdes direcionadas a nutricao,
saude bucal, cuidado terapéutico e
educacdo em saude. Aces essas que
permitem a promog¢ao, prevenc¢ao e Saude Bucal, Atendimento em Psicologia,
recuperacgao da saude, considerando o Almogo

incentivo da autonomia, fortalecimento
da responsabilizacdo e participagao na
manutencdo da saude e bem-estar.

O conjunto de atividade voltado para a
transformacgdo social por meio do
desenvolvimento e difusdo das artes, do
conhecimento e da formacdo dos
agentes culturais, respeitando a
dindmica dos processos simbdlicos e
fomentando a tradigdo, preservacao,
inovacao e criagao.

Biblioteca, Cinema, Danca, Musicais,
Teatro, Exposicdes de Artes Visuais,
Literatura.

Cultura

Um conjunto de atividades que objetiva
contribuir para o direito ao lazer, a
melhoria do bem-estar, no ambito
individual e coletivo, bem como, a
Lazer ampliagdo de experiéncias e Turismo Social, Recreacao e Esporte
conhecimentos e o desenvolvimento de
valores, por meio de oferta de
conteudos fisico-esportivos,
socioculturais, turisticos e da natureza.

Consistem em atividades
socioeducativas e assistenciais que
estimulam a participacdo social e a Trabalho com Grupos, Seguranca
cooperagdo entre individuos, Alimentar e Apoio Social.
instituicOes e setores da sociedade,
visando contribuir para a inclusdo social

Assisténcia

Pagina 28 de 46

Rua Almirante Barroso, 52 | B. Amambaf
Campo Grande - MS | CEP: 79008-300
Fone: (67) 3311-4300

http://sesc.ms




Fecomeércio MS

p Comércio -

e 0 acesso aos direitos sociais.

Figura 4 - Principais Produtos da Organizagao

1.4.Clientes e Mercado
O mercado de atuagdo do SESC MS tem abrangéncia no Estado de Mato Grosso do Sul. Para atender esse
mercado, os clientes-alvo sdo classificados quanto a sua atuacdo, ou ndo, no setor do Comércio de Bens,
Servigcos e Turismo, da seguinte forma:
¢ Trabalhadores do Comércio de Bens, Servicos e Turismo e seus dependentes;
¢ Publico Geral — Parceiro e seus dependentes;
¢ Publico Geral.

Em relagdo a segmentacgao dos clientes, a mesma é realizada conforme os seguintes critérios:

¢ Categoria de acordo com o perfil do cliente;
¢ Faixa de renda - classificacdo socioeconémica.

Os principais produtos, necessidades e expectativas de cada cliente-alvo sao percebidas pela instituicdo por
meio do relacionamento com o cliente durante o atendimento presencial, pesquisas, em visitas nas
empresas, etc.

1.5.Partes Interessadas

O SESC MS atende os requisitos legais e regulamentares, com destaque para cada um deles em seu devido
contexto, conforme mostra a Figura 5, destacando suas principais necessidades e expectativas.

PARTE PRINCIPAIS NECESSIDADES
INTERESSADA E EXPECTATIVAS

O QUE REGULA/FISCALIZA

¢ Crescimento Equilibrado;
* Foco na clientela preferencial;
* Protagonismo do Sesc na acao finalistica;

« Enfase nos processos de gestdo e
Orgdo normativo que elabora as | planejamento;

diretrizes gerais da entidade e | o Valorizagio das pessoas e compromisso com
DEPARTAMENTO suas politicas de acdes para o desenvolvimento profissional;
NACIONAL DO SESC | programas institucionais nas ¢ Qualificacdo e fortalecimento das a¢Ges

areas de Assisténcia, Educagdo | de afirmacdo institucional e de comunicac3o;
Cultura, Saude, Lazer e Turismo. | e Desenvolvimento de valores e elevacdo da
gualidade de vida;

* Responsabilidade socioambiental;

e Aperfeicoamento das a¢des de turismo;

e Ampliacdo dos servigos por meio da
tecnologia.
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Aprova o orgamento, suas

retificacOes, a prestacao de N .
L. . ¢ Transparéncia nos processos; Planejamento
contas e o relatério; Autoriza as

Conselho Regional a Orgamentario e eficiente; Cumprimento da
transferéncias e as

COEEREE suplementacdes de dotacdes meta;
P ¢ ¢ * Responsabilidade Social.

orgamentarias; Aprova as
operacgOes imobilidrias da AR.

e Transparéncia na Gestao; Aderéncia as

Conselho Fiscal Org3o de Fiscalizagdo Financeira . o
Normas e LegislacGes Institucionais;

Figura 5- Principais necessidades e expectativas de outras partes interessadas
1.6.Concorréncia e Ambiente Competitivo
1.6.1. Ambiente Competitivo

O SESC MS atende prioritariamente o Trabalhador do Comércio de bens, Servicos e Turismo e seus
dependentes. Também atende o Publico Parceiro (clientes que se relacionam com o Sesc por meio de
Acordo de Parceria entre o Sesc MS e as das instituices que trabalham) e Publico em Geral, grupo formado
por pessoas que trabalham em outras dreas. Neste contexto, a instituicdo oferece precos diferenciados ao
Trabalhador do Comércio de Bens, Servico e Turismo que afeta o mercado quando o mesmo concorre
diretamente por este cliente.

1.6.2. Principais fatores que nos diferenciam da concorréncia sao:

¢ Metodologia de Trabalho

¢ Capacidade de atendimento (Capilaridade)

® Precgos subsidiados

¢ Investimentos regulares na infraestrutura

¢ Participacdao em grandes movimentos nacionais
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2. Problema de comunicacao a ser resolvido

Dentro da area da Saude, o Sesc MS possui restaurantes que fornecem alimentag¢do saudavel a um preco
acessivel.

Recentemente foi aberta a segunda unidade do Restaurante Sesc Sabor e Arte, localizada no centro
de Campo Grande, na Rua Dom Aquino, 1631. Essa nova unidade foi pensada estrategicamente para
atender os trabalhadores do comércio do centro da Capital, bem como as pessoas que circulam pela
regiao.

Ao iniciar suas atividades, o restaurante comecou a atender uma média de 350 refeicdes por dia. A
meta é que sejam atingidas 1.200 refei¢cdes por dia. Para isso, é necessdrio promover uma campanha
de divulgacdo de forma a atingir essa meta e desenvolver a nova unidade do Sesc.

Praca onde a campanha acontecerd: Campo Grande.

Orcamento: RS 150.000,00
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ANEXO 11

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Em atendimento ao disposto na Licitacgdo em  epigrafe  credenciamos o
K] U UUUURN , portador da Carteira de Identidade n2 ... expedida por
, para que represente nossa empresa nesta licitagdo, com poderes plenos
para prestar esclarecimentos, assinar Atas, interpor recursos ou renunciar ao direito de interpo6-los e

praticar tudo mais que seja necessario a participacdo de nossa empresa na licitacao.

Local e data.

nome e assinatura do responsdavel pela empresa

OBSERVACAO:

Este documento devera ser preenchido em papel timbrado da empresa licitante e assinado por seu
representante legal, para apresentacdo a Comissao de Licitacdo no ato do recebimento de envelopes.
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ANEXO 11l
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS
(MS-202...-CT-.......... )

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM, DE UM LADO, O
SERVICO SOCIAL DO COMERCIO - SESC -
ADMINISTRACAO REGIONAL NO ESTADO DE MATO
GROSSO DO SUL E, DE OUTRO, A EMPRESA
......................... , PARA ATENDER ..ooooooeeeeveverrereeseann,
CONFORME AS ESPECIFICACOES CONSTANTES NO
ANEXO | DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

Pelo presente instrumento e na melhor forma de direito, de um lado, o SERVICO SOCIAL DO COMERCIO -
SESC - ADMINISTRACAO REGIONAL NO ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL, pessoa juridica de direito
privado, Entidade de Educacdo e Assisténcia Social sem fins lucrativos, servico social autbnomo vinculado
ao sistema sindical como disposto no art. 240, da Constituicido Federal/88, criado e organizado pela
Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo - CNC, sob autoriza¢cdo do Decreto-Lei n.°
9.853, de 13.set.1946 e administrado consoante seu Regulamento editado pelo Decreto n.° 61.836, de
05.dez.1967, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 03.560.440/0001-91, com sede na Rua Almirante Barroso, 52,
Amambai, CEP: 79.008-300 , em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, neste ato representado pela Diretora
Regional, Sra. REGINA DE FATIMA FREITAS CARVALHO FERRO, portadora da Carteira de Identidade RG n.°

....................... , expedida pela SSP/MS e inscrita no CPF/MF sob o n.” .............e.eee.., doravante
denominado SESC/MS, e, de outro 1ad0, weeeeeeeeeeeeeerreeeennnnenseenens , pessoa juridica de direito privado, inscrita
NO CNPJ/MF SOb 0 N.% weeviiiiieiiiiveee e A oleY1 0 IEY=To [ 1 {0 N , representada neste ato
PEIA e, , portador da Carteira de Identidade RG n.° .......cccveevennneen. , expedida
................... , e inscrita no CPF/MF sob 0 n.° .......ccceeeeveuvveeennnnn., doravante denominada CONTRATADA, tém
entre si justo e celebrado o presente Contrato de Prestagao de Servigos, que se regera em conformidade
com O Edital ceeeeereeeiereeireneceenniennnnes , pela Resolugdo SESC N.° 1.252/2012 e mediante as seguintes cldusulas

e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 Constitui objeto do presente contrato Contratacdo de agéncia de Publicidade e Propaganda para
prestacdo servicos de criacdo e veiculacdo publicitaria dos produtos e servicos do SESC/MS, em midia
falada, televisionada, impressa, digital e alternativas, contemplando propaganda promocional e divulgacado
institucional de abrangéncia regional, conforme especificacdes contidas no Anexo | deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA — DO VALOR E FORMA DE PAGAMENTO

2.1 O Sesc/MS pagara 3 CONTRATADA, pela execuc¢do dos servicos, o valor unitario de RS ................
(oo ), totalizando 0 valor de RS .....eeeeeereiccciineeneeeeensesennes

2.2 A remuneracao da CONTRATADA se baseard nos percentuais de honordrios pertinentes a cada
servico realizado, sendo:

a) Honorérios de ...... % (ceveerrreeeeeeeeenn ) sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);

b) ......... % (veeeeeernnns ) para a supervisdao de produgao externa incidente sobre os custos de servicos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elabora¢do de pecas e materiais contratados com
fornecedores;
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o) I 0 (eveeeeernnns ) sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servigcos ou suprimentos, quando a
responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo.

2.3 No valor contratado estdo inclusos todos os custos e demais despesas diretas ou indiretas relativas a
execucdo deste contrato. O pagamento serd feito em até 15 (quinze) dias apds a apresentacdo da nota
fiscal/fatura e aceitagcdo dos servigos pelo SESC/MS. Nenhum titulo de crédito decorrente dos servicos ora
contratados podera ser negociado com institui¢do financeira.

2.4 Nenhum pagamento isentara a CONTRATADA das responsabilidades deste Contrato, quaisquer que
forem, nem implicard em aprovacao definitiva dos respectivos servicos executados, total ou parcialmente.

2.5 Serdo de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA todas as despesas e providéncias que se
fizerem necessadrias a regularizacao do presente Contrato, sendo expressamente vedada a sua negociacao
com terceiros alheios a este Contrato, qualquer que seja a finalidade.

2.6 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre o
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, serad negociado pelas partes.

2.7 A CONTRATADA nado fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de
servicos realizados por terceiros referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione
a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

2.8 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de
sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, e a critério
deste, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE e respeitem os mesmos parametros
utilizados com os seus funciondrios, sendo vedados tais pagamentos quando estas despesas ocorrerem na
cidade sede do CONTRATANTE.

2.9 A CONTRATADA ndo farda jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da

utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulga¢do, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este Contrato.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS ALTERACOES E DO REAJUSTE

3.1 O CONTRATANTE reserva-se o direito de, em qualquer ocasido, fazer alteracdo no Edital
............................................ e seus anexos, do qual originou o presente contrato, que impliquem em
supressdo ou acréscimo qualitativo e/ou quantitativo, obedecido o limite legal.

3.2 A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes pactuadas, os acréscimos ou
supressdes nos servigos contratados, limitados a 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, quando ocorrer, salvo as supressdes resultantes de acordo celebrado entre os contratantes.

3.3 Os pregos serdo fixos e irreajustaveis pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da assinatura do
contrato.

3.4 O Contrato podera ser reajustado, desde que observado o interregno minimo de 12 (doze) meses,
tomando-se por base, a critério do CONTRATANTE, a variagdo do indice Geral de Pregos de Mercado/FGV
(IGP-M/FGV), ou do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo/FGV (IPCA-FGV) ou outro indice oficial
qgue venha a substitui-los no periodo, dos ultimos 12 meses anteriores ao penultimo més de vencimento do
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Contrato em vigor, mediante comunicacdo expressa da CONTRATADA, com antecedéncia minima de 30
(trinta) dias antes da data de vencimento do contrato.

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGACOES DAS SIGNATARIAS

4.1 Constituem-se responsabilidades do SESC/MS:

4.1.1

4.1.2

413

414

4.1.5

4.1.6

Permitir acesso dos empregados da CONTRATADA as suas dependéncias para execuc¢do dos
servicos referentes ao objeto contratado;

Prestar as informacBes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela
CONTRATADA, relativos a contratacao.

Efetuar o pagamento a CONTRATADA no prazo e condi¢Ges estabelecidos neste Instrumento,
apos o ateste da respectiva nota fiscal/fatura.

Fiscalizar a execucdo da contratacdo, bem como as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA,
por meio de servidor denominado fiscal do contrato.

Manifestar-se formalmente em todos os atos relativos a execucao do Contrato, em especial,
aplicacdo de sancdes e alteracdes.

Aplicar a CONTRATADA as penalidades regulamentares e contratuais.

4.2 Constituem-se responsabilidades da CONTRATADA:

4.2.1

4.2.2

4.2.3
424

4.2.5
4.2.6
42,7
4.2.8

4.2.9
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Executar os servigos objeto Edital ......ccccecoeeiiviiiiieiiiiiieeecs , de conformidade com a sua
especificacdo contida no Anexo | deste Instrumento, bem como, em sua proposta comercial
apresentada;

Assumir integral responsabilidade pelos danos que eventualmente, vier a causar ao SESC/MS

e, salvo disposicdo em contrario, ndo podera ceder, transferir, ou subcontratar, no todo ou

em parte, o objeto do Contrato, a quem quer que seja, sem a prévia e expressa

concordancia do SESC/MS;

4.2.2.1 Em qualquer hipdtese de subcontratagdo, permanece a responsabilidade integral
da CONTRATADA pela perfeita execucdo contratual, cabendo-lhe realizar a
supervisdo e coordenacdo das atividades da subcontratada, bem como responder
perante o SESC pelo rigoroso cumprimento das obrigacbes contratuais
correspondentes ao objeto da subcontratagao.

Cumoprir os prazos e demais condicGes estabelecidas neste Instrumento.

Manter, durante todo o periodo de vigéncia da contratagdo, em compatibilidade com as

obrigacdes por ela assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e de qualificagdo exigidas na

licitagdo, sobretudo, a regularidade fiscal, sob pena de aplicagdo das penalidades

estabelecidas neste Instrumento.

4.2.4.1 Apresentar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, as certidGes negativas de
débito relativo ao INSS, o FGTS, Receita Federal, Estadual e Municipal.

4.2.4.2 A ndo-apresentagdo das CertidGes Negativas de Débitos (4.2.4.1), ndo acarretara
retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA serd comunicada quanto a
apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo
contratual e demais penalidades cabiveis.

Informar o CONTRATANTE a ocorréncia de alteracdo de endereco e telefone.

Informar o CONTRATANTE sempre que houver alteracdo do endereco eletrénico (e-mail).

Responder os e-mails encaminhados pelo Sesc MS, no prazo maximo de 24(vinte e quatro)

horas.

Notificar o CONTRATANTE, em qualquer momento, da existéncia de ocorréncias que venham

a afetar a execucdo dos servigos contratados.

Reparar, ou quando isto for impossivel, indenizar por danos materiais e/ou pessoais, erros na

execucdo dos servicos, objeto do presente termo de referéncia, que sobrevenha em prejuizo

do CONTRATANTE ou de terceiros, sem quaisquer 6nus para o CONTRATANTE.
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4.353 ac?é?ﬁonder, integralmente, por perdas e danos que vier a causar ao SESC/MS ou a terceiros
em razdo de acdo ou omissdao, dolosa ou culposa, sua ou de seus prepostos,
independentemente de outras cominag¢des contratuais ou legais a que estiver sujeita;

4.2.11 A CONTRATADA se compromete a cumprir os principios e condutas previstos no Cédigo de
Conduta e Etica do Sesc/MS, disponivel no menu "Conformidade" do Portal Transparéncia da
instituicdo (transparencia.ms.sesc.com.br/), estando de pleno acordo com os dispositivos
previstos no referido documento, e assumindo o compromisso de, quando for o caso,
compartilhd-lo com os seus colaboradores e eventuais subcontratados que prestarem
servicos ou se relacionarem com a CONTRATANTE.
4.2.11.1 A CONTRATADA, quando for o caso, compartilhard as orientacGes e boas praticas

previstas no Cédigo com os seus colaboradores e eventuais subcontratados que
prestarem servigos ou se relacionarem com o Sesc/MS.

4.2.12 Submeter-se a fiscalizacdo por parte do Contratante.

CLAUSULA QUINTA — DO PRAZO DE VIGENCIA

5.1 O presente Contrato tera prazo de vigéncia de ......... (ceveeerrennes ) S , com inicio em .......cccovveeeeee. e
término em ..cceeveeeeneennne , podendo ser prorrogado mediante acordo entre as partes, até a vigéncia de 60
(sessenta) meses, conforme o § 1° do Artigo 26 da Resolucdo SESC n.° 1.252/2012, ou até o limite maximo
de 120 (cento e vinte) meses, desde que a pesquisa de mercado demonstre que o preco contratado
atualizado se mantém vantajoso a cada prorrogacdo, nos termos do § 2°, do mesmo artigo.

CLAUSULA SEXTA — DAS PENALIDADES

6.1 No caso de o inadimplemento, total ou parcial, das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, dard ao
SESC/MS, facultada a CONTRATADA a defesa prévia, o direito de aplicar as seguintes penalidades:
a) Adverténcia;
b) Multa moratéria, pelo ndo cumprimento do prazo, correspondente a 2% ao dia sobre o valor da
prestacao que se verificar o atraso, até o limite de 10% sobre o valor contratual;
¢) Multa de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor total do contrato, na ocorréncia de
descumprimento de qualquer cldusula contratual, exceto as hipdteses de ocorréncias previstas
na alinea “b” desta cldusula;
d) Suspensdo do direito de licitar ou contratar com o SESC, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos.

6.2 As multas estabelecidas sdo independentes e terdo aplicagdao cumulativa e consecutiva.

6.3 O CONTRATANTE deduzira das faturas a serem pagas a CONTRATADA, o valor das multas aplicadas.
6.4 Acritério do CONTRATANTE, a CONTRATADA ndo incorrerd na multa referida nos itens anteriores, na
ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior que impeca a execugao dos servigos, quando as causas forem

registradas e assinadas pelas partes. Nenhum outro registro sera levado em consideragao.

CLAUSULA SETIMA — DA RESCISAO

7.1 Este Contrato poderd ser rescindido pelo ndo cumprimento ou cumprimento irregular das clausulas
contratuais e suas especificacdes.

7.2 0O ndo cumprimento de quaisquer clausulas ou condi¢des deste Contrato, devidamente comprovado,
importara na sua rescisdo, a critério da parte ndo inadimplente.
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Paragrafo unico: A rescisao a que se refere o caput, independentemente da aplicacdo de qualquer
penalidade, ocorrerd apds regular processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa

prévios.

7.3 Fica, porém, estabelecido que a rescisdo dar-se-a imediatamente e sem qualquer aviso extrajudicial
ou judicial, nos seguintes casos:

a) O atraso injustificado no inicio dos servigos;

b) A paralisagdo dos servigos sem justa causa e comunica¢do ao SESC/MS;

c) A subcontratagdo total ou parcial do seu objeto, sem a prévia anuéncia do Sesc/MS;

d) O desatendimento das determinagbes regulares da autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar a execucdo do objeto contratado, assim como as de seus superiores;

e) O cometimento reiterado de faltas na execucdo dos servicos, anotadas pela autoridade
designada para acompanhar e fiscalizar sua execucao;

f)A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil da CONTRATADA,

g) Adissolucdo da sociedade ou o falecimento da CONTRATADA,;

h) A alteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, que
prejudique a execucdao do CONTRATO;

i)Razoes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e determinadas
pela autoridade competente do SESC/MS em processo regular;

j)A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execucdo do objeto contratado; e

k) Outros motivos previstos em lei.

7.4 A rescisdo contratual poderd se dar cumulativamente a aplicacdo das penalidades previstas na
Clausula Sexta deste Instrumento.

7.5 Em caso de rescisdo por qualquer das partes, deverd haver comunicacdo expressa a outra, com
antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, sem que possa ser exigida indenizacdo ou cobranca de multa.

7.6 No caso de execucdo de servicos imperfeitos, em desacordo com as especificagdes, ou, ainda,
inadimplemento de qualquer obrigacao contratual, o CONTRATANTE poderd rescindir o Contrato e exigir a

reparagdo por perdas e danos.

CLAUSULA OITAVA — DA GESTAO DO CONTRATO

8.1 As partes designam como gestores: Por parte do SESC/MS, ...ccceervrrenreeereerecernnns , inscrito no CPF/MF
sob 0 N.° e, por parte da CONTRATADA, sua representante, ...ccccccceeeseeeerrereennnnnnsnseenes ,
inscrita no CPF/MF sob 0 N.° .cccviecvieviecreeeieeereee , a fim de que supervisionem e gerenciem a execugao do

presente instrumento de conformidade com o acordado entre ambas, ficando-lhes facultado, a sugestdo de
solucbes a questdes técnicas que porventura venham a ocorrer durante a vigéncia deste Contrato de
Prestacao de Servicos.

CLAUSULA NONA — DA FISCALIZACAO DOS SERVICOS

9.1 O Sesc/MS deSiZNa .cceeerrrrrrrrrrrrrrsssssssssssssasanes , inscrito No CPF/MF SOb 0 N.° cooiveeeieeeeeeeeeeee e ,
que fica investido de amplos poderes para fiscalizar a execugdo dos servicos, exigir da CONTRATADA o fiel e
exato cumprimento da prestacdo dos servigos, de forma a assegurar a conformidade contratual. A acdo
fiscalizadora serd exercida de modo sistematico, de maneira a fazer cumprir rigorosamente os prazos,
qualidade, custos e seguranca, condicdes e qualificagcdes previstas N0 Contrato, ....cccccceeeerrennicenrnnneenes e seus
anexos que, independentemente de transcricdo, integram este instrumento.
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9.2 A Fisca |z§r$§o do SESC/MS podera rejeitar justificadamente servicos que ndo correspondam as
condicBes pactuadas, cabendo a CONTRATADA refazé-los dentro de 24 horas da notificagdo que, para tanto
Ihe for feita, correndo por sua conta, todas as despesas dai decorrentes.

9.3 A CONTRATADA dara ciéncia imediata ao SESC/MS, por meio de sua Fiscalizacdo, de toda e qualquer
anormalidade que se verificar na execu¢do dos servicos, além de registra-las formalmente.

9.4 A CONTRATADA prestara todos os esclarecimentos solicitados pelo SESC/MS, por intermédio da
Fiscalizacdo, a cujas reclamagdes obrigam-se a atender pronta e irrestritamente.

CLAUSULA DECIMA — DA ACEITACAO

10.1 O Contratante sé aceitara os servicos que estiver de acordo com as especificacoes referidas no termo
de referéncia do Anexo | do Edital de licitacdo e deste instrumento, depois de terem sido considerados em
perfeita condicdes pela Fiscalizacdo. Os servicos que, a critério do SESC/MS, ndo apresentar condi¢des de
aceitabilidade, serdao fundamentadamente rejeitados, cabendo a CONTRATADA todos os 0nus decorrentes
da rejeicao.

10.2 No caso de execucdo de servicos imperfeitos ou em desacordo com as especificacdes, ou ainda,
inadimplemento de qualquer obrigacdo contratual, o SESC/MS podera rescindir o Contrato com perdas e

danos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS SERVICOS NAO ABRANGIDOS

11.1 O SESC/MS reserva-se o direito de contratar com outras empresas, a execu¢do de servigos diversos
nao abrangidos por este Contrato, para execucdo no mesmo local, durante a vigéncia deste.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA RENUNCIA DE DISPOSITIVOS CONTRATUAIS

12.1 Nenhuma das disposicOes deste Contrato podera ser considerada renunciada ou alterada, salvo se
for especificamente formalizada através de Instrumento Aditivo. O fato de uma das partes tolerar qualquer
falta ou descumprimento de obriga¢des da outra, ndo importa em alteragdo do Contrato e nem induz a
novacgao, ficando mantido o direito de se exigir da parte faltosa ou inadimplente, a qualquer tempo, a
suspensdo da falta ou o cumprimento integral de tal obrigagdo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA VINCULACAO

13.1 Constituem partes integrantes deste Contrato, independentemente de transcri¢dao, as condicdes
estabelecidas no processo licitatorio Edital ..cceeeeeeerreeneennenciieennennes e seus anexos, inclusive os documentos
de habilitacdo e as propostas da CONTRATADA, por tudo obrigando as partes, em todos os dizeres.

Paragrafo unico. A CONTRATADA ndo podera alegar desconhecimento, no todo ou em parte, das regras
estabelecidas no referido Instrumento Convocatdrio, sob pena de sofrer as sang¢des legais aplicaveis ao

Caso.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA DESVINCULACAO TRABALHISTA

14.1 Nao se estabelece, por forca deste Contrato, direta ou indiretamente, qualquer vinculo empregaticio,
obrigacdo, ou responsabilidade de uma Parte CONTRATANTE a outra, com relacdo aos profissionais que a
CONTRATADA eventualmente disponibilizar para o cumprimento do objeto deste Contrato, correndo por
conta exclusiva da CONTRATADA todos os encargos decorrentes de legislacdo vigente, seja trabalhista,
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previdenciaria, securitaria, civil ou quaisquer outros que vierem a ser criados pelos Orgdos Publicos,
sindicatos e entidades representativas das categorias.

14.2 E de exclusiva responsabilidade de cada parte CONTRATANTE, promover a seguranca de seus
empregados e/ou contratados contra riscos de acidentes de trabalho, observando, rigorosamente, todas as
prescricdes legais, cabendo-lhes, portanto, integral responsabilidade por qualquer adicional relativo a
remuneracgao, salarios, inclusive o de periculosidade ou insalubridade, seguro de responsabilidade civil e de
acidentes pessoais a seus empregados.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DIREITOS AUTORAIS

15.1 Em relagdo aos direitos autorais, a CONTRATADA se sujeita as seguintes disposi¢oes:
15.1.1 - A cessdo, ampla, total, irrestrita, irrevogavel e irretratdvel, ao CONTRATANTE, dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia
deste Contrato firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
Contrato, o que inclui autorizacdo expressa de divulgacdo de todo o material envolvido, seja que
titulo for.

15.1.2 O compromisso de, em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada
terceiro, passivel de ser contratado, dois orcamentos para execucdo do servico, um de cessdo de direitos
por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha
uma das opg¢des.

15.1.3 Nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionard a contratacdo de servigos com
terceiros por periodo minimo de 12 (doze) meses e que utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

15.1.4 O compromisso, quando o CONTRATANTE optar pela execucgdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, cldusulas escritas que:
15.1.4.1 Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, ao CONTRATANTE, do
direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais
e conexos, ai incluidos a criagdo, redagao, produgdo e dire¢do, a composi¢ao, arranjo e
execucao de trilha sonora, as matrizes, as provas e os demais trabalhos assemelhados;
15.1.4.2 Estabelegam que o CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢cdes, durante a vigéncia
do Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
Onus perante os cedentes desses direitos;
15.1.4.3 Que o SESC, em ambito nacional e regional, podera utilizar irrestritamente todo o
material produzido decorrente da execuc¢do do Contrato objeto desta licitagao.

15.1.5 Considerarad como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneragdo devida a terceiros em
decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado, ou total e definitiva.

15.1.6 O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producdo de pecas, 0s
custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos ao CONTRATANTE.

15.1.7 O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos
casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentdrios e outras, que ndo impliquem
direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

Pagina 39 de 46

Rua Almirante Barroso, 52 | B. Amambaf
Campo Grande - MS | CEP: 79008-300
Fone: (67) 3311-4300

http://sesc.ms




o™ SOSC
Fecomeércio IV

Sisterna Comércio

1.7.1 Ao CONTRATANTE serdo entregues duas cdpias, uma em Betacam e outra
em DVD, de todo o material bruto produzido;
15.1.7.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material, ao

CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a vigéncia do Contrato e
mesmo apds seu término ou eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos;

15.1.7.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgao.

15.1.8 O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos
constantes das declaragGes referidas no Edital da Licitacdo, objeto desta contratacdo, para os direitos de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacées de pecas
publicitdrias do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO TRATAMENTO DE DADOS PESSOAIS

16.1 OS CONTRATANTES, obrigam-se a atuar no presente Contrato em conformidade com a legislacdo
vigente sobre Protecdo de Dados Pessoais e as determinacdes de 6rgdos reguladores/fiscalizadores sobre a
matéria, em especial, a Lei n° 13.709/2018 — Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD.

16.2 OS CONTRATANTES ndo poderdo utilizar a informacdo e/ou dados pessoais a que tenham acesso, para
fins distintos do fornecimento/prestacdo de servigos aqui contratados, ndo podendo nomeadamente,
transmiti-los a terceiros, salvo para, o cumprimento de obrigacdo legal ou regulatdria pelo controlador,
bem como, quando necessdrio para atender aos interesses legitimos do controlador ou de terceiro, exceto
no caso de prevalecerem direitos e liberdades fundamentais do titular que exijam a protecdo dos dados
pessoais.

16.3 Caso um dos CONTRATANTES perca, extravie ou caso ocorra qualquer incidente com a informacao
e/ou dados pessoais ou parte deles, a Parte contraria devera ser notificada imediatamente, sem prejuizo
das obrigacGes que impendam sobre cada uma das Partes CONTRATANTES, por meio dos e-mails
lgpd@sescms.com.bre .oocveeeeeceeeeeeeieiieeens

16.4 Os CONTRATANTES terdo o direito de acompanhar, monitorar, auditar e fiscalizar a conformidade das
Partes com as obrigacGes de Protegdo de Dados Pessoais, sem que isso implique em qualquer diminuig¢ao
da responsabilidade de que os CONTRATANTES possuem perante a LGPD e este Contrato.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DO INSTRUMENTO E DAS ASSINATURAS DIGITAIS

17.1 Os CONTRATANTES, manifestando livremente as suas vontades, consentem que o presente
instrumento contratual, incluindo todas as paginas de assinatura e seus anexos, foi firmado por meio
digital, cuja forma e conteldo declaram conhecer e concordar, nos termos dos art. 107, 219 e 220 do
Cadigo Civil.

17.2 Os CONTRATANTES, nos termos do art. 10, § 29, da Medida Provisoria n2 2.200-2/2001,
expressamente concordam em utilizar e reconhecem como vdlida a assinatura digital posta neste contrato,
bem como qualquer forma de comprovacdo de anuéncia aos termos ora acordados em formato eletrénico,
ainda que nao utilizem de certificado digital emitido no padrdo ICP-Brasil.

17.3 A formalizagdo das avengas na maneira ora acordada serd suficiente para a validade e integral
vinculagdo das partes ao presente Contrato.
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Parégra;‘d Gnico: No caso de indisponibilidade de assinatura digital, os CONTRATANTES concordam com a
assinatura manual.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DO DIREITO DE REGRESSO

18.1 A CONTRATADA se obriga a manter a CONTRATANTE livre de quaisquer a¢Ges ou reclamagdes com
respeito a quaisquer danos que sejam de sua responsabilidade, sem prejuizo do direito de regresso da
CONTRATANTE contra a CONTRATADA, aqui expressamente reconhecido, caso qualquer obrigacado
assumida por este seja descumprida e a CONTRATANTE venha a ser acionada por terceiros prejudicados,
especialmente, mas nao reservadamente, pelas autoridades competentes.

18.2 O direito de regresso referido no item anterior abrangera o que efetivamente o terceiro e/ou
autoridade reclamante vier a obter em juizo ou fora dele, acrescido de todos os dispéndios em que a
CONTRATANTE tiver incorrido para a defesa de seus interesses, incluindo, sem a isto se limitar, custas
judiciais, honorarios advocaticios e emolumentos extrajudiciais.

CLAUSULA DECIMA NONA — DA FRAUDE E DA CORRUPCAO

19.1 As partes se comprometem a observar plenamente, por si e por seus administradores, diretores,
funciondrios, sécios e agentes, o mais alto padrao de ética durante toda a vigéncia contratual, em
conformidade com a Lei 12.846/2013, comprometendo-se de abster-se de qualquer atividade que seja
nociva aos preceitos legais nela aplicaveis.

CLAUSULA VIGESIMA — DAS DISPOSICOES GERAIS

20.1 A realizagdo de todo e qualquer servigo que envolva remuneragdo, seja a propria CONTRATADA, seja a
terceiros, dependerd de aprovagao prévia do SESC, de acordo com o servigo a ser executado.

20.2 Quaisquer alteragdes que venham a ocorrer nos termos e condi¢cdes deste Contrato, sé terdo validade
se forem efetuadas por meio de aditamentos contratuais (Termos Aditivos) assinados pelos representantes
das partes ou Termos de Apostilamentos.

20.3 Todas as comunicac@es feitas pelo SESC/MS, relativas ao presente Contrato, serdo consideradas como
regularmente feitas se entregues por carta protocolada, telegrama, como também por meio eletrénico
para o endereco da CONTRATADA.

20.4 Qualquer mudanca de endereco da CONTRATADA devera ser imediatamente comunicada ao SESC/MS.
20.5 Quando do vencimento do prazo de vigéncia estabelecido na Clausula Quinta, se ndo ajustado

termo aditivo previamente, fica a CONTRATADA, expressamente, desautorizada a dar continuidade ao
servico objeto do presente Contrato.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DO FORO

21.1 As partes elegem o foro da cidade de Campo Grande/MS, para resolver ou dirimir qualquer agéo ou
execuc¢ado decorrente deste Contrato, renunciando a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e contratados, assinado pelas testemunhas abaixo para que
produza um sé efeito legal, firmam, por si e seus sucessores, em 2 (duas) vias, o presente instrumento,
cientes de que ao SESC/MS ¢é aplicavel o disposto no artigo 150, item VI, alinea C, da Constituicdo Federal,
no artigo 5° do Decreto-Lei n°. 9853, de 13 de setembro de 1946 e nos artigos 12 e 13 de Lei n°. 2613, de 23
de setembro de 1955.

Pagina 41 de 46

Rua Almirante Barroso, 52 | B. Amambaf
Campo Grande - MS | CEP: 79008-300
Fone: (67) 3311-4300

http://sesc.ms




P
Fecomércio MS S@SC

Sisterna Comércio

Testemunhas:

1 2.
Nome: Nome:
CPF: CPF:

Rua Almirante Barroso, 52 | B. Amambaf
Campo Grande - MS | CEP: 79008-300
Fone: (67) 3311-4300

http://sesc.ms




it - SOSC
Fecomeércio MS
- Sistema (omércio -

ANEXO IV
DECLARAGAO RELATIVA A MENORES

Ao

SERVICO SOCIAL DO COMERCIO - SESC/MS
Comissao de Licitagao

Concorréncia n? 10/2023

Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ/MF sob o n2 , por meio de
seu representante legal, Sr. (a) , portador da Cédula de Identidade n?

sSSP/ , € do CPF n? , DECLARA, para fins do disposto na Constituicdao

Federal, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menores de 16 (dezesseis) anos, salvo se na condi¢cdo de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze)
anos.

Local, xx de xxxx de 2023.

Carimbo e assinatura do Representante Legal
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO DE ACEITAGAO

Declaramos que recebemos e examinamos, cuidadosamente, os documentos da Licitacdo, e
integralmente, compreendemos e aceitamos as condi¢des estabelecidas no mesmo. Declaramos ainda,
pela presente, ter recebido e, cuidadosamente, examinado os documentos do processo, e que atendem
plenamente aos requisitos das especificacdes técnica do Anexo | do Edital, sendo que estamos cientes das
eventuais penalidades pelo ndo cumprimento desta declaragao.

Local e data.

nome e assinatura do responsdavel pela empresa
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ANEXO VI
PROPOSTA DE PRECOS - (MODELO SUGERIDO)

PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
A/C Sr. Presidente

Ref.: Concorréncia no 010/2023

Em cumprimento ao que prescreve o item 6 do Edital, utilizamo-nos do presente para submeter a
apreciacdo de V.Sas. Os percentuais abaixo discriminados, dentro da politica de prego para os Servigos,
necessarios para a andlise e julgamento da Proposta de Preco:

a) Aplicaremos desconto de 7 J (ST ) Sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(SINAPRO/MS) - tendo como limite do edital o maximo de 40% (quarenta por cento);

b) Pela taxa de 15% (quinze por cento) pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre os
custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores. Sera cobrado taxa de % por cento.

c) Pela taxa de 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de contratagdo ou pagamento de servigos ou
suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento
do servigo. Serd cobrado taxa de % por cento.

Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia
vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n?
4.680/65 e subitem 2.5.1 as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP — Conselho
Executivo das Normas-Padrao.

O “desconto de agéncia” pago pelos veiculos de Comunicagdo as agéncias. Este valor obedece ao limite
estabelecido no Anexo B das Normas-Padrado da Atividade Publicitaria, conforme indicado abaixo:

a) Havera repasse para o Servico Social do Comércio do Estado de Mato Grosso do Sul - Sesc MS,
sobre o “desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicagdo as Agéncias. Este valor
obedece ao limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
conforme tabela abaixo:

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO
“DESCONTO PADRAO DE AGENCIA” A
REVERTER AO ANUCIANTE

Até RS 2.500.000,00 Nihil

De RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento
bruto

De RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento
bruto
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De RS 25.000.01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento
bruto
Esta proposta tem validade pelo prazo de (obs.: minimo de 60 dias) contados da data prevista

no preambulo do Edital para abertura da licitacao.

A licitante devera apresentar declaragao, conforme item 6.10 do edital, anexa a esta Proposta de Precos.

Indicamos o nosso representante legal, o Sr. , identidade ,
CPF , funcao na empresa , endereco ,
telefone/fax e endereco eletrénico (e-mail) para assinatura de

contratos decorrentes, bem como para o recebimento da Ordem de compra.

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, horario e
local estabelecido pela SESC/MS, para proceder a assinatura do Contrato.

(Local), de 2023.

Assinatura
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