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EDITAL
PROCESSO N° 40/2023

Concorréncia n°. 01/2023

DISPOSICOES PRELIMINARES:
O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS-CRMMG

através da Comissdo Permanente de Licitacdo, designada pela Portaria n°® 1112/2023, torna

publico para conhecimento dos interessados que, na data, horario e local ja indicados
anteriormente, realizar-se-a licitagdo na modalidade Concorréncia, do tipo MELHOR
TECNICA. As Propostas Técnica e de Precos serdo recebidas no mesmo dia, local e horério
mencionados e abertas em dias, locais e horarios a serem designados pela Comissdo Permanente
de Licitagdo. Os servigos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob o regime de
empreitada por pre¢o unitario, nos termos da Lei n°® 4.680, de 18.06.65, da Lei 12.232/10 e da Lei
n° 8.666, de 21.06.93, e modificacbes posteriores, no que couber do Decreto n° 57.690, de
01.02.66, do Decreto n° 6.555, de 08.09.08, do Decreto n° 3.722, de 09.01.01, e suas alteracdes e
demais normas regulamentares aplicaveis a espécie, bem como as condi¢cfes estabelecidas a

sequir:

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia ¢ a CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA, compreendendo o estudo, o planejamento, a concepgéo, a criacao, a
execucdo interna, a intermediacéo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e outros meios de divulgacao, nos termos do artigo 2°, caput,
da Lei 12.232/2010.

1.1.1 Incluem-se, na presente contratacdo, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos
quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitirias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei 12.232/10;

b) a producéo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

C) acriacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias.

1.1.1.1. Para os fins desta concorréncia, é vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacéo e relagdes publicas ou
as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, as
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quais serdo contratadas por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o
disposto na legislacdo em vigor.

1.1.1.2. Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes que funcionem como
veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacéo.

1.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, LICITANTE OU CONTRATADA.

1.2.1 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72 da Lei n° 8.666/93.

1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS, em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na
contratacdo de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a producdo e a execucdo técnica das pecas,
campanhas e materiais previstos, alem de todos os servi¢os conexos e complementares previstos
no subitem 1.1.1;

b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios.

1.3 A licitante que vier a ser contratada atuara de acordo com a solicitacdo do CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS e ter4 exclusividade em
relacdo aos servicos previstos no item 1.1.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar desta Concorréncia as Agéncias de Publicidade e Propaganda com
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das
Normas Padrao—CENP ou perante entidade equivalente ao mesmo, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora da das condicdes técnicas de agéncias de propaganda, que
preencham as exigéncias e requisitos do Edital.

2.2 N&o podera participar desta concorréncia a licitante:

a) Que estiver cumprindo suspenséo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com o0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacéo, dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporagéo;

c) Que tenha sido considerada como iniddnea, por 6rgao, entidade ou sociedade integrante da
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Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) Que estiver reunida em consorcio.

e) Fica vedada a participacdo de cooperativas fornecedoras de méo-de-obra em virtude do
objeto do contrato, por sua natureza técnica e juridica, ser incompativel com tal forma de
organizacao.

2.3 Nenhuma licitante poder participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
2.4 A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

e Reconhecer todas as informacgdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes deste
Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor
e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagGes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

2.5 A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos Documentos de
Habilitacdo e Propostas exigidos nesta concorréncia, ressalvado que o CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS ndo sera, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do processo
licitatorio.

3. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS

3.1 As Propostas Técnicas, de Precos e os Documentos de Habilitacdo deverdo ser
apresentados a Comissdao Permanente de Licitacdo em 05 (cinco) invélucros distintos e

separados. todos fechados e em fases distintas. 0s quais deverdo estar identificados com
as informacdes a sequir discriminadas:

3.1.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés involucros distintos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, no Invélucro n°1.

3.1.1.1 O Invdlucro n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia), ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, para
preservar — até a abertura do Involucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

3.1.1.1.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo sO aceitara o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via N&o ldentificada que estiver acondicionado no Involucro n° 1 fornecido
obrigatoriamente pelo CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS, a pedido da licitante interessada na presente licitacao.



3.1.1.1.2 O Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, em 2 (duas) vias, da seguinte forma:

« Caderno tnico ¢ com espiral preta colocado a esquerda;

* Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, ambas em branco;

* Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientacdo paisagem;

* Espacamento de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita a partir da borda e espacamento
de 2cm na margem superior e de 2cm na margem inferior a partir das bordas.

» Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

* Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap6s titulos e entretitulos e entre
paréagrafos;

* Alinhamento justificado do texto;

* Texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12;

» Numeragdo em todas as paginas sequencialmente, pelo editor de textos, em algarismos arabicos
no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina interna;

* Sem identificagdo da licitante.

3.1.1.1.2.1 As especificacdes do subitem 3.1.1.1.2 ndo se aplicam as pecas e aos materiais de
que trata a alinea “b” do item 5.2 ¢ a indicagdo prevista no subitem 5.2.3.2.

3.1.1.1.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao
ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os gréficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte Arial, cor preta,
tamanho 10;

c) As péginas em que estiverem inseridos os gréaficos e/ou tabelas poder&o:

cl) ser apresentadas em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem
3.1.1.1.2.6, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4;

c2) ser impressas na orientacdo paisagem.

3.1.1.1.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Néo
Midia poderéo:

a) Ser editados em cores;

b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) Ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

d) Ser apresentados em papel A3 dobrado e impressos na orientagdo paisagem.



3.1.1.1.2.4 Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados em apenas 1 (uma) via e separadamente do caderno de que trata o subitem
3.1.1.1.2.

3.1.1.1.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimens@es do Involucro n° 1, cabendo a
Licitante atentar para o disposto no subitem 9.7 do termo de referéncia deste Edital.

3.1.1.1.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Involucro n° 2.

3.1.1.1.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relagdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 5.2 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
laudas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente
apenas para separar os textos desses subquesitos.

3.1.1.1.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero
de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto no subitem 9.7 do
termo de referéncia deste Edital.

3.1.1.1.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia 0s meios que nao
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de comunicagdo e divulgacdo para a
transmissdo de mensagens publicitaria.

3.1.1.1.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.
3.1.1.1.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacbes do subitem 3.1.1.1.2, no que couber.
3.1.1.1.3 O Inv6lucro n° 1 devera ser retirado pela interessada, no periodo compreendido entre

09 e 17 horas, no seguinte endereco: Rua dos Timbiras, n°® 1200, B. Boa Viagem - BH - MG

b) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, no Involucro n® 2, a saber:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacao Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia) Concorréncia n°
001/2023.

3.1.1.2 O Involucro n°® 2 seréa providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até suaabertura.



3.1.1.2.1 O Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Identificada, sem a Ideia Criativa, devera
constituir-se em uma cépia da via ndo identificada com a identificacdo da licitante e ser datado
e assinado na Gltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

c) Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo, no Involucro n° 3, asaber:

Involucro n® 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucgdes de Problemas
de Comunicagdo Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n° 001/2023

3.1.1.3 O Involucro n° 3 seréa providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até suaabertura.

3.1.1.4 O Invélucro n°® 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada (invélucro n° 1) e que permita
identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n°2.

3.1.2 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Involucro n° 4, asaber:

Invélucron® 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 001/2023

3.1.2.1 O Invélucro n°4 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até suaabertura.

3.1.2.2 A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter
suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressdes tecnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera
ser datada e assinada nos documentos referidos nos itens 6.2 e 6.3, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.



3.1.3 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados no Involucro n° 5, a
saber:

Invélucro n®5

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 001/2023

3.1.3.1 O Invélucro n°5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacoes de
que trata, até suaabertura.

3.1.3.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser apresentados, alternativamente: em
original, em cdpia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicacdo em érgéo da
imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissédo Permanente de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitacdo. Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da
Comissdo Permanente de Licitacao.

3.2 No ato da entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos o representante da
licitante apresentard a Comissdo Permanente de Licitacdo o documento que o credencia a
participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade de fé pablica.

3.2.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste 0 nome do socio e 0s poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢cdo do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comissdo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

3.2.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo I11. Na
hipbtese de apresentacdo por intermédio de procuracéo, devera ser juntada a copia autenticada
em cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s
nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

3.2.4 A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepgéo credencia o representante
a participar das demais sessdes. Na hipdtese de substituicdo do representante no decorrer do
processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.



3.2.5 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na primeira sessdo de recepgao, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador e somente enviara os
Documentos de Habilitagdo caso seja classificada, (art. 6°, inciso | da Lei n. 12.232/10). Nesse
caso, o portador deverd efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Permanente
de Licitacdo, na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital.

4. DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Invélucro n°5)

4.1 A licitante CLASSIFICADA NO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS devera
apresentar a seguinte documentacéo:

4.1.1 Habilitacdo Juridica
a) Cédula de identidade dos responsaveis legais dalicitante;

b) Registro comercial, em caso de empresa individual,

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades poragoes;

cl) Os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar acompanhados de todas as suas
alteracOes ou da respectiva consolidacéo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais, a
execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia.

d) Inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

4.1.2 Regularidade Fiscal
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta concorréncia,;

c) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional mediante apresentacdo de certidao
expedida conjuntamente pela Secretaria Especial da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU).

d) Certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
em vigor na data de apresentacdo dos documentos de habilitacéo.



f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a justica do Trabalho (CNDT).

4.1.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de noventa dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislacdo especifica para o respectivo documento.

4.1.3 Qualificacdo Técnica: Declaragdo(Bes), expedidas por pessoas juridicas de direito
publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a declarante servi¢os compativeis com
0s do objeto desta concorréncia.

4.1.3.1 - Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, que, por sua vez, podera ser
obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias,
ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicGes técnicas de agéncias de propaganda.

4.1.4 Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Apresentacdo de certiddo negativa de feitos sobre faléncia, recuperacdo judicial ou
extrajudicial, expedida pelo distribuidor da sede do licitante;

b) balanco patrimonial e demonstracGes contabeis do Gltimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancgos provisorios;

bl) A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, devera
apresentar demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigagdes e patriménio liquido
relativos ao periodo de sua existéncia;

b2) Entenda-se por “na forma da lei”:

I - Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/69);

Il - Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei
n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulacao (art. 289, caput e 8 5°, da Lei n°
6.404/76);

I11- Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

4.1.4.1 A comprovacao da boa situacéo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagéo,
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conforme o caso:

a) Do balango referido na alinea “b” do item 4.1.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a
sequir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG = s - _—
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG =~ - e
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) Das demonstragdes contabeis referidas na alinea “b1” do item 4.1.4, cujo indice de
Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual a um
(>ou=al):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

4.1.4.2 Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.1.4.1 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responséavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos
indices referidos na alinea “a”, ou menor que 1 (um), no célculo do indice referido na alinea “b”,
todos do item 4.1.4.1, devera incluir no Involucro n® 5, comprovante de capital minimo ou o
valor do patrimdnio liquido a que se refere o paragrafo anterior igual ou superior a 10% (dez por
cento) do valor estimado da contratacao.

4.2 A licitante tambem devera incluir no Invélucro n® 5 a declaragdo firmada conforme o
modelo do ANEXO VI — Modelo de Declaragdo — Art. 27, V, da Lei n° 8666/1993.

4.3 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em nome
11



da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

4.4 Em conformidade com a Instrugcdo Normativa n® 2, de 16/09/2009, da Secretaria de
Logistica e Tecnologia da Informacdo do Ministério do Planejamento, Orcamento e Gest&o, a
licitante devera apresentar Declaracao de Elaboracédo Independente de Proposta, conforme
modelo constante do Anexo VII deste instrumento.

5. PROPOSTA TECNICA (Invélucros n® 1, n° 2 e n°3)

51 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos: Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e N&do Midia - devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo II),
observadas as seguintes disposicdes:

511  Raciocinio Bésico: apresentacdo em que a licitante demonstrara sua compreensao sobre
a atuacdo do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS,
as acOes de comunicacdo empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de
comunicacéo, seus desafios e objetivos, expressos no Anexo Il —Briefing;

512  Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para superar o desafio de comunicagdo e alcancar os objetivos de comunicacao
relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

a. Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacéo, instrumentos ou ferramentasutilizar.

5.2 1deia criativa: apresentacédo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicdes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios
para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no
subitem 5.1.2, com comentarios sobre cada peca e ou material.

b) Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta
de solucdo do problema especifico de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.
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521 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.2 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

522  Se acampanha proposta pela licitante previr nmero de pecas e ou material superior ao
que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 5.2 ¢
na alinea ‘a’ do subitem 5.2.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.2 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro
para o restante.

523 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 5.2:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do
tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) Podem ser apresentados sob a formade:

b1l) Roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2) Protdtipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b3) Story-Board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) Sé serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) Apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 5.2.

5.2.3.1 Reducbes e variacdes de formato serdo consideradas como pecas.

5.2.3.2. Cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, aniincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomisséo Técnica, com a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.2

5.2.3.3. Os story-boards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’ poderao
ser apresentados em Pen drive, CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores
pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

5234 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
nédo prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout,
observando o disposto no item 11.2.4.1 do Termo de Referéncia. Pecas que nédo se ajustem as
dimensGes do Involucro n® 1 podem ser dobradas.

5.3. Estratégia de Midia e N&do Midia - constituida de:

a) Apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as
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taticas recomendadas, em consonédncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em funcédo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
gréficos e planilhas;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribui¢do, sob a forma de textos,

tabelas, gréficos e planilhas.

531 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 5.2 dever&o constar dessa simulagéo.

5.3.2 Dessa simulacao devera constar um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
a) O periodo de distribuicdo das pegas e ou material;
b) As quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgagéo;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacéo, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca
destinada a veiculos de divulgagéo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e ou
material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e
ou material de ndo midia.

533 Nessa simulago:

a) Os precos das inser¢es em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto deagéncia concedido
pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n®4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honoréarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

C.1) Custos internos: S&o aqueles resultantes de produtos e servi¢cos executados
pela propria agéncia, sem contratacdo de terceiros, cujos valores sdo calculados
com base em tabela especifica sobre a qual se aplica desconto definido em
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contrato.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

5.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada, sem o0s exemplos de
pecas e material da Ideia Criativa, devera constituir-se em uma copia da via nao identificada
com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representagédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

55 A licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado. Qualquer pagina com os documentos e
informacdes previstos nesse subitem podera ser editada em papel A3 dobrado.

551 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de
sua autoria antes da abertura do Invélucro n°2 Importando o descumprimento de tal obrigacéo
na desclassificacdo automatica do licitante, sem direito a pontuacdo, nos termos do art.6°,
inciso XIV e § 2° da Leil2.232 de 2010.

552 N&o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

56 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

d Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criagdo, producéo de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento;

0 As instalagdes, a infraestrutura e 0S recursos materiais que estardo a
disposicao para a execugdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados,
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em condi¢des normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo
de plano de midia;

e) Adiscriminacdo das informac6es de marketing e comunicagéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo do CRM-MG, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

5.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacées, pecas e materiais que constituem
0 Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 5.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

5.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.7 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

5.7.3.  Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertorio.

5.8. O Repertdrio seré constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

5.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente
de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacéo, exposicao ou distribuicéo.

5.8.1.1. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE
(Quantidade: 01; Capacidade: 32GB) ou CD, ou DVD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7 ou ser apresentadas soltas.

5.8.1.2. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4, A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas
suas dimensdes originais.

5.8.1.2.1. Se soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
néo.

5.8.1.3. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no
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subitem 11.8.1, sua pontuacdo méaxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero
de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra
de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

5.8.2.  As pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 1° de janeiro de 2018.

5.8.3. Para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propds resolver e a identificacdo da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposi¢do e/ou distribuicdo
e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo de comunicagdo ou
divulgacdo que divulgou cada peca.

5.8.4. As pecas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo CRM-MG, sua atual gestdo ou administracéo anterior.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

5.9. Alicitante deveré apresentar os documentos e informacgdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pégina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.9
do TR poderé ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 11.10 do TR, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

5.9.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.9 do TR ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

5.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solucfes bem-
sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por
seus clientes.

O Relato:

I. Seré elaborado pela licitante, em papel que aidentifique;

[I. Devera ter nome, cargo ou funcéo e assinatura de funcionério da licitante responséavel por
sua elaboracéo;

[ll. N&o pode referir-se a acBes publicitarias solicitadas e/ou aprovadas pelo CRM-MG (da
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atual ou da administracdo anterior);
IV. Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

5.10.1. A formalizac&o do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na qual
constardo o nome do cliente, 0 nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas paginas
do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

5.10.2. Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste

quesito, serd equivalente a metade de pontuagdo méxima prevista na alinea “d” do
subitem 12.3.1.

5.10.3. Os relatos de que tratam este item deverdo ter sido implementados de 1° de janeiro
de 2019 a setembro de 2023.

5.10.4. E permitida a inclusio de até 5 (cinco) pecas e/ou materiais, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I — As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE( Quantidade: 01,
Capacidade: 32GB) ou CD, ou DVD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas
soltas;

I — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas
suas dimensdes originais;

i — Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram resolver.

5.10.4.1. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou néo.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Invdlucro n°4)

6.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos distintos, descritos nos
itens 6.2 € 6.3.

6.2 Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao, a ser preenchida apenas com as informacoes
constantes do Anexo V com os valores de producdo, criacdo e veiculacdo para andlise e
informagdes dos valores para dar apoio a Subcomissdo Técnica.

6.3 Declaragdes nas quais a licitante:

6.3.1 Informara seu entendimento em respeito aos pontos elencados no Anexo 1V
(Modelo de Proposta de Preco);

6.3.2 Informara estar ciente e de acordo com as disposicOes alusivas a direitos autorais
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estabelecidas no contrato, Anexo IX (Minuta de Contrato).

6.3.3 Garantira a transferéncia ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS de toda e qualquer vantagem obtida nas negociacoes de
precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

6.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegagéo
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 Os documentos de habilitacdo serdo apresentados e analisados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do Art. 6° inciso I c/co art. 11
84° inciso X1 da Lei 12.232/10.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As Propostas Tecnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2 Serao levados em conta pela Subcomisséo Técnica prevista no item 10.1, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1 Plano de Comunicacéo Publicitéaria.

Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

a) A atuacdo do CRM-MG nos contextos social, politico, técnico e
epidemioldgico;

b) As caracteristicas da atuacdo do CRM-MG e a importancia da comunicacao para
0 alcance de suas metas;

c¢) O desafio de comunicagdo expresso no Briefing;

d) Os objetivos de comunicagao expressos no Briefing.

8.2.1.1 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza da comunicacao
publicitaria do CRM-MG e ao desafio de comunicacdo expresso no Briefing;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

€) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo
publicitaria do CRM-MG com seus publicos;
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d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria: o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas
utilizar — proposta para a solucéo do desafio de comunicacéo expresso no Briefing;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
da comunicacdo publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao publicitaria do CRM-MG,
o desafio de comunicacgdo expresso no Briefing, seus publicos, os objetivos de comunicacdo e a
verba disponivel.

8.2.1.2 ldeia Criativa

g) Suaadequacdo ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

h) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;

i) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

j) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

k) A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

[) A simplicidade da forma como se apresenta;

m) Sua pertinéncia as atividades de comunicagéo publicitaria do CRM-MG;

n) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou materiais apresentados;

0) A exequibilidade das pecas e/ou dos materiais;

p) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pe¢as e/ou nos materiais com 0S meios e
publicos propostos.

8.2.1.3 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos de
interesse;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagcdo do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicéo de pecas;

) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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8.2.2 Capacidade de Atendimento

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitérias;

b) A adequacédo das qualificacOes a estratégia de comunicacgdo publicitaria do CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS, considerada, nesse caso,

também a quantificacdo dos quadros;

c) A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que colocara a
disposicéo da execucdo do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA
DO ESTADO DE MINAS GERAIS e a licitante, esquematizado na Proposta;

e) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a
disposicdo do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

8.2.3 Repertorio

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposic&o;

c) A qualidade da execucdo e do acabamento.

8.2.4 Relatos de Solucgdes de Problemas de Comunicacgado

a) A concatenacao l6gica da exposi¢ao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) A relevancia dos resultados apresentados.

8.3 Anota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e serd apurada segundo
a metodologia a seguir:

8.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacédo Publicitéria - setenta
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al) Raciocinio Bésico - dez

a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - vinte e cinco
a3) ldeia Criativa — vinte e cinco

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — dez

b) Capacidade de Atendimento - dez
c) Repertorio - dez
d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo —dez

8.3.2 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissédo Técnica.

8.3.2.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, serd aberta
discussdo entre todos os membros da Subcomissdo Técnica para apresentacdo, por seus autores,
das justificativas das pontuagdes “destoantes”.

Caso as argumentacdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da Subcomisséo
Técnica, os autores reavaliardo suas pontuagdes.

8.3.2.1.1 Caso os autores das pontuacdes destoantes ndo adotem novas pontuacdes, deverao
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos 0s membros
da Subcomissdo Técnica e passara a compor o processo da licitagdo.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

8.4 Serd desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) N&o alcancar, no total, a nota minima de oitenta pontos;

c) Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 8.2.1.1
a8.214e822a8.24.

8.5 Serdo consideradas mais bem-classificadas na fase do julgamento técnico as licitantes que
obtiverem as quatro maiores pontuagdes na soma das notas dos quesitos.

8.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das quatro mais bem-
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuacgdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 8.2.1 a 8.2.4.

8.7 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissao Permanente de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 11 e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.
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9. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. As propostas de pregos das licitantes classificadas no julgamento das propostas técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e em seus
Anexos.

9.2. Sera desclassificada a proposta de pregos que apresentar pregos baseados em outra proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

9.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o Anexo 1V,
ressalvado que, nos termos do art. 46, 8 1°, da Lei n® 8.666/1993, nédo sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacdo aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante,
referentes a pecas e/ou materiais cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) Percentual de honoréarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre
0s precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucgdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacéo e divulgacédo, nos termos do art. 11 da Lei n°®4.680/1965.

C) Percentual de honoréarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre 0s
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato;

9.4. Os percentuais propostos serdo de exclusiva responsabilidade da agéncia e néo lhe assistirdo
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob alegacdo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9.5. A reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pelo CRM-MG em relagéo ao valor original dos direitos patrimoniais do autor e conexos seré de
no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.5.1. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao Especial de Licitagcdo considerard o prego por extenso;

9.5.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe
assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
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alteracéo, sob a alegacgéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9.6. A nota da proposta de precos sera apurada conforme a metodologia aseguir.

9.6.1. A Comissdo Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser

valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios

Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais.

N = 0,1 x Desconto

Percentual de honorarios referentes a
producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, incidente sobre os custos de
servigcos realizados por fornecedores, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/65.

N =10 x (10,0 - Honorarios)

Percentual de honordrios incidente sobre os
custos de outros servicos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-
teste e pos-teste — vinculadas a concepcao e
criacdo de campanhas e pecas publicitarias.

N =5 x (1,0 - Honorérios)

Observacao: Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios
serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem
de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

9.6.3. A nota de cada proposta de precos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 9.6.1.

9.6.4. A proposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor

preco.

9.6.4.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a proposta que

apresentar, sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre 0s custos internos dos servigos executados

pela licitante;

b) O menor percentual de honorarios referentes a producédo e execucao técnica de
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peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores;

c) O menor percentual de honoréarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a planejamento e execucao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execugdo do contrato;

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do
Repertdrio e dos Relatos de Solucéo de Problemas de Comunicacéo, que sera
realizado por uma Subcomissdo Técnica todos os demais procedimentos e
julgamentos inerentes a esta concorréncia serdo de responsabilidade da
Comissao Permanente de Licitacéo.

10.2 A licitacdo serd processada e julgada pela comissao permanente de
licitagdo, com excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas.

10.3 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por
subcomissdo técnica, constituida por 3 (trés) membros que sejam formados
em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas. Pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com 0 CONSELHO REGIONAL
DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS e Conselhos Regionais de
Medicina.

10.4 A escolha dos membros da subcomissdo técnica especialistas
em comunicacao, publicidade ou marketing se dara por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, 3 (trés)
individuos que atendam as especificacbes acima, previamente
cadastrados, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo deve manter
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com 0 CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS e
Conselhos Regionais de Medicina.

10.5 A relacdo dos nomes referidos seréd publicada na imprensa oficial,
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio. Para os fins do cumprimento do disposto na
Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, até 48 (quarenta e oito) horas antes da
sessao publica destinada ao sorteio, qualquer proponente interessado podera
impugnar pessoa integrante da relacdo mediante fundamentos juridicos
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plausiveis.

10.6 Admitida a impugnacéo, o impugnado tera o direito de abster-se
de atuar na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes
da deciséo da autoridade competente.

10.7 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo,
mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se
necessario, a elaboracéo e a publicacdo de nova lista, sem 0 nomeimpugnado.

10.8 A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a possibilidade
de fiscalizag&o do sorteio por qualquer interessado.

10.9 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao
técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou néo
vinculo com o CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS.

10.10 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao assinadas pelos
membros da Subcomissdo Técnica ou Comissdo Permanente de Licitacdo, e conforme o caso
pelos representantes das licitantes presentes.

10.11 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2.

10.12 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissdo constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constara da respectiva ata.

10.13 A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica poderdo, em qualquer
fase do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem
disponivel para a realizacdo dos servigos objeto desta concorréncia.

10.14 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer
fase desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatorio, vedada a incluséo posterior de documento ou informagéo que
deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de
Precos.

10.15 A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomiss@o Técnica, conforme o caso podera
no interesse do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS, relevar omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta

26



concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Permanente de
Licitacéo.

10.16 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a anélise,
avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas.

10.17 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo ou
a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua
desclassificacdo.

10.18 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides,
ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

10.19 A primeira fase da primeira reunido publica seré realizada no local, dia e hora previstos
no preambulo deste Edital e terd basicamente a seguinte pauta:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3.2;
b) Receber os Invélucros n® 1, n°2, n° 3 e n°4;

c) Conferir se os Involucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencao que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissdo de receber todos 0s seus
invélucros;

d) Abrir os Invélucros n° 3, cujos documentos serao rubricados pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por
eles indicada;

e) Lancar a rubrica dos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e dos representantes
das licitantes, ou pela comissdo por eles nomeada, nos fechos dos Involucros n° 2 e n° 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo;

f) Informar que sera publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data, hora e local da
préxima reunido publica.

10.20 Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases posteriores
do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n° 1 contenham informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

10.21 Encerrada a reunido, os documentos dos Invélucros n° 1 e n° 3 serdo repassados a
Subcomissé@o Técnica, a qual cabera:

a) Julgar as Propostas Técnicas;
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b) Elaborar planilhas com as pontuacfes de cada membro da Subcomissdo Técnica para 0s
quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas dos quesitos e subquesitos,
separadamente para os do Involucro n° 1 e do Invélucro n° 3;

c) Elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d) Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Permanente de Licitagéo.

10.22 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do item 8.4, a
Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada um dos quesitos ou subquesitos da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancard sua pontuacdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo
Técnica, até que sejam vencidos 0s prazos para recursos relativos a essa fase.

10.23 O disposto no item anterior ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2,

10.24 Caso se constate nos documentos dos Invélucros n° 1 e n° 3, em qualquer momento
anterior a abertura dos Involucros n° 2, a existéncia de informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
N&o Identificada, a licitante serd4 automaticamente desclassificada e impedida de participar das
fases posteriores do certame.

10.25 Apos receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Técnicas (Inv6lucros n° 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocard as licitantes, na forma do item 11,
para participar da segunda reunido publlica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir os Invélucros n° 2;

c) Cotejar as vias ndo identificadas (Involucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2)
do Plano de Comunicacdo Publicitaria para a identificacdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissao Técnica as Propostas Técnicas,
constituidas dos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, em ordem decrescente de

classificagéo;

e) Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.
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10.26 Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-4 o prazo de cinco
dias uteis para interposicdo de recursos a decisdes desta fase, caso contrério, 0 prazo para
interposicdo de recursos contara a partir da divulgacao do resultado no Diario Oficial da Unido.

10.27 Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima reunido
publica.

10.28 A terceira reunido publica tera a seguinte pautabasica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes classificadas na Proposta Técnica e
colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir o Invélucro n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes classificadas na
Proposta Técnica ou por comissdo por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

d) Identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes classificados na Proposta Técnica;

e) Realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo
tenham apresentado a Proposta de menor pregco — a negociagéo prevista na Lei n° 8.666/93, art.
46, 8 1° inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes
classificadas;

f) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagao anterior, sucessivamente
com as demais licitantes classificadas, até a consecucao de acordo para a contratacao;

g) Por altimo, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes classificadas para
o0 julgamento final das propostas para apresentacdo dos documentos de habilitacdo, os quais
serdo recebidos e abertos em sessao publica.

h) Os documentos de habilitagdo estdo relacionados no item 04 deste edital,

i) Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem classificada na Proposta
Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢o ou que concordar em praticar o menor
preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

h) Publicar o resultado final na forma do item 11.

10.29 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados o0s recursos interpostos, 0
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CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS homologard ou ndo o resultado e, assim, aprovard ou ndo a
adjudicacao do objeto desta concorréncia a vencedora.

10.30 Os invélucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas
ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do
encerramento da licitacdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, o
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS providenciara sua destruicéo.

11. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1 A critério da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacéo
no Diéario Oficial da Unido é obrigatdria:

a) Nas reunides de abertura de invélucros;
b) No Diério Oficial da Uni&o;

c) Por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da
comunicacéo pelas licitantes.

12. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado até cinco dias Uteis antes da data
da abertura do certame, de segunda a sexta-feira, das 9h as 18h, no do CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS — Rua dos Timbiras, n°
1200, B. Boa Viagem, Belo Horizonte — MG, CEP 30140.064, sem prejuizo da faculdade
prevista no 8 1° do art. 113 da Lei n° 8.666/93, ou através do e-mail
compras.crmmg@portalmedico.org.br.

12.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que néo o fizer
até dois dias Uteis antes da data da abertura do certame, mediante solicitacdo por escrito e
protocolizada no endere¢o mencionado no itemanterior.

12.2.1 Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o
presente edital junto ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS.

12.2.2 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.
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12.3 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
méaximo de cinco dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida a0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacdo, no endereco mencionado no
item 12.1.

12.4 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-
lo no prazo maximo de cinco dias uteis.

12.5 Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo
Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de cinco dias Uteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des)
a Comissdo Permanente de Licitacdo do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS, que decidird em cinco dias Uteis contados de seurecebimento.

12.6 Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante
da licitante.

12.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicédo de
recursos ou impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e
horario a ser indicados pela Comissdo Permanente de Licitag&o.

12.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento
de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo
motivadamente e se houver interesse para 0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra
outras decisoes.

13. RECURSOS ORCAMENTARIOS

13.1 As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta Licitacdo, correrdo a conta dos
recursos — 6.2.2.1.1.33.90.39.043.

13.2 O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS se
reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

14. CONDICOES CONTRATUAIS

14.1 A licitante vencedora terd o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da convocacao,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir
da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no item 16.1 deste Edital
e assinar o contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo IX.
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14.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o0 contrato no prazo acima estipulado, o
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS poderd, a seu
critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes estabelecidas na proposta de menor precgo, ou
revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/93.

14.3 Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o
contrato, 0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
Ihes aplicara multa compensatoria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total
estimado da contratacdo, além de poder aplicar-lhes outras sancdes e penalidades previstas na
Lei n°8.666/93.

14.3.1 O disposto no item anterior ndo se aplica a licitante convocada na forma do item 14.2.

14.4 O prazo de vigéncia do contrato a ser firmado ser fixado a partir da data da sua assinatura
e terd a duracdo de 12 meses.

145 A prorrogacdo do contrato que trata o subitem anterior, seré precedida da realizacéo de
pesquisa de precos de mercado ou de precos contratados por outros 6rgaos e entidades da
Administracdo Publica, visando assegurar a manutencdo da contratagdo mais vantajosa para
Administracéo.

14.6 O prazo previsto no item 14.5 deste Edital podera ser prorrogado na ocorréncia de
quaisquer das hipoteses descritas nos incisos | a V do artigo 57 da Lei n°. 8.666/93, desde que
seja apresentada justificativa, por escrito, até o 10 (décimo) dia Gtil anterior ao termo final do
prazo pactuado.

147 O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito,
nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excecao
do que estabelece o art. 79, § 2°, da referidaLei.

14.8  Arescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial por parte do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS, a retencdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das san¢des previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizacéo
dos danos.

14.9 A contratada podera ser aplicada as sances e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93
e no contrato a ser firmado entre as partes.

14.10 Seré da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer a¢fes, demandas,
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custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

14.11 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

14.12 A contratada deverd prestar esclarecimento, ao CONSELHO REGIONAL DE
MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que as envolvam, independentemente de solicitagéo.

14.13 A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto
desta concorréncia, que envolva o nome do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS, se houver expressa autorizacdo deste.

14.14 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qualquer operacdo financeira sem prévia e expressa autorizacdo do
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS.

14.15 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucéo do contrato, as condicdes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacédo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

14.16 O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagdo sugerido pela contratada, da
diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos
praticada.

14.17 A avaliacdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar a
contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia
de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir os respectivos contratos; para fornecer, quando
solicitado pela contratada, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitacdo técnica emlicitacoes.

14.18 A contratada centralizard o comando da publicidade do CONSELHO REGIONAL DE
MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS em Belo Horizonte-MG, onde, para esse fim,
manterdo escritdrio. A seu critério, a contratada podera utilizar-se de suas matrizes ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condic¢des
previamente acordadas.

14.19 No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possua, em Belo Horizonte - MG, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a0 CONSELHO
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REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS, representada, no minimo,
pelos seguintes profissionais no quadro da agéncia:

e 01 (um) profissional na area de atendimento;

e 01 (um) profissional na area de planejamento;

e 02 (dois) profissionais na area de criacao;

e 02 (dois) profissionais nas éareas de producdo impressa, eletrbnica e de
design/computacao;

e 01 (um) profissional na area de midia.

14.20 As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas pelo CONSELHO REGIONAL DE
MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS (CRM-MG) em sitio prdprio aberto para o
contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informacdes por
quaisquer interessados.

14.21 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio dedivulgacao.

14.22 A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extincdo do contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

14.23 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢éo correspondentes, bem
como de relatdrio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel.

14.24 Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacéo.

14.25 E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacdo e sua
aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os
fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigacao estabelecida
nos itens anteriores.

15 - DAS SANCOES E DA FISCALIZACAO DO CONTRATO

15.1 - O atraso injustificado na execug¢do do contrato sujeitara o contratado a multa de mora,
na forma prevista no instrumento convocatorio ou no contrato.
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15.2 - A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda
unilateralmente o contrato e aplique as outras san¢fes previstas na Lei das Licitagdes (Lei n.
8.666/93).

15.3 - A multa, aplicada apds regular processo administrativo, sera descontada da garantia do
respectivo contratado.

15.4 - Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
responderd o contratado pela sua diferenca, a qual sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela Administracdo ou ainda, quando for ocaso, cobrada judicialmente.

15.5 - Pela inexecucdo total ou parcial do contrato o contratante poderd, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as seguintes sancoes:

| - Adverténcia;

Il - Multa, na forma prevista no instrumento convocatorio ou no contrato;

[l - Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administrag&o, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que ser& concedida sempre
que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo
da sanc¢do aplicada com base no inciso anterior.

15.6 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera o contratado pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pelo contratante ou cobradajudicialmente.

15.7 - As sanc¢des previstas nos subitens I, 111 e IV poderdo ser aplicadas juntamente com o
subitem 11, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis.

15.8 - A sancdo estabelecida no subitem IV deste artigo é de competéncia exclusiva do
Presidente do CRM-MG, conforme o caso, facultada a defesa do interessado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de vista, podendo a reabilitacdo ser requerida
apos 2 (dois) anos de sua aplicacdo. (Vide art. 109 inciso Il da Lei n. 8.666/93).

15.9 - As sancOes previstas nos subitens Il e IV poderdo também ser aplicadas as empresas
ou aos profissionais que, em razdo dos contratos regidos por estaLei:

| - Tenham sofrido condenacéo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

I - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitacéo;

I11- Demonstrem n&o possuir idoneidade para contratar com a Administragdo em virtude de
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atos ilicitos praticados.

15.10 - A aplicacdo das penalidades sera precedida da concessdo da oportunidade de ampla
defesa por parte do adjudicatario, na forma dalei.

15.11 - Serdo gestores do contrato a Sra. Maisa Pinheiro Alves da Silva (gestor titular) e o
Sr. Edson Braz Carvalho Cruz(gestor substituto).

15.12 - O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
exercera, atraves da fiscalizacdo do contrato, o0 acompanhamento dos servi¢os objeto deste
contrato, sendo que a acdo ou omissdo total ou parcial da fiscalizagcdo do contrato ndo exime a
contratada de quaisquer de suas responsabilidades perante 0 CONSELHO REGIONAL DE
MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS ou terceiros.

15.13 - Afiscalizacdo do contrato estara a disposi¢éo da contratada para fornecer informacdes,
necessarias ao desenvolvimento dos servigos contratados.

15.14 - A fiscalizacdo do contrato tera acesso a todos os locais onde 0s servigos se realizarem
em plenos poderes para praticar atos, nos limites do presente contrato, que se destinem a
acautelar e preservar todo e qualquer direito do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS tais como:

a Recusar servicos que tenham sido executados em desacordo com as condic¢des
estabelecidas neste contrato;

b. Solicitar a substituicdo de empregado cuja permanéncia na Subcomissdo Técnica seja
considerada inconveniente;

¢ N&o atestar faturas da contratada, no caso de inobservancia de exigéncias contratuais,
até a regularizacdo da situacdo. Tal procedimento serd comunicado por escrito a
contratada. As notas serdo atestadas e o0 pagamento efetuado t&o logo sejam sanadas as
pendéncias detectadas.

d Instruir a contratada quanto a prioridade dos servicos a serem executados;

15.15 O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS,
através da fiscalizagdo do contrato, reserva- se no direito de exercer durante todo o periodo
contratual uma rigida e constante fiscalizagdo do contrato sobre os servigos, inclusive quanto
ao pessoal da contratada no que se refere ao seu comportamento, capacitacédo e apresentacao.

15.16 A contratada declara aceitar os métodos e processos de acompanhamento, verificagdo
e controle adotados pela fiscaliza¢do do contrato.

16. GARANTIA FINANCEIRA
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161 Para fiel garantia das obrigacOes estabelecidas neste instrumento, a licitante
vencedora apresentard uma garantia correspondente a 5% do valor estimado de R$
3.600.000,00, que devera ser renovada anualmente, caso haja renovacdo contratual, escolhida
a seu critério, entre as trés modalidades aseguir:

¢ Naformade fianca bancaria, emitida por Instituicdo Bancaria, valida durante a vigéncia
contratual e com vencimento no prazo de 45 dias ap6s a conclusao integral do contrato;

e Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias ap6s a conclusao integral do
contrato ou sua resciséo;

e Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos
sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacéo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores
econémicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

162 Na ocorréncia de rescisdo unilateral do contrato por inexecucdo das clausulas
contratuais, especificacdes, projetos ou prazos, a contratante podera ressarcir-se dos prejuizos
apurados, valendo-se do valor da garantia assinalada no item anterior pelo seu valor total; ou,
se 0 prejuizo for maior, cobrar a diferenca utilizando-se das medidas judiciais pertinentes.

163 A garantia contratual sera apresentada pela Contratada a Contratante, em até 10 (dez)
dias corridos ap0s a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer as san¢des previstas na
lei 8666/93 e no contrato.

164 A garantia devera ser renovada a cada prorrogacdo efetivada no contrato e entregue
a Contratante em até 10 (dez) dias corridos ap6s a data de assinatura do Termo Aditivo de
prorrogacdo do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n°8.666/93.

165 A garantia prestada na modalidade Caucdo em dinheiro sera liberada ao fim do
contrato, comprovado o adimplemento das obrigacGes contratuais, atualizada monetariamente,
com base no artigo 56, § 4° da Lei 8666/93.

17. REMUNERAGAO, PAGAMENTOS E GARANTIA FINANCEIRA

17.1 A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos da
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO da minuta do
contrato, consoante os precos estabelecidos em suas respectivas Propostas de Precos, apos
negociagao de pregos, se houver, nos termos do ANEXO IX — Minuta do Contrato.

17.1.1 O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
ndo pagara honorarios ou qualquer outra remuneragédo sobre 0s custos de servicos realizados
por fornecedores referentes a produgédo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.
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17.1.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a contratada repassara
ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS, sob a
forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que
fazem jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

17.2 A forma e as condi¢Bes de pagamento sdo as constantes da CLAUSULA DECIMA
PRIMEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO da minuta do contrato.

17.3 O fornecimento de bens ou servigos especializados devera sempre ser precedido da
apresentacdo pela empresa licitante vencedora ao CRM-MG de 3 (trés) orgamentos obtidos
entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, e que sejam
previamente cadastradas neste Conselho.

17.4 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade
.................... , no valor de R$ ..........cceceee.. (cervvirenenenn), cOrrespondente a 5% (cinco por
cento) do valor estimado da contratagao.

17.5 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA deveréa proceder a respectiva reposicao, no prazo maximo de trés dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificagcdo do CONTRATANTE.

17.6 Apos o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

17.7 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no IPCA/IBGE.

178 Em caso de atualizacdo do total estimado de despesas deste contrato, o
CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o
percentual estabelecido no item 17.4.

17.9 Na hipotese de prorrogacédo deste contrato, 0 CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

17.10 A licitante vencedora devera ter atencdo em relacdo as retengdes obrigatorias
realizadas quando do pagamento efetuado pelo CRMMG. O CRMMG, na data do
pagamento, fard as reten¢des devidas de acordo com a Instrugdo Normativa SRF n°
1234/12, Lei 9430/96, Lei Municipal n°® 8725/03 e demais normas vigentes.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1 E facultada a Comissio Permanente de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer
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fase desta concorréncia, a promocéo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatorio, vedada a incluséo posterior de documento ou informacao que
deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de
Precos.

18.2 A Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo
dos servicos objeto desta concorréncia.

18.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se 0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS tiver conhecimento de fato desabonador no tocante a habilitacdo ou a classificagéo,
conhecido apds o julgamento.

18.4 Se ocorrer a desclassificacao ou inabilitacdo da licitante vencedora por fatos referidos no
item anterior, 0 CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar
estaconcorréncia.

18.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica), mediante comunicacdo formal, deverdo participar da elaboracdo dos
servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONSELHO REGIONAL DE
MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS.

18.6 E vedada a utilizacio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
gue possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.7 A Comissao Permanente de Licitacdo poderd, no interesse do CONSELHO REGIONAL
DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERALIS, relevar omissdes puramente formais nos
documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
cardter competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela
Comissao Permanente de Licitacao.

18.8 Para fins desta concorréncia, o Briefing retine as informacgdes necessarias a elaboracéo
da Proposta Técnica e, portanto, atende as exigéncias do projeto basico a que se referem o art.
6° da Lei 12.232/2010 e o art. 40, § 2°, inciso I, da Lei n°8.666/93.

18.9 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS comunicara
os fatos verificados a Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da Justica e ao Ministério
Publico Federal, para as providéncias devidas.

18.10 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora
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as sancoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

18.11 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacBes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise,
avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

18.12 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

18.13 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases,
por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.14 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com as Propostas, a Comisséo
Permanente de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em
consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado
que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagcdo das
Propostas.

18.15 Correrdo por conta do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do contrato, ai incluidas as
decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido,
na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°8.666/93.

18.16 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secao Judiciaria
de Belo Horizonte, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

18.17 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, no prazo estabelecido na Lei n® 8.666/1993, apenas mediante solicitacao por escrito,
feita pelo(s) representante(s) estatutario(s) ou legal(is) da licitante, protocolizada de segunda a
sexta-feira, das 8h as 18h no protocolo do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS.

18.17.1 Os pedidos de esclarecimentos serédo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
mesmas vias, ressalvado que o CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS darad conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que
retiraram o Edital, por meio da internet, sem informar a identidade da licitante consulente, no
endereco: www.crmmg.org.br

18.17.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos que possam
propiciar sua identificacdo perante a Comissdo Permanente de Licitacdo e da
Subcomissdo Técnica, antes da abertura dos Invélucros n° 3.
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18.17.1.2 Cabe as licitantes interessadas acessar o referido endereco para tomar conhecimento
das perguntas e respostas.

18.18 A Contratada terd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para retirada do Contrato para
assinatura, ap0s o recebimento da convocacao formal.

18.19 Sem prejuizo das condicBes estabelecidas para a apresentacdo de IMPUGNAGCOES
e/ou PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS aos termos deste Edital, o CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS informara no seu sitio
(www.crmmg.org.br) os teores das impugnacdes e dos esclarecimentos, assim como as
respostas oferecidas, sem no entanto identificar os requerentes/interessados.

Belo Horizonte, 02 de agosto de 2023.

MARIO AUGUSTO VASCONCELOS TEIXEIRA
PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Isabella Silva
MEMBRO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAQAO

LEONARDO ANTONIO GARCIA
MEMBRO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
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TERMO DE REFERENCIA

(ANEXO I - AGENCIA DE
PUBLICIDADE)

1 - DISPOSICOES INICIAIS

1.1. O Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais - CRM-MG -,
representado pela sua COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, aqui também
designada simplesmente COMISSAQ, torna publica, para conhecimento das interessadas, a
abertura de licitacdo, na modalidade de CONCORRENCIA, do tipo melhor técnica, para
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucao indireta, sob a égide da Lei n® 12.232,
de 29.04.10, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18 de junho
de 1965, e n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e Decreto 9.094 de 17 de junho de 2017.

1.3. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555, de 8 de setembro de 2008, o
Decreto n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, o Decreto n° 3.722, de 9 de janeiro de 2001, a
Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11 de outubro de 2010, a Instrucdo Normativa SECOM-
PR n° 7, de 19 de dezembro de 2014, e as disposicdes deste Edital.

2 —RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invélucros com as propostas técnica e de pre¢o serdo recebidos como segue:

Dia: xx/xx/2023
Hora: 14:00 horas
Local: Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG

2.2.  Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

2.3. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao disposto no
Edital, especialmente no item 19, e na legislacao aplicavel.
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2.4. Os involucros com os documentos de habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horério a serem designados pela Comissdo Especial de Licitag&o.

2.5. Os horarios mencionados neste T.R. referem-se ao horario de Brasilia/DF.

3—-0OBJETO

3.1 O objeto deste T.R. ¢ a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivos o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucao interna, a intermediacéo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar a sociedade em geral, em
especial a populacdo médica ou composta por individuos ou institui¢es vinculados as questdes
relacionadas a satde e medicina.

3.2  Também integram o objeto, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execugao dos contratos;

b) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
(ambiente digital, midias sociais, plataformas de dados, multiplataformas de mensagens
instantaneas);

c) A producio e a execucio técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia contratada.

3.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea “a” do subitem 3.2
terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuacdo do Conselho Regional de
Medicina do Estado de Minas Gerais, 0 publico-alvo e os veiculos de comunicagdo e de
divulgacédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;
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3.4 Os servicos previstos no subitem 3.2 ndo abrangem as atividades de promog&o, patrocinio
e assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

a) N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de
veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de comunicacdo ou
divulgacéo.

3.5 Para a prestacdo dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.6 Se, em decorréncia das regras deste TR e da legislacdo aplicavel, ndo restar possivel a
contratacdo de 1 (uma) agéncia, o Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais
(CRM-MG), a seu exclusivo juizo, decidira sobre a conveniéncia e a oportunidade de realizar
novo certame para a contratagéo de nova(s) agéncia(s).

3.7  Os servicos objeto desta concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

3.8 A agéncia atuara por ordem e conta do CRM-MG, em conformidade com o art. 3° da Lei
n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 3.2, e de veiculos e demais meios de
divulgacgdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

3.9 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servigos previstos no item 3.

3.10 A agéncia atuara de acordo com solicitacio do CRM-MG em relacdo aos servigos
previstos nos subitens 3.1 e 3.2.

3.11 As acdes de publicidade devem vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e
sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacdo social, ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

3.12
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4 —RETIRADA DO EDITAL

4.1  Serd gratuita a retirada deste Edital no seguinte endereco eletronico:
http://www.crmmg.org.br , transparéncia e prestacdo de contas, licitacGes, licitacdes em
andamento, concorréncia

4.2 O interessado que adquirir o Edital por meio da Internet se obriga a acompanhar no Diario
Oficial da Unido e no site do CRM-MG as possiveis alteragdes ou informacdes sobre esta
concorréncia.

5 —INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Pedidos de esclarecimentos sobre estad concorréncia devem ser encaminhados a Comissao
de Licitacdo, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, pelo seguinte e-mail:
compras.crmmg@portalmedico.org.br.

5.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(Invélucro n° 1), a identificacdo da sua proposta perante a Subcomisséo Técnica.

5.3 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Permanente de Licitacao
em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de apresentacdo das propostas, desde que tenham sido
recebidos até as 14h do dia XX de 2023.

5.4 As licitantes consulentes e demais interessadas nesta concorréncia cabe acessar
assiduamente o endereco supra para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-
se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

55 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horério de recebimento das propostas técnica e de preco previstos no subitem 2
deste Edital.

6 - IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Decaira do direito de impugnar perante a Comissao de Licitacao:

| — O cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento das
propostas técnicas e de preco;
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Il — A licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento das
propostas técnicas e de preco.

6.2 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do item 6.1 a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no aviso de licitacdo ou neste Edital.

6.3 O pedido de impugnacgédo, com a indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital, podera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo do CRM-MG pelo seguinte e-
mail: compras.crmmg@portalmedico.org.br, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°,
da Lei n°8.666/1993.

6.4 A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item 6 sera
recebida como mera informacéo.

6.5 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da decisdo a elapertinente.

6.6 Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 5 (cinco) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n°8.666/1993.

7 — CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condicGes
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao podera participar desta concorréncia:

a) Empresa que se encontre sob faléncia, concordata, recuperacdo judicial ou extrajudicial,
concurso de credores, ou em processo de dissolucdo, cisao, fusdo, incorporac¢édo ou liquidacao;

b) Empresa estrangeira que ndo funcione no Brasil;

C) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgdo ou entidade da
Administracdo Direta, Indireta, da Unido, dos Estados, do Distrito Federal ou dos Municipios,
ou ainda que esteja com o direito de licitar suspenso perante quaisquer desses entes publicos;

d) Empresas reunidas em consoércio ou pessoa fisica ndo empresaria;

€) Empresa em que entre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou legais, ou equipes técnicas,
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figure quem seja ocupante de cargo ou emprego nos Conselho Regionais de Medicina (CRMs)
ou no Conselho Federal de Medicina (CFM).

f) Empresa cujo administrador, proprietario ou so6cio com poder de direcdo seja familiar de
funcionario ou agente publico, que exerca cargo em comissdo ou fungdo de confianca, nos CRMs
ou CFM;

g) Empresa cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel como objeto deste Edital;

h) Empresa cujo Invélucro n® 1 apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da Licitante antes da
abertura do Involucro 2 e/ou esteja danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante antes da
abertura do Involucro 2.

7.3  Caso constatada qualquer uma dessas situacOes, ainda que a posteriori, a licitante sera
desqualificada, ficando esta e seus representantes incursos nas sangdes previstas no art. 90 da Lei
n°®8.666/1993.

7.4 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma proposta.

7.5  Aparticipagdo na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacéo de que
recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o involucro padronizado previsto no subitem 9.4
deste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes deste Edital e de seus Anexos;
a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a responsabilidade pela fidelidade
e pela legitimidade das informacbes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.6 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que 0 CRM-MG ndo sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducgédo ou do resultado do
processo licitatorio.

8 — CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar do certame, o(a) representante da licitante apresentard a Comisséo
Permanente de Licitacdo o documento que o(a) credencia, junto com seu documento de identidade
de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as propostas técnica e de
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preco.

8.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢cdo do dirigente. Em ambos os casos, 0
documento deve ser autenticado em cartdrio ou apresentado junto com o documento original, para
permitir que a Comisséo Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo Il. Nesse caso,
0 preposto também entregara & Comissdo Especial de Licitacdo copia autenticada em cartério do
ato que estabelece a prova de representacdao da empresa, em que constem os nomes dos S6cios ou
dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.4  Os documentos mencionados nos subitens precedentes deverdo ser apresentados fora dos
invllucros que contém as propostas, ou, quando for o caso, os documentos de habilitacdo, e
compordo os autos do processo licitatorio.

8.5 Aauséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.6 A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepcdo e abertura das propostas
técnica e de preco credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.7  Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepc¢ao e abertura, devera
encaminhar as propostas técnica e de preco por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Especial de Licitacdo, na data, hora e
local indicados.

9 —ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A proposta técnica devera ser entregue a Comissé@o Especial de Licitacdo acondicionada
nos Involucrosn®1,n°2 e n°3.
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INVOLUCRO N° 1

9.2  No Invdlucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo Publicitaria— VIA
NAO IDENTIFICADA, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.3 SO seraaceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado e fornecido, obrigatoriamente, pelo CRM-MG.

9.4 O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada na Comissdo Especial de
Licitacdo do CRM-MG, de segunda a sexta-feira (dias Uteis), das 8h as 11h:30m e das 13h:30m
as 17h.

9.5 O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
9.6 O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.7  Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacao;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante.

INVOLUCRO N° 2

9.8 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria —
Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.9 O Involucro n® 2 deveré estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificacao:

Involucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada Nome
empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n°01/2023

9.10 O Invélucro n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informacdes de que trata, desde que inviolavel
até sua abertura.
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9.11 O Invdlucro n° 1 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite
a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

INVOLUCRO N° 3
9.12 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacédo, de que tratam os subitens

11.5a11.10.

9.13 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificacéo:

Involucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da Licitante Concorréncia n°

01/2023

9.14 O Involucro n° 3 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informaces de que
trata até sua abertura.

9.15 O Invélucro n° 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) ndo poderao ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada (invélucro n® 1) e que permita identificar a autoria deste antes
da abertura do Invélucro n® 2.

10 - ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1 A proposta de preco devera ser entregue a Comissédo Especial de Licitagdo acondicionada
no Involucro n°4.
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INVOLUCRO N° 4
10.2. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificacao:

Invélucro n°® 4
Proposta de Preco

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n°01/2023

10.3. O Involucro n° 4 ser& providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informacdes de que trata, desde que inviolavel até
sua abertura.

10.4. O Invélucro n° 4 ndo poderé ter informacdo, marca, sinal, etiqueta palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11 - APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com 0s quesitos
e subquesitos a seguir:

Plano de Comunicagéo Publicitaria Raciocinio bésico

Capacidade de Atendimento Estratégia de comunicacdo publicitaria
Repertério Ideia criativa

Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo Estratégia de midia e ndo midia

11.1.1 A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, exceto expressoes técnicas de uso

corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA
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11.2. Para a apresentacgdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, as
licitantes levardo em conta as seguintes orientacoes:

0O 000

0O o0

=

Caderno Unico e com espiral preta colocado aesquerda;

Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a90 g/mz, ambas em branco;
Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 g/m2 a90 g/mz, orientagéo paisagem;
Espacamento de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita a partir daborda e espagamento
de 2 cm na margem superior e de 2cm na margem inferior a partir das bordas.

Titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes semrecuos;

Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap6s titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

Alinhamento justificado do texto;

Texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12, observado o disposto
nos subitens 11.2.1 e 11.2.3;

Numeracdo em todas as paginas sequencialmente, pelo editor de textos, em algarismos
ardbicos no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina interna;

Sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificagbes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas e aos materiais de que trata a

alinea “b” do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.4.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter
graficos e/ou tabelas, observadas as seguintesregras:

a. Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b. Os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte Arial, cor preta,
tamanho 10;

c. As paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas poderao: c1) ser apresentadas em
papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4; c2) ser impressas na orientacao paisagem.

11.2.3. Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

Ser editados em cores;

Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

Ser apresentados em papel A3 dobrado e impressos na orientagdo paisagem.

o0 o
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11.2.4. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa serao
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invdlucro n° 1, cabendo a Licitante
atentar para o disposto no subitem 9.7.

11.2.5. O Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter informagcéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n°2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria e da relagcdo
comentada prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
laudas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente
apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto no subitem 9.7;

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N&do Midia os meios que nao implicam
a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de comunicacédo e divulgacdo para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

11.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3.0 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes
disposicdes:

11.3.1. Raciocinio Basico: apresentacdo em que a licitante demonstrara sua compreenséo sobre a
atuacdo do Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais, as agdes de comunicagédo
empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de comunicacdo, seus desafios e
objetivos, expressos no Anexo Il —Briefing;

11.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
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proposta para superar o desafio de comunicacdo e alcancar 0s objetivos de comunicacao
relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

c. Explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
bésico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitéria;

d. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3._ldeia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitéaria, observadas as
seguintes disposicoes:

a. Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou materiais que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, como previsto
no subitem 11.3.2, com comentérios sobre cada pec¢a e/ou material;

b. Da relacdo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicacdo e expressar 0S
objetivos descritos no Briefing, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria.

11.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 11.3.3 estdo
circunscritos a especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das funcdes
taticas que se pode esperar de cada peca e/ou material.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e/ou materiais
superior ao que pode ser apresentado fisicamente, conforme estabelecido na alinea
“b” do subitem 11.3.3, a relacdo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou materiais apresentados como
exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pegas e/ou materiais de que trata a alinea “b” do subitem
11.3.3:

a. Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da peca e/ou material;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:
b1) Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
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b2) Protétipo ou “monstro”, para pegas destinadas a radio e Internet; b3)
Storyboard animado ou animatic, para TV ecinema.

11.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucdo. N&o podem ser inseridas
imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e 0s prototipos ou
“monstros” poderdo ser apresentados em PEN DRIVE (32G) (na
impossibilidade em CD ou DVD), executdvel em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
11.3.3.3.3. Os protétipos ou “monstros” de pegas para a Internet poderdo ser
produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html,
mpeg, swf emov.

11.3.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitagdo de cores,
com ou sem suporte e/ou passe-partout, observado o disposto no subitem
11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 podem ser
dobradas.

11.3.3.3.5. Cada peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, antncio revista, “monstro” de Internet), destinada
a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica.

11.3.3.4. Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas fisicamente, até
o limite de que trata a alinea “a” do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) Reducdes e varia¢Oes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista e jornal e
de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers, entre outros), sera considerada uma pega se 0 conjunto
transmitir mensagens unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas
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por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca.

11.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea “g” do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. A Estratégia de Midia e N&o Midia e constituidade:

a. Apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitéaria por
ela sugerida e em funcédo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b. Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e/ou
materiais destinados a veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, gréficos e planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada prevista a

alinea “a” do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa Simulacéo.
11.3.4.2. Da simulacdo devera constar resumo geral com informac6es sobre:

a. O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais;

b. As quantidades de insercdes das pecas em veiculos de comunicacdo e de
divulgacéo;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de comunicacéo e de divulgacédo, separadamente por meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e/ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de comunicacao e de divulgacao;

e. As quantidades a serem produzidas de cada pecga e/ou material de ndo midia;
Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgéo de cada peca e/ou
material de ndo midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
e/ou material de ndo midia.

11.3.4.3. Nessa simulacéo:
a. Os precos das inser¢fes em veiculos de comunicacao e de divulgacdo devem ser 0s

de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;
b. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
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veiculos de comunicacdo e de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;
c. Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre os servicos de
fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso este Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea “a” do subitem 11.3.4.3 devem
ser os vigentes na data de publicacdo do primeiro Aviso de Licitagéo.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e/ou
materiais da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

| — Ter a identificacdo da licitante;

I — Ser datado;

Il — Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informac6es previstos no subitem 11.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5 nédo
poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3. N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos
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e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) Relacdo nominal dos seus principais clientes nos ultimos 5 anos anteriores a licitacao
(contados da data de divulgacdo do edital no DOU), com a especificacdo do inicio e término de
atendimento de cada um deles;
b) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposic¢ao da execucgdo
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, cria¢do, producdo de radio,
TV, cinema, Internet, producdo gréafica, midia, midias sociais e atendimento;
c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucéo do contrato;
d) A sistemaética de atendimento e a discriminacao dos prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;
e) A discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do CRM-
MG, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. A licitante devera apresentar os documentos, informacoes, pecas e materiais que constituem
0 Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.7 ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3. Néo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente de seu tipo
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ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicéo ou distribuicao.

11.8.1.1. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE (Quantidade: 01,
Capacidade: 32GB) ou CD, ou DVD, executavel no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas
soltas.

11.8.1.2. As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada
a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.2.1. Se soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

11.8.1.3. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
11.8.1, sua pontuacdo méaxima, neste quesito, serd proporcional ao numero de pecas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples
em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.8.2. As pegas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2018.

11.8.3. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta
do problema que se propds resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mengédo
de pelo menos um veiculo de comunicac¢do ou divulgacdo que divulgou cada peca.

11.8.4. As pecas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
CRM-MG, sua atual gestdo ou administragéo anterior.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

11.9. A licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de
Solucgdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagfes previstos no subitem 11.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
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11.10, o papel A3 ser4 computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2. Os documentos e informaces e o caderno especifico mencionados no subitem 11.9
ndo poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicacéo,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de
problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O
Relato:

. Sera elaborado pela licitante, em papel que aidentifique;
. Deveré ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionéario da licitante responsavel por sua

elaboracao;

. N&o pode referir-se a a¢es publicitérias solicitadas e/ou aprovadas pelo CRM-MG (da atual

ou da administragdo anterior);

. Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1. A formalizacgdo do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na qual
constardo o nome do cliente, 0 nome e o cargo ou funcéo do signatario. As duas paginas do
Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2. Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste

quesito, sera equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista na alinea “d” do subitem
12.3.1.

11.10.3. Os relatos de que tratam este item dever&o ter sido implementados de 1° de janeiro
de 2018 a 31 de dezembro de 2021.

11.11. E permitida a inclus&o de até 5 (cinco) pecas e/ou materiais, independentemente do meio

de

divulgacédo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato, conforme especificacdo

abaixo:

— As pecas eletronicas deverao ser fornecidas preferencialmente em PEN DRIVE 32G
(na impossibilidade em CD ou DVD) executavel no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas
soltas;

— As pecas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em
papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
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dimensdes originais;
I1l.  — Para cada pecga e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propuseram resolver.

11.12. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou n&o.

12 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica de Julgamento, prevista no subitem 18.2 deste TR, analisara as
propostas técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital
e em seus Anexos.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomiss@o Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. PLANO DE COMUNICACAOQ PUBLICITARIA

12.2.1.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensdo sobre:

e) A atuacdo do CRM-MG nos contextos social, politico, técnico e
epidemioldgico;

f) As caracteristicas da atuacdo do CRM-MG e a importancia da comunicacao para
0 alcance de suas metas;

g) O desafio de comunicacédo expresso no Briefing;

h) Os objetivos de comunicagdo expressos no Briefing.

12.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) A adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza da
comunicacdo publicitaria do CRM-MG e ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
publicitaria do CRM-MG com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria: o que
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar — proposta para a solugdo do desafio de
comunicagéo expresso no Briefing;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia da comunicacdo publicitaria proposta;
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f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacgéo publicitaria do
CRM-MG, o desafio de comunicacdo expresso no Briefing, seus publicos, os
objetivos de comunicacdo e a verbadisponivel.

12.2.1.3. Ideia Criativa

a) Sua adequacdo ao desafio de comunicacéo expresso no Briefing;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacédo publicitaria sugerida pela licitante;

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que aconstituem;

f) A simplicidade da forma como se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades de comunicacdo publicitaria do CRM-MG;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e/ou materiais apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e/ou dos materiais;

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais com 0s
meios e publicos propostos.

12.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

d) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgdo proprios do CRM-MG;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicéo das pecas e/ou dos materiais;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2. Capacidade de Atendimento

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) A adequacéo das qualificacOes a estratégia de comunicacédo publicitaria do CRM-
MG, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

¢) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
colocara a disposicdo da execugdo do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o CRM-MG e a licitante,
esquematizado na Proposta;

€) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
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Proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo do Conselho Federal de Medicina, sem 6nus

adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3. Repertorio

a) A ldeia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s resolver;

b) A qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou do material;

¢) A clareza da exposicao das informacoes prestadas.

12.2.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) Arelevancia dos resultados apresentados;
d) A concatenacédo logica da exposicao.

12.3. A pontuacdo da proposta técnica esté limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a

metodologia a seguir.

12.3.1. Os quesitos e subquesitos terdo, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria 70
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 25
Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
Capacidade de Atendimento 10
Repertorio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgado 10
PONTUAGCAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira, no maximo, o0s seguintes pontos
a cada atributo dos subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria:

Quesito | Subquesito Atributo

Pontos

epidemioldgico

Al) atuacdo do CRM-MG nos contextos social, politico, técnico e

2,0
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Plano de Comunicacdo Publicitaria

A2) as caracteristicas da atuacdo do CRM-MG e a importancia da

8 comunicagéo para o alcance de suas metas 2,0
5
E @ A3) desafio de comunicacdo expresso no Briefing 2,0
k<]
[&]
Y A4) objetivos de comunicacdo expressos no Briefing 4,0
B1) adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza da comunicacao publicitaria do CRM-MG e ao desafio de 70
comunicagdo expresso no Briefing; '
B2) consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacéo apresentada 40
_ lem defesa do partido tematico e do conceito propostos '
o)
s
5
'S |B3) riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 20
= |para a comunicacdo publicitaria do CRM-MG com seus publicos '
o
o
s
2 [B4) adequacdo e exequibilidade da estratégia de comunicagéo
2 publicitaria: o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e
8 [ue meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar;
e proposta para a solucdo do desafio de comunicagédo expresso no 70
<  |Briefing '
g
g B5) consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo
w  japresentada em defesa da estratégia de comunicacao 30
publicitéria proposta ’
B6) capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagéo
publicitaria do CRM-MG, o desafio de comunicagdo expresso no 20
Briefing, seus publicos, os objetivos de comunicacéo e a verba '
disponivel
C1) adequacao ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing 5,0
C
S |C2) adequacio a estratégia de comunicacéo publicitaria
§ sugerida pela licitante 3,0
@) ~ .
o [C3) adequacdo ao universo cultural dos segmentos de 10
S |publico-alvo ’
C4) multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta 2,0
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C5) originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem 3,0
C6) simplicidade da forma como se apresenta 2,0
C7) pertinéncia as atividades de comunicacao publicitaria do CRM- 30
MG ’
C8) desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 30
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou materiais apresentados '
C9) exequibilidade das pecas e/ou dos materiais 1,0
C10) compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos 20
materiais aos meios e aos publicos propostos '
D1) conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos 10
segmentos de publico prioritarios ’

a D2) capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos 1,0

=

S  |D3) consisténcia do plano simulado de distribuicdo das 30

S |pecas e/ou do material em relag&o as duas alineas anteriores '

pa

S

2 D4) pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no

p SR 2,0

@ [so dos recursos de comunicacdo proprios do CRM-MG

[3+]

g

§ D5) economicidade da aplicacdo da verba de midia,

{1 levidenciada no plano simulado de distribui¢do das pegas e/ou 1,0
dos materiais
D6) otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa 2,0

12.3.3. A pontuagdo do atributo corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos
pelos membros da Subcomissdo Técnica.

12.3.3.1. A pontuagdo do atributo terd& uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo significativo, ou
seja: valores menores que 5 (cinco) ndo alteram a casa decimal; valores superiores
ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais uma unidade.
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12.3.4. A pontuacdo do subquesito corresponderd a soma algébrica da pontuagdo dos
atributos.

12.3.5. A pontuacdo do quesito corresponderd a soma algébrica da pontuacdo dos
subquesitos.

12.3.6. Cada membro da Subcomisséo Tecnica atribuird, no méaximo, os seguintes pontos a
cada atributo dos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagéo:

Quesito Atributo Pontos

E1) porte e tradicdo dos clientes atuais da licitante e 10

conceito de seus produtos e servi¢cos no mercado ’

E2) experiéncia dos profissionais da licitante em
o L 3,0
atividades publicitarias

E3) adequacao das qualificacdes e das quantificacbes desses 30

profissionais a comunicacdo publicitaria do CRM-MG ’

E4) a adequacéo das instalacdes, da infraestrutura e dos
Capacidade de recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucao 1,0
Atendimento (E) do contrato

E5) operacionalidade do relacionamento entre 0 CRM-MG 10

e a licitante esquematizado na proposta

E6) relevancia e utilidade das informac6es de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacao e controle de midia que a licitante colocara 1,0
regularmente a disposicdo do CRM-MG, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato

F1) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a

- - 4,0
licitante se prop0s resolver
Repertorio (F) F2) qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou 40
do material ’
F3) clareza da exposi¢édo das informacdes prestadas 2,0
Relatos de G1) evidéncia de planejamento publicitario 2,0
Solucgdes de
Problemas de G2) consisténcia das relacdes de causa e efeito entre 30
Comunicacéo (G) problema e solugéo '
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G3) relevancia dos resultados apresentados 3,0

G4) concatenacdo logica da exposicéao 2,0

12.3.7. A pontuacéo do atributo correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
pelos membros da Subcomissédo Técnica.

12.3.7.1. A pontuacdo do atributo terd& uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo significativo, ou
seja: valores menores que 5 (cinco) ndo alteram a casa decimal; valores superiores ou
iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais uma unidade.

12.3.8. A pontuacdo do quesito correspondera a soma algéebrica da pontuacéo dos atributos.

12.3.9. A pontuacdo da proposta de cada licitante corresponderd a soma algébrica da
pontuacdo dos quesitos.

12.3.10. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida por seus membros aos
subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria e aos quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do subquesito ou do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.10.1. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista ap0s a reavaliacdo do
subquesito ou quesito, os membros da Subcomissdo Técnica que definiram
pontuacdes consideradas destoantes deverdo registrar em ata as raz6es que 0s levaram
a manter a pontuacao atribuida ao subquesito ou quesito reavaliado, que sera assinada
por todos 0s membros da Subcomissdo Técnica e passara a compor 0 processo desta
licitacdo.

12.3.11. Serédo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da proposta
técnica, as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, observado o disposto no
subitem 12.5.

12.4. Sera desclassificada a proposta que:
a) Nao alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;
b) Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e12.2.2a12.2.4;
c) Propicie que seja identificada sua autoria antes da abertura dos Invélucros n°2.
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d) Néo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

12.4.1. Poderé ser desclassificada a proposta que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital e de seus Anexos, a depender da gravidade da ocorréncia.

12.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacoes,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.5.1. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera
divulgada para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13 - APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

13.1. A proposta de precos da licitante deveraser:

a. Apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, exceto expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b. Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3 por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;

c. O prazo de validade da proposta de pregos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta)
dias corridos, contados da sua apresentacéo.

13.2. A Licitante devera apresentar planilha de precos sujeitos a valoracgdo, a ser elaborada apenas
com as informagdes constantes do Anexo V.

13.3. Declarages nas quais a licitante:

13.3.1. Informara seu entendimento em respeito aos pontos elencados no Anexo 1V
(Modelo de Proposta de Preco);

13.3.2. Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais
estabelecidas no contrato, Anexo IX (Minuta de Contrato).

13.3.3.Garantira a transferéncia ao Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas
Gerais (CRM-MG) de toda e qualquer vantagem obtida nas negociac¢Ges de precos e/ou
condicbes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.
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13.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

14 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1. As propostas de pregos das licitantes classificadas no julgamento das propostas técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e em seus
Anexos.

14.2. Sera desclassificada a proposta de pre¢os que apresentar precos baseados em outra proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o0 Anexo 1V,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante, referentes a pecas e/ou materiais cuja distribuicéo
ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) Percentual de honoréarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre 0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca
e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°®4.680/1965.

c) Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de conhecimento pertinentes a execucao do
contrato;

14.4. Os percentuais propostos serdo de exclusiva responsabilidade da agéncia e ndo lhe assistirdo
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob alegacéo de
erro, omissdo ou qualquer outropretexto.

14.5. A reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
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pelo CRM-MG em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais do autor e conexos seré de
no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo seré obtido pela regra de trés simples.

14.5.1. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao Permanente de Licitagdo considerara o preco por extenso;

14.5.2. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

14.6. A nota da proposta de precos sera apurada conforme a metodologia aseguir.

14.6.1. A Comissao Permanente de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO/HONORARIOS NOTAS (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos,
baseado na tabela de precos do Sindicato das N =0,1 x Desconto
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais

Percentual de honorarios referentes a producéo
de pecas e materiais cuja distribuicdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, N =10 x (10,0 - Honorarios)
incidente sobre os custos de servicos realizados
por fornecedores, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/65.

Percentual de honorarios incidente sobre os
custos de outros servicos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste N =5 x (1,0 - Honorérios)
e pos-teste — vinculadas a concepc¢éo e criagéo de
campanhas e pecas publicitarias.
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Observacao: Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

14.6.3. A nota de cada proposta de pregos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.6.1.

14.6.4. A proposta de pregos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor
preco.

14.6.4.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a proposta que
apresentar, sucessivamente:

a. O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante;

b. O menor percentual de honorarios referentes a produgéo e execucgdo técnica
de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores;

c. O menor percentual de honorérios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a planejamento e
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a execucdo do contrato;

15-JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das propostas técnica e de preco desta concorréncia sera feito de acordo
com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica, nos termos dos itens 12 e
14 deste TR.

15.2. Serdo vencedoras do julgamento final das propostas as licitantes que tenham sido mais bem
classificadas no julgamento da proposta técnica — observado o disposto no subitem 12.5 deste TR
e que tiver apresentado a proposta de menor preco de acordo com o subitem 14.6.4 deste Edital.

15.3. Se a licitante mais bem classificada na proposta técnica ndo tiver apresentado a proposta de
menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comisséo Permanente de Licitacdo efetuara com as
demais licitantes a negociagéo prevista no art. 46, 8 1°, 11, da Lei n° 8.666/1993, nos termos da
proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das propostas técnicas, até a
obten¢@o do nimero de agéncias estipulado para esta concorréncia.
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15.4. A licitante que ndo concordar em praticar os precos da proposta de menor prego perdera o
direito de contratar os servigos com 0 CRM-MG, ndo Ihe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

16 — ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1. Os documentos de habilitagdo deverdo ser entregues & Comissdo Permanente de Licitacdo
pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de Preco no dia, hora
e local previstos na convocacao da sesséo a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que ndo apresentar os
documentos de habilitacdo na referida sessdo seré alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 17.4.1.

16.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no Involucro n® 5, que deverd estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Involucron® 5
Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia CRM-MG n° 01/2023

16.2.1. O Involucro n° 5 sera providenciado pela licitante e deve ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo e as informacGes de que trata,
desde que inviolavel até sua abertura.

16.3. Os documentos de habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| — Em original; ou

Il — Sob a forma de publicacdo em 6rgédo da imprensa oficial; ou

I11 — Em cdpia autenticada por cartorio competente; ou

IV — Em cOpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato de entrega dos documentos de habilitacéo.

16.4. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢fes de analise por parte da
Comissdo de Licitacdo.
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16.5. Os documentos de habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com
suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

16.6. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacéo na forma prevista neste
Termo de Referéncia.

16.6.1. Habilitacdo Juridica

a. Cedula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b. Registro comercial, em caso de empresaindividual;

c. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos
de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por a¢des;

c.1) Os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar acompanhados
de todas as suas alteracGes ou da respectiva consolidacdo e deles devera
constar, entre os objetivos sociais, a execuc¢do de atividades da mesma natureza

ou compativel com o objeto desta concorréncia.

d. Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

16.6.2. Qualificacdo técnica

a) Declaracdo(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto
desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 3.1
deste Termo de Referéncia;

b) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010,
art. 4° e seu § 1°, na forma prevista no subitem 16.13.

16.6.3. Qualificacdo Econdmico-financeira

@ Certiddo Negativa de Faléncia, de concordata, de recuperacdo judicial ou extrajudicial
(Lein®11.101/2005), expedida pelo distribuidor da sede da empresa, datada dos ultimos 30

CRM-MG - Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG
73



CWMuc

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA

(trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certiddo. No
caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes
de cada um dos distribuidores;

b) Balango Patrimonial e demais demonstracfes contabeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentadas na forma da lei devidamente registrados, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios;

b.1) As empresas constituidas no ano em curso ou com menos de um ano poderdo
substituir o balango anual por balanco de abertura (sociedades sem movimentagéo) ou
balango intermediario (sociedades com movimentagdo), devidamente autenticados
pelo érgdo de registro do comércio.

b.2) Entenda-se por “na forma da lei”:

| — Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgédo de registro
do comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cOpia autenticada
do termo de abertura e de encerramento do Livro Diério do qual foi extraida (art. 5°, §
2°, do Decreto-Lei n°486/1969);

Il — Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéao de registro do comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial e em jornal de grande
circulacdo (art. 289, caput e 8§ 5° da Lei n° 6.404/1976) ou fotocdpia registrada ou
autenticada no 6rgdo de registro do comércio da sede ou domicilio da licitante;

I11 - Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro no 6rgao de registro do comércio.

b.3) A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacdo, conforme o caso:

| — Do balanco referido no inciso Il do subitem 16.2.3, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagéo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

LG= Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
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Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
OG = s
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

Il — Dos balangos referidos no inciso b do subitem 16.6.3, cujo Indice de Solvéncia,
obtido de acordo com a férmula abaixo, tera de ser maior ou igual aum (> ou =a
1):

Ativo Total
Passivo Exigivel Total

b.4) Os indices de que tratam | e Il da alinea b.3 do subitem 16.6.3 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicacéo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade ou equivalente.

b.5) No caso de licitante que apresentar igual ou menor que 1,0 (um) no calculo do ISG,
ILC e ILG, deverd comprovar possuir capital minimo ou patriménio liquido igual ou

superior a R$ 360.000,00 correspondente a 10% do valor da verba publicitéria fixada
e do valor do contrato a ser firmado.

16.6.4. Reqularidade fiscal e trabalhista

a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto desta concorréncia;

c) Provade regularidade para com a Fazenda Nacional, que devera ser efetuada mediante
apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria Especial da Receita
Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente
a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas
administrados;

d) CertidOes negativas de debitos ou de ndo contribuinte expedidas por Orgaos das
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Secretarias de Fazenda do estado e do municipio em quer estiver localizada a sede da
licitante;

e)Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —
FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de habilitacdo, fornecido pela
Caixa Econdmica Federal, nos termos da Lei n® 8.036/1990;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT), que comprove a inexisténcia de
débitos inadimplidos perante a Justi¢ca do Trabalho.

16.7. A licitante também deveréa incluir, no Involucro n° 5, declaragdo, na forma regulamentada
pelo Decreto Federal n® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da
Constituicdo, elaborada conforme o modelo do Anexo VI deste Edital.

16.8. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverao
estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente,
séo emitidos em nome damatriz.

16.9 Para este certame, sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados
a partir da data da respectiva emissao, a certidao que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

16.10 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou
com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.11 O certificado de que tratam a alinea “b” do subitem 16.6.2 e a alinea “b” do subitem 16.10
deste Edital, se emitido para a matriz da agéncia, valera para esta e para a filial. Se emitido para
a filial, valera apenas para esta.

16.10.1. Para fins da comprovacao de que tratam esses subitens, a licitante apresentara,
no Invélucro n° 1, alternativamente:

| — Copiaautenticada do certificado emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo
(CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda;

I1 — Documento obtido no site do CENP ou de entidade equivalente na Internet, caso em
que a Comissdo Especial de Licitagéo verificara a validade do certificado no referido sitio.
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17 — ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. Declarado o encerramento do prazo para recebimento do Involucro n® 5, nenhum documento
sera aceito, tampouco serdo permitidos quaisquer adendos, substituicbes ou emendas quanto a
documentacao apresentada.

17.2. A abertura dos Involucros n° 5 serd iniciada no dia, hora e local previstos na convocacao da
sessao a ser realizada para esse fim, em ato publico.

17.3. Ndo sera considerada documentagdo que contrarie 0s requisitos expressos neste Edital e em
seus Anexos ou em desacordo com as formalidades prescritas, sendo vedada a inclusdo de
informacdes ou documentos que deveriam constar originariamente neles.

17.4. A Comissdo Permanente de Licitacdo analisard os documentos de habilitacdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus Anexos.

17.4.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Permanente de Licitacdo reabrira a fase
de habilitacdo, com nova convocacéo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
propostas para apresentar 0s respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencéo
aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes
preestabelecidas.

17.5. Para a andlise da habilitacdo das licitantes, na forma do subitem 17.4, também serdo
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (Ceis), no Portal
da Transparéncia, mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de
Condenac6es Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho
Nacional de Justica (CNJ), em harmonia com o disposto no Acérdao n° 1793/2011-Plenério do
Tribunal de Contas da Unido.

17.6 A Comissdo Permanente de Licitacdo, ap0s a abertura dos envelopes relativos a
documentacdo de habilitacdo, poderd, a seu critério exclusivo, suspender a reunido a fim de que
tenha melhores condic¢des de analisar os documentos apresentados, divulgando posteriormente,
através de publicacdo no Diario Oficial da Unido, o resultado da habilitagéo.

18 - COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta concorréncia seré processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitacdo, com
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excec¢do da andlise e do julgamento das propostastécnicas.

18.2. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por
3 (trés) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

18.2.1. Um dos membros da Subcomissdo ndo tera nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com os CRMs ou CFM.

18.3. A escolha dos membros da Subcomiss@o Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, pelo menos 3 (trés)
deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou indireto, com 0 CRM-MG ou CRMs, todos
previamente cadastrados pela Comissao de Licitacao.

18.3.1. A relacéo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital serd publicada pela
Comissdo Permanente de Licitacdo no Diario Oficial da Unido, em prazo nao inferior
a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio serd processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o0 CRM-
MG ou CRMs, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3. A relacdo prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes
dos que mantenham e os dos que ndao mantenham vinculo com 0 CRM-MG ou 0s CRMs.

18.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo de Licitacdo de justificativa para a
exclusao.

18.3.5. Admitida a impugna¢do, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

18.3.6. A abstengéo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo

fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.
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18.3.7. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois
da impugnacdo restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.8. A sessdo publica para o sorteio serd realizada ap6s a decisdo motivada da
impugnagcao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

19 - PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdo de
Problemas de Comunicacéo, que serd realizado por uma Subcomissdo Técnica todos 0s demais
procedimentos e julgamentos inerentes a esta concorréncia serdo de responsabilidade da
Comissao Permanente de Licitacao.

19.2. A licitacdo sera processada e julgada pela comissdo permanente de licitacdo, com exce¢édo
da anélise e julgamento das propostas técnicas.

19.3. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida
por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas. Pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com os CRMs e CFM.

19.4. A escolha dos membros da subcomissdo técnica especialistas em comunicacao,
publicidade ou marketing se darad por sorteio, em sessdo publica, entre 0s nomes de uma
relacdo que tera, no minimo, 9 (nove) individuos que atendam as especificagbes acima,
previamente cadastrados, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo deve manter
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com os CRMs e CFM.

19.5. A relagéo dos nomes referidos serd publicada na imprensa oficial, em prazo néo inferior
a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio. Para 0s
fins do cumprimento do disposto na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, até 48 (quarenta e
oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer proponente interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo mediante fundamentos juridicos plausiveis.
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19.6. Admitida a impugnacéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomisséo
técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.7. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracédo e a publicacdo
de nova lista, sem 0 nomeimpugnado.

19.8. A sessdo publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a possibilidade
de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

19.9. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao
técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou néo
vinculo com o Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais.

19.10. Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados o0s procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo em vigor.

19.11. Seréo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas pelos
membros da Subcomissdo Técnica ou Comissdo Permanente de Licitacdo, e conforme o caso
pelos representantes das licitantes presentes.

19.12. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2 do edital

19.13 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constara da respectiva ata.

19.14 A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica poderdo, em qualquer fase
do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das instalacbes e da aparelhagem
disponivel para a realizacdo dos servicos objeto desta concorréncia.

19.15 E facultada & Comissdo Permanente de Licitaco ou autoridade superior, em qualquer fase
desta concorréncia, a promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugédo
do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagéo que deveria
constar originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

19.16. A Comissé@o Permanente de Licitacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso podera

CRM-MG - Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG

80



CWMuc

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA

no interesse do CRM-MG, relevar omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitagcdo
e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao
Permanente de Licitacdo.

19.17. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliacao
ou comparagao entre as Propostas.

19.18. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacéo.

19.19. A Comissao Permanente de Licitacdo poderda alterar as datas ou as pautas das reunides,
ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

19.20. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos
no preambulo deste Edital e terd basicamente a seguinte pauta:

a. Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3.2;

b. Receber os Invélucrosn®1,n°2, n°3en°4;

c. Conferir se os Involucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencgdo que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissédo de receber todos o0s
seus involucros;

d. Abrir os Invélucros n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada;

e. Lancar a rubrica dos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e dos representantes
das licitantes, ou pela comisséo por eles nomeada, nos fechos dos Invélucros n° 2 e n° 4,

que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao;

f. Informar que seré publicado no Diario Oficial da Uni&o aviso indicando data, hora e local
da préxima reunido publica.

19.21. Sera imediatamente desclassificada e ficard impedida de participar das fases posteriores
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do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Involucro n° 1 contenham informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

19.22. Encerrada a reunido, os documentos dos Invélucros n° 1 e n® 3 serdo repassados a
Subcomissdo Técnica, a qual cabera:

a. Julgar as Propostas Técnicas;

b. Elaborar planilhas com as pontuagdes de cada membro da Subcomissdo Técnica para 0s
quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas dos quesitos e
subquesitos, separadamente para os do Invélucro n° 1 e do Invélucro n° 3;

c. Elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d. Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitacéo.

19.23. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “d” do item 12.4 do
edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada um dos quesitos ou subquesitos da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissdo Técnica, até que sejam vencidos 0s prazos para recursos relativos a essa fase.

19.24. O disposto no item anterior ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2,

19.25. Caso se constate nos documentos dos Involucros n® 1 e n® 3, em qualquer momento
anterior a abertura dos Involucros n° 2, a existéncia de informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
N&o Identificada, a licitante sera automaticamente desclassificada e impedida de participar das
fases posteriores do certame.

19.26. Ap0s receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Tecnicas (Invélucros n® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica,
a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 11, para participar
da segunda reunido publica, com a seguinte pauta basica:

a. ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;
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b. Abrir os Involucros n° 2;

c. Cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas (Involucro n°
2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria para a identificacdo de sua autoria;

d. Elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica as Propostas
Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicacgdo, em ordem
decrescente de classificagéo;

e. Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

19.27. Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o prazo de cinco
dias Uteis para interposicdo de recursos a decisGes desta fase, caso contrério, o prazo para
interposicao de recursos contaré a partir da divulgacao do resultado no Diério Oficial da Unido.

19.28. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima reunido publica.

19.29. A terceira reunido publica tera a seguinte pautabasica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir o Invélucro n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo
por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

d) Identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;

e) Realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica — caso néo
tenham apresentado a Proposta de menor preco — a negociacao prevista na Lei n° 8.666/93,
art. 46, 8 1°, inciso I, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes
classificadas;
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f) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo de acordo para a
contratacao;

g) Por ultimo, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocard a licitante classificados no
julgamento final das propostas para apresenta¢dao dos documentos de habilitacdo, os quais
serdo recebidos e abertos em sessdo publica.

h) Os documentos de habilitacdo estéo relacionados no item 04 deste edital;

i) Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem classificada na Proposta
Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢o ou que concordar em praticar o
menor precgo entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

J) Publicar o resultado final na forma do item 11.

19.30. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, o0 Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas
Gerais homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicagdo do objeto desta
concorréncia a vencedora.

19.31. Os invélucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposi¢do das
interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitacdo. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, o Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais
providenciara sua destruicao.

20 - HOMOLOGAGCAO E ADJUDICACAO

20.1. Néo tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, 0 CRM-MG homologara o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado
0 disposto no subitem 29.9 deste Edital.

21 - DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no
Diario Oficial da Unido é obrigatoria:
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a) Nas sessdes de abertura de invélucros;

b) No Diério Oficial da Unido;

c) Por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da
comunicagéo pelas licitantes.

22 - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
méaximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticéo
escrita dirigida a Comissdo Permanente de Licitacdo do CRM-MG.

22.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente
de Licitacdo podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, N0 mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacédo(des) ao ordenador
de despesas do CRM-MG, que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicados
pela Comissdo Especial de Licitacéo.

22.6. Os recursos das decisOes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento
de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comisséo Especial de Licitagdo, motivadamente
e se houver interesse para 0 CRM-MG, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra
outras decisoes.

23—~ VALOR CONTRATUAL E DOTACAO ORCAMENTARIA

23.1. A reserva orcamentaria estd estimada em R$ 3.600.00,00 (trés milhdes e seiscentos mil
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reais), pelos primeiros 12 (doze) meses do contrato.

23.2. As despesas serdo executadas de acordo com o previsto no item 3 deste TR tendo como
referéncia o Projeto do CRM-MG, observado o valor global da contratacéo.

23.3. No exercicio de 2023, as despesas correrdo a conta da dotacdo orcamentaria Servigos de
Publicidade Institucional — 6.2.2.1.1.33.90.39.043.

23.4. Se 0 CRM-MG optar pela prorrogacdo dos contratos que forem assinados, nos proximos
exercicios serdo consignadas no seu orcamento as dotagcdes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

23.5. O CRM-MG se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor
contratual.

24 — CONDICOES CONTRATUAIS

24.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da convocacéo, para
assinar o respectivo instrumento de contrato, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data
de assinatura do contrato, para apresentar a garantia.

24.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem 24.1,
para assinar os respectivos contratos e/ou apresentar o comprovante da prestacao da garantia
contratual, o CRM-MG podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para assinar os contratos em igual prazo e nas mesmas condicdes apresentadas
na proposta da licitante que deixou de assinar 0s contratos, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominacdo prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/1993.

24.2. O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terd vigéncia de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do CRM-MG, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°8.666/1993.

24.3. O CRM-MG podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que for assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no contrato firmado entre

CRM-MG - Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG




CWMuc

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA

as partes, com excecdo do que estabelece o art. 79, 8 2°, da referida Lei.

24.3.1. A rescisdo do contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do CRM-MG, a retencao dos créditos decorrentes dos
contratos, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste
Edital e em lei, até a completa indenizacdo dosdanos.

24.4. No interesse do CRM-MG, a contratada fica obrigada a aceitar 0s acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢fes contratuais, até o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 65,
88 1°e 2° da Lei n°8.666/1993.

24.5. Sera da responsabilidade da contratada o dnus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.6. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe sejam atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato assinado.

24.7. A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos ao CRM-
MG sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam.

24.8. A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta
concorréncia, que envolva o nome do CRM-MG, se houver expressa autorizagédo desta.

24.9. E vedado a contratada caucionar ou utilizar os contratos resultantes desta concorréncia para
qualquer operacao financeira sem prévia e expressa autorizacdo do CRM-MG.

24.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢do dos contratos, as condicGes de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificagédo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

24.11. O CRM-MG avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, nos termos
do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IX).

24.13. A contratada centralizard o comando da publicidade do CRM-MG em Belo Horizonte/ MG,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio. Se necessario, a contratada podera
eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros estados para executar parte dos servicos
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objeto do contrato, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

24.13.1. No prazo méaximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura dos
contratos, a contratada deverd comprovar que possui, em Belo Horizonte/MG, estrutura
de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados
ao CRM-MG, representada, no minimo, pelos seguintes quantitativos de profissionais e
respectivas areas de atividades:

01 (um) profissional na area de atendimento;

01 (um) profissional na area de planejamento;

02 (dois) profissionais na &rea de criacéo;

02 (dois) profissionais nas areas de producdo impressa, eletrénica e de
design/computacao;

01 (um) profissional na area de midia.

24.14. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigéo, as condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus Anexos, 0s elementos apresentados pelas respectivas
licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia.

25 - GARANTIA

25.1. Para fiel garantia das obrigacGes estabelecidas neste instrumento, a licitante vencedora
apresentara uma garantia correspondente a 5% do valor do total do valor minimo de faturamento
garantido, que devera ser renovada anualmente, caso haja renovacao contratual, escolhida a seu
critério, entre as trés modalidades aseguir:

Na forma de fianca bancaria, emitida por Instituicdo Bancéria, valida durante a vigéncia
contratual e com vencimento no prazo de 45 dias apds a conclusdo integral do contrato;

Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias apds a conclusédo integral do
contrato ou sua rescisao;

Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob
a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacéao e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdémicos,
conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

25.2. Na ocorréncia de rescisao unilateral do contrato por inexecucdo das clausulas contratuais,
especificacbes, projetos ou prazos, a contratante podera ressarcir-se dos prejuizos apurados,
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valendo-se do valor da garantia assinalada no item anterior pelo seu valor total; ou, se o0 prejuizo
for maior, cobrar a diferenca utilizando-se das medidas judiciais pertinentes.

25.3. A garantia contratual seréd apresentada pela Contratada a Contratante, em até 10 (dez) dias
corridos apds a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer as sanc¢Ges previstas na lei
8666/93 e no contrato.

25.4. A garantia devera ser renovada a cada prorrogacdo efetivada no contrato e entregue a
Contratante em até 10 (dez) dias corridos apds a data de assinatura do Termo Aditivo de
prorrogacgdo do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n°8.666/93.

25.5. A garantia prestada na modalidade Caugdo em dinheiro seré liberada ao fim do contrato,
comprovado o adimplemento das obrigac6es contratuais.

26 - REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneracdo a contratada pelos servicos prestados sera feita nos termos estabelecidos
em suas respectivas Propostas de Precos.

26.2 O Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais ndo pagara honorarios ou
qualquer outra remuneracdo sobre o0s custos de servi¢os realizados por fornecedores referentes a
producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo.

26.3 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a contratada repassara ao
CRM-MG, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de
agéncia a que fazem jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagéo.

26.4 A forma e as condices de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da
minuta do contrato.

26.5 O fornecimento de bens ou servicos especializados devera sempre ser precedido da
apresentacdo pela empresa licitante vencedora ao CRM-MG de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

26.6 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade
.................... ,novalordeRS$ ...........c.cceeo. (ceevenennnnnn), COrrespondente a 5% (cinco por cento) do
valor estimado pelo CRM-MG.

26.7 Se ovalor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacéo a terceiros, a CONTRATADA devera
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proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de trés dias uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.

26.8 Apo6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacGes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

26.9 Narestituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base
no IPCA/IBGE.

26.10 Em caso de atualizacdo do total estimado de despesas deste contrato, 0o CONTRATANTE
exigira a complementacéo do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido.

26.11 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, 0 CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/93.

ATENCAO LICITANTES:

26.12 A CONTRATADA devera apresentar obrigatoriamente ao CONTRATANTE um relatorio
dos pagamentos efetuados aos fornecedores e veiculos, contendo data, valor e comprovante do
pagamento realizado.

26.12.1. O relatorio devera ser enviado no maximo em até 15 (quinze) dias ap6s o Contratante
efetuar o repasse a Contratada do valor do servico prestado.

27 - FISCALIZACAO

27.1. A fiscalizacdo e acompanhamento da execuc¢do do contrato se dara por meio dos funcionarios
Maisa Pinheiro Alves da Silva, gestor titular e Edson Braz Carvalho Cruz, gestor substituto,
especialmente designados, que anotardo em registro préprio todas as ocorréncias, determinando o
que for necessério a regularizacdo das faltas ou defeitos observados na forma do artigo 67, da Lei
n°® 8.666/1993.

28 — SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 O atraso injustificado na execucéo do contrato sujeitara o contratado a multa de mora, na
forma prevista no instrumento convocatério ou nocontrato.

28.2 A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda unilateralmente
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0 contrato e aplique as outras sanc@es previstas na Lei das Licitacdes (Lei n. 8.666/93).

28.3 A multa, aplicada ap6s regular processo administrativo, sera descontada da garantia do
respectivo contratado.

28.4 Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera o contratado pela sua diferenca, a qual serd descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela Administracdo ou ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

28.5 Pela inexecucdo total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as seguintes sancdes:

| - Adverténcia;

Il - Multa, na forma prevista no instrumento convocatorio ou no contrato;

I1l- Suspensdo temporéaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo, por prazo nao superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante
a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado
ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancédo aplicada
com base no inciso anterior.

28.6 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera o contratado pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos eventualmente
devidos pelo contratante ou cobradajudicialmente.

28.7 - As sancg0es previstas nos subitens I, 11l e IV poderéo ser aplicadas juntamente com o
subitem I, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

28.8 - A sancdo estabelecida no subitem IV deste artigo € de competéncia exclusiva da
Presidente do CRM-MG, facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de
10 (dez) dias da abertura de vista, podendo a reabilitacdo ser requerida ap6s 2 (dois) anos de sua
aplicacdo. (Vide art. 109 inciso 11 da Lei n. 8.666/93).

28.9 - As sancdes previstas nos subitens 111 e 1V poderdo também ser aplicadas as empresas ou
aos profissionais que, em razdo dos contratos regidos por estalLei:

IV - Tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

V- Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitacdo;

VI - Demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude de atos
ilicitos praticados.
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28.10 - A aplicacdo das penalidades serd precedida da concessdo da oportunidade de ampla
defesa por parte do adjudicatario, na forma dalei.

29 — DISPOSICOES FINAIS

29.1. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocgdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo
licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das propostas técnica e de preco ou dos documentos de habilitag&o.

29.1.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar 0 sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitéria, até a abertura do Invélucro n°2.

29.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica,
poderd proceder a vistoria das instalacGes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no
julgamento das propostas técnicas disponibilizardo para a realizacdo dos servicos objeto desta
concorréncia.

29.2.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar 0 sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, até a abertura do Inv6lucro n°2.

29.3. Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada
se 0 CRM-MG tiver conhecimento de fato desabonador a suas classificacfes ou habilitacdes
conhecidas apos o julgamento de cada fase.

29.3.1. Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitagdo de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem 29.3, 0 CRM-MG podera convocar as licitantes remanescentes por
ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagéo
prevista no art. 81 da Lei n°8.666/1993.

29.4. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(proposta técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagéo
formal ao CRM-MG.

29.5. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
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29.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de méa-fé, o CRM-
MG comunicard os fatos verificados a Procuradoria-Geral da Unido, para as providéncias devidas.

29.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as
sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

29.8. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitacdo no
processo de julgamento das propostas resultara na sua desclassificacéo.

29.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razfes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

29.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
no parégrafo Unico do art. 59 da Lei n°8.666/1993.

29.10. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as propostas técnica e de
preco, a Comissdo Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitacOes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital e seus Anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacdo das propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a
formulacéo das propostas.

29.11. Correrdo por conta do CRM-MG as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no
Diério Oficial doa Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/1993.

29.12 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro de Belo Horizonte/MG, com excluséo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

29.13. Integram este TR o0s seguintes Anexos:

ANEXO Il - BRIEFING,;
ANEXO 11l - MODELO DE PROCURACAO;
ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;
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ANEXO V — PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO;

ANEXO VI - MODELO DE DECLARACAO - ART. 27, V, DA LEI N°8.666/1993;
ANEXO VIl - MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE
DE PROPOSTA;

ANEXO VIII - FORMULARIO DE DADOS PARA ASSINATURA DO CONTRATO;
ANEXO IX-MINUTA DO CONTRATO;

ANEXO X - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

ANEXO XI - DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

ANEXO XII — PLANILHAS — SUBCOMISSAO TECNICA

30 GESTORES DO CONTRATO

GESTOR TITULAR

NOME: Maisa Pinheiro Alves da Silva
FUNCAO: Coordenadora
MATRICULA:000704

ASSINATURA:

GESTOR SUBSTITUTO DO CONTRATO
NOME: Edson Braz Carvalho Cruz

FUNCAO: Jornalista: 000680
MATRICULA:

ASSINATURA:

Belo Horizonte, 04 de agosto de 2023

Maisa Pinheiro Alves da Silva
Coordenadora — Departamento de Comunicacao e Assessoria de Imprensa

Mario Augusto Vasconcelos Teixeira
Coordenador — Setor de Compras e Licitag0es
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ANEXO 11

BRIEFING PARA LICITACAO DE
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL.

INTRODUCAO

Os Conselhos Regionais de Medicina (CRMs) sdo 0Orgdos que possuem atribuicOes
constitucionais de fiscalizacdo e normatizacdo da pratica médica no &mbito estadual. Atuando
na esfera judicante, normativa, administrativa e educacional de forma autdnoma, os CRMs
exercem também importante papel politico regional, defendendo a salide da populacéo e 0s mais
legitimos interesses da classe médica.

O Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais (CRM-MG) empenha-se em
defender a boa pratica médica, o exercicio profissional ético e uma boa formacéo técnica e
humanista, convicto de que a melhor defesa da medicina consiste na garantia da assisténcia de
qualidade para a populacao.

Este Conselho conta com 42 conselheiros, 21 efetivos e 21 suplentes, que compdem a Plenéria,
instancia maxima deliberativa da autarquia. A diretoria esta subordinada a plenéria, tendo seus
integrantes a responsabilidade pela gestdo e 0 acompanhamento das atividades de diferentes
setores do CRM-MG.

Sediado em Belo Horizonte, 0 CRM-MG conta com 25 delegacias regionais distribuidas por
todo o Estado. As delegacias séo representacdes do Conselho em cidades polo do interior, de
forma a desconcentrar os servigos e bem atender os médicos registrados nesta jurisdi¢do e a
populacdo mineira.

As delegacias regionais estdo localizadas nos municipios de Alfenas, Araxa, Barbacena,
Conselheiro Lafaiete, Divindpolis, Governador Valadares, lIpatinga, Itabira, Itajuba, Jodo
Monlevade, Juiz de Fora, Lavras, Montes Claros, Muriaé, Paracatu, Passos, Patos de Minas,
Pogos de Caldas, Pouso Alegre, Sdo Jodo Del Rei, Sete Lagoas, Teofilo Otoni, Uberaba,
Uberlandia e Varginha.
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MISSAO, VISAO E VALORES

Missdo: O Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais (CRM-MG) tem a misséo
fiscalizar o exercicio da medicina, visando assegurar servicos medicos de qualidade para a
sociedade e condicdes dignas de trabalho para o médico.

Visdo: Ser reconhecido como um efetivo instrumento regulador de supervisdo da ética
profissional, formador de opinido em assuntos que envolvam a medicina e consolidador da
profissdo médica como fator de protecédo a sociedade.

Valores: Etica — Legalidade — Publicidade — Eficiéncia — Probidade — Imparcialidade —
Sustentabilidade — Comunicacdo — Valorizacdo da equipe

DEMOGRAFIA MEDICA

Conforme os dados apresentados no estudo Demografia Médica no Brasil 2018, resultado de uma
colaboracéo entre o Conselho Federal de Medicina (CFM) e a Universidade de Sao Paulo (USP), O Brasil
tem hoje mais do que o dobro de médicos que tinha no inicio do século. Em 2000, eram 230.110 médicos.
Em 2018, eles somam 502.475 profissionais. Nesse periodo, a relacdo de médico por mil habitantes também
aumentou significativamente, na média nacional. Passou de 1,41 para 2,4.

Os dados apontam que a proporc¢ao de médicos por habitantes no Brasil é superior a do Japéo e se aproxima
dos indices dos Estados Unidos (2,6), Canada (2,7) e Reino Unido (2,8).

Segundo mostra o estudo, em estados das regifes Sudeste e Sul e em cidades mais desenvolvidas a
proporcao é muito maior do que a razdo de 3,5 médicos por mil habitantes, que é a média dos paises da
Organizacéo para a Cooperacédo e Desenvolvimento Econémico (OCDE).

Belo Horizonte contava entdo com uma populacao de 2.523.794 pessoas, e concentrava 36,8% dos médicos.
As demais cidades de Minas Gerais, juntas, contavam uma populacéo de 18.595.742 pessoas e concentrava
63,2% dos médicos. Na capital mineiraeram 7,09 médicos por grupo de mil habitantes e, em Minas Gerais,
2,30 médicos por grupo de mil habitantes

A perspectiva é que a proporcdo de médicos por grupos de 1.000 continue crescendo, ja que 0os médicos
trabalham em média 40 anos e anualmente cresce o nimero de novos formandos. Estima-se que, em 2024,
31.849 novos médicos entrem no mercado de trabalho, o que corresponde ao nimero de vagas de graduacéao
oferecidas no pais em 2017.

De acordo com o mesmo estudo, o ndmero de mulheres médicas também vem aumentando a cada ano,
chegando a 46,6% da categoria, com tendéncia a crescente feminilizacdo da medicina no Pais.

CODIGO DE ETICA MEDICA

Em abril de 2019 entrou em vigor a Resolugdo CRM-MG n° 2.217/18, que instituiu o setimo
Codigo de Etica Médica. Ele substituiu o anterior, que vigorou por dez anos, de 2009 a 2019. O
Codigo de Etica € a base para as normas produzidas pelo CRM-MG e da os parametros para as
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acOes empreendidas pela autarquia.

Assim como o Cdadigo anterior, 0 novo texto mantém artigos que se referem a temas como
cuidados paliativos, reforco a autonomia do paciente, reproducdo assistida e manipulagéo
geneética. Outros assuntos que tiveram suas diretrizes revistas, atualizadas e ampliadas em 2009 e
mantidas em 2019 se referem a publicidade médica, conflito de interesses, segunda opinido e
responsabilidade médica.

Além disso, 0 novo texto atualizou a versdo anterior, incorporando abordagens pertinentes as
mudanc¢as do mundo contemporaneo. Temas como inovacdes tecnoldgicas, comunicacdo em
massa e relacdes em sociedade foram tratados, dentre outros. O novo Cadigo de Etica prevé, por
exemplo, a obrigatoriedade da elaboracdo do sumario de alta e de sua entrega ao paciente quando
solicitado.

Para elaborar o novo Codigo de Etica, 0 CRM-MG analisou 1.421 propostas, que foram avaliadas
pelas comissdes estaduais e pela Comissdo Nacional de Revisdo do Codigo de Etica Médica. No
seu processo de formulacdo, além de serem consideradas as mudancas sociais, juridicas e
cientificas, os responsaveis pelo trabalho também levaram em consideracdo codigos de ética
médica de outros paises e elementos de jurisprudéncia, bem como posicionamentos que ja
integram pareceres, decisdes e resolucdes da Justica, das Comissdes de Etica locais e de
resolucdes éticas do CRM-MG e de CRMs.

Destaques do Codigo de Etica Médica
- A autonomia tem sido um dos itens de maior destaque. Ja no predmbulo o documento diz que
0 médico devera aceitar as escolhas de seus pacientes, desde que adequadas ao caso e
cientificamente reconhecidas. Estabelece, por exemplo, que “o médico aceitarad as escolhas de
seus pacientes relativas aos procedimentos diagnosticos e terapéuticos”.

- O Codigo reforca o carater antiético da distanasia, entendida como o prolongamento artificial
do processo de morte, com sofrimento do doente, sem perspectiva de cura ou melhora. Aparece
ai o conceito de cuidado paliativo. O texto afirma que nas situacdes clinicas irreversiveis e
terminais, 0 médico evitara a realizacdo de procedimentos diagndsticos e terapéuticos
desnecessarios e propiciard aos pacientes sob sua atencdo todos os cuidados paliativos
apropriados.

- O Codigo proibe a criagdo de embriGes com finalidades de escolha de sexo ou eugenia. Ja a
terapia génica esta prevista. Ela € importante porque envolve a modificagdo genética de células
somaticas como forma de tratar doencas, apresentando grandes perspectivas de
desenvolvimento.

- Quando docente ou autor de publicacdes cientificas, o0 medico deve declarar relagdes com a
industria de medicamentos, drteses, proteses, equipamentos etc. e outras que possam configurar

conflitos de interesses, ainda que em potencial. A determinacéo ¢ estabelecida no capitulo sobre
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Ensino e Pesquisa Médica.

- A introducdo do conceito de responsabilidade subjetiva do médico preconiza que esta ndo se
presume, tem que ser provada para que ele possa ser penalizado — por a¢do ou omisséo,
caracterizavel como impericia, imprudéncia ou negligéncia. E o reconhecimento de que, na area
médica, ndo se pode garantir cura ou resultados especificos para ninguém.

- O paciente tem direito a uma segunda opini&o e de ser encaminhado a outro médico. E o que
diz o Codigo de Etica, que proibe o médico “opor-se a realizacio de junta médica ou segunda
opinido solicitada pelo paciente ou por seu representante legal”. Ao mesmo tempo, o médico
ndo pode desrespeitar a prescri¢do ou o tratamento de paciente determinados por outro médico.
A excecdo € quando houver situacdo de indiscutivel beneficio para o paciente, devendo
comunicar imediatamente o fato ao médico responsavel.

- E proibido usar placebo em pesquisa, quando ha tratamento eficaz. E o que diz o capitulo sobre
Ensino e Pesquisa Médica, que veda ao médico “manter vinculo de qualquer natureza com
pesquisas médicas, envolvendo seres humanos, que usem placebo em seus experimentos, quando
houver tratamento eficaz e efetivo para a doencga pesquisada”.

ASSUNTOS GERAIS DE INTERESSE DO CRM-MG
Sé&o temas pertinentes e de interesse do CRM-MG:
- Codigo de Etica Médica
- Defesa do ato médico
- Revalida e registro profissional de portadores de diplomas médicos estrangeiros
- Carreira de Estado do Médico para atuacdo no SUS
- Publicidade de assuntos medicos
- Educacdo Médica Continuada
- Fiscalizacdo dos servigos de saude e da atividade médica
- Condigdes para o atendimento da populacéo e o trabalho médico
- Exercicio ético da medicina
- Relacéo entre médico e paciente
- Relacéo entre médicos e operadoras de planos de satde
- Escolas médicas

PROBLEMA GERAL DE COMUNICACAO

O CRM-MG ¢é uma autarquia com presenca significativa na midia, especialmente na espontanea,
por conta de sua credibilidade junto a imprensa, de suas a¢gdes em prol da qualificacdo da
assisténcia em saude e da defesa do exercicio ético da profissao.

Para se ter uma ideia do grau de exposi¢do em 2021 foram 91 participacOes em reportagens e
entrevistas nas midias eletrbnica, impressa e sites de noticias, perfazendo cerca de 7,5
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presencas/més nesses meios de comunicagdo. Praticamente 100% dessas participaces se
constituem em midia espontanea, sendo avaliadas pela empresa de clipagem como matérias
neutras ou positivas.

Boa parte da divulgacdo das acdes de comunicacdo do Conselho se ancora na utilizacdo de
recursos de midia proprios do CRM-MG (site, redes sociais, jornal) e, eventualmente, no
desenvolvimento de estratégias publicitarias e de propaganda, que, em parceria com a¢oes de
imprensa e relagdes publicas, tém alcancado éxito no sentido de informar a sociedade e 0s
médicos iniciativas e acdes em beneficio da sociedade e da classe médica. Entretanto, um dos
grandes desafios a ser superado, é democratizar o acesso de toda a classe médica a informacao
emanada do CRM, especialmente nos rincdes do interior do Estado.

As pecas sao reproduzidas em sites, redes sociais, midia OOH, radio e TV buscando atingir o
maior publico possivel a partir do uso racional dos recursos disponiveis. Para tanto, busca-se
integra-las dentro de um plano estratégico de comunicacdo amplo, onde o investimento em
publicidade conta com o suporte de acbes simultaneas nas midias espontaneas sempre em
sintonia como temas de campanha.

Além dessas plataformas, 0o CRM-MG conta com os espacos internos oficiais (Jornal do CRM-
MG), site, redes sociais (Instagram, Facebook, YouTube e Telegram) e servigo de e-mail
marketing para dar vazao aos conteudos relacionados, capazes de atingir de atingir os mais de
90 mil médicos registrados neste Conselho, bem como todos os profissionais e cidaddos que
acompanham a presenca do Conselho nas redes sociais.

Observamos, entretanto, a necessidade de estreitar o relacionamento do CRM-MG com 0s
médicos inscritos, bem como dar maior visibilidade ao Conselho enquanto instituicdo que zela
pela assisténcia qualificada a populacéo.

Apesar da inexisténcia de estudos formais sobre a visdo dos profissionais sobre a entidade,
percebe-se que muitos médicos, especialmente os mais jovens, até 40 anos, ndo conseguem
entender no CRM-MG um aliado para a superacgdo dos problemas cotidianos para o exercicio da
profissdo, a0 mesmo tempo em que é percebido como corporativista por segmentos da
sociedade.

Neste cenério, o desafio que se impde é qualificar a imagem da instituicdo como engajada na

defesa dos interesses coletivos na perspectiva do aperfeicoamento da assisténcia e de uma pratica
médica ancorada em principios como ética, justica, solidariedade e competéncia.

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

A seguir, a partir da percepcdo de dificuldades percebidas pela autarquia delineiam-se 0s
aspectos que compdem a problematica a ser resolvida pelos licitantes.

Se por um lado ha a percepcéo de maior inser¢do do CRM-MG nos espagos midiaticos, por outro
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se nota a necessidade de fortalecer a presenca da instituicéo.

O numero de médicos cresce cada vez mais, e é necessario que 0 CRM-MG se mostre como
instituicao representativa da categoria, que valoriza a ética, a boa medicina e o bom profissional.

E preciso mostrar que 0 CRM-MG evoluiu dentro de sua trajetdria institucional, sem, contudo,
desrespeitar os seus escopos legais. Os médicos precisam perceber no Conselho uma instituicao
parceira, capaz de lhe oferecer acesso a recursos importantes para a exceléncia de sua atividade
(certificagdo e assinatura digital) e atualizacdo cientifica da mais alta qualidade, além de
representacéo politica.

Objetiva-se, assim, formar um publico interessado e comprometido com as atividades/acoes
promovidas pelo CRM-MG, ciente de seus limites/possibilidades e engajado em suas
mobilizaces.

Ao fim, a campanha de comunicacdo contribuira para que o profissional médico passe a
entender o CRM-MG como institui¢do parceira, que trabalha incondicionalmente em defesa da
boa prética médica, dos bons profissionais e da assisténcia qualificada & populagéo.

Conceito Geral

As licitantes deverdo desenvolver Plano e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, de carater
institucional, com um conceito geral que consiga contribuir para a melhora da percepcao sobre
0 CRM-MG.

O foco principal deve ser sobre acfes em midias eletronicas (radio, TV) e midia OOH (backbus,
empenas, outdoors, painéis luminosos), devendo desenvolver uma linha secundéria voltada para
as midias digitais.

A proposta deve ser construida de forma a tratar dos seguintes aspectos:

1) Melhora da percepcdo de acolhimento dos médicos, oferecendo-lhes uma visdo geral
das vantagens corporativas, politicas, legais, éticas, educacionais e administrativas de
contar com o suporte do CRM-MG;

2) Melhora do sentimento de “pertencimento” a institui¢do, privilegiando-Se 0
entendimento de que se trata de uma autarquia engajada e atuante na defesa dos
interesses da populacéo médica e da sociedade em geral;

3) Estimulo ao reconhecimento de que o CRM-MG é uma instancia legal, legitima e
representativa, que se moderniza e dialoga com as necessidades dos novos medicos;

4) Aumento do conhecimento e da compreensao da extensa folha de servigos prestados pelo
CRM-MG em prol da Medicina, da Saude Publica, dos pacientes e dos profissionais
medicos e 0 reconhecimento de suas posi¢es junto as outras instancias externas e
politicas de controle e avalia¢ao do setor publico.
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Esse conceito geral (“ideia-forga”), assim como seus desafios e objetivos, sera utilizado no
ambito das agOes de publicidade institucional e deve ser definido, de forma amplamente
genérica, a partir da base conceptiva. Esse conceito geral funcionara como “guarda-chuva” para
esta campanha do CRM-MG e seus desdobramos. As licitantes deverdo descrever
detalhadamente, como esse conceito geral podera ser massificado na conducdo de um esforgo
publicitario deste tipo, o qual deve ser pertinente as atividades do CRM-MG e a sua imagem
institucional.

Execucéo Criativa
Esta campanha deve se enquadrar no conceito de publicidade institucional, pautando-se pelo
principio da impessoalidade, tendo a mensagem carater educativo, informativo e de orientagdo
social, sendo proibida a men¢do a nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos. Deve privilegiar o uso de pessoas, cenas e €asos
reais e observar aspectos de acessibilidade a pessoas com necessidades especiais.

Assim sendo, a mensagem deve ter carater claramente informativo-educativo, ressaltando a
instituicdo, sua comunicacdo com os publicos-alvo e os comandos claros para uma nova
percepcao que, pelo que se espera, a populacdo em tela adotara. A campanha podera utilizar
variados tipos de meios de comunicacdo (eletrdnicos, digitais, impressos e alternativos) em
modalidades de massa, especializada e/ou dirigida. Poder&o ser propostas mais de uma peca para
cada meio, se a linha criativa assim o exigir.

Publicos-alvo
A campanha tem como publico-alvo os mais de 90 mil médicos de Minas Gerais. Poderdo ser
utilizados para compreender o perfil deste segmento profissional pesquisas, estudos,
reportagens, artigos, entre outras fontes.

Dentre outros, sugerimos a leitura de capitulos da Gltima edi¢do da Demografia Médica, o qual
oferece amplo repertdrio capaz de responder a questdes que se relacionem ao perfil médicos. No
caso, ha informacgdes que apontam como este segmento se declara com respeito a jornada de
trabalho, renda média, sobrecarga de atividades, comprometimento com os setores publico e
privado, entre outros aspectos.

Abrangéncia
A campanha devera ter abrangéncia estadual, alcangando todas as delegacias regionais, e prever
desdobramentos em parceria com outras entidades médicas e afins, por meio de estratégias de
multiplicacdo da mensagem e reproducao de pecas que possam ser realizadas sem onerar o CRM-
MG.
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Duracdo da campanha
A campanha terd 30 (trinta) dias de duracgdo e devera ser veiculada entre 15 de outubro e 15 de
novembro de 2023.

Verba referencial para investimento
No célculo da alocacdo dos valores para a producéo, veiculacdo, exposicdo e ou distribuicao da
campanha, a licitante utilizara como referencial a verba de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais).

Recursos proprios de comunicacao
O CRM-MG possui alguns veiculos e canais de comunicacgédo, que poderdo ser considerados na
elaboracdo das campanhas. Os meios atualmente em uso no CRM-MG estdo listados abaixo e
podem ser usados em caso de campanha publicitaria aprovada pela entidade. Para ter acesso a
cada um deles basta acessar o site do CRM-MG (www.CRM-MG.org.br ou
www.portalmedico.org.br).

Site do CRM-MG — E atualmente o principal canal de comunicacdo do CRM-MG com a
sociedade e com a comunidade médica. Em sua interface, estdo disponibilizadas informacGes

institucionais, servicos aos médicos e a populacéo e acesso a legislagéo, entre outros pontos.

Jornal do CRM-MG — Veiculo de periocidade mensal, com 20 paginas e tiragem de 65 mil
exemplares (formato tabloide). Trata-se de informativo com noticias relacionadas ao CRM-MG
e temas de interesse. Propde-se a dar ao médico uma visdo geral das atividades realizadas no
periodo dos 30 dias que antecedem sua publicacdo. Valoriza os textos as reportagens
informativas e as entrevistas. Tem apenas dois espacos de opinido: o editorial, assinado pela
presidente do CRM-MG, e um artigo, assinado por um dos conselheiros. O jornal €
disponibilizado no site do CRM-MG e é encaminhado pelos Correios para o endereco de cada
médico registrado neste Conselho.

Redes sociais — Atualmente 0 CRM-MG mantém perfis nas redes sociais Instagram (14,2 mil
seguidores), Facebook (1,9 mil seguidores), YouTube (285 inscritos) e Telegram (130
seguidores).

Orientacg0es gerais

A seguir elencamos algumas abordagens que devem ser utilizadas no desenvolvimento das
pegas:

Imagem do CRM-MG — A autarquia deve ser apresentada como uma estrutura legitima e
representativa, com forte atuacdo institucional, preocupada em defender os interesses da
sociedade e da categoria a qual esta vinculada. Também deve ser vista como uma instituicdo que
busca estar atenta aos desafios contemporaneos e interessada em oferecer respostas rapidas,
eficazes e eficientes.
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Logomarca do Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais - CRM-MG — em
todas as pecas

Imagem do médico — As pecas de comunicacdo devem valorizar, nas imagens e texto, o papel
do meédico como agente de qualificacdo da assisténcia em salde sempre em interacdo positiva
com o0s representantes da comunidade (pacientes e familiares) e preocupado com o ético
exercicio da profisséo.

Imagem do paciente e sigilo do ato médico — As imagens adotadas ndo devem reproduzir
atendimentos reais, devendo ser meramente ilustrativas, inclusive com essa mencéo na forma
de crédito nas pecas. Mesmo sendo simulacros da realidade, devem prezar por elementos
importantes, como critérios de sigilo e anonimato do paciente, que ndo pode ser identificado em
qualquer situacdo mesmo com sua autorizagdo expressa.

Perfil de étnico — As pecas publicitarias devem expressar a diversidade da populacdo brasileira,
que deve estar representada de alguma forma na campanha (ainda que ndo necessariamente na
mesma imagem), levando-se em conta aspectos de género, etnia, idade ou nivel socioecondmico.
A apresentacdo de todos deve ser feita de forma positiva e inclusiva.

Linha criativa — as mensagens devem ser positivas, elevando a autoestima do publico prioritario
das mensagens e comprometendo-os com posturas favoraveis ao exercicio da boa medicina e a
qualidade da assisténcia.

Modelos e atores — atores e modelos representando os profissionais e usuarios podem ser
utilizados para fins de layout e storyboard. Em todos os casos, deve ser observada a diversidade

étnica e cultural do povo brasileiro.

Imagens de criancas — fotos, filmes e ilustracGes que retratem criangcas devem exibi-las em
atividades recreativas ou educativas monitoradas por adultos.

Vetos - ndo deverdo ser utilizados elementos de linguagem (verbais ou imagéticos) que possam
associar a Medicina como atividade mercantilista, corporativa ou ndo comprometida com o bem-
estar social.

DOCUMENTOS DE REFERENCIA

Para tirar davidas e conhecer sobre as atividades do CRM-MG, dispomos abaixo de links de
paginas que podem ser Uteis na elaboracéo desta campanha:

Lei 3.268/57 - http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/13268.htm

Regimento Interno do CRM-MG - https://www.crmmg.org.br/wp-
content/uploads/2020/07/regimento_interno_resolucao-rp-crmmg-334-2011.pdf
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Codigo de Etica Médica - https:/sistemas.cfm.org.br/normas/visualizar/resolucoes/BR/2018/2217

Demografia Médica 2018 -
http://www.flip3d.com.br/web/pub/cfm/index10/?numero=15&edicao=4278

Site do CRM-MG — https://www.crmmg.org.br/

Jornal do CRM-MG: http://www.flip3d.com.br/pub/crmmag/?numero=77&edicao=53464#paqge/1l

Instagram: https://www.instagram.com/crmmag/

Facebook: https://pt-br.facebook.com/conselhoregionaldemedicina.ma/

YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCmT DD2aGse €980QVUal0dA

Manual de Publicidade Médica:
https://portal.cfm.org.br/publicidademedica/arquivos/cfm1974 11.pdf
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ANEXO 111
MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n° 01/2023.

Poderes
Retirar editais, apresentar propostas e documentos de habilitagdo, participar de sessdes publicas de
abertura dessas propostas e documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar
pregos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

Belo Horizonte/MG, xx de de 2023
EMPRESA:
CARGO E NOME:
Observacdes: se particular, a procuracéo seré elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por

representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do
outorgante para fazer a delegacao acima.
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ANEXO IV
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Concorréncia n° XX/2023.

Nome empresarial da  HCIANTE: ..o CNPJ n°
........................ Endereco, telefone € -Mail: ......ccoovv i
Validade da proposta: 60 (sessenta) dias, a partir da data de abertura do respectivo Invélucro.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n° xxx/xxxx, promovida pelo

Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais , seremos remunerados conforme abaixo:

a) Em decorréncia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, serd aplicada a Tabela Referencial
de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais - SINAPRO/MG, vigente quando da prestagdo dos servigos correspondentes, com um
desconto de .........ccvuee. 90 (cevvereeeererienieieens por cento);

b) Pelo desconto padrdo previsto nas Normas-Padrdo da atividade publicitaria no percentual de
20% (vinte por cento) sobre o valor da midia efetivamente gasto, que nos sera pago pelos
Veiculos de Comunicacéo;

c) Pelos honorérios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos trabalhos de producéo realizados
por terceiros fornecedores sobre a criagdo intelectual da Agéncia;

d) Pelos honorérios de 5% (cinco por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros
quando a responsabilidade da agéncia limitar-se & contratacdo ou pagamento do servi¢o ou
suprimento contratado.

e) Declaramos que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre os servi¢os por nés prestados em decorréncia do contrato serdo nossa
inteira responsabilidade.

f) O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugdo do servico,
tais como de pessoal e de administracdo e todos 0s encargos (obriga¢des sociais, impostos, taxas,
etc) incidentes sobre os servigos praticados e decorrentes do objeto desta licitagdo, nada mais sendo
licito pleitear do Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais esse titulo.

g) Nossa Proposta de Precos atendera todas as condicGes e requisitos constantes no item 7 deste Edital.
................................................... s eerrend€ eiinn.de 2023
CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observagdo: a proposta de preco deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
seu representante legal.
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ANEXO V

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGCAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para 0s Servigos
descritos:

a) Desconto a ser concedido ao Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais, sobre 0s
custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais:
% ( por cento);

b) Honorarios, a serem cobrados do Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais ,
referentes & producgdo de pecgas e materiais cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, incidentes sobre 0s custos comprovados de servicos realizados
por fornecedores: % ( por
cento);

C) Honorarios, a serem cobrados do Conselho Regional de Medicina do Estado de Minas Gerais,
incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pre-
teste e pos-teste — vinculadas a concepgdo e criagdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a
elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacdo visual:
% ( por cento).

....................... ,de.................de 2023

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO - ART. 27, V, DA
LEI N° 8.666/1993

Referéncia: Concorréncia CRM-MG n° 01 /2023

.......................... , inscritano CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o
[ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, que

ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 (dezesseis) anos.

[se for o caso acrescentar texto a seguir]

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicéo de aprendiz.

Local e data

Representante legal
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ANEXO VII
Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta.

DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(Identificacdo da Licitagao)
(Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente constituido de
(Identificacdo completa da licitante) doravante denominado (Licitante), para fins do disposto no item
(completar) do Edital (completar com identificacdo do edital), declara, sob as penas da lei, em especial
o art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, que:
@ a proposta apresentada para participar da (identificacdo da licitacdo) foi elaborada de maneira
independente (pelo Licitante), e o contedo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificacdo da licitagdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
() aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da (identificacdo da licitacéo) nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificagdo
da licitacdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
© que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da (identificacdo da licitacdo) quanto a participar ou ndo da referida
licitac&o;
@ que o contelido da proposta apresentada para participar da (identificacéo da licitagdo) ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato da (identificacdo da licitagdo) antes da adjudicacéo do objeto da referidalicitagdo;
© que o contetido da proposta apresentada para participar da (identificacdo da licitacdo) ndo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante de
(6rgdo licitante) antes da abertura oficial das propostas; e
( que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracéo e que detém plenos poderes e
informagdes para firma-la.

, em de de

(representante legal do licitante/ consércio, no &mbito da licitacdo, com identificagdo completa).
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ANEXO VIII

Formulario de Dados para Assinatura de Eventual de
Contrato

Passamos a informar abaixo, os dados para elaboracao de eventual contrato, com esta Empresa:

DA AGENCIA:

Nome Completo

Endereco

Filial em Belo Horizonte
ou Representante

CNPJ (NUumero)

Inscricdo Estadual (NUmero)

Telefone (NUmero)

E-Mail

DO RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome

Nacionalidade

Naturalidade

Estado Civil

Profissao

Residéncia e Domicilio

Telefone(s) para Contato

Carteira de Identidade (N°, Orgéo
Expedidor, Data)

CPF
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ANEXO IX

MINUTA DE CONTRATO

MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO CRM-MG N° 00x/2023 CONCORRENCIA

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE ENTRE SI CELEBRAM O
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE
MINAS GERAIS E AGENCIA XXXXXXXXXXXXXXXX,
NA FORMA ABAIXO:

O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS (CRM-MG), por
intermédio de seu representante legal, consoante delegacdo de competéncia conferida pela Lei n.° 3.268/57,
neste ato representado por sua presidente, lvana Raimunda de Menezes Melo, brasileira, casada, médica,
portadora da Carteira de Identidade n.° , CPF n.° , doravante denominado CONTRATANTE, e a agéncia
),9,9,9,9.9.9.9.9,0,9,9,9,9.9.90.0.9,0,0.0,9,0,0.¢ inscrita no CNPJ sob 0 ne
HXAHEXXX KKK X KKXXXXKXXXXKXX, com  sede  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, neste ato,
representada  XXXXXXX XXX XXX X XXX, RG XXXXXXXX, inscrito no CPF n°
HXXXKKXXXKXXX XXX XXXXX XXX, residente e domiciliado XXXXXXXX XXX XX XXXXX XXX, e,
daqui por diante, denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente Contrato, com fulcro na Lei

n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, mediante as clausulas e condigdes seguintes:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Contrato para a prestacdo de SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, compreendendo o estudo, o planejamento, a
concepcdo, a criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e outros meios de divulgag&o, nos termos do artigo 2°, caput,
da Lei 12232/2010.

1.1.1 Incluem-se, na presente contratagdo, como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracéo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
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as pecas e acOes publicitérias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto
no art. 3° desta Lei;

b) a producéo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

C) acriacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando & expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

1.1.1.1. Para os fins deste contrato, é vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as
de assessoria de imprensa, comunicagdo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

1.1.1.2. Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de projetos de
veiculacdo em midia ou em instalacbes que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da
transmisséo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicago.

1.1.2 A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execug¢ao de servigos
previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72 da Lei n°® 8.666/93.

1.1.3 A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3°
da Lei n° 4.680/65, na contratacéo de:

a) Fornecedores de servicos especializados para a producéo e a execucdo técnica das pecas, campanhas e
materiais previstos na alinea a e para a execugdo dos servigos conexos e complementares previstos nas alineas
b e c todas do subitem 1.1.

b) Veiculos e outros meios de divulgacgéo para a compra de tempo e espago publicitarios.

1.2 A contratada atuard de acordo com a solicitacdo do contratante e tera exclusividade em relagdo aos
servicos previstos no item 1.1.

2 — CLAUSULA SEGUNDA - DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES DO CONTRATO

2.1 Constituem parte integrante do contrato os seguintes documentos, cujo teor as partes declaram ter pleno
conhecimento:

a) Edital de Concorréncia —n°01/2023;

b) Termo de Referéncia;

C) Propostas e documentos que integram o processo, firmados pela CONTRATADA,;
d) Planilha de pregos.
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2.2 —Em caso de divergéncia entre os documentos integrantes e o contrato, prevalecera este Gltimo.

2.3 — Os documentos supracitados sdo considerados suficientes para, em complemento deste contrato,
definir a sua intencdo e reger a execucdo adequada do objeto contratado dentro dos mais altos padrBes da
técnica atual.

2.4 — Em caso de duvidas da CONTRATADA na execucédo deste contrato, estas devem ser dirimidas pelo
CONTRATANTE, de acordo com o0 que consta neste edital e anexos.

2.5 — O presente contrato podera ser objeto de aditamento, mediante instrumento especifico, que importe
em alteracdo de qualquer condigéo contratual, desde que sejam assinados por representantes legais das partes,
observando os limites e as formalidades legais.

3 - CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA

3.1 — O prazo de vigéncia do presente contrato sera fixado a partir da data da sua assinatura e tera duragdo
de 12 (doze) meses a partir da assinatura do contrato.

3.1.2 — O prazo previsto no caput desta clausula poderéa ser prorrogado na ocorréncia de quaisquer das
hip6teses descritas nos incisos | a IV do paragrafo primeiro do artigo 57 da Lei n° 8.666/93, desde que
seja apresentada justificativa, por escrito, até o 10° (décimo) dia Util anterior ao termo final do prazo
pactuado.

3.2 — Quando da prorrogacdo contratual, o contratante realizara negociacao para reducgdo/eliminacdo dos
custos fixos ou variaveis ndo renovaveis que ja tenham sido amortizados ou pagos no primeiro ano da
contratacao, sob pena de ndo renovagéo do contrato.

4 — CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

41  Os recursos para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2023 estdo consignados no Orgamento
do CRM-MG, dentro do subitem a¢des de Comunicag&o.

42 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos proximos exercicios em
seu or¢amento as dotacOes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

43 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nio a totalidade dos recursos
previstos.

44 No exercicio de 2023, as despesas correrdo a conta da dotagdo orcamentaria n®6.2.2.1.1.33.90.39.043
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5 CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

51 Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

512 Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacéo de fornecedores
e veiculos todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes
estipuladas pelo CONTRATANTE, observada a restri¢do prevista.

5.1.3 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Belo Horizonte/MG, onde, para esse
fim, manterd escritério. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios desde que garantidos as condi¢des previamente acordadas.

5131 A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data
da assinatura deste instrumento, que possui, em Belo Horizonte — MG estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais no quadro da agéncia:

e 01 (um) profissional na area de atendimento;

e 01 (um) profissional na area de planejamento;

e 02 (dois) profissionais na area de criacéo;

e (2 (dois) profissionais nas areas de producdo impressa, eletronica e de design/computaco;
e 01 (um) profissional na area de midia.

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cBes nas negociacBes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5151 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até 0s percentuais maximos constantes dos itens 8.2
e 8.3, da Clausula Oitava, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
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pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores, observadas as
disposicOes aseguir.

5171  Devem ser apresentadas, no minimo, trés propostas, das quais constardo todos os produtos ou
servigos que a compdem, com o detalhamento de suas especificacbes e custos unitarios.

5172  As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa
do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa
(nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel.

5173 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer
ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucao
do objeto do contrato, nos termos do § 19-do art. 29da Lei 12.232/10.

5.1.7.3.1 - O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no subitem
anterior exigird sempre a apresentagéo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

5.1.7.3.2 - O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que 0
fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato.

5.1.7.3.3 - O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n® 8.666/93, alterada pelo Decreto 9412/2018, esta
dispensado do procedimento previsto no subitem anterior.

5174  Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

5175 O CONTRATANTE procederd a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos servigos de
fornecedores em relacdo aos do mercado.

5.1.8 Obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de produgéo,
veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execu¢do de servicos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE.
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519.1  Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante 0 CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacdo societéria, ou qualquer vinculo comercial, somente
podera ser realizada ap6s comunicar ao CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovacao.

5.1.10 Encaminhar imediatamente apés a producdo dos servigos, para constituir o acervo do
CONTRATANTE, sem 0nus para este:

a TV e Cinema: uma cépia em Betacam, uma cépia em DVD e um arquivo em mpeg;

b) Internet: uma cépia em CD, com os arquivos que constituiram a campanha ou peca;

C) Radio: uma cépia em CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas versdes aberta — com as
fontes e imagens em alta resolugdo — e finalizada.

5.1.10.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pe¢as poderdo ser agrupadas em um mesmo
DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de uma copia em Betacam com a pega de TV.

5.1.11 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas
pelo CONTRATANTE.

51111 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovacdao pelo
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-4 a partir das pecas mencionadas no item 5.1.10.

5.1.12 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatério das despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em andamento, estes com 0s
dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

5.1.13 Registrar em Relatorios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servigco entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

51131 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo
méaximo de dois dias Uteis apos a realizagdo do contato.

5.1.13.2  Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, 0 CONTRATANTE solicitara a necessaria
correcdo, no prazo méaximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.
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5.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicGes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes
contratuais j& assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratada.

5.1.15 Soédivulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato, que envolva o0 nome
do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.16 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

5.1.17 Nao manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promog¢ao ou comunicacéo
de empresa concorrente do CONTRATANTE.

5.1.18 Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.19 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cGes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.21 Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacéo a seus funcionarios e, quando for o caso,
com relacdo a funcionarios de fornecedores contratados.

5.1.22 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.23 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.24 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagcao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.25 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados comfornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

CRM-MG - Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG

117



CWMue

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA

5.1.26 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

5.1.26.1 A infracdo a este dispositivo implicara rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n. 9.279, de 14.05.96, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na
legislagdo ordinéria.

5.1.27 Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.28 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE.

5.1.29 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.29.1  Se houver acgdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicacGes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenac&o, reembolsard ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar a data do efetivo pagamento.

5.1.30 Responder por qualquer acédo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto
deste contrato.

6 — CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGAGCOES DO CONTRATANTE

61 Constituem obrigacbes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com aCONTRATADA;
6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,

excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no
prazo de vinte quatro horasteis;
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6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informac6es que se fizerem
necessarios a execugdo dos servigos;

6.1.4 Proporcionar condi¢des para a boa execucdo dos servicos;

6.1.5 Notificar, normal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

7 - CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGCAO E ACEITACAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servi¢os contratados e verificard o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado
ou especificado.

711  Serdo gestores do contrato o servidor, Sra. Maisa Pinheiro Alves da Silva (gestor titular) e o
Sr. Edson Braz Carvalho Cruz (gestor substituto), que terdo poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugao e
entrega dos servigos contratados.

7.1.1.1 Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera aos gestores verificar
0 cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢Ges da subcontratacdo e aos honorarios devidos a
CONTRATADA.

7.1.1.2 Constituira responsabilidade exclusiva dos gestores, verificar e adotar as providéncias que se
fizerem necessarias junto a Contratada, quanto a adequagéo dos precos das contratagdes aos praticados no
mercado.

7.2 Afiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovagao formal do
CONTRATANTE.

7.4 A nédo-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de

CRM-MG - Rua dos Timbiras 1.200 — Boa Viagem — Belo Horizonte/MG

119



CWMue

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA

veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, nos prazos estipulados
pela fiscalizacdo e sem 6nus para 0 CRMMG.

7.6 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara
de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, nao
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condicGes para a mais ampla e completa fiscalizacao, durante
a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos
servicos em execucao e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pelafiscalizacao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servi¢os prestados ao
CONTRATANTE.

7.10 Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 O CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos
por elapraticada.

7.11.1 A avaliacdo semestral serd considerada pelo CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de
solicitar a CONTRATADA que melhorem a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado
pela CONTRATADA, declaracfes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagdo técnica
em licitacOes.

7.11.2 Os gestores do contrato ficardo incumbidos de proceder a Avaliagdo de Desempenho da Contratada,
cujo relatdrio de avaliagdo devera ser submetido a aprovacao da diretoria do CRM-MG, o qual, se aprovado,
servird de parametro para as prorrogagdes contratuais.

8 - CLAUSULA OITAVA - DA REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 Honorérios de ........ % (..... por cento) referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
ndo proporcione 8 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, de que
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trata o item 9.1, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servicos realizados
por fornecedores, com a efetiva intermediagdo daCONTRATADA.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2 Honorérios de ......... % (....... por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA,
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepcdo e criagdo de campanhas, pecas e
materiais publicitarios.

8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, ele ndo incluido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3 Desconto de ......... % (cverne por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA.

8.1.3.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada
com 0s precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais e com 0S precos
correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme previsto no item 8.1.3, acompanhada de
exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, sera de 50% (cinquenta por cento) o
percentual maximo a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos
de que trata o item 10.2.1. Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual méaximo seré obtido pela
regra de trés simples.

8.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessdo original dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para reutilizacéo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variagdo do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo
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menos um ano da cessdo original dos direitos.

84 A CONTRATADA nédo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre 0s custos de
servicos realizados por fornecedores referentes a producéo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione
a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.

85 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢es, no exclusivo
interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de
honorérios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.5.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de
passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu
pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorérios.

8.6 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracéo ou desconto de agéncia quando da utilizacéo,
pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacédo, em qualquer acdo publicitéria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, quando da renovag&o ou da prorrogacao deste contrato.

9 — CLAUSULA NONA - DO DESCONTO DA AGENCIA

9.1 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, conforme previsto no item 11.1, a
CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculacao.

10 — CLAUSULA DECIMA — DOS DIREITOS AUTORAIS

101 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais do
autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
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10.1.2 CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou ao CONTRATANTE
qualquer 6nus perante aCONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
gue mantenham contrato, quando couber, realizar acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos
de autor e conexos relacionados com a producéo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contrataces para a execuc¢ao de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

1021 A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessao/orgcamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos itens 10.2.1.1, 10.2.2 € 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no
maximo .....% (..... por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

1022 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no
maximo ....% (.... por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual méximo sera obtido pela
regra de trés simples.

1023 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos itens 10.2.1.1 e
10.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos

a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais méximos definidos neste contrato.

103 Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.
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104 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo, 0s
custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

105 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que
ndo impliguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.5.1 Que 0o CONTRATANTE poderé solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos, copias das
imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser entregues em Betacam e em DVD.

10.5.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato,
sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.5.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja
incluida no custo de produgéo.

10.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pegas produzidas para outros 6rgdos e
entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel
pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e
0 submetera previamente ao CONTRATANTE.

11 — CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

111  Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura ou de
Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o0 comprovante do
respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pelo
CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente ne............... mantida pela CONTRATADA junto a
agéncia .......ccevvervennne ,doBanco ......ccccceevenne. , da seguinte forma:

11.1.1 Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos veiculos e
respectivos comprovantes de veiculacdo, conforme item 11.2.2, em até trinta dias ap6s o més de veiculacao;

11.1.2 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas, e
respectivos comprovantes, em até trinta dias ap6s o més de producao;

11.1.3 Outros servicos realizados por fornecedores: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos

documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com 0 CONTRATANTE por
ocasido da solicitacdo de cada servico.
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11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais
deverdo constar a citacdo ao contrato n° ...... /2023 e a manifestacdo de aceitacdo do Fiscal do
CONTRATANTE.

1121  Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacgdo da execugdo dos servicos a
cargo da CONTRATADA ou de seusfornecedores.

1122 No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 0Onus para 0
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

11.2.21TV:
a) Nas pracas cobertas por servigo de checagem: relatério de checagem emitido por empresa terceirizada;
b) Nas pracas ndo cobertas por servicos de checagem:

b1) Comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagéo, nos termos
da Medida Provisoria n° 2.200-02/01, ou

b2) Declaracdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informag@es: nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagao.

b2.1) Como alternativa a declaragdo prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercéo ou irradiacdo e similares)
desde que o veiculo também firme declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a declaragdo revista
na alinea b2, em conjunto, contenham as informagfes previstas na alinea b2; b2.2) como alternativa ao
procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido
pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea b2, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséo eletrénica ou a
carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as
informacdes previstas na alineab2.

11.2.2.1.1 Sera obrigatéria a checagem no meio TV, a ser realizada por empresa independente, referente
as insercoes feitas nas pragas e veiculos cobertos pelo Monitor Ibope na data da publicacdo do edital que deu
origem a este contrato.

11.2.2.1.2 A CONTRATADA podera utilizar os servicos de outro fornecedor para realizar a checagem
prevista no item 11.2.2.1.1.
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11.2.2.2 Cinema e Réadio:

a) Comprovante de veiculagéo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculacédo, nos termos
da Medida Provisoria n° 2.200-02/01, ou

b) Declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagfes: nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horéario daveiculagdo.

b.1) como alternativa & declaracdo prevista na alinea b, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares)
desde que o veiculo também firme declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a declaragdo prevista
na alinea b, em conjunto, contenham as informages previstas na alinea b;

b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b.1, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacao e similares)
em que figure a declaracgdo prevista na alinea b, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha
todas as informacdes previstas na alinea b.

11.2.2.3 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos
das pegas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagdo do local de exibi¢do, em ambos 0s casos.

11.2.2.4  Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.
11.2.2.5 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

113 Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA néo estiver cadastrada no
SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa
de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidGes negativas de débitos
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

114 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, 0 CONTRATANTE, a seu

critério, podera devolvé-la, para as devidas correcbes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.
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11.4.1 Na hipétese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condigBes contratuais.

115 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido
sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacao do IPCA/IBGE.

11.5.1 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo
hébil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

116 O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao institui¢des financeiras.

117  Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente
apos a compensacao bancéria dos pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.8 A CONTRATADA deverd apresentar obrigatoriamente a0 CONTRATANTE um relatério dos
pagamentos efetuados aos fornecedores e veiculos, contendo data, valor e comprovante do pagamento

realizado.

11.8.1 O relatério devera ser enviado no maximo em até 15 (quinze) dias ap6s o Contratante efetuar
0 repasse a Contratada do valor do servigo prestado.

11.9 O CONTRATANTE efetuard retencdo, na fonte, dos tributos e contribuicbes sobre todos o0s
pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 64 da Lei n® 9.430, de 27.12.96.

12 — CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA GARANTIA

121 Para fiel garantia das obrigacOes estabelecidas neste instrumento, a licitante vencedora apresentara
uma garantia correspondente a 5% do valor do total do valor minimo de faturamento garantido, que devera
ser renovada anualmente, caso haja renovacgdo contratual, escolhida a seu critério, entre as trés modalidades
aseguir:

e Na forma de fianca bancéria, emitida por Instituicdo Bancaria, valida durante a vigéncia contratual
e com vencimento no prazo de 45 dias ap6s a conclusao integral do contrato;

e Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias apés a conclusdo integral do contrato ou sua
rescisao;
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e Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacéo e de custédia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;

122 A ocorréncia de rescisdo unilateral do contrato por inexecucdo das clausulas contratuais,
especificagdes, projetos ou prazos, a contratante podera ressarcir-se dos prejuizos apurados, valendo-se do
valor da garantia assinalada no item anterior pelo seu valor total; ou, se o prejuizo for maior, cobrar a
diferenca utilizando-se das medidas Judiciais pertinentes.

123 A garantia contratual sera apresentada pela Contratada a Contratante, em até 10 (dez) dias corridos
apos a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer as sanc¢Ges previstas na lei 8666/93 e no contrato.

124 A garantia devera ser renovada a cada prorrogacao efetivada no contrato e entregue a Contratante
em até 10 (dez) dias corridos ap0s a data de assinatura do Termo Aditivo de prorrogagdo do contrato, nos
moldes do art. 56 da Lei n°8.666/93.

125 A garantia prestada na modalidade Caugdo em dinheiro serd liberada ao fim do contrato,
comprovado o adimplemento das obrigacdes contratuais.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 - A multa, aplicada ap6s regular processo administrativo, serd descontada da garantia do respectivo
contratado.
13.2 - Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera o

contratado pela sua diferenga, a qual sera descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela Administracdo
ou ainda, quando for ocaso, cobrada judicialmente.

13.3 - Pela inexecugcdo total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida a prévia defesa, aplicar
ao contratado as seguintes sangdes:

| - Adverténcia;

Il - Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato;

[1l - Suspensdo temporaria de participa¢do em licitagdo e impedimento de contratar com a Administracéo,
por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo PUblica enquanto perdurarem
0s motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos
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prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancao aplicada com base no inciso anterior.

134 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera o
contratado pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos eventualmente devidos pelo contratante ou
cobradajudicialmente.

135 - As sangdes previstas nos subitens I, 111 e 1V poderdo ser aplicadas juntamente com o subitem I,
facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

13.6 - A sancdo estabelecida no subitem IV deste artigo é de competéncia exclusiva da Presidente do CRM-
MG facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de vista,
podendo a reabilitacdo ser requerida apés 2 (dois) anos de sua aplicagdo. (Vide art. 109 inciso Il da Lei n.
8.666/93).

13.7 - As sangdes previstas nos subitens Il e IV poderdo também ser aplicadas as empresas ou aos
profissionais que, em razao dos contratos regidos por estaLei:

| - Tenham sofrido condenacdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento
de quaisquer tributos;

Il - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitacao;

I11- Demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude de atos ilicitos
praticados.

13.8 O atraso injustificado na execucao do contrato sujeitara o contratado a multa de mora, na forma prevista
no instrumento convocatdrio ou no contrato.

13.9 A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda unilateralmente o contrato
e aplique as outras sanc¢des previstas na Lei das Licitacdes (Lei n. 8.666/93).

13.10 A aplicacdo das penalidades sera precedida da concessdo da oportunidade de ampla defesa por parte
do adjudicatério, na forma dalei.

14 - CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO

141 Constituem motivos incondicionais para a rescisdo do contrato as situa¢@es previstas nos artigos 77
e 78, na forma do artigo 79, inclusive com as consequéncias do artigo 80 da Lei n° 8.666/93:

a) O ndo cumprimento de clausulas contratuais, especificacdes ou prazos;

b) O cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificagdes ouprazos;
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C) A lentiddo no cumprimento do contrato, levando a CONTRATANTE a concluir pela impossibilidade da
prestacdo do servico no prazo estipulado;

d) O atraso injustificado no inicio do fornecimento dosequipamentos;
e) A paralisacdo do fornecimento sem justa causa ou prévia comunicacdo a0 CONTRATANTE;

f) A subcontratagdo total ou parcial do objeto, associagdo da CONTRATADA com outrem, a cessdo ou
transferéncia total ou parcial das obrigacdes contraidas, bem como a fusdo, cisdo ou incorporagdo da
CONTRATADA que afetem a boa execucdo do contrato, sem prévio conhecimento e autorizacdo da
CONTRATANTE;

g) O desatendimento das determinacdes regulares da Fiscalizagdo, assim como ade seus superiores;

h) O cometimento reiterado de faltas na sua execucéo, anotadas em registro préprio, pelo representante do
CONTRATANTE designado para acompanhamento e fiscaliza¢do do contrato;

1) A decretacdo da faléncia da CONTRATADA,;
J) A dissolugdo da CONTRATADA,;

K) Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e determinadas pela
maxima autoridade da esfera administrativa da CONTRATANTE, e exaradas no processo administrativo a
que se refere este contrato;

I) A suspensdo de sua execucdo, por ordem escrita da Administracéo, por prazo superior a 120 (cento e vinte)
dias, salvo no caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou guerra, ou ainda por
repetidas suspenses que totalizem o mesmo prazo, independentemente do pagamento obrigatério de
indenizagBes pelas sucessivas e contratualmente imprevistas desmobilizacbes e mobilizacbes e outras
previstas, assegurado a CONTRATADA, nesses casos, o direito de optar pela suspensao do cumprimento das
obrigacdes assumidas até que seja normalizada a situagéo;

m) O atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela CONTRATANTE decorrentes do
fornecimento efetuado, salvo no caso de calamidade publica, grave perturbacéo da ordem interna ou guerra,
assegurada a CONTRATADA, nesses casos, 0 direito de optar pela suspensdo do cumprimento das
obrigacdes assumidas até que seja normalizada asituagéo;

n) A ocorréncia de caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovada, impeditiva da execugdo deste
contrato.

142 Arrescisdo do contrato poderda ser precedida ou ndo de suspensao da execucédo do seu objeto, mediante
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decisdo fundamentada que a justifique, podera ser:

a) Determinado por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE, observado o disposto no artigo 109, Inciso
I, letra “e”, da Lei de Licitagdes. Amigavel, por acordo entre as partes, formalizado a intencdo com
antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, desde que haja conveniéncia paraa CONTRATANTE,

b) Judicial, nos termos da legislacéo vigente.

143 Arescisdo do contrato obedecera ao que preceituam os artigos 79 e 80 da Lei de Licitagdes.

15 - CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA PROTECAO E TRANSMISSAO DE INFORMACAO,
DADOS PESSOAIS E/OU BASE DE DADOS

O(A) CONTRATADO(A) obriga-se ao dever de protecdo, confidencialidade e sigilo de toda informagao,
dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razdo de licenciamento ou da operacéo
dos programas/sistemas, nos termos da Lei n°13.709/2018, suas altera¢Ges e regulamentacdes posteriores,
durante o cumprimento do objeto contratual.

15.1 O CONTRATANTE compartilhara com o(a) CONTRATADO(A) apenas os dados pessoais
indispensaveis ao cumprimento das finalidades contratuais, cabendo ao (3) CONTRATADO(A) a
responsabilidade em caso de tratamento excessivo decorrente da exigéncia de dados desnecessarios.
15.2 O(A) CONTRATADO(A) obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes e
necessarias a seguranca, a protecdo, a confidencialidade e ao sigilo de toda informacéo, dados pessoais
e/ou base de dados a que tenha acesso a fim de evitar acessos ndo autorizados, acidentes, vazamentos
acidentais ou ilicitos que causem destruicdo, perda, alteracdo, comunicagdo ou qualquer outra forma de
tratamento ndo previstos.

15.3 O(A) CONTRATADO(A) deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou
prestadores de servigos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento de
informacao e/ou dados pessoais, respeitem o dever de prote¢éo, confidencialidade e sigilo.

15.4.0(A) CONTRATADO(A) néo podera utilizar-se de informag&o, dados pessoais e/ou base de dados
a que tenha acesso para fins distintos do objeto deste instrumento.

15,5 O(A) CONTRATADO(A) ndo podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia
autorizagdo escrita, informacao, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em razdo da
execugdo contratual.

15.5.1 O(A) CONTRATADO(A) obriga-se a fornecer informag&o, dados pessoais e/ou base de dados
estritamente necessarios quando da transmissdo autorizada a terceiros durante o cumprimento deste
contrato.

15.6 O(A) CONTRATADO(A) fica obrigado(a) a devolver, no prazo de 30 (trinta) dias a partir da
extingdo contratual, todos os documentos, registros e cdpias que contenham informacéo, dados pessoais
e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execugdo contratual, restando autorizada a
conservagao apenas nas hipdteses legalmente previstas.

15.6.1. AO(A) CONTRATADO(A) ndo sera permitido deter copias ou backups de informacao, dados
pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execucao contratual.
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15.6.1.1 O(A) CONTRATADO(A) devera eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse
em razdo do cumprimento do objeto deste instrumento contratual tdo logo nédo haja necessidade de realizar
seu tratamento.

15.7 O(A) CONTRATADO(A) devera notificar imediatamente 0 CONTRATANTE qualquer incidente
de segurancga que possa acarretar risco ou dano aos respectivos titulares.

15.7.1 A notificagdo ndo eximird o(a) CONTRATADO(A) das obriga¢des e/ou san¢bes que possam
incidir em razdo do incidente.

15.7.2 O(A) CONTRATADO(A) que, durante ou ap06s a execuc¢do contratual, descumprir os termos da
Lei n°13.709/2018 e sua respectiva regulamentacdo ressarcird os danos advindos dessa infracdo
normativa, inclusive quanto a eventuais sanc¢des aplicadas pela autoridade competente.

15.8 O(A) CONTRATADO(A) fica obrigado(@) a manter preposto para comunicagdo com O
CONTRATANTE para o0s assuntos pertinentes a Lei n°13.709/2015.

15.9 O dever de sigilo e confidencialidade bem como as demais obrigacdes descritas na presente clausula
permanecerdo em vigor apos a exting¢do das relagoes entre o(a) CONTRATADO(A) e 0 CONTRATANTE,
assim como entre o(a) CONTRATADO(A) e os seus colaboradores, subcontratados, consultores e/ou
prestadores de servicos sob pena das sangdes previstas na Lei n® 13.709/2018 e demais consectéarios legais.

16 - CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

16.1A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.

16.20 CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos no Didrio Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Gnico, da Lei n°
8.666/93.

16.30 presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE ap6s decorridos cento e oitenta dias
de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias,
através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de Registro de Titulos e
Documentos.

16.4Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, 0s
constantes da Lei n® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

16.5S80 assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de
11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

16.6A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou
em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacao ou rentncia nem lhes afetara o direito de, a

qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avancado.
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17 - CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA PUBLICACAO

17.1 A eficécia do contrato fica condicionada a publicacdo resumida do instrumento pela Administracéo, na
Imprensa Oficial, a ser providenciada pelo CONTRATANTE, nos termos do pardgrafo unico do artigo 61
da Lei n°® 8.666/1993.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO E DOS CASOS OMISSOS

18.1 Fica eleito o Foro da Justica Federal, em Belo Horizonte/MG, como competente para dirimir quaisquer
duvidas ou agdes oriundas do presente contrato, com rentncia de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

18.2 Os casos omissos serdo analisados pelos representantes legais das partes, com o intuito de solucionar
0s impasses, sem que haja prejuizo para nenhuma delas, tendo por base o que dispde a Lei n° 8.666/1993, o

Decreto-Lei n° 3.555/2000, a Lei n°® 10.520/2002 e demais legislacBes aplicaveis.

E, por estarem assim ajustados e de acordo, as partes assinam o presente contrato em 02 (duas)
vias de igual teor, para um so efeito, na presenca de 02 (duas) testemunhas abaixo nomeadas.

Belo Horizonte, xx de xx de 2023.

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
CONTRATANTE

):9,9,9.9.9.9.9.9.9.9,9,9,9,9,9,9,9,9,9,0.0,0,04
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

Nome (RG)

Nome (RG)
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ANEXO XI
DECLARAC}AO DE CAPACIDADE TECNICA
Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a (endereco
da licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da empresa emitente), estabelecida a
(endereco da empresa emitente), no periodo de ...../......... Lo, A ed 0(s) servigo(s)
abaixo especificado(s), de forma adequada, atingindo plenamente 0s objetivos por nds desejados:

DESCRICAO DOS SERVICOS:

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE
Nome e CPF do Representante legal
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ANEXO XIlI
PLANILHAS — SUBCOMISSAO TECNICA
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Campanha:

Avaliador 01, 02 ou 3:_Nome

Visto:

QUESITO

Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos)

PONTUACAO

Atuacdo do CRM-MG nos contextos social, politico, técnico e epidemiolégico— De 0 a 2,0
pontos.

As caracteristicas da tuacdo do CRM-MG e a importancia da comunicacao para o alcance
de suas metas - De 0 a 2 pontos.

Desafio de comunicagdo expresso no Briefing - De 0 a 2 pontos.

Objetivos de comunicagdo expresso no briefing - De 0 a 4 pontos.

TOTAL

Observacoes:

QUESITO

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria (Maximo 25 pontos)

PONTUACAO
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A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza da comunicagdo
publicitaria do CRM-MG e ao desafio de comunicacéo expresso no Briefing — De 0 a 7
pontos;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
publicitaria do CRM-MG com seus publicos. - De 0 a 2 pontos.

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria: o que dizer, a
guem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacdo, instrumentos ou
ferramentas utilizear; proposta para a solucdo do desafio de comunicacdo expresso no
Briefing - De 0 a 7 pontos.

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia
de comunicacdo publicitéria proposta - De 0 a 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo publicitaria do CRM-
MG, o desafio de comunicacdo expresso no Briefing, seus publicos, os objetivos de
comunicacao e a verba disponivel.- De 0 a 2 pontos.

TOTAL

Observagdes:

QUESITO

Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)

PONTUACAO

A adequacdo ao desafio de comunicacdo expresso no Briefing - De 0 a 5 pontos.

A adequagcdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela AGENCIA - De 0 a 3
pontos.

Sua adequac&o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo - De 0 a 1 ponto.

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta - De 0 a 2 pontos.

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 2 pontos.

Sua pertinéncia as atividades de comunicacdo publicitaria do CRM-MG - De 0 a 3 pontos.

Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados - De 0 a 3 ponto.

A Exequibilidade das pecas e ou do material - De 0 a 1 pontos.
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A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos - De 0 a 2 pontos.

TOTAL

Observacoes:

QUESITO

Estratégia de Midia e Ndo-midia (Maximo 10 pontos)

PONTUACAO

O conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publico
prioritarios - De 0 a 1 ponto.

A capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos - De 0 a 1 ponto.

A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material em relagao as
duas alineas anteriores - De 0 a 3 pontos.

Pertinéncia e oportunidade e economicidade demonstradas de no uso de recursos de
comunicacao proprios do CRM-MG — De 0 a 2 ponto

A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas e ou do material - De 0 a 1 pontos.

A otimizag8o da midia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 2 pontos.

TOTAL

Observacgoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Campanha:

QUESITO

Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Atuacdo do CRM-MG nos contextos social, politico, técnico e epidemioldgico— De 0 a 2,0 pontos.

As caracteristicas da tuagdo do CRM-MG e a importancia da comunicagdo para o alcance de suas
metas - De 0 a 2 pontos.

Desafio de comunicagdo expresso no Briefing - De 0 a 2 pontos.

Obijetivos de comunicacdo expresso no briefing - De 0 a 4 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (Maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos & natureza da comunicacao publicitaria do
CRM-MG e ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing — De 0 a 7 pontos;

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido temético e
do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo publicitéria do
CRM-MG com seus publicos. - De 0 a 2 pontos.

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria: o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizear; proposta
para a solucdo do desafio de comunicagdo expresso no Briefing - De 0 a 7 pontos.

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta - De 0 a 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo publicitaria do CRM-MG, o desafio
de comunicagdo expresso no Briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagdo e a verba
disponivel.- De 0 a 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO

Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

A adequacéo ao desafio de comunicacdo expresso no Briefing - De 0 a 5 pontos.

A adequacéo a estratégia de comunicacéo publicitaria sugerida pela AGENCIA - De 0 a 3 pontos.

Sua adequag&o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo - De 0 a 1 ponto.

A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta - De 0 a 2 pontos.

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 2 pontos.

Sua pertinéncia as atividades de comunicacédo publicitaria do CRM-MG - De 0 a 3 pontos.

Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou
material apresentados - De 0 a 3 ponto.

A Exequibilidade das pecas e ou do material - De 0 a 1 pontos.

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos - De 0 a 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO

Estratégia de Midia e Nao-midia (Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacgdo dos segmentos de publico prioritarios - De
0 a1 ponto.

A capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos - De 0 a 1 ponto.

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores - De 0 a 3 pontos.

Pertinéncia e oportunidade e economicidade demonstradas de no uso de recursos de comunicagdo
préprios do CRM-MG — De 0 a 2 ponto

A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicéo de
pecas e ou do material - De 0 a 1 pontos.

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAMPANHA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(NTPCP)

Observagoes:
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1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo atribuida a este for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei
12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores dividindo pelo nimero de avaliadores, com no maximo duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha — Plano de Comunicacdo Publicitaria (NTPCP) correspondera a soma das notas médias dos quesitos.
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da AGENCIA:

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto:

QUESITO

Capacidade de Atendimento (Maximo 10 pontos)

PONTUACAO

O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado - De 0 a 1 ponto.

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias - De 0 a 3 pontos.

A adequacdo das qualificaces e das quantificacbes destes profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria do CRM-MG - De 0 a 3 pontos.

A adequacdo das instalac@es, da infraestrutura e dos recursos materiais que a AGENCIA
colocara a disposicdo da execugdo do contrato - De 0 a 1 ponto.

A operacionalidade do relacionamento entre do CRM-MG e a AGENCIA, esquematizado
na Proposta - De 0 a 1 ponto.

A relevancia e a utilidade das informac@es de marketing e comunicacéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposicdo do CRM-MG, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato - De 0 a 1 ponto.

TOTAL

Observacoes:

QUESITO

Repertorio (Méaximo 10 pontos)

PONTUACAO

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver —De 0 a
4 pontos.

A qualidade da execucéo e do acabamento da pec¢a e ou do material — De 0 a 4 pontos.

A clareza da exposic¢do das informacdes prestadas — De 0 a 2 pontos.
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TOTAL

Observacoes:

QUESITO

Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagéo (Maximo 10 pontos)

PONTUACAO

Evidéncia de Planejamento Publicitario — De 0 a 2 pontos.

Consisténcia das reacdes de causa e efeito— De 0 a 3 pontos.

Relevéncia dos resultados apresentados — De 0 a 3 pontos.

Concatenacéo logica da exposi¢do — De 0 a 2 pontos

TOTAL

Observacoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo

da

AGENCIA:

QUESITO

Capacidade de Atendimento (Maximo
10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

O porte e a tradicdo dos clientes atuais da
licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado - De 0 a 1 ponto.

A experiéncia dos profissionais da licitante
em atividades publicitarias - De 0 a 3
pontos.

A adequacdo das qualificacbes e das
quantificagbes destes profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitaria do
CRM-MG - De 0 a 3 pontos.

A adequagdo das instalagbes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que a
AGENCIA colocarda a disposicdo da
execucdo do contrato - De 0 a 1 ponto.

A operacionalidade do relacionamento
entre do CRM-MG e a AGENCIA,
esquematizado na Proposta - De 0 a 1 ponto.

A relevancia e a utilidade das informagdes
de marketing e comunicacéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposicdo do CRM-MG,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato - De 0 a 1 ponto.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Repertorio (Méaximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

A ideia criativa e sua pertinéncia ao
problema que a licitante se propds a
resolver — De 0 a 4 pontos.

A gualidade da execuc¢do e do acabamento
da peca e ou do material — De 0 a 4 pontos.
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A clareza da exposicdo das informacdes
prestadas — De 0 a 2 pontos.

PONTUAGCAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Relatos de Solucgdes de Problemas de
Comunicagdo (Méaximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Evidéncia de Planejamento Publicitario —
De 0 a 2 pontos.

Consisténcia das reacdes de causa e
efeito— De 0 a 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados —
De 0 a 3 pontos.

Concatenacéo logica da exposicdo — De o
a 2 pontos

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA AGENCIA — CONJUNTO DE INFORMACOES
SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)

Observacgoes:

1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagéo atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacgdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo nimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-
se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da AGENCIA —Conjunto de Informagbes sobre a Proponente (NTCIP)
corresponderd a soma das notas médias dos quesitos.
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