| GUARULHOS

EDITAL
CONCORRENCIA N° 43/2023-DLC

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 52780/2022

OBJETO: Prestacao de servico de publicidade para realizagcao de atividades
integradas que possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concep¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execugao externa e na distribuicido de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacao.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PREGO

DATA E HORARIO DA SESSAO: 05/09/2023 as 09h00min

A sessao publica de processamento Concorréncia sera realizada, no dia e horario acima
indicados, na Secretaria da Fazenda sito a Av. Salgado Filho, 886 — Centro — Guarulhos/SP
— CEP 07115-000.

Os envelopes contendo os documentos serdo recebidos no enderego acima mencionado,

na sessao publica de processamento desta licitacao.

Fundamento Legal: Lei Federal n°® 8.666/93 e suas alteragdes, combinado com a Lei
Complementar 123/06, alterada pela Lei Complementar n°® 147/2014 e a Lei Federal n°
12.232/2010 e Lei n ° 4.680/65 e Decreto Federal n°® 57.690/66 e 4563/2002.
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PREAMBULO:

O DEPARTAMENTO DE LICITACOES E CONTRATOS torna publico a quem possa
interessar que de ordem do Senhor Prefeito Municipal, acha-se aberta a CONCORRENCIA,
do tipo TECNICA E PREGO conforme objeto do certame, adiante discriminado, ficando o
Edital e seus anexos a disposi¢cao dos interessados, para ler e obter o texto integral do
Edital, na Secretaria da Fazenda na Secdo Administrativa de Expediente do Departamento
de Licitacbes e Contratos, sito a Av. Salgado Filho, 886 — Centro — Guarulhos/SP — CEP
07115-000, onde os participantes deverao entregar os envelopes contendo documentos e
propostas.

Quando houver auséncia de participantes, a Comissao Permanente de Licitagdes — CPL
podera efetuar nova publicacdo do Edital, marcando data e horario para reabertura da

licitagao, ficando a aquisi¢ao do Edital a disposicao dos interessados.

1. OBJETO:

1.1. A presente licitagdo tem por objeto: Prestacdo de servico de publicidade para
realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepg¢do, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisao da execucao externa e na distribuicao de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgag¢ao, conforme o descrito edital e demais Anexos.

1.2. O objeto da presente licitacdo devera ser fornecido/executado na forma e condigbes
estabelecidas neste edital e seus Anexos.

1.2.1 Objetivo Especifico:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo.

b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico
em geral.

c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

| — a produgao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il — ao planejamento e execugido de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos

quais serao difundidas as pegas e ac¢des publicitarias, sobre os resultados das campanhas
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realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional,
inclusive de utilidade publica da Prefeitura;

lll - & criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias desenvolvidas.

1.2.2. Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando portanto, fora da
contratacdo, as atividades de promocao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de
comunicagio e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos
festivos.

1.2.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido
os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacéo.

1.2.3. Dotagao orgamentaria:

1541 — 0810.1236500062.040.05.2100001.339039.008

1414 — 0810.1236100072.058.05.2200001.339039.008

1072 — 0310.0413100562.170.01.1100000.339039.000

1760 — 1091.2613100392.140.01.4000001.339039.010

1205 — 0791.1030100022.011.05.3000157.339039.621

1.2.4. Valor estimado da contratagdo: R$29.000.000,00 (vinte e nove milhées de reais).
1.2.4.1. A Prefeitura de Guarulhos se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragdo nos termos do artigo 57 da
Lei Federal 8.666/93.

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PRECOS: Os precos poderao ser reajustados pelo IPCA —
IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data de assinatura do contrato.
1.2.5.1.1. O reajuste somente podera ser concedido pela fiscalizagdo a partir de 12 (doze)
meses contados a partir da assinatura do contrato, adotando-se como data base para a
atualizacdo aquela correspondente a apresentagdo das propostas nos termos do art. 40,
inciso XlI da Lei Federal 8.666/93.

1.2.5.1.2. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou por
qualquer motivo n&o possa ser mais utilizado, sera adotado em substituicdo o que vier a ser

determinado pela legislagado entdo em vigor.
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1.2.5.1.3. A CONTRATADA se obrigara a apresentar formalmente a memdéria de calculo
referente ao reajuste de pregos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

1.2.5.1.4. Na prorrogacdo, a Administracdo podera renegociar os percentuais de
remuneracgao praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a
obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugao do contrato.
1.2.5.1.5. A Administracao podera, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de
remuneracao praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducao identificada
nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

1.2.6. Os servigcos serao realizados na forma de execugao indireta, sob a égide da Lei n°
12.232/2010, mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n°
8.666/1993.

2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO:

2.1. Poderao participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificagdao técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4°
da Lei n° 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo vedada a participagao de:

a) consorcios;

b) empresas declaradas inidéneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgao ou entidade
da Administracao Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal,

Cc) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a
Administragcdo Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de Guarulhos, em conformidade
com a Sumula 51 do TCE/SP, nos termos do inciso Il do artigo 87 da Lei n° 8.666/93 e nos
termos do artigo 7° da Lei n°® 10.520/02;

d) empresas com faléncia decretada;

e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal de
Guarulhos, conforme art. 9° da Lei n°® 8.666/93;

f) estrangeira que nao funcione no Pais;

g) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissao Técnica.

2.2. A participagao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicbes constantes deste

Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
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pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

2.3. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, nao
sendo a Administracdo, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da condugao ou do resultado do presente processo licitatorio.

3. EDITAL, ACESSO A INFORMAGOES E IMPUGNAGAO DO EDITAL:

3.1. O Caderno de Licitagao, composto de Edital e Anexos, podera ser consultado e/ou
obtido no site www.guarulhos.sp.gov.br no link “licitagdes” ou mediante retirada por meio de
midia digital (CD, pen drive e outros), na Secretaria da Fazenda — Sec¢ao Administrativa de
Expediente do Departamento de Licitagbes e Contratos, sito a Av. Salgado Filho, 886 —
Centro — Guarulhos/SP — CEP 07115-000, de segunda a sexta-feira, das 08h30min as
16h30min.

3.1.1. Podera a Administracao, se conveniente ao interessado, disponibilizar unicamente o
documento da proposta, para que possibilite participacdo independentemente da midia
digital.

3.2. Informacgbes relativas a presente licitacdo poderdo ser obtidas conforme segue, de
acordo com seu teor:

3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS - deverdo ser formuladas por escrito e
dirigidas a(o) Presidente da CPL e encaminhadas a Secretaria da Fazenda — Segé&o
Administrativa de Expediente do Departamento de Licitagées e Contratos, sito a Av. Salgado
Filho, 886 — Centro — Guarulhos/SP — CEP 07115-000, ou e-mail licitacaodcc@gmail.com,
que devera ter o seu recebimento confirmado através dos telefones (11) 2423-8623, até 02
(dois) dias uteis antes do prazo marcado para abertura do certame.

3.2.2. QUESTOES DIVERSAS - poderao ser obtidas junto ao Departamento de Licitagbes e
Contratos, pelo telefone (11) 2423-8623, de segunda a sexta-feira, das 08h30min as
16h30min.

3.2.3. Alicitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que
possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro A (Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada).

3.3. Eventuais impugnagbes ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o)
Presidente da CPL, para Secretaria da Fazenda — Secdo Administrativa de Expediente do
Departamento de Licitagdes e Contratos, sito a Av. Salgado Filho, 886 — Centro — Guarulhos/

SP — CEP 07115-000 ou e-mail licitacaodcc@gmail.com que devera ter o seu recebimento

PA 52780-22 Servicos de Publicidade.odt 5


http://www.guarulhos.sp.gov.br/
mailto:licitacaodcc@gmail.com
mailto:licitacaodcc@gmail.co
mailto:licitacaodcc@gmail.com

Folha

e PA 52780/22
| GUARULHOS

Rubrica

confirmado através dos telefones (11) 2423-8623, com a identificagdo completa da empresa
autora da impugnacao, assinatura de seu representante legal e cépia simples do documento
que comprove esta condicdo, observado o prazo previsto nos paragrafos 1° e 2° do artigo 41
da Lei Federal n° 8.666/93, com suas posteriores alteragdes.

3.3.1. No instrumento de impugnacao, é obrigatoria a mengédo a documento pessoal, em se
tratando de pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para
contato, endereco, telefone e endereco eletrbnico.

3.4. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta PREFEITURA, a
licitante que nao o fizer até o segundo dia util antecedente a abertura da sessao publica.

3.5. A CPL decidira sobre a impugnag¢ao, bem como respondera as questdes formuladas
pelas licitantes.

3.6. Acolhida a impugnagao oposta contra o ato convocatério sera designada nova data para
a realizacao da sessao publica da Concorréncia.

3.7. Nao serdo conhecidas as impugnagdes subscritas por representantes ndo habilitados
legalmente.

3.8. Qualquer cidadao ou licitante podera impugnar o Edital por irregularidade, devendo
protocolar o pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 41, da Lei n°. 8.666/93,
observados os prazos ali fixados, ou seja, em até 05 (cinco) dias uteis anteriores a data da
abertura das propostas, se cidadado, e em até 02 (dois) dias uteis antes da data das

propostas, se licitante.

4. CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia sera processada e julgada pela CPL, na forma da Lei 12.232/10, com
excecdo da anadlise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.3. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, se solicitado pela CPL.
5. ABERTURA DA LICITAGAO:

5.1. No dia, horario e local designados no predmbulo deste Edital, tera inicio a sessao

publica de processamento desta licitagdo, que sera conduzida pela CPL e realizada em
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conformidade com a legislacéo pertinente, devendo os licitantes entregarem, primeiramente,
os 04 (quatro) envelopes.

5.1.1. Os envelopes A, B, C e D (contendo respectivamente Plano de Comunicagéo Via Nao
Identificada, Plano de Comunicacdo Via Identificada, Conjunto de Informagdes com
Capacidade de Atendimento + Repertério + Relatos de Solugdo de Problemas de
Comunicagado e Proposta de Preco) deverdo ser entregues A CPL, na primeira sesséo, local
e data designados neste edital, até o horario de abertura do certame.

5.2. Quanto aos representantes:

a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragéo ou instrumento particular
assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir
ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos
pertinentes ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador devera apresentar
instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.3. O representante legal e o procurador deverao identificar-se exibindo documento oficial
de identificacdo que contenha foto.

5.4. A licitante que ndo contar com representante presente na sessao ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de
documentacdo defeituosa, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em
nome da empresa.

5.5. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa/ licitante.

5.6. As licitantes/ representantes deverao obedecer a todos os protocolos necessarios a
prevencao do COVID-19.

5.7. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes A, B, Ce D
contendo os documentos da Proposta Técnica e Proposta de Pregos, observado as
recomendacdes abaixo:

I - ENVELOPE A

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada;

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver

acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela PMG;
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b1) O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das 08h30min
as 16h30min, na Secretaria da Fazenda — Secdo Administrativa de Expediente do
Departamento de Licitagbes e Contratos, sito a Av. Salgado Filho, 886 — Centro — Guarulhos/
SP;

b2) O invdlucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente;

c) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) O envelope A nao podera:

d1) ter nenhuma identificagao;

d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacido da
licitante;

d3) estar danificado ou deformado as pecgas, material e ou demais documentos nele

acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

O ENVELOPE A devera ser apresentado SEM NENHUMA INDICAGAO EXTERNA E
DEVERA ESTAR ABERTO (NAO LACRADO), POIS AO SER ENTREGUE A CPL, ELE
SERA EMBARALHADO COM OS ENVELOPES “A” DAS DEMAIS LICITANTES, PARA
QUE O PROPONENTE NAO SEJA IDENTIFICADO NO ATO.

Il - ENVELOPE B

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, que
contera 0 mesmo teor da via nao identificada, com exceg¢do dos exemplos de pegas
referentes a ideia criativa;

b) O invdlucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope A) e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE B
CONCORRENCIAN®......... l........- ....... (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope B devera ser opaco, identificado com denominacao
social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante
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Il - ENVELOPE C

a) Deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacgao;

b) O invélucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

c) NAO podera ter informacado, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada (Envelope A) que possibilite
a identificacado da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

ENVELOPE C
CONCORRENCIAN®......... T - (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATORIO DE SOLUGOES DE PROBLEMA DE
COMUNICAGAO

O envelope C devera ser opaco, identificado com denominagao
social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE D

a) A Proposta de Precgos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE D;

b) O invdlucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

c) NAO podera ter informacgéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope A) e possibilite a
identificacao da autoria deste.

d) O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE D
CONCORRENCIAN®......... [........- ....... (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope D devera ser opaco, identificado com denominagao
social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante.
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6. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras e devera apresentar sua Proposta

Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I. Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicagdo ||, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Publicitaria

IIl. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — ENVELOPE A — VIA NAO

IDENTIFICADA: O envelope A devera conte o Plano de Comunicagao Publicitario, sem a

identificacdo da licitante com respectivos anexos, ou seja, os exemplos de pecas,
impressos em layouts ou gravados em CD, DVD ou PEN DRIVE, a serem elaborados a

partir dos critérios a seguir:

6.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria — sera constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — ANEXO IV e
nas orientacdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsdes:

6.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual
a licitante fara um diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o
desafio de comunicacio expresso no Briefing — ANEXO IV.

6.1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria sera desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para
suprir 0 desafio de comunicacdo e alcangar os objetivos, geral e especificos, de

comunicacao relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:
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6.1.1.2.1 Apresentacado e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos problemas
especificos de comunicagao da Prefeitura de Guarulhos;

6.1.1.2.2 Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente: ‘o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentara conteudo criativo para proposta de campanha
publicitaria, observadas as seguintes disposicoes:

6.1.1.3.1. Todas as pecgas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em
uma relagao na qual, a critério da licitante, poderao ser inseridos comentarios circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que deles se
pode esperar.

6.1.1.3.2. A relacado devera indicar as pecas e ou material que foram corporificados nos
termos do subitem 6.1.1.3.3.

6.1.1.3.3. Da relacado de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucao do desafio de comunicagdo, os quais deverdao observar as
seguintes orientagdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il — Limitar-se, sob pena de desclassificagcao, a 10 (dez) exemplos, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, devendo conter,
obrigatoriamente, no minimo: 01 (um) VT de 60 segundos; 01 (um) Spot de 30 segundos; 01
(um) Anancio impresso (jornal ou revista); 01 (um) Outdoor; 01 (uma) Midia digital; 01 (uma)
N&o Midia observando as seguintes regras:

a) Cada reducéo e ou variagao de formato sera considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pega, se 0 entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha n&o transmitir a mensagem completa da
comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
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e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecgas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;
6.1.1.3.4. SO serdo aceitos exemplos de pegas e ou material n&o finalizados.

6.1.1.3.5. Para a produgao dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas
de video.

6.1.1.3.6. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locucgéao.

6.1.1.3.7. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta

(exemplos: “cartaz”’, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada
conforme previsdo no item Plano de comunicagado Publicitaria destinado a facilitar seu
cotejo com a relacao de pecgas e ou material a que se refere.

6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, protdtipos e monstros poderdo ser
apresentados em DVD, CD ou PEN DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;

b) protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

c) protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensodes
do envelope A, observado o disposto no Plano de Comunicagao — Via nao identificada,
as pecgas que nao se ajustem as dimensdes do envelope A poderao ser dobradas.
6.1.1.3.10.  As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos,
tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante em funcéo da verba referencial indica no
Briefing — ANEXO IV.

b) Simulacdo do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da
relagdo prevista no subitem 6.1.1.3.1.

6.1.1.4.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera contar um resumo geral com
informagdes minimas sobre:

a) periodo de distribuicdo das pecgas e ou material;

b) quantidades de inser¢cbes das pecas em veiculos de divulgacao;
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c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na producido de cada peca e ou material de
nao midia, entre outras que entender pertinente.

6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espacgo e ou tempo em veiculos de divulgagido para a transmissao de
mensagem publicitaria.

6.1.1.4.3. A simulagdo do plano de distribuicido devera observar ainda as seguintes
condigdes:

a) os precos das insergbes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagao do aviso de licitacao;

b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores e veiculos;

d) para veiculos de comunicagdo e divulgagdo que nao atuem com tabelas de pregos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagao (tais
como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua
estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo
em sua proposta quais métricas serao utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressao, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video,
custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacao
de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicacgao.

6.1.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacéo,

a licitante devera levar em conta as seguintes orientacgoes:

a) em caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel A4, branco, de 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco (sem
identificagao);

b) conteudo impresso em papel A4, branco, de 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;
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c) espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir das respectivas bordas;
d) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

f) alinhamento justificado do texto;

g) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor “automatico”, tamanho de 12 pontos;

h) numeracao de todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

i) sem identificagdo da licitante.

6.1.2.1. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacdo de pecas e ou material prevista na Ideia Criativa estao limitados, no conjunto, a 10
(dez) paginas, ndao computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
eventualmente utilizadas apenas para separagao dos subquesitos. Os textos, tabelas,
graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero
de paginas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informagbes deverao ser editados na fonte Arial e ter tamanho “10” pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito
da limitagao de relagao de pecas.

c2) impressas na orientagao paisagem.

6.1.2.2. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderéo:

| — ser editados em cores;

Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

lIl — ter qualquer tipo de formatacdo de margem,;

IV — ser apresentados em papel A3 dobrado.

6.1.2.2.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

6.1.2.3. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdao ser
apresentados separadamente do caderno de que trata alinea a do subitem 6.1.2.

6.1.2.3.1. Esses exemplos deverado adequar-se as dimensdes do Invélucro A.

6.1.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagao

de sua autoria, antes da abertura do Invdlucro B.
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6.2. Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria — ENVELOPE B - VIA
IDENTIFICADA

6.2.1. O Plano de Comunicagao Publicitario — Via ldentificada, devera conter copia fidedigna
do plano de comunicagao de publicitaria — Via Nao ldentificada, sem os exemplos de pecas
referente a Ideia Criativa. Os documentos deverao ser datados e assinados na ultima pagina
e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado

6.3. Quesito 2 - Capacidade de atendimento — ENVELOPE C: A licitante devera
apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagcao
retrato, com ou sem uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho “12” pontos, em formato A4, ou
A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da

licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.3.1. Os documentos e informagdes deste envelope NAO PODERAO ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitario — Via Nao Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Envelope B.

6.3.1.1. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:

a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificagdo e a qualificagao dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao
da execucgdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,
producgdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacéao e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovacido da capacidade de atendimento
deveréo participar da elaboracéo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagcado prévia da
PREFEITURA.

¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢cao
para a execugao do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢gdes normais de

trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;
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e) As informagdes de marketing e comunicacgdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1.2. Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

6.4. Quesito 3 — Repertério — ENVELOPE C: O Repertorio sera constituido de pecas e ou
material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em
caderno especifico.

6.4.1. A licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, em fonte “Arial’, tamanho
“12” pontos, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.4.2. No caderno especifico do Repertdério deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao,
exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) as pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2019;

b) as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou PEN DRIVE, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltas);

c) as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderao ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

d) as pecas e ou material ndo podem se referir a agbes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido
signatario;

e) para cada pega e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de veiculacéo, e
exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de, pelo menos, um veiculo

que divulgou cada peca.
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6.4.3. A apresentacdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
acima implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao numero de pegas
apresentadas.

6.4.4. A proporcionalidade a que se refere o subitem acima sera obtida mediante a aplicagcao
da regra de trés simples em relacédo a pontuagdo maxima prevista no subitem 8.3.

6.4.5. Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentagao do Repertorio.

6.5. Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao — ENVELOPE C:
A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagédo planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes.

6.5.1. Os relatos devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou terem sido
veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2019.

6.5.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no subitem
8.3 quesito relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

6.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a agdes executadas no dmbito de contratos de prestacdo de servigos de
publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatario.

6.5.4. A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.5 Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao
com reconhecimento de firma.

6.5.6 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5. independentemente do meio
de divulgacgao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou PEN DRIVE, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltas).

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipotese, a compreensao
de seu conteudo e a indicacdo de suas dimensbes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderdao ter qualquer formato, podendo inclusive ser

apresentadas dobradas ou néo.
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c) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producgao e/ou veiculagao.

6.5.7. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico deverdo ser
formatados em orientacao retrato, em papel A4, com ou sem uso de cores, em fonte “arial”
tamanho “12 pontos” em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.6. ENVELOPE D - ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO:

6.6.1 A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo i,

informando o percentual de honorario incidente sobre o preco dos servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes:

a) a producgao e a execugao técnica de pega e ou material,

b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagcado nos
quais serao difundidas as pecas e acbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

¢) criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) a intermediacdo na contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos nao
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65;

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de

Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, nos
termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que destina-se a atender o disposto
no paragrafo 3° do art. 44 e inciso |l do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

I — honorarios sobre servigos de producéo e intermediados pela agéncia;

Il — honorarios sobre pesquisa e instrumentos de avaliacdo e de geragao de conhecimento
com a intermediagdo e supervisdo da agéncia;

lll — honorarios sobre formas inovadoras de comunicacgao publicitaria com a intermediacao e
supervisédo da agéncia;

IV - percentual sobre os custos internos baseados na Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo;

V — O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverao contemplar todos os

custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugédo dos servicos objeto
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desta licitagdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigacoes
sociais, impostos, taxas, etc);

6.6.2. A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.6.3. Serao analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

6.6.4. A classificacdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuacao, referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 6.6.1 e pelo
desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo.

6.6.5. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa)

dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagio, indicada na epigrafe deste Edital.

7. DA ABERTURA DOS ENVELOPES:

7.1. Os envelopes A, B, C e D serdo recebidos na data e horario estipulados no predmbulo
do Edital e em seguida, em ato publico, serao rubricados pela Comissao e pelas licitantes
presentes e apos remetido para exame da Subcomisséo.

7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde
que n&o haja comunicacdo da CPL em contrario.

7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAQO poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Prego.

7.2. PRIMEIRA SESSAO:

7.2.1 Abertura da sessao publica de licitagado sera realizada no dia, hora e local previsto no
predmbulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

7.21.1. identificagcdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 5.2;

7.2.1.2. entrega dos envelopes A, B, C e D;

7.2.1.21. O nao recebimento do envelope A, também impedira de receber os demais
envelopes da mesma licitante.

7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes B e D que permanecerao fechados sob a guarda do
Departamento de Licitagdes e Contratos, e separa-los dos envelopes Ae C.

7.2.1.4. retirar e rubricar o contetido do envelope Ae C
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7.2.2. Apbés o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro
envelope, documento ou embalagem sera recebido.

7.2.3. A Comisséao, antes da abertura do envelope A, adotara medida para evitar que seus
membros e ou o0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitario.

7.2.3.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira
sessdo, os invoélucros A, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada,
devem ser misturados, de modo que n&o possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao.

7.2.4. Abertos os envelopes A e C, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

7.2.5. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos envelopes Ae C
observardo os seguintes procedimentos:

a) suspensdo da sessdo para anadlise individualizada e julgamento, pela subcomissao
Técnica das vias nao identificadas do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria e Capacidade de
Atendimento, ao Reportdrio e aos Relatos de Solugcado de Problema de Comunicacéo.

b) encaminhamento pela CPL a Subcomissao Técnica, dos envelopes A,

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comisséo, do relatério de
julgamento dos Planos de Comunicacao Publicitaria, com a pontuacao e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

d) encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos envelopes C;

e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao do relatério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Reportério e aos
Relatos de Solugao de Problema de Comunicagao, com as pontuagdes e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

7.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a
Subcomissdo Técnica atribuird pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e
lancara sua pontuacao em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

7.2.7. O disposto no subitem 8.4 nao se aplica aos casos em que o descumprimento resulte
na identificacdo da licitante antes da abertura dos envelopes B.

7.2.8. As planilhas conterado, respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada

subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
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pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relato de Solucao de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAO:

7.3.1. Apods receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes A e C)
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a CPL designara nova data e horario para realizagdo da segunda sessao publica
que tera a seguinte pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante na sessao anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura do receptaculo contendo os envelopes B e D

¢) abertura e rubrica do conteudo do envelope B, cotejo das vias nao identificas (envelope
A) com as vias identificadas (envelope B) do Plano de Comunicacdo Publicitaria, para
identificacao de sua autoria.

d) elaboragado da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de
comunicacao publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.
d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.

7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em
Ata as propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificacado ou desclassificagédo, cabera recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, a CPL dara prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a CPL
designara nova data e horario para a sessdo de abertura das Propostas de Prego —
Envelope D das Licitantes classificadas. A sesséo publica tera a seguinte pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessdes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura dos Envelope D, exame e rubrica de seus conteudos pela Comissdo e
representantes.

c) julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em

ordem de classificagao.
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e) Do JULGAMENTO das propostas cabera recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:

7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢cao, a CPL
designara nova data e horario para a sessao de recebimento e abertura dos documentos de
Habilitagdo — Envelope E das Licitantes classificadas. A sessédo publica tera a seguinte
pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessbOes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) recebimento e abertura dos envelopes E, das trés melhores classificadas e decidir sobre
a habilitagcdo, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 e exigéncias
fixadas no Edital.

¢) caso a CPL julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilitagdo e inabilitagdo, cabera recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:

A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria (maximo de 65 pontos) sendo:

8.2.1.1 Raciocinio Basico — (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreensao:

a) Das fungdes e do papel da PMG nos contextos social, politico e econdmico (maximo de 2
pontos);

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da PMG com seus publicos
(maximo de 2 pontos);

c) Das caracteristicas da PMG e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacgao publicitaria (maximo de 1 ponto);

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo (maximo de 1 ponto);

e) Do desafio de comunicagao expresso no Briefing (maximo de 2 pontos);

f) Das necessidades de comunicacdo da PMG para solucionar esse desafio (maximo de 2

pontos).

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria (maximo de 20 pontos)
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a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da
PMG e a seu desafio de comunicagao (maximo de 4 pontos);

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos (maximo de 3 pontos);

c) A riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da
PMG com seus publicos (maximo de 3 pontos);

d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para
a solugao do desafio de comunicagao expresso no Briefing (maximo de 3 pontos);

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (maximo de 3 pontos);

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PMG, o mercado no qual se insere,
seu desafio de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de comunicagdo previstos no
Briefing e a verba disponivel (maximo de 4 pontos).

8.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequacgao ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing (maximo de 2 pontos);
b) Sua adequacao a estratégia de comunicac¢ao publicitaria sugerida pela licitante (maximo
de 2 pontos);

¢) Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (maximo de 2
pontos);

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta (maximo de 2 pontos);

e) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem (maximo de 2 pontos);

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (maximo de 2 pontos);

g) Sua pertinéncia as atividades da PMG e a sua insergdo nos contextos social, politico e
econdmico(maximo de 2 pontos);

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou material apresentados (maximo de 2 pontos);

i) A exequibilidade das pegas e/ou do material (maximo de 2 pontos);

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos (maximo de 2 pontos).

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 15 pontos)

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios (maximo de 3 pontos);

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (maximo de 2 pontos);

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecgas e/ou do material em relagao

as duas alineas anteriores (maximo de 3 pontos);
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d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao proéprios da PMG (maximo de 2 pontos);

e) A economicidade da aplicagédo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e /ou do material (maximo de 3 pontos);

f) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa (maximo de 2 pontos).

8.2.2. Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigcos no mercado (maximo de 2 pontos);

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (maximo de 3
pontos);

¢) A adequacéo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria da PMG (maximo de 3 pontos);

d) A adequacao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao na execugao do Contrato (maximo de 2 pontos);

e) A operacionalidade do relacionamento entre a PMG e a licitante, esquematizado na
proposta (maximo de 2 pontos);

f) Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdao da PMG, sem 0Onus adicional, durante a vigéncia do Contrato
(maximo de 3 pontos).

8.2.3. Repertério (maximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver
(maximo de 4 pontos);

b) A qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material (maximo de 3 pontos);
c¢) A clareza da exposigao das informacdes prestadas (maximo de 3 pontos);

8.2.4. Relatos de Solugcoes de Problemas de Comunicag¢ao (maximo de 10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario (maximo de 3 pontos);

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao (maximo de 2
pontos);

c¢) Arelevancia dos resultados apresentados (maximo de 3 pontos);

d) A concatenacéo logica da exposicao (maximo de 2 pontos).

8.3. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada

segundo a metodologia a seguir.
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Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagao Maxima Total 100

8.3.1 Cada membro da Subcomissao Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista, obedecidos intervalos
de 0,5 (meio) ponto. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

8.3.2 A Subcomisséao reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagcdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
8.3.3. Persistindo a diferenca de pontuacido prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverédo registrar em relatérios as razées que os levaram a manter a pontuagéo
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

8.3.4. A pontuagao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.3.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
a licitante que obtiver a maior pontuacéo.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua proposta
técnica.

c¢) tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das

propostas.
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B) DA PROPOSTA DE PRECOS

8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO Il — Modelo
de Proposta de Pregos.

8.6. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma alteragéo, sob a
alegacgao de erro, omissio ou qualquer outro pretexto.

8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢cbes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

8.8. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.9. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os
seguintes itens:

a) honorarios sobre servigcos externos de produgao intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
como a intermediacao e supervisdo da agéncia;

¢) honorarios sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com a intermediagao e
supervisdo da agéncia;

d) remuneracao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando
o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo — SINAPRO-SP, a ser
concedido pela agéncia a PMG.

8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagéo, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura:

8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas
a pecas, sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pegas por
direito igual ao inicialmente pactuado.

8.11 A proposta de politica de precos devera levar em consideragao que a Prefeitura
efetuara o pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

8.12. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e consumo

para consecugao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, m&o de
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obra, bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios,
securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razao
do objeto deste edital, n&o cabendo ao 6rg&o contratante custos adicionais.

8.12.1. A Classificacao se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre produgdo e execugdo técnica externa, com a

intermediacao e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugcéo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geragado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgagao nos quais serao difundidas as pecgas e agbes publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagcao e

supervisdes da agéncia

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

¢) percentual de honorarios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia

com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%

PA 52780-22 Servicos de Publicidade.odt 27



Folha

oane bE— PA 52780/22

[ GuarULHOS
Rubrica
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneracgéo sobre a contratacao de midia digital com a intermediagao

da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Sao Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.6.

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA
DE CUSTO INTERNOS
20 De 30% ou acima de 30%
15 De 25% a 29%
12 De 20% a 24%
10 De 15% a 19%
05 DE 10% a 14%

8.12.2 Serdo consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as
maiores pontuacoes através da férmula abaixo:

NFPP= Nota fina da Proposta de preco

D1 — Pontuacéao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa

D2 - Pontuagcdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacédo

D3 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de

comunicagao publicitaria.
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D4 — Pontuacao aplicada ao percentual de remuneragao da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que nao enseje o pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgagao.

D5 — Pontuacao aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das

Agéncias de propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

8.12.3. As notas serdo calculadas com no maximo uma casa decimal, sendo arredondada

para cima, sempre que a segunda cifra decimal for superior a 5 (cinco).

c) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuagéao Final sera obtida através da férmula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacao final

NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacgao relativa a proposta de preco

8.14. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

c) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

8.15. Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio que ocorrera em sessao publica.

8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da

média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

8.17. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nao prevista no TR ou em percentual
de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

8.18. Nao se admitira proposta que apresente pregos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero,

incompativeis com os precos de mercado.

9. DA HABILITAGAO.
9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPL pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local

previstos na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.
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9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame.

9.1.2 Os documentos de Habilitagdo deverdao estar acondicionado no ENVELOPE E e
deverdo ser apresentados APENAS pelas licitantes classificadas, devendo ser entregue
com a denominagao social da licitante conforme previsto no Edital em envelope opaco,

lacrado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE E

CONCORRENCIANG®......... I........- ....... (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

RAZAO SOCIAL DA PROPONENTE E RESPECTIVO CNPJ.

9.1.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
relacionados nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSIGOES
GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO — subitem 9.3.

9.1.4. HABILITAGAO JURIDICA

9.1.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou

9.1.4.2. Ato constitutivo, estatuto social, contrato social ou sua consolidagdo e posteriores
alteragdes contratuais, devidamente registradas na Junta Comercial e, no caso de
sociedade por agbes, estatuto social, acompanhado da ata de eleicdo de sua atual
administragao, registrados e publicados; ou

9.1.4.3. Inscricdo do ato constitutivo no caso de sociedade civil, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

9.1.4.4. Decreto de autorizagcdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo
6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

9.1.5. REGULARIDADE FISCAL

9.1.5.1 Certiddo de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo —
F.G.T.S,, fornecido pela Caixa Econémica Federal.

9.1.5.2 Certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB)
e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados, inclusive créditos
tributarios relativos as contribuicdes sociais, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n°
1.751 de 02 de outubro de 2014.
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9.1.5.3 Certiddo de Regularidade de situacdo quanto aos encargos tributarios Estaduais,
expedido pela Secretaria da Fazenda ou Procuradoria-Geral do Estado do domicilio ou sede
da licitante ou declaracdo de isencdo ou de nédo incidéncia assinada pelo representante
legal da licitante, sob as penas da lei, quando ndo houver obrigatoriedade de inscricdo da
empresa, conforme Modelo ANEXO | — A.

9.1.5.4 Certiddao de Regularidade de situacao quanto aos encargos tributarios Municipais
(mobilidrios), ou declaragao de isencdo ou de nao incidéncia assinada pelo representante
legal da licitante, sob as penas da lei, quando n&o houver obrigatoriedade de inscricdo da
empresa, conforme Modelo ANEXO | - B.

9.1.5.5 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacao de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagao
das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943, conforme
disposto na Lei n® 12.440, de 7 de julho de 2011.

9.1.5.6. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPJ);

9.1.5.7. Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual e/ou Municipal, se houver,
relativo a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
deste certame;

9.1.6. QUALIFICAGAO TECNICA

9.1.6.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda,
conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

a) o certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial;

b) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao.

9.1.6.2. Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel
com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentagcdo de atestado(s) expedido(s) por
pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu
paragrafo 1°, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o inciso Il e § 1°, art. 30 da Lei
Federal 8.666/93).

9.1.7. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

9.1.7.1. Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica.
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9.1.7.1.1. Em caso de recuperacao judicial, devera ser apresentado Plano de Recuperagao
ja homologado pelo juizo competente e em pleno vigor, sem prejuizo do atendimento a
todos os requisitos de habilitagdo econdmico-financeira estabelecidos no edital.

9.1.7.2. Prova de Capital Social ou Patriménio Liquido minimo de R$ 2.900.000,00 (dois
milhdes e novecentos mil reais), devendo a comprovagéao ser feita relativamente a data da
apresentacgao da proposta, na forma da lei (Art. 31, § 3°, da Lei Federal n° 8.666/93).

9.1.7.3. Balango patrimonial e demonstragées contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagdo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de
apresentacgao da proposta. (Artigo 31, inciso |, Lei Federal n°. 8.666/93).

9.1.7.3.1. Considera-se ultimo exercicio social, o balango patrimonial e demonstracoes
contabeis apresentados (mecanicamente) até o dia 30 (trinta) de abril do ano subsequente
e, no caso de serem transmitidos através do Sistema Publico de Escrituragido (Sped), até o
ultimo dia do més de maio do ano subsequente, conforme Instrucdo Normativa RFB
2003/21, salvo disposicdo em contrario.

9.1.7.3.2. Serao considerados como legais o balango e as demonstragdes contabeis assim
apresentados:

a) pelas sociedades anénimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande
circulagédo; ou por fotocdpia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante.

b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocopia do Livro Diario,
inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro 6rgao equivalente; ou fotocopia do
Balancgo e das Demonstragdes Contabeis devidamente registrados ou autenticados na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituracdo Contabil Digital, nos termos
do Decreto 6.022/2007

c) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocopia do Balango de Abertura,
devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
licitante.

9.1.7.3.3. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano de exercicio,
apresentar Balango de Abertura.

9.1.7.3.4. A boa situacdo financeira sera comprovada com as demonstragdes a seguir,
calculadas a partir do ultimo balango apresentado:

- indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
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- indice de Liquidez Corrente (LC) superior a 1,00
- indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes formulas, cujo memorial devera ser juntado ao Balango

Patrimonial):
LG =_AC+RLP SG=__ AT LC=_AC
PC+ELP PC+ELP PC

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE

PC = PASSIVO CIRCULANTE

AT = ATIVO TOTAL

ELP = EXIGIVEL A LONGO PRAZO

RLP = REALIZAVEL A LONGO PRAZO
9.1.7.3.5. Se necessaria a atualizagdo do balan¢o patrimonial, do DRE e do capital
social, devera ser apresentado, também, o memorial de calculo correspondente.
9.1.8. DOCUMENTAGAO COMPLEMENTAR:
9.1.8.1. DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA: Declaracdo da
licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, que nao ha
fato impeditivo para sua habilitagdo e que se encontra em situacdo regular perante o
Ministério do Trabalho, conforme modelo ANEXO | - C.
9.1.8.2. DECLARAGAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO | — D.
9.2. A CPL analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comisséao reabrira a fase de Habilitacdo, com
nova convocacgao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em atengdo aos
principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigbes
preestabelecidas.
9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:
9.3.1. Serédo aceitas certidoes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do
artigo 206 do Caodigo Tributario Nacional.
9.3.1.1. Seréo aceitas, ainda, as certiddes positivas, cujos débitos comprovadamente nao se

relacione a regularidade das exagdes relacionadas ao objeto almejado’.

1Em conformidade com as decis6es do TCE/SP proferidas nos processos n° 1105.989.17-2 (sesséo
plenaria de 05/04/2017) e n® 4091.989.13-7 (sessao plenaria de 02/04/2014)
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9.3.1.1.1. No caso da Fazenda Estadual, a comprovagcdo a que alude o item acima,
relaciona-se ao tributo ICMS e devera se dar por meio da Certidao disciplinada pela Portaria
CAT 20 de 01/04/98 da Coordenadoria da Administragéo Tributaria.

9.3.2. A documentagcdo conforme o caso devera ser compativel com as respectivas
inscricoes nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentacdo, a
mesclagem dos documentos de estabelecimentos diversos (numeros de inscricdo no
C.N.PJ., LE.e C.C.M.).

9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e
se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em
nome da matriz.

9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que nao o participante
desta licitagdo, execute o futuro contrato, devera ser apresentada a documentagdo de
ambos os estabelecimentos.

9.3.5. Para efeito da validade das certidbes de regularidade de situagdo perante a
Administracado Publica, se outro prazo ndo constar da lei ou do préprio documento, sera
considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedigado e a da abertura do
certame.

9.3.6. A aceitagdo dos documentos obtidos via “internet” ficara condicionada a confirmagéao
de sua validade, também por esse meio, pela CPL.

9.3.7. Os documentos poderao ser apresentados no original, por qualquer processo de copia
reprografica autenticada por tabelido por forgca de Lei, ou a publicagdo em 6rgdo da
imprensa na forma da lei e serdo anexados ao processo licitatorio, inclusive na hipétese da
apresentagado de documentos originais.

9.3.8. As autenticacdes poderéo ser feitas pelos membros da CPL, mediante cotejo da cépia
com o original.

9.3.9. Os documentos exigidos para habilitagdo, ndo poderdao, em hipétese alguma, ser
substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame.

9.3.10. No caso de participagcao de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno
Porte (EPP), com fundamento nos art. 42 a 45 da Lei Complementar 123/2006, serao
acrescidos os seguintes procedimentos:

a) Para usufruir dos direitos da LC n°® 123/06 alterada pela LC 147/14, para os fins legais e
sob as penas da lei, a licitante devera apresentar, no ENVELOPE E — DOCUMENTOS DE

HABILITAGCAO, declaragio formal da licitante de que cumpre os requisitos legais para
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qualificacdo como ME ou EPP devendo comprovar tal condigédo, por qualquer meio (contrato
social atualizado, documento da junta comercial, etc) admitido no ordenamento juridico
vigente.

al) A auséncia da declaracao da licitante, implicara no declinio ao direito de usufruir dos
direitos da LC n°® 123/06 alterada pela LC 147/14.

b) As ME ou EPP deverdo apresentar, todos os documentos de habilitacdo exigidos no
edital, mesmo que os relativos a regularidade fiscal apresentem alguma restricdo, devendo
estas serem sanadas no prazo estabelecido na alinea “c”.

¢) Havendo alguma restricdo na comprovacado da regularidade fiscal, sera assegurado o
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério
da Administracdo Publica, para a regularizagdo da documentagdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddées negativas ou positivas com efeito
de certiddo negativa.

¢1) A nao regularizagdo da documentagao, no prazo previsto no subitem “c”, implicara
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das san¢des previstas no art. 81 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993, sendo facultado a Administracdo convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a
licitacao.

d) Em caso de ndo comprovacgado da sua condicdo de ME ou EPP e/ ou ndo regularizagéo
dos documentos de comprovagado da regularidade fiscal, a licitante estara sujeita as
penalidades legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a
Administragdo Publica, pelo prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas
no edital.

10. DA ADJUDICAGAO, DA HOMOLOGAGAO, E CONTRATO:

10.1. Apos o julgamento a CPL encaminhara o processo a autoridade competente para, a
seu critério, Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apods, a
adjudicatéaria sera convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V, deste Edital.
10.3. A adjudicataria devera no prazo de 05(cinco) dias Uteis, contados da data da
convocagao comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da
proposta.

10.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo mediante

solicitacdo expressa da adjudicataria.
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10.5. Na hipdétese do ndo atendimento a convocagdo para assinatura do instrumento
contratual ou havendo recusa em recebé-lo, fica facultado a Administracao, desde que haja
conveniéncia, proceder a adjudicagcdo as demais licitantes, observada a ordem de
classificacado das propostas.

10.6. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato, aceitar ou retirar o
instrumento equivalente, dentro do prazo previsto no subitem 9.3., caracteriza o ndo
cumprimento total da obrigagdo assumida, sujeitando-o as penalidades previstas na Lei n°.
8.666 de 21.06.93 e suas alteragdes posteriores.

10.7. No ato da assinatura do Contrato, a Contratada devera apresentar garantia numa das
modalidades previstas no § 1°, do artigo 56, da LEl FEDERAL N°. 8.666/93, equivalentes a
5% (cinco por cento) do valor total do Contrato, que sera levantada apés o término do
contrato.

10.8. O contrato podera ser rescindido caso ocorra um dos motivos elencados num dos
incisos do artigo 78, da Lei Federal reguladora deste instrumento, sendo que as condigbes
da rescisédo estdo embasadas no art. 79 e inciso do mesmo diploma.

10.9. A rescisdo de que trata o item anterior acarretara ainda como consequéncia a
CONTRATADA, a execucado da garantia contratual, para ressarcimento da administragao
dos valores das multas e indenizagdes devidas, sem prejuizo das demais san¢des previstas
na Lei 8.666/93.

10.9.1. A Contratada reconhece os Direitos da Contratante no caso de Rescisdo Contratual
Administrativa, conforme dispde o inciso IX do artigo 55 da Lei Federal n® 8.666/93 e suas
alteracgdes.

10.10. Este Edital e todos os demais documentos que compdem seus anexos fardo parte
integrante do Contrato.

10.11. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a Administracao tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacao
técnica ou a sua habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

10.11.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagcdo das Propostas Técnicas ou revogar
esta concorréncia.

10.12. Se, durante a execugao do contrato, o instrumento firmado com a contratada nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a
Administragdo podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de

classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucdo do objeto do
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contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias
a que estiver sujeita a signataria do contrato.

10.13. A contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do
art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.

11. DA FISCALIZAGAO:

11.1. A Administracdo nomeara Gestores e fiscais, em atendimento ao Decreto Municipal n°
33.912, de 16 de janeiro de 2017, para realizar a fiscalizagdo do Contrato resultante desta
Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execugao dos servigos e terao poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata correcao.

11.2. Deve a CONTRATADA permitir o livre acesso, a qualquer tempo, do Tribunal de
Contas do Estado de S&o Paulo a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente
com o instrumento a ser pactuado, devendo-se inclusive permitir o livre acesso dos 6rgaos
ou entidades publicas concedentes ou contratantes, bem como dos 6rgaos de controle
externo e interno a seus documentos e registros contabeis.

11.3. A fiscalizagdo exercida pelo CONTRATANTE ndo excluira ou reduzira a
responsabilidade da CONTRATADA pelos danos causados diretamente ao CONTRATANTE

ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucao do contrato.

12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO:

12.1. A CONTRATADA é obrigada a reparar, corrigir ou substituir, no total ou em parte, o
objeto ora licitado em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da
execucao.

12.2. Executado o objeto contratual, sera ele recebido em conformidade com as disposicdes
contidas no Art. 73 e 74, da Lei federal n® 8.666/93 e demais normas pertinentes.

12.2.1. O CONTRATANTE rejeitara, no todo ou em parte, o servico executado em

desacordo com as condi¢des contratuais.

13. CONDIGOES DE PAGAMENTO:
13.1. A CONTRATADA devera emitir a respectiva Nota Fiscal/Fatura, com prazo de
pagamento até 30 (trinta) dias, contados do recebimento da mesma, devendo a Nota Fiscal

ser atestada e aprovada no verso, pela equipe de fiscalizagdo da CONTRATANTE.
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13.1.1. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de néo efetuar o
pagamento.

13.1.2. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela
contratada, a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da
data em que estas forem cumpridas, a critério da Administracao.

13.2. O pagamento sera efetuado por crédito em conta corrente, no Banco Bradesco S/A
indicada pela contratada, mediante transferéncia bancaria ou, excepcionalmente, no
Departamento do Tesouro, a critério da Administracéo, nos termos da legislagao vigente.
13.3. Para fins de liquidacdo e pagamento de despesas deverao ser atendidas as exigéncias
constantes na Portaria 03/2017-SF publicada no Diario Oficial do Municipio de Guarulhos
em 20/01/2017 paginas 22 e 23, que podera ser consultada em www.guarulhos.sp.gov.br.
13.4. Em atendimento ao art. 40, XIV “c” e “d” e art. 55, Illl e VIl da Lei 8666/93, nos casos

de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada nao tenha concorrido, de

alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacgao financeira devida
pela Contratante, entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, sera

calculada mediante a aplicagdo da seguinte férmula:
EM=1x N x VP, sendo:

EM = Encargos Moratdrios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;
| = indice de compensacao financeira = 0,00008904, assim apurado:
I =(TX)
I =(3,25/100)/365
| = 0,00008904
TX = Percentual da taxa anual = 3,25%
e De acordo com a meta da inflagdo fixada pela Resolugdo 4.831/2020 do
Banco Central do Brasil
14. DAS SANCOES:

14.1. A inexecugdo total ou parcial das condicbes pactuadas sujeitara a empresa

adjudicataria as seguintes penalidades, garantida prévia defesa, no prazo maximo de 05
(cinco) dias uteis:

a) Adverténcia;

b) Multa;
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c) Suspensao temporaria de participacdo em licitagbes promovida pela PREFEITURA DO
MUNICIPIO DE GUARULHOS e impedimento de contratar com a Administracdo, pelo
prazo de até 02 (dois) anos, nos termos do artigo 87, inciso Il da Lei Federal n°® 8.666/93;
d) Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
respeitado o disposto no artigo 87, 1V, da Lei n.° 8.666/93.

14.2. A sancéo de adverténcia de que trata a alinea "a" do subitem 14.1. sera aplicada nos
casos em que o descumprimento das obrigagcbes e responsabilidades assumidas neste
instrumento ndo tenha acarretado quaisquer transtornos ao desenvolvimento dos servigos
da Secretaria, desde que nao caiba a aplicagao de sangao mais grave;

14.3. A multa de que trata a alinea "b" do subitem 14.1. sera aplicada da seguinte forma:

a) Nos casos de atraso na execucgao do objeto ou na execugéao parcial, que se prolongue até
0 10° (décimo) dia, contado daquele imediatamente posterior ao previsto no contrato, sera
aplicada multa moratéria de 0,5% (meio por cento) ao dia, calculado sobre o valor do
Contrato;

b) Nos casos de atraso na execugao do objeto ou execugao parcial, que se prolongue do 11°
(décimo primeiro) ao 30° (trigésimo) dia, contado daquele imediatamente posterior ao
previsto no contrato, sera aplicada multa moratéria de 0,7% (sete décimos por cento) ao
dia, calculado sobre o valor do contrato;

c) Pela recusa da adjudicataria em corrigir/substituir produto eventualmente rejeitado pela
PREFEITURA ou pela correcao/substituicdo fora do prazo estipulado, aplicar-se-a multa de
10% (dez por cento) sobre o valor do Contrato;

d) A licitante que, pretendendo valer-se do tratamento dispensado as ME e EPP, no
apresentar os documentos eventualmente necessarios a complementacdo da habilitacdo
juridica, sera também aplicada multa de 10% (dez por cento) do valor da proposta que tiver
inicialmente apresentado no presente certame;

e) Nos casos de inexecugdo total da obrigacdo, que se configura com a recusa
injustificada em assinar o Contrato no prazo estipulado, bem como com a mora na entrega
do objeto por prazo superior a 30 (trinta) dias, contados do dia imediatamente posterior ao
previsto no instrumento contratual, incidira multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor do
Contrato.

14.3.1. Para aplicagdo da multa de mora, tdo logo constatado o atraso injustificado, a
Secretaria acionara, por meio de memorando, o Departamento Financeiro desta
PREFEITURA, para que proceda ao desconto por ocasido do pagamento das notas
fiscais/faturas, ainda que inexista relacdo de causa e efeito entre o valor faturado e o fato

gerador da multa.
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14.4. Ficara suspensa do direto de participar de licitagdes promovidas pela PREFEITURA
DO MUNICIPIO DE GUARULHOS, e impedida de contratar com a Administracdo, pelo
prazo de até 02 (dois) anos, sem prejuizo da aplicagao das demais sangbes cabiveis a
espécie, a licitante que, sagrada vencedora, descumprir a avenca, total ou parcial, mediante
a pratica de quaisquer atos nao previstos no subitem 14.3.

14.4.1. A suspensao € a sang¢ao que impede temporariamente a empresa de participar de
licitacbes e de contratar com a Administracdo e podera, a critério da Administracao, ser
aplicada em conformidade com os prazos a seguir:

a) 06 (seis) meses nos casos em que a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido
no edital, os documentos e anexos exigidos, quer por via fax ou internet, de forma
provisoria, ou, em original ou cépia autenticada, de forma definitiva;

b) 12 (doze) meses nos casos em que a licitante, convocada dentro do prazo de validade
de sua proposta, ndo celebrar o contrato ou instrumento equivalente, ensejar o retardamento
na execucgao do objeto ou falhar na execugéo da avenga;

c) 24 (vinte e quatro) meses nos casos em que a licitante praticar quaisquer atos ilicitos,
com vistas a frustrar os objetivos do certame, comportar-se de modo inidéneo, ndo mantiver
a proposta de pregos, fizer declaragdo falsa ou cometer fraude fiscal, apresentar
documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados, objetivando obter, para si ou para
outrem, vantagens decorrentes da adjudicagdo do objeto licitado ou deixar de recolher aos
cofres publicos os valores atinentes a penalidade pecuniaria aplicada;

14.4.1.1. A aplicagcdo da penalidade de suspensao ou impedimento implicara o imediato
descredenciamento da licitante do cadastro de fornecedores do Municipio de Guarulhos,
pelo prazo em que durar o apenamento.

14.5. O prazo para pagamento das multas sera de 05 (cinco) dias uteis a contar da
intimacao da empresa apenada. A critério da Administragdo e sendo possivel, o valor devido
sera descontado da importancia que a empresa tenha a receber da Prefeitura do Municipio
de Guarulhos. Nao havendo pagamento, o valor sera inscrito como divida ativa, sujeitando a
devedora a processo executivo.

14.6. A licitante, a adjudicataria e a detentora do contrato somente deixara de sofrer as
penalidades descritas no presente instrumento nas seguintes hipéteses:

a) comprovacao da ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, que tenham tornado
impossivel o cumprimento da obrigacao, e/ou;

b) manifestacdo da unidade requisitante, informando que o ocorrido derivou de fatos

imputaveis exclusivamente a Administragéao.
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14.7. As multas e demais penalidades previstas neste Edital sdo independentes entre si,
podendo ser aplicadas isoladamente ou cumulativamente.
14.8. Das decisbes de aplicacdo de penalidade, cabera recurso nos termos do artigo 109 da
Lei Federal n°® 8.666/93, observados os prazos ali fixados.
14.9. As multas previstas ndo tem carater compensatorio e o seu pagamento n&o eximira a
Contratada da responsabilidade pelas perdas e danos decorrentes das infragbes cometidas

em decorréncia de seus préprios erros e omissoes.

15. DOS RECURSOS:

15.1. Dos atos da Administracdo cabem recursos, incumbindo a CPL e a proponente
observar o disposto no art. 109, da Lei n°. 8.666/93, observados os prazos ali fixados, ou
seja, 05 (cinco) dias uteis apos a ciéncia oficial do ato;

15.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverao ser interpostos e entregues,
mediante peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até as 17h00min do ultimo
dia do prazo, na Secretaria da Fazenda, Secao Administrativa de Expediente do
Departamento de Licitag6es e Contratos, situado a Av. Salgado Filho, 886 — Centro —
Guarulhos — SP — CEP 07115-000.

15.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderao ser aceitos através do e-mail

licitacaodcc@gmail.com, desde que a pec¢a recursal esteja anexada e devidamente

assinada, sendo obrigatério a sua confirmagao através do telefone (11) 2423-8623 — Segao
Técnica de Apoio as Licitagdes.

15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condigbes deste
Edital, ndo terdo analise de mérito.

15.4. A CPL reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os setores técnicos da

Administracao.

16. DAS RESPONSABILIDADES:

a) As partes responderao por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigacoes
contratuais, além de outras cominagdes definidas na legislagdo em vigor.

b) A CONTRATADA assume integral responsabilidade pelo pagamento dos encargos fiscais,
comerciais, trabalhistas e outros que decorram dos compromissos assumidos no contrato,
nao se obrigando a CONTRATANTE a fazer-lhe restituicbes ou reembolso de qualquer valor

despendido com estes pagamentos.
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c) Os servicos deverdo ser prestados de acordo com as especificagdes constantes no
contrato, no ato convocatério e na forma prevista na proposta, dentro dos prazos
estabelecidos, sob pena de incorrer a CONTRATADA, nas sangdes previstas.

d) As responsabilidades das partes na execucio do Contrato sdo as comuns nele implicitas
ou expressas, com base na Lei de Licitagbes, e aos demais instrumentos legais que regem
0 assunto.

e) Obrigar-se-a a contratada a afastar ou substituir, dentro de 24 (vinte e quatro) horas, sem
6nus para a Prefeitura, qualquer funcionario seu que, por solicitacdo justificada da
Administracdo, ndo deva continuar a participar da execugcao dos servigos.

f) Caso a contratada deixe de honrar as obrigacdes trabalhistas com seus empregados
incorrera em falta grave, estando sujeita, além das penalidades previstas, a rescisao
contratual, sem prejuizo de agio regressiva por parte da Administragdo em caso de
condenagao a responsabilidade subsidiaria imposta pela Justica do Trabalho, a teor do
Enunciado n°. 331 do C. Tribunal Superior do Trabalho.

g) Incorrera na mesma falta se deixar de atender as normas atinentes a seguranca e
medicina do trabalho, bem como nao se verificar o fornecimento e o uso de Equipamentos
de Protecao Individual (EPI) e uniformes adequados como forma de impedir riscos a saude
de seus empregados.

h) Para verificagdo da regularidade da Contratada junto a seus empregados, podera a
Contratante exigir a qualquer tempo documentos comprobatérios de tal situagdo, além da

fiscalizagao regular por parte da Administragao.

17. DISPOSICOES GERAIS:

17.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitagdo, € competente, por
disposicéo legal, o Foro da Comarca de Guarulhos.

17.2. E facultada & CPL ou & autoridade superior em qualquer fase da licitacdo, a promogéo
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

17.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administragcédo, anular ou
revogar, a qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia aos
participantes, na forma da legislacao vigente.

17.4. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:

17.4.1. A anulagao do procedimento licitatério por motivo de ilegalidade nao gera obrigacéo
de indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo uUnico do artigo 59 da Lei Federal n°
8666/93.

PA 52780-22 Servicos de Publicidade.odt 42



Folha

gy e PA 52780/22
[c

ARULHOS

Rubrica

17.4.2. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o
dispositivo citado no subitem imediatamente anterior.

17.4.3. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditorio e a
ampla defesa.

17.5. As interessadas deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital,
bem como de todas as condigbes gerais e peculiares do local onde serdo executados os
trabalhos, ndo podendo invocar nenhum desconhecimento como elemento impeditivo da
formulagao e sua proposta ou do perfeito cumprimento do Contrato.

17.6. As licitantes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sangdes aplicaveis
em cada caso, previstas neste edital, ndo se excluindo as de carater civil e/ou criminal e a
Prefeitura de Guarulhos nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatério.

17.7. E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto
licitado.

17.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na PMG.

17.8.1. Os prazos estabelecidos no edital serdo encerrados no ultimo dia as 16h30min.

17.9. Os demais atos relativos a esta licitacdo serdo realizados mediante publicacdo na
Imprensa Oficial.

17.10. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da ampliacédo
da disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que néo
comprometam o interesse publico, a finalidade e a seguranga da contratagao.

17.11. Os dados presentes neste documento ou coletados para as finalidades aqui
previstas serdo utilizados Unica e exclusivamente para cumprir com a finalidade a que se
destinam e em respeito a toda a legislagdo aplicavel sobre seguranca da informacao,
privacidade e protecao de dados, inclusive, mas nao se limitando a Lei Geral de Protecao
de Dados (Lei Federal n° 13.709/2018) e ao Decreto Municipal n° 38.145/2021 e

alteragdes.
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18. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:

ANEXO | — Declaragdes

ANEXO Il — Modelo de Proposta de Precos;
ANEXO Il — Termo de Referéncia;

ANEXO |V — Briefing;

ANEXO V — Minuta de Contrato.
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Guarulhos, 14 de julho de 2.023.

GILMAR VELOSO DA SILVA

Diretor

Departamento de Licitagoes e Contratos

PA 52780-22 Servicos de Publicidade.odt 44



Folha

gy e PA 52780/22
| GUARULHOS

Rubrica

ANEXO |
DECLARAGCOES

PA 52780-22 Servicos de Publicidade.odt 45



Folha

oane bE— PA 52780/22
| GUARULHOS

Rubrica

ANEXOI-A
DECLARAGAO DE ISENGAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Guarulhos

Departamento de Licitagées e Contratos
Concorréncia n°.........

Processo Administrativon® ..........
Objeto: .........

A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderegco completo) .......... , CNPJ n°
................ , DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressido da verdade, que esta isenta
e/ou ndo incide tributos estaduais, ndo possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica

do Estado ....... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI1-B

DECLARAGAO DE ISENGAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Guarulhos

Departamento de Licitagcdes e Contratos
Concorréncia n° ........

Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) .......... , CNPJ n°
................ , DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressao da verdade, que né&o esta
cadastrada (inscrita), ndo possuindo, portanto, débitos mobiliarios junto & Fazenda Publica

do Municipio de ....... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-C

DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA

MODELO

A Prefeitura de Guarulhos
Departamento de Licitagées e Contratos
Concorréncia n°.........

Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no
CNPJ sob n°_, interessada em participar da licitacdo em epigrafe que se processa no
processo administrativo indicado , DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no
presente processo licitatorio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores;

b) e que nos encontramos em situacao regular perante o Ministério do Trabalho no que
se refere a observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal,
nao mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horario
noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer
trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14

(quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXOI1-D
DECLARACAO
MODELO

A Prefeitura de Guarulhos
Departamento de Licitagées e Contratos
Concorréncia n°.........

Processo Administrativo n° ..........

Objeto: .........

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. ......ccocieieinneen. por intermédio de seu representante o(a)
SI(A)  ceeeeeei e , portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N e €dO CPF. o , DECLARA sob as penas
da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o ENVELOPE A, assim

como todos os documentos e informagdes necessarios a participacdo nesta Concorréncia,
conhecendo e acatando as condigbes para o cumprimento das obrigacdes objeto da licita-
cao;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participacao, ou seja, que nao incorre em ne-
nhum dos casos relacionados nas condi¢des de participacéo do Edital.

3) Elaboracdo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengao de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concor-

réncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou
de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou
nao da referida licitacao;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagcado do objeto
da referida licitagao; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia néao foi,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante da Prefeitura Municipal de Guarulhos antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO Il

PROPOSTA COMERCIAL - CONCORRENCIAN® ........... — PROCESSO N° |/
Razao Social da PROPONENTE:

Endereco:

CEP: Fone: Fax:

e-mail: CNPJ: Inscricao Estadual :
OBJETO: ...ccevvvvvaenns , a ser realizado conforme Edital e seus anexos.
A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacao.

*no minimo 90 dias

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/23.....
promovida pela Prefeitura Municipal de Guarulhos, serdo cobrados os seguintes honorarios:
a) Honorarios de ....... % (oo, por cento) sobre servicos externos de produgao
e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagao e sob supervisdo da agéncia;

b) Honorarios de ...... /3 GRS por cento) sobre pesquisas e instrumentos de ava-
liacdo e de geracao de conhecimento, com a intermediacao e supervisdo da agéncia;

C) Honorarios de .....% (.......... por cento) sobre formas inovadoras de comunicagcéo
publicitaria com a intermediac&o e supervisdo da agéncia.

d) Remuneracdo de .....% (.......... por cento) do valor da midia digital contrata-

da com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que 0s veiculos ndo remunerem
a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65.

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Guarulhos sobre os custo internos, base-
ados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Pau-
lo.....%(....... por cento);

A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura:

a) Até ....% (coeiiiiiiee. por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

b) Até ...... Yo (veeeeereenan por cento) Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de
obras consagradas, incorporadas a pegas, sobre o valor original da cessao desses

direitos, na reutilizagao das pecgas por direito igual ao inicialmente pactuado.
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2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Guarulhos procedera a re-

tencdo de tributos e contribui¢cdes nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais estabeleci-
das no subitem 12.3.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melho-
res condigbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados
e veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

[LOCAL: | DATA:

Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagao: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO Il

TERMO DE REFERENCIA

1 — Objeto Sintético: Contratacdo de 01 (uma) empresa especializada (Agéncia de
Propaganda) para a prestacdo de servico de Publicidade, de acordo com as Leis n°
12.232/2010, n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993, para a Prefeitura Municipal de Guarulhos,
compreendendo o conjunto de atividades integradas que possibilte o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execucgdo interna, a intermediagao
e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacao, sem divisdo por lotes, itens, contas publicitarias ou segmento.

1.1. A presente licitagdo tem por objetivo a contratacdo de empresa para a prestagdo de
servigos técnicos de publicidade para elaboragédo de campanhas e projetos da Prefeitura
Municipal de Guarulhos.

Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgao, a criagdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, de
acordo com os objetivos de comunicagao da Prefeitura Municipal e Guarulhos, visando o
planejamento estratégico e a criagdo de pegas publicitarias realizadas; a producédo e a
execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados; a criagdo e o desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescri¢cdes
estabelecidas para as agdes publicitarias contratadas; o desenvolvimento, implantagéo e
acompanhamento de acgbes diretas de comunicagdo com a populagdo, desde que estejam
inseridas e sejam pertinentes no contexto de uma campanha publicitaria, conforme diretrizes
do Anexo IV — BRIEFING e demais anexos deste Edital.

1.1.1. Para os fins deste Edital a licitante podera ser tratada igualmente como agéncia ou
licitante.

1.2. A prestagdo de servicos objeto deste Edital reger-se-a pelo disposto no artigo 37,
paragrafo 1°, da Constituicdo da Republica Federativa pelo artigo 85 da Lei Organica do
Municipio de Sao Paulo, pelas disposi¢cdes especificas contidas na Lei Federal n°® 4.680, de
18/06/65, que dispbe sobre o exercicio da profissdo de publicitario e de agenciador de
propaganda, regulamentada pelo Decreto Federal n°® 57.690, de 01 de fevereiro de 1966 e

Decreto Federal n° 4563, de 31 de dezembro de 2002, pelas Normas — Padrao para
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prestacdo de servicos de comunicagao e suas reciprocas relagdes vigentes, do Conselho
Executivo das Normas-Padrao, mais conhecido por CENP, conforme as normas previstas no
Cadigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, e pelas disposicdes contidas no capitulo
Il da lei 12.232 de 29 de abril de 2020.

1.2.1. Os servigos previstos no item 1.1 ndo abrangem as atividades de patrocinio, de
assessoria de imprensa, e de relagbes publicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza, vedados pelo § 2° do art. 2° da lei 12.232/10.

1.2.1.1. N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalaces,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculos de comunicagédo e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicacgao.

1.3. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgagao, exceto a legal, e todos os assuntos
e temas de competéncia ou de interesse da Prefeitura Municipal de Guarulhos, aos estritos
termos do artigo 37, paragrafo1°, da Constituicdo da Republica Federativa e pelo artigo 85
da Lei Organica do Municipio de Sao Paulo.

1.4. Para a prestagdo dos servicos serdo contratadas 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominadas agéncia, licitante ou contratada.

1.4.1. Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncia de
propaganda cuja atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
1.4.2. As agéncias atuardo por ordem e conta da Subsecretaria de Comunicagao (SGMSC),
em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execug¢ao das atividades complementares de que
trata o0 § 1° do art. 2° da lei 12.232/10,e de veiculos e demais meios de divulgagao, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

1.4.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de
servigos previstos no item 1.1.

1.4.4. A agéncia atuara de acordo com solicitaggo da SGMSC, indistintamente e
independentemente de sua classificagdo no certame, e nao tera, particularmente,

exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos no subitem 1.1.

A Agéncia de Propaganda que detiver interesse em participar do processo licitatério devera
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deter atividade disciplinada pela Lei n° 4.680/65 e que tenham obtido o certificado de
qualificagao técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas — Padrao
— CENP.

OBJETO
Prestacao de servigos técnicos de publicidade para realizagdo de projetos e campanhas da

Prefeitura Municipal de Guarulhos.

JUSTIFICATIVA

Guarulhos possui caracteristicas muito peculiares que a diferenciam de quase todos os
demais municipios do pais. A extrema regiado territorial, recortada por outras metropoles da
Grande Sao Paulo, principalmente a capital do Estado; a populagdo que ultrapassa 1,3
milhdo de habitantes; as diferencas marcantes entre suas areas urbanas, com forte
presenca industrial e de servigos, bem como uma gigantesca porgao periférica que ha pouco
comecou a ser atendida com os principais servigos publicos, mostram que existem muitos
desafios a serem superados, em que pese 0s avangos alcancados até o momento.

Um dos desafios enfrentados pela Administragdo Municipal € justamente contribuir
decisivamente para que haja uma comunicagdo de interesse publico, tanto na forma de
prestacdo das agbes da Prefeitura, quanto na circulagdo de informacdes relacionadas aos
servicos publicos disponiveis, garantindo o direito a informacdo para o exercicio da
cidadania. Implementar uma comunicagao publica de qualidade exige esforgos que precisam
ir além do raio de acéo do poder publico local.

Existe, no municipio de Guarulhos, uma deficiéncia histérica relacionada aos meios de
comunicagdo de massa. A cidade sofre as agruras de ndo possuir radio, midia impressa
prépria condizente com o tamanho da sua populagao e canal de TV, que trata-se do veiculo
que proporciona a maior capilaridade e eficiéncia quando comparado aos outros,
possibilitando a informagao chegar com rapidez a praticamente 100% dos domicilios.

No entanto, apesar de ser imprescindivel para qualquer estratégia ampla e eficaz de
comunicagdo, a TV possui um alto custo. Além disso, o fato das grandes emissoras nao
possuirem retransmissores de sinais em Guarulhos ou nas imediagbes faz com que a
Administracdo Municipal seja obrigada a submeter-se ao mesmo prego de tabela praticado
pelas emissoras de TV aberta na cidade de Sao Paulo, muitissimo mais caro do que em

outras cidades do Estado de S&o Paulo que tém TV aberta.
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Juntando os esforgos de trabalho através dos tradicionais meios de comunicag¢do de massa,
a Subsecretaria de Comunicagdo, em conjunto com a Agéncia de Publicidade e
Propaganda, buscara estratégias especificas, utilizando-se também de midias digitais, em
especial daquelas que se convencionou chamar de midias sociais, para o alcance do
objetivo que se busca com a presente contratagao.

As midias sociais ganham cada vez mais adeptos. Utilizadas por um publico
majoritariamente jovem, mas com imenso potencial de chegar direta e indiretamente a toda
a populacdo. Por essa razdo, entendemos que a assessoria de uma agéncia ira cooperar
para vencer obstaculos e facilitara a trilhar caminhos ainda bastante tortuosos dos
ambientes virtuais, mas que se tornam essenciais em qualquer estratégia abrangente de
comunicagdo — embora nao substituam os meios tradicionais de comunicagéao.

Diante de toda a realidade apresentada, nos ultimos anos muitos esforgos vém sendo
realizados pela Administragdo com o intuito de preencher as imensas lacunas causadas por
todo esse contexto. Como se sabe, sem meios adequados e eficientes de difusdo de
informacdes, dificilmente se consegue propagar a informacao fazendo-a chegar aos ouvidos
e aos olhos dos moradores. Desta forma, a contratacdo de uma Agéncia de Publicidade e
Propaganda para prestar servicos de publicidade com o papel de assessorar as execugdes
de acbes de comunicacdo da Prefeitura sera uma decisdo assertiva que se mostrara
bastante pertinente ao proporcionar agilidade e eficiéncia na veiculagdo de mensagens de
interesse publico.

A comunicagdo através da disseminacdo das informagdes de interesse publico em
Guarulhos torna-se a cada dia mais importante, uma vez que nos ultimos anos a cidade
ampliou significativamente o nimero de servicos a populagcdo em praticamente todos os
setores, sobretudo na Educacdo, Saude, Meio Ambiente, Limpeza e Manutencéo,
Transporte Coletivo e Transito, Esporte, Cultura, entre outros.

Com a oferta e disponibilidade de servigos ampliada, € natural e logico tornar publica a
existéncia desses novos servicos, bem como fazer chegar aos municipes todas as
informacdes necessarias para que o cidadao usufrua de seus direitos.

Da mesma maneira, € preciso ainda levar em consideragdo os futuros servigos a serem
criados e que exigirdo mais agdes e campanhas de comunicagao. A exemplo, temos previsto
para o proximo ano projetos com grandes obras como o Viva Baquirivu, a construgdo do
Hospital Infantojuvenil e uma acéo grandiosa de zeladoria no Municipio que necessitarao de

amplas campanhas de divulgacao para a informacao a toda populagao.
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Desde a criagdo da Secretaria de Administragbes Regionais (SAR), no final de 2021,
idealizada para reunir diversos servigos ligados a processos de manutengdo, zeladoria,
conservacao e melhorias de infraestrutura urbana, os servicos como de limpeza de pracas,
tapa-buracos, drenagem de corregos, varricdo, capina, rogagem, manutencao da iluminacgao
publica, entre outros, tém sido intensificados e terdo espaco importante no planejamento do
préximo ano.

Importante campanha também sera sobre a construgéo do Hospital Infantojuvenil que amplia
em 70% o numero de leitos e atendimentos para criangas e adolescentes.

O Hospital contara com 150 leitos entre clinica médica, cirdrgica, psiquiatrica e ortopédica,
divididos em emergéncia, enfermaria, unidade de terapia intensiva (UTI), centro cirlrgico e a
modalidade de atendimento hospital dia.

O complexo terd setores com separagao por sexo e idade, exclusivos para pacientes
internados ou em observagdo. No apoio ambulatorial serdo 22 especialidades e cirurgias
eletivas, incluindo diagnéstico com ressonancia, tomografia, ultrassonografia,
nasolaringoscopia e raios X.

E imprescindivel a divulgacdo sobre a grandiosa obra do Rio Baquirivu-Guagu que
possibilitara a diminuicdo de cheias mediante a ampliagao da calha do rio e a construcao de
reservatorios, além de recuperar as areas de varzeas e implantar o maior parque linear da
cidade.

A iniciativa abrange ainda a construgéo de ciclovia e pista de corrida, revitalizacdo das vias
urbanas, a ampliacdo dos corredores viarios de acesso ao Aeroporto Internacional de
Guarulhos e a adequagao do corredor viario e de 6nibus da rua Jamil Jodo Zarif e da
avenida Natalia Zarif, entre outras melhorias. As obras devem ser realizadas dentro de um
prazo de 30 meses e trardo diversos beneficios a populagao.

Em meio aos desafios ja apresentados, € preciso que a comunicagdo em Guarulhos possua
a disponibilidade adequada de recursos financeiros para fazer uma divulgagéo de utilidade
publica eficiente e eficaz.

Sobre os custos, ndo podemos deixar de falar sobre a alta nos pregos de materiais e
servicos do setor, como no caso do papel de imprensa, servigos graficos, tabela de
insercdes publicitarias em TV, radio, jornal e revista, servigos de internet e tabela de servigos
de agéncias de publicidade, dentre outros. Portanto, sdo necessarios recursos
orgcamentarios adequados a realidade.

Com todas as questdes apresentadas acima, fica clara a importancia da contratagdo de uma
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Agéncia de Publicidade e Propaganda através de processo licitatério, que auxiliara nesta
tarefa de se comunicar com o municipe com transparéncia e impessoalidade, conforme

determina a Constituicdo Federal.

Especificagao do Objeto:

A contratacdo que se presente formalizar tem o objetivo a elaboragdo de projetos e
campanhas compreendam o estudo, o planejamento, a conceituagcdo, a concepgao, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucgido externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo através da realizagéo
dos servigos que compreenderio:

. a producao e a execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

. ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo e de
geragcado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional,
inclusive de utilidade publica da Prefeitura.

° a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias desenvolvidas.

. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo a finalidade de gerar
conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da Prefeitura, o publico-alvo, e os
veiculos de divulgagdo nos quais serdao difundidas as campanhas ou as pegas, com 0
propésito de aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacao de

mensagens.

DO DIREITO AUTORAL

Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analise e planos),
pecas, acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de
seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste
contrato serdo cedidos a Prefeitura Municipal de Guarulhos.

Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro
pais.

O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo no
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Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas modalidades
de utilizacao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
Prefeitura solicitara a quem de direito a concesséo por prazo, finalidade, territorio e preco,
inclusive quando a eventual renovagéo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a pecga e os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.

A Prefeitura sera a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo, sejam estes passiveis ou nado de

protecéo de Direito de Propriedade Intelectual.
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BRIEFING

Este briefing tem por objetivo ajudar na elaboragéo de propostas pelos participantes
desta Concorréncia, que visa a contratacdo de uma agéncia de propaganda para a
prestacéo de servigos de comunicacdo para a PREFEITURA DE GUARULHOS - SP.

HISTORIA DE GUARULHOS

Guarulhos foi fundada em 8 de dezembro de 1560 pelo Padre Jesuita Manuel de
Paiva, com o nome de Nossa Senhora da Conceigcdo, em um local até entdo habitado pelos
indios Guarus, da tribo dos Guaianases.

Em 1590 foram descobertas minas de ouro, na regido onde atualmente é o bairro de
Lavras. As chamadas “Lavras Velhas do Geraldo” podem ser vistas, hoje, na margem direita
da estrada que se dirige de Cumbica para Nazaré.

D. Pedro Il visitou a regido em 1.880, a qual foi elevada a Provincia de Nossa
Senhora da Conceicao de Guarulhos. Apenas em 1.906 uma Lei Estadual determinou que
Guarulhos recebesse a denominacao de cidade.

No Brasil Colonia, durante os séculos XVII e XVIII, foram delimitadas sesmarias
organizando a ocupacao da regido. Os sesmeiros se dedicaram a agricultura e a mineragao
e, como atividade de apoio, criavam gado vacum e cavalar. Entre os anos seiscentos e 0
inicio do século XX, houve produgdo de alcool e aguardente, embora o clima umido e frio
fosse propicio a causar ferrugem ao trigo, mosaico a cana e curuqueré ao algodao.

“Nos anos 50 a inauguragao das rodovias Presidente Dutra e Fern&do Dias aproxima
pessoas e mercadorias da cidade. Guarulhos se viu unida a Sao Paulo, no momento
histérico de aceleragao industrial, e ao Rio de Janeiro, ainda entdo, Capital Federal’

O trabalho escravo foi realizado principalmente por negros de origem sudanesa,
denominados Gegés, e foi utilizado em larga escala. Segundo o tombamento das
propriedades rurais da Capitania de Sao Paulo de 1817, registraram-se 183 escravos na
Freguesia da Conceigédo dos Guarulhos, pertencentes a 28 lavradores das seguintes areas:
Bom Jesus, Bom Sucesso, Guavirotuba, Itaverava, Lavras, Pirucaia, Sdo Gongalo, Sao
Miguel (Pimentas) e Varados.

Em 30 de maio de 1901 foi publicada a sumula da produgcdo do Municipio, onde
encontramos registrada a produgcdo de aguardente (30 engenhos), de arroz (12
propriedades), de café (4 propriedades), de feijdo (200 propriedades), de milho (200
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propriedades), de tabaco (1 propriedade), de carvdo (10 propriedades), de vinho (2
propriedades), além da criacdo de gado: cavalar (300 cabegas), caprinos (20 cabegas),
suinos (100 cabecas), vacum (300 cabecas) e 5 produtores na area de apicultura.

Em 1915 Guarulhos recebe o Ramal Guapyra — Guarulhos, da estrada de ferro da
Cantareira, possibilitando o escoamento de madeira, pedra e tijolos, fabricados em diversas
olarias da regido e amplamente utilizados na construgéo civil na capital. A cidade ganhou
cinco estagdes: Vila Galvao, Torres Tibagy, Gopouva, Vila Augusta e Guarulhos, além do
prolongamento até a Base Aérea.

O inicio do século XX marcou também a chegada da energia elétrica (Light & Power),
dos pedidos para instalagdo da rede telefbnica, licengas para implantacdo de industrias de
atividades comerciais e dos servigos de transporte de passageiros.

Na década de 40 foi inaugurada a Biblioteca Publica Municipal, o primeiro Centro de
Saude da cidade e a Santa Casa de Misericordia, além de industrias do setor elétrico,
metalurgico, plastico, alimenticio, de borracha, calgados, pecas para automaveis, reldgios e
couros. Em 1945 a Base Aérea de Sao Paulo (BASP) foi transferida do Campo de Marte, em
Sao Paulo, para o bairro de Cumbica, em Guarulhos.

Nos anos 50 a inauguragéo das rodovias Presidente Dutra e Ferndo Dias aproxima
pessoas e mercadorias da cidade. Guarulhos se viu unida a Sao Paulo, no momento
historico de aceleragao industrial, € ao Rio de Janeiro, ainda entdo Capital Federal e centro
de decisbes politicas e econbmicas, gerando, portanto, um impulso para instalacdo de
industrias nos trechos das rodovias que passam pelo municipio. Nos “anos dourados”
Guarulhos também ganha um Rotary Club e realiza a 1° Feira da Industria e Comércio da
cidade, realizada no Parque do Ibirapuera em Sao Paulo.

A fase dos anos 1960/1970, é marcada pela estruturagdo de atividades industriais
que em grande medida pautaram os caminhos da migragdo para o Estado de Sao Paulo.

Em 1963 foi fundada a Associagao Comercial e Industrial de Guarulhos, hoje,
Associagdo Comercial e Empresarial de Guarulhos (ACE).

Em 1985 foi inaugurado o aeroporto de Cumbica, hoje denominado “Aeroporto
Internacional de Sao Paulo — Guarulhos Governador André Franco Montoro”, o maior da
Ameérica do Sul.

Devido a industrializagdo ocorrida no municipio, o afluxo do contingente humano
incentivou a formacao de loteamentos efetuados sem grandes preocupagdes com a

urbanizagdo, a infraestrutura e os servigos de utilidades publicas. O crescimento
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populacional da cidade de Guarulhos é um reflexo do processo de urbanizagdo que afetou o
Brasil, especialmente nos ultimos 50 anos.

Entre 2000 e 2006 a populagado de Guarulhos teve o triplo do crescimento registrado
pelo estado de Sao Paulo. Segundo o IBGE, Guarulhos é o municipio mais populoso depois
da capital. A maior parte da populagao se concentra na faixa de idade economicamente ativa
distribuida mais ou menos de forma homogénea entre homens e mulheres.

As regides mais densas do municipio sdo aquelas de ocupagado mais antiga, situadas
no centro e seu entorno, seguidas por aquelas que vém passando por um acelerado
processo de adensamento nos Ultimos anos em fungéo da disponibilidade de areas livres, o
que implica precos mais acessiveis da terra urbana. Atualmente, verifica-se que a tendéncia
de crescimento do municipio € no sentido Leste e observa-se um forte investimento

infraestrutural e de servicos nos ultimos anos.

ESTATISTICA E GEOGRAFIA

Guarulhos é o segundo maior municipio paulista em populagdo, com mais de
1.379.182 habitantes segundo estimativa do IBGE (Julho - 2019). Localizada na Regiao
Metropolitana de Sao Paulo, a cidade tem uma area de 319,19 km2.

Distante apenas 17 km do centro da maior metrépole da América Latina, o municipio
encontra-se estrategicamente localizado entre duas das principais rodovias nacionais: a Via
Dutra, eixo de ligagdo Sédo Paulo - Rio de Janeiro e Rodovia Ferndo Dias, que liga Sao
Paulo a Belo Horizonte. Conta ainda com a Rodovia Ayrton Senna, uma das mais modernas
do pais, que facilita a ligacdo de Sao Paulo diretamente ao Aeroporto Internacional de
Guarulhos, e esta a 108 km do Porto de Santos.

Sendo também o 2° municipio paulista em geracdo de empregos formais, com
341.760 postos de trabalhos (MTE-2015) e valor adicionado de ICMS, com 37,9 bilhdes de
reais (SEFAZ S&o Paulo). Seu PIB ¢é de 51,4 bilhées de Reais, e PIB per Capita de 39,2 mil
Reais. (IBGE-2014).

Caracteriza-se por ter um forte potencial econdmico, tendo sido contabilizado na
ultima RAIS-2014 45.367 estabelecimentos formais, sendo 20.920 no setor de servigos,
17.851 no comércio, 4.568 na industria, 1.917 na construcéo civil e 111 na agropecuaria,
gerando 341.760 empregos formais, 154.182 no setor de servigos, 101.196 na industria,

75.446 no comércio, 10.700 na construgao civil e 236 na agropecuaria.
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E cortada pelas duas principais rodovias federais — Presidente Dutra e Ferndo Dias

—, que ligam a capital ao Rio de Janeiro e a Belo Horizonte respectivamente, além da

rodovia Helio Smidt, também federal, e a estadual Ayrton Senna, e em fase de concluséo o

trecho norte do rodoanel Mario Covas.

Tudo isso, aliado a presenca do Aeroporto Internacional, o mais relevante da América

Latina com uma movimentagdo de cerca de 40 milhdes de passageiros/ano e a presenca

das principais redes hoteleiras nacionais e internacionais, se traduz num potencial logistico

inigualavel em nosso pais e em uma forte vocacao para o turismo de negécios.

SECRETARIAS:

Administragdes Regionais
Chefia de Gabinete
Controladoria Geral do Municipio
Cultura

Desenvolvimento Cientifico, Econdmico, Tecnoldgico e de Inovagéo
Desenvolvimento e Assisténcia Social
Desenvolvimento Urbano
Direitos Humanos

Educacao

Esporte e Lazer

Fazenda

Fundo Social de Solidariedade
Gestéo

Governo Municipal

Habitagao

Justica

Meio Ambiente

Obras

Procuradoria-Geral do Municipio
Saude

Segurancga Publica

Servicos Publicos

Trabalho
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Transportes e Mobilidade Urbana

SUBSECRETARIAS:
Acessibilidade e Inclusédo
Assuntos Institucionais
Comunicacgao

Igualdade Racial
Juventude

Politicas da Diversidade
Politicas para Mulheres

Politicas para o Idoso

COORDENADORIAS:

Protecao e Defesa Civil

Protecao e Defesa do Consumidor / Procon

TEMA BASE

DESAFIOS DA COMUNICAGAO:
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A despeito da crise econdmica e social e cenario pds-pandémico, a Prefeitura de

Guarulhos nédo tem medido esforgos para oferecer a sua populagao um lugar melhor para se

viver, e a Comunicagao tem o papel fundamental de levar ao conhecimento sobre esses

feitos aos moradores. E de extrema importancia aproximar o cidaddo da informacdo sobre

quais séo os investimentos, obras e servigcos prestados pelo poder publico como forma de

esclarecer onde é empregado o dinheiro recolhido com a cobranga de impostos.

Com maior engajamento sobre o Mais Futuro, e consequente aumento de matriculas,

seriam cumpridas metas importantes para o projeto:

e Fortalecimento da identidade e ampliacdo da divulgagdo do Programa Mais Futuro,

proporcionado pela Prefeitura de Guarulhos através da Secretaria de Educacao;

e Destacar as vagas e cursos oferecidos;

e Viabilizagdo de novas oportunidades para a populagédo guarulhense.
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Embora estejam ocorrendo campanhas constantes em canais digitais € nos locais
dos cursos, se faz necessario o desenvolvimento de uma agdo tematica alinhada com o
momento de Guarulhos, que dé um posicionamento da real situacdo do municipio frente a
dificuldade imposta pela crise econdmica, cenario pdés-pandémico, combate as
desigualdades e os desafios de estimular a sociedade a aderir programas culturais,
educacionais e esportivos.

A adesdo ao Mais Futuro sera um fator atenuante de outros desafios enfrentados
sociais agravados pela pandemia, como a saude mental e fisica, a retomada do convivio
social presencial e a integragao entre a sociedade.

Vale ressaltar que os desafios da comunicacgao publica continuam sendo constantes.
Por isso, é necessario que sejam criados formatos eficazes de aproximagao com o cidadao.

Os investimentos realizados pela gestao precisam chegar até o publico final, as
atividades gratuitas e servigos precisam ser tangiveis a populagdo, a comunicacéo de
utilidade publica precisa ser inerente ao dia a dia do cidadao e as realizagbes do municipio
devem ser percebidas pelos beneficios que geram aos guarulhenses.

Para tanto, a Comunicagdo do municipio busca dar visibilidade aos projetos e
provocar a sensacdo de pertencimento em quem vive no municipio. Reconhecido pela
capacidade de trabalho, o guarulhense é um povo que sempre teve como referéncia o
empenho em fazer bem-feito, seja na industria ou nos servigos, e no Mais Futuro sera o foco
de aprendizados fundamentais. A educacgao transforma vidas e o objetivo & prestar o melhor

servigo ao guarulhense.

OBJETO DA DEMANDA:

Desenvolver campanha de posicionamento para o Programa Mais Futuro,

observando:

a) A realizacdo do programa em todas as regides do municipio;

b) Os beneficios das realizagbes do programa na vida do guarulhense;

c) Fortalecimento entre escola e comunidade, promovendo a transformacao social de

criangas, jovens e adultos;
d) A oferta de mais de 200 cursos em 16 polos de atendimento.

A campanha devera ter um posicionamento que possa alcangar o publico definido em
questéo:

a) Populagao de Guarulhos.
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OBJETIVOS DE MARKETING:
Definidos os objetivos de marketing de natureza institucional, deve-se indicar a
melhor pratica de cada item e explicitar os atributos do Programa Mais Futuro,

demonstrando os avangos sociais e estruturais, além de destacar os resultados para a

populagéo.

a) Fortalecer a identidade e ampliar a divulgagao do programa;
b) Destacar as vagas e cursos oferecidos;

c) Viabilizagao de oportunidades para o publico definido.

OBJETIVOS DE COMUNICAGAO:

GERAL:

Fixar um posicionamento que demonstre, ao guarulhense, que a Prefeitura de
Guarulhos trabalha constantemente para o desenvolvimento da Educagdo no municipio e
que esse desenvolvimento visa melhorar a qualidade de vida e ensino dos cidadaos,
destacando as realizagcbes diante do cenario econémico herdado e dos impactos causados

pela pandemia de Covid-19.

ESPECIFICOS:

— Demonstrar para a populacdo guarulhense que as acbes e cursos ofertados pela
Secretaria de Educacdo da Prefeitura de Guarulhos proporcionam melhorias na vida de
todos;

— Promover a ocupacdo dos equipamentos publicos a fim de gerar integragdo entre a
populagdo e expandir conhecimentos;

— Valorizar as acgbes realizadas pelos servidores da Secretaria de Educagao, que
proporcionam diariamente um Municipio mais desenvolvido e o fortalecimento da cultura por

meio de seus trabalhos.

PUBLICO ALVO:

EXTERNO:

Populagao do municipio de Guarulhos.
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INTERNO:

Servidores do municipio de Guarulhos.

PRACAS:
— Todo o municipio de Guarulhos;
— Presenca de comunicacdo nas areas designadas para as atividades como: CEUs e

parques.

PERIODO:

O periodo de campanha sera de 30 dias.

VERBA REFERENCIAL:
No célculo da alocacgéo dos valores para a producgéo e veiculagdo da campanha em questéao,

a licitante utilizara como referencial a verba de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais).

CANAIS PROPRIOS DE COMUNICAGADO:
— Site da Prefeitura de Guarulhos
— Redes sociais

— 104 outdoors proprios posicionados por toda a cidade de Guarulhos.

Além dos canais préprios, as proponentes poderao sugerir agdes em novos meios.

MAIS INFORMAGOES INSTITUCIONAIS:

- Site da Prefeitura de Guarulhos: www.quarulhos.sp.gov.br/

- Portal da Secretaria de Educacao:
https://portaleducacao.guarulhos.sp.gov.br/siseduc/portal/site/listar/categoria/70/


https://portaleducacao.guarulhos.sp.gov.br/siseduc/portal/site/listar/categoria/70/
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ANEXO V
MINUTA DE INSTRUMENTO CONTRATUAL
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CONTRATO DE PRESTAQAO DE SERVICOS N° | -DLC
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 52780/2022
CONTRATADA: | CODIGO:

OBJETO: Servigos de publicidade para realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo e a superviséo da
execucdo externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1. PREAMBULO

1. PARTES: MUNICIPIO DE GUARULHOS, com sede & Avenida Bom Clima n° 49, Jd. Bom Clima — Guarulhos/SP,
inscrito no CNPJ sob n° 46.319.000/0001-50, a seguir denominado simplesmente CONTRATANTE,
representado pelo Secretario de Governo Municipal, Sr. _  eaempresa___,CNPJn®___ | estabelecida
a___ —-CEP___, Fone:(__)__,e-mail: ____, neste ato representada pelo Signatario ao final identificado, a
seguir denominada simplesmente CONTRATADA, ficando as partes subordinadas as disposi¢oes da Lei Federal
n° 8.666/93, de 21 de junho de 1.993, alteragdes posteriores e condigdes constantes deste contrato.

2. FUNDAMENTO: Este contrato decorre de homologagao pela autoridade competente de licitagdo na modalidade
de Concorréncia n® __ -DLC, que se acha juntada ao Processo Administrativo n°® 52780/2022.

2. DESCRIGAO, REGIME DE EXECUGAO E CONDICOES.

1. NATUREZA DO CONTRATO: A CONTRATADA obriga-se a execugdo dos servicos de publicidade para
realizagao de atividades integradas que possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgéo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e na distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, conforme indicado abaixo e no Anexo | - Termo de
Referéncia.

2. Objetivo especifico:

1. Os projetos e campanhas compreendem o estudo, 0 planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagao,
a execugao interna, a intermediag&o e a supervisao da execucdo externa e a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagéo.

2. O item acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou institui¢des e de informar o publico em geral.

3. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) aprodugdo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

b) ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de
conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢do nos quais serdo difundidas as
pecgas € agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em
desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura;

¢) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias
desenvolvidas.

1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea “a” do item acima, teréo a
finalidade de:

* Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagcdo do Governo Municipal de
Guarulhos, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pegas;

» Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

» Possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.



Fls.
SECRETARIA DA FAZENDA °

e DEPARTAMENTO DE LICITACOES E CONTRATOS | [roc Adm. 5278012022
GUARULHOS Rubrica

4. A Contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos
nesta clausula.

5. AContratada atuara de acordo com a solicitagdo da Contratante.

6. Ndo se confundem com o objeto, estando portanto, fora da contratagdo, as atividades de promogao,
patrocinio, relagbes-publicas, assessorias de comunicagcdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizagdo de eventos festivos.

a) Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos
comercializados por veiculo de divulgagéo.

REGIME DE EXECUGAO: Os servicos serdo realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei n°
12.232/2010, mediante a aplicac¢do, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993.

CRITERIOS PARA PRESTAGAO DOS SERVIGOS: Os servicos deverdo ser prestados na forma definida no ato
convocatorio, correndo por conta da CONTRATADA todas as despesas diretas, indiretas, bem como todos os
impostos e tributos que houver.

GESTAO E FISCALIZAGAO: Nos termos do Artigo 67 da Lei 8666/93, e em observancia ao regulamentado pelo
Decreto Municipal n° 33912, de 16 de janeiro de 2017, que estabelece as atividades e os procedimentos a serem
observados pelas unidades gestoras e pelos fiscais de contratos firmados pelos dérgéos da Administracdo
Municipal Direta e Indireta, e com o fim de dar cumprimento ao quanto disposto no art. 6°, o Titular do Orgao
demandante (Ordenador da Despesa) designou como Gestor e Fiscal deste contrato os servidores da
Secretaria de Governo Municipal. A nomeac&o se deu por meio de despacho exarado nos autos do Processo
Administrativo em referéncia.

3. PRAZOS

VIGENCIA CONTRATUAL: Este contrato tem vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragao, nos termos do art. 57 da Lei 8.666/93.

4. VALOR, RECURSOS, MEDIGOES, CONDICOES DE PAGAMENTOS E REAJUSTES
VALOR: O valor estimado deste Contrato é de R$ ( ).
Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula:

1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base na Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, com a concesséo do
desconto de .....% (..... por cento);

2. Percentual de honorarios de ......% (....... por cento) incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas € de outros
instrumentos de avaliagao e de geragédo de conhecimento, pertinentes a execugao do contrato;

3. Percentual de honorarios de ......% (... por cento) incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

4. Percentual de honorarios de .....% (..... por cento) sobre 0s precos de servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de peca e ou material;

5. Percentual de remuneragao de ....% (... por cento) incidente sobre veiculacdo de midia digital
intermediada pela CONTRATADA, que n&o proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por
veiculos de divulgagao.
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Os leiautes, roteiros e similares reprovados néo serdo cobrados pela CONTRATADA.

A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo e com os
precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE.

Os honorarios de que tratam os subitens 2.1 a 2.5 desta clausula serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele n&o acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

Despesas com o deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratados, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locagéo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento
pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remunerac¢do ou desconto de agéncia quando da utilizagao, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao, em
qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

DESCONTO DE AGENCIA:

1. Além da remuneragéo prevista nesta clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o artigo 11° da Lei 4.680/65.

2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a CONTRATADA repassard a
CONTRATANTE, sob forma de desconto, parte do desconto padréo de agéncia a que faz jus, cabendo, do
valor correspondente a veiculagdo, 15% (quinze por cento) a CONTRATADA e 5% (cinco por cento) a
CONTRATANTE, desde que atendidas as disposicdes do Anexo B das Normas-padrdo quanto a
possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia, de acordo com a verba anual de midia da
CONTRATANTE.

3. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pelos veiculos de divulgacao
pela concepgdo, execugao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos
termos do artigo 19° da Lei 12.232/10.

FONTE DE RECURSOS: A despesa com a execucgdo deste Contrato onerard, inicialmente, a(s) dotagao(des)
abaixo codificada(s), sendo que a CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou néo a
totalidade dos recursos previstos:

DOTAGAO ORGAMENTARIA

0810.1236500062.040.05.2100001.339039.008
0810.1236100072.058.05.2200001.339039.008
0310.0413100562.170.01.1100000.339039.000
1091.2613100392.140.01.4000001.339039.010
0791.1030100022.011.05.3000157.339039.621

CONDIGOES DE PAGAMENTO: deverdo ser observadas as seguintes condigdes:

1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

a) a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ n. 46.319.000/0001-50, da qual constara o numero deste contrato e as
informagdes para crédito (Banco, agéncia, conta corrente), bem como toda a documentagéo fiscal que
demonstrem a regularidade com o Municipio, Estado e Governo Federal.
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b) a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

¢) os documentos de comprovagéo da veiculagéo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega.

Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovagao da execugao e entrega
dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA
a CONTRATANTE, no seguinte enderego: .................... ;

O gestor/fiscal deste contrato somente atestara a prestagdo dos servigos e liberara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

Aliquidagéo de despesas seréa precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
I. servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagdo e supervisdo de servigcos especializados prestados por fornecedores: apresentagao
dos documentos de cobranca;

b) execucgdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga;
Il. servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:
a) producéo e execugdo técnica de pega e ou material: apresentagao dos documentos de cobranca;

b) planejamento e execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento, pertinentes a execucao do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranga;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos
documentos de cobranga;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca, da demonstracdo do valor devido ao
veiculo, da indicagdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e,
sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente.

As despesas com distribui¢do de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores de servigos
especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso | do item 4 acima.

Na ocorréncia de falha local em uma programagao em midia eletrénica, além das providéncias previstas
acima, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descrigcao da falha e do respectivo
valor a ser abatido na liquidagé&o.

Os pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de trata o artigo 15° da lei 12.232/2010,
sera conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido da apresentagcdo do Plano de Midia pela
CONTRATADA & CONTRATANTE.

O pagamento das despesas sera feito em até 30 (trinta) dias apés a apresentagdo dos documentos de
cobranga e demais complementares.

No tocante a veiculagéo, além dos previstos no item 4 acima, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

a) Exemplar original de revista;

b) Jornal: exemplar ou a pagina com o andincio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagao, nome do jornal e praca;

¢) demais meios: relatorios de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, se néo
restar demonstrada a impossibilidade de fazé-lo.

Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagéo ou inser¢do ou irradiacao e similares) e declaracdo de execucao, sob as penas do artigo
299 do Cédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
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menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela
declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dias e horario da veiculagéo;

a) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou insergéo ou
irradiagéo e similares) em que figure a declaragéo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressédo eletrénica ou carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento composto contenha todas as informacgdes
previstas no inciso | deste subitem.

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e l.a deste subitem, a
CONTRATADA poderéa apresentar declaragao de execugao, sob as penas do artigo 299 do Cddigo
Penal, emitida pela empresa que realizou a veicula¢do, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel, além do
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao.

Il. Midia Exterior:

a) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢éo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que
devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibigao, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pe¢a, de que devem constar fotos pos amostragem, identificagdo do local da
veiculagao, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado
de declaragdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do Cédigo Penal, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

¢) Carro de Som: relatério de veiculagao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatério de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove
a cidade em que a acéo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugado, sob as penas do
artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responséavel pela declaragéo;

lll. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente
com o print da tela.

As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas no item 6 serdo estabelecidas
formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovagdo do respectivo Plano de Midia.

A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso, o Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS, Certiddo Conjunta
Negativa de débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uni&o, expedida por érgéos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes
negativas de débitos expedidas por érgaos, das Secretarias de Fazenda do Estado, quando devido e do
Municipio.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la para as devidas corregdes ou aceita-la com glosa da parte que considerar indevida.

Na hipotese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condig¢6es contratuais.

Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serao efetuados pela CONTRATADA em
até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancéria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria
pagadora.

a) A CONTRATADA informara @ CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada
ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatérios até o 15°

5
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

25.

(décimo quinto) dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

b) Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os relatorios deverdo
conter pelo menos as seguintes informagbes: data de pagamento da CONTRATANTE, data do
pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

O ndo cumprimento do disposto nos subitens 15 e “b” ou a falta de apresentagdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estlpulado poderé implicar a suspenséo da liquidagdo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no item 14, a CONTRATANTE podera
optar pela rescisao deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos
pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servigos
prestados e pela venda de tempo e ou espago, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo
de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

Os eventuais encargos financeiros, processuais € outros, decorrentes da inobservancia pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

A CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigdes a que esteja obrigada pela legislagao vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
que efetuar.

Para fins de liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser atendidas as exigéncias constantes na
Portaria 03/2017-SF publicada no Diario Oficial do Municipio de Guarulhos em 20/01/2017 péaginas 22 e
23, que podera ser consultada em www.guarulhos.sp.gov.br

Concluidos tais procedimentos, o processo serd encaminhado a Secretaria da Fazenda da
CONTRATANTE, que processara o pagamento.

O pagamento sera efetuado por crédito em conta-corrente indicada pela contratada, mediante
transferéncia bancaria ou, excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da Administragao,
nos termos da legislagéo vigente.

Quaisquer pagamentos ndo isentaréo das responsabilidades contratuais a CONTRATADA, nem implicaréo
a aceitagao/recebimento do servico.

Em atendimento ao art. 40, XIV “c” e “d” e art. 55, Il e VIl da Lei 8666/93, nos casos de eventuais atrasos
de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha concorrido, de alguma forma, para tanto, fica
convencionado que a taxa de compensacao financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data do
vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, sera calculada mediante a aplicagao da seguinte férmula:

EM=1x N x VP, sendo:
EM = Encargos Moratérios;
N = NUmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;
| = indice de compensagao financeira = 0,00008904, assim apurado:
[=(TX)
I = (3,25/100)/365
[ =0,00008904
TX = Percentual da taxa anual = 3,25%
* De acordo com a meta da inflagéo fixada pela Resolugao 4.831/2020 do Banco Central do Brasil
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26. A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente
de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste Contrato.

27. A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

12. REAJUSTAMENTO: O contrato podera ser reajustado pelo indice divulgado pelo IPCA-IBGE, nos termos do
Decreto Municipal n® 23124/05, mediante solicitagdo da CONTRATADA

1. O reajuste somente podera ser concedido pela fiscalizagdo a partir de 12 (doze) meses contados da
assinatura do contrato, adotando-se como data base para a atualizacdo aquela correspondente a
apresentacgao das propostas, nos termos do art. 40, inc. Xl da Lei Federal n° 8666/93.

2. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou por qualquer motivo ndo puder mais
ser utilizado, sera adotado em substituicdo o que vier a ser determinado pela legislacao entdo em vigor.

3. A CONTRATADA se obrigara a apresentar formalmente a memoria de calculo referente ao reajuste de
pregos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

4. Na prorrogagdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administrac@o, no decorrer da execugéo do contrato.

5. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar reviséo dos percentuais de remuneragéo praticados
com a contratada, em decorréncia de eventual reducéo identificada nas referéncias de mercado, por meio
de termo aditivo.

5. DOS DIREITOS AUTORAIS

1. A CONTRATADA cede & CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), campanhas, pegas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

2. O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneracg&o ja definidas neste instrumento.

3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, durante a
vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos e fornecedores.

4. Com vistas as contratagbes para a execugdo de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE, orcamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta cessdo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas neste contrato.

6. Na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original da
cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE, aos
detentores dos direitos patrimonias de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 100% (cem por cento).
Para a reutilizagao por periodos inferiores, 0 percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

7. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme acima previsto, o valor a ser pago pela
CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos e qualidade e os pregos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

8. Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

9. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgéo aprovados pela CONTRATANTE.
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10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos
casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

l. a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que podera, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos,
contados da data do pagamento dos servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer énus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il. que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagéo, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com quem venha a manter contrato para prestacdo de
Servicos;

lll. que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de producéo.

6. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

1. A CONTRATADA ¢ obrigada a reparar, corrigir ou substituir, no total ou em parte, o objeto ora licitado em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execugao.

2. Executado o objeto contratual, sera ele recebido em conformidade com as disposi¢des contidas no Art. 73 e 74,
da Lei federal n° 8.666/93 e demais normas pertinentes.

3. A CONTRATANTE rejeitara, no todo ou em parte, 0 servico executado em desacordo com as condi¢des
contratuais.

7. RESPONSABILIDADES

1. As partes responderao por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigagbes contratuais, além de outras
cominagdes definidas na legislagdo em vigor.

2. A CONTRATADA assume integral responsabilidade pelo pagamento dos encargos fiscais, comerciais,
trabalhistas e outros que decorram dos compromissos assumidos neste contrato, ndo se obrigando a
CONTRATANTE a fazer-lhe restituicdes ou reembolso de qualquer valor despendido com estes pagamentos.

3. Os servigos deverdo ser prestados de acordo com as especificagbes constantes neste contrato, no ato
convocatério e na forma prevista na proposta, dentro dos prazos estabelecidos, sob pena de incorrer a
CONTRATADA, nas sangdes previstas.

4. As responsabilidades das partes na execugao deste Contrato sdo as comuns nele implicitas ou expressas, com
base na Lei de Licitagdes, e aos demais instrumentos legais que regem o assunto.

5. Obrigar-se-4 a CONTRATADA a afastar ou substituir, dentro de 24 (vinte e quatro) horas, sem 0nus para a
CONTRATANTE, qualquer funcionario seu que, por solicitagdo justificada da Administragdo, ndo deva continuar
a participar da execugéo dos servigos.

6. Caso a contratada deixe de honrar as obrigacdes trabalhistas com seus empregados incorrera em falta grave,
estando sujeita, além das penalidades acima previstas, a rescisao contratual, sem prejuizo de acdo regressiva
por parte da Administracdo em caso de condenagdo a responsabilidade subsidiaria imposta pela Justi¢ca do
Trabalho, a teor do Enunciado n°. 331 do C. Tribunal Superior do Trabalho.

7. Incorrera na mesma falta se deixar de atender as normas atinentes a seguranga e medicina do trabalho, bem
como n&o se verificar o fornecimento e o uso de Equipamentos de Protecdo Individual (EPI) e uniformes
adequados como forma de impedir riscos a salde de seus empregados.

8. Para verificagdo da regularidade da CONTRATADA junto a seus empregados, podera a CONTRATANTE exigir a
qualquer tempo documentos comprobatérios de tal situagdo, além da fiscalizagdo regular por parte da
Administracao.

9. Deve a CONTRATADA permitir o livre acesso, a qualquer tempo, do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo
a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente com o instrumento a ser pactuado, bem como aos
locais de execugdo dos servigos, quando em missao de fiscalizagao ou auditoria, devendo-se inclusive permitir o
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10.

1.

12.

13.

14,

15.

16.

17.

18.
19.

20.

livre acesso dos 6rgaos ou entidades publicas concedentes ou contratantes, bem como dos 6rgdos de controle
externo e interno a seus documentos e registros contabeis

A fiscalizagéo exercida pelo CONTRATANTE nao excluird ou reduzird a responsabilidade da CONTRATADA
pelos danos causados diretamente ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na
execucao do contrato.

Pertencem & CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago
ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacao.

O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido @ CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados a CONTRATANTE:
I. fazer cotagOes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il. fazer cotagbes prévias de pregos obtidos junto a fornecedores previamente cadastrados junto a Prefeitura
de Guarulhos, como tais, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugéo do objeto deste contrato;

lll. apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacBes coletadas entre fornecedores cadastrados que atuem no
mercado o ramo do fornecimento pretendido;

IV. a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor
(nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

V. junto a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd inscrito e em
atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos
ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividades e compativeis com 0s servigos a serem
fornecidos.

VI. A CONTRATADA apds recebimento de cada processo de pagamento pela CONTRATANTE fica obrigada,
no prazo de 07 (sete) dias uteis, a apresentar comprovantes de pagamento referente aos servigos de
fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato, a CONTRATADA coletaréd orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

Se nao houver possibilidade de obter 03 (irés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisao do gestor deste contrato.

Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento
de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato;

b) Realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados, acerca das condigdes
estabelecidas neste contrato, para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante
aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

As disposicdes dos itens 13, 14, 15 e 16 acima néo se aplicam & compra de midia.

Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.

E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de empresas em
que:

I. um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;
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21.

22,

23.

24,

25.

26.
27.

28.

29,

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Il. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta da
CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

Apresentar a CONTRATANTE para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou acg&o, relacdo dos
meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel ou impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no artigo 15° da Lei 12.232/2010 e as justificativas que
demonstrem tal impossibilidade.

O estudo de que trata o item 25 acima deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente
programados nos esforgos de comunicagdo da CONTRATANTE, com vistas & realizagdo de negociagédo global
entre as partes sobre 0 que seja oneroso € 0 que seja razoavel.

Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério, que podera
ser virtual, da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material produzidos.

Orientar a producéo e a impressao das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de produgéo e
veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para avaliacao de seu estagio.

Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre a CONTRATANTE ¢ a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA & CONTRATANTE até o prazo de 02 (dois) dias Uteis
apds a realizagéo do contato.

Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um
ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por
ela contratados.

N&o divulgar informacgdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fato desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

Né&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.

Manter, durante a execugédo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo exigidas na licitagdo que deu
origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificagéo técnica de funcionamento de que tratam o artigo 4° e
seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

Cumprir todas as lies e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa.

Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados e, quando for o caso, com relagéo
a empregados de fornecedores contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalhos, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias no cumprimento do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante seus signatéarios e a propria CONTRATANTE.
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41.

42,

43.

44,

45,

46.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a Estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, seja veiculagio de publicidade ou
em quaisquer servigos objeto deste contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo da estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultantes de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE, e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas,
queixas, ou representa¢des de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenag&o, reembolsara a
CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecéo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

8. DAS PENALIDADES e RESCISAO CONTRATUAL

A inexecucao total ou parcial das condi¢des pactuadas sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades,
garantida prévia defesa, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis:

a) Adverténcia;
b) Multa;

c) Suspensdo temporaria de participagdo em licitagdes promovidas pelo MUNICIPIO DE GUARULHOS e
impedimento de contratar com a Administracdo Municipal, pelo prazo de até 02 (dois) anos, nos termos do
artigo 87, inciso Ill da Lei Federal n° 8.666/93;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, respeitado o disposto no
artigo 87, IV, da Lei n.® 8.666/93.

A sancdo de adverténcia de que trata a alinea "a" do subitem 8.1 sera aplicada nos casos em que o
descumprimento das obrigacbes e responsabilidades assumidas neste instrumento nédo tenha acarretado
quaisquer transtornos ao desenvolvimento dos servigos da Secretaria, desde que ndo caiba a aplicagdo de
sang¢ao mais grave;

A multa de que trata a alinea "b" do subitem 8.1 sera aplicada da seguinte forma:

a) Nos casos de atraso na execugéo do objeto ou na execugao parcial, que se prolongue até o 10° (décimo)
dia, contado daquele imediatamente posterior ao previsto no contrato, sera aplicada multa moratéria de
0,5% (meio por cento) ao dia, calculado sobre o valor do Contrato;

b) Nos casos de atraso na execucdo do objeto ou execugdo parcial, que se prolongue do 11° (décimo
primeiro) ao 30° (trigésimo) dia, contado daquele imediatamente posterior ao previsto no contrato, sera
aplicada multa moratoria de 0,7% (sete décimos por cento) ao dia, calculado sobre o valor do contrato;

¢) Pela recusa da Contratada em corrigir/substituir produto eventualmente rejeitado pela Contratada ou pela
correcdo/substituicao fora do prazo estipulado, aplicar-se-a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor do
Contrato;

d) Nos casos de inexecugao total da obrigagao, que se configura com a recusa injustificada em assinar o
Contrato no prazo estipulado, bem como com a mora na entrega do objeto por prazo superior a 30 (trinta)
dias, contados do dia imediatamente posterior ao previsto no instrumento contratual, incidird multa de 20%
(vinte por cento) sobre o valor do Contrato.

Para aplicagdo da multa de mora, t&o logo constatado o atraso injustificado, a Secretaria gestora acionara, por
meio de memorando, o departamento financeiro deste MUNICIPIO, para que proceda ao desconto por ocasido
do pagamento das notas fiscais/faturas, ainda que inexista relagéo de causa e efeito entre o valor faturado € o
fato gerador da multa.
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10.

1.

12.

13.

A CONTRATADA ficara suspensa do direto de participar de licitagdes promovidas pelo MUNICIPIO DE
GUARULHOS, e impedida de contratar com a Administrag&o, pelo prazo de até 02 (dois) anos, sem prejuizo
da aplicagéo das demais sangdes cabiveis a espécie, caso venha a descumprir a avenca, total ou parcialmente,
mediante a pratica de quaisquer atos ndo previstos no subitem 8.3.

A suspensdo € a sangdo que impede temporariamente a empresa de participar de licitagdes e de contratar com

a Administragdo Municipal e podera, a critério da Administragéo, ser aplicada em conformidade com os prazos a

sequir:

a) 06 (seis) meses nos casos em que a CONTRATADA deixar de entregar, em prazo estabelecido, todos os
documentos e anexos exigidos, quer por via fax ou internet, de forma provisoria, ou, em original ou copia
autenticada, de forma definitiva;

b) 12 (doze) meses nos casos em que a CONTRATADA, convocada dentro do prazo de validade de sua
proposta, nao celebrar este contrato ou instrumento equivalente, ensejar o retardamento na execugao do
objeto ou falhar na execugéo da avenga;

c) 24 (vinte e quatro) meses nos casos em que a CONTRATADA praticar quaisquer atos ilicitos, com vistas
a frustrar os objetivos do certame, comportar-se de modo iniddneo, ndo mantiver a proposta de precos,
fizer declaragdo falsa ou cometer fraude fiscal, apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou
falsificados, objetivando obter, para si ou para outrem, vantagens decorrentes da adjudica¢do do objeto
licitado ou deixar de recolher aos cofres publicos os valores atinentes a penalidade pecuniaria aplicada;

A aplicacdo da penalidade de suspensdo ou impedimento implicara o imediato descredenciamento da empresa
do cadastro de fornecedores do Municipio de Guarulhos, pelo prazo em que durar 0 apenamento.

O prazo para pagamento das multas sera de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagao da empresa apenada.
A critério da Administracdo e sendo possivel, o valor devido sera descontado da importancia que a empresa
tenha a receber do Municipio de Guarulhos. Nao havendo pagamento, o valor sera inscrito como divida ativa,
sujeitando a devedora a processo executivo.

A CONTRATADA somente deixara de sofrer as penalidades descritas no presente instrumento nas seguintes

hipéteses:

a) comprovagao da ocorréncia de caso fortuito ou forca maior, que tenham tornado impossivel o cumprimento
da obrigac&o, efou;

b) manifestagdo da unidade requisitante, informando que o ocorrido derivou de fatos imputaveis
exclusivamente a Administracao.

As multas e demais penalidades previstas neste Contrato s&o independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladamente ou cumulativamente.

Das decisbes de aplicacdo de penalidade, cabera recurso nos termos do artigo 109 da Lei Federal n° 8.666/93,
observados os prazos ali fixados.

1. Recursos contra decisdes de aplicagao de penalidade devem ser dirigidos ao Departamento de Licitages
e Contratos e protocolizados em dias Uteis, das 8h30 as 16h30, na Avenida Salgado Filho, 886 — Centro -
Guarulhos - SP.

2. Os memoriais de recurso e as contrarrazes poderdo ser aceitos através de e-mail, desde que a pega
recursal esteja anexada e devidamente assinada, sendo obrigatério a sua confirmagéo por telefone.

3. Ap6s o vencimento do prazo recursal, os valores seréo cobrados nos moldes do subitem 8.4. Nao
havendo pagamento, o valor sera inscrito em divida ativa, sujeitando a devedora a processo executivo.

4. As multas previstas nesta cladusula ndo tém carater compensatério e 0 seu pagamento nao eximira a
CONTRATADA da responsabilidade pelas perdas e danos decorrentes das infracdes cometidas em
decorréncia de seus proprios erros € omissoes.

DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS: s serdo admitidos os recursos na forma estabelecida pelo artigo 109,
da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e alteragdes.

A rescisdo contratual se dara nos casos elencados no artigo 78, e na forma estabelecida no artigo 79, com as
consequéncias previstas no artigo 80, todos da lei Federal 8.666/93, sem prejuizo das san¢des enumeradas no
artigo 87 do mesmo diploma legal.
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1. Arescisdo de que trata o item anterior acarretara ainda como consequéncia a CONTRATADA, a execugéo
da garantia contratual, para ressarcimento da administragdo dos valores das multas e indenizagdes
devidas, sem prejuizo das demais sangdes previstas na Lei 8.666/93.

2. A Contratada reconhece os Direitos da Contratante no caso de Rescisdo Contratual Administrativa,
conforme dispde o inciso IX do artigo 55 da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas alteragdes.

9. DISPOSIGOES GERAIS

DA GARANTIA CONTRATUAL: A Contratada apresenta neste ato, garantia contratual no valor de R$ _
(___), conforme previsto no § 1°, do artigo 56, da Lei Federal n°. 8.666/93, equivalente a 5% (cinco por cento)
do valor total do Contrato, que sera levantada ap6s o término e entrega das obras e servi¢os, mediante emiss&o
do TERMO DE RECEBIMENTO DEFINITIVO.

CONDIGOES INTEGRANTES: Ficam fazendo parte integrante deste, independentemente de transcrigdes, o
edital e seus anexos (Termo de Referéncia, Briefing) que regeu a licitagao, de que o mesmo decorre, € a
proposta da CONTRATADA, essa somente naquilo em que n&o colidir com as disposicdes legais.

ACRESCIMOS OU SUPRESSOES: A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes
contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessaria, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial contratado.

MANTENGA DAS CONDIGOES HABILITATORIAS: A CONTRATADA devera manter, durante toda a execugéo
contratual, em compatibilidade com as obriga¢bes por ela assumidas, as condi¢des habilitatérias exigidas na
respectiva licitagao.

E vedada a subcontratacdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado.

Os dados presentes neste documento ou coletados para as finalidades aqui previstas seréo utilizados Unica e
exclusivamente para cumprir com a finalidade a que se destinam e em respeito a toda a legislagdo aplicavel
sobre seguranga da informacdo, privacidade e protegéo de dados, inclusive, mas nao se limitando a Lei Geral
de Protegéo de Dados (Lei Federal n° 13.709/2018) e ao Decreto Municipal n® 38.145/2021 e alteragdes.

FORO: As partes elegem, em comum acordo, o Foro desta Comarca de Guarulhos, como seu domicilio legal,
para qualquer procedimento relacionado com o cumprimento deste contrato.

Estando as partes concordes com as clausulas transcritas no presente Contrato, assinam os representantes, em
duas vias de igual teor e forma, se assinatura fisica, € uma via, se assinatura digital, conforme normas
estabelecidas pela Legislacao vigente.

Guarulhos,

Secretario de Governo Municipal

CONTRATADA
Nome legivel:
RG:
CPF:
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TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICAGAO
CONTRATANTE: MUNICIPIO DE GUARULHOS (Secretaria de Governo Municipal)
CONTRATADO:
CONTRATO Ne: 12023-DLC (Proc. Adm. n° 52780/2022)

OBJETO: Servigos de publicidade para realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o
planejamento, a conceituagédo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execugao externa e na distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao

Pelo presente TERMO, nos, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido estara sujeito a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sé&o
Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das manifestagdes de interesse,
Despachos e Decisbes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletrénico, conforme
dados abaixo indicados, em consonancia com o estabelecido na Resolugdo n° 01/2011 do TCE/SP;

c¢) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a ser tomados,
relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder
Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei
Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entéo, a contagem dos prazos
processuais, conforme regras do Codigo de Processo Civil;

d) as informagdes pessoais dos responsaveis pela contratante estdo cadastradas no médulo eletrénico do
“Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 2° das Instrugdes n°01/2020,
conforme “Declaragéo(des) de Atualizagdo Cadastral” anexa (s);

e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.
2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagéo;

b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de
defesa, interpor recursos e 0 que mais couber.

Guarulhos,

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAQ/ENTIDADE:

Nome:

Cargo: Prefeito Municipal
CPF:

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO DA DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE
LICITACAO:

Nome:

Cargo: Secretario de Governo Municipal
CPF:
Assinatura:
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Responsaveis que assinaram o ajuste:
Pelo CONTRATANTE:

Fls.
Proc. Adm. 52780/2022
Rubrica

Nome:

Cargo: Secretario de Governo Municipal

CPF:

Assinatura:

Pela CONTRATADA:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome:

Cargo: Secretario de Governo Municipal

CPF:

Assinatura:

Nome:

Cargo: Secretario de Educagéo

CPF:

Assinatura:

Nome:

Cargo: Secretario de Transportes e Mobilidade Urbana

CPF:

Assinatura:

Nome:

Cargo: Secretario da Saude

CPF:

Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:
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RESPONSAVEL POR PROCESSOS LICITATORIOS:
Nome:

Cargo: Diretor do Departamento de Licitagdes e Contratos
CPF:

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Nome:

Cargo:
CPF:
Assinatura:

(*) O Termo de Ciéncia e Notificagdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas fisicas que tenham concorrido para a
pratica do ato juridico, na condi¢do de ordenador da despesa; de partes contratantes; de responsaveis por agdes de acompanhamento,
monitoramento e avaliagdo; de responsaveis por processos licitatorios; de responsaveis por prestagdes de contas; de responsaveis com
atribuicdes previstas em atos legais ou administrativos e de interessados relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na
hipotese de prestacdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo seja distinto daqueles ja arrolados como subscritores do Termo de
Ciéncia e Notificacdo, sera ele objeto de notificagdo especifica. (inciso acrescido pela Resolugao n° 11/2021)
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Ao
Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo

PROCESSO N°: 52780/2022

CONTRATANTE: MUNICiPIO DE GUARULHOS

CNPJ N° 46.319.000/0001-50

CONTRATADA:

CNPJICPF N°.

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS N° 12023-DLC
DATA DE ASSINATURA:

VIGENCIA: 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado a critério da
Administragao.

OBJETO: Servicos de publicidade para realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo

VALOR ESTIMATIVO: RS ()

DECLARAGAO

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que os demais
documentos originais, atinentes a correspondente contratacdo, encontra-se no respectivo processo administrativo
arquivado na origem a disposicdo do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, e serdo remetidos quando
requisitados.

Guarulhos,

Departamento de Licitagcdes e Contratos
Diretor
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