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ESTADO DE SANTA CATARINA
MUNICIPIO DE MARACAJA/SC
PROCESSO LICITATORIO N° 38/2023
TOMADA DE PRECOS N° 38/2023

O MUNICIPIO DE MARACAJA, torna publico que, em conformidade com o que preceitua a Lei
NO, 12.232, de 29/04/2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis N°. 4.680,
de 18.06. 65 e NO, 8.666, de 21.06.93, Decreto N©. 6.555, Decreto Federal NO., 57. 690/66
alterado peIo Decreto NO. 4, 563/2002 Decreto NO. 3. 722/2001, Instrugoes Normativas SLTI/MP, No,
02, de 11/10/2010, Cédigo de ética dos Profissionais de Propaganda NORMAS - PADRAO -
CENP e, ho que couber a Lei Complementar N°. 123 de 14 de dezembro de 2006, fara
realizar na sede da Municipalidade, sito na Avenida Getulio Vargas, 530, Bairro Centro
Maracaja - SC, na sala de reunides do Setor de LicitacOes, sob a coordenagaoda Comiss30
Especial de L|C|tagoes a licitagao na modalidade de Tomada de Pregos, do tipo "MELHOR
TECNICA”, para contratagdo de agéncia de propaganda e/ou publlCldade para prestacao de
servicos de publicidade e propaganda, conforme descrito neste edital e em seusanexos.

Os envelopes deverdo ser protocolados até as 14h00min do dia 10 de Agosto de 2023, no
Setorde Licitacdes desta Prefeitura, sito Avenida Getulio Vargas, 530, Centro, do Mun|C|p|o
de Maracaja/SC. A realizacdo da 1a Sessdo Publica da licitagao ocorrerd as 14h30m|n do dia
10 de Agosto de 2023, sala de reunides do Setor de Licitagdes. As demais sessdes publicas serdo
definidas de acordo com a tramitagdo do processo licitatorio.

As Propostas Técnicas serdo abertas, apos 15 (quinze) minutos do horario fixado para o seu
recebimento, obedecidos os tramites do procedimento licitatério contemplados na Lei
12. 232/2010 e neste Edital.

Os servigos serao realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei N°. 12.232, de
29/04/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, 'das Leis NO. 4. 680, de 18.06. 65 e
No. 8.666, de 21.06.93.

Aplicam-se também a esta Tomada de Pregos o Decreto N°. 6.555, o Decreto Federal NO°.
57.690/66, alterado pelo Decreto N° 4.563/2002, o Decreto N°. 3.722/2001, a Instrugdes
Normativas SLTI/MP NO. 02, de 11/10/2010, Cdédigo de ética dos Profissionais de Propaganda:
NORMAS-PADRAO — CENP e, no que couber a Lei Complementar N°. 123 de 14 de dezembro
de 2006, e disposicoes deste Edital.

Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominadas agéncia, licitante ou contratada.

Os servigos publicitarios objeto da presente Tomada de Pregos apenas serdo contratados junto
a Agéncia de Propaganda que detenham o Certificado de Qualificacdo Técnica emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP, de conformidade com o que determina Art®.
4°, 8§10 dalLei 12.232/10.

1- OBJETO DA LICITACAO

1.1. AJJresente licitagdo_tem por objeto a contratagdo de agéncia de propaganda e/ou
publicidade para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, de acordo com o art.
29.,da Lei 12.232/2010, assim definidos:

a) 0 estudo, o pIaneJamento a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucdo interna, a
mtermedlagao e a supervisao da execucdo externa e a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a difusdo de idéias ou
informar o publico em geral;

b) o planejamento e execugdo de pesqwsas e de outros instrumentos_de avaliagédo e de
geragao de conhecimento sobre o blico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao
difundidas as pegas e acdes pubI|C|tar|as ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
tendo como finalidade especifica a aferigdo_do desenvolvimento estratégico, da criacao e da
veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas em decorréncia da execugdo do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas
e avaliagbes de matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agao
publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacao de servicos de publicidade;
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c)a produgao e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e desenvolvimento de formas jnovadoras de comunicagdo pubI|C|tar|a em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

2.2. Os servicos objeto da presente licitagdao serdo prestados ao Municipio de Maracaja, incluindo
nesta todos os departamentos da administracao direta e indireta, seus fundos e autarquias.

2- CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1. Sera admitida a participar deste Edital, qualquer empresa com ramo de atividade
compativel com o objeto desta Licita dao, DESDE QUE ESTEJA DEVIDAMENTE
CADASTRADA no cadastro de fornecedores da Prefeitura Municipal de Maracaja, ate 03
(trés) dias antesda licitacdo, de acordo com o §2° do art. 22 da 8.666/93, ndo sendo
admitido consorcio, sendo a licitante a ser contratada, a Unica responsavel pela execugao dos
servigos;

2.2. N&o podera participar desta Tomada de Precos a agéncia de propaganda:
a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com o Municipio de Maracaja;
b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo
de recuperagdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagao, dlssolugao cisao,
fusdo ou incorporagao;
¢) que tenha sido considerada como inidonea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante
da Administragao PUblica, direta e indjreta, Federal Estadual ou Municipal;
d; estrangeira que nao funuone no Pais;

que estiver reunida em consorcio;
f) cujos socios, controladores, dlrlgentes administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissdo Técnica ou esteJam lotados no Municipio de MaracaJa
g) cujo Invoélucro NO.
g.1. Apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que possibilite a identificagao da licitante antes da abertura do Invélucro No. 2;
g.2. Esteja danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acor?dlaoR?dzos de modo a possibilitar a |dent|f|cagao da licitante antes da abertura do
Invélucro

2.3. Nenhuma licitante podera participar desta Tomada de Precos com mais de uma Proposta.

2.4. A participagdo na presente Tomada de Precos implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o invélucro padronizado
previsto no subitem 3.1.1.1.5., deste Edital e as informagbes necessarias ao cumprimento desta
Tomada de Pregos; a aceitagao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes
constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos Iegals e regulamentares
em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacgbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.5. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentaé;ao das Propostas e
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta Tomada de Pregos, ressalvado que o Municipio de
Maracaja nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducao ou do resultado do processo 'licitatério.

3 - APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

3.1. As Propostas Técnicas deverdo ser entregues a Comissdao Especial de Licitagdo em
envelopes distintos e separados, todos fechados, os quais deverdo ser identificados com as
informacdes abaixo previstas:

3.1.1. A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria - Via ndo Identificada: envelope N°. 1, fornecido pela
Comissao Especial de Licitagdo, do Municipio de Maracaja;

b) Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada: envelope N°. 2;
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c) Demais informagdes integrantes da Proposta Técnica: envelope NO. 3.

ENVELOPE PADRONIZADO N°. 1

3.1.1.1. O ENVELOPE PADRONIZADO N°. 1, PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicagao
Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA) devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia. Ndo podera ter
nenhuma identificagdo na parte externa, para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, até a abertura do envelope NO. 2.

3.1.1.1.1. A Comissdo Especial de Licitagdo sé aceitara o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao Identificada que estiver acondicionado no envelope N°. 1 fornecido obrigatoriamente
pelo Municipio de Maracajd, a pedido da licitante interessada na presente licitacdo.

3.1.1.1.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, devera ser redigida em
lingua portuguesa, excegao feita a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

e em papel A4, branco;

e com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
e sem recuos nos paragrafos e linhas subseqientes;

e com textos justificados;

e com espagamento de 1,5 entre as linhas;

e com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina;

e em caderno Unico;
* espiral na cor preta
e sem identificagdo da licitante.

3.1.1.1.2.1. As especificacdes do subitem 3.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao subquesito
“Idéia Criativa”.

3.1.1.1.2.2. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia"”
poderdo ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.

3.1.1.1.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ndao Identificada, ndo podera conter
informacgdo, marca sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permlta a identificacao de
sua autoria.

3.1.1.1.4. Os exemplos de pegas que integram a “Idéia Criativa”, sem nenhuma identificacao
de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao
tamanho do envelope No. 1.

3.1.1.1.5. O envelope padronizado N°. 1, devera ser retirado pela interessada, no horario
compreendido entre 08h00min as 12h00min e das 13h00min as 17h00min no endereco Avenida
Getulio Vargas, 530, Bairro 2Centro, Maracaja - SC (Setor de Licitacoes).

3.1.1.1.5.1. O envelope padronizado N°. 1, sé sera entregue a agéncia que o
solicite formalmente.

3.1.1.1.,6. O envelope padronizado N°. 1, devera estar fechado com cola branca e sem rubrica.
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3.1.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria, Via Identificada, devera ser apresentado no
Envelope NO°. 2, assim identificado, mediante aposicdo de etiqueta:

ENVELOPE N°. 02 - PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA ) ]
RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E
TOMADA DE PRECOS N°. 38/2023

MUNICIPIO DE MARACAJA

LICITANTE:

CNPJ:

3.1.2.1. O envelope N°. 2 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até a sua abertura.

3.1.2.1.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
que ilustram a “Idéia Criativa”, devera constituir-se em uma cdpia da via ndo identificada, com
a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdao legal da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.1.3. Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao, serao informados no Envelope N°. 3, mediante aposicao de etiqueta:

ENVELOPE N°. 03 - PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE_DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

TOMADA DE PRECOS N°, 38/2023

MUNICIPIO DE MARACAJA

LICITANTE:

CNPJ:

3.1.3.1. O envelope N°. 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que se trata, até sua abertura.

3.1.32. O envelope N° 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) nao poderdo
ter informagao, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via nao Identificada e que permita a identificacdo da autoria da
mesma, antes da abertura do envelope NO. 2.

3.1.4. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no envelope N°. 4, assim identificado,
mediante aposicdo de etiqueta:

ENVELOPE N°. 04 - PROPOSTA DE PRECOS
TOMADA DE PRECOS, N°. 38/2023
MUNICIPIO DE MARACAJA

LICITANTE:

CNPJ:

3.1.41. O envelope N°. 4 sera providenciado pela licitante, devendo ser inviolavel quanto as
informagdes de que trata, ate sua abertura.

3.1.4.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
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paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras. A Proposta de Pregos deverd ser datada e assinada no documento
referido no subitem 8.3. deste Edital, por quem detenha poderes de representacdo legal da
licitante, na forma de seus atos const|tut|vos devidamente identificado.

3.2. No ato de entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos, o representante
da licitante apresentara a Comissdo Especial de Licitagdo, o documento que o credencie a
participar da licitagao.

3.2.1. Os licitantes far-se-ao representar por seus titulares ou representantes devidamente
credenciados, mediante instrumento publico ou particular, com poderes expressos e
especificos para esse fim, podendo ser utilizado o modelo 'de Carta de Credenciamento
constante no Anexo II. Somente os titulares ou representantes poderdo intervir nas fases do
procedimento licitatério, respondendo, para todos os efeitos, por sua representada.

3.3. O representante devera identificar-se, exibindo documento de identidade oficial e a
documentacgao que comprove os poderes que lhe foram outorgados.

a) Na hipdtese de o representante ter sido constituido mediante instrumento particular, os
poderes do outorgante serdo comprovados pela apresentacdo de instrumento publico ou
contrato social da empresa licitante;

b) Se representante |legal da licitante, os poderes serdo comprovados mediante apresentagao
do ato de constituicdo da licitante ou de sua copia autenticada, que estabelega a prova de
representagdo da empresa, onde conste o nome do sécio e 0s poderes para representa-la,
também cépia autenticada da_ata da assembléia de eleigdo do dirigente,
devidamenteregistradas no érgao competente.

34. A falta ou incorrecdo de instrumento legal de credenciamento ndo impedira a
participacdo da empresa no certame, porém obstard sua manifestacdo no curso do
procedimento.

3.5. O ndo-comparecimento de representante da licitante as sessdes para recebimento e
abertura dos envelopes e demais sessOes da licitagdo ou falta de sua rubrica nos documentos
entregues pelos demais participantes, ndo ensejara reclamagdes, ndo obstara o
prosseguimento dos trabalhos, nem influenciara suas decisoes.

3.6. E facultado ao licitante a substituicdo de seu representante no decorrer do processo
licitatério, mediante realizagdo de novo credenciamento.

4 - PROPOSTA TECNICA (Envelopes N°. 1, 2 e 3)
4.1. A PROPOSTA TECNICA CONSISTIRA EM QUATRO QUESITOS:
4.1.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria: a licitante apresentard Plano de Comunicacio

Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo I deste Edital), o qual compreendera os
seguintes subque5|tos

4.1.1.1. Raciocinio Basico: texto de, no maximo 03 (trés) paginas, papel A4, com até 30 (trinta)
linhas, em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as mformagoes apresentadas
no Brleﬂng principalmente sobre o problema especifico de comunicagao.

4.1.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto de, no maximo 03 (trés) paginas, papel
A4, com ate 30 (trinta) linhas, em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao do problema especifico de
comunicacgao;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer,
a quem dizer, como dizer quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de dlvulgagao
utilizar.

4.1.1.3. Idéia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o
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problema especifico de comunicacao, observadas as seguintes disposicoes:

a) apresentara relagdo de todas as pegas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
redugOes e variacOes de formato e as pegas que eventualmente extrapolarem o limite previsto
na alinea a do subitem 4.1.1.3.1;

b) apresentara exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugéo
do problema especifico de comunicagao;

c) O roteiro, layout, story-board impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere o
quesito idéia criativa estdo limitados a uma peca para cada midia de veiculagao proposta
pela agéncia.

4.1.1.3.1. Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a dez, independentemente da midia de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pecga;

b) podem ser apresentados sob forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer
peca, e de “monstro”, para radio e internet;

c) so serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que
trata a alinea “a” do subitem 4.1.1.3.1.

4.1.1.4. Estratégia de Midia e ndo Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara a capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, graficos e
planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicacdo proprios da Administracdo, Fundo ou
Samae, se houver.

b) simulagdo de plano de distribuigdo de todas as pegas de que trata a alinea a do subitem
4.1.1.3, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitagdao das premissas
adotadas e suas justificativas.

4.1.1.4.1. Da simulacdo deverd constar um resumo geral com informagdes sobre pelo menos: o
periodo de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo
de cada pega, separadamente, de midia e de nao midia.

a) Para fins de calculo dos custos de producdo e veiculagdo devera ser a seguinte tabela:

PLANO SIMULADO DE DISTRIBUIGAO DE VERBA PUBLICITARIA

Pecas Custos Terceiros Honorarios
Custos PZ::/‘;;O Totais
Internos - . ~ >70) Gerais
Pecgas (criacdio Producao Veiculagao [Veiculagao
Meio | Descricdo )9" (20%)
Quantidade | Custo | % Custo % | Periodo | Custo | % | Total| %
Televisao
Jornal
Radio
Outdoor
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Nao
Midia

Totais R$

4.1.14.2, No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

4.1.1.4.3. Na simulacdo de que trata a alinea “b” do subitem 4.1.1.4.:

a) No calculo da distribuicdo dos custos para a Brodugéo e veiculagdo de que trata o item
acima citado a licitante utilizara como referencia verba constante no Briefing.

b) A Licitante devera evidenciar a utilizagdo dos recursos mediante a apresentagdo de
distribuicao percentual da verba disponivel.

c) No caso das pegas relativas a ndo midia devera ser especificado a quantidade a ser
utilizada em cada pega.

4.1.2. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificagcdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposigdo da execugao do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio e
TV, producgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposigdo para
a execugao do contrato;

d) a sistematica de_atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicOes
normais de trabalho, na criacao de pecga avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano
de midia;

e) a discriminacao das informac8es de comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da
licitada, sem Onus adicional, durante a execugao do contrato.

4.1.3. Repertério: apresentagdo, sob a forma de pegas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

4.1.3.1. Poderdo ser apresentadas até dez pegas, independentemente da midia de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca.

4.1.3.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que cada pega se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
produgdo, periodo de veiculagao/distribuigdo/exibigdo/exposicdo e mengdo de pelo menos
um veiculo/espacgo que a divulgou/exibiu/expos.

4.1.3.3. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas, em
proporgdes que preservem suas dimensoes originais e sua leitura.

4.1.34. As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Administracao Municipal de Maracaja.

4.1.3.5. As pegas <1ue_ constituem o relatdrio estdo limitadas a trés para cada uma das midias
de veiculagdo selecionadas pela licitante, como as mais representativas de suas
caracteristicas, observado o limite total fixado no subitem 4.1.3.1.
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4.1.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados até dois

cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, papel A4, com 30 (trinta) linhas, solugbes
bem-sucedidas de problemas de comunicagao propostas peIa licitante e |mplementadas por
anunciantes.

4.1.4.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo
podem referir-se a agbes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pela Administracdo
Municipal de Maracaja.

4142, E permitida a inclusdo de até cinco pegas, independentemente da midia de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pegas
eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pecgas graﬂcas em proporgdes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

4.2. Nos limites de paginas pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo serdo
computadas as paginas utilizadas eventualmente, com tabelas, graficos e planilhas referentes
as alineas a e b do subitem 4.1.1.4.

4.3. A critério da licitada a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou néo vir a
ser produzida e veiculada, com ou sem modificacGes, na vigéncia do contrato.

5 - PROPOSTA DE PRECOS (Envelope N°. 4)

5.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada de conformidade com o estabelecido no
Anexo III.

6 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

6.1. Somente as licitantes classificadas no _‘ulgamento final das Propostas Técnica e de Precos,
apresentarao os documentos relativos a habilitacdo, consistentes em:

6.1.1. HABILITAGAO JURIDICA

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se

tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por acoes, acompanhado de

documentos de eleicdo de seus admlnlstradores

al) Os documentos mencionados na alinea “a“ deverdao estar acompanhados de suas

alteragdes ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a

gxecugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Tomada de
regos;

b) Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) Ato de autorizagdao, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento, expedido pelo
orgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) Registro comercial, em caso de empresa individual.
6.1.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), com validade na data
da realizacao da licitagao,

b) Certidao Negativa de Débitos Relativos a Créditos Tributarios Federais, Divida Ativa da Uniao
e INSS (CND), emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (Ministério da Fazenda) -
Portaria Conjunta RFB/PGFN N©. 1.751, de 02/10/2014,

c) Certidao Negativa de Tributos Estaduais ou Certid3o Positiva com efeito Negativo, expedida
pela Fazenda Estadual da sede da licitante ou outra equivalente na forma da Lei;

d) Certidao Negativa de Tributos Municipais ou Certiddo Positiva com efeito Negativo,
expedida pela Fazenda Municipal da sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade do Fundo de Garantia por Tempo de Servico - CRF/FGTS;

f) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante apresentacdo da Certiddo
Negativa de Débitos Trabalhistas ou Certiddo Positiva com efeito Negativo (CNDT) - Lei
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12.440/2011);
g) Certificado de Registro Cadastral (CRC) compativel com o ramo do objeto deste edital,
emitido pela Prefeitura do Municipio de Maracaja, dentro do seu prazo de validade;
6.1.2.1. Sera considerada como valida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) d|as contados a

partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacao especn’lca indicativa de prazo distinto.

6.1.3. QUALIFICACAO TECNICA:

a) Registro da empresa na Associacao Brasileira de Agéncias de Propaganda - ABAP
ou no Sindicato da classe no Estado ou cidade sede da Licitante ou declaragdo da
Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, caso nao exista sindicato de
classe no Estado.

b) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP - Conselho Executivo de
Normas Padrdo, nos termos do art. 49, § 1° da Lei Federal 12.232/2010.

) Comprovagao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas qualitativas e quantitativas com o objeto da licitagdo, mediante
apresentacao de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado
que tenha(m) sido ou esteja(m) sendo atendido(s) pela licitante.

d) Comprovagdo da licitante de possuir, na data prevista para entrega dos documentos de
habilitagdo, vinculo com profissional de nivel superior das seguintes areas: Comunicagéo
(Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagbes Publicas), Publicidade ou Marketing,
devendo a comprovagdo ser efetivada através da apresentacao do diploma de raduagao
do mesmo ou vinculo com profissional devidamente reconhecido pelo sindicato da
classe, devendo a comprovacdo ser efetivada através da apresentagdo do registro, na
forma da Lei Federal n© 4.680/65.

6.1.4. Qualificacdo Economico—financeira

a) Balanco patrimonial e demonstragbes contabeis do Ultimo exercicio social, que
comprovem a boa situagdo financeira da empresa, vedada a sua substituigdo por balancetes
ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais
de 3 (trés) meses da data de apresentacao da proposta;

a.l) As empresas constituidas no exercicio em curso deverdo apresentar copia do balango de
abertura ou cépia do livro didrio contendo o balango de abertura, inclusive os termos de
abertura e encerramento.

b) A boa situacdo financeira da empresa sera avaliada, nos termos do art. 31, § 5° da Lei
8.666/93, pelos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LO),
superiores a 1 (um inteiro), resultantes da aplicagdo das férmulas abaixo, com os valores
extraidos de seu balango patrimonial:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Liquidez Geral =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
Solvéncia Geral =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
Liquidez Corrente =

Passivo Circulante

B1. As férmulas dos indices contabeis referidos deverdo estar devidamente aplicadas em
memorial de calculos juntado ao balanco e adaptadas, no que couber, a nova estrutura dos
balancos patrimoniais promovida pela Lei 11.941/20009.

) As licitantes que apresentarem, em seu Balango, resultado igual ou menor do que 1 (um),
no calculo de quaisquer dos indices acima, fica obrigada a comprovar, na data e
apresentacao da documentacdo, patrimonio I|qU|do no minimo equivalente a R$100.000,00
(Cem mil reais).
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d Certidao Negativa de Faléncia, Concordata ou Recuperacao Judicial, expedida pelo distribuidor

da sede da pessoa juridica.

d.1. Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 180 (cento e
oitenta) dias corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas;

6.1.4.1. Sob pena de inabilitagdo, os documentos apresentados deverdao estar:

a) em nome da licitante e com o N°. do CNPJ e endereco respectivo;

b) todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que s6 possam ser
fornecidos pela matriz;

€) ndo serao aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

6.1.5. A ndo apresentacao de qualquer um dos documentos exigidos, implicard na imediata
inabilitacdo da empresa, e consequente desclassificacao do pleito.

7 - JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e [])ulgadas por Subcomissdao Técnica, que ndo
poglera participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes N°.s 1 e 3, de carater
publico.

7.2. A Comissdo Especial de Licitagdo recebera os envelopes com as Propostas Técnica e de
Precos, no local, dia e horario determinados neste Edital.

7.2.1. Os envelopes N°. 1, fornecidos pela Comissdo Especial de Licitagdo, somente serdao por
ela recebidos, se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante.

7.2.2. A Comissdo Especial de Licitagdo ndo langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
envelopes padronizados, ndo identificados, que contém o Plano de Comunicacdo Publicitaria
(envelope N©°. 1).

7.3. A Comissdo Especial de Licitacdo abrira os envelopes N°.s 1 e 3 em sessdo publica,
franqueando o exame dos documentos dele constantes a os presentes. Em seguida,
encaminhara os envelopes N°.s 1 e 3 a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento.

7.4. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta:

7.4.1. Plano de Comunicacao Publicitaria.
7.4.1.1. Raciocinio Basico - acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da licitada e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacgdo publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagses da licitada com seus publicos;
c) do papel da licitada no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo da licitada.

7.4.1.2, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da
lictada e a seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;
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c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
licitada com seus publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para solugdo do
problema especifico de comunicacdo licitada

e) a consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao pubI|C|tar|a proposta;

f) a capacidade de identificar opcbes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a licitada e sobre o problema especifico
de comunicacgao, os publicos, os objetivos da licitada e a verba disponivel.

7.4.1.3. Idéia Criativa

a) sua adequacgdo ao problema especifico de comunicagdo da licitada;

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;
d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f)sua pertinéncia as atividades da licitada e a sua insercdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;
i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
7.4.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagdao da licitada;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
istribuicdo de pecgas;

f)a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
7.4.2. Capacidade de Atendimento
a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicagdo publicitaria da licitada,
considerada, nesse caso, também a quantificagcao dos quadros;

c) a estrutura operacional disponivel na cidade-sede da entidade durante a execucdo do
contrato e a qualidade dos profissionais estabelecidos na cidade da entidade;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a licitada e a licitante, esquematizado na
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e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

?a relevancia e a utilidade das informagbes de comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da
licitada, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.4.3. Repertorio

a) aidéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicao;

c) a qualidade da execucao e do acabamento.

7.4.4. Relatos de Solugodes de Problemas de Comunicagao

a) a concatenacdo légica da exposigao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

7.5. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

7.5.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco), assim distribuidos:
al) Raciocinio Basico - 10 (dez)

a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria - 20 (vinte)

a3) Idéia Criativa - 25 (vinte e cinco)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia - 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento - 15 (quinze)

c) Repertorio - 10 (dez)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao - 10 (dez).

7.5.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissao Técnica.

7.5.2.1. Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuagao for maior que 20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, serd aberta
discussao entre todos os membros da Subcomissdo para apresentacao, por seus autores, das
justificativas das pontuagdes “destoantes”. Caso as argumentagdes nao sejam suficientes ao
convencimento dos membros da Subcomlssao 0s autores reavaliarao suas pontuagodes.

75.2.1.1. Caso os autores das pontuacdes destoantes nao adotem novas pontuacgoes,
deverdo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos 0s
membros da Subcomlssao € passara a compor o processo da licitacao.

7.5.3. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.5.4. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota.
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7.6. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo 0 (zero) em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens7.4.1.1a7.4.1.4e7.4.2.a7.4.4.

7.7. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem-
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as maiores pontuagoes,
sucessivamente, nos que5|tos correspondentes aos subitens 7.4.1, 7.4.2, 7.4.3 e 7.4.4.

7.8. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissao Especial de L|C|tagao cuja data sera divulgada na forma do item 11 deste Edital e
para o qual serao convidadas todas as licitantes.

8 - VALORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. A Proposta de Prego das licitantes classificadas serdo examinadas pela Comissdo Especial
de Licitacao, preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

8.2. Sera desclassificada:

a) a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servigos;

b) a proposta que ndo atenda as exigéncias do ato convocatorio da licitacao.

8.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo III,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19, da Lei N°, 8.666/93, ndo sera aceito:

a) desconto superior a 30 % (trinta por cento) em relagao aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os custos de
servigos realizados por fornecedores, referentes a produgdo e a execucdo técnica de pegas,
campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicao ndo proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei N°. 4.680/65;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de outros
servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste -
vinculadas a concepgdo e criagdo de campanhas e pegas publicitarias - e a elaboragdo de
marcas, de expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagao visual.

8.4. A Comissdo Especial de Licitagdo atribuird pontos para cada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios
Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina.

N = 1,0 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores,
referentes a produgdo e a execugdo técnica de pegas, campanhas e materiais pubI|C|tar|os
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao.

N = 6,0 x (15,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados_por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste - vinculadas a concepgao e
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criagdo de campanhas e pegas publicitarias - e a elaboragao de marcas, de expressdes de
propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagdo visual.

N = 3,0 x (10,0 - Honorarios)

Observagdo: para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectlvas percentagens
quebccins“tarem da Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao, apresentada pelas licitantes, sem o
simbolo “%"

8.4.1. A nota de cada Proposta de Precos serd obtida mediante a soma dos pontos dos
quesitos constantes da tabela referida no subitem 8.4.

8.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor
preco.

8.4.2.1. Se houver empate, serd considerada como de menor Prego a Proposta que
apresentar, sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a produgdo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de dlvul?agao incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores; o menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos
realizados por fornecedores; 0 maior percentual de desconto sobre os custos internos.

8.5. Quando todas as licitantes forem desclassificadas, a Comissdo Especial de Licitagado
podera fixar o prazo de oito dias Uteis para apresentagao 'de novas Propostas escoimadas das
causas que ensejaram a desclassificacao.

9 - SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. A Subcomissdo Técnica sera constituida por trés membros formados em comunicagao,
publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no minimo, 1/3 (um
terco) deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual direto ou indireto
com a Administragdo Municipal de Maracaja.

9.2. A escolha dos membros da subcomissdo técnica foi realizada por meio de sorteio,
conforme edital de chamada publica n® 104/2022, publicado no DOM/SC em 01/02/2023.

9.2.1. Obteve a inscricdo de 11 profissionais, destes 1 com vinculo e 10 sem vinculo com
este municipio.

9.2.2. A subcomissdo serd composta pelos membros sorteados conforme publicado no DOM/SC
em 02/02/2023.

10 - PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1. A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes N°.s 01 e 03) que sera
realizado pela Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo
efetuados e correrdo sob a responsabllldade da Comissao Especial de Licitacao.

10.1.1. Serdo realizadas cinco reunibes publicas, ou mais, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagao em vigor.

10.1.2. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdao assinadas
pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo ou da Subcomlssao conforme o caso, e
pelos representantes das licitantes presentes.

10.1.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissdo constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constara da respectiva ata.

10.1.4. A Comissdo Especial de Licitacdo podera em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalacbes e da aparelhagem disponivel para a realizagao
dos servigos objeto desta Tomada de Pregos.

10.1.5. A Comissdo Especial de Licitacdo podera, no interesse da licitada, relevar omissoes
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puramente formais nas Propostas apresentadas pelas licitantes, desde que ndo comprometam
a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Pregos e possam ser sanadas no prazo a ser
fixado pela Comissao Especial de Licitagao.

10.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Pregos, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adJudlcagao dos contratos ou a
analise, avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas.

10.1.7. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua
desclassificacdo.

10.1.8. A Comissdo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

10.2. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no
predmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.2;
b) receber os envelopes N°. 1, N°, 2, N9, 3 e NO, 4;

cg conferir se os envelopes N°. 1 apresentam em sua parte externa alguma mengdo que
entifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissdao de receber também,
todos os seus demais envelopes

d) abrir os envelopes N°. 1 e 3.

10.2.1. O presidente da Comissdo Especial de Licitagdo ira disponibilizar as folhas contidas nos
Invdlucros N°, 1 e 3 para os licitantes presentes analisar.

10.3. Em ato continuo, a Comissdo Especial de Licitagdo encaminhara os envelopes N°.s 1 e 3,
que compdem a Proposta Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

10.3.1. A analise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria
feito dentro do estabelecido no presente Edital, observados os critérios por ele fixados.

10.3.1.1. A Subcomiss&do Técnica elaborara as planilhas com as pontuaé;oes de cada
um de seus membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuacgao
atribuida aos quesitos e subquesitos;

10.3.1.2. A Subcomissdo Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que ndo atenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no Edital;

10.3.1.3. Incumbira a Subcomissdo Técnica a elaboragdo da ata de julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria (envelope N°. 1) e encaminhamento a Comissdo Especial de
Licitagdo, juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita
das razbes que fundamentaram cada caso;

10.3.1.4. De igual forma a Subcomissdo Técnica procedera com relagdo aos materiais contidos
no envelope N°. 3, encaminhados a Comissdo Especial de Licitacdo de forma idéntica a
indicada no subitem 10.3.1.3.

10.3.2. A apuragdo do resultado geral das Propostas Técnicas, ocorrera em sessao publica,
observados os seguintes procedimentos:

a) abertura dos envelopes N°. 2, contendo a via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
para determinagdo de sua autoria;

c) elaboracao de planilha geral da Proposta Técnica (envelope N°, 1 + envelope N°. 3),
registrando-se em ata a ordem de classificacdao e as propostas desclassificadas;
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10.3.3. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,

tendo sido julgados os recursos mterpostos serao marcados data, hora e local para abertura
dos envelopes NO°. 4, em sessdo publica, contendo a Proposta de Pregos

10.3.4. Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serao observados os
procedimentos abaixo:

a) abertura dos envelopes N° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Especial de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por elas indicada;

b? examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital, para
elaboragdo das Propostas de Precos e julga-las;

) identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado, aos representantes
das licitantes presentes;

d) realizar com a licitante mais bem classificada na fase de Proposta Técnica - caso ndo tenha
ela apresentado a Proposta de menor prego - a negociagdo prevista no art. 46, §19, inc. II da
Lei N°. 8.666/93, tendo como referencia a Proposta de menor preco entre as
Iicitantesclassiﬁcadas;

e) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagdo anterior,
sucessivamente, com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo de acordo para a
contratagao;

Qdeclarar vencedora desta Tomada de Precos, a licitante mais bem classificada na Proposta
€ menor prego, ou que concordar em praticar o menor preco ofertado pelas licitantes
classificadas;

g) publicacdao do resultado final, por ordem de classificacdao, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, nos termos do que dispde o art. 109, inc. I, ‘b" da Lei N°. 8.666/93.

10.3.5. Na&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos mterpostos a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentagdo, na data, local e
hora designados, do envelope N°. 5, contendo os Documentos de Habilitagao.

10.3.5.1. No local, data e hora estabelecidos, a Comissdo Especial de Licitacdo, em sessdo
publica, recebera os envelopes N°, 5 e os abrlra para analise da sua conformidade com as
condlgoes estabelecidas na legislagdo de regéncia e no presente Edital.

10.3.5.2. Se os Documentos de Habilitagdo da licitante classificada em primeiro Iugar no
julgamento final, atenderem ao quanto exigido, ela sera declarada habilitada e, em
decorréncia, vencedora da licitacao.

10.3.5.3. Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos
sucessivamente, os envelopes NO. 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de
classificagdo, até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacao satlsfatorlos que
sera a vencedora do pleito.

10.3.5.4. A decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicada,
agr|2n3d20/ sg prazo para interposicdo de recurso nos termos do art. 11, inc. XIII da Lei N©.
1 1

10.3.5.5. N3&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos mterpostos o procedimento sera homologado e adJudlcado 0
objeto }ICItadO a licitante vencedora, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei NO.
12.232/10

10.3.6. Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposicao das
mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da licitagdao. Decorrido este
prazo sem que sejam retirados, a licitada promovera sua destruicado.

11 - DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS
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11.1. A critério da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta Tomada
de Precos poderado ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no
Diario Oficial dos Municipios e obrigatoria:

a) nas reunides de abertura de invélucros;
b) no Diario Oficial dos Municipios;

€) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicagao pelas licitantes.

12 - IMPUGNAGCOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Todo cidaddo, de acordo com o § 1° do art. 41 da Lei N°. 8.666/93, € parte legitima para
impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido de impugnagao devera ser
protocolado em até 02 (dois) dias uteis antes do recebimento das Propostas Técnica e de
Precos, de segunda-feira a sexta-feira, das 08:00 as 12:00 horas e das 13:00 as 17:00
horas, via protocolo no Setor de Licitacao, localizado na Avenida Getulio Vargas, 530, Bairro
Centro, Maracaja - SC, ou pelo e-mail: licitacao@maracaja.sc.gov.br, o qual devera ser
julgado e respondido em ate 3 (trés) dias uteis sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art.
113 da Lei N°. 8.666/93.

12.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até
2 (dois) dias uteis antes da data de recebimento dos envelopes com as Propostas Tecnica e de
Precos, mediante solicitagao por escrito e protocolizada no endereco mencionado no subitem
anterior.

12.2.1.  Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o
presente Edital junto ao Setor de Licitagdes do Municipio de Maracaja.

12.2.2. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

12.3. Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Precos deverdo ser interpostos no
prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata,
em peticdo escrita dirigida ao Prefeito Municipal, por intermédio da Comissdao Especial de
Licitagao, no endereco mencionado no item 12.1.

12.4. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-
lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis.

12.5. Recebida(s) a(s) impugnagdo(0es), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial
de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, ou, no
mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(0es) a
autoridade superior, que decidira em cinco dias Uteis contados de seu recebimento.

12.6. Ndo sera _conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante
da licitante.

12.7. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigdo de
recursos ou impugnagdes até o seu término, vista ao processo desta Tomada de Pregos, em
local e horario a serem indicados pela Comissao Especial de Licitagao.

12.8. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento
de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitagao
motivadamente, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

13 - RECURSOS ORCAMENTARIOS

13.1. A soma das despesas do contrato resultante desta Tomada de Pregos esta estimada em
R$ 270.000,00 (duzentos e setenta mil reais), sendo: R$ 200.000,00 (PMM) - R$ 70.000,00
(FMS), pelos primeiros 12 (doze) meses.

13.2. As despesas decorrentes da presente licitacdo correrdo por conta das seguintes dotacdes
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orcamentdrias: 2004 3390 (16); 2013 3390 (47); 2046 3390 (58); 2026 3390 (90); 2004 3390 (16) -
R$ 200.000,00 (PMM) - R$ 70.000,00 (FMS) 2062 3390 (05).

13.3. O Municipio de MaracaIJa através da Secretaria de Administragdo e Finangas se reserva
o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

14 - CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

14.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco? dias Uteis contados a partir da data da
convocagao, para assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV.

14.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, o
Municipio de Maracaja através do Departamento de Imprensa podera, a seu critério,
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagao final, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condlgoes estabelecidas na proposta de menor prego, ou
rNeOvosga6|‘6§75a3Tomada de Precgos, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei

14.2.1. Prazo de convocagdo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado aceito
pela Administragao.

14.3. Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, o Municipio de Maracja através
do Departamento de Imprensa lhe aplicara multa compensatorla de 10% (dez por cento),
calculada sobre o valor total estimado da contratagdo, além de poder aplicar-lhe outras
sancdes e penalidades previstas na Lei N°. 8.666/93.

14.32.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item
4.2,

14.4. O contrato para a execucgao dos servicos objeto deste Edital terd duragdo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

14.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do Municipio de Maracaja, mediante acordo
entre as partes, por até 60 (sessenta) meses, nos termos do inciso II do art. 57 da Lei NO°.
8.666/93 e alteragoes posteriores.

14.5. O Municipio de Maracaja podera rescindir,a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de mterpelagao judicial ou extraJud|C|aI sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casosprevistos na Lei NO, 8. 666/93 € no contrato a
ser firmado entre as partes, com a excecdao do queestabelece o art. 79, § 29, da referida Lei.

14.6. Sera da responsabilidade da contratada o Onus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

14.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

14.8. A contratada devera prestar esclarecimentos, a licitada, sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolvam mdependentemente de solicitacao.

14.9. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Tomada
de Precos para qualquer operacao financeira.

14.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato, as condigdes
de habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta Tomada de Precos.

15 - REMUNERAGAO E PAGAMENTOS

15.1. A remuneracgdo as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da minuta
do contrato (Anexo IV), consoante os pregos estabelecidos em suas Propostas de Pregos ou,
Iquanddo for o caso, de acordo com o0s pregos negociados na forma prevista no subitem 10.3. 4
etra “d”
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15.2. A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da clausula décima nona da
minuta do contrato. (Anexo 1IV)

15.3.1. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao Municipio de Maracaja para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido aos Veiculos, de
Sﬁa tabela de precos, dos pedidos de insercao correspondentes, bem como do relatorio de
checagem.

16 - DISPOSICOES FINAIS

16.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase
desta Tomada de Pregos, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar
a instrucao do processo I|C|tator|o vedada a inclusdo posterior de documento ou informacao
que deveria constar originalmente 'dos Documentos de Habilitacdo ou da Proposta de Precos.

16.2. A Comissdo Especial de Licitagdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalagoes dlspomvels para a realizacdo dos servigos objeto
desta Tomada de Precos.

16.3. A supervisdo e a coordenagdo_dos servicos objeto deste Edital, assim como o
relacionamento com a CONTRATADA, sdo atribuigdes do Municipio de MaracaJa

16.4. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

16.5. Se houver indicios de conluio entre as proponentes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
Municipio de Maracaja comunicara os fatos verificados a Secretaria de Direito Econémico do
Ministerio da Justica e ao Ministério PublicoFederal, para as providéncias devidas.

16.6. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatdrio
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora
as sancoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art. 93 da Léi No. 8. 666/93.

16.7. Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Pregos, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacgOes referentes a adjudicagdo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

16.8. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitacdo no
processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacao.

16.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado esta Tomada de Precos sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de
suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

16.10. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e
de Precos, a Comissao Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em conseqliéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnacoes, alterar
este Edital e seus Anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabeIeC|do para
apresentacdo das Propostas exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdao nao afetar a
formulacgao das Propostas.

16.11. Até a assinatura do Contrato, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou
inabilitadas se o Municipio de MaracaJa através do Departamento de Imprensa tiver
conhecimento de fato desabonador no tocante a sua classificagdo ou habilitagdo juridica,
regularidade fiscal, qualificagdo econdmico-financeira e qualificagdo técnica, conhecida
apos o julgamento de cada fase.

16.12. Se ocorrer a desclassificagdo ou inabilitacdo da licitante vencedora por fatos referidos

no subitem anterior o Municipio de Maracaja através do Departamento de Imprensa podera

IcDonvocar as licitantes remanescentes por ordem de classificacdao ou revogar esta Tomada de
regos

16.14. Correrdao por conta do Municipio as despesas_que incidirem sobre a formalizagdo do
Contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato,
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no Diario Oficial do Municipio de Maracaja, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da
Lei NO. 8.666/93 e alteracdes subseqlientes.

16.15. Esclarecimentos sobre esta Tomada de Pregos serdo prestados pela Comissado Especial
de Licitagdo do Municipio de Maracaja desde que recebidos até 5 (cinco) dias antes da data
para a apresentagdo dos envelopes contendo as Propostas, exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito ou pelo e-mail: licitacao@maracaja.sc.gov.br, de segunda a sexta-
feira, das 13:00 as 19:00 horas, através do protocolo do Departamento de Compras e
L|C|tagoes no Municipio, localizada na Avenida Getulio Vargas, 530, Bairro Centro, Maracaja -

16.16. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
mesmas vias, ressalvado que a Comissdo Especial de_Licitagdo dara conhecimento das
consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o Edital, sem informar a identidade da
licitante consulente, mediante divulgacao no sitio oficial do Mun|C|p|o de Maracaja nainternet,
no enderego:www.maracaja.sc.gov.br.

16.17. O Edital e seus anexos poderdo ser conhecidos ou adquiridos, de 22. a 62. feiras (em dias
Uteis), das 08:00h as 12:00h e das 13:00h as 17:00h, no Setor de Licitagdes sito, Avenida

Getulio Vargas, 530, Bairro Centro, Maracaja - SC, ou através do enderego
eletrdnico: _ Diario _ Oficial _dos Municipios de Santa Catarina - DOM/SC
(diariomunicipal.sc.gov.br) ou pelo site www.maracaja.sc.gov.br no link
'II\'lrc')arbsparenC|a/L|C|tagoes/Ed|ta|s sem qualquer custo, assim como o Envelope Padronizado

16.18. Integram este Edital os seguintes anexos:
a) AnexoI: Briefing;
b Anexo II: Modelo de Carta de Credenciamento
Anexo Il Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;
d Anexo IV: Minuta de Contrato.
e) Anexo V: Declaragdo de Cumprimento do Disposto no Inciso XXXII do Art%7° da
Constitui ao Federal de 1988;
)JAnexo Declaragao de IneX|stenC|a de Fato Impeditivo
g) Anexo VI Declaragao de sujeicao aos Termos do Edital
Maracaja - SC, 06 de julho de 2023.

REJANE PEREIRA DOS SANTOS
PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
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ANEXO I
BRIEFING PARA A CRIACAO DA CAMPANHA

1 - INTRODUGAO:

O briefing € parte essencial para nortear e qualificar a comunicagdo publicitaria. E o projeto
basico, preciso, claro e objetivo que vai garantir aos profissionais da publicidade e
pro aganda as ferramentas necessarias para a prestacao de servicos de qualidade.

O briefing aqui apresentado foi elaborado para ser utilizado como modelo visando a
elabora ao e o julgamento das propostas técnicas que serdo apresentadas.

Esta delineado pela ideia basica das diretrizes e normas que devem nortear a agéncia na
criagdo da campanha externa, que € o objetivo deste edital.

A campanha sera simulada e, portanto, desenvolvida para destino, exclusivo, de julgamento
da presente licitacdao, do t|po melhor técnica, ndo gerando para a Admlnlstragao obrigacdo
de executa-las no futuro.

2 - Caracterizacao:

A agéncia de publicidade e propaganda esta sendo buscada para a criagdo de pecas
publicitarias, designs graficos e campanhas institucionais, com o objetivo de levar a todos
moradores de Maracaja - incluindo a totalidade terrltorlal as agbes desempenhadas pelo
governo. As agOes refletem as necessidades imediatas da populagao levando em conta o
desenvolvimento social e econdémico do municipio. As campanhas devem se fundamentar na
precisdo, clareza e objetividade fazendo as informagdes do governo chegar a populagédo,
numa mesma linguagem, visando:

e Aproximar o Poder Executivo Municipal da sociedade.

e Promover a arrecadacgao de tributos do municipio;

e Desenvolver campanhas educativas e de utilidade publica;

e Divulgar informagdes administrativas, que dardo énfase a transparéncia deste governo,
inclusive no que se refere a nUmeros e orgamento

e Adotar linguagem simplificada visando facilitar a compreensao de acdes e obras realizadas
pelo Governo Municipal;

e Despertar no cidadao o interesse de contribuir, junto ao governo, de agdes que vislumbrem o
desenvolvimento e a boa imagem do munjcipio;

e Atrair |nvest|dores para o territorio mun|C|paI a fim de incrementar a economia;

e Divulgar o municipio, incluindo suas riquezas, potencialidades e o povo que mora aqui.

3 - Conteudo

Noticiar, motivar e mobilizar a populagdo com informacdes concisas, objetivas, elucidativas e
educatlvas no que tange as acoes do Poder Executivo Municipal.

4 - Producao e Midia

A dotacdo disponivel para este processo licitatorio devera ser aplicada conforme as
necessidades do cliente de produgdo e veiculagdo, estando nela incluidos os valores de
remuneracdo_legal da agéncia de propaganda que vier a ser contratada. As estratégias de
midia deverdo sempre buscar a melhor cobertura e o alcance do publico especifico,
otimizando, ao maximo, os recursos disponiveis levando sempre em conta sua limitagdo e a
realidade socioeconémica do Poder Executivo Municipal.

5 - O cliente:

Para o desenvolvimento da proposta técnica (campanha simulada), o Poder Executivo

Municipal de Maracaja deve ser considerado como cliente pelo licitante. Vale lembrar que o

poder ora citado € um ente politico legitimado, responsavel por desenvolver e gerir agdes

publicas no interesse do Municipio de Maracaja.

(I;’arzé gns de Comunicagdo, a estrutura do Poder Executivo Municipal de Maracaja, € assim
vidida:
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- Prefeitura Municipal de Maracaja;
- Fundo Municipal de Saude;

6 - Maracaja — Informacoes Gerais:

Maracaja esta localizado na regido sul do estado de Santa Catarina. De acordo com o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), sua populagdo estimada é de 7.461
habitantes. Os primeiros moradores de Maracaja sdo conheddos como cagadores-coletores, isto €, grupos de
poucas pessoas que circulavam em determinados territdrio, coletavam frutos, pescavam e cacavam
diversos animais de nossas matas. A identidade cultural de ' Nosso municipio € bastante diversificada,
devido principalmente aos povos que efetivaram a ocupagao de seu territdrio.No século XIX, varias
pessoas de outros paises vieram para o Brasil, em bu e melhores condigdes de vida. Chegaram
ao municipio de Maracaja agorianos, aﬁ1<:anos italianos, entre outros povos. Esses imigrantes
praticaram a agricultura, a pecuaria, e também construiram engenhos de cana-de-aglcar e de
farinha de mandioca.Um outro elemento fundamental para o desenvolvimento de Maracaja foi a
instalagdo do ramal ferroviario Dona Tereza Cristina, importante na comercializagdo dos géneros
alimenticios produzidos pelos moradores e também para o crescimento populacional, pois muitas
familias instalaram-se no municipio para trabalhar na ferrovialnicialmente as terras de Maracaja
pertenciam a uma grande regigo chamada de Freguesia de Ararangug, posteriormente passou a ser
distrito do municipio de Ararangua que havia se emancipado, e nesta época o nome da localidade era
Morretes devido a presenca de varios morros ao longo do territdrio.No final da década de 40 e inicio
dos anos 50, ocorreu a substituicdo do nome do distrito de Morretes, pois existia no litoral paranaense
um Municipio com 0 Mesmo NOMe, € isso estava causando desvios de correspondéncias e outros
problemas burocréticos. Por isso, desta forma os membros dos poderes executivo e legislativo de
Ararangua, decidiram pela troca do nome, escolhendo Maracajd, que significa gato-do-mato na lingua
indigena, um animal que existia em grande quantidade em nossas matas.A agricultura inicialmente
era de subsisténdia, e posteriormente os excedentes da produgdo passaram a ser comerdializados.
Antigamente cultivava-se milho, mandioca, cana-de-agucar feijdo e hortalicas. Nos dias atuais o
municipio de Maracaja, destaca-se também pelo desenvolvimento agricola, porém as culturas que
prevalecem sdo o arroz e fumo. Sdo também atividades econdmicas de geragao de emprego e renda
as fabricas do setor téxtil, o extrativismo mineral, 0 comércio e entre outros.O municipio de forte
religiosidade tem predommanaa de fiéis da igreja catdlica. As  manifestagdes culturais que se mantém
presentes nos dias atuais sdo influenciadas pelas tradigdes agorianas miscigenadas a cultura
italiana.Uma das tradigdes catdlicas que envolvem um grande acontecimento no municipio € a
caminhada pela peregrinacdo e a procissao da via sacra, no Morro da Cruz, na comunidade de
Espigao da Toca.

REFIS 2023
7 - PUBLICO-ALVO:

Contribuintes em atraso com o tesouro municipal.

8 - PROBLEMA A SER RESOLVIDO:

Divulgar o Programa de Recuperagdo Fiscal do Municipio de Maracaja - REFIS, destinado a
promover a regularizacdo de créditos tributarios.

9 - OBJETIVO DE COMUNICAGAO:

Incentivar os contribuintes a regularizar seus débitos com o municipio de Maracaja até 30 de
dezembro de 2023 com desconto sobre multas e juros, a saber:

95% para pagamento integral em parcela Unica.
90% para parcelamento em até 02 parcelas;

60% para o parcelamento em até 06 parcelas;
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30% para o parcelamento em até 12 parcelas;

11 - PERIODO DE VEICULAGAO:
30 dias

12 - VERBA:
R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais)

13 - DOTACAO ORCAMENTARIA:

Descrigao do Orgao Valor para 12 meses Dotacao Orcamentaria
Prefeitura Municipal de Maracaja R$ 200.000,00
Fundo Municipal de Saude R$ 70.000,00
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ANEXO II
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(Em papel timbrado da empresa)

Pela presente, credenciamosS 0 (@) SF(@).rurrertiiiiiiiiiiiiiiiiiiie it ittt st e e e e e e e e e e e ae e ae e

portador(a) da Cédula de Identidade NO........ , inscrito(@) no CPF sob o NO.
.p;.a“ré"r'é'p.)'r'éls.éh't.gfna“émpresa ............................................................ , inscrita no CNPJ/MF sob

0 N0 com sede N0 SEgUINtE ENUEIECO: ... .iiiiiiiii ittt
na cidade de.......coovvvvniiiiinnnninns EStado de....ocivviiiiiiiiiiii para nos representar no

processo licitatorio relativo a Tomada de Precos de N°. 38/2023, instaurado pela Prefeitura
Municipal de Maracaja, a quem outorgamos amplos poderes para rubricar propostas das
demais licitantes, assinar atas e documentos, interpor recursos e impugnagbes, receber
notificacOes, tomar ciéncia de decisbes, recorrer, renunciar ao direito de interposicdo de
recursos, acordar transigir, enfim pratlcar todo e qualquer ato necessario a perfeita
represlegtagao ativa da outorgante no presente procedimento licitatorio,a que tudo daremos
por valido

................................................ peor € dE 2023

Assinatura e representacao grafica do Representante legal da empresa
e carimbo
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ANEXO III
(PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)
PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os
servigos descritos:

a) desconto a ser concedido a licitada, sobre os custos internos, baseado na tabela de
E)regos do Smd)lcato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina: %
por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da licitada, incidentes sobre os custos comprovados de
servigos realizados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pegas,
campanhas e materiais pubI|C|tar|os cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao: % ( por cento);

c) honorarios, a serem cobrados da licitada, incidentes sobre os custos de outros servigos

realizados por fornecedores referentes a pesqwsas de pré-teste e pds-teste - vinculadas a

concepgdo e criagdo de campanhas pecas e materiais publicitarios - e a elaboragdo de

marc/as( de expressoes de propagatn():la de logotipos e de elementos de comunicagao visual:
o por cento

.................. v, derinde 2023

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV |
_ ESTADO DE SANTA CATARINA MINUT‘“\ CONTRATUA
MUNICIPIO DE MARACAJA SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E
FINANCAS

CONTRATO N°. XX/PMBR/2023

TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI FAZEM, DE
UM LADO O MUNICIPIO DE MARACAJA, E DE
OUTRO LADO A EMPRESA XXXXXXXXXXXXX,
NOS TERMOS DA LEI N°, 8.666 DE 21/06/93.

Preambulo
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1.1 CONTRATANTE: O Municipio de Maracaja, através da Secretaria de Administracdo e Financas,
com sede na Avenida Getulio Vargas, 530, Centro no Municipio de Maracaja - SC, inscrito no
CNPJ] sob o N°. 82.915.026/0001- 24 neste ato representado pelo Prefeito Mun|C|paI Sr.
XXXXXXXXXX, portador da Cédula de Identidade N°. XXXXXXXXX, e inscrito no CPF sob o N°.
XXXXXXXX, denominada CONTRATANTE.

2. CONTRATADA: A Empresa XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, estabelecida na
XXXXXXXXX XXX XXX XXXX XXX XXX XXXXXXXXXXXXXKXXXXXXX, inscrita no CNPJ/MF sob o NO.
XXXXXXXXXXXXXXXXX, ora denominada CONTRATADA, representada neste ato pelo Sr.
XXXXXXXXX, inscrito no CPF  NOXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX e RG No,
) 0.9.:0.9.0.0.9.9.9.0.0.0.09.9.9.9.0.09.909.0.00.000.¢

3. ADJUDICASAO O presente termo contratual decorre do Processo de Licitacdo -
Modalidade: Edital de TOMADA DE PRECOS N°. 38/2023, de XX/XX/2023; Homologado em
XX/XX/2023, pactuam o presente mediante sujeicdo mutua as normas do edltal Lei Federal No,
12.232/2010, Lei Federal N°. 8.666/93 e suas alteragdes posteriores, e as seguintes clausulas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Constitui o objeto do presente contrato a prestacao, por parte da CONTRATADA, dos
servicos de publicidade e propaganda para a CONTRATANTE, de acordo com o art. 2°., da Lei
12.232/2010, assim definidos:

a) o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
mtermedlagao e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a difusdo de idéias ou
informar o publico em geral;

b) o planejamento e execugdo de pe cIU|sas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agoes pubI|C|tar|as ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
tendo como finalidade especifica a afericdo do desenvolvimento estratégico, da criacéo e da
veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas em decorréncia da execugdo do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas
e avaliagdes de matéria estranha ou que né&o guarde pertinéncia tematica com a agdo
publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacao de servigos de publicidade;

c) a producdo e a execucdao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e desenvolvimento de formas jnovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

1.2, Os servicos objeto da presente licitagdo serdo prestados a Prefeitura Municipal de
Maracaja, incluindo nesta os 6rgaos da administracdo direta e indireta e fundos especiais.

CLAUSULA SEGUNDA — DOS DOCUMENTOS APLICAVEIS/FORMA E REGIME DE EXECUCAO

2.1, Integra o presente Contrato e assim aplicaveis, os documentos abaixo relacionados, os
quais asEartes declaram ter pIeno conhecimento de seus inteiros teores:

2.1.1. O Edital desta Tomada de Pregos;

2.1.2. Propostas Técnica e de Pregos da CONTRATADA apresentadas no certame;

2.1.3. Briefing.

2.2. Este Contrato firma-se em regime empreitada por prego global estimativo, sob a forma de
execucao indireta.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

3.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, dentre outras inerentes ou decorrentes deste
Contrato:

3.1.1. Executar os servicos de propaganda e publicidade solicitados e autorizados pela
CONTRATANTE;

3.1.2 Fornecer, caso solicitado pela CONTRATANTE, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis do seu
pedido, os documentos relativos a regularidade fiscal e trabalhistas exigidos no processo
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licitatério, sob a pena de sustacdo de quaisquer créditos, até a efetiva comprovagao da
inexisténcia de débitos;
3.1.3. Envidar no sentido de obter, para a CONTRATANTE, as melhores condic6es de negocios
junto aos veiculos de dlvulgagao e meios de comunicagao com a comunidade, através de
desconto de freqliéncia, tabela, pacote, posicionamento, etc.;
3.1.4. Assessorar a CONTRATANTE no sentido de obter 0 melhor rendimento possivel do plano
de publicidade e comunicagao;
3.1.5. Distribuir e fiscalizar a d|vulgagao dos anuncios de que forincumbida;
3.1 6 Submeter previamente a CONTRATANTE, para aprovagao, as propostas de contratacao
de terceiros para fornecimento de bens ou prestagao de servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato, apresentando, no
minimo, 03 (trés) propostas alternativas, indicando aquela mais adequada para a execugao
dos servigos a serem contratados ou ]ustlflcando a impossibilidade de assim proceder;
3.1.6.1. A critério da CONTRATANTE, a mesma podera acFresentar outras cotacdes a serem
inclusas juntas as realizadas pela CONTRATADA visando ampliar o nimero de propostas
alternativas;
3.1.7. Apresentar até o dia 15 (quinze) de cada més, uma relagdo das despesas previamente
aprovadas, correspondentes ao més anterior, na qual serdo incluidas as dos meses anteriores,
até entdo ndo liquidadas;
3.1.8. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo do
orcamento e listagem dos servigos executados por terceiros, e que venham a implicar em
aumento das despesas ou perda dos descontos;
3.1.9. Guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos servicos que deve
executar, lhe forem confiados;
3.1.10. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade e/ou direitos autorais,
relacionados com os servigos objeto do presente contrato;
3.1.11. Operar como uma organizagdo completa e mciependente fornecendo servigos de
comprovada qualidade e mdo-de-obra necessaria especializada;
3.1.12. Cumprir durante a execugdo dos servicos contratados, todas as Leis e posturas Federais,
Estaduais e Municipais, pertinentes e vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos
decorrentes a que houver dado causa;
3.1.13. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;
3.1.14. Manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servigos com a CONTRATANTE
ressalvados os verbais determinados pela urgéncia, que deverdo, todavia, ser confirmados por
escrito, dentro de dois dias Uteis;
3.1.15. Responsablllzar se mtegralmente pelos danos causados, direta ou indiretamente, a
EONTRATANTE ou a terceiros, em decorréncia da prestacdo dos servicos, objeto deste

ontrato;
3.1.16. Utilizar as idéias concedidas em funcdo deste compromisso e executa-las somente em
propaganda autorizada pela CONTRATANTE;
3.1.17. Elaborar as midias dos veiculos de comunicagdo de acordo com as tabelas de pregos
vigentes, submetendo-se a devida aprovagao;
3.1.18. Responsablllzar se pelo pagamento dos servicos prestados por terceiros, ndo cabendo a
EONTRATANTE qualquer obrigacdo sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a
erceiros;
3.1.19. Entregar 0s servicos solicitados, indicados na ordem de fornecimento (enviadas via
e-mail, fac-simile ou expressa), ao fiscal deS|gnado pelo Municipio de Maracaja;
3.1.20. Fornecer os materiais ou servicos, a medida da necessidade da CONTRATANTE nos
prazos estabelecidos, de acordo com a Ordem de fornecimento, enviada via fac-simile, e-mail
ou protocolar no érgao da CONTRATANTE que o requisitou;
3.1.21. Comunicar por escrito a CONTRATANTE, toda e qualquer anormalidade relacionada
Ccom 0s servigos, no prazo de 24 (vinte e quatrg) horas contados da ocorréncia;
3.1.22. Cumprir 0s seguintes prazos na execugao dos serwgos

a) 1|0 (dez) dias para entrega de Criacdo de campanhas e 3 (trés) dias para criagdo de pecas
avuls

; 5 (cmco) dias para entrega de orgamentos de Produgao;

2 (dois) dias para entrega de planilha de Veiculagao de pecas avulsas;

d) 15 (quinze) dias para planejamento de midia de campanha;
3.1.22.1. Os prazos dos servigos ndo previstos neste item serdo definidos de comum acordo
entre as partes, em consonancia com os prazos praticados no mercado.

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
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zl:.l. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, dentre outras inerentes ou decorrentes deste

ontrato:

4.1.1. Solicitar o fornecimento dos produtos/ servigos constantes no objeto deste contrato

mediante a expedicao de autorizagao;

3.1.2. Prestar todos os esclarecimentos que se fizerem necessarios, para a perfeita execugdo
0S Servigos;

4,13, Permitir acesso dos empregados e representantes da CONTRATADA as suas

dependéncias para promover reuniées com os interlocutores responsaveis pela gestdo da

comunicagdo e para entrega de servigos e produtos;

4.1.4. Comunicar a CONTRATADA qualquer irregularidade constatada no fornecimento e/ou

solicitar a troca dos produtos/servigos que ndo atenderem as especificagdes contratadas;

4,1.5. Dar o recebimento dos serviGcos e materiais, mediante pessoa capacitada

4,1.6. Efetuar o pagamento dos servigos e materiais objeto deste contrato.

CLAUSULA QUINTA — ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

’ML \ R: A

51. Durante a vigéncia deste contrato, a execucdo do objeto serd acompanhada e
fiscalizada pela Diretoria de Comunicacdo do Municipio de Maracaja ou por representantes da
CONTRATANTE, devidamente designados. )

5.2. A CONTRATADA deve manter o preposto, aceito pela CONTRATANTE, durante o periodo de
vigéncia deste contrato.

53. A atestacdo de conformidade dos servigos e produtos cabera aos interlocutores
designados pela CONTRATANTE.

5.4. A Contratante realizara, a qualquer tempo, avaliagdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢cos de comunicacao propostos
pela Contratada, da diversidade de servigos prestados e beneficios advindos da politica de
precos praticada.

5.5. Aavaliacdo sera considerada pela Contratante para:

a) fins de solicitacao de melhoria na qualidade dos servigos prestados pela Contratada.

|12_) degidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o contrato a ser
irmado.

¢) fornecer, quando for solicitado, declaracbes sobre o desempenho da Contratada como
prova de capacitagao tecnica em licitacoes.

CLAUSULA SEXTA — VALOR DO CONTRATO

6.1. A &)reviséo orcamentaria para execucdo dos servicos objeto deste contrato é de R$
270.000,00 — Sendo R$ 200.000,00 destinado a PREFEITURA DE MARACAJA, E R$70.000,00 para
o0 FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE.

6.2. O valor contratado € meramente estimativo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer
direito a integralizacdo, pois, a CONTRATANTE, se reserva o direito de, a seu exclusivo criterio,
utilizar ou nao a totalidade da verba prevista.

CLAUSULA SETIMA — PRECO DOS SERVICOS

7.1 Conforme proposta apresentada no transcorrer do processo licitatorio, a CONTRATADA sera
remunerada da seguinte forma;

7.1.1. Para os servigos que serao executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da
Agéncia (custos internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma serd remunerada de
acordo com a Tabela Referencial de Precos N°. 41, do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Santa Catarina, considerando sobre os referidos valores o desconto de_%.

7.1.2. Honorarios de % ( por cento), incidentes sobre os pregos de servigos de
terceiros especializados referentes ao planejamento e a execucao de pecas, campanhas ou
acgdo publicitaria, pertinentes a execugdo do contrato;

7.1.3. Honorarios especiais de __ % ( por cento), incidentes sobre os precos de
servicos de terceiros cobrados da Prefeitura Municipal de Maracaja, quando a
responsabilidade da CONTRATADA limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servigo ou suprimento sobre o valor respectivo.

7.1.4. Comissdo de veiculacdo referente ao desconto de Agéncia, correspondente a 20% (vinte
por cento) sobre os custos de veiculagdo, observado o "“Sistema Progressivo de
Servicos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrdao da Atividade Publicitaria, por meio do
Decreto no 57.690/66, alterado pelo Decreto no 4.563, de 31 de dezembro de 2002.

7.1.5. Os precos dos servicos previstos no item 7.1.1 poderdo reajustados apds dozes meses,
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contados da data limite para apresentagdo das propostas de pregos, com base no indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getdulio Vargas.

CLAUSULA OITAVA - DOTAGAO ORCAMENTARIA

8.3. Os recursos para execugdo do contrato estdo assegurados e previstos no orgamento do
exercicio de 2023 nas seguintes dotagdes:

2004 3390 (16);

2013 3390 (47);

2046 3390 (58);

2026 3390 (90);

2004 3390 (16) - R$ 200.000,00 (PMM)

2062 3390 (05) - R$ 70.000,00 (FMS)

CLAUSULA NONA - DAS CONDICOES DA REMUNERAGCAO E PRAZOS DE PAGAMENTO

9.1. A remuneracdo da agéncia contratada far-se-a de acordo com o que dispde a Lei NO.
4.680, de junho de 1965, e demais diplomas legais em vigor, observando-se os parametros
segumtes

9.2. Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA. Serdo pagos, ainda, layouts
solicitados e aprovados e que venham a ser cancelados durante o processo de pro ugao
e/ou veiculacao.

9.3. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociagdes, além dos descontos normais
previstos em tabela que venham a ser concedidos pelos veiculos ou fornecedores, serao
integralmente transferidos para a CONTRATANTE.

9.4. As despesas decorrentes da execugao contratual serdo pagas da seguinte forma:

9.4.1. As despesas serdo pagas a contratada de acordo com a execugdo do contrato, no
tocante aos custos internos da agéncia, servigos e suprimentos externos, honorarios e comissao
de veiculagdo proveniente do desconto concedido pelo veiculo de comunicacdo, apds o
aceite dos servicos executados;

94.2. As despesas relativas a fornecedores e veiculos, acompanhadas de_ toda a
documentacdo exigidas, serdo encaminhadas a CONTRANTE via agencia, e serao pagas
diretamente pela CONTRANTE.

94.3. Os documentos que comprovam a execucdo dos servigos, acompanhados dos
documentos fiscais habeis, serdo entregues a Prefeitura Municipal de Maracaja, paraque se
manifeste sobre o aceite no prazo de cinco dias Gteis a contar da data de protocolo

9.4.4. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de até 15 (quinze) dias a contar da data do
aceite, salvo quanto aos servigos prestados pelos veiculos de comunicagdo, que deverdo ser
pagos em até 10 (dez) dias a contar da data do aceite.

9.5. Ao_realizar os pagamentos das despesas, a Prefeitura Municipal de Maracaja fara as
retencdes de tributos previstas na legislacao.

9.6. Os documentos de cobrancga (notas fiscais, faturas), deverdo conter:

a) numero do contrato;

b) local e descricao detalhada dos servigos executados de prestagao dos servigos;

¢) data do vencimento;

d) informagbes para o pagamento: carteira, documento de crédito, depdsito bancario,
cobranca bancaria, etc..

9.7. As compensacoes financeiras contratuais, por eventuais atrasos nos pagamentos, poderdo
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ser aplicadas, desde que nao contrarie a legislacao.

9.8. Caso ocorra atraso na apresentagdo dos documentos de cobranga, o prazo de
pagamento comecard a contar apenas apds a entrega dos documentos, sem que caiba
qualquer reajuste adicional.

9.9. Havendo erro no documento de cobranga ou recusa na aceitagdo dos servigos, pela
CONTRATANTE, o mesmo sera devolvido e o pagamento sera sustado para que a
CONTRATADA tome as providéncias necessarias, passando o prazo para o pagamento a ser
contado da data de protocolo da reapresentacao.

CLAUSULA DECIMA - PRAZOS DE VIGENCIA E DE EXECUGAO

10.1. O presente Contrato vigorara a partir da data de sua assinatura, permanecendo vigente
até o cumprimento das obrigagdes das partes.

10.2. O prazo de execucdo e vigéncia dos servicos sera de 12 (doze) meses, a iniciar-se na
data da assinatura do contrato, podendo ser prorrogado na forma da lei ate o limite de 60
(sessenta) meses. O presente ‘contrato podera sofrer alteragdes na forma estabelecida na
Secdo III - Da Alteragdo dos Contratos - Capitulo III, da Lei N°. 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DOS CASOS DE RESCISAO E SANGOES

11.1. A inexecugdo total ou parcial do contrato ensejara os procedimentos e conseqiéncias
grg\ggt/ags3na Secao V - Da Inexecugdo e da Rescisdo dos Contratos -Capitulo III, da Lei No.

11.2. Estard sujeita a ~aplicagdo de sangdes administrativas, mediante processo em que sera
garantido o direito prévio da citacdo e da ampla defesa, a licitante que:

a) convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato.
b) deixar de entregar a documentagao exigida para a ||C|tagao
apresentar documentagao falsa;
d ensejar o retardamento da execugao do certame;
e) ndo mantiver a proposta, durante o prazo de sua valldade
f) falhar ou fraudar na execuc<‘:ao do objeto;
g) comportar-se de modo inidéneo;
h) cometer fraude fiscal.

11.3. A recusa em assinar o instrumento de contrato caracteriza desisténcia da prestagdo dos
servigos e sujeitara a adjudicataria ao pagamento de multa conforme o neste edital.

11.4. Pela pratica_das condutas descritas nesta se¢do, o Municipio de Maracaja poderaaplicar
as seguintes sancdes, garantida prévia e ampla defesa:

a) adverténcia;

b) pagamento de multa, nos termos da minuta de contrato anexa;

C) suspensao temporarla do direito de participar de licitagdes e impedimento de contratar
com a Prefeitura Municipal de Maracaja pelo prazo de até 2 (dois) anos;

d) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo pela
Prefeitura Municipal de Maracaja.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES GERAIS
12.1. No relacionamento entre as partes, serdao observadas, ainda, as seguintes condigoes:

12.1.1. Os entendimentos efetuados serdo documentados através de relatdrios de visita, que
relacionara as solicitagbes da CONTRATANTE, as indicagbes da CONTRATADA, os servigos
apresentados, alteragdoes, modificagdes eventuals aprovacao de trabalhos apresentados
bem como citacdo dos respectivos orgamentos.

12.1.2. Toda veiculagdo aprovada pela CONTRATANTE e autorizada pela CONTRATADA
gomente podera ser cancelada de comum acordo com o veiculo e atendidas as normas
este
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12.1.3. Os descontos especiais de negociagdo, além dos descontos normais previstos em
tabela, que venham a ser concedidos por terceiros, ou pelo veiculo de divulgagdo, serdao
mtegralmente transferidos a CONTRATANTE.

12.2. As pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser, a critério da CONTRATANTE, reutilizadas,
ndo cabendo, no caso, nenhum acréscimo ou pagamento adicional, a CONTRATADA exceto
no que tange a direitos de terceiros relativos a essas pecgas, cujas obrlgagoes a CONTRATANTE
assumira total responsabilidade.

12.3. O material e as idéias utilizadas na publicidade, bem como os direitos autorais patrimoniais
relativos, aqui compreendidos o de usar e dlspor desses, pertencerdo exclusivamente a
CONTRATANTE independentemente de qualquer remuneracdo especial ou adicional, valendo
a presente cldusula como cess3o definitiva desses direitos, vedada sua reprodugao ou
imitacdo, pela CONTRATADA, quer durante a vigéncia deste contrato qguer apos o seu término.

124. Nao valera como precedente, novacao ou renuncia dos direitos assegurados a
CONTRATANTE pela Lei ou pelo presente Contrato, a tolerancia quanto a eventuais
descumprimentos ou infracdes da CONTRATADA relativa as condicOes ora estabelecidas.

12.5. Os casos e situacdes omissos serdo resolvidos de comum acordo, respeitadas as
disposigdes da Lei 8.666/93 e demais alteracdes posteriores.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1. Fica eleito o foro da Cidade de Ararangua - SC, para dirimir quaisquer duvidas ou

litigios decorrentes da execucdo do presente contrato, com expressa renuncia de qualquer
outro, pormais privilegiado que seja.

E, por estaremgustos e contratados, as partes assinam o presente instrumento, em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, para que possa produzir os devidos efeitos legais.

Maracaja - SC, XX de XXXXXXXXX de 20XX.

MUNICIPIO DE MARACAJA XXX XXXXXX
XXXXX XX XXX XXXXXX XXXXXXXXXXXXXXX XXX X XXX
Prefeito Municipal CONTRATADA

19 TESTEMUNHA 29 TESTEMUNHA

XXXXX XX XX XXX XXX ) 9.9.:9.9.9.9.0.9.9.9.9.0.0.0.9.9.9.9.0¢
CPF n. XXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXX
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ANEXO V
(PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)

"M O D E L O"

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.J.
ENDERECO

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ARTIGO 7° DA
CONSTITUICAO FEDERAL DE 1988

Para fins de participacdo, no Edital de TOMADA DE PRECOS N©°. 38/2023

,em cumprimento com o que determina o Art. 27, Inciso V, da Lei N°. 8.666/93,
declaramos para todos os fins de direito, que a nossa empresa nso possui. empregado
menores de 18 anos emjornada noturna, ou em locais insalubres ou perigosos; ndao possui em
seus quadros empregados menores de 16 anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir dos 14
anos.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente declaragao.

de de 2023

Carimbo da empresa e identificagdo grafica e assinatura devidamente identificada do
representante legal da empresa licitante.
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ANEXO VI
(PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)

"M O D E L O"

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.].
ENDERECO

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

Para fins de participacdo, no Edital de TOMADA DE PRECOS No°. 38/2023,
declaramos para todos os fins de d|re|to gue a nossa empresa nao foi declarada inidonea em
nenhum o6rgdo publico, Federal, Estadual ou Municipal, e nem esta suspensa de art|C|par de
lictacdo no MUNICIPIO DE MARACAJA -SC, nos termos do Artigo 32 - Paragrafo 2° da Lei
Federal N°. 8.666/93 e alteracdes subsequentes

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente declaragdo.

de de 2023

Carimbo da empresa e identificagdo grafica e assinatura devidamente identificada do
representante legal da empresa licitante.

AV. GETULIO VARGAS, 530 | CENTRO | CEP 88915-000
FONE: (48) 3523.1111 | WWW.MARACAJA.SC.GOV.BR



MUNICIPIO DE MARACAJA
ESTADO DE SANTA CATARINA

FOVERNO DO MNP0

ANEXO VII
(PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)
DECLARACAO DE SUJEICAO AOS TERMOS DO EDITAL

Referéncia: Tomada de Precos N°. 38/2023

DECLARO, sob as penas da Lei, que esta licitante Inscrita

e Fornecera toda e qualquer documentagao complementar que Ihe for
solicitada.

e Autoriza a XXX a proceder quaisquer diligéncias junto as
instalacdes da empresa bemcomo a sua contabilidade.

e Assume inteira responsabilidade pela entrega dos
servigos/materiais se sujeitaintegralmente a
todas as condigoes e exigéncias do presente Edital.

e Respondera pela veracidade das informagdes constantes da
documentacdo da PropostaApresentada.

e Garante a Proposta pelo prazo minimo de 60 (sessenta) dias,
a contar da data aberturado envelope de N©. 05.

Assim sendo, para fins que se fizer necessario de direito, e por possuir
poderes legais para tanto,firmo a presente.

de de 2023

Carimbo da empresa e identificagdo grafica e assinatura
devidamente identificada do representante legal da
empresa licitante.
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