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ESTADO DO RI0 GRANDE DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 009/2023

SECRETARIA: GABINETE DO PREFEITO
DATA: 24 DE ABRIL DE 2023
HORAS: 08 HORAS E 30 MINUTOS

OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE

TIPO: TECNICA E PRECO

O MUNICIPIO DE GARIBALDI, torna publico, para conhecimento dos interessados, que, no
dia e horario acima referido, na sala de reunibes do Centro Administrativo Municipal de
Garibaldi, na sede da Prefeitura Municipal, na Rua Julio de Castilhos, n® 254, Centro,
Garibaldi/RS, se reunirdo a Comissao de Licitacdes, com a finalidade de receber propostas e
documentos de habilitagdo, visando a aquisicdo do objeto descrito no predmbulo, processando-
se essa licitacdo nos termos da Lei n® 8.666/93, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes, Lei
n.% 12.232, de 29 de abril de 2010, e Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006, e
alteracoes.

1 - CONDICOES PRELIMINARES

1.1. A presente Licitacdo subordina-se a Lei n.% 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteracdes, bem como da Lei n.© 12.232, de 29 de abril de 2010, normas contidas neste Edital
e sua Minuta de Contrato, anexos, bem como as demais disposigOes legais cabiveis na espécie.

1.2. A presente Licitacdo sera do tipo TECNICA E PRECO.

1.3. Integram o presente Edital os seguintes anexos:

I - Modelo de Credenciamento;

II - Modelo de Declaracao de Idoneidade;

III - Modelo de Declaragdao Emprego Menor;

IV - Termo de Desisténcia (facultativo);

V - Briefing;

VI - Critérios de Julgamento das Propostas Técnicas.

VII - Declaragdao De Tratamento Dos Direitos Autorais;

VIII - Minuta de Contrato;

1.4. Quaisquer esclarecimentos sobre o presente Edital e seus anexos, deverdao ser
solicitados pelos interessados no Departamento de Compras e Licitagdes da Prefeitura Municipal
de Garibaldi, fone: (054) 3462-8229.

1.5. Poderdo participar desta licitacdo todos os interessados que atenderem as
condigOes editalicias.

1.6. Ndo podera participar do presente certame licitante:

a) declarada inidonea de acordo com o previsto no inciso IV do art. 87 da Lei Federal n°
8.666/93 e que nao tenha restabelecido sua idoneidade;

b) com faléncia decretada;

c) consorciada;

d) suspensa pelo Municipio de Garibaldi;

e) em regime de recuperagao judicial;

f) pessoa juridica que, dentre seus dirigentes, Responsaveis Técnicos ou legais, dentre
suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais sub-contratados figure quem seja ocupante
de cargo ou emprego na Prefeitura Municipal de Garibaldi;

g) de servidores ou dirigentes da entidade contratante ou responsavel pela licitagdo.

1.7. E vedada a participagdo de licitante com mais de uma proposta.

1.8. A participagdo na presente licitagdo implica, tacitamente, para o proponente:
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1.8.1. A confirmacdo de que recebeu da comissdo de licitacggo o ENVELOPE N° 1 -
Plano de Comunicagdo Publicitaria (via ndo identificada) e as informaclGes necessarias a
participagao do certame.

1.8.2. A aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigles
constantes deste edital e de seus anexos.

1.8.3. A responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.1. O objeto da presente Licitacdo é a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servigos técnicos de projetos de divulgacdo de atos, programas, servigos e
campanhas da Prefeitura Municipal de Garibaldi, nos termos do art. 37, paragrafo 1° da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil e, artigo 2° da Lei 12.232 de 29 de abril de
2010, para Prestacdo de Servicos de Comunicagcdo por Agéncia de Publicidade e Propaganda,
Anunciante e Veiculos de comunicagdo e suas reciprocas relacGes vigentes, observando o
carater educativo, informativo e de orientacdo social. Tais projetos compreenderdo o
planejamento, estudo, concepcdo, pesquisa, producdao, execucdo, veiculacdo, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas publicitarias e digitais de interesse do Legislativo.

2.2. Os servicos de Comunicacdo, Propaganda e Marketing compreendem campanhas
de lancamento e Sustentacdo de Comunicagcdo Institucional, Educativas, Comunitarias,
conforme especificagdes a sequir:

a) Criacdo, producgdo, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e TV, bem como
campanhas publicitarias;

b) Criacdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios de publicidade institucional
e legal em emissoras de radio, TV, jornais, revistas, redes sociais, internet e meios alternativos,
podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou internacional;

c) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
difundir as campanhas e servigos do Legislativo, no que se refere a sua natureza, influéncia,
eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

d) Servicos de elaboragdao, criacdo, edicdao de publicagdes impressas diversas para
divulgacdo da Contratante em jornais, outdoors, mini-doors, empena, back light, triedo, bus
door, front light, revistas, panfletos, folders, spot para radio, poadcasts e outros;

e) Criacao de identidade visual (logotipos) conforme a necessidade da Assessoria de
Comunicacao, juntamente com seu manual de identidade visual;

f) Formulagao do Plano de Comunicacao;

g) Execugdo do Plano de Comunicacdo apresentado conforme anuéncia da Assessoria
de Comunicagao;

h) Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em todos os meios de
comunicagdo tradicionais e/ou alternativos;

2.3. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes de matéria estranha ou que nao
guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacdo
de servigos de publicidade.

2.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “c” do item 2.2
terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Prefeitura
Municipal de Garibaldi, o publico-alvo e os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas.

2.5. Os estudos, resultados e andlises, planos e ideias e materiais de propaganda,
criados pela licitante vencedora em decorréncia do fornecimento do objeto serdo de
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propriedade da Prefeitura Municipal de Garibaldi, o qual poderd utilizad-los conforme
conveniéncia, mesmo apos o término do contrato.
2.6. A Prefeitura Municipal de Garibaldi podera solicitar materiais e servicos em regime
de urgéncia, os quais deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes.
2.7. A verba destinada para a presente licitacdo é de até R$ 600.000,00 (seiscentos mil
reais) anuais.

3 — DO CREDENCIAMENTO

3.1. O credenciamento do representante da licitante que ndo seja soécio-gerente ou
diretor da empresa, far-se-& mediante a apresentacdo da Carta de Credenciamento
(conforme modelo do Anexo I), e/ou instrumento publico ou particular, sendo que este Ultimo
devera conter assinatura reconhecida em cartério. O credenciamento sera necessario somente
para as empresas licitantes que se fizerem presentes no momento da abertura dos envelopes
referentes a este certame licitatorio. Sera admitido apenas um representante por empresa, o
qual devera estar munido de cédula de identidade.

3.2. Caso a credencial ndo tenha sido assinada por socio-gerente ou diretor da
empresa, identificado no CRC (Certificado de Registro Cadastral) ou no Ato Constitutivo, a
mesma deverd vir acompanhada de procuracdo que conceda poderes ao signatario da
Credencial.

3.3. A auséncia de credencial ou procuragdo ndo é motivo para inabilitar a licitante,
todavia, impede a manifestacdo do representante nao credenciado no curso do processo
licitatorio.

4 - APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TI’ECN}CAS, PROPOSTA DE PRECOS E

DOCUMENTACAO

Deverdo ser entregues a Comissdo de LicitacGes até a data, horario e no endereco
referidos no preambulo deste Edital, 4 (quatro) envelopes distintos, contendo as Propostas
Técnicas e a de Pregos, denominados respectivamente de:

4.1. ENVELOPE N.° 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — via ndo identificada

4.1.1. No envelope n.° 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria - via ndo identificada.

4.1.2. SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Né&o
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pelo Municipio de Garibaldi.

4.1.3. O envelope n.° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

4.1.1.3. O involucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no Setor de
Compras e Licitacdes da Prefeitura e apresentado sem inclusao de qualquer marca, sinal ou
palavra que por qualguer meio identifique a licitante.

4.1.1.4. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria -
até a abertura do Invélucro n° 2 - o Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) ter nenhum tipo de identificagdo do licitante;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

4.2. ENVELOPE N° 2 - Plano de Comunicagao Publicitaria - via identificada

4.2.1. No envelope n.° 2 devera constar o Plano de Comunicagao Publicitéria - via
identificada, que constituir-se-& em uma cépia do Plano de Comunicacdo - via ndo
identificada, mas com a identificacdo da licitante e ser datado, assinado na ultima pagina e
rubricado nas demais paginas por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
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forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, sem a peca da ideia criativa.
4.2.2. O envelope deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

CONCORRENCIA N©°: 009/2023 i

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

4.3. ENVELOPE N.° 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

4.3.1. No envelope n.° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo. O envelope devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

CONCORRENCIA N°: 009/2023

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

NOME DA EMPRESA LICITANTE:

4.3.2. O envelope n° 3 devera estar lacrado, ndo podera ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&do
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do envelope n° 2.

4.4. ENVELOPE N° 4 - Proposta de Precos
4.4.1. No envelope n.° 4 devera ser acondicionado a Proposta de Precos da licitante. O
envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI
CONCORRENCIA N°: 009/2023

ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

4.4.2. O Invdlucro n® 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n© 2.

4.5. ENVELOPE N° 5 - Documentacao de Habilitagao

4.5.1. Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo de Licitagles,
em dia, hora e local por ela estipulados, apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos.

4.5.2. O envelope n.% 5, contendo os documentos de habilitacdo, devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI
CONCORRENCIA N°: 009/2023

ENVELOPE N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

5 - DA ELABORAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS - Envelopesn®1,2e 3
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A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

I) Plano de Comunicacdo Publicitaria a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
¢) Ideia Criativa;

d) Estratégia de midia e ndo midia.

II) Capacidade de Atendimento

III) Repertorio

IV) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao.

5.1. O envelope n.° 1, contendo o Plano de Comunicacdo Publicitaria - via ndo

identificada, serd composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacgao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia e devera ser
elaborado com base no Briefing (Anexo V), observadas as seguintes disposigdes:
5.1.1. Raciocinio basico - sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria do Municipio de Garibaldi, a compreensdao do
proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados.
Devera ser elaborado em no maximo 4 (quatro) laudas de 30 (trinta) linhas cada e somente
frente da pagina; texto justificado; margem de 2,5cm nas quatro bordas; fonte Times New
Roman, corpo 12; espacamento entre linhas 1,5; sem recuo nos paragrafos e linhas
subsequentes; em papel sulfite tamanho A4 branco.

5.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria - sob a forma de texto, que indicara
e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio de alcangar os resultados e
metas de comunicacdo desejadas pelo Municipio de Garibaldi. Devera ser elaborado em no
maximo 4 (quatro) laudas de 30 (trinta) linhas cada e somente frente da pagina; texto
justificado; margem de 2,5cm nas quatro bordas; fonte Times New Roman, corpo 12;
espagamento entre linhas 1,5; sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes; em papel
sulfite tamanho A4 branco.

5.1.3. Ideia criativa - sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele explicitado na
estratégia de comunicagdo publicitaria. As pecas apresentadas serdo limitadas a 01 (uma) pecga
para cada um dos seguintes meios:

- Jornal;

- Folder;

- Radio;

-TV;

- Internet;

5.1.4. Estratégia de midia e ndo midia - exposta em forma de texto de no maximo
03 (trés) laudas de 30 (trinta) linhas cada e somente frente da pagina; texto justificado;
margem de 2,5cm nas quatro bordas; fonte Times New Roman, corpo 12; espacamento entre
linhas 1,5; sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes; em papel sulfite tamanho A4
branco; permitida a inclusao de tabelas que ndo serao computadas na contagem do tamanho
maximo de paginas (apenas como um anexo), apresentando simulacdo de planos de
distribuicdo das pecas de que trata o subitem 5.1.3, deste item acompanhada de memodria, em
gue se explicitem e justifiquem as premissas assumidas.
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5.1.5. O Envelope n° 1, bem como seu conteido, ndo poderdo ter qualquer
marca, sinal, simbolo ou outro elemento que identifique seu titular, devendo sua
autoria ser revelada somente no momento de cotejo com o Envelope n°® 2, conforme
previsto no Art. 11, § 4°, VII, “b”, da Lei n° 12.232/2010.

5.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria identificado (ENVELOPE N° 2), sem o
exemplo de peca da Ideia Criativa, deverd constituir-se em copia da via ndo identificada,
com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

5.3. 0 ENVELOPE N° 3 - Informacoes do Proponente devera conter as informagoes
sobre a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao do proponente, da seguinte forma explicitados:

5.3.1. Capacidade de atendimento, demonstrada por meio de:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela proponente, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b)descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem disponibilizados para a
execucdo do contrato administrativo de servicos publicitdrios, pela proponente, tudo
acompanhado dos respectivos contatos telefonicos e eletrdnicos.

c) quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (contendo, no
minimo, nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas especificas e quantidades minimas, que
deverdo contemplar, no minimo:

c.1) quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da proponente que permanecerao
disponiveis para a execugdo do contrato, discriminados de acordo com o0s servicos de
atendimento, planejamento, criacdo, producdo, midia, administrativo e financeiro;

c.2) sistematica de atendimento, discriminadas as obrigacbes a serem cumpridas pelo
servico de atendimento da proponente para execucdo do contrato, inclusive em relacdo a
prazos, em dias Uteis, a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para a criacdo de
peca avulsa ou campanha, producdo de publicidade e elaboragdo de plano de midia;

c.3) estratégia para continuidade dos servigos de atendimento, no caso de substituicdo
do profissional responsavel.

d) atestado(s) emitido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
comprove(m) que a proponente executou ou esta executando, a contento, servicos de natureza
publicitaria, similares ao objeto da presente licitacdo, com indicagdo clara do cargo ou funcdo
da pessoa que assina o atestado, bem como da identificacdo do tomador dos servigcos (razao
social, CNPJ] e endereco da sua sede).

5.3.2. Repertério, com a apresentacdo, na forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, do conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela proponente, podendo ser
apresentadas até 05 (cinco) pegas, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristicas de cada uma, desde que acompanhadas de ficha técnica, com indicagdo sucinta
do problema que a peca se propds a resolver, seu titulo, data de producdo, periodo de
veiculacao/exposicao e mencao de pelo menos um veiculo de comunicagdo que a divulgou.

5.3.3. Relatos de solucdoes de problemas de comunicaciao, devendo ser
apresentados até dois casos, com exposicdo das solucdes de problema de comunicagao,
referendados pelos respectivos contratantes/anunciantes, sendo vedada a apresentacao de
acdes de comunicacdo solicitadas e/ou contratadas pelo Municipio de Garibaldi, limitados estes
a 4 (quatro) laudas de 30 (trinta) linhas cada e somente frente da pagina; texto justificado;
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margem de 2,5cm nas quatro bordas; fonte Times New Roman, corpo 12; espacamento entre
linhas 1,5; sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes; em papel sulfite tamanho A4
branco.

5.4. A critério do Municipio de Garibaldi, a campanha publicitaria da proposta vencedora
podera ou ndo ser produzida e veiculada, com ou sem modificagées, na vigéncia do futuro
contrato administrativo.

6 - DO JULGAMENTO E CRITERIOS PARA AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA.

6.1- O julgamento da Proposta Técnica estard a cargo da Subcomissdo Técnica,
constituida em conformidade com os §§ 1° a 9° do art. 10 da Lei n° 12.232/2010, quando
serdo observados os seguintes critérios:

A. Para a selecdo das empresas, serdao analisadas as Propostas Técnicas, avaliando-as
através dos fatores relacionados abaixo:

I - Pela avaliacdo qualitativa da apresentacdo do Plano de Comunicagdo, serao
atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 40 (quarenta) pontos, considerando-se a
seguinte distribuicdo referentes aos itens:

a) clareza do raciocinio basico apresentado, onde a licitante demonstrard seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing (Anexo V): 0 (zero) a 10(dez)
pontos;

b) coeréncia e exequibilidade dos dados oferecidos, bem como o nivel de explicitacdo
da estratégia de comunicacdo, sugerida para a solugdo do problema especifico de
comunicacao, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacgao utilizar: 0 (zero) a 10(dez) pontos;

c) consisténcia da ideia criativa e os resultados obtidos, devendo a licitante apresentar
campanha publicitaria com exemplos de no minimo 5 (cinco) pecas que corporifiquem
objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacdo: 0 (zero) a
10(dez) pontos;

d) aplicabilidade da estratégia de midia e ndao midia em fungdo da verba disponivel
para execucdo do objeto, deverd ser demonstrado a capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha com simulacdo de plano de distribuicdo das pegas propostas,
acompanhada de tabela, planilhas e texto com a explicitacdao das premissas adotadas e suas
justificativas: 0 (zero) a 10(dez) pontos.

II - Pela avaliagdo do conteldo da Capacidade de Atendimento, serdo atribuidas
notas de intervalo de 0 (zero) a 30 (trinta) pontos, observando-se a distribuicdo a sequir:

a) adequacdo do curriculo dos profissionais colocados a disposicdo do Municipio de
Garibaldi a estratégia de comunicagdo apresentada e demais exigéncias: 0 (zero) a 10 (dez)
pontos;

b) capacidade e experiéncia de atendimento, através das instalagdes, a
infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato: 0 (zero) a 10
(dez) pontos;

¢) qualidade do trabalho atestado por seus clientes: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

III - Pela avaliacdo do Repertério, serdo atribuidas notas de intervalo de 0(zero) a
15 (quinze) pontos.

IV - Pelo Relato de solucdes de problemas de comunicacgdo, serdo atribuidas notas
de intervalo de O (zero) a 15 (quinze) pontos.
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6.2. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 pontos e sera
obtida com base nos critérios referidos no subitem 6.1.

6.3. A Subcomissdo Técnica atribuird pontos a cada um dos quesitos e subquesitos, de
acordo com os critérios contidos no anexo VI.

6.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer
o equilibrio das pontuagoes atribuidas, em conformidade com os critérios previstos neste edital.

6.5. Persistindo a diferenca de pontuacgdo apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito,
0os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito
ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara
a compor o processo dessa licitagao.

6.6. A pontuagdo final da proposta técnica corresponderd a soma das notas de cada
quesito.

6.7. Serao desclassificadas as propostas que deixarem de atender as
exigéncias deste edital, especialmente nos casos de:

a) houver aposicao, na via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de
marca inclusive dobraduras), sinal, impresso ou qualquer outro elemento que, de alguma
forma, possa identificar o licitante proponente;

b) obtiver nota zero em qualquer dos quesitos técnicos;

c) ndo obtiver, no somatério final dos quesitos, a nota minima de 60 pontos.

7. DA ELABORAGAO DA PROPOSTA FINANCEIRA - ENVELOPE N° 04

7.1. O ENVELOPE N° 4 deverd conter:

a) proposta financeira, rubricada em todas as paginas e assinada na Uultima, pelo
representante legal da empresa;

b) prazo de validade da proposta, nao inferior a 90 (noventa) dias consecutivos da
apresentacdao da mesma, observado o disposto no § 3°, art. 64 da Lei n° 8.666/93 e
alteracoes.

7.2. A proposta deverd conter os PERCENTUAIS (%) DE DESCONTO conforme
descrito abaixo. O percentual deverd ser expresso com 2 (duas) casas decimais, a vista,
valido para ser praticado desde a data da apresentagdo da proposta, até o efetivo pagamento,
da seguinte forma:

a) percentual de desconto a ser concedido ao Municipio, sobre os custos internos dos
servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos, emitida pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio Grande do Sul;

b) percentual de honorarios referente a remuneracdao das Agéncias, decorrente de
trabalhos de produgao/suprimentos/servicos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de
estudo ou de criacdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e responsabilidade, limitado
a 15% (quinze por cento) sobre o valor do custo de produgao/suprimentos/servigos externos.

7.2.1. Os percentuais deverdao ser ofertados com base nos valores constantes no Guia
Referencial de Valores, elaborado pelo SINAPRO-RS, Sistema das Agéncias Propaganda no
Estado do Rio Grande do Sul, relativamente aos servigos prestados internamente na Agéncia.

7.3. Nos percentuais de desconto propostos serdo considerados todos os encargos
salariais, previdenciarios, encargos sociais, fiscais, comerciais, trabalhistas, tributérios, fretes,
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seguros, tarifas, descarga, transporte, responsabilidade civil e demais despesas incidentes ou
gue venham a incidir sobre os servicos, objeto desta licitacao.

7.3.1. Entende-se por encargos, referentes a proposta, os tributos (impostos, taxas),
contribuicdes fiscais e parafiscais, emolumentos, fornecimento de mao de obra especializada,
os instituidos por leis sociais, administracao, lucros, equipamentos e ferramental, transporte de
material, de pessoal, estada, hospedagem, alimentacdo e qualquer despesa, acessoria e/ou
necessaria, ndo especificada neste edital.

7.3.2. Os percentuais de desconto propostos serdo considerados completos e
suficientes para a prestacdo dos servicos, objeto desta licitacdo, sendo desconsiderada
qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro ou ma interpretacdao de parte da
licitante.

7.3.3. Todos os servicos executados a mais por comprovada negligéncia ou impericia
por parte da licitante vencedora ndo serdo pagos pelo Municipio, bem como, os servicos
reprovados e nao refeitos.

7.4. A proposta deverd estar acompanhada de DECLARAGCAO DE TRATAMENTO DOS
DIREITOS AUTORALIS, conforme modelo constante no Anexo VI.

7.5. Na elaboracdao da proposta de preco, a licitante devera considerar as
seguintes obrigacdes na prestacao dos servicos:

7.5.1. Incluir no custo de producdo qualquer remuneracao devida a terceiros em
decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado.

7.5.2. Constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo de pecas, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporadas a peca,
licenciamentos de uso das obras artisticas preexistentes e os de cessdao dos demais direitos.

7.5.3. Executar o objeto contratado com completa organizacao, elevada qualidade e no
prazo estipulado.

7.5.4. Realizar com seus proprios recursos todas as obrigacdes relacionadas com o
objeto desta licitacdo, de acordo com as especificacdes determinadas neste edital e em seus
anexos.

7.5.5. Cumprir a legislagao federal, estadual e/ou municipal pertinente, bem como se
responsabilizar pelos danos e encargos de qualquer espécie decorrentes de acées ou omissoes,
culposas ou dolosas, que praticar durante a execucao do contrato.

7.5.6. Pagar e recolher todos os impostos e demais encargos fiscais, bem como todos
0s encargos trabalhistas previdenciarios, sociais e comerciais, prémios de seguro e de acidente
de trabalho, que forem devidos em decorréncia do objeto desta licitacao.

7.5.7. Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos, objeto desta licitagao,
gue envolvam o nome do Municipio de Garibaldi, somente mediante autorizacdo expressa do
mesmo.

7.5.8. Orientar a producédo e a das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala direta, etc.)
aprovadas pelo Municipio.

7.5.9. A quantidade de material a ser utilizado na veiculacdo somente sera definida
apoés a aprovacao de midia pelo Municipio e sua reprodugdo dar-se-a a partir da aprovagdo das
pegas.

7.5.10. Registrar se possivel o servigo entre o Municipio e a licitante vencedora, com o
objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem
as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

7.5.11. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicbes,
cancelamentos ou interrupcées de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do Municipio,
respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da licitante
vencedora pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas
pela propria licitante.
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7.5.12. A licitante vencedora devera realizar, com seus préprios recursos e/ou mediante
a contratacdo de terceiros, todos os servicos relacionados com o objeto deste certame, de
acordo com as especificacdes estipuladas pelo Municipio.

7.5.13. A licitante vencedora podera contratar outras empresas, para execucdo total ou
parcial de alguns dos servicos, mediante anuéncia prévia, por escrito, do Municipio,
permanecendo, perante este, todas as suas responsabilidades contratuais.

7.6. A licitante vencedora ndo podera substituir os membros da equipe técnica, salvo
casos de forca maior e mediante prévia concordancia do Municipio, satisfeitas todas as
exigéncias do presente edital, nos termos do artigo 30, § 10 da Lei n.° 8.666/93.

7.7. A licitante vencedora devera manter atualizados, durante a vigéncia do contrato,
telefone, fac-simile, e-mail e endereco, devendo comunicar a Contratante, qualquer alteracéo
de dados.

8 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. As propostas comerciais serdo analisadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

8.2. Serd desclassificada a proposta comercial que contiver qualquer condicdo para
prestacdao dos servicos objeto desta licitacdo e/ou consignar valor superior ao da verba
destinada a contratacdao administrativa, precos globais ou unitarios simbdlicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os precos praticados no mercado.

8.3. A proposta comercial terd como nota maxima 30 (trinta) pontos, de acordo com os
seguintes critérios:

ITEM DESCONTOS PONTOS

0% de desconto = 0 pontos
1% de desconto = 1 pontos
2% de desconto = 2 pontos
3% de desconto = 3 pontos
4% de desconto = 4 pontos
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos | ...
P1 - Custos Internos - previstos na alinea "a", do item | 50% de desconto = 50 pontos
7.2;

80% de desconto = 80 pontos

100% de desconto = 100 pontos

percentual de desconto.

Sera atribuido 1 ponto por cada ponto

correspondera ao percentual

Percentual de honordrios incidentes sobre a
remuneragao das Agéncias, decorrente de trabalhos
de producdo/ suprimentos/ servicos realizados
tecnicamente por terceiros, a partir de estudo ou de
P2 criagdo intelectual das Agéncias e sob sua
supervisdao e responsabilidade, limitado a 15%

15% = 0 pontos

de 13,6 a 14,9% = 10 pontos
de 12,1% a 13,5% = 20 pontos
de 10,6% a 12,0% = 30 pontos
de 9,1% a 10,5% = 40 pontos

o) 0f, —

(quinze por cento) sobre o valor do custo de de 7’60/0 a 9’00/0 >0 pontos
roducdo/ suprimentos/ servicos externos, nos | € 6/1%a7,5% = 60 pontos
tpermog do |temp7 2 all’nea \\bII. g ! de 4,60/0 a 6,00/0 = 70 pontos
) ! de 3,1% a 4,5% = 80 pontos

de 1,6% a 3,0% = 90 pontos
de 0% a 1,5% = 100 pontos

A pontuacdo obtida pela empresa

de

honorarios ofertados, da seguinte forma:

CALCULO DA NOTA FINAL: _
[(P1 + P2) / 2] = = PONTUACAO DA
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| | PROPOSTA COMERCIAL (PP) |

8.4. A nota final da proposta comercial sera obtida a partir do calculo final das notas de
cada um dos quesitos constantes da tabela referida no item 8.3.

8.5. A proposta de precos que obtiver o maior somatdrio de pontos sera considerada
como a de menor prego.

NOTA FINAL

8.6 - Sera considerada vencedora a licitante que apresentar a proposta mais vantajosa,
assim entendido a que alcangar o maior nimero de pontos, somadas as notas da Proposta
Técnica e da Proposta Financeira, considerando a aplicagdo da seguinte formula:
NF = [(Pontuacgdo Técnica) + (Pontuagdo de Precos)] / 2
Onde: NF = Nota Final

9 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

9.1. O julgamento dar-se-a pelo critério de TECNICA E PRECO, obedecendo aos
critérios contidos neste edital e art. 46 da Lei n.° 8.666/93 e suas alteragoes.

9.2. A Comissdo de Licitagdes considerara vencedora a licitante que obtiver MAIOR
NOTA FINAL, ou seja, cujas propostas técnica e de preco apresentarem o maior
somatoério de pontos.

9.3. Em caso de empate entre duas ou mais propostas, apds obedecido o disposto no
inciso II paragrafo 2.9, do art. 3.2 da Lei n.® 8.666/93, e observada a Emenda Constitucional
n.° 6, de 15/08/1995, sera realizado o sorteio, em ato publico, com convocacdo prévia de todos
as licitantes, conforme prevé o paragrafo 2.° do art. 45 do Estatuto Licitatério.

9.4. Serdo desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias do presente
edital e da lei pertinente as licitagGes.

10. DA ELABORAGAO DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO - Envelope n.° 5

10.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados “somente” pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, em obediéncia ao inciso XI, do artigo 11, da Lei
12.232/2010, e deverao atender ao que segue:

10.1.1. Declaracdo de que ndo ha fato impeditivo de licitar com o Municipio (MODELO
ANEXO II);

10.1.2. Declaragdo assinada pelo representante legal da empresa de que ndao emprega
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao emprega menor de
dezesseis anos (MODELO ANEXO III);

10.1.3 - HABILITAGAO JURIDICA

a) Ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado em
caso de sociedades comerciais e, no caso de sociedade por acgdes, acompanhado de
documentos de eleicao de seus administradores;

b) Indicacao do ato constitutivo, no caso de Sociedades Civis, acompanhada de prova,
indicando a diretoria em exercicio;

c) Registro Comercial no caso de empresa individual.

10.1.4 - QUALIFICAGCAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor judicial da
sede da pessoa juridica, em prazo ndo superior a trinta (30) dias da data da emissdo do
documento.

b) balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, com a indicagdo do n.° do Livro Didrio, nUmero de
registro na Junta Comercial e numeragao das folhas onde se encontram os langamentos que
comprovem a boa situacdo financeira da empresa, cujos indices minimos aceitaveis serdo
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apurados pela aplicacdo da seguinte formula:
= Indice de liquidez corrente (LC): LC= (AC/PC)

- Indice de liquidez Geral (LG): LG= (AC+RLP) / (PCH+ELP)
- Solvéncia Geral (SG): SG=(AT-DA) / (PC + ELP)
Onde:

AC= Ativo Circulante

RLP= Realizavel a Longo Prazo

PC= Passivo Circulante

ELP= Exigivel a Longo Prazo

AT= Ativo Total

DA= Despesas Antecipadas

Os valores minimos para tais indicadores sdo os seguintes:
LC > 1,00

LG >1,00

SG > 1,50

b.1) A empresa devera apresentar os indices exigidos, ja calculados, com base
nas formulas apresentadas.

10.1.5 - REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal, mediante a apresentacao da Certidao
negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da Unido, em vigor.

b) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual.

c) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal, sendo da sede do Licitante.

d) Prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por tempo de servigo (FGTS).

e) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

10.1.6 - QUALIFICACAO TECNICA

a) Comprovante de Registro ou Inscricao da licitante na entidade profissional
competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo
Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, em vigor, para atendimento do art. 30, inciso I,
da Lei n.® 8.666/93.

b) Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento concedido pelo CENP Conselho
Executivo das Normas-Padrdo, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de
conjunto minimo de informagdes e dados de midia, na configuragdo estabelecida pelo Anexo “A”
e item 2.5.3 das Normas-Padrdo, incorporadas ao sistema legal por forca do Decreto n.°
4.563/2002, para atendimento do art. 30, inciso II, da Lei n.® 8.666/93.

c) Atestado de experiéncia, expedido por 6rgaos publicos, ou por empresas publicas ou
privadas, comprovando a execucdo, pela licitante, de atividades pertinentes e compativeis com
o objeto da licitacao.

10.2. A empresa que pretende se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da
Lei Complementar 123, de 14 de dezembro de 2006, devera apresentar, no envelope de
habilitacdo, além dos documentos previstos acima, declaracao, firmada por contador e
responsavel legal da licitante, de que se enquadra como microempresa ou empresa
de pequeno porte.

10.2. As Cooperativas que tenham auferido, no ano calendario anterior, receita bruta
até o limite de R$ 4.800.000,00 (quatro milhGes e oitocentos mil reais), gozardo dos beneficios
previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar 123, de 14 de dezembro de 2006, conforme o
art. 34, da Lei 11.488, de 15 de junho de 2008, desde que também apresentem, no envelope
de habilitacdo, declaracao, firmada por contador e responsavel legal da licitante, de
que se enquadra no limite de receita referido acima.

10.3. A microempresa e a empresa de pequeno porte, bem como a cooperativa que
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atender ao subitem 10.2.1., que possuir restricdo em qualquer dos documentos de
regularidade fiscal, previsto no item 10.1.6., deste edital, tera sua habilitacdo condicionada a
apresentacdao de nova documentacdao, desde que comprove a sua regularidade em cinco dias
Uteis, a contar da data em que for declarada vencedora do certame.

10.3.1. O beneficio de que trata o item anterior ndo eximird a microempresa, a
empresa de pequeno porte e a cooperativa, da apresentacao de todos os documentos, ainda
que apresentem alguma restricdo.

10.3.2. O prazo de que trata o item 10.3. poderd ser prorrogado uma Unica vez, por
igual periodo, a critério da Administracdo, desde que seja requerido pelo interessado, de forma
motivada e durante o transcurso do respectivo prazo.

10.3.3. A ndo regularizagdo da documentacdo, no prazo fixado no item 10.3., implicara
na decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas neste edital,
sendo facultado a Administracdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para a assinatura do contrato ou revogar a licitagao.

10.4. As declaracbes que ndo tenham sido assinadas por sécio-gerente ou diretos da
empresa deverdo ser acompanhadas de procuracdo, que conceda poderes ao signatario.

OBS: Os documentos de habilitagdo apresentados deverdo ser apresentados em
original, por copia autenticada por cartério competente ou por servidor publico desta
administracdo até 05 (cinco) minutos antes do horario de abertura dos envelopes, no
Departamento de Compras e Licitacdes. Os documentos expedidos pela INTERNET poderao ser
apresentados em forma original ou em copia reprografica, sujeitos a verificagado.

11 - DA COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagao,
com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que serdao feitas pela
Subcomissao Técnica.

11.2. A Subcomissdo Técnica sera composta por 3 (trés) membros que sejam formados
em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que 1/3
dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto com o Municipio.

11.3. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdo que terd, no minimo, o dobro do numero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serda composta por, pelo menos, 1/3
(um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com a Administragdo Municipal.

11.3.1. A relacdo dos nomes referidos nos subitens anteriores sera publicada na
imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias anteriores a data em que sera realizada
a sessdo publica marcada para o sorteio.

11.3.2. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n.°© 12.232/2010, até 48
(quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
poderd impugnar os nomes da relagdo a que se referem os subitens anteriores, mediante
recurso escrito.

11.3.3. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

11.3.4. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagao
de nova lista, sem o home impugnado, respeitado o disposto no art.10 da Lei n.© 12.232/2010.

11.3.5. A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no §4° do
art. 10 da Lei n.0 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer
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interessado.

11.3.6. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com a Administracdo Municipal, nos termos dos §§1°, 2° e 3° do
art. 10 da Lei n.© 12.232/2010.

11.4. Cabera a Subcomissdo Técnica:

a) analisar individualmente e julgar as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de
Comunicagao, de acordo com os critérios especificados neste edital;

b) elaborar e encaminhar a Comissdo Especial de Licitacdes os documentos relativos ao
julgamento da qualificagcdo técnica das licitantes, compreendidos pela ata de julgamento dos
Planos de Comunicacdo Publicitaria, planilha com as pontuagdes dos quesitos e justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram;

c) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdo de Licitacdes.

12 - DO PROCEDIMENTO - ABERTURA DOS ENVELOPES

12.1. No dia, hora e local designados no predmbulo deste edital, presentes as licitantes
ou seus representantes e as demais pessoas que queiram assistir ao ato, a Comissao de
Licitagbes procedera no recebimento e na abertura dos envelopes de nimero 1, 2, 3 e 4, se for
0 caso, e registrard em ata a presenca dos participantes. Apds a hora designada, nenhum outro
documento ou proposta serdo aceitos pela Comissao.

12.2. PRIMEIRA SESSAO

12.2.1. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio dos documentos exigidos no
item 3 deste edital;

b) receber os envelopes n.° 1, 2, 3 e 4;

c) conferir se os envelopes estdao em conformidade com as disposicdoes deste edital.

12.2.2. O envelope n.° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, sé sera recebido pela Comissdo de Licitagdes se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da
licitante antes da abertura do envelope n.° 2;

c) estiver danificado ou deformado pela pega, material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante antes da abertura do envelope
n.o 2.

12.2.2.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’
do subitem 12.2.2, a Comissdo de Licitagdes nao recebera o envelope n.° 1, o que também a
impedira de receber os demais envelopes da mesma licitante.

12.2.2.2. Ocorrida alguma das hipdteses previstas no subitem 12.2.2, ou mais de uma
delas, a licitante estara eliminada do processo licitatorio.

12.2.3. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n.%s 2 e 4, que permanecerao fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissao de Licitacdes, e separa-los dos envelopes n.%s 1
e 3;

b) retirar e rubricar o conteddo dos envelopes n.0 1;

c) abrir os envelopes n.° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os envelopes n.%s 1 e 3;

Rua Julio de Castilhos, 254 — Centro — Garibaldi-RS CEP: 95720-000
Fone: 3462-8200 — www.garibaldi.rs.gov.br 14



http://www.garibaldi.rs.gov.br/

% o)
& o
0 GARIBALD! g

ESTADO DO RI0 GRANDE DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdao por e-mail
fornecido pela licitante.

12.2.3.1. A Comissdo de Licitagdes, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 12.2.3, adotard medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacado Publicitaria.

12.2.3.2. Se, ao examinar e/ou rubricar os conteidos dos envelopes n.%s 1 e 3, a
Comissdo de Licitacbes e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, a Comissdo de Licitagdes desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.4. A Comissao Especial de Licitacdes ndo langard nenhum cdédigo, sinal ou marca
nos envelopes n.° 1 e nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicacado Publicitaria.

12.2.5. Abertos os envelopes n.%s 1 e 3, as licitantes ndo poderdao desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissdo de Licitacdes.

12.2.6. Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em
relacdo as decisGes tomadas pela Comissdo de LicitacGes na primeira sessdo, os procedimentos
de licitacdo terdo continuidade de acordo com o previsto no subitem 12.2.7 e seguintes. Caso
contrario, a Comissao de Licitacbes divulgara o resultado conforme subitem 12.6l, abrindo-se o
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicdo de recursos.

12.2.7. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invédlucros
n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdao Técnica a Comissdao Especial de
Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.3. SEGUNDA SESSAO

12.3.1. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n.%s 1 e
3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissdo de LicitagGes convocara as licitantes para participar da segunda sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) abrir os envelopes n.° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (envelope n.° 1) com as vias identificadas (envelope
n.° 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica e registrar em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado
na forma do subitem 12.6 deste edital com a indicacdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘a’, da Lei n.° 8.666/93.
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12.3.2 Além das demais atribuicdes previstas neste edital, caberd a Subcomissdo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos das licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo de Licitacoes.

12.4. TERCEIRA SESSAO

12.4.1. Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Licitagdes convocara as licitantes,
na forma do subitem 12.6 deste edital, para participar da terceira sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) abrir os envelopes n.° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagdes e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos envelopes n.° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante
mais bem classificada nos termos do subitem 9.2 deste Edital;

g) informar o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do subitem 12.6 deste edital, com a indicacdo da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicéo de recurso, conforme
disposto no art. 109, I, ‘a’, da Lei n.% 8.666/93.

12.5. QUARTA SESSAO

12.5.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Licitacdes convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das propostas, na forma do subitem 12.6 deste edital, para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
ata;

b) receber e abrir os envelopes n.° 5, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da Comissdo de Licitacbes e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condigdes
estabelecidas neste edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos envelopes n.° 5;

e) informar: o resultado da habilitacdo; que o resultado da habilitagdo sera publicado
na forma do subitem 12.6 deste edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas,
abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art.
109, I, ‘a’ da Lei n.° 8.666/93;

f) publicar na forma do subitem 12.6 deste edital o nome da licitante vencedora desta
licitagdo, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagcdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

12.6. A juizo da Comissdo de LicitacGes, ressalvadas aquelas situagdes previstas na Lei
n.° 8.666/93, as decisdOes referentes a este processo licitatério poderdo ser divulgadas
conforme a seguir:

a) nas sessoes de abertura de envelopes;
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b) na Imprensa oficial do Municipio;

c) por qualquer outro meio que permite o recebimento da comunicagao pelas licitantes.

12.7. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-& mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3, deste edital.

12.8. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdao participar da sessdao de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos.

12.9. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise,
avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

12.10. Qualquer tentativa da licitante influenciar a Comissdo de Licitagdo ou a
Subcomissdao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua
desclassificagdo.

13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos da Administracdo, decorrentes do procedimento licitatorio e na execugéo
do Contrato Administrativo, cabem os recursos previstos no artigo 109 da Lei n°® 8.666/93.

13.2. Os recursos devem observar os seguintes requisitos:

a) serem datilografados e devidamente fundamentados;

b) conter a assinatura do Representante Legal da recorrente ou de seu procurador
devidamente habilitado;

c) serem protocolados diretamente a Comissdo Permanente de Licitagdes, dentro do
prazo legal;

d) caso as licitantes interpuserem recursos administrativos através de fac-simile,
deverao ser transmitidos dentro do prazo recursal e seus originais serem entregues no prazo de
1 (um) dia util apos a data de término do prazo recursal, sob pena de ser considerado deserto
ou prejudicado.

13.3. Os requisitos constantes no item acima também serdo aplicados aos pedidos de
esclarecimentos e impugnagdes feitas ao edital.

13.3.1. Até 2 (dois) dias Uteis antes da data fixada para abertura do certame, os
interessados poderéo solicitar, por escrito, esclarecimentos referentes ao ato convocatério, bem
como apresentar, por escrito, impugnacgao ao edital.

14 - DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

14.1. Encerrada a fase de julgamento, a Comissdo classificara a proposta mais
vantajosa do objeto ao(s) licitante(s) vencedor(es) e encaminhara o processo ao Sr. Prefeito
Municipal para que o homologue e adjudique.

14.2. O Prefeito se reserva o direito de, a qualquer tempo, revogar ou anular o
presente processo licitatério, por razdes de interesse publico advindas de fato superveniente
devidamente comprovado ou por atos ilegais durante o procedimento Licitatério.

14.3. A desisténcia da Administragdo Publica em contratar com a licitante melhor
classificada ndo confere a estd o direito de indenizacdo ou reembolso de qualquer espécie.

15 - DA CELEBRAGAO DO CONTRATO

15.1. Esgotados os prazos e as instancias recursais na forma do Artigo 109 da Lei régia,
o licitante cuja proposta foi homologada como vencedora, serd chamado para celebrar o
contrato que integra esta licitagdo, mediante comunicacdo expressa, devendo fazé-lo no prazo
de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data em que receber a comunicacdo.

15.2. Nos termos do inciso 2° do art. 64 da Lei 8.666/93, poderd a Administragao,
quando o convocado se recusar a assinar o contrato ou retirar o documento equivalente, no
prazo estabelecido, convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para fazé-
lo em igual prazo e nas mesmas condigdes da primeira classificada, inclusive quanto aos pregos
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ou revogar a licitagdo, independentemente da combinacdo estabelecida pelo art. 81 da
legislagao citada.

15.3. Ao vencedor do certame que se recusar a assinar contrato, serdao aplicadas as
sancoes legais cabiveis, de acordo com o artigo 81 da Lei 8.666/93.

15.4. O Contrato celebrado a partir desta licitacdo, em caso de inexecucdo total ou
parcial, podera ser rescindido com base no artigo 77 e de acordo com o Artigo 78 e seguintes
da Lei 8.666/93, a critério da administragdo.

16 - DA FISCALIZACAO
16.1. A fiscalizacdo da execucgdo do contrato sera realizada nos termos da Lei n° 8.666/93.
17 - DO PAGAMENTO

17.1. Os pagamentos serdo efetuados mensalmente, até o 30° (trigésimo) dia, a contar da
apresentacdo da copia da fatura correspondente as publicagdes e/ou veiculacbes efetivadas de cada
o6rgao do CONTRATANTE o comprovante de execugdo dos servigos, autorizacGes da Assessoria de
Comunicagdo, bem como os comprovantes de quitacdo dos servicos tomados no més anterior ao que
se encontra em vigor, e de acordo com a proposta de pregos apresentada, sempre levando em
consideracdo o desconto proposto, sob o Guia Referencial de Valores do SINAPRO-RS - Sistema das
Agéncias Propaganda no Estado do Rio Grande do Sul.

17.1.1. Para fins de pagamento, o contratado devera apresentar nota fiscal, laudo de
execucdo emitido pelo 6rgdo vinculado, mediante apresentacdo do comprovante de recolhimento
individual dos encargos sociais (INSS, FGTS), bem como os comprovantes de pagamentos individual
de salarios de seus funcionarios, sob pena de ndo receber o pagamento correspondente.

17.2. Caso o objeto do certame esteja em consonancia com o disposto na Instrucdo
Normativa N° 03, de 14 de julho de 2005, do Ministério da Previdéncia Social, a contratada ficara
sujeita a retengao de 11% (onze por cento) do valor da mao-de-obra.

17.3. Ndo sera concedido reajustamento de precos durante a vigéncia do futuro contrato,
exceto se Lei Federal assim determinar, hipétese em que os reajustes serdo concedidos de acordo
com a norma legal.

17.4. Por opcdo da CONTRATADA e mediante justificativa apresentada para a CONTRATANTE,
0 pagamento das propagandas para as empresas que fizerem divulgacdes em televisdo, radio e
jornal, podera ser feito diretamente a estas empresas.

18 - DO PRAZO

18.1. O licitante vencedor se obriga a iniciar o servigco no prazo maximo de 5 (cinco) dias,
apos a assinatura do contrato.

18.2. O prazo de duracdo do contrato sera até pelo periodo de 12(doze) meses, podendo ser
prorrogado por iguais e sucessivos periodos até o limite de 60 (sessenta) meses, contados da
assinatura do contrato.

18.3. Se dentro do prazo, o convocado nao fizer os trabalhos, a Administracdo convocara os
licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo para a sua execugdo em igual prazo e nas
mesmas condigdes propostas pelo primeiro classificado.

19.1. As despesas resultantes desta licitacdo correrdo por conta de dotacdo orcamentaria
propria.

Orgdo: 02 - Gabinete do Prefeito

Unidade: 01 - Gabinete do Prefeito

04.131.0006.2008 - Publicidade do Executivo

3.3.9.0.39 - Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica (228)

20.1. Em caso de inadimpléncia, o contrato estara sujeito as seguintes penalidades:
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20.1.1. pelo atraso injustificado no inicio, na execucdao e/ou conclusdo dos servicos, nos
prazos previstos neste edital, sera aplicada multa moratdria na razdo de 0,5% (cinco centésimo por
cento) ao dia, sobre o valor da parcela inadimplida, até 30 (trinta) dias de atraso. Contudo, a
qualquer momento, em decorréncia do atraso, podera, justificadamente, ser cancelada a nota de
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n® 8.666/93 e suas alteracoes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses;

20.1.2. pela ndo prestagao dos servicos, de sua entrega e/ou de suas etapas, sem justa
causa, sera aplicado multa na razdo de 15% (quinze por cento) da parcela inadimplida, podendo,
também, ser cancelada a nota de empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante
vencedora a pena prevista no art. 87, III, da Lei n® 8.666/93 e suas alteragdes.

20.1.3. quando da reincidéncia em irregularidade notificada pelo Municipio, sem a pronta
adequacdo, sera aplicada a multa correspondente a infragdo cometida conforme subitens anteriores,
acrescido de 50% (cinquenta por cento) do valor da multa, podendo, ainda, ser cancelada a nota de
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n® 8.666/93 e suas alteracdes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

20.1.4. pela subcontratacdo de servicos ndo permitidos sera aplicada multa da razdo de 5%
(cinco por cento) sobre o valor global da proposta, e no caso de reincidéncia sera cancelada a nota
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n® 8.666/93 e suas alteragbes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

20.1.5. pela apresentacao de documentacdo falsa, retardamento na execucdao do objeto, ndao
manutencdo da proposta, comportamento inidéneo e fraude ou falha na execucdo do contrato
podera ser cancelada a nota de empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora
a pena prevista no art. 87, III, da lei n® 8.666/93 e suas alteracdes, pelo prazo de até 24 (vinte e
quatro) meses.

20.1.6. pelo descumprimento das normas relativas a seguranca do trabalho, sera aplicada
multa na razéo de 2% (dois por centos) até 10% (dez por cento) sobre o valor total deste contrato,
conforme a gravidade da infragdo cometida pela licitante vencedor, podendo, também, ser anulada a
nota empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87,
III, da lei n°® 8.666/93 e suas alteragdes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

20.2. Nos termos do artigo 7° da Lei n°® 10.520, de 17-07-2002, o licitante, sem prejuizo
das demais cominacdes legais e contratuais, podera ficar, pelo prazo de até 05 (cinco) anos,
impedido de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios, e
descredenciado do Cadastro do Municipio, nos casos de:

a) auséncia de entrega de documentacdo exigida para habilitagdo;

b) apresentacao de documentacao falsa para participacao no certame;

c) retardamento da execucgdo do certame, por conduta reprovavel;

d) ndo-manutencdo da proposta escrita ou lance verbal, apdés a adjudicacao;

e) comportamento inidéneo;

f) cometimento de fraude fiscal;

g) fraudar a execugao do contrato;

h) falhar na execugao do contrato.

20.3. Na aplicacdo das penalidades previstas no Edital, o Municipio considerar3,
motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem como os antecedentes do licitante ou
contratado, podendo deixar de aplica-las, se admitidas as suas justificativas, nos termos do que
dispOe o artigo 87, “caput”, da Lei n° 8.666/93.

20.4. As penalidades serdo registradas no cadastro do contratado, quando for o caso.

20.5. Nenhum pagamento serda efetuado enquanto pendente de liquidacdo qualquer
obrigacdo financeira que for imposta ao fornecedor em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual.

21 - DAS DISPOSICOES GERAIS

21.1. Qualquer informacdes ou duvidas de ordem técnica, bem como aquelas decorrentes
de interpretagdo do Edital, deverdo ser solicitadas por escrito, ao Municipio de Garibaldi, setor de
Compras e Licitagdes, e-mail licitacoes@garibaldi.rs.gov.br ou no telefone 54.3462.8228, no horario
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compreendido entre as 8 e 11 horas e das 14 as 17 horas, preferencialmente, com antecedéncia
minima de 03 (trés) dias da data marcada para recebimento dos envelopes.

21.2. Os questionamentos recebidos e as respectivas respostas com relagdo ao presente
Pregdo encontrar-se-dao a disposicdo de todos os interessados no Municipio, setor de Compras e
LicitacOes.

21.3. Ocorrendo a decretacao de feriado ou qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, todas as datas constantes deste Edital serdo transferidas,
automaticamente, para o primeiro dia util ou de expediente normal subsequentes aos ora fixados.

21.4. Para agilizacdo dos trabalhos, solicita-se que os licitantes facam constar em sua
documentacgdo o endereco, telefone e e-mail.

21.5. Todos os documentos, exigidos no presente instrumento convocatério, deverdo ser
apresentados em original, por qualquer processo de cdpia autenticada por tabelido, ou publicacdo
em o6rgdo da imprensa oficial. Os documentos extraidos de sistemas informatizados (Internet)
ficardo sujeito a verificacdo da autenticidade de seus dados e de sua validade, pela Administracéo.

21.6. O proponente que vier a ser contratado ficara obrigado a aceitar, nas mesmas
condigOes contratuais, os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios, por conveniéncia do
Municipio de Garibaldi, dentro do limite permitido pelo artigo 65, § 1°, da Lei n® 8666/93, sobre o
valor inicial contratado.

21.7. ApOs a apresentacdo da proposta, ndo cabera desisténcia, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pelo Pregoeiro.

21.8. A Administragdo podera revogar a licitagdo por interesse publico, devendo anula-la
por ilegalidade, em despacho fundamentado, sem a obrigagao de indenizar (art. 49 da Lei Federal n°
8666/93).

21.9 Os documentos dos licitantes inabilitados nao retirados do Setor de Licitagdes e
Contratos Administrativos no prazo de 30 (trinta) dias serdo inutilizados.

21.10. Esta licitacdo sera processada e julgada com a observancia do contido na Lei Federal
n° 8.666/93.

21.11. A Comissdao ou a autoridade superior poderd, em qualquer fase da licitagao,
promover diligéncias destinadas a esclarecer ou a complementar a instrucdo do processo.

21.12. Os casos omissos, bem como duvidas serdo resolvidos pela Comissdo de Licitagoes,
que se valera dos dispositivos legais inerentes as Licitagdes. O Poder Legislativo podera revogar a
presente licitacdo por razdes de interesse publico, sem que haja qualquer direito a indenizacdo. Nao
serdo admitidas nesta licitagdo empresas que estiverem impedidas de licitar.

21.13. Fica eleito, de comum acordo entre as partes, o Foro da Comarca de Garibaldi, para
dirimir quaisquer litigios oriundos da licitacdo e do contrato decorrente, com expressa renuncia a
outro qualquer, por mais privilegiado que seja.

Garibaldi, 16 de margo de 2023.

SERGIO CHESINI
Prefeito

JESSICA PIMENTEL DA SILVA
Departamento de Compras e Licitagdes

Com excecdo do “objeto”, sobre o qual estd Assessoria
Juridica ndo possui conhecimento técnico para se
manifestar, este edital se encontra examinado e aprovado
por esta Assessoria, em / /2023.

Renata Agostini - OAB/RS 78.649
Assessora Juridica
Procuradoria Geral do Municipio
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ANEXO I - MODELO DE CREDENCIAMENTO

CONCORRENCIA PUBLICA N°© /2023
CREDENCIAMENTO
Pela presente credenciamos 0 Sr. ....ccvvvvviiiiinnnnnnns , portador da cédula de identidade
com RG NO............. para participar em procedimento licitatério, consistente na Concorréncia n°

/2023 podendo praticar todos os atos inerentes ao referido procedimento, no que diz
respeito aos interesses da Representada.

Local: . de de
Assinatura:

Nome do Responsavel:
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ANEXO II - MODELO DE ,DECLARACI"\O DE IDONEIDADE
CONCORRENCIA PUBLICA N° /2023

MODELO DEDECLARAGAO

A/C COMISSAO DE LICITACAO

Declaro, sob as penas da Lei, para fins da Concorréncia n° , que a
empresa (Nome da empresa), CNP] n.O (.iiiiiiiiiiiiiiiiinnnnne. ), sediada (endereco
completo), ndo estad sob os efeitos da penalidade administrativa de inidoneidade para licitar ou
contratar com a Administracdo Publica, nos termos do inciso IV, do art. 87, da Lei 8.666/93,
bem como que comunicarei qualquer fato ou evento superveniente a entrega dos documentos
de habilitacdo que venha alterar a atual situagdo quanto a capacidade juridica, técnica,
regularidade fiscal e idoneidade econOGmico-financeira, bem como ndo esta suspensa ou
impedida de contratar ou licitar com a administracdo que realiza a presente licitagdo.

Local: , de de 2023.

Assinatura:

Nome do Responsavel:

Rua Julio de Castilhos, 254 — Centro — Garibaldi-RS CEP: 95720-000
Fone: 3462-8200 — www.garibaldi.rs.gov.br 22



http://www.garibaldi.rs.gov.br/

% o)
& o
0 GARIBALD! g

ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

A/C Comissao de Licitagoes.

....(licitante)..., inscrito no CNPJ n° ............. , por seu representante legal
Sr(@).eiiieiinnnn. , portador(a) da Carteira de Identidade n© ................. e do CPF no
.................... , DECLARA, para fins do dispositivo no inciso V, do art. 27 da Lei n° 8.666, 21 de
junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega

menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
dezesseis anos.

Ressalva; emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz(..).

Local: , de de
Assinatura:

Nome do Responsavel:
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI - RS
COMISSAO DE LICITAGOES

TERMO DE DESISTENCIA

A empresa abaixo assinada, participante da Concorréncia n° /2023, declara que,
habilitada, ndao pretende recorrer da decisdo da Comissdao de Licitagdes, que julgou os
documentos de habilitagdo das empresas participantes, desistindo assim, expressamente, do
direito de recurso e do prazo respectivo e concordando, em consequéncia, com o curso do
procedimento licitatério, passando-se a abertura dos envelopes de propostas das empresas
licitantes habilitadas.

Local: , de de
Assinatura:
Nome do Responsavel:

Carimbo do CNPJ

Observacao: Buscando agilizar os procedimentos licitatérios, solicitamos a gentileza de nos
enviar o presente Termo de Desisténcia a fim de procedermos, no mesmo dia, a abertura dos
02(dois) envelopes - Habilitacdo e Propostas de Precos. O mesmo poderd ser anexado ao
envelope n° 01 - Habilitagao.
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ANEXO V - BRIEFING
CONCORRENCIA PUBLICA /2023

Conhecida nacionalmente como a Capital Nacional do Espumante, Garibaldi apresenta
uma grande diversidade econémica e cultural. Localizada na Encosta Superior do Nordeste do
Rio Grande do Sul, a cidade foi colonizada por diversos povos — como os italianos, alemaes,
franceses e libaneses.

Uma das herancas deixadas pelos imigrantes italianos que se estabeleceram na Serra
Gaucha é a vitivinicultura. Essa contribuicdo hoje reflete no grande nimero de pessoas que se
dedicam a atividade na regido — a partir de estabelecimentos voltados a comercializagdo dos
produtos a base de uva, como vinhos e sucos de uva. No entanto, sua bebida simbolo é o
espumante. A cidade é responsavel por produzir quatro milhdes de litros da bebida todo ano.

Esse trabalho tem como pioneira a familia Peterlongo, que em 1913 elaborou o primeiro
espumante brasileiro, em Garibaldi. Durante quatro décadas, o Brasil conheceu um Uunico
"champanhe" elaborado aqui: o champanhe Peterlongo — bebida servida pelo presidente
Getllio Vargas na ocasido da visita da Rainha Elizabeth e seus convidados ao Brasil.
Atualmente, essa é a Unica vinicola fora da Franca autorizada a usar o termo “champagne”.

Hoje, o pioneirismo da Peterlongo na elaboragdo do champanhe nacional continua sendo
registrado na preocupacao com a qualidade do produto. Atualmente, a cidade conta com
diversas vinicolas, que atraem milhares de turistas todo ano. Além disso, abriga a Rota dos
Espumantes, onde os turistas podem visitar vinicolas e cantinas familiares.

Anualmente, a cidade é palco da Festa do Espumante Brasileiro (Fenachamp). Com 42
anos de historia, a Festa chegou a sua 182 edicdo desde a sua origem. Além de comercializar e
celebrar o espumante da regido, também relne gastronomia, feira setorial e atracdes artisticas
para comunidade e visitantes. Em 2022, o evento registrou recorde de publico com quase 80
mil visitantes e 29 mil garrafas de espumantes vendidas.

Primeiro Festival do Moscatel

De forma a incrementar o calendario de eventos da cidade, fomentar a atividade
turistica, atraindo mais visitantes durante o ano, e de valorizar ainda mais a bebida icone do
municipio, Garibaldi esta organizando o Primeiro Festival do Moscatel.

A proposta é de um evento itinerante, que devera ocorrer sempre em frente as vinicolas
do territério Garibaldense. A data escolhida, 6 de maio (sabado a tarde), é proxima do Dia
Internacional da Uva Moscato — celebrado no dia 9 de maio —, casta que serve de base para a
elaboracao do moscatel.

Sua primeira edicdo acontece em um evento a céu aberto, em frente a Vinicola
Peterlongo, localizada na Rua Manoel Peterlongo Filho. O festival contara com a participagdo de
vinicolas locais, que estardo comercializando espumantes moscatéis e drinks derivados dele.
Shows de bandas com repertério da Musica Popular Brasileira (MPB) e Rock ambientardo o
evento, que também trard gastronomia voltada a pequenos lanches e entradas, que
harmonizam com as bebidas.

Comunicagao

Para representar de fato as forgas dos cidaddos de Garibaldi, buscou-se a criacdo de
uma marca do municipio. Formada por um catavento de vetores representando a mudanga
constante, assim como nome de Garibaldi em destaque, acompanhado das palavras Construir,
Acolher e Celebrar, também representadas nas cores verde, laranja e roxo. Cada detalhe possui
a representacdo de caracteristicas deste povo.

Construir representa o trabalho de todos que aqui residem, raiz de nosso povo. Acolher
representa fraternidade, hospitalidade e carinho, necessarios para o bom convivio, totalmente
associados a “nés” (Garibaldi). Celebrar é nossa tradicdo, desde as incontaveis festas das
comunidades do interior, até a maior das comemoragdes: a Festa do Espumante Brasileiro.
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Cada qual fazendo papel essencial na constituicdo do Municipio.

Enunciado do Plano de Comunicacgao Publicitaria para avaliacao:

Com base no contexto acima, as agéncias concorrentes deverao criar um Plano de
Comunicagao Publicitaria com a apresentacdo de textos e pegas que simulem uma campanha
publicitaria de divulgagao da:

“Segunda edicdo do Festival do Moscatel de Garibaldi”, no valor hipotético de
R$100.00,00 (cem mil reais).

O periodo de divulgacdo é 60 dias.

O material terd como objetivo divulgar a realizacdo da segunda edicdo do evento, que
acontecera em maio de 2024, fomentando as potencialidades do municipio e o titulo de Capital
Nacional do Espumante. A campanha devera incentivar a atracdo de turistas para prestigiar o
festival, bem como a participacdo da comunidade local. Além disso, deve reforcar a marca do
Municipio “Construir, Acolher e Celebrar”.

Apresentacao Resumida de Garibaldi

Dados

Area Geografica (2021): 167,559 Km?2

Populagdo total: 35.794 (Estimativa)

Expectativa de vida ao nascer (2022): 76,35 anos

Taxa de analfabetismo de pessoas com 15 anos ou mais: 2,65%

Taxa de urbanizacao (2010): 90,30%

Coeficiente de Mortalidade Infantil (2020): 7,63 por mil nascidos vivos
Densidade demografica (2022): 214,1 hab/km?2

Orgcamento 2021: R$ 185.315.612,37

Orcamento 2022: R$ 215.916.099,76

PIB do municipio: R$ mil 2.383.541 (2019)

Ranking PIB no RS: 38° posicdo (2021)

Ranking PIB no RS per capita: 38° posicdo (2020)

Renda per capita: R$ 49.901 (2014)

Distér]cia da Capital (Porto Alegre): 112 km

IDH (Indice de Desenvolvimento Humano da ONU) em 2013: 0,786 6° no RS e
87° no Brasil

IDESE (Indice de Desenvolvimento Socioeconémico): 0,831 — 28° no RS (2019)

Infraestrutura

- NUumero de escolas de Educacgdo Infantil Municipal: 06

- Numero de escolas de Educagdo Infantil Particular: 14

- Numero de escolas de Ensino Fundamental Municipal: 08
- Numero de escolas de Ensino Fundamental Particular: 01
- Numero de escolas de Ensino Fundamental Estadual: 08
- Numero de escolas de Ensino Médio Particular: 01

- Numero de escolas de Ensino Médio Estadual: 02

- NUmero de escolas de Ensino Superior: 01

- Numero de Unidades Basicas de Saude: 10

- Rede de esgoto (% de domicilios atendidos): 90%

- Abastecimento de agua potavel (% de domicilios atendidos): 98%
- N© Unidades Prediais (2022): 19.930

- N© Unidades Territoriais (2022): 4.035

- N° Propriedades Rurais (2022): 1.730

- Numero de pragas e parques da area urbana: 14

- NUmero de Cadastros Prediais: 23.965

- Ndmero de Bairros: 26
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- Numero de Distritos: 02

- Area do municipio: 169,2 km?2

- Parque da Fenachamp - Area Total: 127.597,10m?

- Parque da Fenachamp - Area Construida: 8.768,09 m2

Economia (Dados de 2022)

e Empresas instaladas no Municipio

Industria: 401

Comeércio: 929

Servicos: 3.707

Total de empresas: 6.616

¢ Balanca Comercial

Em 2021 - Crescimento de 34,97% em relagdo ao ultimo ano.
Exportacdes Totais (2021): US$ 86.400.354

Importacdes Totais (2021): US$ 80.252.190

¢ Profissionais Liberais: 227

e Produtores Rurais: 1.260

e Autdbnomos: 462

¢ Total de profissionais: 1.949

e Base econOmica: Industria

e Frota em circulacdo de veiculos: 29.806 (1,2 pessoas por veiculo)
Fonte: Balanco Economico 2022 (dados 2021)

Dados Histéricos:

Data da emancipacao politica: 31 de outubro de 1900

De que Municipio (s) se desmembrou: Bento Gongalves

N° de Eleitores: 26.444 (2016)

Localizacdo: Encosta Superior do Nordeste - Serra Galcha
Latitude: Sul: 29° 17' 20"

Longitude: West Greenwich: 51°33'51"

Altitude: 613 m

Clima: Subtropical

Temperatura: No verao chega a 33°C; no inverno pode chegar a -3,5°C
N° de Bairros: 24

N° de Distritos: 02

Area do municipio: 169,2 km?2

Acessos:

RSC 470

RSC 453 - Rota do Sol

Rua Julio de Castilhos, 254 — Centro — Garibaldi-RS CEP: 95720-000
Fone: 3462-8200 — www.garibaldi.rs.gov.br 27



http://www.garibaldi.rs.gov.br/

% o)
& o
0 GARIBALD! g

ESTADO DO RI0 GRANDE DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARIBALDI

ANEXO VI - CRITERI? DE JULGAMENTO PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA PUBLICA /2023

CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS *

(Os critérios que seguem tem a finalidade de apoio e complementaridade aos requisitos
previstos em edital, e na possibilidade de conflito ou divergéncia deverdo prevalecer os

requisitos do edital)

Quesito / Subquesito

Atributos a considerar no julgamento

Plano de Comunicacao Publicitaria

Subquesitos

Raciocinio basico
apresentacdo pela licitante da
acuidade de compreensao: de
diagndstico das necessidades
de comunicacgdo publicitaria
do anunciante, sua
compreensao sobre o objeto
da licitagdo e, principalmente,
sobre o(s) desafio(s) de
comunicagdo a serem
enfrentados.

a) das funcGes e do papel do anunciante nos contextos sociais, politico e
econdmico; problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s).

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes do anunciante
com seus publicos;

c) das caracteristicas do anunciante e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacgado publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pelo anunciante;

f) das necessidades de comunicacao do anunciante para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s).

Estratégia de comunicagao
publicitaria apresentacao
pela licitante das linhas
gerais da proposta para
suprir o(s) desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) e
alcangar os resultados e
metas de comunicagao
desejadas pelo anunciante,

compreendendo:
a) explicitagdo e defesa do
partido tematico e do

conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de
solugdo publicitaria;

a) a adequacado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
a qualificacdo do anunciante e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo do anunciante com seus publicos;

d) a adequacdao e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo do anunciante;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o
mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo, seus publicos, os resultados e metas por ele

1

Modelo de roteiro elaborado pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica,

extraido da Instrucdo Normativa n.° 4, de 21 de dezembro de 2010.
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b) explicitacdo e defesa dos

principais pontos da
estratégia de comunicacdo
publicitaria sugerida,

especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios de
divulgagdo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

desejadas e a verba disponivel.

Ideia criativa apresentacdo
pela licitante de campanha
publicitaria com exemplos de
pecas e/ou material que
corporifiguem objetivamente
sua proposta de solugdo
do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo,
conforme explicitado na
estratégia de comunicacdo
publicitaria.

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do anunciante;

b) sua adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante;

c) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do anunciante e a sua insergdo nos
contextos sociais, politico e econdémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos.

Estratégia de midia e nao
midia

constituida de:

a) apresentagdo, em que a

licitante explicitara e
justificard a estratégia e as
taticas recomendadas, em

consonancia com a estratégia
de comunicagdo publicitaria
por ela sugerida e em funcao
da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio;
b) simulagdo de plano de
distribuicdo em que a
licitante identificard as pecas
e ou material destinados a

veiculagdo, exposicdo ou
distribuicao e suas
respectivas insergoes,
quantidades e custos

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagdo préprios do anunciante (se indicados no
briefing);

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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nominais de producdo e de
veiculagdo, exposicdo ou
distribuicao.

Quesito/ Subquesito

Atributos a considerar no julgamento

Capacidade de Atendimento

Apresentacdo, pela licitante,
de informacdes
compreendendo:

a) A quantificacdo e a
qualificacdo, sob a forma de
curriculo  resumido  (no
minimo, nome, formagao e
experiéncia), dos
profissionais que poderdo
ser colocados a disposicdo e
poderdo ser colocados a
disposicao da execucao do
contrato, discriminando-se
as areas de estudo e
planejamento, criagao,
producdo de radio, TV,
cinema, internet, producgao
grafica, midia e
atendimento;

b) as instalacoes, a
infraestrutura e os recursos
materiais que estardo a
disposicao para a execugao
do contrato;

a) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;

b) a adequacdao das qualificagdbes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do anunciante;

c) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execucdo do contrato;

Repertorio

Apresentacao pela licitante
de trabalhos por ela,
concebidos e veiculados,
conforme constantes nos
Atestados, expostos ou
distribuidos, sob a forma de
peca e/ou material.

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido;
b) a qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;
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ANEXO VII - DECLARACAO
CONCORRENCIA PUBLICA /2023

A COMISSAO ESPECIAL DE LICITACOES

DECLARAGCAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS

(Razdo Social da Licitante) , por
meio de seu Diretor ou Responsavel Legal, declara, sob as penas da lei, que tratard a questdo
dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecgas publicitarias que vier a produzir
dentro do que determina a Lei do Direito Autoral - Lei n.°© 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, e
conforme o Capitulo 3, item 3.7, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, com cessdo
definitiva ao Municipio de Garibaldi dos direitos patrimoniais de uso, conforme
discriminado abaixo:

a) Para os direitos de autoria intelectual, abrangendo criacao, textos, direcdo de arte, fotos,
arte-finalizacdo e material audiovisual, tais como trilha sonora original ou a partir de obra pré-
existente que ndo seja de dominio publico, jingles, spots, comerciais para TV e cinema e para
uso publico em eventos - incluindo direcdo, e producdo - e assemelhados, tanto criados e
produzidos pela prépria agéncia, como por empresas ou profissionais especializados
contratados pela Agéncia;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas
pré-existentes (ou de reproducdo), o licenciamento de uso durante o prazo de vigéncia do
contrato, com a definicdo de um percentual do caché original ou da licenca original de uso,
conforme o caso.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

, em de de 2023.

Nome completo e assinatura do representante legal da empresa
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ANEXO VIII - MINUTA DO CONTRATO
CONCORRENCIA PUBLICA /2023
CONTRATO N° .../....

Contrato celebrado entre o MUNICIPIO de GARIBALDI, sito na Rua Julio de Castilhos, 254,
inscrito no CNPJ n® 88.594.999/0001-95, neste ato representado pelo Prefeito Municipal, Sérgio
Chesini, brasileiro, casado, residente e domiciliado em Garibaldi/RS, inscrito no Cadastro de Pessoas

Fisicas sob nO XXX.XXX.XXX-XX, € @ €MPreSa ....cecvevvururnnnnn , sita na Rua ............... P Y
inscrita no CNPJ sob o no .......... /....-.., representada neste ato POr ....... civivviiis) teviivininny ceenen ,
residente e domiciliado Na .....ccoviviiiiiiiiiiiiny iy e/ , inscrito no Cadastro de Pessoas F|5|cas
sob o n° ........... -.., doravante denominada CONTRATADA para executar a prestacdo de servigos

descritos na Concorréncia n° 009/2023.

O presente contrato tem seu respectivo fundamento e finalidade na consecucao do objeto
contratado, descrito abaixo, constante do Processo Licitatério Concorréncia n° 009/2023,
regendo-se pela Lei Federal n® 8.666/93, de 21 de junho de 1993, e suas alteracoes, Lei n.© 12.232,
de 29 de abril de 2010, e Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006, e alteragdes, e
legislagdo pertinente, assim como pelas condicdes do edital referido e suas especificagdes, pelos
termos da proposta e pelas clausulas a seguir expressas, definidoras dos direitos, obrigacGes e
responsabilidades das partes.

1.1. A contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de projetos
de divulgacao de atos, programas, servicos e campanhas da Prefeitura Municipal de Garibaldi, nos
termos do art. 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil e, artigo 2° da Lei
12.232 de 29 de abril de 2010, para Prestacdo de Servicos de Comunicagdo por Agéncia de
Publicidade e Propaganda, Anunciante e Veiculos de comunicacdo e suas reciprocas relagdes
vigentes, observando o cardter educativo, informativo e de orientacdo social. Tais projetos
compreenderdao o planejamento, estudo, concepgao, pesquisa, produgdo, execucdo, veiculacdo, bem
como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas publicitarias e digitais de interesse do
Legislativo.

2.2. Os servigos de Comunicagao, Propaganda e Marketing compreendem campanhas
de lancamento e Sustentacdo de Comunicagdo Institucional, Educativas, Comunitarias,
conforme especificagdes a seguir:

a) Criacdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e TV, bem como
campanhas publicitarias;

b) Criacdo, produgdo, veiculacdo e distribuicdo de anuncios de publicidade institucional
e legal em emissoras de radio, TV, jornais, revistas, redes sociais, internet e meios alternativos,
podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou internacional;

c) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
difundir as campanhas e servigos do Legislativo, no que se refere a sua natureza, influéncia,
eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

d) Servicos de elaboragao, criacao, edicao de publicacdes impressas diversas para
divulgacdo da Contratante em jornais, outdoors, mini-doors, empena, back light, triedo, bus
door, front light, revistas, panfletos, folders, spot para radio, poadcasts e outros;

e) Criagdo de identidade visual (logotipos) conforme a necessidade da Assessoria de
Comunicacao, juntamente com seu manual de identidade visual;

f) Formulacdo do Plano de Comunicacgdo;

g) Execugdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da Assessoria
de Comunicacdo;

h) Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em todos os meios de
comunicagao tradicionais e/ou alternativos;
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2.3. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes de matéria estranha ou que nao
guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagao
de servigos de publicidade.

2.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea “c” do item 2.2
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdao da Prefeitura
Municipal de Garibaldi, o publico-alvo e os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas.

2.5. Os estudos, resultados e analises, planos e ideias e materiais de propaganda,
criados pela licitante vencedora em decorréncia do fornecimento do objeto serdo de
propriedade da Prefeitura Municipal de Garibaldi, o qual poderad utiliza-los conforme
conveniéncia, mesmo apos o término do contrato.

2.6. A Prefeitura Municipal de Garibaldi podera solicitar materiais e servigos em regime
de urgéncia, os quais deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes.

2.1. O CONTRATANTE pagara o preco de cada servico de acordo com os valores constantes
da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do
Sul, relativamente aos servicos prestados internamente na Agéncia, aplicados os percentuais
ofertados na proposta de prego da CONTRATADA, livre de encargos, conforme segue:

2.1.1. O percentual de desconto sobre os sobre os custos dos servigos - Custos Internos é
[o [T % (cevvrennnneiinnnennnn ).

2.1.2. Percentual de honorarios incidentes sobre a remuneracdo das Agéncias, decorrente de
trabalhos de produgdao/ suprimentos/ servigos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de
estudo ou de criacdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e responsabilidade e de
.............. LGP

2.1.3. A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia a base de um percentual bruto de
20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos acertados para veiculagdao, prevalecendo
sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o
art. 11 da Lei n.° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n.° 57.690/1966, e as Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria.

2.1.4. A CONTRATADA devera obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para
assumir despesas de produgdo, veiculagdao e qualquer outra relacionada com este contrato.

2.1.5. Todos os servigos executados a mais por comprovada negligéncia ou impericia por
parte da CONTRATADA nado serdo pagos pelo CONTRATANTE, bem como, os servicos reprovados e
nao refeitos.

2.1.6. No preco ajustado estdo incluidos todos os custos com recursos humanos e materiais,
fretes, equipamentos, viaturas, bem como encargos fiscais, sociais, comerciais, trabalhistas e
previdencidrios e quaisquer outras despesas necessarias a prestacao dos servicos ora contratados.

2.1.7. Os percentuais de desconto contratados serao considerados completos e suficientes
para a prestacdao dos servigos, objeto deste contrato, sendo desconsidera qualquer reivindicagao de
pagamento adicional devido a erro ou ma interpretacdo de parte da CONTRATADA.

2.1.8. Pela execugdo dos servigos e se verificados os quantitativos estimados na Clausula
Primeira, a CONTRATADA receberd o valor total estimado em até R$ XXXXXXXXXXX
(XXXXXXXXXXXXXXXXX) anuais.

3.1. O pagamento serd efetuado mensalmente, de acordo com o Guia Referencial de
Valores do SINAPRO-RS - Sistema das Agéncias Propaganda no Estado do Rio Grande do Sul e
aplicados os percentuais de desconto apresentados na Clausula Segunda, a partir do 30° (trigésimo)
dia do més subsequente ao da prestacdo dos servicos, mediante a apresentacdo da copia da fatura
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correspondente as publicacdes e/ou veiculacbes efetivadas de cada 6rgao do CONTRATANTE o
comprovante de execugdo dos servigos, autorizacdes da Assessoria de Comunicagao, bem como os
comprovantes de quitacdo dos servicos tomados no més anterior ao que se encontra em vigor.

3.1.1. Caso o objeto do certame esteja em consonancia com o disposto na Instrucdo
Normativa N° 03, de 14 de julho de 2005, do Ministério da Previdéncia Social, a contratada ficara
sujeita a retencdo de 11% (onze por cento) do valor da mao-de-obra.

3.1.2. A CONTRATADA submete-se as exigéncias, descontos e/ou retencdes exigidos pelo
INSS, ISS e IR, sobre o percentual de comissdo de agéncia.

3.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA deverdo estar de acordo com os valores
unitarios e totais, constantes na planilha da proposta da CONTRATADA.

3.1.4. Caso a CONTRATADA possua empregados que fagam parte da execugdao deste
contrato em condigdes especiais de trabalho, de acordo com o art. 145 da Instrugdo Normativa RFB
n® 971, de 13.11.2009, a CONTRATADA devera emitir Nota Fiscal especifica para os servigcos
prestados em condicoes especiais pelos segurados empregados ou discriminar na Nota Fiscal a
remuneragao destes segurados.

3.1.5. Havendo a utilizagao de trabalhadores da CONTRATADA nas condicdes do art. 145 da
Instrugao Normativa RFB n© 971, de 13.11.2009, e ndo havendo a discriminagdao do valor destes
servigos na forma prevista no paragrafo Unico do art. 145 da Instrucdo Normativa RFB n° 971, de
13.11.2009, o CONTRATANTE aplicara a regra do art. 146 da referida Instrucdo Normativa para fins
de retengdo previdenciaria.

3.1.6. A inadimpléncia da CONTRATADA com relagdo aos encargos sociais, trabalhistas,
fiscais e comerciais ou indenizagbes nao transfere ao CONTRATANTE a responsabilidade por seu
pagamento, nem podera onerar o objeto contratado, de acordo com o artigo 71, paragrafo 1.9, da
Lei Federal n.° 8.666/93.

4.1. As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta das seguintes dotagoes
orcamentarias:

Orgdo: 02 - Gabinete do Prefeito

Unidade: 01 - Gabinete do Prefeito

04.131.0006.2008 - Publicidade do Executivo

3.3.9.0.39 - Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica (228)

5.1. Ndo sera concedido reajustamento de precos durante a vigéncia do contrato, exceto se
Lei Federal assim determinar, hipdétese em que os reajustes serdo concedidos de acordo com a
norma legal.

5.1.1. Havendo reajuste o percentual aplicado serd até a média obtida dos indices do IGPM e
IPCA, dos ultimos doze meses.

6.1. A CONTRATANTE designara um servidor como responsavel pelo acompanhamento e
fiscalizacao dos servigos.

6.1.1. Os servigos serdo recebidos e aceitos apds sumaria inspecdo realizada pela Assessoria
de Comunicagdo Social do CONTRATANTE, podendo ser rejeitados caso desatendam as
especificagdes exigidas.

7.1. O presente contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por
iguais e sucessivos periodos até o limite de 60 (sessenta) meses, se houver interesse, contados da
assinatura do contrato.

7.1.1. A CONTRATADA se obriga a iniciar o servico no prazo maximo de 5 (cinco) dias, apds
a assinatura do contrato.
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8.1. Compete ao CONTRATANTE:

I - receber, fiscalizar, orientar, impugnar, dirimir ddvidas emergentes da execugdo do objeto
contratado;

II - efetuar os pagamentos nos prazos estabelecidos na Clausula Terceira do presente
contrato;

IIT - fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarias a execugdo dos servicos;

IV - proporcionar condicOes para a boa execugdo dos servigos;

V - notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato, bem como multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

9.1. A CONTRATADA obriga-se:

I - executar os servigos segundo especificagdes deste contrato, das solicitagbes do
CONTRATANTE e nos prazos estipulados;

II - correrdo por conta da CONTRATADA todas as despesas necessarias a consecugdo do
objeto contratado;

III - arcar com encargos salariais, previdenciarios, encargos sociais, fiscais (ICMS e outros),
comerciais, trabalhistas, tributarios, fretes, seguros, tarifas, descarga, transporte, responsabilidade
civil e demais despesas incidentes ou que venham a incidir sobre os servicos resultantes deste
contrato, bem como os riscos atinentes a atividade;

IV - entende-se por encargos, referentes a este contrato, os tributos (impostos, taxas),
contribuigbes fiscais e parafiscais, emolumentos, fornecimento de mao-de-obra especializada, os
instituidos por leis sociais, administracdo, lucros, equipamentos e ferramental, transporte de
material, de pessoal, estada, hospedagem, alimentacdo e qualquer despesa, acessoria e/ou
necessaria, ndo especificada neste contrato;

V - arcar com 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato;

VI - responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato;

VII - responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE;

VIII - cumprir fielmente o contrato, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas;

IX - atribuir os servicos a profissionais legalmente habilitados e idoneos;

X - responsabilizar-se pela solicitacdo, recebimento e aprovacao final das provas graficas de
materiais publicitarios aprovados pelo CONTRATANTE.

XI - disponibilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento constante Proposta Técnica na prestacdo dos servicos, objeto deste contrato, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

XII - assegurar os empregados contra riscos de acidentes de trabalho;

XIII - assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigGes devidas a Previdéncia Social,
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado;

XIV - responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados;

XV - apresentar, quando solicitada pelo CONTRATANTE, a comprovagcao de estarem sendo
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satisfeitos todos os seus encargos e obrigagOes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

XVI - indenizar terceiros e ao CONTRATANTE por eventuais prejuizos ou danos decorrentes
de dolo ou culpa, durante a execucdo do contrato, ou apds o seu término, em conformidade com o
artigo 70 da Lei n.° 8.666/93, assim como no caso de demora e/ou de omissdo na conducao dos
servigos de sua responsabilidade; ;

XVII - guiar-se pelo Cddigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e promocdo que estejam de acordo com o Cddigo
de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes;

XVIII - informar a CONTRATANTE, durante a vigéncia do contrato, qualquer mudanca de
endereco, telefone, fac-simile ou outros.

10.1. A contratada reconhece os direitos da Administragdo em caso de rescisdo
administrativa, previstos no artigo 77 da Lei Federal 8.666/93, sendo que a rescisao deste contrato
implicard na retengdo de créditos decorrentes da contratacdo, até o limite dos prejuizos causados a
contratante.

11.1. Em caso de inadimpléncia, o contrato estara sujeito as seguintes penalidades:

11.1.1. pelo atraso injustificado no inicio, na execucdo e/ou conclusdo dos servigos, nos
prazos previstos neste edital, serd aplicada multa moratéria na razdo de 0,5% (cinco centésimo por
cento) ao dia, sobre o valor da parcela inadimplida, até 30 (trinta) dias de atraso. Contudo, a
qualquer momento, em decorréncia do atraso, podera, justificadamente, ser cancelada a nota de
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n° 8.666/93 e suas alteracles, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses;

11.1.2. pela ndo prestagdo dos servicos, de sua entrega e/ou de suas etapas, sem justa
causa, sera aplicado multa na razdo de 15% (quinze por cento) da parcela inadimplida, podendo,
também, ser cancelada a nota de empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante
vencedora a pena prevista no art. 87, III, da Lei n°® 8.666/93 e suas alteragdes.

11.1.3. quando da reincidéncia em irregularidade notificada pelo Municipio, sem a pronta
adequacdo, serd aplicada a multa correspondente a infracdo cometida conforme subitens anteriores,
acrescido de 50% (cinquenta por cento) do valor da multa, podendo, ainda, ser cancelada a nota de
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n°® 8.666/93 e suas alteragdes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

11.1.4. pela subcontratagdo de servigos ndo permitidos sera aplicada multa da razdo de 5%
(cinco por cento) sobre o valor global da proposta, e no caso de reincidéncia serd cancelada a nota
empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87, III,
da lei n°® 8.666/93 e suas alteragdes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

11.1.5. pela apresentacao de documentacgdo falsa, retardamento na execugdo do objeto, ndo
manutencdo da proposta, comportamento inidéneo e fraude ou falha na execugdo do contrato
podera ser cancelada a nota de empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora
a pena prevista no art. 87, III, da lei n® 8.666/93 e suas alteragGes, pelo prazo de até 24 (vinte e
quatro) meses.

11.1.6. pelo descumprimento das normas relativas a seguranga do trabalho, sera aplicada
multa na razdo de 2% (dois por centos) até 10% (dez por cento) sobre o valor total deste contrato,
conforme a gravidade da infragdo cometida pela licitante vencedor, podendo, também, ser anulada a
nota empenho, rescindido o contrato e/ou imputada a licitante vencedora a pena prevista no art. 87,
III, da lei n°® 8.666/93 e suas alteragbes, pelo prazo de até 24 (vinte e quatro) meses.

11.2. Nos termos do artigo 7° da Lei n® 10.520, de 17-07-2002, o licitante, sem prejuizo
das demais cominacgles legais e contratuais, poderad ficar, pelo prazo de até 05 (cinco) anos,
impedido de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios, e
descredenciado do Cadastro do Municipio, nos casos de:

a) auséncia de entrega de documentagdo exigida para habilitagdo;

b) apresentagdo de documentagao falsa para participagdo no certame;
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c) retardamento da execucdo do certame, por conduta reprovavel;

d) ndo-manutencdo da proposta escrita ou lance verbal, apds a adjudicacédo;

e) comportamento inidoneo;

f) cometimento de fraude fiscal;

g) fraudar a execugdo do contrato;

h) falhar na execucdo do contrato.

11.3. Na aplicagdo das penalidades previstas no Edital, o Municipio considerar3,
motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem como os antecedentes do licitante ou
contratado, podendo deixar de aplica-las, se admitidas as suas justificativas, nos termos do que
dispGe o artigo 87, “caput”, da Lei n°® 8.666/93.

11.4. As penalidades serdo registradas no cadastro do contratado, quando for o caso.

11.5. Nenhum pagamento serd efetuado enquanto pendente de liquidagdo qualquer
obrigacdo financeira que for imposta ao fornecedor em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual.

12.1. Além dos motivos enumerados no art. 78 da Lei n® 8666/93 o contrato podera ser
rescindido a qualquer tempo independente de notificagao judicial ou extrajudicial se a CONTRATADA:

I - ndo cumprir com as clausulas contratuais, especificacdes, projetos ou prazos;

II - cumprir irregularmente ou com lentiddo as clausulas contratuais, especificagbes projetos
e prazos, levando a Administracao a comprovar a impossibilidade da conclusao da obra, do servigo,
do fornecimento dos prazos estipulados;

III - atrasar injustificadamente o inicio da obra, servico ou fornecimento;

IV - paralisar a obra, o servigo ou o fornecimento, sem justa causa e prévia comunicagdo a
Administragdo;

V - subcontratar, salvo quando previamente autorizado pela CONTRATANTE, transferir ou
ceder parcial ou totalmente o objeto deste contrato a terceiros;

VI - proceder a alteracao social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa,
que prejudique a execugdo do contrato;

VII - desatender as determinagdes regulares da autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar a sua execugdo, assim como a de seus superiores;

VIII - cometer reiteradamente faltas na sua execugao;

IX - falir, requerer concordata ou for instaurada insolvéncia civil;

X - demonstrar incapacidade, desaparelhamento, inidoneidade técnica ou ma-fé.

12.1.1. As multas a que aludem as clausulas anteriores ndo impedem que o CONTRATANTE
rescinda unilateralmente o contrato, ou aplique, também, outra das penalidades previstas.

13.1. A CONTRATADA responsabiliza-se integral e exclusivamente pelas despesas realizadas
durante o objeto pactuado, assim como por todos os encargos trabalhistas, previdenciarios, civeis e
tributarios decorrentes das relagdes que ajustar com empregados ou prepostos seus, eventualmente
utilizados para auxiliar, ou decorrentes de danos por qualquer razdao causados a terceiros, sem
qualquer responsabilidade solidaria do contratante, aos quais desde logo, nesta assegura o direito de
regresso contra a contratada, em vindo a ser solidariamente responsabilizado.

13.2. A CONTRATADA fica obrigada a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as
suas expensas, no todo ou em parte, o objeto executado, no qual se verificar vicio, defeito ou
incorrecao, resultante de ma execugdo ou dos materiais empregados.

14.1. Os casos omissos serdo resolvidos a luz da Lei Federal n® 8.666/93, de 21 de junho de
1993, recorrendo-se a analogia, aos costumes e aos principios gerais de direito.

14.2. Elegem as partes, independente de qualquer outro por mais privilegiado que for, o
Foro da Comarca de Garibaldi/RS, para dirimir quaisquer duvidas ou questdes do presente contrato.

14.3. E, por estarem justos e contratados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias
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de igual teor e forma, o qual, lido e achado conforme, é assinado pelas partes contratantes e pelas
testemunhas.

Garibaldi, .. de ..... de .....

SERGIO CHESINI
Prefeito Municipal

Contratada

Este instrumento foi examinado e aprovado por esta
Assessoria Juridica em / /2023.

Renata Agostini - OAB/RS 78.649
Assessora Juridica
Procuradoria Geral do Municipio
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