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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715
COM TRATAMENTO DIFERENCIADO
NO CERTAME PARA MICROEMPRESAS, EMPRESAS DE PEQUENO PORTE, MICROEMPREENDEDORES
INDIVIDUAIS E SOCIEDADES COOPERATIVAS DE CONSUMO

O Municipio de Catanduva - SP, pessoa juridica de Direito Publico interno, representado por seu Excelentissimo
Senhor Prefeito, PADRE OSVALDO DE OLIVEIRA ROSA, torna publico, para conhecimento de todos os interessados
que realizara Licitagdo na modalidade TOMADA DE PRECOS, TIPO TECNICA E PRECO, regendo-se pela Lei n°
8.666/93 e suas alteragdes posteriores, bem como pelo estabelecido neste Edital.

1-DO OBJETO

1.1 — CONTRATACAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em conformidade com as
especificagdes constante no Anexo VIII do edital.

2 - DOS RECURSOS FINANCEIROS

2.1 - As despesas relativas ao objeto serdo suportadas pela seguinte dotagéo:

- U.E. 02.01.01, F.P. 04.122.0002.2.070.0000, C.E. 3.3.90.39.88, F.R. 01, C.A. 110.0000, FICHA 42, do orgamento
vigente.

3 - DO SUPORTE LEGAL.

3.1 - Esta licitag@o sera regida pela Leis n°. 12.232/10, 12.349/2010 e 14.356/2022 e de forma complementar pela Lei
Federal n°. 8.666/93 e suas atualizagOes, e se processara de acordo com as exigéncias e condi¢des estabelecidas
neste Edital.

4 — DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 — Poderao participar todas as pessoas juridicas que estiverem de acordo com o presente edital.

4.2 - Nao sera admitida a participagao neste certame das seguintes pessoas juridicas:

1 - em consorcio;

2 - que estejam em recuperacéo judicial' (exceto as que apresentarem o plano de recuperacdo ja homologado pelo
juizo competente e em pleno vigor) ou extrajudicial,

4 - as elencadas no art. 9° da Lei n° 8.666/93;

5 — suspensas de licitar com o Municipio de Catanduva ou declaradas inidéneas, nos termos dos incisos Il e IV do art.
87 da Lei n° 8.666/93 e da Lei n°® 10.520/02; e,

6 — que ndo estejam em consonancia com as disposi¢des do Cédigo Civil de 2002, a teor do seu artigo 2031.

7 — Nenhum interessado podera participar da licitagdo representando mais de um licitante.

5 — DIA E HORA DO RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS.

5.1 - Os involucros seréo recebidos até as 14:00 horas do dia 27/04/2023 e seguira o rito em sessao publica, através
da Comisséo Julgadora de Licitagao.

5.2 — A Sesséo do certame serd na Secretaria Municipal de Contrata¢des Publicas do Municipio de Catanduva - SP,
localizada no Prédio sede do Municipio, sito a Praca Conde Francisco Matarazzo, 01 — 2° andar - Catanduva — SP.

5.3- Da forma de apresentagédo dos invélucros/envelopes:

5.3.1 - Até a data/horario indicados no Edital, as Licitantes interessadas entregardo os documentos e as propostas em
04 (quatro) envelopes Saco Padrdo 26 cm X 36 cm, fechados contendo cada um, além do nome, razdo social e
endereco da Licitante (exceto involucro I), a designagdo de seu conteldo conforme adiante especificado:

1 — Proposta Técnica devera seguir o constante no Anexo Il.

2 — Proposta de Pre¢os devera seguir o constante no Anexo lll; e,

3 — Documentos de Habilitagdo devera seguir o constante no Anexo V.

6 - DO CREDENCIAMENTO, DA ABERTURA DOS ENVELOPES E DEMAIS PROCEDIMENTOS QUANTO A
CLASSIFICACAO E JULGAMENTO.

6.1 - Na data e horario estabelecidos para a sessdo de abertura desta Licitagdo, a Comissao Julgadora de Licitagao
daré inicio aos trabalhos.

6.2 - A proponente podera se fazer representar na reunido de abertura dos envelopes das seguintes formas:

a) - Mediante instrumento de procuracdo, com poderes para participacdo, inclusive para impetrar ou desistir de
eventuais recursos juntamente com copia autenticada do contrato social ou instrumento legal; ou

b) - Copia autenticada do contrato social quando se tratar de socio/representante legal.

SUMULA N° 50 do TCE/SP- Em procedimento licitatério, ndo pode a Administragdo impedir a participacdo de empresas que estejam em recuperagéo
judicial, das quais podera ser exigida a apresentacdo, durante a fase de habilitagdo, do Plano de Recuperagdo j& homologado pelo juizo competente e em

pleno vigor, sem prejuizo do atendimento a todos os requisitos de habilitagdo econdmico-financeira estabelecidos no edital.
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6.3 - A pessoa juridica participante, MICROEMPRESAS/EMPRESAS DE PEQUENO

PORTE/MICROEMPREENDEDORES INDIVIDUAIS/SOCIEDADES COOPERATIVAS DE CONSUMO, para o
credenciamento, também devera ser apresentado:

a) — Declaragéo sob as penas da lei, de que cumpre os requisitos legais para a qualificagdo como microempresa ou
empresa de pequeno porte, microempreendedor individual, produtor rural pessoa fisica, agricultor familiar ou sociedade
cooperativa de consumo, estando apto a usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos art. 42 ao art. 49 da Lei
Complementar n2 123, de 2006, de acordo com o artigo 13, §2° do Decreto Federal n°® 8.538, de 6 de outubro de 2015,
gue deverd ser assinada por seu representante legal.

6.4 - O instrumento de procuragdo devera ser entregue a Comissao Julgadora de Licitagcdo no ato do protocolo dos
invélucros.

6.5 - N&o serdo aceitos involucros abertos ou sem a devida identificagdo, quando ela for exigida. A excecdo a essa
regra € o Involucro “1” - “Proposta Técnica — Via N&o identificada, que n&do devera ser identificado, sob pena de
desclassificagéo.

6.6 - Os involucros recebidos, serdo rubricados pela Comissdo Julgadora de Licitagdo, e pelos representantes das
empresas participantes.

6.7 - Recebidos e rubricados os invélucros, a Comisséo Julgadora de Licitacdo, procedera a abertura dos invélucros “1”
— Plano de Comunicagéo — Via Nao identificada e “3” — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacéo. Apds, a sesséo sera encerrada, sendo lavrada ata da reunido.

6.8 — A Comisséo Julgadora de Licitagdo fard o envio do contetido dos invélucros a “Subcomissédo Técnica”, nomeada
através do Decreto n° 8.535, de 22 de marco de 2023, para o julgamento das propostas técnicas.

6.9 - As propostas técnicas seréo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida por pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo
que pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com a Prefeitura.

6.10 - Os integrantes da subcomisséo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos
invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

6.11 - A Subcomissdo Técnica fard uma andlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, ocasido
em que serd elaborada ata de julgamento do plano de comunicacdo publicitaria e encaminhamento a Comisséao
Julgadora de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

6.12 — A fim de atribuirem a andlise individualizada e o julgamento do plano de comunicagdo publicitaria, a
Subcomisséao Técnica atribuird a cada proposta um nimero sequencial para identificacdo do seu julgamento.

6.13 - Em sequéncia a Subcomissao Técnica fara uma andlise individualizada e julgamento da capacidade de
atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, ocasido em que sera
elaborada ata de julgamento e encaminhamento a Comissao Julgadora de Licitacédo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

6.14 — Quando diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito a Subcomisséo técnica reavaliara a pontuagédo atribuida a cada um dos quesitos com o fim de restabelecer
o equilibrio das pontuag6es atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério;
6.15 - Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, 0s membros da Subcomissao
Técnica, autores das pontuagBes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissédo e
passara a compor o processo da licitagao.

6.16 - Serao desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢des do presente Edital;

6.17 - Serdo desclassificadas as propostas que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua
compreensao.

6.18 - Caso se constate qualquer tipo de informac&o, marca ou sinal no material que compde a via apdcrifa do “Plano
de Comunicagdo Publicitéria” que permita a identificacdo de sua autoria, independente da fase do processo, a Licitante
sera automaticamente desclassificada no certame e ficard impedida de participar das fases posteriores.

6.19 - O ndo cumprimento de qualquer item referente & Proposta Técnica implicard na desclassificacéo da Licitante.
6.20 - N&o serdo consideradas quaisquer informagdes ou declaragbes apresentadas na proposta de pregos que
deveriam constar na Proposta Técnica.

6.21 - Os Envelopes de Propostas Técnicas “2” e de Pregos “4” das Licitantes que ndo forem classificadas, ficardo
sob a guarda na Secretaria Municipal de Contratacdes Publicas, até a assinatura do Contrato, quando entéo estardo a
disposicdo das empresas para retira-los no prazo de até 15 (quinze) dias corridos apés a homologagédo do certame, e
transcorrido o prazo serdo inutilizados sem quaisquer formalidades.
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6.22 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas serdo consideradas a linha de atuacdo desenvolvida, sendo certo que
receberd um méaximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tdpicos de julgamento, conforme critérios
constantes do item seguinte.

6.23 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICAGAO

6.23.1 - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

1 - Plano de Comunicagédo

| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) - conhecimento das caracteristicas gerais do contratante;

b) - conhecimento genérico dos servigos prestados pela contratante;

c) - adequada compreensao da linha de atuagao especifica da contratante, no ambito da linha de atuagdo em questao;
d) - acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicag@o dessa especifica linha de
atuacao.

Il - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) - formulacgao do conceito, englobando a compreensao dos enunciados constantes do
BRIEFING e o desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito;

b) - formulag&o do tema da comunicacao adotado para a linha de atuacéo.

Il - Idéia Criativa

a) - capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo que revele;

b) - riqueza que contenha, em termos de multiplicidade de leitura que comporte;

c) - cobertura do publico envolvido pela conta contemplada por esta multiplicidade de leituras ensejadas;

d) - originalidade da combinac&o de seus elementos constitutivos, revelados nos roteiros, textos e qualidade das pegas
publicitarias que apresentarem;

IV - Estratégia de Midia

a) - conhecimento dos habitos de comunicacéo do publico envolvido com a linha de atuagéo;

b) - capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées oferecidas a formulacéo da midia;

c) - estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacéo, em vista de suas diferentes necessidades, entre as diversas
areas de servigos da Agéncia;

d) - consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria na

linha de atuagédo, simulada na proposta.

V - Simulagé&o do Plano Geral

a) utilizagdo da verba, com a especificacdo, ndo apenas dos valores destinados as rubricas do item anterior (IV), mas
também de sua distribuicdo por peg¢as publicitarias, por meios e por veiculos de divulgagdo, podendo o simulacro
acompanhar-se, em anexos, de memdria justificativa dos partidos adotados.

2 - Informagdes Complementares

| - Capacidade de Atendimento

a) - capacidade geral de atendimento revelada pelo proponente, considerando a quantidade e a qualificagdo dos
profissionais colocados a disposicdo da linha de atuacéo dos diferentes setores da Agéncia proponente;

b) - sistemética de atendimento, revelando o julgamento dos quesitos: operacionalidade, seguranga, grau de liberdade
conferido a contratante na escolha de solucdes alternativas e presteza no atendimento as solicitagées;

Il - Repertorio

a) - capacidade técnica e artistica revelada pelo proponente no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao, pertinéncia, clareza, qualidade de
execucao e acabamento.

11l - Relatos de Solug¢8es de Problemas de Comunicagao




MUNICIPIO DE CATANDUVA — SP

Praga Conde Francisco Matarazzo, 01 — CEP 15800-031 - Catanduva

CNPJ 45.122.603/0001-02
TEL: (17) 3531-9196
Email: licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br

Processo
administrativo/ano

3715/2/2023

Fls. n°

a) - capacidade técnica do proponente em detectar e delimitar problemas de comunicagéo, equaciona-los, planejar sua
solugdo, de modo a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito, a fim de medir adequadamente os

resultados.

6.23.2 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e serd apurada segundo a metodologia a

seguir.
A) PLANO DE COMUNICACAO (INVOLUCROS 1 E 2)
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGCAO
1) RACIOCINIO BASICO a) conhecimento das caracteristicas gerais do contratante;
02 pontos
b) conhecimento genérico dos servicos prestados pela
contratante; 02 pontos
c) adequada compreenséo da linha de atuagdo especifica
da contratante, no ambito da linha de atuagéo em questéo; 02 pontos
d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagéo as
necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de 04 pontos
atuacéo.
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 10 pontos
2) ESTRATEGIA DE |a) formulacdo do conceito, englobando a compreenséo dos
COMUNICAGAO enunciados constantes do BRIEFING e o desenvolvimento 10 pontos
do raciocinio que conduziu ao conceito;
b) formulacdo do tema da comunicacdo adotado para a
linha de atuacgéo; 05 pontos
SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) 15 pontos
3) IDEIA CRIATIVA a) capacidade de sintese da estratégia de comunicagao que
revele; 02 pontos
b) riqueza que contenha, em termos de multiplicidade de
leitura que comporte; 02 pontos
c) cobertura do publico envolvido pela conta contemplada
por esta multiplicidade de leituras ensejadas; 02 pontos
d) originalidade da combinacdo de seus elementos
constitutivos, revelados nos roteiros, textos e qualidade das 04 pontos
pecas publicitarias que apresentarem;
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 10 pontos
4) ESTRATEGIA DE MIDIA a) conhecimento dos habitos de comunicacdo do publico
envolvido com a linha de atuagéo; 09 pontos
b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e
nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia; 05 pontos
c) estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em
vista de suas diferentes necessidades, entre as diversas 03 pontos
areas de servigos da Agéncia;
d) consisténcia e economicidade do plano geral de
utilizacdo da verba publicitaria na linha de atuagéo, 03 pontos
simulada na proposta;
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) 20 pontos
5) SIMULAGCAO DO PLANO |a) utilizacéo da verba, com a especificacdo, ndo apenas dos
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GERAL valores destinados as rubricas do item anterior (IV), mas

também de sua distribuicdo por pecas publicitarias, por
meios e por veiculos de divulgagdo, podendo o simulacro
acompanhar-se, em anexos, de memoria justificativa dos
partidos adotados.

20 pontos

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

20 pontos

TOTAL (075 PONTOS)

75 pontos

B) INFORMAGCOES COMPLEMENTARES (INVOLUCRO 3)

1) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) capacidade geral de atendimento revelada pelo
proponente, considerando a quantidade e a
qualificacdo dos profissionais colocados a
disposicdo da linha de atuag@o dos diferentes
setores da Agéncia proponente;

05 pontos

b) sistematica de atendimento, revelando o
julgamento dos quesitos: operacionalidade,
seguranga, grau de liberdade conferido a
contratante na escolha de solugfes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes;

10 pontos

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

15 pontos

2) REPERTORIO

a) capacidade técnica e artistica revelada pelo
proponente no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de pegas incluidas na
proposta e aferidas pelos quesitos de concepgéo,
pertinéncia, clareza, qualidade de execucdo e
acabamento.

05 pontos

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

05 pontos

3) RELATOS DE SOLUCOES
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

DE

a) capacidade técnica do proponente em detectar
e delimitar problemas de comunicagéao,
equacionéa-los, planejar sua solugéo, de modo a
evidenciar perfeita concatenacdo entre causa e
efeito, a fim de medir adequadamente os
resultados.

05 pontos

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

05 pontos

TOTAL (25 PONTOS)

25 pontos

6.23.3 - A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da Subcomissdo Técnica,
obedecidos aos critérios dos itens 6.14 e 6.15 deste edital.

6.23.4 - A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

6.23.5 - Sera desclassificada a Proposta que:

| - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
Il - N&o alcangar, no total da Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
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Il - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se refere ao subitem 1 do item 6.23.1 e subitem 2 do item
6.23.1.

6.23.6 - Definido o julgamento técnico, sera realizada sessao publica para apuragéo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

1 - abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacao publicitaria;

2 - cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do plano de comunicacéo publicitaria, para identificagdo de sua
autoria;

3 - elaboragéo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

4 - proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagao;

6.23.7 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a Licitante que obtiver a
maior pontuacao na soma das notas dos quesitos.

6.23.8 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a Licitante que tiver obtido a maior
pontuacgéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao subitem 1 do item 6.23.1.

6.23.9 - Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Subcomisséo Técnica, cuja
data sera divulgada na Imprensa Oficial.

6.23.10 - A Comissdo Permanente de Licitacdo divulgard o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas,
abrindo-se prazo recursal nos termos da Lei n® 8.666/93.

6.24 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou ainda tendo sido julgados os recursos
interpostos, serd publicada a data, hora e local da préxima sesséo, para abertura do Invélucro n® 4 - “Propostas de
Preco, que recebera a seguinte pontuacao:

20 pontos;
18 pontos;
16 pontos;
14 pontos;
12 pontos;
10 pontos;
08 pontos;
06 pontos;
04 pontos;
.............. 02 pontos;
6.25 - Serao desclassificadas as Licitantes que néo atenderem as exigéncias do ato convocatorio.
6.26 - Nao se considerara, como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas, qualquer oferta de
vantagem ndo prevista neste Edital.

6.27 - A Comisséao Julgadora de Licitagao declarara vencedora do objeto da Licitagdo a proponente que obtiver a maior
pontuacdo na Nota Final (NF), calculada através da soma simples das Notas Técnicas e de Prego, conforme a
seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos Final

6.28 - Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitagédo, caberéo recursos fundamentados, dirigidos a
Comisséo Julgadora de Licitag&o.

6.29 - Os resultados dos julgamentos serdo publicados na Imprensa Oficial do Municipio de Catanduva — SP.

6.30 - Destes julgamentos caberdo Recursos, conforme disposto no art. 109 da Lei Federal n°. 8.666/93, no prazo de
05 (cinco) dias Uteis, a contar do primeiro dia Util ap6s a publicagéo;

6.31 - Julgados os eventuais Recursos, ou decorrido o prazo recursal sem interposicdo dos mesmos, publicar-se-a
data, horario e local para a abertura do envelope subsequente.

6.32 - Os recursos administrativos, previstos no art. 109 da Lei de LicitagBes, somente serdo recebidos pela Comisséo
Julgadora de Licitagdo quando apresentado em sua forma original, devidamente protocolizado na Secretaria Municipal
de Contratacdes Publicas da Prefeitura do Municipio de Catanduva — SP, ou enviados através do e-mail
licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br.
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6.33 - Na secao de abertura do Invélucro 4 e apurada a Nota Final (NF) das licitantes, serdo convocados todos os
licitantes a apresentar os documentos de (Habilitagdo) no prazo de 02 (dois) dias Uteis apds a publicacdo da
convocacdo, que serd realizada na Imprensa Oficial do Municipio de Catanduva - SP.

6.34 - Qualquer manifestacdo devera ser feita durante a fase de abertura do invélucro da Habilitagdo, através de
pessoas devidamente credenciadas, sendo inserida em ata, a pedido das partes, toda e qualquer observacao ou
declaragéo pertinente, a qual sera assinada pelos membros da Comisséo e licitantes / credenciados.

6.35 - Na impossibilidade de se realizar o julgamento durante a sessdo de abertura, a mesma sera suspensa,
publicando-se na Imprensa Oficial do Municipio, para o conhecimento de todos os participantes.

6.36 - Sera inabilitada quem n&o apresentar a documentacéo exigida no edital.

7 - DO JULGAMENTO
7.1 - O critério de julgamento serd o de Técnica e Prego.

8 - DO PRAZO PARA A ASSINATURA DO CONTRATO

8.1- A empresa vencedora do presente certame sera notificada para assinatura do contrato deste processo licitatério,
devendo comparecer em um prazo maximo de 05 dias Uteis.

8.2- O ndo cumprimento das condi¢Ges dispostas nesta clausula ou 0 ndo comparecimento para assinatura do contrato
dentro do prazo fixado na notificagdo ou a pratica de qualquer ato por parte da empresa vencedora, que inviabilize a
contratagdo, implicard em sua automatica desclassificagdo, ficando a mesma impedida de participar de futuras
LicitagGes, sujeitando-se ainda as sangdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666/93.

9 - DOS PRAZOS E DA PRESTAGCAO DOS SERVICOS

9.1 - O prazo de execucao dos servigos sera de 12 (doze) meses, a contar da data de assinatura do contrato, devendo
ser observada as especificagfes constantes no Anexo VIII do Edital, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos nos termos da Lei n° 8.666/93.

10 - FORMA DE PAGAMENTO

10.1 — O pagamento sera efetuado mensalmente, em até 28 (vinte e oito dias), mediante a apresentagéo da nota fiscal e
relatério de todas as atividades executadas no més, devidamente assinada pelo fiscal do contrato:

10.2 - Os pagamentos serdo efetuados diretamente em conta bancéria, a ser informada pela contratada contendo
dados bancérios (nome do banco, nimero da agéncia e nimero da conta corrente), em atendimentos ao Decreto
Municipal n® 5.319/09.

10.3 — Para se habilitar ao pagamento, devera ser apresentada a Nota Fiscal que devera conter nimero da licitagdo e o
més a que se referente e os comprovantes de todas as suas obrigagdes tributarias, encargos trabalhistas e sociais.

10.4 - O nao-pagamento no prazo previsto acarretara a Prefeitura multa moratéria de 0,03% (trés centésimos por
cento) do valor da parcela devida, a ser aplicado por dia de atraso até o do efetivo pagamento.

11 - DA REVISAO DOS VALORES

11.1 - N&o havera reajuste de precos, exceto se para manter o equilibrio econdmico-financeiro, desde que
devidamente comprovado e aceito pela outra parte, utilizando como parametro o indice IPCA — indice Nacional de
Precgos ao Consumidor Amplo, desde que ndo haja outro indice especifico.

12 - PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA
12.1 - O prazo de validade da proposta sera de 60 (sessenta) dias.

13 - ESCLARECIMENTOS

13.1- As duvidas surgidas na aplicagdo do presente Edital, bem como os casos omissos serdo resolvidos pela
Comisséo Julgadora de Licitag&o.

13.2- Os pedidos de esclarecimentos/impugnacéo relacionados com a Licitagcdo deverdo ser solicitados por escrito, e
protocolados na Central de Atendimento do Municipio de Catanduva, localizada no pavimento térreo do Prédio Sede,
na Praca Conde Francisco Matarazzo, n° 01, ou enviados através do e-mail licitacoa.edital@catanduva.sp.gov.br.

13.3 - Nao sendo formulado nenhum pedido de esclarecimento, pressupde-se que os elementos fornecidos sao
suficientemente claros e precisos para permitir a apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e Proposta, nédo
cabendo portanto, as empresas proponentes, direito a qualquer reclamagé&o posterior.

13.4- As interpretages, correcdes e/ou alteracdes elaboradas seréo comunicadas na mesma forma de publicidade do
edital.

13.5 - Somente terdo valor as interpretacdes, correges e/ou alteragbes escritas, fornecidas pela Comissdo Julgadora
de Licitac&o.
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14 - DA HOMOLOGAGAO
14.1- A homologacao desta Tomada de Precos sera feita pelo Excelentissimo Senhor Prefeito.

15 - DOS ANEXOS DO EDITAL

15.1 - Constituem parte integrante deste edital os seguintes anexos:

15.1.1 — Anexo | — Briefing;

15.1.2 - Anexo Il — Proposta Técnica;

15.1.3 - Anexo IIl — Proposta de pregos;

15.1.4 — Anexo IV — Documentos de habilitagéo;

15.1.5 — Anexo V — Modelo de Declaragéo de Superveniéncia de Fato Impeditivo da Habilitagéo;

15.1.6 - Anexo VI - Modelo de Declaragdo de Cumprimento do Disposto no inciso XXXIII Do Artigo 7° da Constituigao
Federal;

15.1.7 - Anexo VIl — Minuta do Contrato;

15.1.8 — Anexo VIII — Termo de Referéncia; e

15.1.9 — Anexo IX — Valores Referenciais de Servigos do Sindicato das Agéncias e Propaganda — Sinapro-SP

16 - DISPOSICOES GERAIS

16.1 - N&o serdo aceitas as propostas que ndo atenderem a todas as especificagdes contidas neste Edital, ou que
oferegam vantagens ou descontos que nele ndo estejam previstos.

16.3 - Uma vez iniciada a sessdo, ndo serdo admitidas quaisquer retificagfes, nem juntada de documentos que
possam influir no resultado da licitagéo.

16.4 - Em qualquer fase do certame a Comissao Julgadora de Licitagdo podera solicitar, a seu juizo, explicagbes e ou
comprovages que julgar necessario, junto aos participantes do certame.

16.5 - N&o serdo aceitas propostas de pre¢os manifestamente inexequiiveis ou excessivamente altas, levando-se em
conta o objeto licitado.

16.6 - A pessoa juridica vencedora deste certame sera a Unica responsavel por eventuais danos ou acidentes que vier
a causar a terceiros, bem como por todos os encargos e despesas trabalhistas.

16.7 - O objeto deste certame sera recebidos provisoriamente pelo 6rgéo gestor do contrato.

16.7.1 - No caso de rejeicdo, a empresa vencedora devera providenciar as substituices necessarias imediatamente,
sob pena de rescisdo contratual e aplicagdo das penalidades cabiveis.

16.3 - O objeto sera adjudicado a pessoa juridica vencedora, vedada sua transferéncia parcial ou total, a qualquer
titulo, sob pena de rescis&o contratual, sem prévia autorizagdo da Contratante

16.8 - Em caso de inexecugao total ou parcial do contrato, a contratada ficara sujeita as seguintes sancdes:

a) - Multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato em caso de inadimpléncia total ou parcial do
Contrato;

b) - Suspensao do direito de licitar e de contratar com o Municipio pelo prazo de até 02 (dois) anos, dependendo da
natureza e gravidade da falta, consideradas as circunstancias e interesse da propria municipalidade; e,

c) - Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com o Municipio em fungdo da natureza e gravidade da falta
cometida ou em caso de reincidéncia.

16.8 — Eventuais notificacdes serdo efetuadas através de Imprensa Oficial do Municipio.

16.9 - Os documentos apresentados sob forma de copia reprogréfica deverdo ser devidamente autenticados por
Cartério competente, por publicagdo em 6rgao da Imprensa Oficial, certificacdo digital devidamente vélida, ou por
servidores da Secretaria Municipal de Contratagdes Publicas, em tempo habil para participacéo do certame.

16.10 - Todos os documentos serdo grafados em lingua portuguesa. No caso de origem estrangeira deverdo vir
acompanhados de tradugédo juramentada

16.11 - Ainda, quando for apresentado documento digital, onde a autenticacdo e veracidade da informagao deva ser
verificada em sites especificos, as pessoas juridicas devem sempre portar o original ou uma coépia autenticada, para
que caso haja problemas com o site ou incompatibilidade de informagdes, os documentos possam ser averiguados.
16.12 - E para o conhecimento publico, expede-se o presente Edital, cumprindo os Termos da Lei n°® 8.666/93.

Catanduva, 24 de marco de 2023.

Padre Osvaldo de Oliveira Rosa
Prefeito Municipal
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO |
BRIEFING

HISTORICO DE CATANDUVA

Catanduva surgiu em meados de 1850, em terras que pertenciam ao municipio de Araraquara e que, posteriormente,
originaram as cidades de Jaboticabal, Monte Alto e S&o José do Rio Preto, de onde viria a se desmembrar o municipio
de Catanduva. Inicialmente, foi conhecida por Cerradinho, devido a localizag&o do vilarejo, que se iniciou numa area de
cerrado ralo. Depois, o arraial de Cerradinho foi elevado a Distrito de Paz como Vila Adolpho, pela lei n® 1.188, de
16/12/1909, numa homenagem ao Coronel Adolfo, influente politico da cidade de S&o José do Rio Preto, municipio ao
qual a vila pertencia. Com a chegada da Estrada de Ferro em 1910, foi criado o Municipio de Catanduva, pela lei n°
1.564 de 14/11/1917, desmembrado do municipio de S&o José do Rio Preto e instalado em 14 de abril de 1918, em
solenidade realizada no Clube 7 de Setembro. Desta forma, em 14 de abril de 2023, Catanduva celebra 105 anos de
histéria e desenvolvimento econdmico, desde sua emancipagao politico-administrativa.

Emancipagdo de Catanduva: 14 de abril de 1918

Instalagdo da Comarca de Catanduva: 7 de fevereiro de 1920

Nome: Caa-té-dyba, do Tupi Guarani (mato rasteiro, &spero e rustico)
Titulo: “Cidade Feitigo”, relacionado a 123.114 pessoas

indice de Desenvolvimento Municipal (Firjan-2013): 0.8578

PIB (Produto Interno Bruto) - IBGE 2020: Per Capita - R$ 39.869.67
IDEB Ano Iniciais do Ensino Fundamental (2021): 6,4

IDEB Anos finais do Ensino Fundamental (2021): 5,5

Balanca Comercial (2022): US$ 304,1 milhdes

Abastecimento de dgua: 100%

Coleta e Afastamento de esgoto: 99%

Salario médio mensal dos trabalhadores formais (2020): R$ 2,4 salarios minimos
Pessoal ocupado (2020): 46.678 pessoas (38,1% da populagéo)

AGENDA DE EVENTOS

Para trazer a alegria e unido da populacdo, apds o cenario de pandemia e isolamento social, a Prefeitura lanca a
agenda de eventos com um calendario definido referente a todas as atra¢gdes do municipio para o ano de 2023. A
abertura da programacéo € com o Canta & Encanta, que relne atra¢gdes musicais para diferentes publicos e marca as
comemoragfes do aniverséario de Catanduva. Na lista, também estdo: Encontro Anual de Veiculos Antigos, Show de
Dia das Maes, Festa do Porco, Dia da Juventude, Rock Fest, Festa das Criancas, Samba Solidario e Natal com Vida.
Todas as atracdes para cada evento sdo definidas a partir de estudo prévio com base nos publicos que envolvem cada
acao.

CANTA & ENCANTA

O grande evento em comemoragdo ao Aniversario de Catanduva chamado de Canta & Encanta atrai publico de
diferentes cidades da regido. S&o cantores populares que movimentam o turismo e a economia local ao longo da
programacao.

A COMUNICACAO COM A SOCIEDADE

E direito da populagdo ser informada e é dever da administragdo informar. Essa comunicagdo deve vincular-se a
objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagéo social. E por
meio da comunicac¢é@o do poder executivo que as pessoas sdo informadas dos seus direitos e deveres, das a¢fes da
prefeitura e dos beneficios dessas acdes. Nesse sentido, a comunicacdo cumpre importante funcdo de fortalecer a
cidadania. Com a evolucdo e acesso facil as redes sociais, a Prefeitura mantém publicagdes sobre essas
programacdes nas redes sociais, site e demais canais de comunicag&o.

OBJETIVOS DA CAMPANHA
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Veiculada no més de abril ou a partir dele, a intengéo é fazer abordagem dupla: apresentar os eventos que comegam a
partir do Canta & Encanta, ao mesmo tempo, incentivar ou estimular o cidaddo a orgulhar-se de Catanduva e a
compartilhar seu orgulho, sendo protagonista dessa histéria e atuante em prol de seu desenvolvimento.

PROBLEMAS GERAIS A SEREM RESOLVIDOS

A comunicagdo institucional da campanha deve dar énfase para a importancia da cidade como forma de
desenvolvimento, gerac@o de emprego e renda e qualidade de vida. Oportunidade de mostrar a parceria da Prefeitura e
a sociedade, por meio de seus parceiros, para que cada evento da programagao fosse possivel, reforcando os valores
de cidadania, alcance social, unido e transparéncia.

As acgdes publicitarias deste ano devem mostrar ndo apenas as “festas” do calendario, além de mostrar os avangos,
conquistas em obras importantes como a construgdo de novas escolas, construgdo das casas do Programa Vida
Longa, Casa PET, Pronto Atendimento no Gabriel Hernandez, maior investimento de recape da histéria da cidade,
pavimentagdo, zeladoria, reforma de todas as escolas e unidades de salde, além do desenvolvimento econdmico,
cultural, social educacional e parcerias, propiciando a populagdo melhoria significativa na qualidade de vida e incluséo
social.

A TAREFA DAS LICITANTES

Elaborar plano de comunicacéo que:

 proponha a adog¢do de uma estratégia de comunicagéo publicitaria capaz de alcangar metas propostas e solucionar
problemas apresentados e que, ainda, funcione como uma linha condutora de todas as a¢Bes de comunicagdo da
Prefeitura de 2021 a 2023

* apresentar uma campanha publicitaria completa para criar credibilidade junto a sociedade e aos segmentos sociais
diretamente relacionados a Prefeitura;

Apresentacdo: COM OU SEM USO DE MOCKUPS
Peca 1 - Tv: Storyboard TV - VT 30"

Peca 2 - Spot 30" - formato de roteiro

Peca 3 - 1/2 pagina de jornal

Peca 4 - Outdoor

Peca 5 - Banner digital

PERIODO DA CAMPANHA:

60 Dias - a partir de Marco/Abril
RECURSOS

Valor da verba ficticia para este briefing (exercicio criativo): R$ 800.000,00(oitocentos mil reais), em recursos para
investimento direto na campanha, sem custos de agéncia.
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO I
FORMA DE APRESENTACAO DOS INVOLUCROS/ENVELOPES
PROPOSTA TECNICA

As Propostas Técnicas deverdo ser acondicionadas em 3 (trés) invélucros distintos:

a) Invélucro n° 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, para efeito de avaliagdo a Licitante
devera apresentar um plano de comunicacéo publicitéria, pertinente as informagdes expressas no briefing.

1 - O Invoélucro n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma
identificagdo na parte externa, e sera fornecido pela Prefeitura de Catanduva, devendo os interessado retirar em tempo
habil para participar da licitagdo, na Secretaria Municipal de Contratag6es Publicas, Praca Conde Francisco Matarazzo,
01, Centro, Catanduva — SP, 2° andar, que disponibilizard& embalagem padrdo para todos os licitantes, para
preservar, até a abertura do Invélucro 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria. Também, na
parte interna do invélucro 1, é vedado conter qualquer tipo de identificagao da licitante.

2 - O Plano de Comunicag&do Publicitaria — Via Nao Identificada devera:

2.1 - ser apresentado em invélucro que NAO IDENTIFIQUE a Licitante;

2.2 - ter suas péaginas numeradas sequencialmente, digitalmente, centralizada no rodapé, sem utilizacéo de qualquer
tipo de encadernac¢ao ou grampos;

2.3 - Ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto as expressfes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, utilizando a seguinte formatacéo:

1 Fonte: Times New Roman;

2 Tamanho da Fonte: 12 (doze);

3 Espagamento entrelinhas: Duplo;

4 Formatagao do texto: Justificada e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes.

5 Formatacéo da pagina:

5.1 Direita: 04 (quatro) cm;

5.2 Esquerda: 02 (dois) cm;

5.3 Superior: 03 (trés) cm;

5.4 Inferior: 03 (trés) cm.

5.5 Folhas tamanho A4.

- PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no Briefing, que devera compreender os
seguintes quesitos:

| - Raciocinio Basico: texto, sem anexos, em que o proponente deve expressar seu entendimento sobre a
Contratante, seu produto, sua linha de atuacdo especifica e suas necessidades de comunicacdo, tudo em
conformidade com o BRIEFING que integra o presente Edital;

Il - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto, sem anexos, em que o proponente devera expor 0 conceito
comunicacional, desenvolvido a partir do raciocinio basico, defendendo-o e descartando conceitos alternativos, e o
tema a adotar em conformidade com o pressuposto conceitual;

Il - Ideia Criativa: apresentagéo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposic¢des:

a) apresentar relagdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de
estratégia de comunicagao publicitaria, com comentarios sobre cada peca e ou material;

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugéo do problema especifico de comunicagéo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

c) Os comentarios mencionados na alinea “a” acima estéo circunscritos a especificagcdo de cada pega e ou material e a
explicitagdo das fungdes taticas esperadas de cada pega e ou material.
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d) Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pegas e ou material superior ao que pode ser apresentado
“fisicamente”, conforme estabelecido na alinea “e” abaixo, devera ser elaborada em dois blocos, sendo um para as
pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

e) Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea “b” do subitem “Ill — Ideia Criativa™:

- estdo limitados a 15 (quinze), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pega e ou
material;

- podem ser apresentados sob a forma de:

> roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
> prot6tipo ou “monstro”, para radio e internet;

> story-board animado ou animatic, para TV.

> roteiros ndo ilustrados para midia eletronica.

- Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite de que trata a alinea “e” do
subitem “lll — Ideia Criativa”, devem ser observadas as seguintes regras:

> as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

> cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

> anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

> anuncio para tablets e similares com mais de uma pagina sera considerado uma pega;

> um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

> um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

> um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas pecas;

> um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagées
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado uma peca.

- Cada pega e ou material devera trazer indicacdo sucinta - exemplos: cartaz, filme, TV, spot radio, andncio revista,
internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséo Técnica, com a relagdo comentada prevista
na alinea “a” do subitem “lll — Ideia Criativa”.

- Os story-boards animados ou animatics e os protétipos poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom,
executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados

para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

- As pecas para a internet poderdo ser produzidas em quaisquer dos formatos universais,
a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

- As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem
limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout.

- Pegas que nédo se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 podem ser dobradas.
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) Conhecimento e andlise dos habitos de comunica¢éo do publico, ao qual, em conformidade com o BRIEFING, deve
destinar-se a mensagem da linha de atuagao em referéncia, podendo incluir tabelas como anexos do texto;

b) Utilizagdo dos recursos a disposicao da conta, mediante texto em que se apresente a distribuicdo da verba,
acompanhado da devida justificagdo e da inclusédo de tabelas, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos
oferecidos nas rubricas de:

b.1) Estudo, planejamento, criacdo e controle de resultado;

b.2) Pesquisa;

b.3) Producéo;

b.4) Veiculagéo.
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V — SIMULACAO DO PLANO GERAL - de utilizagdo da verba, com a especificacdo, ndo apenas dos valores
destinados as rubricas do item anterior (IV), mas também de sua distribuicdo por pecgas publicitarias, por meios e por
veiculos de divulgacéo, podendo o simulacro acompanhar-se, em anexos, de meméria justificativa dos procedimentos
adotados;

3 - Nas tabelas, planilhas e gréaficos que integram a ESTRATEGIA DE MIDIA e a SIMULAGCAO DO PLANO GERAL
poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas que se julgarem mais adequadas para sua apresentacédo (Lei Federal
12.232 — Art. 6°. — inciso XI).

4 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique sua autoria, e devem ter seu contetido acondicionado em invélucro fornecido
pela Prefeitura, sem nenhuma logomarca ou qualquer sinal que identifique a pessoa juridica.

5 — O invdlucro 1 s6 sera recebido pela Comissao Julgadora de Licitacdo, se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante

b) Invélucro n° 2 - Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada, a saber:

Invélucro n°2 (Na Parte Externa do invélucro)

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Razéo Social da Licitante

Tomada de Pregos n°. _

Contratacéo de Servigos de Agéncia de Publicidade e Propaganda

Prefeitura do Municipio de Catanduva - SP.

1 - O Invélucro n° 2 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

2 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, ter& o mesmo teor da Via N&o ldentificada, sem os
exemplos de pecas referentes a Idéia Criativa, com data e assinatura na Ultima pagina e rubrica nas demais.

c) Invdlucro n° 3 - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagédo, a
saber:

Invélucro n® 3 (Na Parte Externa do invélucro)

Razdo Social da Licitante

Tomada de Pregos n°. _

Contratacéo de Servigos de Agéncia de Publicidade e Propaganda
Prefeitura do Municipio de Catanduva - SP.

1 O Invélucro n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informa¢es de que trata, até sua abertura, ter suas paginas
numeradas seqglencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras..

- Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentagdo das seguintes informacdes:

| - Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposicdo da contratante (sem necessidade,
contudo, identifica-los, pessoalmente, e sem lhes exibir o curriculo), de maneira discriminada, por setor da Agéncia
(Estudo e pesquisa, Planejamento, Criagdo incluindo profissional com capacidade para execugdo de servigos em 3D,
Producéo de Radio, Midia e Atendimento).

Il - Sistemética de atendimento, com a clara indicag@o das obrigacdes que serdo cumpridas pelo setor de atendimento
do proponente, incluindo prazos a serem cumpridos desde o momento da solicitagdo dos servi¢os, até sua criacao,
producéo e veiculacao.

- Repert6rio: sob a forma de texto, que indique o desempenho do proponente na prestacéo de servigos publicitarios a
outros clientes, acompanhado de reproducéo de pegas, como anexos, com as respectivas fichas técnicas.
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- Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o: deverd ser apresentado texto descritivo dos problemas
enfrentados, das solu¢des encontradas e dos resultados alcancados, devendo, ainda, ser apresentado o referendo do
cliente pelo proponente no caso narrado.

2 - As pecas que integram o repertério, quando impressas deverao ser feitas em formato A4, e as eletronicas devem
ser acondicionadas em embalagens adequadas as caracteristicas do envelope.
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO llI
PROPOSTA DE PRECOS

A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no Invélucro n° 4, a saber:

Na parte Externa
Razao Social da Licitante

Tomada de pregos n°.02/2023
Objeto: Contratacéo de Servigos de Agéncia de Publicidade e Propaganda
Prefeitura do Municipio de Catanduva - SP.

Na parte interna

DADOS DO LICITANTE

Proponente:

CNPJ

Enderego: Rua/Avenida, n°, Bairro, CEP, Cidade/Estado

CEP: FONE: FAX:

E-mail:

Responsavel para assinatura do Contrato:

Nome:

Nacionalidade:

Estado Civil:

Data de Nascimento

Profisséo:

RG:

CPF:

Endereco: Rua/Avenida, n°, Bairro, CEP, Cidade/Estado:

Dados Bancario da pessoa juridica
Banco:

Agéncia:

Conta:

1 - O Invllucro n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

2 - A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

3 -A Proposta devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificados.

4 - O valor estimado para a presente contratacéo, considerando o periodo de 12 (doze) meses, representa 0 montante
de R$ 800.000,00(oitocentos mil reais), sendo que tal estimativa constitui-se em mera previsdo dimensionada, néo
estando a Prefeitura obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo & Licitante vencedora o direito de pleitear
qualquer tipo de reparac¢@o ou compensacao pelo ndo uso do total da verba.

5 — A proposta devera ser apresentada devendo constar o desconto a ser adotado, ndo podendo ultrapassar 50%,
devendo ser considerados todos os custos e despesas necessarios ao cumprimento integral do objeto deste edital,
declarando-se conforme modelo:

“Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte Politica de Precos para 0s servicos

descritos: Desconto de XX% a ser concedido a Prefeitura de Catanduva sobre os custos internos, baseado na
tabela em vigor dos Valores Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda - Sdo Paulo - Sinapro-SP”.
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO IV
DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Os Documentos de Habilitagdo deverédo ser comprovados somente pela pessoa juridica que for vencedora da licitagao,
sendo acondicionados no Invélucro n° 5, a saber:

Na parte Externa
Razao Social da Licitante

Tomada de pregos n°.02/2023
Objeto: Contratacéo de Servi¢os de Agéncia de Publicidade e Propaganda

Na parte interna

1 - CERTIFICADO DE REGISTRO CADASTRAL

1.1 — Apresentar Certificado de Registro Cadastral vigente, emitido pela Secdo de Cadastro de Fornecedores e
Licitagdo do Municipio de Catanduva - SP, sendo vedada a apresentacdo de qualquer outro, na data de apresentagao
dos envelopes contendo os documentos de habilitagéo.

1.2 - Caso as pessoas juridicas ndo tenham o Certificado de Registro Cadastral, ou 0 mesmo esteja com a validade
expirada, os documentos para a obtencéo do referido Certificado deverdo ser apresentados até o terceiro dia anterior a
data de recebimento das propostas, na forma do § 2° do artigo 22 e do § 2° do artigo 32, ambos da Lei n® 8.666/93.
1.2.1 — O rol de documentos a ser apresentado para emissdo do Certificado de Registro Cadastral encontra-se no
seguinte enderego: www.catanduva.sp.gov.br — icone: licitagdes.

2) - REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

2.1 - prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

2.2 - prova de regularidade com a Fazenda Federal e Seguridade Social (INSS);

2.3 - prova de regularidade com a Fazenda Estadual;

2.4 - prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma
da Lei;

2.5 - prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS);

2.6 - prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢ca do Trabalho, mediante a apresentacéo de certidao
negativa nos termos do Titulo VII-A da Consolidac&o das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1°
de maio de 1943°

2.7 - DA COMPROVACAO DE REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA PELAS
MICROEMPRESAS/EMPRESAS DE PEQUENO PORTE/MICROEMPREENDEDORES INDIVIDUAIS/SOCIEDADES
COOPERATIVAS DE CONSUMO.

2.7.1 - As microempresas/empresas de pequeno porte/microempreendedores individuais/sociedades cooperativas de
consumo, caso sejam vencedoras do certame, apenas apresentarao a documentacao relativa a regularidade fiscal para
efeitos de assinatura de contrato.

2.7.2 - Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado o prazo de 5
(cinco) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd apés a notificacdo, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Administracéo Publica, para a regularizagdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de
eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

2.7.3 - A nado-regularizagdo da documentacao, no prazo, implicara decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo
das sangdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, sendo facultado & Administragdo convocar
os licitantes remanescentes, na ordem de classifica¢éo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

2.8 — Sera aceito certidao positiva com efeito de negativa.

3 — QUALIFICACAO TECNICA

3.1 - Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas — Padréo, ou por
outra entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢cdes técnicas de
agéncia de propaganda, atestando que a licitante vencedora possui qualificacdo técnica de funcionamento;

2 Incluida pela Lei n° 12.440 de 7 de julho de 2011.
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3.2 - Declaracéo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a
declarantes servigos compativeis com os do objeto desta tomada de preco.

4 - QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

4.1 - Certiddo negativa de faléncia/ recuperacéo judicial (exceto se for apresentado o plano de recuperacédo ja
homologado pelo juizo competente e em pleno vigor), expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica com data
ndo superior a 60 (sessenta) dias da data da apresentacéo das propostas; e,

5 - OUTROS DOCUMENTOS

5.1 - Declaragé&o de fato superveniente conforme modelo do Anexo V; e,

5.2 - Declaragao expressa da proponente conforme modelo do Anexo VI, de acordo com o disposto no inciso V do art.
27 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos, exceto,
emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cao de aprendiz.

6 - OBSERVACOES

6.1 - Todos os documentos acima citados deverdo ser apresentados em original ou cépia autenticada, e caso a
empresa opte por autenticacdo através de servidor publico, o representante legal devera providenciar junto a Segéo de
cadastro de Fornecedores e licitagdes;

6.2 - Os documentos apresentados deverdo ser obrigatoriamente referentes ao mesmo CNPJ apresentado para a
proposta, ou seja, se da matriz, todos da matriz, se de alguma filial, todos da mesma filial, com excegdo dos
documentos que sao validos para matriz e todas as filiais; e,

6.3 - As certiddes deverdo ser apresentadas dentro do respectivo prazo de validade. Caso ndo conste prazo de
validade no corpo da certiddo, considerar-se-a o prazo de 60 (sessenta) dias da data de emisséo.
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715
ANEXO V
DECLARACAOQ DE FATO SUPERVENIENTE
A pessoa juridica , inscrita no CNPJ sob n°___, com sede na cidade de , Estado
de , Sito a , neste ato representada por , hacionalidade, estado civil,
portador(a) da Carteira de Identidade n® e inscrito (@) no CPF sob n% , representada por,
nacionalidade, estado civil, portador(a) da Carteira de Identidade n® e inscrito (@) no CPF sob n® ,
residente e domiciliado(a) na cidade de , Sito a , portador(a) da Cédula de
Identidade R.G. n°® e inscrito no C.P.F. sob n° , declara sob as penas da Lei, que ndo existem fatos

supervenientes a data de expedicéo do Certificado de Registro Cadastral desta empresa, que venham a impossibilitar a
sua habilitagdo na licitagéo, ja que continuam satisfeitas as exigéncias contidas no art. 27 da Lei n°® 8.666/93.

E, por ser a expressédo da verdade, firmamos a presente.

(representante legal)

18




Processo

MUNICIPIO DE CATANDUVA — SP - .
administrativo/ano

Praga Conde Francisco Matarazzo, 01 — CEP 15800-031 - Catanduva

CNPJ 45.122.603/0001-02 3715/2/2023

TEL: (17) 3531-9196
Fls. n°

Email: licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br

TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO VI
MODELO DE DECLARACAQ DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ARTIGO 7° DA
CONSTITUICAO FEDERAL

A pessoa juridica , inscrita no CNPJ sob n°___, com sede na cidade de , Estado de,
, sito a , Neste ato representada por , nacionalidade, estado civil,
portador(a) da Identidade n® e inscrito (a) no CPF sob n° , DECLARA, para fins do disposto no

inciso V do art. 27 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que
ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis

anos.
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢céo de aprendiz ( ).

(representante legal)

(Observacéo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

19


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8666cons.htm#art27v

Processo

MUNICIPIO DE CATANDUVA — SP - .
administrativo/ano

Praga Conde Francisco Matarazzo, 01 — CEP 15800-031 - Catanduva
CNPJ 45.122.603/0001-02 3715/2/2023

TEL: (17) 3531-9196
Fls. n°

Email: licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br

TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO
CONTRATACAQ DE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

IDENTIFICACAO DAS PARTES CONTRATANTES

O MUNICIPIO DE CATANDUVA, pessoa juridica de direito publico interno, com sede nesta cidade de Catanduva-SP,
a Praca Conde Francisco Matarazzo n° 01, inscrita no CNPJ. sob n°® 45.122.603/0001-02, doravante denominado
CONTRATANTE, representada pelo Prefeito Municipal PADRE OSVALDO DE OLIVEIRA ROSA, brasileiro, solteiro,
Religioso, portadora do RG 18.332.569 SSP/SP e inscrito no CPF sob n°106.434.738-07, residente e domiciliado a
Rua Olhos D’agua, n° 215, Jardim Caparroz , Cep14.805-145, Catanduva/SP, juntamente com o érgdo gestor do
contrato, a COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL, representada por XXXX, e a pessoa juridica,
qualificagdo completa, representada por (qualificagdo completa), doravante denominada CONTRATADA, resolvem
firmar o presente contrato decorrente de processo de licitagdo, conforme TOMADA DE PRECOS N.° 02/2023,
originado do PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715, nos termos da Lei n°® 8.666/93 e alteracdes posteriores,
mediante as clausulas e condi¢des a seguir estabelecidas:

CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

1.1 - A CONTRATAQAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em
conformidade com as especificacdes constantes no Anexo VIII do edital, que é parte integrante e indissociavel deste
contrato.

CLAUSULA SEGUNDA
DO VALOR E DOTACAO

2.1- O valor total do Contrato é de R$ ( ), sendo que as despesas
relativas ao objeto serdo suportadas pela seguinte dotagdo: U.E. 02.01.01, F.P. 04.122.0002.2.070.0000, C.E.
3.3.90.39.88, F.R. 01, C.A. 110.0000, FICHA 42, do orgamento vigente.

CLAUSULA TERCEIRA
DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

3.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, em até 28 (vinte e oito dias), mediante a apresentagdo da nota fiscal e
relatério de todas as atividades executadas no més, devidamente assinada pelo fiscal do contrato, diretamente em conta
bancéria da contratada a saber: Banco ____, Agéncia e Conta n°®

3.2 - Para se habilitar ao pagamento, devera ser apresentada a Nota Fiscal, Juntamente com: numero da licitagéo,
comprovantes de todas as suas obriga¢fes tributarias, encargos trabalhistas e sociais.

3.3 - O ndo-pagamento no prazo previsto acarretard a Prefeitura multa moratéria de 0,03% (trés centésimos por cento)
do valor da parcela devida, a ser aplicado por dia de atraso até o do efetivo pagamento.

CLAUSULA QUARTA
DA REVISAO DE VALORES

4.1- Nao havera reajuste de pregos, exceto se para manter o equilibrio econdémico-financeiro, desde que devidamente
comprovado e aceito pela outra parte, utilizando como parametro o indice IPCA — indice Nacional de Precos ao

Consumidor Amplo., desde que néo haja outro indice especifico.

CLAUSULA QUINTA
DA EXECUCAOQ DO OBJETO E PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

5.1 - O prazo de execugdo dos servicos sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do contrato,
podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos nos termos da lei n® 8.666/93.

20



i Processo
MUNICIPIO DE CATANDUVA — SP

administrativo/ano

Praga Conde Francisco Matarazzo, 01 — CEP 15800-031 - Catanduva
CNPJ 45.122.603/0001-02 3715/2/2023

TEL: (17) 3531-9196

Fls.

nO

Email: licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br

CLAUSULA SEXTA
DA FISCALIZAGAO E DO RECEBIMENTO DO OBJETO

6.1- A Fiscalizacdo da execucgdo do presente Contrato ficard a cargo do servidor designado a responder pela area de
Coordenadoria de Comunicagdo Social, que devera ter amplo acesso aos servicos e aos documentos que lhe digam
respeito, mantendo o nimero de fiscais que julgar necessario.

6.2- A Contratante descontara do correspondente pagamento o valor de qualquer servigo considerado em desacordo.
6.3- A fiscalizag8o dos servigos pela Contratante ndo exonera nem diminui a completa responsabilidade da Contratada,
por qualquer inobservancia ou omissédo as clausulas contratuais.

CLAUSULA SETIMA
DAS OBRIGACOES

7.1- Sdo obrigagBes da contratada:

1 — Realizar os servicos de acordo com as especifica¢cdes constantes no Anexo VIl do edital;

2 - Responder civil e administrativamente, por todos os danos, perdas e prejuizos que por dolo ou culpa no
cumprimento do Contrato venha diretamente ou indiretamente provocar ou causar por si ou por seus empregados a
Contratante ou a terceiros, bem como ao Patriménio Publico;

3 — Se responsabilizar por seus empregados e arcar com todos os encargos e obrigagées de natureza trabalhista,
previdenciéria, acidentaria, tributaria, administrativa e civil decorrentes da execugéo do objeto do contrato, isentando o
Municipio de qualquer vinculo empregaticio;

4 — Manter durante a execugéo do contrato todas as condi¢des de habilitagéo e qualificacéo exigidas na licitagéo;

5 - Se responsabilizar pela qualidade e prestacéo dos servicos;

6 — Nao Subcontratar o objeto da licitagéo;

7 — Contratar somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante para fornecer ao
contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucéo do objeto do
contrato, nos termos do artigo §1° do artigo 2° da Lei n°® 11.232/10;

8 — Proceder a coleta de orgamentos de fornecedores, nos termos do artigo 14 § 1° da Lei n° 11.232/10, em envelopes
fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato,
dispensando esse procedimento, quando o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

9 — Referente aos custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante, para pagamento, deverdo ser
acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, a cargo
de empresa independente, sempre que possivel;

10 — Manter durante o periodo de no minimo, 5 (cinco) anos ap0s a extingdo do contrato, manter acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas; e,

11 — Obter as melhores condi¢des financeiras na renovacdo em relacdo a atores e modelos, sobre o caché original,
pelos direitos de uso de imagem e de voz, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado,
entendido que o valor inicialmente contratado podera ser corrigido, no méaximo, até o equivalente a variagéo do indice
IPCA-IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséao original dos direitos; e, aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na
reutilizacdo das pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera
ser corrigido, no maximo, até o equivalente a variag&o do indice IPCA-IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano
da cesséo original dos direitos.

7.2- S@o obrigacfes da contratante:

1 - Prestar a Contratada todos os esclarecimentos necessarios a execucéo dos servicos;

2 - Promover a fiscalizacéo e efetuar o pagamento na época oportuna conforme avencado no presente instrumento;

3 - Exigir sempre a apresentagao pelo contratado de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido, para o fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do
previsto no caput do artigo 14 da Lei n® 11.232/10.

CLAUSULA OITAVA
DA INEXECUCAO E DA RESCISAO
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8.1 — A inexecuc¢do do contrato configura-se de forma total ou parcial. Assim, quaisquer dos motivos constantes no
artigo 78 da lei 8.666/93, podem ensejar a rescisdo do contrato, devendo observar o disposto nos artigos 79 e 80 do
mesmo diploma legal.

CLAUSULA NONA
DA CLAUSULA PENAL

9.1- Sem prejuizo das sangdes previstas no art. 87 da Lei Federal n° 8.666/93, a Contratada ficara sujeita as seguintes
penalidades, garantida a prévia defesa:

9.1.1- Multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato em caso de inadimpléncia total ou parcial do
Contrato;

9.1.2- Suspenséao do direito de licitar e de contratar com o Municipio pelo prazo de até 02 (dois) anos, dependendo
da natureza e gravidade da falta, consideradas as circunstancias e interesse da prépria municipalidade; e,

9.1.3- Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com o Municipio em fungéo da natureza e gravidade da falta
cometida ou em caso de reincidéncia.

9.2- As multas previstas nesta Clausula ndo tem carater compensatério, porém, moratério, e consequentemente o
pagamento delas ndo exime a Contratada da reparagdo dos eventuais danos, perdas ou prejuizos que seu ato punivel
venha acarretar a Contratante.

9.3- As penalidades acima mencionadas ndo excluem quaisquer outras previstas em Lei, nem o direito que assiste o
Municipio de ressarcir-se das perdas e danos que vier a sofrer.

9.4- Os valores basicos das multas, notificadas pela Contratante, serdo descontados através documentos emitidos pela
municipalidade.

9.5- Enquanto a Contratada ndo cumprir as condi¢cdes contratuais estabelecidas, a Contratante reterd seus
pagamentos e garantias contratuais.

CLAUSULA DECIMA
DA LEGISLACAO APLICAVEL

10.1- O presente contrato reger-se-a pela Lei Federal n® 8.666/93 com suas alteragbes posteriores.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
DA VINCULACAO AO EDITAL

11.1 — O presente contrato vincula-se ao edital.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
DO FORO

12.1- Elegem as partes, para dirimir questdes oriundas do presente instrumento, ndo resolvidas administrativamente, o
foro da Cidade e Comarca de Catanduva, Estado de Sao Paulo, com exce¢do de qualquer outro por mais privilegiado
que seja.

12.2 - Estando as partes, assim justas e contratadas, assinam o presente instrumento em 04 (quatro) vias de igual teor
e forma, com Unico efeito, na presenca das 02(duas) testemunhas abaixo identificadas.

PAGO MUNICIPAL “JOSE ANTONIO BORELLI”, AOS __ DE DE 2.023.

PADRE OSVALDO DE OLIVEIRA ROSA
PREFEITO MUNICIPAL
CONTRATANTE

COORDENADORIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL
ORGAO GESTOR DO CONTRATO
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RG

MUNICIPIO DE CATANDUVA - SP
Praga Conde Francisco Matarazzo, 01 — CEP 15800-031 - Catanduva
CNPJ 45.122.603/0001-02
TEL: (17) 3531-9196
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CONTRATADA

Processo

administrativo/ano

3715/2/2023
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715

ANEXO VIII - TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAQ DE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1- APRESENTACAO

Em cumprimento ao Artigo 6° inciso IX, combinado com art. 7° § 2° inciso | da Lei n°® 8.666/93, alterada pela Lei
8.883/94 e com base nas Leis n° 12.232/2010, 12.349/2010 e14.356/2022 elaboramos o presente Termo de
Referéncia, visando a Contratacéo de Agéncia de Publicidade e Propaganda por meio de Procedimento Licitatorio.

2 - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem como objeto a Contratacdo de Servigos de Agéncia de Publicidade e Propaganda,
visando a prestacao de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna, a
intermediacéo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de promover os servigos, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.2 Integram o objeto desta Tomada de Preco, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimentos relativos a execugdo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, redes sociais, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agGes publicitarias no
assessoramento e apoio no desenvolvimento e execucdo em acdes de comunicacdo, bem como, todas as
possibilidades de comunicagédo publicitaria;

c) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

d) realizar avaliacdo e planejamento técnico de estudos para fomentar meios de comunicagdo digital como
influenciadores de midia para divulgar exclusivamente os eventos e campanhas de utilidade publica do calendario
anual do Municipio.

2.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.2 ter&o a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura Municipal de Catanduva, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais seréo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a acéo publicitaria.

2.4 Os servigos previstos no subitem 2.2 ndo abrangem as atividades de a¢Bes promocionais, de patrocinio e de
assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.5 Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagBes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagao e o patrocinio da transmisséo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

2.6 Para a prestagdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia,
licitante ou contratada.
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2.7 Os servigos objeto da presente tomada de prego serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n°® 12.232/2010.

2.8 A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Catanduva, em conformidade com o art. 3° da Lei n®
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.2, e de veiculos e demais meios de divulgacéo, para a transmisséo de
mensagens publicitarias.

2.9 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servicos previstos no item 2
(Do Objeto).

3 - JUSTIFICATIVA

A Prefeitura Municipal de Catanduva executa diversas acoes de interesse publico, voltadas as areas de Educagéo,
Saude, Assisténcia Social, Meio Ambiente, Cultura, Esportes, Desenvolvimento Econémico e Infraestrutura.

O setor de Comunicacdo Social do Poder Executivo baseia-se nos principios de que é direito da populagédo ser
informada e é dever da Administracdo Publica informar. Essa comunicacdo deve vincular-se a objetivos sociais de
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social.

Para o cidadédo, ndo restam dividas de que o acesso a informagéo sobre essas agfes desenvolvidas pelo Poder
Publico sdo essenciais para o exercicio pleno da cidadania, ainda mais quando considerando que muitas das politicas
publicas desenvolvidas pela prefeitura, objetiva assegurar a garantia, a protegdo e a defesa dos direitos elencados pela
Constituigdo Federal de 1988 como primordiais para uma vida digna.

E justamente pela Comunicagdo Social que as pessoas s&o informadas sobre seus direitos e deveres, das a¢des da
administracdo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, o setor cumpre importante fungdo institucional de
fortalecer a cidadania. Por meio desse servico, sdo prestadas contas a sociedade com relagdo aos investimentos
realizados pela Prefeitura Municipal de Catanduva, uma vez que o controle social assenta-se no principio da
participacdo, caracteristica da formacdo do Estado Democratico de Direito, tanto na gestdo, quanto no controle dos
atos governamentais, achando-se devidamente previsto no predmbulo e no art. 1°, da CF, o qual reclama
transparéncia a fim de prevenir a pratica de arbitrariedades e assegurar a atuagdo do gestor com observancia as
regras e procedimentos previamente estabelecidos e, por conseguinte, cumprimento das politicas publicas.

Sendo assim, a Comunicagéo Social deve dar visibilidade aos programas, as ac8es e aos projetos do Poder Executivo
do municipio, proporcionando coeréncia com os eixos estratégicos prioritarios: o desenvolvimento social com equidade,
com prioridade para saude e educagdo, com a produgdo de bens e servicos que assegurem uma melhor reparticao do
crescimento entre os diferentes segmentos da populagdo, mediante geracdo de oportunidades de trabalho e
distribuicéo de renda.

Logo, justifica-se a contratacéo de servigos de publicidade no seu amplo aspecto de comunicagédo institucional e de
interacdo com a populacéo em geral do Municipio de Catanduva.

Dessa forma, o servico de publicidade contribui para a aproximagdo do cidadao, para favorecer uma atuacdo mais
responsavel e socialmente efetiva, com a satisfagdo do interesse da coletividade, visando a busca de desempenho
satisfatorio na gestéo publica com a prestagao de contas ao verdadeiro titular do poder publico: a sociedade, além de
dar-lhe conhecimento das politicas publicas executadas pela Administragcao Publica.

Portanto, deve-se buscar uma unidade na divulgacdo das a¢bes de todo o Poder Executivo Municipal, conferindo-lhe
identidade, com respeito as singularidades e atribuicdes de cada um dos érgaos.

4 - DA MODALIDADE LICITACAO ESCOLHIDA

Dado o valor estimado para a contratacéo, a licitagdo devera ser realizada mediante Tomada de Prego e processada
segundo o rito estabelecido para o tipo de licitagdo melhor técnica e prego, previsto pela Lei Federal 8.666/1993 e ao
art.5° da Lei 12.232/2010.

5 - AVALIACOES DO CUSTO

Os quantitativos totais expressos neste anexo sdo estimados e representa a previsdo da Coordenacdo de
Comunicagao Social, para o periodo de 12 (doze) meses com valor global de R$ 800.000,00 (Oitocentos Mil Reais).

6. DAS CONDICOES DE HABILITACAO
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6.1 Poderdo participar do Processo Licitatorio, todas as Agéncias de Publicidade e Propaganda que atendam as
exigéncias legais cabiveis.

6.2 A fim de aferir a qualificacéo técnica das licitantes, dever&o ser requeridos os seguintes documentos:

6.3 Certificado de Qualificagao Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas — Padréo, Certificado
de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas — Padrdo, ou por outra entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncia de

propaganda, atestando que a licitante vencedora possui qualificagdo técnica de funcionamento;

6.4 Declaracdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a
declarantes servigos compativeis com os do objeto desta tomada de preco.

6.5 E vedada a participagio de empresas:

a) Que estejam declaradas inidéneas por qualquer Orgdo da Administrac&o Publica direta ou indireta, da Unio,
dos Estados, do Distrito Federal ou dos Municipios;

b) Sob processo de concordata ou faléncia;
c) Que estejam incursas nas vedages previstas no Artigo 9°, da Lei Federal n° 8.666/93;
d) Que estejam suspensas e/ou impedidas de licitar e/ou contratar com o Municipio de Catanduva e quaisquer

dos 6rgéos que compdem a administragao direta municipal;
e) Estrangeiras que néo tenham filial, sede ou autorizacéo para funcionar no territdrio brasileiro;

f) Empresas constituidas na forma de consércio, uma vez que a Lei 12.232 ja4 permite a possibilidade de
subcontratagdo de servigos complementares.

6.6 E vedada a participacdo de empresas que n&do sejam especializadas no ramo do objeto desta licitag&o, assim como
aquelas que ndo estiverem legalmente constituidas e que nao comprovarem sua habilitagdo, conforme disposto neste
Termo de Referéncia.

6.7 As empresas que manifestarem interesse em participar da licitacdo poderéo retirar o Edital publicado no site da
Prefeitura - Imprensa Oficial do Municipio, conforme indicado no preambulo do edital, na forma do artigo 22, § 1° da Lei

8.666/1993 e suas alteragdes.

6.8 A participacdo das empresas nesta licitagdo implica na aceitacdo de todas as condi¢cdes expressas no presente
Termo de Referéncia, seus Anexos e legislacéo pertinente.

6.90 O licitante arcarad integralmente com todos os custos da preparagdo e apresentagdo de sua proposta,
independentemente do resultado do procedimento licitatorio.

7 - DA PROPOSTA TECNICA

Serdo levados em conta pela Subcomiss@o Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

7.1 - Plano de Comunicagao

| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) conhecimento das caracteristicas gerais do contratante;

b) conhecimento genérico dos servigos prestados pela contratante;

c) adequada compreenséo da linha de atuagéo especifica da contratante, no &mbito da linha de atuagéo em
questao;

d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa especifica linha
de atuacéo.
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Il - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
a) formulagdo do conceito, englobando a compreensédo dos enunciados constantes do
BRIEFING e o desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito;
b) formulagdo do tema da comunicagéo adotado para a linha de atuagéo.
Il - Idéia Criativa
a) capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo que revele;
b) riqueza que contenha, em termos de multiplicidade de leitura que comporte;
c) cobertura do publico envolvido pela conta contemplada por esta multiplicidade de leituras ensejadas;
d) originalidade da combinag&o de seus elementos constitutivos, revelados nos roteiros, textos e qualidade das
pecas publicitarias que apresentarem;
IV - Estratégia de Midia
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico envolvido com a linha de atuacgéo;
b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia;
c) estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades, entre as
diversas areas de servigos da Agéncia;
d) consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria na linha de atuagdo, simulada
na proposta.
V - Simula¢&o do Plano Geral
a) utilizacéo da verba, com a especificagdo, ndo apenas dos valores destinados as rubricas do item anterior

(IV), mas também de sua distribui¢éo por pecas publicitarias, por meios e por veiculos de divulgacéo, podendo o
simulacro acompanhar-se, em anexos, de memodria justificativa dos partidos adotados.

7.2 - Informagdes Complementares

| - Capacidade de Atendimento

a) capacidade geral de atendimento revelada pelo proponente, considerando a quantidade e a qualificacéo dos
profissionais colocados a disposicdo da linha de atuacéo dos diferentes setores da Agéncia proponente;
b) sisteméatica de atendimento, revelando o julgamento dos quesitos: operacionalidade, seguranca, grau de

liberdade conferido a contratante na escolha de solugées alternativas e presteza no atendimento as solicitagdes;

Il - Repertorio

a) capacidade técnica e artistica revelada pelo proponente no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepc¢ao, pertinéncia, clareza, qualidade de
execucao e acabamento.

Il - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

a) capacidade técnica do proponente em detectar e delimitar problemas de comunicacao, equaciona-los,
planejar sua solu¢&o, de modo a evidenciar perfeita concatenacéo entre causa e efeito, a fim de medir adequadamente
os resultados.

7.3 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e serd apurada segundo a metodologia a
seguir.

B) PLANO DE COMUNICAGAO (INVOLUCROS 1 E 2)
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUACAO
1) RACIOCINIO BASICO a) conhecimento das caracteristicas gerais do contratante;
02 pontos
b) conhecimento genérico dos servicos prestados pela
contratante; 02 pontos
c) adequada compreensédo da linha de atuagdo especifica
da contratante, no ambito da linha de atua¢@o em questéo; 02 pontos
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d) acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as
necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de 04 pontos
atuacao.
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 10 pontos
2) ESTRATEGIA DE | a) formulagdo do conceito, englobando a compreensao dos
COMUNICACAO enunciados constantes do BRIEFING e o desenvolvimento 10 pontos
do raciocinio que conduziu ao conceito;
b) formulacdo do tema da comunicacdo adotado para a
linha de atuacao; 05 pontos
SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) 15 pontos
3) IDEIA CRIATIVA a) capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo que
revele; 02 pontos
b) riqueza que contenha, em termos de multiplicidade de
leitura que comporte; 02 pontos
c) cobertura do publico envolvido pela conta contemplada
por esta multiplicidade de leituras ensejadas; 02 pontos
d) originalidade da combinacdo de seus elementos
constitutivos, revelados nos roteiros, textos e qualidade das 04 pontos
pecas publicitarias que apresentarem;
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS) 10 pontos
4) ESTRATEGIA DE MIDIA a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico
envolvido com a linha de atuagéo; 09 pontos
b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e
nas conclusdes oferecidas a formulagédo da midia; 05 pontos
c) estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdo, em
vista de suas diferentes necessidades, entre as diversas 03 pontos
areas de servigos da Agéncia;
d) consisténcia e economicidade do plano geral de
utilizacdo da verba publicitaria na linha de atuagao, 03 pontos
simulada na proposta;
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) 20 pontos
5) SIMULAGCAO DO PLANO |a) utilizacéo da verba, com a especificacdo, ndo apenas dos
GERAL valores destinados as rubricas do item anterior (IV), mas
também de sua distribuicdo por pecgas publicitarias, por
meios e por veiculos de divulgacédo, podendo o simulacro
acompanhar-se, em anexos, de memodria justificativa dos
partidos adotados.
20 pontos
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) 20 pontos
TOTAL (075 PONTOS) 75 pontos
B) INFORMA(;C)ES COMPLEMENTARES (INVOLUCRO 3)
1) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO a) capacidade geral de atendimento revelada pelo
proponente, considerando a quantidade e a 05 pontos
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qualificacdo dos profissionais colocados a
disposicdo da linha de atuagdo dos diferentes
setores da Agéncia proponente;

b) sistematica de atendimento, revelando o
julgamento dos quesitos: operacionalidade, 10 pontos
seguranca, grau de liberdade conferido a
contratante na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes;

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) 15 pontos

2) REPERTORIO a) capacidade técnica e artistica revelada pelo
proponente no atendimento a outros clientes, de 05 pontos
acordo com as amostras de pegas incluidas na
proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugdo e
acabamento.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) 05 pontos

3) RELATOS DE SOLUCOES DE|a) capacidade técnica do proponente em detectar
PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO e delimitar problemas de comunicacao, 05 pontos
equaciona-los, planejar sua solucéo, de modo a
evidenciar perfeita concatenag@o entre causa e
efeito, a fim de medir adequadamente os
resultados.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) 05 pontos

TOTAL (25 PONTOS) 25 pontos

7.4 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Subcomissdo Técnica,
obedecidos aos critérios deste edital.

7.5 - A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
7.6 - Sera desclassificada a Proposta que:

| - N&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - Nao alcancar, no total da Proposta Técnica, a nhota minima de 70 (setenta) pontos;

11l - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se refere ao subitem 1 do item 6.23.1 e subitem 2 do item
6.23.1.

7.7 - Definido o julgamento técnico, sera realizada sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

1 - abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;

2 - cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicag&o publicitaria, para identificacao de sua
autoria;

3 - elaboracao de planilha geral com as pontuag@es atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

4 - proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificac¢éo;

7.8 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a Licitante que obtiver a
maior pontuacéo na soma das notas dos quesitos.

7.9 - Em caso de empate, serad considerada como classificada em primeiro lugar a Licitante que tiver obtido a maior
pontuagao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao subitem 1 do item 7.1.
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7.10 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Subcomisséo Técnica, cuja
data sera divulgada na Imprensa Oficial.

7.11 - A Comissédo Julgadora de Licitacdo divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas, abrindo-
se prazo recursal nos termos da Lei n° 8.666/93.

7.12 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou ainda tendo sido julgados os recursos
interpostos, serad publicada a data, hora e local da proxima sessao, para abertura do Invélucro n° 4 - “Propostas de
Preco, que recebera a seguinte pontuacao:

1 - proposta(s) de menor prego :................. 20 pontos;
18 pontos;
16 pontos;
14 pontos;
12 pontos;
10 pontos;
7 - proposta(s) com 0 7.° prego :.........ce....... 08 pontos;
8 - proposta(s) com 0 8.° prego :........cc.cec.... 06 pontos;
9 - proposta(s) com 0 9.° preco :.........c.cee..e. 04 pontos;
10 - proposta(s) acima do.9° preco :............. 02 pontos;

7.13 - Seréo desclassificadas as Licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatdrio.

7.14 - Nao se considerara, como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas, qualquer oferta de
vantagem n&o prevista neste Edital.

7.15 - A Comisséo Julgadora de Licitagao declarara vencedora do objeto da Licitagdo a proponente que obtiver a maior
pontuacdo na Nota Final (NF), calculada através da soma simples das Notas Técnicas e de Prego, conforme a
seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Pregos Final

7.16 - Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitagdo, caberéo recursos fundamentados, dirigidos a
Comisséo Permanente de Licitagao.

7.18 - Os resultados dos julgamentos serdo publicados na Imprensa Oficial do Municipio de Catanduva — SP.

7.19 - Destes julgamentos caberdo Recursos, conforme disposto no art. 109 da Lei Federal n°. 8.666/93, no prazo de
05 (cinco) dias Uteis, a contar do primeiro dia Util apds a publicacao;

7.20 - Julgados os eventuais Recursos, ou decorrido o prazo recursal sem interposicdo dos mesmos, publicar-se-a
data, horario e local para a abertura do envelope subsequente.

7.21 - Os recursos administrativos, previstos no art. 109 da Lei de Licitagdes, somente serdo recebidos pela Comissao
Permanente de Licitagdes quando apresentado em sua forma original, devidamente protocolizado na Secdo de
Cadastro de Fornecedores e Licitagcdes da Prefeitura do Municipio de Catanduva — SP, ou enviados através do e-mail
licitacao.edital@catanduva.sp.gov.br.

7.22 - Na secdo de abertura do Invélucro 4 e apurada a Nota Final (NF) das licitantes, serdo convocados todos os
licitantes a apresentar os documentos de (Habilitagdo) no prazo de 02 (dois) dias Uteis apdés a publicacdo da
convocacéo, que serd realizada na Imprensa Oficial do Municipio de Catanduva - SP.

7.23 - Qualquer manifestacdo devera ser feita durante a fase de abertura do invélucro da Habilitagdo, através de
pessoas devidamente credenciadas, sendo inserida em ata, a pedido das partes, toda e qualquer observacdo ou
declaracgéo pertinente, a qual serd assinada pelos membros da Comisséo e licitantes / credenciados.

7.24 - Na impossibilidade de se realizar o julgamento durante a sessdo de abertura, a mesma sera suspensa,
publicando-se na Imprensa Oficial do Municipio, para o conhecimento de todos os participantes.
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7.25 - Sera inabilitada quem n&o apresentar a documentagéo exigida no edital.

8. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

8.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele decorrentes:
8.2 Operar como organizac@o completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

8.3 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Estado de Sdo Paulo, onde, para esse fim, mantera a
agencia. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em cidades do
Estado de S&o Paulo para servigos de criacdo e de produgéo ou outros complementares ou acessorios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des e estrutura local nas areas por setor da licitante em: area de
estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento,
previamente acordadas.

8.4 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura
do contrato, que possui, no Estado de Sédo Paulo, estrutura compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a
serem prestados a CONTRATANTE.

8.5 Executar — com seus proprios recursos ou, gquando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores de
servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as
especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

8.6 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da Tomada
de Preco que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagéo formal a CONTRATANTE.

8.7 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

8.8 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e ou espagos
publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagées na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

8.9 O disposto no subitem 8.8 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras
agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

8.10 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

8.11 A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

8.12 O desrespeito ao disposto no subitem 8.11 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara
a aplicacéo das sangdes previstas do contrato.

8.13 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, até os percentuais maximos constantes, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

8.14 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servi¢os especializados ao CONTRATANTE:

a) fazer cotagdes prévias de precos para todos 0s servigos a serem prestados por fornecedores;
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b) s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela

CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucéo do objeto do contrato;

c) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados pela CONTRATADA que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

d) exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios
e total e, sempre que necesséario, o detalhamento de suas especificagdes;

e) a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacéo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

f) juntamente com a cotacéo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

8.15 Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento
de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

8.16 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢cdes
estabelecidas no contrato relativas a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

8.17 As disposic¢des dos subitens 8.14 a 8.16 nao se aplicam a compra de tempos e ou espacos publicitarios.

8.18 Submeter a contratacédo de fornecedores, para a execu¢do de servigos objeto do contrato, a prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE.

8.19 Obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e servicos
especializados prestados por fornecedores, veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

8.20 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta do
CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

8.21 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou acéo, relacdo dos
meios, pracgas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacéo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

8.22 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 8.21, estudo prévio sobre os meios, pracas e
veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo
de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

8.23 O estudo de que trata o subitem 8.22 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente
programados nos esfor¢os de comunicagdo do CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacao global entre as

partes sobre o que seja oneroso e o0 que seja suportavel para a CONTRATADA.

8.24 Encaminhar imediatamente ap6s a producéo dos servigos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus
para esta:
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a) TV e Cinema: c6pias em Pen Drive e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em Pen Drive;
c) Radio: cépias em Pen Drive, com arquivos digitais;
d) Midia impressa e material publicitario: cépias em Pen Drive, com arquivos em alta resolugéo, abertos e ou
finalizados.

8.25 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo Pen Drive,
mantida a exigéncia de apresentagao de copia em Pen Drive com a peca de TV.

8.26 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extingdo do contrato, acervo comprobatério da
totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto
no subitem 8.24.

8.27 Orientar a produgéo e a impressao das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.28 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovacdo pelo CONTRATANTE e sua
reprodugdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no subitem 8.24.

8.29 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producéo e
veiculacé@o autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para avaliagao de seu estagio.

8.30 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre 0 CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem
as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

8.31 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo méaximo de 2 (dois)
dias Uteis apés a realizacéo do contato.

8.32 Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, 0 CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no
prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

8.33 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou
mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

8.34 Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que envolvam o nome do
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

8.35 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

8.36 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

8.37 Manter, durante a execucao do contrato, todas as condi¢cdes de habilitagdo exigidas na tomada de pre¢o que deu
origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacéo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n°® 12.232/2010.

8.38 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragfes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagio estrangeira
com relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

8.39 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relag&o a seus empregados e, quando for o caso, com relagéo a
empregados de fornecedores contratados.
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8.40 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto do contrato,
bem como as contribuigées devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

8.41 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

8.42 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigag@es trabalhistas, previdenciérios e fiscais.

8.43 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o préprio CONTRATANTE.

8.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

8.45 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em

quaisquer servigos objeto do contrato.

8.46 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omiss@es ou erros na elaboracdo de estimativa de custos e
gue redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE.

8.47 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

8.48 Responder por qualquer agado judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato.

9 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

9.1 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte

quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios a execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as
condig6es de contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA,;

e) proporcionar condigfes para a boa execucao dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento
do contrato;

o)) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de
sua responsabilidade.
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9.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitéria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na tomada de preco que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante
sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

10- DAS INFRAGCOES E DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

A disciplina das infragfes e san¢des administrativas aplicaveis no curso da licitagdo e da contratagdo é aquela prevista
no Edital e seus Anexos.

11- DA EXECUGAO DOS SERVICOS

As acbes de planejamento e veiculagdo das campanhas elaboradas pela Agéncia de Publicidade e Propaganda tém
por previsdo acontecerem de acordo com o calendario anual de eventos internos e externos, promovidos ou ndo pela
Prefeitura do Municipio de Catanduva e também ag¢Ges institucionais do Municipio.

12- DO PRAZO DE VIGENCIA
12.1 O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura.

12.2 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

13- DA FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento sera efetuado em até 28 (vinte e oito) dias apds a aceitagédo do servigo, mediante apresentagcdo da Nota
Fiscal/Fatura devidamente atestada pelo érgdo competente.

14 — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

14.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugéo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagoes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

14.2 O Coordenador de Comunicacdo Social fica nomeado, para executar a fiscalizagdo do contrato e registrar em
relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos
e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcgao.

14.3 Além das atribuigGes previstas neste contrato e na legislacéo aplicavel, cabera ao Coordenador de Comunicagéo
Social verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as
condicdes de contratacéo de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

14.4 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servicos.

145 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apoés a aprovagdo formal da
CONTRATANTE.

14.6 A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

14.7 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a producéo,
veiculacdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

14.8 A aprovacéo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucéo dos servigos contratados.
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14.9 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

14.10 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizag&o, durante a vigéncia
do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos Servicos em execugao e

atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

14.11 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a8 CONTRATANTE.

14.12 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto do contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

14.13 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servi¢cos prestados pela CONTRATADA.

14.14 A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correcdes que visem a melhorar a qualidade dos servigcos prestados; decidir sobre prorrogacéo de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢des sobre seu desempenho

para servir de prova de capacitagdo técnica em licitacoes.

14.15 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao Coordenador de Comunicacéo Social
do contrato e ficara a disposigao dos 6rgdos de controle interno e externo.

15 — PRAZO DE EXECUGAO

Os prazos necessarios para a execugao de pegas sdo o0s seguintes, a partir da entrega do briefing a Agéncia:

CRIACAO DE: DIAS
Campanhas 7
Pecas Avulsas 3
Pecas de Oportunidade 2

ELABORACAO DE PLANOS DE MIDIA PARA:

Campanhas 7
Pecas Avulsas 3
Pecas de Oportunidade 2
Producéo de Campanhas 10

16- DISPOSICOES FINAIS

16.1 O presente Termo de Referéncia foi elaborado pela Coordenadoria de Comunicacdo Social da Prefeitura
Municipal de Catanduva, estando em consonancia com o interesse e a conveniéncia do Municipio, bem como com as
disposic@es legais e normativas aplicaveis. Maiores informag6es poderdo ser obtidas pelos telefones (17) 3531-9169 /
3531-9122.

16.2 Os involucros reservados a conducdo do certame serdo concedidos pela Coordenacdo de Comunica¢do Social,
em formato padrdo e com as informagdes devidamente impressas, uma vez que ndo devem conter informacdes que
identifiguem a licitante, devendo ser retirados pelas empresas na Secretaria de Contratacdes Publicas, junto a
comissdo permanente de licitagdo, por solicitacdo formal, e mediante recebimento de comprovante de retirada do
envelope.

24.4 Integram este Termo de Referéncia:
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a) Anexo : briefing;
c) Anexo II: Tabela de precos SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo).
Atenciosamente,

Caio Augusto A. dos Santos
Coordenador de Comunicagédo Social
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TOMADA DE PRECOS N° 02/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 2023/2/3715
ANEXO IX — VALORES REFERENCIAIS DE SERVICOS INTERNOS
SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DE SAO PAULO - SINAPRO-SP

SEGUE EM ARQUIVO ANEXO SEPARADO
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