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PROCESSO N.2022/018306 - TOMADA DE PRECOS N. 01/2023
PROCESSO N. 2022/018306/MP
TOMADA DE PREGOS N. 01/2023/MP

1. PREAMBULO

1.1 O Ministério Publico do Estado de Santa Catarina, inscrito no CNPJ sob n.
76.276.849/0001-54, torna publico que realizara Licitagdo na modalidade
TOMADA DE PRECOS, tipo TECNICA E PRECO, com base no disposto nas Leis
Federais n. 8.666/1993 e 12.232/2010, Lei Complementar n. 123/2006 e normas
institucionais que podem ser acessadas no site www.mpsc.mp.br.

1.2 Integram este edital, dele fazendo parte como se transcritos em seu corpo, 0s
seguintes Anexos:

1.2.1 Anexo | - Termo de Referéncia;

1.2.2 Anexo |l - Planilha de Custo;

1.2.3 Anexo llI - Formulario de Proposta de Precos;

1.2.4 Anexo IV - Carta de Preposicao;

1.2.5 Anexo V - Declaragdo de Microempreendedor Individual, Micro ou
Empresa de Pequeno Porte;

1.2.6 Anexo VI - Declaracdo de cumprimento do art. 7° da Constituicdo
Federal;

1.2.7 Anexo VII - Declaracdo de inexisténcia de fatos impeditivos de
habilitacao;

1.2.8 Anexo VIII - Minuta do Contrato e Anexos |, Il e lll do contrato;

1.2.9 Anexo IX - Declaragao de cumprimento de cota de aprendizagem.

1.3 Os servigos previstos neste ato convocatério serdo executados de forma
indireta, sob o regime de empreitada por preco unitario, conforme determina o
disposto no art. 10, inciso Il, alinea "b", da Lei n. 8.666/93.

2. CRONOGRAMA

2.1 Entrega do ENVELOPE N. 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria, via ndo
identificada, ENVELOPE N. 2 - Plano de Comunicagao Publicitaria, via
identificada, ENVELOPE N. 3 — Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Problemas de Comunicagcdo, ENVELOPE N. 4 — Proposta de Precos, e
ENVELOPE N. 5 — Documentacgao de Habilitagao — de licitantes CADASTRADOS
e NAO CADASTRADOS no Cadastro Geral de Fornecedores do Estado de
Santa Catarina, até a hora fixada para a abertura dos envelopes.

2.2 Data da sessao de abertura dos envelopes: 17-3-2023 as 14 horas, na sala
de Licitacbes localizada no andar Pilotis do Edificio Campos Salles, na Rua Pedro
Ivo, n. 231, Centro, Florianépolis/SC, CEP. 88.010-070.

3. DISPOSICOES PRELIMINARES

3.1 Quaisquer questionamentos/esclarecimentos acerca do edital, inclusive os de
ordem técnica, relacionados as condicdes de habilitacdo ou ao objeto da
contratacdo pretendida deverdo ser encaminhados exclusivamente por e-mail,
dirigidos a Comissao de Licitacao, para o endereco licitacao@mpsc.mp.br.

3.2 Os questionamentos serdo respondidos por e-mail, e os eventuais
esclarecimentos, de interesse geral, serdo divulgados no portal www.mpsc.mp.br
— link “licitagdes”.

3.3 Os interessados deverao consultar o sitio http://www.mpsc.mp.br para obter
informacdes sobre esta licitagéo, facultado a este Orgéo o envio de informacdes
por outro meio.

3.4 A entrega de impugnacdes, razdes e contrarrazdes de recursos, devera ser
dirigida a Presidente da Comissao de Licitacao e devera ser realizada por e-mail
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para o endereco licitacao@mpsc.mp.br; por meio postal a Comissao de Licitagao
do MPSC, na Rua Pedro Ivo, n. 231, Edificio Campos Salles, 8° andar, sala 804,
Centro, Florian6polis/SC, CEP 88.010-070.

4. DO OBJETO

4.1 Contratagao de servi¢os de publicidade, por meio de agéncia especializada na
prestacdo de servigos que envolvam conjunto de atividades realizadas
integradamente e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagao, a execucao externa, a intermediagéo e a
supervisdo da execucado externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral, conforme especificagdes contidas neste edital.

5. DO PRECO MAXIMO
5.1 O prego maximo do objeto esta estipulado no Anexo Il - Planilha de Custos.

6. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

6.1 Poderdo participar deste certame licitantes que estejam legalmente
constituidos e atendam as especificagdes contidas neste edital, cadastrados ou
nao, que protocolarem, até a data e horario definidos no CRONOGRAMA, os
cinco envelopes denominados: Proposta Técnica — Plano de Comunicagao
Publicitaria (via n&o identificada), Plano de Comunicagdo Publicitaria (via
identificada), Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo, Proposta de Precos, e Documentacdo de
Habilitacao.

6.2 Para participar da presente licitagdo, os licitantes deverdo apresentar a
PROPOSTA TECNICA, a PROPOSTA DE PRECOS e a DOCUMENTACAO DE
HABILITACAO, em envelopes separados, fechados, opacos, nos seguintes
termos:

6.2.1 A PROPOSTA TECNICA devera ser acondicionada em trés envelopes
distintos:

6.2.1.1 ENVELOPE N. 1 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — Via
Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

6.2.1.1.1 O envelope sera padronizado, fornecimento previamente aos
interessados pela Coordenadoria de Comunicacao Social - COMSO do Ministério
Publico, no endereco: Rua Bocaiuva, n. 1792, Centro, Florianépolis/SC, 17 Andar,
Sala 1707, de segunda a sexta-feira no horario compreendido entre 10 e 19
horas;

6.2.1.1.2 O ENVELOPE N. 1 contera: o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Nao Identificada, ndo podendo ter nenhuma identificacdo na parte externa, bem
como em seu conteudo, para preservar, até a abertura do Envelope n. 2, o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria;

6.2.1.1.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, devera ser
redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria:

6.2.1.1.3.1 Em papel A4, branco, orientacao retrato;

6.2.1.1.3.2 Com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, inferior e
superior, a partir da borda;

6.2.1.1.3.3 Nova pagina para cada novo segmento (Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicagéao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);
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6.2.1.1.3.4 Com texto na cor preta;

6.2.1.1.3.5 Com letra maiuscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes
préprios, na descrigdo dos segmentos (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) e em
siglas;

6.2.1.1.3.6 Em caderno unico;

6.2.1.1.3.7 Nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que identifique sua autoria, sob pena de desclassificagdo da licitante;
6.2.1.1.4 Nao sera recebido o Envelope n. 1 que tenha sido danificado no
manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados.

6.2.1.2 ENVELOPE N. 2: Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via ldentificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia), contendo no anverso os seguintes dizeres:
ENVELOPE N. 2 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

LICITANTE: .o

ORGAO LICITANTE: MINISTERIO PUBLICO/SC

TOMADA DE PRECOS N. 01/2023/MP

6.2.1.21 O ENVELOPE N. 2 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura;

6.2.1.2.2 O Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via ldentificada, tera o mesmo
teor da via nao identificada, porém contendo identificagdo da licitante e data, além
da assinatura e/ou rubrica em todas as folhas.

6.2.1.3 ENVELOPE N. 3: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugbées de Problemas de Comunicagdo, contendo no anverso os seguintes
dizeres:

ENVELOPE N. 3 PROPOSTA TECNICA; CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

LICITANTE: ..o,

ORGAO LICITANTE: MINISTERIO PUBLICO/SC

TOMADA DE PRECOS N. 01/2023/MP

6.2.1.3.1 O ENVELOPE N. 3 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura;

6.2.1.3.2 Os documentos deverao conter identificacdo da licitante e data, além da
assinatura e/ou rubrica em todas as folhas;

6.2.1.3.3 O ENVELOPE N. 3 e os documentos nele acondicionados ndao poderao
ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao Identificada, e que permita
identificar a autoria deste antes da abertura do Envelope n. 2, sob pena de
desclassificacao da licitante.

6.2.1.4 ENVELOPE N. 4: a Proposta de Precos devera ser acondicionada neste
envelope, contendo no anverso os seguintes dizeres:

ENVELOPE N. 4: PROPOSTA DE PRECO

LICITANTE: ..o,

ORGAO LICITANTE: MINISTERIO PUBLICO/SC

TOMADA DE PRECOS N. 01/2023/MP

6.2.1.4.1 O ENVELOPE N. 4 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
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que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura;

6.2.1.4.2 As Propostas de Precos deverao ser apresentadas em papel que
identifique a licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas e/ou
rubricadas.

6.2.1.5 ENVELOPE N. 5: Os Documentos de Habiltacdo deverdao ser
acondicionados neste envelope, contendo no anverso os seguintes dizeres:
ENVELOPE N. 5: DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

LICITANTE: ..o

ORGAO LICITANTE: MINISTERIO PUBLICO/SC

TOMADA DE PRECOS N. 01/2023/MP

6.3 E vedada a participacdo de pessoas fisicas ou juridicas suspensas ou
impedidas de licitar e contratar com o MPSC, ou declaradas inidéneas para licitar
ou contratar com a Administragdo Publica Publica (conforme art. 9.°, incisos |, Il e
[ll, e art. 87, incisos Il e IV, ambos da lei 8.666/93), ou que tenham dirigentes ou
responsaveis técnicos que sejam servidores ou membros do MPSC, bem como
de licitantes em situacéo de faléncia, recuperacgao judicial ou insolvéncia:

6.4 E vedada a participagdo de licitantes cuja atividade fim ndo for compativel
com o objeto desta licitagdo, que sera comprovada por intermédio do ato
constitutivo em vigor (documento consolidado ou acompanhado de todas as
alteragdes), podendo ser acrescido a este documentagdo complementar que
possibilite identificar a compatibilidade da atividade fim com o objeto da licitagao.
6.5 E vedada a participacdo de licitantes que estejam sob aplicagéo de sangdes,
conforme termos da Lei n. 12.846/2013:

6.5.1 A verificagdo de eventual enquadramento na situagcdo de que trata o item
6.5, sera realizada mediante consulta junto ao Tribunal de Contas da Uni&o, pelo
link https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br/

6.6 E permitida a subcontratacdo de servigos, atendidas as seguintes condigdes:
6.6.1 A Contratada € a unica e integral responsavel pelo fornecimento/execugao
do objeto do contrato;

6.6.2 Em hipotese alguma havera relacionamento contratual ou legal do
Contratante com as subcontratadas; e

6.6.3 O Contratante se reserva no direito de vetar subcontratacbes por razdes
técnicas ou administrativas.

6.6.4 Podem ser subcontratados os seguintes servigos descritos no Anexo Ill do
Termo de Referéncia:

6.6.4.1 E — Embalagem/Rétulo;

6.6.4.2 F — Identidade Visual —itens 1 a 11;

6.6.4.3 H — Pecas Eletrbnicas;

6.6.4.4 J — Servicos Web —itens 3, 7 e 8;

6.6.4.4.1 Criacdo —itens 5 e 8;

6.6.4.4.2 Programacéo —itens 1Ta4e6a?9;

6.6.4.4.3 Conteudo — itens 3 e 5;

6.6.4.4.4 Business Intelligence.

7. DA PARTICIPACAO DO MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL, DA
MICROEMPRESA E DA EMPRESA DE PEQUENO PORTE

DISPOSICOES GERAIS:

7.1 Sera assegurada, como critério de desempate, preferéncia de contratagcéo
para as ME’s, EPP’s e MEI's, entendendo-se por empate aquelas situagdes em
que as propostas apresentadas pelas ME’s, EPP’s e MEI's sejam até 5% (cinco
por cento) superiores a proposta mais bem classificada (art. 57, inciso |, do Ato n.°
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860/2019/PGJ):

7.1.1 O disposto no item 7.1 somente sera aplicado quando a proposta melhor
classificada nao tiver sido apresentada por microempreendedor individual,
microempresa ou empresa de pequeno porte (artigo 45, § 2° da LC 123/2006);
7.1.2 Sera realizada consulta no Portal da Transparéncia em:
http://transparencia.gov.br/ para verificar o efetivo enquadramento da licitante
como MP/EPP, nos termos do art. 3°, inciso Il, da LC 123/2006;

7.1.3 Constatado o extrapolamento referido no subitem 7.1.2, a Presidente da
Comissdo de Licitagao indeferira a aplicagdo do tratamento diferenciado
constante no item 7.2, sem prejuizo das penalidades cabiveis;

7.2 Ocorrendo o empate, a ME, EPP ou MEI melhor classificada podera
apresentar proposta inferior ao menor prego, situagdo em que sera declarada
vencedora:

7.3 Caso a ME, EPP ou MEI ndo apresente proposta de preco inferior aquela
considerada vencedora, serdo convocadas as remanescentes que porventura se
enquadrarem na hipotese do item 7.1 do Edital, na ordem classificatoria, para o
exercicio do mesmo direito.

7.4 A oferta da ME, EPP ou MEI devera ser feita no prazo maximo de 5 (cinco)
minutos contados da convocacgao, sob pena de preclusao (art. 45, § 3° da LC
123/2006).

7.5 Na hipotese de ME, EPP ou MEI sagrar-se vencedora, devera apresentar toda
a documentacdo exigida para habilitagdo, inclusive para efeito de comprovagéao
de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta ultima apresente alguma
restricdo (artigo 43, § 1° da LC 123/2006):

7.5.1 Havendo restricdo na comprovagao da regularidade fiscal e trabalhista, sera
concedido o prazo de 5 (cinco) dias uteis para regularizagdo da documentagéo,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de negativa;

7.5.2 A documentacgao fiscal ou trabalhista regularizada devera ser entregue a
Presidente da Comissao de Licitagdo no endereco citado no item 3.4 das
DISPOSICOES PRELIMINARES, dentro do prazo estipulado no subitem anterior;
7.5.3 No caso de remessa postal da documentacio, devera ser enviado o Recibo
de Postagem da E.C.T ou Cddigo de Rastreamento Postal, por fax ou e-mail, para
o endereco citado nas DISPOSICOES PRELIMINARES, no mesmo prazo do item
7.5.1;

7.5.4 E facultado & Autoridade Superior, fundamentadamente, prorrogar o prazo
previsto no subitem 7.5.1 deste edital uma unica vez, por igual periodo, caso se
verifique que ndo houve inércia da licitante interessada para a regularizagao de
suas pendéncias fiscais ou trabalhistas (art. 59, inciso Ill, do Ato n.°
860/2019/PGJ);

7.5.5 A né&o regularizagdo da documentacdo no prazo previsto implicara
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sancdes previstas em lei e
neste edital, sendo facultado a Administracdo convocar os licitantes
remanescentes, na ordem de classificagcdo (art. 59, inciso IV, do Ato n.°
860/2019/PGJ);

8. DA IMPUGNACAO AOS TERMOS DO EDITAL

8.1 As impugnagdes aos termos do edital deverao ser encaminhadas a Comissao
de Licitagdo por meio eletrénico para o endereco citado nas DISPOSICOES
PRELIMINARES, no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis anteriores a data
fixada para abertura da licitagao.

8.2 A impugnacgéo sera dirigida a Presidente da Comissdo de Licitagdo, que
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proferira decisdo em até 3 (trés) dias uteis.

8.3 Acolhida a impugnagéo contra o ato convocatorio, sera designada nova data
para a realizagao do certame.

8.4 Devido a politica de seguranga virtual implantada no ambito do MPSC,
mensagens enviadas de alguns provedores ao endereco eletrénico indicado nas
DISPOSICOES PRELIMINARES poderdo ser devolvidas ao remetente. E
responsabilidade do impugnante confirmar o recebimento do e-mail pelos
telefones (48) 3330-2134, 2178, 2179, 2533, ou, ainda, 2177.

9. DO CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE DA LICITANTE

9.1 A Comissao de Licitagdo somente credenciara os representantes legais das
licitantes que apresentarem os seguintes documentos:

9.1.1 Ato constitutivo em vigor (documento consolidado ou acompanhado de
todas as alteragdes), devidamente registrado;

9.1.2 Documento de identificagdo com foto (original ou copia autenticada), do
representante legal.

9.2 A licitante podera se fazer representar por procurador ou preposto, cujo
credenciamento é condicionado a apresentagédo dos seguintes documentos:

9.2.1 Ato constitutivo em vigor (documento consolidado ou acompanhado de
todas as alteragdes), devidamente registrado;

9.2.2 Documento de identificagdo com foto (original ou copia autenticada), do
procurador ou preposto;

9.2.3 Procuragdo ou carta de preposicdo — modelo sugerido no Anexo |V,
assinada pelo representante legal do licitante e com firma reconhecida, ou sua
copia autenticada;

9.2.3.1 A apresentagdo de procuragdo publica, original ou cépia autenticada,
dispensa o reconhecimento de firma do outorgante.

9.2.3.2 A apresentacdo do documento de identidade do outorgante para
comprovacao das assinaturas dispensa o reconhecimento de firma do mesmo.

9.3 Cada credenciado podera representar apenas um licitante.

9.4 Os documentos necessarios ao credenciamento deverdo ser entregues a
Comissdo de Licitacdo em separado dos envelopes DOCUMENTACAO,
PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA DE PRECO.

9.5 O representante ndo credenciado estara impedido de se manifestar e de
responder pelo licitante.

10. DA ABERTURA DOS ENVELOPES

10.1 Das Propostas Técnicas:

10.1.1 No dia e hora designados, reunir-se-a a Comissdo de Licitagdo que
procedera & abertura do ENVELOPE N. 1 — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — Via N3o ldentificada, e do ENVELOPE N. 3 — CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO, os quais seréo conferidos pelos membros da Comissédo de
Licitagcao, para assegurar que o ENVELOPE N. 1 ndo apresente em sua parte
externa alguma mencgao, sinal, etiqueta ou assemelhado, que identifique a
licitante, ocorréncia que impedira a participacao na licitagao.

10.1.2 Sera lavrada ata circunstanciada da sessao de abertura das propostas
técnicas, a qual sera assinada pelos licitantes credenciados presentes e pelos
membros da Comissao de Licitagao.

10.1.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sessao
de recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de
Precos, conforme § 1° do art. 11 da Lei n. 12.232/10.
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10.1.4 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

a) abertura do ENVELOPE N. 1, com a via nao identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, e do ENVELOPE N. 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacéo;

b) encaminhamento do ENVELOPE N. 1 a Subcomissdo Técnica para analise e
julgamento;

c¢) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos Planos de
Comunicagéo Publicitaria, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a
Comisséo de Licitagdo, juntamente com as propostas, a planilha com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso;

d) encaminhamento do ENVELOPE N. 3 a Subcomissdo Técnica para analise e
julgamento;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacgao, elaboragdo da ata de julgamento e encaminhamento
a Comissédo de Licitagdo, juntamente com as propostas, a planilha com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso.

10.1.5 Sera realizada a segunda sessao publica para apuragéo do resultado geral
das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ata da sessao;

b) abertura do ENVELOPE N. 2 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA,
Via ldentificada;

c) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, para identificagcao de sua autoria;

d) elaboragdo de planilha geral com as pontuagbes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

e) proclamagdo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.
10.1.6 Sera publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a
indicacdo dos licitantes desclassificados e dos classificados, em ordem
decrescente de pontuagao, abrindo-se o prazo para interposi¢ao de recurso.
10.1.7 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e
local da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ata da sessao;

b) abrir o ENVELOPE N. 4 — PROPOSTA DE PRECOS, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao de Licitagao e pelos representantes das
licitantes presentes;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboragao das Propostas de Precos e julga-las;

d) identificar as propostas de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

10.2 Das Propostas de Preco:

10.2.1 No dia e hora designados, reunir-se-a a Comissdo de Licitagdo que
procedera a abertura dos envelopes contendo as propostas de Preco,
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devidamente identificadas, dos licitantes classificados, as quais serdo examinadas
e rubricadas pelos membros da Comissé&o de Licitagéo.

10.2.2 Sera lavrada ata circunstanciada da sessao de abertura e julgamento das
propostas de prec¢o, a qual sera assinada pelos licitantes credenciados presentes
e pelos membros da Comisséao de Licitagao.

10.2.3 Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Pre¢co com a
indicacdo da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-
se prazo para interposi¢cao de recurso.

10.3 Da Habilitacao:

10.3.1 No dia e hora designados no cronograma, a Comissdo de Licitagdo
procedera a abertura dos envelopes contendo a documentagao relativa a
habilitagdo, que sera rubricada pelos membros da Comisséo.

10.3.2 A Comissdo de Licitagdo, apoés a analise dos documentos, verificara
imediatamente o atendimento as exigéncias do edital e inabilitara, quem nao
tenha satisfeito aos pressupostos da habilitagdo, cuja analise se limitara aos
aspectos quantitativos e formais dos documentos.

10.3.3 Sera lavrada ata circunstanciada da sessao de abertura dos envelopes n. 5
— DOCUMENTACAO DE HABILITACAO, na qual constara a relagdo dos licitantes
habilitados e inabilitados, com as razdes da inabilitagdo dos ultimos, a qual sera
assinada pelos licitantes credenciados e pelos membros da Comisséo de
Licitacao.

10.3.4 Caso a Comissado de Licitagdo julgue conveniente, podera suspender a
sessao de abertura para analisar os documentos de habilitagdo ou diligenciar
sobre os licitantes, objetivando verificar as informagdes prestadas, sendo a
intimacado do julgamento da habilitagdo feita por meio de publicagdo no Diario
Oficial Eletrénico do MPSC, caso nao seja interposto recurso.

10.3.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Subprocuradora-Geral de
Justica para Assuntos Administrativos adjudicara o objeto e homologara ou nao
esta Tomada de Precos a vencedora.

11. DOS ENVELOPES — PROPOSTA TECNICA

11.1 Os envelopes n. 1 a 3 — PROPOSTA TECNICA deverdo conter a proposta,
na forma dos itens 6.2.1 e seguintes do edital.

11.2 A proposta técnica devera especificar completa e detalhadamente o objeto
da licitagdo, de forma a permitir a objetiva avaliagdo das condi¢cdes técnicas
relativas ao objeto ofertado.

11.3 Sera desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma
das seguintes situagdes:

11.3.1 ndo atender as exigéncias do Termo de Referéncia — TR e seus anexos;
11.3.1.2 Nao obtiver a pontuagdo minima geral, igual a 75 pontos;

11.3.1.3 ndo apresentarem elementos comprobatdrios pontuaveis;

11.3.1.4 obtiverem nota inferior a:

11.3.1.4.1 6 (seis) pontos no subquesito Raciocinio Basico;

11.3.1.4.2 10 (dez) pontos no subquesito Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
11.3.1.4.3 12 (doze) pontos no subquesito Ideia Criativa;

11.3.1.4.4 6 (seis) pontos no subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia;
11.3.1.4.5 10 (dez) pontos no quesito Capacidade de Atendimento;

11.3.1.4.6 12 (doze) pontos no quesito Repertorio;

11.3.1.4.7 5 (cinco) pontos no quesito Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo.
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13.2 A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelos
licitantes em cada um dos pontos de avaliagdo e nos valores estabelecidos no
Anexo Il do TR, obedecendo-se aos seguintes critérios:

13.3 Em caso de empate na pontuacdo técnica, sera considerado como
classificado em primeiro lugar, em face do licitante com o qual empatou, o licitante
que tiver obtido a maior pontuagcdo no item relativo a Ideia Criativa.
Permanecendo o empate, sera classificado em primeiro lugar, em face do licitante
com o qual empatou, o licitante que tiver obtido a maior pontuacéo no item relativo
a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbées de Problemas
de Comunicagao para os clientes, conteudo do envelope 3.

11.4 Sera atribuida no total pontuacdo de até 100 (cem) pontos, conforme
especificacdo constante no Anexo Il — Termo de Referéncia — do Edital.

11.5 A pontuagcdo maxima para o Plano de Comunicacao Publicitaria sera de
55_(cinquenta e cinco) pontos;

11.6 A pontuagdo maxima para a Capacidade de Atendimento sera de 15
(quinze) pontos;

11.7 A pontuagdo maxima para o Repertério sera de 20 (vinte) pontos;

11.8 A pontuagdo maxima para os Relatos de Solucdées de Problemas de
Comunicacao sera de 10 (dez) pontos.

12. DO ENVELOPE — PROPOSTA DE PRECO

12.1 O envelope n. 4 — PROPOSTA DE PRECO devera conter a proposta,
emitida em 1 (uma) via, impressa, datada, devidamente identificada e assinada
pelo representante legal do licitante, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, além
de conter claramente os itens consignados a seguir:

12.1.1 DESCRICAO DO OBJETO - a proposta deverd descrever o objeto
ofertado pelo licitante ao MPSC;

12.1.2 VALIDADE DA PROPOSTA — O prazo de validade da proposta nao podera
ser inferior a 60 (sessenta) dias (art. 64, § 3° da Lei n. 8.666, de 21/06/1993),
tendo por termo inicial a data da sessao, suspendendo-se este prazo na hipotese
de interposi¢cao de recurso administrativo ou judicial:

12.1.2.1 A PROPOSTA que omitir o prazo de validade sera considerada como
valida pelo periodo de 60 (sessenta) dias, contados da sessao publica em que for
aberta a PROPOSTA DE PRECO.

12.1.3 O licitante devera fazer constar na proposta seus DADOS CADASTRAIS,
bem como as demais informacdes requisitadas no Anexo Ill — Formulario de
Proposta de Preco, deste edital;

12.1.4 Sera desclassificada a Proposta de Precos que contiver qualquer item
condicionante para a entrega dos servigos.

12.1.5 Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes da planilha que constitui
a Planilha de Cotagao (PCT), ressalvado que nao sera aceito nenhum percentual
em desacordo com os tetos ou as faixas de incidéncia ali previstas.

12.1.6 A nota da Proposta de Precos sera calculada pela CPL, apurados os
pontos de cada quesito a ser valorado conforme a tabela a seguir:
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Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores | P1 = 0,7 X

referenciais de custos internos do Sindicato das Agéncias de | desconto
Propaganda do Estado de Santa Catarina— SINAPRO/SC,
para 0s servicos executados pela propria agéncia, sem
envolvimento de terceiros.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de|P2 = 0,2 x (15 —
producao realizada por terceiros decorrente de estudos ou | honorarios)
criacdo intelectual realizados pela agéncia ou quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacéo,
acompanhamento e pagamento do servico ou suprimento
fornecidos.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de |P3 = 0,06 x (15 —
empréstimo de direitos autorais de obras; de voz e de | honorarios)
imagem, sobre as obras utilizadas pela CONTRATANTE.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de | P4 = 0,04 x (15 —
cachés artisticos, cuja expresséao artistica seja necessaria as | honorarios)
pecgas publicitarias.

OBSERVACAO PARA O PCT:

a) para o item 1, o desconto a ser ofertado devera ser de 20% até 50%;

b) para o item 2, os honorarios a serem propostos ndo poderdo ultrapassar o
percentual de 15%;

c) para o item 3, os honorarios a serem propostos ndo poderao ultrapassar o
percentual de 15%;

d) para o item 4, deverao estar inclusas as mais diversas expressdes de arte,
englobando roteiristas, atores, modelos, musicos, fotografos, intérpretes, artistas
plasticos, ilustradores e demais categorias artisticas. Os honorarios a serem
propostos nao poderao ultrapassar o percentual de 15%;

12.1.7 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e
“honorarios” serdo substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem o
simbolo “%”.

12.1.8 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela acima, como segue: P = P1 +
P2 + P3 + P4. Para fins de apuracdo das notas de cada Proposta de Precos,
serdo consideradas quatro casas decimais.

12.1.9 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a
de menor prego.

12.1.10 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta
que apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto no item 1 do PCT;

b) o menor percentual de honorarios no item 2 do PCT;

¢) o menor percentual de honorarios no item 3 do PCT;
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d) o menor percentual de honorarios no item 4 do PCT;
12.1.11 Serao desclassificadas as propostas que estiverem em desacordo com o
PCT.

13. DO ENVELOPE — DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

13.1 O envelope n. 5 — DOCUMENTACAO DE HABILITACAO - apresentado por
lictante CADASTRADO no Cadastro Geral de Fornecedores do Estado de
Santa Catarina devera conter o Certificado de Cadastro de Fornecedores (CCF):
13.1.1 Caso nao estejam relacionados no CCF, todos os documentos de
habilitagdo exigidos para os licitantes NAO CADASTRADOS, deverdo ser
apresentados em separado, aqueles que ndo constem no referido Certificado.
13.1.2 O licitante cadastrado no Cadastro Geral de Fornecedores do Estado de
Santa Catarina podera, alternativamente, apresentar a documentacédo exigida
para a habilitagcado do licitante ndo cadastrado.

13.2 O envelope n. 5 — DOCUMENTACAO DE HABILITACAO — apresentado por
licitante NAO CADASTRADO no Cadastro Geral de Fornecedores do Estado
de Santa Catarina devera conter os documentos abaixo relacionados:

13.2.1 HABILITACAO JURIDICA:

13.2.1.1 Ato constitutivo do licitante:

13.2.1.1.1 Quando se tratar de EMPRESARIO, devera ser apresentado
documento comprobatério de inscricdo do mesmo no REGISTRO PUBLICO DE
EMPRESAS MERCANTIS da Junta Comercial do local de sua sede;

13.2.1.1.2 Quando se tratar de SOCIEDADE SIMPLES devera ser apresentado
Contrato acompanhado das modificacbes averbadas, tudo devidamente
registrado no REGISTRO CIVIL DAS PESSOAS JURIDICAS do local de sua
sede;

13.2.1.1.3 Quando se tratar de SOCIEDADE EMPRESARIA, devera ser
apresentado o Estatuto ou o Contrato Social (documento consolidado ou
acompanhado de todas as alteragdes), tudo devidamente registrado no
REGISTRO PUBLICO DE EMPRESAS MERCANTIS da Junta Comercial do local
de sua sede.

13.2.1.2 As Sociedades por A¢des também deverdo apresentar copia da ata da
eleicdo de seus administradores, registrada na Junta Comercial;

13.2.1.3 As Sociedades Estrangeiras em funcionamento no Pais deverao
apresentar o respectivo decreto de autorizagdo e, quando a atividade o exigir, o
ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo Orgdo
competente;

13.2.2 REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

13.2.2.1 Prova de Inscrigao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
13.2.2.2 Prova de regularidade relativa aos Tributos Federais e a Divida Ativa da
Uniao;

13.2.2.3 Certificado de regularidade do FGTS, expedido pela Caixa Econdmica
Federal;

13.2.2.4 Prova de regularidade com as Fazendas Municipal e Estadual:

13.2.2.4.1 Para os municipios que emitem Prova de Regularidade para com a
Fazenda em separado, os licitantes deverdo apresentar duas certiddes,
comprovando sua situacao regular referente aos tributos Mobiliarios e Imobiliarios;
13.2.2.4.1.1 Na impossibilidade da apresentacdo da certiddo referente aos
tributos Imobiliarios, sera admitido outro documento que comprove a regularidade,
ou, na falta deste, declaracdo do proprio licitante de que nao é contribuinte de
tributos Imobiliarios;

13.2.2.4.2 Para comprovagdo da Regularidade para com a Fazenda estadual,
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devera ser apresentada a Certiddo Negativa de Débitos emitida pelo 6rgao
fazendario do Estado em que a empresa possui domicilio ou sede, abrangendo os
débitos fiscais inscritos e nao inscritos na divida ativa;

13.2.2.4.2.1 Caso a unidade fiscal dispense, para fins de habilitacdo em licitagao
ou contratagao direta, a prova de regularidade no tocante aos débitos nao
inscritos na divida ativa, cabera ao licitante comprovar essa informacéo;
13.2.2.4.2.2 Licitante sediado em outro Estado da Federagdo devera apresentar
também Certidao Negativa de Débitos do Estado de Santa Catarina.

13.2.2.5 Prova de regularidade trabalhista, mediante comprovacgao da inexisténcia
de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, nos termos da Lei n.
12.440, de 7/7/2011;

13.2.2.6 Serdo aceitas certidbes positivas com efeito de negativas para
comprovacao da regularidade fiscal e trabalhista.

13.2.3 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

13.2.3.1 Quando se tratar de pessoa juridica ou empresario, devera apresentar
certiddo negativa de faléncia e recuperagéao judicial, expedida pelo distribuidor do
foro da comarca em que esta sediado o licitante:

13.2.3.1.1 Quando o licitante for sediado no Estado de Santa Catarina, referida
certiddo devera, para ter validade, estar acompanhada da certidao de registros
cadastrados no sistema e-proc;

13.2.3.2 O licitante que for microempresa ou empresa de pequeno porte devera
comprovar esta condicdo por meio de Declaragdao de Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte, sob pena de ndo poder gozar dos direitos previstos
nos artigos 43 e 44 da Lei Complementar n. 123, de 14/12/2006.

13.2.4 OUTROS DOCUMENTOS:

13.2.4.1 Declaragédo de cumprimento do art. 7° da Constituigdo Federal — modelo
sugerido no Anexo VI,

13.2.4.2 - Declaracao de inexisténcia de fatos impeditivos de habilitagdo — modelo
sugerido no Anexo VII.

13.3 Forma de Apresentagdo e Regras de Aceitagdo da Documentagdo de
Habilitagao:

13.3.1 Todos os documentos deverao ser apresentados em originais atualizados,
ou copia de cada documento individualmente autenticada, ou ainda, coépias
simples que poderao ser autenticadas por membros ou servidores do MPSC, caso
estejam acompanhadas dos respectivos documentos originais:

13.3.1.1 Nao serdo aceitas “Solicitacbes de Inscricdo”, ou “Protocolos de
Pedidos”, ou “Previsbes de Regularizagdo Futura” dos documentos exigidos no
Edital.

13.3.2 Os documentos de habilitacido apresentados pelo licitante, quanto obtidos
via Internet, serao validados pela Comissao de Licitagdo apds verificacdo de sua
autenticidade no site da entidade que os emitiu:

13.3.2.1 Na hipotese de divergéncia de informacbes entre o documento
apresentado e as constantes no site da entidade que o emitiu, prevalecerao estas
em relagdo aquelas.

13.3.3 No caso de impossibilidade de acesso a Internet para verificacdo da
autenticidade das certiddes, a Sessao sera suspensa e os licitantes serao
intimados da data e horario do seu prosseguimento.

13.3.4 Os documentos de habilitagcdo que porventura ndo possuirem prazo de
validade deverédo conter data de expedicdo ndo anterior a 90 (noventa) dias
contados da data limite para entrega dos envelopes, exceto para os documentos
de qualificagao juridica, de qualificagao técnica, CPF e CNPJ:

13.3.4.1 O licitante que optar em participar mediante apresentagao de proposta
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elaborada por uma de suas filiais, devera apresentar todos os documentos
exigidos para habilitagcdo referentes unicamente a filial, exceto aqueles que, pela
prépria natureza, sejam emitidos somente em nome da matriz.
13.3.5 Os documentos apresentados por ocasido do Credenciamento serao
dispensaveis do envelope n. 5 — Documentagao de Habilitagao.

14. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

14.1 Esta licitagao sera do tipo Técnica e Prego obedecendo ao disposto no artigo
n. 46 da Lei de Licitagdes.

14.2 Cabera a Comissao de Licitagdo julgar as propostas, com exceg¢do da
analise e julgamento das propostas técnicas, que serao feitas pela Subcomissao
Técnica.

14.3 Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacgao
aferida de acordo com a aplicagdo do seguinte calculo: Pontuagao técnica
(maximo 100 pontos) + pontuagéo de pregos (maximo 90 pontos).

14.4 Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificagcdo) se
fara por sorteio em ato publico marcado pela Comissédo de Licitagado, cuja data
sera divulgada para todas as licitantes via Diario Oficial Eletrénico.

14.5 A Comisséao de Licitagao podera relevar omissdes e/ou divergéncias que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo da presente licitagéo.

15. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1 Os licitantes poderao interpor recurso das decisbes proferidas pela
Comisséo de Licitagédo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados do dia imediato
da ciéncia das mesmas, com base no artigo 109, inciso |, da Lei n. 8.666/93.

15.2 Interposto o recurso sera comunicado aos demais licitantes, que poderao
contrarrazoa-lo no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

15.3 As razbes e as eventuais contrarrazdes serdo dirigidas a Subprocuradora-
Geral de Justica para Assuntos Administrativos e deverdo ser enviadas a
Comissao de Licitacdo, por meio eletronico, para o enderego descrito nas
DISPOSICOES PRELIMINARES.

15.4 A Comisséo de Licitagdo devera manifestar-se, fundamentadamente, acerca
do recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, podendo, neste prazo, reconsiderar a
decisdo; neste mesmo prazo, O processo devera ser encaminhado a
Subprocuradora-Geral de Justica para Assuntos Administrativos, que proferira
decisdo em 5 (cinco) dias uteis.

15.5 O acolhimento do recurso somente importara na invalidacdo dos atos
insuscetiveis de aproveitamento.

16. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

16.1 Declarado o vencedor da licitagdo e nao havendo manifestagcao dos licitantes
quanto a intencdo de interposicdo de recurso, o0 processo sera remetido a
Subprocuradora-Geral de Justica para Assuntos Administrativos para
homologacao e adjudicagao.

16.2 No caso de interposicdo de recurso, a adjudicacdo e a homologagao
ocorrerao apos seu julgamento.

17. DA CONTRATACAO

17.1 Fica estabelecido que com o licitante vencedor sera celebrado contrato, que
devera ser assinado no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis, na Geréncia de
Contratos (GECONT) a partir da comunicagao por escrito para este fim, sob pena
de decair do direito a contratacdo, sem prejuizo das sang¢des previstas no art. 81
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da Lei n. 8.666/1993.

17.2 Ocorrendo a decadéncia de que trata o item 17.1, serdo convocados o0s
demais licitantes, observada a ordem de classificagdo, para contratar o objeto
desta licitagcao pelo preco registrado na sesséo.

17.3 O licitante convocado para assinatura do contrato devera, dentro do prazo de
que trata o subitem 17.1 apresentar declaragdo de cumprimento de cota de
aprendizagem — modelo sugerido no Anexo IX (ndo aplicavel as ME’s, EPP’s e/ou
MELI’s).

18. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS E DA RESCISAQO
18.1 As hipodteses de rescisdo e as sangdes administrativas estao previstas no
Anexo VIl — Minuta do Contrato.

19. DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES
19.1 As responsabilidades das partes estdo descritas no Anexo VIII — Minuta do
Contrato.

20. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

20.1 As despesas decorrentes desta licitagado correrao por conta dos recursos do
orcamento do Ministério Publico, Unidade Orgamentaria: 4001, Subacédo 006763
(Coordenagao e Manutencédo dos Servigos Administrativos), Fonte 1500100000,
Natureza da Despesa Orcamentaria 33.90.39 (Outros servigos de terceiros —
pessoa juridica).

21. DO PAGAMENTO
211 Os pagamentos devidos a CONTRATADA serdo efetuados conforme
previsto no Anexo VIII — Minuta do Contrato.

22. DO REEQUILIBRIO ECONOMICO- FINANCEIRO
22.1 O reequilibrio econbémico-financeiro sera efetuado conforme previsto no
Anexo VIII — Minuta do Contrato.

23. DAS DISPOSICOES FINAIS

23.1 Estabelece-se que a simples apresentagcdo de proposta pelos licitantes
implicara a aceitacao de todas as disposi¢des do presente edital.

23.2 Assegura-se ao MPSC o direito de:

23.2.1 Promover, em qualquer fase da licitagéo, diligéncia destinada a esclarecer
ou a complementar a instrugao do processo (art. 43, paragrafo 3°, da Lei n.
8.666/93);

23.2.2 Revogar a presente licitagao por razdes de interesse publico (art.49, caput,
da Lei n. 8.666/93), decorrente de fato superveniente devidamente comprovado;
23.2.3 Adiar a data da sessao; e

23.2.4 Acrescer ou suprimir quantitativamente o objeto desta licitagdo em até 25%
(vinte e cinco por cento), por decisado unilateral, conforme dispbe o art. 65, § 1°, da
Lei n. 8.666/93.

23.3 Os licitantes serdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e dos documentos apresentados, em qualquer época ou fase do
processo licitatorio.

23.4 O desatendimento de exigéncias formais, ndo essenciais, ndo importara o
afastamento da licitante, desde que sejam possiveis a afericdo da sua
qualificacdo e a exata compreensdo da sua proposta durante a realizacdo da
sessao publica.
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23.5 As normas que disciplinam este procedimento licitatorio serdo sempre
interpretadas em favor da ampliacao da disputa, desde que ndo comprometam o
interesse da Administracéo e a segurancga do certame.

23.6 Nenhuma indenizacdo sera devida aos licitantes pela elaboragcdo e/ou
apresentacao de documentos relativos a presente licitagao.

23.7 Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-d0 os dias consecutivos,
exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

23.7.1 Nao havera interrupcdo na contagem dos prazos nas hipoteses de
prorrogacéo de prazo de entrega, apuragao de dias de atraso, entre outros.

23.8 S6 se iniciam e vencem prazos em dias em que houver expediente no
MPSC.

23.9 O resultado da presente licitagdo sera publicado no Diario Oficial Eletrénico
do MPSC.

23.10 Fica eleito o Foro da Comarca da Capital para dirimir conflitos que nao
possam ser resolvidos de forma amigavel.

Florianopolis, 9 de fevereiro de 2023.

ANDREZA BORINELLI
Promotora de Justica
Presidente da Comissao de Licitagao
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA
1. OBJETO

1.1 Contratagao de servigos de publicidade, por meio de agéncia especializada na
prestacdo de servigos que envolvam conjunto de atividades realizadas
integradamente e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcgao, a criagado, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral.

1.2 Os servigos de publicidade que comportam terceirizagdo sao as atividades
complementares aqueles servigos especializados pertinentes:

1.2.1 ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagédo nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3°
da Lei 12.232/2010;

1.2.2 a produgao e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
1.2.3 a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansado dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

2. REGIME E FORMA DE EXECUGAO

2.1 O regime de execucgao € de empreitada por prego unitario.

2.1.1 O tipo de licitagao € técnica e preco.

2.2 A execugao sera acompanhada e fiscalizada pela Coordenadoria de
Comunicagé&o Social do Ministério Publico de Santa Catarina (COMSO).

2.3 O servigo devera ser executado seguindo todas as orientagdes e exigéncias
da ordem de servigco ou as especificagoes determinadas pela COMSO.

2.3.1 O pedido de criagdo/produgao para a agéncia surge da necessidade da
COMSO, que enviara um e-mail para formalizar o pedido ou promovera uma
reunido.

Pedido de criagdo: A agéncia, seguindo os prazos estabelecidos no contrato,
envia a criagdo por e-mail ou agenda uma reunido para apresentacdo da(s)
peca(s). Caso a pega nao seja aprovada, segue para refagao ou alteragao, tendo
COMo prazo maximo o mesmo da criag¢ao inicial.

Pedido de producdo (terceiros): E enviada via e-mail uma ordem de criagdo (OC)
com os trés orcamentos. Se o orcamento for aprovado, a OC é enviada assinada
(escaneada) por e-mail autorizando a produgdo. O prazo de entrega do material
vem descrito na OC.

2.4 No caso de os servigos nao estarem em conformidade com o solicitado, o fato
sera comunicado a empresa ganhadora, discriminando as providéncias imediatas
e ficando a mesma cientificada da obrigacdo de sanar as irregularidades
apontadas e de que estara desde entdo notificada e, conforme o caso, passivel
das sancdes cabiveis.

2.5 Sanadas as falhas apontadas na execuc¢ao dos servicos, a empresa devera
submeté-los ja corrigidos a nova verificacdo para analise e aprovacgao.

2.6 A COMSO podera suspender ou mandar paralisar o servico em andamento
que ndo esteja sendo executado dentro das exigéncias e das orientacoes
emitidas por esta.
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2.7 O prazo de execugao dos servigos internos, a contar da data da efetiva da
ordem de servico, sera conforme o Anexo lll.

2.8 Os prazos de producéo de servigos efetuados por terceiros serdo acordados
entre as partes, observando os prazos determinados para a apresentacdo de
servigos internos determinados no Anexo lll, podendo ser dilatados mediante
justificativa e concordéancia por parte da COMSO.

2.9 Os prazos serao contados a partir da data de aprovagao do servigo solicitado.
2.10 Os servigcos serao executados de acordo com os prazos previstos, e as
alteragdes necessarias no cronograma de execugao ficardo condicionadas a
prévia autorizacao por escrito da COMSO.

3. DO CUSTO E DO PAGAMENTO

3.1 Os faturamentos referentes aos servigos solicitados serédo efetuados mediante
apresentacao de nota fiscal eletrénica de servigos pela empresa contratada apds
a execucdo de cada servigo, devidamente atestada a execugao contratual pela
COMSO, assegurando-se para sua quitagdo um prazo de dez dias uteis a contar
da data de aprovagdo da fatura pela unidade fiscalizadora do contrato, com
observéncia as condi¢des seguintes:

3.1.1 Havendo alguma pendéncia impeditiva do pagamento, sera considerada
data da apresentagcdo da fatura aquela na qual ocorreu a regularizagdo da
pendéncia por parte da empresa contratada;

3.1.2 As faturas serdo acompanhadas da documentacdo probatéria relativa ao
recolhimento dos impostos relacionados com a prestagdo do servico, do més
anterior a aprovacgao da ordem de servigo, se for o caso;

3.2 Obedecendo ao art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, os custos e as despesas de
veiculagao apresentados ao MPSC para pagamento deverdo ser acompanhados
da demonstracido do valor devido ao veiculo; de sua tabela de precos; da
descrigao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢gao correspondentes;
de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

3.3 A CONTRATADA deve apresentar, quando solicitado pela contratante, a
comprovagdo do adimplemento de encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais referente ao momento da contratacao do servico.

3.4 A agéncia contratada e, por eventualidade, os subcontratados (exceto
veiculos de comunicagao) precisam manter a regularidade fiscal durante toda a
execucao do contrato.

3.5 Veiculo de comunicagao nao € considerado atividade complementar para fins
do cadastramento e demais exigéncias previstas no art. 14, caput, da Lei n°
12.232/2010.

3.6 Pelos servigos internos da agéncia, realizados sem envolvimento de terceiros,
a agéncia recebera o valor decorrente do desconto ofertado em licitagdo sobre
valor constante do Catalogo de Custos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
de Santa Catarina — SINAPRO/SC para cada servigo.

3.6.1 Quando a campanha solicitada reunir diversas pecas graficas previstas no
Catalogo de Custos vigente da SINAPRO/SC, devera ser considerado para
pagamento o custo base relativo a criacdo acrescido do custo da finalizagdo da
peca de maior valor, incidindo o desconto previsto no item 3.7. Para as demais
pecas graficas, sera considerado apenas o valor relativo ao custo de finalizacao,
incidindo o desconto previsto no item 3.6.

3.7 Pelos servicos de producgao realizados por terceiros, decorrentes de estudos
ou criagao intelectual realizados pela agéncia, esta recebera honorarios conforme
ofertado em licitagao incidente sobre os custos de tais servigos.
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3.8 Pelos servicos de produgdo realizados por terceiros — quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo, acompanhamento e
pagamento do servico ou suprimento fornecidos, sem estudo ou criagao
intelectual do material a ser produzido — ela recebera honorarios conforme
ofertado em licitacdo incidente sobre os custos de tais servicos.

3.9 Pelo empréstimo/cesséo de direitos autorais de obras, de voz e de imagem a
agéncia recebera honorarios, conforme ofertado em licitagdo incidente sobre os
custos de tais direitos.

3.9.1 Na reutilizagado de pecgas, quando o valor pago aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso for referente a cessdo/empréstimo de uso de obras, da voz e
de imagem incorporadas as pec¢as publicitarias, o percentual maximo a ser pago
pelo MPSC sera de até 50% sobre o valor pago inicialmente por tanto.

3.10 Pelo caché de expressao artistica necessaria as pegas publicitarias, a
agéncia recebera honorarios conforme ofertado em licitagdo incidente sobre os
custos de tais direitos.

3.10.1 Considerar-se-80 como expressao artistica as mais diversas expressdes
de arte, englobando roteiristas, atores, modelos, musicos, fotdgrafos, intérpretes,
artistas plasticos, ilustradores e demais categorias artisticas.

3.10.2 Na reutilizagdo de pecas, o percentual maximo a ser pago, incluindo os
direitos autorais de imagem, som e voz, sera de até 50% sobre o valor do caché
original.

4. RECEBIMENTO E CRITERIO DE ACEITACAO DO OBJETO

4.1 O MPSC, por meio do responsavel pela COMSO ou por servidor designado
por esta, sera responsavel por fiscalizar e notificar a contratada sobre as
irregularidades ou falhas que venham a ser encontradas na execucdo dos
Servicos.

4.2 A fiscalizagdo dos servigos pela COMSO nao desobriga a contratada de sua
responsabilidade quanto a sua perfeita execug¢ao, sendo que a agao ou a omissao
total ou parcial dos atos da fiscalizagdo por parte da COMSO n&o eximira a
contratada da total responsabilidade dos servigos ora contratados.

4.3 A nao aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da COMSO.

4.4 A contratada adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo
considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

4.5 A contratada permitira e oferecera condi¢coes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando
0 acesso a documentacao pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

4.6 A COMSO reserva-se ao direito de rejeitar, no todo ou em parte, qualquer
servico executado equivocadamente ou em desacordo com as orientagcoes
passadas.

5. VIGENCIA
5.1 O prazo contratual é de 12 meses, podendo ser prorrogado, se houver
interesse das partes, mediante aditamento contratual.

6. FUNDAMENTAGAO LEGAL

6.1 Esta licitagdo obedecera as disposi¢cdes das Leis Federais n° 12.232/10,
9.610/98, 8.666/93 e da Lei Complementar n® 123/06.

SELIC/msc



Pagina: 271
hd Pt | |

COORDENADORIA DE OPERAGCOES ADMINISTRATIVAS / SETOR DE LICITAGOES

PROCESSO N.2022/018306 - TOMADA DE PRECOS N. 01/2023
7. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
A CONTRATADA obriga-se a:
7.1 Elaborar servigos de publicidade e propaganda, no prego e prazo estipulados,
de acordo com as especificagdes determinadas pela COMSO, dentro da boa
técnica e dos padrdes usuais em trabalhos dentro deste género e vulto;
7.2 Acatar as orientagdes e o gerenciamento dos trabalhos por parte da equipe
técnica da COMSO;
7.3 Responsabilizar-se pela perfeita execugdo dos servigos objeto do contrato,
nao podendo eximir-se, ainda que parcialmente, da responsabilidade atribuindo
quaisquer falhas ou deficiéncias a defeitos ou de falta de materiais, garantindo,
portanto, um servigo de primeira qualidade;
7.4 Obter a aprovacao prévia da COMSO, por escrito, para assumir quaisquer
despesas de criacdo e finalizagado; produgao; veiculagdo e outras relacionadas
com o objeto do contrato;
7.5 Os layouts e roteiros das pegas produzidos pela contratada deverdo ser
enviados para aprovagao, preferencialmente por meio digital (e-mail), no(s)
formato(s) solicitado(s) pela COMSO;
7.6 Encaminhar, imediatamente apdés a producdo dos servicos ou em
periodicidade a combinar, para constituir o acervo da COMSO, sem 6nus para
este:
7.6.1 TV e cinema: uma cépia em XDCam HD, Betacam, uma cépia em DVD e
um arquivo em mpeg;
7.6.2 Internet: uma copia em midia (CD/DVD), com os arquivos que constituiram a
campanha ou peca;
7.6.3 Radio: uma cépia em midia (CD/DVD), com arquivo audio e mp3;
7.6.4 Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD/DVD, com arquivos
em alta resolugdo, abertos e finalizados, com as fontes utilizadas, apds a
conclusao dos servigos;
7.7 Inserir os arquivos referidos no item 9.5 no Teams da Coordenadoria de
Comunicacao Social, apds a conclusio dos servigos, quando solicitado por esta;
7.8 Enviar preposto(s) para reunides com o MPSC, sempre que solicitado, de
acordo com a demanda explicitada pela COMSO;
7.9 Manter contato formal, por escrito, frequentemente com a COMSO para
atendimento e posicionamento sobre as demandas, sempre que os trabalhos
solicitados estiverem em andamento;
7.10 Somente reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de
divulgacao, por conta e por ordem da COMSO, se previamente os identificar e
tiver sido por ela expressamente autorizada;
7.11 Ceder definitivamente ao MPSC os direitos patrimoniais sobre o resultado
final dos servigos ou do material advindo dos servigos objetos de publicidade e
propaganda;
7.12 Providenciar o necessario registro e aprovacéo dos materiais e servigos junto
aos orgaos competentes;
7.13 Participar das reunides agendadas pelos representantes da COMSO, com o
objetivo de analisar e submeter a aprovagéo os servigos, bem como definir novas
acdes de trabalho;
7.14 Manter durante a execucao do contrato todas as condigdes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas na licitagdo, inclusive mantendo, em quantidade e nivel
técnico, o corpo de profissionais apresentados para comprovagao da capacidade
de atendimento do proponente, de forma a garantir a perfeita e ininterrupta
execugao dos servigos contratados, ndo sendo aceitavel atraso sob a justificativa
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de férias, descanso semanal, licengcas em geral, falta ao servigo, demissao e
outras analogas;

7.15 Quando, por motivo de forga maior, houver necessidade de modificagao do
servigco no que tange ao material especificado ou definido inicialmente, submeter
o pretendido a COSMO para que esta, apdés analise, defina pela aprovagdo ou
nao do pleito;

7.16 Nao introduzir, seja a que titulo for, nenhuma modificagdo na especificacéo
dos servigos sem o consentimento prévio e por escrito da COMSO;

7.17 Atender, com presteza, as reclamacbdes sobre os servicos de modo a
reparar, corrigir, remover ou substituir, total ou parcialmente, as suas expensas,
0s servicos objeto do contrato em que se verifiquem vicios, defeitos ou
incorregbes resultantes de execugdo irregular ou de materiais nao
correspondentes ao especificado inicialmente;

7.18 Comunicar a COMSO qualquer anormalidade que interfra no bom
andamento e no resultado dos servigos solicitados;

7.19 Apresentar esclarecimentos, quando solicitados formalmente pela COMSO,
sobre fatos relevantes no transcorrer da execucao dos projetos, no prazo de até
um dia util;

7.20 Designar preposto do setor de atendimento que detenha poderes para
resolugdo de possiveis ocorréncias durante a execugao dos servigos e que seja
responsavel pelo bom andamento destes e possa tomar as providéncias
pertinentes para que sejam corrigidas todas as falhas detectadas;

7.21 Nao contratar os servigos de terceiros sem prévia e expressa anuéncia da
COMSO;

7.22 Responsabilizar-se, integralmente, pelos atrasos nos prazos de entrega
decorrentes de descumprimentos de orientacbes da COMSO e de seus
prepostos;

7.23 Tomar providéncias cabiveis e imediatas em casos de alteragdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgdes do servico, a partir da comunicagao da COMSO,
respeitando as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios
da contratada pelos servigcos realizados até a data das ocorréncias, desde que
aquelas ndo sejam causadas pela prépria contratada ou por terceiros por ela
contratados.

8. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

A CONTRATANTE obriga-se a:

8.1 Fornecer os subsidios necessarios para elaboragao dos servigos e prestar as
informacgdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados;

8.2 Comunicar sobre as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam
medidas corretivas por parte daquela;

8.3 Determinar a prioridade dos servigos e controle dos prazos de execugao
destes, dirimindo as duvidas acerca de quaisquer casos concernentes a esses
assuntos;

8.4 Recusar os servigcos que nao tenham sido executados de acordo com as
solicitacdes, ordens de servicos e especificacoes.

9. DA FISCALIZAGAO

9.1 A fiscalizagao da contratagcao sera exercida por um ou mais representantes da
Administracéo, ao(s) qual(is) competira dirimir as duvidas que surgirem no curso
da execugao do contrato, e de tudo dara ciéncia a Administragao.

9.2 Indica-se como fiscal do contrato a servidora Vanessa Aguiar de Jesus e
como suplente a sua substituta legal, Luciane do Valle.
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10. DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1 A agéncia cede, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso
das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), das pecgas, das campanhas e
dos demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste instrumento, bem como a totalidade dos
servigos e materiais derivados da execucao do objeto do contrato.

10.1.1 O valor da cessao prevista no item anterior ja estara incluso nas
modalidades de remuneragao.

10.1.2 A agéncia informara expressamente, em todos os orgcamentos de
producao, que os custos referentes aos cachés, a cessao de direito de uso de
obra(s) incorporada(s) a pega e a cessado dos demais direitos ja estédo inclusos no
valor total do servigo.

10.2 O MPSC podera, a seu juizo, utilizar as obras mencionadas no item 12.1,
diretamente ou por terceiros, inclusive com pequenas modificagdes que nao
alterem substancialmente a ideia criativa original, durante a vigéncia do contrato e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus
perante a contratada.

10.3 Em todas as contratagbes que envolvam os direitos autorais de terceiros, a
agéncia podera solicitar dois orgamentos para execug¢do do servico — um de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais
direitos — para que a COMSO escolha uma das opcdes.

10.3.1 Nos casos de cessao de direitos autorais por tempo limitado, a agéncia
devera respeitar o prazo acordado entre as partes e utilizara os trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao.

10.3.2 Quando o MPSC optar pela execugédo dos servigos com a cessao total e
definitiva dos direitos autorais, a agéncia se compromete a fazer constar dos
ajustes que vier a celebrar com terceiros para a produgao de pegas e campanhas
e a prestacao de outros servigos e clausulas escritas que:

10.3.2.1 explicitem a cesséao total e definitiva do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagao, a produgao e a dire¢ao, a composi¢cao, 0 arranjo e a execugao
de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;
10.3.2.2 estabelegam que o MPSC podera, a seu juizo, utilizar os referidos
direitos autorais,

diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante o
periodo de

contratagcado da agéncia e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que
Ihe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

10.4 A critério do MPSC, as pecgas criadas pela agéncia poderao ser reutilizadas
por outros 6rgaos, entidades ou sociedades, integrantes ou vinculadas a estrutura
da Administracdo Publica municipal, estadual e federal, direta ou indireta, sem
que |hes caiba qualquer 6nus perante a agéncia.

10.5 Nao serao objeto de cessdo os direitos morais do autor, de acordo com o0s
termos da Lei Federal n. 9.610/1998.

11. DISPOSICOES GERAIS

11.1 As pesquisas e avaliagdes terao a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a
mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas, sendo
vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que nao

SELIC/msc



Pagina: 274
hd Pt ] |

COORDENADORIA DE OPERAGCOES ADMINISTRATIVAS / SETOR DE LICITAGOES
PROCESSO N.2022/018306 - TOMADA DE PRECOS N. 01/2023

guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto de prestagao
de servicos de publicidade.

11.2 Pertencem ao MPSC as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

11.3 A agéncia nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses do MPSC, preterindo veiculos de divulgagado que n&o os concedam
ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagcédo da
escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

11.4 A agéncia deve envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des
nas negociagdes comerciais, junto a fornecedores e veiculos de comunicacgao,
transferindo ao MPSC as vantagens obtidas.

11.5 A agéncia nao podera caucionar ou utilizar o contrato como garantia para
qualquer operacéo financeira.

11.6 Os layouts reprovados nao poderao ser cobrados.

11.7 A agéncia nao fara jus a honorarios sobre valores de veiculagéo (servigos de
terceiros) quando estes gerarem comissao de agéncia.

11.8 A agéncia ndo fara jus a nenhuma remuneragdo ou comissao de agéncia
quando da utilizagao, pelo MPSC, de créditos (espagos comerciais publicitarios)
que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacgéo e
comunicacgao, em qualquer agao publicitaria.

11.9 A quantidade de material a ser utilizado na veiculagao s6 sera definida apds
a aprovagao do plano de midia.

11.10 O MPSC né&o respondera por qualquer compromisso assumido pela
agéncia ou seus prepostos, salvo com sua prévia e expressa anuéncia.

11.11 Ficam reservados ao MPSC o direito e a autoridade para resolver todo e
qualquer caso singular, duvidoso ou omisso, nédo previsto nas especificacoes
normais, € em tudo mais que de qualquer forma se relacione, direta ou
indiretamente, com o objeto deste TR.

11.12 Os danos ou prejuizos causados por culpa ou dolo da agéncia serao
ressarcidos no prazo maximo de 72 horas, contado da notificagao administrativa,
sob pena de, sem prejuizo do ressarcimento, incidir multa.

11.13 As despesas com deslocamento de profissionais da agéncia ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no
exclusivo interesse do MPSC, poderéao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e
sem cobranga de honorarios, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas,
mediante justificativa.

11.14 A agéncia colocara regularmente a disposicao do MPSC, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato, informacdes de marketing e
comunicagdo, pesquisas de audiéncia e auditoria de circulagdo e controle de
midia.

12. PROPOSTA TECNICA

13.1 A licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada em quatro
quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.

12.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria sera composto dos subquesitos
Raciocinio Basico; Estratégia de Comunicacao Publicitaria; Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia e devera ser elaborado com base no briefing
(Anexo | do TR), observadas as seguintes disposicoes:
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12.2.1 Raciocinio Basico — texto em que a licitante apresentara um diagnostico
das necessidades de comunicacao publicitaria do MPSC, a compreenséo sobre
as informagdes constantes do briefing e os desafios de comunicagdo a serem
enfrentados.

12.2.2 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria — a licitante devera apresentar e
defender o partido tematico e o conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta para alcance dos resultados e metas de
comunicacdo do MPSC, além de explicitar e defender os principais pontos da
estratégia de comunicagao sugerida para a solugao do problema e dos objetivos
de comunicagado, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que
instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao utilizar, bem como produtos e
servigos necessarios para atender a proposta.

12.2.3 Ideia Criativa — a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos
de pecgas que corresponderdo a resposta criativa da agéncia aos desafios e metas
por ela explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria.

12.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a) apresentagao em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por
ela sugerida e em fungao da verba referencial indicada no Anexo |, sob a forma
de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinados a veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a
forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

12.3 Todas as pecgas e materiais que integrarem a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 12.2.4 deverao constar da simulagao prevista na alinea ‘b’
12.3.1 Na simulagédo devera constar resumo geral com informag¢des sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas e/ou do material;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execugao
técnica de cada pecga destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou de cada material de ndo
midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pecga e/ou
de cada material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega
e/ou de cada material de ndo midia.

12.3.2 Na simulagdo, os precos das insercdes em veiculos de comunicagao
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do aviso de
licitacdo, desconsiderando-se o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, bem como os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

12.4 Para fins desta Tomada de Pregos, consideram-se como “nao midia” os
meios que ndo implicam compra de espaco e/ou tempo em veiculos de
divulgacgao para a transmissdo de mensagem publicitaria.

12.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — via nao identificada — devera ser
confeccionado e apresentado respeitando a seguinte forma:

a) em papel A4, branco, orientagao retrato;

b) com espagcamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
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c) em caderno unico, sem identificacdo da licitante.

d) As tabelas, planilhas e/ou graficos integrantes do plano de midia e ndo midia
poderdo ser editados em cores e utilizar fontes e tamanhos de fonte
habitualmente utilizados nesses documentos, podendo ser apresentadas em
papel A3 dobrado.

e) Sera vedada a aposigao a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunicacao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo
do seu proponente.

f) Nao poderao ser utilizadas paginas em branco isoladas com a finalidade de
separar o Plano de Comunicacdo Publicitaria — via ndo identificada e separar e
identificar os seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

g) O invodlucro padronizado fornecido pelo MPSC n&o podera apresentar marca,
sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, bem
como estar danificado ou deformado pelas pecgas, material e demais documentos
nele acondicionados, se tais defeitos possibilitarem a identificagdo da licitante.

h) O involucro que contiver a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo n&o podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — via n&o identificada — e possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura do envelope que contenha o Plano de
Comunicacéao Publicitaria — via identificada.

i) Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverao ser apresentados separadamente do caderno, contanto que se adéquem
as dimensdes do invélucro fornecido pelo MPSC.

12.6 A apresentagdo da campanha publicitaria constante do item Ideia Criativa
deve observar as seguintes disposig¢oes:

a) apresentar relagdo de todas as pegas e/ou materiais que julgar necessarios
para a execugao da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, com
comentarios sobre cada peca e/ou material. Os comentarios estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e/ ou material e a explicitacdo das funcdes taticas
que se pode esperar de cada peca e/ou material;

b) da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugdo dos desafios, geral e especificos, de comunicacgéo,
conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria;

c) as logomarcas e suas variagbes para aplicacédo nos layouts das campanhas
deverdo ser obtidas do Manual de Uso da Marca do Ministério Publico de Santa
Catarina, disponivel em https://www.mpsc.mp.br/comunicacao/manual-de-
identidade-visual.

12.7 Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
12.5:

a) estao limitados a 15, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pecga e/ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio de divulgagao;
b2) protétipo ou “monstro”, para radio e internet, sugestdo de produtos ou
servigos;

b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

12.8 Cada peca e/ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz,
filme de TV, spot de radio, anuncio de revista, “monstro” de internet) destinada a
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facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagao
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 14.5.

12.9 Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou “monstros”
poderao ser apresentados em midia CD ou DVD, executaveis em computadores
pessoais, ressalvado que nao serao avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser
produzida.

12.9.1 As midias devem ser prateadas e devem ser aplicadas nas mesmas
etiquetas ou silk totalmente brancos, lisos, que cubram toda a superficie superior,
sem marca ou impressao alguma.

12.10 Os “monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

12.10.1 As pecgas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que né&o prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte e/ou “passe-partour’, observado o disposto no item 14.5, alinea ‘n’.

12.1 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

12.1.1 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagcdo, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que poderédo ser colocados a
disposicdo da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgao de radio, TV, cinema, internet, produgao grafica,
midia e atendimento, com a devida comprovagao do vinculo com a agéncia;

c) instalagdes, infraestrutura e recursos materiais que estarao a disposi¢ao para a
execucao do contrato;

d) sistematica de atendimento, discriminando os prazos a serem praticados, em
condi¢cbes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracgao de plano de midia;

e) discriminagao das informag¢des de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do MPSC, sem Onus adicionais, na vigéncia do
contrato.

12.1.2 REPERTORIO

12.1.2.1 O repertorio € integrado por pegas publicitarias criadas pela agéncia,
produzidas e veiculadas sob sua supervisao e nele devem estar contidos todos os
documentos, informacodes, pecas e material que o compdem.

12.1.2.2 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagéo do repertoério.
12.1.2.3 O repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

12.1.2.4 A licitante devera apresentar 12 pecas ou materiais, observando o limite
de trés pecgas para cada meio de divulgacéo.

12.1.2.5 As pegas eletrdnicas deverao ser fornecidas em CD ou DVD executaveis
em computadores pessoais.

12.1.2.6 As pecas graficas do repertoério devem preservar a sua capacidade de
leitura e indicar suas dimensdes originais.

12.1.2.7 Para cada pega e/ou material devera ser apresentada ficha técnica com
a indicagao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo,
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exposicao e/ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca.

12.1.2.8 As pecgas e/ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo MPSC.

12.1.3 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO
12.1.3.1 A licitante devera apresentar documentos, informagdes e pegas graficas
que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.1.3.2 A licitante devera apresentar dois Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagéo, cada um com o maximo de duas paginas, em que serao descritas
solugcdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes.

12.1.3.21 E permitida a inclusdo de até cinco pecas elou materiais,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca,
para cada relato. Caso sejam incluidas as pecgas eletrénicas, estas deverao ser
fornecidas em DVD ou CD; para cada peca e ou material, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que se propuseram a resolver.
12.1.3.3 No relato elaborado pela licitante, na ultima pagina, deve constar a
indicagdo do nome empresarial do cliente e contato do responsavel para possivel
verificagdo das informacgdes.

12.1.4 A pontuagdo maxima que podera ser atribuida a proposta técnica
apresentada pelo participante sera de 100 pontos, que correspondera a Nota
Técnica Final.

13 PROPOSTA DE PRECO

13.1 Na Proposta de Precos deverao ser apresentados:

a) Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores referenciais de
custos internos, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina — SINAPRO/SC, para os servigos executados pela propria agéncia, sem
envolvimento de terceiros;

b) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de produgéao realizada por
terceiros decorrente de estudos ou criagao intelectual realizados pela agéncia ou
quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo, acompanhamento
e pagamento do servigo ou suprimento fornecidos;

c) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de empréstimo de direitos
autorais de obras, de voz e de imagem sobre as obras utilizadas pela contratante;
d) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de cachés artisticos cuja
expressao artistica seja necessaria as pegas publicitarias.

13.2 Nos percentuais de descontos e de honorarios ofertados na proposta devem
estar inclusos todos os custos necessarios para a execugao contratual, incluindo
tributos, emolumentos, encargos sociais e trabalhistas, administragcdo, custos
diretos e indiretos e todos os outros dnus federais, estaduais e/ou municipais.

14 DO PROCEDIMENTO

14.1 Esta Tomada de Pregos sera processada e julgada pela Comissao de
Licitacdo — CL, com excec¢ao da analise e julgamento das propostas técnicas, que
serao feitas pela Subcomissao Técnica.

15 DA SUBCOMISSAO TECNICA:

As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissado técnica,
constituida por trés membros formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, um tergco
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deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o MPSC.

15.1 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, entre
os nomes de uma relagdo prévia de interessados credenciados, dentre os seis
nomes credenciados para integrar a subcomissao, em atengao ao art. 10 da Lei
12.232/2010, para o sorteio de dois integrantes de servidores do quadro do MPSC
e um profissional que ndo mantenha nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao.

15.2 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de
membros que mantenham ou nao vinculo com o érgao ou entidade responsavel
pela licitagéo.

15.2.1 Cabera a Subcomissao Técnica:

a) analisar, individualizadamente, e julgar propostas técnicas — vias néao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao —, desclassificando aquelas que estejam em desacordo com a lei
ou com o presente instrumento convocatorio;

b) elaborar planilhas com as pontuagbes atribuidas pelos membros da
Subcomissdo para os quesitos de cada proposta e planilha totalizadora da
pontuacao de quesitos e subquesitos;

c) elaborar ata de julgamento das propostas e encaminha-la, com as planilhas e a
justificativa escrita das razées que fundamentaram as pontuagdées em cada caso,
a Comisséao de Licitagao, juntamente com os envelopes e seus conteudos;

d) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, caso seja solicitado pela Comisséo
Permanente de Licitacao.

15.3 A pontuagédo do quesito correspondera a média aritmética da pontuagéo de
cada membro da Subcomisséo Técnica.

15.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% da
pontuagdo maxima do quesito, com o fim de reestabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio.

15.5 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagao do quesito,
os membros da Subcomissdo Teécnica autores das pontuacdes consideradas
destoantes deverao registrar em ata as razdées que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da subcomissao e passara a compor o processo da licitacio.

16 DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICAGAO

16.1 Serao desclassificadas as propostas técnicas que:

16.1.1 ndo atenderem as exigéncias do presente TR e de seus anexos;
16.1.2 ndo alcangarem, no total, a nota minima de 75 pontos;

16.1.3 ndo apresentarem elementos comprobatérios pontuaveis;

16.1.4 obtiverem nota inferior a:

16.1.4.1 6 (seis) pontos no subquesito Raciocinio Basico;

16.1.4.2 10 (dez) pontos no subquesito Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
16.1.4.3 12 (doze) pontos no subquesito Ideia Criativa;

16.1.4.4 6 (seis) pontos no subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia;
16.1.4.5 10 (dez) pontos no quesito Capacidade de Atendimento;
16.1.4.6 12 (doze) pontos no quesito Repertorio;
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16.1.4.7 5 (cinco) pontos no quesito Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagéo.

16.2 A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelos
licitantes em cada um dos pontos de avaliagdo e nos valores estabelecidos no
Anexo Il deste TR, obedecendo-se aos seguintes critérios:

16.3 Em caso de empate na pontuacdo técnica, sera considerado como
classificado em primeiro lugar, em face do licitante com o qual empatou, o licitante
que tiver obtido a maior pontuagcdo no item relativo a Ideia Criativa.
Permanecendo o empate, sera classificado em primeiro lugar, em face do licitante
com o qual empatou, o licitante que tiver obtido a maior pontuacéo no item relativo
a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbées de Problemas
de Comunicacgao para os clientes, conteudo do envelope 3.

16.4 Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacgao
aferida de acordo com a aplicagdo do seguinte calculo: Pontuagao técnica
(maximo 100 pontos) + pontuagéo de pregos (maximo 90 pontos).

16.5 Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificagcdo) se
fara por sorteio em ato publico marcado pela Comissédo de Licitagado, cuja data
sera divulgada para todas as licitantes via Diario Oficial Eletrénico.
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ANEXO | DO TERMO DE REFERENCIA — BRIEFING

1. INTRODUGAO

Este briefing constitui-se em uma peca informativa de suporte para a elaboragao
da proposta técnica a ser apresentada pelas empresas interessadas na presente
licitac&o.

A campanha simulada sera desenvolvida para efeito de julgamento da presente
licitacdo, ndo gerando, para o Ministério Publico de Santa Catarina (MPSC),
obrigacao de executa-la no futuro.

2. CARACTERIZAGAO

O Ministério Publico define-se como orgao constitucional auténomo, inserido entre
as fungdes essenciais a prestagao jurisdicional, incumbido de zelar pela defesa da
ordem juridica, dos interesses sociais e individuais indisponiveis e do préprio
regime democratico. O Ministério Publico ndo deve subordinagédo a nenhum dos
trés Poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario) nem pode ser identificado
simplesmente como o titular da acdo penal publica. Cumpre uma funcédo de
controle e uma fungdo de promocgéao ativa de interesses protegidos pelo Direito
positivo. Para exercer essas relevantes fungdes publicas, os membros da
instituicdo gozam de prerrogativas de independéncia funcional equiparadas as
dos membros da magistratura. A instituigdo goza de autonomia administrativa e
financeira, exercendo a iniciativa privativa dos projetos de lei sobre a definigdo
dos direitos, deveres, prerrogativas e subsidios de seus membros e dos
vencimentos do seu pessoal de apoio.

O MPSC tem a ética, a democracia, a transparéncia, o respeito e a moralidade
como matéria-prima de sua comunicagao e encara a informagao dos atos dela
emanados como um dos seus deveres para com os cidadaos. Para tanto, utiliza-
se da sua Coordenadoria de Comunicag¢ao Social (COMSOQO) para fazer chegar a
populacdo os fatos do dia a dia. Porém, nem sempre esse objetivo € atingido,
uma vez que os meios de comunicagédo nao sédo obrigados a publicar informagdes
que nao sejam pagas ou de seu interesse no momento. Sendo assim, muitas
vezes, faz-se necessaria a utilizacao de espago comercializavel, na midia, para
cumprir o seu dever de informar

3. HISTORICO/O MPSC

O Ministério Publico de Santa Catarina € uma instituicdo que atua na defesa dos
interesses sociais e indisponiveis, como o direito a vida, a saude, a moradia, a
liberdade, a educagao, ao trabalho, a cidadania, entre outros. Fiscal das leis, atua,
ainda, na defesa da ordem juridica e do regime democratico. Também defende o
patrimdénio cultural, o meio ambiente, os direitos e interesses da coletividade,
como os dos consumidores, da familia, da crianga, do adolescente e do idoso.

O Ministério Publico brasileiro € uma instituicdo publica independente, que néao
pertence ao Poder Judiciario nem aos Poderes Executivo, Legislativo ou ao
Tribunal de Contas. Tem orgamento, carreira e administragao proprios.

Existe um Ministério Publico em cada estado. O Ministério Publico de Santa
Catarina defende os interesses da sociedade nos casos que envolvam 6rgaos,
bens, servicos, verbas, areas ou interesses do Estado de Santa Catarina. No
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MPSC, atuam os Promotores de Justica, com os Féruns das comarcas, e os
Procuradores de Justica, com o Tribunal de Justica ou Tribunais Superiores.

Missao

Promover a efetivacdo dos direitos da sociedade, visando a fortalecer a
democracia, a cidadania e o desenvolvimento sustentavel.

Visao

Ser uma instituicdo préxima ao cidadao, que produza resultados uteis na defesa
da democracia, na promogéao da justica e na protegao dos direitos fundamentais.
Valores

Etica, Efetividade, Independéncia, Justica e Transparéncia.

O MPSC conta com 470 membros (Promotores e Procuradores de Justica), 1.572
servidores (efetivos e comissionados) e 1.114 estagiarios.

Nos ultimos dez anos, a instituigdo colocou em pratica o seu Planejamento
Estratégico (2012/2022), que foi construido de forma participativa entre
Procuradores de Justica, Promotores de Justica e servidores da instituicao.
Depois de diversas reunides internas, definiu-se uma série de iniciativas
estratégicas para tornar a instituicdo preventiva e mais préxima da sociedade. Ao
todo foram escolhidos 20 objetivos estratégicos para serem desenvolvidos e
monitorados até 2022. Cada um deles tem o objetivo de atingir a missdo da
instituicdo, que é promover a efetivagcdo dos direitos da sociedade, visando
fortalecer a democracia, a cidadania e o desenvolvimento sustentavel.

Conhega o mapa estratégico:

Figura 2

) visio

INSTITUCIONAL STAKEHOLDER

9 Assequrar o pleno
exercicio das atribuiges,
prerrogativas. e garantias 12
Y ‘ Melhorar as relagoes
com os stakeholders
10 Aumentar 3
credibiidade

Aprimorar a avaliacio Consolidar teses > Otimizar e potencializar <« 16 Tornar os processos de
de resultados institucionais a atuagdo das Pls

VALORES

ETICA EFETIVIDADE INDEPENDENCIA JUSTICA TRANSPARENCIA

O objetivo numero 10 do Planejamento Estratégico € “Aumentar a credibilidade” e
melhorar a comunicagdo com a sociedade.

Ao longo dos anos, o Ministério Publico brasileiro se tornou mais conhecido pela
populagdo. A instituicdo, apesar de jovem (nasceu da forma como esta
configurada com a Constituicdo de 1988), é reconhecida como fundamental para
0 regime democratico e a garantia de direitos. Apesar de um conhecimento maior
sobre a existéncia do Ministério Publico, grande parte da populagédo ainda atrela a
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imagem do MP brasileiro somente ao combate a corrupgédo e a moralidade
administrativa.

Neste contexto, faz-se necessario ampliar o entendimento sobre a instituicdo e o
que ela representa na sociedade.

4. MOTE DA CAMPANHA - MINISTERIO PUBLICO: O GRANDE DEFENSOR
DOS INTERESSES DA SOCIEDADE

O Ministério Publico é o grande defensor dos interesses da sociedade e atua de
diversas formas. Ampara os direitos que dizem respeito a todos, como a protegao
ao meio ambiente. Age na protecdo daqueles que ndo tém condi¢cbes de se
defender, como as criangas. Zela pelos direitos dos quais as pessoas ndo podem
abrir mao, como a vida e a saude. Atua, ainda, na defesa da ordem juridica e do
regime democratico. O Ministério Publico defende o interesse publico, ndo o
privado. E uma instituicdo publica independente, que ndo pertence ao Poder
Judiciario nem aos Poderes Executivo, Legislativo ou ao Tribunal de Contas.

O Ministério Publico de Santa Catarina possui as seguintes areas de atuacio:

I Saude

I Direitos Humanos

I Terceiro Setor

I Idoso

I Pessoa com Deficiéncia

I Meio Ambiente

I Criminal

I Consumidor

I Moralidade Administrativa

I Controle da Constitucionalidade
I Ordem Tributaria

I Processo Eleitoral

I Familia

I Patriménio Histérico

I Reaistros Publicos

A atuacao do Ministério Publico na sociedade é abrangente e difusa. Por isso,
naturalmente os seus publicos conhecem as facetas do trabalho da instituicdo que
historicamente mais aparecem na midia: a area criminal, por meio do Tribunal do
Juri, e a area da moralidade administrativa, traduzida para a populagdo como
combate a corrupgao.

Na ultima pesquisa de imagem realizada pela instituicio em 2012, esse
desconhecimento ficou evidente. A pesquisa revelou que 54,86% dos
entrevistados conhecem o MPSC. Porém, a partir da analise do discurso,
observou-se que a maioria dos entrevistados conheciam erroneamente a fungao
da instituicdo, apenas 3,68%.

Apos dez anos terem se passado, acreditamos que esse percentual de
conhecimento tenha aumentado, mas n&o de maneira significativa.

Neste sentido, o desafio de comunicagao esta alicercado na criagdo de uma
campanha cujo objetivo € melhorar o entendimento da populagéo sobre o que € e
como funciona o Ministério Publico, as suas areas de atuagdo, a atuagao na
defesa das vitimas e no resultado de suas ac¢des na vida das pessoas.
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Um dos desafios estd em informar onde o Ministério Publico esta inserido no
Estado Democratico de Direito e no Sistema de Justica para que o publico
compreenda o seu papel fiscalizador e a sua independéncia para poder cumpri-lo.
Abaixo citamos alguns exemplos da atuagdo do MPSC e seu trabalho na garantia
de direitos e na defesa da coletividade.

Na saudde: o Ministério Publico ndo constréi hospitais, nao compra leitos de UTI
(Executivo) e nem cria leis (Legislativo). A falta de tratamento médico adequado, o
nao fornecimento de medicamentos ou a cobranga irregular, no atendimento, na
rede publica de saude, sdo alguns exemplos de casos em que ocorre a intervengao
do Ministério Publico em defesa do cidadado. E desta maneira que se faz presente o
dever constitucional da instituicao de zelar pelos direitos individuais indisponiveis,
ou seja, os direitos dos quais a pessoa nao pode abrir mao, como a saude, a vida, a
liberdade e a dignidade.

Ja na area da ordem tributaria, por exemplo, 0 combate a sonegacao de impostos
impede o desvio de verbas que seriam destinadas a saude, a educagado ou a
segurancga - consequentemente, a coletividade.

Na area do meio ambiente, o Ministério Publico protege o patrimdnio natural para
o beneficio de toda a sociedade, além, é claro, de garantir a sobrevivéncia das
préprias espécies animais e vegetais.

No Direito do Consumidor, o Ministério Publico atua para proteger a coletividade,
ou seja, quando as relagdes de consumo ameagam inumeras pessoas, uma
populagao.

As acgbes do Ministério Publico impactam diretamente na vida do cidaddo e da
sociedade. Desta forma, a campanha deve esclarecer ao publico-alvo a missao
do Ministério Publico e a importancia do trabalho ministerial nas questbes ligadas
ao dia a dia da sociedade, fortalecendo a confianga dos cidadaos na instituicao.
Assim, € preciso apresentar as areas de atuacdo do Ministério Publico, suas
acgdes concretas na vida das pessoas e os resultados deste trabalho para a
sociedade.

Além das areas de atuacao do Ministério Publico, a campanha também devera
dar énfase ao trabalho da instituicdo no que tange a protecdo das vitimas de
crimes, ja que o Ministério Publico tutela as vitimas de inumeras violagdes ou
ameacas de direitos.

Episddios de racismo, de discursos de odio e de violéncia de género tém
aumentado significativamente. Dessa forma, também se evidencia a vocagéo do
Ministério Publico como defensor da dignidade humana e da vida.

A vocacao do Ministério Publico brasileiro esta expressa na Constituicdo Federal
de maneira bem clara: é a defesa da ordem juridica, do regime democratico e dos
interesses sociais e individuais indisponiveis. Assim, o MPSC deseja mostrar a
sociedade, com exemplos concretos, que buscamos prosseguir com a missao de
olhar e defender as pessoas, identificadas em sua humanidade comum, além de
cores, credos, sexo e ideologias.

Neste contexto, o MPSC instituiu, em 2020, o Nucleo Especial de Atendimento as
Vitimas de Crimes (NEAVIT) e o Nucleo de Enfrentamento aos Crimes de
Racismo e Intoleracia (NECRIM).

4.1 NEAVIT

O Nucleo Especial de Atendimento as Vitimas de Crimes (NEAVIT) atende as
vitimas de crimes violentos e as familias afetadas, prestando-lhes informacao,
orientagcdo juridica, acesso a justica, acesso a reparacdo de danos e
encaminhamento para acolhimento psicossocial.
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Inicialmente, o NEAVIT ira assistir os atingidos pelos seguintes crimes: homicidio
doloso ou tentativa de homicidio doloso; roubo ou tentativa de roubo com leséo
corporal grave; latrocinio, tentado ou consumado; extorsédo; sequestro relampago;
extorsdo mediante sequestro; estupro e tentativa de estupro; e estupro de
vulneravel, tentado ou consumado; além dos crimes previstos na Lei Maria da
Penha.

Nesses casos, cabe ao NEAVIT, entre as suas atribuicbes, encaminhar vitimas e
familiares a érg&os publicos ou privados que tenham o dever institucional ou
possam, de algum modo, prestar o tipo de auxilio necessario a situagao
especifica.

“O NEAVIT propde uma politica institucional orientada a auxiliar a atuagédo do
Ministério Publico no atendimento e apoio humanizado a vitimas de crimes,
sobretudo aquelas em situacéo de hipossuficiéncia. O nucleo pretende garantir as
vitimas o acesso a informagdes, orientagéo juridica, protegéo, reparagao e acesso
a servigo psicossocial, que proporcionem atitudes positivas frente aos efeitos da
violéncia e promover a reconstrucdo de lagcos sociais e familiares. Portanto, o
Ministério Publico de Santa Catarina adota uma nova proposta no exercicio de
suas atividades no ambito criminal, priorizando medidas voltadas a revalorizagao
das vitimas e que assegurem de forma integral o respeito aos seus direitos e a
sua dignidade”, explica o Coordenador do Centro de Apoio Operacional Criminal e
da Segurancga Publica, Promotor de Justi¢ca Jadel da Silva Junior.

4.2 NECRIM

O Nucleo de Enfrentamento aos Crimes de Racismo e Intolerancia (NECRIM) é
uma estrutura integrada a Subprocuradoria-Geral de Justica para Assuntos
Institucionais e concebida para dar suporte técnico e operacional as Promotorias
de Justica nos casos de crimes de intolerancia, crimes de 6dio ou ameacas
motivadas por questdes de raga, género, ideologia e religido.

Racismo, injuria racial, homofobia, discursos de &6dio e fake news sao alguns
exemplos de crimes, com ou sem violéncia fisica, que sdo apurados com o apoio
do NECRIM. Entre as razdes para a implantagdo do nucleo apontadas no ato que
o criou esta que o Estado n&o possui estrutura formada para o enfrentamento de
crimes raciais. O documento também cita “o oficio recebido em 3 de dezembro
de 2020, oriundo do Conselho Estadual da Populacdo Afrodescendente de Santa
Catarina, Oficio Cepa n°® 34/20”.

O documento relaciona uma série de casos de ofensas, agressdes e
discriminagdo motivados por questdes raciais - alguns, inclusive, praticados por
autoridades e agentes publicos - e até manifestagdes nazistas. Também cita “as
noticias em jornais locais, relatando o aumento de casos de crimes raciais e de
intolerancia no Estado de Santa Catarina em 2019 e 2020” entre os motivos para
a criacdo do nucleo, que contara com dois Promotores de Justica, das areas
criminal e de direitos humanos, nomeados para auxiliar os trabalhos.

“A ideia do NECRIM surgiu da necessidade de centralizarmos e sistematizarmos
informagdes acerca de crimes de raga e de intolerancia a fim de, com um
diagndstico formado sobre como ocorrem, podermos atuar na sua prevengao.
Aliado a isso, o Centro de Apoio Operacional dos Direitos Humanos auxiliara em
questdes de reflexdo, sensibilizacdo e planejamento de estratégias que visem a
busca da prevencdo e do combate ao racismo, ao discurso de 6dio e a
intolerancia e, consequentemente, a promogao de direitos na area da cidadania e
direitos humanos", explica a Coordenadora-Adjunta do Centro de Apoio
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Operacional dos Direitos Humanos e Terceiro Setor, Promotora de Justica Lia
Nara Dalmutt.

Entre as atribuicbes do NECRIM estao receber representacgdes, noticias de fatos
e outros expedientes, de natureza criminal, relativos a intolerancia (racial,
religiosa, de género etc.) contra pessoas ou grupos discriminados, por escrito ou
oralmente, e dar o encaminhamento a Promotoria de Justica com a atribuigcdo
para atuar no caso; e sistematizar, por meio eletrénico, as informag¢des para
cruzar dados e identificar a correlacdo entre os crimes ocorridos no estado, como
apoio as investigacbes das Promotorias de Justica, com o objetivo de conferir
uniformidade e eficiéncia no enfrentamento a infracbes penais praticadas por
grupos organizados.

Mais informacdes sobre os nucleos podem ser obtidas no seguinte link:
https://www.mpsc.mp.br/noticias/no-dia-nacional-do-ministerio-publico-mpsc-cria-
nucleos-para-combater-crimes-de-racismo-e-intolerancia-e-atender-vitima-de-
crimes-violentos

5. PUBLICO-ALVO /| STAKEHOLDERS:

O publico-alvo primario € o cidadado que ainda ndo conhece o Ministério Publico e
como ele atua na protecéao a vitima.

Qualificagao do publico:

a) Jovens, adultos e idosos na faixa etaria de 16 a 80 anos;

b) Ambos os sexos;

c) Todas as classes sociais.

Atores sociais: sociedade civil organizada, ONGs, associagbes, professores,
estudantes e agentes publicos e do setor privado do comércio, imprensa, entre
outros.

6. A CAMPANHA

A campanha deve informar sobre o que € o Ministério Publico, quais sdo as suas
areas de atuacao e qual é o seu papel na protegdo e garantia de direitos das
vitimas de crimes, bem como na defesa dos interesses sociais e indisponiveis.

A campanha deve contribuir para a melhora no entendimento do que é o
Ministério Publico e no resultado de suas ag¢des na vida das pessoas.

A campanha deve contribuir para reverter representagcdes negativas e
esteredtipos de violéncia e racismo e agdes de negagao simbolica e as diversas
formas de violéncia, assim como de outros casos de violagao de direitos.

Deve ser simples e acessivel a todas as camadas sociais. Deve ser criativa,
sensivel, respeitosa e eficaz.

A campanha devera ter, no minimo, agbes de massa (televisao, radio, outdoor,
entre outras), agdes on-line, monitoramento e intervengdo em midias sociais e
acdes educativas para o ensino médio e o ensino fundamental.

A impressao do material grafico proposto, assim como a producéo e veiculagao
do material televisivo e radiofénico, estdo incluidas no valor da licitagdo. Para a
campanha, os recursos de comunicagcdao do MPSC poderao ser utilizados, tais
como sites de internet e intranet, e usuarios institucionais de midias sociais.

7. PRACA

Estado de Santa Catarina, contemplando a capital, a regido metropolitana e as
macrorregides: Litoral, Nordeste, Planalto Norte, Vale do Itajai, Planalto Serrano,
Sul, Meio-Oeste e Oeste.
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8. DESAFIO DA COMUNICAGCAO E OBJETIVOS

Dados o histérico e as informacdes sobre a campanha e o seu publico-alvo, o
desafio da comunicagao consiste em levar conhecimento ao cidadao sobre o que
€ o Ministério Publico, suas areas de atuagao, o seu trabalho na defesa das
vitimas e os resultados de suas agbes concretas na vida das pessoas e da
sociedade catarinense.

O objetivo principal da comunicagao, portanto, € aumentar a lembranga de marca
do Ministério Publico de Santa Catarina. Esperamos com isso aumentar a
credibilidade com a sociedade, o entendimento sobre a instituicdo e obter,
portanto, uma melhora na comunicagdo com os publicos.

9. PERIODO DE AGAO DA COMUNICAGAO

A comunicagao devera ser realizada pelo periodo de 30 dias, usando o Dia do
Ministério Publico, 14 de dezembro, como pano de fundo para langamento da
campanha em ambito estadual.

10. INVESTIMENTO PARA O PROJETO

No calculo da alocacdo dos valores para criagao, finalizagdo, producédo e
veiculagao das pecgas da campanha de que trata este briefing, a agéncia utilizara
como referencial uma verba ficticia de R$ 500.000,00 (quinhentos mil) reais.
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ANEXO Il DO TERMO DE REFERENCIA — PONTUAGAO PARA JULGAMENTO
DA PROPOSTA TECNICA E DE PRECOS

1. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas no TR e seus anexos, levando em
conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da proposta, em
cada quesito ou subquesito:

1.1 O plano de comunicagao publicitaria sera pontuado até o maximo de 55
pontos, conforme os seguintes quesitos:

1.1.1. Raciocinio Basico — maximo de 10,0 pontos:

a) o papel e as atribuigbes do Ministério Publico frente aos interesses da
sociedade (2,00 pontos);

b) as caracteristicas do MPSC e de suas areas de atuacgao (2,00 pontos);

c) a natureza, a extensao e a qualidade das relagdes do MPSC com seus publicos
e com o publico objeto da campanha (2,00 pontos);

d) o problema especifico de comunicagédo do MPSC (2,00 pontos);

e) os desafios, geral e especificos, de comunicagdo a serem enfrentados pelo
MPSC (2,00 pontos).

1.1.2. Estratégia de Comunicagéao Publicitaria — maximo de 15,0 pontos:

a) a adequagao do conceito proposto a natureza e a qualificacdo do MPSC e aos
seus desafios, geral e especificos, de comunicagao (3,00 pontos);

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
do conceito e da estratégia de comunicagao publicitaria propostos; (3,00 pontos)
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacéo do MPSC com seu publico-alvo, objeto do briefing (4,00 pontos);

d) a adequacado e a exequibilidade da estratégia de comunicacado publicitaria
proposta para a solugdo dos desafios geral e especificos de comunicagdo do
MPSC para o segmento definido no briefing (5,00 pontos).

1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 20,0 pontos:

a) a adequagao da ideia ao problema especifico de comunicagao (2,00 pontos);

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida para a
proposta (3,00 pontos);

c) a originalidade da ideia (3,00 pontos);

d) os segmentos de publico alcangados pela ideia (2,00 pontos);

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta (2,00 pontos);

f) a pertinéncia da ideia as atividades do MPSC e a sua insergéo nos contextos
social, politico e econémico (3,00 pontos);

g) a viabilidade das pegas (3,00 pontos);

h) a compatibilidade da linguagem das pegas utilizadas aos meios propostos (2,00
pontos).

1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — maximo de 10,0 pontos:

a) o conhecimento dos habitos de comunicag¢ao do publico envolvido com a linha
de atuagdo da campanha proposta (2,00 pontos);

b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusbes
oferecidas a formulagédo da midia (2,00 pontos);
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c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuicdo das pegas em
relacdo as duas alineas anteriores (1,00 ponto);

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de

comunicagao proprios do MPSC (2,00 pontos);

e) a adequacao da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de midia
simulado de distribuicao de pecgas (2,00 pontos);

f) a otimizagcdo da midia segmentada, alternativa e de massa (1,00 ponto).

1.2 A Capacidade de Atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele
realizados para seus clientes serdao pontuados até o maximo de 15,0 pontos,
conforme os seguintes quesitos:

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado (3,00 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (3,00
pontos);

c) a adequacdo das qualificagbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacéao publicitaria do MPSC (2,00 pontos);

d) a adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposi¢cao da execucgao do contrato (2,00 pontos);

e) a operacionalidade do relacionamento entre o MPSC e a licitante,
esquematizado na proposta (2,00 pontos);

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do MPSC, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (3,00 pontos).

1.3 O Repertério sera pontuado até o maximo de 20,0 pontos, conforme os
seguintes quesitos:

a) a ldeia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a
resolver (7,00 pontos);

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material (7,00
pontos);

) a clareza da exposigao das informacdes prestadas (6,00 pontos).

1.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao serao pontuados até o
maximo de 10,0 pontos, conforme os seguintes quesitos:

a) a evidéncia de planejamento publicitario (3,00 pontos);

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo (2,00
pontos);

c) a relevancia dos resultados apresentados (3,00 pontos);

d) a concatenagao légica da exposigéo (2,00 pontos).

1.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100,0 pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

1.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serdao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicagéao Publicitaria: 55,0;

a1) Raciocinio Basico: 10,0;

a2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria: 15,0;

a3) Ideia Criativa: 20,0;

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10,0;

b) Capacidade de Atendimento: 15,0;

c) Repertdrio: 20,0;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10,0.
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2. VALORAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGCO

2.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas no Termo de Referéncia e em seus anexos.

2.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que contiver qualquer item
condicionante para a entrega dos servicos.

2.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da planilha que constitui o
PCT, ressalvado que néo sera aceito nenhum percentual em desacordo com os
tetos ou as faixas de incidéncia ali previstas.

2.4 A nota da Proposta de Precos sera calculada pela Comissao Permanente de
Licitacdo (CPL), apurados os pontos de cada quesito a ser valorado conforme a
tabela a sequir:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

P1 =
desconto

Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores 0,7 x
referenciais de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina— SINAPRO/SC,
para 0s servigos executados pela propria agéncia, sem

envolvimento de terceiros.

P2 = 0,2 x (15 -
honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de
producao realizada por terceiros decorrente de estudos ou
criacao intelectual realizados pela agéncia ou quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagao,
acompanhamento e pagamento do servigco ou suprimento
fornecidos.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de
empréstimo de direitos autorais de obras; de voz e de
imagem, sobre as obras utilizadas pela CONTRATANTE.

P3 = 0,06 x (15 -
honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de
cachés artisticos, cuja expresséao artistica seja necessaria as

P4 = 0,04 x (15 -
honorarios)

pecas publicitarias.

OBSERVACAO PARA O PCT:

a) para o item 1, o desconto a ser ofertado devera ser de 20% até 50%;

b) para o item 2, os honorarios a serem propostos ndo poderdo ultrapassar o
percentual de 15%;

c) para o item 3, os honorarios a serem propostos ndo poderdo ultrapassar o
percentual de 15%;

d) para o item 4, deverado estar inclusas as mais diversas expressdes de arte,
englobando roteiristas, atores, modelos, musicos, fotografos, intérpretes, artistas
plasticos, ilustradores e demais categorias artisticas. Os honorarios a serem
propostos ndo poderao ultrapassar o percentual de 15%;

2.4.1 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e
“honorarios” serao substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas
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percentagens constantes de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem o
simbolo “%”.

2.4.2 A nota de cada Proposta de Precgos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela acima, como segue: P = P1 +
P2 + P3 + P4. Para fins de apuragdo das notas de cada Proposta de Precos,
serdo consideradas quatro casas decimais.

2.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de
menor prego.

2.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta
que apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto no item 1 do PCT;

b) o menor percentual de honorarios no item 2 do PCT;

¢) o menor percentual de honorarios no item 3 do PCT;

d) o menor percentual de honorarios no item 4 do PCT;

2.5 Serao desclassificadas as propostas que estiverem em desacordo com o
PCT.
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ANEXO Ill DO TERMO DE REFERENCIA — TABELA DE PREGOS SINAPRO/SC

(AGOSTO DE 2022), COM PRAZOS DE ENTREGA

A — ANUNCIO PARA REVISTA, JORNAL E PUBLICIDADE LEGAL

ltem Valor Prazo de
entrega

1 Até 1/4 pagina R$ 1.263,74 03 (trés) dias
uteis

2 Até 1/2 pagina R$ 1.752,26 03 (trés) dias
uteis

3 Até 1 pagina R$ 2.735,46 03 (trés) dias
uteis

4 Pagina dupla R$ 3.644,46 03 (trés) dias
uteis

5 Encarte — por pagina R$ 2.432,35 03 (trés) dias
uteis

B - MiDIA EXTERIOR

Item Valor Prazo de
entrega

1 Outdoor R$ 3.808,82 03 (trés) dias
uteis

2 Backbus R$ 2.447,15 03 (trés) dias
uteis

3 Busdoor/Taxidoor R$ 3.059,65 03 (trés) dias
uteis

4 Faixa R$ 2.782,84 03 (trés) dias
uteis

5 Floordoor R$ 2.716,58 03 (trés) dias
uteis

6 Frontlight/Backlight R$ 4.680,92 03 (trés) dias
uteis

7 Frota (programagao visual) R$ 3.670,72 03 (trés) dias
uteis

8 Muro/Tapume R$ 3.771,88 03 (trés) dias
uteis

9 Painel fotografico/Placa com imagem R$ 2.917,08 03 (trés) dias
uteis

10 Placa de sinalizag&o/obra R$ 1.920,88 03 (trés) dias
uteis

11 Reldgio digital R$ 2.447,15 03 (trés) dias
uteis

12 Tapete R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

13 Lateral de 6nibus R$ 2.447,15 03 (trés) dias
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14 Abrigo de 6nibus R$ 2.447,15 03 (trés) dias
uteis
15 Estandarte/Galhardete R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis
16 Adesivo de vitrine R$ 1.932,85 03 (trés) dias
uteis
17 Blimp/Inflaveis R$ 2.306,16 03 (trés) dias
uteis
18 Totem R$ 5.195,01 03 (trés) dias
uteis
19 Empena R$ 4.952,80 03 (trés) dias
uteis
C - MATERIAL IMPRESSO
ltem Valor Prazo de
entrega
1 Broadside — por pagina R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis
2 Catalogo — por pagina R$ 2.041,48 03 (trés) dias
uteis
3 Circular/Carta — por pagina R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis
4 Informativo/House organ — por pagina R$ 1.310,64 03 (trés) dias
uteis
5 Folheto com informacgdes téc. — por pagina R$ 1.310,28 03 (trés) dias
uteis
Folder — por pagina R$ 1.464,4
Jornal/ revista/ livro/ Diagramacao - por pagina R$ 1.223,57 10 (dez) dias
uteis
8 Livreto técnico — por pagina R$ 611,24 10 (dez) dias
uteis
9 Mala-direta — por pagina R$ 2.438,61 03 (trés) dias
uteis
10 Manual técnico — por pagina R$ 856,39 10 (dez) dias
uteis
11 Panfleto/Volante — frente e verso R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis
12 Portfélio — por pagina R$ 1.464,4 10 (dez) dias
uteis
13 Relatério — por pagina R$ 1.153,22 10 (dez) dias
uteis
14 Press release — por pagina R$ 1.223,57 10 (dez) dias
uteis
15 Album/Book/Livro — por pagina R$ 1.223,57 10 dias uteis
16 Boletim — por pagina R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis
D — MATERIAL PROMOCIONAL/PONTO DE VENDA
ltem Valor Prazo de
entrega
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1 Adesivos/Sticker R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

2 Almofada R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

3 Aparador de géndola/Stopper R$ 3.964,86 03 (trés) dias
uteis

4 Bandeira/Bandeirola — por modelo R$ 2.100,28 03 (trés) dias
uteis

5 Banner R$ 1.607,65 03 (trés) dias
uteis

6 Baralho R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

7 Boia R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

8 Bola/Balao para festa R$ 1.920,86 03 (trés) dias
uteis

9 Boné R$ 1.641,93 03 (trés) dias
uteis

10 Boton R$ 1.373,93 03 (trés) dias
uteis

11 Balcao de degustacgao R$ 3.059,48 03 (trés) dias
uteis

12 Caixa de fosforo R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

13 Calendario de mesa/parede — por pagina R$ 1.871,50 03 (trés) dias
uteis

14 Calendario de bolso R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

15 Camisa/Camiseta R$ 1.931,93 03 (trés) dias
uteis

16 Caneta R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

17 Capa — cadernol/livro/agenda R$ 3.355,29 03 (trés) dias
uteis

18 Capa catalogo/relatério R$ 2.692,30 03 (trés) dias
uteis

19 Capa CD R$ 2.724,56 03 (trés) dias
uteis

20 Capa carné R$ 1.467,63 03 (trés) dias
uteis

21 Capa jornal/revista R$ 6.084,07 03 (trés) dias
uteis

22 Cartado de Natal/Ano-Novo/Aniversario R$ 3.540,14 03 (trés) dias
uteis

23 Cartao-postal R$ 2.917,08 03 (trés) dias
uteis

24 Cartaz/Péster R$ 3.139,29 03 (trés) dias
uteis

25 Cartazete R$ 2.201,99 03 (trés) dias
uteis
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26 Carteirinha R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

27 Chaveiro R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

28 Cinta R$ 2.432,35 03 (trés) dias
uteis

29 Convite R$ 2.343,58 03 (trés) dias
uteis

30 Copo/Xicara/Caneca R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

31 Cracha R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

32 Diploma/Certificado R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis

33 Display de balcéo R$ 2.952,66 03 (trés) dias
uteis

34 Display de chao R$ 3.935,74 03 (trés) dias
uteis

35 Etiqueta R$ 1.310,64 03 (trés) dias
uteis

36 Ficha de inscricado/Cupom R$ 1.283,47 03 (trés) dias
uteis

37 Fita métrica R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

38 Guardanapo R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

39 Guarda-sol R$ 2.079,96 03 (trés) dias
uteis

40 ima de geladeira R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

41 Jaleco R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis

42 Lapis R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

43 Lenco R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

44 Leque R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

45 Mapa de localizagao R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis

46 Marcador de pagina R$ 1.047,73 03 (trés) dias
uteis

47 Medalha R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

48 Miolo — cadernol/livro/agenda/carné — por layout R$ 982,72 05 dias uteis

49 Mabile — por pecga R$ 2.687,49 03 (trés) dias
uteis

50 Mouse pad R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

51 Pasta/Mochila R$ 2.917,08 03 (trés) dias
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uteis

52 Placa comemorativa R$ 1.590,76 03 (trés) dias
Uteis

53 Plaqueta R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

54 Régua R$ 1.466,83 03 (trés) dias
uteis

55 Risque-rabisque R$ 1.464,40 03 (trés) dias
uteis

56 Rétulo para CD R$ 2.201,99 03 (trés) dias
Uteis

57 Sacola/Bolsa R$ 3.788,12 03 (trés) dias
uteis

58 Santinho R$ 1.590,76 03 (trés) dias
uteis

59 Tag para brindes R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

60 Tapa-sol R$ 2.447,15 03 (trés) dias
Uteis

61 Toalha R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis

62 Troféu R$ 4.020,13 03 (trés) dias
uteis

63 Uniforme — por pega R$ 2.447,15 03 (trés) dias
Uteis

64 Viseira R$ 1.310,64 03 (trés) dias
Uteis

65 Wobbler R$ 2.201,99 03 (trés) dias
uteis

E - EMBALAGEM/ROTULO

ltem Valor Prazo de
entrega

1 Embalagem de produto R$ 8.566,10 03 (trés) dias
Uteis

2 Embalagem — rétulo R$ 11.391,57 03 (trés) dias
uteis

3 Forragédo de gondola R$ 2.418,97 03 (trés) dias
uteis

4 Mock-ups R$ 3.670,72 03 (trés) dias
uteis

5 Tag R$ 2.447,15 03 (trés) dias
Uteis

F — IDENTIDADE VISUAL

ltem Valor Prazo de
entrega

1 Logomarca empresa R$ 12.943,34 05 (trés) dias
uteis

2 Logomarca evento R$ 7.785,39 05 (trés) dias
Uteis

SELIC/msc




P2 S(

Pagina: 297

COORDENADORIA DE OPERAGCOES ADMINISTRATIVAS / SETOR DE LICITAGOES

PROCESSO N.2022/018306 - TOMADA DE PRECOS N. 01/2023

3 Logomarca produto R$ 9.789,68 05 (trés) dias
uteis

4 Logomarca para langamento imobiliario R$ 7.342,53 05 (trés) dias
uteis

5 Manual de aplicagdo de marca — por pagina R$ 1.223,57 05 (trés) dias
uteis

6 Nome de produto/servigo/empresa R$ 7.342,53 05 (trés) dias
uteis

7 Reformulagéo de logomarca para empresa R$ 6.118,96 05 (trés) dias
uteis

8 Reformulacao de logomarca para evento R$ 6.118,96 05 (trés) dias
uteis

9 Reformulagdo de logomarca para produto R$ 6.118,96 05 (trés) dias
uteis

10 Pictogramal/icones — por unidade R$ 1.467,63 05 (trés) dias
uteis

11 Selo comemorativo R$ 3.059,48 05 (trés) dias
uteis

12 Slogan R$ 3.670,72 05 (trés) dias
uteis

G - PAPELARIA

Item Valor Prazo de
entrega

1 Bloco de anotagbes R$ 1.861,76 03 (trés) dias
uteis

2 Cartao personalizado/visita R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

3 Envelope R$ 1.714,59 03 (trés) dias
uteis

4 Formulario R$ 856,39 03 (trés) dias
uteis

5 Papel (Carta/Oficio) R$ 1.274,64 03 (trés) dias
uteis

6 Papel embrulho/presente/decorativo R$ 1.223,57 03 (trés) dias
uteis

7 Pasta R$ 1.834,81 03 (trés) dias
uteis

H - PEGAS ELETRONICAS

ltem Valor Prazo de
entrega

1 TV/ Web — até 15 segundos (roteiro) R$ 4.894,29 03 (trés) dias
uteis

2 TV/ Web — até 30 segundos (roteiro) R$ 6.118,96 03 (trés) dias
uteis

3 TV/ Web — até 60 segundos (roteiro) R$ 8.566,10 03 (trés) dias
uteis

4 Video para painel eletrénico - até 15” (roteiro) R$ 2.447,15 03 (trés) dias
uteis

5 Video para painel eletrénico - até 30”(roteiro) R$ 3.059,49 03 (trés) dias
uteis
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6 Storyboard (por quadro) R$ 2.241,94 03 (trés) dias

uUteis

7 Vinheta — até 10 segundos R$ 6.111,82 03 (trés) dias

Uteis

8 Audiovisual — até 5 minutos (roteiro) R$ 10.904,65 03 (trés) dias

uteis

9 Audiovisual — até 10 minutos (roteiro) R$ 15.272,96 03 (trés) dias

uteis

10 Audiovisual — até 15 minutos (roteiro) R$ 19.628,82 03 (trés) dias

uUteis

11 Audiovisual — acima de 15 minutos (roteiro) R$ 24.475,84 03 (trés) dias

Uteis

12 Spot (texto simples)/Comunicados — até 60” R$ 2.029,99 03 (trés) dias

uteis

13 Spot (texto com enredo) — até 60” R$ 2.748,39 03 (trés) dias

uteis

14 Jingle — até 60” R$ 6.343,35 03 (trés) dias

uteis

15 Espera telefénica R$ 2.788,55 03 (trés) dias

uteis

| - PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO

Item Valor Prazo de

entrega

1 Planejamento estratégico de comunicagao R$ 47.070,00 10 (dez) dias

Uteis
2 Planejamento de eventos R$ 31.380,00 10 (dez) dias
Uteis

3 Planejamento de marketing direto e fidelizagao R$ 31.380,00 10 (dez) dias

uteis

4 Planejamento de promog¢des R$ 31.380,00 10 (dez) dias

uteis

J — SERVICOS WEB

ltem Valor Prazo de

entrega
PLANEJAMENTO

1 Planejamento de Estratégias Digitais R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Estratégia de marketing e comunicacdo integrada, Uteis
incluindo canais presenga digital de marca e de venda
online.

2 Planejamento de projetos (estratégico + tatico) R$ 21.338,40 10 (dez) dias
Estratégia focada em um projeto especifico, incluindo uteis
benchmark, direcao de arte, andlise de tecnologia e mais
detalhes para execugéo do projeto.

3 Prototipo (wireframes) - arquitetura R$ 21.338,40 10 (dez) dias
Concepcao preliminar da estrutura de navegacdo das uteis
principais paginas e areas e das principais interacoes
com usuarios. Estratégia de experiéncia de usuario, para
anexar a proposta.

4 Benchmark (avulso) R$ 8.786,40 10 (dez) dias
Comparativo de plataformas / sites / apps / presenga Uteis

digital de marcas, servicos onlines - como pesquisa
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estratégica.

5 Diregéo de arte (conceito para projeto) R$ 10.041,60 10 (dez) dias
Concepgao da linha criativa e identidade visual de um Uteis
projeto.

6 Analise de Tecnologia R$ 7.112,80 10 (dez) dias
Avaliacdo de solugdes (entre desenvolvimento e uteis

contratagdo de sistemas prontos) para realizagcdo ou
operagdo de um projeto digital, com indicagdo de
fornecedores e valores. Comparagao de solugbes
tecnoldgicas viaveis e consultoria na contratagao.
Especificagdo de recursos técnicos (requisitos) para
hosting (hospedagem) e operagdo de uma plataforma
digital. Comparagdo de provedores / datacenters,
consultoria na contratagao.

7 Tag Book (especificagdo de métricas) R$ 7.112,80 10 (dez) dias
Com base em indicadores (KPIs) definidos no plano uteis
estratégico, especificacdo de métricas e recursos de
monitoramento estatistico de audiéncia em plataformas
digitais (incluindo programagéao), para uso de ferramentas
métricas, como o Google Analytics.

8 SEO Book (especificagdo de agbes para busca organica) |R$ 17.782,00 10 (dez) dias
Search Engine Optimization. Especificagdo de recursos Uteis

técnicos (de programacao) e conteudo para uma marca
ou plataforma digital, com objetivo de captar audiéncia
organica nos mecanismos de busca (como Google e

Bing).
9 Gestéo de Projeto (PMI) R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Estratégia para execugcdo de um projeto digital com base uteis

em diretrizes do Project Management Institute. Plano
(documento) com Cronograma, Agdes, Comunicagao,
Equipe, Andlise de Risco e Fatores Criticos.
Recomendado trabalhar com um % de 20 a 30 do valor
total do projeto.

10 Plano de midia digital (avulso) R$ 12.552,00 10 (dez) dias
Estratégia especifica de aquisicdo de midia, com uteis
avaliagdo (comparagdo e indicagdao) de veiculos,
formatos, resultados esperados e verbas. N&o inclui
relatérios pés-campanha e controle.

CRIACAO
1 Sites Institucionais R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Planejamento do projeto, UX - User Experience com Uteis

arquitetura de todas as telas, Direcao de Arte, Webdesign
de todas as telas e Redacdo das principais telas do
projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas
para pelo menos 3 tamanhos de telas).

2 Intranets e extranets R$ 41.840,00 10 (dez) dias
Planejamento do projeto, UX - User Experience com uteis
arquitetura de todas as telas, Direcao de Arte, Webdesign
de todas as telas e Redacgdo das principais telas do
projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas
para pelo menos 3 tamanhos de telas).

3 E-commerce R$ 39.748,00 10 (dez) dias
Planejamento do projeto, UX - User Experience com uteis
arquitetura de todas as telas, Direcao de Arte, Webdesign
de todas as telas e Redacdo das principais telas do
projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas
para pelo menos 3 tamanhos de telas).
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4 Blogs, féruns e hotsites R$ 15.690,00 10 (dez) dias
Planejamento do projeto, UX - User Experience com uUteis
arquitetura de todas as telas, Direcao de Arte, Webdesign
de todas as telas e Redacdo das principais telas do
projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas
para pelo menos 3 tamanhos de telas).

5 App Mobile R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Planejamento do projeto, UX - User Experience com uteis
arquitetura de todas as telas, Diregao de Arte, Webdesign
de todas as telas e Redacdo das principais telas do
projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas
para pelo menos 3 tamanhos de telas).

6 Facebook / Google+/ YouTube e Twitter R$ 1.882,80 10 (dez) dias
Criacdo de identidade visual (especifica ou adaptada) Uteis
para aplicagdo em “page” ou perfil. Valor por canal. Inclui
publicagao. Imagem base (logo, foto, ilustragdo) deve ser
fornecida, também esta incluida no valor a publicagdo no
canal oficial.

7 E-mail marketing ou Newsletter R$ 2.510,40 10 (dez) dias
Criagdo do conteudo (texto / visual) de uma pega de e- uteis
mail marketing. Producédo do HTML (cédigo) com base na
criacdo. Agendamento e envio do e-mail marketing. Valor
por disparo ou envio (independente do tamanho do
mailing), inclui testes, mas ndo inclui custos de
ferramenta.

8 Infografico e Landing page R$ 5.439,21 10 (dez) dias
Criacdo de peca informativa ou pagina de destino de Uteis
campanha, incluindo redagéo, Webdesign e especificacdo
de SEO e WebAnalytics. Se necessario criar € programar,
somar os valores de Criagao e Programagéo.

9 Banners padrdes IAB R$ 1.882,80 10 (dez) dias
Principais formatos: Super Banner (728x90), Full Banner uteis
(468x60), Half Banner (234x60), Banner Vertical
(120x240), Botdo quadrado (125x125), Retangulo
(300x250), Super Banner Vertical (160x600), Banner
Vertical (120x600), entregaveis em 2 formatos GIF e SWF
conforme espec do canal referente ao tamanho do
arquivo em Kbytes.

10 Float banner estatico R$ 1.255,20 10 (dez) dias
Peca visual para anuncio (midia) ou site, considerando ja uteis
entregar publicado no site de destino (inclui trabalho de
até 2h de um programador para fazer o trabalho manual
de publicar).

11 Adaptacao de peca visual R$ 711,28 03 (trés) dias
Adaptacdo de uma pega ja criada (pequena alteragdo ou uteis
revisdo ou ainda reformatagao).

PROGRAMACAO

1 Sites Institucionais R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Programacado conforme tecnologias especificadas com o uteis
cliente.

Documentagdo do projeto feita por um analista de
sistemas  (descritivo  funcional), aplicagdo em
funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os devidos
testes e homologagbes (ambientes de desenvolvimento,
homologacéo e produgao).
2 Intranets e extranets R$ 41.840,00 20 (vinte) dias

Programacado conforme tecnologias especificadas com o

uteis
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cliente.
Documentagdo do projeto feita por um analista de
sistemas  (descritivo  funcional), aplicagdo em
funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os devidos
testes e homologacgdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacéo e produgao).

3 E-commerce R$ 39.748,00 10 (dez) dias
Programacado conforme tecnologias especificadas com o uteis
cliente.

Documentagdo do projeto feita por um analista de
sistemas  (descritivo  funcional), aplicagcdo em
funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os devidos
testes e homologagdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacao e producéo).

4 Blogs, féruns e hotsites R$ 15.690,01 10 (dez) dias
Programacéo conforme tecnologias especificadas com o uteis
cliente.

Documentagdo do projeto feita por um analista de
sistemas  (descritivo  funcional), aplicagdo em
funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os devidos
testes e homologagdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacgao e producéo).

5 App Mobile R$ 47.070,00 10 (dez) dias
Programacao conforme tecnologias especificadas com o uteis
cliente.

Documentagdo do projeto feita por um analista de
sistemas  (descritivo  funcional), aplicaggo em
funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os devidos
testes e homologagdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacgao e producéo).

6 Setup de servidor R$ 5.334,60 10 (dez) dias
Preparagdo de um servidor de hosting (hospedagem) uteis
dedicado, cloud ou semidedicado, para uma plataforma
digital para suportar os requisitos previamente informados
no plano de hosting.

7 Gestao e suporte mensal de servidor R$ 1.882,80 10 (dez) dias
Manutengéo do software (sistema) que serve de base uteis

para o funcionamento da aplicagdo / plataforma digital
para garantir seu funcionamento (ndo inclui custos de
hosting nem de alteragbes de programacdo da
plataforma).

8 Registro de dominio anual R$ 313,80 10 (dez) dias
Atividade administrativa de pesquisar, registrar e renovar uteis

dominio (endereco de site), no Brasil ou exterior. Custos
de documentos e taxas dos 6rgdos de registro nao

inclusos.
9 Infografico e Landing page R$ 4.393,20 10 (dez) dias
Produgéo conforme especificagdo / criagao fornecida de Uteis

um infografico ou landing page. Valor conforme horas
necessarias de programagdo e complexidade. Se
necessario criar e programar, somar os Vvalores de
Criacdo e Programagao.

CONTEUDO
1 Facebook / Google+ / Twitter/ YouTube/ Instagram / R$ 1.004,16 10 (dez) dias
Pinterest / Blog (por post) uteis

Criagéo de card (visual) ou de post apenas em texto,
valor por pega, incluindo publicagao (logo, foto, ilustragéo
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ou outros materiais como videos ou audios) devem ser
fornecidas caso seja necessario.

2 Redag#o de lauda — post de blog, publieditorial ou site (20 | R$ 1.004,16 10 (dez) dias
linhas) uteis

Redagdo e publicagdo de texto em até uma lauda (20
linhas) em blog da marca, com a inclusdao de uma
imagem (logo, foto, ilustracdo ou outros materiais como
videos ou audios) devem ser fornecidas caso seja

necessario.

3 Reviséo de lauda R$ 355,64 10 (dez) dias
Revisdo gramatical de conteudo fornecido pelo cliente. uteis

4 “SAC 2.0” - Interagdo em canal social R$ 6.276,00 10 (dez) dias
Atendimento via canais sociais da marca, com respostas uteis

aos clientes. Os horarios de atendimento, tempo e
formato devem ser alinhados com cada cliente. Valor
mensal por PA (Ponto de Atendimento) no periodo de
segunda a sexta, das 8 as 18h.

5 Anuncio Texto (Link Patrocinado) R$ 1.004,16 10 (dez) dias
Criacdo de anuncio em texto para campanhas de midia, uteis
seguindo os espec’s do canal e necessidades do cliente.
BUSINESS INTELLIGENCE

1 Webanalytics R$ 3.556,40 10 (dez) dias
Andlise estatistica de audiéncia de um site (ou outra uteis

plataforma digital), usando uma ferramenta previamente
implantada de métricas (como o Google Analytics), valor
do servigo para uma analise mensal.

2 Andlise de SEO R$ 4.393,20 10 (dez) dias
Anadlise de indicadores de uma plataforma digital, sob uteis

aspecto especifico da audiéncia organica em
mecanismos de busca (como Google e Bing), valor do
servigco para uma analise mensal.

3 Monitoramento social de marca R$ 3.974,80 10 (dez) dias
Monitoramento da marca em um canal (midia social), uteis
indicando saudabilidade, influenciadores e mencgbes
classificadas (negativas, positivas, neutras). O valor é
composto pelo nimero de marcas x canais monitorados x
relatérios entregues e cobrado mensalmente.

K — DISPOSIGOES GERAIS

1. As pecas digitais (banners) obedecem ao padrdo de formatos da Interactive
Advertising Bureau (IAB).

2. Em j) Servicos Web, para projetos de alta complexidade, € recomendado
avaliar caso a caso.

3. Em j) Servigos Web, para projetos de baixa complexidade, € recomendado
considerar o valor de referéncia, com aplicacdo de desconto de 30% sobre o
referido valor.

4. Em j) Servicos Web, os valores referenciais n&o incluem aquisicdo e/ ou
locagao de ferramentas de software e/ou hardware, hosting e/ou datacenter.

5. Uma pagina é considerada somente a frente ou o verso de uma folha, ou seja,
a cada folha temos duas paginas.

6. A cobranga por layout € considerada a cada pagina desenvolvida; ndo devem
ser cobradas paginas semelhantes.

7. A agéncia ao formatar um orgamento deve incluir o numero da lista de valores
utilizada, a letra referente ao tipo de servigco, o niumero do item referente ao
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servigo prestado e também sua nomenclatura. Assim, garante a cobranga do item
correto ja que a cada ano a tabela sofre reajuste e inclusdo de novos itens, o que
altera a ordem e numeracao dos servicos listados.

8. Os servigos prestados pela agéncia, ndo constantes neste documento, serdo
remunerados conforme estabelecido nas normas-padrao do Conselho Executivo
de Normas-Padrédo (CENP).

9. Sempre que o trabalho de producéo tiver a responsabilidade total da agéncia,
esta recebera honorarios de até 15% sobre os custos de terceiros para producéo.

10. Sempre que a veiculagédo for autorizada pela agéncia, esta tera direito ao
desconto padrao de 20% sobre o valor negociado, conforme disposto no item 2.5
das normas-padrao do CENP.

11. Quando houver a alternativa de remuneracédo mediante “honorario de valor
fixo” (fee mensal), esta devera ser devidamente ajustada entre o anunciante e a
agéncia, respeitado o disposto no item 2.8 das normas-padrao do CENP.

12. Para trabalhos solicitados, aprovados e ndo produzidos em até 45 dias por
decisdo exclusiva do cliente, serdo cobrados 50% do valor referencial. Caso o
trabalho seja retomado e produzido, a agéncia cobrara os 50% restantes.

13. Serado ressarcidos todos os gastos efetuados, autorizados e comprovados
pelo cliente, necessarios ao bom desempenho dos servigos. Estes gastos
referem-se, em geral, a viagens, estadias, transporte, alimentagdo, comunicagao
geral, etc. Sobre estes gastos nao incidira nenhum honorario.

14. Serdo considerados como preco irrisério e pratica desleal os percentuais
superiores a 30% concedidos a titulo de desconto aos clientes/anunciantes, sejam
publicos ou privados.

15. Arte-final/Adaptacao: os valores deste documento ja contemplam a arte-final
de cada pega. Quando uma pega ja criada sofrer alteracdo de formato cobrar 50%
sobre o valor de criacao.

16. Nestes valores, ndo estao incluidos servigos de terceiros.

17. O cliente possui o direito de solicitar que toda pecga publicitaria seja refeita 2
vezes apos a primeira apresentagdo. A partir da terceira refagdo, a agéncia
devera ser remunerada pelo valor correspondente a 50% do valor originario de
criacao.

18. Todo e qualquer servico ndo descrito nos Valores Referenciais de Servigcos
Internos devera ser orgado a parte.
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ANEXO Il - PLANILHA DE CUSTO
Item Descrigao Qtde. Preco

maximo*

Contratacado de servicos de publicidade, por meio
de agéncia especializada na prestagao de servigos
que envolvam conjunto de atividades realizadas
integradamente e que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execucao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
difundir ideias ou informar o publico em geral,
conforme as especificagdes do Anexo | - Termo de
Referéncia.

1 R$ 500.000,00

A Planilha de Custos informa o pregco maximo para o objeto desta licitagéo.
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ANEXO Il - FORMULARIO DA PROPOSTA DE PRECOS

Nome
Endereco
Cidade:
UF: CEP: CNPJ N.
Telefone

Dados Bancarios:
Banco N.: Agéncia N.: Conta Corrente N

Responsavel NOMEADOQO pelo licitante, para representa-lo conforme Clausula
Frxesrx da Minuta do Contrato:
Nome

Cargo/Fungao Telefone
CPF n.
E-mail:

A presente proposta tem como objeto a execugao do servigo abaixo discriminado,
de acordo com as especificagdes constantes do presente edital.

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores | P1 = 0,7 x
referenciais de custos internos do Sindicato das Agéncias de | desconto
Propaganda do Estado de Santa Catarina— SINAPRO/SC,
para os servigos executados pela propria agéncia, sem
envolvimento de terceiros.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de |P2 = 0,2 x (15 —
producao realizada por terceiros decorrente de estudos ou | honorarios)
criacdo intelectual realizados pela agéncia ou quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagéao,
acompanhamento e pagamento do servigo ou suprimento
fornecidos.

Percentual de honoréarios incidente sobre os custos de |P3 = 0,06 x (15 —
empréstimo de direitos autorais de obras; de voz e de | honorarios)
imagem, sobre as obras utilizadas pela CONTRATANTE.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de |P4 = 0,04 x (15 —
cachés artisticos, cuja expresséao artistica seja necessaria as | honorarios)
pecas publicitarias.
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Declaro que atendo todas as condigdes e exigéncias estabelecidas no edital.

(Nome e assinatura do responsavel)
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ANEXO IV — CARTA DE PREPOSICAO
O Licitante ,
inscrito no CNPJ sob o n° , com sede na
Av./Rua , nomeia o(a) Sr(a).

, portador(a) do CPF n°
, COMo seu preposto na licitagao instaurada pelo
Ministério Publico do Estado de Santa Catarina, na modalidade TOMADA DE
PRECO n. 01/2023/MP, para tanto autoriza este a apresentar proposta, declarar a
intencdo de recurso, renunciar ao direito de interpor recursos e praticar todos os
demais atos inerentes ao certame.

Nome e assinatura do representante legal do licitante*
(com firma reconhecida)

* Este documento devera ser assinado pelo representante legal indicado no ato
constitutivo da empresa.
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ANEXO V - DECLARACAO DE MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL,
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

, inscrito no
CNPJ n. , por intermédio de seu representante legal
Sr(a). , inscrito(a) no CPF sob

n. , DECLARA que detém a condicao de
microempreendedor individual, microempresa ou empresa de pequeno porte, nos
termos da Lei Complementar n. 123, de 14/12/2006.

Optante do SIMPLES/Nacional ( )SIM  ( )NAO

, de de

(Nome e assinatura do representante legal)
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ANEXO VI - DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO ARTIGO 7° DA
CONSTITUICAO FEDERAL

DECLARACAO

(nome do licitante), inscrita no CNPJ sob o N° , sediada na
(enderego completo), declara, sob as penas da Lei, para os fins requeridos no
inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituicdo Federal, que ndo tem em seu quadro
de empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho, menores de 16 anos, salvo na condigdo de
aprendiz, a partir de 14 anos.

, de de 2023.

(Nome e assinatura do Declarante)
(numero da cédula de identidade do Declarante)
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ANEXO VIl - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS DE
HABILITACAO

DECLARACAO

(nome do licitante), inscrita no CNPJ sob o N° , estabelecida em
(enderego completo), declara, sob as penas da Lei, que até a presente data
inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo na Tomada de Prego n.

/ , estando ciente da obrigatoriedade de declarar a superveniéncia
de quaisquer fatos impeditivos, conforme disposto no art. 32, § 2° da Lei n.
8.666/93.

(Nome e assinatura do Declarante)
(numero da cédula de identidade do Declarante)
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ANEXO Vil - MINUTA DO CONTRATO

Por este instrumento, de um lado o Ministério Publico do Estado de Santa
Catarina, com sede na Rua Bocaiuva, 1792, Ed. Ministério Publico de Santa
Catarina, Centro, nesta Capital, CNPJ 76.276.849/0001-54, neste ato
representado por seu Subprocurador-Geral de Justica para Assuntos

Administrativos, , doravante denominado CONTRATANTE, e
, Pessoa Juridica inscrita no CNPJ n. , heste ato
representada por , doravante denominada

CONTRATADA, com fulcro na Lei de Licitagbes n. 8.666/93, resolvem celebrar
CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS, mediante as seguintes clausulas
e condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA

DO OBJETO

Contratacao de servico de publicidade, por meio de agéncia especializada na
prestacdo de servigos que envolvam conjunto de atividades realizadas
integradamente e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcgao, a criagado, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisao da execucgao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral, conforme especificacbes contidas no Anexo Il deste contrato.

CLAUSULA SEGUNDA

DA FORMA DE EXECUCAOQ

Os servigos previstos neste contrato serdo executados de forma indireta, sob o
regime de empreitada por prego unitario, conforme determina o disposto no art.
10, inciso Il, alinea "b", da Lei n. 8.666/93.

CLAUSULA TERCEIRA

DO PRECO

Da-se a este contrato o valor total de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) para
os servicos previstos na Clausula Primeira e para a totalidade do periodo
mencionado na Clausula Vigésima Primeira.

CLAUSULA QUARTA

DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes deste contrato correrdo por conta dos recursos do
orcamento do Ministério Publico, Unidade Orgcamentaria: 4001, Subag¢ao 006763
(Coordenagao e Manutencédo dos Servigos Administrativos), Fonte 1500100000,
Natureza da Despesa Orgamentaria 33.90.39 (Outros servigos de terceiros —
pessoa juridica).

CLAUSULA QUINTA

DO PAGAMENTO

As condigdes de pagamento ficam assim estabelecidas:

§1° Os pagamentos devidos a CONTRATADA serao efetuados com os recursos

do MPSC, por intermédio do Banco do Brasil, Agéncia 3582-3, na conta corrente

indicada pela CONTRATADA, Banco , Agéncia , Conta Corrente
, até o 10° dia util apés o recebimento e aceite da nota fiscal pelo

representante credenciado do CONTRATANTE, ou, ainda, por meio de fatura com
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codigo de barras.

§ 2° A CONTRATADA que nao possuir conta corrente no Banco do Brasil podera
receber o pagamento em outras instituicdes, mediante crédito em conta corrente
do favorecido, ficando, contudo, responsavel pelo pagamento das tarifas
bancarias derivadas da operagdo, conforme disposto na Portaria n.
1.708/2014/MP.

§3° As notas fiscais que forem apresentadas com erro serdo devolvidas a
CONTRATADA para retificagao e reapresentacao, acrescendo-se ao prazo fixado
no paragrafo anterior os dias que se passarem entre a data da devolugao e a da
reapresentacao.

§4° A conta corrente indicada pela CONTRATADA devera, obrigatoriamente,
estar relacionada ao CNPJ, da matriz ou da filial, do licitante vencedor.

§5° O CONTRATANTE s6 efetuara o pagamento mediante a apresentacédo de
nota fiscal emitida de forma correta, razado pela qual os licitantes deverao observar
0S casos em que é obrigatorio emitir nota fiscal eletrénica.

§6° A devolugao da Nota Fiscal ndo aprovada pelo CONTRATANTE, em hipotese
alguma servira de pretexto para que a CONTRATADA suspenda os servigos.

CLAUSULA SEXTA

DA ATUALIZACAO MONETARIA POR INADIMPLEMENTO

Nao efetuado o pagamento pelo CONTRATANTE no prazo estabelecido, e desde
que nao haja culpa da CONTRATADA, os valores correspondentes ao recibo
serao corrigidos com base na taxa referencial do Sistema Especial de Liquidagao
e Custédia — SELIC, nos mesmos critérios adotados para a atualizacdo das
obrigagdes tributarias do Estado de Santa Catarina, nos termos do art. 117 da
Constituigao Estadual e art. 69 da Lei n°® 5.983/81.

CLAUSULA SETIMA

DO PRAZO E DA EXECUCAO DOS SERVICOS

A CONTRATADA obriga-se a prestar os servigos ora contratados de acordo com
as condigdes contidas no Anexo lll do Contrato, e em sua proposta, contados da
data do inicio da vigéncia do contrato.

CLAUSUA OITAVA

DA SUSPENSAO DOS SERVICOS

A CONTRATADA néo pode interromper os servigos sob a alegagao de nao estar
recebendo os pagamentos devidos. Pode ele, contudo, suspender o cumprimento
de suas obrigagdes se os pagamentos devidos pelo CONTRATANTE atrasarem
por mais de 90 dias, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbagcédo da
ordem interna ou guerra (art. 78, inciso XV, Lei de Licitagdes n. 8.666/93).

CLAUSULA NONA

DA SUSTACAO DO PAGAMENTO

O pagamento podera ser sustado pelo CONTRATANTE se, apds ter sido dado o
aceite nos servigos, for constatado que eles ndo foram realizados na forma
estipulada neste contrato, e a CONTRATADA esteja se omitindo ou se recusando
a adequa-los.

CLAUSULA DECIMA

DO REAJUSTE

O reajuste do valor pactuado no presente contrato dependera da apresentagao de
requerimento da CONTRATADA e atendera as normas a seguir, passando a
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vigorar apenas apo6s a decisao administrativa favoravel do CONTRATANTE e nos
termos da respectiva decisao.

§ 1° O valor constante na CLAUSULA TERCEIRA podera ser reajustado de
acordo com a variagao do IPC-A, publicado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), ou outro indice que venha a substitui-lo, observado o
transcurso do prazo de 1 (um) ano a contar da data da apresentagao da proposta.
§ 2° A concesséao de reajuste contemplara somente o ultimo periodo adquirido,
sendo vedada a apreciacao de pedidos que, tendo por base a anualidade iniciada
da data da proposta, abarquem periodo acumulado de indice de preco superior a
12 meses.

§ 3° A Administracdo podera efetuar o reajuste de oficio, observados os prazos
estabelecidos nos paragrafos anteriores, quando o indice pactuado apresentar
valor negativo.

§ 4° Nao serdo apreciados pedidos de reajuste formulados apds a resciséo ou a
extingado do contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA

DA REVISAO

A revisao do valor deste contrato dependera da apresentacédo de requerimento do
contratado, no qual devera demonstrar o desequilibrio sofrido a partir da
superveniéncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis de efeitos incalculaveis,
retardadores ou impeditivos da execugdo do ajustado, ou, ainda, em caso de
forca maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando alea econdmica
extraordinaria e extracontratual.

§ 1° O pedido, fundamentado e devidamente instruido com provas que evidencie
a necessidade da revisdo de preco, devera ser enderecado a Coordenadoria de
Operacdes Administrativas do MPSC, pelo e-mail coad@mpsc.mp.br, com
identificacdo do numero DO CONTRATO.

§ 2° Nao serdo apreciados pedidos de revisao formulados apds a rescisao ou a
extincdo do contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

O contrato podera ser alterado, através de termos aditivos, por acordo entre as
partes, ou unilateralmente por parte do CONTRATANTE no caso de acréscimos
ou supressodes de quantidades em até 25% do valor total atualizado, conforme art.
65 da Lei n. 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA

DOS REPRESENTANTES DAS PARTES

As partes credenciardo, por escrito, responsaveis com poderes para representa-
las em todos os atos praticados referentes a execugao do contrato, conforme
Anexos | e Il deste contrato.

§ 1° O representante do CONTRATANTE tera poderes para solicitar, fiscalizar,
receber e aceitar os servicos e especialmente para:

| — Sustar os servigos, total ou parcialmente, em qualquer tempo, sempre que, a
seu critério, considerar esta medida necessaria a sua boa execucdo ou a
salvaguarda dos interesses do CONTRATANTE;

Il — Recusar os servicos realizados que ndo atendam as boas normas técnicas;

[l — Questionar todos os problemas técnicos constatados;

IV — Ajustar com o representante da CONTRATADA, nas hip6teses comprovadas
de caso fortuito e forga maior, conforme estipulado no Cédigo Civil Brasileiro, as
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alteragbes na ordem de sequéncia ou no prazo de realizagao dos servigos;
V — Solicitar a substituicdo do representante credenciado pela CONTRATADA, no
prazo maximo de uma semana.

CLAUSULA DECIMA QUARTA

DA FISCALIZACAO

Ao CONTRATANTE reserva-se o direito de exercer, a qualquer tempo e por
qualquer pretexto, da maneira como melhor Ihe aprouver e convier, diretamente
ou por intermédio de seu representante especialmente nomeado, completa
fiscalizagdo dos servigos objeto deste contrato, para o que a CONTRATADA se
compromete a permitir o livre acesso dele a todos os locais necessarios e a
fornecer todas as informagdes solicitadas. O exercicio pelo CONTRATANTE do
direito de fiscalizagdo ndo exonera a CONTRATADA de suas obrigag¢des, nem de
qualquer forma diminui sua responsabilidade.

CLAUSULA DECIMA QUINTA

DOS DIREITOS E DAS OBRIGACOES

O CONTRATANTE possui os seguintes direitos e obrigacdes:

| — Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a serem solicitadas
pela CONTRATADA;

Il — Disponibilizar infraestrutura e equipamentos para as reunioes; e,

Il — Franquear o acesso, previamente agendado, dos representantes da
CONTRATADA as instalagbes e equipamentos do MPSC, quando for necessario
a execucao dos servigos contratados.

A CONTRATADA possui os seguintes direitos e obrigacbes, além das
mencionadas no Anexo lll do contrato: | — Dar integral cumprimento a sua
proposta, a qual passa a integrar o contrato a ser firmado, independentemente de
transcricao;

Il — Executar, integralmente e com perfeigao técnica, o objeto deste contrato;

[l — Cumprir os prazos estabelecidos, sob pena de multa, sem prejuizo de outras
cominacodes cabiveis;

IV — Nao transferir a outrem, no todo ou em parte, a execugao dos servigos sem
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE;

V — Suportar todos os encargos envolvidos no objeto contratado, tais como:
salarios, seguros de acidentes, taxas, impostos e contribuigdes, indenizagoes,
vale-refeigdo, vale-transporte e outras que porventura venham a ser criadas e
exigidas pelo Governo;

VI — Responsabilizar-se pelo sigilo e confidencialidade, por si e seus empregados
alocados na execucao dos servigcos, dos documentos e/ou informacdes que lhe
chegarem ao conhecimento por forga da execugdo do contrato, ndo podendo
divulga-los, sob qualquer pretexto;

VIl — Responsabilizar-se por qualquer dano ou prejuizo decorrente do uso
inadequado ou falta de zelo e cuidado no uso dos utensilios, materiais e
equipamentos disponibilizados pelo CONTRATANTE;

VIII — Impossibilitada de cumprir o(s) prazo(s) de execugdo do servico, a
CONTRATADA devera adotar os seguintes procedimentos:

a — Protocolar o pedido de prorrogagao de prazo antes da data limite para
execucgao do servico, junto a Coordenadoria de Comunicagao Social pelo e-mail
midia@mpsc.mp.br, devendo, no minimo, constar:

a.1 — Numero do Processo, numero do pregao, numero do Contrato, item(ns) do
objeto do contrato e seu(s) quantitativo(s);

a.2 — Justificativa, plausivel, quanto a necessidade da prorrogagao;
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a.3 — Documentacédo comprobatoria; e,

a.4 — Indicacao do novo prazo a ser cumprido.

b — O(s) pedido(s) de prorrogacao de prazo, em conformidade com o disposto no
subitem anterior, sera(ao) apreciado(s) com base na justificativa apresentada, na
documentacdo acostada e no interesse publico envolvido, ficando a critério do
MPSC seu deferimento;

¢ — Caso o MPSC conceda a prorrogagao do prazo, nova data-limite sera
estabelecida, em conformidade com o deferido;

d — Caso o MPSC nao conceda a prorrogagao do prazo, a CONTRATADA estara
sujeita as sang¢des administrativas pertinentes;

e — Serao considerados intempestivos os pedidos de prorrogagao efetuados apos
a expiragéo do prazo de entrega; e,

f — O ndo cumprimento do disposto nos incisos anteriores facultara ao MPSC a
adogado de medidas objetivando possivel rescisdo contratual, incorrendo a
CONTRATADA, conforme o caso, nas sancdes administrativas cabiveis.

IX — E vedada a prestagao de servigo por empregados de empresas fornecedoras
de mao de obra que sejam cbnjuges, companheiros ou parentes em linha reta,
colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, de membro ou de servidor
do Ministério Publico de Santa Catarina, nela compreendida o ajuste mediante o
acolhimento reciproco para a prestagao de servico entre os Ministérios Publicos
ou entre esses e 6rgaos da Administracdo Publica direta e indireta dos Poderes
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

CLAUSULA DECIMA SEXTA

DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

O atraso injustificado na execugédo do contrato, por culpa da CONTRATADA, a
sujeitara ao pagamento de multa de mora, sem prejuizo das demais sangdes, que
sera aplicada na forma seguinte:

| — Atraso de até 10 (dez) dias, multa diaria de 0,2% (dois décimos por cento) do
valor atualizado do contrato;

Il — Atraso superior a 10 (dez) dias, multa diaria de 0,4% (quatro décimos por
cento) do valor atualizado do contrato, calculada sobre o total dos dias em atraso,
sem prejuizo da rescisao unilateral por parte do CONTRATANTE;

[l — No caso de atraso no recolhimento da multa aplicada, incidira nova multa
sobre o valor devido, equivalente a 0,2% (dois décimos por cento) até 10 (dez)
dias de atraso e 0,4% (quatro décimos por cento) acima desse prazo, calculado
sobre o total dos dias em atraso;

IV — Os valores cobrados, a titulo de multa moratdria, ficam limitados a 20% (vinte
por cento) do valor total do contrato; e,

V — Na hipotese da aplicagcdo de multa atingir ou ultrapassar o limite previsto
acima, caracterizar-se-a a inexecugao contratual, sujeitando a CONTRATADA as
demais implicagdes legais.

§ 1° Pela inexecugdo total ou parcial das condigbes estabelecidas neste ato
convocatorio, o CONTRATANTE podera aplicar, sem prejuizo das demais
cominagodes legais, multas e penalidades previstas neste edital e no contrato, as
seguintes sangdes:

| — Adverténcia por escrito, quando a CONTRATADA deixar de atender
determinagdes necessarias a regularizacao de faltas ou defeitos concernentes a
execucao dos servigos;

Il — Multa compensatéria com percentual de 10% (dez por cento) sobre o valor
atualizado do contrato;

[l — Suspensdo temporaria de participacdo em licitagdbes e impedimento de
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contratar com o CONTRATANTE por prazo nao superior a 2 (dois) anos. Esta
sancdo sempre sera aplicada, ressalvadas outras hipéteses nao arroladas neste
item, quando a CONTRATADA, convocada dentro do prazo de validade da
proposta: nédo celebrar o contrato; deixar de entregar ou apresentar
documentacéao falsa exigida para o certame; ensejar o retardamento da execugao
de seu objeto; ndo mantiver a proposta; falhar ou fraudar a execugéo do contrato;
comportar-se de modo iniddneo; ou cometer fraude fiscal;

IV — Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica (conforme definicdo contida no art. 6° inciso Xl, da lei de licitagbes
8.666/93) enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que
seja promovida a reabilitacdo perante a autoridade que aplicou a penalidade.

§ 2° A multa devera ser recolhida na Coordenadoria de Finangas e Contabilidade
do MPSC, dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis apds a respectiva notificagdo
por correspondéncia eletrbnica (e-mail). Nao solvida a multa, nos termos aqui
previstos, sera ela descontada pelo MPSC dos créditos existentes em nome da
CONTRATADA ou, ndo havendo esses ou sendo ela maior do que o crédito,
cobrada judicialmente com 6nus ao devedor.

§ 3° As penalidades previstas poderdo ser minoradas ou ndo serdo aplicadas
quando o descumprimento do estipulado no contrato ou no edital decorrer de justa
causa ou impedimento devidamente comprovado e aceito pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SETIMA

DA RESCISAO

O contrato podera ser rescindido quando da ocorréncia de qualquer uma das
hipoteses previstas nos artigos 77 e 78 da Lei de Licitagcbes n. 8.666, de
21/06/1993:

| — Determinada por ato unilateral e estrito do CONTRATANTE, nos casos
enumerados nos incisos | a Xll e XVII do art. 78 da Lei de Licitagdes n. 8.666/93;

I — Amigavel, por acordo entre as partes, mediante autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente, reduzida a termo no processo, desde
gue haja conveniéncia da Administragao;

[II — Judicialmente, nos termos da legislagao vigente.

Paragrafo unico. A rescisdo prevista no inciso | desta clausula acarretara as
consequéncias previstas nos incisos | a IV, do art. 80, da Lei de Licitagdes n.
8.666/93.

CLAUSULA DECIMA OITAVA

DA VINCULACAO

Este contrato vincula-se ao edital de Tomada de Precos n. 01/2023/MP e a
proposta da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA NONA

DAS CONDICOES DE HABILITACAO E QUALIFICACAO

A CONTRATADA fica obrigada a manter, durante a execug¢ao deste contrato,
todas as condi¢cdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagdo, de acordo
com o art. 55, inciso Xlll, da Lei de licitacbes n. 8.666/93.

CLAUSULA VIGESIMA

DA LEGISLACAO

Aplica-se aos casos omissos o disposto na Lei n. 8.666/93 e, no siléncio desta,
outras normas e principios de direito administrativo pertinentes.
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CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA
DA VIGENCIA
O prazo de vigéncia deste contrato sera contado a partir do dia --/--/--- até o dia --
/--1202-, ficando a execugao e a consequente remuneragao dos servigos previstas
para 0 ano de 202- condicionadas a prévia disponibilizacdo dos respectivos
recursos orgamentarios, podendo ser prorrogado por sucessivos periodos, por
conveniéncia das partes até o limite de 60 (sessenta) meses, nos termos do art.
57, inc. I, da Lei de Licitacdes n. 8.666/93.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA

DA PUBLICACAO

O extrato deste contrato sera publicado no Diario Oficial Eletronico do MPSC,
conforme disposto no art. 61, paragrafo unico, da Lei de Licitagdes n. 8.666/93.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA

DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

| — E vedado as partes a utilizagdo de todo e qualquer dado pessoal repassado
em decorréncia da execugao contratual para finalidade distinta aquela do objeto
da contratagdo, mantendo-se sigilo e confidencialidade, sob pena de
responsabilizacao administrativa, civil e criminal.

I — A CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de
Protecado de Dados (Lei n. 13.709/18) e da Politica de Privacidade e de Protecao
aos Dados Pessoais do Ministério Publico de Santa Catarina (Ato n.
558/2022/PGJ) e se compromete a adequar todos os procedimentos internos ao
disposto nas referidas normas com o intuito de proteger os dados pessoais
repassados pelo CONTRATANTE.

[l — Quando solicitada, a CONTRATADA fornecera ao CONTRATANTE todas as
informagdes necessarias para comprovar sua conformidade com as obrigagbes
referentes a protecao de dados pessoais.

IV — A CONTRATADA (operadora) devera comunicar ao Ministério Publico do
Estado de Santa Catarina, no prazo maximo de 2 (dois) dias uteis, contados do
seu conhecimento, qualquer incidente de acessos ndao autorizados aos dados
pessoais, situagdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteracédo,
comunicacao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito, sob pena de
multa diaria de R$ 10.000,00.

Paragrafo unico: a comunicagdo devera ser enviada para o e-mail:
encarregado@mpsc.mp.br, devendo trazer em seu bojo, no minimo, as seguintes
informacgoes:

| — Quais dados pessoais foram violados;

Il — A descrigdo da natureza dos dados pessoais afetados, bem como o numero
aproximado de titulares de dados pessoais envolvidos;

[Il — A indicagdo das medidas técnicas e de seguranga utilizadas para a protegao
dos dados;

IV — Os riscos relacionados ao incidente e

V — Descricao das medidas que foram ou que serdo adotadas para reverter ou
mitigar os efeitos do prejuizo.

VI — A CONTRATADA cooperara com o CONTRATANTE no cumprimento das
obrigacdes referentes ao exercicio dos direitos dos titulares previstos na LGPD e
nas Leis e Regulamentos de Protecdo de Dados em vigor e também no
atendimento de requisicbes e determinacbes do Poder Judiciario, Ministério
Publico, ANPD e Orgaos de controle administrativo em geral.
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CLAUSULA VIGESIMA QUARTA
DO FORO
As partes elegem o Foro da Comarca da Capital deste Estado, com exclusao de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir questdes oriundas do
presente contrato que nao puderem ser resolvidas pelas partes.
E, por estarem as partes justas e contratadas, assinam o presente instrumento,
em 2 (duas) vias de igual teor e forma, para um unico efeito, na presencga de 2
(duas) testemunhas, abaixo nominadas.

Floriandpolis, de de

Subprocuradora-Geral de Justica para Assuntos Administrativos
CONTRATANTE

CONTRATADA

Testemunhas:
(cargo)

2.
(cargo)
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ANEXO | DO CONTRATO

TERMO DE NOMEAGCAO DE REPRESENTANTE DO CONTRATANTE

O CONTRATANTE constitui a Coordenadora de Comunicacdo Social como
representante do Ministério Publico do Estado de Santa Catarina para fiscalizar a

execucao do contrato n°

Floriandpolis, de de

Subprocurador-Geral de Justi¢a para Assuntos Administrativos
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ANEXO Il DO CONTRATO

TERMO DE NOMEACAO DE REPRESENTANTE DO CONTRATADO

constitui o(a) senhor(a)

como seu(ua) representante no contrato n°
, celebrado com o Ministério Publico de

Santa Catarina.

, de de

Contratada
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ANEXO Il DO CONTRATO

OBJETO DO CONTRATO

Contratacao de servigos de publicidade, por meio de agéncia especializada na
prestacdo de servigos que envolvam conjunto de atividades realizadas
integradamente e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepc¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral.

Os servicos de publicidade que comportam terceirizacdo sao as atividades
complementares aqueles servigos especializados pertinentes:

ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geragcdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3°
da Lei 12.232/2010;

a producéao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

REGIME E FORMA DE EXECUGCAO

O regime de execugéao é de empreitada por prego unitario.

O tipo de licitagao é técnica e preco.

A execugdao sera acompanhada e fiscalizada pela Coordenadoria de
Comunicagé&o Social do Ministério Publico de Santa Catarina (COMSO).

O servigo devera ser executado seguindo todas as orientagdes e exigéncias da
ordem de servigo ou as especificagdes determinadas pela COMSO.

O pedido de criagao/produgéo para a agéncia surge da necessidade da COMSO,
que enviara um e-mail para formalizar o pedido ou promovera uma reunido.
Pedido de criagdo: A agéncia, seguindo os prazos estabelecidos no contrato,
envia a criagdo por e-mail ou agenda uma reunido para apresentagao da(s)
peca(s). Caso a pega ndo seja aprovada, segue para refagdo ou alteragao, tendo
COmo prazo maximo 0 mesmo da criagdo inicial.

Pedido de producéo (terceiros): E enviada via e-mail uma ordem de criacdo (OC)
com os trés orcamentos. Se o orcamento for aprovado, a OC é enviada assinada
(escaneada) por e-mail autorizando a produgéo. O prazo de entrega do material
vem descrito na OC.

No caso de os servicos nao estarem em conformidade com o solicitado, o fato
sera comunicado a empresa ganhadora, discriminando as providéncias imediatas
e ficando a mesma cientificada da obrigacdo de sanar as irregularidades
apontadas e de que estara desde entado notificada e, conforme o caso, passivel
das sancdes cabiveis.

Sanadas as falhas apontadas na execucao dos servicos, a empresa devera
submeté-los ja corrigidos a nova verificagdo para analise e aprovagao.

A COMSO podera suspender ou mandar paralisar o servico em andamento que
nao esteja sendo executado dentro das exigéncias e das orientagdes emitidas por
esta.
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O prazo de execugao dos servigos internos, a contar da data da efetiva da ordem
de servico, sera conforme o Anexo lll.

Os prazos de producgéao de servigos efetuados por terceiros serdo acordados entre
as partes, observando os prazos determinados para a apresentacao de servigcos
internos determinados no Anexo lll, podendo ser dilatados mediante justificativa e
concordancia por parte da COMSO.

Os prazos serao contados a partir da data de aprovagao do servigo solicitado.

Os servicos serdao executados de acordo com os prazos previstos, e as alteragdes
necessarias no cronograma de execugao ficardo condicionadas a prévia
autorizacao por escrito da COMSO.

DO CUSTO E DO PAGAMENTO

Os faturamentos referentes aos servicos solicitados serdo efetuados mediante
apresentacao de nota fiscal eletrénica de servigos pela empresa contratada apds
a execucdo de cada servigo, devidamente atestada a execugao contratual pela
COMSO, assegurando-se para sua quitagdo um prazo de dez dias uteis a contar
da data de aprovagdo da fatura pela unidade fiscalizadora do contrato, com
observéncia as condi¢des seguintes:

Havendo alguma pendéncia impeditiva do pagamento, sera considerada data da
apresentacao da fatura aquela na qual ocorreu a regularizagdo da pendéncia por
parte da empresa contratada;

As faturas serdo acompanhadas da documentacdo probatéria relativa ao
recolhimento dos impostos relacionados com a prestagdo do servico, do més
anterior a aprovacgao da ordem de servigo, se for o caso;

Obedecendo ao art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, os custos e as despesas de
veiculagao apresentados ao MPSC para pagamento deverdo ser acompanhados
da demonstracido do valor devido ao veiculo; de sua tabela de precos; da
descrigao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢gao correspondentes;
de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

A CONTRATADA deve apresentar, quando solicitado pela contratante, a
comprovagdo do adimplemento de encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais referente ao momento da contratacao do servico.

A agéncia contratada e, por eventualidade, os subcontratados (exceto veiculos de
comunicagao) precisam manter a regularidade fiscal durante toda a execugao do
contrato.

Veiculo de comunicagao ndo é considerado atividade complementar para fins do
cadastramento e demais exigéncias previstas no art. 14, caput, da Lei n°
12.232/2010.

Pelos servigos internos da agéncia, realizados sem envolvimento de terceiros, a
agéncia recebera o valor decorrente do desconto ofertado em licitacdo sobre valor
constante do Catalogo de Custos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Santa Catarina — SINAPRO/SC para cada servigo.

Quando a campanha solicitada reunir diversas pegas graficas previstas no
Catalogo de Custos vigente da SINAPRO/SC, devera ser considerado para
pagamento o custo base relativo a criacdo acrescido do custo da finalizagdo da
peca de maior valor, incidindo o desconto previsto no item acima. Para as demais
pecas graficas, sera considerado apenas o valor relativo ao custo de finalizacao,
incidindo o desconto previsto no item acima.

Pelos servigos de producgao realizados por terceiros, decorrentes de estudos ou
criagao intelectual realizados pela agéncia, esta recebera honorarios conforme
ofertado em licitagao
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incidente sobre os custos de tais servicos.

Pelos servicos de producgao realizados por terceiros — quando a responsabilidade
da agéncia limitar-se a contratagdo, acompanhamento e pagamento do servigo ou
suprimento fornecidos, sem estudo ou criacdo intelectual do material a ser
produzido — ela recebera honorarios conforme ofertado em licitagdo incidente
sobre os custos de tais servigos.

Pelo empréstimo/cessao de direitos autorais de obras, de voz e de imagem a
agéncia recebera honorarios, conforme ofertado em licitagdo incidente sobre os
custos de tais direitos.

Na reutilizagdo de pegas, quando o valor pago aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso for referente a cessdo/empréstimo de uso de obras, da voz e
de imagem incorporadas as pegas publicitarias, o percentual maximo a ser pago
pelo MPSC sera de até 50% sobre o valor pago inicialmente por tanto.

Pelo caché de expressao artistica necessaria as pecas publicitarias, a agéncia
recebera honorarios conforme ofertado em licitacdo incidente sobre os custos de
tais direitos.

Considerar-se-ao como expressao artistica as mais diversas expressoes de arte,
englobando roteiristas, atores, modelos, musicos, fotografos, intérpretes, artistas
plasticos, ilustradores e demais categorias artisticas.

Na reutilizacdo de pecgas, o percentual maximo a ser pago, incluindo os direitos
autorais de imagem, som e voz, sera de até 50% sobre o valor do caché original.

RECEBIMENTO E CRITERIO DE ACEITACAO DO OBJETO

O MPSC, por meio do responsavel pela COMSO ou por servidor designado por
esta, sera responsavel por fiscalizar e notificar a contratada sobre as
irregularidades ou falhas que venham a ser encontradas na execucdo dos
Servicos.

A fiscalizagdo dos servigcos pela COMSO nado desobriga a contratada de sua
responsabilidade quanto a sua perfeita execug¢ao, sendo que a agao ou a omissao
total ou parcial dos atos da fiscalizagdo por parte da COMSO n&o eximira a
contratada da total responsabilidade dos servigos ora contratados.

A nao aceitagdo de algum servigco, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da COMSO.

A contratada adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo
considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

A contratada permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando
0 acesso a documentacao pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

A COMSO reserva-se ao direito de rejeitar, no todo ou em parte, qualquer servigo
executado equivocadamente ou em desacordo com as orientagdes passadas.

FUNDAMENTACAO LEGAL
Esta licitagdo obedecera as disposicoes das Leis Federais n°® 12.232/10, 9.610/98,
8.666/93 e da Lei Complementar n° 123/06.

OBRIGAGOES DA CONTRATADA

A CONTRATADA obriga-se a:

Elaborar servigos de publicidade e propaganda, no prego e prazo estipulados, de
acordo com as especificacdes determinadas pela COMSO, dentro da boa técnica
e dos padrdes usuais em trabalhos dentro deste género e vulto;
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Acatar as orientacbes e o gerenciamento dos trabalhos por parte da equipe
técnica da COMSO;

Responsabilizar-se pela perfeita execucéo dos servigos objeto do contrato, nao
podendo eximir-se, ainda que parcialmente, da responsabilidade atribuindo
quaisquer falhas ou deficiéncias a defeitos ou de falta de materiais, garantindo,
portanto, um servigo de primeira qualidade;

Obter a aprovagao prévia da COMSO, por escrito, para assumir quaisquer
despesas de criagao e finalizacao; producao; veiculagdo e outras relacionadas
com o objeto do contrato;

Os layouts e roteiros das pecas produzidos pela contratada deveréo ser enviados
para aprovagao, preferencialmente por meio digital (e-mail), no(s) formato(s)
solicitado(s) pela COMSO;

Encaminhar, imediatamente apds a produgao dos servigos ou em periodicidade a
combinar, para constituir o acervo da COMSO, sem 6énus para este:

TV e cinema: uma copia em XDCam HD, Betacam, uma copia em DVD e um
arquivo em mpeg;

Internet: uma coépia em midia (CD/DVD), com os arquivos que constituiram a
campanha ou peca;

Radio: uma copia em midia (CD/DVD), com arquivo audio e mp3;

Midia impressa e material publicitario: uma cépia em CD/DVD, com arquivos em
alta resolugao, abertos e finalizados, com as fontes utilizadas, apds a conclusao
dos servigos;

Inserir os arquivos referidos acima no Teams da Coordenadoria de Comunicagao
Social, apds a conclusdo dos servigos, quando solicitado por esta;

Enviar preposto(s) para reunides com o MPSC, sempre que solicitado, de acordo
com a demanda explicitada pela COMSO;

Manter contato formal, por escrito, frequentemente com a COMSO para
atendimento e posicionamento sobre as demandas, sempre que os trabalhos
solicitados estiverem em andamento;

Somente reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de
divulgacao, por conta e por ordem da COMSO, se previamente os identificar e
tiver sido por ela expressamente autorizada;

Ceder definitivamente ao MPSC os direitos patrimoniais sobre o resultado final
dos servicos ou do material advindo dos servigos objetos de publicidade e
propaganda;

Providenciar o necessario registro e aprovagéo dos materiais e servigos junto aos
orgaos competentes;

Participar das reunides agendadas pelos representantes da COMSO, com o
objetivo de analisar e submeter a aprovagao os servigos, bem como definir novas
acgdes de trabalho;

Manter durante a execucdo do contrato todas as condicbes de habilitacdo e
qualificagdo exigidas na licitagdo, inclusive mantendo, em quantidade e nivel
técnico, o corpo de profissionais apresentados para comprovagao da capacidade
de atendimento do proponente, de forma a garantir a perfeita e ininterrupta
execugao dos servigos contratados, ndo sendo aceitavel atraso sob a justificativa
de férias, descanso semanal, licengcas em geral, falta ao servigco, demissao e
outras analogas;

Quando, por motivo de forca maior, houver necessidade de modificacdo do
servigco no que tange ao material especificado ou definido inicialmente, submeter
o pretendido a COSMO para que esta, apdés analise, defina pela aprovacdo ou
nao do pleito;
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Nao introduzir, seja a que titulo for, nenhuma modificagdo na especificacdo dos
servicos sem o consentimento prévio e por escrito da COMSO;

Atender, com presteza, as reclamacgdes sobre os servicos de modo a reparar,
corrigir, remover ou substituir, total ou parcialmente, as suas expensas, 0s
servigos objeto do contrato em que se verifiquem vicios, defeitos ou incorregoes
resultantes de execugdo irregular ou de materiais ndo correspondentes ao
especificado inicialmente;

Comunicar a COMSO qualquer anormalidade que interfira no bom andamento e
no resultado dos servigos solicitados;

Apresentar esclarecimentos, quando solicitados formalmente pela COMSO, sobre
fatos relevantes no transcorrer da execugao dos projetos, no prazo de até um dia
atil;

Designar preposto do setor de atendimento que detenha poderes para resolugao
de possiveis ocorréncias durante a execugao dos servigos e que seja responsavel
pelo bom andamento destes e possa tomar as providéncias pertinentes para que
sejam corrigidas todas as falhas detectadas;

Nao contratar os servigos de terceiros sem prévia e expressa anuéncia da
COMSO;

Responsabilizar-se, integralmente, pelos atrasos nos prazos de entrega
decorrentes de descumprimentos de orientacbes da COMSO e de seus
prepostos;

Tomar providéncias cabiveis e imediatas em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdées do servigo, a partir da comunicagao da COMSO,
respeitando as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios
da contratada pelos servigos realizados até a data das ocorréncias, desde que
aquelas ndo sejam causadas pela prépria contratada ou por terceiros por ela
contratados.

OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

A CONTRATANTE obriga-se a:

Fornecer os subsidios necessarios para elaboragcdo dos servigcos e prestar as
informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados;

Comunicar sobre as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam
medidas corretivas por parte daquela;

Determinar a prioridade dos servigos e controle dos prazos de execucao destes,
dirimindo as duvidas acerca de quaisquer casos concernentes a esses assuntos;
Recusar os servicos que nao tenham sido executados de acordo com as
solicitagdes, ordens de servigos e especificagdes.

DA FISCALIZACAO

A fiscalizagdo da contratagcdo sera exercida por um ou mais representantes da
Administragcdo, ao(s) qual(is) competira dirimir as duvidas que surgirem no curso
da execugao do contrato, e de tudo dara ciéncia a Administragao.

Indica-se como fiscal do contrato a servidora Vanessa Aguiar de Jesus e como
suplente a sua substituta legal, Luciane do Valle.

DOS DIREITOS AUTORAIS

A agéncia cede, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), das pegas, das campanhas e dos
demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste instrumento, bem como a totalidade dos
servigos e materiais derivados da execucao do objeto do contrato.
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O valor da cessao prevista no item anterior ja estara incluso nas modalidades de
remuneragao.

A agéncia informara expressamente, em todos os orgamentos de producdo, que
os custos referentes aos cachés, a cessdo de direito de uso de obra(s)
incorporada(s) a peca e a cessao dos demais direitos ja estédo inclusos no valor
total do servigo.

O MPSC podera, a seu juizo, utilizar as obras mencionadas acima, diretamente
ou por terceiros, inclusive com pequenas modificacdbes que nao alterem
substancialmente a ideia criativa original, durante a vigéncia do contrato e mesmo
apods seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus perante
a contratada.

Em todas as contratagbes que envolvam os direitos autorais de terceiros, a
agéncia podera solicitar dois orgamentos para execugado do servico — um de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais
direitos — para que a COMSO escolha uma das opg¢odes.

Nos casos de cessao de direitos autorais por tempo limitado, a agéncia devera
respeitar o prazo acordado entre as partes e utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo.

Quando o MPSC optar pela execugao dos servigos com a cessao total e definitiva
dos direitos autorais, a agéncia se compromete a fazer constar dos ajustes que
vier a celebrar com terceiros para a producdo de pecas e campanhas e a
prestacao de outros servigos e clausulas escritas que:

explicitem a cesséo total e definitiva do direito patrimonial de uso sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criagcdo, a produgao e a dire¢cdo, a composi¢céo, o arranjo e a execugao de trilha
sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

estabelecam que o MPSC podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos
autorais, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagoes,
durante o periodo de contratagdo da agéncia e mesmo apos seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

A critério do MPSC, as pecas criadas pela agéncia poderao ser reutilizadas por
outros 6rgaos, entidades ou sociedades, integrantes ou vinculadas a estrutura da
Administracdo Publica municipal, estadual e federal, direta ou indireta, sem que
Ihes caiba qualquer 6nus perante a agéncia.

Nao serao objeto de cessao os direitos morais do autor, de acordo com os termos
da Lei Federal n. 9.610/1998.

DISPOSICOES GERAIS

As pesquisas e avaliagdes terdao a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a
mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas, sendo
vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que nao
guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto de prestagéo
de servigos de publicidade.

Pertencem ao MPSC as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcbes que
tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacgao.

A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do MPSC, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
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priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da
escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

A agéncia deve envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢ées nas
negociagbes comerciais, junto a fornecedores e veiculos de comunicacgao,
transferindo ao MPSC as vantagens obtidas.

A agéncia nado podera caucionar ou utilizar o contrato como garantia para
qualquer operacéo financeira.

Os layouts reprovados nao poderao ser cobrados.

A agéncia ndo fara jus a honorarios sobre valores de veiculagdo (servigos de
terceiros) quando estes gerarem comissao de agéncia.

A agéncia nao fara jus a nenhuma remuneragc&o ou comissdo de agéncia quando
da utilizagdo, pelo MPSC, de créditos (espagos comerciais publicitarios) que a
esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo e
comunicagao, em qualquer acao publicitaria.

A quantidade de material a ser utilizado na veiculacdo s6 sera definida apds a
aprovacgao do plano de midia.

O MPSC néao respondera por qualquer compromisso assumido pela agéncia ou
seus prepostos, salvo com sua prévia e expressa anuéncia.

Ficam reservados ao MPSC o direito e a autoridade para resolver todo e qualquer
caso singular, duvidoso ou omisso, nao previsto nas especificagdes normais, e
em tudo mais que de qualquer forma se relacione, direta ou indiretamente, com o
objeto deste TR.

Os danos ou prejuizos causados por culpa ou dolo da agéncia serao ressarcidos
no prazo maximo de 72 horas, contado da notificagdo administrativa, sob pena de,
sem prejuizo do ressarcimento, incidir multa.

As despesas com deslocamento de profissionais da agéncia ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no
exclusivo interesse do MPSC, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e
sem cobranga de honorarios, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas,
mediante justificativa.

A agéncia colocara regularmente a disposicdo do MPSC, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato, informa¢des de marketing e comunicagao,
pesquisas de audiéncia e auditoria de circulagao e controle de midia.
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ANEXO I DO OBJETO DO CONTRATO - BRIEFING

1. INTRODUGAO

Este briefing constitui-se em uma peca informativa de suporte para a elaboragao
da proposta técnica a ser apresentada pelas empresas interessadas na presente
licitacdo.

A campanha simulada sera desenvolvida para efeito de julgamento da presente
licitacdo, ndo gerando, para o Ministério Publico de Santa Catarina (MPSC),
obrigacao de executa-la no futuro.

2. CARACTERIZAGAO

O Ministério Publico define-se como 6rgao constitucional autbnomo, inserido entre
as fungdes essenciais a prestacao jurisdicional, incumbido de zelar pela defesa da
ordem juridica, dos interesses sociais e individuais indisponiveis e do préprio
regime democratico. O Ministério Publico ndo deve subordinagédo a nenhum dos
trés Poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario) nem pode ser identificado
simplesmente como o titular da acdo penal publica. Cumpre uma funcédo de
controle e uma fungdo de promogédo ativa de interesses protegidos pelo Direito
positivo. Para exercer essas relevantes fungdes publicas, os membros da
instituicdo gozam de prerrogativas de independéncia funcional equiparadas as
dos membros da magistratura. A instituigdo goza de autonomia administrativa e
financeira, exercendo a iniciativa privativa dos projetos de lei sobre a definigdo
dos direitos, deveres, prerrogativas e subsidios de seus membros e dos
vencimentos do seu pessoal de apoio.

O MPSC tem a ética, a democracia, a transparéncia, o respeito e a moralidade
como matéria-prima de sua comunicagao e encara a informag¢ao dos atos dela
emanados como um dos seus deveres para com os cidadaos. Para tanto, utiliza-
se da sua Coordenadoria de Comunicag¢ao Social (COMSOQO) para fazer chegar a
populacao os fatos do dia a dia. Porém, nem sempre esse objetivo € atingido,
uma vez que os meios de comunicagédo nao sédo obrigados a publicar informagdes
que nao sejam pagas ou de seu interesse no momento. Sendo assim, muitas
vezes, faz-se necessaria a utilizacao de espago comercializavel, na midia, para
cumprir o seu dever de informar

3. HISTORICO/O MPSC

O Ministério Publico de Santa Catarina € uma instituicdo que atua na defesa dos
interesses sociais e indisponiveis, como o direito a vida, a saude, a moradia, a
liberdade, a educagao, ao trabalho, a cidadania, entre outros. Fiscal das leis, atua,
ainda, na defesa da ordem juridica e do regime democratico. Também defende o
patrimdénio cultural, o meio ambiente, os direitos e interesses da coletividade,
como os dos consumidores, da familia, da crianga, do adolescente e do idoso.

O Ministério Publico brasileiro € uma instituicdo publica independente, que néao
pertence ao Poder Judiciario nem aos Poderes Executivo, Legislativo ou ao
Tribunal de Contas. Tem orgamento, carreira e administragao proprios.

Existe um Ministério Publico em cada estado. O Ministério Publico de Santa
Catarina defende os interesses da sociedade nos casos que envolvam 6rgaos,
bens, servicos, verbas, areas ou interesses do Estado de Santa Catarina. No
MPSC, atuam os Promotores de Justica, com os Féruns das comarcas, e os
Procuradores de Justica, com o Tribunal de Justica ou Tribunais Superiores.
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Missao

Promover a efetivacdo dos direitos da sociedade, visando a fortalecer a
democracia, a cidadania e o desenvolvimento sustentavel.

Visao

Ser uma instituicdo préxima ao cidadao, que produza resultados uteis na defesa
da democracia, na promogéao da justica e na protegdo dos direitos fundamentais.
Valores

Etica, Efetividade, Independéncia, Justica e Transparéncia.

O MPSC conta com 470 membros (Promotores e Procuradores de Justica), 1.572
servidores (efetivos e comissionados) e 1.114 estagiarios.

Nos ultimos dez anos, a instituicdo colocou em pratica o seu Planejamento
Estratégico (2012/2022), que foi construido de forma participativa entre
Procuradores de Justica, Promotores de Justica e servidores da instituicio.
Depois de diversas reunides internas, definiu-se uma série de iniciativas
estratégicas para tornar a instituicdo preventiva e mais préxima da sociedade. Ao
todo foram escolhidos 20 objetivos estratégicos para serem desenvolvidos e
monitorados até 2022. Cada um deles tem o objetivo de atingir a missdo da
instituicdo, que é promover a efetivacdo dos direitos da sociedade, visando
fortalecer a democracia, a cidadania e o desenvolvimento sustentavel.

Conheca o mapa estratégico:

MISSAO ) visio

INSTITUCIONAL STAKEHOLDER

9 Assegurar o pleno
exercicio das atribuigbes,
12
Melhorar as relagdes
com os stakeholders

Otimizar e potencializar
aatuacdo das Pis

VALORES

ETICA EFETIVIDADE INDEPENDENCIA JUSTICA TRANSPARENCIA

O objetivo numero 10 do Planejamento Estratégico € “Aumentar a credibilidade” e
melhorar a comunicag¢ao com a sociedade.

Ao longo dos anos, o Ministério Publico brasileiro se tornou mais conhecido pela
populagdo. A instituicdo, apesar de jovem (nasceu da forma como esta
configurada com a Constituicdo de 1988), é reconhecida como fundamental para
o regime democratico e a garantia de direitos. Apesar de um conhecimento maior
sobre a existéncia do Ministério Publico, grande parte da populagao ainda atrela a
imagem do MP brasileiro somente ao combate a corrupcdo e a moralidade
administrativa.
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Neste contexto, faz-se necessario ampliar o entendimento sobre a instituicao e o
que ela representa na sociedade.

4. MOTE DA CAMPANHA - MINISTERIO PUBLICO: O GRANDE DEFENSOR
DOS INTERESSES DA SOCIEDADE

O Ministério Publico é o grande defensor dos interesses da sociedade e atua de
diversas formas. Ampara os direitos que dizem respeito a todos, como a protegao
ao meio ambiente. Age na protecdo daqueles que ndo tém condi¢cbes de se
defender, como as criangas. Zela pelos direitos dos quais as pessoas ndo podem
abrir mao, como a vida e a saude. Atua, ainda, na defesa da ordem juridica e do
regime democratico. O Ministério Publico defende o interesse publico, ndo o
privado. E uma instituicdo publica independente, que ndo pertence ao Poder
Judiciario nem aos Poderes Executivo, Legislativo ou ao Tribunal de Contas.

O Ministério Publico de Santa Catarina possui as seguintes areas de atuacio:

I Saude

I Direitos Humanos

I Terceiro Setor

I Idoso

I Pessoa com Deficiéncia

I Meio Ambiente

I Criminal

I Consumidor

I Moralidade Administrativa
I Controle da Constitucionalidade
I Ordem Tributaria

I Processo Eleitoral

I Familia

I Patrimbnio Historico

I Reaistros Publicos

A atuacao do Ministério Publico na sociedade é abrangente e difusa. Por isso,
naturalmente os seus publicos conhecem as facetas do trabalho da instituicdo que
historicamente mais aparecem na midia: a area criminal, por meio do Tribunal do
Juri, e a area da moralidade administrativa, traduzida para a populagdo como
combate a corrupgao.

Na ultima pesquisa de imagem realizada pela instituicio em 2012, esse
desconhecimento ficou evidente. A pesquisa revelou que 54,86% dos
entrevistados conhecem o MPSC. Porém, a partir da analise do discurso,
observou-se que a maioria dos entrevistados conheciam erroneamente a fungao
da instituicdo, apenas 3,68%.

Apos dez anos terem se passado, acreditamos que esse percentual de
conhecimento tenha aumentado, mas n&o de maneira significativa.

Neste sentido, o desafio de comunicagao esta alicercado na criagdo de uma
campanha cujo objetivo € melhorar o entendimento da populagéo sobre o que € e
como funciona o Ministério Publico, as suas areas de atuagdo, a atuagao na
defesa das vitimas e no resultado de suas ac¢des na vida das pessoas.

Um dos desafios estd em informar onde o Ministério Publico esta inserido no
Estado Democratico de Direito e no Sistema de Justica para que o publico
compreenda o seu papel fiscalizador e a sua independéncia para poder cumpri-lo.
Abaixo citamos alguns exemplos da atuagdo do MPSC e seu trabalho na garantia
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de direitos e na defesa da coletividade.

Na salude: o Ministério Publico ndo constréi hospitais, nao compra leitos de UTI
(Executivo) e nem cria leis (Legislativo). A falta de tratamento médico adequado, o
ndo fornecimento de medicamentos ou a cobrancga irregular, no atendimento, na
rede publica de saude, sdo alguns exemplos de casos em que ocorre a intervengao
do Ministério Publico em defesa do cidaddo. E desta maneira que se faz presente o
dever constitucional da instituicao de zelar pelos direitos individuais indisponiveis,
ou seja, os direitos dos quais a pessoa nao pode abrir mao, como a saude, a vida, a
liberdade e a dignidade.

Ja na area da ordem tributaria, por exemplo, o combate a sonegacéo de impostos
impede o desvio de verbas que seriam destinadas a saude, a educacado ou a
seguranga - consequentemente, a coletividade.

Na area do meio ambiente, o Ministério Publico protege o patrimdnio natural para
o beneficio de toda a sociedade, além, é claro, de garantir a sobrevivéncia das
préprias espécies animais e vegetais.

No Direito do Consumidor, o Ministério Publico atua para proteger a coletividade,
ou seja, quando as relagdes de consumo ameagam inumeras pessoas, uma
populacéao.

As acgbes do Ministério Publico impactam diretamente na vida do cidadao e da
sociedade. Desta forma, a campanha deve esclarecer ao publico-alvo a missao
do Ministério Publico e a importancia do trabalho ministerial nas questdes ligadas
ao dia a dia da sociedade, fortalecendo a confianga dos cidad&os na instituigao.
Assim, é preciso apresentar as areas de atuagdo do Ministério Publico, suas
acdes concretas na vida das pessoas e os resultados deste trabalho para a
sociedade.

Além das areas de atuacdo do Ministério Publico, a campanha também devera
dar énfase ao trabalho da instituigdo no que tange a protegcdo das vitimas de
crimes, ja que o Ministério Publico tutela as vitimas de inumeras violagbes ou
ameagas de direitos.

Episddios de racismo, de discursos de odio e de violéncia de género tém
aumentado significativamente. Dessa forma, também se evidencia a vocacao do
Ministério Publico como defensor da dignidade humana e da vida.

A vocagao do Ministério Publico brasileiro esta expressa na Constituicdo Federal
de maneira bem clara: é a defesa da ordem juridica, do regime democratico e dos
interesses sociais e individuais indisponiveis. Assim, o0 MPSC deseja mostrar a
sociedade, com exemplos concretos, que buscamos prosseguir com a missao de
olhar e defender as pessoas, identificadas em sua humanidade comum, além de
cores, credos, sexo e ideologias.

Neste contexto, o MPSC instituiu, em 2020, o Nucleo Especial de Atendimento as
Vitimas de Crimes (NEAVIT) e o Nucleo de Enfrentamento aos Crimes de
Racismo e Intoleracia (NECRIM).

NEAVIT

O Nucleo Especial de Atendimento as Vitimas de Crimes (NEAVIT) atende as
vitimas de crimes violentos e as familias afetadas, prestando-lhes informacéo,
orientacdo juridica, acesso a justica, acesso a reparacdo de danos e
encaminhamento para acolhimento psicossocial.

Inicialmente, o NEAVIT ira assistir os atingidos pelos seguintes crimes: homicidio
doloso ou tentativa de homicidio doloso; roubo ou tentativa de roubo com lesao
corporal grave; latrocinio, tentado ou consumado; extorséo; sequestro relampago;
extorsdo mediante sequestro; estupro e tentativa de estupro; e estupro de
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vulneravel, tentado ou consumado; além dos crimes previstos na Lei Maria da
Penha.

Nesses casos, cabe ao NEAVIT, entre as suas atribuicbes, encaminhar vitimas e
familiares a érg&os publicos ou privados que tenham o dever institucional ou
possam, de algum modo, prestar o tipo de auxilio necessario a situagao
especifica.

“O NEAVIT propde uma politica institucional orientada a auxiliar a atuagédo do
Ministério Publico no atendimento e apoio humanizado a vitimas de crimes,
sobretudo aquelas em situacao de hipossuficiéncia. O nucleo pretende garantir as
vitimas o acesso a informacgdes, orientagéo juridica, protegéo, reparagao e acesso
a servigo psicossocial, que proporcionem atitudes positivas frente aos efeitos da
violéncia e promover a reconstrucdo de lagcos sociais e familiares. Portanto, o
Ministério Publico de Santa Catarina adota uma nova proposta no exercicio de
suas atividades no ambito criminal, priorizando medidas voltadas a revalorizagao
das vitimas e que assegurem de forma integral o respeito aos seus direitos e a
sua dignidade”, explica o Coordenador do Centro de Apoio Operacional Criminal e
da Segurancga Publica, Promotor de Justi¢ca Jadel da Silva Junior.

NECRIM

O Nucleo de Enfrentamento aos Crimes de Racismo e Intoleracia (NECRIM) é
uma estrutura integrada a Subprocuradoria-Geral de Justica para Assuntos
Institucionais e concebida para dar suporte técnico e operacional as Promotorias
de Justica nos casos de crimes de intolerancia, crimes de 6dio ou ameacas
motivadas por questdes de raga, género, ideologia e religido.

Racismo, injuria racial, homofobia, discursos de &6dio e fake news sao alguns
exemplos de crimes, com ou sem violéncia fisica, que sdo apurados com 0 apoio
do NECRIM. Entre as razdes para a implantagdo do nucleo apontadas no ato que
o criou esta que o Estado n&o possui estrutura formada para o enfrentamento de
crimes raciais. O documento também cita “o oficio recebido em 3 de dezembro
de 2020, oriundo do Conselho Estadual da Populacdo Afrodescendente de Santa
Catarina, Oficio Cepa n°® 34/20”.

O documento relaciona uma série de casos de ofensas, agressdes e
discriminagdo motivados por questdes raciais - alguns, inclusive, praticados por
autoridades e agentes publicos - e até manifestagdes nazistas. Também cita “as
noticias em jornais locais, relatando o aumento de casos de crimes raciais e de
intolerancia no Estado de Santa Catarina em 2019 e 2020” entre os motivos para
a criacdo do nucleo, que contara com dois Promotores de Justica, das areas
criminal e de direitos humanos, nomeados para auxiliar os trabalhos.

“A ideia do NECRIM surgiu da necessidade de centralizarmos e sistematizarmos
informacbdes acerca de crimes de raca e de intolerdncia a fim de, com um
diagnéstico formado sobre como ocorrem, podermos atuar na sua prevengao.
Aliado a isso, o Centro de Apoio Operacional dos Direitos Humanos auxiliara em
questdes de reflexdo, sensibilizacdo e planejamento de estratégias que visem a
busca da prevencdo e do combate ao racismo, ao discurso de 6dio e a
intolerancia e, consequentemente, a promog¢ao de direitos na area da cidadania e
direitos humanos", explica a Coordenadora-Adjunta do Centro de Apoio
Operacional dos Direitos Humanos e Terceiro Setor, Promotora de Justica Lia
Nara Dalmutt.

Entre as atribuicbes do NECRIM estao receber representacdes, noticias de fatos
e outros expedientes, de natureza criminal, relativos a intolerancia (racial,
religiosa, de género etc.) contra pessoas ou grupos discriminados, por escrito ou
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oralmente, e dar o encaminhamento a Promotoria de Justica com a atribuicdo
para atuar no caso; e sistematizar, por meio eletrénico, as informacdes para
cruzar dados e identificar a correlacdo entre os crimes ocorridos no estado, como
apoio as investigacbes das Promotorias de Justica, com o objetivo de conferir
uniformidade e eficiéncia no enfrentamento a infragcbes penais praticadas por
grupos organizados.

Mais informagdes sobre os nucleos podem ser obtidas no seguinte link:
https://www.mpsc.mp.br/noticias/no-dia-nacional-do-ministerio-publico-mpsc-cria-
nucleos-para-combater-crimes-de-racismo-e-intolerancia-e-atender-vitima-de-
crimes-violentos

5. PUBLICO-ALVO / STAKEHOLDERS:

O publico-alvo primario € o cidadao que ainda ndo conhece o Ministério Publico e
como ele atua na protecao a vitima.

Qualificagao do publico:

a) Jovens, adultos e idosos na faixa etaria de 16 a 80 anos;

b) Ambos 0s sexos;

c) Todas as classes sociais.

Atores sociais: sociedade civil organizada, ONGs, associag¢des, professores,
estudantes e agentes publicos e do setor privado do comércio, imprensa, entre
outros.

6. A CAMPANHA

A campanha deve informar sobre o que é o Ministério Publico, quais sao as suas
areas de atuacdo e qual é o seu papel na protegdo e garantia de direitos das
vitimas de crimes, bem como na defesa dos interesses sociais e indisponiveis.

A campanha deve contribuir para a melhora no entendimento do que é o
Ministério Publico e no resultado de suas acdes na vida das pessoas.

A campanha deve contribuir para reverter representacbes negativas e
esteredtipos de violéncia e racismo e agcdes de negagao simbdlica e as diversas
formas de violéncia, assim como de outros casos de violagao de direitos.

Deve ser simples e acessivel a todas as camadas sociais. Deve ser criativa,
sensivel, respeitosa e eficaz.

A campanha devera ter, no minimo, agdes de massa (televisao, radio, outdoor,
entre outras), acdes on-line, monitoramento e intervencdo em midias sociais e
acdes educativas para o ensino médio e o ensino fundamental.

A impressdo do material grafico proposto, assim como a produgéo e veiculagao
do material televisivo e radiofénico, estdo incluidas no valor da licitagdo. Para a
campanha, os recursos de comunicagao do MPSC poderao ser utilizados, tais
como sites de internet e intranet, e usuarios institucionais de midias sociais.

7. PRACA

Estado de Santa Catarina, contemplando a capital, a regido metropolitana e as
macrorregides: Litoral, Nordeste, Planalto Norte, Vale do ltajai, Planalto Serrano,
Sul, Meio-Oeste e Oeste.

8. DESAFIO DA COMUNICACAO E OBJETIVOS

Dados o histérico e as informacdes sobre a campanha e o seu publico-alvo, o
desafio da comunicagao consiste em levar conhecimento ao cidadao sobre o que
€ o Ministério Publico, suas areas de atuagao, o seu trabalho na defesa das
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vitimas e os resultados de suas agbes concretas na vida das pessoas e da
sociedade catarinense.

O objetivo principal da comunicagao, portanto, € aumentar a lembranga de marca
do Ministério Publico de Santa Catarina. Esperamos com isso aumentar a
credibilidade com a sociedade, o entendimento sobre a instituicdo e obter,
portanto, uma melhora na comunicagdo com os publicos.

9. PERIODO DE AGAO DA COMUNICAGAO

A comunicagao devera ser realizada pelo periodo de 30 dias, usando o Dia do
Ministério Publico, 14 de dezembro, como pano de fundo para langamento da
campanha em ambito estadual.
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ANEXO IX - DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DE COTA DE

APRENDIZAGEM
, inscrito  no
CNPJ n. , por intermédio de seu representante legal
Sr(a). , inscrito(a) no CPF sob
n. , DECLARA, como condicdo para contratagcdo, que

cumpre a cota de aprendizagem estabelecida no art. 429, caput, da Consolidagao
das Leis de Trabalho (CLT), nos termos do art. 56, do Decreto Federal n.
9.579/18, e da Instrucdo Normativa n. 146/2018, do Ministério do Trabalho.

*kkk*k kkkkkkkkkk *kkkk
, de de )

(Nome e assinatura do representante legal)
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