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W¥ 7 DE BELO HORIZONTE

CONCORRENCIA N2 SMGO N.2 001/2022
Processo n2 01.073.142/22-92

» OBJETO: PRESTAGCAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE.

= TIPO: TECNICA E PREGO.

* REGIME DE EXECUGAO: EMPREITADA POR PRECO GLOBAL.

= DATA PARA ENTREGA DOS INVOLUCROS 1 A 4 EXIGIDOS NESTE EDITAL: 23/02/2023 DE 14:00 AS
15:00 HORAS

= DATA DE ABERTURA DA SESSAO PUBLICA DE ENTREGA: Ap6s o recebimento dos invélucros de 1 a
a4

* ENTREGA DO INVOLUCRO 5 EXIGIDO NESTE EDITAL: CONVOCACAO PARA APRESENTACAO POR
MEIO DE PUBLICAGAO NO DIARIO OFICIAL

» LOCAL: AV. AFONSO PENA, 1212 — AUDITORIO JK, BAIRRO CENTRO, BELO HORIZONTE/MG.

* FONE: (31) 3246-0056.

= REFERENCIA DE TEMPO: HORARIO DE BRASILIA.

RECIBO

A empresa (nome da Empresa) retirou este Edital e deseja ser informada de qualquer alteracdo
pelo e-mail

(Nome legivel)

OBS.: ESTE RECIBO DEVERA SER REMETIDO A DIRETORIA DE PLANEJAMENTO, GESTAO E FINANCAS,
DA SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO, PELO E-MAIL
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022@pbh.gov.br PARA EVENTUAIS COMUNICACOES AOS

INTERESSADOS, QUANDO NECESSARIO.

A Secretaria Municipal de Governo nao se responsabiliza por comunica¢des ndo repassadas aos
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1. INTRODUCAO

1.1. A Comissdo Especial de Licitagcdo, designada pelo Prefeito do Municipio de Belo Horizonte,
conforme Portaria n? 7379, publicada no Diario Oficial do Municipio, em 17/12/2022 fara realizar
licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do Tipo Técnica e Prego, sob regime de execugdo indireta,
empreitada por preco global, conforme a Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010, e aplicagdo
complementar da Lei Federal n2 8.666, de 21 de junho de 1993, da Lei Federal 4.680, de 18 de junho
de 1965, e seu Decreto Federal 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, e alteragdes, das Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdao — CENP e incorporadas
ao Sistema Legal por forca do Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002, do Cédigo de Etica
dos Profissionais de Propaganda, incorporado ao Sistema Legal por forca da Lei 4.680/65, bem como
a Lei Federal n2 12.846, de 12 de agosto de 2013, a Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte, a Lei
Municipal 9.011, de 12 de janeiro de 2005 e suas alteracdes, os Decretos Municipais n? 10.710, de 28
de junho de 2001 e suas alteracdes e n2 11.245, de 23 de janeiro de 2003, n2 15.113, de 08 de janeiro
de 2013, demais normas pertinentes, mediante as condicdes estabelecidas e integrantes do presente

Edital e seus ANEXOS.

1.2 — A cépia deste Edital estara disponivel na internet, no site www.pbh.gov.br (link Licitagdes). Mais
informagdes poderdo ser obtidas pelo telefone (31) 3246-0056 pelo e-mail:

comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @ pbh.gov.br no horario de 09:00 as 17:00h.

2. DO OBJETO

2.1. O objeto da presente Concorréncia é selecdo de empresas especializadas na prestacdo de servigos
de publicidade.
2.2. Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execucgao
interna, a intermediacdo e a supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacdo do publico em geral.

2.2.1. As atividades previstas no subitem 2.2 ndo poderao ser objeto de subcontratagao.
2.3. Poderdo ser incluidos como atividades complementares aos servigos de publicidade contratados
0s servicos especializados pertinentes:

2.3.1. ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
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geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e ac¢Oes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas,respeitado o disposto no art. 32 da Lei Federal n® 12.232/2010;
2.3.2. a producdo e a execugado técnica das pecas e projetos publicitdrios criados;
2.3.3. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.
2.4. E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacgdo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo ou o patrocinio de
eventos festivos de qualquer natureza.
2.5. Os servigcos abrangem as acdes de publicidade de utilidade publica, sobre todos os assuntos e
temas de competéncia ou de interesse do Municipio de Belo Horizonte.
2.6. Os servicos de comunicacgdo social terdo carater educativo, informativo, de orientacdo social ou
de utilidade publica, deles ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promocdo pessoal de autoridades ou servidores publicos (§12 art. 37 da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil e art. 28 da Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte).
2.7. O publico prioritario das campanhas e a¢des publicitarias a serem empreendidas é a populagado
de Belo Horizonte.
2.7.1. S3o também publicos a serem atingidos por campanhas e a¢Ges publicitarias, os que se
constituirem de interesse da Administracdao Municipal pelo potencial que representam para o
desenvolvimento do Municipio, sejam por aspectos econbémicos, culturais, turisticos ou
sociais, além de entidades de classe, meio politico, em especial os integrantes da Camara
Municipal de Belo Horizonte, poder judicidrio e outras associacdo representativas de
segmentos diversos da sociedade.
2.8. Todos os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagao e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacdo, inclusive as pecas publicitarias, pertencerdo aos Contratantes.
2.9. Os servicos, objeto desta licitacdo, serdo adjudicados as 2 (duas) primeiras classificadas, na ordem
decrescente de pontuacio, correspondente a 2 (dois) lotes, definidos guardando relagio com as Areas
de Resultado e os respectivos Projetos Estratégicos e Transformadores do Plano Plurianual de Agdo

Governamental - PPAG 2022-2025, a saber:

Lote 1 — Adjudicado a 12 classificada:
A- Institucional (Incluidas campanhas extraordinarias em situacdo de crise como enchentes,

queda de encostas, pandemia etc. Nas campanhas com carater de balango, poderdo ser
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utilizados informacGes e dados de outras areas nao incluidas nesse lote)

B- Seguranga

C- Habitac¢do, Urbanizagdo, Regulacdo e Ambiente Urbano

D- Mobilidade Urbana

E
=

Educacao

G- Cultura

Protecdo Social, Seguranca Alimentar e Esportes

Valor: RS 45.000.000,00 (quarenta e cinco milhdes de reais).

Lote 2 — Adjudicado a 22 classificada:

A- Atendimento ao Cidaddo e Melhoria da Gestdo Publica (Nas campanhas de IPTU, poderao

ser utilizados dados e informacgGes de outras areas ndo incluidas nesse lote)

B- Saude
C- Sustentabilidade Ambiental

D- Desenvolvimento Econbmico e Turismo

Valor: RS 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).

PROJETOS ESTRATEGICOS 2023-2025

~ SEGURANCA
1. Policiamento em dreas prioritarias e em unidades de atendimento a populagdo
2. Prevengdo da violéncia em dreas de vulnerabilidade social

~ EDUCAGAO
. Ampliagdo do Programa APPIA - Um Olhar para a Infincia
. Implantacdo do Programa APPIA - Horizontes da Adolescéncia

3. COP-BH: Gestdo integrada e inteligente de problemas publicos de Belo Horizonte | | 27. Promogdo de Politicas de Educagdo Inclusiva
28. pl ¢do do Prog APPIA - C lidando Projetos de Vida
~ SAUDE 29. Melhoria da Convivéncia e da Seguranga no Ambiente Escolar
4. Ampliagio do acesso e qualificacdo do cuidado e gestdo em saide 30. Educagdo Integral, Cidad3 e de Qualidade Social
5. Fortalecimento da atengdo primaria em satde 31. Desenv. Profissional e Formagdo Continuada dos Profissionais da Educagio
6. Aumento da eficiéncia operacional das agdes de prevencdo, controle de 32. Ampliagio do Atendimento em Tempo Integral
doengas e redugdo do risco sanitario
7. Tecnologia e informagdo para conectar e facilitar o uso dos servigos de satde -
pelo cidaddo e trabalhadores CULTURA I

~ SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

8. Ampliagdo e qualificagdo do servigo de limpeza urbana
9. Modernizagio do licenciamento ambiental
10. Bem Estar e Saide Animal
11. BH Cidade Sustentdvel
12. Gestdo de Aguas Urbanas: Gest3o Ambiental
13. Melhoria da inf utura e das
FPMZB, com énfase na ac e vid Nitor
. Melhoria das condi¢des ambientais das unidades administradas pela FPMZB,
com énfase em educagdo ambiental, conservagdo da biodiversidade e solugdes
baseadas na natureza

idad = 4
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33. Politica de Patrimdnio e Meméria Cultural
34. Fortalecimento da cultura e do turismo na Pampulha
35. Belo Horizonte Film Comission

~ PROTEGAO SOCIAL, SEGURANGA ALIMENTAR E ESPORTES

36. SUAS BH Protege

. Fortalecimento de politicas publicas de direitos de cidadania

. Fortalecimento da politica de seguranga alimentar e da agroecologia
. Democratizagdo do esporte e do lazer

~ MOBILIDADE URBANA

15. Qualidade do Transporte Coletivo: Um Direito de Todos

16. BH Inclusiva, Segura e Cidadd

17. Modernizagio tecnolégica

18. Implantagdo e Melhoria de infraestrutura de mobilidade urbana

~ ATENDIMENTO AO CIDADAO E MELHORIA DA GESTAO PUBLICA

40. Modernizagdo da transparéncia, automagio dos processos de auditoria e
fomento ao controle social

. Aprimoramento do relacionamento entre cidadio e Prefeitura

. Modernizagio e automacdo de processos internos da PBH

. Gestdo estratégica de pessoas e valorizagdo do servidor e do segurado

. Modernizagdo dos processos de gestdo da receita tributiria

™ HABITACAO, URBANIZAGCAO, REGULAGAO E AMBIENTE URBANO

19. Regularizagdo fundidria e urbaniza¢do em édreas de interesse social

. Gestdo e redugdo do risco geoldgico em assentamentos de interesse social

. Provisdo habitacional no municipio

. Simplificagdo e modernizagdo dos servigos de licenciamento urbano para
melhoria da gestdo publica

. Regulariza¢do ur a de

. Melhoria do Ambiente Urbano

yentos informais de interesse social

" DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO
. Belo Horizonte Surpreendente
. Atracdo de investimentos e fomento ao setor da tecnologia da informagdo
. Fomento ao empreendedorismo, a economia criativa e soliddria
. Qualificagdo, prof lizagdo e empreg
. Relagdes internacionais de Belo Horizonte

Melhoria do Ambiente de Negocios — MAN'

Belo Horizonte Cidade Inteligente — BHCI?
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3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderdao participar da presente licitacdo empresas especializadas no ramo, legalmente
estabelecidas no Pais, desde que atendam todas as exigéncias deste Edital e seus anexos, satisfagam
os requisitos do art. 32 da Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965, e legislacdo complementar e
tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei Federal n2
12.232/2010.
3.2. Estardo impedidos de participar de qualquer fase do procedimento os interessados que se
enquadrem em quaisquer das situacdes a seguir:
a) estejam constituidos sob forma de consérecio;
b) estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;
c) tenham sido declarados inidéneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer esfera
de Governo;
d) estejam sob faléncia, sob concurso de credores, em dissolugdo ou liquidagao, cisdo, fusdo
ou incorporacgao;
e) estejam em recuperacgdo judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que comprovarem
qgue o plano de recuperacao foi homologado pelo juizo competente;
f) estrangeiras que ndo funcionem no Pais;
g) cujo(s) sécio(s), dirigente(s), gerente(s) ou componente(s) de seu quadro técnico, seus
respectivos conjuges ou companheiros sejam servidores ou empregados municipais, ou que o
tenham sido nos ultimos 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data desta Licitagdo, ou sejam
titulares de mandato eletivo;
h) estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIll do art. 72 da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil;
i) demais hipoteses proibidas pela legislacdo vigente.
3.3. A observancia das vedag¢des do subitem 3.2 é de inteira responsabilidade da LICITANTE que,pelo
descumprimento, estara sujeita as penalidades cabiveis.
3.4. Nenhum LICITANTE podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.
3.5. A participa¢do na presente Concorréncia implica para o licitante: a confirmacao de que recebeu
da Comissdo Especial de Licitacdo todas as informagBes necessdrias ao cumprimento desta
Concorréncia; a aceita¢do plena e irrevogdvel de todos os termos, cldusulas e condi¢gdes constantes
deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informac¢Ges e dos documentos apresentados em

qualquer fase do processo.
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3.6. O LICITANTE assume todos os custos de preparacdo e apresentacdao dos Documentos de
Habilitacdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressaltando-se que o Municipio de Belo Horizonte
nao serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condug¢do ou do

resultado do processo licitatério.

4. DO CREDENCIAMENTO

4.1. O credenciamento sera realizado na primeira sessao de recepcdo e abertura das propostas.
4.2. Qualquer declara¢do ou manifestagao a ser feita nesta licitagcdo sera efetuada pelo representante
legal da empresa ou seu representante constituido por procuragao.
4.3. Quando a representacao for exercida pelo representante legal da empresa, na forma dos seus
atos de constituicdo, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, emcdpia do ato que estabeleca a prova de representacdo da empresa, na qual conste
o nome do sécio e os poderes para representd-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do
dirigente; em ambos os casos, autenticada em cartdrio ou ainda cdpia simples acompanhada do
original para autenticac¢do por servidor do 6rgdo licitante.
4.3.1. Caso o preposto do LICITANTE ndo seja seu representante estatutario ou legal,
a representacdo sera exercida por procuracdo, na forma do ANEXO I, que devera ser
apresentada a Comissdo Especial de Licitacdo, no ato de abertura dos invélucros ou na
ocorréncia da situacdo prevista no art. 45, § 29, da Lei Federal n? 666/93 e suas alteracdes,
pelo préprio preposto, munido de documento de identidade, o que o tornara apto a praticar
os atos necessarios ao procedimento licitatorio.
4.3.1.1. A procuragao devera vir acompanhada de cépia autenticada do documento
constitutivo do proponente ou de outro documento em que esteja expressa a
capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.
4.3.2.A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da sessdo publica de licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato
durante o procedimento licitatério.
4.3.3. A documentacgado apresentada na primeira sessao de recepc¢ao e abertura das propostas
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de substituicdo do
representante no decorrer do processo licitatéorio, deverd ser apresentado novo

credenciamento.
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5. DA ENTREGA E APRESENTACAO DOS INVOLUCROS DE PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE
PRECOS E DE DOCUMENTACAO E DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO
TECNICA

5.1. Osinvélucros 1 a 4 exigidos neste Edital deverdo ser apresentados a Comissdo Especial de Licitacdo
pelos proponentes em sessdo publica a ser realizada as 14 hrs. do dia 23/02/2023, no Auditério JK,
localizado na Avenida Afonso Pena, 1212, Bairro Centro, Belo Horizonte, MG, em invdlucros distintos
e separados. A Comissdo, apds o recebimento, emitira “Recibo de Envelope do Licitante”.
5.2. A Proposta Técnica devera ser apresentada em 3 (trés) invdlucros distintos e fechados, sendo um
para a Proposta Técnica — Via N3o Identificada do Plano de Comunicag3o Publicitaria (INVOLUCRO n.2
1), um para a Proposta Técnica — Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria (INVOLUCRO
n.2 2) e outro para a Proposta Técnica - Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des
de Problemas de Comunicag3o (INVOLUCRO n.23).
5.3. Proposta de Pregos deverd ser apresentada em 1 (um) invélucro (INVOLUCRO n.24).
5.4. As Propostas Técnicas e de Precos de cada LICITANTE — invélucros 1 a 4 — deverao ser entregues
da seguinte forma:
5.4.1. INVOLUCRO N.21 - Invélucro padronizado n.2 1 — Plano de Comunicag3o Publicitaria —
Via Nao Identificada
5.4.1.1. O Invdlucro padronizado n.2 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Ndo Midia), devera ser entregue fechado e ndo podera ter
nenhuma identificacdo na parte externa, ndo poderda apresentar marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo do licitante,ndo podera
estar danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo do licitante, para preservar —até
a abertura do Invdlucro n.2 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicac¢do
Publicitaria.
5.4.1.2. A Comissdo Especial de Licitacdo sd aceitara o Plano de Comunicac¢do
Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado
n.2 1 fornecido obrigatoriamente pelo Municipio de Belo Horizonte a pedido formal do
LICITANTE interessado na presente licitacao.
5.4.1.3. O invélucro padronizado n.2 1 devera ser retirado pelo interessado, até o
terceiro dia util anterior a data prevista para a sessdo de entrega dos envelopes, no

horario de 9h as 17h, no seguinte endereco: Diretoria de Planejamento, Gestdo e
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Financas, da Secretaria Municipal de Governo, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212,
39 andar, Bairro, Centro, Belo Horizonte, MG.

5.4.2. INVOLUCRO N.22 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada.
5.4.2.1. O invdlucro n.2 2 deverd estar lacrado e rubricado no lacre, com a seguinte

identificacdo:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE
Concorréncia SMGO N.2 001/2022
Servicos de Publicidade

Invélucro n.2 2 — Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Nado Midia)

Empresa: CNPJ:

5.4.2.2. O invélucro n.2 2 sera providenciado pelo LICITANTE e sera constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informagOes de que trata, até sua abertura e desde que respeitados os
limites e caracteristicas deste Edital.
5.4.2.3. O conteudo do invélucro n.2 2 deverd ser idéntico ao do n.2 1 no que diz
respeito a questdo dos textos, sem a necessidade de apresentacdo dos exemplos de
pecas da ideia criativa (esbogos, layouts, spots, storyboards etc.).
5.4.3. INVOLUCRO N.23 — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao.
5.4.3.1. O invdlucro n.2 3 deverd estar lacrado e rubricado no lacre, com a seguinte

identificacdo:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE

Concorréncia SMGO N.2 001/2022

Servigos de Publicidade

Invélucro n.2 3 — Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdesde Problemas de Comunicagao.

Empresa: CNPJ:

5.4.3.2. O invélucro n.2 3 sera providenciado pelo LICITANTE e serd constituido de
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embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
guanto as informacGes de quetrata, até sua abertura e desde que respeitados os
limites e caracteristicas deste Edital.
5.4.4. Serd vedada a aposi¢do ao invdlucro n.2 3, assim como dos documentos nele contidos,
de informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria
do plano de comunicacdo publicitaria, em qualguer momento anterior a abertura dos
invélucros.
5.4.5. INVOLUCRO N.24 - Proposta de Precos.
5.4.5.1. O invélucro n.2 4 deverd estar lacrado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacdo:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE
Concorréncia SMGO N.2 001/2022
Servicos de Publicidade

Invélucro n.2 4 — Proposta de Precos

Empresa: CNPJ:

5.4.5.2. O invdlucro n.2 4 sera providenciado pelo LICITANTE e constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.
5.5. Apés o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, subitem 5.1 deste Edital,
nenhum outro documento serd recebido, cancelado, retificado ou acrescido. Caso o prazo seja
insuficiente, serdo distribuidas senhas aos presentes para recebimento dos invdlucros pela
Comissao Especial de Licitagao.
5.6. Os invdlucros padronizados com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria ndo
serdo recebidos pela Comissao Especial de Licitacdo no caso de apresentarem marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar o licitante.
5.7. E vedado o langamento de qualquer cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados ou nos
documentos que compdem a Via Ndo Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.
5.8. E vedada a participagdo, na sessdo de recebimento das Propostas Técnicas e Pregos, dos membros
designados para a Subcomissao Técnica.
5.9. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em 1 (um) invélucro (INVOLUCRO n.25)
a Comissao Especial de Licitagao apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das Propostas

Técnicas e de Precos, em data e horario fixados para a sessdo de abertura do INVOLUCRO 5, por meio
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de publicagdo no Didrio Oficial do Municipio — DOM.
5.9.1. INVOLUCRO N.2 5 — Documentos de habilitacdo
5.9.1.1. O invdlucro n.2 5 deverd estar lacrado e rubricado no lacre, com a seguinte

identificacdo:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE
Concorréncia SMGO N.2 001/2022

Servigos de Publicidade

Invélucro n.2 5 — Documentos de Habilitagao

Empresa: CNPJ:

5.9.1.2. O invélucro n.2 5 serd providenciado pelo LICITANTE e constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgGes de que trata, até sua abertura e desde que respeitando os
limites e caracteristicas deste Edital.
5.10. As propostas e/ou documentos de habilitacdo recebidos abertos, por fax ou via e-mail ndo serdo
considerados.
5.11. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, com excec¢do
da analise e julgamento das Propostas Técnicas, que seguirdo especialmente o determinado pela Lei
Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010.
5.12. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdao Técnica, composta por 3
(trés) membros formados em comunicac¢do, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas.
5.12.1. 1/3 (um terco) dos membros da Subcomissdo ndo poderd manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Belo Horizonte.
5.12.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica sera por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagdo que terd no minimo 9 (nove) integrantes previamente
relacionados pelo Municipio de Belo Horizonte.
5.13. A relagdo de 9 (nove) integrantes, entre os quais serdo sorteados os membros da subcomissao
técnica, devera ser composta de 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Belo Horizonte e que sejam
previamente cadastrados, com fundamento nos §§ 22 e 32 do art. 10 da Lei Federal n? 12.232/2010,
sendo o enquadramento ao ultimo decorrente do valor estimado para a contratagao que supera o

valor de 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, que é de
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R$1.760.000,00 (um milhdo, setecentos e sessenta mil reais - vide Decreto Federal n2 9.412/2018).
5.14. A relacdo dos nomes sera publicada no DOM em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em
que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
5.14.1. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o Municipio de Belo Horizonte.
5.14.2. A relagdo prevista neste Edital contera, separadamente, os nomes dos que mantém e
os dos que ndo mantém vinculo com o Municipio de Belo Horizonte.
5.14.3. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere este Edital,
mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de Licitacdo de fundamentos juridicos
circunstanciados para a eventual exclusao.
5.14.4. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.
5.14.5. A abstenc¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, na elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste Edital.
5.14.6. Sera necessario publicar nova relacdao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido nos subitens 5.12 e 5.12.1 deste Edital.
5.14.7. S6 serd admitida nova impugnacdo de nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.
5.14.8. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacgao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no

edital e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

6. DA ABERTURA DOS INVOLUCROS, DO PROCESSAMENTO E DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS

6.1. Recebidos os invdlucros 1 a 3, com a Proposta Técnica, e 4, com a Proposta de Pregos, conforme
subitens 5.1, 5.2 e 5.3, a Comissdo Especial de Licitagdo, na sessado publica, procedera a abertura dos
invélucros 1 — Proposta Técnica - Plano de Comunica¢do Via Nao Identificada, e o invdlucro 3 —
Proposta Técnica - Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de

Comunicagao.
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6.2. As propostas serdao rubricadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes dos licitantes presentes na sessao, facultada a designacao de um deles ou de comissao
para representar todos os licitantes.

6.3. Os invdlucros das Propostas Técnicas e todo o seu conteldo serdo encaminhados a Subcomissdo
Técnica para andlise e julgamento.

6.4. E vedada a participagdo, na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e Pregos,
dos membros designados para a Subcomissdo Técnica.

6.5. Os invdlucros das Propostas Técnicas e todo o seu conteldo serdo encaminhados a Subcomissdo
Técnica para andlise e julgamento.

6.6. A Subcomissdo Técnica procederda a andlise individualizada e ao julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria Via Ndo ldentificada (invélucro 1) e da Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo (invélucro 3), respeitado o
procedimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos neste Edital, desclassificando-se as
Propostas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento.

6.7. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (l) ao julgamento do Plano de
Comunicac¢do Publicitdria Via Nao Identificada e (ll) ao julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto
de InformacGes e, posteriormente, encaminhadas a Comissdo Especial de Licitagdo, junto com as
Propostas, as planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram
em cada caso.

6.8. Recebidas as atas de julgamento, a Comissao Especial de Licitagdo convocard sessdo publica,por
meio de publicacdo no DOM, com antecedéncia minima de 02 (dois) dias Uteis, destinada a apuragao
do resultado geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

6.9. Abertura do envelope 2 com a Via ldentificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

6.10. Cotejo entre as Vias ldentificadas e as Ndo Identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
para identificacdo de sua autoria.

6.11. Verificacdo da Pontuacdo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois envelopes (1 e 3),
julgados pela Subcomissdo Técnica, para efeito de obtencdo da pontuacdo minima prevista e
desclassificagdo daqueles que ndo obtiverem a pontuagdo minima exigida de 70% (setenta por cento)
do total dos pontos no conjunto da Proposta Técnica (Invdlucros 1 e 3).

6.12. Elaboracdo de planilha geral com as pontuagfes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
Proposta Técnica, obtendo-se a classificagdo dessa etapa.

6.13. Proclamacado do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
Propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

6.14. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 5 (cinco) dias
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Uteis da sua publicacdo.
6.14.1. O resultado do julgamento serd publicado com a indicacdo dos licitantes
desclassificados e da ordem de classificagdo disposta pelo nome dos licitantes.
6.15. O recurso que cause alteracdo da classificacdo enseja a republicacdo do resultado e reabre o
prazo recursal.
6.16. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em razdes ou argumentos novos agregados ao
resultado decorrente do julgamento do recurso anterior.
6.17. Ndo provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do
julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Especial de Licitagdo convocard sessao publica, por
meio de publicacdo no DOM, com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a abertura do
Envelope 4 com as Propostas de Precos dos licitantes classificados na fase anterior, adotando-se o
procedimento e as regras previstas para o julgamento da Proposta de Precos e Pontuacao Final.
6.18. Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis da sua publicacdo.
6.18.1. O recurso que cause alteracao da classificacao final enseja a republicacdo do resultado
no DOM e reabre o prazo recursal.
6.18.2. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em razdes ou argumentos novos
agregados ao resultado decorrente do julgamento do recurso anterior.
6.18.3. Ndo provido eventual recurso interposto ou ndao havendo recurso contra o resultado
do julgamento final das propostas, a Comissdo Especial de Licitagdo apurara os vencedores,
nos termos do disposto neste edital, e convocara sessao publica, com antecedéncia minima de
dois dias uteis, destinada a apresentac¢do do Envelope n.2 5 — Documentos de Habilitagdo pelos
licitantes classificados no julgamento final das propostas, para analise da sua conformidade

com as condicdes estabelecidas na legislacdo em vigore neste Edital.

7. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO — INVOLUCRO N.2 5

7.1. Nesta fase, serdo analisadas e avaliadas as caracteristicas dos licitantes classificados nojulgamento
final das propostas no que se refere a habilitacdo juridica, regularidade fiscal, qualificagdo técnica,
qualificacdo econdémico-financeira, comprovadas mediante a apresentacdo dos documentos
indicados abaixo, que deverao estar contidos dentro do Invélucro n2. 5 — Documentos de Habilitagao,
ter todas as pdginas numeradas e rubricadas por representante legal do LICITANTE, ainda, ser
apresentados emoriginal ou em cdpia autenticada por cartério competente ou ainda cdpia simples

acompanhada do original para autenticacdo por servidor do érgao licitante.
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7.2. Sera considerado habilitado o LICITANTE que, se cadastrado no Sistema Unico de Cadastro de
Fornecedores do Municipio — SUCAF:
7.2.1. com situacdo regular e habilitado na linha de servico 03.35 (Servicos Técnicos
Especializados de Publicidade e Propaganda), apresentar a documentag¢do prevista nos
subitens 7.3 a 7.3.12 deste edital;
7.2.2. com documentagado vencida, mas habilitado na linha de servigo 03.35 (Servigos Técnicos
Especializados de Publicidade e Propaganda), apresentar o(s) documento(s) regularizador(es)
ea documentagdo prevista nos subitens 7.3 a 7.3.12 deste edital;
7.2.3. na hipdtese de a certiddo para recuperagdo judicial ou extrajudicial for positiva,
apresentar comprovante da homologacio/deferimento, pelo juizo competente, do plano de
recuperagao em vigor.
7.2.4. com situagdo regular, mas ndo habilitado na linha de servico 03.35 (Servicos Técnicos
Especializados de Publicidade e Propaganda), devera apresentar além dos documentos
exigidos nos subitens 7.3 a 7.3.12 deste edital, o Estatuto ou Contrato Social em vigor
acompanhado da(s) ultima(s) alteracdo(Ges), para analise do objeto social quanto a
compatibilidade em relagdo ao objeto licitado.
7.3. Habilitag3o Juridica para o LICITANTE cadastrado no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores
do Municipio — SUCAF:
7.3.1. Atestado(s) de experiéncia(s) anterior(es) fornecido(s) por veiculo(s) de comunicacdo,
contendo informacgdes sobre o desempenho do LICITANTE nas relagGes com os respectivos
emitentes para fins de comprovar desempenho satisfatdrio da agéncia.
7.3.1.1. O(s) atestado(s) deverd(3o) estar emitido(s) em papel(eis) timbrado(s) da(s)
Empresa(s) que o expediu(ram), ou devera(do) conter carimbo do CNPJ ou outra
informacao que permita a devida identificacdo do emitente.
7.3.1.2. O(s) atestado(s) de capacidade técnica podera(do) ser apresentado(s) em
nome da empresa, com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) do licitante.
7.3.2. Caso o LICITANTE ndo esteja estabelecido no Municipio de Belo Horizonte, devera
apresentar, também, declaracdo de que possuira, até o inicio da execug¢do contratual, no
respectivo ambito geografico, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados.
7.3.3. Certificado de Qualificagdo Técnica, conforme previsto no artigo 42, § 19, da Lei Federal
n 12.232/10.
7.3.4. Balanco Patrimonial e Demonstragdo Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social

ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a situacao financeira do licitante,
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vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, devendo ser observados os
subitens abaixo para o devido enquadramento.
7.3.5. Serdo considerados, na forma da lei, o Balango Patrimonial e a Demonstracdo Contabil
do Resultado do Ultimo Exercicio Social, assim apresentados, alternativamente:
a) publicados em Diario Oficial;
b) publicados em Jornal;
c) por fotocépia do livro Didrio, devidamente registrado/autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou registrado no drgao de registro
equivalente, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento;
d) na forma de escrituracdo contabil digital (ECD) instituida pela Instru¢do Normativa
da RFB n21.420 de 19/12/2013 e suas alteracdes.
7.3.6. As empresas com menos de um ano de existéncia, desde que ndo enquadradas no art.
1.065 do Cdédigo Civil, devem apresentar Balanco de Abertura devidamente
registrado/autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou registrado
no érgdo de registro equivalente.
7.3.7. O Balango Patrimonial (inclusive o Balan¢o de Abertura) e a Demonstracao Contabil do
Resultado do Ultimo Exercicio Social deverdo estar assinadas por Contador ou por outro
profissional equivalente, devidamente registrados no Conselho Regional de Contabilidade.
7.3.8. Célculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacdo das férmulas abaixo, sendo considerado habilitado o LICITANTE que apresentar

resultado igual ou maior que 1 (um), em todos os indices aqui mencionados:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo N3o Circulante

LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

7.3.9. A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indices
referidos no subitem acima devera comprovar Patriménio Liquido ou Capital Social minimo de
RS 6.500.000,00 (seis milhdes e quinhentos mil reais), referente a 10% (dez por cento) do valor
total estimado da contratacao.

7.3.10. Reserva-se a Comissao Especial de Licitagdo o direito de efetuar os calculos, caso o

memorialdos calculos dos indices ndo seja apresentado.
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7.3.11. Declaracao expressa de que o LICITANTE ndo emprega trabalhador menor nas situa¢des
previstas no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo da Republica, conforme modelo ANEXO Ill.
7.3.11. Declaragdo, conforme modelo ANEXO VI, de que o LICITANTE cumpre os requisitos
estabelecidos na Lei Complementar n.2 123/2006, alterada pela Lei n2 11.488/2007, e se
enquadra como beneficidrio, quando for o caso.
7.4. Serd considerado habilitado o LICITANTE que, se ndo cadastrado no Sistema Unico de
Cadastro de Fornecedores do Municipio — SUCAF, apresentar toda documentacao relacionada abaixo:
7.4.1. Habilitagdo Juridica:
a) Registro comercial, no caso de empresa individual;
b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em
se tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedades por acdes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;
c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova
de diretoria emexercicio;
d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacado para funcionamento expedido
pelo 6rgdao competente, quando a atividade assim o exigir;
Observacgao: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou
contrato social em vigor, o documento de constituicdo da empresa, acompanhado
da(s) ultima(s) alteracdo(des) referente(s) a natureza da atividade comercial e a
administracdo da empresa, ou a Ultima alteragdo consolidada.
7.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista:
a) Prova deinscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
b) Prova deinscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;
c) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e
Municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;
d) Prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei.
e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante apresentacdo de certiddo, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das

Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de 1o de maio de 1943.
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7.4.3. Qualificagdo Técnica:
7.4.3.1. Atestado(s) de experiéncia(s) anterior(es) fornecido(s) por veiculo(s) de
comunicacdo, contendo informacdes sobre o desempenho do LICITANTE nas relagGes
com os respectivos emitentes para fins de comprovar desempenho satisfatdrio da
agéncia.
7.4.3.2. O(s) atestado(s) deverd(3o) estar emitido(s) em papel(eis) timbrado(s) da(s)
empresa(s) que o expediu(ram), ou deverd(3ao) conter carimbo do CNPJ ou outra
informacdo que permita a devida identificacdo do emitente.
7.4.3.3. O(s) atestado(s) de capacidade técnica podera(do) ser apresentado(s) em
nome da empresa, com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) do licitante.
7.4.4. Caso o LICITANTE ndo esteja estabelecido no Municipio de Belo Horizonte, devera
apresentar, ainda, declaracdo de que possuira, até o inicio da execucdo contratual, no
respectivo dmbito geografico, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados.
7.4.5. Certificado de Qualificacdo Técnica, conforme previsto no artigo 49, § 12, da Lei Federal
n2 12.232/10.
7.4.6. Qualificagao Economico-Financeira:
7.4.6.1. Balango Patrimonial e Demonstracdo Contabil do Resultado do Ultimo
Exercicio Social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a situa¢ao
financeira do licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisérios, devendo ser observados os subitens abaixo para o devido
enquadramento.
a) Serdo considerados, na forma da lei, o Balanco Patrimonial e a Demonstragado
Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social, assim apresentados,
alternativamente:
a.1) publicados em Diario Oficial;
a.2) publicados em Jornal;
a.3) por fotocépia do livro Diario, devidamente registrado/autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou registrado no érgao de
registro equivalente, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento;
a.4) na forma de escrituracdo contabil digital (ECD) instituida pela Instrucao
Normativa da RFB n2 1.420 de 19/12/2013 e suas alteragdes.
b) Asempresas com menos de um ano de existéncia, desde que ndo enquadradas no

art. 1.065 do Cédigo Civil, devem apresentar Balanco de Abertura devidamente
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registrado/autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou
registrado no 6rgdo de registro equivalente.

c) O Balango Patrimonial (inclusive o Balango de Abertura) e a Demonstragdo
Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social deverdo estar assinados por Contador
ou por outro profissional equivalente, devidamente registrados no Conselho Regional
de Contabilidade.

7.4.6.2. Calculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicagdo das férmulas abaixo, sendo considerado habilitado o LICITANTE que
apresentar resultado igual ou maior que 1 (um), em todos os indices aqui

mencionados:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo N3o Circulante

LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

a) A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indices
referidos no subitem acima devera comprovar Patriménio Liquido ou Capital Social
minimo de RS 5.750.000,00(cinco milhdes setecentos e cinquenta mil reais) referente
a 10% (dez por cento) do valor total estimado da contratagao.
b) Reserva-se a Comissao Especial de Licitagdo o direito de efetuar os calculos, caso
o memorial dos célculos dos indices ndo seja apresentado.
7.4.7. Certiddo negativa de faléncia, recuperacdo judicial ou extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execucdo patrimonial, expedida no domicilio da
pessoa fisica, quando for o caso.
a) Na hipdtese de a certiddo para recuperacdo judicial ou extrajudicial for positiva,
deve o LICITANTE apresentar comprovante da homologacdo/deferimento, pelo juizo
competente, do plano de recuperagao em vigor.
7.4.7.1. Declarag¢do, nos termos do ANEXO VI, de que o LICITANTE cumpre os
requisitos estabelecidos na Lei Complementar n.2 123/2006, alterada pela Lei n®
11.488/2007, e se enquadra como beneficiario, quando for o caso.
7.4.8. O LICITANTE poderd acessar o site www.pbh.gov.br/sucaf para consulta/conhecimento

de:
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- Linha de fornecimento, clicando dentro da coluna Informacgdes Especificas no link
TABELA;
- LINHAS DE FORNECIMENTO;
- Situagdo cadastral.
7.4.9. O LICITANTE obriga-se a declarar a superveniéncia de fato impeditivo da habilitacdo,
qguando houver, sujeitando-se as penalidades cabiveis.
7.4.10. Sob pena de inabilitagdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo
deverdo estarem nome do licitante, devendo ser observado:
a) se o LICITANTE for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome dela;
b) se o LICITANTE for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial,
exceto aqueles que, comprovadamente, pela prdpria natureza, forem emitidos
somente em nome da matriz;
7.4.11. Para fins de habilitacdo, os documentos que ndo possuirem prazo de validade deverdo
possuir data de emissdo de no maximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como referéncia a
data de abertura dos envelopes de n2 01 — “Documentacdo de Habilitacao”.
7.4.12. Nao se enquadram no subitem 7.4.11 os documentos que, pela prépria natureza, ndo
apresentam prazo de validade, inclusive quanto aos atestados de capacidade técnica.
7.4.13. Os beneficidrios da Lei Complementar n° 123/06 deverdo apresentar toda a
documentac¢do de habilitagdo referente a comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista,
como condicdo para ter o objeto adjudicado a seu favor.
7.4.14. A comprovacao referida no subitem acima podera ser realizada por meio do Relatério
de Situagao do Fornecedor do SUCAF.
7.4.15. Havendo restricdo na comprovacado da regularidade fiscal e trabalhista por parte dos
beneficiarios, nos termos da Lei Complementar n2 123/2006, a Comissao Especial de Licitacdo
os julgara habilitados, concedendo o prazo de 05 (cinco) dias Uteis que correra a partir do
julgamento das propostas de precos, prorrogavel por igual periodo, a critério da Administracdo
Publica, para regularizacdo da documentacdo fiscal e trabalhista.
7.4.15.1. A prorrogacao do prazo para a regularizacao fiscal e trabalhista prevista no
subitem acima dependerda de requerimento pelo interessado, devidamente
fundamentado, dirigido a Comissdo Especial de Licitagao.
7.4.15.2. O requerimento devera ser apresentado dentro do prazo inicial de 05 (cinco)
dias Uteisconcedidos para a regularizacao fiscal e trabalhista.
7.4.15.3. A ndo regularizacdo da documentacdo fiscal e trabalhista por parte dos

beneficiarios, no prazoprevisto, implicara na decadéncia do direito a contratagao.
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7.4.16. A regularidade da situacdo do LICITANTE no SUCAF serd confirmada por meio de
consulta

on-line ao sistema. Procedida a consulta, serdo impressos relatdrios de situa¢do de cada
participante.

7.4.17. Os documentos exigidos nos subitens acima deverao ser apresentados em original ou
cOpia autenticada por cartdrio competente ou ainda cdpia simples acompanhada do original
para autentica¢do por servidor do drgao licitante.

7.4.18. Serdo aceitas somente cépias legiveis.

7.4.19. Nao serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

7.4.20. A critério da Comissao Especial de Licitacdo, a analise da documentacgdo e da proposta
apresentada pelos licitantes poderd ser realizada reservadamente, sendo o julgamento
publicado posteriormente no DOM.

7.4.21. Todos os documentos e propostas serdo rubricados preferencialmente pelos licitantes
presentes e pela Comissao Especial de Licitacao.

7.4.22. Qualquer manifestacdo a respeito de habilitacdo de licitantes ou impugnacdo de
propostas, pelos interessados, podera ser feita durante as sessGes publicas, no momento

determinado para tal pela Comissdo Especial de Licitagao.

8. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. INVOLUCROS 1 E 2 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.1.1. Para efeito de avaliacdo, os licitantes deverdao apresentar uma campanha simulada,
dentro do tema “BH Mais Feliz”, no qual Belo Horizonte devera ser apresentada como uma
cidade moderna, conectada, segura, importante centro cultural e turistico, e reconhecida pela
exceléncia em seus servicos. A campanha deve responder o desafio da Prefeitura de Belo
Horizonte em se fazer ser percebida pela populacao, pelo poder legislativo e pelas entidades
de classe, pelos investimentos realizados nas areas de obras de infraestrutura, mobilidade
urbana, saude, educacado, inclusao digital e programas de alcance social, principalmente para
as camadas mais vulnerdveis da populagao.

8.1.2. 0O Plano de Comunicac¢do Publicitaria deverd ser elaborado a partir das informacdes
do briefing, constante no ANEXO |. Ele serd composto pelos itens “Raciocinio Basico”,
“Estratégia de Comunicagao”, “Ideia Criativa” e “Estratégia de Midia e Nao Midia” e deverd ser
apresentado observando os seguintes critérios:

a) em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda e orientagdo retrato;
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b) capa, contracapa e contelido impressos em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90
g/m2;
c) espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
e) espagcamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, ‘duplo’ apds titulos e
entretitulos e entreparagrafos;
f) alinhamento ‘justificado’ do texto;
g) texto em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;
h) numeracgao de pdaginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, em
todas as paginas, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
i) sem identificagdo do licitante.
8.1.3. Sdo permitidas variagOes de fonte para destaques no texto: negrito, italico,
sublinhado e caixa alta.
8.1.4. Também é permitido o uso de marcadores.
8.1.5. Podem ser utilizadas paginas isoladas (folha de rosto) com a finalidade de identificar
o Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Ndo Identificada e os itens que o compdem:
“Raciocinio Basico”, “Estratégia de Comunica¢do Publicitaria”, “Ideia Criativa” e “Estratégia de
Midia e Ndo Midia”. Essas paginas isoladas ndo serdo computadas nos limites estipulados para
cada um desses itens.
8.1.6. Os itens “Raciocinio Basico”, “Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria” e “Estratégia
de Midia e Ndo Midia” poderao ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:
a) os graficos e/ou tabelas podem ser editados em cores;
b) os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas podem ser editados na fonte,
estilo, cor e tamanho a escolha do licitante.
8.1.6.1. Raciocinio Basico — Texto apresentado até 10 (dez) laudas, com 25 linhas, que
devera conter um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do
Municipio de Belo Horizonte, a compreensdo do licitante sobre o objeto da licitagdo e
os desafios de comunicacdo a serem enfrentados em consonancia com o briefing. Deve
conter a avaliagdo do papel de comunicacdao publicitdria como instrumento de
comunicacdo social utilizado pelo Municipio de Belo Horizonte, considerando a
compreensdo de suas atividades, de sua relagdao com seus diversos publicos e de sua
dimensado social, politica e econémica.
8.1.6.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria — Texto apresentado em até 10 (dez)

laudas, com 25 linhas, que indicard e defendera as linhas gerais da proposta para suprir
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o desafio e alcancar os resultados e metas de comunica¢do desejados pelo Municipio
de Belo Horizonte e no qual se definem os objetivos de comunicacdo e como as
campanhas publicitdrias apresentadas no item “Ideia Criativa” pretendem resolve-los.
8.1.6.3. Ideia Criativa com Simulacdo de Campanha — Texto contendo até 10 (dez)
laudas, com 25 linhas, apresentando a resposta criativa do licitante aos desafios e
metas por ele explicitados na “Estratégia de Comunica¢do Publicitaria”, discorrendo
os temas e os conceitos a serem desenvolvidos pela campanha publicitaria baseada no
briefing; acompanhado de esbocgos (layouts, textos, roteiros e storyboards) de pegas
da campanha para cada meio de divulgacdo nela proposto pelo licitante. As pecas da
campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentacGes deverdo ser
apresentadas separadamente do caderno Unico mencionado anteriormente, em
pranchas com 420x297mm (formato A3, papel cartdo supremo branco, 250g/m?) e as
pecas eletronicas em pen drive. Fica estabelecido o limite de 20 (vinte) pecas da
campanha (esbocos, layouts, spots, storyboards, roteiros, ‘monstros” e etc)
independente do meio. Essas pecas da campanha nao fazem parte do limite
estabelecido de texto, de até 10 (dez) laudas, proposto neste item.

Os storyboards animados, animatics ou ‘monstros’ deverdo ser apresentados em pen
drive com arquivos executdveis em computadores pessoais, ressalvado que nao serdo
avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncia da ideia a ser produzida.

Cada peca da campanha devera trazer especificacdo sucinta destinada a facilitar a
identificacdo e andlise pelos integrantes da Subcomissdao Técnica (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista etc).

As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo prejudiquesua leitura e ndo ultrapassem os limites das pranchas, sem limitacao
de cores.

Para fins de cOmputo dos exemplos de pecas que podem ser apresentadas, até o limite
de 20 (vinte) pecas, determinado anteriormente, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as reducdes e varia¢des de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) as pecas apresentadas como parte de um kit serdo computadas individualmente;
) pegas sequenciais, para qualquer meio, a exemplo de anuncio para revista e jornal
e de painéis sequenciais de midia exterior, envelopamento de veiculos, adesivagem de

fingers, entre outros, serdocomputadas individualmente;
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d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma Unica pecga, desde que
apresentadas na mesma prancha e desde que nao prejudique a leitura;
e) um banner de internet com todas as suas fases serd considerado uma Unica
peca, desde que apresentadas na mesma prancha e desde que nao prejudique a
leitura;
f) um aplicativo com todas as suas telas sera considerado uma uUnica peca, desde que
apresentadas na mesma prancha e desde que nao prejudique a leitura;
g) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pegas;
h) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca;
i) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas.
8.1.7. Estratégia de Midia e Ndo Midia — Texto apresentado em até 10 (dez) laudas, com 25
linhas, em que explicitara e justificara a estratégia e as taticas por ela sugeridas, em funcdo da
verba disponivel para a campanha apresentada, incluindo selecdo de meios e considerando a
necessidade de atingir o publico de todaa cidade de Belo Horizonte; alternativas de midias
segmentadas; planilhas e quadro-resumo que identificardo as pegas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de
veiculagdo, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada. As planilhas e
qguadro-resumo nado fazem parte do limite estabelecido de laudas para este item.
8.1.8. Para efeito de precificagdo deverdo ser considerados:
a) tabela cheia dos veiculos vigente na data de publicacdo deste edital;
b) 15% de honorarios de produgdo de qualquer natureza (filmes, videos, spots,
producdo grafica etc).
8.1.9. A Simulacdo de Campanha a ser apresentada sera norteada pelos seguintes critérios:
a) duracgdo: 20 (vinte) dias corridos;
b) publico alvo: popula¢io de Belo Horizonte, o Legislativo, o Judiciario, as Entidades
de Classe e os servidores municipais.
c) verba referencial: RS 8.000.000,00 (oito milhdes de reais).

d) tema da campanha conforme briefing constante no ANEXO I.

8.2. DO INVOLUCRO N.2 3 — CONJUNTO DE INFORMAGOES
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8.2.1. Capacidade de Atendimento — Texto apresentado em papel no formato A4, de até
10 (dez) laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2cm das margens esquerda e direita a
partir da borda,com fonte Arial, corpo 12, para o conjunto dos subitens:

a) Histdrico do licitante e perfil dos seus principais executivos.

b) Indicacdo da estrutura operacional.

c) Relagdo de clientes atendidos e respectivos produtos, com a data do inicio e término

do atendimento (quando for o caso).

d) Distribuicdo do numero de empregados por departamento.

e) Sistemas operacionais adotados nas areas de atendimento, planejamento, cria¢do,

producdo grafica, producdo eletrénica e midia e outras informacgGes que o licitante

julgar relevantes.
8.2.2. Investimento em Estrutura de Atendimento — Texto apresentado em papel no
formato A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25 linhas, com espagcamento de 2cm das margens
esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial, corpo 12, por meio do qual o licitante
especificara investimentos em estrutura ou servicos a serem colocados sem 6nus, a disposi¢cdo
do cliente. Discriminar se a agéncia possui acordos operacionais, parcerias ou empresas
coligadas, que irdo oferecer ao licitante bancos de dados, servigos de institutos de pesquisas,
ferramentas que avaliem a eficdcia da comunicagdo, acompanhamento de midia, escritérios
ou filiais em outros estados ou no exterior que possam ser usados para apoio, caso necessario,
a comunicac¢do do Municipio de Belo Horizonte.
8.2.3. Portfdlio — Conjunto de trabalhos realizados pelo licitante, com no minimo 10 (dez)
e no maximo 12 (doze) pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo
os filmes em pen drive, e os spots e jingles em pen drive apresentados anexos. As fichas
técnicas deverdo conter a razdo socialdo cliente, o tipo e o titulo da peca, indicagdo de um
veiculo onde foi inserida, o més e ano de sua veiculacdoe um breve relato dos problemas que
cada peca se prop0s a resolver. As pegas impressas deverdo ser apresentadas em pranchas
com o maximo de 420 x 297mm (formato A3).
8.2.4. Cases — Duas campanhas de propaganda completas, desenvolvidas anteriormente
pelo licitante, com apresentacdo de relato dos problemas que cada campanha se propds
resolver e os resultados alcangados, referendado com a assinatura do anunciante, em até 4
(quatro) laudas cada relato. Anexos, deverao estar 5 (cinco) exemplos, no maximo, das pecas
utilizadas. As pecas impressas deverdo ser apresentadas em pranchas com o maximo de 420

x 297mm (formato A3). As pecas eletronicas deverdo serapresentadas em pen drive.
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9.DO PROCEDIMENTO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS -
JULGAMENTO FINAL

9.1. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final do certame serdo

realizados exclusivamente com base nos critérios a seguir e devidamente registrados em ata.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

No julgamento das Propostas Técnicas, serdo adotados os seguintes procedimentos:
a) A Subcomissdo Técnica receberd e analisara, separadamente, dois grupos de envelopes
contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes: os Envelopes 1, relativos ao
Plano de Comunicagdo Publicitaria Via ndo Identificada e os Envelopes 3, relativos ao Conjunto
de Informacdes.
b) A nota de cada LICITANTE relativa a cada grupo de envelopes serd a soma das notas

recebidas em cada subitem abaixo, considerando a seguinte pontuagdo maxima:

10.1. INVOLUCRO N.2 1 — PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA
a. Raciocinio Basico — 25 pontos
b. Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria — 20 pontos
c. Ideia Criativa — 20 pontos
d. Estratégia de Midia e Ndo Midia — 05 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL — 70 PONTOS

10.2. INVOLUCRO N.2 3 — CONJUNTO DE INFORMACOES
a. Capacidade de Atendimento — 8 pontos
b. Investimento em Estrutura de Atendimento — 4 pontos
c. Portfélio — 4 pontos
d. Cases — 4 pontos

TOTAL MAXIMO POSSIVEL — 20 PONTOS

10.3. As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Subcomissdo Técnica
observar os seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:
10.3.1. “Raciocinio Basico”:

a) O conhecimento da ac¢do governamental e da comunicacdo de governos, no atual
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contexto social, politico e econémico.

b) O conhecimento das caracteristicas do Municipio de Belo Horizonte e das suas atividades
gue sejam significativas para a comunicagdo.

c) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing.
d) O posicionamento publicitdrio proposto e o entendimento das formas de relacdo
entre o Municipio de Belo Horizonte e seus diversos publicos.

10.3.2. “Estratégia de Comunicagao Publicitaria”:

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada
atende aobriefing.

b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostas e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunica¢do do Municipio de Belo Horizonte com seus
diversos publicos, além de suas possibilidades de execucdo dentro dos pardmetros
estabelecidos no briefing.

¢) A consisténcia légica e a clareza na argumentagdo.

10.3.3. “Ideia Criativa”:

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto nos dois subitens
anteriores.

b) Sua pertinéncia as atividades do Municipio de Belo Horizonte e a sua inser¢do na sociedade.
c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas.

d) A originalidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias.

e) A exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

10.3.4. “Estratégia de Midia e Nao Midia”:

a) O raciocinio estratégico e tatico.

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos.

c) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos
meios.

d) A coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado.

e) A pertinéncia, a otimiza¢do e a oportunidade das propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais e alternativas.

10.3.5. “Capacidade de Atendimento”:

a) O curriculo dos principais executivos do licitante, principalmente nas areas de

planejamento, criacdo, midia e atendimento.
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b) As estruturas técnica e operacional do LICITANTE para suprir as necessidades da conta

publicitaria a ser atendida, principalmente em relacdo ao quadro de profissionais que sera

colocado adisposi¢cao do Municipio de Belo Horizonte;

c) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre o LICITANTE e a

equipe técnica do Municipio de Belo Horizonte.

10.3.6. “Investimentos em Estrutura de Atendimento”:

a) Os investimentos e facilidades em estrutura ou servicos a serem colocados a disposicdo do

cliente, tais como banco de dados, pesquisas de opinido ou audiéncia, acordos operacionais

com empresas ou consultorias especializadas em areas ndao cobertas diretamente pelo

licitante.

10.3.7. “Portfélio”:

a) A qualidade e adequacdo do trabalho criativo;

b) A pertinéncia da solucdo apresentada ao problema de comunicacdo;

c) A qualidade de execucdo dos trabalhos.

10.3.8. “Cases”:

a) O encadeamento légico da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia dos resultados apresentados pelas campanhas.
10.4. A nota atribuida a determinado quesito sera proporcional ao cumprimento de todos os aspectos
acima citados para cada um deles;
10.5. Cada aspecto serd avaliado em relagdo aos requisitos constantes deste Edital e seus Anexos e,
ainda, comparativamente em relacdo as demais propostas apresentadas, mediante justificativa
expressa que aponte as diferencas existentes entre elas, sendo-lhe atribuida nota que variara
conforme a seguinte escala: PESSIMO (de 0 a 20% da nota) — RUIM (de 21 a 40% da nota) — REGULAR
(de 41 a 60% da nota) — BOM(de 61 a 80% da nota) — MUITO BOM (de 81 a 90% da nota) — OTIMO (de
91 a 100% da nota).
10.6. A Subcomissao Técnica desclassificard as propostas que ndo obtiveram no minimo 70% (setenta
por cento) dos pontos da Proposta Técnica (Envelopes 1 e 3), ou seja, menos de 49 (quarenta e nove)
pontos no Plano de Comunicagao Via Nao ldentificada e menos de 14 (quatorze) pontos no Conjunto
de Informacgdes.
10.7. Serdo desclassificadas as Propostas:

10.7.1. Que nao contiverem todos os dados exigidos no Edital;

10.7.2. Em que os licitantes ndo demonstrarem possuir a qualificacdo, a experiéncia e a

estrutura administrativa e técnica necessarias e adequadas para garantir a realizacdo e
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conclusdo do objeto licitado, obtendo indice de pontuacgdo inferior a 70% dos pontos da
Proposta Técnica ou zero em qualquer um dos quesitos.
10.8. Sera determinada a pontuagao obtida pelos licitantes em cada envelope, por meio do somatdrio
das médias aritméticas das notas atribuidas pelos membros da Subcomissdo Técnica a cada umdos
quesitos, observado o seguinte:
10.8.1. A pontuacdo atribuida a um quesito sempre devera ser reavaliada quando a diferenca
entre a maior e a menor pontuacao atribuida por cada membro da Subcomissdo Técnica for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito;
10.8.2. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuac¢des consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razGesque os levaram a manter a pontuac¢do atribuida ao quesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo da licitacdo.
10.9. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cdes do
instrumento convocatodrio, ainda assim sera atribuida pontuacgdo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no lacre pelos membros da
Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase
da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do LICITANTE antes
da abertura do invélucro.
10.10. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (l) ao julgamento do Planode
Comunicacdo Publicitdria Via Nao Identificada e (ll) ao julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto
de Informacgdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao Especial de Licitacdo, juntamente com
as Propostas, as planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram
em cada caso.
10.11. Apds identificada a autoria do Plano de Comunicacgdo Publicitaria pela Comissdo Especial de
Licitagcdo, a Comissdo proclamara o resultado de desclassificacdo dos Proponentes.
10.12. Apuradas as pontuac¢ées de cada LICITANTE classificado na Etapa Técnica, serd atribuida nota
10 (dez) aquele que houver obtido o maior nimero de pontos no conjunto da Proposta Técnica,
atribuindo-se aos demais, notas diretamente proporcionais a sua classificagao, por pontos, de acordo

com a seguinte formula:

NPT =10 x Ti, em que:
To

NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificacdo.
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Ti = pontuagdo da Proposta Técnica em exame.

To = pontuacdo da melhor Proposta Técnica.

11. DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. As Propostas de Precos dos licitantes classificados deverdao conter os seguintes elementos:
11.1.1. O desconto, que sera concedido ao Municipio, incidente sobre os custos internos de
producdo da agéncia, apurados em relagdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais;

11.1.2. O prazo de validade, que ndo serad inferior a 60 (sessenta) dias da data de
abertura dosenvelopes respectivos;

11.1.3. Que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre o contrato serao de responsabilidade do LICITANTE que vier a ser
contratado.

11.1.4. O preco proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena execuc¢ao
do servico, tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obriga¢des sociais,
impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servicos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito
pleitear a esse titulo.

11.2. N3o poderdo ser incluidos outros documentos/pecas componentes da proposta além dos aqui

indicados.

11.3. Juntamente com a proposta escrita, devera constar, sob pena de desclassificacdo, Declaracdo

de elaboragdo independente de proposta, nos termos do ANEXO IV deste Edital.

12. DA DESCLASSIFICACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1. Serdo desclassificadas:
12.1.1. As propostas que nao atenderem as exigéncias deste edital;
12.1.2. As que ndo contiverem local, data e assinatura do representante legal do LICITANTE ou
de procurador com poderes especificos para o ato, indicado em instrumento particular ou
publico.
12.2. O preco proposto sera de exclusiva responsabilidade do LICITANTE e nao |he assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro,

omissao ou qualquer outro pretexto.
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13. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

13.1. A Proposta de Pregos contera quesitos representativos das formas de remuneragao vigentes no
mercado publicitario;

13.2. As Propostas de Precos dos licitantes classificados na fase anterior serao avaliadas e classificadas
de acordo com os pontos atribuidos, da seguinte forma: 10 (dez) pontos a Proposta que oferecermaior
percentual de desconto incidente sobre os custos internos de produgdo (criagdo e montagem) das
empresas, apurados em relagdo aos previstos na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, deferindo-se pontos proporcionais aos restantes, conforme a

seguinte férmula:

NPP =10 x VNPdP, em que:
VNMPdP
NPP = Nota da Proposta de Precos;
VNPdP = Valor numérico do percentual de desconto proposto;

VNMPdP = Valor numérico do maior percentual de desconto proposto.

13.3. Com base na andlise dos fatores indicados, a Comissao fard a classificacdo das Propostas de
Precos, desclassificando aquelas que:
13.3.1. N3o atingirem a pontuagdo minima exigida das proponentes nesta etapa da Licitacao,
afim de que possam ser classificadas, que é de 7 (sete) pontos, o equivalente a 70% (setenta
por cento) do total de pontos possiveis.
13.4. Se todas as propostas forem desclassificadas, a Comissdao podera fixar para os licitantes o prazo
de 8 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novas propostas, escoimadas das causas que tenham
determinado a desclassificacdo. As novas propostas deverdo ser apresentadas em invélucros lacrados,
gue serdo recebidos em sessdo publica, observando-se o procedimento de avaliagdo e julgamento

estabelecido nos subitens anteriores.

14. DA CLASSIFICAGAO FINAL

14.1. A classificacdo dos licitantes sera, dessa forma, de acordo com a média ponderada das
valoragGes das Propostas Técnica e de Preco, considerando que a Proposta Técnica tera como

pontuagdo maxima 80% (oitenta por cento) do total possivel de pontos e a Proposta de Pregos tera
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como pontuagdao maxima 20% (vinte por cento) do total possivel de pontos.
14.2. As notas das Propostas Técnicas terdo peso 8 (oito), e as notas das Propostas de Pregos terdo
peso 2 (dois), sendo classificados os licitantes segundo a ordem decrescente da nota média

ponderada,obtida com a aplicagdo da seguinte formula:

8 (NPT) +2 (NPC)
NMP = , em que:
10

NMP = Nota média ponderada final
NPT = Nota da Proposta Técnica

NPC = Nota da Proposta Comercial.

14.3. No calculo da Nota Média Ponderada Final (NMP), serd adotada a precisdo até a segunda
casa apos a virgula e arredondamento para o centésimo superior para valores iguais ou superiores a
0,005.
14.4. Para efeito de desempate entre os licitantes que obtiverem a mesma Nota Média Ponderada
Final, serad considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:

14.4.1. Raciocinio Basico;

14.4.2. |deia Criativa;

14.4.3. Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria;

14.4.4. Portfdlio;

14.4.5. Capacidade de Atendimento;

14.4.6. Investimento em Estrutura de Atendimento;

14.4.7. Estratégia de Midia e Ndo Midia;

14.4.8. Cases
14.5. Persistindo o empate na classificagdo final, apds verificadas as normas de desempate
estabelecidas acima, a Concorréncia serd decidida por sorteio, em sessdao publica, para a qual serdo

todos os licitantes convocados.

15. DA APURACAO DOS VENCEDORES

15.1. Ultrapassado o prazo recursal e homologado o resultado do julgamento pela autoridade

competente do Municipio de Belo Horizonte, os Contratos objeto deste Edital serdo adjudicados aos
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licitantes considerados vencedores nos termos do item 14 deste Edital.
15.2. As 2 (duas) agéncias vencedoras serdo aquelas que obtiverem maior Nota Média Ponderada

Final.

16. DA ADJUDICAGAO DO OBJETO DA CONCORRENCIA

16.1. Os servicos de propaganda e publicidade, objeto da presente concorréncia, serao adjudicados
as 02 (duas) primeiras classificadas, na ordem decrescente de pontuagao, obedecido o seguinte:
Lote 1 — Adjudicado a 12 classificada:
A- Institucional (Incluidas campanhas extraordinarias em situacdo de crise como enchentes,
gueda de encostas, pandemia etc. Nas campanhas com carater de balango, poderdo ser
utilizados informacgdes e dados de outras areas nao incluidas nesse lote)
B- Seguranga
C- Habitagao, Urbanizacao, Regulacdao e Ambiente Urbano
D- Mobilidade Urbana
E- Protecdo Social, Seguranca Alimentar e Esportes
F- Educacgao

G- Cultura

Lote 2 — Adjudicado a 22 classificada:

A- Atendimento ao Cidad3o e Melhoria da Gestdo Publica (Nas campanhas de IPTU, poderao
ser utilizados dados e informag&es de outras areas ndo incluidas nesse lote)

B- Saude

C- Sustentabilidade Ambiental

D- Desenvolvimento Econdémico e Turismo

16.2. Os objetos serdo adjudicados as agéncias, obedecida a ordem de classificacdo, as quais serdo
contratadas mediante instrumentos contratuais, da seguinte forma:
16.2.1. As agéncias adjudicadas para o Lote Ole 02 firmardo contrato individual com o
Municipio de Belo Horizonte.
16.3. Na hipdtese de rescisdo do contrato, por qualquer motivo, antes do término do prazo de
vigéncia, os Contratantes convocarao outra empresa, observada a ordem de classificacdo, para
assumir, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, o remanescente do objeto anteriormente contratado,

desde que sejam aceitas as mesmas condi¢des oferecidas pelo LICITANTE vencedor.
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16.4. Na hipdtese do subitem anterior, a assuncdo do remanescente pela empresa convocada, por
meio da formalizacdo de novo contrato, quando for o caso, acarreta a rescisdo de contrato

anteriormente celebrado.

17. DO DIREITO DE PETICAO

17.1. Qualquer cidaddo podera impugnar o presente edital até o 52 dia Util anterior a data de entrega
dos invélucros 1, 2, 3 e 4. As impugnacgdes deverdo ser, obrigatoriamente, formalizadas por escrito,
devidamente assinadas e protocoladas na Diretoria de Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria
Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicacao Social, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212, 32
andar, Bairro, Centro, Belo Horizonte, MG, de segunda a sexta-feira, das 8 as 17 horas, que terdo prazo

de até 3 (trés) dias Uteis para o seu julgamento, nos termos do §12 do art. 41 da Lei Federal n2 8.666/93.

17.2. O LICITANTE podera impugnar o presente Edital, no prazo de até 2 (dois) dias Uteisanteriores a
data de abertura dos invdlucros 1, 2, 3 e 4, em face de vicios ou irregularidades porventura nele
existentes. As impugnac¢Oes deverdo ser, obrigatoriamente, formalizadas por escrito, devidamente
assinadas e protocoladas na Diretoria de Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria Municipal de
Assuntos Institucionais e Comunicac¢do Social, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212, 32 andar, Bairro
Centro, Belo Horizonte, MG, de segunda a sexta-feira, das 8 as 17 horas.
17.2.1. Decaird do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Administracdo, o
LICITANTE que o tenha aceitado sem objecbes e vier a apontar, depois do prazo fixado no
subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciariam, hipdtese em que tal comunicagao
nao tera efeito de recurso.
17.3. E facultado ao licitante, nos termos do art. 109 da Lei n.2 8.666/93, a interposic3o de:
17.3.1. RECURSO, no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis contados da intimacdo do ato ou da
lavratura da ata pela Comissdo Especial de Licitagdo, dos seguintes atos:
a) Habilitacdo e/ou inabilitacdo dos licitantes e classificagdo e/ou desclassificagdo das
propostas,dirigido ao Secretdrio Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicag¢do Social
por intermédio da Comissdao Especial de Licitagcdo, que poderd reconsiderar a decisdo ou,
mantendo-a, fazé-la subir ao Secretdrio devidamente informado, para decisao.
b) Da anulagdo ou revogacdo deste Edital, dirigido ao Secretdrio Municipal de Assuntos
Institucionais e Comunica¢do Social que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-a,
encaminha-la ao Secretario Municipal de Fazenda.

17.3.2. REPRESENTACAO, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis da intimagdo da decisdorelacionada
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com o objeto da licitacdo, da qual ndo caiba recurso hierarquico dirigido a autoridade superior
aquela que praticou o ato.
17.4. O recurso previsto na alinea “a” do subitem 17.3.1 deste edital terd efeito suspensivo,
podendo, a autoridade competente, motivadamente e presentes razoes de interesse publico, atribuir
eficacia suspensiva aos demais recursos.
17.5. N3o cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um mesmo licitante, bem
como ndo cabera recurso em mesmo grau sobre matéria ja decidida.
17.6. Nao serdo acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos subscritos
por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para representar o
licitante.
17.7. As razoes do recurso e as contrarrazdes, quando propostas, poderdo ser enviadas para o e-mail

comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @pbh.gov.br com remessa posterior do documento

original no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis contados do prazo final para sua apresentacdo junto
a Diretoria de Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria Municipal de Governo, situada na
Avenida Afonso Pena, 1.212, 32 andar, Bairro, Centro, Belo Horizonte, MG, impreterivelmente no
horario de atendimento, de 09h as 17h.

17.8. Ndo serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou modificagdo de proposta,
bem como aqueles que apresentam informacgdes ou esclarecimentos que deveriam constar
obrigatoriamente da proposta.

17.9. N3o cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um mesmo licitante, bem
como ndo caberd recurso sobre matéria ja decidida em grau de recurso.

17.10. A decisdo proferida em grau de recurso sera definitiva, dela dando-se conhecimento aos

interessados por publicacdo resumida no DOM.

18. DO CONTRATO

18.1. Homologada a presente concorréncia e adjudicado o seu objeto, serdo convocados para
assinatura dos contratos respectivos, no prazo de 5 (cinco) dias uUteis apds a notificacdo dos
contratantes, conforme minuta anexa, que integra o presente Edital, os dois primeiros classificados.
18.2. O ndo atendimento a convocagdo para assinatura do(s) contrato(s) no prazo fixado, implicara na
decadéncia do direito a contratacdo, sujeitando, ainda, a empresa adjudicataria as san¢des previstas
em leie no Decreto Municipal 15.113/2013, mediante regular e prévio processo administrativo.
18.2.1. Na hipdtese do subitem anterior, proceder-se-a a convoca¢do de outro licitante,

obedecidas a ordem de classificacdo e as mesmas condi¢cdes propostas pela desistente,
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inclusive quanto ao prec¢o, em conformidade com a Lei Federal n2 8.666/93 e alterac&es.
18.3. Quando da assinatura dos contratos, as adjudicatarias deverdo estar devidamente cadastradas
no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores do Municipio — SUCAF e comprovar a manutenc¢io
das condic¢Ges de regularidade demonstradas para habilitacdo.
18.3.1. E de exclusiva responsabilidade das adjudicatarias, providenciarem seu cadastramento
junto ao SUCAF, caso ainda ndo se encontrem cadastradas, nos termos do Decreto Municipal
n? 11.245/03. Quaisquer outros esclarecimentos podem ser obtidos por meio do site:
https://prefeitura.pbh.gov.br/transparencia/sucaf ou pelo telefone (31) 3277-4311.
18.4. Os contratos terdo prazo de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura, prorrogdveis por
periodos inferiores ou iguais, a critério do Municipio de Belo Horizonte, respeitados os limites legais,
mediante termo aditivo devidamente formalizado, observada a legislacdao pertinente e o prazo
maximo fixado neste Edital.
18.5. O conteudo do presente Edital, bem como as propostas dos licitantes vencedores fardo parte
integrante dos contratos, independentemente de transcricao.
18.6. O ndo cumprimento das obriga¢des contratuais e demais condi¢cGes constantes do Edital sujeitara
as contratadas as penalidades previstas no instrumento contratual, na Lei Federal 8.666/93 e
alteragBes e Decreto Municipal 15.113/2013.
18.7. Os Contratantes poderdo rescindir, a qualquer tempo o contrato formalizado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer
espéciede direito, nos casos previstos na Lei Federal 8.666/93 e alteracbes e no contrato firmado entre
as partes.
18.8. A rescisdo do contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do Municipio, a reten¢do dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao
valor dos prejuizos causados, além das sanc¢des previstas neste Edital e em lei, até a completa
indenizacao dos danos.
18.9. Nas hipdteses cabiveis, serdo aplicadas a contratada as sangbes previstas na Lei Federal n2
8.666/93 e alteracBes, no Decreto Municipal n? 15.113/13, no contrato e na legislacdo de regéncia
local.
18.10. Sera da responsabilidade de cada contratada o 6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.
18.11. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas ao

cumprimento do presente Edital e do instrumento de contrato formalizado.
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18.12. As Contratadas deverdo prestar esclarecimentos aos Contratantes sobre eventuais atos

ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de solicitacao.

18.13. E vedado as Contratadas caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia
para qualquer operagdo financeira sem prévia e expressa autorizagao das contratantes.

18.14. As Contratadas poderdo subcontratar outras empresas para aqueles servicos que tenham
relagdo com a atividade de comunicagdo e que ndo sejam executados por uma agéncia de propaganda,
tais como producdo e execucdo das pecas e projetos publicitarios criados, planejamento e execugdo
de pesquisas, entre outros, previstos pela Lei Federal n? 12.232/2010, pelo estatuto do CENP e
pela prépria tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais.

18.15. As despesas decorrentes da contratacdo correrdo por conta das seguintes dotacdes

orcamentarias:

LOTES | ORGAO / AREA DOTACAO VALOR (R$)
LOTE 01 SMAICS 3200.5300.04.131.015.2.007.339039-23.0000 45.000.000,00
LOTE 02 SMAICS 3200.5300.04.131.015.2.007.339039-23.0000 20.000.000,00

18.15.1. Os valores acima previstos sdo estimados, ndo se comprometendo o Municipio de

Belo Horizonte a realiza-los em sua totalidade.

19. DA GARANTIA

19.1. Exigir-se-a das adjudicatarias a presta¢do de garantia no percentual de 0,2% (dois décimos
por cento) do valor contratado, a ser recolhida no prazo de até 15 (quinze) dias, contados do inicio
da vigéncia dos contratos respectivos, podendo optar por uma das seguintes modalidades:
19.1.1. Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo ser emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;
19.1.2. Seguro garantia;
19.1.3. Fianga bancaria.
19.2. A opcdo pela modalidade de garantia sera feita quando da convocagdo pelos contratantes.

19.3. Caso seja feita op¢do pela modalidade caug¢do em dinheiro, o recolhimento deverd ser
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obrigatoriamente na Caixa Econ6mica Federal (Banco 104) por meio da Conta n2 71096-9 (Operagdo
006) — Agéncia 0093-0.

19.4. A caugdo em dinheiro s6 serd devolvida apds o cumprimento total das obriga¢des contratuais.
19.5. A cobertura do seguro garantia vigorard até a extin¢do das obriga¢des do tomador, que devera
efetuar o pagamento do respectivo prémio por todo o periodo da garantia, independentemente do
prazo de vigéncia indicado na apdlice.

19.6. A garantia na forma de Fianga Bancaria terd sua vigéncia até o cumprimento total das
obrigagdes contratuais.

19.7. O Municipio de Belo Horizonte poderda utilizar, total ou parcialmente, da garantia exigida
para ressarcir-se de multas estabelecidas no contrato.

19.8. O valor da garantia podera ser utilizado total ou parcialmente para o pagamento de qualquer
obrigacao, inclusive indenizacdo a terceiros, obrigando-se a Contratada a fazer a respectiva reposicao
no prazo maximo e improrrogavel de 02 (dois) dias Uteis, contado da data em que for notificada.
19.9. A garantia somente sera liberada ou restituida apds a execucdo de todas as obrigacoes
contratuais e desde que ndo haja, no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacdo a elas
relativas.

19.10. As modalidades de seguro garantia e de fian¢a bancdria ndo podem trazer clausulas restritivas

do uso da garantia e nem de limita¢des de prazo para comunicado de sinistro, se for o caso.

20. ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

20.1. A entrega do servico, que se dara sob demanda, sera realizada no prazo fixado no documento
que detalha a estimativa de custo (EC) e autorizacGes de publicagdo (AP), obrigando-se a CONTRATADA
a manter a qualidade do servigo e as mesmas condicdes que a classificaram no processo licitatério.
20.2. O recebimento do servigo estara condicionado as especificacdes, condi¢Ges e qualidade previstas
nas estimativas de custo (EC) e autorizagBes de publicagdo (AP).

20.3. Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer tempo,

caso nao atendam as especifica¢des exigidas.

21. DAS CONDIGOES DE FATURAMENTO/PAGAMENTO

21.1. O faturamento sera efetuado apds a execugdo dos servicos e devera ser apresentado a SMAICS
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- Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicac¢ao Social para atestamento. No caso das
empresas publicas, o atestamento sera realizado pelo fiscal do contrato indicado.

21.2. 0 pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias, contados do adimplemento, relativo
ao servigo prestado.

21.3. Os documentos fiscais deverao obrigatoriamente discriminar a prestagao dos servigos realizados
e o periodo da execucao.

21.4. A Contratada devera emitir a Nota Fiscal/Fatura conforme legislagdo vigente.

21.5. Havendo irregularidades na emissdo da Nota Fiscal/Fatura, o prazo para pagamento serd contado

a partir da sua reapresentagao devidamente regularizada.

22. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

22.1. O descumprimento total ou parcial das obriga¢cdes assumidas caracterizara a inadimpléncia do
LICITANTE e/ou da Adjudicataria/Contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:
22.1.1. adverténcia.
21.1.2. multas nos seguintes percentuais:

a) multa moratéria de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na
execugdo de servigos, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento),
correspondente a até 30 (trinta) dias de atraso, calculado sobre o valor
correspondente a parte inadimplente, excluida, quando for o caso, a parcela
correspondente aos impostos destacados no documento fiscal.
b) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total da adjudicagdo da
licitacdo em caso de recusa do infrator em assinar o contrato.
¢) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor de referéncia para a licitagdo, na hipotese
de o infrator retardar o procedimento de contratacdo ou descumprir preceito
normativo ou as obrigacGes assumidas.
d) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor total da adjudicacao da licitagao, quando
houver o descumprimento das normas juridicas atinentes ou das obriga¢Oes
assumidas.
e) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor da parcela que eventualmente for
descumprida na hipotese de o infrator entregar o objeto contratual em desacordo com
as especificacdes, condicdes e qualidade contratadas e/ou com vicio, irregularidade
ou defeito oculto que o tornem improprio para o fim a que se destina.

f) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato quando
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o infrator der causa a rescisdo do contrato.
g) multa indenizatdria, a titulo de perdas e danos, na hipotese de o infrator ensejar a
rescisdo do contrato, e sua conduta implicar em gastos a Administragcdo Publica
superiores aos contratados.
22.1.3. suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao Municipal,
conforme disposto no inciso Ill do art. 87 da Lei n.2 8.666/93;
22.1.4. declara¢do de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prdpria autoridade que aplicou a penalidade, nos termos do inciso IV do
art. 87 da Lei n2 8.666/93.
22.2. As penalidades de adverténcia e multa serdo aplicadas pelo Diretor competente.
22.3. Nos casos previstos pela legislacdo, as multas poderdo ser descontadas do pagamento
imediatamente subsequente a sua aplicagdo.
22.4. A penalidade de suspensdo tempordria serd aplicada pelo Secretario Municipal competente.
22.5. A penalidade de declaracdo de inidoneidade sera aplicada pelo Secretario Municipal
competente.
22.6. Na notificacdo de aplicacdo das penalidades de adverténcia, multa e suspensdo temporaria
serd facultada a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.
22.7. Na notificacdo de aplicacdo da penalidade de declaragdo de inidoneidade sera facultada a
defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.
22.8. No caso de aplicagao das penalidades previstas sera concedido prazo de 10 (dez) dias Uteis para
apresentacdo de recurso.
22.9. As penalidades sdao independentes entre si, podendo ser aplicadas em conjunto ou
separadamente, apos a andlise do caso concreto e ndo exime a Contratada da plena execuc¢do do
objeto contratado.
22.9.1. Na hipdtese de cumulacdo a que se refere o subitem acima, serdo concedidos os prazos
para defesa e recurso aplicaveis a pena mais gravosa.
22.10. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias corridos sera considerado como inexecucdo
total do Contrato, devendo o instrumento respectivo ser rescindido, salvo razées de interesse publico
devidamente explicitadas no ato da autoridade competente pela contratacao.
22.11. Podera, ainda, ser objeto de apuragao e processo administrativo a pratica considerada abusiva,

inclusive aquela caracterizada por proposta com preco manifestamente majorado ou inexequivel.

23. DAS DISPOSICOES GERAIS
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23.1. O Municipio de Belo Horizonte, sempre mediante despacho escrito e devidamente
fundamentado, poderd anular a presente licitacdo por ilegalidade e, desde que fundada em razées de
interesse publico, podera ainda:
23.1.1. adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados, por publicacdo
no Didrio Oficial do Municipio de Belo Horizonte - DOM, com antecedéncia de, no minimo, 24
(vinte e quatro) horas da data inicialmente marcada;
23.1.2. revogar, no todo ou em parte, a presente licitacdo, por razbes de interesse publico
decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, disto dando ciéncia aos
interessados, mediante publicacdo no Didrio Oficial do Municipio de Belo Horizonte — DOM,
sem que caiba ao LICITANTE direito a indenizagao, salvo em caso de dano efetivo resultante
dessa revogacao e na forma da lei.
23.1.3. alterar, até a data da sessdao publica de abertura, as condi¢des deste Edital, as
especificagdes e qualquer documento pertinente a esta licitacao, desde que seja fixado novo
prazo, ndo inferior a 45 (quarenta e cinco) dias, para a abertura das propostas, a contar da
publicacdo das alteragdes, salvo se estas, inquestionavelmente, ndo afetarem a formulagao
das propostas.
23.2. Apds a fase de Habilitacdo, ndo cabera desisténcia da proposta, salvo por motivo justo,
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo Especial de Licitacao.
23.3. Ando apresentacdo, no momento préprio de qualquer documento exigido neste Edital, implicara
na inabilitacdo ou desclassificacao do licitante.
23.4. Decaira do direito de impugnar os termos do Edital de Licitacdo a Administracdo, o licitante que
ndo o fizer até o segundo dia util que anteceder a data de abertura dos INVOLUCROS 1,2,3 e 4, ja
mencionada neste Edital.
23.5. O LICITANTE é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo e da execugdo do servico. A falsidade de
qualquer documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contida implicard a imediata
desclassificacdo do LICITANTE que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido o vencedor, o
cancelamento da Nota de Empenho e as rescisdes dos contratos, sem prejuizo das demais sangées
cabiveis.
23.6. A Comissdo Especial de Licitacdo podera, a qualquer tempo, solicitar comprovacdo da
documentacdo apresentada na Proposta Técnica aos 6rgdos e entidades indicados.
23.7. Em todas as reunides realizadas no ambito deste procedimento, sera lavrada ata circunstanciada

gue sera assinada pelos seus membros e, se for o caso, pelos representantes dos licitantes.
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23.8 . Os representantes dos licitantes presentes nas sessdes poderdao nomear um representante ou
uma comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos, decisdo que constara da
respectiva ata.

23.9. Esclarecimentos adicionais relativos ao texto deste Edital, quando envolverem interpretacdo
sobre o preciso entendimento do que nele contém, poderdo ser obtidos junto a Diretoria de
Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria Municipal de Governo, por intermédio do enderego

eletronico comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @ pbh.gov.br, que encaminhara os pedidos a

Comissdo Especial de Licitagdo, desde que solicitados até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para
o recebimento dos INVOLUCROS. O inteiro teor do pedido formulado, bem como da respectiva

resposta, sera publicado no site oficial da Prefeitura Municipal de Belo Horizonte — www.pbh.gov.br,

acessando o link Licitagdes.

23.10. E facultado a Comissdo Especial de Licitagdo ou a autoridade a ele superior, em qualquer fase
da licitagdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instru¢do do processo,
vedada a inclusao posterior de documento ou informacao que deveria constar nele desde arealizacao
da sessdo publica.

23.11. A Comissdo Especial de Licitagdo, no exercicio de suas fun¢des, podera valer-se de pareceres
técnicos e/ou juridicos exarados por servidor/comissdo devidamente constituidos, para embasar
sua decisdo quando do julgamento das fases de habilitagdo e proposta.

23.12. A normatizacdo aplicavel, especialmente a Lei Federal n?. 8.666/93, se conflitante com as
condicdes e exigéncias deste Edital, sera preponderante.

23.13. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard no afastamento do
licitante, desde que seja possivel a afericdo de sua qualificacdo e a exata compreensdo da sua proposta.
23.14. O LICITANTE intimado para prestar qualquer esclarecimento adicional devera fazé- lo no prazo
determinado pela Comissdo Especial de Licitacdo, sob pena de inabilitacdo/desclassificacdo.

23.15. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou
supressoes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do Contrato de
Prestacdo de Servico, conforme previsto nos paragrafos 12 e 22 do art. 65 da Lei 8.666/93.

23.16. Para aditamento do quantitativo devera ser observado o disposto no Decreto Municipal n2
13.757/2009 e suas alteragdes.

23.17. A tolerancia do Municipio de Belo Horizonte com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte
da Contratada ndo importara de forma alguma em alteragdao ou novacao.

23.18. A Contratada ndo podera caucionar ou utilizar os Contratos para qualquer operagdo financeira.
23.19. As normas que disciplinam este procedimento licitatdrio serdo sempre interpretadas em favor

da ampliacdo da disputa entre os licitantes, desde que ndo comprometam o interesse da
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Administracao, a finalidade ou a seguranca da contratacao.
23.20. As decisGes referentes a este processo licitatorio serdo comunicadas aos licitantes por qualquer
meio de comunica¢do que comprove o recebimento ou, ainda, mediante publicagdo no DOM.
23.21. Os casos nao previstos neste Edital serdo decididos pela Comissdo Especial de Licitagdo ou pela
autoridade a ela superior.
23.22. A participagdo do LICITANTE nesta licitagdo implica em aceitacdo de todos ostermos deste
edital.
23.23. Em cada uma das fases havera a abertura de vistas franqueadas aos autos do processo, bem
como sera respeitado o prazo legal para interposicao de recursos, nos termos do art. 109 da Lei n?
8.666/93.
23.24. A Contratada devera manter, em compatibilidade com as obrigacGes assumidas, todas as
condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas no item 9 deste edital, em cumprimento ao disposto
no Inciso Xl do artigo 55 da Lei 8.666/93.
23.25. Se a empresa vencedora nao for cadastrada no SUCAF, a documentacdo apresentada para fins
de habilitacdo devera ser enviada ao érgdo competente para as devidas providéncias relativas ao seu
cadastramento.
23.25.1. Nessa hipdtese, a exigéncia prevista no art. 42 do Decreto Municipal n2 11.245/05
serd cumprida mediante o encaminhamento da referida documentacdo e da proposta
constando a solicitacdo para cadastramento.
23.25.2. Se a empresa vencedora ja estiver cadastrada, deverd manter a documentagao
atualizada.
23.26. A Comissao Especial de Licitagcdo procederda a devolugdo dos envelopes fechados aos licitantes
inabilitados, contendo as respectivas propostas, desde que nido tenha havido recurso ou apds sua
denegacao.
23.27. A Contratada ndo podera:
23.27.1. subcontratar total ou parcialmente o objeto contratado, exceto na hipdtese de
servico secunddrio que ndo integre a esséncia do objeto, desde que expressamente autorizada
pelo Contratante, mantida em qualquer caso a integral responsabilidade da Contratada;
23.27.2. associar-se com outrem, realizar fusdo, cisdo, incorporacdo ou integralizacdo de
capital, salvo com expressa autoriza¢cdo do Contratante.
23.28. O foro designado para julgamento de quaisquer questdes judiciais resultante deste Edital sera
o da Comarca de Belo Horizonte.
23.29. Fazem parte integrante deste edital:

Anexo | — Projeto Basico;
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Anexo |l — Modelo de Procuracao;

Anexo Ill — Modelo de Declaracdo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos e de que Nao
Emprega Menor;

Anexo |V- Modelo de Declaragao Independente da Proposta;

Anexo V- Modelo de Proposta de Pregos;

Anexo VI- Modelo de Declaracdo de beneficiario da lei complementar n2 123/2006;

Anexo VIl - Minuta do Contrato.

Anexo VIl — Informag¢Ges complementares

Belo Horizonte,

Diretor de Planejamento, Gestao e Financas

Secretario Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicagdo Social
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ANEXO | - PROJETO BASICO - SMAICS
EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

1. OBJETO DA CONTRATACAO

1.1. O objeto da concorréncia é selecdo de empresa especializada na prestacdo de servigos de
publicidade.
1.2. Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagcdo, a execugao
interna,a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacdo do publico em geral.
§ 12 — Poderdo ser incluidos como atividades complementares aos servicos de publicidade
contratados, os servigos especializados pertinentes:
I - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acGes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei Federal
n? 12.232/2010;
IT — a produgdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
III - 3 criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos
das mensagens e das ac¢des publicitarias.
§ 22 — E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo ou
patrocinio de eventos festivos de qualquer natureza.
1.3. Os servigos abrangem as a¢bes de publicidade de utilidade publica, sobre todos os assuntos e
temas de competéncia ou de interesse do Municipio de Belo Horizonte.
1.4. As atividades previstas no subitem 1.2 ndo poderao ser objeto de subcontratagao.
1.5. Os servicos de comunicacdo social terdo carater educativo, informativo, de orientacdo social ou
de utilidade publica, deles ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promocdo pessoal de autoridades ou servidores publicos (§12 art. 37 da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil e art. 28 da Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte).

1.6. O publico prioritario das campanhas e ac¢Ges publicitarias a serem empreendidas é a populacdo
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de Belo Horizonte.
1.6.1. Sdo também publicos a serem atingidos por campanhas e a¢des publicitarias, os que se
constituirem de interesse da Administracdao Municipal pelo potencial que representam para o
desenvolvimento do Municipio, sejam por aspectos econdmicos, culturais, turisticos ou sociais,
além de entidades de classe, meio politico, em especial os integrantes da Camara Municipal
de Belo Horizonte, poder judiciario e outras associagao representativas de segmentos diversos
da sociedade.

1.7. Todos os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo

objeto da Licitagdo, inclusive as pecas publicitdrias, pertencerdo aos Contratantes.

1.8. Os servicos, objeto desta licitacdo, serdo adjudicados as 2 (duas) primeiras classificadas, na ordem

decrescente de pontuacio, correspondente a 2 (dois) lotes, definidos guardando relagio com as Areas

de Resultado e os respectivos Projetos Estratégicos e Transformadores do Plano Plurianual de Agdo

Governamental - PPAG 2022-2025, a saber:

Lote 1 - Adjudicado a 12 classificada:

A- Institucional (Incluidas campanhas extraordinarias em situacdo de crise como enchentes,
queda de encostas, pandemia etc. Nas campanhas com carater de balango, poderdo ser
utilizados informagdes e dados de outras dreas nao incluidas nesse lote)

B- Segurancga

C- Habitagao, Urbanizacdo, Regulacdo e Ambiente Urbano

D- Mobilidade Urbana

E- Protegdo Social, Seguranga Alimentar e Esportes

F- Educacgao

G- Cultura

Valor: RS 45.000.000,00 (quarenta e cinco milhdes de reais).

Lote 2 — Adjudicado a 22 classificada:

A- Atendimento ao Cidaddo e Melhoria da Gestdo Publica (Nas campanhas de IPTU, poderdo
ser utilizados dados e informag&es de outras dreas ndo incluidas nesse lote)

B- Saude

C- Sustentabilidade Ambiental

D- Desenvolvimento Econémico e Turismo

Valor: R$ 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).
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PROJETOS ESTRATEGICOS 2023-2025

~ SEGURANCA ~ EDUCAGAO
1. Policiamento em &reas prioritarias e em unidades de atendimento a populagdo 25. Ampliagdo do Programa APPIA - Um Olhar para a Infincia
2. Prevengdo da violéncia em dreas de vulnerabilidade social 26. Implantacdo do Programa APPIA - Horizontes da Adolescéncia

3. COP-BH: Gestdo integrada e inteligente de problemas publicos de Belo Horizonte 27. Promogdo de Politicas de Educacdo Inclusiva

28. p acdo do Programa APPIA - Consolidando Projetos de Vida
~ SAUDE 29. Melhoria da Convivéncia e da Seg ¢a no Ambi Escolar
4. Ampliagdo do acesso e qualificacdo do cuidado e gestdo em saide 30. Educagdo Integral, Cidad3 e de Qualidade Social
5. Fortalecimento da atengdo primaria em salde 31. Desenv. Profissional e Formagdo Continuada dos Profissionais da Educagio
6. Aumento da eficiéncia operacional das agdes de prevencdo, controle de 32. Ampliagio do Atend em Tempo Integ
doengas e reduglo do risco sanitario
7. Tecnologia e informagdo para conectar e facilitar o uso dos servigos de salide -
pelo cidaddo e trabalhadores CULTURA I
33. Politica de Patriménio e Meméria Cultural
~ SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL 34. Fortalecimento da cultura e do turismo na Pampulha

J Fill i
8. Ampliagdo e qualificagio do servigo de limpeza urbana 35: Befo Horizonte Him Comission

9. Modernizagdo do licenciamento ambiental
10. Bem Estar e Saude Animal ~ PROTECAO SOCIAL, SEGURANGA ALIMENTAR E ESPORTES
11. BH Cidade Sustentdvel
12. Gestdo de Aguas Urbanas: Gestdo Ambiental
13. Melhoria da infraestrutura e equip tos das unidades admir das pela

FPMZB, com énfase na acessibilidade e videomonitoramento
14. Melhoria das condi¢des ambientais das unidades administradas pela FPMZB,
com énfase em educagdo ambiental, conservagdo da biodiversidade e solugdes

36. SUAS BH Protege

37. Fortalecimento de politicas pablicas de direitos de cidadania

38. Fortalecimento da politica de seguranga alimentar e da agroecologia
39. Democratizagdo do esporte e do lazer

baseadas na natureza ~ ATENDIMENTO AO CIDADAO E MELHORIA DA GESTAO PUBLICA —_—
~ MOBILIDADE URBANA 40. Modernizagdo da transparéncia, automagio dos processos de auditoria e
‘ fomento ao controle social
15. Qualidade do Transporte Coletivo: Um Direito de Todos 41. Aprimoramento do relacionamento entre cidadio e Prefeitura

16. BH Inclusiva, Segura e Cidadd 42. Modernizagio e automagio de processos internos da PBH
17. Modernizacdo tecnolégica 43. Gestdo estratégica de pessoas e valorizagdo do servidor e do segurado
18. Implantagdo e Melhoria de infraestrutura de mobilidade urbana 44. Modernizagdo dos processos de gestdo da receita tributiria

™ HABITAGAO, URBANIZAGAO, REGULAGAO E AMBIENTE URBANO

" DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO

19. Regularizagdo fundidria e urbaniza¢io em dreas de interesse social 45. Belo Horizonte Surpreendente
20. Gestdo e reducdo do risco geolégico em asser dei social 46. Atragdo de investimentos e fomento ao setor da tecnologia da informagdo
21. Provisdo habitacional no municipio 47. Fomento ao empreendedorismo, a economia criativa e soliddria
22. Simplificagdo e modernizagdo dos servigos de licenciamento urbano para 48. Qualificagdo, profissionalizagdo e emprego
melhoria da gestdo publica 49. Relagdes internacionais de Belo Horizonte
23. Regularizacdo urbanistica de assentamentos informais de interesse social Melhoria do Ambiente de Negdcios - MAN'
24. Melhoria do Ambiente Urbano Belo Horizonte Cidade Inteligente — BHCI
2. JUSTIFICATIVA

2.1. O direito a informacéo é assegurado a todo cidad&o pela Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil/88. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, a Secretaria Municipal de Assuntos
Institucionais e Comunica¢do Social — SMAICS tem como tarefa informar a populagdo sobre as ac¢oes,
0s programas e os servicos prestados pela Administracdo Municipal.

E dever do Poder Publico Municipal prestar contas de todos os atos de Governo, consagrando seu
carater de transparéncia e publicidade. Ademais, é dever do Poder Publico Municipal prestar ao
cidaddo todas as informacgGes que considere de interesse publico e que facilitem ou melhorem a
convivéncia na cidade e na vida das pessoas.

Assim, a politica de comunicagdo social da Administragdo Municipal de Belo Horizonte deve constituir-
se de planejamento, defini¢cdo e utilizacdo dos instrumentos e canais de comunicacdo que garantam
o direito a informacdo qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficacia pressupde o
desenvolvimento de um conjunto de estratégias e de acOes taticas que visem a dar visibilidade e
reforcar aimagem dos projetos, programas e atividades do Governo, sob a ética da transparéncia e do

interesse publico.
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Para fins de garantir a eficacia da politica de comunicagdo social empreendida no ambito do Municipio
de Belo Horizonte, vislumbra-se, ainda, implementar novos esfor¢cos de comunicacao, baseados no
Plano Plurianual de Agdo Governamental - PPAG 2022-2025

Em conclusdo, a contratagdo dos servicos especializados de publicidade justifica-se, sobretudo, pela
necessidade da Administragcdao Municipal prover a popula¢do acesso amplo e confiavel a informacgdes
que a possibilite acompanhar, acessar e usufruir, de forma mais eficiente e tempestiva, as politicas

publicas desenvolvidas em Belo Horizonte.

3. CARACTERIZACAO

A histéria de Belo Horizonte comega em 1701 com a fundag¢do do Arraial Curral del Rei,pelo
bandeirante paulista Jodo Leite da Silva Ortiz. Em 1893 foi escolhida para ser a nova capital do estado
de Minas Gerais, substituindo Ouro Preto, cabendo o planejamento urbano a cargo do Engenheiro
Aardo Reis, chefe da Comissao de Construcdo da Nova Capital. Primeira cidade planejada do Brasil,
inspirada em Paris e Washington, em 1897, ganhou o nome de Cidade de Minas e somente em 1901
passou a ser chamada de Belo Horizonte, cuja populagdo prevista seria de 300 mil pessoas e dentro

dos limites da Avenida do Contorno.

Com cerca de 2,8 milhdes de habitantes, Belo Horizonte é o sexto municipio mais populoso do pais,
o terceiro da Regido Sudeste. Nestes 125 anos como capital do estado, a cidade passou por

transformacGes que a tornou referéncia econémica, cultural e tecnoldgica.

As principais atividades econémicas do municipio sdo comércio, prestacdo de servigos e industria. E
importante dizer que o seu PIB, em 2016, foi de 88,3 bilhGes de reais. O municipio de Belo Horizonte

é totalmente urbano.

Com um territério de apenas 331 quilometros quadrados, na década de 1920, a cidade recebia grande
fluxo migratdrio por ter se consolidado como centro administrativo, de servicos e de cultura. A
ocupacgado de seu territdrio passou a ocorrer de forma desordenada, sem a necessaria contrapartida

em infraestrutura.

O processo de formacao de favelas se intensificou. A estruturacao urbana da cidade foi sendo marcada

pela concentragao de bens e servicos e a exclusao das classes menos favorecidas.
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Nos anos 1950, o processo de urbanizacdo, que ocorria em nivel nacional, acentuou o movimento
migratério, também impulsionado pela industrializacdo presente nos seus municipios vizinhos. Nos
anos 1970, a ocupacao de Belo Horizonte ja ocorria em quase todo seu territdrio, desacompanhada de

politicas publicas capazes de lhe oferecer servigos e infraestrutura necessarios e condizentes.

Como resultado, nos anos 1990, Belo Horizonte exibia o mesmo quadro caético das demaismetrépoles
brasileiras, formado por desigualdades crescentes nas condi¢cdes de moradia e no tratamento das
areas centrais e periféricas; espacos publicos insuficientes e uso inadequado dos existentes;

congestionamento do sistema viario e de transporte; e crescente degrada¢ao ambiental.

Com o retorno da democracia ao Brasil, em 1985, a cidade passa a eleger seus prefeitos e, nesse
processo, deu-se inicio a um ciclo de gestGes participativas que comecaram a enfrentar uma heranca

histérica de problemas que se acumularam em todas as areas e regioes.

Sem descuidar de qualquer segmento da populacdo, o Executivo Municipal busca gerir a cidade com
base em uma légica mais inclusiva, de forma a assegurar a todos o acesso aos servigos publicos e

viabilizar melhor qualidade de vida para os moradores.

3.2. Estrutura da Administracdo Municipal
3.2.1. A estrutura orgéanica da administracdo publica do Poder Executivo do Municipio de
BeloHorizonte é formada por 6rgdos da Administracdo Direta e Indireta.
3.2.2. Nos termos da Lei Municipal n? 11.065, de 12 de Agosto de 2017, e do Decreto
Municipal n2 17.915, de 29 de margo de 2022, a Administracdo Diretacompreende:
| —o Gabinete do Prefeito;
I — o Gabinete do Vice-Prefeito;
Il — as secretarias municipais;
IV — os 6rgdaos autébnomos;
V — os 6rgdos colegiados.
3.2.3. Compdem a estrutura organizacional da administragdo direta as seguintes secretarias:
|  — a Secretaria Municipal de Assisténcia Social, Seguranca Alimentar e Cidadania
—SMASAC;
Il —aSecretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicac¢ao Social — SMAICS;
[l — a Secretaria Municipal de Cultura — SMC;

IV — a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econ6mico — SMDE;
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V — a Secretaria Municipal de Educacdao — SMED;

VI — a Secretaria Municipal de Esportes e Lazer — SMEL;

VIl — a Secretaria Municipal de Fazenda — SMFA,;

VIl —a Secretaria Municipal de Governo — SMGO;

IX —a Secretaria Municipal de Meio Ambiente — SMMA;

X —a Secretaria Municipal de Obras e Infraestrutura — SMOBI;

Xl —a Secretaria Municipal de Planejamento, Orcamento e Gestdao — SMPOG;XIl — a

Secretaria Municipal de Politica Urbana — SMPU;

Xlll —a Secretaria Municipal de Saude — SMSA,;

XIV  —a Secretaria Municipal de Seguranca e Preveng¢ao — SMSP.
3.2.4. Sdo 6érgdos autdonomos do Poder Executivo, subordinados diretamente ao Prefeito:

| — a Procuradoria-Geral do Municipio — PGM;

Il — a Controladoria-Geral do Municipio — CTGM.
3.2.5. A administracgdo indireta constitui-se de entidades com personalidade juridica, dotadas
de autonomia administrativa, financeira e funcional, criadas ou autorizadas para fins definidos
em leis especificas, nos termos da Lei Organica do Municipio. A administracdo indireta
compreende:

| — as Fundagdes;

Il — as autarquias;

[ll — as empresas publicas;

IV — as sociedades de economia mista;

V — demais entidades de direito privado, sob o controle direto ou indireto do

Municipio.
3.2.6. As competéncias dos drgdos municipais estdo previstas na referida lei.

3.3. Atuacgdo da administracao atual

3.3.1 A atual administracdo e Belo Horizonte estd empenhada em criar programas e
implementar a¢des que possam aumentar a autoestima da populacdo de Belo Horizonte, que
viveu dois anos dificeis com a pandemia.
O movimento Belo Horizonte + Feliz engloba a¢cdes em praticamente todas dreas, criando
condicBes para que a populacdo possa a frequentar parques, pracgas e outras instalacées da
Prefeitura e da iniciativa privada, movimentando a economia e trazendo novas cores para a
cidade.
Em paralelo a essas ag¢oes, a Prefeitura estd langando um dos maiores pacotes de obras dos

ultimos anos, nas areas de mobilidade e infraestrutura que somam investimentos de mais de
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RS 1 bilh3o.

Tudo isso vem sendo feito sem deixar de ter como uma de suas prioridades programas e
projetos de grande alcance social. S3o questGes importantes a serem atacadas como a dos
moradores em situacdo de rua, habitacdo popular, combate a fome e protecdo para a
popula¢do mais vulneravel.

3.3.1. Os principais projetos desenvolvidos pela Prefeitura de Belo Horizonte, que sdo
também temas recorrentes de suas campanhas publicitarias, sdo aqueles identificados como
Projetos Estratégicos e Transformadores, das respectivas Areas de Resultado do Plano

Plurianual de A¢ao Governamental - PPAG 2022-2025, como segue:

3.3.1.1. AREA DE RESULTADO: SEGURANCA

1- Policiamento em dreas prioritarias e em unidades de atendimento a populagdo
Melhoria de infraestrutura fisica e tecnoldgica da Guarda Civil Municipal. Ampliacdo
da presenca ostensiva da corporagdo no patrulhamento preventivo. Fortalecimento
das a¢Oes de prevencgdo e ordem publica municipal.

2 - Prevencdo da violéncia em areas de vulnerabilidade social

Promocgado e Protecdo Social através de atendimento especializado a comunidades e
jovens em risco social. Implantacdo e atuacdo de Redes de prote¢do social nos
territérios priorizados. A¢des de prevencdo para a requalificacao de espacgos urbanos
seguros e prevengdo ao uso de drogas.

3 - COP-BH: Gestdo integrada e inteligente de problemas publicos de Belo Horizonte
Planejamento e implantagdo de solucdes de integragdo tecnoldgica, de processos

operacionais e de uso da informacao.

3.3.1.2. AREA DE RESULTADO: SAUDE

1 - Ampliacdo do acesso e qualificacdo do cuidado e gestdo em salde

Reducao das filas e do tempo para realizagdo de cirurgias eletivas e de procedimentos
ambulatoriais. Amplia¢cdo da qualidade e segurancga assistencial na rede hospitalar e
ambulatorial. Qualificagcdo do acesso aos servigos de urgéncia e emergéncia e redugdo
do tempo de atendimento nos servigcos. Melhoria da infraestrutura de unidades de
saude.

2 - Fortalecimento da ateng¢do primaria em saude

Ampliacdo do acesso a atengdo a saude por meio de redes integradas, com énfase na

atenc¢do primaria a saude, priorizando o cuidado aos grupos mais vulneraveis.
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Reestruturacdo das areas de abrangéncia e da classificacdo de centros de saude e
revisdo do indice de Vulnerabilidade da Satde. Implantacdo de rotas dos Agentes
Comunitarios de Saude georreferenciada e em dispositivo movel. Melhoria da
infraestrutura de unidades de saude.

3 - Aumento da eficiéncia operacional das a¢des de prevengao, controle de doencas e
reducao do risco sanitdrio

Implanta¢do de metodologias para aumentar a eficiéncia do controle da dengue, zika
e chikungunya. Reestruturac¢do do processo de licenciamento e inspegao sanitaria com
base no risco. Adocdo de estratégias intrasetoriais e intersetoriais para promogao a
saude, com o objetivo de reduzir a mortalidade prematura por acidentes ou doencas
ndo transmissiveis e seus principais fatores de risco modificaveis. Implanta¢do do
Servico de Verificacdo de Obito.

4 - Tecnologia e informacdo para conectar e facilitar o uso dos servicos de saude pelo
cidaddo e trabalhadores

Implantac¢ao da Solugdo Integrada de Gestdao Hospitalar, Ambulatorial e de Regulagcao
- SIGRAH (Prontudrio Eletrdnico Unico do cidad3io), abrangendo agendamento on-line
e acesso a resultados de exames. Desenvolvimento de solugdo para melhoria do
processo de trabalho dos Agentes Comunitarios de Saude, Agentes de Combate a
Endemias e Servico de Atencdo Domiciliar e qualificacdo do cadastro de
domicilio/familia, utilizando dispositivos modveis nos atendimentos domiciliares.
Implanta¢do do sistema de Gestdo do SAMU com o acompanhamento de chamada.
Implantac¢do do sistema de Regulacdo (SGR) integrado com os sistemas de gestdo da
SMSA. Implantacdo da solucdo de PACS para transmissdo e armazenamento de
imagens integrado ao prontudrio eletrénico Unico do usuario SUS-BH e aos sistemas
de gestdo das unidades de saude da SMSA. Implantacdo da consulta on-line (tele

saude).

3.3.1.3. AREA DE RESULTADO: SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

1 - Ampliagao e qualificagdo do servigo de limpeza urbana

Ampliacdo e qualificacdo dos servicos de limpeza urbana em dreas precarias.
Qualificagdo do servico de coleta com a ampliacdo da coleta seletiva porta a porta,
atendendo mais bairros, e ampliagdo da coleta seletiva ponto a ponto com a
implantacdo de mais locais de entrega voluntaria (Pontos Verdes). Redu¢do das

deposi¢cdes clandestinas, com qualificagdo de URPV’s. Realizacdo de agbes de
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mobilizacdo e comunicacdo com a populacdo, por meio da atuacao do Centro de
Educacdao Ambiental e atuacdo de equipes de mobilizacdo. Operacionalizagdo e
Modernizagado da Limpeza Publica.

2 - Modernizagao do licenciamento ambiental

Padronizacdo de condicionantes e formularios do Licenciamento Ambiental. Oferta de
capacitagdo para os requerentes do servigo.

3 - Bem Estar e Saude Animal

Realizacdo de diagndsticos da Fauna Urbana. Realizagdo de Férum Ambiental de
Defesa Animal. Implementacdo da Lei 10.119/11 — Regulamentac&o da atividade de
carroga.

4 - BH Cidade Sustentavel

Acodes de sustentabilidade e enfrentamento as mudangas climaticas, dentre as quais a
elaboracdo e publicagdo do Plano Municipal de Ac¢ado Climatica de BH. Realiza¢do de
acOes de preservacdo e revitalizacdo do verde municipal. Fomento a educagdo
ambiental e empregos verdes. Elaboracdo do mapeamento dos niveis de pressdo
sonora de Belo Horizonte.

5 - Gestdo de Aguas Urbanas: Gestdo Ambiental

Melhoria da qualidade de vida da populagdo garantida por condi¢bes sanitarias
adequadas; Reducdo das ocorréncias de inundagdes, com a consequente diminui¢do
dos riscos a populagdo, bem como dos gastos publicos e particulares com ag¢des de
socorro e reparagao de danos; Melhoria da qualidade das aguas, como consequéncia
da expansdo do sistema de esgotamento sanitdrio; Garantia da gestdo publica
integrada dos servicos de saneamento, com estrutura técnica, administrativa e
operacional capaz de assegurar a boa gestao, a eficiente prestacdao dos servicos, o
cumprimento da legislacdo e a eficacia das acbes de saneamento. Realizacdo de obras
de macrodrenagem nas principais bacias hidrograficas da cidade. Realiza¢do de obras
de controle de cheias em bacias hidrograficas.

6 - Melhoria da infraestrutura e equipamentos das unidades administradas pela
FPMZB, com énfase na acessibilidade e videomonitoramento

Aprimoramento das condi¢des de manuten¢ao dos parques abertos ao publico e da
infraestrutura e servicos através de parcerias com entes privados. Moderniza¢do do
relacionamento com o usudrio das unidades da FPMZB. Ampliacao do programa de
prevencao e combate aos incéndios florestais. Aprimoramento da infraestrutura

relacionada ao bem-estar animal no Jardim Zooldgico.
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7 - Melhoria das condi¢cdes ambientais das unidades administradas pela FPMZB, com
énfase em educacdo ambiental, conservacdo da biodiversidade e solugdes baseadas
na natureza

Escopo: Realizacdo de intervengGes de melhoria e recuperac¢do da qualidade ambiental
nas unidades administradas pela FPMZB. Elaborag¢do de planos de manejo especificos
para parques urbanos municipais. A¢Ges de educa¢cdo ambiental em interface com as

tematicas estratégicas da FPMZB.

3.3.1.4. AREA DE RESULTADO: MOBILIDADE URBANA

1 - Qualidade do Transporte Coletivo: Um Direito de Todos

Implantacdao de um conjunto de acbes para priorizacdao e melhoria do transporte
coletivo que garanta a regularidade, pontualidade e integracdo. O conjunto de a¢des
contempla a implantacdo de faixas exclusivas e preferenciais, a implanta¢cdao do
corredor Amazonas e a elaboracdo de estudo da revisao da Rede de Transporte.

2 - BH Inclusiva, Segura e Cidada

Desenvolvimento e implantagdo de um conjunto de a¢Ges que visam reduzir a taxa de
mortalidade por acidentes de transito, ampliar os modos ativos e fortalecer a
participacdo popular no acompanhamento da mobilidade urbana. Ampliagdo do
projeto PedalaBH com foco na ampliagdo das ciclovias disponiveis e implantagao de
bicicletarios. Fortalecimento da modalidade de transporte a pé com foco na
implantacdo de zonas 30. Implantacdo de tratamento de seguran¢a no entorno de
escolas. Implantacdo da funcionalidade de denuncia de importunacdo sexual em
aplicativos de mobilidade, criagdo de aplicativo para uso de Pessoa com Deficiéncia,
implantacdo de sinais de pedestre com sonorizacdo em travessias. Implantacdo de
Projeto Piloto de tratamento das calcadas.

3 - Modernizagdo tecnoldgica

Implantagdao de um conjunto de a¢des para aprimorar a operacao, a fiscalizacdo e as
informacgdes da incluindo a implantacao do projeto piloto do transporte sob demanda
e a revisdo do contrato de concessdo.

4 — Implantagdo e melhoria de infraestrutura de mobilidade urbana

Escopo: Realizagdo de projetos e obras vidrias, suprimindo caréncias do sistema
vigente, criando ligacGes perimetrais e transversais e melhorando a acessibilidade;
implantacdo de tratamento preferencial e fortalecimento do transporte coletivo;

pavimentacdo de vilas.
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3.3.1.5. AREA DE RESULTADO: HABITACAO, URBANIZACAO, REGULACAO E AMBIENTE
URBANO

1 - Regularizagdo fundidria e urbanizagcdo em areas de interesse social

Promocdo da regularizagdo fundidria em vilas e favelas. Promocdo da regularizacdo
fundidria de conjuntos habitacionais produzidos pelo poder publico. Regulariza¢do de
loteamentos irregulares de interesse social e promoc¢do da demarcagdo urbanistica,
guando possivel. Elaboragdo de planos urbanisticos, projetos e execuc¢do de obras de
melhorias urbanas nas dreas de interesse social. Realizacdo de a¢Ges estratégicas na
regidao da lzidora.

2 - Gestdo e reducgado do risco geoldgico em assentamentos de interesse social
Realizacdo de a¢des que promovam reducdo do risco geoldgico em assentamentos de
interesse social. Manutencdo em obras de estabilizacdo e infraestrutura ja
implantadas em dreas de vilas e favelas.

3 - Provisdo habitacional no municipio

Apoio a construcdo de unidades habitacionais (UH) destinadas a familias com renda
de 0 a 3 salarios minimos. Implantagdo de programas alternativos para provisdo
habitacional, como o Programa de Locacdo Social, Programa de Compra
Compartilhada, Produgdo Habitacional Publica, Programa de Assisténcia e Assessoria
Técnica e Programa de Bolsa Moradia, como Abrigamento Tempordério. Captacdo de
recursos para produgao de moradias.

4 - Simplificacdo e modernizagao dos servigos de licenciamento urbano para melhoria
da gestdo publica

Informatizacdo dos servigos de licenciamento urbano através de adequagdes e novas
implantacOes no Sistema de Administracao Tributdria e Urbana - SIATU. Realizagdo de
Forca-Tarefa para Empreendimentos de relevante potencial Econémico e Social.

5 - Regularizacdo urbanistica de assentamentos informais de interesse social
Realizacdo de acgOes estratégicas para a Regido da lzidora e desenvolvimento de
projetos de urbanizacdo para assentamentos precarios.

6 - Melhoria do ambiente urbano

Inclusdo Produtiva de Ambulantes. A¢des de fiscalizacdao e reducdo de deposicoes
clandestinas de residuos sdlidos. Contratacdo e acompanhamento do Plano de
Estruturacdo da Regido do Jatoba. Destinacdo de terrenos publicos por meio de

convénio urbanistico. Modernizacdo de mobilidrio urbano, para ampliagdo das

55/122



iy |, PREFEITURA MUBICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

possibilidades de uso do logradouro. Criacdo do Programa de qualificacao de espacos
publicos em centralidades. Desenvolvimento de projetos de Intervencdo Urbana para

area de Centralidades.

3.3.1.6. AREA DE RESULTADO: EDUCACAO

1 - Ampliacdo do Programa APPIA - Um Olhar para a Infancia

Ampliacdo do atendimento de creche e pré-escola, através de adequacdes e ampliagcdo
da rede fisica, novas parcerias e constru¢do de novas EMElIs, visando a universaliza¢do
gradativa do acesso a educacdo infantil. Ampliacdo do numero de escolas que
oferecem, concomitantemente, atendimento a educa¢do infantil e ao ensino
fundamental. Ampliacdo do atendimento em tempo integral para criancas de 3 a 8
anos. Implementacdo de um sistema de acompanhamento das habilidades de
alfabetizacao e letramento das criancas de 4 a 8 anos.

2 - Implantag¢do do Programa APPIA — Horizontes da Adolescéncia

Implementacao do uso de metodologias ativas e participativas pelos professores da
RME; monitoramento da aprendizagem dos estudantes de 42 ao 92 ano; implantagao
do programa mais aprendizagem e reforco escolar; elaboracdo, implantacdo e
acompanhamento de projetos e praticas pedagodgicas, visando estabelecer estratégias
gue potencializem e melhorem o alcance das metas propostas nas diversas avaliacdes
externas e consolidacdo da busca ativa nas escolas da rede prépria.

3 - Promogao de Politicas de Educacdo Inclusiva

Expansdo do servico de atendimento educacional especializado (AEE); amplia¢cdo do
acesso a tecnologia assistiva; ampliacdo do atendimento intersetorial aos jovens e
adultos com deficiéncia; promoc¢dao do acesso a LIBRAS; ampliacdo do acesso da
comunidade escolar a literatura afro-brasileira (indigena e africana).

4 - Implantacao do Programa APPIA — Consolidando Projetos de Vida

Fomento de cursos profissionalizantes, apresentando alternativa de qualificacao para
o trabalho concomitante aos estudos na EJA; implantacdo de projeto de Geragdo de
Emprego e Renda para os(as) estudantes da EJA; fomento de orienta¢des e formagdes
pedagdgicas (em parceria com o CAPE) balizadas nas proposi¢oes curriculares da EJA
para aprimoramento do trabalho docente em parceria com a FAE/UFMG; amplia¢do
do numero de estudantes certificados(as) no processo de alfabetizagdo e certificacao;
implantacdo de matrizes de habilidades essenciais e banco de itens para avaliagGes

5 - Melhoria da Convivéncia e da Seguranca no Ambiente Escolar
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Implantagdo do plano de convivéncia escolar nas escolas municipais de Ensino
Fundamental e Educacdo Infantil; implementacdo de cadmaras de praticas
restaurativas; implantacdao de a¢Ges de patrulhamento através da criacao da Patrulha
Preventiva Orientada; capacita¢do de profissionais da educac¢do para o enfrentamento
ao Trabalho Infantil.

6 - Educacdo Integral, Cidada e de Qualidade Social

Execucdo de Projetos de Protagonismo Estudantil para a Formagdo da Cidadania;
utilizacdo de clubes por alunos da RME, no ambito do Programa Esporte para Todos;
promocao do ensino de programacado de computadores a alunos e professores da RME
BH; investimento continuo nas bibliotecas escolares; desenvolvimento de acdes do
Programa EcoEscola BH; ampliacdo de ofertas de cursos de idiomas através do
Programa Falando com o Mundo e a¢Bes de estimulo ao esporte escolar.

7 - Desenvolvimento Profissional e Formacdao Continuada dos Profissionais da
Educacao

Detectar a demanda por formacdo e traduzi-la em oferta de cursos e atividades
formativas para os profissionais da educac¢do, em parceria com diversas instituicdes;
realizacdo de eventos que valorizem e celebrem a educagao e a pratica docente, como
a Semana da Educacdo e o Congresso de Boas Praticas; implantacdo e consolidacdo de
um Sistema de Mapeamento Socioeducacional.

8 - Amplia¢do do atendimento em tempo integral

Ampliacdo de vagas através de aluguel ou readequacdo dos espacgos fisicos,
contratacdo de monitores e estagiarios, novas parcerias com instituicdes e outros
orgdos da administracdo; contratacdo de instituices da Sociedade Civil, de forma a
mapear as possibilidades de oferta e abertura de novas vagas de tempo Integral nas

escolas da Rede Municipal de Educacao.

3.3.1.7. AREA DE RESULTADO: CULTURA

1 - Politica de Patrim6nio e Memdria Cultural

I) Insercdo no SIATU dos servicos de analise de projetos prestados pela DPCA que
possuem interface com a SUREG; IlI) Revisdao dos fluxos e simplificacdo dos
procedimentos necessarios para a prestacdo dos servicos da DPCA; Ill) Revisdo das
diretrizes de protecdo do patrimbnio para a area central e compatibilizacdo com a
legislagdo urbanistica vigente; 1V) Revisdo completa de processos de tombamento de

conjuntos urbanos, e a respectiva elaboragao dos dossiés de tombamento.
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2 - Fortalecimento da Cultura e do Turismo na Pampulha

Estabelecimento de diretrizes, metas, estratégias e um plano de a¢des voltado para a
Lagoa da Pampulha e Conjunto Moderno da Pampulha nas seguintes frentes: I)
Infraestrutura; 1l) Gestdo estratégica e uso da Orla; Ill) Educa¢do patrimonial; e 1V)
Promogdo e Difusdo. Tais frentes visam proporcionar a adequada manutenc¢do do
patrimonio histérico tombado, qualidade ambiental na bacia hidrografica, melhores
servicos e experiéncias aos usudrios e turistas, melhor divulgacdo do Conjunto
Moderno da Pampulha, enquanto Patriménio Mundial, na categoria de Paisagem
Cultural.

3 - Belo Horizonte Film Commission

I) a implementacdo de um Plano de Comunicagdo, centralizado na criacdo de um
Hotsite da Belo Horizonte Film Commission dentro do Portal Belo Horizonte; Il) a
implantacdo de uma Tabela de Descontos Progressivos sobre os precos publicos de
uso e outorga das dreas publicas municipais, descontos estes auferidos de acordo com
o carater e o intuito da Producdo Audiovisual; 1ll) a implantacdo do Comité Gestor da
Politica de Filmagens e Grava¢des do Municipio, com atribui¢do planejar, desenvolver,
acompanhar e qualificar os procedimentos relativos as filmagens no Municipio,
promovendo a integracdao entre os diversos 6rgdos e entidades envolvidos nessa

politica.

3.3.1.8. AREA DE RESULTADO: PROTECAO SOCIAL, SEGURANCA ALIMENTAR E
ESPORTES

1- SUAS BH Protege

Descentralizagdo do CadUnico em 8 (oito) CRAS, alcangando 100% das Unidades e, em
3 (trés) Centros Pop Rua.

2 - Fortalecimento de Politicas Publicas de Direitos de Cidadania

Implantacdo do Sistema de atendimento de violagbes de direitos humanos.
Implantacdo da Casa da Mulher Brasileira. Ampliacdao da Oferta da Acessibilidade na
PBH. Implantacdao de Unidade de acolhimento institucional para populacdo LGBT.
Implantacdo do Programa de enfrentamento ao trabalho infantil e protec¢do ao
adolescente trabalhador. Regulamentacdo e implanta¢do do Programa Municipal de
Oportunidade e Inclusdo para Jovem Aprendiz, Pessoa com Deficiéncia ou Reabilitado
Aprendiz.

3 - Fortalecimento da Politica de Seguranca Alimentar e da Agroecologia
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Implantagdo de novos Sistemas Agroecoldgicos Coletivos e Comunitérios. Implantacdo
da formacdo em agroecologia por meio de Trilhas de Agroecologia. Assisténcia
alimentar prestada pelos Restaurantes populares ampliada e descentralizada com o
preparo e a entrega de refeicdes em 1 territério de alta vulnerabilidade social.
Estruturacdo da assisténcia alimentar as familias em situa¢do de extrema pobreza por
meio do Programa de Assisténcia Alimentar e Nutricional Emergencial (PAAN).
Reforma do Depdsito Central.

4 - Democratizacao do Esporte e do Lazer

Ampliacdo do Programa Varzea Viva, voltado para a melhoria dos campos de varzea.
Ampliacdo do Programa Polos Esportivos, com oferta de atividades fisicas e esportivas
para diversos publicos em centros esportivos requalificados. Ampliagdo do Programa

BH é da Gente, promovendo o lazer ativo em mais vias publicas aos domingos.

3.3.1.9. AREA DE RESULTADO: ATENDIMENTO AO CIDADAO E MELHORIA DA GESTAO
PUBLICA

1 - Modernizagdo da transparéncia, automacado dos processos de auditoria e fomento
a integridade e ao controle social

Reestruturagdo dos conteudos de Transparéncia no Portal da PBH; implantacdo e
acompanhamento das informag&es do banco de dados no Portal de forma eletrénica;
desenvolvimento e implantagdo do Sistema de Auditoria Integrada; construcdo e
automatizacdo das Trilhas de Auditoria; implantacdo do Projeto Aluno Auditor;
implantacao do plano municipal de integridade

2 - Aprimoramento do relacionamento entre cidadao e Prefeitura

Ampliacdo da oferta de servicos 100% digitais; desenvolvimento de novas formas de
Relacionamento com o Cidadado; ampliacao da conectividade da PBH e acesso gratuito
a internet em areas de vulnerabilidade social.

3 - Modernizagao e automacao de processos internos da PBH

Implantagdo de Sistema Integrado de Gestdo para as areas administrativa, de gestdo
orcamentdria e financeira; implementac¢do da tramitacdo de documentos e processos
digitais em todos os érgdos da PBH, por meio da solu¢cdo BH Digital; redesenhar,
automatizar e simplificar processos criticos da PBH e capacitar servidores para
viabilizar a modernizacdao administrativa da Prefeitura; implantacdo de ac¢des que
possibilitem a melhoria do ambiente de negdcios, com a disponibilizacdo de consulta

prévia integrada, fornecendo online as regras relacionadas ao funcionamento de
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empreendimentos, e a emissdo de Documento Unico de Licenciamento Municipal,
contendo todas as informagdes necessadrias e condicionantes; capacitacdo de
servidores e uso da estrutura de Business Intelligence disponivel na PBH, sempre com
foco em respostas eficientes para a resolucdo de problemas da cidade.

4 - Gestdo estratégica de pessoas e valorizacdo do servidor e do segurado
Implantagdo de um novo modelo de Gestdo de Pessoas; implantacdo do Programa
Bem MelhoRH; redugdo do prazo de concessdao dos beneficios de aposentadoria;
realizacdo de dimensionamento da forga de trabalho; implantagdo do servico de
simulagdo de aposentadoria; disponibilizacdo via app e portal de atendimento dos
servicos de solicitacdo de pensdo por morte, emissdo/entrega de certiddo de tempo
de contribuicdo e averbac¢do de tempo de contribuicao; implantacdao do Regime de
Previdéncia Complementar para os servidores publicos; certificacio do Regime
Préprio de Previdéncia Municipal no programa federal de melhores praticas de gestdo
Pré-Gestao.

5. Modernizacdo dos processos de gestdo da receita tributaria

Modernizagdo dos sistemas e procedimentos de Auditoria/Fiscalizagdo tributéria.
Modernizacdo da Gestdo dos Créditos Devidos e dos Processos de Cobranga.
Simplificacdo e aumento da disponibilidade de servigos na web, por meio de processos
eletronicos e automatizagdo de rotinas de atendimento. Implanta¢do da Declaragdo
eletronica de imunidade. Altera¢do da lei tributaria para adequacao a qualificacdo de
risco sanitario tratada pela Vigilancia Sanitaria. Automatiza¢do do preenchimento de
formularios oficiais para sua abertura de servigos Subsecretaria de Receita Municipal.

Unificacdo do ambiente de emissdo de guias nos portais da SMFA e PBH.

3.3.1.10. AREA DE RESULTADO: DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO

1 - Belo Horizonte Surpreendente

Plano de Incentivo a realizacdo de evento; Fomentar e incorporar processos de
inovacdo; Disseminar o posicionamento junto aos mercados; Desenvolver produtos e
territérios de vocacdo turistica; Otimizacdo dos processos e fortalecimento
institucional

2 - Atracao de investimentos e fomento ao setor da tecnologia da informacao
Incentivo ao desenvolvimento do setor de TIC e fortalecimento de empresas locais de
TI. Aceleragdo e incubagdo de startups. Promocgdo nacional e internacional de BH para

atracdo de eventos e investimentos. Prospec¢dao e desenvolvimento de solugbes
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inovadoras para Smart Cities por meio do Laboratdrio Aberto.
3. Fomento ao empreendedorismo, a economia criativa e solidaria
Atendimento, orientagdo e capacitagdo de micro e pequenos empreendedores por
meio da Sala Mineira do Empreendedor. Promogao da Cultura Empreendedora. Apoio
e fortalecimento da industria criativa e de territérios com vocacdo criativa e potencial
econdmico e turistico, por meio do Programa Horizonte Criativo. Realizagdo do Mood
— Festival de Moda de Belo Horizonte. Inclusdo 51/1054 produtiva de pessoas em
situagdo de vulnerabilidade. Fomento ao desenvolvimento econémico de territérios
vulneraveis. Oferta de cursos de capacitacdo para o empreendedorismo digital.
4. Qualificacao, Profissionalizacdo e Emprego
Oferta de cursos profissionalizantes; atendimento para capacitacdao profissional;
treinamento e acesso ao mercado de trabalho; a¢des de inclusdao produtiva para
pessoas com deficiéncia e em situacdo de rua; fomento a Economia Popular Solidaria.
5. RelagGes Internacionais de Belo Horizonte
Fomento ao aprendizado de linguas estrangeiras. Implementacdo de marcos globais
de desenvolvimento. Programa de voluntariado internacional. Gestdao de vinculos
multilaterais com redes e associa¢Ges de governos subnacionais. Parcerias bilaterais e
multilaterais internacionais para a execugdo de acordos de cooperagdo técnica e
financeira. Monitoramento de oportunidades internacionais. Relacionamento com a
Rede Internacional de Cidades Criativas da UNESCO e promog¢do do titulo de Belo
Horizonte como cidade criativa da gastronomia.

3.4. Pesquisas e outras informacdes

3.4.1. www.pbh.gov.br

3.4.2. http://portalbelohorizonte.com.br/

3.4.3. https://www.facebook.com/prefeiturabh

3.4.4. https://www.instagram.com/prefeiturabh/

3.4.5. https://www.youtube.com/user/videospbh

3.5. Principios da gestdo da politica de comunicagdo do Municipio
3.5.1. A gestdo da politica municipal de comunicagdo social constitui-se do planejamento,
definicdoe utilizagdo dos instrumentos e canais de comunica¢do contemporaneos com vistas
a assegurara circulacdo e o acesso a informacgGes qualificadas, de interesse publico, sobre o
Poder Executivo e o Municipio. A politica de comunicacdo desenvolvida pela Secretaria
Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicacao Social — SMAICS com a sociedade

respeita os principios da liberdade de expressdo e da liberdade de imprensa. A atuacdo da
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SMAICS é pautada pelo respeito a diversidade social, cultural, etdria, religiosa e étnica da
populacao.
A SMAICS valoriza a publicidade de todos os atos do governo como estratégia para informar o
cidad3o sobre cotidiano da cidade, a implementacgao e desenvolvimento de politicas publicas
e agestdo do espago urbano. Sua politica de comunicagdo também estimula valores como a
boa convivéncia urbana, o respeito ao patriménio publico e ao meio ambiente.

3.6. Escopo do trabalho de comunicagdo a ser empreendido
3.6.1. Acesso a informacgdo e ao conhecimento sdo fundamentais para consolidacdo de uma
sociedade pautada pela equidade e pela promocdao de oportunidades para todos. Logo,
objetiva- se, por intermédio de acGes de comunicacdo social, oferecer a populagdo
informacdes e dados cada vez mais relevantes e tempestivos sobre o papel do Poder Executivo
municipal e sua relagdao com o cotidiano da cidade.
Para consolidar esse objetivo, a SMAICS empenha esforcos para que a publicidade e a
transparéncia dos atos do poder publico municipal ndo se restrinjam a publicacdo em meios
formalmente burocraticos (que consolidam os ritos legislativos, mas que, pelo seu alto grau
de complexidade, muitas vezes, se tornam inacessiveis ou de dificil compreensdo a grande
parte da populagdo). Por meio de um trabalho estratégico de comunicagao, a Prefeitura busca
ampliar seu contato com a populagao, mantendo-a informada, de maneira clara e objetiva,
sobre assuntos pertinentes a municipalidade, com observancia, evidentemente, dos cuidados
em face de limites que o direito apresenta.
Nesse sentido, a politica de comunicagao social da Prefeitura de Belo Horizonte estd em
constante processo de revisdo e inovacao de seus formatos e linguagens, levando em conta,
em primeiro lugar, o interesse publico e contribuindo para que, por meio de todas essas
ferramentase instrumentos, os cidadaos sejam bem informados sobre as a¢des e os servicos
prestados pela Prefeitura.
Essa comunicacdo sera direcionada ao estrito interesse da sociedade. Sua forma devera adotar
critérios que privilegiem a clareza e a objetividade das mensagens. Todas as campanhas e
acOesa serem empreendidas divulgardo a¢des de governo e informag¢des de utilidade e
interesse publico, visando facilitar e melhorar a vivéncia coletiva na cidade de Belo Horizonte.
Todos os recursos disponiveis no campo da publicidade deverdo ser utilizados, conforme
demanda, de forma otimizada para garantir a divulgagao institucional dos conteudos definidos
em todas as midias e de todas as formas possiveis (rddio, televisao, jornais, mobilidrio urbano,
midias disponiveis em transporte publico, portais, sites, redes sociais, revistas, manuais,

cartilhas, material educativo, folheterias diversas, novas midias eletronicas, dentre outros).
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Os conteludos a serem definidos pela SMAICS, objeto de cada campanha e cada pecga
publicitaria, serdo pautados em consonancia com os Projetos Estratégicos e Projetos
Transformadores apresentados no Plano Plurianual de A¢do Governamental - PPAG 2022-
2025, no qual foram definidas dez Areas de Resultado que explicitam os objetivos estratégicos
dos varios campos de atuagdao da Prefeitura eque agrupam os programas, projetos e agées
municipais. As Areas de Resultado, que est3o sob a égide dos compromissos da gest3o sdo:

A. Saude

B. Educacgao

C. Protecgdo Social, Segurancga Alimentar e Esportes

D. Cultura

E. Seguranga

F. Desenvolvimento Econdmico e Turismo

G. Mobilidade Urbana

H. Sustentabilidade Ambiental

I. Habitacdo, Urbanizacao, Regulacdao e Ambiente Urbano

J. Atendimento ao Cidad3do e Melhoria da Gestdo Publica
3.6.2. Principais esforgos anteriores de comunicagdo — Principais temas das campanhas
publicitarias executadas no periodo de 2020-2022
IPTU — Campanha para informar sobre a obrigatoriedade, descontos e prazos para
pagamentodo Imposto Predial Territorial Urbano — IPTU. A campanha aborda também a
correta gestdo dos recursos publicos e sua destinagdo em ag¢des, obras, programas e politicas
publicas do municipio.
EDUCACAO - Campanha que trata da politica municipal para a educagdo infantil, o ensino
fundamental e a educagdo de jovens e adultos, apresentado os servicos disponiveis para os
municipes, nos mais de 500 estabelecimentos que compdem a Rede Municipal de Educagao.
PRESTAGAO DE CONTAS — Campanha que faz um balan¢o da performance da Prefeitura e
apresenta a populacdo as principais agOes realizadas em suas diversas areas de atuagdo: salude,
educacdo, obras, seguranca, manutenc¢ao urbana etc.
OBRAS — Campanha que tem por objetivo informar a populagdo sobre o andamento das a¢bes
de manutencdo e das obras da Prefeitura, em especial as de mobilidade, gestdo hidrica,
urbanizagdo de vilas e favelas, iluminagdo e seguranca publica.
CANAIS DE ATENDIMENTO — Campanha que informa os principais canais de atendimento da
Prefeitura. Ela mostra que falar com a Prefeitura é fécil e rdpido e que o cidadao dispde de

canais digitais, telefonicos e presenciais para esclarecer duvidas, fazer reclamacdes e solicitar

63/122



w PSEFBEETLgRﬁgA#?('%?’EL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

Servigos.

SAUDE - As campanhas de sautde informam sobre as ampliacdes e as novas unidades abertas
para a populacdo, bem como os servigos disponiveis no sistema de salde municipal e a sua
melhor forma de utilizacdo. Também sdo apresentadas as a¢gdes que visam garantir os recursos
materiais e humanos adequados para a correta prestacao dos servigos.

CEROL E LINHA CHILENA — Campanha educativa sobre a proibi¢cdo do uso de cerol e de linha
chilena para soltar papagaios. Mostra que usa-los é considerado crime, e convoca toda a
populagdo a colaborar com o poder publico, disponibilizando canal de comunica¢do para
denuncias.

LIMPEZA URBANA — Campanha cujo objetivo é mostrar os recursos humanos, materiais e
técnicos que sdo disponibilizados pela Prefeitura para manter a cidade limpa e destinar
adequadamente os residuos urbanos. A Campanha também destaca a importancia e a
responsabilidade de todos os cidaddos no processo de manutenc¢ao da limpeza da cidade.
VACINAGCAO SARAMPO / POLIOMIELITE / GRIPE / COVID-19 — Campanhas que esclarecem a
importancia de vacinar criancas contra o sarampo e a poliomielite e a importancia da
populagdo como um todo, se vacinar contra gripe e covid-19. Ela informa os periodos e em
guais equipamentos publicos municipais de salde as vacinas estdo disponiveis.

PREVENGAO DE INUNDAGOES E DE ACIDENTES EM CASO DE CHUVAS FORTES — A campanha
mostra que, embora a Prefeitura invista continuamente em obras e na limpeza de cérregos,
galerias e bocas de lobo, a cidade enfrenta alagamentos nos periodos de chuvas fortes

- muitas vezes causados pela disposi¢cdo inadequada de lixo - que podem causar acidentes. Ela
alerta sobre a importancia de todos colaborarem, descartando corretamente seus residuos e
informa sobre os procedimentos em caso de chuvas fortes e alagamentos.

BELO HORIZONTE SURPREENDENTE — Campanha com o objetivo de divulgar Belo Horizonte
como uma cidade pulsante, cosmopolita, urbana, moderna e inovadora que se consolida como
um importante destino turistico para quem mora fora e também como uma cidade que possui
muitos motivos pelos quais seus moradores podem se orgulhar. A campanha destaca os
seguintes aspectos: moda, design, esportes, lazer, gastronomia, negdcios, tecnologia
inovacdo, arte e cultura, e divulga a programacdo de eventos na cidade.

ARRAIAL DE BELO HORIZONTE — A campanha divulga o tradicional Arraial de Belo Horizonte,
um dos principais festejos juninos do pais. Ela mostra as principais atra¢des artisticas, informa
sobre os concursos de quadrilhas e convida toda a populacdo a participar do evento e
experimentar a gastronomia tipica.

CARNAVAL — As campanhas de carnaval, além de apresentar as principais informagdes sobre
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a programacdo na cidade, divulgam mensagens educativas sobre aspectos variados que
buscam desde garantir a seguranca dos folides e o respeito ao patrimoénio publico, até
combater a exploracdo do trabalho infantil, o assédio, o preconceito e a violéncia.

GENTILEZA E RESPEITO NO TRANSITO — Campanha educativa cujo objetivo é incentivara
reflexdo e a adog¢do de comportamentos mais responsdveis no transito em motoristas,
pedestres, ciclistas e motociclistas.

OPERACAO VIDA NO TRANSITO — Campanha educativa que mostra os riscos da imprudéncia
no transito, principalmente para pedestres e motociclistas. Ela informa o numerode
acidentes por ano na cidade e alerta a populagdo sobre a necessidade de mudanca de
comportamento.

ROTATIVO DIGITAL — Campanha sobre a mudancga do sistema de estacionamento rotativo que
era feito através de taldo. Ela informa sobre o novo sistema digital e ensina como usa-lo, além
de mostrar os avancos e beneficios do novo sistema para os motoristas.

FESTIVAIS E ATIVIDADES DA AREA CULTURAL (FIQ - Festival Internacional de Quadrinhos, FIT
- Festival Internacional de Teatro, FAN - Festival de Arte Negra, Virada Cultural, Descontorno
Cultural, Noturno nos Museus etc) — As campanhas das a¢Oes e eventos realizados na area
cultural tem por objetivos informar as respectivas programacdes e convidar a populagdo para
participar das atividades oferecidas.

AUXILIO BELO HORIZONTE - Campanha para informar e divulgar o Auxilio criado para apoiar
as familias mais vulneraveis em funcdo da pandemia de covid-19. O beneficio foi instituido
pela Lei 11.314/2021, aprovada pela Camara Municipal de Belo Horizonte.

COVID - Campanhas com o objetivo de informar e divulgar para a populagao as principais a¢des
da Prefeitura no combate a covid-19. As campanhas também trazem importantes orientacoes
aos cidaddos sobre como proceder para diminuir o risco de contagio, adotando procedimentos
tais como lavar as mdos e usar mascara.

CIDADE CRIATIVA DA GASTRONOMIIA - Campanha para informar e divulgar o reconhecimento
de Belo Horizonte como Cidade Criativa da Gastronomia, concedido pela UNESCO. O
reconhecimento contribuiu para o fomento ao turismo, importante vetor de fortalecimento
da economia, com possibilidade de geracao de emprego e renda para a populagado.

BH MAIS FELIZ - Campanha para informar e divulgar o conjunto das a¢6es da Prefeitura de Belo
Horizonte nas areas da saude, educacao, social etc. A campanha reforga o posicionamento de
gue uma cidade mais bem cuidada, com mais saude, mais cultura, mais obras e etc, é uma
cidade mais feliz.

PBH INFORMACOES E SERVICOS - Campanha para divulgar informagdes variadas sobre os
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diversos servicos prestados pela Prefeitura de Belo Horizonte.
PBH SERVICOS DIGITAIS - Campanha para divulgar como acessar digitalmente os diversos
servicos prestados pela Prefeitura.
CANAIS DE ATENDIMENTO - Campanha para informar e divulgar os diversos canais de
atendimento que podem ser utilizados pelo cidaddo para acessar os servicos e politicas
publicas da Prefeitura de Belo Horizonte.
ANIVERSARIO DE BELO HORIZONTE - Campanha para informar e divulgar as a¢des mais
importantes da Prefeitura e os avangos alcancados nas suas diversas dreas de atuagdo, e
divulgar a programacao de comemorac¢ao do aniversario da cidade.
INCLUSAO DIGITAL - Campanha para informar e divulgar o Programa Vila Mais Conectada que
leva internet gratuita e com qualidade para vilas, favelas e conjuntos habitacionais da cidade.

3.7. Publicos
3.7.1. O publico prioritario das campanhas e ag¢Ges publicitdrias a serem empreendidas é a
populacdo de Belo Horizonte.
3.7.2. Sdo também publicos a serem alcangados por campanhas e agdes publicitarias
especificas, os que se constituirem de interesse da Administracdo Municipal pelo potencial
que representam para o desenvolvimento do Municipio, seja por aspectos econémicos,
culturais, turisticos ou sociais, além de entidades de classe, meio politico, em especial os
integrantes da Camara Municipal de Belo Horizonte, poder judicidrio e outras associagdo
representativas de segmentos diversos da sociedade.

3.8. Periodo
3.8.1. Os periodos e datas de realizagdo das campanhas e pegas publicitarias serdo definidos
de acordo com a necessidade da Administracdo Municipal e em consonancia com o
andamento dasag¢des governamentais, durante a vigéncia dos contratos a serem firmados
entre CONTRATANTES e CONTRATADAS.

3.9. Briefing
Para efeito de avaliacdo, os licitantes deverdo apresentar uma campanha simulada, dentro do
tema “BH Mais Feliz”, no qual Belo Horizonte deverd ser apresentada como uma cidade
moderna, conectada, segura, importante centro cultural e turistico, e reconhecida pela
exceléncia em seus servicos. A campanha deve responder o desafio da Prefeitura de Belo
Horizonte em se fazer ser percebida pela populagdo, pelo poder legislativo e pelas entidades
de classe, pelos investimentos realizados nas areas de obras de infraestrutura, mobilidade
urbana, saude, educacéo, inclusdo digital e programas de alcance social, principalmente para

as camadas mais vulneraveis da populacéo.
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Informacoes institucionais

Belo Horizonte foi fundada ha 125 anos e possui 2,8 milhdes de habitantes espalhados numa
area de 331,4 km?, com elevagdo de 852 metros.

Pesquisa quantitativa, realizada em maio de 2022, pelo Instituto Doxa, mostra que, em geral,
89% da populacdo de Belo Horizonte avaliam os servigos oferecidos pela Prefeitura com
Otimo/Bom (37%) e 52% regular. Apenas 10% avaliaram os servicos como péssimos.

O morador da Capital mineira avalia muito bem itens como atendimento nos centros de saude,
educagdo, programa sociais, conservacdo de ruas, avenidas, praca e parques, e obras de
contengdo0 de encostas e de enchentes.

No lado negativo, a Populacdo avalia mal a salide, em particular pelo tempo de espera para os
atendimentos, e a mobilidade urbana.

Belo Horizonte foi uma das Capitais do Brasil com maior éxito na aplicacdo de medidas de
combate a Covid 19. A forma de a Prefeitura atuar no sentido de estabelecer regras rigidas fez
com que a Capital se tornasse referéncia mundial no combate a Covid. Entretanto, a PBH
enfrentou problemas com uma pequena parte da populacdo que se posicionou contra o
fechamento de bares, restaurantes e a proibi¢do de eventos, utilizacdo de espagos publicos e
outros.

Essa posicdo contraria se estabeleceu principalmente por parte dos representantes do
comércio, mas houve apoio da popula¢do as medidas de restricdes impostas.

Com o controle da Covid, a proposta da PBH em andamento é retribuir o esforco da populacdo
na época de fortes restricdes, com a abertura da cidade para movimentos culturais, de lazer e
esporte, em todas as 9 regides.

A Prefeitura tem proposto medidas e incentivada a retomada das atividades de cultura e lazer
na cidade, assim como da economia formal e informal que cercam esses eventos, flexibilizando
regras e incentivando o trabalho de pequenos empreendedores.

Mais de 100 pracas estdo sendo reformadas ou revitalizadas com o objetivo da populacao,
principalmente da periferia, possam ocupa-las com atividades de culturais, lazer, artesanato e
outros tipos de manifestacdes.

O lema adotado é ter “uma Belo Horizonte + feliz”.

O movimento de uma Belo Horizonte + Feliz, no entanto, vai muito mais além da alegria de
poder sair de casa, frequentar eventos em locais fechados, ndo usar mascara ou outros
protocolos. No entendimento da Prefeitura, um conjunto de a¢des e servigcos oferecidos pelo
municipio tornam o morador e a cidade mais alegre e feliz.

Ou seja, questdes como saude, educagdo, seguranca, infraestrutura, limpeza urbana,
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mobilidade, preocupag¢dao com os moradores mais carentes, como medidas de contencao de
deslizamentos em encostas, enchentes, programas sociais e outros podem formar um
conjunto de ac¢des, para o aumento da percepgao positiva do cidaddo e melhoria da imagem
da Prefeitura.

A pesquisa mostra que a parte da populagao que conhece os servigos, acdes e politicas para o
municipio, avalia bem a Prefeitura. No entanto hd necessidade de uma comunica¢do mais
assertiva e estratégica para que os moradores possam ter uma empatia maior com a
Prefeitura.

E importante ressaltar que, durante a Pandemia, a comunicac3o da Prefeitura esteve voltada
para o combate a Covid. Agora, com volta da normalidade, ha necessidade de esclarecer para
moradores o investimento e o esfor¢o da Prefeitura do leque de programas e acdes oferecidos
pelo municipio para os seus moradores.

Programas:

1 - Obras: contengdo de encostas/prevencio de enchentes

A cidade de Belo Horizonte cresceu de forma desordenada. Uma boa parte dos moradores da
cidade vive em regiGes cercadas por morros e encostas. Habita¢des foram construidas nesses
locais improprios e com grande risco de deslizamentos e desabamentos com sérios prejuizos
para a vida humana.

As chuvas ocorridas em 2020 na cidade agravaram e trouxeram a tona o desafio de proteger
os moradores dessas localidades. Neste ano, apds um detalhado programa de identificacdo
dessas areas de risco, a Prefeitura langou um programa de investimentos de RS 120 milhdes
para a realiza¢do de 200 obras de contengao, sendo que 75 ja foram concluidas.

Para a realizacdo dessas obras, algumas familias foram removidas definitivamente e outras
temporariamente. Locais foram revitalizados e ganharam pracas e areas de lazer.

Para a prevencdo de enchentes duas grandes obras sdo destaque, Implantacdo das areas de
contencdo do Vilarinho, em Venda Nova.

- As obras na Vilarinho foram iniciadas em abril de 2021 com servicos de otimizacao do sistema
de macrodrenagem dos corregos Vilarinho, Nado e Ribeirdo Isidoro para a implantacdo de dois
reservatodrios profundos - Vilarinho 2 e Nado 1 - e mitigacdo das inundagdes recorrentes na av.
Vilarinho e rua Dr. Alvaro Camargos. O investimento RS 124, 6 milhdes. Previsdo de conclus3o
19semestre 2024.Esgotamento Sanitario no Cérrego Marimbondo (Complemento de Nado):
Instalacdo de esgotamento de Sanitdrio no Bairro Santa Ménica. Em execugdo. Valor: R14
milh&es, iniciado em julho de 2022. Previsdo de término 22 semestre de 2023.

Av. Tereza Cristina: Bacia B5 (Cérrego Ferrugem) Implanta¢do da nova bacia (B5) e obras
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complementares no cérrego Ferrugem, na Vila Sport Club, com ordem de servico emitida em
setembro de 2022. O valor do contrato é de RS 66 milhdes. A obra serd realizada na Vila Sport
localizada entre a avenida Amazonas, n2 9.400 e a linha férrea, regido Oeste da Capital.

2 - Saude Centros de saude

A saude é uma das grandes prioridades dessa administracdo. A Prefeitura de Belo Horizonte
foi reconhecida no Brasil e no mundo pela atuagdo de seu sistema de salde na prevencgao e
tratamento dos casos de Covid 19.

Atualmente, a PBH possui 152 centros de salde, sedo que 40 desses foram reformados ou
construidos em outros locais. Possui, ainda, 9 UPAS (Unidade de Pronto Atendimento), e dois
hospitais gerenciados pelo municipio, o Odilon Behrens e o Hospital Metropolitano Doutor
Célio de Castro.

Os PERGUNTASs recorrentes de tempo de espera para atendimentos, na verdade, sdo pontuais
e bem semelhantes aqueles oferecidos pela rede oprivada.

3- Educagao

Belo Horizonte equipou as escolas com computadores e tablets, reformou prédios das escolas
de primeiro grau e das creches conveniadas. Atualmente, A Secretaria de Educacdo de Belo
Horizonte estd realizando o reforgo escolar para os alunos que estdo com dificuldade de
aprendizado nas matérias de portugués e matematica. Esse reforco se da em duas direc¢oes:
recomposicado das aprendizagens de turno e contraturno para estudantes de 1° ao 3° ano, com
foco na alfabetizacdo e de Refor¢o Escolar de Lingua Portuguesa e Matematica para os
estudantes de 4° ao 9° ano.

4- Vila Mais Conectada

A Capital de Minas é considerada uma das cidades mais conectadas do Pais. Estd em
andamento o Programa Vila + Conectada que vai levar internet gratuita da Prefeitura a mais
de 200 vilas e favelas, beneficiando cerca de 380 mil, pessoas.

Além de levar internet para vilas e favelas, essas localidades estdo recebendo cursos de
formacdo basica em informatica para criancas, adolescentes, adultos e idosos. Em apoio, existe
um programa de doa¢do de computadores para os moradores. A Prodabel, empresa do
municipio, recebe computadores usados, que sdo testados e reparados e passados para os
moradores.

5- Cultura, Esporte e Lazer

O movimento Belo Horizonte + Feliz reuniu todas as a¢Ges publicas do municipio destinadas a
populagdo. Alguns dos principais programas, eventos e locais publicos que ajudam a melhorar

o astral da cidade:
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Numero de pracas em BH: 912. Dessas 100 estdo sendo revitalizadas.

Parques: 78, sendo 77 vinculados a Fundagdo de Parques e 1 a Secretaria de Esportes e Lazer.
Todas essas areas estdo recebendo tratamento especial. Destaque para os Parques Municipal
e das Mangabeiras.

Museus: 6

Teatros: 3

Centros culturais: 17

Investimento anual na drea da cultura: RS 55,9 milhdes (previsdo 2022)

Principais eventos da Cultura:

o Festival de Arte Negra (FAN)

e Festival dedicado a valorizacdo e a difusdo da arte de matriz africana

e Festival Internacional de Quadrinhos de Belo Horizonte (FIQ BH). Considerado o principal
evento do género na América Latina, o FIQ BH é referéncia obrigatdria para os amantes dos
qguadrinhos, é ponto de encontro para leitores e profissionais de diferentes areas envolvidas
na produc¢do em torno da midia.

e Festival Internacional de Teatro Palco e Rua de Belo Horizonte — (FIT BH). Faz parte do
calendario oficial de BH, realizado a cada dois anos. Consolidado como um dos importantes
festivais internacionais de teatro do pais, o FIT BH busca valorizar a difusdo, a formacao, a
reflexdo e o intercambio cultural.

e Festival Literario Internacional de Belo Horizonte — (FLI BH). Realizado a cada dois anos, o
Festival oferece atividades diversas para a valorizagdo da literatura, contemplando publicos
distintos e abarcando as cadeias criativas, produtivas, formativas e de promoc3do do acesso ao
livro e a leitura.

e VVirada Cultural de Belo Horizonte. Trata-se de jornada de 24 horas ininterruptas de
programacao artistica e cultural nas diversas areas: musica, teatro, danca, circo, literatura,
artes plasticas artes cénicas, artes visuais, performance, moda, gastronomia.

Principais eventos da Belotur:

e Programa Belo Horizonte 4 EstagGes. Acdo continua de promocgdo e consolidagdo do
posicionamento turistico da capital. Une o clima a uma série de atrativos percebidos em Belo
Horizonte durante o verao, outono, inverno e primavera.

e Carnaval de Belo Horizonte. Em sua ultima edicdo, realizada em 2020, o festejo teve 4,45
milhGes de folides circulando pela cidade, espalhados em mais de 500 atracGes. Além dos
famosos Blocos de Rua, a festa da capital mineira conta ainda com palcos, desfiles das Escolas

de Samba e Blocos Caricatos, além da abertura oficial e a eleicdo da Corte Momesca. O foco
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da Prefeitura é oferecer para a populacdo e para os visitantes o melhor carnaval do Pais pela
diversidade de blocos e outras agremiacdes, garantindo, ao mesmo tempo, seguranca, limpeza
e infraestrutura adequada para satisfazer os foliGes.

e Arraial de Belo Horizonte. O Arraial de Belo Horizonte é o festejo junino mais representativo
da Regido Sul e Sudeste do Brasil, pela sua valorizacdo e respeito a cultura e as tradi¢cdes que
envolvem o periodo. A festa chegou a 432 edicdo em 2022, e é uma realizacdo da Prefeitura
de Belo Horizonte com o apoio de parceiros publicos e da sociedade civil.

e Passeios Turisticos. Idealizado pela Belotur, tem o formato walking tour e city tour, trazendo
ao morador a oportunidade de conhecer a sua prépria cidade sob novos olhares, estimulando
a relacao de pertencimento e desenvolvendo sentimentos de identidade.

e AcGes Gastrondmicas. Um dos compromissos apds a designacdo da Unesco de Belo
Horizonte como Cidade Criativa da Gastronomia, é manter o intercdmbio de experiéncias e
cases de sucesso, atraindo turistas para a cidade, fortalecendo ainda mais Belo Horizonte como
referéncia como Polo Turistico Gastronémico. Foi criado o Comité Gestor Belo Horizonte
Cidade Criativa da Gastronomia que gerencia, promove e coordena as acoes entre os 6rgaos e
entidades do Poder Executivo e a iniciativa privada para o desenvolvimento sustentavel do
setor gastronGmico de Belo Horizonte.

Principais programas de esportes:

e Superar: atende pessoas com deficiéncia fisica, visual, intelectual, auditiva, multipla e
autismo. Sao 15 modalidades esportivas

e Vida ativa: aulas de ginastica, danca sénior e Lian Gong, entre outras atividades, para alunos
com idade acima de 50 de anos

e Copa Centendrio de Futebol Amador Wadson Lima, competicdo anual, cuja edi¢do 2022 teve
a inscricdo de 249 equipes com 5.732 atletas em 11 mddulos.

e Varzea Viva, promocdo de requalificagdo completa de campos de futebol por meio da
parceria publico privada.

e A Rua é Nossa, programa integrante do Movimento BH+Feliz, com atividades fisicas e de
lazer, realizado nas manhas de domingo, em quatro pontos da cidade.

o No Domingo, a Rua é Nossa, partes de trés avenidas sdo disponibilizadas para a comunidade
realizar praticas esportivas, de lazer, e convivéncia social.

e Academia a céu aberto: instalados em espacos publicos nos bairros da capital, cerca de 450
conjuntos de equipamentos para estimulo para uma rotina de pratica de exercicios.

e Esporte para Todos: programa de fomento da Prefeitura de Belo Horizonte, a prdatica

esportiva por meio de descontos referentes ao IPTU e créditos inscritos na divida ativa de
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imdveis sedes de equipamentos esportivos e de lazer.
e Caminhar: nove pistas com servicos como avaliagdes fisicas e orienta¢des sobre a forma
mais segura e adequada de praticar atividades fisicas.
e Em 16 complexos esportivos e recreativos da iniciativa privada sdo realizadas atividades dos

programas da Prefeitura.
6- Meio ambiente

Belo Horizonte é uma das trés cidades mais arborizadas do Brasil. O municipio, além de investir
na preservacao do parques, pragas e jardins, ampliou a coleta seletiva na cidade e fez a

substituicdo e podas de arvores.

Cabe destacar a luta do municipio pela preservagdo da Serra do Curral, que estd sendo

ameacada por mineradoras com supostas irregularidades.

Na Lagoa da Pampulha, esta sendo executado um programa de despolui¢cdo do lago, por meio
do tratamento do esgoto de quase mil familias que vivem em Contagem e Belo Horizonte. Esse
investimento sé foi possivel por uma acdo da Prefeitura de Belo Horizonte contra a Copasa
para a implantacdo de rede de esgoto de familias que despejam esgoto em cursos de dgua que
desaguam na Lagoa da Pampulha. A a¢do permitiu que as Prefeituras de Belo Horizonte e
Contagem fizessem um acordo na justica para que a Empresa de saneamento fizesse as obras

necessarias para a captacdo do esgoto.
7- Assisténcia Social

Belo Horizonte tem um dos mais robustos programas de Assisténcia Social entre todos os
municipios brasileiros. Esse programa foi fundamental para apoiar a populagdo mais carente
durante a pandemia. Um outro desafio nessa area sdao a¢Oes para apoiar moradores em

situacdo de rua da cidade. Principais pontos:
e Situacdo de inseguranca alimentar/fome em Belo Horizonte

e Considerando os recortes de renda, a partir de dados do Cadastro Unico para Programas
Sociais — CadUnico, temos, em agosto de 2022, 113.027 familias extremamente pobres
cadastradas (renda mensal por pessoa de até RS 105 reais) e 19.810 familias pobres (renda

mensal por pessoa da familia de 105,01 a RS 210).
Atuacdo na pandemia:

e Foram distribuidas 5,4 milhGes de cestas basicas e 860 mil kits de higiene, beneficiando
275mil familias em situacdo de vulnerabilidade social e econdmica e estudantes da rede

municipal.
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e Em dezembro de 2021 comegou a ser pago o Auxilio Belo Horizonte, em seis parcelas.
Recentemente foi ampliado em mais duas parcelas para familias em situacdo de pobreza e

extrema pobreza. Esse auxilio se estendeu até dezembro/2022.
Politicas municipais:

e Centro de Referéncia de Assisténcia Social (Cras) - Principal porta de entrada das familias
vulneraveis para acesso a politicas publicas de assisténcia social. S3o 34 na cidade, que

referenciam atualmente mais de 200 mil familias.

e Restaurantes Populares - Comercializacdo de refeicdes prontas, nutricionalmente
balanceadas, originadas de processos seguros de producdo, vendidas a precos acessiveis,
atendendo pessoas que fazem suas refeicdes fora de casa. Atende, de forma gratuita, a
populagdo em situagdo de rua cadastrada - inclusive aos finais de semana e feriados - e com
50% de desconto os beneficidrios do Bolsa Familia. Atualmente sdo 5 equipamentos no

municipio.

e Banco de Alimentos - Programa que prevé a doagdo de alimentos, reducdo do desperdicio,
promocado de a¢Oes educativas, dos estimulos a responsabilidade social e do estabelecimento
de parcerias entre governo, iniciativa privada e entidades da sociedade civil. O Banco recebe
alimentos fora dos padrées de comercializagdo, mas ainda adequados ao consumo. Em 2021
foram 387 toneladas de alimentos doados pelo Banco a pessoas atendidas por instituicdes e
organizagdes cadastradas.

8 - Mobilidade Urbana

e Este ano, a Prefeitura de Belo Horizonte, em parceria com a Camara dos Vereadores,
conseguiu firmar um acordo com o Consdrcio responsavel pelo transporte publico da cidade.
e Estdo sendo repassados para as empresas RS 174 milhdes na forma de subsidio com o
objetivo de manter as tarifas dos Onibus de Belo Horizonte até abril de 2023. Essa acdo
beneficiou milhGes de pessoas que usam o transporte publico da cidade.

e Com financiamento do Bando Mundial, a Prefeitura de Belo Horizonte investira cerca de RS
500 milhdes para a implantacdo do corredor do Move na Avenida Amazonas. Esse
investimento, além de melhor consideravelmente o trafego de 6nibus na avenida Amazonas,
vai possibilitar importantes obras de urbanizacdo no entorno da avenida, promovendo
desenvolvimento dessa regido da cidade.

e Estd em curso um projeto de revitalizagdo urbana do centro de Belo Horizonte, partir da Av.
Afonso Pena, que sera dotada de ciclovias, faixas exclusivas para 6nibus e novo paisagismo. A

Prefeitura estd, ainda, estudando formas de incentivar a ocupagdo de prédios vazios e
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revitalizagcdo de outros que sdo icones da cidade.

e Trés novos viadutos serdao construidos na Av. Cristiano Machado, com o objetivo de
aumentar a fluidez do trafego e dar mais seguranca aos usuarios dessa via que permite acesso
a Cidade Administrativa e aos aeroportos da Pampulha e de Confins.

¢ Verba referencial: RS 8.000.000,00 (oito milhdes de reais).

® Periodo: 20 dias corridos.

4. METAS FIiSICAS

4.1. Os servicos, objeto desta licitacdo, serdo adjudicados as 2 (duas) primeiras classificadas, na ordem
decrescente de pontuacio, correspondente a 2 (dois) lotes, definidos guardando relagio com as Areas
de Resultado e os respectivos Projetos Estratégicos e Transformadores do Plano Plurianual de Agdo
Governamental - PPAG 2022-2025, a saber:

Lote 1 - Adjudicado a 12 classificada:

A- Institucional (Incluidas campanhas extraordinarias em situacdo de crise como enchentes,

queda de encostas, pandemia etc. Nas campanhas com cardter de balango, poderdo ser

utilizados informagdes e dados de outras dreas nao incluidas nesse lote)

B- Segurancga

C- Habitagdo, Urbanizagdo, Regulacdo e Ambiente Urbano

D- Mobilidade Urbana

E- Protegdo Social, Seguranga Alimentar e Esportes

F- Educacgao

G- Cultura

Valor: RS 45.000.000,00 (quarenta e cinco milhdes de reais).

Lote 2 — Adjudicado a 22 classificada:

A- Atendimento ao Cidaddo e Melhoria da Gestdo Publica (Nas campanhas de IPTU, poderdo

ser utilizados dados e informacgGes de outras areas nao incluidas nesse lote)

B- Saude

C- Sustentabilidade Ambiental

D- Desenvolvimento Econémico e Turismo

Valor: R$ 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).
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PROJETOS ESTRATEGICOS 2023-2025

- SEGURANCA - EDUCACAO
1. Policiamento em dreas prioritarias e em unidades de atendimento 3 populagio 25. Ampliagdo do Programa APPIA - Um Olhar para a Infancia
2. Prevengdo da violéncia em dreas de vulnerabilidade soclal 26. Implantacdo do Programa APPIA - Horizontes da Adolescéncia

3. COP-BH: Gestdo integrada e inteligente de problemas publicos de Belo Horizonte | | 27. Promogio de Politicas de Educacdo Inclusiva
28. pl ¢do do Programa APPIA - Consolidando Projetos de Vida

~ SAUDE 29. Melhoria da Convivéncia e da Seguranga no Ambiente Escolar
4. Ampliagdo do acesso e qualificacdo do cuidado e gestdo em saide 30. Educagdo Integral, Cidad3 e de Qualidade Social
5. Fortalecimento da atencio primaria em salde 31. Desenv. Profissional e Formagdo Continuada dos Profissionais da Educagio
6. Aumento da eficiéncia operacional das a¢des de prevengdo, controle de 32. Ampliagio do Atendimento em Tempo Integral

doengas e redugdo do risco sanitdrio
7. Tecnologia e informagdo para conectar e facilitar o uso dos servigos de saide

pelo cidaddo e trabalhadores CULTURA . , |
33. Politica de Patriménio e Meméria Cultural
~ SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL 34. Fortalecimento da cultura e do turismo na Pampulha

: R i 4
8. Ampliagdo e qualificagdo do servigo de limpeza urbana 35: Belo Horizonte Fim Comission

9. Modernizagio do licenciamento ambiental
10. Bem Estar e Saide Animal ~ PROTEGAO SOCIAL, SEGURANGA ALIMENTAR E ESPORTES
11. BH Cidade Sustentdvel
12. Gestdo de Aguas Urbanas: Gestdo Ambiental
13. Melhoria da infraestrutura e das unidades ad das pela
FPMZB, com énfase na ac lidade e vid itor

14. Melhoria das condi¢des ambientais das unidades administradas pela FPMZB,
com énfase em educagdo ambiental, conservagdo da biodiversidade e solugdes
baseadas na natureza ~ ATENDIMENTO AO CIDADAO E MELHORIA DA GESTAO PUBLICA —_—

~ MOBILIDADE URBANA 40. Modernizagdo da transparéncia, automagio dos processos de auditoria e
fomento ao controle social

41. Aprimoramento do relacionamento entre cidadio e Prefeitura

42. Modernizagdo e automagdo de processos internos da PBH

43. Gestdo estratégica de pessoas e valorizagdo do servidor e do segurado

44. Modernizagdo dos processos de gestdo da receita tributiria

36. SUAS BH Protege

37. Fortalecimento de politicas publicas de direitos de cidadania

38. Fortalecimento da politica de seguranga alimentar e da agroecologia
39. Democratizagdo do esporte e do lazer

15. Qualidade do Transporte Coletivo: Um Direito de Todos

16. BH Inclusiva, Segura e Cidad3

17. Modernizagdo tecnolégica

18. Implantagdo e Melhoria de infraestrutura de mobilidade urbana

™ HABITACAO, URBANIZAGCAO, REGULAGAO E AMBIENTE URBANO

DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO

19. Regularizagdo fundidria e urbanizagdo em édreas de interesse social 45. Belo Horizonte Surpreendente
20. Gestdo e redugdo do risco geoldgico em assentamentos de interesse social 46. Atragdo de investimentos e fomento ao setor da tecnologia da informagdo
21. Provisdo habitacional no municipio 47. Fomento ao empreendedorismo, a economia criativa e solidaria
22. Simplificagdo e modernizagdo dos servigos de licenciamento urbano para 48. Qualificagdo, profissionalizagdo e emprego
melhoria da gestdo publica 49, Relagdes internacionais de Belo Horizonte
23. Regularizagdo urbanistica de assentamentos informais de interesse social Melhoria do Ambiente de Negocios - MAN'
24. Melhoria do Ambiente Urbano Belo Horizonte Cidade Inteligente — BHCI?

4.2. 0 objeto da presente Concorréncia serd adjudicado a 02 (duas) agéncias, obedecida a ordem

declassificacdo, as quais serdo contratadas mediante instrumentos contratuais, da seguinte forma:
4.2.1. As agéncias adjudicadas para o Lote 01 e 02 firmardo contrato individual com o
Municipio de Belo Horizonte.

4.3. As contratadas atuardo de acordo com solicitacdao da SMAICS.

5. VIGENCIA CONTRATUAL

5.1. Os contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas terdo dura¢do de doze
meses, contados a partir da data da sua assinatura, prorrogaveis por periodos inferiores ou iguais, a
critério do Municipio de Belo Horizonte, mediante termo aditivo devidamente formalizado, observada

a legislagdo pertinente e o prazo maximo neles fixados.

6. VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

6.1. O valor global dos contratos a serem firmados com as futuras contratadas pelo periodo de 12
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(doze) meses estd estimado em RS 65.000.000,00 (sessenta e cinco milhdes de reais), sendo dois
instrumentos celebrados individualmente pelo Municipio: (Lote 1) estimado em RS 45.000.000,00
(quarenta e cinco milhdes de reais); (Lote 2) estimado em RS 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).

6.2. Os recursos para a execucdo dos servigos correrdao pelas seguintes dotagdes orcamentdrias

definidas para o exercicio de 2022:

LOTES |ORGAO/AREA DOTACAO VALOR (R$)
LOTE 01 SMAICS 3200.5300.04.131.015.2.007.339039-23.0000 45.000.000,00
LOTE 02 SMAICS 3200.5300.04.131.015.2.007.339039-23.0000 20.000.000,00

6.3. O Municipio de Belo Horizonte ndo se compromete a realizar os gastos estimados em sua

totalidade.

7. CARACTERIZAGAO DOS SERVICOS

7.1. Os servigos a serem realizados na vigéncia dos contratos sdo os seguintes:

a) Servicos executados pelas préprias agéncias.

b) Servicos executados por terceiros e supervisionados pelas agéncias:
* para veiculacdo de pecas e materiais que proporcionam as agéncias o desconto
de agénciaconcedido pelos veiculos de divulgacao;
* para a producdo de pecas e materiais que ndo proporcionam as agéncias o
desconto de agénciaconcedido pelos veiculos de divulgacao;
* de apoio direto a gestdo de comunicacdo que ndo proporcionam as agéncias

o desconto deagéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

8. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

8.1. As regras de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas Técnica e de Preco
encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n? 12.232/10 e aplicagcdo

complementar da Lei Federal n2 8.666/93 e alteracdes.

8.2. Proposta Técnica

8.2.1. Os critérios para elabora¢do, julgamento e pontuacdo das Propostas Técnicas
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encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n? 12.232/10 e aplicacdo
complementar da Lei Federal n? 8.666/93 e alteragdes.
8.3. Proposta de Prego
8.3.1. Os critérios para elaboracdo, julgamento e pontuacdo das Propostas de Preco
encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n? 12.232/10 e na aplicagéo
complementar da Lei Federal n2 8.666/93 e alteragdes.
8.3.2. O julgamento final da concorréncia serd feito de acordo com o previsto na Lei Federal
n? 12.232/10 e aplicacdo complementar da Lei Federal n2 8.666/93 e alteragdes para o tipo
Técnicae Preco.
8.3.3. As agéncias concorrentes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuagdo,
aferida mediante aplicacdo de formula descrita no edital.
8.4. Comissao de julgamento
8.4.1. O procedimento licitatorio sera processado e julgado por Comissdo Especial de
Licitacdo, comexcecdo das Propostas Técnicas que serdo analisadas e julgadas por
Subcomissdo Técnica.
8.5. Remuneragao das CONTRATADAS
8.5.1. A remuneracgdo das contratadas ocorrerd na forma das disposi¢des legais aplicaveis a
espécie (Lei Federal n2 4.680/65 e Decreto Federal n? 57.690/66), obedecido ao desconto
concedido na sua proposta de precos e, ainda, o seguinte:
a) percentual de desconto concedido aos contratantes sob os custos internos, baseado
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais;
b) percentual de honordrios incidente sob o custo efetivo de servigos realizados por
terceiros referentes a produgdo de programas, campanhas, pecas e materiais
publicitarios, ressaltando que ndo podera exceder a 15% (quinze por cento);
c) serdo ajustados entre as partes, o percentual de honorarios incidente sobre os
custos de outros servigcos de apoio a gestdo de comunicacdo executados por terceiros,
ressaltando-se que ndo podera excedera 10% (dez por cento).
8.5.2. As contratadas nao fardo jus a nenhuma remunerag¢do ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pelos contratantes, de crédito que a eles tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulga¢do, em qualquer a¢do publicitdria pertinente aos contratos a serem

firmados.
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9. FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO

9.1. As contratadas deverdo entregar o faturamento aos contratantes no prazo maximo de 5 (cinco)
dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.
9.2. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome dos contratantes e
entregue aos cuidados da contratada para faturamento, o que nao significa ruptura da relagdao entre
a contratada e seus fornecedores.
9.3. As contratadas dever3o discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o nimero da NF/Fatura
do fornecedor, bem como a discrimina¢do dos servicos prestados e o periodo correspondente.
9.4. O faturamento devera vir acompanhado:

9.4.1. Quando se tratar de veiculagao:

a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo, com a discriminacdo obrigatéria do periodo da

prestacao doservico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes de veiculacdo;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;

e) de demonstracdo do valor devido ao veiculo;

f) da tabela de pregos do veiculo;

g) da descri¢do dos descontos negociados;

h) dos pedidos de inser¢do correspondentes.

9.4.2. Quando se tratar de producgdo:

a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminacdo obrigatdria do periodo da

prestacdo doservigo;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestacdo de servicos;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

9.4.3. Outros servigos realizados por terceiros (subcontratados):

a) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminacdo obrigatéria do periodo da

prestacao doservico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestacdo de servicos/fornecimento;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.
9.5. Nenhuma despesa sera paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos servigcos a cargo das

contratadas ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestagao de aceitagdo da SMAICS.
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9.6. No tocante a veiculagdo, as contratadas ficam obrigadas a apresentar, sem 6nus para os
contratantes, os seguintes comprovantes:
9.6.1. Para TV, Cinema e Radio, alternativamente:
a) comprovante de veiculacdao emitido pela empresa que realizou a veiculagao;
b) declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veicula¢do, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacgées: nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da veiculagao;
9.6.2. Midia Exterior: fotos das peg¢as com identificacdo do local de exibicdo.
9.6.3. Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.
9.6.4. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
9.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, os contratantes, a seu
critério, poderdo devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.
9.8. Na hipodtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.
9.9. Os contratantes ndao pagardo nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte das contratadas, com auséncia total ou parcial da documentacdo
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do contrato.
9.10. Os contratantes ndo pagardo, sem que tenham autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhes venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicGes
financeiras.
9.11. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da inobservancia, pelas
contratadas, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.
9.12. As contratadas apresentardo aos contratantes comprovantes dos pagamentos realizados a
terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.
9.13. Os contratantes efetuardo o pagamento da veiculacdao e dos demais servicos executados pelas
contratadas, inclusive por terceiros subcontratados, desde que previamente autorizados e apds
comprovada a sua efetiva realizagdo, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da
apresentacdo dos respectivos documentos legais aos contratantes.
9.14. Cabera aos contratantes, considerando o tempo necessario ao regular processamento da
documentacdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com os veiculos de comunicagado
e terceiros fornecedores.

9.15. Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no item 9.13, concedidos pelos
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veiculos de comunicagdo e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de servico as
contratadas, deverdo ser repassados aos contratantes.

9.16. Os pagamentos devidos aos veiculos de comunica¢do poderao ser efetuados diretamente, a
critério da SMAICS.

9.17. As contratadas se obrigam a efetuar o pagamento das veiculagGes e demais servigcos efetuados

por terceiros até o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelos contratantes.

10. ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

a) A entrega do servico, que se dard sob demanda, sera realizada no prazo fixado no documento que
detalha a estimativa de custo (EC) e autoriza¢des de publicacdo (AP), obrigando-se a CONTRATADA a
manter a qualidade do servigo e as mesmas condi¢des que a classificaram no processo licitatdrio.

b) O recebimento do servico estard condicionado as especificacbes, condi¢des e qualidade previstas
nas estimativas de custo (EC) e autorizagdes de publicagdo (AP).

c) Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer tempo, caso

nao atendam as especificagdes exigidas.

11. OBRIGAGOES DOS CONTRATANTES

11.1. ASMAICS sera responsavel pela coordenagdo e acompanhamento dos servigos, competindo-lhe,
dentre outros atos que envolvam o regular exercicio dessa fungdo, aprovar previamente e por escrito
os trabalhos a serem executados e os respectivos custos, sendo os contratantes responsaveis por:
11.2. Fiscalizar os servigos a serem prestados pelas contratadas.

11.3. Proceder a verificagao prévia da adequacgao dos precos dos servigos de terceiros subcontratados
em relacdo ao mercado.

11.4. Supervisionar e fiscalizar o processo de selecao de fornecedores realizado pelas contratadas ou
realizar cotacdo de precos juntos a fornecedores.

11.5. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com as contratadas.

11.6. Fornecer e colocar a disposicdo das contratadas todos os elementos e informacGes que se
fizerem necessarios a execugao dos servigos.

11.7. Fornecer as contratadas relacdo de pessoas fisicas ou juridicas para a prestagao de servigos ou
fornecimento de bens demandados na execuc¢do do contrato.

11.8. Proporcionar condi¢Ges para a boa execugdo dos servigos.

11.9. Notificar, formal e tempestivamente, as contratadas sobre as irregularidades observadas no
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cumprimento dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.
11.10. Analisar as tabelas de pregos dos veiculos de comunicagdo para fins de verificar o cumprimento

do estabelecido no item 12.7.

12. OBRIGAGOES DAS CONTRATADAS

12.1. Executar de forma adequada os servigos contratados, por meio de pessoas id6neas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem qualquer
solidariedade dos contratantes, cabendo-lhes efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive os
encargos previstos na legislacdo trabalhista, previdencidria e fiscal, bem como de seguros e quaisquer
outros decorrentes de sua condi¢cdo de empregadora, assumindo, ainda com relacdo ao contingente
alocado, responsabilidade pela coordenacgdo e supervisao dos encargos administrativos, tais como:
controle, fiscalizagdo e orientacdo técnica.

12.2. Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de promover publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais normas pertinentes, com a moral e os bons costumes.

12.3. Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados para os contratantes.

12.4. Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do impacto
total desejado e de frequéncia de veiculagdo necessaria de cada campanha.

12.5. Indicar, por escrito, dois representantes da area de atendimento e um representante da area de
planejamento para, em seu nome, coordenarem a execugdao dos servicos, com poderes para
deliberarem, simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas aos contratos a serem firmados
entre contratantes e contratadas.

12.6. Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica para fins de comprovacao da capacidade
de atendimento na elaboracdao dos servicos a serem prestados, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelos
contratantes.

12.7. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢des comerciais junto a
terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo aquelas em
negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas, abarcados os
eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagao.

12.8. Submeter a aprovagao prévia da SMAICS os trabalhos a serem executados, com os respectivos
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custos.
12.9. Apods a finalizacdo de cada campanha, conforme solicitagdo da CONTRATANTE, encaminhar
arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relagdo de pecas produzidas, tais como: anuncios,
spots, VTs e demais pecas publicitarias em arquivos na extensdo “pdf”, para materiais graficos, e na
extensdo “mov”, para arquivos audiovisuais.
12.9.1. Sempre que solicitado pelo(a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz desbloqueada
qgue permita a reproducdo de videos de carater documental e institucional produzidos, sem
Onus para o(a) CONTRATANTE.
12.10. Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servicos e bens fornecidos, junto a pessoas
fisicas e juridicas, observadas as disposicdes a seguir:
12.10.1. Apresentar no minimo 03 (trés) propostas, das quais constardo todos os produtos ou
servigcos que as compdem, com o detalhamento de suas especificacGes e custos unitarios;
12.10.2. No caso em que o valor do fornecimento de bens ou servigos for superior a 0,5%
(cinco décimos percentuais) do valor global do contrato, as contratadas deverdo proceder a
coleta de orcamentos em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob a fiscalizagdo dos contratantes.
12.10.3. Apresentar propostas no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa
do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo
completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsdvel;
12.10.4. Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver possibilidade de
haver 03 (trés) propostas;
12.10.5. Proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos pregos dos servicos de terceiros em
relacdo aos do mercado;
12.10.6. Os documentos citados nos subitens 12.10.1 a 12.10.3 ficardo sob a
responsabilidade das contratadas e a disposi¢cdo dos contratantes por um periodo minimo de
5 (cinco) anos.
12.11. Submeter a subcontratac¢do de outras empresas, observada a restrigcdo prevista no subitem 1.2,
para execuc¢ao total ou parcial de alguns dos servicos de que tratam os contratos a serem firmados
entre os contratantes e as contratadas, a prévia e expressa anuéncia dos contratantes, ressaltando- se
que as contratadas permanecerdao com todas as suas responsabilidades contratuais perante os
contratantes.
12.11.1. Os servicos afetos a concepgao e criacdo das agles de publicidade ndo poderao ser
objeto de subcontratagao.

12.11.2. As contratadas somente poderdo contratar pessoas fisicas ou juridicas que estejam
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cadastradas no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF — e apresentem
regularidade fiscal junto a Fazenda Municipal, ao FGTS e ao Instituto Nacional do Seguro Social
— INSS.
12.12. Orientar e acompanhar a producdo, a impressao e a distribuicdo de pecas graficas (folhetos,
cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SMAICS.
12.13. Orientar e acompanhar a producdo e distribuicdo de pecas audiovisuais (filmes, spots,
novelinhas e etc) aprovadas pela SMAICS.
12.14. Definir o material a ser utilizado na distribui¢cdo sé apds sua aprovagao pela SMAICS.
12.15. Entregar ao(a) CONTRATANTE, conforme solicitacdo dele(a), para fins de controle do saldo
contratual, relatério de controle dos gastos efetivamente realizados
12.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracGes, rejeicGes, cancelamentos ou
interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo dos contratantes, respeitadas as
obrigacOes contratuais ja assumidas com terceiros e os honordrios das contratadas pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que n3do causadas pelas préprias contratadas ou por
terceiros por elas contratadas.
12.17. Prestar esclarecimentos aos contratantes sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam as contratadas, independentemente de solicitagao.
12.18. Nao caucionar ou utilizar os contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas
como garantia para qualquer operacao financeira.
12.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.
12.20. Cumprir a legislagdo trabalhista, securitdria e previdencidria com relagdo a seus funcionarios e,
qguando for o caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.
12.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas, bem como as contribuicdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho,
0s encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
12.22. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.
12.23. Apresentar, quando solicitado pelos contratantes, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obriga¢Ges trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
12.24. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem

como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e os proprios contratantes.
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12.25. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atua¢do dos contratantes.

12.26. Responder perante os contratantes e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servigos de objeto dos contratos a serem firmados entre os contratantes
e contratadas.

12.27. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para os
contratantes.

12.28. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acbes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais
gue lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento dos contratos a
serem firmados entre os contratantes e as contratadas.

12.29. Adotar as providéncias necessdrias no sentido de preservar os contratantes e de manté-los a
salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representac¢des de qualquer natureza, e providenciar o
devido ressarcimento do pagamento de eventuais importancias realizadas pelos contratantes, dentro
do prazo improrrogdvel de (10) dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo de
acdo judicial competente por parte dos contratantes.

12.30. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros, em especial com base na legislagao
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
os servicos objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.

12.31. Transferir para o Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicacdo e outros abrangidos pelo objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e
contratadas, inclusive as pecgas publicitarias.

12.32. Atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e a previsdao de
pagamento.

12.33. Efetuar o pagamento das veiculacGes e demais servigos efetuados por terceiros até o prazo de
15 (quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelos contratantes.

12.34. Apresentar periodicamente as tabelas de precos em vigor dos veiculos de comunicagao.

12.35. Manter em compatibilidade com as obriga¢Ges assumidas todas as condi¢Ges de habilitagdo e
qualificacdo exigidas no Edital, em cumprimento ao disposto no Inciso Xlll do artigo 55 da Lei n?
8.666/93.

12.36. As contratadas deverdo, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos, apds a extin¢do do
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contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

12.37. Apresentar aos contratantes os custos e as despesas de veiculagdo, acompanhados da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos da descricio dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes.

12.38. As contratadas somente poderao reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgagao, por conta e por ordem dos contratantes, se previamente os identificar e tiver sido por

eles expressamente autorizado.

13. FORMA E REGIME DE EXECUGAO

Os servicos serdo realizados sob a forma de execugdo indireta, no regime de empreitada por prego

global.

14. GARANTIA

Para assegurar a execu¢do contratual, os licitantes vencedores deverdo apresentar garantia
correspondente a 0,2% (dois décimos por cento) do valor estimado da contratagdo, em uma das

modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha dos licitantes vencedores.

15. FISCALIZACAO

15.1. Os contratantes designardo um servidor para acompanhar e fiscalizar a execugao dos contratos
a serem firmados entre contratantes e contratadas, nos termos do §12 do artigo 67 da Lei n2 8.666/93
e alteracbes, que anotard em registro prdprio todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo e
determinara o que for necessario a regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

15.2. Da mesma forma, as contratadas deverao indicar um preposto para, se aceito pelos contratantes,
representda-las na execugdo dos contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas.
15.2.1. As decisGes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante deverdo ser
solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adocdo das medidas convenientes.

15.3. Os contratantes se reservam o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servigos prestados, se
em desacordo com o contrato, o edital e a legislacdo prdpria.

15.4. Quaisquer exigéncias da fiscalizagdo, inerente ao objeto dos contratos a serem firmados entre

os contratantes e as contratadas, deverdo ser prontamente atendidas pelas contratadas, sem Onus
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para os contratantes.
15.5. Além das atribuicGes previstas nos contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas e na legislacdo aplicdvel, cabera ao servidor responsavel pela fiscalizagdo verificar o
cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condi¢Ges da subcontratacdo e aos honorarios
devidosas contratadas.
15.6. A fiscalizagdo pelos contratantes em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, das contratadas pela perfeita execu¢do dos servigos.
15.7. As contratadas somente poderdo executar qualquer tipo de servigco apds a aprovacgao formal dos
contratantes.
15.8. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia dos contratantes.
15.8.1. As contratadas adotardo as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pelos contratantes.
15.9. A aprovacao dos servicos executados pelas contratadas ou por seus subcontratadosndo as
desobrigara de suas responsabilidades quanto a perfeita execug¢do dos servigos contratados.
15.10. A auséncia de comunicagdo por parte dos contratantes, referente a irregularidade ou falhas,
ndao eximem as contratadas das responsabilidades determinadas nos contratos a serem firmados
entre os contratantes e as contratadas.
15.11. As contratadas permitirdo e oferecerao condi¢des para a mais ampla e completafiscalizagao,
durante a vigéncia dos contratos, fornecendo informacgdo, propiciando o acesso adocumentagao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pelos
contratantes.
15.12. As contratadas se obrigam a permitir que a auditoria interna dos contratantes e/ou auditoria
externa por eles indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos
prestados aos contratantes.
15.13. Aos contratantes é facultado o acompanhamento de todos os servicos dos contratos a serem
firmados entre os contratantes e as contratadas, juntamente com representantes indicados pelas

contratadas.

16. DIREITOS AUTORAIS

16.1. As contratadas cedem aos contratantes, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de

uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de
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publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia dos contratos a serem firmados.
16.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nos
contratos.
16.3. Os contratantes poderdo, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou pormeio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante as contratadas, seus empregados,
prepostos ou subcontratados.
16.4. Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, as contratadas, mediante prévia
definicdo dos contratantes, poderdo solicitar de cada terceiro 02 (dois) orgamentos para execuc¢do do
servico, um com cessao de direitos por tempo limitado e outro com cessao total e definitiva de tais
direitos,para os contratantes.
16.4.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, as contratadas utilizardo os trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdao e condicionardao a contratacdao ao estabelecimento, no ato de
cessdo/orcamento/contrato, de cldusulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo prazo
minimo a ser definido pelos contratantes.
16.4.2. Quando os contratantes optarem pela execugao dos servicos com a cessdo total e
definitiva, ascontratadas se comprometem a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros — paraproducdo de pecas e campanhas e a presta¢do de outros servicos — clausulas
escritas que:
a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
ai incluidos a criacdo,a producdo e a dire¢do, a composicdo, o arranjo e a execugao de
trilha sonora, as matrizes, os arquivos magnéticos e os demais trabalhos
assemelhados;
b) estabelecam que os contratantes poderdo, a seu juizo, utilizarem referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacGes,
durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem
que lhes caibam qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;
c) qualquerremuneracgdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo
limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.
16.5. As contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentosde

produgcdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
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incorporada(s)a peca e os de cessdo dos demais direitos.
16.6. As contratadas se comprometem a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros subcontratados, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens e outras, que
nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:
a) que os contratantes poderdo solicitar até 02 (duas) copias em pen drive de todo o material
bruto produzido;
b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material aos contratantes, que poder3o, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modifica¢Ges, durante a vigéncia dos contratos a serem firmados e mesmo apds seu término
ou eventual rescisdo, sem que Ihes caibam qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;
c) que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producdo.
16.7. Os contratantes serdo os Unicos e exclusivos proprietdrios dos resultados oriundos do
cumprimento dos contratos a serem firmados, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do
Direitode Propriedade Intelectual.
16.8. E garantido aos contratantes o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da
propriedade intelectual, oriundo da execug¢do do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos
as contratadas, ou a terceiros, antes da assinatura dos contratos a serem firmados entre os
contratantes e as contratadas.
16.9. E garantida aos contratantes a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso
e da exploracdo econémica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objetocontratual, que

importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.
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ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

Pelo presente instrumento particular, a empresa __, inscrita no CNPJ sob o n.2

, estabelecida na__, neste ato representada por

(nome, nacionalidade, estado civil, profissio, CPF/MF, R.G. e

endereco de um representante legal da empresa), nomeia e constitui seu bastante
procurador o Sr.___ (nome, nacionalidade, estado civil, profissio CPF/MF, R.G. e endereco
do procurador), com amplos poderes para o fim de representa-lo em todos os atos da
Concorréncia SMGO N.2001/2022 no Municipio de Belo Horizonte, podendo inclusive receber

intimacdes e desistir de recursos.

R Lo [ de 2023.

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL E CARIMBO DA EMPRESA

Esta procuracdo deverd vir acompanhada de copia autenticada do documento constitutivo do
proponente ou de outro documento em que esteja expressa a capacidade / competéncia do

outorgante para constituir mandatario.
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ANEXO Ill - MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS E DE QUE

NAO EMPREGA MENOR

PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTEEDITAL DE CONCORRENCIA SMGO Ne.:

001/2022

DECLARACAO

Em cumprimento as determinacdes da Lei Federal n2 8.666/93 e suas alteracdes, DECLARAMOS, para

fins de participacdo na Concorréncia acima, que:

a) Nossa empresa n3o estd impedida de contratar com a Administracdo Publica, Direta e
Indireta;

b) N3o foi declarada inidénea pelo Poder Publico de nenhuma esfera;

c) N3o existe fato impeditivo a nossa habilita¢do;

d) N3o possuimos entre nossos proprietarios, nenhum titular de mandato eletivo;

e) Ndo empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre
e nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XXXIIl do art. 72 da Constitui¢cdo da
Republica Federativa do Brasil/88;

f) Ndo possuimos, em nossa empresa, sécio(s), dirigente(s), gerente(s) ou componente(s) de
seu quadro técnico, seus respectivos conjuges ou companheiros que seja(m) servidor(es) ou
empregado(s)municipais(al), ou que o tenha sido nos ultimos 180 (cento e oitenta) dias

anteriores a data desta Licitacdo, ou seja(m) titular(es) de mandato eletivo.

Por ser expressdao da verdade, eu )

representante legaldesta empresa, firmo a presente.

) de de 2023.

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL E CARIMBO DA EMPRESA
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ANEXO IV - DECLARAGCAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

Eu, (identificagdo completa do representante do licitante) ,

como representante devidamente constituido de (identificagdo completa do licitante)

), doravantedenominada licitante, declara, sob as penas da lei, em especial

o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022 foi elaborada de
maneira independente pela LICITANTE e o contetdo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de
fato da CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da CONCORRENCIA SMAICS —
001/2019 n3o foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato
da CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de outro participante
potencial ou de fato da CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022 quanto a participar ou n3o da referida
licitagao;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA SMAICS —-001/2019
nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022 antes da adjudica¢do do
objeto da referida licitagao;

e) que o contelido da proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA CONCORRENCIA
SMGO N.2 001/2022 n3o foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante da Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais E Comunicacao
Social antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e

informacdes para firma-la.

.................................... e A€ e de 2023,

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL, CARIMBO DA EMPRESA
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ANEXO V - PROPOSTA DE PREGCOS SUJEITOS A VALORAGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos o desconto a ser concedido ao Contratante,

sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Minas Gerais: % ( por cento);

A proposta terd validade de ........ (.....) dias (no minimo 60 dias), a partir da data de apresentacdodos
Documentos de Habilitacdo e Propostas.

O prego proposto contempla todas as despesas necessarias a plena execugdo do servigo, tais como
de pessoal e de administracao, e todos os encargos (obriga¢des sociais, impostos, taxas etc.) incidentes
sobreos servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.

Desde ja, declaramo-nos cientes de que o Contratante procederd a retencdo de tributos e

contribuicGes nas situagdes previstas em lei.

...................... , €. dE 2023,

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL E CARIMBO DA EMPRESA
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ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO DE BENEFICIARIO DA LEI COMPLEMENTAR N2123/2006
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

Declaramos, sob as penas da lei, que a LICITANTE é beneficiaria da Lei

Complementar n? 123/2006, na condicdo de considerando os valores da

receita bruta e oatendimento aos requisitos previstos na Lei supracitada.
Atestamos para os devidos fins que a LICITANTE ndo se encontra enquadrada em nenhuma das
hipéteses, que veda a concessao do tratamento juridico diferenciado, previstas nos incisos | a Xl do §

42 do art. 32 da Lei n? 123/2006:

a) de cujo capital participe outra pessoa juridica;

b) que seja filial, sucursal, agéncia ou representacdo, no Pais, de pessoa juridica com
sede no exterior;

c) de cujo capital participe pessoa fisica que seja inscrita como empresario ou seja sdcia de
outra empresa que receba tratamento juridico diferenciado nos termos desta Lei
Complementar, desde que areceita bruta global ultrapasse o limite de que trata o inciso Il do
caput do artigo citado;

d) cujo titular ou sécio participe com mais de 10% (dez por cento) do capital de outra empresa
ndo beneficiada pela Lei Complementar n2 123/2006, desde que a receita bruta global
ultrapasse o limite de que trata o inciso Il do caput do artigo citado;

e) cujo sdcio ou titular seja administrador ou equiparado de outra pessoa juridica com fins
lucrativos, desde que a receita bruta global ultrapasse o limite de que trata o inciso Il do caput
do artigo citado;

f) constituida sob a forma de cooperativas, salvo as de consumo;

g) que participe do capital de outra pessoa juridica;

h) que exerca atividade de banco comercial, de investimentos e de desenvolvimento, de
caixa econOmica, de sociedade de crédito, financiamento e investimento ou de crédito
imobilidrio, de corretora ou de distribuidora de titulos, valores mobilidarios e cambio, de
empresa de arrendamento mercantil, de seguros privados e de capitalizacdo ou de previdéncia
complementar;

i) resultante ou remanescente de cisdo ou qualquer outra forma de desmembramento de
pessoa juridica que tenha ocorrido em um dos 5 (cinco) anos-calendario anteriores;

j) constituida sob a forma de sociedade por agdes.
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k) cujos titulares ou sdcios guardem, cumulativamente, com o contratante do servico, relacdo

de pessoalidade, subordinacao e habitualidade.

Possuimos ciéncia da nossa obrigacdao de comunicar ao Municipio de Belo Horizonte quaisquer

fatos supervenientes que alterem a situagdo de nossa empresa.

, de de

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL E CARIMBO DA EMPRESA
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ANEXO VII - MINUTA DE CONTRATO
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
EDITAL DE CONCORRENCIA SMGO N.2 001/2022

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGO, QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE BELO HORIZONTE

E A, O Municipio de Belo Horizonte, CNPJ n2. 18.715.383/0001-40, neste ato
representado pelo(a) Secretario(a) Municipal de ......cccceeeevvieiiiciiieeieeeee, , doravante denominado
Contratante € a emMPresSa ..ccccccceeeeeeeeccciviiieeeeeeeeeee e eeenns , estabelecida ........ccccceiniiiiiiiiii ,
CNPJ e, , representada POI ..occiiiiieee e e , heste ato

denominada Contratada, celebram o presente contrato decorrente da Concorréncia n? 001/2022,
processo administrativo n® XXXXXXXXXXX, emconformidade com a Lei n? 8.666, de 21 de junho de
1993, da Lei Federal n? 4.680, de 18 de junho de 1965e de seu Decreto Federal 57.690, de 12 de
fevereiro de 1966 e alteragGes, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho
Executivo de Normas-Padrdao — CENP e incorporadas ao Sistema Legal por for¢a do Decreto Federal n?
4.563, de 31 de dezembro de 2002, do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, incorporado
ao Sistema Legal por forca da Lei n2 4.680/65, bem como a Lei Federal n2 12.846, de 12 de agosto de
2013, a Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte, a Lei Municipal n2 9.011, de 12 de janeiro de
2005, os Decretos Municipais n2 10.710, de 28 de junho de 2001, n2 11.245, de 23 de janeiro de 2003,
n2 15.113, de 08 de janeiro de 2013, demais normas pertinentes, mediante as clausulas e condi¢des

seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade pela CONTRATADA a
Administracdo Direta do Municipio de belo Horizonte, as autarquias e fundag¢ées, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituagdo, a concepc¢do, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulga¢do, com o
intuito de atenderao principio da publicidade e ao direito a informagdo do publico em geral.

1.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os

servigospertinentes:
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a) ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e degeracdo de conhecimento relativos a execugdo deste contrato;
b) a producdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados;
c) a criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias.
1.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea
‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do
(a) CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais
serao difundidas as campanhas ou pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcdo e a divulgacdo de
mensagens;
c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a ac¢ado publicitaria.
1.1.2. Os servicos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de
eventos festivos de qualquer natureza.
1.2. A CONTRATADA atuard por ordem e conta do (a) CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais meios
de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
1.3. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos nesta Clausula.
1.4. As atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepc¢ao, a criacao, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execugdo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informac¢do do publico em geral ndo poderdo ser
objeto de subcontratacao.
1.5. Integram o presente contrato, independentemente de transcri¢do, o Edital e demais documentos

vinculados a Concorréncia SMGO N° 001/2022, bem como a proposta apresentada pela CONTRATADA

e a legislacdo de regéncia.
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CLAUSULA SEGUNDA: DA(S) DOTAGAO(GOES) ORCAMENTARIA(S)

2.1. As despesas decorrentes da execugdo do presente contrato serdo acobertadas pela(s)

seguinte(s) dotacdo(¢cGes) orcamentaria(s):

LOTES

ORGAO

DOTACAO

LOTE XXX

SMAICS

3200.5300.04.131.015.2.007.339039-23.0000.

CLAUSULA TERCEIRA: DO VALOR

3.1. O presente contrato sera regido pelo regime de “empreitada por preco global”, previsto na Lei

Federal n28666/93 e suas alteracdes.

3.2. O presente contrato tem o valor total de RS .......eovveieiiiriieteceeceete ettt e

CLAUSULA QUARTA: DA VIGENCIA

4.1. O presente contrato terd vigéncia de 12 (doze) meses, contada a partir da data de suaassinatura,

podendo ser prorrogado em conformidade com os termos do art. 57, inciso I, da Lei n? 8.666/93.

4.2. A prorrogacdo a que se refere o subitem anterior serd realizada mediante termo aditivo.

4.3. Ocorrendo prorrogacado, serao mantidas as condi¢des do contrato inicial e observada alegislacao

em vigor. Nos casos de majora¢do do valor contratual sera exigido reforco da garantia prevista na

Clausula Décima Terceira deste contrato.

CLAUSULA QUINTA: DO REAJUSTE

5.1. O contrato, se necessario, sera reajustado mediante iniciativa da Contratada, desde que

observados o interregno minimo de 1 (um) ano a contar da data limite para apresentagao da proposta

ou do ultimo reajuste, tendo como base a varia¢io do indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo

do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IPCA/IBGE).

5.2. Os efeitos financeiros do reajuste serao devidos a partir da solicitacdo da Contratada.

CLAUSULA SEXTA: DO ADITAMENTO DOS SERVIGOS E PRECOS
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6.1. Fica vedada qualquer alteracdo qualitativa ou quantitativa dos contratos, que implique custos

adicionais, ou alteracao conceitual dos projetos.
6.1.1. Excetua-se da regra prevista no item acima o ato autorizativo exarado, prévia e
expressamente, pelo titular da Secretaria ou da Entidade em cuja dotagdao orcamentdria a
despesa ocorrera, em processo préprio, com a justificativa da imprescindibilidade da alteracdo
contratual para se atingir o interesse publico.

6.2. Nao constitui alteragdo contratual vedada o reajuste de precos previsto contratualmente.

6.3. Excetuam-se da regra o ato autorizativo exarado, prévia e expressamente pelo titular da Secretaria

ou da Entidade em cuja dotacdo orcamentaria a despesa ocorrerd, em processo proprio, com a

justificativa da imprescindibilidade da alteracdo contratual para se atingir o interesse publico.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGACOES DO (A) CONTRATANTE

7.1. A SMAICS sera responsavel pela coordenacdo e o acompanhamento dos servigos objeto deste
contrato, competindo-lhe, dentre outros atos que envolvam o regular exercicio desta fun¢do, aprovar
previamente e por escrito os trabalhos a serem executados e respectivos custos, sendo a
CONTRATANTE responsavel por:

7.2. Fiscalizar os servigos a serem prestados pela CONTRATADA;

7.3. Proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos pregos dos servigos de terceiros em relagao aos
do mercado;

7.4. Supervisionar e fiscalizar o processo de sele¢cdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou
realizar cotacdo de precos junto a fornecedores;

7.5. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

7.6. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacbes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servicos;

7.7. Fornecer as contratadas relagdo de pessoas fisicas ou juridicas para a presta¢do de servigos ou
fornecimento de bens demandados na execu¢ao do contrato.

7.8. Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos;

7.9. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

7.10. Analisar as tabelas de precos dos veiculos de comunicac¢do apresentadas pela CONTRATADA para
fins de verificar o cumprimento do estabelecido no subitem 9.1. deste Contrato.

7.11.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
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Além das demais obrigacGes que |he sdo atribuidas neste instrumento, competem a Contratada:

8.1. Executar de forma adequada os servigos contratados, por meio de pessoas idoneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob a sua responsabilidade, sem qualquer
solidariedadedo (a) CONTRATANTE, cabendo-lhe efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive os
encargos previstos na legislacdo trabalhista, previdencidria e fiscal, bem como de seguros e quaisquer
outros decorrentes de sua condicdo de empregadora, assumindo, ainda, com relagdo ao contingente
alocado, responsabilidade pela coordenacgdo e supervisao dos encargos administrativos, tais como:
controle, fiscalizagdo e orientac¢do técnica;

8.2. Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de promover uma publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa
do Consumidor e demais normas pertinentes, com a moral e os bons costumes.

8.3. Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados para os contratantes.

8.4. Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do impacto total
desejado e de frequéncia de veiculagao necessaria de cada campanha.

8.5. Indicar, por escrito, dois representantes da drea de atendimento e um representante da drea de
planejamento para, em seu nome, coordenarem a execugdao dos servicos, com poderes para
deliberarem, simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas a este contrato.

8.6. Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica, para fins de comprovacao da capacidade
de atendimento, na elaboracdo dos servicos a serem prestados, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo(a)
CONTRATANTE.

8.7. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes comerciais junto a
terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo aquelas em
negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgacao.

8.8. Submeter a aprovacdo prévia da SMAICS os trabalhos a serem executados, com os respectivos
custos.

8.9. Apés a finalizacdo de cada campanha, conforme solicitacdo da CONTRATANTE, encaminhar
arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relacdo de pecas produzidas, tais como: anuncios,
spots, VTs e demais pecas publicitarias em arquivos na extensao “pdf”, para materiais graficos, e na

extensdo “mov”, para arquivos audiovisuais.
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8.9.1. Sempre que solicitado pelo(a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz desbloqueada que
permita a reproducdo de materiais de carater documental e institucional produzidos, sem 6nus
para o(a) CONTRATANTE.
8.10. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servicos e bens fornecidos, junto a pessoas
fisicas e juridicas, observadas as disposi¢des a seguir:
8.10.1. Apresentar no minimo 03 (trés) propostas, das quais constardo todos os produtos
ouservigos que as compdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitdrios;
8.10.2. No caso em que o valor do fornecimento de bens ou servigos for superior a 0,5%
(cinco décimos percentuais) do valor global do contrato, a CONTRATADA devera proceder a
coleta de orcamentos em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob a fiscalizagdo do(a) CONTRATANTE.
8.10.3. Apresentar propostas no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa do
fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, enderecgo, telefone, entre outros dados) e a identificacdo
completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;
8.10.4. Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver possibilidade de
haver 03 (trés) propostas;
8.10.5. Proceder a verificacdo prévia da adequacao dos precgos dos servigos de terceiros em
relagao aos do mercado;
8.11. Os documentos citados no subitem 8.10 ficardo sob a responsabilidade da CONTRATADA e a
disposicdo do(a) CONTRATANTE por um periodo minimo de 5 (cinco) anos.
8.12. Submeter a subcontratagdo de outras empresas, observada a restricdo prevista no subitem 1.3
deste contrato, para execugao total ou parcial de alguns dos servicos de que trata este contrato, a
prévia e expressa anuéncia do(a) CONTRATANTE, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecera
com todas as suas responsabilidades contratuais perante o(a) CONTRATANTE.
8.12.1. Os servicos afetos a concepgdo e criacdo das acdes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacao.
8.12.2. A CONTRATADA somente podera contratar pessoas fisicas ou juridicas que estejam
cadastradas no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF — e apresentem
regularidade fiscal junto a Fazenda Municipal, FGTS e INSS.
8.13. Orientar e acompanhar a producdo, a impressao e a distribuicdo de pecas graficas (folhetos,
cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SMAICS.
8.14. Orientar e acompanhar a producgdo e distribuicdio de pecas audiovisuais (filmes, spots,
novelinhas e etc) aprovadas pela SMAICS.

8.15. Definir o material a ser utilizado na distribuicdo sé apés sua aprovagdo pela SMAICS.
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8.16. Entregar ao (a) CONTRATANTE, conforme solicitacdo dele(a), para fins de controle do
saldo contratual, relatério de controle dos gastos efetivamente realizados.

8.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de altera¢des, rejei¢cdes, cancelamentos ou
interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do(a) CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratadas.

8.18. Prestar esclarecimentos ao(a) CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

8.19. Nao caucionar ou utilizar este contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

8.20. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

8.21. Cumprir a legislacdo trabalhista, securitaria e previdenciaria com relagdo a seus funcionarios e,
qguando for o caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

8.22. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderespublicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do
objeto pactuado.

8.23. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

8.24. Apresentar, quando solicitado pelo(a) CONTRATANTE, a comprovacdao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacOes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

8.25. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o(a) préprio(a)
CONTRATANTE.

8.26. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do(a) CONTRATANTE.
8.27. Responder perante o(a) CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissdo ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na

veicula¢do de publicidade ou em quaisquer servigos do objeto deste contrato.

8.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o(a)

CONTRATANTE.
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8.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢bes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢Ges judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste contrato.
8.30. Adotar as providéncias necessdrias no sentido de preservar o(a) CONTRATANTE e demanté-lo(a)
a salvo de reivindicages, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza, e providenciar
o devido ressarcimento do pagamento de eventuais importancias realizadas pelo (a) CONTRATANTE,
dentro do prazo improrrogavel de (10) dez dias Uteis a contar da data do efetivopagamento, sem
prejuizo de acdo judicial competente por parte do (a) CONTRATANTE.

8.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros, em especial com base na legislacdo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
os servicos objeto deste contrato.

8.32. Transferir para o Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto deste contrato, inclusive as pegas publicitarias.

8.33. Atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e previsao de pagamento.
8.34. Efetuar o pagamento das veicula¢des e demais servigos efetuados por terceiros subcontratados
até o prazo de 15 (quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelo(a) CONTRATANTE.

8.35. Apresentar periodicamente as tabelas de precos em vigor dos veiculos de comunicagao.

8.36. Manter em compatibilidade com as obriga¢des assumidas todas as condi¢Ges de habilitacdo e
qualificacdo exigidas no Edital, em cumprimento ao disposto no Inciso Xlll do artigo 55 da Lei n?
8.666/93.

8.37. A CONTRATADA dever3, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos, apds a extin¢cdo deste
contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

8.38. Apresentar ao(a) CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculacdo, acompanhados da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos da descricio dos descontos
negociados e dos pedidos de insercao correspondentes.

8.39. A CONTRATADA somente podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgacao, por conta e por ordem do(a) CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido

por ele(a) expressamente autorizado(a).

CLAUSULA NONA - DA REMUNERACAO
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9.1. Aremuneracdo da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposi¢cOes legais aplicaveis a espécie (Lei
Federal n? 4.680/65 e Decreto Federal n? 57.690/66), obedecidos o desconto concedido na sua
proposta de precos e, ainda, o seguinte:
9.1.1. percentual de desconto concedido ao (a) CONTRATANTE sob os custos internos,
baseado natabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais;
9.1.2. percentual de honorarios incidente sob o custo efetivo de servicos realizados por
terceiros subcontratados referentes a producdo de programas, campanhas, pecas e materiais
publicitarios, ressaltando que ndo podera exceder a 15% (quinze por cento);
9.1.3. serdo ajustados entre as partes, o percentual de honorarios incidente sobre os custos
de outros servicos de apoio a gestdo de comunicacdo executados por terceiros, ressaltando-
se que ndo podera excedera 10% (dez por cento).
9.2. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pelo (a) CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por

veiculos de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA — DO DESCONTO DE AGENCIA

10.1. Além da remuneracdo prevista na Clausula nona, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunica¢do, em conformidade com o art. 11 da Lei n2. 4.680/65, ndo

podendo exceder a 20% (vinte por cento).

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS DIREITOS AUTORAIS

11.1. A CONTRATADA cede ao(a) CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das ideias (incluidos os estudos, anadlises e planos), pecas, campanhas e demais materiaisde
publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia dos contratos a serem firmados.

11.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remunera¢do definidas nos
contratos.

11.3. O(A) CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante as contratadas, seus empregados,

prepostos ousubcontratados.
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11.4. Em todas as contratagcGes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, mediante prévia
definicdo do (a) CONTRATANTE, podera solicitar de cada terceiro 02 (dois) orcamentos para execugao
do servigo, um com cessao de direitos por tempo limitado e outro com cessao total e definitiva de tais
direitos, para os contratantes.
11.4.1. Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdo e condicionardo a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo/orcamento/contrato, de cldusulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo prazo
minimo a ser definido pelos contratantes.
11.4.2. Quando o(a) CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros — para producdo de pegas e campanhas e a prestagdo de outros servigos — clausulas
escritas que:
a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, producgdo e direcdo, a composicdo, o arranjo e a execugao de trilha
sonora, as matrizes, os arquivos magnéticos e os demais trabalhos assemelhados;
b) estabelecam que o(a) CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes, durante a
vigéncia dos contratos e mesmo apés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhes
caibam qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;
c¢) qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo
limitado — serdsempre considerada como ja incluida no custo de producao.
11.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a peca e os de cessdo dos demais direitos.
11.6. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros subcontratados, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens e outras,
quenado impliqguem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:
a) que o (a) CONTRATANTE podera solicitar cdpias em pen drive ou HD de todo o material
bruto produzido;
b) a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou
sem modificagBes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual

rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;
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c) que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producdo.
11.7. O(a) CONTRATANTE serd o Unico e exclusivo proprietdrio dos resultados oriundos do
cumprimento deste contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de prote¢do do Direito de
Propriedade Intelectual.
11.8. E garantido ao(a) CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da
propriedade intelectual, oriundo da execug¢do do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos
a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura deste contrato.
11.9. E garantida ao(3) CONTRATANTE a apropriac¢do dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do
uso e da exploracdo econémica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto contratual,

gue importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVIGOS

12.1. A entrega do servico, que se dara sob demanda, sera realizada no prazo fixado no documento
que detalha a estimativa de custo (EC) e autoriza¢des de publicagdo (AP), obrigando-se a
CONTRATADA amanter a qualidade do servico e as mesmas condi¢des que a classificaram no
processo licitatorio.

12.2. O recebimento do servigo estara condicionado as especifica¢cdes, condi¢cdes e qualidadeprevistas
nas estimativas de custo (EC) e autorizacGes de publicagdo (AP).

12.3. Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer tempo,

caso nao atendam as especificagdes exigidas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DO FATURAMENTO

13.1. A CONTRATADA devera entregar o faturamento a(a) CONTRATANTE no prazo maximo de 5
(cinco) dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.

13.2. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome do(a) CONTRATANTE e
entregue aos cuidados da CONTRATADA para faturamento, o que nao significa ruptura da relagdo
entre a CONTRATADA e seus fornecedores.

13.3. A CONTRATADA deverd discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o nimero da NF/Fatura
do fornecedor, bem como a discriminagdo dos servigos prestados e o periodo correspondente.

13.4. O faturamento devera vir acompanhado:

13.4.1. Quando se tratar de veiculagao:
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a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo, com a discriminacdo obrigatéria do periodo da
prestacao do servico;
b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;
c) dos comprovantes de veiculagao;
d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;
e) de demonstrag¢do do valor devido ao veiculo;
f) da tabela de pregos do veiculo;
g) da descri¢do dos descontos negociados;
h) dos pedidos de insergdo correspondentes.
13.4.2. Quando se tratar de producao:
a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminac¢do obrigatéria do periodo da
prestacao do servico;
b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;
c) dos comprovantes da prestacdo de servicos;
d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.
13.4.3. Outros servigos realizados por terceiros (subcontratados):
a) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminag&o obrigatdria do periodo da
prestacao do servigo;
b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;
c) dos comprovantes da prestacdo de servicos/fornecimento;
d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.
13.5. Nenhuma despesa sera paga sem a efetiva comprovacao da execugao dos servigos a cargo da
CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestacdo de aceitacdo da
SMAICS.
13.6. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para o(a)
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
13.6.1. Para TV, Cinema e Radio, alternativamente:
a) comprovante de veiculacdo emitido pela empresa que realizou a veiculagdo;
b) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informacgdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsdvel pela declaragdo, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da
veiculagdo;

13.6.2. Midia Exterior: fotos das pecas com identificagao do local de exibicdo.
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13.6.3. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam
as pegas.
13.6.4. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
13.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, o(a) CONTRATANTE, a
seu critério, poderd devolvé-la, para as devidas corre¢Ges, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.
13.8. Na hipétese de devolugdo, a documentagao serd considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condi¢Ges contratuais.
13.9. O(a) CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do contrato.
13.10. O(a) CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenham autorizado prévia e formalmente,nenhum
compromisso que |lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes
financeiras.
13.11. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.
13.12. A CONTRATADA apresentara ao(a) CONTRATANTE comprovante dos pagamentos realizados a
terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.
13.13. O(a) CONTRATANTE contratantes efetuard o pagamento da veiculagdo e dos demais servicos
executados pela CONTRATADA, inclusive por terceiros subcontratados, desde que previamente
autorizados e apds comprovada a sua efetiva realizagao, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados
a partir da apresentacao dos respectivos documentos legais ao (a) CONTRATANTE.
13.14. Cabera ao (a) CONTRATANTE, considerando o tempo necessario ao regular processamento da
documentacdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com os veiculos de comunicacdo
e terceiros fornecedores.
13.15. Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no item 8.13, concedidos pelos
veiculos de comunicagdo e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de servico as
contratadas, deverdo ser repassados ao(a) CONTRATANTE.
13.16. Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicacdo poderdo ser efetuado diretamente,
a critério da SMAICS.
13.17. A CONTRATADA obriga a efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servigos efetuados

por terceiros até o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo(a) CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO PAGAMENTO

14.1. O(A) CONTRATANTE efetuara o pagamento da veicula¢do e dos demais servigos executados pela
CONTRATADA, inclusive por terceiros, desde que previamente autorizados e apds comprovada a sua
efetiva realizagdo, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da apresentacdo dos
respectivos documentos legais de cobranga.

14.2. Compete ao(a) CONTRATANTE, considerado o tempo necessario ao regular processamento da
documentacdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com os veiculos de comunicagado
e terceiros fornecedores.

14.3. Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado nesta cldusula, concedidos pelos
veiculos de comunicacdo e terceiros fornecedores ou prestadores de servicos a CONTRATADA, serdo
repassados ao(a) CONTRATANTE.

14.4. Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicacdo poderdo ser efetuados diretamente, a
critério da SMAICS

14.5. A CONTRATADA se obriga a efetuar o pagamento das veiculacdes e demais servicosefetuados

por terceiros até o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo(a) CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA FISCALIZAGAO

15.1. O(A) CONTRATANTE designard um servidor para acompanhar e fiscalizar a execug¢do do Contrato,
nos termos do §1° do artigo 67 da Lei n2. 8.666/93, que anotara em registro préprio todas as
ocorréncias relacionadas com a execugao e determinara o que for necessario a regularizacdo das faltas
ou defeitos observados.
15.2. Da mesma forma, a CONTRATADA deverd indicar um preposto para, se aceito pelo(a)
CONTRATANTE, representa-la na execucdo do Contrato.
15.2.1. As decisGes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante
deverdo ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adocdo das medidas
convenientes.
15.3. O(A) CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servigos
prestados, se em desacordo com o presente contrato, o Edital e a legislacdo prépria.
15.4. Quaisquer exigéncias da fiscalizacdo, inerentes ao objeto deste Contrato, deverdo ser
prontamente atendidas pela CONTRATADA, sem 6nus para o (a) CONTRATANTE.
15.5. Além das atribui¢Ges previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, caberd ao servidor

responsavel pela fiscalizagdo verificar o cumprimento das cladusulas contratuais relativas as condi¢des
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da subcontratagdo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.
15.6. A fiscalizagdo pelo(a) CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integrale
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.
15.7. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigco apds a aprovagao formal da
SMAICS.
15.8. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, nao implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do(a) CONTRATANTE.
15.8.1. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagdo, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pelo(a) CONTRATANTE.
15.9. A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigcos contratados.
15.10. A auséncia de comunicacdo por parte do(a) CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.
15.11. A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pelo (a) CONTRATANTE.
15.12. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do (a) CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados ao (a) CONTRATANTE.
15.13. Ao(A) CONTRATANTE é facultado(a) o acompanhamento de todos os servigos objeto deste

contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacGes assumidas caracterizara a inadimpléncia da
Contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:
16.1.1. adverténcia.
16.1.2. multas, nos seguintes percentuais:
a) multa moratdria de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na
execucdo de servigos, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento),
correspondente a até 30 (trinta) dias de atraso, calculado sobre o valor

correspondente a parte inadimplente, excluida, quando for o caso, a parcela
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correspondente aos impostos destacados no documento fiscal.
b) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total da adjudicagdo da
licitagdo em caso de recusa do infrator em assinar o contrato.
¢) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor de referéncia para a licitagdo, na hipotese
de o infrator retardar o procedimento de contratacdo ou descumprir preceito
normativo ou as obrigacGes assumidas.
d) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor total da adjudicacao da licitagao, quando
houver o descumprimento das normas juridicas atinentes ou das obriga¢Oes
assumidas.
e) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor da parcela que eventualmente for
descumprida na hipdotese de o infrator entregar o objeto contratual em desacordo com
as especificacdes, condicdes e qualidade contratadas e/ou com vicio, irregularidade
ou defeito oculto que o tornem improprio para o fim a que se destina.
f) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato quando
o infrator der causa a rescisdo do contrato.
g) multa indenizatdria, a titulo de perdas e danos, na hipdtese de o infrator ensejar a
rescisdo do contrato, e sua conduta implicar em gastos a Administragdo Publica
superiores aos contratados.
16.1.3. suspensao tempordria do direito de licitar e contratar com a Administragdo Municipal,
conforme disposto no inciso Ill do art. 87 da Lei n.2 8.666/93;
16.1.4. declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdao Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perantea prdpria autoridade que aplicou a penalidade, nos termos do inciso IV do
art. 87 da Lei n2 8.666/93.
16.2. As penalidades de adverténcia e multa serdo aplicadas pelo Diretor competente.
16.3. Nos casos previstos pela legislacdo, as multas poderdo ser descontadas do pagamento
imediatamente subsequente a sua aplicagdo.
16.4. A penalidade de suspensdo temporaria sera aplicada pelo Secretario Municipal competente.
16.5. A penalidade de declaracdo de inidoneidade sera aplicada pelo Secretdrio Municipal
competente.
16.6. Na notificacdo de aplicacdo das penalidades de adverténcia, multa e suspensdo temporaria
serd facultada a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.
16.7. Na notificacdo de aplicacdo da penalidade de declaracdo de inidoneidade sera facultada a

defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.
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16.8. No caso de aplicacdo das penalidades previstas sera concedido prazo de 10 (dez) dias Uteis para
apresentagdo de recurso.
16.9. As penalidades sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas em conjunto ou
separadamente, apds a analise do caso concreto e ndo exime a Contratada da plena execugdo do
objeto contratado.
16.9.1. Na hipétese de cumulacgdo a que se refere o subitem acima, serdao concedidos os prazos
para defesa e recurso aplicaveis a pena mais gravosa.
16.10. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias corridos sera considerado como inexecug¢ao
total do Contrato, devendo o instrumento respectivo ser rescindido, salvo razées de interesse publico
devidamente explicitadas no ato da autoridade competente pela contratacao.
16.11. Poder3, ainda, ser objeto de apuracdo e processo administrativo a pratica considerada abusiva,

inclusive aquela caracterizada por proposta com preco manifestamente majorado ou inexequivel.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA GARANTIA

17.1. A CONTRATADA devera providenciar o recolhimento da garantia contratual no valor de RS

, equivalendo ao percentual de 0,2% (dois décimos percentuais) do valor contratado,

a ser recolhida no prazo de até 15 (quinze) dias, contado do inicio da vigéncia do presente contrato.
17.2. A CONTRATADA podera optar por uma das seguintes modalidades:
| - caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ser emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;
Il - seguro garantia;
1l - fianga bancaria.
17.1.1. A opgdo pela modalidade de garantia serd feita quando da convocagdo pelo(a)
CONTRATANTE.
17.1.2. Caso seja feita opgdo pela modalidade caug¢dao em dinheiro, o recolhimento devera ser
obrigatoriamente no Banco do Brasil por meio da Conta n? 40.181-1 — Agéncia 1615-2.
17.2. A caugdo em dinheiro sé sera devolvida apds o cumprimento total das obrigacGes contratuais.
17.3. A cobertura do seguro garantia vigorara até a extin¢do das obriga¢des do tomador, que devera
efetuar o pagamento do respectivo prémio por todo o periodo da garantia, independentemente do
prazo de vigéncia indicado na apdlice, conforme disposto no art. 39, inciso |, da Circular SUSEP n?

232/03.
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17.4. A garantia na forma de Fianca Bancaria terd sua vigéncia até o cumprimento total das

obrigacdes contratuais.

17.5. O(A) CONTRATANTE podera utilizar, total ou parcialmente, da garantia exigida para ressarcir-se

de multas estabelecidas no contrato.

17.6. O valor da garantia podera ser utilizado total ou parcialmente para o pagamento de qualquer

obrigacao, inclusive indenizagado a terceiros, obrigando-se a CONTRATADA fazer a respectiva reposi¢do

noprazo maximo e improrrogavel de 02 (dois) dias Uteis, contado da data em que for notificada.
17.6.1. A garantia somente sera liberada ou restituida apds a execugdo de todas as obrigacdes
contratuais e desde que ndo haja, no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacao
a elas relativas.

17.7. As modalidades de seguro-garantia e de fianga bancaria ndo podem trazer clausulas restritivas

do uso da garantia e nem de limitacdes de prazo para comunicado de sinistro, se for o caso.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA EXTINCAO / RESCISAO

18.1. O presente contrato extinguir-se-4 ao seu término, sem necessidade de qualquer notificagao
ou interpelagdo judicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindido a qualquer tempo.
18.2. O presente contrato podera ser rescindido nas hipéteses previstas na legislacdo, desde que
formalmente motivado nos autos do processo, assegurado o contraditério e a ampla defesa, bem
como nas hipéteses de a Contratada:
18.2.1. infringir quaisquer das clausulas ou condi¢des do contrato;
18.2.2. transferir ou ceder o contrato a terceiros, no todo ou em parte;
18.2.3. entrar em regime de faléncia, dissolver-se ou extinguir-se;
18.2.4. recusar-se a receber qualquer ordem ou instrucdo para melhor execucdao deste
contrato, insistindo em fazé-lo com impericia ou desleixo;
18.2.5. deixar de executar o servi¢co, abandonando-o ou suspendendo-o por mais de 2 (dois)
dias seguidos, salvo por motivo de forca maior, desde que haja comunicacdo prévia e imediata
ao Contratante;
18.2.6. agir com dolo, impericia ou imprudéncia relativamente as obriga¢des contratuais;
18.2.7. deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obrigacGes trabalhistas,
tributarias e sociais;
18.2.8. ser declarada inidonea e/ou suspensa do direito de licitar ou contratar com a
Administracdo Municipal;

18.2.9. subcontratar, ceder ou transferir, total ou parcialmente o objeto contratado, exceto na
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hipétese de servico secundario que ndo integre a esséncia do objeto, desde que
expressamente autorizada pelo Contratante, mantida em qualquer caso a integral
responsabilidade da Contratada.
18.2.10. associar-se com outrem, realizar fusdo, cisdo, incorporacdo ou integralizacdo de
capital, salvo com expressa autoriza¢cdo do Contratante.

18.3. A rescisdo do contrato podera ser:
18.3.1. determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, nos casos enumerados
nosubitem anterior;
18.3.2. amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitacdo, desde
gue haja conveniéncia para a Administracdo;

18.3.3. judicial, nos termos da legislacao;

CLAUSULA DECIMA NONA: DA RESCISAO POR INTERESSE PUBLICO

19.1. Este contrato podera ser rescindido com aviso prévio pela contratante de no minimo 30 (trinta)
dias através de comunicado formal a contratada, por ato unilateral devidamente justificado,quando o
interesse publico assim o exigir, sem indeniza¢do a Contratada, a ndo ser em caso de dano efetivo disso

resultante.

CLAUSULA VIGESIMA: DA PROTEGAO E TRANSMISSAO DE INFORMAGAO, DADOS PESSOAIS E/OU
BASE DE DADOS

20.1. A Contratada obriga-se ao dever de protecao, confidencialidade e sigilo de toda informacao,
dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razio de licenciamento ou da
operacdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n? 13.709/2018, suas alteragdes e
regulamentagdes posteriores, durante o cumprimento do objeto descrito no presente instrumento
contratual.
20.1.1. A Contratada obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes
visando a seguranca, a protecao, a confidencialidade e o sigilo de toda a informacao, dados
pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso a fim de evitar acessos ndo autorizados,
acidentes, vazamentos acidentais ou ilicitos que causem destruicdo, perda, alteracdo,
comunicac¢ao ou qualquer outra forma de tratamento ndo previstos.
20.1.2. A Contratada deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou

prestadores de servicos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou

113/122



iy |, PREFEITURA MUBICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

conhecimento da informacdo e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de protecdo,
confidencialidade e sigilo.

20.1.3. A Contratada ndo poder3 utilizar-se de informac&o, dados pessoais e/ou base de dados
a que tenha acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste instrumento
contratual.

20.1.4. A Contratada ndo podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia
autorizacdo escrita, informacgdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em
razdo do cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

20.1.4.1. A Contratada obriga-se a fornecer informacdo, dados pessoais e/ou base de dados
estritamente necessarios caso quando da transmissdo autorizada a terceiros durante o
cumprimento do objeto descrito neste instrumento contratual.

20.1.5. A Contratada fica obrigada a devolver todos os documentos, registros e copias que
contenham informagdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante
a execuc¢do do cumprimento do objeto deste instrumento contratual no prazo de 30 (trinta)
dias corridos contados da rescisdao contratual, restando autorizada a conserva¢do apenas nas
hipdteses legalmente previstas.

20.1.5.1. A Contratada n3o sera permitido deter cépias ou backups, informacdo, dados
pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execu¢do do cumprimento do
objeto deste instrumento contratual.

20.1.5.1.1. A Contratada devera eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse
em razdao do cumprimento do objeto deste instrumento contratual tdo logo ndo haja
necessidade de realizar seu tratamento.

20.1.6. A Contratada deverd notificar, imediatamente, a Contratante no caso de vazamento,
perda parcial ou total de informac&o, dados pessoais e/ou base de dados.

20.1.6.1. A notificacdo ndo eximird a Contratada das obrigacbes e/ou sang¢des que
possam incidir em razdo da perda de informacdo, dados pessoais e/ou base de dados.
20.1.6.2. A Contratada que descumprir nos termos da Lei n? 13.709/2018 suas
alteragGes e regulamentagdes posteriores, durante ou apds a execuc¢do do objeto descrito no
presente instrumento contratual fica obrigado a assumir total responsabilidade e ao
ressarcimento por todo e qualquer dano e/ou prejuizo sofrido, incluindo sanc¢des aplicadas
pela autoridade competente.

20.1.7. A Contratada fica obrigado a manter preposto para comunica¢do com o Contratante
para os assuntos pertinentes a Lei n2 13.709/2018 suas alteracdes e regulamentacdes

posteriores.
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20.1.8. O dever de sigilo e confidencialidade, e as demais obriga¢des descritas na presente
cladusula, permanecerdo em vigor apds a extingdo das relagcdes entre a Contratada e o
Contratante, bem como, entre a Contratada e os seus colaboradores, subcontratados,
consultores e/ou prestadores de servicos sob pena das sancdes previstas na Lei n@
13.709/2018, suas alteracdes e regulamentagdes posteriores, salvo decisdo judicial contraria.
20.1.9. O ndo cumprimento de quaisquer das obriga¢Oes descritas nesta clausula sujeitara a
Contratada a processo administrativo para apuracdo de responsabilidade e, consequente,

sanc¢do, sem prejuizo de outras cominagdes civeis e penais.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA: DAS DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, os acréscimos ou
supressoes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
conforme previsto nos §§12 e 29, art. 65 da Lei n.2 8.666/93.

21.2. Atolerancia do Contratante com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte da Contratada, ndo
importard de forma alguma em alteragdo ou novagao.

21.3. A Contratada ndo podera caucionar ou utilizar o contrato para qualquer operacdo financeira.
21.4. Constituem 6nus de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA todos os encargos tributarios,
obrigacdes trabalhistas e previdenciarios decorrentes da execugao do presente contrato.

21.5. A CONTRATADA obriga-se, durante a vigéncia do contrato, a manutencdo da habilitacdo
requerida para participacdo no processo licitatdrio.

21.6. Ressalvados os trabalhos que pela sua natureza reclamem a execucdo por terceiros, a
CONTRATADA obriga-se a ndo subcontratar os servicos objeto do presente contrato.

21.7. Pertencem ao(a) CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra e midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes
na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao;
21.8. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivos,
eventualmente concedidos por veiculo de divulgac¢do, aos interesses do(a) CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir- se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com as pesquisas e dados técnicos
comprovado sob pena de aplicacdo da penalidade de suspensado temporaria para licitar ou contratar

com o Municipio de Belo Horizonte, assegurada a ampla e prévia defesa.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA: DA PUBLICAGAO
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22.1. A publicacdo do extrato do presente contrato no Didrio Oficial do Municipio — DOM —

correra por conta e 6nus da Administragdo Municipal.
CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA: DOS ANEXOS
23.1. Vincula-se ao presente contrato a proposta da Contratada, nos termos do art. 55, Xl, da Lei
8.666/93, e sdo anexos ao presente instrumento e dele fazem parte integrante:
1. Anexo | — Projeto Basico;
2. Anexo Il — Modelo de Procuracao.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA: DO FORO

24.1. Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais

privilegiado que seja, para dirimir qualquer duvida ou pendéncia oriunda do presente instrumento.

E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 3 (trés) vias de igual

teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo:

Belo Horizonte, ...... o [T de.ireiinnnn,

CONTRATADA CONTRATANTE
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ANEXO VIl - INFORMAGOES COMPLEMENTARES-(PERGUNTAS FREQUENTES)

PERGUNTA 01:

O item “11. DA PROPOSTA DE PRECOS” determina que “As Propostas de Precos dos licitantes
classificados deverao conter os seguintes elementos”:

“11.3. Que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios e comerciais
incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade do LICITANTE que vier a ser contratado” (pag.
34)

Porém, no texto do ANEVO V, ndo esta prevista esta exigéncia:

“O preco proposto contempla todas as despesas necessarias a plena execucdo do servico, tais como
de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obriga¢des sociais, impostos, taxas etc.) incidentes
sobre os servicos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.”

Como proceder?

RESPOSTA: O texto dos itens 11.3 (DA PROPOSTA DE PRECOS) e do Anexo V (PROPOSTA DE PRECOS
SUJEITOS A VALORACAO) n3o se contradizem, se complementam. Os dois devem ser considerados

para fins de elaboracdo da proposta.

PERGUNTA 02:

Os itens 8.2.3. Portfdlio e 8.2.4 Cases determinam que “As pegas impressas deverao ser apresentadas
em pranchas com o maximo de 420 x 297mm (formato A3).”

Pode-se encadernar as pranchas de portfdlio e cases para organizar melhor a forma da apresentacdo?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 03:

Até que dia sera permitido as agéncias participantes enviar PERGUNTAS sobre o edital?

RESPOSTA: Esclarecimentos adicionais relativos ao texto deste Edital, quando envolverem
interpretacdo sobre o preciso entendimento do que nele contém, poderao ser obtidos junto a Diretoria
de Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria Municipal de Governo, por intermédio do endereco

eletronico comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @ pbh.gov.br, que encaminhara os pedidos a

Comissdo Especial de Licitagdo, desde que solicitados até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para
o recebimento dos INVOLUCROS. O inteiro teor do pedido formulado, bem como da respectiva

resposta, sera publicado no site oficial da Prefeitura Municipal de Belo Horizonte — www.pbh.gov.br,

acessando o link Licitagdes.
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PERGUNTA 04:

Para apresentacgdo das pegas de campanha, o Edital cita: “... acompanhado de esbogos (layouts, textos,
roteiros, storyboards, monstros) de pegas de campanha...”.

Como as pecas eletronicas serdao entregues em pen-drive sem identificagado, serd permitida a colocagao
na mesma prancha, juntos, o storyboard e o “monstro” e sera contabilizado como apenas uma peca.
Para o caso do radio, pode-se também colocar juntos na mesma prancha o roteiro spot e o “monstro”
e também sera contabilizado apenas como uma pecga?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 05:

Para que as pecas da campanha ndo se percam de ordem quando abertas na sessdo da concorréncia,
pode-se numerar cada prancha, de 1 a 20, para manter a organizacao?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 06:

Item 8.2.4. Cases - Pode-se considerar o videocase da campanha como uma das cinco pecas permitidas
pelo edital?

RESPOSTA: N3o. Ndo serdao admitidos videocases, apenas apresentacdo textual e as 5 (cinco)

pecas anexas, conforme item 8.2.4 do Edital de Concorréncia 01/2022.

PERGUNTA 07:

Nas planilhas e quadro resumo da campanha deve-se considerar apenas os custos de veiculagdo
(midia) e produgdo ou apresenta-se também os valores referentes aos custos de criagdo?

RESPOSTA: Nas planilhas e quadro resumo da campanha deve-se considerar apenas os custos de

veicula¢do (midia) e produgao.

PERGUNTA 08:

No item 8.1.6.3. do edital (Ideia Criativa), foi estabelecido o limite de 20 pegas para campanha
simulada. Sera permitido a proposicdo de outras pecas para a Estratégia de Comunicacdo e Plano de
Midia e Ndo Midia, além dessas 20 pecas?

RESPOSTA: Ndo sera permitido.

PERGUNTA 09
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O texto do edital diz: “Cada peg¢a da campanha devera trazer especificagdo sucinta destinada a facilitar
a identificacdo e anadlise pelos integrantes da Subcomissao técnica.”. Cada prancha podera conter um
pequeno texto explicando um pouco daquela peca?

RESPOSTA: Sim, cada prancha podera conter um pequeno texto explicativo.

PERGUNTA 10:

O edital traz duas informagGes em relagdo ao percentual da pontuagao das propostas de preco e
técnica. Quais percentuais deve-se considerar (80%x20%) ou (70% x 30%)?

RESPOSTA: Conforme explicitado no item 14.1 do referido instrumento: “A classificacdo dos licitantes
serd, dessa forma, de acordo com a média ponderada das valoragdes das Propostas Técnica e de Preco,
considerando que a Proposta Técnica tera como pontuagdo maxima 80% (oitenta por cento) do total
possivel de pontos e a Proposta de Pregos terd como pontuagdo maxima 20% (vinte por cento) do total

possivel de pontos".

PERGUNTA 11:

Item 8.1.3. Ideia Criativa, letra C - pecas sequenciais, para qualquer meio, a exemplo de anuncio para
revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior, envelopamento de veiculos, adesivagem de
fingers, entre outros, serdo computadas individualmente. Caso tenha-se, por exemplo, um anuncio
sequencial com 5 motes, serd computado como 1 pec¢a ou 5 pegas?

RESPOSTA: Sera computado como 5 (cinco) pecas.

PERGUNTA 12:

No item 8.2.3 (Portfdlio), pede-se que os filmes, spots e jingles sejam apresentados em pen drive.
Podemos colocar todas as pecas num Unico pen drive, ou é necessario separar um pen drive para os
filmes e um pen drive para os spots?

RESPOSTA: Todas as pecas podem ser colocadas em um Uunico pen drive desde que elas estejam

devidamente identificadas/nomeadas

PERGUNTA 13:

No item 8.2.4 (Cases), pede-se que as pecas eletronicas sejam apresentadas em pen drive. Pode-se
colocd-las no mesmo pen drive do item 8.2.3 (Portfélio) ou é necessario separar um pen drive para
Portfélio e um pen drive para Cases?

RESPOSTA: Todas as pecas podem ser colocadas em um Unico pen drive desde que elas estejam

devidamente identificadas/nomeadas.
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PERGUNTA 14:

Sobre o Item 8.2.4. Cases, deve-se apresentar 5 pecas para cada um dos 2 cases, ou seja, 10 pecas no
total?
RESPOSTA: N3o. Conforme Item 8.2.4. do Edital, deverdo ser apresentadas 5 (cinco) pegas, no maximo,

para cada um dos 2 cases, ou seja, 10 (dez) pegas, no maximo, no total.

PERGUNTA 15:

Sobre o item 8.2.3. Portfélio: podem ser apresentados videocases como pecas?

RESPOSTA: Ndo.

PERGUNTA 16:

As pecas poderdo ser apresentadas aplicadas ou apenas a arte?

RESPOSTA: Para fins do edital, ambas as op¢des serdo aceitas.

PERGUNTA 17:

Item 8.1.6.3 Ideia Criativa, “Para fins de cOmputo dos exemplos de pecas que podem ser apresentadas,
até o limite de 20 (vinte) pecas, determinado anteriormente, devem ser observadas as seguintes
regras: a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas”. Esta correto o
entendimento de que as licitantes poderdao materializar 20 pecas em resposta ao item 8.1.3. Ideia
Criativa, porém, na estratégia de comunicacdo poderdo descrever outras pecas e a¢cdes de midia e ndo
midia? A titulo de exemplo, uma campanha no Google display, necessita de diversos formatos para
obter a performance desejada. A grande maioria dos veiculos impressos, de um mesmo meio, possuem
formatos variados.

RESPOSTA: N3o esta correto o entendimento.

PERGUNTA 18:

O item 8.1 - letra B - determina que o Plano de Comunicagao Publicitdria devera ser apresentado com
“capa, contracapa e contetdo impressos em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2”. Esta correto
o entendimento de que a capa e a contracapa devem ser entregues em branco, sem nenhum contetdo
impresso?

RESPOSTA: Sim, o entendimento esta correto.
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PERGUNTA 19:

O que a Comissdo Especial de licitagdo entende por "redugdes e variagdes"? Por exemplo, um andncio
de jornal de 1 pagina, no Estado de Minas, tem formato de 29,7 x 52cm e no Jornal Super tem 25 x
36,5cm. Esses dois formatos serao contabilizados como duas pegas, e por consequéncia deverao ser
apresentadas em duas pranchas?

RESPOSTA: Um anuncio de uma pdagina de jornal é contabilizado como uma peca. As "variagdes de
tamanho" em fun¢do das medidas do jornal ndo serdao consideradas novas pecas. Sendo assim, o
mesmo anuncio de uma pagina com veiculagdo no jornal Estado de Minas e no jornal Super, sera
considerado uma peca e pode ser apresentado em uma Unica prancha.

Entretanto, se o mesmo anuncio for proposto na variacdo/reducdo para meia pagina de jornal, sera
contabilizado como uma nova pega (mudou o formato de uma pagina para meia pdgina) e devera ser
apresentado em uma nova prancha. Entretanto, do mesmo jeito, as suas "variagées de tamanho", em

funcdo das medidas dos jornais ndo serdo computadas como novas pegas.

PERGUNTA 20:

Nas midias para a internet, um mesmo banner, de um mesmo mote, pode ter formato de 250x300
pixels para um portal e 300x300 pixels para outro. Esses dois formatos serdo contabilizados como duas
pecas, e por consequéncia deverdo ser apresentadas em duas pranchas?

RESPOSTA: N3o serdo contabilizados como duas pecas e ndo precisam ser apresentados em duas

pranchas.

PERGUNTA 21:

Pode-se seguir o modelo do Anexo V para elaboracdo da proposta de precos, considerando que o
mesmo ja inclui o item 11.3 do Edital?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 22:

O item 5.4.1.2 orienta que devemos usar o Invélucro padronizado no 1, conforme descrito abaixo:

"A Comissdo Especial de Licitagdo sé aceitard o Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado no. 1 fornecido obrigatoriamente
pelo Municipio de Belo Horizonte a pedido formal do LICITANTE interessado na presente licitagcdo." No
caso da LICITANTE, receber mais de um invélucro padronizado no. 1., é obrigatdrio o uso dos invélucros
na quantidade recebida ou fica a critério do LICITANTE, de acordo com a necessidade e o volume do

material a ser apresentado?
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RESPOSTA: Ndo é obrigatdrio a utilizagdo do quantitativo recebido. Serdo entregues mais de 2 (duas)
unidades por medida de cautela, caso uma se danifique em posse da agéncia por infortinio qualquer.
O invélucro ndo utilizado podera ser entregue para a Comissao Especial de Licitacdo no momento de

entrega dos envelopes.

PERGUNTA 23:

No item 8.2 - Do Invélucro no. 3 - Conjunto de Informagdes, nao ficou claro se o LICITANTE deverd
apresentar um Unico caderno com os itens 8.2.1 - Capacidade de atendimento, 8.2.2. - Investimento
em Estrutura de Atendimento, 8.2.3 - Portfélio, 8.2.4 - Cases e anexos. O LICITANTE podera produzir
um Unico material para a apresentagdo dos itens acima mencionados e seus anexos, ou existe uma
orientagdo para segregacao dos materiais por item?

RESPOSTA: Sim. Ndo existe uma orientagdo para segregacao dos materiais do item 8.2 - invdlucro 3.

PERGUNTA 24:

Em relacdo a identificacdo dos invélucros 2, 3 e 4, existe um padrao de fonte, tamanho e cor ou o
LICITANTE podera fazer conforme o critério que desejar?

RESPOSTA: As diretrizes para identificacdo externa dos invélucros 2, 3 e 4 estdo estabelecidos nos
itens 5.4.2.1, 5.4.3.1, 5.4.5.1. Nao existe padrao de fonte, tamanho ou cor para identificacdo externa

desses invélucros ja que se tratam de via identificadas.

PERGUNTA 25:

Em relagao ao item 8.1.6 — Ideia Criativa com Simulagao de Campanha, é orientando o
seguinte:

"As pegas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentagdes deverdo ser
apresentadas separadamente do caderno Unico mencionado anteriormente, em pranchas
com 420x297mm (formato A3, papel cartdo supremo branco, 250g/m?) e as pecas eletrbnicas
em pen drive"

“Os storyboards animados, animatics ou “monstros” deverdo ser apresentados em pen drive
executdveis em computadores pessoais”

Questionamento: As pecas eletronicas que deverdo ser apresentadas em pen drive poderdo
ser salvas em um Unico pen drive, devidamente separadas e nomeadas ou é necessario que
cada peca seja gravada em um pen drive separado?

RESPOSTA: Fica a critério do Licitante.
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