EDITAL TOMADA DE PRECOS 01/2022

Contratacdo de Agéncia de Propaganda

1. PREAMBULO

1.1 A CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA, Estado do Parana, representada por seu
Presidente, Excelentissimo Senhor Vereador Fabio dos Santos, através da Comissdo Permanente
de Licitacdo designada pela Portaria n° 2497, de 11/01/2022, de conformidade com o disposto na
Lei n°. 8.666/1993, na Lei n°. 12.232/2010 e na Lei n°. 4680/65 e em suas alteracdes e no
Processo Administrativo n° 447/2022, torna publica a realizacdo de procedimento de licitacdo, na
modalidade TOMADA DE PRECO, sob n°. 01/2022, do tipo TECNICA E PRECO, a ser realizada
no dia 26/12/2022, as 09:30 horas, na Sala de Comissdes Técnicas da Camara Municipal de
Paranagud, situada a Rua Joao Estevéo, n°. 361, no municipio de Paranagud, Estado do Parana,
tendo como objeto a contratacdo de Agéncia de Propaganda para prestacdo de servicos
publicitérios, na forma que especifica adiante.

1.2 Os envelopes contendo as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos no dia 26 de
dezembro de 2022, as 09:30 horas, no endereco acima mencionado. As Propostas Técnicas
serdo abertas na data de recebimento, obedecidos os tramites do procedimento licitatério
contemplados neste Edital. Os servigcos serdo realizados na forma de execucdo indireta, nos
termos da Lei n° 12.232/10, da Lei n° 8.666/93 com alteragbes posteriores aplicavel
subsidiariamente, da Lei n° 4.680/65 e disposicdes deste Edital. Os servigos publicitarios objeto da
presente Tomada de Precos apenas serdo contratados junto a Agéncias de Propaganda que
detenham o Certificado de Qualificacdo Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo — CENP ou equivalente.

2. OBJETO

2.1. A presente Tomada de Precos tem por objeto a contratacdo de Agéncia de Propaganda para
prestagdo dos servi¢os publicitérios previstos no item 2.2.

2.1.1. A soma estimada das despesas a serem realizadas pela Camara Municipal de Paranagua é
de até R$ 570.000,00 (quinhentos e setenta mil reais) anuais e por demanda, que ocorrerd na
dotacao orcamentaria n° 3.3.90.39 — demais servi¢cos de terceiros, pessoa juridica.

2.2. Os servicos publicitarios objeto da presente Tomada de Pregcos compreendem:

| - Estudo, planejamento, conceituacdo, concepc¢ao, criacdo, execucdo interna,intermediacdo e
supervisdo da execugdo externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacéo;

Il - Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidos os materiais e acfes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
As pesquisas e avaliagbes previstas neste inciso terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucao do contrato.

[l - A producéo e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
IV - A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em

consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acbes
publicitérias.



2.2.1. Nos termos do art. 3°, da Lei n°. 4680/65, a Agéncia atuara por conta e ordem de servidor
da Camara Municipal de Paranagua, gestor do contrato, definido expressa e formalmente apés a
assinatura de tal instrumento, sendo que as contratagbes de fornecedores e servicos
especializados, necessarios para a execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais
Servicos conexos ao objeto do contrato, bem como, de veiculos e outros meios de divulgacao para
a compra de tempo e espaco publicitarios (sem qualquer restricdo de midia), se dar nos termos
do art. 14, da Lei no. 12232/2010.

2.3. Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO E CREDENCIAMENTO
3.1. Poderao participar desta Tomada de Precos:

3.1.1. As empresas do ramo pertinente, certificadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP), ou entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de agéncias de
propaganda.

3.2. Estardo impedidas de participar de qualquer fase do processo, empresas que se enquadrem
em uma ou mais das situagdes a seguir:

3.2.1. Estejam cumprindo penalidade de suspensdo temporéria imposta pela administracdo
municipal, ou ainda, penalidade imposta por qualquer érgdo da administracdo publica motivada
pelas hip6teses previstas no art. 87 da Lei Federal n.° 8.666/93 e alteragdes.

3.2.2. Sejam declaradas inidbneas em qualquer esfera de governo.
3.2.3. Que estejam incluidas no disposto no artigo 9° da Lei Federal n.° 8.666/93 e alteracdes.

3.2.4. Estejam em situacao irregular perante as fazendas: nacional, estadual, municipal, e perante
0 INSS e 0 FGTS.

3.2.5. Que possuam sécio, cotista, dirigente, bem como as que possuam em seu quadro funcional
ou venham a contratar empregados com incompatibilidade com as autoridades contratantes ou
ocupantes de cargos de direcdo, de chefia ou de assessoramento, conforme estabelece o
entendimento constante no prejulgado 09, do Tribunal de Contas do Estado do Parana, publicado
no AOTC 229 de 11/12/2009, referente a Sumula Vinculante n.° 13, do Supremo Tribunal Federal,
gue versa sobre o nepotismo.

3.2.5.1. Estao inseridos no conceito de incompatibilidade, sécios, dirigentes ou cotistas que forem
servidores do o6rgdo licitante, conjuge, companheiro ou parente em linha reta e colateral,
consanguineo ou afim, de servidor publico do 6rgédo ou entidade licitante, que nele exerca cargo
em comissdo ou fungcdo de confianca, seja membro da Comissdo de Licitacdo, pregoeiro ou
autoridade ligada a contratacéo.

3.3. Credenciamento e Representagéo
3.3.1. A licitante dever4 se apresentar junto & Comissdo de Licitagbes atravées de um
representante (representante legal ou preposto) devidamente munido dos documentos que o

credenciam a participar deste procedimento licitatério.

3.3.2. Cada licitante credenciara apenas um representante que sera o Unico admitido a intervir nas
fases do procedimento licitatério e a responder, para todos os atos e efeitos previstos neste Edital,



por sua representada.
3.3.3. Por credenciamento entende-se a apresentagdo conjunta dos seguintes documentos:
3.3.3.1. Documento oficial de identidade.

3.3.3.2. Registro comercial, no caso de empresa individual, acompanhado da cépia autenticada da
cédula de identidade do Proprietario ou ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por
acbes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores ou inscricdo do ato
constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio ou
decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira, em funcionamento
no pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo orgdo competente,
quando a atividade assim o exigir.

3.3.3.3. Procuracdo que comprove a outorga de poderes, na forma da lei, para praticar todos 0s
atos pertinentes ao certame em nome da licitante, ou documento no qual estejam expressos
poderes, para exercer direito e assumir obrigagbes, no caso de o representante ser sécio,
proprietério, dirigente ou assemelhado da licitante, em decorréncia de tal investidura.

3.3.3.3.1. Caso a procuracao seja particular, devera ter firma reconhecida;

3.3.3.4. Certificado emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou entidade sem
fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes
e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condic¢des técnicas de agéncias de propaganda.

3.4. A participacdo na presente Tomada de Precos implica tacitamente, para a licitante, na
confirmacdo de que recebeu da Comissdo de Licitacdo o envelope n°. 01, conforme previsto no
subitem 4.1.1, letra “a" e as informagdes necessarias ao cumprimento desta Tomada de Precos.

3.5. Estes documentos (originais ou copias) deverao ser apresentados antes do inicio da sessao.
No caso de cépias, as mesmas deverdo ser autenticadas por tabelido em Cartério, ou pelo
membro da Comisséo de Licita¢do, a vista do original.

3.6. O representante podera ser substituido a qualquer momento por outro devidamente
credenciado.

3.7. Nao sera admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de uma empresa
licitante.

3.8. A apresentacdo da documentacgdo e propostas implicara a plena e irrevogavel aceitacdo de
todos os termos, clausulas e condi¢cbes constantes deste Edital e seus anexos, a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4. APRESENTAQAO DAS PROPOSTAS

4.1. As Propostas Técnica e de Precos deverdo ser apresentadas a Comissdo Especial de
Licitacdo em envelopes distintos e separados, todos fechados, os quais deverdo ser identificados
com as informacdes previstas abaixo.

4.1.1. Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

a) Plano de Comunicacao Publicitéria - Via ndo identificada: envelope n.° 01;



b) Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada: envelope n.° 02;

c) Demais informacdes integrantes da Proposta Técnica: envelope n.° 3.

4.1.1.1. O envelope n. 01, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via nao
identificada), devera conter: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Este envelope ndo podera conter nenhuma
identificacdo na parte externa, para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacéo
Publicitaria, até a abertura do envelope n.° 02.

4.1.1.1.1. A Comisséo de Licitagdo soO aceitara o Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via
ndo Identificada, se estiver acondicionado no envelope n.° 01, fornecido obrigatoriamente, pela
Comisséo de Licitagao.

41.1.1.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via ndo ldentificada, devera ser redigido
em lingua portuguesa, excecao feita as expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

| — Em papel A4, branco entre 75 e 90 gramas;

Il — Com espacamento “simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e
entretitulos;

[l — Com texto em fonte “Arial’, tamanho 12 pontos, permitido o uso de negrito em titulos,
subtitulos e palavras ou frases de destaque;

IV — Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

V — Alinhamento justificado do texto;

VI — Em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, com grampo metalico;
VIl — Sem capa e contracapa;

VIII — Sem identificac&@o da licitante;

IX — Sem numeracao das paginas;

X — As pecas da Ideia Criativa devem ser impressas em papel A3, em folhas soltas podendo
usar papel especial.

4.1.1.1.2.1. As especificagbes do subitem 4.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao subquesito
“Ideia Criativa".

4.1.1.1.2.2. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito "Estratégia de Midia e Nao Midia"
poderdao ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.

4.1.1.1.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via ndo ldentificada, ndo poderd conter
informac&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificagdo de sua
autoria.

4.1.1.1.4. O envelope n.° 01 deverd ser retirado pelos licitantes no seguinte endereco: Rua Joao
Estevao, 361, Paranagua-PR, com um dos membros da Comissdo de Licitacdbes em horario
previamente agendado pelo e-mail cpl@paranagua.pr.leg.br

4.1.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria Via Identificada, devera ser apresentado no envelope



n.° 02, assim identificado, mediante a aposicao de etiqueta:
ENVELOPE N° 02

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
(Raciocinio Béasico. Estratégia de Comunicacgao).

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:
CNPJ DA LICITANTE:
TOMADA DE PRECOS N° 001/2022

4.1.2.1.0 envelope n.° 02 sera providenciado pelo licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que
trata, até a sua abertura.

4.1.2.2. O Plano de Comunicacédo Publicitaria - Via ldentificada, sem os exemplos de pecas que
ilustram a "ldeia Criativa", devera constituir-se em uma coépia da via nao identificada, com a
identificacdo da licitante e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por
guem detenha poderes de representacdo legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.1.3. Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao, serdo informadas no envelope n.° 03, assim identificado, mediante a posi¢do de
etiqueta:

ENVELOPE N°. 03

PROPOSTA TECNICA: (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao).

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:

CNPJ DA LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N° 001/2022

4.1.3.1. O envelope n.° 03 serd providenciado pelo licitante, e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

4.1.3.2. No envelope n.° 03 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao) ndo poderédo ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via ndo Identificada, e que permita a identificacdo da autoria da mesma, antes da
abertura do envelope n.° 02.

4.1.4. A Proposta de Precos deverd ser acondicionada no envelope n.° 04, assim identificado,
mediante a posicao de etiqueta:

ENVELOPE N°. 04 PROPOSTA DE PRECOS
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:

CNPJ DA LICITANTE:



TOMADA DE PRECOS N° 001/2022

4.1.4.1. O envelope n.° 04 sera providenciado pelo licitante e devera ser inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

4.1.4.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras. A Proposta de Precos devera ser datada e assinada no documento referido
no subitem 9.3 deste Edital, por quem detenha poderes de representagao legal da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5. PROPOSTA TECNICA (Envelopes n° 1, 2 e 3)

5.1. A Proposta Técnica consistirh em quatro quesitos:

5.1.1. Plano de Comunicacao Publicitaria: a licitante apresentara Plano de Comunicacao
Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo 1), o qual compreenderd os seguintes
subquesitos:

5.1.1.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante” demonstrara seu entendimento sobre as
informagbes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de
Comunicacao da Camara,

5.1.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitéria: texto em que a licitante:

| — Apresentara e defendera o tema e o conceito que, de acordo com 0 seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solu¢éo do problema especifico de Comunicacdo da Camara;

Il — Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacao publicitaria sugerida
para a solucdo do problema especifico de comunicacao, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo utilizar.

5.1.1.3. Ideia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o
problema especifico de comunicagéo, observadas as seguintes disposi¢des:

| — Apresentard a relacdo de todas as pecas integrantes da campanha e as pecas que,
eventualmente, extrapolarem o limite previsto na alinea | do subitem 5.1.1.3.1; com comentarios
sobre cada peca ou material.

Il — Apresentara exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucao do
problema especifico de comunicacéo;

5.1.1.3.1. Os exemplos de pecas:

| — Estdo limitados ao méximo de cinco, independentemente da midia de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da peca;

Il — Podem ser apresentados sob forma de roteiro, layou e/ou story-board impressos, para
qualquer pega, e podera ser apresentado “monstro” , para internet;

[l — S6 serdo aceitos finalizados em caso de nao midia;

IV — Apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que trata
a alinea | do subitem 5.1.1.3.1.

5.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:



| - Texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrard a capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, gréficos e planilhas)
e indicara o uso dos recursos de comunicacdo proprios da Camara Municipal de Paranagué;

Il - Simulacao de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata a alinea | do subitem.

5.1.1.4.1. Acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas
adotadas e suas justificativas.

5.1.1.4.2. Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre pelo menos: o
periodo de veiculagdo; os valores dos investimentos alocados em midia, separadamente por
meios; e os valores alocados na producdo de cada peca, separadamente, de midia e de néo
midia.

5.1.1.4.3. No caso de nao midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.1.1.4.4. Na simulacéo de que trata a alinea Il do subitem 5.1.1.4:

| — Os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos vigentes na data do aviso da
licitacdo, exceto midias digitais que ndo possuem tabelas;

Il — Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores;

[l — O valor a ser considerado na campanha simulada é de R$ 47.500,00 (quarenta e sete mil e
quinhentos reais); para o periodo de 30 (trinta) dias.

5.1.2. Capacidade de Atendimento: textos, fotos, imagens, graficos, em que a licitante
apresentara:

| - Relagdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, de no minimo trés, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il - A quantificagéo e a qualificag@o, sob a forma de curriculo resumido (no méaximo 5 linhas, com
nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais da licitante, discriminando-se as areas de
redacdo, direcdo de arte, arte finalista, producédo grafica, midia, atendimento e administrativo: a
comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita com as respectivas Carteiras de
Trabalho ou Contrato Social ou Contrato de Prestacdo de Servigos entre a empresa licitante e o
profissional apresentado, comprovando a funcéo exercida. Vedado o acumulo de fungoes;

[l — As instalagfes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a disposicao
para a execucdo do contrato;

IV - A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagcBes a serem cumpridas pelo
licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados em condi¢cdes normais
de trabalho, na criacéo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia.

5.1.3. Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

5.1.3.1. Poderéo ser apresentadas até cinco pegas, independentemente da midia de divulgagéo,
do tipo ou caracteristica da peca.

5.1.3.2. Para cada peca deve ser apresentada uma ficha técnica com a identificacdo da licitante,
titulo, periodo de veiculagdo, distribuicdo, exibicdo, exposicdo e mencdo de pelo menos um



veiculo/espaco que a divulgou/exibiu/expbs.

5.1.3.3. As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, e as pecas graficas em
proporcdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.1.3.4. As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Cémara
Municipal de Paranagua.

5.1.3.5. As pecas que constituem o repertorio estdo limitadas a trés para cada uma das midias de
veiculacdo selecionadas pela licitante, como as mais representativas de suas caracteristicas,
observado o limite total fixado no subitem 5.1.3.1.

5.1.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: deverdo ser apresentados até dois
cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de
comunicagdo propostas pela licitante e implementados pelos anunciantes.

5.1.4.1. E permitida a inclus&o de até trés pecas, independentemente da midia de divulgacao, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pegas eletrdnicas deverdo ser
fornecidas em DVD ou CD e as pecas graficas, em propor¢cdes que preservem suas dimensdes
originais e sua leitura.

5.2 O texto pertinente ao Plano de Comunicacdo Publicitaria estd limitado ao maximo de oito
paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente,
apenas para separar 0os textos dos quesitos, a pagina com a relacdo prevista na alinea | do
subitem 5.1.1.3, os roteiros das pecas de que trata a alinea Il do subitem 5.1.1.3 e os textos,
tabelas, gréaficos e planilhas referentes as alineas | e Il do subitem 5.1.1.4.

5.3. A critério da Camara a campanha publicitaria da(s) proposta(s) vencedora(s) podera(ao) ou
nao vir a ser(em) produzida(s) e veiculada(s), com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n° 4)

6.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada em conformidade com o estabelecido no
Anexo Il

7. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1. Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Precos,
terdo os documentos relativos a habilitacdo apresentados e analisados, devendo a documentacao
ser apresentada em envelope fechado, com as identificacdes e informacdes abaixo previstas,
consistentes em:

ENVELOPE N°. 05

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:

CNPJ DA LICITANTE:

TOMADA DE PRECOS N° 001/2022

7.1.1. A documentacao relativa a habilitacdo juridica consistird em:

7.1.1.1. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ (MF);



7.1.1.2. Registro comercial, no caso de empresa individual, acompanhado da cdpia autenticada da
cédula de identidade do Proprietéario e/ou;

7.1.1.2.1. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedades por ac¢des, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores e/ou;

7.1.1.2.2. Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio e/ou;

7.1.1.2.3. Decreto de autorizagdo em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir.

7.1.1.3. Comprovante de cadastro junto a Prefeitura de Paranagua.
7.1.2. A documentacao relativa a regularidade fiscal consistira em:

7.1.2.1. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativa ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

7.1.2.2. Nos casos em que a validade do Alvara de Licenca esteja atrelada & apresentacdo de
comprovante de pagamento da taxa anual, sera aceito como comprovante a Certiddo Negativa de
Débitos da respectiva municipalidade;

7.1.2.3. Prova de regularidade com a Fazenda Nacional e Divida Ativa da Unido, abrangendo
inclusive as contribui¢cdes sociais e previdenciarias, mediante apresentacdo de Certiddo Negativa
e/ou Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa de Tributos, dentro do prazo de validade;

7.1.2.4. Prova de regularidade com a Fazenda do Estado da localidade da sede da proponente,
mediante apresentagdo de Certiddo Negativa e/ou Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa de
Tributos Estaduais, dentro do prazo de validade;

7.1.2.5. Prova de regularidade com a Fazenda do Municipio onde se localiza a sede da
proponente, mediante apresentacdo de Certiddo Negativa e/ou Certiddo Positiva com Efeitos de
Negativa de Tributos Municipais, dentro do prazo de validade;

7.1.2.6. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢co (FGTS), mediante
apresentacdo de Certificado de Regularidade emitido pela Caixa Econdmica Federal (CEF),
dentro do prazo de validade;

7.1.2.7. Certiddo Negativa e/ou Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa de débitos trabalhistas
como prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho
(www.tst.jus.br/certidao);

7.1.2.8. Certidao tributaria municipal negativa, ou positiva com efeitos de negativa, emitida pelo
municipio de Paranagua-PR.

7.1.3. A documentacao relativa a qualificacdo técnica consistird em:

7.1.3.1. Prova constituida por documento(s) expedido(s) por entidades da Administra¢éo Direta ou
Indireta, Federal, Estadual, Municipal ou por pessoa juridica de direito privado, da execuc¢do dos
servicos da mesma natureza do ora licitado, apresentacdo de no minimo 01 (um) atestado de
capacidade técnica em nome da proponente.



7.1.3.2. Certificado de qualificac&o técnica fornecido pelo CENP (Conselho Executivo das Normas
Padréao - CENP ou equivalente);

7.1.4. A documentacao relativa a qualificacdo econdmica-financeira consistira em:

7.1.4.1.Certiddo de faléncia, recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da
sede da pessoa juridica, ou de execucdo patrimonial, expedida no domicilio, no caso de pessoa
Fisica, com data de expedicao ndo excedente a 90 (noventa) dias.

7.1.4.1.1. Caso as certidbes sejam positivas apresentar documentacdo que garanta sua
viabilidade econémica e o cumprimento das obriga¢cdes compactuadas

7.1.4.2. Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis
(Acordao 1999/2014 de 30/07/2014) e apresentados na forma da lei, com termo de abertura e
encerramento, que comprovem a boa situacéo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacao da proposta, que permitir aferir a
condi¢do financeira da empresa licitante. Devendo as demonstragfes estarem assinadas por
contabilista devidamente registrado no conselho regional de contabilidade.

7.1.4.3. Para comprovar a boa situagéo financeira, a empresa devera apresentar:

7.1.4.3.1 Apresentacdo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou
maiores que 1,0 (um).

) INDICE DE LIQUIDEZ GERAL(LG)

LG = (ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO) / (PASSIVO CIRCULANTE +
PASSIVO NAO CIRCULANTE)

I)  INDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE(LC)

LC = ATIVO CIRCULANTE /PASSIVO CIRCULANTE

7.1.5. Declaragoes:

7.1.5.1. Declaracéo de idoneidade e responsabilidades (Anexo 1V);

7.1.6. As microempresas e empresas de pequeno porte possuem prerrogativas e beneficios
concedidos pela Lei Complementar n. 123/2006 e Lei Complementar n. 147/2014, sendo assim
deverdo apresentar declaracéo firmada pelo representante legal da proponente (Anexo V) ou a
Certiddo Simplificada da Junta Comercial para comprovar o enquadramento.

7.1.6.1. Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal da microempresa e/ou
empresa de pequeno porte sera assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a regularizagédo
da documentagdo, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracéo
Plblica, para a regularizacdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, a
emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas, com efeito de certiddo negativa (Artigo 43,
§ 1°, Lei Complementar n°.147/2014).

7.1.7. Sob pena de inabilitacdo, os documentos apresentados deverdo estar:

| - Em nome da licitante e com o n.° do CNPJ;

Il - Todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que s6 possam ser



fornecidos pela matriz;
Il - Nao serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

7.1.8. A ndo apresentacdo de qualquer um dos documentos exigidos implicara na imediata
inabilitacdo da empresa, e consequente desclassificacdo do pleito.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
8.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissdo Técnica, que ndo
podera participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes n.° 1 e 3, de carater

publico.

8.2. A Comissdo de Licitacdes recebera os envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos,
no local, dia e horéario determinados neste Edital.

8.2.1. Os envelopes n.° 1, fornecidos pela Comissdo de Licitacdo, somente serdo por ela
recebidos, se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

8.2.2. A Comisséo de Licitagdo ndo langcard nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes
padronizados, néo identificados, que contém o Plano de Comunicacao Publicitaria (envelope n. 1).

8.3. A Comisséo de Licitacdo abrira os envelopes n. 1 e 3 em sesséo publica, franqueando os
exames dos documentos deles constantes aos presentes. Em seguida, encaminhara os envelopes
n. 1 e 3, separadamente, a Subcomissao Técnica para analise e julgamento.

8.4. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, prevista na clausula 10, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da proposta:

8.4.1. Plano de Comunicacao Publicitéria
8.4.1.1. Raciocinio Basico - clareza de compreensao:

| - Das caracteristicas da Camara Municipal de Paranagua e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

Il - Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Camara Municipal de Paranagua
com seus publicos;

[l - Do problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal de Paranagua.
8.4.1.2. Estratégia de Comunicagédo Publicitaria

| - A adequacdo do tema e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Camara Municipal
de Paranagua e a seu problema especifico de comunicacao;

Il - A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do tema e do
conceito propostos;

[l - A rigueza de desdobramentos possiveis do conceito proposto para a comunica¢do da Camara
Municipal de Paranagua com seus publicos;

IV - A adequacdo da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para solu¢do do problema
especifico de comunicacdo da Camara Municipal de Paranagug;



V - A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacgéo publicitaria/proposta;

VI - A capacidade de identificar as op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

VII - A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Paranagua e
sobre o problema especifico de comunicacédo, os publicos, os objetivos da Camara Municipal de
Paranagué e a verba disponivel.

8.4.1.3. Ideia Criativa

| - Sua adequacéo ao problema especifico de comunica¢do da Camara Municipal de Paranagug;

Il - A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

[l - A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;

IV - A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

V — A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VI — Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Paranagua e a sua inser¢cao na
sociedade;

VIl — Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

VIII — A exequibilidade das pecas;
IX — A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.;
8.4.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

| - O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

Il - A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

[l - A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

IV - A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo da Camara Municipal de Paranagu;

V - A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

VI - A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.
8.4.2. Capacidade de Atendimento
| - O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

lI- A adequacdo das qualificacBes a estratégia de comunicagao publicitaria da Camara Municipal
de Paranagua, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;



Il — A estrutura operacional disponivel durante a execuc¢do do contrato e a qualidade dos
profissionais;

IV — A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Paranagua e a licitante,
esquematizada na Proposta.

8.4.3. Repertério:

| — A ideia criativa e sua pertinéncia,

Il — A clareza da exposicao;

[l — A qualidade da execucéo e do acabamento.

8.4.4. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao:

| - A concatenacao l6gica da exposic¢ao;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

[l - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problemas e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados.

8.5. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos e serd apurada
segundo a metodologia a seguir.

8.5.1. Aos quesitos ou subguesitos serao atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:
8.5.1.1. Plano de Comunicac¢éao Publicitaria 30 (trinta)

| - Raciocinio Basico - 05 (cinco)

Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria - 10 (dez)

Il - Ideia Criativa - 10 (dez)

IV - Estratégia de Midia e N&o Midia - 05 (cinco)

8.5.1.2 Capacidade de Atendimento - 10 (dez)

8.5.1.3. Repertorio - 10 (dez)

8.5.1.4. Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicacéao - 10 (dez)

8.5.2. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissao Técnica.

8.5.2.1. A subcomissdo técnica reavaliard a pontuagédo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacado for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacgéo
méxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

8.5.2.1.1. Caso os autores das pontuacBes destoantes ndo adotem novas pontuacoes, deverao
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros
da Subcomissao e passara a compor o processo da licitacao.



8.5.3. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.5.4 Serd classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior nota.

8.6. Sera desclassificada a Proposta que:

| - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - Nao alcancar, no total, a nota minima de 42 (quarente e dois) pontos;

[l - Obtiver pontuacéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

8.7. Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 8.4.1,
8.4.2,8.4.3e8.4.4.

8.8. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comisséo
de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 12 e para o qual serdo convidadas todas
as licitantes.

9. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.2. Seréa desclassificada:

| - A Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

Il - A proposta que ndo atenda as exigéncias do ato convocatorio da licitagao.

9.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo lll,
ressalvado que, nos termos do artigo 46, § 2°, da Lei n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

| - Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os custos de
servicos realizados por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de pecas,
campanhas e materiais publicitarios.

Il - A proposta que apresentar percentual de honoréarios acima de 10% (dez por cento) quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou
suprimento;

9.4. A Comissao de Licitacdo atribuira pontos para cada um dos quesitos a serem valorados,
conforme a seguinte tabela:

9.4.1. Percentual de desconto sobre Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parané:

| - Desconto de até 20% = 2 pontos
Il - Desconto de 20.1 a 30% = 4 pontos

Il - Desconto de 30.1% a 40% = 6 pontos



IV - Desconto de 40.1% a 50% = 8 pontos
V - Desconto de 50.1 a 60% = 10 pontos

VI - Desconto de 60.1% a 70% = 12 pontos
VII - Desconto de 70.1% a 80% = 14 pontos
VIII - Desconto acima de 80.1% = 16 pontos

9.4.2. Percentual de desconto sobre honoréarios referentes a producdo de pecas e materiais,
realizados por terceiros (sobre honorarios de 15%):

|. Desconto de 0 % = 2 pontos (honorario equivalente a 15%)

II. Desconto de 0.1% a 10% = 4 pontos (honoréario equivalente a até 13,5%)

lll. Desconto de 10.1% a 20% = 6 pontos (honorario equivalente a até 12%)

IV. Desconto de 20.1% a 33,3% = 8 pontos (honorério equivalente a até 10%)

V. Desconto de 33,4% a 50% = 10 pontos (honorario equivalente a até 7,5%)

VI. Desconto de 50.1% ou mais = 12 pontos (honorario equivalente a menos de 7,5%)

9.4.3. Percentual de desconto sobre honorarios quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento (sobre honorarios de 10%):

| — Desconto de 0% = 4 pontos (honorario equivalente a 10%)
Il — Desconto de 0.1% a 25% = 8 pontos (honorario equivalente a até 7,5%)
[l — Desconto de 25.1% a 50% = 12 pontos (honorario equivalente a até 5%)

9.4.4. A nota de cada Proposta de Precos serd mediante a soma dos pontos dos quesitos
constantes no subitem 9.4, que totalizam 40 (quarenta) pontos.

9.4.5. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

9.4.6. Serao somadas as notas da proposta técnica com a nota da proposta de precos, e
apresentado a classificacdo de todas as licitantes.

9.4.7. Sera considerado para desempate a maior pontuacao obtida, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 8.4.1, 8.4.2, 8.4.3 e 8.4.4.

9.5. Quando todas as licitantes forem desclassificadas, a Comissao de Licitacdo poderd fixar o
prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novas propostas escoimadas das causas que
ensejaram a desclassificacao.

10. SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. A Subcomissdo Técnica seré constituida por trés membros formados, ou com experiéncia,
em comunicacédo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no
minimo, um terco deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto com o 6rgéo publico conforme artigo 10 da Lei n.° 12.232/2010.



10.2. A escolha nos membros da Subcomissao Técnica se dard por sorteio, realizado em sesséo
publica, cuja data, local e hora serdo divulgados com anterioridade, pela Comisséo de Licitagao.

10.2.1. O sorteio sera realizado entre os nomes de profissionais previamente cadastrados, que
irdo compor uma lista que sera publicada na imprensa oficial, com prazo minimo de 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

10.2.2. Alista a que se refere o subitem 10.2.1, devera ter, no minimo, hove nomes, dos trés cinco
ndo podem manter vinculo algum com a Camara Municipal de Paranagué.

10.2.3. Até 48 (quarenta e oito) horas antes do sorteio, qualquer interessado poderd impugnar
pessoa constante da relacao publicada, desde que tenha fundamentacao juridica para tanto.

10.2.3.1. A impugnacdo, devidamente justificada e com fundamentos legais, devera ser
protocolada no Setor de Protocolo da Camara Municipal de Paranagud, localizado a Rua Jodo
Estevéo, 361.

10.2.4. O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com a Camara Municipal.

10.2.5. Nao poderdo participar do sorteio profissionais que mantenham vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com qualquer das empresas interessadas em participar na licitagdo
gue sera promovida pela Camara Municipal de Paranagua.

10.2.6. A participacdo na subcomissdo técnica serd considerada servigo relevante e sem
remuneracao.

11. FORMA DE EXECUCAO DO OBJETO

Desenvolvimento dos servigos conforme a demanda e a necessidade da Administragéo,
cumprindo com as exigéncias e os prazos determinados para a execugéo dos servigos.

12. PRAZO DE EXECUCAO

O prazo de execucao sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por igual periodo,
conforme legislagéo vigente.

13. PLANO DE MIDIA

13.1. A contratada da licitagcdo devera apresentar em até 30 dias da homologacgdo final da
licitacdo, um Plano de midia, para os doze meses de contrato, no qual devera indicar quais serdo
as estratégias e os meios de comunicacado que serdo utilizados, dando énfase as midias digitais,
como divulgacdes em blogs, constando previsdo aproximada de gastos mensais. Sendo que o
Plano dever4d ser apresentado e aprovado pela Presidéncia da Camara de Paranagua
anteriormente a assinatura do contrato.

13.2. Caso haja renovacao do contrato a contratada devera apresentar novo plano de midia para
0 prazo da renovagédo do contrato.

13.3. O cronograma de execucao do plano de midia seguird e se adaptard conforme a demanda
da Camara Municipal de Paranagua.

14. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

14.1. A remuneracao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das clausulas



contratuais, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos.

14.2. A contratada fard jus a remuneracdo sobre veiculagdo a base de 20% (vinte por cento)
conforme a Lei Federal n° 4.680/65 e Decreto n° 57.690/1966 e normas do Conselho Executivo
das Normas-Padrédo (CENP).

14.3. A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.
14.4. O pagamento sera efetuado para a licitante vencedora conforme especificado em contrato.

14.5. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Camara Municipal de Paranagua
para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragcdo do valor devido aos Veiculos, de
sua tabela de precos, dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como do relatério de
checagem.

14.6. As notas fiscais/faturas devem ser emitidas pelos Veiculos e Fornecedores contra a Camara
Municipal de Paranagua, aos cuidados da licitante vencedora e, conter no histérico, a descricdo
completa do servico prestado.

14.7. Mensalmente juntamente com a comprovagao constante no item 14.6 a contratada devera
apresentar demonstrativo de compatibilidade das agfes realizadas no més com o plano de midia
apresentado, devendo conter no minimo as seguintes informacgdes: tipo de midia utilizada, nome
do meio de comunicacao, data da veiculacao, e resumo do contelido veiculado.

15. DA CONTRATACAO

15.1. As obrigacdes decorrentes desta licitagdo serdo formalizadas por meio de instrumento
contratual, observadas as condigbes deste Edital, seus Anexos, a proposta apresentada e a
legislacdo correspondente.

15.2. A minuta de contrato anexa ao presente Edital é sugestiva e podera ser alterada mediante
interesse e prerrogativas da Administracdo Publica, de forma motivada, sem que se alterem os
elementos essenciais e objeto da presente licitacéo.

15.3. A ndo assinatura do contrato por parte da proponente vencedora, por qualquer motivo,
dentro do prazo estabelecido, implicard em sua eliminacédo, ficando sujeita a cominacgéo prevista
no art. 81, da Lei n. 8.666/93, sendo facultado o chamamento por ordem de classificacdo, quando
houver, das demais licitantes, em ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, em igual
prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos;
ou ainda determinada a revogacéao da licitagc&o.

15.3.1. N&o se aplicam as penalidades aos licitantes convocados nos termos deste item, que n&o
aceitarem a contratacdo nas condicfes propostas pelo primeiro vencedor.

15.4. A licitante vencedora tera o prazo de dez dias, contados da homologac¢éo do certame, para
apresentar Certiddo simplificada e atualizada da Junta Comercial da sua sede ou outro 6rgao
registral competente, para confirmagdo das informagfes societarias; e, certiddo negativa dos
Tribunais de Contas da Unido, do Estado da Federagcdo onde mantém sua sede e do Estado do
Parand, para fins de averiguacéo acerca da idoneidade declarada na habilitag&o.

15.4.1. A ndo apresentacao dos documentos poderd acarretar as punigdes previstas neste edital e
na legislacéo vigente, a critério do fiscal do contrato.

16. DAS PENALIDADES

16.1. No caso de n&o cumprimento do prazo de entrega do objeto, sera aplicavel a



CONTRATADA multa moratéria de valor equivalente a 0,5% (zero virgula cinco por cento) sobre o
valor total do contrato, por dia excedente ao respectivo prazo.

16.2. Pela inexecucédo total ou parcial do Contrato, garantida a prévia defesa, poderdo ser
aplicada a contratada as sancdes previstas no art. 87, da Lei n°. 8.666/93 e multa
correspondente a 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato.

17. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

17.1 Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicagcéo
das Leis Federais n. 12.232/2010 e 8.666/93, devendo protocolar o pedido até 05 (cinco) dias
Uteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes, devendo a Administracédo julgar e
responder a impugnacao em até 03 (trés) dias Uteis.

17.2 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital a licitante que ndo o fizer até o
segundo dia util que anteceder o recebimento e a abertura dos envelopes contendo a proposta
técnica, hipotese em que tal comunicagdo nao tera efeito de recurso.

17.3 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Precos deverdo ser interpostos no
prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis apds o conhecimento da decisdo correspondente, em
peticdo escrita dirigida ao Presidente da Camara Municipal de Paranagud, por intermédio do
presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo, sempre de forma fundamentada.

17.4 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, mediante publicagdo em
sitio eletrdnico oficial da Casa na internet, que terdo o prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar da dita publicacdo da comunicagédo, para impugna-lo.

17.5 Recebida(s) a(s) impugnacdo(fes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo
Permanente de Licitacdo podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido com a(s) respectiva(s)
impugnacéo(des), ao Presidente da Camara Municipal de Paranagua, que o decidird em até 05
(cinco) dias Uteis, contados de seu recebimento.

17.6 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou desprovido de
fundamentacéo.

17.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data de inicio do prazo para a interposicao de
recursos ou impugnacoes, até seu término, vista dos autos desta Tomada de Precos.

17.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo da licitante e julgamento
de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitacdo —
motivadamente e se houver interesse para a Contratante — atribuir efeito suspensivo aos
recursos interpostos contra outras decisdes.

18. DAS DISPOSICOES GERAIS

18.1 - Esclarecimentos referentes a presente licitacdo e as condicfes para atendimento das
obrigacbes necessarias ao cumprimento de seu objeto, somente serdo prestados quando
solicitados por escrito, dirigidos ao Presidente da Comissdo de Licitagdo pelo e-malil
cpl@paranagua.pr.leg.br.

18.2 - Os interessados poderdo obter o Edital na Sala de Comissbes Técnicas da Camara
Municipal de Paranagua, no endereco indicado no item 1.1 deste instrumento, mediante
solicitacdo formal, via e-mail da Comissdo de Licitacdo, para agendamento de dia e horario
pertinente, devendo privilegiar-se o recebimento do Edital e Anexos pela via eletrénica, no site
da Camara de Paranagua, ou diretamente por e-mail.



18.3 - A Contratante, por meio da Comissdo Permanente de Licitacdo, dara conhecimento de
sua resposta, por escrito, sobre os esclarecimentos adicionais que venham a ser solicitados,
antes da data referida no preambulo deste Edital, preferencialmente por correio eletrdnico.

18.4 - Na contagem dos prazos estabelecidos no presente Edital, excluir-se-a o dia de inicio e
incluir-se-4 o de vencimento.

18.5 - Na hipotese de divergéncia entre este Edital e quaisquer condicbes apresentadas pelos
proponentes, prevalecerdo sempre, para todos os efeitos, os termos deste Edital, e acima deste,
a legislacao aplicavel.

18.6 - A Contratante reserva-se no direito de revogar, anular ou transferir o presente certame,
em caso de interesse publico motivado.

18.7 - Das sessdes publicas serdo lavradas atas, as quais serdo assinadas pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e proponentes presentes, podendo ser gravadas em audio e
video cada uma das sessdes, apresentando, desde logo, os proponentes e credenciados
presentes, autorizacdo de gravagdo de imagem e voz

Paranagud, 22 de novembro de 2022.

Fabio dos Santos
Presidente
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ANEXO | - BRIEFING

TERMO DE REFERENCIA - (BRIEFING)

1. INTRODUCAO

As informacdes aqui apresentadas tém por objetivo fornecer o maior nimero possivel de
elementos e orientagbes para que as agéncias possam fazer a elaboracdo e o desenvolvimento do
Plano de Comunicacdo que devera ser apresentado pelas participantes do procedimento licitatorio, bem
como devera contemplar a respectiva execu¢cdo do mesmo, sempre com 0 objetivo precipuo de dar
ampla divulgacéo dos trabalhos, dos processos legislativos e fortalecer a imagem institucional do Poder
Legislativo Municipal.

E desejavel que as agéncias participantes conhecam a caracterizagdo geral e as
especificidades do Municipio, sua formacdo histérica e peculiaridade regionais, suas principais
atividades econfmicas, 0 quadro social e a qualidade de vida da populacdo, visando adequar suas
propostas de publicidade e propaganda ao contexto/realidade do Municipio de Paranagua.

2. INFORMACOES GERAIS DA CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA

Nos municipios, o Poder Legislativo é exercido pela Camara Municipal, composta por
vereadores eleitos pelo povo. Também denominada Camara de Vereadores ou Poder Legislativo, € um
poder independente, sendo um 6rgdo de representacao politica, com as competéncias plenamente
definidas na Constituicdo Federal e Estadual, na Lei Organica do Municipio e também em seu
Regimento Interno.

O Poder Legislativo é o mais representativo da comunidade, pois ali se encontra a maioria das
correntes de pensamento da populagdo, representando os mais diversos setores da sociedade. Os
eleitores delegam aos vereadores, a Camara Municipal, o poder/dever de cuidar das leis, desde sua
elaboracao até o seu cumprimento e posterior fiscalizacao.

Os vereadores sdo membros da Casa de Leis, eleitos por voto direto e secreto a cada quatro
anos. Eles devem estar atentos aos rumos do municipio e zelar dos interesses da populagdo. Os
parlamentares também representam o povo e defendem o bem comum.

Além das funcdes definidas constitucionalmente, a Camara Municipal tem exercido nos ultimos
anos um papel destacado na intermediacé@o junto ao governo para atendimento das necessidades em
importantes areas como Educacéo, Saude, Seguranca e Infraestrutura, entre outros seguimentos.

3. ATRIBUICOES DA CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA

As atribuicdes das Camaras estéo discriminadas na Lei Organica do Municipio de Paranagua e
podem ser facilmente percebidas em 5 pontos precipuos: funcdo legislativa, funcao administrativa,
funcéo fiscalizadora, funcéo julgadora e funcdo de assessoramento.

A funcao legislativa é a principal, consiste na responsabilidade que recai sobre a Camara
Municipal de elaborar as leis que estdo dentro de sua competéncia, discutir e votar os projetos que
serdo transformados em leis que regem e organizam a vida em sociedade dos municipes de
Paranagua.

O Parlamento ndo pode legislar sobre assuntos e tematicas que extrapolam de sua
competéncia, uma vez que tais assuntos sdo de competéncia e de responsabilidade da Unido ou do
Estado. Exemplo de alguma dessas competéncias municipais, sobre as quais as Camaras Municipais
legislam: tributos municipais; concessdo de isencdes e beneficios fiscais; aplicacdo das rendas
municipais; elaboracdo das diretrizes orcamentdrias, dos orcamentos anuais e dos planos plurianuais
dos municipios; ocupacao do solo urbano e protecdo do patriménio municipal.

A outra funcdo é a fiscalizadora que se realiza através da tomada de contas do prefeito, dos
pedidos de informacdes sobre atividades da Administracdo Publica Municipal, da convocac¢do do
prefeito ou de seus auxiliares diretos para prestar informacdes sobre assuntos administrativos ou de
comissdes de investigacdo ou de inquérito. Consiste, essencialmente, em fiscalizar as atividades e os
atos do Poder Executivo, fiscalizar a forma e a utilizagcdo em si do erério, observando estritamente as



orientacbes do Tribunal de Contas, bem como as disposicbes da Lei de Responsabilidade Fiscal,
podendo até decidir pela cassacéo do prefeito.

A Camara tem a funcéo julgadora nas hipéteses em que € necessario julgar o prefeito, o vice-
prefeito e os proprios vereadores, quando praticam acgdes politico-administrativas previstas em lei, nao
condizentes com os interesses do Municipio. Esses julgamentos podem resultar, inclusive, na perda de
mandato por parte do respectivo agente politico. Outra forma de julgamento cuja responsabilidade recai
sobre o Poder Legislativo é o julgamento das contas da Administracao Publica.

Por sua vez, a funcdo administrativa se refere ao fato do Poder Legislativo administrar sua
organizacao interna, tal como a regulamentacdo dos seus servicos. O Poder Legislativo Municipal conta
com quadro proprio de servidores, o que permite o funcionamento de todos os setores internos,
permitindo, com isso, a devida atuacéo institucional do referido Poder, porquanto permite com que a
Céamara realize procedimentos/processos internos que resultam na compra de bens e contratacdo de
servi¢os, bem como na elaboragédo do Regimento Interno e demais atividades correlatas.

Derradeiramente, a funcdo de assessoramento consiste no fato do Poder Legislativo ter a
faculdade de sugerir medidas de interesse publico ao Poder Executivo mediante indicacdes, pedidos de
informagdes, mogdes e requerimentos que ndo tem peso de lei, mas valem como sugestdo que podem
vir a ser acatada pelo chefe do Poder Executivo.

Essa funcdo é aplicada nas atividades parlamentares de apoio e de discussdo das politicas
publicas a serem implantadas por programas governamentais via Plano Plurianual, Lei de Diretrizes
Orcamentarias e Lei Orcamentéaria Anual (poder de emendar, participacdo da sociedade e a realizagéo
de audiéncias publicas). A titulo de exemplo, cita-se: aplicacdo de recursos, construcdo e qualificacédo
de escolas; sistema viario; moradia; pavimentacao asféltica; conservacao de ruas; limpeza de vias e
espagos publicos; iluminagdo publica; melhorias na educacgédo; assisténcia a saude; mais seguranca,;
saneamento basico; transporte coletivo, entre outras.

O Poder Legislativo também se faz atuante por meio audiéncias publicas, reunides ordinarias e
extraordinarias, sessfes solenes, visitas guiadas, além de intermediar encontros junto a entidades e
representantes de classe. Por meio dessas acdes, os parlamentares propdem politicas publicas que
visem a melhoria da qualidade de vida da populacdo e cumprem o papel de fiscalizadores do Poder
Executivo e concretizam o valor democratico de buscar desenvolvimento e melhorias para a populagéo.

4. PAPEL DOS VEREADORES

Os vereadores sdo agentes politicos eleitos em eleicdo direta para trabalhar no Legislativo
Municipal. Sdo representantes da populacdo local devendo agir pelo interesse da comunidade, zelar
pelo bem-estar do povo, pelo bem comum e pelo desenvolvimento da cidade.

A caracteristica mais especifica do vereador é a sua proximidade com o eleitor, sendo
responsavel direto pela intermediacdo do didlogo entre o cidaddo e o Poder Publico. Os vereadores
conhecem a realidade local, as demandas sociais, 0s interesses, as preocupacdes e 0s anseios da
populacdo e, por conta disso, recebem constantemente sugestfes, reinvindicacées denuncias,
reclamacgdes, criticas e pedidos provenientes da comunidade/sociedade e, com isso, pauta sua
vereanca em ac¢des pontuais, agindo de uma maneira socialmente eficaz.

Consciente de sua influéncia em decisbes que beneficiam a todos, sua atuacdo deve buscar
meios para auxiliar e contribuir para o bom desenvolver do municipio, atuando sempre em defesa dos
interesses da coletividade, objetivando a melhoria da qualidade de vida populag&o local.

Os vereadores, munidos de todas as sugestdes e criticas que recebem, elaboram diversas
proposicdes que sdo postas a discussao em plenario junto com os demais vereadores que compdem a
legislatura. ApOs a discussdo das proposi¢cdes, 0s agentes politicos iniciam a fase de votacdo das
proposicdes, projetos e anteprojetos que, apl0s todo curso e trdmite do processo legislativo,
transformam-se em leis.

Os parlamentares podem também solicitar a realizacdo de visitas técnicas acompanhadas por
representantes da comunidade e do Poder Publico para conhecer os problemas de perto. Para
transmitir/comunicar de maneira compreensivel e acessivel a toda populagdo que ndo se faz presente
no momento de tal visita, podem realizar audiéncias publicas abertas a participacdo popular que retinem
diversas partes envolvidas, a fim de que se debata sobre o tema proposto e se defina acgbes para
solucionar os entraves.

Dentre a competéncia e deveres dos vereadores, pode-se ressaltar que as mais importantes



sdo: a participacdo nas discussfes e posteriores votacdes em Plenério; votacdo da Mesa Diretiva da
Camara; apresentar proposi¢des; participar de comissbes e, principalmente, usar da palavra para
defender sustentar as proposi¢des apresentadas ou manifestar sua oposicao as proposicdes que julgar
prejudicial ao interesse publico.

Como representante do povo, o vereador tem deveres, direitos e limitacdes préprios da funcéo
publica exercida. E certo que ndo possuem nenhum poder de execucido administrativa, com isso, sabe-
se que nao podem executar obras e servigos publicos, ndo possuem poder para construir escolas,
asfaltar ruas ou contratar médicos, por exemplo. Os parlamentares nao podem fazer promessas de tal
porte a populacdo, especialmente por tais atividades, por si s, serem incompativeis com o munus
publico desenvolvido.

A falta de informacgédo por parte do eleitor, ou desinformagdo de quais seriam, por lei, as
atividades de um vereador para com a sociedade se deve em parte, tanto pelo préprio parlamentar que,
em época de campanha promete e, se quando eleito ndo cumprir o eleitor vai reivindicar e, se eleito for,
também cobra, pois esta cobrando o valor do seu voto (promessas de campanhas realizadas).

Diversas sdo as criticas feitas, contudo, os cidaddo ndo conhecem, na realidade, o papel
desempenhado pelo vereador na sociedade e dentro da politica. Essas criticas acabam por denegrir,
nao apenas a imagem do vereador na sociedade, mas também a imagem da Camara Municipal, do
Poder Legislativo num todo. Dito isso, faz-se mister enfatizar e valorizar o papel e a imagem institucional
da Camara Municipal e dos vereadores no Municipio.

O vereador, em suma, tem o papel de auxiliar a participagdo politica e o exercicio pleno da
cidadania, organizando e fortalecendo as atividades comunitarias que estimulem e viabilizem a
participacdo popular na atuacdo do Poder Publico e na prépria gestdo municipal. Também se revela
como sendo tarefa dos vereadores, estender a compreensdo de sua atuacgdo institucional, social e
politica a todos membros que compdem a sociedade, esclarecendo a populacdo como funcionam as
atividades parlamentares, a dindmica rotineira do Poder Legislativo, em especial o de sua vereanca,
bem como complexo andamento dos diversos processos de elaboracdo de leis e de participagéo politica
proveniente de sua autoria.

5. COMPOSICAO DA CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA

A atual Legislatura (2021-2024), 182 deste Municipio, € composta por 19 vereadores eleitos
democraticamente para um mandato de quatro anos:

NOME PARTIDO
Fabio Santos PSDB
Delegado Nilson Diniz PSL
Welington Frandji PODE
Isabelle Dias PSB
Oseias Bisson PODE
Bruno Miguel PP
Adalberto Araujo MDB
Edilson Caetano REPUBLICANOS
EzequiasRederd (Maré) PODE
Irineu Cruz REPUBLICANOS
Jozias da Negui PDT
Junior Leite PSC
Lindonei Santos PTC
Luizinho Maranhéo PSB
Oziel Marques (O Mael) PTC
Renan Britto PODE
Thiago Kutz PP
Vandecy Dutra PP
Waldir Leite PSC




Conforme previsédo regimental, os trabalhos do Legislativo parnanguara sdo conduzidos por
uma Mesa Diretora eleita a cada dois anos, sendo, atualmente, composta pelos seguintes membros:

NOME FUNCAO
Fabio Santos Presidente
Delegado Nilson Diniz Vice-Presidente
Welington Frandji 1° Secretério
Isabelle Dias 22 Secretaria
Oseias Bisson Suplente

O Poder Legislativo de Paranagua conta também com 7 (sete) Comissdes Permanentes
compostas pelos vereadores de maneira diversificada, tais comissGes atuam em diversas areas com a
finalidade de propor e discutir assuntos de grande relevancia visando o desenvolvimento do municipio
em areas especificas.

Estes colegiados, de carater técnico-legislativo, analisam as proposituras em seus aspectos

\

juridicos e de meérito, antes da matéria ser encaminhada a votacdo em plenario e exaram seus
respectivos pareceres sobre a matéria, sendo que tal analise por parte dos membros da comissdo se
reveste como sendo parte crucial do processo de elaboracgédo de leis.

6. OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Promover o fortalecimento da democracia que ocorre por meio da interacdo mais ativa e
eficaz com o cidadéo;

Estimular a participagdo popular no debate e na definicAo de politicas publicas e
prioridades sociais;

Contribuir para o conhecimento e a compreensdo da legislagdo municipal, além
democratizar o conhecimento acerca da atuacao institucional do Poder Legislativo e das
inovacdes legislativas do Municipio;

Disseminar informag¢des de interesses dos diversos segmentos sociais, servicos e
direitos dos cidadaos;

Fortalecer a imagem institucional da Camara Municipal de Paranagua;
Contribuir para a transparéncia e para a devida compreensdo dos atos, fungbes e

responsabilidades do Legislativo Municipal e da atuacdo de cada vereador e da propria
gestdo municipal em um panorama amplo.

7. DIVULGACAO DAS ATIVIDADES PARLAMENTARES

O objeto do presente certame envolve a prestacdo de servicos publicitarios em carater
informativo, educativo e de orientacdo social, mediante veiculagdo em blogs e jornais online locais, em
conformidade com o disposto no art. 37, 81°, da Constituicdo Federal, sendo vedado o custeio de
publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize promocdo pessoal de servidores publicos ou
agentes politicos.

As seguintes atividades precisam ser divulgadas:

7.1.

Sessoes Ordinarias

Publico Alvo: Comunidade de todo o Municipio de Paranagué;
Meio a ser utilizado: Blogs e jornais online de abrangéncia local;



Objetivo: Levar ao conhecimento da comunidade o trabalho realizado pelos integrantes do
Poder Legislativo, matérias aprovadas e deliberacBes realizadas pelos parlamentares que
abordem as mais variadas questdes de interesse publico.

7.2. Sessdes Extraordinarias

Publico Alvo: Comunidade de todo o Municipio de Paranagua,;

Meio a ser utilizado: Blogs e jornais online de abrangéncia local;

Objetivo: Levar ao conhecimento da comunidade o trabalho realizado pelos integrantes do
Poder Legislativo, bem como justificar seu carater extraordinério.

7.3. Sessdes Solenes

Publico Alvo: Convidados especiais, bem como a comunidade em geral;

Meio a ser utilizado: Blogs e jornais online de abrangéncia local;

Objetivo: Divulgar o evento para informacdo da comunidade, a respeito dos fatos que
ocasionaram a realizagdo, bem como para homenagear, parabenizar, entregar honrarias ou
agradecer a comunidade em geral, tal como o(s) respectivo(s) homenageado(s).

7.4. Audiéncias Publicas

Publico Alvo: Autoridades de diferentes escalacdes/alcada, representantes da comunidade e a
populacdo em geral,

Meio a ser utilizado: Blogs e jornais online de abrangéncia local;

Objetivo: Aprofundar o debate sobre questdes de relevante interesse social e que demandem
uma participacdo ativa da populacdo e seus representantes comunitarios e de diferentes
setores da sociedade.

7.5. VisitacOes a Camara

Publico Alvo: Alunos de escolas publicas, particulares, associacdes, entidades e outras
instituicdes presentes no Municipio de Paranagua;

Meio a ser utilizado: Blogs e jornais online de abrangéncia local;

Objetivo: Promover a interacdo participativa, explicar as funcbes e o funcionamento do
Legislativo Municipal, além de realizar a aproximagéo dos diversos setores da sociedade junto
ao Parlamento.

8. RESOLUGAO DOS PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
Dar maior publicidade e divulgacdo a sociedade parnanguara sobre o papel da Céamara
Municipal, as fungcdes desempenhadas pelos vereadores e 0s processos legislativos em tramite na
instituicdo. Melhorar a imagem institucional, além de conscientizar e fomentar a populagdo em geral,
para participar das sessdes ordinarias, extraordinarias, solenes e audiéncias publicas, apresentar
sugestdes e reivindicacdes, ter voz e vez na politica legislativa do municipio.

9. OBJETIVO DA COMUNICAQAO

Para o Poder Legislativo, a Comunicacdao Social € um importante instrumento de acao
governamental, pois, por meio desta, a Casa de Leis e a populagdo podem juntos exercer
democraticamente seus direitos e deveres, tornando ainda mais robusta e legitima a constante busca
pelo desenvolvimento do municipio, pelo bem-estar da populacdo e mais rigida a observancia as
responsabilidades da gestédo publica municipal.

A comunicagdo vem para criar, mostrar, divulgar, sendo certo dizer também que para
conscientizar a populacdo sobre 0 que existe, o que esta por vir e 0 que pode ser melhorado, sem com
foco na via de mao dupla onde a comunidade tera plena consciéncia de sua cidadania de poder intervir
e interagir com o Poder Publico, sugerindo, criticando e participando ativamente do melhor modo que
Ilhe convir.

O foco principal se da em informar, dar publicidade e, sobretudo, desenvolver uma estratégia
politica eficiente, através dos veiculos e ferramentas que lhe sdo disponiveis e acessiveis. Toda



administracdo tem a obrigacdo de tornar transparente todos 0s seus atos, sua conduta e todas suas
pretensdes, visando sempre a melhoria de vida dos cidaddos e permitir a participacdo ativa dos
mesmos nos atos da gestdo. Dessa forma, a comunicacao institucional, por si s6, busca e acarreta
melhorias continuas ao Poder Publico.

Politicamente, a atual gestdo da Camara Municipal de Paranagud, percebendo as limitacdes e a
realidade social local, busca se aproximar dos cidaddos e também fazer com que estes se aproximem
dos trabalhos legislativos desenvolvidos. Para tanto, ha que se tragar uma comunicagdo que contenha
valores Unicos como: compartilhamento de informacdes objetivas e claras, respeito ao cidaddo e ao
Poder Legislativo, transparéncias das acbes do Poder Legislativo, as transformacdes que ja estdo em
curso, informacdes uteis e eficientes aos cidadéos, ao ponto que esclarecam duvidas que pairem sobre
0S municipes, esclarecendo também toda complexidade que contorna as leis elaboradas e aprovadas
pelo Poder Legislativo.

A area de comunicagdo visa divulgar a atuacdo da Camara Municipal de Paranagua, suas
funcdes, seus projetos, fomentar a participacdo popular no projeto legislativo e realcar a importancia
que o Poder Legislativo possui na vida da populacdo e, ao mesmo tempo, sedimentar de maneira
concisa seus objetivos e fortalecer a imagem institucional da Camara perante a populagdo. A Camara
Municipal pretende que a comunicagdo repercuta de modo a consolidar as marcas que a atuagéo
gestdo ja vem implementando, qual seja: o exercicio pleno da cidadania, por meio da mobilizacdo dos
mais diversos segmentos da sociedade, e a da transparéncia nas acoes, contribuindo automaticamente
para 0 aumento do respeito por parte da populagdo ao Poder Legislativo, consolidando também sua
credibilidade para com os municipes representados.

E preciso promover e ampliar a capacidade de informar a sociedade sobre as reais atribuicbes
dos vereadores do municipio e também dos processos legislativos. Além de alicercar e fortalecer a boa
imagem institucional da Casa de Leis, com énfase no exercicio da cidadania, incentivando a
participagdo ativa da comunidade nas agdes desenvolvidas pelo Poder Legislativo Local. Em razéo
disso, os servicos publicitarios devem se nortear pelos conceitos de inovacdo, dinamismo e
transparéncia, destacando sempre as atividades parlamentares de uma forma leve, objetiva e moderna.
Sendo que a publicidade realizada devera ter carater educativo, informativo, de orientagdo social, de
promocéo e de valorizagcdo do Poder Legislativo, atendendo assim a politica da Comunicagéo Social da
Céamara Municipal de Paranagua, observando-se o0s principios basicos a informagédo, a transparéncia
dos procedimentos e a eficiéncia e a racionalidade na aplicagdo dos recursos, com a avaliagdo
sistematica dos resultados.

Valorizar a cidadania, fomentar a cultura, aproximar a sociedade das discussdes de melhorias e
de relevante interesse publico, estreitando assim o laco entre a Camara e a comunidade, concretizando
diversos principios constitucionais. E certo que, para tanto, faz-se necessaria a divulgacdo das acbes
desenvolvidas pela Camara Municipal, a fim de deixar o cidad&o a par dos trabalhos da Casa de Leis.A
informacé&o de atos complexos como séo os atos publicos deve ocorrer de forma clara e objetiva, sendo
de extrema relevancia para a sociedade que todos que a compdem entendam e desenvolvam um senso
critico préprio sobre o papel do Poder Legislativo, dos vereadores e do seu proprio papel enquanto
municipe dotado de deveres e, principalmente, direitos.

10. SITUACAO ATUAL

A populacdo de Paranagué possui pouco ou nenhum interesse em participar ativamente das
atividades e dos processos legislativos que tramitam na Casa de Leis e/ou desconhecem as funcbes
desempenhadas pela Camara Municipal e do Poder Legislativo em um todo.

11. NOVOS DESAFIOS PARA O PLANO DE COMUNICACAO

A comunicacdo social é essencial para a concretizacdo do processo democrético, isso em
razdo de seu relevante papel de dar maior transparéncia e conscientizar a populacdo de todo e
qualquer ato da gestdo e do governo, o que, por via de consequéncia, € encarado como parte
componente e essencial do direito de cidadania de cada um dos municipes.

Estamos buscando uma comunicagédo que faca a interacdo com todos os publicos da cidade,
respeitando suas particularidades e visando sempre a transparéncia, a participagdo e a prestagédo de
servico. Por isso, esse plano deve ser simples, objetivo e coloquial, como deve ser uma boa



comunicacao direta, criativa e inovadora.

Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias e midias sociais, visando a expansdo das mensagens e das a¢fes publicitarias
devem ser apresentadas pelas agéncias proponentes.

12. AGOES QUE PODEM SER REALIZADAS

Acdes de conscientizacdo politica, de cidadania, de estimulo ao exercicio pleno da cidadania
voltado & viabilizar a devida participacdo popular de maneira ativa e eficaz junto ao Poder Legislativo
Municipal.

13. PUBLICO ALVO

Populacdo de Paranagua, todas as classes sociais, para que possam acompanhar e participar
de maneira ativa e efetiva de todo e qualquer trabalho desempenhado pelos vereadores e pela Camara
Municipal de Paranagua, bem como os mais diversos publicos que sejam, de alguma forma, afetados
pelo desdobramento do Plano de Comunicagdo para que concretize os objetivos pretendidos na
presente contratacao.

14. RESULTADOS

Aproximar cada vez mais os cidaddos de Paranagua/PR do Poder Legislativo Municipal, a fim
de possibilidade uma ampla participacdo da populacdo nas atividades desenvolvidas pela Camara
Municipal para o desenvolvimento do municipio e de sua imagem institucional, promovendo também o
espirito cidaddo em cada municipe, sendo estes 0s principais objetivos a serem alcancados pelo
trabalho realizado no setor de comunicacao.

15. VERBA

Cada licitante utilizard como referencial maximo o montante de R$570.000,00 (quinhentos e
setenta mil reais).

16. RECRUROS PROPRIOS DA COMUNICACAO

A Camara Municipal de Paranagua dispbe de endereco eletrdnico na internet para
hospedagem de conteudo (https://www.paranagua.pr.leg.br/), espacos para comunicagao interna e as
instalacdes fisicas da propria Casa Legislativa também podem ser utilizadas. Através desses
instrumentos € que sao realizadas as divulgacdes dos trabalhos desenvolvidos pela Casa atualmente.

17. OBSERVACOES FINAIS

17.1. A comunicacdo publicitdria deve se preocupar em observar as normas para uso das
marcas publicitarias do Poder Legislativo Municipal;

17.2. Aplicar os recursos com eficiéncia e racionalidade;

17.3. As acdes devem ser informativas, educativas e estimular a participacdo popular e a
democratizacao da gestéo publica;

17.4. A campanha deve ter um conceito claro e apresentar uma justificativa que atenda aos
objetivos visados e mencionados no presente termo de referéncia/briefing;

As marcas, simbolos e logotipos somente serdo disponibilizados mediante pedido de solicitacdo
encaminhados a Cémara Municipal de Paranagua por meio de e-mall
impresa@paranagua.pr.leg.br, sendo que as demais informacdes sobre a Camara poderao ser



https://www.paranagua.pr.leg.br/
mailto:impresa@paranagua.pr.leg.br

obtidas diretamente no site https://www.paranaqua.pr.leg.br/



https://www.paranagua.pr.leg.br/

ANEXO Il - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO
A Comiss&o Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Paranagua

Pela presente, credenciamos o(a) Sr.(a) , portador(a) da Cédula de Identidade RG sob n°.
....................... e inscrito(@a) no CPF/MF sob n° ........ccccccoiiiiiiiieeeee. @ participar  do
procedimento de licitacdo, sob a modalidade TOMADA DE PRECO n°. 01/2022, instaurado pela
Camara Municipal de Paranagud, Estado do Parana.

Na gqualidade de representante legal da Proponente outorga-se ao
acima credenciado, dentre outros poderes, o de oferecer recurso oral em sessao, ou renunciar
ao direito de interposicao deste. [outros poderes, caso haja interesse, deverdo estar expressos
na presente carta]

, em de de 2022.

(Assinatura do Representante Legal e carimbo da Empresa proponente)



ANEXO Il — PROPOSTA DE PRECOS

A Comissdo Permanente de Licitac&o
Referente a Tomada de Precos n. 01/2022 — Camara Municipal de Paranagué

1- Precos sujeitos a valoracao:

1.1 - Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0s Servicos
descritos:

a) Percentual de desconto, a ser concedido a Camara Municipal de Paranagud, sobre Tabela de

b) Percentual de desconto a ser concedido a Camara Municipal de Paranagud, incidentes sobre
honoréarios referentes a producédo de pecas e materiais, realizados por terceiros (sobre
honorarios de 15%): .......... %(.... por cento)

c) Percentual de desconto, a ser concedido a Camara Municipal de Paranagua, sobre

honorarios quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contrata¢cao ou
pagamento do servigco ou suprimento (sobre honoréario de 10%))........... % (....por cento)

1.2 - Os pregos propostos sédo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissao ou
gualquer outro pretexto.

1.3 - O prazo de validade desta Proposta de Precos é de .......... (por extenso) dias corridos,
contados de sua apresentacéao.

2 - Outras declaragbes:

2.1 - Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e
conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo IX).

2.2 - Estamos cientes de que a Camara Municipal de Paranagua procedera a retencdo de
tributos e contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

2.3 - Comprometemo-nos a envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos
de divulgacéo, transferindo a Camara Municipal de Paranagué todas as vantagens obtidas, nos
termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4 - Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de
servicos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidacdo das despesas e o
pagamento a cargo da Camara Municipal de Paranagua.

2.5 - A propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a serem
realizadas serdo cedidos a Camara Municipal de Paranagud, para deles utilizar-se da forma que
Ihe aprouver, em decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer 6nus ou
remuneragdo adicional.

2.6 - Firmamos o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de preco e transferir
toda e qualquer vantagem obtida nas negocia¢fes de precos ou condi¢cdes de pagamento junto
a veiculos e a fornecedores;

2.7 - Todos os honorarios sobre servigcos especiais serdo apurados com base no valor de



mercado;

2.8 - Aceitamos todas as condicbes deste Edital sem restricbes de qualquer natureza e se
vencedora da licitacdo, executaremos 0s servicos de acordo com as normas e especificacdes
vigentes no Poder Legislativo Municipal

2.9 - Nos comprometemos em elaborar o material solicitado pela Camara Municipal de
Paranagué no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data da solicitacdo da Contratante.

2.10 - Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da Tomada de pregos em
referéncia e tera validade de 60 dias.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais



ANEXO IV — DECLARACAO DE IDONEIDADE E RESPONSABILIDADES

Declaramos para os devidos fins, e sob as penas da lei, que, na qualidade de Proponente no
procedimento de licitacdo na modalidade Tomada de Precos, sob n. 01/2022, instaurado pela
Céamara Municipal de Paranagua

1) E de nossa responsabilidade a autenticidade de todos os documentos apresentados,
sujeitando-nos a eventuais averiguacdes que se facam necessarias.

2) O cadastro que mantemos junto a Prefeitura Municipal de Paranagua encontra-se atualizado,
inexistindo fato posterior, desde a ultima atualiza¢éo, capaz de impedir a habilitagdo desta
empresa.

3) Comprometemo-nos a manter, durante a execugcédo do Contrato, em compatibilidade com as
obrigagbes assumidas, as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao.

4) Eventuais reducgfes de precos decorrentes de mudancgas de aliquotas de tributos incidentes
sobre os objetos fornecidos, em funcéo de alteracdes de legislacdo pertinente, publicadas
durante a vigéncia do Contrato, ou outras razbes diversas, serdo repassadas ao preco
proposto para a presente licitagdo, em aditivo a ser firmado entre as partes.

5) Garantimos a qualidade, idoneidade e origem licita dos servigos objeto do presente certame.

6) Temos conhecimento e submetemo-nos ao disposto nesta TOMADA DE PRECOS, seu
Edital e Anexos e executaremos 0s servicos de acordo com as normas e especificacdes
vigentes neste Poder Legislativo Municipal

7) Nao fomos declarados inidéneos para licitar ou contratar com o Poder Pilblico, em qualquer
de suas esferas.

8) Para os fins do disposto no inciso V, do art. 27, da Lei n° 8666, de 21 de junho de 1993,
declaramos que ndo empregamos menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno
perigoso ou insalubre, nem tampouco menor de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho,
salvo na condigéo de aprendiz, a partir de quatorze anos.

Por se expressao da verdade, firmamos a presente.

Local e data.

(Identificacdo e assinatura do Representante Legal da Empresa proponente, com
reconhecimento de firma)



ANEXO V — MODELO DE DECLARACAO PARA MICROEMPRESA, EMPRESA DE PEQUENO
PORTE OU SOCIEDADE COOPERATIVA

DECLARACAO
(nomefrazdo social) inscrita no CNPJ n°

, por intermédio de seu representante legal, o(a) Sr(a) :
portador (a) da Cédula de Identidade n° e CPFn° :

DECLARA, sob as san¢8es administrativas cabiveis e sob as penas da lei, ser

() microempresa ou empresa de pequeno porte nos termos do artigo 3° da Lei Complementar n°
123/2006,

() sociedade cooperativa enquadrada no art. 34 da Lei n° 11.488, de 15 de junho de 2007,

E que ndo possui nenhum dos impedimentos previstos no § 4° do artigo 3° da Lei 123/2006.
Diante disto, requer os beneficios da Lei Complementar n° 123/2006 para participar do certame.

Paranagua, de de 20 .

Assinatura do representante legal da proponente

NOME:
RG:

CARGO:



ANEXO VI - MODELO DE CALCULO PARA QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

TOMADA DE PRECO N° 01/2022 — CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA
PROPONENTE: ... .itiiiiiiiiie ettt ee et e et ee e e et e e e s s e e s annsaeeessnnneeeeannees
(O N P PRRR
ENDEREGO: .. .ottt ettt e e e et e e et e e e s snna e e e e anna e e e e nnnneaeeanees
INSCRICAO ESTADUAL:......cccviiveeeeiiiineeanns FONE/FAX: oo
A situagao financeira das licitantes sera aferida por meio dos indices de “liquidez corrente” (LC) e
“‘liquidez geral” (LG). Assim, a empresa devera calcular os referidos indices utilizando as
férmulas constantes do quadro abaixo. Os indices calculados deverdo acompanhar,
obrigatoriamente, as demonstragdes contabeis, sendo consideradas habilitadas as empresas
gue apresentarem  0S seguintes resultados:
- liquidez corrente: indice maior ou igual a 1,00
- liquidez geral: indice maior ou igual a 1,00

MODELO DE CALCULO DE ANALISE ECONOMICO-FINANCEIRA
LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

LG= Ativo Circulante+Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
; de de 2022.

(Carimbo da empresa, nome e assinatura do representante legal)

OBS: A andlise econdmico financeira devera ser calculada pela licitante e ser emitida em papel
timbrado da empresa, juntamente com a assinatura de seu representante. O documento devera
constar no envelope de Documentagdes.



ANEXO VII - PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA
TOMADA DE PRECO N. 01/2022 — CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA
1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria — Nota Maxima = 30 pontos
AVALIADOR:
LICITANTE:
(Nesse caso de andlise das vias ndo identificadas, colocar Agéncia 1, Agencia 2, etc.)

Nome da Campanha:

Descricdo Faixa de Pontuagéo Pontuacgéo

Raciocinio Bésico —
acuidade de compreenséo:

| — Das caracterisiticas da
Camara Municipal de
Paranagud e das suas
atividades que sejam
significativas para a
comunicacgao publicitaria;

Il — Da natureza, da
extensdo e da qualidade
das relacbes da Camara
Municipal de Paranagua
com seus publicos;

Il — Do problema especifico
de comunicacdo da Camara
Municipal de Paranagua

de 0 a 05 pontos

Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria:

| — A adequacdo do tema e
do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da
Camara Municipal de
Paranagua e a seu
problema especifico de
comunicacdo;

Il — A consisténcia légica e
a pertinéncia da
argumentacdo apresentada
em defesa do tema e do
conceito propostos; de 0 a 10 pontos
m - A rigueza de
desdobramentos possiveis
do conceito proposto para a
comunicacdo da Camara
Municipal de Paranagua
com seus publicos;

IV — A adequacdo da
estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para
solucéo do problema
especifico de comunicacao
da Céamara Municipal de
Paranagua;




V — A consisténcia logica e
a pertinéncia da
argumentacdo apresentada
em defesa da estratégia de
comunicacao
publicitaria/proposta;

VI — A capacidade de
identificar as opcbes de
abordagem publicitaria e
acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis
e/ou cogitadas;

VI — A capacidade de
articular os conhecimentos
sobre a Cémara Municipal
de Paranaguid e sobre o
problema especifico de
comunicagao, 0s publicos,
0s objetivos da Camara
Municipal de Paranagua e a
verba disponivel.

Ideia Criativa:

I — Sua adequacdo ao
problema especifico de
comunicacdo da Camara
Municipal de Paranagug;

Il — A multiplicidade de
interpretacdes  favoraveis
que comporta;

M — A cobertura dos
segmentos de  publico
ensejada por essas
interpretacoes;

IV — A originalidade da
combinagcdo dos elementos
gue a constituem;

V — A simplicidade da forma
sob a qual se apresenta;

VI — Sua pertinéncia as
atividades da  Camara
Municipal de Paranaguéa e a
sua insergdo na sociedade;
VIl — Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos

exemplos de pecas
apresentados;

VIII — A exequibilidade das
pecas;

IX — A compatibilidade da
linguagem das pecas aos
meios propostos.

de 0 a 10 pontos

Estratégia de Midia e ndo
Midia:

I — O conhecimento dos
habitos de consumo de

de 0 a 05 pontos




comunicacao dos
segmentos de  publico
prioritarios;

Il — A capacidade analitica
evidenciada no exame
desses hébitos;

Il — A consisténcia do plano
simulado de ditribuicdo das
pecas em relacdo as duas
alineas anteriores;

IV - A pertinéncia, a
oportunidade e a
economicidade
demonstradas no uso dos
recursos préprios de
comunicacdo da Camara
Municipal de Paranagua;

V — A economicidade da
aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de
pegas;

VI — A otimiza¢do da midia
segmentada, alternativa e
de massa.

TOTAL DO ITEM PLAI}IO
DE 'COMUNICACAO de 0 a 30 pontos
PUBLICITARIA

2 — Capacidade de Atendimento — Nota Méxima = 10 pontos
AVALIADOR:
LICITANTE:

Descricdo Faixa de Pontuacéo Pontuacédo

Capacidade de Atendimento:
| — O tempo de experiéncia
profissional em atividades
publicitarias;

Il — A adequacédo das
gualificacbes a estratégia de
comunicagdo publicitaria da
Céamara Municipal de
Paranagud, considerada,
nesse caso, também a
qualificacdo dos quadros;

Il — A estrutura operacional
disponivel durante a
execucdo do contrato e a
qualidade dos profissionais;
IV — A operacionalidade do
relacionamento  entre a
Céamara Municipal de
Paranagud e a licitante,
esquematizado na Proposta.

de 0 a 10 pontos

TOTAL DO ITEM
CAPACIDADE DE

de 0 a 10 pontos




| ATENDIMENTO |

3 — Repertério — Nota Maxima = 10 pontos
AVALIADOR:
LICITANTE:

Descricdo Faixa de Pontuacéo Pontuacéo

Repertorio:

a) A ideia criativa e sua
pertinéncia;

b) A clareza da exposi¢éo

c) A qualidade da execucéo
e do acabamento

de 0 a 10 pontos

TOTAL DO ITEM

REPERTORIO de 0 a 10 pontos

4 — Relatos de Solucdes de problemas de Comunicagédo — Nota Maxima = 10 pontos
AVALIADOR:
LICITANTE:

Descricdo Faixa de Pontuacao Pontuacéo

Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagao:
| — A concatenagéo légica da

eXposicao;
I — A evidéncia de
planejamento publicitario; de 0 a 10 pontos

Il — A consisténcia das
relacbes de causa e efeito
entre problemas e solucao;
IV — A relevancia dos
resultados apresentados.

TOTAL DO ITEM RELATOS
DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

de 0 a 10 pontos

TOTAL DE PONTOS DA LICITANTE (ITEM 1 + ITEM 2 + ITEM 3 + ITEM 4):




ANEXO VIl — PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA PRECO
TOMADA DE PRECO N. _ /2022 — CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA
LICITANTE:

1. Percentual de Desconto sobre Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parané:

Desconto/Pontuacao
Descricao Pontuagé&o sugerida proposta pela
licitante
Desconto de até 20% 02 pontos
Desconto de 20.1% a 30% 04 pontos
Desconto de 30.1% 40% 06 pontos
Desconto de 40.1% a 50% 08 pontos
Desconto de 50.1% a 60% 10 pontos
Desconto de 60.1% a 70% 12 pontos
Desconto de 70.1% a 80% 14 pontos
Desconto acima de 80.1% 16 pontos

2. Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producao de pecas e materiais
realizados por terceiros (sobre honorarios de 15%)

Desconto/Pontuacao
Descrigcédo Pontuacéo sugerida proposta pela
licitante

Desconto de 0% (honorario
equivalente a 15%
Desconto de 0.1% a 10%
(honorario equivalente a até 04 pontos
13,5%)

Desconto de 10.1% a 20%
(honorario equivalente a até 06 pontos
12%)

Desconto de 20.1% a
33,3% (honoréario 08 pontos
equivalente a até 10%)
Desconto de 33,4% a 50%
(honorario equivalente a até 10 pontos
7,5%)

Desconto de 50.1% ou mais
(honorério equivalente a 12 pontos
menos de 7,5%)

02 pontos

3. Percentual de desconto sobre honorarios quando a responsabilidade da Agencia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento (sobre honorario de 10%)

Desconto/Pontuacao
Descrigéo Pontuacgé&o sugerida proposta pela
licitante

Desconto de 0% (honorario
equivalente a 10%)

Desconto de 0.1% a 25%
(honorario equivalente a até 08 pontos
7,5%)

04 pontos




Desconto de 25.1% a 50%
(honorario equivalente a até 12 pontos
5%)

TOTAL DE PONTOS DA LICITANTE (ITEM 1 + ITEM 2 + ITEM 3):




ANEXO IX - DECLARACAO DE QUE NAO MANTEM VINCULO FUNCIONAL OU
CONTRATUAL, DIRETO OU INDIRETO COM QUALQUER DAS EMPRESAS INTERESSADAS
EM PARTICIPAR DO PRESENTE CERTAME.

(nome) , portador (a) da Cédula de Identidade n° e CPF
n° declaro, para os fins a que se destina, e para atendimento do que
dispbe o artigo 37 da Constituicdo Federal (principios da impessoalidade e moralidade), sob
minha responsabilidade pessoal, e ciente das implicacdes legais nas esferas administrativas,
penal e civil, que NAO MANTENHO vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
gualquer das empresas interessadas em participar na licitagcdo que sera promovida pela Camara
Municipal de Paranagua/PR.

Paranagua, de de20__ .




Anexo X - MINUTA DO CONTRATO DE RRESTACAQ DE SERVICOS PUBLICITARIOS ENTRE
A CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA E A (RAZAO SOCIAL DA LICITANTE VENCEDORA)

Tomada de Pregos n. XX/2022
Contraton. ___ /2022

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE PARANAGUA, com sede na ,

n°___ ,em , estado de , inscrita no CNPJ (MF)
sob o n.° , heste ato representado por , portador da
cédula de identidade RG n.° , expedida pela ,
inscrito no CPF (MF) sob o n.’° , doravante designada
CONTRATANTE.

CONTRATADA: (razéo social da licitante vencedora), com sede na :
n.c , ha cidade de , estado de , inscrita no CNPJ (MF)
sob o0 n.o , heste ato representada por , portador
da cédula de identidade RG n.° , expedida pela ,
inscrito no CPF (MF) sob o n.° , doravante designada CONTRATADA.

RESOLVEM celebrar o presente Contrato, para prestacdo de servicos publicitarios, a serem
realizados na forma de execucdao indireta, mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

1. LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢fes da Lei no 4.680/65, da Lei n° 8.666/93,
com modificagcbes posteriores e da Lei n.° 12.232/10.

1.2 Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se integram,
o Edital de Tomada de Precos n° 01/2022 e seus Anexos, assim como 0 processo administrativo
XXX/2022 bem como as Propostas apresentadas pela CONTRATADA.

2. OBJETO

2.1 A presente Tomada de Precos tem por objeto a contratacdo de Agéncia de Propaganda para
prestacdo dos servicos publicitarios previstos no item 2.2.

2.2 A prestacéao de servigos publicitarios ora contratados compreende:

| - Estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediacéo e
supervisado da execucdo externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacéo;

Il - Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais seréo
difundidos os materiais e a¢des publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
As pesquisas e avaliacdes previstas neste inciso terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucao do contrato.

Il - A producéo e execuc¢do técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

IV - A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das



acles publicitérias.

2.3 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producéo especializados ou ndo, necessarios para a execugao
técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos no item 2.2.

b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia.

3. VIGENCIA

3.1. O presente Contrato tera duracéo de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por até quatro periodos
iguais e sucessivos no limite maximo de 60 meses, nos termos do art. 57, Il, da Lei n. 8.666/93.

4. RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas
em R$ , sendo tal valor definido de acordo com a demanda, sem direitos ao Contratado
pelo valor n&o utilizado;

4.2 As despesas referidas no item 4.1 correrdo a conta da Dotacdo Or¢camentéria n° 3.3.90.39 —
demais servigcos de terceiros — pessoa juridica.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo do Contrato, consignara nos proximos
exercicios, em seu orcamento as dotacdes necessdrias ao atendimento das despesas previstas.

44 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

5. OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o0 objeto deste Contrato,
observadas as especificacfes estabelecidas pela CONTRATANTE.

5.1.3 A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais para servigcos
de criacdo e de producdo, bem como de outros complementares ou acessorios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condices ora acordadas.

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, na elaboracdo dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

5.1.5 Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cées nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores e transferir & CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.



5.1.5.2 Seréo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra
de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.6 Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposicgdes:

5.1.6.1 Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente cadastradas
pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.° 12.232/10.

5.1.6.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessédo publica, convocada e realizada pela CONTRATANTE,
sempre que o fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0.5% (cinco décimos por
cento) do valor total do Contrato.

5.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a R$ 16.000,00 (dezesseis mil reais), a
CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem 5.1.6.2 deste contrato.

5.1.6.4 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.7 Obter a aprovagéo prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar despesas com
producao, veiculacdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste
Contrato, em qualquer hipétese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 A contratacdo de servigos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA
ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou qualquer
vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar a CONTRATANTE este vinculo
e obter sua aprovacao.

5.1.9 As informagbes sobre a execugcdo do Contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos e veiculos, serdo divulgadas em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre
acesso por quaisquer pessoas.



5.1.9.1. A CONTRATANTE inserir4 as informac¢fes sobre valores pagos pelos totais
de cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

5.1.10 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 15 (quinze) do més subsequente, um
relatério de despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um
relatorio dos servicos em andamento, este com os dados mais relevantes para uma
avaliacdo do estagio em que se encontram.

5.1.11 Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.12 N&o caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.13 Manter, durante a execucao deste Contrato, todas as condi¢des de habilitacdo
exigidas na licitacdo que deu origem a este ajuste.

5.1.14 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacéo a seus empregados
e, se e quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.15 Assumir, com exclusividade, todos os triibutos e taxas que forem devidos por
ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuigBes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.16 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de
estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacbes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais; quando nao solicitado, a CONTRATANTE devera
apresentar tal documentagéo trimestralmente.

5.1.17 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agfes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados e prepostos, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ac¢fes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

5.1.17.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo o0s servicos prestados, a
CONTRATADA adotar4 as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagcdes, demanadas, queixas ou
representacoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéao,
reembolsarda a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento.

5.1.18. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com o0s servi¢cos objeto deste Contrato.

5.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagdo e supervisdo, no que tange
ao objeto do presente Contrato, prestando o0s esclarecimentos solicitados e
atendendo as determinac@es efetuadas.

5.1.20. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das



pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extingao
do Contrato.

6. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,

6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca
dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados “pela urgéncia, que
deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte e quatro horas uteis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacgdes que se fixerem necessarios a execucao dos servigos;

6.1.4 Proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servigos;

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.7 Abrir, na internet, um site préprio para divulgacdo das infiormacdes sobre a
execucdo deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo unico, da Lei n.°
12.232/10.

7. FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucédo dos servigcos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los no todo ou em parte,
guando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 A fiscalizacdo dos servicos sera exercida pelo gestor contratual, servidor
devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para
notificar CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a
ser encontradas na execuc¢do deste Contrato.

7.1.1.1 Além das atribuicbes previstas neste Contrato e na legislacdo aplicavel,
caberd ao gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas as condi¢cdes da contratacdo de fornecedores e aos honorarios devidos a
CONTRATADA.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos a ela
incumbidos.

7.3 A CONTRATADA adotara as providéncias necessérias para que qualquer
servigo, incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeito ou reparado mos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE, e a expensa dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

7.4 A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados



por ela diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucdo dos servicos contratados.

7.5 A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo durante a vigencia deste Contrato, fornecendo informacgdes, propiciando
0 acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.6 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
elou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que
digam respeito aos servicos prestados 8 CONTRATANTE.

7.7 A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo de qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos
de comunicacdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pre¢os por ela praticada.

7.7.1 A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos
prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo,
rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracdes sobre seu demepenho, a fim de servir de prova de capacitagao técnica
em licitages.

8. REMUNERACAO
8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 Honorérios de ....% (... por cento), incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores, com a efetiva
intermediagcdo da CONTRATADA, referentes a producéo e a execucgdo técnica de
pecas, campanhas e materiais publicitarios.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele
nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.2 Honorarios de ....% (... por cento), quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacao ou pagamento do servigo ou suprimento.

8.1.3 ...% (... por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parand, utilizando a tabela xxxxxxx, a titulo
de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria
CONTRATADA.

8.1.4 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.2 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderéo vir a ser ressarcidas por seu valor
liqguido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agencia



guando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacéo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este Contrato.

9. DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracgdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agencia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade
com o art. 11, da Lei n.° 4.680/65.

9.2. Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgagdo, para todos os fins de direito, constituem receita propria da
CONTRATADA, nos termos do disposto no art. 18, da Lei n.° 12.232/10.

10. DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste Contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas na Clausula Oitava deste Contrato.

10.2 Com vistas as contratacdes para a execu¢ao de servigos que envolvam direitos
de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizar4 os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orgcamento/Contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagédo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variacdo do indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar nos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentérios e similares, que ndo impliguem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:



10.4.1 Que a CONTRATANTE poderé solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais
deverdo ser entregues em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos
envolvidos.

10.4.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba
gualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

11. CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacdo de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada, quando for o caso, das
Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da
CONTRATANTE, a/c da CONTRATADA.

11.2. O pagamento sera efetuado mediante transferéncia bancéaria, devendo a
CONTRATADA informar o Banco, Agéncia e o0 nimero da conta corrente em que
devera ser efetuado o crédito, o qual ocorrerq até o 7° (sétimo) dia util, apds
aceitacdo das Notas Fiscais/Faturas da seguinte forma:

11.2.1. Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias
apo6s o més de veiculagao;

11.2.2. Producao e execucgao tecnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios:
mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas,
e respectivos comprovantes, em ate trinta dias apds o més de produgéo.

11.2.3. Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-
teste e poOs-teste — vinculadas a concepgdo e criagdo de campanhas, pecas e
materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda,
de logotipos e de elementos de comunicacéo visual: mediante a entrega dos servigos
solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos

ajustados por ocasido da solicitagdo de cada servico.

11.3. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso
de despesas deverdo ser encaminhados ao endereco da sede da CONTRATANTE
com antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao
constar a citacdo ao Contrato n.° ..../2022 e a manifestacdo de aceitacdo do gestor
contratual.

11.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou
aceita-la, com a glosa da perte que considerar indevida.

11.4.1. Na hipotese de devolugcdo, a documentacdo serd considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condicdes contratuais.

11.5. A CONTRATANTE n&@o pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou ndo instituigcdes financeiras.

11.6. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados pela



CONTRATADA, imediatamente ap0s a compensa¢do bancéria dos pagamentos
feitos pela CONTRATANTE.

11.6.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.6.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 més
subsequente ao do pagamento.

12. SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1 A inexecucgdo parcial ou total das condi¢cbes pactuadas, erro de execuc¢ao ou
mora na execuc¢dao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

l. Adverténcia;

II. Multa de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro
dia util da data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico
em atraso, até o maximo de 10% (dez por cento);

lll. Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa
com as demais sang¢0es, por infragdo a quaisquer outras de suas clausulas;

IV. Suspensdo temporéaria de licitar e contratar com a com a Administracdo pelo
prazo de até 2 (dois) amos;

V. Declaragéo de inidoinedade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
enquanto perdurarem 0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos
prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da sancéo aplicada.

12.2 A critério da CONTRATANTE as sangdes previstas nos incisos “I”, “IV” e "V”, do
item 12.1., desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos
incisos “lI” ou “llI”, facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo
processo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

12.3 Aplicar-se-4 adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que
ndo acarretam prejuizos significativos ao objeto da contratagéao.

12.4 A aplicac@o de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa, observando-se o
procedimento previsto na Lei n.° 8.666/93.

12.5 A autoridade competente, na aplicagdo das sanc¢des, levara em consideragéo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano
causado a Administracao, observado o principio da proporcionalidade.

12.6 A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar
da data do recebimento da comunicagéo pela CONTRATADA.

13. RESCISAO



13.1 O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77
e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n.° 8.666/93.

13.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nhenhuma
remuneragao serd cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pelas CONTRATADA, previstas no
presente Contrato.

13.3 Em caso de cisao, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras
agéncias de propaganda, caberd a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade de
presente Contrato.

13.4 A rescisdo, por algum dos motivos presvistos na Lei n.° 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacéo judicial ou extrajudicial, com a excecdo do que estabelece o art. 79, § 2°,
da referida Lei.

13.5 A resciséo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencéo dos créditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancoes previstas
neste ajuste, ate a completa indenizagéo dos danos.

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Autorregulamentacdo Publicitaria,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o CdAdigo de Defesa
do Consumidor, Lei de Acesso a Informagéo (Lei n.° 12.527), Lei Geral de Protecdo
de Dados (Lei n.° 13.709) e art. 37, 81° da Constituicdo Federal, e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

14.2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste Contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial Eletrénico do Municipio de
Paranagué/PR.

14.3 O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia, encerrado
unilateralmente pela CONTRATANTE ap0ds decorridos cento e oitenta dias de sua
vigéncia, mediante notificacdo por escrito & CONTRATADA, com antecedéncia
minima de sessenta dias.

14.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n.° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete, inclusive a CONTRATANTE submete a possiveis altera¢des contratuais
constantes no art. 65, da respectiva lei.

14.5 A omisséo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — néo
constituird novagdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15. CASOS OMISSOS

15.1 Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-8o pelos preceitos
de Direito Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos
contratos e as disposi¢cdes de Direito Privado, na forma dos arts. 54 e 55, XII, da Lei
n.° 8.666/93, bem como a legislacdo indicada no preambulo do presente Contrato.



16. FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste Contrato que ndo possam ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica de
Paranagud, com excluséo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e contratados firmam as partes o presente Contrato em
3 (trés) vias de igual teor e forma, com as testemunhas abaixo nomeadas, para que
surta seus efeitos juridicos e legais.

Paranagud, ... de .......ccccoceeeennnnnn. de 2022.
CONTRATANTE CONTRATADA
Presidente Responsavel Legal

Testemunhas
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Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, bem como a legislagdo que rege a propaganda, particularmente a Lei n2 4.680 de
18/06/1965, e os Decretos n2 57.690 de 12/02/1966 e n? 2.262 de 26/06/1997.

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta tabela de Valores Referenciais de
Servigos Internos e devem obedecer oitem 3.6 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editadas pelo

CENP.

S30 todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para execu¢do dos trabalhos dos
clientes e que sdo executados sob supervisdo da Agéncia de Propaganda/Publicidade. Os honorérios da
Agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os valores dos servicos de fornecedores/terceiros
devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdao da Atividade Publicitdria do CENP.
Os honordrios ndo incidem sobre valores internos, impostos (exemplo IPl), encargos sociais e reembolsos de

despesas.

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honordarios ou comissdes. Exemplos: viagens, didrias
transporte, alimentagdao, comunicagdo em geral, fotocdpias, etc. O reembolso de despesas, fard parte
integrante da receita tributdvel da Agéncia, ndo podendo, pois, serem deduzidos do preco do servigo.
Assim sendo, tal reembolso sofre uma taxagdo da aliquota do ISS-Imposto sobre Servicos. Esse tributo deve

ser cobrado do cliente nesses casos.

A cobranga de projetos, criagdo e redagdo de textos de materiais e outros servigos ndo previstos nesta
tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos, é de livre negociagdo entre a Agéncia e o Cliente.

Das relagGes entre Agéncias de Publicidade, Anunciantes e Veiculos de Comunicagao
Artigo 2.3.1: E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servigo publicitario entre Veiculos de Comunica¢do e Anun-
ciantes, diretamente ou mediante a participagdo da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta publicitaria. O respectivo con-
trato devera, necessariamente, estabelecer a quem competira remunerar a Agéncia, podendo este 6nus recair sobre o Veiculo ou
sobre o Anunciante, isoladamente, ou sobre ambos e em qual proporg¢do. Quando o contrato for omisso a respeito, a Agéncia titular
dos direitos autorais sobre o material a ser veiculado fara jus ao desconto-padrdo da Agéncia.
Desconto-padrao da Agéncia: 20%
Fonte: CENP - Manual das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.
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A) ANUNCIO PARA JORNAL Texto Layout | Arte-final Total

Até 1/8 pagina 980,00 980,00 851,00 2.811,00
Até 1/4 pagina 1.335,00 | 1.335,00 (| 1.037,00 3.707,00
Até 1/2 pagina 1.785,00 1.785,00 1.617,00 5.187,00
Até 1 pagina 2.162,00 2.162,00 1.888,00 6.212,00
Pé&gina dupla 2.760,00 2.760,00 2.377,00 7.897,00
Encarte simples 23,5 cm x 33 cm 1.785,00 | 1.785,00 | 1.617,00 5.187,00
Encarte duplo 55 cm x 33 cm 2.584,00 2.584,00 2.584,00 7.752,00
Tabléides de ofertas - por pagina 1.467,00 | 1.467,00 | 1.256,00 4.190,00

Observacédo: a) Balango: + 50% sobre o valor da montagem.
b) Pagina-base: 6 col. x 54 cm, adotada pelos principais jornais do pais.

B) ANUNCIO PARA REVISTA Texto Layout | Arte-final Total

1/4 pagina 1.888,00 | 1.888,00 | 1.493,00 5.269,00
Até 1/2 pagina 2.270,00 | 2.270,00 | 1.785,00 6.325,00
Até 1 pagina 2.584,00 | 2.584,00 | 2.270,00 7.438,00
Péagina dupla 3.857,00 | 3.857,00 | 3.297,00 11.011,00
Encarte simples 21 cm x 30 cm 2.584,00 2.584,00 2.270,00 7.438,00
Encarte duplo 42 cm x 30 cm 3.677,00 3.677,00 3.677,00 11.031,00
C) MIDIA EXTERIOR/INDOOR Texto Layout | Arte-final Total

Back light/front light/top site 3.570,00 3.570,00 3.570,00 10.710,00
Busdoor/outbus/backbus 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Cartaz de 32 folhas e outros 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Display indoor 2.656,00 2.656,00 2.656,00 7.968,00
Faixa de rua/placa de identificagéo de rua 1.201,00 | 1.201,00 | 1.201,00 3.603,00
Mobiliario urbano - por peca 2.656,00 | 2.656,00 [ 2.656,00 7.968,00
Painel rodoviério 3.570,00 | 3.570,00 | 3.570,00 10.710,00

Adaptacédo de anuncios para jornal, revista e OOH (out-of-home):

Cobrar 50% dos valores somados de layout e texto. Cobrar adicionalmente o valor de uma nova arte-final.

Ampliagdo ou reducdo proporcional ao formato original de criagédo, desde que néo exija alteragao
de texto e nova diagramacdao: cobrar apenas o valor de uma arte-final.

D) PRODUGAO E ELETRONICA

D.1)

Arte/RTVC - por peca 700,00
Audiovisual (documentario) até 5 28.216,00
Audiovisual (documentario) até 10 39.517,00
Audiovisual (documentério) até 15 50.787,00
Audiovisual (documentario) acima de 15 Sob avaliagao
Filme/vinheta/VT/merchandising (qualquer duragéo) 9.639,00

Observacgéo: Ndo estdo incluidos os custos de produtora, edicdo, dudio, trilha, iluminagéao,
efeitos especiais, diregéo, sonorizacéo, fotografia, cdpias, cachés, programagéo

visual, ilustragd@o especial, logotipia e despesas operacionais.
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Espera telefénica (texto) 6.217,00
Jingle até 60” 6.217,00
Jingle acima de 60” Sob avaliacédo
Spot até 60” 5.082,00
Spot acima de 60" Sob avaliacao
Storyboard - por quadro/frame 540,00
Texto para agdo de merchandising até 60" 5.082,00

Texto para agdo de merchandising acima de 60"

Sob avaliagao

Observacéo: Ndo estdo incluidos os custos de produtora, edi¢cdo, dudio, trilha, intérprete,
arranjo, musicos ou técnicos especialmente convidados e nem custos de

regravagao, trilha sonora, copias, cachés e despesas operacionais.

E) MATERIAIS PROMOCIONAIS Criacao (Texto/Layout) Arte-Final Total

Adesivo automotivo ou vitrine 2.915,00 1.244,00 4.159,00
Adesivo de chéo 3.791,00 1.621,00 5.412,00
Agenda (capa e miolo)-por pagina 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Bandeirola - por modelo 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Baldo 3.028,00 1.497,00 4.525,00
Banner 3.028,00 1.497,00 4.525,00
Baralho 2.302,00 708,00 3.010,00
Boné/chapéu 2.546,00 848,00 3.394,00
Broadside - por pagina 2.834,00 955,00 3.789,00
Button 2.834,00 955,00 3.789,00
Calendério - por lamina 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Camiseta 2.834,00 955,00 3.789,00
Caneta/lapis 2.834,00 955,00 3.789,00
Capa/contracapa:apostila/caderno/livro 6.501,00 2.162,00 8.663,00
Capa de carné 2.834,00 955,00 3.789,00
Capa/contracapa de catélogo 6.501,00 2.162,00 8.663,00
Capa/contracapa de CD 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cardapio - por pagina 3.080,00 1.325,00 4.405,00
Cartdo de natal 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartao postal 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartaz/poster 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Cartazete 3.718,00 1.590,00 5.308,00
Catalogo ou folheto - por pagina 3.080,00 1.325,00 4.405,00
Chaveiro 2.834,00 955,00 3.789,00
Cinta (para producéo de jornais) 3.630,00 1.564,00 5.194,00
Convite 2.834,00 955,00 3.789,00
Convite + envelope 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Copo 2.834,00 955,00 3.789,00
Cracha 2.546,00 848,00 3.394,00
Diploma 5.198,00 1.739,00 6.937,00
Display de mesa/take one 5.664,00 1.889,00 7.553,00

Continua na préxima pagina...
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E) MATERIAIS PROMOCIONAIS - continuacdo da pagina anterior

Display de ponta de gondola 7.179,00 3.079,00 10.258,00
Display de vitrine 6.445,00 2.762,00 9.207,00
Encarte de CD-p/ lamina/label de CD 2.834,00 955,00 3.789,00
Etiqueta 2.546,00 848,00 3.394,00
Faixa de gbndola/stopper 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Flyer (volante) - frente e verso 5.690,00 1.892,00 7.582,00
Folder - até 6 paginas 9.240,00 3.975,00 13.215,00

Cada face diagramada equivale a uma pagina,independente do formato. Diagrama explicativo na penultima pagina.

Exemplos: 1 folha com 1 dobra equivale a 4 paginas; 1 folha com 2 dobras paralelas equivale a 6 paginas.

Definicdo de folder: qualquer impresso que contenha no minimo 1 dobra. Acima de 6 paginas: sob consulta.

Forragcdo de géndola/bandd 5.664,00 1.889,00 7.553,00
House organ/newsletter - por pagina 2.546,00 848,00 3.394,00
Leque 2.834,00 955,00 3.789,00
Livro/Revista-p/pag.(capa e contracap  2.546,00 848,00 3.394,00
Mala direta - por pagina 1.785,00 955,00 2.740,00
Mala direta/peca promocional 22.658,00 7.552,00 30.210,00
Mabile 5.303,00 2.274,00 7.577,00
Mouse pad 2.834,00 955,00 3.789,00
Pasta de eventos 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Pesquisa de brindes 7.959,00 3.412,00 11.371,00
Placa/painel 5.664,00 1.889,00 7.553,00
Portfélio-perfil institucional - p/pagina 2.834,00 955,00 3.789,00
Relatério anual - por pagina 2.254,00 735,00 2.989,00
Risque e rabisque 2.834,00 955,00 3.789,00
Sacola/bolsa 2.834,00 955,00 3.789,00
Totem 7.923,00 3.402,00 11.325,00
Troféu - ndo incluso mock-up 10.255,00 3.412,00 13.667,00
Urnas 9.201,00 3.065,00 12.266,00
Viseira 2.546,00 848,00 3.394,00
F) EDITORACAO ELETRONICA

F1) Digitagéo de Textos

Por lauda até 1.200 toques 843,00
Valor minimo 457,00

Outros idiomas

Cobrar mais 50%

F2) Scanner

Minimo de 100 cm?2 - Cor 419,00
Minimo de 100 cm? - P/B 276,00
Cmz2 excedente - Cor 1,87
Cmz2 excedente - P/B 1,59
F3) Retoque de imagens

Valor por hora 1.290,00
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F4) Vetorizacdo de logotipos

Valor médio 1.048,00
F5) Print

Papel formato A3 - Cor 373,00
Papel formato A3 - P/B 152,00
Papel formato A4 - Cor 187,00
Papel formato A4 - P/B 78,00

Exemplo préatico de céalculo

Material de Jornal - 1/2 pagina

Material de Revista - pagina simples

Texto, layout, arte-final 5.187,00 Texto, layout, arte-final 7.438,00
Digitagao até 1.200 toques 843,00 Digitagdo até 1.200 toques 843,00
Vetorizagdo de logotipos 1.048,00 1 scanner cor 419,00
2 prints P/B - A4 156,00 1 retoque de imagem 1h 1.290,00
Total 7.234,00 2 prints cor A4 374,00
1 print P/B A4 78,00
Total 10.442,00
G) PAPELARIA Projeto Layout Arte-Final Total
Bloco de anotagfes 1.429,00 1.429,00 1.256,00 4.114,00
Cartdo empresa 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Cartdo de aniversario/cartdo personalizado 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Cartéo visita 1.256,00 1.256,00 1.069,00 3.581,00
Envelope saco/oficio 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Envelope simples 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel carta decorativo 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel carta/oficio 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Papel embrulho/presente 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00
Pasta 1.298,00 1.298,00 1.110,00 3.706,00

H) PROJETOS ESPECIAIS |

Conceito gréafico de apresentac¢des (ppt ou similares) 7.431,00
Diagramagcéo por slide 1.857,00
Criacao de conceito de campanha 43.290,00
Derivagéo e/ou atualiza¢@o de conceito de campanha 30.304,00
Identidade visual para espaco (corredor, finger e sala de espera) 24.307,00
Planejamento de agéo digital nas redes sociais - institucional 37.888,00
Planejamento de ac&o digital nas redes sociais - por produto 37.888,00
Planejamento de comunicacéo (projeto basico) 73.275,00
Planejamento de comunicacéo integrada:

Planejamento de a¢des promocionais de relacionamento, de redes sociais e de propaganda 189.258,00
Planejamento de eventos 57.579,00
Planejamento de marketing direto e fidelizagdo 66.307,00
Planejamento de promocgdes 57.579,00
Projeto grafico editorial (capas + miolo com até 16 paginas) 22.091,00

Observagdo: os trabalhos que ndo constam nesta lista seréo cobrados mediante orgamento especifico.
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[) TRABALHOS MEDIANTE ORCAMENTO ESPECIFICO

Assessoria

Brindes promocionais especiais
Cenarios para TVC/palcos
Consultoria

Cépias de dudio

Copias de audiovisual/documentaério
Copias de filme

Copias de VT

Decoragdo de vitrines

Desenho técnico

Display técnico
Espetaculos/shows/planejamento/organizacido

Folhetos/distribui¢do
llustragdo especial

Mala direta/expedicdo
Nome fantasia - empresas
Nome fantasia - produtos
Pesquisa de mercado
Planejamento de CD-Rom
Planejamento de hotsites
Projetos especiais
Promogdo de vendas

RP (RelagGes Publicas)

Filmagem de eventos Uniforme

J) PROGRAMACAO VISUAL (¥) Projeto Layout Arte-Final Total
Envelopamento/adesivagem de frota 7.628,00 7.628,00 3.821,00 19.077,00
Fachada 9.883,00 9.883,00  9.883,00 29.649,00
Logotipo empresa 12.498,00 12.498,00 10.698,00 35.694,00
Logotipo produto 12.498,00 12.498,00 10.698,00 35.694,00
Manual de uso (marca/logomarca)-por pagina 1.483,00 1.483,00 1.278,00 4.244,00
Marca/logotipo empresa (logomarca) 20.608,00 20.608,00 17.653,00 58.869,00
Marca/logotipo eventos/mobiliario 11.269,00 11.269,00 9.656,00 32.194,00
Marca/logotipo produto (logomarca) 20.608,00 20.608,00 17.653,00 58.869,00
Marca/logotipo reformulagéo (logomarca) 8.662,00 8.662,00 7.429,00 24.753,00
Mascote ou personag.-custo de ilustragdo a parte 8.662,00 8.662,00 7.429,00 24.753,00
Nome de produto 7.852,00 7.852,00  3.926,00 19.630,00
Programacéo visual de quiosques 11.803,00 11.803,00 6.039,00 29.645,00
Uniformes promotoras - por pega 7.628,00 7.628,00 3.821,00 19.077,00
Selo comemorativo 5.442,00 5.442,00 4.777,00 15.661,00
Slogan 19.619,00 19.619,00 6.538,00 45.776,00
(*) Mediante orcamento especifico

Estande para feiras Simbolo

Identificacdo corporativa
Impressos especificos
Pintura de frota

Sinalizagdo interna

Trios elétricos

Vitrines

Observagdo: os precos destes servigos devem levar em consideragdo o custo/hora do profissional.
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K) EMBALAGENS Criacéo (Texto/Layout) Arte-Final Total
Berco (estrutura de embalagem) 9.259,00 4.514,00 13.773,00
Caixa de embarque 6.074,00 3.174,00 9.248,00
Caixa display de produto 19.694,00 8.003,00 27.697,00
Cartela/tag 4.922,00 2.896,00 7.818,00
Cartela com saco 6.894,00 3.915,00 10.809,00
Embalagem (adaptacéo) 7.382,00 8.003,00 15.385,00
Embalagem produto 24.624,00 8.003,00 32.627,00
Embalagem blister/sampling 7.580,00 4.293,00 11.873,00
Embalag. de linha de prods.-até 5 embalagens 98.440,00 31.963,00 130.403,00
Embalagem promocional 11.078,00 8.003,00 19.081,00
Mock-ups (sem custo de terceiros) 18.821,00 7.525,00 26.346,00
Roétulo 7.109,00 3.048,00 10.157,00
L) SERVICOS DIGITAIS
ANUNCIOS DISPLAY |
Pecal/Tipo Valor-Referéncia
Master (qualquer dimens&o) 5.099,00
Estatico Animado

Adaptacéo (qualquer dimenséo) * 2.032,00 2.237,00

Por formato Formatos GDN*
Replicacio (ajustes de especificacdes para outros veiculos) 2 598,00 2.670,00

* Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google

(GDN) -18 formatos. || ez, Nota explicativa na Gltima pagina.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

Peca Dimenséo - Pixel
Arranha-céu (skyscraper) 120 x 600
Arranha-céu largo (wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (cabecalho) 728 x 90

Super banner expansivel

728 x 90 - 728 x 300

Giga banner (cabecalho grande) 970 x 90
Retangulo 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336 x 280
Retangulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia péagina (half page) 300 x 600
Outdoor (billboard) 970 x 250

Dhtml/floater

Variavel, até 72.200 pixels de area
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Mobile - Feature Phones

Small banner 120 x 20

Medium banner 168 x 28

Large banner 216 x 36
Smart Phones - Web & Apps

Banner e banner expansivel 300 x 50

Wide banner e wide banner expansivel 320 x 50

Interstitial 300 x 250

Observacdo: formatos-padréo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteracé&o.

OUTRAS PECAS

Peca Criacao/Finalizagéo
Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) 4.580,00
Post carrossel (jpg/gifs + texto) 9.160,00
Cover para redes sociais - % hota explicativa na ultima péagina. 4.580,00
Criagdo/Animacgao/Programacao
Anuncio para tablet horizontal ou vertical 10.196,00
Anuncio para tablet horizontal e vertical 15.297,00
Observagdes:

1) Adaptacdes de materiais ja criados: 50% do valor original.

2) Os precgos de anuncio para tablet incluem animagéo e programagao. Para anuncio estatico cobrar 60%.

Projetos

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos de
horas-homem dos profissionais envolvidos das areas de Atendimento, Planejamento, Gestéo, Design/Criagéo,
Programacao e Producéo de Conteudo.

Valores Referenciais
A realizagdo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as areas ou ndo. Além disso, os projetos tém

especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem. Por isso,
sugerimos a seguir valores referenciais baseados em projetos de média complexidade.

Etapas de Trabalho

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, prot6tipo, layout, desenvolvimento
(programacgao) e producgéo de contetdo. A existéncia ou ndo de todas as etapas depende da natureza e do grau
de complexidade do projeto.

BUSINESS INTELLIGENCE
Servigo/Escopo Valor-Referéncia

A disciplina business intelligence é ampla com varias areas de atuagdo, tais como: big data, analise

qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de TI, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir

o valor-referéncia do servigco mais demandado pelos clientes: analise de campanhas de comunicagao.
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Analise de Bl |

Analise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas
disponiveis no mercado que coletam dados nos canais utilizados nas acdes. A
analise consiste na interpretacdo dos dados tabulados extraindo informacdes 9.176,00
relevantes para a validagdo da estratégia e objetivos definidos para a acao
(KPIs), gerando relatério de recomendacdes para a implementacdo de
correcdes ou ajustes nas diversas a¢des em desenvolvimento.

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

CAMPANHAS DIGITAIS

Servigo/Escopo Valor-Referéncia

Planejamento de Campanha

Abrange duas éareas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing-padrdo com todas as informacgdes referentes a campanha a ser
planejada, a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia,
desenvolverdo o planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de 48.201,00
abordagem, personas alvo das ac0es, jornada do consumidor de acordo com o
produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

Observacgao:

Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagcdo de midia com até 5 canais digitais.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE |

Acompanhamento diario da campanha, com otimiza¢@o constante, incluindo a implementacao
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do
controle orgamentario da campanha.

Rede de Pesquisa (Links Patrocinados) |

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Rede de Display e Impulsionamento de Contel]dol

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Programatica

Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Observagdo: valor minimo para Gestao de Campanha de Performance: R$7.100,00/més.
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REDES SOCIAIS

Planejamento de Redes Sociais

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos, contetido, plataformas e canais, incluindo
a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e
monitoramento de resultados. Exige um diagndstico que consiste em mapear a atua¢do da marca nas
diversas plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por seus stakeholders.

Servigo/Escopo Valor-Referénci

» Diagndstico da presenga nas redes sociais.

* Definicdo dos objetivos a serem atingidos.

« Avaliacdo das melhores plataformas para a marca e definicdo do papel estratégico
de cada uma.

L : L o . . 37.140,00

« Criagdo de guia de conteudo, incluindo a identidade visual, recursos a serem utilizados,
persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria.

« Definicdo de métricas para acompanhamento.

« Definicdo de ferramentas para andlise de desempenho.

GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestédo e criagdo de contetido para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicagdo. Analise das
menc¢Bes da marca, bem como da repercusdo das a¢des da empresa nesses canais. O monitoramento
continuo inclui o relacionamento com os stakeholders, analises de métricas relevantes e agdes
emergenciais de acordo com o que for detectado.

GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO

» Gestao e criagdo de conteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia
de publicagéo.

 Publicagdo de contetudo préprio ou de terceiros.

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més.

» Customizacgéo das fanpages com o mote do periodo. 17.068,00/més

» Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de contetido com o cliente.

» Volumetria: até 3 redes sociais, postagens nas seguintes quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana.

« Insights para a producéo de contetdo.

» Entrega e apresentacgéo de relatério mensal.

GESTAO DE MONITORAMENTO |

» Analise das meng¢8es da marca, bem como da repercusséo das a¢des da empresa
nesses canais (até 8.000mencdes/més).

* Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens.

* Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo de resultados.

¢ Monitoramento de mencgdes e temperatura de humor. 10.652,00/més

¢ Monitoramento de resultados de a¢des e campanhas.

¢ Indicadores de desempenho (KPIs).

¢ Acordo de nivel de servigco 5 x 8.

» Entrega e apresentacédo de relatério mensal.
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GESTAO DE RELACIONAMENTO

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca.
« Classificacé@o do perfil de seguidores e influenciadores.
* Monitoramento e andlise para a¢8es emergenciais complexas e sem complexidade. 15.022,00
 Acordo de Nivel de Servigo 5 x 8.
* VVolume médio de 150 interacdes por més.

» Entrega e apresentagdo de relatério mensal.

Observagdo: os valores ndo incluem contratacédo de ferramenta de gestdo e monitoramento em red

es sociais.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION) |

Planejamento |

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento identifica os melhores termos
(palavras-chave) e melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/servigo,
concorréncia e, principalmente, volume de buscas na internet, afim de assegurar o melhor
posicionamento da marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que norteardo a gestdo
de SEO. Estratégias de link building, contetdo e performance também sdo definidas no planejamento,
bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

Servigco/Escopo Valor-Referénci

 Analise do comportamento de busca do mercado da empresa.

« Definicdo de palavras-chave positivas e engativas que afetam a audiéncia.

« Identificacao das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio.

« Definicdo dos melhores canais (buscadores).

« Definicdo dos tipos de contelido mais adequados.

« Definicdo das estratégias de link building.

« Analise do ranking organico (organic) e de autoridade (authority ). 32.090,00

« Estudo de consisténcia das palavras-chave em péaginas especificas.

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos
os buscadores.

 Analise do campo semantico para qualificacdo da audiéncia desejada.

« Definicdo da estratégia de gestédo de autoridade.

« Definicdo de metas e KPlIs.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instruges técnicas para otimizagdo de paginas, cédigos do site, otimizagdo do
conteldo e das imagens, instrucdes para otimizacdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.
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Diagnéstico e setup inicial do Canal

Consiste em acdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestdo, que visam corrigir

falhas e tornar o canal 6timo e relevante pelos buscadores.

* Apontamento de otimiza¢des da estrutura da informagéo no site.
* Melhorias no title e meta description .
 Corre¢6es na indexagao do site (rastreamento, agées manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor).
 Levantamento de transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio.
 Analises de broken link, backlink e link building .
« |dentificacd@o de erros e fatores que podem ser interpretados como black hat .
* Relatério de posi¢éo do site na busca orgénica em palavras-chave positivas.

15.704,00

Observacdo: valor para 20 se¢fes/templates .

GESTAO DE SEO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.

E fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter o site em evidéncia.

« Orientagdes para criagdo de contetdos relacionados aos objetivos tracados.
« Instrugdes técnicas para otimizagéo de paginas.

 Revisdo constante de cédigos do canal.

« Otimizagdo do conteldo e das imagens.

* Instrugdes para otimizagdo de back-links .

» Gestao de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.
 VVolume sugerido: criacdo de um contelido por semana.

12.972,00/més

Observagdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio port
especificagdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

WEBSITE

ecom

Responsivo com 10 agBes: home, empresa, servi¢os, galeria de midias, formulario de
contato, formulario de or¢camento, noticias, clientes, casos de sucesso, resultados de
busca. Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de
administrac@o para atualizacdo de contetdo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuracdes basicas para indexacdo em
buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

50.659,00
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HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢cdes menor e mais focada a
lancamentos de promog8es, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e

precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 secBes: home, sobre o evento, como chegar, agenda,
palestrantes, patrocionadores, formulario de contato, formulario de inscri¢cdo simples, sem
meio de pagamento ou controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de
informacdo (UX), sitemaps, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. 29.165,00
Painel de administragdo para atualizacdo de conteddo. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configura¢Bes bésicas para indexacéo
em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

MOBILE SITE |

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um Website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usuario e otimizar muito o desempenho,
visto que serd utilizado em dispositivos moveis.

Versdo de um website ja existente - 10 secdes: home, empresa, servicos, galeria de
midias (fotos, videos), formulario de contato, formulario de orcamento, noticias, clientes,
casos de sucesso, resultados de busca, especificagdo funcional, arquitetura de
informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end 30.314,00
Painel de administracéo para atualizagcdo de contetdo. HTML, desenvolvido utilizando os

padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configura¢Bes bésicas para indexacédo

em buscadores. Testes em até 10 resolugGes diferentes de dispositivos moéveis.

BLOG |

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informag8es de um modo simples

e rapido.

Responsivo com 5 se¢des: home, categoria de contelido, contetdo, resultados de busca
e fale conosco. Especificagdo funcional, arquitetura de informacédo (UX), sitemap,
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de administracédo para
atualizacdo de contetido. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, 19.662,00

CSS, XML, etc.). ConfiguragBes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas

ultimas vers@es dos principais navegadores.

LANDING PAGE |

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar
0 usudrio sobre uma determinada a¢do, langamento, promogdo com foco em aumentar o engajamento

e conversao.
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Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes
elementos: até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos
incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de captacéo que envia um e-mail ao
administrador. Especificacdo funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end. HTML desenvolvido utilizando
os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexac¢ao
em buscadores. Testes nas Ultimas verses dos principais navagadores.

9.723,00

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os valores nao incluem produgéo de conteludo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

MOBILE APP

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e I0S.
Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), wireframe, layot e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades: login, logout, esqueci minha
senha, termos de uso, cadastro, sobre o aplicativo, galeria de fotos, noticias, push
notification, eventos, alteracdo de dados cadastrais. Painel de administracdo para
atualizacdo de contetdo e APIs de integracdo entre o back-end e o APP. Compatibilidade

e testes nas Ultimas versdes de sistema operacional dos principais dispositivos.

78.652,00

E-COMMERCE

Customizacdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas
open-source, é definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customizagdo. Em caso de
plataforma proprietaria, é utilizado o tema j& existente e feitas as customizag6es dentro dos limites da

plataforma.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de maturidade média
em venda online. Layout e desenvolvimento front-end e back-end. Personalizacdo das
seguintes paginas: home, categoria de produtos, produto, carrinho de compras,
finalizac&o de pedido, resultados de busca, institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, HXTML, CSS, XML, etc). Confirguracdes basicas para indexacédo
em buscadores. Testes nas Ultimas vers@es dos principais navegadores.

65.817,00

Observagdes:

1) O valor ndo inclui: planejamento, treinamento, homologagéo de meios de pagamento, homologacgao de formas

de entrega e carga de produtos.

2) O valor ndo inclui desenvolvimento ou locagéo de plataforma, que deve ser orgado a parte.

3) O valor nédo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orgcados a parte.

E-MAIL MARKETING

Criac&o e producédo do HTML
Criagdo de layout com contetddo produzido a partir do briefing do cliente, mais

diagramacéao e producdo da peca em HTML, com links e codigos para mensuragao.

4.580,00
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Outros servigcos de E-mail Marketing |

Importacéo, higienizacao e segmentacao da base. Importacdo do HTML e programacédo dog
portac: 9 ¢ g ¢ portac prog ¢ Sob consulta

disparos. Gestdo: geragéo de relatérios, andlise de performance e sugestdes de ajustes.

NEWSLETTER

Criacéo e producédo do HTML |

Criagdo de layout mais diagramacdo e producdo da pega em HTML, com links e cadigos par. 4.580,00

mensuragdo. Conteldo especializado produzido pelo cliente.

Outros servigcos de Newsletter | Sob consulta

Importacéo, higienizacdo e segmentacao da base. Importagdo do HTML e programagdo doq

disparos. Gestdo: geragao de relatérios, analise de performance e sugestdes de ajustes.

M) Valores Referenciais de Servigos Publicitarios para CONCORRENCIAS PRIVADAS (Federal/Estadual/Municipal)

Criag&o de conceito de campanha - apresentacao até 3 pecas finalizadas 31.544,00
* Valor de custeio

Criacdo de conceito de campanha integrada:

Planejamento de midia offline e online - apresentacéo até 7 pecas finalizadas 47.315,00
* Valor de custeio

*Valor de custeio é valido exclusivamente para participagdo em concorréncia, independente do resultado.

* Para a transferéncia de direitos autorais da campanha, deverao ser utilizados os valores de acordo com a
Lista de Valores Referenciais de Servicos Internos do Sinapro/PR vigente.

Preco em caso de desisténcia de trabalhos encomendados: pode ser cobrado 50% sobre o valor do trabalho.

RECOMENDAMOS QUE ESTA OBSERVAGAO SEJA INCLUIDA NA ESTIMATIVA DE CUSTO PARA O CLIENTE.

Diagrama do Folder

FOLDER 4 PAGINAS

CONTRA 34

CAPA CAPA

MIOLO 1 MIOLO 2

FOLDER 6 PAGINAS

CONTRA

34 CAPA CAPA MIOLO 3

MIOLO 4 MIOLO 1

Valores Referenciais de Servigos Internos
Vigéncia: julho a dezembro 2022
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Notas explicativas:
! Adaptacgao: refere-se a um formato muito diferente (de um horizontal para um vertical, por exemplo), no qual

precisamos repensar a estrutura da peca e redistribuir todas as informacdes de acordo com a necessidade.

2 Replicagéo: refere-se a um ajuste simples, como quando os formatos sdo proporcionais entre si.

3 cover: avatar (imagem pequena) + imagem da capa, foto da capa ou imagem de topo é uma peca
criativa de personalizacdo dos canais de redes sociais.

Exemplo:

L » Perfil do Facebook

Foto de Capa

851 x 310 px

180 x 180 px

A derivacao do cover criado para o Facebook e depois derivado para o Twitter, aplicar 50% do valor.
Exemplo de derivagéo e formato diferente do original:

nnbtenhdimbanbidondusbmsbonlng

S Postcron
L » Conta no Twitter

Foto de Capa

1500 x 500 px

Valores Referenciais de Servigos Internos
Vigéncia: julho a dezembro 2022
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