PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CONCORRENCIA N° 014/2022
EDITAL N° 258/2022

TIPO DE LICITACAO: Técnica e Prego
CRITERIO DE JULGAMENTO: Maior Nota Final
REGIME DE EXECUCAO: Empreitada por Prego Global

DATA DA REALIZACAO: 09/02/2023
HORARIO: 09:00 horas
LOCAL: PACO MUNICIPAL

1. PREAMBULO

1.1. A Prefeitura do Municipio de Indaiatuba através da Secretaria de Administragdo, torna
publico que se acha aberta licitacdo na modalidade Concorréncia, sob a égide da Lei n°® 12.232,
de 29.04.10, Lei 14.133 de 01.04.2021 mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis
n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93. Aplicam-se, se também a esta Concorréncia, o
Decreto n®°57.690, de 01.02.66, o Decreto n° 4.563, de 31.12.02, Normas Padrdo Para Prestacao
de Servicos de Comunicacao pelas licitantes de Propaganda e Veiculos de Comunicacéo e suas
Reciprocas Relagbes vigentes, Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas
alteracdes e demais normas e regulamentos correlatos.

1.2. Os envelopes deveréo ser entregues no Paco Municipal, situado na Avenida Engenheiro
Fabio Roberto Barnabé, 2.800, Jardim Esplanada Il, Indaiatuba/SP, no dia 09 de fevereiro de
2023, as 09:00 horas, cujo certame sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdes,
observado o devido processo legal.

1.3. LOCAL DA SESSAO PUBLICA: Paco Municipal, Avenida Engenheiro Fabio Roberto
Barnabé, 2.800, Jardim Esplanada Il, Indaiatuba/SP.

1.4. FUNDAMENTO LEGAL: Lei Federal n°® 12.232/2010, Lei Federal 14.133/2021, Lei
Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965 e Lei Federal n 8.666.93 de 21 de junho de 1993 e
alteracdes posteriores e demais legislacées e normas correlatas.

1.5. A presente licitagdo sera realizada em sessdo publica no horario, data e local acima
estabelecidos, quando deverdo ser apresentados no inicio, as Propostas Técnicas e as
Propostas de Precos.

1.6. Integra de maneira indissociavel este edital, como se nele estivessem transcritos, 0s
seguintes anexos:

ANEXO | - Termo de Referéncia

ANEXO Il - Modelo de Proposta de Precos

ANEXO I1I - Minuta de Contrato e Termo de Ciéncia e Notificacao

ANEXO IV - Modelos de Declaracéo de Regularidade com Ministério do Trabalho
ANEXO V - Modelo de Declaragao de Inexisténcia de Fato Impeditivo

ANEXO VI — Termo de Designacéo do Preposto

2. DO OBJETO
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2.1. Apresente licitacdo tem por objeto a contratacao de agéncia de publicidade e propaganda,
doravante denominada, AGENCIA, LICITANTE, PROPONENTE, CONCORRENTE ou
CONTRATADA, para prestar servi¢cos de publicidade e propaganda, para a Prefeitura Municipal
de Indaiatuba, conforme descrito no Anexo | — Termo de Referéncia e demais condi¢cbes
estabelecidas neste Edital.

3. DO FORNECIMENTO DE INFORMACOES

3.1. Esclarecimentos relativos a licitacdo e as condi¢cdes para atendimento das obrigacdes
necessarias ao cumprimento de seu objetivo poderdo ser obtidos na Prefeitura Municipal de
Indaiatuba junto a Comissédo Permanente de LicitacGes, nos dias e horarios de expediente, pelo
e-mail: administracao.licitacoes@indaiatuba.sp.gov.br

3.2. O edital e seus anexos estdo disponiveis gratuitamente no site da Prefeitura Municipal de
Indaiatuba através da pagina www.indaiatuba.sp.gov.br

3.3. No caso de nao solicitacbes, pelos interessados, de esclarecimentos e informacdes,
pressupdem-se que os elementos fornecidos s&o suficientemente claros e precisos, nao
cabendo, portanto, posteriormente qualquer reclamacao.

3.3.1. Quaisquer esclarecimentos ou duvidas poderdo ser dirimidos pela Comissdo de
Licitacdes, desde que o interessado o faca em até 03 (trés) dias Uteis antes da data prevista para
abertura dos envelopes.

3.3.2. Resposta de eventuais questionamentos que surjam serdo disponibilizados no site da
prefeitura www.indaiatuba.sp.gov.br

4. DA VIGENCIA CONTRATUAL

4.1. Os servicos serdo prestados conforme as necessidades da Prefeitura Municipal de
Indaiatuba sendo o prazo de vigéncia do contrato de 12 (doze) meses, contados do inicio da
prestacdo dos servicos, podendo ser prorrogado até o limite de 60 (sessenta) meses.

5. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1. As despesas decorrentes da contratacdo do objeto desta licitagdo correrdo a conta da
dotacdo orcamentaria vigente, codificada pelo n°® 01.18.01.04.1310001.2004.3.3.90.39, da
Secretaria Municipal de Relac¢des Institucionais e Comunicacéo, no valor total estimado de
R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais).

6. DAS CONDICOES GERAIS PARA PARTICIPACAO

6.1. Poderao participar desta licitacao todos os interessados do ramo de atividade pertinenteao
objeto da contratacdo, enquadradas na definicdo de Agéncia de Propaganda, constante do artigo
3°daLein®4.680/1.965, art. 4°, 81° da Lei Federal n® 12.232/2010 e que satisfagam as condi¢gdes
estabelecidas neste Edital.

6.2. Estdo impedidas de participar desta licitagdo as CONCORRENTES que se enquadrem
em uma ou mais situacdes a seguir:
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6.2.1. Pessoa juridica que tenha sido declarada inidonea por qualquer 6rgdo, entidade ou
sociedade integrante da Administracdo Direta e Indireta da Unido, dos Estados ou dos
Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar suspenso com a Prefeitura Municipal de
Indaiatuba.

6.2.2. Empresas que estiverem cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de
licitacdo ou estiverem impedidas de contratar com a Administracdo direta ou indireta
(Municipalidade ou Estado ou Unido);

6.2.3. Empresas que estejam sob processo de recuperacao judicial, extrajudicial ou faléncia,
salvo o caso de apresentar o Plano de Recuperacao ja homologado pelo juizo competente e em
pleno vigor.

6.2.4. Empresas que estejam em concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolucéo,
cisdo, fusdo ou incorporacéo;

6.2.5. Empresas enquadradas nas disposicfes do art. 9° da Lei Federal 8.666/93, ou que
possuem sécio, dirigente ou responsavel técnico, servidor de qualquer 6rgdo ou entidade
vinculada ao Municipio de Indaiatuba.

6.2.6. Empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais.

6.2.7. Pessoa fisica, empresas interessadas que estejam reunidas em consorcio e seja
controlada, coligadas ou subsidiarias entre si, qualquer que seja a sua forma de constituicédo e
Sociedades cooperativas.

6.3. A participacao na presente licitagdo implica:

6.3.1. A aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes
deste Edital e de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato, a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informac6es e dos documentos apresentados
em qualquer fase do processo.

6.3.2. A confirmacédo de que recebeu o ENVELOPE N° 1 fornecido pela Comissdo Permanente
de LicitagBes, bem como todos os documentos e informacdes necessarias a participagdo deste
certame.

6.3.3. A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagGes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

6.3.4. Assumem todos os custos de preparacao e apresentacdo dos documentos Propostas e
documentos de Habilitac&do exigidos nesta Concorréncia. Desse modo, a Prefeitura Municipal de
Indaiatuba n&oé responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do resultado
do processo licitatério.

7. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES
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7.1. A licitante podera, se assim entender, designar pessoa credenciada a qual devera
identificar-se exibindo documento oficial de identificagdo que contenha foto e apresentar o
instrumento constitutivo da empresa, estando expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

7.1.1. Tratando-se de procurador, devera ainda apresentar instrumento de procuragéo publico ou
particular, este ultimo com firma reconhecida do representante legal, do qual constem poderes
para praticar todos 0s atos pertinentes ao certame.

7.1.2. A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitacdo, mas o impedira de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
O documento formal apresentado quando da recepcao e abertura das Propostas credencia o
representante a participar de todas as sessdes. Na hipdétese de sua substituicdo devera ser
apresentado novo credenciamento.

7.1.3. Mesmo sem representante nas sessdes de recepcdo e abertura, a licitante podera
encaminhar suas Propostas Técnica e de Preco, por meio de portador, atendendo as disposicdes
quanto ao local e horario para esse fim.

8. DA APRESENTAQAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITAQAO
8.1. Os documentos da Proposta Técnica (Envelopes n° 1, 2 e 3), da Proposta de Precos
(Envelope n° 4) e Documento para Habilitacdo (Envelope n° 5) deste Edital, deverdo ser

acondicionados em envelopes distintos e identificados conforme a seguir:

8.1.1. ENVELOPE N°1

8.1.1.1. O ENVELOPE N° 1 devera conter a via ndo_identificada do Plano de Comunicac¢ao
Publicitaria, composto de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo, ldeia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo Midia.

8.1.1.2. Somente sera aceito pela Comissdo Permanente de LicitacBes a via ndo identificada
do Plano de Comunicagcdo Publicitaria no ENVELOPE N° 1 a ser fornecido pela Prefeitura
Municipal de Indaiatuba a pedido da licitante.

8.1.1.3. O ENVELOPE N° 1 seréa padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal
de Indaiatuba sem nenhum tipo de identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura
do ENVELOPE N° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

8.1.1.4. O ENVELOPE N° 1 devera ser retirado pela interessada no horario das 08h00 as 12h00
e das 13h00 as 17h00, no endereco: Avenida Engenheiro Fabio Roberto Barnabé, n° 2.800,
Jardim Esplanada I, Indaiatuba - SP - Departamento de Licitacdes, até o dia anterior & data
fixada para a realizacdo da 12 sessao publica deste certame;

8.1.1.5. So sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

8.1.1.6. O ENVELOPE N° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
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8.1.1.7. Para preservar 0 sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria a
ComissaoPermanente de Licitacdes ndo recebera o ENVELOPE N° 1 que:

a) possua alguma forma de identificacdo da empresa participante;

b) apresente marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) esteja danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos
nele acondicionados.

8.2.ENVELOPE N° 2

8.2.1. O ENVELOPE N° 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo e Estratégia de Midia e Ndo Midia), exceto a
Ideia Criativa.

8.2.2. O ENVELOPE N° 2 devera ser fechado e rubricado no fecho e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA E
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA
CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

8.2.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem a Ideia Criativa, devera
constituir-se em uma cépia da via nao identificada com a identificacdo da licitante e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante.

8.3.ENVELOPE N°3

8.3.1. O ENVELOPE N° 3 devera conter os documentos relativos a Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo.

8.3.2. O ENVELOPE N° 3 devera ser fechado e rubricado no fecho e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA

PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:
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8.3.3. O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele acondicionados terdo a identificacdo da
Licitante. Os documentos serdo assinados na Ultima pagina e rubricados nas demais.

8.3.4. O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele contidos n&o poderao ter informac¢ao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria —
via nao identificada — ENVELOPE N° 1 — e que permita a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do ENVELOPE N° 2.

8.4.ENVELOPE N°4

8.4.1. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no ENVELOPE N° 4, que devera ser
apresentada com a identificacdo da licitante redigida com clareza, sem emendas, rasuras,
acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo
responsavel ou procurador da licitante devidamente credenciado, elaborada conforme Anexo Il e
o definido nesse Edital.

8.4.2. O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA
CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

8.5.ENVELOPE N°5

8.5.1. O ENVELOPE N° 5 devera acondicionar os documentos de HABILITACAO das licitantes
cujas Propostas Técnicas e de Preco tenham sido classificadas.

8.5.2. O ENVELOPE N° 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os
seguintes dados:

ENVELOPE N° 5 - DOCUMENTO PARA HABILITACAO
A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA
CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

8.5.3. O ENVELOPE N°5 devera ser apresentado pelas licitantes apés a publicacdo doresultado
do julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, mediante convocacgéao formal, nos termos
do art.11, Xl da Lei Federal n°® 12.232/2010.

8.5.4. Os documentos de Habilitagdo que constituirdo o contetdo do ENVELOPE N° 5 estédo
relacionados neste Edital.
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8.6. Os ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4 serao recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacao
na data, hora e local da sessdo publica de abertura do presente certame estabelecida no
preambulo deste edital.

8.7. Os ENVELOPES N° 2, 3, 4 e 5 serdo providenciados pela licitante e poderdo ser
constituidos por envelopes adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis
guanto as informacdes de que tratam, até a sua abertura.

9. ESTRUTURA E CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2 e 3)

9.1. A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problema de Comunicagéo.
As orientacdes para a elaboracéo da Proposta Técnica estdo descritas a seguir:

9.1.1. ENVELOPE N° 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via Nao Identificada) NOTA
MAXIMA: 43 (quarenta e trés)

9.1.1.1. As licitantes apresentardo Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborado com base no
briefing constante do Anexo | deste Edital.

9.1.1.2. O Plano de Comunicacéo Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias — NAO
IDENTIFICADA e IDENTIFICADA — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos
ENVELOPES N° 1 e N° 2, conforme estabelecido nesse Edital.

9.1.1.3. AViaNao Identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do ENVELOPE N° 2.

9.1.1.4. A Via ldentificada do Plano de Comunicacao Publicitaria — sem os exemplos de pecas
e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da Via Nao ldentificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datada e assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, pelo
representante legal da licitante.

9.1.1.5 O Plano de Comunica¢édo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), o qual, devera ser apresentado no
envelope fornecido pela Prefeitura Municipal de Indaiatuba sem nome, sinal, dobraduras, salvo
guanto as expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras,
conforme orientagbes abaixo:

Redigido em lingua portuguesa,

I Elaborado em papel A4 branco com gramatura entre 75 e 90g/m2, orientacao retrato;

]| Com espagamento de 2 cm nas quatro margens, a partir da borda;

IV - Com espacamento simples entre as linhas;

V - Texto em fonte “Arial”, tamanho 12 pontos, estilo “normal”, na cor preta;

VI - Textos justificados;

VII - Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

VIIl - Com todas as paginas numeradas sequencialmente em fonte Arial 12 estilo “normal”, em
algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina, a partir da primeira pagina interna;

IX - Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda,;
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X - Capa e contracapa em papel A4 branco, com gramatura entre 75 e 90g/m2, ambas em
branco;

Xl - Sem identificacdo da licitante.

Xl - Nao podera, em nenhum de seus quesitos (Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Ndo Midia) haver informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, efetivamente e por si s6 e de forma inequivoca,
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Envelope n° 3.

9.1.1.6 O Plano de Comunicacao Publicitaria devera atender ao estabelecido a seguir:

9.1.1.6.1. Raciocinio Basico — (Nota maxima do quesito: 08 (0ito):

Texto em até 03 (trés) paginas, em que a Licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, apresentara um diagnéstico das necessidades de
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Indaiatuba a compreensdo sobre as informacdes
constantes do Briefing e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados. Os dados e
informacgdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo “normal”, cor
preta, tamanho 10 pontos e para os graficos utilizar tons de cinza.

9.1.1.6.2. Estratégiade Comunicacdo Publicitaria — (Nota maxima do quesito: 10 (Dez):

Texto em até 03 (trés) paginas, em que a licitante apresentara e defendera o partido tematico que,
de acordo com o seu raciocinio basico, deve fundamentar a proposta de solucédo do problema
geral e dos problemas especificos de comunicacdo consignado no Briefing, além de explicitar e
defender os principais pontos da estratégia de comunicacdo sugerida para a solucdo do
problema e dos objetivos de comunicagado e marketing, especialmente o que dizer a quem dizer
como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacdo utilizar. Os dados e
informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo “normal”, cor
preta, tamanho 10 pontos e para os graficos utilizar tons de cinza.

9.1.1.6.3. Ideia Criativa — (Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):

a) Apresentacdo de uma proposta de campanha publicitaria para solu¢cdo do problema
especifico da comunicacgédo descrito no respectivo Briefing;

b) Da relacdo de todas as pecas publicitarias prevista na alinea anterior, a licitante devera
escolher e apresentar os exemplos que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucao do desafio de comunicacgéo, 0os quais deverao seguir as seguintes regras:

I Ser apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) N&o apresentar as pecas em suporte ou passe-partout

c) As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que n&o haja
prejuizo em sua leitura. Pecas que nado se ajustem as dimensdes do ENVELOE n° 1 poderao ser
dobradas.

d) As pecas poderdo estar no formato paisagem para melhor visualizagao dentro do caderno.

Il Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 08 (oito) exemplos, independentemente do meio

8
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de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, observando:

a) A reducdo e/ou variacdo de formato para aplicacdo em outro meio sera considerada como
uma pega,;

b) Peca sequencial (Anuncio para revista, jornal, tablete, painéis sequenciais de midia exterior
- outdoor e post carrossel) sera considerada como uma pecga, se 0 conjunto estiver transmitindo
a mensagem da campanha publicitaria solicitada;

¢) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pecga;

d) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pecas;

e) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas pecas.

Il S6 serdo admitidos exemplos acabados de pecas de ndo midia.

IV As pegas que integram o “Plano de Comunicagdo” deverdo estar acondicionadas em
embalagens adequadas as caracteristicas do ENVELOPE N° 1 - Plano de Comunicacéo — Via ndo
Identificada, desde que inviolaveis, sem qualquer identificacdo de sua autoria quanto as
informacdes de que tratam, até da abertura do correspondente envelope.

9.1.1.6.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — Nota maxima do quesito: 10 (dez):

a) Texto com até 03 (trés) paginas (sem contar as artes, tabelas e graficos) em que, de acordo
com as informacdes do Briefing, a licitante demonstrara capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha com base na verba estipulada;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria mencionada na
alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 03 (trés) paginas (sem contar
as artes, tabelas e gréficos), com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de producao e
de veiculagdo e mais suas justificativas;

b.1) A proponente poderé se valer de tabelas, gréaficos, planilhas e quadro resumo para identificar
o periodo de veiculacdo; as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
guantidades, insercdes e custos nominais de producédo e de veiculacdo e ndo midia;

b.2) As tabelas e planilhas do quesito Estratégia de Midia e Nao Midia, devem ser editados na
fonte “Arial”, estilo “normal”, cor preta, tamanho 10 pontos e para os graficos utilizar tons de cinza,
podendo ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas.

b.3) Os precgos das inser¢gbes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicac&do do Aviso de Licitag&o.

b.4) Devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0os honorérios sobre todos os servigos de
fornecedores.

9.1.2. ENVELOPE N° 2 — Plano de Comunicacao Publicitaria (Via ldentificada)

9.1.2.1 - O ENVELOPE N°02 - “Plano de Comunicagao - Identificado” devera ser apresentado
conforme previsto no Edital, contendo o0 mesmo teor da via néo identificada, com data e
assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, contendo 0s mesmos requisitos acima, de
igual teor e forma, mas SEM a Ideia Criativa.
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9.1.3. ENVELOPE N° 03 - “Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugées
de Problemas de Comunicagao” NOTA MAXIMA: 17 (dezessete)

9.1.3.1 “Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicagao” — ENVELOPE N° 03 devera ser apresentado na forma do Edital.

9.1.3.2 Os documentos e informacdes ndo poderdo ter qualquer informacédo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao
Identificada — e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

9.1.3.2.1 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Nota maxima do quesito: 07 (sete):

9.1.3.2.1.1 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto por textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por
meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal de no minimo 03 (trés) principais clientes atendidos pela licitante com a
especificacado do periodo de atendimento de cada um deles;

b) Quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido com, no minimo, nome,
formacéao e experiéncia dos profissionais que serdo colocados a disposicdo para a execucdo dos
servicos da Prefeitura Municipal de Indaiatuba, caso a licitante venha a ser contratada,
discriminando as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio e TV, producao
grafica, midia e atendimento;

c) As instalacbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento, discriminando as obrigacfes a serem cumpridas na execucao
dos servicos, inclusive prazos a serem praticados, em condicdes normais de trabalho, na
criacdo de campanha, materiais publicitarios impressos, pecas de oportunidade e na elaboracao
de plano de midia;

e) As informacBes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da Prefeitura Municipalde
Indaiatuba sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

f) Nao hé limitagdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento;

g) Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado deverdo ser
formatados em orientagéo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem 0 uso de cores, em
fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos.

9.1.3.2.2 REPERTORIO — Nota maxima do quesito: 07 (sete)

O Repertorio da licitante devera ser constituida por caderno especifico, constituido de um
conjunto de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante,
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preferencialmente nos ultimos 5 (cinco) anos, sob a forma de pecas e respectivas memaorias
técnicas, nas quais se incluira indicacao sucinta do problema que a peca se propds a resolver,
agrupados em caderno especifico. A apresentacdo em numero inferior ao exigido implica na
pontuagdo méxima proporcional ao niumero de pecas apresentadas.

a) Poderdo ser apresentadas até 5 (cinco) pecas, independentemente do meio divulgacao, do
tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

b) Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo, data de
producéo, periodo de veiculacdo e mencao do veiculo que a divulgou;

b.1) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

b.2) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

c) As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive executaveis no
sistema operacional Windows podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

d) as pecas graficas em proporcdes reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua
leitura, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

e) As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Indaiatuba,;

f) Formatag&o na orientagdo retrato em fonte “Arial” tamanho “12 pontos”, com ou sem 0 uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinada na ultima por quem
detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos;

g) Edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu
conteudo e a indicacao das dimensdes originais das pecas neles contidas.

9.1.3.2.3 Relatos de solucdes de problema de comunicacdo — Nota maxima do quesito:

03 (trés)

9.1.3.2.3.1 O Relatos de solu¢des de problema de comunicacdo da licitante devera ser
constituida por caderno especifico, contendo:

a) Deverao ser apresentados até 3 (trés) “cases stories”, sob a forma de texto com até 3 (trés)
paginas em formato A4 cada um, com o descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des
encontradas e dos resultados alcancados;

b) Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e/ou material tipo ou
caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

b.1) As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive executiveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
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separadamente (soltos);

b.2) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensao de seu contetdo e
a indicacdo de suas dimensdes originais;

b.3) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderéo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

c) Osrelatos deveréao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a acGes executadas no ambito de contratos de prestacéo de servicos de publicidadede
qgue a Prefeitura Municipal de Indaiatuba ou tenha sido signataria.

d) A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas e na ultima pagina do relato
devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo
signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcéo;

e) Osdocumentos e informacdes que compdem o caderno especifico deverdo ser formatados
em orientacdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacéo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

f)  Qualquer pagina com os documentos e informag¢Bes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto na letra “a” desta clausula
sera computado como duas paginas de papel A4.

10 ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA DE PRECOS”

10.1 A proposta de precos devera ser apresentada com a identificacéo da licitante redigida com
clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na ultima folha e
rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da licitante devidamente credenciado,
elaborada conforme orienta¢des contidas a seguir e no Anexo Il — Modelo de Proposta de Pregos.

10.2. A licitante devera apresentar o percentual de desconto proposto sobre os custos internos
da agéncia, a ser concedido para a Prefeitura Municipal de Indaiatuba baseados na tabela de
precos do SINAPRO/SP - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, que
seja contemporanea a este edital considerando a Ultima versao até a data desta concorréncia.

10.3. O percentual proposto seré de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e néo Ihe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteracéo, sob a alegacédode
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

10.4. O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena
execucao dos servicos, tais como de pessoal, de administracao, e todos os encargos (obrigacdes
sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servico.

10.5. Para o julgamento a nota da licitante serd baseada no percentual de desconto ofertado
sobre os custos internos da agéncia, conforme item 12.2, a ser concedido.
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10.6. O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentacao.

10.7. A agéncia fard jus ao percentual de 20% (vinte por cento) sobre veiculag¢do, 15% (quinze
por cento) sobre honorarios de producdo e pesquisas e outros instrumentos de avaliacao,
conforme normas do CENP.

10.8. A simples apresentacdo das propostas implicard a aceitacdo integral das condi¢cbes
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

10.9. Serao desclassificadas as propostas que:

a) Nao atenderem as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.

b) Apresentarem irregularidades ou contiverem rasuras, emendas ou entrelinhas;

c) Que forem apresentadas em desacordo com 0s termos da minuta constante deste anexo;
d) Apresentarem valores irrisérios ou manifestamente inexequiveis.

10.10. Poderdo ser admitidas, a critério da Comissao Permanente de Licitacdes, alteracbes
formais destinadas a sanar evidentes erros formais que néo impliquem alteracdo do conteddo das
Propostas e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitacao.

10.11Caso todas as propostas sejam desclassificadas, a Prefeitura podera fixar o prazo de 8
(oito) dias Uteis para apresentacéo de novas propostas, excluidas as causas da desclassificacao.
Todas as licitantes classificadas nesta licitacdo serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e
local da abertura dos novos envelopes. Neste caso, 0 prazo de validade das propostas sera
contado da nova data de abertura dos envelopes.

11-HABILITACAO JURIDICA, REGULARIDADE FISCAL E QUALIFICACAO ECONOMICO-
FINANCEIRA - (ENVELOPE N° 5)

11.1 No Envelope n° 05 fechado e indevassavel, trazendo em seu exterior os dizeres de
identificacdo da licitante e aqueles pré-estabelecidos nesta licitacdo e deverao estar inseridosos
documentos relacionados nas alineas abaixo, em 1 (uma) via original, devidamente assinada por
seu representante legal. Serdo analisados os documentos de Habilitagdo das licitantes cujas
Propostas Técnicas e de Precos tenham sido classificadas. No envelope devera conter os
documentos a seguir relacionados, apresentados em copia autenticada em cartério,copia simples,
desde que seja apresentado o original para que sejam autenticados por servidor da administracao,
ou por publicagdo em 6rgéo da imprensa oficial, os quais dizem respeito a:

11.2 PROVA DE HABILITACAO JURIDICA

11.2.1 -Instrumento constitutivo da empresa, em vigor e registrado na Junta Comercial, e no
caso de sociedades por acbes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores.

11.2.2 Tratando-se de sociedade civil, 0 ato constitutivo registrado em cartério acompanhado
de prova de diretoria em exercicio.
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11.2.3 Tratando-se de empresa estrangeira, decreto de autorizacdo e ato de registro ou
autorizacéo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

11.2.4 Tratando-se de microempresa, empresa de pequeno porte ou a elas equiparada,
declaracéo, assinada pelo seu representante legal, que se enquadra nessa condicao.

11.2.4.1 As microempresas, empresas de pequeno porte ou a elas equiparadas, deverao
apresentar também comprovante expedido pela Junta Comercial ou documento equivalente que
demonstra o enquadramento na condicdo de beneficidria dos direitos previstos na Lei
Complementar n® 123/06 e suas alteracdes.

11.3 PROVA DE REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

11.3.1 Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda
— CNPJ, com prazo de emissao de até 90 (noventa) dias da data de abertura deste certame;.

11.3.2 Prova de Inscricdo no Cadastro de Contribuintes Municipal, relativo a sede da empresa
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da licitacéo.

11.3.3 Prova de regularidade de débito referente a todos os créditos tributados e a Divida
Ativa da Unido (DAU) administrados pela Fazenda Nacional.

11.3.4 Prova de regularidade de débitos mobiliarios com a Fazenda Municipal da sede da
licitante ou outra prova equivalente, na forma da lei.

11.3.5 Prova de regularidade de débito para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS).

11.3.5.1 Certidao de regularidade com débitos trabalhistas (CNDT).

11.3.5.2 Sera considerada em situacao regular, a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa;

11.3.5.3 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

11.4 PROVA DE QUALIFICACAO TECNICA

11.4.1 Certificado de qualificacdo técnica fornecida pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrédo — CENP.

11.5 PROVA DE QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

11.5.1 Certiddo negativa de faléncia, recuperagdo judicial e extrajudicial expedida pelo(s)
distribuidor(es) judicial(ais) da sede da licitante, dentro do prazo de validade ou se néo constar a
validade, serd aceita certiddo emitida em até 90 dias antes da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitacdo. No caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo
ser apresentadas certiddes de cada distribuidor.
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11.5.2 Comprovacao de ter, na data designada para entrega dos envelopes, capital social ou
patrimdnio liquido igual ou superior a 10% (dez por cento) do valor estimado para a contratacao,
no valor de R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais).

11.5.3 Balanco Patrimonial e Demonstrativo do Resultado do Exercicio (DRE), do ultimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, extraidos do livro diario, devendo
estar devidamente registrado na Junta Comercial ou nas reparticdes encarregadas do registro,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data da apresentacéo da
proposta.

11.5.4 O Balanco Patrimonial e Demonstrativo do Resultado do Exercicio (DRE), do ultimo
exercicio social, ja exigiveis, poderdao ser apresentados através de coOpia extraida do Sistema
Publico de Escrituracdo Digital (Sped), cuja autenticacdo sera comprovada pela emissédo do
recibo de entrega da escrituracdo contabil digital, emitido pelo Sped.

11.5.5 Demonstrativos dos indices econbmicos financeiros a seguir mencionados
devidamente extraidos do balanco referido no item anterior.

iNDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE (ILC) 21,0
ILC = AC/PC

INDICE DE LIQUIDEZ GERAL (ILG) 21,0
ILG = (AC+RLP) / (PC+ELP)

iNDICE DE ENDIVIDAMENTO (IE) < 1,0
IE = (PC+ELP) / AT

11.5.6 O calculo desses indices devera ser apresentado pela proponente, a qual se
responsabilizaré civil e criminalmente pela sua veracidade.

11.6 DECLARACOES: Deverdo ser apresentadas juntamente com os documentos de
habilitacao:

11.6.1 Declaracéo, assinada pelo representante legal, de que a licitante ndo tem qualquer
impedimento legal para licitar ou contratar com a Administragdo, conforme artigo 87 da Lei
Federal n°® 8.666/93 (ANEXO V).

11.6.2 Declaracéo, assinada pelo representante legal, sob as penas da Lei, de que a licitante
se encontra em situacdo regular perante o Ministério do Trabalho, no que se refere a observancia
do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal, nos termos do 8§ 6° do artigo
27 da Lei n°® 6.544/89 (ANEXO V).

11.6.3 Declaracgao, assinada pelo representante legal, sob as penas da Lei, de que a licitante
para fins de habilitacdo e/ou contratacdo com a Prefeitura Municipal de Indaiatuba ndo possuir no
seu quadro societério, seja na funcdo de administrador, sdcio gerente ou mero cotista sem
poderes para administrar, funcionario detentor de cargo ou funcdo publica de qualquer ente
federativo .
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11.6.4 A empresa devera apresentar, Declaracdo de Atualizacdo Cadastral, emitida atravées
do site do Tribunal de Contas, conforme link: https://www.tce.sp.gov.br/cadtcesp (em nome do
responsavel pela assinatura do Contrato e do Preposto, conforme indicado no ANEXO VI
- Termo de Designacao do Preposto -itens 1 e 2). SOLICITAMOS ANEXAR NO ENVELOPE
DOCUMENTACAO, SUA AUSENCIA NAO SERA MOTIVO DE DESCLASSIFICACAO.

Havendo duavidas, consultar 0 manual no link:
https://www.tce.sp.gov.br/cadtcesp/pdf/Manual CadTCESP Cadastro Pessoa Fisica v1.0.pdf

11.7 DAS DISPOSICOES GERAIS DA HABILITACAO

11.7.1 Na hipotese de ndo constar prazo de validade nas certiddes apresentadas, a Comisséo
Permanente de Licitacdes aceitard como validas as expedidas até 180 (cento e oitenta) dias
imediatamente anteriores a data de apresentacdo dos envelopes.

11.7.2 Na&o serdo aceitos protocolos de entrega de certiddes ou de outros documentos exigidos
neste Edital.

11.7.3 Se alicitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz, e se
for afilial, todos os documentos deverao estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que,
pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

11.7.4 A auséncia da declaracdo de microempresa, empresa de pequeno porte ou a elas
equiparada ensejara no declinio dos beneficios da Lei.

11.7.5 A comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista das microempresas, empresas de
pequeno porte ou a elas equiparadas somente sera exigida nos termos do art. 42 da Lei
Complementar n° 123/06 e suas alteracdes, devendo ser apresentada toda a documentacédo
exigida mesmo que esta apresente alguma restricao.

12 DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO

12.1. As propostas apresentadas de acordo com as especificacdes e exigéncias deste Edital
serdo classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitado o critério de
aceitabilidade dos precos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior Nota Final
(NF).

12.2. A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatorio de pontos auferidos pelos licitantes em
cada um dos quesitos avaliados.

12.3. A Nota de Prec¢o (NP) seré atribuida pelo somatorio de pontos auferidos pelas licitantesde
acordo com o estabelecido nesse edital.

12.4. As proporgdes correspondentes as propostas técnicas e de precos sao as seguintes:
Nota Técnica - 60 (sessenta) no maximo;

Nota de Preco - 40 (quarenta) no maximo

Nota Final: 100 (Cem) no maximo

Onde:
NT + NP = NF
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12.4.1.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12.5. Serdo levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critérios de julgamento técnico,
a acuidade da compreensédo dos seguintes atributos, para cada quesito, conforme definidos a
saber:

12.6.Plano de Comunicagéo Publicitaria — ENVELOPE N° 1 — Nota méaxima: 43 (quarenta e
trés)

12.6.1. Raciocinio Basico — Nota maxima do quesito: 08 (oito):

I. Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Indaiatuba e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao;

ll. A natureza da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Indaiatuba
com 0S municipes;

lll. O papel da Prefeitura Municipal de Indaiatuba no atual contexto social, politico e
econdmico;

IV. O problema e os objetivos de comunicacdo estabelecidos pela Prefeitura Municipal de
Indaiatuba no Briefing.

12.6.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria — Nota méaxima do quesito: 10 (Dez):

I. A adequacado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificacdo da
Prefeitura Municipal de Indaiatuba e ao problema e objetivos de comunicacéao;

Il. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito;

lll. A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Indaiatuba e seus publicos;

IV. A adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para solucdo do problema e dos
objetivos de comunicacéo da Prefeitura Municipal de Indaiatuba;

V. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia
de comunicagéo proposta;

VI. A capacidade de identificar op¢Bes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

VII. A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Indaiatuba e
sobre o problema e os objetivos de comunicacdo, os publicos, os objetivos de marketing e a
verba disponivel.

12.6.3. Ideia Criativa — Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):
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|. a adequacdo ao problema e aos objetivos de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Indaiatuba;

Il.  amultiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

lll. a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;
IV. a originalidade da combinagéao dos elementos que a constituem;

V. asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VI. sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Indaiatuba

VIl. os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

VIIl. a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos;
IX. aadequacao da proposta a identidade visual da Prefeitura Municipal de Indaiatuba

12.6.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — Nota maxima do quesito: 10 (dez):

I. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos publicos-alvo prioritarios;
Il. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

lll. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

IV. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicagéo proprios da Prefeitura Municipal de Indaiatuba;

V. A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

VI. A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.7.Capacidade de atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢cbes de Problema de
Comunicacdo — ENVELOPE N° 3 — Nota maxima: 17 (dezessete)

12.7.1. Capacidade de Atendimento — Nota maxima: 07 (sete)

|. tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

ll. A adequacédo das qualificacOes a estratégia de comunicag¢ao proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagdo do quadro de profissionais;
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lll. A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao e das pesquisas de
audiéncia, da auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao
da Prefeitura Municipal de Indaiatuba sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;

IV. A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Indaiatuba e a
licitante, esquematizado na proposta.

12.7.2. Repertorio — Nota Maxima: 07 (sete)

I. Aideia criativa e sua pertinéncia;
Il. A clareza da exposicao;
lll. A qualidade da execugéo e do acabamento.

12.7.3. Relatos de Solucdes de Problema de Comunicacdo — Nota Maxima: 03 (trés)

l. A concatenacéo légica da exposicao;

Il. A evidéncia de planejamento publicitario;

lll. A consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solucao;

IV. A relevancia dos resultados apresentados.

12.8. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird notas individuais, de 0 (zero) até o
maximo estabelecido em cada um dos quesitos , obedecidos intervalos de 0,1 (um décimo) e
levando em consideracao todos 0s itens previstos neste instrumento.

12.9. A nota final do quesito correspondera a media aritmética das notas de cada membro da
Comissdo Técnica, com duas casas decimais, respeitadas a pontuacdo maxima de cada sub-

guesito e o limite maximo definido do quesito.

12.10. Seréo classificadas as Propostas Técnicas das licitantes que atenderem a todas as
condicdes a sequir:

12.10.1. N&o obtiverem nota 0 (zero) em nenhum quesito;
12.10.2. Atenderem as demais exigéncias deste Edital.

12.11. A Nota Técnica (NT) seréa atribuida pela somatéria de pontos auferidos pelos licitantes
em cada um dos quesitos de avaliacdo definidos neste edital.

12.12. A avaliacdo das Propostas Técnicas podera resultar na pontuagdo maxima de 70
(setenta) pontos.

12.13. Cada quesito podera atingir a nota maxima descrita a seguir:
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12.13.1. ENVELOPE n° 1: Plano de Comunicacdo Publicitaria: 43 (quarenta e trés)
pontos

I. Raciocinio Basico — 08 (oito);

Il. Estratégia de Comunicagéo — 10 (dez);

lll. Ideia Criativa — 15 (quinze);

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (dez).

15.13.2. ENVELOPE n° 3: 17 (dezessete) pontos

l. Capacidade de Atendimento: 07 (sete)

Il. Repertério: 07 (sete)

lll. Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicagéo: 03 (trés).
12.14. Sera desclassificada a proposta da licitante:

12.14.1. Que nao atender as exigéncias deste Edital e seus anexos ou deixar de prestar
informacgdes complementares quando solicitadas;

12.14.2. Cuja proposta técnica apresentar valor superior a verba destinada ou que
consignaremprecos inexequiveis.

12.15.Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicfes do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacao a seus quesitos,
a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, até que expirem 0s prazos para interposi¢cao de
recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte
na identificagdo da licitante antes da abertura do ENVELOPE N° 2 — via identificada do Plano de
Comunicagédo Publicitaria.

12.16.Para fins de calculo da criagdo, produgcdo e veiculacdo da campanha institucional
simulada, as licitantes utilizardo como referencial madximo o montante de R$ 900.000,00
(Novecentos mil reais).

12.17. A critério da Prefeitura Municipal de Indaiatuba, as a¢c6es de comunicacgdo das licitantes
poderdo ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, caso venham a
formalizar contrato de prestacéo de servico com a Prefeitura Municipal de Indaiatuba.

12.18. As licitantes deverdao apresentar Proposta de Precos informando o percentual de
desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Indaiatuba sobre os custos internos da
agéncia, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Sé&o Paulo — SINAPRO/SP, e sobre os honorarios de acompanhamento de producéo sobre os
servigos e suprimentos externos contratados com fornecedores terceiros para execugao dos
trabalhos sob supervisdo da agéncia.
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12.19. A Nota de Preco (NP) sera atribuida a licitante conforme estabelecido neste Edital,
podera resultar a nota méxima de 40 (quarenta), a saber.

12.19.1. Percentual de descontos sobre os custos internos da agéncia, baseados na tabela
deprecos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&do Paulo — SINAPRO/SP.

Desconto de 10% a 19,9% - Nota maxima: 05 (cinco)
Desconto de 20% a 29,9% - Nota méaxima: 10 (dez)
Desconto de 30% a 54,9% - Nota maxima 20 (vinte)
Desconto de 55% ou mais - Nota maxima 40 (quarenta)

12.20. O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e néo Ihe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteracéo, sob a alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

12.21.0 percentual proposto deverd contemplar todas as despesas necessdrias a plena
execucao dos servicos, tais como de pessoal, de administracéo, e todos os encargos (obrigacfes
sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servico.

12.22.Dentre as licitantes classificadas, sera considerada primeira classificada a licitante que
obtiver a maior nota final (NF).

12.23.Em caso de empate na nota final (Nota Técnica Final + Nota de Precos Final), sera
considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a maior pontuacao,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens da Proposta Técnica.

12.24.Ocorrendo empate, apos a utilizacdo da regra estabelecida no item anterior, a
classificacdo se fara por sorteio, em ato publico, para o qual todas as licitantes cujas propostas
foram consideradas empatadas serdo convocadas. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora
marcada, sem que comparecam todos 0s convocados, 0 sorteio sera realizado a despeito das
auséncias.

12.25.0 prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentacéo.

12.26. Expirado o prazo de validade das propostas sem convocacdo para a contratacao, as
AGENCIAS ficam liberadas dos compromissos assumidos, inclusive as vencedoras, que podem
Se recusar a assinar o contrato, salvo se tiverem dado causa ao atraso.

12.27. A simples apresentacdo das propostas implicard a aceitacdo integral das condicdes
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

12.28.Nao serdo consideradas quaisquer clausulas ou condicbes especiais no corpo das
propostas, oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

13. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

13.1. 0 presente certame sera conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste
Edital e na legislacdo em vigor.
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13.2. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido neste Edital.

13.3.Serdo realizadas em principio quatro sessfes publicas observadas os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo em vigor, havendo a necessidade poderdo ocorrer outras
sessdes publicas.

13.4.De todas as sessdes publicas, sera lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacdes e pelos representantes das licitantes
presentes.

13.5.Havendo acordo, e mediante lavratura em ata, 0s representantes das licitantes, presentes
poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar as Propostas e os Documentos de
Habilitacdo nas sessdes publicas.

13.6. E facultado & Subcomissdo Técnica, & Comissdo Permanente de Licitagdes ou a autoridade
a elas superior, em qualquer fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer oua
complementar a instrugéo do processo, vedada a inclusdo posterior de documentos. Neste caso,
ficardo suspensos todos 0s prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das diligéncias
promovidas.

13.7.As licitantes intimadas na forma prevista no item 13.6 deverdo prestar os devidos
esclarecimentosadicionais, por escrito, no prazo a ser determinado pela Comissdo Permanente
de Licitacfes ou pela Subcomissdo Técnica, sob pena de inabilitacdo/desclassificacao.

13.8.0s integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessfes de
recebimento e abertura dos ENVELOPES Proposta Técnica e Proposta de Precos.

13.9. A Comissdo Permanente de Licitacdes podera alterar as datas ou as pautas das reunioes,
ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicadas.

13.10. A excecdo da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma Subcomiss&o
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatorio
serdo de responsabilidade da Comissao Permanente de Licitacdes, a qual sera responsavel pela
conducgédo das sessodes publicas e pela composi¢cao do processo até o seu encerramento.

13.11. Os envelopes das empresas INABILITADAS ou DESCLASSIFICADAS, caso nao seja
possiveldevolver ao final da sessdo aos seus representantes, estardo disponiveis para serem
retirados, no Departamento de Licitagcbes, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, apos a
homologacéao/adjudicacéo do processo licitatério. Apds este prazo, 0s mesmos, serao destruidos
sem prévio comunicado.

13.12. PRIMEIRA SESSAO

13.12.1. Dado inicio aos trabalhos na sessédo publica de recebimento dos ENVELOPES
PROPOSTA TECNICA E DE PRECOS, a Comissdo Permanente de Licitac6es identificara os
representantes das licitantes, por meio do documento de Credenciamento de acordo com o
disposto no item 07.
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13.12.2. Em seguida serdo recebidos os ENVELOPES n° 1, 2, 3 e 4, ocasido em que a
Comissdo Permanente de Licitacbes fard a conferéncia da identificacdo externa dos
ENVELOPES. Havendo qualquer mencdo ao nome, marca, sinal, etiqueta, encontre-se
danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele acondicionados,
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante no ENVELOPE N° 1, os
ENVELOPES néo seréo recebidos.

13.12.3. ApOs o encerramento do prazo para recebimento dos ENVELOPES, que sera declarado
pela Comissdo Permanente de Licitacbes na sessao publica, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera recebido.

13.12.4. A Comissao Permanente de Licitacdes rubricard, no fecho, os ENVELOPES N° 2 e N°
4,que permanecerdo fechados, sob a guarda e responsabilidade da referida comisséao.

13.12.5. Concluida essa etapa, serd apresentado o ENVELOPE N° 1 contendo a via nao
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, ndo sera rubricado pela Comissao e pelos
representantes legais presentes das licitantes na sessao publica.

13.12.6. Os documentos referentes ao ENVELOPE N° 3 - Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relato de Solucao de Problema de Comunicacao, serdo rubricados pela Comissao
e colocara os documentos nele contidos para exame e rubrica dos representantes das licitantes.

13.12.7. Os documentos do ENVELOPE N° 3 serédo rubricados pelos membros da Comissao
Permanente de Licitacdes e serdo acondicionados em caixas ou envelopes que serdo lacrados
em sessao publica e rubricados em seu fecho pela Comissdo Permanente de Licitacdes e pelos
representantes das licitantes presentes na sesséo.

13.12.8. A Comissdo Permanente de Licitacdes adotara medidas para evitar que seus membros
ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar as vias néo
identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria.

13.12.9. Se ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos ENVELOPES N° 1 e N° 3, a Comissao
Permanente de Licitacbes e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria,
a Comissdo Permanente de LicitacOes desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus ENVELOPES até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa fase.

13.12.10. A Comissdo Permanente de Licita¢cdes ndo lancard nenhum codigo, sinal ou marca
nos ENVELOPES padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do
Plano de Comunicacédo Publicitaria (ENVELOPE N°1).

13.12.11. Os ENVELOPES N° 2 e 4 também serdo acondicionados em caixas/envelopes
lacradas distintas. Os lacres serao rubricados pela Comissdo Permanente de Licitacdes e pelos
representantes das licitantes presentes na sessao.

13.12.12.  Os envelopes/caixas serdo guardados pela Comissdo Permanente de Licitacdes,

até a sessdo marcada para a apuracdo do resultado da analise das vias nao identificadas dos
Planosde Comunicagdo Publicitaria.
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13.12.13. Havendo desisténcia expressa de todas as licitantes de interpor recursos em
relacdo as decisdes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagdes na primeira sessao, 0s
procedimentos licitatérios terdo continuidade. Caso contrario, a Comissdo Permanente de
LicitagBes divulgaréa o resultado na Imprensa Oficial do Municipio e/ou Imprensa Oficial do Estado
de S&o Paulo, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias uteis contados da data da publicacdo para a
interposicao de recursos.

13.12.14. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, ou, ainda,
tendosido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdes encaminhara
0os ENVELOPES n° 1 para andlise individualizada e julgamento, em sessao privada, da
Subcomisséo Técnica.

13.12.15. Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteudo do ENVELOPE
n° 1,a Subcomissdo Técnica entregara a Comissdo Permanente de Licitacdes, 0s seguintes
documentos:

a) planilha contendo as notas atribuidas a cada licitante relativo aos quesitos analisados e nota
final de cada um deles;

b) justificativas escritas das raz6es que fundamentaram as notas, em cada caso;

c) ata de julgamento das vias nao identificadas do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria assinada
por todos os membros da Subcomisséo Técnica,

d) todas as propostas nao identificadas apresentadas pelas licitantes.

13.12.16. Apdbs a entrega dos documentos relativos ao julgamento da via ndo identificada do
Plano de Comunicacdo Publicitaria e a apresentacdo da nota, a Comissdo Permanente de
LicitacBesencaminhara a Subcomissao Técnica as caixas lacradas contendo os documentos
constantes dos ENVELOPES N° 3 para analise.

13.12.17. Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteido do ENVELOPE n°
3,a Subcomissdo Técnica entregara a Comissdo Permanente de Licitacdes 0s seguintes
documentos:

a) planilha contendo a nota final de cada licitante relativa aos quesitos analisados e nota finalde
cada um deles;
b) as justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacdes, em cada caso;

c) ata de julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solucdes de Problema de Comunicacdo assinada por todos os membros da
Subcomisséo Técnica;

d) todas as propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucdes das licitantes.

13.12.18. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada a Subcomissao Técnica atribuira nota
a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme previsto neste Edital, e lancara sua nota
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em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomisséo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

13.12.19. O disposto no item 13.12.18. ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos
ENVELOPESNP® 2.

13.12.20. A subcomissao técnica reavaliard a nota atribuida a um quesito sempre que a
diferencaentre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da nota maxima do
guesito,nos termos do art. 6°, VIl da Lei n°® 12.232/10.

13.12.21. As planilhas a que se referem a alinea “a” dos itens 13.12.15. e 13.12.17 conterdo,
respectivamente, as notas de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacéo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢gBes de Problemas de
Comunicacéao de cada licitante.

13.13. SEGUNDA SESSAO

13.13.1. Apos a andlise e nota das Propostas Técnicas (ENVELOPES N° 1 e N° 3) as
licitantes serdo convocadas a comparecer a hova sessao publica para a apuracdo do resultado
geral das Propostas Técnicas com 0s seguintes procedimentos:

13.13.1.1. Abertura do ENVELOPE N° 2 — via identificada do Plano de Comunicacé&o Publicitaria.

13.13.1.2. Cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do Plano de Comunicac¢ao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria.

13.13.1.3. Elaboracéo de planilha geral com as notas atribuidas a cada um dos quesitos de cada
Proposta Técnica.

13.13.2. Caso o cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do Plano de Comunicacgéo
Publicitaria seja feito na propria reunido, estando presentes todos o0s representantes das
licitantes, a Comissdo Permanente de Licitacdes proclamara o resultado final do julgamento da
Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacdo das demais, e:

13.13.2.1. Havendo tempo habil e desisténcia de todas as licitantes da intencdo de interpor
recursos, mediante manifestagéo formal de todos, registrada em ata, os ENVELOPES N° 4 —
Proposta de Precos poderao ser abertos em sessao publica a ser aberta imediatamente apos o
encerramento da presente fase.

13.13.2.2. Nao havendo tempo habil, ou ndo havendo desisténcia de todas as licitantes da
intenc&o de interpor recurso, a Comissdo Permanente de Licitagbes divulgara o resultado do
julgamento das Propostas Técnicas e abrir-se-a o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢ao
de recursos, sendo marcada a data para a abertura dos ENVELOPES N° 4.

13.13.3. O resultado sera publicado na Imprensa Oficial do Municipio e/ou na Imprensa
Oficial do Estado de Sao Paulo, iniciando-se a contagem do prazo para interposi¢céo de recursos
a partir da divulgacéao.
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13.14. TERCEIRA SESSAO

13.14.1. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdes convocara as
licitantes para participar da terceira sessédo publica para a abertura dos ENVELOPES N° 4 —
Proposta de Precos.

13.14.2. Serao conferido(s) o(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo o ENVELOPE N° 4 antes de
sua abertura.

13.14.3. ApOs abertos os ENVELOPES N° 4 das empresas classificadas, as Propostas de Preco
neles contidas serdo rubricadas pelos membros da Comisséo Permanente de Licitagcdes e pelos
representantes previamente credenciados das licitantes presentes.

13.14.4. Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracéo da
Proposta de Preco, sera procedido o seu julgamento atribuindo-lhes as notas conforme
estabelecido neste Edital, e, sendo o caso, desclassificando aquelas que ndo atenderem o
exigido no instrumento convocatorio.

13.14.5. Serao desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior a
verba destinada ou que consignarem precos inexequiveis.

13.14.6. Sera elaborada a classificacdo geral em ordem decrescente das notas finais, respeitado
o critério de aceitabilidade de precos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior Nota
Final (NF).

13.14.7. Sera lavrada ata circunstanciada que mencionara todas as licitantes, as impugnacfes
feitas e demais ocorréncias que interessarem ao julgamento da licitacdo, reservando-se, porém,
a Comissdo Permanente de Licitacdes, o direito de leva-las ou ndo em consideracédo, devendo a
ata ser assinada pelos membros da Comissao e por todos os licitantes presentes.

13.14.8. A intimacdo das licitantes sobre o julgamento das propostas de preco dar-se-a,
pessoalmente aos respectivos representantes presentes, ou por intermédio de publicacdo do
resultado na Imprensa Oficial do Municipio e/ou na Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo.

13.14.9. O prazo para interposicao de recursos quanto ao julgamento das propostas de preco é
de 05 (cinco) dias uteis.

13.15. QUARTA SESSAO

13.15.1. Nao havendo interposicdo de recurso ou manifestado a desisténcia deste, ou ainda
sendo julgados os recursos interposto e publicado o resultado, as licitantes cujas propostas
tenham sido classificadas serdo convocadas para a apresentacdo do ENVELOPE N° 5 -
HABILITACAO.

13.15.2. O ENVELOPE N° 5 - HABILITACAO de todas as licitantes classificadas sera recebido

emSessao Publica, para abertura e analise da conformidade de seu conteido com as condi¢des
estabelecidas na legislacdo em vigor e neste Edital.

26



PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

13.15.3. ApoOs identificados os representantes das licitantes, seréo recebidos e abertos os
ENVELOPES N° 5, os Documentos de Habilitacdo neles contidos serdo rubricadas pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacbes e pelos representantes previamente
credenciados das licitantes presentes.

13.15.4. Caso a documentacao seja analisada na prépria Sessao e estando presentes todos 0s
representantes das licitantes, e havendo manifestacdo expressa dos representantes das
licitantes da desisténcia de interposicéo de recursos registrada em ata, a Comissao Permanente
de LicitacBes divulgara o resultado da habilitacdo, e providenciara sua publicacdo na Imprensa
Oficial do Municipio e/ou na Imprensa Estado de Sao Paulo, nos termos da Legislacao.

13.15.5. Habilitadas as licitantes, o procedimento serd encaminhado a autoridade superior para
adjudicacdo e homologacéao a licitante melhor classificada.

14. DA SUBCOMISSAO TECNICA

14.1.Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitacdes,
exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomissdo Técnica.

14.2. A Subcomissdo Técnica sera constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
comunicacéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo
menos 01 (um) deles néo teré vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal de Indaiatuba nos termos do art. 10, 81° da Lei Federal 12.232/2010. (Portaria
489/2021).

14.3.0s integrantes da Subcomissdo Técnica ndao poderdo participar da sessao publica de
recebimento e abertura dos ENVELOPES.

14.4.Cabera a Subcomisséo Técnica:

14.4.1. Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertoério e Relato de Solucdes de Problemas de Comunicac¢do em conformidade
com os termos deste Edital;

14.4.2. Desclassificar as licitantes que desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas
neste Edital, em especial as relacionadas a aposi¢cdo de marca, sinal, etiqueta ou palavra que
possibilite a identificacéo das proponentes nos ENVELOPES e/ou documentos neles contidos.

14.4.3. Produzir e encaminhar a Comissdo Permanente de Licitacbes todos os documentos
necessarios ao atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da qualificacdo
técnica das licitantes, neles compreendidas as planilhas com as pontuacdes dos quesitos e a
justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram, em cada caso, bem como elaborar ata da
sesséao de julgamento;

14.4.4. Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdo Permanente de Licitacdes.
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14.5. A Subcomissdo Técnica ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos envelopes
padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do plano de
Comunicacéao.

14.6. Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os atributos da Proposta, em cada quesito e subquesito relacionado nete Edital.

15. DA GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

15.1. Sera exigido da licitante vencedora, durante toda a vigéncia do contrato, garantia no valor
equivalente a 2% (dois por cento) do valor total do instrumento contratual, devendo ser
apresentado a CONTRATANTE no prazo maximo de 20 (vinte) dias da assinatura do contrato, o
comprovante em uma das modalidades descritas no art. 56, § 1° da Lei 8.666/93 e alteracGes
posteriores.

15.2. Toda e qualquer garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigacdes
da CONTRATADA eventualmente inadimplidas na vigéncia do contrato, e ndo serdoaceitas se o
garantidor limitar o exercicio do direito de execucdo ou cobranca ao prazo de vigéncia da
garantia.

16. DA HABILITACAO, DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

16.1.Na data, hora e local marcados serao abertos os envelopes contendo os DOCUMENTOS
DE HABILITACAO — ENVELOPE n° 05, das proponentes classificadas na nota final.

16.2. Considerar-se-ao habilitadas as licitantes que atenderem integralmente as condi¢cdes de
habilitacdo descritas no presente Edital.

16.3.0 resultado do julgamento sera divulgado no sitio oficial da Prefeitura Municipal de
Indaiatuba e Diario Oficial do Estado de S&o Paulo e/ou Imprensa Oficial do Municipio.

16.4. A adjudicacdo e homologacéo do objeto da presente licitacdo caberdo a autoridade superior
competente, sendo a mesma publicada no sitio oficial da Prefeitura Municipal de Indaiatuba e
Diario Oficial do Estado de Sao Paulo e/ou Imprensa Oficial do Municipio;

17. DA FORMALIZACAO DO CONTRATO

17.1. Ap6s o julgamento das propostas, a homologacdo do resultado pela autoridade
competente e a adjudicacdo do objeto, a Prefeitura Municipal de Indaiatuba e a licitante
vencedora podera firmar o contrato visando a execuc¢do do objeto desta licitagdo nos termos da
Minuta de Contrato que integra este Edital.

17.2. A licitante vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da convocacéo,
para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela licitante vencedora, durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo
justificado, aceito pela Prefeitura Municipal de Indaiatuba

17.3. Apresentar Garantia de Execucgéo Contratual para a lavratura do contrato, no percentual
de2% (dois por cento) do valor do Contrato, numa das modalidades previstas no artigo 56, 8§ 1°
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da Lei 8666/93 e alteracdes posteriores, no prazo maximo de 20 (vinte) dias apds a assinatura
do contrato.

17.3.1. A Garantiade Execucdo serd liberada e restituida pela Entidade de Licitagdo a Contratada
no prazo de até 45 (quarenta e cinco) dias do efetivo cumprimento das obrigacdes contratuais.

17.4. No ato da contratacdo, a licitante vencedora devera apresentar:

17.4.1. Indicacdo do preposto, o qual sera o responsavel pela fiscalizacdo, prestar toda
assisténciae orientacdo que se fizerem necessarias, conforme Artigo 68 da Lei Federal n®
8.666/93 e alteracbes posteriores.

17.4.2. A assinatura do contrato esta condicionada a regularidade fiscal da empresa, portanto
devera apresentar toda a documentagéo fiscal demonstrando situagéo regular.

17.4.3. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o contrato dentro do prazo
estabelecido neste capitulo caracterizara o descumprimento total das obrigacfes assumidas,
reservando-se a Prefeitura Municipal de Indaiatuba o direito de independente de qualquer aviso
ou notificacdo, realizar nova licitacdo ou convocar as licitantes remanescentes, respeitada a
ordem de classificacdo, prevalecendo, neste caso, as mesmas condicbes da proposta do
primeiro classificado, inclusive quanto ao preco.

17.4.4. As licitantes remanescentes convocadas na forma da alinea anterior, que nao
concordaremem assinar o contrato, ndo estardo sujeitos as penalidades mencionadas neste
edital.

18. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

18.1.Nos termos dos Decretos Municipais n° 3.678/2011 e n° 3.982/2013, assim como da Lei
Federal n® 8.666/93 e alteracdes, poderédo ser aplicadas sanc¢des, as quais sdo autbnomas,
respeitado o contraditorio e ampla defesa.

18.2. Os procedimentos relativos a apuracao e penalizacédo dos inadimplementos das obrigacdes
contratuais serdo conduzidos no ambito do 6rgao contratante e as penalidades serdo aplicadas
por autoridade competente do mesmo 0rgao, respeitado o contraditorio e ampla defesa.

19. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E RECURSOS

19.1. Até 05 (cinco) Uteis anteriores a data fixada para o recebimento das propostas, qualquer
pessoa podera impugnar o ato convocatério deste Edital, podendo ser enviada via e-malil
(administracao.licitacoes@indaiatuba.sp.gov.br) ou protocolada na Prefeitura Municipal de
Indaiatuba no endereco indicado no predmbulo nos dias e horérios de expediente.

19.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a Licitante que ndo aponte, até
5 (cinco) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, falhas ou
irregularidades que o viciariam. N&o tera efeito de recurso a comunicacao efetuada fora desse
prazo.
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19.3. A interposicdo de impugnacédo por licitante ndo a impedird de participar do certame,
possuindo efeito suspensivo apenas no tocante aos atos que estejam diretamente relacionados
a matéria impugnada.

19.4. Os recursos contra as decisdes referentes a classificagdo ou desclassificacdo das
propostas e/ou a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes deverdo se formalizados via e -mail
(administracao.licitacoes@indaiatuba.sp.gov.br) ou protocolados no prazo de até 05 (cinco) dias
Gteis .

19.5. Caso haja interposicdo de recurso, este sera comunicado as demais licitantes, que
poderdo enviar contrarrazdes no prazo de 05 (cinco) dias lteis.

19.6. O prazo para interposicéo de recurso sera contado a partir do primeiro dia Gtil subsequente
ao da intimacao do ato.

19.7. Apés a divulgacao do resultado da andlise das Propostas Técnicas, durante o prazo
previsto para a interposicdo de recursos e/ou impugnacfes aos recursos, estara
automaticamente franqueada vista dos autos do processo as licitantes, nos dias e horarios de
expediente, na Secretaria de Administracédo, no endereco indicado no preambulo.

19.8. Os recursos das decisdes referentes ao julgamento de Propostas Técnicas, Propostas de
Precos, e a Habilitacdo ou Inabilitagéo terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Permanente
de Licitacbes, motivadamente e se houver interesse para o0 CONTRATANTE, atribuir efeito
SuUspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

19.9. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente homologara o procedimento e adjudicara o objeto a licitante mais bem classificadas
guanto as Propostas Técnicas e de Precos, e que atenderem a todas as disposi¢cdes deste Edital
e homologara o procedimento licitatorio.

20. DOS ESCLARECIMENTOS

20.1. Qualquer pedido de esclarecimento em relacdo a eventuais duvidas na interpretacéo do
presente Edital e seus Anexos, devera ser encaminhado, por escrito, a Presidente da Comissao
Permanente de Licitagcbes em até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para a apresentacéo
dos Envelopes, através do e-mail: administracao.licitacoes@indaiatuba.sp.gov.br

20.2. Aintegra dos esclarecimentos elaborados a partir dos questionamentos sera divulgada no
site: www.indaiatuba.sp.gov.br secéo licitacdes, sendo de responsabilidade dos interessados
acompanharem as divulgagoes.

21. DAS DISPOSICOES FINAIS

21.1. A presente licitacdo ndo obriga necessariamente em contratacdo, podendo a Prefeitura
Municipal de Indaiatuba revoga-la ou anula-la, no todo ou em parte, por razdes de interesse
publico, derivadas de fato superveniente, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por
provocacdo, mediante ato escrito e fundamentado, disponibilizado para conhecimento das
licitantes participantes desta licitagdo. A Prefeitura Municipal de Indaiatuba podera, ainda,
prorrogar, a qualquer tempo, os prazos para recebimentos dos envelopes ou para sua abertura.
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21.2. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo. A falsidade de qualquer documento
apresentado ou a nao veracidade das informacdes nele contidas implicara a imediata
desclassificacéo da licitante que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido a vencedora, a rescisao
do contrato, sem prejuizo das demais sancdes cabiveis.

21.3. E facultado & Subcomissio Técnica e & Comissdo Permanente de Licitagdes em qualquer
fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrugdodo
processo, vedada a inclusédo posterior de documentos. Neste caso, ficardo suspensos todos 0s
prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das diligéncias promovidas.

21.3.1. Nesse caso, a Comissdo Permanente de Licitagcbes ou autoridade superior deverao
adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via néo identificadado
Plano de Comunicacédo Publicitéria, até a abertura do ENVELOPE N° 2.

21.4. As licitantes intimadas deverao prestar os devidos esclarecimentos adicionais, por escrito,
no prazo determinado pela Comissdo Permanente de Licitacdes ou Subcomissdo Técnica, sob
pena de inabilitagcdo/desclassificacao.

21.5. Todas as decisdes deste Edital, assim como os compromissos assumidos pela AGENCIA
vencedora, em sua proposta e seus respectivos anexos fardo parte do contrato,
independentemente de transcrigao.

21.6.Todas as decisOes referentes a este processo licitatorio serdo comunicadas as licitantes
mediante intimacao, a qual podera se dar nas proprias reunides, se presentes representantes de
todas as licitantes ou por qualquer meio de comunicagéo, e-mail, ou, ainda, mediante publicacao
na Imprensa Oficial do Municipio ou na Imprensa Oficial do Estado de S&o Paulo.

21.7.Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas no Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora
gue tenham servido de base para o julgamento das Propostas Técnicas e a Proposta de Precos.

21.8. As licitantes interessadas se obrigam a manter, durante todo o processo, inclusive durante
a execucdo do contrato, as condi¢cdes de qualificacdo técnica e habilitacdo exigidas nesta
Concorréncia.

21.9.Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada caso
envolvam-se em atos ou fatos desabonadores noticiados, independentemente de solicitacao.

21.10.Se ocorrer a desclassificacdo de licitante vencedora por fatos referidos no item
precedente, a Prefeitura Municipal de Indaiatuba podera convocar as licitantes remanescentes,
por ordem de classificacdo, ou revogar esta Concorréncia.

21.11. Se alicitante declarada vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar
o0 contrato, a Prefeitura Municipal de Indaiatuba podera aplicar multa compensatéria de 10% (dez
por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratacéo, além de poder aplicar as demais
sancdes e penalidades previstas neste edital.
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21.12.Os casos nao previstos neste Edital serdo decididos pela Subcomissdo Técnica e pela
Comisséo Permanente de Licitagdes, conforme o caso.

21.13. As licitantes assumem todos 0s custos de preparacao e apresentacado de sua proposta e
a Prefeitura ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do processo licitatorio.

21.14.Nao havendo expediente na Prefeitura Municipal de Indaiatuba ou ocorrendo qualquerfato
superveniente que impeca a realizacdo do certame na data marcada, a sessdo sera
automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no horario e local aqui
estabelecidos, desde que ndo haja comunicacao da Presidente da Comissao de Licitacdes, em
contrario.

21.15. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento.

21.16. O resultado final deste certame sera divulgado na Imprensa Oficial do Municipio ou na
Imprensa Oficial do Estado de S&o Paulo e no endereco eletrénico: www.indaiatuba.sp.gov.br

21.17. Os demais atos pertinentes a esta licitagdo, passiveis de divulgacao, serdo publicados na
Imprensa Oficial do Municipio e/ou na Imprensa Oficial do Estado de S&o Paulo.

21.18. Fica eleito o foro da Comarca de Indaiatuba como competente para apreciar todas as
questdes decorrentes do presente certame, com rendncia expressa de qualquer outro, por mais
privilegiado que for.

21.19. E para que ninguém alegue desconhecimento, este edital sera divulgado em resumo na
Imprensa Oficial do Municipio, Diério Oficial do Estado e no Jornal Gazeta de Sao Paulo, afixado
no quadro de avisos da Secretaria Municipal de Administracdo e disponibilizado no site da
Prefeitura Municipal de Indaiatuba (www.indaiatuba.sp.gov.br).

Indaiatuba, 20 de dezembro de 2022

NILSON ALCIDES GASPAR
Prefeito Municipal
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

1. DO OBJETO

1.1 Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, com valor estimado em R$
6.000.000,00 por ano (seis milhdes de reais por ano) para a prestacdo de servicos de
publicidade e atividades complementares a serem prestadas necessariamente por intermeédio de
agéncia, a serem realizadas na forma de execucéo indireta, sob a égide da Lei n°® 12.232, de
29.04.10, Lei 14.133 de 01.04.2021, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis n°
4.680, de 18.06.65, e n°® 8.666, de 21.06.93. Aplicam-se, também a esta concorréncia, o Decreto
n° 57.690, de 01.02.66, o Decreto n°® 4.563, de 31.12.02, Normas Padrdo Para Prestacdo de
Servigcos de Comunicacédo pelas licitantes de Propaganda e Veiculos de Comunicagéo e suas
Reciprocas Relacbes vigentes, Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas
alteracdes e demais normas e regulamentos correlatas.

1.2 Considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
gue tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢éao, a criacado, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a difusédo
de ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput, da Lei 12.232/2010.

1.3 As atividades complementares de que trata o artigo 2° 8 1° e incisos I, Il e Ill da Lei
12.232/2010 consistem em:

a) Planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracéo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao
difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) Producéo e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoOes publicitarias.

1.4 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo a finalidade de:

a) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo demensagens,
b) possibilitar a avaliagéo dos resultados das campanhas e pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.5 Para fins do Edital é vedada a execugéo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes-publicas ou as que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, em atendimento ao que dispde o paragrafo
2°do art. 2° da Lei 12.232/10.

1.6 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de publicidade, doravante
denominada, Agéncia, Licitante ou Contratada. Os servigos previstos neste
item abrangem as acdes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos os
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assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio, exceto os ervicos referentes a
publicidade legal.

2. DA JUSTIFICATIVA
2.1 A contratacdo de servicos de publicidade conforme disposto no item 1. tem como objetivo
possibilitar o atendimento das politicas publicas da Administragdo Publica Municipal, garantindo
a populacdo o seu conhecimento acerca dos atos, servicos, programas e campanhas
institucionais.

3. DA FUNDAMENTAQAO LEGAL
3.1 Lei Federal n°® 8.666 de 21/06/93 e suas alteracdes introduzidas pelas Leis 8.883/94 e
9.648/98; pelas Leis n° 4.680/65, 12.232/2010, 14.133/2021, Decreto n°® 57.690/66; das Normas-
Padrédo da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréao) e demais
normas que regem a espécie, subordinada as condi¢des e exigéncias estabelecidas em Edital.

3.2 Poderdo participar do futuro certame somente agéncias de publicidade legalmente
constituidas, que exercam as atividades disciplinadas pela Lei 4.680 e que tenham obtido o
Certificado de Qualificacdo Técnica, fornecido pelo Conselho Executivo de Normas-Padrao-
CENP.

3.3 A Prefeitura de Indaiatuba tem por forca constitucional dar publicidades aos seus atos,
campanhas e programas conforme disciplina o paragrafo primeiro do Art. 37 da CONSTITUICAO
FEDERAL:

Art. 37. A administragdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Uniéo, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao seguinte

§ 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promoc¢ao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

3.4 Portanto € dever legal divulgacao da atividade estatal, quer através de campanhas ou por
meio de veiculagdo em 6rgado de imprensa e, na atualidade, nas midias sociais.

4. DA VIGENCIA DO CONTRATO
4.1 O contrato a ser firmado com a Proponente vencedora vigorara pelo prazo de 12 (doze)
meses a contar da data de sua assinatura, podendo este prazo ser prorrogado, mediante acordo
entre as partes, nos termos do art. 57, inciso Il da Lei n°® 8.666/93 e suas alteracdes.

5. DO VALOR TOTAL DO CONTRATO

5.1 O valor total da contratacdo foi apurado em conjunto com a Secretaria de Relacdes
Institucionais e Comunicacdo através de pesquisa de mercado, levantamento anual de
campanhas das demais secretarias, inclusdo no escopo do projeto a criagcdo e producao para a
TV Institucional a ser administrada pela municipalidade, devendo o valor apurado ser suficiente
para a producgéo, veiculagéo e criacdo dos trabalhos de divulgagdo das acdes institucionais,
enfim, todas as acfes conduzidas pela Instituicdo em prol da comunidade, o que se definiu por
R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais)/anuais.
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5.2 O valor a apurado devera levou em conta a previsdo de eventos/campanhas previstas
durante a vigéncia do contrato, ndo esquecendo que estamos vivendo um momento de
pandemia.

5.3 ApoOs a apuracdo dos valores foi balizado o pre¢co para que este seja o limite maximo de
gastos com publicidade para um ciclo de 12 (doze) meses.

5.4 A Prefeitura Municipal de Indaiatuba reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade da verba acima prevista, sendo que a nao utilizacdo dos recursos previstos ndo gera
qualquer direito a futura Contratada, seja de que natureza for, inclusive indenizatéria.

5.5 Em consonancia com o levantamento feito junto as secretarias municipais, 0s principais
eventos previstos para vigéncia do contrato serao:

5.6 Comunicacdes Institucionais de convocacéo, propaganda e informes

5.7 Campanhas diversas de divulgacéao institucional de todas as 18 secretarias municipais, sejam
elas: Gabinete do Prefeito; Seguranca; Juridico; Governo; Educacéo; Obras; Administracao;
Engenharia; Salude; Assisténcia Social; Esportes; Urbanismo; Relacdes Institucionais; Fazenda;
Funssol; Cultura; Habitagdo e Transparéncia, Controle e Fiscalizacdo; bem como 0s seus
setores, diretorias e servicos além da previsao para a TV Institucional da Prefeitura.

5.8 Toda a comunicacédo referente a pandemia da Covid-19, incluindo prevencéao,vacinacao,
campanhas de Assisténcia Social e alertas para a populacao

5.9 Abaixo um exemplo de campanhas necessarias entre tantas outras:

a) Campanha de conscientizagdo e de prevencdo de doencas sexualmente
ransmissiveis, inclusive durante o periodo de Carnaval

b) Campanha de inscricdo para Transporte Escolar e para desconto em transporte de aluno
e bolsa de estudo

c) Campanha IPTU (Digital, Virtual, Aposentado)

d) Campanha de combate a Dengue

e) Campanhas de matricula na rede municipal e de retorno as aulas

f) Cursos de cunho social

g) Cursos para incentivo da cultura empreendedora

h) Treinamento para a busca por uma colocacéo de emprego

i) Campanha abertura de inscricbes para vagas em atividades da Secretaria de Esportes
j) Campanhas do Calendario Anual de Vacinagéo além de reforcos requisitados

k) Campanha Maio Amarelo e de conscientizagcdo de transito, assim como interdigcdes de
vias e intervencdes viarias que afetem a rotina dos motoristas da cidade
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[) Campanha Outubro Rosa

m) Campanha Novembro Azul

n) Campanha da Saude do Homem, da Mulher, Criancas

0) Campanhas de prevencéo e cuidado com a Saude Mental

p) Prevencdes de Saude em geral

g) Servicos disponibilizados pela Saude entre outras secretarias

r) Eventos realizados pelas secretarias municipais

s) Informativos de divulgacao institucional

t) Divulgacéo de eventos realizados pelo Municipio

u) Divulgacao referente aos festejos do Sete de Setembro

v) Divulgacédo de convénios com entes publicos e privados que beneficiem apopulacao

x) Divulgacéo dos eventos relacionados ao Natal

w) Divulgacéo e prestacao de contas de obras e servi¢cos de todas as secretarias

y) Seguranca Publica, combate e prevencao ao uso de drogas e a violéncia contra mulheres

z) Pecas e programas para divulgacao na TV Institucional
5.10 Objetivo de comunicacao: fixar um posicionamento que diferencie a Prefeitura
Municipal de Indaiatuba e, consiga dar visibilidade para nossos diferenciais e atributos,
privilegiando a boa prestagcdo dos servigos publicos com foco no fortalecimento do
relacionamento da Prefeitura Municipal com a sociedade privilegiando a seriedade,
compromisso e transparéncia.

6. DAS CONDICOES DA PRESTACAO DOS SERVICOS
6.1 Todos os servi¢os a serem solicitados poderéo, a critério do CONTRATANTE, ser precedidos
de um briefing.
6.2 Os servicos a serem executados deverdo obedecer as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, de acordo com as orientagdes do CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo
— Orgéo criado pelas entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes.
6.3 Os prazos para a execucao dos servicos terdo como ponto de partida um prévio entendimento
entre 0o CONTRATANTE e a CONTRATADA, formalizados através da

Ordem de Servico.

6.4 O nao atendimento pela CONTRATADA dos prazos exigidos pelo CONTRATANTE,
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injustificado ou ndo acatado por este, caracterizara descumprimento contratual, podendo ensejar
as penalidades dele decorrentes.

6.5 Os demonstrativos de precos apresentados para a execucéo de qualquer servico deveréo
ser elaborados e apresentados em atendimento as exigéncias constantes neste instrumento,
contemplando a efetiva incidéncia dos descontos negociados em

favor do CONTRATANTE, dentro do critério de menor custo.

6.6 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas na negociacdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes
gue tenham sido concedidos pelo veiculo de comunicacéo.

6.7 Os valores orcados pela empresa CONTRATADA em fung&o dos custos respectivos deverao
obedecer rigorosamente, sob pena de incorrer nas penalidades previstas no contrato, sua
compatibilidade com os precos de mercado devendo ser considerado como incluidos nestes,
todas as despesas com materiais, ferramentas, mao de obra, embalagens, equipamentos
auxiliares, além dos impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de
gualquer natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e
quaisquer outros encargos e despesas necessarias a plena execuc¢ao do objeto.

6.8 Todos os layouts e orcamentos serdo submetidos a apreciacdo da CONTRATANTE,
gue decidird quantoas suas aprovacdes em até 05 (cinco) dias uteis.

7. FISCALIZACAO E ACEITACAO DOS SERVICOS
7.1 Sem restringir a plenitude da responsabilidade da CONTRATADA, a CONTRATANTE
exercera o mais amplo e completo acompanhamento dos servicos realizados.

7.2 A CONTRATANTE devera realizar avaliagdes da qualidade do atendimento, do nivel técnico
dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagdo sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios alcancados pela
negociacdo de precos praticada pela CONTRATADA, junto aos veiculos e fornecedores
especializados.

7.3 Caso a CONTRATANTE julgue necessario, podera executar a fiscalizacéo, registrando em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata correcéo.

7.4 A CONTRATADA permitir4 e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacéo,
durante a vigéncia do Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizag&o.

7.5 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servigos.

7.6 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucdo
considerada nédo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
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pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

8. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
8.1 Constituem obrigacées da CONTRATADA:

8.2 Designar um profissional que seja responsavel pelo relacionamento estratégico com a
CONTRATANTE, com autonomia para tomar decisées que impactem no bom andamento dos
servicos;

8.3 Informar a CONTRATANTE todos os acontecimentos inerentes as atividades do objeto deste
instrumento;

8.4 Comprovar, a qualqguer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a execuc¢ao
dos servigos prestados;

8.5 Cumprir todas as exigéncias deste Termo de Referéncia e respectivo Contrato;
Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes por ela
assumidas, todas as condic¢des de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitacao.

8.6 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independente de solicitacao;

8.7 Disponibilizar para a CONTRATANTE por meio eletrénico, relatério detalhado dos servicos
executados o qual devera conter, as datas das notas, descricdo dos servi¢cos, numeros das Notas
e valores identificando também os fornecedores subcontratados;

8.8 Responsabilizar-se por toda a coordenacéo e orientacdo técnica inerente ao implemento e a
execucao das rotinas previstas neste instrumento, devendo manter o
padrdo de qualidade dos servicos prestados e dos profissionais designados;

8.9 Cumprir todas as leis e imposicdes federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracfes a que houver dado causa,

8.10 Cumprir a legislagéo trabalhista com relagcdo aos seus funcionérios, e quando for o
caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados;

8.11 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servi¢cos contratados;

8.12 Responder integralmente por todos 0s encargos sociais, fiscais, seguros, indenizacoes e
outros dispéndios ocasionados pelo vinculo empregaticio, com relacdo aos seus empregados
gque prestam servicos para a CONTRATANTE, por constituirem ©Onus exclusivos da
CONTRATADA. Em decorréncia, a CONTRATADA assumira prontamente, de forma integral e
sem quaisquer limitacdes, todas as responsabilidades, isentando a CONTRATANTE, expressa
e inquestionavelmente, de qualquer litigio ou despesa,;

8.13 Reembolsar a CONTRATANTE, caso seus empregados, prepostos e/ou contratados
causem danos materiais ao patrimonio deste;
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8.14 Em reclamacdes trabalhistas, eventualmente propostas por seus empregados, prepostos
ou ex-funcionarios envolvendo a CONTRATANTE, a CONTRATADA responsabilizar-se-a pela
defesa, inclusive por custos, despesas e honorarios advocaticios, bem como pelo cumprimento
das decisdes judiciais, isentando ainda a CONTRATANTE de quaisquer responsabilidades e/ou
onus decorrentes direta ou indiretamente dos referidos processos judiciais.

8.14.1 Responsabilizar-se pelos danos causados a CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes
de sua culpa ou dolo na execuc¢éo dos servigos.

8.15 Manter entendimento com a CONTRATANTE, objetivando evitar interrupcdes ou
paralisacGes na execucao dos servicos.

8.16 Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execucao dos
servicos, mesmo que para isso outra solugdo néo prevista tenha que ser apresentada, para
aprovacao e implementacao, sem 6nus adicionais para a CONTRATANTE.

8.17 Responder, perante a CONTRATANTE e terceiros, por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na condicdo dos servicos de sua
responsabilidade, ou por erro seu na execucao dos servicos.

8.18 A assinatura do contrato ndo implicard a CONTRATANTE, vinculo ou obrigacgéo trabalhista,
direta ou indireta, de qualquer natureza, obrigando-se ainda a CONTRATADA a manter a
CONTRATANTE a salvo de qualquer litigio, assumindo todas as obrigacdes fiscais, trabalhistas
e previdenciarias referentes ao pessoal alocado para o cumprimento do presente objeto.

8.19 Manter comunicacao frequente com a CONTRATANTE, oferecendo-lhe informagdes acerca
do andamento dos servicos e da evolugcdo dos processos permitindo, assim, eventuais
adequacdes e ajustes que se facam necessarios.

8.20 Manter o comando da publicidade em um raio de 50km da cidade de Indaiatuba onde devera
possuir instalacdo de estrutura operacional adequada, no caso da CONTRATADA ser sediada
em outro Municipio;

8.21 Caso ela ndo possua instalagcéo de estrutura operacional num raio de 50 km de Indaiatuba,
a CONTRATADA tera o prazo de até 30 (trinta) dias, a partir da assinatura do contrato para fazé-
lo;

8.22 A seu critério, a CONTRATADA poderda utilizar-se de sua matriz ou de suas filiais para
servicos de criacao/finalizacdo e complementares ou acessorios que venham a ser necessarios,
desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas;

8.23 Dedicar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificagOes, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras
vantagens. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

8.24 Cumprir as determinagdes legais no que diz respeito aos direitos autorais.
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8.25 Obter aprovacao prévia da CONTRATANTE através da Ordem de Servigo emitida por esta,
para assumir despesas relacionadas aos seus custos internos, servicos complementares e a
veiculacao ou outra qualquer relacionada com este instrumento.

8.26 Produzir, apds a respectiva aprovacao do servico pela CONTRATANTE, copias de filmes
para TV, spots para radio, jingles, entre outros, inclusive em sistema profissional solicitado pela
CONTRATANTE, bem como, pecas para midia e/ou impressao.

8.27 Orientar e supervisionar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.28 Os pagamentos a terceiros por servi¢os prestados, incluidos os de veiculacéo,

serdo efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condigbes previamente aprovados pela
CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.

8.29 Providenciar o cadastro prévio, junto a CONTRATANTE, das empresas que eventualmente
vierem a ser subcontratadas para o fornecimento de bens ou servigos especializados,
relacionados com as atividades complementares da execucédo do objeto deste instrumento, nos
termos preceituados pelo artigo 2°, 8§ 1° e artigo 14, todos da lei n°® 12.232, de 29 de abril de
2010.

8.30 A empresa CONTRATADA dever4, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apés
a extincdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas, em atendimento ao art. 17° da lei 12.232 de 2010.

8.31 Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que determina
gue a publicidade dos atos, programas, obras, servi¢cos e campanhas dos 6rgéos publicos devera
ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar homes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

9. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
9.1 Constituem obrigacées da CONTRATANTE:
a) Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orientagéo acerca dos servicos solicitados.

b) Os entendimentos verbais determinados pela urgéncia deverdo ser confirmados na
aprovacao das ordens de servico.

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que
se fizerem necessarios a execucao dos servigos;

d) Acompanhar e fiscalizar a execucédo dos servigos prestados, nos aspectos técnicos, de
seguranca, de confiabilidade e quaisquer outros de seu interesse, através de pessoal
préprio ou de terceiros designados para este fim.

e) A Secretaria de Relagbes Institucionais e Comunicacdo deverd avaliar 0s precos
praticados pela agéncia ou por intermédio dela e sua compatibilidade com o mercado,
bem como a qualidade dos servi¢os executados, podendo rejeita-los no todo ou em parte
caso estejam em desacordo com o constante neste instrumento.
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f) Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a CONTRATADA
repasse as informagdes & mao de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada
aos objetivos da CONTRATANTE.

g) Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que determina
gue a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgaos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades
ou servidores publicos.

10.BRIEFING

10.1 INTRODUCAO

O briefing ora apresentado define-se como peca informativa de apoio para a elaboragdo da
proposta técnica a ser demonstrada pelas empresas interessadas na presente licitagdo. A
campanha simulada deve ser desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento deste certame,
nao gerando para a Prefeitura de Indaiatuba, obrigacdo qualquer em executa-la no futuro.

10.2 VERBA PUBLICITARIA
A dotacdo orcamentdria para a realizacao da proposta técnica esta fixada em R$ 900.000,00
(novecentos mil reais).

10.3 CARACTERIZACAO

| — Aspectos Histéricos do municipio de Indaiatuba

O inicio da ocupacao de Indaiatuba, como ocorre em muitas outras cidades, € povoado de
mistérios e suposi¢cdes. Uma histéria bastante difundida é a da existéncia de um povoado perto
da foz do cérrego Barnabé, chamado Votura, que teria sido abandonado apds uma epidemia de
variola, em meados do século XVIII. Outra histéria bastante divulgada diz respeito a uma capela
em devocado a Nossa Senhora da Candelaria, que teria sido criada e cuidada por José da Costa,
também no século XVIII.

E preciso dizer que essas duas historias ndo tém nenhum registro nos textos do século XVIII
sobre nosso povoado. Assim, ndo podemos considera-las de fato como parte da historia, a ndo
ser que surjam novos documentos que lancem luz sobre essas historias. Infelizmente a historia
oral, para um periodo assim recuado no tempo, € de pouco ou nenhum auxilio. As pesquisas
arqueologicas, que poderiam nos trazer novos dados sobre o local onde teria sido o povoado de
Votura, ainda estao por serem feitas. Relataremos entdo, neste texto, apenas os fatos que se
encontram de acordo com os documentos abrigados pelos diversos arquivos de Sao Paulo.

O povoado de Indaiatuba foi primeiramente um dos bairros rurais da Vila de Itu, ponto de
passagem de tropas nos caminhos para o sul e para as Minas de Cuiaba e Goias. O arraial
aparece como Indaiatuba ja nos registros do censo de 1768, com uma pequena populacdo que
vivia, sobretudo, de suas rocas de milho e feijao. Esse arraial também é citado como Cocais, por
causa dos seus campos de palmeiras Indaia.

Nessa época o governo da Provincia de Sdo Paulo implementou uma vigorosa politica de
incentivo a producdo de acUcar para exportacdo, e Indaiatuba viu crescer o nimero de seus
engenhos de tal modo que, por volta de 1850, jA ndo havia aqui um sO corrego com queda
suficiente para mover uma roda de d’agua que néo tivesse ja a sua “fabrica de fazer agucar”. Em
torno das fazendas de acucar foram se fixando, desde o final do século XVIII, pessoas que viviam
do comércio e da fabricagcédo artesanal de produtos para os habitantes proximos. Mais tarde, na
segunda metade do século XIX, o café substituiu o agucar como principal produto de nossa
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agricultura de exportacao.

A histéria politica de Indaiatuba inicia-se com a constru¢do de sua capela curada, através da
doacédo de alguns imdveis feita a capela, por Pedro Goncalves Meira, em 1813. Por esse gesto
Pedro Gongalves é considerado o fundador de nossa cidade. Ter sua capela curada possibilitou
ao pequeno bairro ser o centro civil local, uma vez que, a partir dai, puderam ser feitos nessa
igreja, os batismos, casamentos e sepultamentos, tanto da populagdo proxima como dos
habitantes dos bairros rurais vizinhos. Um fato curioso é de que a primeira padroeira dessa
capela foi Nossa Senhora da Conceigéo.

Apos a morte de Pedro, seu irmdo Joaquim passou a cuidar dessa capela, e devoto a Nossa
Senhora da Candelaria, transformou-a em sua padroeira. Essa capela, ampliada e reformada, é
a Igreja Matriz de Nossa Senhora da Candeléaria. E uma das poucas igrejas construidas em taipa
de pildo no interior de Sao Paulo ainda existentes, e um belo exemplo da arquitetura religiosa
colonial paulista.

Em nove de dezembro de 1830, Indaiatuba tornou-se, por decreto do Imperador, sede de uma
das Freguesias da Vila de Itu, englobando também os bairros de ltaici, Pirai, Mato Dentro e Buru.
Em 1835 havia na sede da Freguesia, Indaiatuba, 142 habitantes, em Mato Dentro eram 454,
em ltaici 625 e, em Pirai, 805 habitantes. Sua elevacdo a condi¢cdo de Vila ocorreu em 24 de
marc¢o de 1859. Com esse novo estatuto Indaiatuba ganha autonomia politica em relacao a Itu,
passando a ter sua prépria Camara de Vereadores. A Camara é, desde o periodo colonial até o
final do Império, responsavel pelo poder politico local no Brasil. A funcéo de Prefeito s6 passara
a existir a partir da Republica.

Em torno da Matriz foram sendo construidas as residéncias urbanas dos fazendeiros da
Freguesia, hoje ja demolidas, e em redor as casas de comerciantes, artesdos e trabalhadores
livres. Com o final do Império, as fun¢des publicas da Igreja desapareceram, e a cidade passou
a contar com dois centros: um religioso, no Largo da Matriz, e um civil, no Largo da Cadeia,
atualmente chamado de Praca Prudente de Moraes. Nele se instalaram a Camara, a Prefeitura
e a Cadeia, em um prédio no centro da praca, demolido em 1962.

Em 1873 foram inauguradas as estacOes de trem de Itaici e Pimenta, pontos da ferrovia que
ligava Jundiai a Itu. A primeira estacdo de trem na cidade foi construida em 1880, com verba da
comunidade. O prédio principal dessa estacao, hoje Museu Ferroviario, foi inaugurado em 1911.
No Largo da Matriz funcionou também o primeiro grupo escolar da cidade, no inicio do século
XX. Esse Grupo passou a chamar-se Randolfo Moreira Fernandes, em 1932, e em 1937 ganhou
um prédio especialmente construido para ele na Praca Dom Pedro I, que hoje € sede da
Secretaria da Cultura.

A patrtir do final do século XIX Indaiatuba recebeu muitos imigrantes da Suica, Alemanha, Italia,
Espanha e, jA no século XX, imigrantes do Japdo. Esses homens e mulheres dedicaram-se
principalmente a agricultura, mas também ao comeércio, as oficinas e manufaturas. Com sua
economia dividida entre a cultura de café e batata e algumas pequenas fabricas, a cidade
cresceu pouco na primeira metade do século XX. Em 1950 havia 11.253 habitantes no municipio.
Em 1964 eram 22.928. A partir dai o crescimento acelerou-se, baseado principalmente na
expansédo da industria e de servicos. Em 1991 o censo registrou 92.700 pessoas, humero que
em 2000 saltou para 146.829, em 2010 houve um crescimento significativo elevando a populagao
em 201.848 e continua crescendo, estimativa do IBGE para 2011 € uma populacéo de 205.808.
O projeto urbanistico da cidade inicia-se no século XIX, com um tragado quadriculado, feito “a
cordel”, conforme a tradicdo racionalista ja implantada nas cidades portuguesas desde o século
XVIII. Esse tragcado mantém-se no centro historico da cidade até hoje. Nos anos 60 do século XX
implantou-se um plano diretor assinado por Jorge Wilheim, que guiou ordenadamente a
expansédo urbana até a década de oitenta. Entdo, com seu crescimento acelerado por grandes
ondas de migracéo, o projeto encontrou seu limite.
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Nesse momento o arquiteto e urbanista Ruy Ohtake apresentou a cidade um projeto ousado, que
propunha o tragado do Parque Ecoldgico como principal vetor urbanistico para o crescimento
futuro da cidade. Este projeto, que ira nortear a expansdo urbana de Indaiatuba até os dias
atuais, ligou a cidade antiga, hoje na zona norte, a recém-criada zona sul da cidade, conhecido
como Morada do Sol, criando uma bela paisagem urbana e ampliando sobremaneira a qualidade
de vida de toda a comunidade.

No final da década de 90, outro plano diretor comecou a ser executado pelo Executivo Municipal
e discutido com varios segmentos sociais de como, onde, quem e como seria o desenvolvimento
da cidade nos préximos 10 anos, além de determinar o novo zoneamento do municipio, até ser
aprovado pela Camara Municipal conforme Lei 4067/01, de 24 de Setembro de 2001, juntamente
com a Lei 4066/01 de Ocupacéo de Solo.

Conforme ja estabelecido na lei que implantava o novo plano diretor, dever-se-ia realizar uma
atualizacdo o que aconteceu com a Lei Complementar 09/10 de 22 de Outubro de 2010.

[I. INDAIATUBA CONQUISTA TV INSTITUCIONAL

Conforme publicacéo abaixo no Diario Oficial da Unido, a Prefeitura de Indaiatuba recebeu a
consignacdo do canal 07, classe B, do Plano Basico de Distribuicdo de Canais de Televisédo
Digital, com fins exclusivamente educativos. Segue a integra da publicacéo:

PORTARIA MCOM N° 6.557, DE 30 DE AGOSTO DE 2022

DIARIO OFICIAL DA UNIAO Publicado em: 04/10/2022 | Edic&o: 189 | Secéo: 1 | Pagina: 10
Org&o: Ministério das Comunicac¢des/Gabinete do Ministro

O MINISTRO DE ESTADO DAS COMUNICACOES, no uso de suas atribuicdes, observado o
disposto no art. 21, inciso XII, alinea "a", da Constituicdo Federal, e, tendo em vista o que consta
do Processo n° 53115.004648/2022-48, resolve:
Art. 1° Consignar a Empresa Brasil de Comunicacdo S/A - EBC o canal 07 (sete), classe B,
frequéncia 177 MHz, do Plano Basico de Distribuicdo de Canais de Televisao Digital - PBTVD,
na cidade de Indaiatuba/SP, para execucdo do Servico de Radiodifusdo de Sons e Imagens, em

tecnologia digital (GTVD), com fins exclusivamente educativos.
Art. 2° O funcionamento da estacdo esta condicionado a autorizagdo para uso da
radiofrequéncia e emissao da licenca de funcionamento.
Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéo

FABIO FARIA

Diante dessa novidade para o municipio havera a necessidade de comunicar & populagéo da
cidade sobre o canal que a prefeitura tera. O objetivo, evidentemente, sera a divulgacdo desse
canal para que a populacédo crie o habito de assistir o canal.

Levando-se em conta que o foco principal da TV é educativo-informativo, a prefeituravai permear
a sua programacdo em cima dos servigcos publicos oferecidos a populagdo. Dessa forma,
conteudos culturais, esportivos, de saude publica, educacéo, projetos sociais, eventos
municipais, bem como prestacdo de contas do poder publico municipal, como garantia da
transparéncia, se fara necessaria na programacao local.

Enquanto filiada a EBC (Empresa Brasileira de Comunicag&o), a trnasmissdo minima do canal
deve ser de 10 horas e 30 minutos. A programacao local ficard em torno de 2 horas diaveias. No
restante serd utilizado a programacéo de Rede.

Dentro do escopo, devera a licitante criar um nome, logomarca e slogan para a TV Institucional.
Assim, dentro desse contexto, a proposta da licitante devera mostrar a importancia da
comunicacédo, como forma de divulgar os atos do governo municipal por meio da TV Institucional
e como ja foi dito, procurar chegar em todos os cidadaos ao prestar contas e valorizar a cultura
local.
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A partir dos conceitos discorridos acima, a licitante devera criar e apresentar uma campanha de
comunicacdo ampla, com pecas para 0s meios de comunicacao, limitada a 08 (oito) pecas, bem
como plano de midia para 30 dias, considerando uma verba ficticia de R$ 900.000,00
(novecentos mil reais), para efeito de julgamento da proposta técnica.

[l — Objetivos da Comunicacdo

Necessidades: Campanha publicitéria institucional.

Objetivo: Campanha de divulgacdo do canal. Divulgar o novo canal de TV Institucional da
Prefeitura de Indaiatuba para atrair a populacdo para a programacéo local.

Campanha prevista por 30 dias.
Tema: Para esta campanha publicitaria sera utilizado o tema: TV Institucional de Indaiatuba.

11.DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITACAO
11.1 Os documentos da Proposta Técnica (Envelopes n° 1, 2 e 3), da Proposta de Precos
(Envelope n° 4) e Documento para Habilitacdo (Envelope n° 5) deste Edital, deverdo ser
acondicionados em envelopes distintos e identificados conforme a seguir:

11.2 ENVELOPE N° 1

11.2.1 O ENVELOPE N° 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicacéao
Publicitaria, composto de Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo Midia.

11.2.2 Somente ser& aceito pela Comissao Permanente de Licitacdes a via ndo identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria no ENVELOPE N° 1 a ser fornecida pela Prefeitura Municipal
de Indaiatuba a pedido da licitante.

11.2.3 O ENVELOPE N° 1 sera padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal
de Indaiatuba sem nenhum tipo de identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura
do ENVELOPE N° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria.

11.2.4 O ENVELOPE N° 1 devera ser retirado pela interessada no horario das 08h as 12h e das
13h as 17h, no endereco Avenida Engenheiro Fabio Roberto Barnabé, 2.800, Jardim Esplanada
I, Indaiatuba-SP - Departamento de LicitacOes, até o dia anterior a data fixada para a realizacao
da 12 sessao publica deste certame;

11.2.5 S6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

11.2.6 O ENVELOPE N° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

11.2.7 Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacéo Publicitaria a Comisséo
Permanente de Licitacdes, ndo recebera o ENVELOPE N° 1 que:

11.2.7.1 possua alguma forma de identificacéo;

11.2.7.2 apresente marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da

44



PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

e S

licitante;

11.2.7.3 esteja danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais
documentos nele acondicionados.

12.ENVELOPE N° 2
12.1 O ENVELOPE N° 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
(Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacéo e Estratégia de Midia e Ndo Midia), exceto a
Ideia Criativa.

12.2 O ENVELOPE N° 2 devera ser fechao e rubricado no fecho e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

12.3 ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
— VIA IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA

PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

12.4 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, sem a Ideia Criativa, devera
constituir-se em uma copia da via ndo identificada com a identificagéo da licitante e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante.

13.ENVELOPE N° 3

13.1 O ENVELOPE N° 3 deverd conter os documentos relativos a Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solug¢des de Problemas de Comunicacéo.

13.2 O ENVELOPE N° 3 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA

PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

13.3 O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele acondicionados terdo a identificacdo da
Licitante. Os documentos serdo assinados na Ultima pagina e rubricados nas demais.

13.4 O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele contidos ndo poderao ter informacao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — via ndo
identificada — ENVELOPE N° 1 — e que permita a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do ENVELOPE N° 2.
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14. ENVELOPE N°4

14.1 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no ENVELOPE N° 4, que devera ser
apresentada com a identificagdo da licitante redigida com clareza, sem emendas, rasuras,
acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo
responsavel ou procurador da licitante devidamente credenciado, elaborada conforme Anexo Il e
o definido no item 12 deste Edital.

14.2 O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

14.3 ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS
A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA
CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

15. ENVELOPE N°5

15.1 O ENVELOPE N° 5 devera acondicionar os documentos de HABILITACAO das licitantes
cujas Propostas Técnicas e de Preco tenham sido classificadas.

15.2 O ENVELOPE N° 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os seguintes
dados:
ENVELOPE N° 5 - DOCUMENTO PARA HABILITACAO

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA
CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

15.3 O ENVELOPE N° 5 devera ser apresentado pelas licitantes ap0s a publicacdo doresultado
do julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, mediante convocacgéao formal, nos termos
do art.11, Xl da Lei Federal n°® 12.232/2010.

15.4 Os documentos de Habilitagdo que constituirdo o contetdo do ENVELOPE N° 5 estdo
relacionados no Item 32 deste Edital.

15.5 Os ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4 serao recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo na
data, hora e local da sesséo publica de abertura do presente certame estabelecida no preambulo
deste edital.

15.6 Os ENVELOPES N° 2, 3, 4 e 5 serdo providenciados pela licitante e poderdo ser
constituidos por envelopes adequados as caracteristicas de seu contetudo, desde que inviolaveis
guanto as informacgdes de que tratam, até a sua abertura.

16.ESTRUTURA E CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2 e 3)
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16.1 A Proposta Técnica consistird em quatro quesitos: 1) Plano de Comunicacéao Publicitaria,
2) Capacidade de Atendimento, 3) Repertério e 4) Relatos de Solu¢cdes de Problema de
Comunicacéao. As orientacdes para a elaboracdo da Proposta Técnica estdo descritas a seqguir:

17. ENVELOPE N° 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via Nao Identificada) — NOTA
MAXIMA TOTAL: 43 (quarenta e trés)

17.1 As licitantes apresentardo Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborado com base no
briefing constante do Anexo | deste Edital.

17.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias — NAO
IDENTIFICADA e IDENTIFICADA — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos
ENVELOPES N° 1 e N° 2, conforme estabelecido no Capitulo 8 deste Edital.

17.3 A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria ndo podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do ENVELOPE N° 2.

17.4 A Via Identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria — sem os exemplos de pecas e/ou
material da lIdeia Criativa, devera constituir-se em coépia da Via Nao lIdentificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datada e assinada na Gltima pagina e rubricada nas demais, pelo
representante legal da licitante.

17.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), devera ser apresentado no
envelope fornecido pela Prefeitura Municipal de Indaiatuba, sem nome, sinal, dobraduras, salvo
guanto as expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras,
conforme orientagcfes abaixo:

- Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda,

- Redigido em lingua portuguesa;

- Elaborado em papel A4 branco com gramatura entre 75 e 90g/m2, orientagao retrato;

Com espacamento de 2 cm nas quatro margens, a partir da borda;

Com espagamento simples entre as linhas;

- Texto em fonte “Arial”, tamanho 12 pontos, estilo “hormal”, na cor preta,

- Textos justificados;

- Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

- Com todas as paginas numeradas sequencialmente em fonte Arial 12 estilo “normal”’, em
algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina, a partir da primeira pagina interna;

- Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

- Capa e contracapa em papel A4 branco, com gramatura entre 75 e 90g/m2, ambas em branco;
- Sem identificacédo da licitante.

- N&o podera, em nenhum de seus quesitos (Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Ndo Midia) haver informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, efetivamente e por si s6 e de forma inequivoca,
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Envelope n° 3.

17.6 O Plano de Comunicacéao Publicitaria devera atender ao estabelecido a seguir:
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a) Raciocinio Basico — Nota maxima do quesito: 08 (oito):

Texto em até 03 (trés) paginas, em que a Licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, apresentard um diagnostico das necessidades de
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Indaiatuba a compreensdo sobre as informacdes
constantes do Briefing e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados. Os dados e
informacgdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na

fonte “Arial”, estilo “normal”, cor preta, tamanho 10 pontos e para os graficos utilizar tons de cinza.

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — Nota maxima do guesito: 10 (Dez):

Texto em até 03 (trés) paginas, em que a licitante apresentara e defendera o partido temético que,
de acordo com o seu raciocinio béasico, deve fundamentar a proposta de solu¢éo do problema
geral e dos problemas especificos de comunicacéo consignado no Briefing, além de explicitar e
defender os principais pontos da estratégia de comunicacdo sugerida para a solucdo do
problema e dos objetivos de comunicagdo e marketing, especialmente o que dizer a quem dizer
como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacdo utilizar. Os dados e
informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo “normal”, cor
preta, tamanho 10 pontos e para os graficos utilizar tons de cinza.

c) Ideia Criativa — Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):

Apresentacdo de uma proposta de campanha publicitaria para solugdo do problema especifico
da comunicacéo descrito no respectivo Briefing;

Da relacdo de todas as pecas publicitarias prevista no item anterior, a licitante devera escolher e
apresentar os exemplos que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta
de solucéo do desafio de comunicacéo, 0os quais deverao seguir as seguintes regras:

17.7 Ser apresentados sob a forma de:
a) Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Nao apresentar as pecas em suporte ou passe-partout;

c) As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nédo haja
prejuizo em sua leitura. Pecas que nédo se ajustem as dimensdes do ENVELOE n° 1 poderéo ser
dobradas.

17.8 Limitar-se, sob pena de desclassificacao, a 7 (sete) exemplos, independentemente do meio
de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, observando:

a) A reducéao e/ou variacdo de formato para aplicagdo em outro meio sera considerada como
uma peca,;

b) Peca sequencial (Anuncio para revista, jornal, tablete, painéis sequenciais de midia
exterior - outdoor e post carrossel) sera considerada como uma peca, se o conjunto estiver
transmitindo a mensagem da campanha publicitaria solicitada;

c) Um hotsite e todas as suas paginas seréo consideradas uma peca;
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d) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pecas;
e) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.

17.9 SO serédo admitidos exemplos acabados de pecas de ndo midia.

As pegas que integram o “Plano de Comunicagcdo” deverdo estar acondicionadas em
embalagens adequadas as caracteristicas do ENVELOPE N° 1 - Plano de Comunicacéo — Via ndo
Identificada, desde que inviolaveis, sem qualquer identificacdo de sua autoria quanto as
informacdes de que tratam, até da abertura do correspondente envelope.

17.10 Estratégia de Midia e Ndo Midia — Nota maxima do quesito: 10 (dez):

a) Texto com até 03 (trés) paginas (sem contar as artes, tabelas e gréaficos) em que, de acordo
com as informacBes do Briefing, a licitante demonstrara capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha com base na verba estipulada;

b) Simulacao de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria mencionada na alinea
“b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 03 (trés) paginas (sem contar as artes,
tabelas e gréficos), com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de producédo e de
veiculacao e mais suas justificativas;

C) A proponente podera se valer de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo para
identificar o periodo de veiculacdo; as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producédo e de veiculacdo e ndo midia;

d) As tabelas e planilhas do quesito Estratégia de Midia e Ndo Midia, devem ser editados na
fonte “Calibri”, estilo “normal”, cor preta, tamanho 12 pontos e para os graficos utilizar tons de
cinza, podendo ser apresentados em papel A3 dobrado, que

seré& considerado 02 (duas) paginas.

e) Os precos das inserces em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacéo do Aviso de Licitagao.

f) Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos 0s servigos
defornecedores.

18.ENVELOPE N° 2 — Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via ldentificada)

18.1 O ENVELOPE N°02 - “Plano de Comunicacdo - ldentificado” devera ser apresentado
conforme previsto no Edital, contendo o mesmo teor da via ndo identificada, com data e
assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, contendo 0s mesmos requisitos acima, de
igual teor e forma, mas SEM a ldeia Criativa.

19.ENVELOPE N° 03 - “Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solugoes de Problemas de Comunicagao” — NOTA MAXIMA TOTAL: 17
(dezessete)

19.1 A “Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de
Comunicagao” — ENVELOPE N° 03 devera ser apresentado na forma do Edital.
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a. Os documentos e informagdes ndo poderédo ter qualquer informacéo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacgéo Publicitaria
— Via Nao Identificada — e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Envelope n° 2.

b. Este conjunto de quesitos devera atender ao estabelecido a seguir

a) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Nota maxima do guesito: 07 (sete):

a.l) A Capacidade de Atendimento da licitante deverd ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais
a licitante apresentara:

a.2) Relacdo nominal de no minimo 03 (trés) principais clientes atendidos pela licitante com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

a.3) Quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido com, no minimo, nome,
formacao e experiéncia dos profissionais que seréo colocados a disposi¢ao para a execu¢ado dos
servicos da Prefeitura Municipal de Indaiatuba caso a licitante venha a ser contratada,
discriminando as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao de radio e TV, producao
grafica, midia e atendimento;

a.4) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucao do contrato;

a.5) A sistematica de atendimento, discriminando as obrigacfes a serem cumpridas na execugao
dos servicos, inclusive prazos a serem praticados, em condicdes normais de trabalho, na
criacdo de campanha, materiais publicitarios impressos, pecas de oportunidade e na elaboracao
de plano de midia;

a.6) As informacdes de marketing e comunicacédo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da Prefeitura Municipalde
Indaiatuba sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

a.7) Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacédo da Capacidade de Atendimento;

a.8) Os documentos e informacdes que compdem o caderno especifico mencionado deverédo ser
formatados em orientagao retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em
fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos.

b) REPERTORIO — Nota méaxima do guesito: 07 (sete)
b.1) O Repertério da licitante devera ser constituida por caderno especifico, constituido de um
conjunto de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante,
preferencialmente nos ultimos 5 (cinco) anos, sob a

forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas quais se incluira indicacdo sucinta do
problema que a peca se prop0s a resolver, agrupados em caderno especifico. A apresentacéo
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em numero inferior ao exigido implica na pontuacdo maxima proporcional ao nimero de pecas
apresentadas.

b.2) Poderado ser apresentadas até 5 (cinco) pecas, independentemente do meio divulgagéo, do
tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

b.3) Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo, data de
producéo, periodo de veiculacdo e mencao do veiculo que a divulgou;

b.4) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

b.5) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato,podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

b.6) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive executaveis no
sistema operacional Windows podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

b.7) as pecas graficas em propor¢des reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua
leitura, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

b.8) As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Indaiatuba.

b.9) Formatacéo na orientagéo retrato em fonte “Calibre” tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinada na ultima por quem
detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos;

b.10) Edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipotese, a compreensao de seu
conteldo e a indicacdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

c) Relatos de solucdes de problema de comunicacdo — Nota maxima do _quesito: 03

(trés)

c.1) O Relatos de solucdes de problema de comunicacdo da licitante devera ser constituida
por caderno especifico, contendo:

c.2) Deverao ser apresentados até 3 (trés) “cases stories” sob a forma de texto com até 3 (trés)
paginas em formato A4 cada um, com o descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des
encontradas e dos resultados alcangados;

c.3) Para cada Relato, € permitida a inclusédo de até 3 (trés) pecas e/ou material tipo ou
caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

c.4) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive executaveis no

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);
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c.5) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensao de seu contetdo e
a indicacdo de suas dimensdes originais;

c.6) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

c.7) Os relatos deveréo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e néo
podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos de
publicidadede que a Prefeitura Municipal de Indaiatuba ou tenha sido signatéria.

c.8) A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas e na

Gltima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura
do seu respectivo signatario acompanhada do seu home e cargo ou funcao;

c.9) Os documentos e informacdes que compdem o caderno especifico deverdo ser formatados
em orientacéo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”’, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacéo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

¢.10) Qualquer pagina com os documentos e informagBes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto na letra “a” desta clausula
sera computado como duas paginas de papel A4.

20.ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA DE PRECOS”

20.1 A proposta de precgos devera ser apresentada com a identificacdo da licitante redigida com
clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na ultima folha e
rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da licitante devidamente credenciado,
elaborada conforme orienta¢des contidas a seguir e no Anexo Il — Modelo de Proposta de Pregos.

20.2 A licitante devera apresentar o percentual de desconto proposto sobre 0s custos internos
da agéncia, a ser concedido para a Prefeitura Municipal de Indaiatuba baseados na tabela de
precos do SINAPRO/SP - Sindicato das Agéncias de Propaganda

do Estado de S&o Paulo, que seja contemporanea a este edital considerando a ultima versao até
a data desta concorréncia.

20.3 O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e n&o lhe assistirdo
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteracéo, sob a alegacaode
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

20.4 O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena execugao
dos servicos, tais como de pessoal, de administracéo, e todos 0s encargos (obrigacdes sociais,
impostos, taxas etc.) incidentes sobre 0 servigo.

20.5 Para o julgamento a nota da licitante sera baseada no percentual de desconto ofertadosobre
0s custos internos da agéncia, conforme item 12.2, a ser concedido.

52



PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

20.6 O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser inferior
a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentacao.

20.7 A agéncia fara jus ao percentual de 20% (vinte por cento) sobre veiculacdo, 15% (quinzepor
cento) sobre honorérios de producéo e pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo, conforme
normas do CENP.

20.8 A simples apresentacdo das propostas implicard a aceitacao integral das condi¢des fixadas
neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

20.9. Seréo desclassificadas as propostas que:
a) Nao atenderem as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.
b) Apresentarem irregularidades ou contiverem rasuras, emendas ou entrelinhas;
c) Que forem apresentadas em desacordo com 0s termos da minuta constante deste anexo;
d) Apresentarem valores irrisérios ou manifestamente inexequiveis.

20.10 Poderdo ser admitidas, a critério da Comissdo Permanente de LicitacBes, alteracdes
formais destinadas a sanar evidentes erros formais que nao impliquem alteracéo do conteudo das
Propostas e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitacao.

20.11 Caso todas as propostas sejam desclassificadas, a Prefeitura podera fixar o prazo de 8
(oito) dias Uteis para apresentacdo de novas propostas, excluidas as causas da desclassificagcao.
Todas as licitantes classificadas nesta licitacdo serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e
local da abertura dos novos envelopes. Neste caso, o prazo de validade das propostas sera
contado da nova data de abertura dos envelopes.

21.DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO
21.1 As propostas apresentadas de acordo com as especificacbes e exigéncias deste Edital
serdo classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitado o critério de
aceitabilidade dos precos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior Nota Final
(NF).

21.2 A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatoério de pontos auferidos pelos licitantes em
cada um dos quesitos avaliados.

21.3 A Nota de Prec¢o (NP) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelas licitantesde
acordo com o estabelecido no item 12 deste Edital.

21.4 As proporcgdes correspondentes as propostas técnicas e de precos sao as seguintes:
Nota Técnica - 60 (sessenta) no maximo;

Nota de Preco - 40 (quarenta) no maximo

Nota Final: 100 (Cem) no maximo

Onde:

NT + NP = NF
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21.5 A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

21.6 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critérios de julgamento técnico,
a acuidade da compreensédo dos seguintes atributos, para cada quesito, conforme definidos a
saber:

22 Plano de Comunicacéo Publicitaria— ENVELOPE N° 1 — Nota maxima: 43 (quarenta e
trés)

a) Raciocinio Basico — Nota maxima do quesito: 08 (oito):

a.l) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Indaiatuba e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao;

a.2) A natureza da extensao e da qualidade das relagcdes da Prefeitura Municipal de Indaiatuba
com 0S municipes;

a.3) O papel da Prefeitura Municipal de Indaiatuba no atual contexto social, politico e
econdmico;

a.4) O problema e os objetivos de comunicacdo estabelecidos pela Prefeitura Municipal de
Indaiatuba no Briefing.

b) Estratégia de Comunicacéo Publicitaria — Nota maxima do quesito: 10 (Dez):
b.1) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificacdo da
Prefeitura Municipal de Indaiatuba e ao problema e objetivos de comunicacéo;

b.2) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacédo apresentada em defesa do partido
temético e do conceito;

b.3) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Indaiatuba e seus publicos;

b.4) A adequacédo da estratégia de comunicacdo proposta para solucdo do problema e dos
objetivos de comunicacgéo da Prefeitura Municipal de Indaiatuba

b.5) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacgao proposta;

b.6) A capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

b.7) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Indaiatuba e
sobre o problema e os objetivos de comunicacéo, os publicos, os objetivos de marketing e a
verba disponivel.

c) Ideia Criativa — Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):

c.1l) A adequacdo ao problema e aos objetivos de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
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Indaiatuba;
c.2) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
c.3) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;

c.4) a originalidade da combinacédo dos elementos que a constituem;

c.5) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
c.6) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Indaiatuba,;

c.7) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

c.8) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos;
c.9) a adequacéo da proposta a identidade visual da Prefeitura Municipal de Indaiatuba

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — Nota maxima do quesito: 10 (dez):

d.1) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunica¢ao dos publicos-alvo prioritarios;
e.2) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

e.3) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

e.4) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicacéo préprios da Prefeitura Municipal de Indaiatuba

e.5) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

e.6) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

23 Capacidade de atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problema de
Comunicacdo — ENVELOPE N° 3 — Nota maxima: 17 (dezessete)

a) Capacidade de Atendimento — Nota maxima: 07 (sete)

a.l) Tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

a.2) A adequacédo das qualificacGes a estratégia de comunicacao proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagdo do quadro de profissionais;

a.3) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéo e das pesquisas de
audiéncia, da auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao
da Prefeitura Municipal de Indaiatuba sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;
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A.4) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Indaiatuba e a
licitante, esquematizado na proposta.

b) Repertdrio — Nota Maxima: 07 (sete)

b.1) A ideia criativa e sua pertinéncia;
b.2) A clareza da exposicéo;
b.3) A qualidade da execucéo e do acabamento.

c) Relatos de SolucBes de Problema de Comunicacdo — Nota Maxima: 03 (trés)

c.1) A concatenacdo logica da exposicao;

c.2) A evidéncia de planejamento publicitario;

c.3) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c.4) A relevancia dos resultados apresentados.

23.1 Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird notas individuais, de 0 (zero) até 0 maximo
estabelecido em cada um dos quesitos demonstrados nos itens 22 e 23, obedecidos intervalos
de 0,1 (um décimo) e levando em consideracédo todos 0s itens previstos neste instrumento.

23.2 A nota final do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Comissédo Técnica, com duas casas decimais, respeitadas a pontuacdo maxima de cada sub-

quesito e o limite méximo definido do quesito.

23.3 Serdo classificadas as Propostas Técnicas das licitantes que atenderem a todas as
condicdes a sequir:

a) Nao obtiverem nota 0 (zero) em nenhum quesito;
b) Atenderem as demais exigéncias deste Edital.

c) A Nota Técnica (NT) sera atribuida pela somatoria de pontos auferidos pelos licitantes em
cada um dos quesitos de avaliacdo definidos neste edital.

d) A avaliacdo das Propostas Técnicas podera resultar na pontuagdo méxima de 60
(sessenta) pontos.

23.4 Cada quesito podera atingir a nota maxima descrita a seguir:

ENVELOPE n° 1: Plano de Comunicacédo Publicitaria: 43 (Qquarenta e trés)

Raciocinio Basico — 08 (oito);

Estratégia de Comunicacéo — 10 (dez);
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Ideia Criativa — 15 (quinze);

Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez).

ENVELOPE n° 3: 17 (dezessete)

Capacidade de Atendimento: 07 (sete)

Repertorio: 07 (sete)

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 03 (trés).
23.5 Seré desclassificada a proposta da licitante:

a) Que nado atender as exigéncias deste Edital e seus anexos ou deixar de prestar
informacgdes complementares quando solicitadas;

b) Cuja proposta técnica apresentar valor superior a verba destinada ou que consignarem
precos inexequiveis.

c) Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicfes do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus
guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem 0S prazos
para interposicéo de recursos relativos a essa fase da licitagcdo, exceto nos casos em que
o descumprimento resulte na identificacdo da licitante antes da abertura do ENVELOPE
N° 2 — via identificada do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

23.6 Para fins de célculo da criacdo, producdo e veiculacdo da campanha institucional simulada,
as licitantes utilizardo como referencial maximo o montante de R$ 900.000,00 (novecentos mil
reais).

23.7 A critério da Prefeitura Municipal de Indaiatuba as acbes de comunicacdo das licitantes
poderdo ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modifica¢des, caso venham a
formalizar contrato de prestacéo de servico com a Prefeitura Municipal de Indaiatuba

23.8 As licitantes deveréo apresentar Proposta de Precgos informando o percentual de desconto
a ser concedido a Prefeitura Municipal de Indaiatuba sobre os custos internos da agéncia,
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo
— SINAPRO/SP, e sobre os honorarios de acompanhamento de producado sobre 0s servicos e
suprimentos externos contratados com fornecedores terceiros para execucgéo dos trabalhos sob
supervisao da agéncia.

23.9 A Nota de Preco (NP) sera atribuida a licitante conforme estabelecido neste Edital,
podera resultar a nota méxima de 40 (quarenta), a saber.

23.10 Percentual de descontos sobre os custos internos da agéncia, baseados na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&do Paulo — SINAPRO/SP.
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a) Desconto de 10% a 19,9% - Nota maxima: 05 (cinco)

b) Desconto de 20% a 29,9% - Nota maxima: 10 (dez)

c) Desconto de 30% a 54,9% - Nota maxima 20 (vinte)

d) Desconto de 55% ou mais - Nota maxima 40 (quarenta)

23.11 O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e n3o |he assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteracéo, sob a alegacéao
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

23.12 O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena
execucao dos servigos, tais como de pessoal, de administracao, e todos os encargos (obrigagdes
sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servico.

23.13 Dentre as licitantes classificadas, sera considerada primeira classificada a licitante que
obtiver a maior nota final (NF).

23.14 Em caso de empate na nota final (Nota Técnica Final + Nota de Precos Final), sera
considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a maior pontuacao,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens da Proposta Técnica.

23.15 Ocorrendo empate, ap0s a utilizacdo da regra estabelecida no item anterior, a classificacao
se fara por sorteio, em ato publico, para o qual todas as licitantes cujas propostas foram
consideradas empatadas serdo convocadas. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada,
sem que comparecam todos 0s convocados, o sorteio sera realizado a despeito das auséncias.

23.16 O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentacéo.

23.17 Expirado o prazo de validade das propostas sem convocacdo para a contratacdo, as
AGENCIAS ficam liberadas dos compromissos assumidos, inclusive as vencedoras, que podem
Se recusar a assinar o contrato, salvo se tiverem dado causa ao atraso.

23.18 A simples apresentacdo das propostas implicara a aceitacdo integral das condi¢des
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

23.19 N&o serdo consideradas quaisquer clausulas ou condicfes especiais no corpo das
propostas, oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

24 DA SUBCOMISSAO TECNICA

24.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitacdes,
exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomisséao Técnica.

a. A Subcomissdo Técnica sera constituida por 03 (trés) membros que sejam
formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que pelo menos 01 (um) deles nao tera vinculo funcional
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ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Indaiatuba nos
termos do art. 10, 81° da Lei Federal 12.232/2010. (Portaria 489/2021).

24.2 Os integrantes da Subcomissédo Técnica ndo poderdo participar da sessédo publica de
recebimento e abertura dos ENVELOPES.

24.3 Cabera a Subcomissao Técnica:

a)

b)

d)

f)

Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicacédo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solucbes de Problemas de Comunicacdo em
conformidade com os termos deste Edital;

Desclassificar as licitantes que desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas
neste Edital, em especial as relacionadas a aposi¢ao de marca, sinal, etiqueta ou palavra
gue possibilite a identificacdo das proponentes nos ENVELOPES e/ou documentos neles
contidos.

Produzir e encaminhar a Comissdo Permanente de Licitagcbes todos os documentos
necessarios ao atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da
qualificacdo técnica das licitantes, neles compreendidas as planilhas com as pontuacdes
dos quesitos e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso,
bem como elaborar ata da sessao de julgamento;

Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdo Permanente de Licitacdes.

A Subcomissdo Técnica ndo lancara nenhum caodigo, sinal ou marca nos envelopes
padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do plano de
Comunicacéao.

Serdo levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os atributos da Proposta, em cada quesito e subquesito relacionado no item 9 do Edital.
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS CONCORRENCIA N° 014/2022

OBJETO: Contratacao de agéncia de publicidade e propaganda.

DADOS DA LICITANTE
Razéo social:
CNPJ:
Endereco:
Telefone: E-mail:

DADOS DO RESPONSéVEL PELA
CONTRATACAO

Nome:
Cargo: CPF:

1. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os custos internos da agéncia,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séo
Paulo — SINAPRO/SP é de % ( POR CENTO);

2. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre o desconto padrdo de
Agéncia, referente ao abatimento concedido com exclusividade pelo veiculo de comunicacao a
agéncia a titulos de remuneracao pela criacdo/producdo de conteudo eintermediacéo técnica
entre aquele e o anunciante € de 20% (vinte por cento).

3. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de
acompanhamento de producdo sobre 0s servicos e suprimentos externos contratados com
fornecedores terceiros para execucao dos trabalhos sob superviséo da agéncia, fixados em 15%
(Quinze por cento) incidentes sobre os custos dos servi¢os de fornecedores e terceiros, conforme
estabelecido nos itens 3.6.1 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria — CENP.

4. A licitante DECLARA:

a. que os honorarios sobre servigos especiais serdo apurados com base no valor de mercado;
b. que aceita todas as condi¢des deste Edital sem restricbes de qualquer natureza e de que se
vencedora da licitacdo executara os servigos de acordo com as normas e especificacdes vigentes
no CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréo.

C. que a propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a serem
realizadas, serdo cedidos a Prefeitura Municipal de NONONO, para deles utilizar-se da forma
gue Ihe aprouver, em decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer 6nus ou
remuneracao adicional;

d. que sempre negociara as melhores condi¢des de preco.
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e. que transferira a Contratante toda e qualquer vantagem obtida nasnegociacdes de precos
ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

5. Prazo de validade da proposta: ( ) dias consecutivos, contados
da data de sua apresentacao.

6. Dados bancérios da licitante:
Banco:
Agéncia:
Conta n°:

7. Responsavel pela assinatura do contrato: (nome), (CPF/MF), (RG), (nacionalidade),
(profissao), (estado civil), endereco residencial completo).

8. A proponente conhece e aceita 0os termos do instrumento convocatério que rege apresente
licitacdo bem como a minuta de contrato que o integra.

9. Desde ja nos declaramos cientes de que a Prefeitura Municipal de Indaiatuba procedera a
retencdo de impostos nas hipéteses previstas em lei.

(cidade) , de de 2022.

(assinatura autorizada)
(nome e cargo do sighatario)
(nome da empresa)
(endereco)
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ANEXO llI
MINUTA 07

MINUTA DE CONTRATO E TERMO DE CIENCIA E NOTIFICACAO

CONTRATADA :
CONCORRENCIA :Ne _ /2022
DATA :
CONTRATO N2 /22
PROCESSO N2 28850/2022

Pelo presente instrumento, de um lado, a PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA, com sede na Av.
Engenheiro Fabio Roberto Barnabé n° 2.800, Jardim Esplanada I, Municipio de Indaiatuba, Estado de
Séo Paulo, inscrita no CNPJ sob o n° 44.733.608/0001-09, neste ato representada pelo Prefeito Municipal
NILSON ALCIDES GASPAR, brasileiro, engenheiro agrébnomo, portador do RG n° 18.079.272 e CPF n°

102.119.548-02 e pelo Secretario Municipal de , brasileiro, casado, professor, RG N°

e CPF N° , ora chamada simplesmente CONTRATANTE, e de outro lado a
empresa , com sede na , n° , , ho Municipiode _ ,Estadode __ ,CEP:__ , Fone:
_, E-mail: ___, inscrita no CNPJ sob o n° e Inscricdo Estadual n° , heste ato

representada por : : , , portador do RG n°® __ e do CPF n® ___, doravante designada
simplesmente CONTRATADA , tém entre si justo e contratado 0 que se segue, e que reciprocamente
outorgam e aceitam:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

7

1.1. O objeto do presente contrato € a prestacdo de servicos de publicidade a serem prestados
necessariamente por intermédio de agéncia, ora denominada CONTRATADA, a serem realizados na
forma de execucéo indireta, compreendendo:

Estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediacdo e supervisdo
da execucdo externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo;

Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidos os
materiais e a¢des publicitérias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

Producao e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonéancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acfes publicitarias.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagc&o terdo a finalidade de:
a) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens.

b) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas e pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

A agéncia atuara por ordem e conta da contratante, em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na
contratacdo de:

Fornecedores de servi¢os de producédo especializados ou ndo, necessarios para a execugao técnica das
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pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos.

Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem qualquer
restricdo de midia.

Tais servigos de comunicacdo deverdo ter carater legal, educativo, informativo, de orientacédo
e mobilizagao social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na otimizagao
de recursos com permanente e sistematica avaliacdo dos resultados.

N&o se incluem dentre os servigos contratados quaisquer outras atividades ndo previstas no presente
instrumento, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e relacdo publicas ou as que
tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

Paragrafo Unico — Da Natureza dos Servicos

Os servicos terdo carater educativo, informativo ou de orientagdo social, sendo vedada a utilizagdo de
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promoc¢ao pessoal de autoridadese servidores publicos,
nos termos do disposto no 81° do art. 37 da Constituicdo Federal.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES

Da Contratada

2.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou dele
decorrentes:

2.1.1. Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

2.1.2. Realizar, com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores e
veiculos, todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato observados as especificaces
estabelecidas pela CONTRATANTE.

2.1.3. Aseucritério,a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais para servigos de criagdo
e de producéo, bem como de outros complementares ou acessorios que venham aser necessarios, desde
gue garantidas as condi¢Ges ora acordadas.

2.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento, na
elaboracao dos servicos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por profissionais com experiéncia
equivalente ou superior.

2.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢cdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir &8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

2151 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

2.1.5.2. Seréo transferidas a CONTRATANTE, as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificac6es na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes
gue tenham sido concedidos pelo veiculo.

2.1.6. Fazer cotacao prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores, observadas
as seguintes disposi¢oes:
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2.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE ou cadastradas na Prefeitura Municipal de Indaiatuba, nos termos do disposto no art.
14 da Lei n.° 12.232/10.

2.1.6.2. As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela CONTRATADA, em envelopes fechados,
gue serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada pela CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0.5% (cinco décimos porcento) do valor total do
Contrato.

2.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea “a”
do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, atualizada pelo Decreto 9412 de 18 de junho
de 2018, a CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem 2.1.6.2 deste Contrato.

2.1.6.4. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de pregcos, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

2.1.7. Obter a aprovacgdao prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar despesas com producéo,
veiculag@o ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

2.1.8. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execuc¢do de servigcos objeto deste Contrato, em
gualquer hipétese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

2.1.8.1. A contratacdo de servigos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA ou
seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou qualquer vinculo comercial,
somente podera ser realizada ap6s comunicar 8 CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacao.

2.1.9. As informacdes sobre a execug¢do do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos e
veiculos, serdo divulgadas em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer
pessoas.

2.1.9.1. A CONTRATADA inserird as informagfes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

2.1.10. Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10° (décimo) do més subsequente, um relatério de
despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em
andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliagdo do estagio em que se encontram.

2.1.11. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

2.1.12. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacaofinanceira.

2.1.13. Manter, durante a execucdo deste Contrato, todas as condicBes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

2.1.14. Cumprir a legislacédo trabalhista e securitaria com relacao a seus empregados e, se e quando for
0 caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

2.1.15. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela, em decorréncia
do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizeremnecessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.
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2.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

2.1.17. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acfes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

2.1.17.1. Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacédo, reembolsarda a CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

2.1.18. Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislagéo deprotegéo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com o0s servigos objeto
deste Contrato.

2.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagao e supervisdo, no que tange ao objeto do presente
Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinacgdes efetuadas.

2.1.20. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apdés a extingao do Contrato.

Da Contratante:

2.2. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Contrato ou dele
decorrentes:

2.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
2.2.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por

escrito, no prazo de vinte quatro horas Gteis;

2.2.3. Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servicos;

2.2.4. Proporcionar condi¢des para a boa execucdo dos servicos;

2.2.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste Contrato;

2.2.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades equaisquer
débitos de sua responsabilidade;

2.2.7. Abrir, na internet, um site préprio para divulgacdo das informacBes sobre a execucaodeste
Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo Unico, da Lei n.° 12.232/10.

CLAUSULA TERCEIRA — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

3.1. A CONTRATANTE fiscalizar4 a execuc¢ao dos servigos contratados e verificard o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao desejado ou especificado.
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3.1.1. Afiscalizacao dos servicos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente designado
pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugao deste Contrato.

3.1.2. Além das atribuictes previstas neste Contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao gestorcontratual
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condicbes da contratacdo de
fornecedores e aos honorérios devidos a CONTRATADA.

3.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execu¢do dos servicos a ela incumbidos.

3.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de
veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos prazos
estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, e a expensas dos fornecedores e
veiculos por eles responsaveis.

3.4. A aprovacéao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela diretamente,
ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servi¢cos contratados.

3.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa fiscalizagéao,
durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagdo
pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacfes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacéo.

3.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos
prestados a CONTRATANTE.

3.7. A CONTRATANTE podera realizar, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacao sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificagdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de
precos por ela praticada.

3.8. O gestor do contrato sera a servidor(a) Graziela Milani da Secretaria Municipal de Rela¢cdes
Institucionais e Comunicagdo, responsavel pelo acompanhamento e fiscalizacdo dos servigos
prestados, como também pela conferéncia das Notas Fiscais/Fatura. Quando da substituicdo do Gestor,
0 (a) Secretério (a) da pasta assumira essa responsabilidade, enquanto ndo seja efetuada essa alteracao
por meio de aditamento unilateral. As Notas Fiscais dever&o ser entregues no local da prestacdo dos
servicos, e, se, constatadas irregularidades a gestora entrard em contato com a CONTRATADA para as
devidas providéncias.

3.9. O preposto da CONTRATADA sera o Sr(a)., : , portador(a) do RG n°. , CPF
n°.__, o qual devera permanecer no local da prestacéo de servicos, para fiscalizar a execu¢éo do contrato
ne. /22, prestar toda assisténcia e orientacdo que se fizerem necessérias, conforme art. 68 da Lei

Federal n°. 8.666 de 21 de junho de 1993, e altera¢gbes posteriores.
CLAUSULA QUARTA — DO SUPORTE LEGAL E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. Aplica-se a este Contrato, principalmente aos casos omissos o disposto da Lei Federal n° 8.666/93
com as suas alteracdes, Lei Federal n® 12.232/2010 e Lei Federal n° 4.680/1965.

4.2. As despesas decorrentes da execucdo do objeto deste certame licitatorio correrdo a contados
recursos consignados na Dotacdo Orcamentaria n® ................
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4.3. Serd obedecido o principio da anualidade or¢camentaria, devendo as despesas do exercicio
subsequente onerar as dotagfes proprias do orcamento da Prefeitura Municipal de Indaiatuba.

CLAUSULA QUINTA — DO VALOR DO CONTRATO E DA REMUNERACAO

5.1. Os servigos objeto do presente contrato tém o valor total de R$ ( ).

5.2. O valor acima nao sera objeto de reajuste, cabendo exclusivamente ao CONTRATANTE decidir
pela utilizacdo de sua totalidade.

5.3. Os servigos da CONTRATADA serdo remunerados da seguinte forma:

a) Valor constante da Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sé&o
Paulo, com desconto de ...... L (TP por cento), nos casos de servigos executados
internamente pela CONTRATADA, com pessoal e/ou recursos proprios.

b) Desconto Padrdo de 20 % (vinte por cento) incidente sobre os custos de producgdo realizada por
terceiros ou custo efetivo dos servigcos e/ou suprimentos contratados, decorrente de estudos ou criagdo
intelectual da CONTRATADA.

c) O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de acompanhamento
de producdo sobre os servigos e suprimentos externos contratados com fornecedores terceiros para
execucao dos trabalhos sob supervisédo da agéncia, fixados em 15% (Quinze por cento) incidentes sobre
0s custos dos servigos de fornecedores e terceiros, conforme estabelecido nos itens 3.6.1 das Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria — CENP.

5.4. Além da remuneracao acima prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto-padréo de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagédo, em conformidade com o artigo 11 da Lei n°® 4.680/65.

5.5. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificacbes e reaplicagcbes obtidas pela
CONTRATADA em negociagdes efetuadas com veiculos de comunicacado e fornecedores, comexcegao
dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos por veiculo de divulgacdo a CONTRATADA.

5.6. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

5.7. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus representantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecfes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranc¢a de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

5.8. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacao, em qualquer acao publicitaria pertinente a este Contrato.

5.9. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista e contratada, sendo que a nao utilizacdo dos recursos previstos ndo gera qualquer direito a
CONTRATADA, seja de que natureza o for, inclusive indenizatéria.

CLAUSULA SEXTA — DO PAGAMENTO

6.1. O pagamento sera efetuado em até 10 (dez) dias consecutivos da emissdo da nota fiscal e expedicédo

do Termo de Recebimento Definitivo pela Divisdo competente, acompanhado dos seguintes
documentos:
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a) relatorio das despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior, bem como das
atividades desenvolvidas e pecas produzidas, em CD/DVD;

b) documento contendo a tabela de precos do veiculo de comunicacdo, a descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculagéo, se houver;

c) Certiddes regularidade para com Contribuicées Sociais Previstas nas Alineas “a” a “d” do Paragrafo
Unico do Art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991, através de Certiddo de Regularidade perante a
Fazenda Federal e Certiddo do FGTS - Fundo de Garantia por Tempo deServico.

6.2. Nao serdo efetuados pagamentos em relacdo a servicos ndo autorizados pela
CONTRATANTE;

6.3. A remuneragdo ajustada € considerada completa e abrange todos os tributos (impostos, taxas,
emolumentos, contribuigbes fiscais e para fiscais), fornecimento de méao-de-obra especializada, leis
sociais, seguros, administracéo, lucros e qualquer despesa, acessoria e/ou necessaria ndo prevista no
Edital.

6.4. O pagamento sera efetuado por meio de depdsito em conta corrente ou ordem de pagamento no
banco, agéncia e conta indicada pela CONTRATADA, todas as despesas decorrentes, como impostos,
taxas, contribuicbes ou outras, serdo suportadas pela CONTRATADA.

6.5. Nenhum pagamento sera efetuado a CONTRATADA, enquanto pendente de liquidacdo qualquer
obrigacéo financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia, a qual podera ser
compensada com o pagamento pendente, sem que isso gere direito a acréscimos de qualquer natureza.

6.6. Nos termos do artigo 55, inciso Ill, da Lei Federal n°® 8.666/1993, na hipétese de ndo se dar
remuneracéao da contratada no prazo previsto em edital e contrato, podera ocorrer atualizacédo pelo indice
IPCA/IBGE.

CLAUSULA SETIMA — DA VIGENCIA DO CONTRATO

7.1. O presente Contrato entrara em vigor no primeiro dia Util seguinte da data de sua assinatura e vigera
pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, nos
termos da art. 57, Il da Lei 8.666/93 e alteracfes posteriores.

7.2. Todas as vezes que o prazo de vigéncia do Contrato ultrapassar o periodo de 1 (um) ano,0s precos
poderdo ser reajustados, considerando-se a variacdo do INPC (Indice nacional de pre¢co ao consumidor)
ou aguele que vier substituir.

CLAUSULA OITAVA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

8.1. Nos termos da LeiFederal n° 8.666/93 e alteracdes, poderdo ser aplicadas multas, adverténcias,
rescisdo contratual/Ata, suspensdo temporaria do direito de licitar e de contratar com a Administracao
Municipal e/ou, ainda, declaracédo de inidoneidade, as quais sdo autdnomas e a aplicacdo de uma néo
exclui a de outra, respeitado o contraditério e ampla defesa.

8.2. Os procedimentos relativos ao inadimplemento de obrigacBes contratuais serdo conduzidos no
ambito do CONTRATANTE e as penalidades serdo aplicadas por autoridade competente do mesmo
orgéo, respeitado o contraditério e ampla defesa.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO
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9.1. O presente Contrato poderd ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nasformas
estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

9.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao sera cabivel, a
nao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

9.3. Em caso de cisao, incorporacédo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda,
cabera &8 CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

9.4. Arescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/93, ndo dard a CONTRATADAdIreito a
indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, com a exce¢ao
do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

9.5. A resciséo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por
parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das sancdes previstas neste ajuste, até a completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, pelo periodo maximo permitido em lei, os direitos
autorais e conexos de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pe¢cas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade ou de seus prepostos, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste contrato.

10.2 O valor dessa cessdo € considerado incluso nas modalidades de remuneragcdo e formas de
pagamento definidas neste contrato.

10.3 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacbes, sempre autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a
efeito por seu autor, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.

10.4 Em todas as contrata¢des que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
de cada fornecedor dois orcamentos para execu¢do do servico, um de cessdo de direitos pelo tempo
estabelecido pela CONTRATANTE e outro de cessdo pelo periodo maximo permitido em lei de tais
direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

10.5 Nos casos de cesséo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo,
e condicionard a contratacéo ao estabelecimento no ato de cessédo/or¢amento/contrato de clausulas onde
o fornecedor garanta a cesséo pelo prazo minimo a ser definido pela CONTRATANTE em cada caso e
se declare ciente da forma estabelecida para a reutiliza¢éo por igual periodo.

10.6 Na reutilizacdo de pecas (inclusive fotos) em meios iguais e por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera de até 70% (setenta por cento) do valor
orcado/contratado, exclusivamente para o caché de modelos/atores e para oshonorarios do fotografo,
pelos direitos de uso de imagem. No caso de o orcamento/contrato contemplar mais de uma peca/foto e
nao tiverem sido especificados os precos unitarios dos cachés de modelos/atores e dos honorarios do
fotografo, o percentual incidir4, no maximo, sobre o preco unitario apurado de acordo com simples regra
de trés.
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10.7 Na reutilizacdo das pecas fonograficas em meios iguais e por periodo igual aos inicialmente
pactuados, o valor a ser pago pela CONTRATANTE ser4 de até 70% (setenta por cento) do valor
contratado.

10.8 Na reutilizacdo de pecgas audiovisuais em meios, periodo e demais condi¢cdes iguais aos
inicialmente pactuados, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera de até 70% (setenta por cento) dos
cachés dos atores e dos honorérios do diretor, pelos direitos de uso de imagem. Também sera pago pela
CONTRATANTE até 10% (dez por cento) sobre o valor total inicialmente contratado, pelo direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e/ou protegidos pelos direitos autorais e conexos.

10.9 Na reutilizacdo de pecas em meios iguais e por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual maximo sobre o valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras,
sera de até 70% (setenta por cento).

10.10 Quando da reutilizacao de quaisquer pecas publicitarias citadas nos itens anteriores o valor a ser
pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e
0s precos praticados no mercado e serdo obedecidos os percentuais definidos neste instrumento.

10.11 Para reutilizacdo de pecas por periodos inferiores aos inicialmente pactuados, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.12 Quando a CONTRATANTE optar pela execucao dos servicos com a cessao pelo periodomaximo
permitido em lei, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vierem a celebrar com
fornecedores - para a produgdo e execucdo técnica de pecas ecampanhas e a prestacdo de outros
servigos - clausulas escritas que:

Explicitem a cesséao pelo periodo maximo permitido em lei, por esses fornecedores, do direito patrimonial
de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criagéo, produgéo e direcdo, a composicéo, arranjo e execugédo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;

Estabelecam que o CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos. diretamente ou por
intermédio de fornecedores, com ou sem modificacdes, sempre autorizadas pelo titular dos direitos
autorais e levadas a efeito por seu autor, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apés seu término
ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.12.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessédo — pelo periodo maximo permitido em
lei ou por periodo menor - sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.13 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producéo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a peca e os de cessao dos demais direitos.

10.14 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que nao impliguem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
a) Que a CONTRATANTE sera entregue 1 cOpia em DVD;

b) A cesséo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu juizo,

utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, com ou sem modificagdes,
sempre autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a efeito por seu autor, durante a vigéncia
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deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante
0s cedentes desses direitos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

11.1. Em garantia da execucgéo do presente contrato a CONTRATADA apresentara garantia noimporte
de R$ , sendo este 2% (dois por cento) sobre o valor contratual, devidamenteaceita e
custodiada pelo Setor Financeiro da Prefeitura Municipal de Indaiatuba conforme comprovante anexo ao
Processo em epigrafe, que fica fazendo parte deste.

11.2. A garantia responderd pelo fiel cumprimento das disposi¢cbes deste contrato, ficando o
CONTRATANTE autorizado a executa-la para cobrir multas, indeniza¢des ou pagamento de qualquer
obrigagéo, inclusive em caso de rescisao.

11.3. Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo de 5 (cinco) dias Uteis
contado da data em que for notificada formalmente pela CONTRATANTE.

11.4. O valor da garantia somente sera liberado a CONTRATADA quando do término ou rescisao deste
contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com a CONTRATANTE e mediante expressa
autorizacao desta.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA PUBLICACAO

12.1. A publicagdo do presente Contrato na Imprensa Oficial do Municipio, por extrato, seré providenciada
até o 5° (quinto) dia util do més seguinte ao de sua assinatura, para ocorrer no prazo de 20 (vinte) dias
corridos, daquela data, correndo as despesas as expensas da CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1. As partes elegem, de comum acordo, o Foro da Comarca de Indaiatuba, como competentepara
dirimir eventuais davidas decorrentes do presente contrato, com rendncia expressa de qualquer outro,
por mais privilegiado que for.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS CASOS OMISSOS

14.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-ao pelos preceitos de Direito Publico,
aplicando-se Ihes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as disposi¢des de Direito
Privado, na forma dos arts. 54 e 55, inciso XllI, da Lei n.° 8.666, de 1993,bem como a legislagéo indicada
no preambulo do presente Contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de publicidade/propaganda e
normas correlatas no objetivo de produzir publicidade e promoc¢ao que estejam de acordo com o Cédigo
de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, e com a moral e 0s bons costumes.

15.2. O pessoal que a CONTRATADA empregar para a execucao dos servicos nao tera relagdo de
emprego com a CONTRATANTE e deste ndo poder4 demandar quaisquer pagamentos. No caso de vir
a CONTRATANTE a ser demandada judicialmente, a CONTRATADA o ressarcird dequalquer despesa
gue, em decorréncia, vier a ser condenada a pagar.

15.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, 0s
constantes da Lei Federal n. 8.666/93, os quais a CONTRATADA aceita e aos quais se submete.
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15.4. As informacbes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas no site da CONTRATANTE, garantido o livre acesso as
informacdes por quaisquer interessados, em atendimento ao disposto no artigo16 da Lei Federal n.
12.232/2010.

15.4.1. As informacgfes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

15.5. A CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
produzidas, em atendimento ao disposto no artigo 17 da Lei Federal n. 12.232/2010.

15.6. A omissao ou tolerancia das partes em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato
ou em exercer prerrogativa dele decorrente ndo constituird novagdo ou renuncia, tampouco afetara
o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do acordado entre as partes.

15.7. A CONTRATADA declara, expressamente, que tem pleno conhecimento do objeto desta
contratagdo, bem como do local de prestacdo do servigo.

15.8. E vedada a transferéncia, total ou parcial, do objeto deste contrato, sem anuéncia do
CONTRATANTE.

15.9. Fica fazendo parte integrante deste instrumento o Edital e seus anexos, bem como aproposta
apresentada pela CONTRATADA.

E, por assim estarem de pleno acordo, assinam o presente Instrumento, em 04 (quatro) vias, de igual teor
e forma, para todos os fins de direito, na presenca das duas testemunhas abaixo nomeadas que a tudo
assistiram.

(cidade) , de de 2022.

PARTES e TESTEMUNHAS
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ANEXO LC-01 - TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO (CONTRATOS) (REDACAO DADA PELA RESOLUCAO N@
11/2021)

CONTRATANTE : | PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CONTRATADA :

CONTRATO (DE|: | N9 /2022 - Concorréncian? ___ /22

ORIGEM)

OBJETO : |O objeto do presente contrato é a prestacdo de servigos de
publicidade a serem prestados necessariamente por intermédio de
agéncia, ora denominada CONTRATADA, a serem realizados na
forma de execucdo indireta, compreendendo

Pelo presente TERMO, nds, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execugdo contratual,
estardo sujeitos a andlise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de S3o Paulo, cujo tramite processual
ocorrera pelo sistema eletrénico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cépias das manifestacdes de interesse, Despachos
e DecisGes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, em consonancia com o
estabelecido na Resolugdo n? 01/2011 do TCESP;

C) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a ser tomados,
relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo,
parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n?
709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme
regras do Cadigo de Processo Civil;

d) as informagBes pessoais dos responsaveis pela contratante e e interessados estdo cadastradas no médulo
eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 22 das Instrucdes
n201/2020, conforme “Declara¢do(des) de Atualizagdo Cadastral” anexa(s);

€) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2 Damo-nos por NOTIFICADOS para:
a) 0 acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagdo;

b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de defesa,

interpor recursos e o que maiscouber.

Indaiatuba, de de 2022.
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AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAQ/ENTIDADE:

Nome : | NILSON ALCIDES GASPAR
Cargo : | Prefeito Municipal
CPF : 1102.119.548-02

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO DA DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE
LICITACAO:

Nome - | NILSON ALCIDES GASPAR
Cargo . | Prefeito Municipal
CPF - 1 102.119.548-02

Assinatura:

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pela CONTRATANTE:

Nome
Cargo : | Secretario Municipal
CPF n°

Assinatura:

Pela CONTRATADA:

Nome

Cargo :
CPF n°

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome

Cargo :
CPF n°

Assinatura:
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GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome

Cargo

CPF

nO

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Tipo de ato sob sua responsabilidade: Presidente da Comissdao Permanente de Licitacdes

Nome

Cargo

CPF

NO

Assinatura;

Tipo de ato sob sua responsabilidade: (Responsdveis por Prestacdes de Contas)

Nome

Cargo

CPF

NO

Assinatura;

Tipo de ato sob sua responsabilidade: (Responsdvel pela Emissdo de Parecer Juridico)

Nome

Cargo

CPF

NO

Assinatura;

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificacdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas fisicas que

tenham concorrido para a pratica do ato juridico,

na condicdo de ordenador da despesa;

de partes

contratantes; de responsaveis por acdes de acompanhamento, monitoramento e avaliacdo; de responsaveis por
processos licitatdrios; de responsaveis por prestacdes de contas; de responsaveis com atribuicGes previstas em
atos legais ou administrativos e de interessados relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na
hipdtese de prestacdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo seja distinto daqueles ja arrolados como
subscritores do Termo de Ciéncia e Notificacdo, sera ele objeto de notificacdo especifica. (inciso acrescido pela

Resolugdo n® 11/2021)
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DECLARACAO DE DOCUMENTOS A DISPOSICAO DO TCESP

CONTRATANTE PREFEITURA MUNICIPAL DE INDAIATUBA

CNPJ N° 44.733.608/0001-09

CONTRATADA

CNPJ N°

CONTRATO Ne /22

DATA DA [ 122

ASSINATURA

VIGENCIA

OBJETO O objeto do presente contrato € a prestacdo de servigos de
publicidade a serem prestados necessariamente por intermédio de
agéncia, ora denominada CONTRATADA, a serem realizados na
forma de execucdo indireta, compreendendo

VALOR R$

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que 0s demais
documentos originais, atinentes a correspondente licitagdo, encontram-se no respectivo processo administrativo
arquivado na origem a disposicdo do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, e serdo remetidos quando

requisitados.

Indaiatuba, de de 2022.

LUIZ HENRIQUE FURLAN
Secretario Municipal de Administracao

Nome:

Luiz Henrique Furlan

Cargo:

Secretario Municipal de Administracéo

E-mail institucional

administracao.secretario@indaiatuba.sp.gov.br
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ANEXO |V

MODELO DE DECLARAQAO REGULARIDADE COM
MINISTERIO DO TRABALHO

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de Concorréncia
n° 014/2022, que a Empresa (Razédo Social da Empresa), com sede (endereco completo da
licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e com Inscricdo Estadual n.

, Ndo mantém em seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em
horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em
gualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendizes, a partir
de 14 (quatorze) anos.

(cidade) , de de 2022.

(assinatura autorizada)
(nome e cargo do signatério)
(nome da empresa)
(endereco)
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ANEXO V
MODELO DE DECLARACAOQO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

Em cumprimento as determinacdes da Legislacdo Federal, principalmente a Lei 8.666/93 e
modificacdes posteriores, declaramos para fins de participacdo da Concorréncia n° 014/2022
que:

1. Nossa Empresa ndo esta impedida de contratar com Administracéo Publica, direta
e indireta;

2. Nao foi declarada inidénea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;
3. Na&o possuimos entre nossos socios, henhum titular de mandato eletivo;

4. Atenderemos integralmente o disposto no Edital e Anexos, ressalvado o
estabelecido da Lei 8.666/93 em seu artigo 65, paragrafol°.

Por ser a expressao da verdade, eu, (nome), representante desta Empresa, firmo a presente.

(cidade) , de de 2022.

(assinatura autorizada)
(nome e cargo do signatario)
(nome da empresa)
(endereco)
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ANEXO VI
(modelo)

CONCORRENCIA N° 014/2022 — EDITAL N° 258/2022

TERMO DE DESIGNAGAO DO PREPOSTO E RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO
RECOMENDA-SE PREENCHER O PRESENTE TERMO CUJOS DADOS SERAO DESTINADOS
PARA EFEITO DE FORMALIZACAO DO CONTRATO (SOLICITAMOS ANEXAR NO ENVELOPE

DOCUMENTAGAO, SUA AUSENCIA NAO SERA MOTIVO DE DESCLASSIFICACAO)

A (razéo social da empresa) , ME (....... ) EPP (......) CNPJ n.° , com sede
a , heste ato representada pelo(s) (diretores ou sécios, com qualificacdo completa —
nome, RG, CPF, nacionalidade, funcdo) pelo presente instrumento (Contrato ou Procuracdo), designa e
constitui:

Tendo em vista a nova instrugdo do Tribunal do Estado de S&o Paulo, fica a empresa obrigada a
fornecer as informacfes/dados da pessoa responsavel pela assinatura do Contrato, conforme
relacionado abaixo:

1)- RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO

O(a) Sr.(a) Nome RG CPF Nacionalidade Funcao
Data de Nascimento _ / /  Endere¢o Residencial CEP E-mail
institucional (empresa) E-mail pessoal (particular) Telefone (empresa)

Telefone (pessoal)

Obs. Quando néo for diretor, além da documentacao retro, devera apresentar procuracao para tal,
no ato da assinatura do mesmo.

2)- PREPOSTO: O(a) Senhor(a) Nome RG CPF
Nacionalidade Funcéo Fone (.....) E-mail

O qual, perante a Prefeitura Municipal de Indaiatuba devera acompanhar a execucao do instrumento,
fiscalizar, prestar toda a assisténcia e orientacdo que se fizerem necessarias, conforme a Lei Federal n°
toda assisténcia e orientacdo que se fizerem necessérias, conforme art. 68 da Lei Federal n® 8.666 de 21
de junho de 1993 e alteragbes posteriores.

3)- Tendo em vista a implantacdo do sistema para assinatura digital pela Prefeitura Municipal de
Indaiatuba nos Termos de Atas e outros, solicitamos que seja previamente informado se o Certificado
Digital que sera utilizado para a assinatura esta emitido para o CNPJ da contratada ou para o CPF do(s)
seu(s) representante(s), como também informar o endereco de E-mail para envio do link para a respectiva
assinatura digital.

Indicar:
CNPJ n° Ou CPF n°
E-mail:

Local, data e assinatura

Assinatura do Responsavel legal da empresa

A empresa devera apresentar, Declaracao de Atualizacao Cadastral, emitida através do site do Tribunal
de Contas, conforme link: https://www.tce.sp.gov.br/cadtcesp (em nome do responséavel pela
assinatura do Contrato e do Preposto)
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