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PREFEITURA MUNICIPAL DE CORBELIA
MODALIDADE: CONCORRENCIA PUBLICA n° 005.2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 222.2022

TIPO: TECNICA E PRECO

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO nomeada pelo Decreto Municipal n® 001/2022 do MUNICIPIO DE
CORBELIA, Estado do Parana, torna publico que de acordo com a Lei n°® 8.666 de 21 de Junho de 1993 e
alteracdes posteriores, Lei n® 12.232/2010, Lei Estadual 15.608/2007 e Lei Complementar n® 123/2006 de 14 de
dezembro de 2006, receberd em conformidade com o presente EDITAL até as 15h00 do dia 14 de outubro de 2022,
no Pago Municipal Julio Tozzo, sito Rua Amor Perfeito n°® 1616, Centro, Corbelia/PR, os envelopes para
contratacdo de Agéncia de publicidade e propaganda para criacdo, producdo, veiculacdo e controle de
campanhas institucionais e publicitarias para Prefeitura Municipal de Corbelia, conforme Termo de
Referéncia, objeto do presente EDITAL.

Certifico que o presente foi afixado no Pagco Municipal.

RESUMO DA LICITACAO
OBJETO: Contratacdo de Agéncia de publicidade e propaganda para criagdo, produc¢do, veiculacdo e
controle de campanhas institucionais e publicitarias para Prefeitura Municipal de Corbelia, conforme
Memorial Descritivo.
MODALIDADE/TIPO: Concorréncia Publica / Técnica e Preco
REGIME DE EXECUCAO: Os servicos seréo realizados na forma de execugao indireta, sob o regime de empreitada
por preco unitario, nos termos da Lei n° 8.666/93 com alteragbes posteriores, da Lei n° 12.232/10 aplicavel
subsidiariamente, da Lei n° 4.680/65 e disposi¢bes deste edital. Os servi¢os publicitarios objeto da presente
Concorréncia Publica, apenas serdo contratados junto as agéncias de propaganda que detenham o certificado de
qualificagdo técnica emitido pelo conselho executivo das normas padrdo — CENP.
ENTREGA PROPOSTAS E DOCUMENTACAO: até 14 de outubro de 2022 as 15h00.
DATA DE ABERTURA DA SESSAO PUBLICA: 14 de outubro de 2022 as 15h00.
VALOR GLOBAL: R$ 550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais).
PRAZO DE EXECUGCAO DOS SERVICOS: Conforme demanda.
FORMA DE PAGAMENTO: Até 15 (quinze) dias do recebimento conferido e aprovado da nota fiscal no
departamento financeiro, ap6s a entrega do relatério de execucdo dos servigos efetivamente executados pela
contratada e aprovados pela fiscalizacéo.
PRAZO DO CONTRATO: 12 (doze) meses, contados de assinatura do contrato, podendo ser prorrogado, a juizo
da PMC, mediante acordo entre as partes, por ate quatro periodo igual e sucessivo, nos termos do inciso Il do art.
57 Lei 8.666/93

1-OBJETO

Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para criacdo, producdo, veiculacdo e controle de
campanhas institucionais e publicitérias para Prefeitura Municipal de Corbelia, conforme especificaces
contidas no item 1.1 do referido edital.
1.1 — Os servicos publicitarios objeto da presente Concorréncia publica, compreendem:
a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepcao, criacdo, execucado interna, intermediacéo e supervisdo da
execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao;
b) planejamento e execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidos os
materiais e acbes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
¢) a producdo e execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
d) a criagcao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

1.2 — A agéncia atuara por ordem e conta da PMC, em conformidade com o art. 3° da lei n° 4.680/65, na contratacao
de:
a) fornecedores de servigos de produgdo especializados ou ndo, necessarios para a execugao técnica das
pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos no item 1.1, alineas “a”, “b” e “c”.
b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem qualquer

restricdo de midia.
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2 — CONDIGOES DE PARTICIPACAO

2.1 — Podera participar desta Concorréncia, a licitante que atender a todas as condi¢cdes deste Edital e apresentar
os documentos nele exigidos.
2.2 — Nao podera participar desta licitacéo a licitante:
a) em processo de recuperacdo judicial ou faléncia, sob concurso de credores, em dissolucdo ou em
liquidacdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;
b) que por qualquer motivo tenha sido considerada inidénea por qualquer érgdo da Administracdo Publica,
direta ou indireta, federal, estadual ou municipal;
C) que esteja reunida em consércio;
d) estrangeira, sem sede no Pais.
2.2.1 — Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia Publica sem estar certificada pelo conselho
executivo das normas padrdo — CENP.
2.3 — A participagéo na presente Concorréncia Publica implica tacitamente, para a licitante, na confirmagéo de que
recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o envelope n° 1, conforme previsto no subitem 3.2.1.1.5, e as
informacdes necessarias ao cumprimento desta CONCORRENCIA; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste edital e seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

3 — APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

3.1 - A Simulac@o da Campanha Publicitaria devera observar os seguintes pontos:
3.1.1 - A campanha simulada deve apresentar verba compativel ao solicitado e duracéo de 30 (trinta) dias,
incluindo custos de producéo e veiculagéo
3.1.2 - Para fins de célculo da distribuicao de verba para a producgéo e veiculagdo da campanha simulada,
a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais).
3.1.3 - Fica a critério da licitante os veiculos a serem considerados na simulacdo de midia, entretanto, a
apresentacdo do material - ainda quando utilizadas midias eletronicas - devera ser encaminhado em
formato impresso.
3.1.4 - Com relagédo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério do Contratante decidir pela
sua producdo e veiculacdo, ou ndo, com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

3.2 — As propostas técnica e de pregos deverdo ser apresentadas a Comissdo Permanente de Licitagdo em
envelopes distintos e separados, todos fechados, os quais deverdo ser identificados com as informagdes abaixo
previstas.
3.2.1 — A proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:
a) Plano de Comunicac&o Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA: envelope n° 1;
b) Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA: envelope n° 2;
¢) Demais informacgdes integrantes da proposta Técnica: envelope n° 3.
3.21.1 — O envelope n° 1, Proposta Técnica: Plano de comunicagdo Publicitaria (VIA NAO
IDENTIFICADA) deveréa conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia criativa e
estratégia de midia e ndo midia. Nao podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria, até a abertura do envelope n° 2.
3.2.1.1.1 — ACPL s6 aceitard o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ndo identificada, se estiver
acondicionado no envelope n° 1, fornecido obrigatoriamente, pela CPL.
3.2.1.1.2 — O plano de comunicagao Publicitaria — Via néo identificada, devera ser redigido em
lingua portuguesa, excecdo feita a expressfes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:
e em papel A4, branco entre 75 e 90 gramas;
e com espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos, entre titulos
e paragrafos;
e com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, permitido o uso de negrito em titulos,
subtitulos e palavras ou frases de destaque;
e titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
e alinhamento justificado no texto;
e em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, com grampo metalico;
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sem capa e contracapa;

sem identificag&o da licitante;

sem numeracao nas paginas;

as pecas da ideia criativa devem ser impressas em papel A3, em folhas soltas podendo
usar papel especial.

3.2.1.1.2.1 — As especificagBes do subitem 3.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao subquesito
“Ideia Criativa”.

3.2.1.1.2.2 — As tabelas, gréficos e planilhas do subquesito “Estratégia de midia e ndo midia”
poderéo ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.

3.2.1.1.3 — O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via néo Identificada, ndo podera conter
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de sua
autoria, conforme prevé o artigo 6° da Lei n°® 12.232

3.2.1.1.4 — Os exemplos de pegas que integram a “Ideia Criativa”, sem nenhuma identificagéo de
sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do
envelope n° 1.

3.2.1.1.5 = O envelope n® 1, deverd ser RETIRADO pelos licitantes no Departamento de
Licitac6es no Paco Municipal, das 08:30h as 17:00 horas. (Envelope na cor amarela, medidas

26x36cm).

3.2.2 — O plano de Comunicacédo Publicitaria, via identificada, devera ser apresentado no envelope n° 2,
assim identificado, mediante a posi¢ao de etiqueta:

ENVELOPE N° 2

PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicacéo Publicitaria

VIA IDENTIFICADA: (Raciocinio Bésico, estratégia de comunicac¢éo publicitaria e estratégia de midia e
nao midia)

Raz&o Social da licitante:

CNPJ/MF:

CONCORRENCIA PUBLICA n° 05/2022.

3.2.2.1 — O envelope n° 2 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagfes de que trata,
até a sua abertura.
3.2.2.1.1 - O plano de comunicagédo Publicitaria — Via identificada, sem os exemplos de pecas que
ilustram a “ldeia Criativa”, devera constituir-se em uma cépia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacdo legal da licitante, na forma de seus atos construtivos,
devidamente identificado.

3.2.3 — Capacidade de atendimento, repertério e relatos de solugdes de problemas de comunicagéo, serdo
informados no envelope n° 3, assim identificado, mediante aposicdo de etiqueta:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA: (Capacidade de atendimento, repertério e relatos de solugdes de problemas de
comunicacao)

Raz&o social da licitante:

CNPJ/MF:

CONCORRENCIA PUBLICA N° 05/2022.

3.2.3.1 -0 envelope n° 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

3.2.3.2 — O envelope n° 3 e os documentos nele condicionados (capacidade de atendimento,
repertorio e relatos de solugdes de problemas de comunicagédo) ndo poderao ter informacéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do plano de comunicacao publicitaria — via
nao identificada e que permita a identificacdo da autoria da mesma, antes da abertura do envelope
ne 2.
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3.2.4 — A proposta de precos devera ser acondicionada no envelope n° 4, assim identificado, mediante
aposicao de etiqueta:

ENVELOPE N° 4

PROPOSTA DE PRECOS

Razao Social da licitante:

CNPJ/MF:

CONCORRENCIA PUBLICA n° 05/2022.

3.2.4.1 — O envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e devera ser inviolavel quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.2.4.2 — A proposta de precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras. A proposta de precos devera ser datada e assinada no documento referido
no subitem 8.3 deste edital, por quem detenha poderes de representac¢do legal da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.3. — No ato de entrega dos envelopes com as propostas técnica e de precos, 0 representante da licitante

apresentarq a CPL, o documento que o credencia a participar da licitagcdo, juntamente com seu documento de

identidade de fé publica.
3.3.1 —Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sdcio ou dirigente,
0 documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacao da empresa, onde conste 0 nome do sécio e 0s poderes para representa-la, ou copia da ata
da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a comissdo permanente de licitagdo ateste sua autenticidade.
3.3.2 — Caso o proposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com poderes
constantes de modelo que constitui 0 Anexo Il. Na hip6tese de apresentagéo por intermédio de procuracgéo,
devera ser juntada a copia autenticada em cartério, do ato que estabelece a prova de representagdo da
empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.
3.3.3 — A auséncia do documento hébil de representacdo ndo impedird o representante de participar da
licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
3.3.4 — A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepc¢do credencia o representante a
participar das demais sessdes. Na hipdtese de substituicdo do representante no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

4 — PROPOSTA TECNICA (Envelopes n° 1, 2 e 3)

4.1 — Em cumprimento ao artigo 6° da Lei n® 12.232, para proceder a avaliacdo técnica, as empresas licitantes
deverao elaborar um Plano de Comunicagédo Publicitaria, com uma campanha institucional simulada de acordo com
o briefing descrito pela Contratante. O briefing € um resumo informativo, preliminar ao planejamento e a criagéo
publicitaria, que contém, de forma precisa e completa, clara e objetiva, todas as informag6es que a Entidade deve
fornecer a Agéncia, para orientar o trabalho. A proposta Técnica constituird em quatro quesitos:
4.1.1 — Plano de comunicagao publicitaria: a licitante apresentara plano de comunicacao publicitaria,
elaborado com base no Briefing (anexo | deste edital), o qual compreendera os seguintes subquesitos:
4.1.1.1 — Raciocinio basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de
comunicacao da (sigla) ;
4.1..1.2 — Estratégia de comunicacdo publicitaria: texto em que a licitante:
a) apresentara e defendera o partido temético e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solu¢do do problema especifico de
comunicacao;
b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagao publicitaria
sugerida para a solu¢do do problema especifico de comunicagéo,especialmente o que
dizer , a quem dizer, como dizer, quando dizer, e que instrumentos, ferramentas e meios
de divulgacao utilizar.
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4.1.1.3 — Ideia criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o
problema especifico de comunicacédo, observadas as seguintes disposi¢cdes:
a) apresentard relacdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as
eventuais reducdes e variacdes de formato e as pecas que eventualmente extrapolarem o
limite previsto na alinea a do subitem 4.1.1.3.1;
b) apresentard exemplos de pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de
solucao do problema especifico de comunicacao;
4.1.1.3.1 — Os exemplos de pecas:
a) estdo limitados ao maximo de cinco, independentemente da midia de divulgagao, do tipo
ou caracteristica da peca;
b) podem ser apresentados sob forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer pecga,
4.1.1.4 — Estratégia de midia e ndo midia — constituida de:
a) texto em que, de acordo com as informa¢gBes do Briefing, demonstrara a
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a incluséo
de tabelas, graficos e planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicacdo
préprios da PMC;
b) simulacdo de plano de distribuicdo de todas as pecas, acompanhada de
tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e
suas justificativas
4.1.1.4.1 — Da simulagdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre pelo
menos: o periodo de veiculagdo; os valores dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e os valores alocados na producdo de cada peca,
separadamente, de midia e de ndo midia.
4.1.1.4.2 — No caso de nao midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.
4.1.1.4.3 — Na simulagdo de que trata a alinea b do subitem 4.1.1.4:
a) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos vigentes na data do
aviso da licitacdo, exceto midias digitais que ndo possuem tabelas;
b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.
¢) o valor a ser considerado na campanha simulada é de R$120.000,00 (cento e vinte
mil reais); para o periodo de 30 (trinta) dias.
4.1.2 — Capacidade de atendimento: textos em que a licitante apresentaré:

a) relagdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especifica¢do do inicio de
atendimento de cada um deles;
b) a quantificagcdo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no méaximo 5 linhas,

com nome, formacao e experiéncia), dos profissionais da licitante, discriminando-se as areas de
redacéo, direcdo de arte, arte finalista, producéo grafica, midia, atendimento e administrativo; a
comprovacao do vinculo com estes profissionais podera ser feita: com as copias simples dos registros
no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal
com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de
trabalho, contrato social ou contrato de prestacdo de servicos entre a empresa licitante e o
profissional apresentado, comprovando a funcao exercida. Vedado o acumulo de funcdes.

C) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicao
para a execuc¢do do contrato;
d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela

licitante, na execuc¢do do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢ées normais de
trabalho, na criagcao de peca avulsa ou de campanha e na elaboracgdo de plano de midia;
4.1.3 — Repertdrio: apresentagdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de
trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.
4.1.3.1 —Poderéao ser apresentadas até cinco pecas, independentemente da midia de divulgacao,
do tipo ou caracteristica da peca.
4.1.3.2 — Para cada pega, deve ser apresentada uma ficha técnica com a identificag&o da licitante,
titulo, periodo de veiculagéo, distribuicdo, exibicdo, exposicdo e mencdo de pelo menos um
veiculo/espaco que a divulgou/exibiu/exp0s.
4.1.3.3 — As pecgas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela PMC;
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4.1.3.4 — As pecas que constituem o repertério estdo limitadas a trés para cada uma das midias
de veiculacao selecionadas pela licitante, como as mais representativas de suas caracteristicas;
4.1.4 — Relatos de solucdes de problemas de comunicacdo: deverdo ser apresentados até dois cases,
relatando, em no maximo duas paginas cada, solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de comunicacao
propostas pela licitante e implementadas por anunciantes.
4.1.4.1 — E permitida a inclus&o de até trés pecas, independentemente da midia de divulgacg&o, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, em proporcdes que preservem suas dimensdes
originais e sua leitura.
4.2 — O texto pertinente ao Plano de Comunicacao Publicitaria esta limitado ao maximo de oito paginas, ressalvado
gue nédo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente, apenas para separar os textos dos
quesitos; a pagina com relagdo prevista na alinea “a” do subitem 4.3.1.1.3, os roteiros das pegas de que trata a
alinea “b” do subitem 4.3.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alienas “a” e “b” do subitem
4.3.1.1.4.
4.3 — A critério da PMC, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e
veiculada, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do contrato.

5 - PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n° 4)
5.1 — A proposta de precos devera ser apresentada de conformidade com o estabelecido no Anexo Il.1.
6 — DOCUMENTOS DE HABILITA(;AO

6.1 — Somente as licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnica e de prec¢os, apresentardo 0s
documentos relativos a habilitacdo, consistentes em:
6.1.1 — Habilitag&do Juridica:
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social devidamente registrado, e acompanhado de documentos de
eleicao de seus administradores, no caso de sociedades por ac¢des;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de registro de pessoas juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.
) a apresentacdo de todas as alteragBes contratuais podera ser substituida pela apresentacéo do contrato
social consolidado e todas as alteracdes posteriores.
6.1.2 — Regularidade fiscal:
a) prova de inscrigdo no cadastro nacional de pessoa juridica — CNPJ(MF);
b) Certiddo Conjunta Negativa ou Positiva com Efeito de Negativa de Tributos Federais e Divida
Ativa da Unido, administrados pela Secretaria da Receita Federal/Ministério da Fazenda. Certiddo
expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional (PGFN) — Portaria n° 1751, de 02 de outubro de 2014, referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, dentro do seu prazo de validade;
c) Certiddo Negativa ou Positiva com Efeito de Negativa de Tributos Estaduais, do domicilio ou sede
do licitante, dentro do seu prazo de validade; e/ou “Declaragéo de nao contribuinte”; (Anexo X)
d) Certiddo Negativa ou Positiva com Efeito de Negativa de Tributos Municipais (Tributos
Mobilidrios e Imobiliérios), do domicilio ou sede do licitante, dentro do seu prazo de validade.
e Para empresas sediadas em municipios em que a Certiddo Municipal ndo seja conjunta, deverao
ser apresentadas Certiddo de Tributos Municipais Mobiliarios e Certiddo de Tributos Municipais
Imobiliarios.
e) Certiddo Regular de Débito para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS, dentro de
seu prazo de validade;
f) Certiddo Negativa ou Positiva com Efeito de Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, conforme o
inciso 1V do art. 27 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, dentro do prazo de validade;
6.1.2.1 — As empresas de pequeno porte, assim como as microempresas, poderéo ter o objeto registrado em
seu nome ainda que apresente as certiddes fiscais e trabalhista descritas neste topico se encontrem irregular,
desde que cumpram 0s seguintes requisitos:
6.1.2.1.1 — As microempresas e empresas de pequeno porte, na ocasiao de participacao de procedimento
licitatorio, deverdo apresentar toda a documentacao exigida, para efeito de comprovacao de regularidade
fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao.
6.1.2.1.2 — No caso de haver restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista, sera assegurado o
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, que tera inicio no momento em que o proponente for declarado vencedor,
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para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais
certiddes negativas ou positivas com efeitos de negativas.

6.1.2.1.3 — No caso de nao haver regularizacdo no prazo previsto, implicard na decadéncia do direito de
contratacéo, sendo esta conduta equivalente as previstas no artigo 81 da Lei 8.666/93, podendo ser convocado
os licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo.

6.1.2.2 — As certiddes que nao apresentarem prazo de validade serdo consideradas validas pelo prazo de
sessenta dias, contados da data da respectiva emisséo.

6.1.3 — Qualificagao Técnica:
a) Atestado de Capacidade Técnica, no minimo 01 (um) que comprove a aptidéo para o fornecimento dos
servicos objeto da licitacdo, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado, desde que seus
sécios e/ou administradores ndo mantenham qualquer vinculo de parentesco, até o terceiro grau, com 0s
da empresa destinataria do documento.
¢ No(s) atestado(s) devera(ao) constar: Objeto do servigo prestado, Quantitativos, Prazo contratual,
com data de inicio e término e local de prestacéo dos servi¢os;
e O(s) atestado(s) devera(ao) conter a identificacdo da pessoa juridica emitente bem como o0 nome,
0 cargo, e telefone para contato;
b) Certificado de qualificagdo técnica fornecido pelo CENP (conselho executivo das normas padréo); como
exigéncia contida na Lei n® 12.232/10.

6.1.4.1 — Sob pena de inabilitacdo, os documentos apresentados deverao estar:
a) em nome de licitante e com o n° do CNPJ e endereco respectivo;
b) todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que s6 possam ser fornecidos pela
matriz;
€) ndo serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

6.1.5 — A ndo apresentacdo de qualquer um dos documentos exigidos, implicara na imediata inabilitagdo da
empresa, e consequentemente desclassificacdo do pleito.

QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

6.1.6 - Certiddo Negativa de Faléncia ou Concordata/Recuperacdo Judicial e Extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, dentro de seu prazo de validade. A certiddo que ndo expressar o prazo de
validade devera ter data de expedi¢do nédo superior a 60 (sessenta) dias.

DECLARACOES

6.1.7 — Declaragao da proponente informando que n&o esta declarada iniddnea do direito de licitar em érgaos
publicos da administracéo direta ou indireta, nas esferas Federal, Estadual e Municipal, conforme Modelo em anexo
(anexo V);

6.1.8 — Declaracdo da proponente informando que recebeu todos os elementos e informacdes para o
cumprimento das obrigacdes objeto desta licitacdo, assinada por representante legal ou procurador da empresa,
conforme modelo em anexo (anexo VI);

6.1.9. -- Declaracéo da licitante de cumprimento ao artigo 7°, inciso XXXIII, da Constituicdo Federal, assinada por
representante(s) legal (is) da empresa, conforme modelo em anexo (Anexo VII);

6.1.10 -Declaracéo expressa da empresa proponente de sujeicdo ao edital e inexisténcia de fato supervenientes
impeditivos da habilitacdo (Anexo IX).

6.1.11 - Declaracdo de enquadramento de microempresa ou empresa de pequeno porte (Anexo VIII),
devidamente assinada pelo representante legal da empresa (para empresas enquadradas como ME ou EPP);
6.1.12 - Declaragdo de nao contribuinte Estadual (Anexo VII) devidamente assinada pelo representante legal da
empresa;

6.2 — Os documentos exigidos para a participagdo neste EDITAL deverdo ser apresentados em fotocOpia
autenticada, ou fotocGpia e original as quais poderdo ser autenticados por servidor da administracdo. Em caso de
Certiddes emitidas pela Internet, valera o documento original, cuja autenticidade do mesmo podera ser confirmada
pela Comisséo de Licitacdo no respectivo Portal Eletrénico do Orgéo Expedidor.

6.3 - Quem deixar de entregar documentac¢do exigida para o certame, ou apresentar documentos falsos, ensejar o
retardamento da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execucdo do contrato,
comportar-se de modo inidéneo, fizer declaracdo falsa ou cometer fraude fiscal, garantido o direito prévio do
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contraditorio e amplo defesa, ficara impedido de licitar e contratar com a Administragdo, pelo prazo de até 05 (cinco)
anos, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a sua reabilitacao
perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, assim como devera ser descredenciado automaticamente
do Cadastro de Fornecedores/Prestadores de Servigo da Secretaria Municipal de Administragao por igual periodo,
sem prejuizo da aplicagdo de outras sangfes estabelecidas no edital e no contrato e das cominag@es legais,
podendo ter suspenso ou cancelado o seu Certificado de Registro Cadastral.

Nota: Em caso de paralisacao (greve) dos servidores de érgaos publicos Federais, Estaduais e Municipais, em
qualquer esfera de Poder (Legislativo, Executivo e Judiciario), que impega a expedi¢cao de documentos oficiais, a
habilitacdo da licitante ficara condicionada a apresentacdo do documento que nao pbde ser apresentado na
data da abertura dos envelopes do certame, em até 05 (cinco) dias Uteis apds o encerramento da greve.

7 — JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1 — As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por uma subcomisséo técnica, que ndo podera participar
da sesséo de recebimento e abertura dos envelopes n° 1 e 3, de carater publico.
7.2 — A CPL recebera os envelopes com as Propostas técnica e de precos, no local, dia e horério determinados
neste edital.
7.2.1 — Os envelopes n° 1, fornecidos pela CPL, somente serdo por ela recebidos, se ndo apresentarem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.
7.2.2 — A CPL néo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados, ndo identificados, que
contém o Plano de comunicacgéo publicitaria (envelope n° 1).
7.2.2.1 — O formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicag¢do publicitaria sera
padronizado, conforme estabelecido no item 3.2.1.1.2 deste edital.
7.2.2.2 — Ser& vedada a oposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicacéo
publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura
do invélucro que contiver a via identificada do plano de comunicagéo publicitaria, que terd o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa;
7.2.2.3 — Sera vedada a oposi¢do ao involucro destinado as informacdes (conjunto de informagdes
referentes ao proponente — exposto no item 7.4.1), assim como qualquer elemento que identifique a autoria
do plano de comunicacédo publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura dos invélucros do plano
de comunicacao publicitaria;
7.2.2.4 — Seréa desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos itens 7.2.3.2 e 7.2.3.3 deste tdpico
e demais disposic¢des do instrumento convocatorio;
7.3 — A CPL abrira os envelopes n° 1 e 3 em sessdo publica, franqueando o exame dos documentos dele
constantes aos presentes. Em seguida, encaminhara os envelopes n° 1 e 3 a subcomissao técnica para analise e
julgamento.
7.4 — Serdo levados em conta pela SUBCOMISSAO TECNICA, prevista no ltem 9, como critério de julgamento
técnico, os atributos do item 4.

7.4.1 Proposta Técnica
7.4.1.1 As Propostas Técnicas das licitantes serdo julgadas pela Subcomissédo Técnica, mediante critério de
Técnica e Preco, adotando-se a NOTA maxima de 60 (sessenta) pontos para Proposta Técnica e 40 (quarenta)
pontos para Proposta de Precos.
A nota da Proposta Técnica sera apurada segundo a metodologia a seguir:

7.4.1.1.1 PLANO DE COMUNICACAO — NOTA MAXIMA = 60

7.4.1.1.1.1 Raciocinio Basico: Acuidade de compreensdo. Nota Maxima = 8

a) Caracteristicas da contratante significativas para a comunicacao publicitaria;
b) Natureza, extensdo e qualidade das relagdes da CONTRATANTE com o seu publico;
C) Papel da contratante na area social, politica e econémica.

7.4.1.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria. Nota Maxima =8
a) Adequacgédo do conceito e do tema proposto a natureza, qualificagcdo e ao problema de
comunicacao da contratante;
b) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa;
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b) Capacidade evidenciada de despertar novas relagées com o publico-alvo e ampliar esse
desdobramento positivo para a comunicacdo da contratante com a sociedade.

7.4.1.1.1.3 Ideia Criativa. Nota Maxima = 20

a) Adequacéo ao problema especifico de comunicagéo;

b) Multiplicidade de interpretacdes pertinentes aos objetivos estratégicos tracados;

C) Cobertura do publico-alvo através destas interpretagdes;

d) Originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) Simplicidade da forma sobre a qual se apresenta;

f) Pertinéncia as atividades da contratante e a sua insercdo na sociedade;

Q) Coeséo dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstracdo nas pecas
apresentadas;

h) Adequacdo da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo de maneira

uniforme com 0s meios propostos.

7.4.1.1.1.4 Estratégia de Midia. Nota Maxima =10

a) Adequacédo da midia escolhida ao objeto de comunicagéo proposto;

b) Adequacéo da linguagem do anuncio ao veiculo escolhido;

C) Conhecimento dos habitos de comunicacao do publico—alvo, adequando os aos meios,
conforme obijetivos estratégicos planejados;

d) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

e) Economia na aplicacéo da verba destinada;

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.4.1.1.1.5 Capacidade de Atendimento. Nota Maxima = 05

a) Adequacgédo da qualificagdo dos profissionais colocados a disposicdo da contratante a
estratégia de comunicacao adotada;
b) Sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigagfes a serem cumpridas na

execucdo do contrato, inclusive prazos a serem cumpridos para a criacio da campanha e
elaboracao do plano de midia;
c) Seguranga técnica e operacional nos procedimentos contidos na proposta.

7.4.1.1.1.6 Repertdrio. Nota Maxima = 05

a) A ideia criativa e sua pertinéncia,;
b) A clareza da exposicéo;
C) A qualidade da execucao e do acabamento.

7.4.1.1.1.7 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo. Nota Maxima =04

a) A concatenacdo logica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

C) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

74.11.1.8 A nota do quesito correspondera & média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

7.4.1.1.1.9 Anota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

7.5.1 — Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre maior e a menor pontuacéo for maior que
20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, sera aberta discussdo entre todos os membros da
subcomissd@o para apresentacdo, por seus autores, das justificativas das pontuagcbes “destoantes”. Caso as
argumentacdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da subcomissdo, os autores reavaliaréo
suas pontuagoes.

7.5.1.1 — Caso os autores das pontuacdes destoantes ndo adotem novas pontuacdes, deverao registrar
sua justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros da subcomisséo e
passara a compor o processo da licitacdo.
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7.5.2 — A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
7.5.3 — Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da proposta técnica, a licitante que obtiver a
maior nota.
7.6 — Seré desclassificada a proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de setenta pontos;
C) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 7.4.1.1.1.1
a741113e741115a74.11.17
7.7 - Em casso de empate, sera considerado como classificado em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a maior
pontuacgdo , sucessivamente, nos requisitos correspondentes aos subitens 7.4.1.1.1.1; 7.4.1.1.1.5; 741116 e
741117
7.8 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela CPL, cuja data sera
divulgada na forma do item 11 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8. VALOR DA PROPOSTA DE PRECO

8.1 - A proposta de Pregco das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢fes estabelecida neste edital e em seus anexos.

8.2 - A proposta comercial abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes relativos a custos internos
da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados do contratante, referentes a producéo de pegas.

8.3 - A proposta comercial devera conter, sob pena de desclassificag&o:

a) O desconto sobre os custos internos de producdo da prépria licitante, apurado em relagdo a tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO), em observancia ao inciso XXl
do art. 27 da Constituicdo do Estado do Parana.

b) O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento) sobre a contratacédo de servigcos
de terceiros no processo de produgao.

8.4 - AnotadaPropostade Precos estalimitada ao maximo de 40 (quarenta) pontos e serd apurada conforme
metodologia a seguir:

8.4.1 Percentual de Desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do SINAPRO PR
(Sindicato das Agéncias de Propaganda):

8.4.1.1 - Desconto de 10% = 6 pontos.

8.4.1.2 - Desconto de 20% = 10 pontos.

8.4.1.3 - Desconto de 30% = 14 pontos.

8.4.1.4 - Desconto de 50% = 20 pontos.
8.4.2 - Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producéo de pegas e materiais, incidente sobre
0s custos de servicgos realizados por terceiros (sobre a comissdo de 15%):

8.4.2.1 - Desconto de 10% = 10 pontos (comisséo equivalente a 13,5%).

8.4.2.2 - Desconto de 20% = 15 pontos (comissado equivalente a 12%).

8.4.2..3 - Desconto de 33,3% = 20 pontos (comisséo equivalente a 10%).
8.4.3 - No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessérios para o atendimento do objeto
da presente licitagdo, tais como tributos, encargos diretos e indiretos, encargos trabalhistas, previdenciérios,
fiscais, comerciais, taxas e tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisi¢ao, transporte, armazenamento e
utilizacdo de materiais a serem empregados na execuc¢ao do servico.
8.4.4 - Também sera considerada como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cessao de direitos por tempo limitado, ou total e definitiva.
8.45 - A contratada far4 jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagcdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65.
8.5.5 - Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgacao, para todos
os fins de direito, constituem receita prépria da Contratada, nos termos dispostos no art. 18 da Lei n® 12.232/10.
8.5.6 - Se Houver empate, sera considerado como de valorizagdo menor a proposta que apresentar as
sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais cuja a
distribuicdo ndo proporcione a licitante o descontos de agencias concedido pelo veiculos de divulgacéo,
incidente sobre os custos de servicos realizados por fornecedores; o menos percentual de honorarios incidentes
sobre o0s custos de outros servigos realizado por fornecedores; o maior percentual de descontos sobre os custos
internos.
8.5.7 - Quando todos as licitantes forem desclassificadas, a CPL podera fixa o prazo de 08 (oito) dias Uteis para
apresentacéo de novas propostas escoimadas das causas que ensejam a desclassificagao.
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9. SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 - A Subcomissao técnica sera constituida de acordo com o previsto no artigo 10° da Lei n® 12.232/2010, as
propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagédo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles nédo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com o 6rgdo ou a entidade responsavel pela licitacéo

9.2 - A escolha nos membros da Subcomisséo Técnica ocorre através de Chamada Publica com sorteiro.

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 - A excecdo do julgamento das propostas técnicas (envelopes n°® 01 e 03) que sera realizado pela
subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo efetuados e correrdo sob a
responsabilidade da CPL

A)
B)
C)
D)

E)

F)

G)

H)

Serdo realizadas cinco reunides publicas, observando os procedimentos neste Edital e na legislacdo em
vigor.

Serdo Lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes, as quais serdo assinadas pelos membros da
CPL ou da Subcomisséo, conforme, o caso e pelos representantes das licitantes presentes.

Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear um comissdo constituida alguns entre eles
para rubricar os documentos nas diversas reunifes publicas,decisdo que constara da respectiva ata.

A CPL podera em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria das instalacdes e
da aparelhagem disponivel para realizagéo dos servigos objetos desta CONCORRENCIA.

A CPL poder4, no interesse da PMC, revelar omiss@es puramente formais na nas Propostas Apresentadas
pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater, competitivo desta CONCORRENCIA e
possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela CPL.

Antes do aviso oficial do resultado desta CONCORRENCIA, ndo seréo fornecidas a quem quer que seja,
qualquer informacéao referente a adjudicagdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparacao entre
as proposta.

Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a CPL ou a subcomisséo técnica no processo de julgamento
das propostas resultara na sua desclassificacao.

A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspende-la , em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos , obedecidas as normas legais aplicaveis.

10.2 - A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no preambulo deste
Edital e terd basicamente a seguinte Pauta;

a)
b)
c)

d)

identificar os representantes das licitantes por meio do documento exigido no subitem 3.2;

receber os envelopes n®1, n°2, n°3 e n° 4;

conferir se os envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma menc¢éo que identifique a empresa
licitante, ocorréncia que impedira comissao de receber também, todos os seus demais envelopes.

abrir os envelopes n°1 e 3.

10.2.1 - O presidente da CPL solicitara aos representantes dos licitantes ou a um comissédo por eles nomeada,
que rubriguem todas as folhas contidas nos invélucros n° 1 e 3 e formulem, se for o caso, impugnagéo
relativamente a documentag&o ou protesto quando ao transcurso desta CONCORRENCIA para que constem
da ata de reuniéo.
10.3 - Em ato continuo a CPL encaminhara os envelopes n° 1 e 3, que compdem a Proposta técnica para analisar
e julgamento pela Subcomissao Técnica.

a)
b)

c)

A analise serd individualizada e o julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria feito dentro do
estabelecimento no presente Edital, observando os critérios por ele fixados.

A Subcomissao Técnica elaborard as Planilhas com as pontuacdes de cada um de seus membros e
planilhas totalizadoras correspondentes a soma de pontuacéo atribuida aos quesitos e subquesitos:

a Subcomissdo Técnica desclassificard as propostas Técnicas que ndo atenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas no edital.
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d) Incubird a Subcomissédo Técnica e Elaboracdo da ata de julgamento do plano de comunicacgéo publicitaria
(envelope n°1) e encaminhado a CPL, juntamente as propostas, as planilhas com as pontuactes e as
justificativas escritas das razdes que fundamentaram cada caso.

e) De igual forma a subcomisséo técnica procederd com relacao as matérias contidas no envelope n° 03.

10.3.1 - A apuragédo do resultado geral das propostas Técnicas ocorrerd em sessdo publica observados os
seguintes procedimentos:

A) abertura dos envelopes, n° 2 contendo a via identificada do plano de comunicacéo Publicitaria;

B) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, para
determinacéo de sua autoria;

C) elaboragéo de planilha geral da proposta Técnica (envelope n° 01 + envelope n° 3) registrando-se
em ata a ordem de classificacdo e as propostas desclassificadas;

D) publicacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com a interposi¢cdo de licitante
classificadas e das desclassificada, abrindo prazo para interposicao de recursos nos termos do art
.109,inc | “b” da lei n° 8.666/93

10.3.2 - N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda tendo sido julgado
0S recursos interposto, serdo marcado data, hora e local para abertura dos envelopes n® 4 em sesséao publica
contendo a Proposta de Preco.

10.3.3. Aberto os trabalhos de julgamento das propostas de preco, serdo observados os procedimentos abaixo:

a) abertura dos envelopes n° 4, cujo, documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes das licitantes presente ou por comissao por elas indicadas;

b) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste edital, para elaboragéo
das propostas de preco e julga-las.

c) identificar a proposta de valorizagdo minima e dar conhecimento do resultado, aos
representantes das licitantes presentes.

d) realizar com a licitantes mais bem classificadas com a Melhor Proposta Técnica — caso néo
tenha ela apresentado a Proposta de valorizagdo minima - a negociagéo prevista no art.46,
§1°. inc Il da Lei n°® 8.666/93, tendo como referencia a Proposta de menor valor prego entre
as licitantes classificadas.

e) realizar procedimentos idénticos, no caso de impasse ha negociagao anterior sucessivamente,
com as demais licitantes classificadas, até a consecuc¢éo de acordo para a contratacéo.

f) declarar vencedora desta CONCORRENCIA, a licitante mais bem classificada na proposta de
valorizacdo minima, ou que concordar em praticar o menor preco ofertado pelas licitantes
classificadas.

g) publicacdo do resultado final, por ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicao
de recurso nos termos do que dispde o art . 109, inci. ‘B”, da Lei 8.666/93

10.3.4 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda tendo sido julgado

0S recursos interposto, a CPL convocara as licitantes classificadas no julgamento final das propostas para

apresentacéo, na data , local e hora designados, no envelope n°5, contendo os documentos a de habilitagéo.
10.3.4.1 - No local, a CPL, em sesséo publica, recebera os envelopes n° 5 e os abrira, para analise de
sua conformidade com as condi¢c8es estabelecidas na legislacdo de regéncia e no presente edital.
10.3.4.2 - Se o documento de habilitacéo da licitante classificada em primeiro lugar no julgamento final,
atendera ao quanto exigido, ela sera habilitada e, em decorréncia, vencedora da licitacao.
10.3.4.3 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada serdo abertos
sucessivamente os envelopes n° 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de classificacdo até
encontrar aquela que tenha os documentos de habilitacao satisfatério, que sera o vencedor do pleito.
10.3.4.4 - A decisédo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicadas abrindo-
se prazo para interposicdo nos termos do art. 11, inc Xlll da lei n°® 12.232/10.
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10.3.4.5 - N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda tenha
sido julgado os recursos interposto, o procedimento serd homologado e adjudicado o objeto licitado a
licitante vencedora, conforme estabelecido no artv .11,inc XIV da lei n® 12.323/10.
10.3.5 - Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficaréo a disposicdo das mesmas por 30
(trinta) dias contados na data de encerramento da licitacdo. Decorrido este prazo sem que sejam retirados, a
PMC promovera sua destruigao.

11. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1. A critério da CPL, todas as decisdes referentes a esta CONCORRENCIA, poderéo ser divulgada conforme a
seguir, ressalvada aquelas cuja Publicacdo no Diario Oficial da PMC e obrigatoria:
a) nas reunides de invélucros;
b) no Diario Oficial da PMC;
c) por qualgquer outro meio que permita a comprovacgao inequivoca do recebimento da comunicacéo pelas
licitantes.

12. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1 Qualquer cidadéo é parte legitima para impugnar o edital por irregularidade na aplicacdo da lei, devendo
protocolar o pedido até 05 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para o recebimento das propostas, na forma
prevista pelo art. 41 §1° da Lei 8.666/93.
12.1.1 As impugnagbes poderdo ser enviadas através do e-mail: licitacao@corbelia.pr.gov.br, ou
encaminhados ao Setor de Licitagbes no protocolo da Prefeitura Municipal de Corbelia, na Rua: Amor
Perfeito, N° 1616, telefone (45) 3242-8810 (ramais 217, 218 e 219) no horario compreendido das 8h00 as
12h00 e das 13h30 as 17h30.
12.2 - A impugnagéo feita tempestivamente, nos termos do paragrafo 2° do art. 41 da Lei 8.666/93, pelo licitante,
ndo impedira de participar do processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.
12.3 - Decaira do direito de impugnar os termos do edital perante a administracdo o licitante que n&o o fizer na
forma prevista acima e tendo-os aceito sem obje¢éo, venha a apontar, depois da abertura dos envelopes, eventuais
falhas ou irregularidades.
12.4 - Declarado o vencedor, fracassado ou deserto o lote, qualquer licitante podera manifestar imediata e
motivadamente a intengdo de recorrer, cuja sintese seré lavrada em ata.
12.4.1 - Caso haja recurso, os interessados poderdo apresentar as razbes do recurso, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, contados do dia subsequente & realizacdo da sesséo, ficando as demais licitantes, desde
logo, intimadas para apresentar contrarrazdes em igual nimero de dias, que comecardo a correr no dia
Gtil subsequente ao término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vista imediata dos autos,
na forma prevista pelo art. 109 da Lei 8.666/93.
1242 - Os recursos e contrarrazbes poderdo ser enviados através do e-mail:
licitacao@corbelia.pr.gov.br , ou encaminhados ao Setor de Licitagdes no protocolo da Prefeitura Municipal
de Corbelia, na Rua: Amor Perfeito, N° 1616, telefone (45) 3242-8810 (ramais 217, 218 e 219), no horério
compreendido das 8h00 as 12h00 e das 13h30 as 17h30.
12.4.3 - O acolhimento de recurso importard a invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

13. RECURSO ORCAMENTARIO

13.1 As despesas com o contrato resultantes desta CONCORRENCIA, pelos primeiros seis meses estfo estimada
em R$ 550.000,00(quinhentos e cinquenta mil reais), as despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a
conta dos recursos orcamentarios, previsto para 2022 - 02.003.04.131.0020.2.120 — Manuten¢édo da Comunicacao
Social e Instuticional.

14. CONDICOES CONTRATUAIS

14.1 - A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados a partir da data de convocacao, para
assinar o Contrato, conforme minuta constante no Anexo XI.

14.2 - Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, a PMC poderéa a seu
critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagao final, para assinar o contrato em
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igual ao prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta
CONCORRENCIA, independentemente da cominag&o prevista no art .81 da lei n° 8.66/93.
14.3 - Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a PMC aplicar4 multa compensatoria de 10%(dez
por cento), calculada sobre o valor estimado da contratacéo, alem de poder aplicar-lhe outras san¢fes e penalidade
prevista na lei n°8.66/93.
14.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item 14.2.
14.4. O contrato para execucdo dos servicos objeto deste edital tera a duracdo de 12(doze) meses, contados a
partir do dia de sua assinatura
14.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da PMC, mediante acordo entre as partes, por ate quatro
periodo igual e sucessivo, nos termos do inciso Il do art. 57 Lei 8.666/93.
14.5. A PMC podera rescindir a qualquer tempo, 0 contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos
na Lei°8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢do do que estabelece o art 79,8, 2°, da
referida Lei
14.6. Sera da Responsabilidade da contratada o 6nus resultantes de quais a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, preposto ou contratados.
14.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidade decorrente de ag¢6es judiciais inclusive
trabalhista que Ihe venham a ser atribuida por forca de lei, relacionada com o cumprimento do presente Edital e do
Contratado que vier a ser assinado.
14.8. A contratada devera prestar esclarecimento, a PMC, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
gue a envolvam, independentemente de Solicitacéo.
14.9. - E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente CONCORRENCIA para
gualguer operacao financeira.
14.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificacdo exigida nesta CONCORRENCIA.

15. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

15.1 A remuneracgéo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das clausulas 8 e 9 da minuta
do contrato, consoante 0s prec¢os estabelecidos em sua Proposta de Pre¢o ou, quando for o caso, de Acordo com
0S precos negociados na Forma prevista no Sbuitem10.3.4, “d”.

15.2. A forma e as condi¢Bes de pagamentos sdo contestada clausula 11 da minuta do contrato .

15.3. O pagamento sera efetuado mediante deposito em conta corrente bancaria a ser indicada pela licitante
vencedora.

15.3.1 Os Custos e as despesas de veiculacdo apresentado pela PMC para pagamento deverdo ser
acompanhado da demonstracao do valor deve ao veiculos, de sua tabela de pregos , dos pedidos
de insergdo correspondente , bem como relatdrio de checagem.

15.3.2. As notas fiscais/faturas devem ser emitidas pelos veiculos e fornecedores contra a PREFEITURA
MUNICIPAL DE CORBELIA aos cuidados da licitante vencedora, e conter no historico, a descri¢do
completa do servico prestado.

16. DA VIGENCIA

16.1. Do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da assinatura da mesma.

16.2. Do contrato, por se tratar de prestacdo de servicos a serem executados de forma continua, o instrumento
contratual poderd ter a sua duracdo prorrogada por iguais e sucessivos periodos com vistas a obtencdo de precos
e condi¢cBes mais vantajosas para a administracdo, limitada a sessenta meses, conforme inciso Il do art. 57 da
Lei 8.666/93.

17. DA ALTERACAO DOS PRECOS
17.1. O valor eventualmente contratado, para o caso de servico continuo, podera ser reajustado, com base no indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), na periodicidade minima admitida de um ano, desde que em

conformidade ao disposto pela Lei Federal n°® 8666/1993.

18. DA ALTERACAO DO CONTRATO - DO AUMENTO E SUPRESSAO
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18.1. O contrato pode ser alterado nos casos previstos no art. 65 da Lei Federal n° 8.666/93, desde que haja
interesse da Administracdo, com a apresentacéo das devidas justificativas.

18.2. A empresa vencedora obriga-se a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou supressoes
até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial do contrato, que, a critério da Administracado, se fagam
necessarios, ou a supressao além desse limite, mediante acordo entre as partes, conforme disposto nos paragrafos
1°e 2°, inciso Il do artigo 65 da Lei n°8.666/93.

18.3. Nenhum acréscimo ou supressao podera exceder o limite estabelecido neste item, exceto as supressdes
resultantes de acordo entre as partes.

19. PENALIDADES

19. 1 Na forma prevista pelo Decreto Municipal, a empresa vencedora ficara sujeito, no caso de inadimplemento
de obrigacéo assumida, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal, assegurada a prévia e ampla defesa,
as seguintes penalidades:

a)adverténcia, aplicada nos seguintes casos:
a.1l) descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente ou
através de ata de registro de precos, por culpa exclusiva a empresa vencedora .
a.2) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos da
Administracdo, a critério da Administracdo, desde que ndo caiba a aplicacdo de sancao mais
severa.

b) multa, a ser recolhida no prazo méximo de 15 (quinze) dias corridos, a contar da comunicagéao oficial,
nas seguintes hipoteses:
b.1) 0,5% (cinco décimos por cento), sobre o valor contratado/empenhado, caso a empresa
vencedora ndo inicie a prestacao dos servigcos/entrega dos produtos no prazo e demais condicdes
avencadas, por dia de atraso injustificado, limitada sua aplicacao até o maximo de 10 (dez) dias.
b.2) 5% (cinco por cento) sobre o valor contratado/empenhado, caso a prestacdo ou entrega seja
realizada de forma incompleta ou em desconformidade com as condi¢des avencadas, por dia de
irregularidade na prestacao dos servigcos/entrega dos produtos, limitada sua aplicacao até o maximo
de 10 (dez) dias.
b.3) 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato/ata de registro de pre¢o, no caso da
inexecucao total do contrato/ata de registro de precos

c) Suspensao temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragdo por
prazo ndo superior a 02 (dois) anos, bem como, impedimento da participacdo da sancionada em
procedimentos promovidos pela Administracdo, para as condutas a seguir discriminadas:

c.1) deixar de entregar documentagéo exigida para o certame e/ou recusar-se injustificadamente,

apos ser considerado adjudicatario, a assinar o contrato, aceitar ou retirar o instrumento

equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administracéo;

€.2) ndo mantiver sua proposta;

¢.3) abandonar a execuc¢éo do contrato;

c.4) incorrer em inexecuc¢ao do contrato;

d) Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem
0s motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a prépria
autoridade que aplicou a penalidade, para as seguintes condutas:

d.1) fizer declaracéo falsa na fase de habilitac&o;

d.2)apresentar documento falso;

d.3) frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro expediente, o

procedimento;

d.4) afastar ou procurar afastar participante, por meio de violéncia, grave ameaca, fraude ou

oferecimento de vantagem de qualquer tipo;

d.5) agir de ma-fé na relacao contratual, comprovada em procedimento especifico;

d.6) tenha sofrido condenacéo judicial definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no

recolhimento de quaisquer tributos;
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d.7) demonstrar ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo, em virtude de atos
ilicitos praticados, em especial infragGes a ordem econdmica,;
d.8) tenha sofrido condenagéo definitiva por ato de improbidade administrativa, na forma da lei.

19.2 - Apo6s o0 10° dia de atraso, os servigcos/produtos poderdo, a critério da Administracao, ndo ser mais aceitos,
configurando-se inexecucédo do contrato.

19.3 - Sancdes administrativas serdo aplicadas em procedimento administrativo autbnomo, garantindo-se o
contraditério e a ampla defesa a empresa vencedora.

19.4 - As sanc0es previstas nos itens a, b.3 e ¢ poderao ser aplicadas cumulativamente com as multas previstas
nos incisos b.1 e b.2.

19.5 - Quaisquer das penalidades aplicadas serdo comunicadas ao Cadastro de Licitantes Municipal e do Estado
do Parana, para a devida averbacao.

19.6 - As sancdes de natureza pecuniaria serdo descontadas das faturas emitidas pela empresa vencedora ou,
se insuficiente, mediante execuc¢éo direta, caso seja impossivel a compensacao com faturas vincendas.

19.7 - O valor remanescente da multa ndo quitada totalmente devera ser recolhido a conta do Municipio de
Corbelia.

19.8 - Amulta compensatéria prevista na alinea b.3 deste artigo tem por escopo ressarcir o Municipio de Corbelia
dos prejuizos, ndo eximindo a empresa vencedora do dever de integral indenizacdo, caso a referida sancao
pecuniaria seja insuficiente & recomposic¢éo total do dano experimentado.

20. DA EXECUCAO E FISCALIZAGCAO DO CONTRATO

20.1 - E designado como gestor do contrato, servidor responsavel administrativo para fiscalizacio da execucdo
dos servigos objeto deste Edital, ao qual compete o acompanhamento da execuc¢do do objeto da presente
contratacdo/registro, informando ao gestor do contrato/ata de registro de preco as ocorréncias que possam
prejudicar o bom andamento do contrato/registro de preco e ainda:
I - atestar, em documento habil, o fornecimento, a entrega, a prestacéo de servi¢o, apos conferéncia
prévia do objeto contratado encaminhar os documentos pertinentes ao gestor para certificacao;
I - confrontar os precos e quantidades constantes da nota fiscal com os estabelecidos na ata/no
contrato;
11 - verificar se 0 prazo de entrega, especificacdes e quantidades encontram-se de acordo com o
estabelecido no instrumento de registro ou contratual;
v - comunicar ao gestor eventuais atrasos nos prazos de entrega e/ou execuc¢ao do objeto, bem como
os pedidos de prorrogacéo, se for o caso;
- acompanhar e controlar, quando for o caso, o estoque de materiais de reposi¢do, destinado a execugao
do objeto contratado, relativamente a qualidade e quantidade necessarias e /ou previstas contratualmente
V - observar que os prestadores de servicos se apresentem uniformizados e/ou com cracha de identificagao
gquando estipulado em ata/contrato;
W - acompanhar a execucao contratual, informando ao gestor do contrato as ocorréncias que possam
prejudicar o bom andamento da obra, do fornecimento ou da prestacéo do servi¢co, por meio do termo
anexado a presente instrucao;
W - informar, em prazo habil no caso de haver necessidade de acréscimos ou supressées no objeto
do contrato ao gestor da ata/do contrato;
VI - emitir e controlar, periodicamente, as ordens de servico necessdrias para a execucao do objeto
registrado/contratado;
IX — Realizar as medicdes e responsabilizar-se pelos pagamentos das notas fiscais, acompanhando
obrigatoriamente todas as etapas do processo de quitagdo de débitos com a registrada/contratada.

20.2 - Afiscalizacao de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da empresa vencedora
do certame, pelos danos causados a Administracdo ou a terceiros, resultantes de agdo ou omissdo culposa ou
dolosa de quaisquer de seus empregados ou prepostos.

20.3 - A acdo ou omissdo, total ou parcial, da fiscalizacdo da Administracdo, ndo elide nem diminui a
responsabilidade da empresa quanto ao cumprimento das obrigacdes pactuadas entre as partes, responsabilizando
esta quanto a quaisquer irregularidades resultantes de imperfei¢cdes técnicas, emprego de
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material inadequado ou de qualidade inferior, que ndo implicardo corresponsabilidade da Administracédo ou do
servidor designado para a fiscalizacéo.

20.4 - A Administra¢do n&o cabera qualquer 6nus pela rejeicéo dos servigos considerados inadequados.

20.5 - Porforca do contido no art. 68, da Lei n. 8.666/93, a Administra¢&o, por ocasido da assinatura do contrato,
devera indicar preposto, aceito pelo fiscal do contrato, para representa-la sempre que for necessario.

20.6 - Ao preposto da empresa vencedora competira, entre outras atribuicoes:

a) representar os interesses da empresa perante a Administracao;
b) realizar os procedimentos administrativos junto a Administracéo;
C) manter a Administracdo informada sobre o andamento e a qualidade dos servigcos prestados;
d) comunicar eventuais irregularidades de carater urgente, por escrito, ao fiscal da ata/do contrato
com os esclarecimentos julgados necessarios.
20.7 — A CONTRATADA devera emitir relatdrios periddicos que demonstrem a efetiva veiculacdo das pecas

publicitarias por tipo de midia, conforme art. 15 e art. 16 da Lei n°® 12.232/2010, a fim de possibilitar a fiscalizac@o
do referido contrato.

21. DISPOSICOES FINAIS

21.1 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
gue indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

21.2  E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagéo de
recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme disp6e o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

21.3 Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do processo ou a andlise, avaliagdo ou comparacdo entre as
Propostas.

21.4  Correrdo por conta da PMC as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do processo, ai incluidas as
decorrentes de sua publicagéo, que deverd ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Municipio de Corbelia, na
forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n® 8.666/93.

21.5 Qualquer esclarecimento ou informacao sobre o assunto deste EDITAL podera ser obtido com a Comissao
Permanente de Licitagdo, EXCETO A REVISAO PREVIA DA DOCUMENTACAO na Rua; Amor Perfeito, n° 1616,
telefone (45) 3242-8810, no horario compreendido das 8h00 as 12h00 e das 13h30 as 17h30, ou através do e-malil
licitacao@corbelia.pr.gov.br.

21.6  Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas mesmas vias,
ressalvado que a CPL dard conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o Edital,
sem informar a identidade da licitante consulente, mediante divulga¢&o no site da PMC — www.corbelia.pr.gov.br.
21.7 O MUNICIPIO reserva-se o direito de anular ou revogar a presente licitacdo, sem que caiba aos
proponentes qualquer reclamacédo ou indenizagao;

21.8 No caso da recusa da conclusdo dos servigos pela empresa vencedora, prevalecera o disposto no art. 64
da Lei n° 8666/93

21.9 No recebimento dos servigos, objeto desta licitacdo, serdo observadas as disposicdes estabelecidas
da Lei n® 8.078, de 11/09/90 do Cdédigo de Defesa do Consumidor;
21.10 O MUNICIPIO reserva-se, ainda, o direito de PARALISAR ou SUSPENDER a qualquer tempo os
servigos objeto da presente licitagdo, mediante o pagamento Gnico e exclusivo daqueles ja efetivados;
21.11 O MUNICIPIO rejeitara no todo ou em parte, os servicos em desacordo com o exigido neste EDITAL;
21.12 Copia deste Edital esta disponibilizada no endereco eletrdnico: www.corbelia.pr.gov.br.
21.13 Integram este edital 0os seguintes anexos:

a) Anexo | — Briefing;

b) Anexo Il — Termo de Referéncia;

c) Anexo Il.I — Relacdo dos itens da licitacao e valor da licitagao;

d) Anexo Il — Modelo de Procuracao;

e) Anexo IV — Planilha de Preco Sujeito a Valoracao;

f) Anexo V — Modelo de Declaracdo de Idoneidade; (envelope da habilitac&o - envelope n°05)

g) Anexo VI — Modelo de Declaragdo de recebimento de documentos; (envelope da habilitagcdo —

envelope n°05)
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Anexo VIl — Modelo de declaracdo de inexisténcia de empregado menor no quadro da empresa
empregadora; (envelope da habilitagdo — envelope n°05)

Anexo VIII — Modelo de Declaracao de enquadramento de micro empresa ou empresa de pequeno porte;
(envelope da habilitacdo — envelope n°05)

Anexo |X — Modelo de Declaragéo de sujeicdo ao edital e inexisténcia de fato superveniente;
(envelope da habilitacdo — envelope n°05)

Anexo X -— “Declaragao de nao contribuinte Estadual;

Anexo XI — Minuta de Contrato;

Corbelia, 25 de Agosto de 2022.

wh

guel Wolf Hnatuw

Giovani

Prefeito Municipal
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ANEXO |
BRIEFING
1. Histérico de Corbélia

Corbélia ¢ um municipio da Regido Oeste do Parana, era distrito de Cascavel e atraves da Lei Estadual n. 4382 de
10 de junho de 1961 foi emancipdo e fundado em 08 de dezembro de 1961. Atualmente tem area de 529,137 km2,
e um indice populacional de mais de 17.117 mil habitantes. Cerca de 80% desta populagéo vive em area urbana.

2. Economia e vocagao Agricultura e Industrial

A Vocacdo Econdmica concentra-se na agricultura e parte no polo industrial, em variados ramos como:
automotivos, metallrgicos, embalagens, obras. Outras areas também registram crescimento, ainda que a menor
escala, a exemplo do setor de servi¢go, do comercio e do segmento turistico.

3. Estrutura de Servico

O municipio hoje dispde de sete escolas municipais, trés Centros Municipais de Educacéo Infantil (Cmeis), dois
Colégios Estaduais, seis Unidades Basicas de Saude (UBS), Centro de Referencia de Asistencia Social — CRAS,
Centro Especializado de Assitencia Social - CREAS e também conta com 7 agéncias bancarias.

4. Estrutura de Governo

Sua estrutura de governo esta dividida entre as seguintes Secretarias Municipais:

- Secretaria Municipal da Fazenda e Coordenacéo Geral
- Secretaria Municipal de Industria , Comercio e Turismo
- Secretaria Municipal de Viacéo, Obras e Urbanismo

- Secretaria Municipal de Saude

- Secretaria Municipal de Educacéo e Cultura

- Secretaria Municipal de Esporte e Lazer

- Secretaria Municipal de Desenvolvimento Social

5. Desafio de Comunicag&o e objetivos.

5.1 Programa de Desenvolvimento Turistico

Corbélia tem uma forte vertente para o turismo. No seu territério estdo localizados atrativos que entres eles
séo as cachoeiras, frequentemente visitado por simpatizantes do v6o livre e da escalada, ciclistas, entre
outros. Por acreditar na importancia deste segmento para a geracdo de renda das comunidades, para o
fortalecimento dos empreendimentos ja instalados e para a constru¢cdo de um modelo sustentavel, em que
avanco econdmico e preservagdo ambiental caminhem lado a lado, a Prefeitura Municipal esta buscando
estratégias de mobilizacéo dos agentes envolvidos, conscientizagdo das comunidades e atracdo de novos
investidores que fomentem a atividade em ampla escala.
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5.2 Desafio de Comunicacéo

Para a concretizacdo do programa, o desafio de comunicacdo se da em varios eixos. O trabalho envolve a
conscientizacdo das comunidades rurais e urbanas; o engajamento de empreendedores que ja investem
no municipio e de outros empreendedores, que almejam investir; e a mobilizacéo de toda a populagéo que
deve compreender a importancia do fortalecimento da atividade, bem como, atuar de forma favoravel a ela.
Mas os desafios vao além do ambito local. O Programa de Desenvolvimento Turistico deve abranger
investidores externos, que acreditem no potencial do municipio, e aqui instalem cafés coloniais,
restaurantes, pousadas, hotéis, entre outros. Desta forma, a mobilizacdo deve ser local, mas também
externa, requerendo um plano de comunicacéo especifico e incisivo.

5.3 Publico Alvo

O publico-alvo diz respeito as comunidades diretamente envolvidas no setor turistico (empreendedores
locais, produtores rurais, donos de empreendimentos ligados ao setor, etc); a populagdo como um todo
para fins de conscientizagdo; e os investidores externos, que devem conhecer o potencial turistico do
municipio bem como os beneficios de investir nele.

5.4 Verba Referencial para propostatécnica
A verba referencial para esta acao especifica ndo deve ultrapassar o valor de R$ 120.000,00 (Cento e vinte
mil reais).

6. Recursos Prdprios de Comunicagéo

A Prefeitura Municipal de Corbelia hoje dispde de um site oficial (www.corbelia.pr.gov.br), bem como uma pagina
em redes social (facebook), como recursos proprios de comunicacdo. Na Regido citada para esta campanha
também ha pontos publico como Escolas e Unidades de Saude, que podem congregar agdes de divulgacédo do
programa.
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ANEXO I

TERMO DE REFERENCIA

1 - Objeto

Solicita-se a contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda para criacdo, producéo,
veiculacdo e controle de campanhas institucionais e publicitarias, conforme especificacdes abaixo que
englobam descritivo detalhado dos servicos:

estudo, planejamento, conceituacdo, concepc¢ao, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo
da execucdo externa, bem como a distribui¢édo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao;

planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidos os
materiais e acdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

a producédo e execucdao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢éo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

2 - Justificativa

Diante das demandas de divulgacéo e publicidade dos atos realizados por esta Municipalidade, em acordo
ao artigo 6° da Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010, que versa sobre as normas gerais para licitacdo e
contratacédo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda; solicita-se
nova contratacédo de agéncia de publicidade.

A contratacao de servigos publicitarios cumpre um papel determinante para a eficacia e mobilizacéo de
programas, acfes e investimentos realizados pela Prefeitura Municipal, sendo essencial para garantir,
através da informacéo, a adesdo da comunidade em programas sociais, campanhas de saude, Plano
Municipal de Vacinacao, divulgacao de atos oficiais como audiéncias publicas e discussdes sobre leis
relativas ao orcamento municipal, entre outros.

Estes temas sdo apenas alguns exemplos de necessidades existentes, mas cabe ressaltar que a
multiplicidade de demandas é notavelmente maior, ja que se aplica a todas as secretarias da gestao e
iniciativas realizadas pelo gestor.

Além do dever de livre acesso a informagdo, em cumprimento a Lei n® 12.527/2011, compete a gestao
facilitar este acesso ao cidadao, dar transparéncia as a¢des do governo, e permitir, de forma cada vez mais
ampla, a participacéo popular no planejamento da cidade, bem como na execuc¢éo do plano de governo
proposto, através de um acompanhamento claro e efetivo.

Neste contexto, as campanhas publicitdrias informam o cidaddo em multiplos meios e propostas.
Veiculagbes em midias sociais, websites, outdoors, jornais impressos de circulacdo local e regional,
campanhas em radio, materiais gréaficos, audiovisuais e aplicativos podem ser citados como as principais
ferramentas para tal finalidade. A diversidade destas permite a gestdo mobilizar o maior nimero de
moradores, dando ampla visibilidade aos programas implantados.

Cabe ressaltar que ndo ha quantitativo fixo dos servigos contratados, ja que a produ¢do dos mesmos é
proporcional as demandas da gestdo. O prazo de contrato € de 12 meses, podendo ser prorrogado por
iguais e sucessivos periodos com vistas a obtencdo de precos e condicdes mais vantajosas para a
administracéo, limitada a sessenta meses, conforme inc Il do art. 57 da Lei 8.666/93; por se tratar de servico
continuo e essencial.

Os custos, para tanto, sdo mensurados vide Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Parana - SINAPRO, que regulamenta a cobranca de servicos deste setor.

3 - Modalidade
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Concorréncia

4 - Tipo de Julgamento

Técnica e Preco

5 - Valor da licitacdo

R$ 550.000,00 (quinhentos e cinquentos mil reais)

6 - Origem do Recurso

Recursos proprios.

7 - Dotagdo Orgcamentéria

02.003.04.131.0020.2.120 — Manutencédo da Comunicagéo Social e Instuticional.

8 - Estimativa de Precos

Os custos sdo mensurados vide Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Parana
- SINAPRO, que regulamenta a cobranc¢a de servigos deste setor.

9 - Planilha de itens

Vide Tabela SINAPRO 2021/2022

10- Qualificacdo Técnica

- 1 Atestado de Capacidade Técnica, expedidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta licitagao.
- Certificado de qualificacé@o técnica fornecido pelo CENP (Conselho Executivo das Normas Padrdo);

11 - Métodos de execugao

A Comunicacéo entre licitada e contratante se dara por meio eletrénico, tanto para a solicitacdo de servigos
como para entrega, exceto quando se tratar de produtos fisicos, neste caso entregues na sede desta
Prefeitura. Os prazos para entrega dos materiais serdo previamente combinados.

12 - Deveres e obrigagcdes do contratado e contratante

Além das obrigacdes previstas no modelo béasico de edital, acrescentar:

12.1 - Obrigac¢fes do contratado:

- Comprometer-se com a cesséo total e definitiva para o contratante, dos direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, spots de radio, videos para televisao, audiovisuais,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo
apoés a vigéncia do contrato.

- Reparar, corrigir, remover, reconstruir e substituir, as suas exclusivas expensas e responsabilidade, no
todo ou em parte, o objeto contratado, se forem verificados vicios, defeitos ou incorrecées, salvo quando o
defeito for, comprovadamente, provocado manuseio indevido.

- Observar, rigorosamente, as especificacdes e técnicas pertinentes a cada servico a ser executado,
assumindo inteira responsabilidade pela execucéo e eficiéncia do servigo contratado, de acordo com as
especificacbes técnicas do Edital de Licitago.
- Prestar a Administracdo, sempre que necessario ou por esta solicitado, esclarecimentos e informacdes
acerca dos servicos a serem executados e materiais a serem empregados, fornecendo toda e qualquer
orientacdo que possa ser dada para acompanhamento e apreciacdo dos mesmos.

13 - Fiscalizagéo e gerenciamento do contrato

Gestor do contrato sera designado pelo Secretario da Fazenda e Coordenacao Geral
Sr. Dangelles Decki.
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14 - Briefing

1 - AVALIACAO TECNICA

1.1 - Em cumprimento ao artigo 6° da Lei n°® 12.232, para proceder a avaliagdo técnica, as empresas
licitantes deverdo elaborar um Plano de Comunicagdo Publicitaria, com uma campanha institucional
simulada de acordo com o briefing descrito pela Contratante. O briefing € um resumo informativo, preliminar
ao planejamento e a criagdo publicitaria, que contém, de forma precisa e completa, clara e objetiva, todas
as informacdes que a Entidade deve fornecer a Agéncia, para orientar o trabalho.

1.2 - A Simulagdo daCampanha Publicitaria devera observar os seguintes pontos:

1.2.1 - A campanha simulada deve apresentar verba compativel ao solicitado e duragao de 30 (trinta) dias,
incluindo custos de producéo e veiculagao.

1.2.2 - Para fins de calculo da distribuicdo de verba para a producgéo e veiculagdo da campanha simulada,
a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais).

1.2.3 - Fica a critério da licitante os veiculos a serem considerados na simulacdo de midia, entretanto, a
apresentacéo do material - ainda quando utilizadas midias eletronicas - devera ser encaminhado em formato
impresso.

1.2.4 - Com relagédo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério do Contratante decidir pela sua
producéo e veiculagdo, ou ndo, com ou sem modifica¢gdes, na vigéncia do contrato.

2 - JULGAMENTO

2.1 - De acordo com o previsto no artigo 10° da Lei n°® 12.232, as propostas técnicas serdo analisadas e
julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um
terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgédo ou a
entidade responséavel pela licitagdo.

2.2 - A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica, entre
0s homes de uma relacao que tera, no minimo, o triplo do niimero de integrantes da subcomissao, previamente
cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagcao.

3 - CRITERIOS DE PONTUACAO

3.1 - As Propostas Técnicas das licitantes seréo julgadas pela Subcomissdo Técnica, mediante critério de
Técnica e Preco, adotando-se a nota méxima de 60 (sessenta) pontos para Proposta Técnica e 40
(quarenta) pontos para Proposta de Precos. Com base nisto, serdo levados em consideracdo os seguintes
fatores:

3.1.1 Proposta Técnica

3.1.1.1 A nota da Proposta Técnica sera apurada segundo a metodologia a seguir:
3.1.1.1.1 Plano de Comunicac¢do — Nota Maxima = 60

3.1.1.1.1.1 Raciocinio Basico: Acuidade de compreensdo. Nota Mdxima =8

a) Caracteristicas da contratante significativas para a comunicagao publicitaria;

b) Natureza, extensao e qualidade das relagfes da CONTRATANTE com o seu publico;
c) Papel da contratante na area social, politica e econémica.

3.1.1.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria. Nota Maxima = 8

a) Adequagdo do conceito e do tema proposto a natureza, qualificacdo e ao problema de comunicagao
da contratante;

b) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa;

b) Capacidade evidenciada de despertar novas rela¢cdes com o publico-alvo e ampliar esse
desdobramento positivo para a comunicacéo da contratante com a sociedade.

3.1.1.1.1.3 |deia Criativa. Nota Méxima = 20
a) Adequacédo ao problema especifico de comunicagao;
b) Multiplicidade de interpretacdes pertinentes aos objetivos estratégicos tracados;
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c) Cobertura do publico-alvo através destas interpretacoes;

d) Originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

e) Simplicidade da forma sobre a qual se apresenta;

f)  Pertinéncia as atividades da contratante e a sua inser¢éo na sociedade;

g) Coesédo dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstracdo nas pecgas apresentadas;

h) Adequacéo da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo de maneira uniforme com os
meios propostos.

3.1.1.1.1.4 Estratégia de Midia. Nota Médxima =10

a) Adequacéo da midia escolhida ao objeto de comunicacgéo proposto;

b) Adequacao da linguagem do anincio ao veiculo escolhido;

¢) Conhecimento dos habitos de comunicag¢do do publico—alvo, adequando os aos meios, conforme
objetivos estratégicos planejados;

d) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pec¢as em relagéo as duas alineas anteriores;

e) Economia na aplicacdo da verba destinada;

f)  Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

3.1.1.1.1.5 Capacidade de Atendimento. Nota M&xima = 05

a) Adequacédo da qualificagdo dos profissionais colocados a disposi¢do da contratante a estratégia de
comunicacao adotada;

b) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas na execucdo do
contrato, inclusive prazos a serem cumpridos para a criagdo da campanha e elaboracdo do plano de midia;
c) Seguranca técnica e operacional nos procedimentos contidos na proposta.

3.1.1.1.1.6 Repertdrio. Nota Maxima = 05

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposicéo;

c) A qualidade da execucédo e do acabamento.

3.1.1.1.1.7 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo. Nota Maxima =04
a) A concatenacao légica da exposi¢éao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relagcbes de causa e efeito entre problema e solucao;

d) A relevancia dos resultados apresentados.

3.1.1.2 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Subcomisséo
Técnica.

3.1.1.3 A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera & soma das notas dos quesitos.

3.1.2 Proposta de Prec¢os

3.1.2.1 A proposta comercial abrange os descontos que seréo oferecidos pelos licitantes relativos a custos
internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados do contratante, referentes a producéo de
pecas.

3.1.2.2 A proposta comercial deverd conter, sob pena de desclassificagao:
3.1.2.2.1 O desconto sobre os custos internos de producao da propria licitante, apurado em relagéo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (Sinapro), em observancia ao inciso

XXl do art. 27 da Constituicao do Estado do Parana.

3.1.2.2.2 O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento) sobre a contratacdo de
servigos de terceiros no processo de producao.

3.1.2.2.3 A nota da Proposta de Precos esta limitada ao maximo de 40 (quarenta) pontos e sera
apurada conforme metodologia a seguir:
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3.1.2.2.4 Percentual de Desconto sobre 0s custos internos, baseado na tabela de precos do SINAPRO PR
(Sindicato das Agéncias de Propaganda):

3.1.2.2.4.1 Desconto de 10% = 6 pontos.

3.1.2.2.4.2 Desconto de 20% = 10 pontos.
3.1.2.2.4.3 Desconto de 30% = 14 pontos.
3.1.2.2.4.4 Desconto de 50% = 20 pontos.

3.1.2.2.5 Percentual de desconto sobre honorérios referentes a producédo de pecas e materiais, incidente
sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%):

3.1.2.2.5.1 Desconto de 10% = 10 pontos (comissao equivalente a 13,5%).
3.1.2.2.5.2 Desconto de 20% = 15 pontos (comissao equivalente a 12%).
3.1.2.2.5.3 Desconto de 33,3% = 20 pontos (comissao equivalente a 10%).

3.1.2.3 No valor proposto deveréo estar computados todos os valores necessarios para o atendimento do
objeto da presente licitagdo, tais como tributos, encargos diretos e indiretos, encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais, comerciais, taxas e tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisicao, transporte,
armazenamento e utilizacdo de materiais a serem empregados na execucao do servigo.

3.1.2.4 Também sera considerada como j& incluida no custo de producédo qualquer remuneragéo devida a
terceiros em decorréncia da cessao de direitos por tempo limitado, ou total e definitiva.

3.1.2.5 A contratada far4 jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65.

Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgagéo, para todos os
fins de direito, constituem receita prépria da Contratada, nos termos dispostos no art. 18 da Lei n°
12.232/10.

4 - APRESENTA(;AO DAS PROPOSTAS

4.1 As Propostas Técnica e de Precos deverao ser apresentadas a Comissdo Permanente de Licitagdo em
envelopes distintos e separados, sem identificacéo, todos fechados, os quais deverdo ser identificados
com as informac8es abaixo previstas.

4.1.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:
Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via nédo Identificada: envelope n.° 1

Plano de Comunicac¢éo Publicitéria — Via ldentificada: envelope n.° 2;

Demais informag@es integrantes da Proposta Técnica: envelope n.° 3.

41.1.1 O envelope n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria (VIA NAO
IDENTIFICADA) devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, Idéia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia. Ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa, para preservar
o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria, até a abertura do envelope n.° 2.

4.1.1.1.1 A CPL s06 aceitard o Plano de Comunicacdo Publicitaria — via ndo identificada se estiver
acondicionado no envelope n° 01, fornecido obrigatoriamente, pela Comissao de Licita¢&o.

4.1.1.1.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — via ndo identificada devera ser redigida em lingua
portuguesa, excecao feita a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras,
e ser elaborado da seguinte forma:

- em papel A4, branco entre 75 e 90 gramas;
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- com espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos, entretitulos e paragrafos;
- com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos, permitido o uso de negrito em titulos, subtitulos e
palavras ou frases de destaque;

- titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subseqiientes sem recuos;

- alinhamento justificado no texto;

- em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, com grampo metalico;

- sem capa e contracapa,;

- sem identificac&o da licitante;

- sem numeracao nas paginas;

- as pecas da idéia criativa devem ser impressas em papel A3, em folhas soltas podendo usar papel
especial.

41.1.1.2.1. As especificacbes do subitem 4.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao subquesito “ldéia
Criativa”.

4.1.1.1.2.2. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia”, poderao ter
fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.

4.1.1.1.3. O Plano de Comunicag¢édo Publicitaria — Via nédo Identificada, ndo podera conter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de sua autoria, conforme
prevé o artigo 6° da Lei n® 12.232.

4.1.1.1.4. Os exemplos de pegas que integram a “ldéia Criativa”, sem nenhuma identificacdo de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do envelope
n.°1.

4.1.2 O Plano de Comunicacao Publicitéria, Via Identificada, devera ser apresentado no envelope n.° 2,
assim identificado, mediante aposicdo de etiqueta:

ENVELOPE N.° 2

PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicac&o Publicitaria

VIA IDENTIFICADA: (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagédo Publicitaria e Estratégia de Midia e
N&o Midia)

Razé&o Social da Licitante:

CNPJ/MF:

CONCORRENCIA n.° :

4.1.2.1. O envelope n.° 2 devera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagfes de que trata, até a sua abertura.

4.1.2.1.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas que
ilustram a “Idéia Criativa”, devera constituir-se em uma c6pia da via nédo identificada, com a identificacéo
da licitante e ser datado e assinado na Gltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.3 Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacao,
serdo informados no envelope n.° 3, assim identificado, mediante aposicéo de etiqueta:

ENVELOPE N.° 3

PROPOSTA TECNICA: (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacéo)

Razéo Social da Licitante:

CNPJ/MF:

CONCORRENCIA n.° .

4.1.3.1. O envelope n.° 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informac6es de que trata,
até sua abertura.

4.1.3.2. O envelope n.° 3 e os documentos nele condicionados (Capacidade de Atendimento, Repertério
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e Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacao) ndo poderao ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via nao
Identificada e que permita a identificacdo da autoria da mesma, antes da abertura do envelope n.° 2.

4.1.4. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no envelope n.° 4, assim identificado, mediante
aposicao de etiqueta:

ENVELOPE N.° 4

PROPOSTA DE PRECOS
Razao Social da Licitante:
CNPJ/MF:

CONCORRENCIA n.° .

4.1.4.1. O envelope n.° 4 serd devera ser inviolavel quanto as informac6es de que trata, até sua
abertura.
4.1.4.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas paginas

numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras.
A Proposta de Precos deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacéo legal da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.2 No ato de entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos, o representante da licitante
apresentari a CPL, o documento que o credencia a patrticipar da licitacao, juntamente com seu documento
de identidade de fé publica.

4. 3 PROPOSTA TECNICA (Envelopes n.°1, 2 e 3)
4.3.1 A Proposta Técnica consistirhd em quatro quesitos:
43.11 Plano _de Comunicacdo Publicitaria: a licitante apresentara Plano de Comunicacao

Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo deste Edital), o qual compreendera os seguintes
subquesitos:

4.3.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrard seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de comunicacgéo;

4.3.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que a licitante:
a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
bésico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagéo;
b) explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida para a solugéo do problema especifico de comunicacao, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacéo
utilizar.

4.3.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o problema
especifico de comunicacgao, observadas as seguintes disposi¢des:
a) apresentard relagcdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
reducdes e variagdes de formato;
b) apresentard exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucdo do
problema especifico de comunicacao;

4.3.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados ao maximo de cinco, independentemente da estratégia de midia de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer
peca;
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43114 Estratégia de Midia e ndo Midia — constituida de:
a) texto em que, de acordo com as informacgdes do Briefing, demonstrara a capacidade para atingir os

publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusédo de tabelas, graficos e planilhas) e indicard o uso
dos recursos de comunicac¢édo préprios da PMC;

b) simulacéo de plano de distribuicdo de todas as pecas, acompanhada de tabelas, gréaficos, planilhas
e texto com a explicitacao das premissas adotadas e suas justificativas.

4.3.1.1.4.1 Da simulacéo devera constar um resumo geral com informacdes sobre pelo menos: o periodo
de veiculacéo; os valores dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e os valores
alocados na producao de cada peca, separadamente, de midia e de ndo midia.

4.3.1.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada peca.

4.3.1.1.4.3 Na simulagéo de que trata a alinea “b” do subitem 4,3,1,1,4:

| — os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos vigentes na data do aviso da licitagao,
exceto midias digitais que ndo possuem tabelas.

Il — devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

Il - o valor a ser considerado na campanha simulada é de 120.000,00; para o periodo de 30 (trinta) dias.

4.3.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

e) relacdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

f)  a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no méximo 5 linhas, com nome,
formacéo e experiéncia), dos profissionais da licitante, discriminando-se as areas de redacao, direcdo de
arte, arte finalista, producéo grafica, midia, atendimento e administrativo; a comprovac¢éo do vinculo com
estes profissionais poderd ser feita: com as copias simples dos registros no livro de registro da empresa,
acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda
e do Trabalho e Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho, contrato social ou contrato de
prestacdo de servicos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando a fungéo
exercida. Vedado o acumulo de funcgdes.

g) as instalagdes, a infra-estrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a
execucao do contrato;

h) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacfes a serem cumpridas pela licitante, na
execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracgéo de plano de midia;

4.3.1.3 Repertorio: apresentacao, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de
trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

4.3.1.3.1 Poderéo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente da midia de divulgacao, do tipo
ou caracteristica da peca.

43.13.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a identifica¢éo da licitante, titulo,
periodo de veiculagédo, distribuicdo, exibicdo, exposicdo e mencdo de pelo menos um veiculo/espacgo que
a divulgou/exibiu/expbs.

4.3.1.3.3 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela PMC;

43.1.34  As pecas que constituem o repertdrio estdo limitadas a trés para cada uma das midias de
veiculacéo selecionadas pela licitante, como as mais representativas de suas caracteristicas;

43.1.4 Relatos de Soluc8es de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados até dois
cases, relatando, em no maximo duas péaginas cada, solucdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacao propostas pela licitante e implementadas por anunciantes.

4.3.2 E permitida a inclus&o de até trés pecas para cada relato, em propor¢des que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.
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4.3.3 O texto pertinente ao Plano de Comunicacdo Publicitaria esta limitado ao maximo de oito
paginas, ressalvado que nédo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente, apenas
para separar os textos dos quesitos; a pagina com relacao prevista na alinea “a” do subitem 4.3.1.1.3, os
roteiros das pecgas de que trata a alinea “b” do subitem 4.3.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas
referentes as alienas “a” e “b” do subitem 4.3.1.1.4.

4.3.4 Acritério da PMC, a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou nao vir a ser produzida
e veiculada, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do contrato.

5 - BRIEFING
5. Histoérico de Corbélia

Corbélia é um municipio da Regido Oeste do Parana, era distrito de Cascavel e atraves da Lei Estadual
n. 4382 de 10 de junho de 1961 foi emancipdo e fundado em 08 de dezembro de 1961. Atualmente tem
area de 529,137 kmz2, e um indice populacional de mais de 17.117 mil habitantes. Cerca de 80% desta
populacao vive em &rea urbana.

5.1 Economia e vocacdo Agricultura e Industrial

A Vocacdo Econdmica concentra-se na agriultura e parte no polo industrial, em variados ramos como:
automotivos, metallrgicos, embalagens, obras. Outras areas também registram crescimento, ainda que
a menor escala, a exemplo do setor de servi¢go, do comercio e do segmento turistico.

5.2 Estrutura de Servigo

O municipio hoje dispde de sete escolas municipais, trés Centros Municipais de Educagédo Infantil (Cmeis),
Colégios Estaduais, seis Unidades Basicas de Saude (UBS), Centro de Referencia de Asistencia Social — CH
Centro Especializado de Assitencia Social - CREAS e também conta com 7 agéncias bancarias.

5.3 Estrutura de Governo
Sua estrutura de governo esta dividida entre as seguintes Secretarias Municipais:

- Secretaria Municipal da Fazenda e Coordenacéo Geral
- Secretaria Municipal de Industria , Comercio e Turismo
- Secretaria Municipal de Viag&o, Obras e Urbanismo

- Secretaria Municipal de Saude

- Secretaria Municipal de Educacéo e Cultura

- Secretaria Municipal de Esporte e Lazer

- Secretaria Municipal de Desenvolvimento Social

6. Desafio de Comunicacéo e objetivos.

6.1 Programa de Desenvolvimento Turistico

Corbélia tem uma forte vertente para o turismo. No seu territorio estédo localizados atrativos que entres
eles sdo as cachoeiras, frequentemente visitado por simpatizantes do voo livre e da escalada, ciclistas,
entre outros. Por acreditar na importancia deste segmento para a geragdo de renda das comunidades,
para o fortalecimento dos empreendimentos ja instalados e para a construgdo de um modelo sustentavel,
em que avango econdmico e preservacao ambiental caminhem lado a lado, a Prefeitura Municipal esta
buscando estratégias de mobilizacdo dos agentes envolvidos, conscientizacdo das comunidades e
atracé@o de novos investidores que fomentem a atividade em ampla escala.

dois
RAS,
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6.2 Desafio de Comunicacéao

Para a concretizagcdo do programa, o desafio de comunicacdo se da em varios eixos. O trabalho envolve
a conscientizacdo das comunidades rurais e urbanas; o engajamento de empreendedores que ja
investem no municipio e de outros empreendedores, que almejam investir; e a mobilizacdo de toda a
populacdo que deve compreender a importancia do fortalecimento da atividade, bem como, atuar de
forma favoravel a ela. Mas os desafios vdo além do ambito local. O Programa de Desenvolvimento
Turistico deve abranger investidores externos, que acreditem no potencial do municipio, e aqui instalem
cafés coloniais, restaurantes, pousadas, hotéis, entre outros. Desta forma, a mobilizagéo deve ser local,
mas também externa, requerendo um plano de comunicagéo especifico e incisivo.

6.3 Desafio de Comunicacéo
Para a concretizacéo do programa, o desafio de comunica¢éo se da em varios eixos. O trabalho envolve

7. Puablico Alvo
O publico-alvo diz respeito as comunidades diretamente envolvidas no setor turistico (empreendedores
locais, produtores rurais, donos de empreendimentos ligados ao setor, etc); a populagdo como um todo
para fins de conscientizacdo; e os investidores externos, que devem conhecer o potencial turistico do
municipio bem como os beneficios de investir nele.

8. Verba Referencial para propostatécnica
A verba referencial para esta acédo especifica ndo deve ultrapassar o valor de R$ 120.000,00 (Cento e
vinte mil reais).

9. Recursos Préprios de Comunicacéo

A Prefeitura Municipal de Corbelia hoje dispde de um site oficial (www.corbelia.pr.gov.br), bem como
uma pagina em redes social (facebook), como recursos proprios de comunicacao. Na Regido citada para
esta campanha também ha pontos publico como Escolas e Unidades de Saude, que podem congregar
acOes de divulgacdo do programa.
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ANEXO II.1

RELACAO DE ITENS E VALOR DA LICITAGCAO

OBJETO: Contratacdo de Agéncia de publicidade e propaganda para criacdo, producéo, veiculacéo e
controle de campanhas institucionais e publicitarias para Prefeitura Municipal de Corbélia.

Valor Global: R$ 550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais).

Item

Descricao

Unidade

Quant.

Valor Max. Unit.

Valor
Max.
Total.

01

Contratacao de Agéncia de Publicidade e
Propaganda para criacdo, producdo,
veiculacdo e controle de campanhas
institucionais e publicitarias, conforme
especificacdes abaixo que englobam
descritivo detalhado dos servigos:

e estudo, planejamento,
conceituacao, concepgao,
criacao, execucao interna,
intermediagcdo e supervisdo da
execucdo externa, bem como &
distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de
divulgacéo;

e planejamento e execugdo de
pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de
geracéo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, o0s
meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidos os materiais e
acOes publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas
realizadas;

e a producdo e execugdo técnica
das pecgas e projetos publicitarios
criados;

e a criacdo e o desenvolvimento
de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em
consonéncia com novas
tecnologias, visando a expanséo
dos efeitos das
mensagens e das acgles

publicitarias.

Servico

01

R$ 500.000,00

R$ 550.000,00
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ANEXO Il B
MODELO DE PROCURACAO

Outorgante:

Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc)

Outorgado:

O representante qualificado

Objeto

Representar a outorgante na CONCORRENCIA n° 005.2022

Poderes:

Apresentar propostas e, se for o caso, documentagdo, participar de sessfes publicas de
propostas e documentos de habilitacdo, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar pre¢cos e assinar todos 0s atos e quaisquer documentos indispensavel ao
bom e fiel cumprimento do presente mandato.

EMPRESA CARGO E NOME

Observacgdes: se particular, a producao sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario comprovar 0s
poderes do outorgante para fazer a delegacéo acima.

ANEXO IV . y
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
Objeto

Representar a outorgante na CONCORRENCIA n° 005.2022.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para o0s
servicos descritos:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO/PR (Sindicato das Agéncias de propaganda): __ % ( por cento);

b) Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producgédo de pegas e materiais, cuja
distribuicao n&o proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comisséo
de 15%): _ % ( por cento);

.................. e, dennnnne..de 2022,

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO V
DECLARAGAO DE IDONEIDADE

Declaramos para os fins de direito, na qualidade de proponente do procedimento licitatério, sob
a modalidade CONCORRENCIA n° 005.022 instaurado por essa Comissao de Licitacdo, que ndo

fomos declarados iniddneos para licitar ou contratar com o Poder Publico, em qualquer de suas
esferas.

Por ser expressédo da verdade, firmamos o presente.

Corbélia, ........ DE...ooiieiieiiiieee e, DE...ccoooeeveenne.

Assinatura do Representante Legal da Empresa

ANEXO VI
DECLARAGAO DE RECEBIMENTO DE DOCUMENTOS E INFORMAGOES

A empresa....... , inscrita no CNPJ sob o N°.......... ,sediadaa , DECLARA sob as penas da Lei
gue cumpre plenamente os requisitos de habilitagdo para a participagéo no presente processo
licitatério e DECLARAMOS ainda, que recebemos todos os elementos e informacdes necessarias
para o cumprimento das obrigacdes objeto da Licitacdo N © 222.2022 a realizar-se

no dia ............ [ [ as hs.

Por ser verdade firmo o presente.

Corbélia, ........ DE...ooiooiiiiiiiieeeeereeeen, DE...ccooooereenne.

Assinatura do Representante Legal da Empresa
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ANEXO VI
DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADOS MENORES
CONCORRENCIA N° 005.2022.

(Nome da Empresa), CNPJ/MF N°, sediada, (Endereco Completo) Declaro que néo
possuimos, em nosso Quadro de Pessoal, empregados menores de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos,
salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, em observancia a Lei Federal n®
9854, de 27.10.99, que altera a Lei n°® 8666/93.

(Local e Data)

(Nome e Numero da Carteira de Identidade do Declarante)

OBS.:
1) Esta declaracdo devera ser emitida em papel timbrado da empresa proponente e
carimbada com o numero do CNPJ.
2) Se a empresa licitante possuir menores de 16 anos aprendizes devera declarar essa

condicao.

ANEXO VI

DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE
PEQUENO PORTE

O signatario da presente, o senhor, representante legalmente constituido da proponente
, declara sob penas da Lei, que a mesma esta estabelecida sob o regime legal de microempresa
ou empresa de pequeno porte, conforme conceito legal e fiscal de nosso orgcamento pétrio,
podendo usufruir os beneficios da Lei Complementar n° 123/06.
Por expresséo da verdade, firmamos a presente.

....................................... f e de L de

(Nome, RG e ass. do responsavel legal da empresa)

arimbo da empresa.
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ANEXO IX

DECLARACAO DE SUJEICAO AO EDITAL E INEXISTENCIA: DE FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITACAO

Ref.: Edital de CONCORRENCIA n° 005.2022.

O signatario da presente, em nome da proponente (inserir 0 nome da proponente),
declara, expressamente, que se sujeita as condi¢des estabelecidas no edital da Concorréncia
Publica e respectivos modelos, adendos, anexos e documentos e que acatard integralmente
gualquer decisdo que venha a ser tomada pelo licitador.

Declara, ainda, para todos os fins de direito, a inexisténcia de fatos supervenientes
impeditivos da qualificacdo ou que comprometam a idoneidade da proponente nos termos do
Artigo 32, paragrafo 2°, e Artigo 97 da Lei 8.666/93 e suas alteragfes, e que esta ciente da
obrigatoriedade declarar ocorréncias posteriores.

Local, _dede ___

Assinatura do Representante Legal da Empresa

ANEXO X
DECLARACAO DE NAO CONTRIBUINTE ESTADUAL
Ref.: Edital de CONCORRENCIA n° 005.2022.
O signatario da presente, o senhor __, representante legalmente constituido da
proponente__, declara para todos os fins de direito, interessada em participar do referido processo
licitat6rio, declaro, sob as penas da Lei, que a referida empresa, é isenta da incidéncia de Tributos

relativos a Fazenda Estadual

Local,_ de___de

Assinatura do Representante Legal da Empresa

35



ANEXO Xl
MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO DE PRESTAGCAO DE SERVIGO N.° ....
PROCESSO LICITATORIO N.222.2022 — CONCORRENCIA n° 005.2022.
TIPO: TECNICA E PREGCO

Aos XX dias do més de XXX de 2022, através do presente instrumento particular de “CONTRATO
DE PRESTACAO DE SERVICO”, de um lado, o MUNICIPIO DE CORBELIA, pessoa juridica
de direito publico interno, inscrito no CGC/MF sob n° 76.208.826/0001-76, com sede na Rua\;
Amor Perfeto, n° 1616, nesta cidade, neste ato representado Prefeito Municipal, Senhor. Giovani
Miguel Wolf Hnatuw, em conjunto com a Secretario de Fazenda e Coordencdo Geral Sr.
Dangelles Decki, nos termos permissivos, doravante denominado “CONTRATANTE”, e de outro
lado, a empresa (NOME DA EMPRESA), pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n° (NUMERO DO CNPJ), com sede na (ENDERECO DA EMPRESA), neste ato representada
pelo Senhor(a) (NOME DO REPRESENTANTE), portador(a) da CI/RG n° (NUMERO DO RG)
da (ORGAO EMISSOR DO

RG) e inscrito no CPF/MF n° (NUMERO DO CPF), doravante denominada “CONTRATADA”, tem
justo e convencionado o presente CONTRATO, atendidas as clausulas e condi¢fes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA:- “DO OBJETO”

O presente CONTRATO tem por objeto a contratac@o de Agéncia de Publicidade e Propaganda
para criagdo, producgéo, veiculacdo e controle de campanhas institucionais e publicitarias para
Prefeitura Municipal de Corbélia, devidamente autorizado pelo Processo Licitatério
CONCORRENCIA n®005.2022, e seus ANEXOS, que ficam fazendo parte integrante do presente
em todos os seus itens e condicgdes.

CLAUSULA SEGUNDA:- “REGIME DE EXECUGAOQ?”

A “CONTRATADA", através do presente CONTRATO, obriga-se a executar os servi¢os indicados
na clausula primeira, obedecendo as diretrizes e locais previamente designados pelo
“CONTRATANTE".

CLAUSULA TERCEIRA:- “DAS RESPONSABILIDADES”

A “CONTRATADA” é responsavel pelos danos causados diretamente ao “CONTRATANTE” ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucédo dos servi¢os contratados.

8§ 1° - Sado de responsabilidade da “CONTRATADA” todos os encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais e comerciais resultantes da execucdo do CONTRATO, sendo que sua
inadimpléncia nédo transfere ao CONTRATANTE a responsabilidade por seu pagamento, nem
podera onerar o objeto do CONTRATO.

CLAUSULA QUARTA:- “DA VIGENCIA E DOS PRAZOS”

O prazo de vigéncia do contrato sera até 12 (doze) meses, sendo que, tendo em vista a sua
caracteristica de continuidade e essencialidade, podera haver a prorrogacéo do prazo por até 60
(sessenta) meses, na forma do disposto no art. 57, inciso Il da Lei n° 8.666 de 1993.

§ 1° - O prazo para execugdo dos servicos serd conforme demanda solicitada pela Secretaria
Municipal de Tecnologia da Informag&o e Comunicacéo.

§ 2° - O prazo para retirada da ordem de servico sera de até 02 (dois) dias Uteis a contar da
data da convocagéao expressa da “CONTRATADA”.

§ 3° Os prazos e obriga¢@es previstos neste CONTRATO vigorarao independentemente de
aviso extrajudicial, bem como de interpelacao ou notificacéo judicial.

§ 4° - Os prazos de inicio de etapas de execucdo, de concluséo e de entrega admitem
prorrogacdo, mantidas as demais clausulas do contrato e assegurada a manutencao de seu
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equilibrio econémico financeiro, desde que ocorra algum dos seguintes motivos, devidamente
autuados em processo:
| - alteracdo do projeto ou especificacdes, pela Administracéo;
II- superveniéncia de fato excepcional ou imprevisivel, estranho a vontade das partes, que
altere fundamentalmente as condi¢bes de execucao do contrato;
Il -interrupcéo da execucéo do contrato ou diminui¢do do ritmo de trabalho por ordem e
no interesse da Administracao;
IV - aumento das quantidades inicialmente previstas no contrato, nos limites permitidos
por esta Lei;
V - impedimento de execucdo do contrato por fato ou ato de terceiro reconhecido pela
Administracdo em documento contemporaneo a sua ocorréncia;
VI - omissdo ou atraso de providéncias a cargo da Administracdo, inclusive quanto aos
pagamentos previstos de que resulte, diretamente, impedimento ou retardamento na
execucao do contrato, sem prejuizo das sancdes legais aplicaveis aos responséaveis.

CLAUSULA QUINTA:- “DO VALOR E DO PAGAMENTO?”.

O “CONTRATANTE” pagara em razdo do fornecimento dos servicos ora contratados,

respeitando o valor global da contratacdo de R$ «Valor_Contratado».

§ 1° - As despesas decorrentes dos servi¢cos, objeto do presente CONTRATO, serdo suportadas

com recursos da dotagdo orcamentaria n °© 02.003.04.131.0020.2.120 — Manuteng¢do da

Comunicacédo Social e Instuticional.

§2°Deverdo ser apresentadas nas dependéncias da  Secretaria solicitante, as notas

fiscais/faturamentos, devendo conter no corpo da nota fiscal as informacdes a
seguir:

a) descricdo dos servicos, o nimero do Empenho, o nome do banco, a agéncia bancéria e o
namero da conta corrente para depdsito do pagamento;

b) Juntamente com a Nota Fiscal de Servico, deverdo ser apresentadas as cépias dos seguintes
documentos de suporte:

b.1) certiddo Negativa de Débito — CND do Instituto Nacional de Seguridade Social conjunta
com a Certiddo Federal -PGFN ;

b.2) certificado de Regularidade do FGTS;

b.3) certificado de Regularidade dos Débitos Trabalhistas (CNDT);

b.4) certificado de Regularidade do Municipio (do Municipio sede do contratado);

b.5) cépia do empenho encaminhado para a empresa para agilizar o recebimento.

¢) O pagamento sera efetuado no 15° (décimo quinto) dia util, contado a partir da entrada da Nota
Fiscal de Servicos, nas dependéncias da Secretaria;

d) O pagamento sera efetuado mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura emitida pela
CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos
fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c da CONTRATADA.

e) O pagamento sera efetuado mediante depdésito bancario, devendo a CONTRATADA informar
0 Banco, Agéncia e o nimero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito, o qual
ocorrer até o 15° dia (til, apés aceitacdo das Notas Fiscais/Faturas da seguinte forma:

e.1l) Veiculacdo: mediante apresentacéo dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apdés o més de
veiculacao;

e.2) Producao e execucdo técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios: mediante
apresentacéo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas, e respectivos
comprovantes, em até trinta dias apos o més de producéo;

e.3) Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-
teste — vinculadas a concepcéo e criagdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios
— e a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos
de comunicacgéo visual: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
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documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados por ocasiao
da solicitagéo de cada servico.

f) Caso se constate erro ou irregularidade na documentacgéo de cobranca, a CONTRATANTE, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correc¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte
gue considerar indevida.

f.1) Na hipotese de devolucéo, a documentagédo sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢Bes contratuais.

g) A CONTRATANTE néo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicbes
financeiras.

CLAUSULA SEXTA - “REMUNERAGAOQO”
§ 1° - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA seréd remunerada da seguinte forma:
a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO/PR (Sindicato das Agéncias de propaganda): __ % ( por cento);
b) Percentual de desconto sobre honorérios referentes a produgcédo de pegas e
materiais, cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, incidente sobre os custos de servigos
realizados por terceiros (sobre a comissédo de 15%): _ % (por cento);
§ 2° - A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracédo sobre os
custos de servigos realizados por fornecedores referentes a producao de pegas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

§ 3° - Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderéo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca
de honoréarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

§ 4° - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acéo publicitaria pertinente a este Contrato.

CLAUSULA SETIMA — “DESCONTO DE AGENCIA”

§ 1° - Além da remuneragéo prevista na Clausula Sexta, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n®
4.680/65.

§ 2° - Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgagéo,
para todos os fins de direito, constituem receita propria da CONTRATADA, nos termos do
disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.
CLAUSULA OITAVA - “DOS DIREITOS DAS PARTES”
Constituem direitos do CONTRATANTE:
a) Receber os servicos objeto deste contrato nas condi¢des previstas neste contrato e edital
de licitacao;

b) Rejeitar, no todo ou em parte, o servico que estiver em desacordo com as condicfes
descritas no presente contrato;
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c) Madifica-los unilateralmente, para melhor adequacéo as finalidades de interesse publico,
respeitando os direitos da CONTRATADA;

d) Rescindi-los, unilateralmente, nos casos especificos no inciso | do art. 79 da Lei
n°8.666/93.

e) Fiscalizar a execucao do presente contrato;

f)  Aplicar san¢des motivadas pela inexecugéo total ou parcial do ajuste.

Constituem direitos da CONTRATADA:

a) Perceber o valor pactuado na forma e prazo estabelecidos; CLAUSULA NONA - “DAS
OBRIGACOES DAS PARTES” Constituem obrigacdes do CONTRATANTE:

a)
b)

c)
d)

e)

)

Auxiliar no esclarecimento de dividas que surjam ao longo da execucéo do objeto
contratual;

Decidir sobre eventuais dificuldades na execuc¢do do objeto da presente

contratacao;

Efetuar o pagamento & CONTRATADA, conforme for estabelecido;

Manter, sempre por escrito ou por e-mail com a CONTRATADA, os entendimentos
sobre 0 objeto contratado.

Promover, através de seus representantes, o acompanhamento e a fiscalizagcdo do
contrato, anotando em registro proprio as falhas detectadas e comunicando a
CONTRATADA as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas
corretivas por parte daquele;

Prestar as informacdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos
representantes da CONTRATADA, facilitando o acesso e esclarecimento de
quaisquer duvidas relacionadas a execucéo do contrato;

Receber os servicos nos prazos e condicbes estabelecidos em contrato,
assegurando-se da perfeita condicdo dos mesmos, responsabilizando a
CONTRATADA por qualquer dano causado;

h) Notificar a CONTRATADA, sobre imperfei¢cdes, falhas ou irregularidades
constatadas na execugcdo dos servicos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessarias;

Constituem obriga¢8es gerais da CONTRATADA:

a)
b)

c)

d)

Observar o prazo execu¢ao dos servicos;

Providenciar a imediata correcdo das deficiéncias, falhas ou irregularidades
apontadas pelo CONTRATANTE na execucéo do Contrato;

Emitir uma nota fiscal para cada item da planilha da proposta de precos, apresentada
na licitacdo. Notas fiscais emitidas em desconformidade a esta orientagdo seréo
devolvidas, sem pagamento.

Manter-se, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes por ele assumidas, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacado
exigidas no edital e seus anexos;

Reparar, corrigir, reconstituir ou substituir, s suas expensas, no total ou em parte, o
objeto do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes
da sua execucao;

Pagar todas as obrigacBes fiscais, previdenciarias, comerciais e trabalhistas
decorrentes das atividades envolvidas;

Executar os servi¢os, no local e horario definido pela CONTRATANTE;

Apresentar na data da assinatura do contrato, nome, endereco e telefone de
profissional da empresa para responder pela execu¢éo dos servigos/produtos;
Comunicar a Prefeitura por escrito, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, quaisquer
alteracdes, acontecimentos ou motivos de forga maior que impecam,
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mesmo que temporariamente, de garantir o fornecimento total ou parcial, manter
durante todo o periodo de execucéo do contrato;

k) N&o transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, o presente
contrato;

[) Comprometer-se com a cessdo total e definitiva para o contratante, dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, spots
de radio, videos para televisdo, audiovisuais, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial,
mesmo apds a vigéncia do contrato;

m) Observar, rigorosamente, as especificagfes e técnicas pertinentes a cada servigo a ser
executado, assumindo inteira responsabilidade pela execucéo e eficiéncia do servico
contratado, de acordo com as especifica¢des técnicas do Edital de Licitacdo, bem como
as normas vigentes da ABNT e INMETRO;

n) Prestar a Administracdo, sempre que necessario ou por esta solicitado, esclarecimentos
e informagdes acerca dos servicos a serem executados e materiais a serem
empregados, fornecendo toda e qualquer orientacdo que possa ser dada para
acompanhamento e apreciacdo dos mesmos.

CLAUSULA DECIMA - “DAS PENALIDADES”

Na forma prevista pelo Decreto Municipal, a CONTRATADA ficara sujeita, no caso de
inadimplemento de obrigacdo assumida, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal,
assegurada a prévia e ampla defesa, as seguintes penalidades:

a) adverténcia, aplicada nos seguintes casos:
a.l) descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente, por culpa exclusiva da CONTRATADA.
a.2) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos da Administracdo, a critério da Administracdo, desde que n&o caiba a
aplicacdo de sancdo mais severa.

b) multa, a ser recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a contar da
comunicacao oficial, nas seguintes hipéteses:

b.1) 0,5% (cinco décimos por cento), sobre o valor contratado/empenhado, caso a
CONTRATADA néo inicie a prestacéo dos servigos/entrega dos produtos no prazo e
demais condi¢bes avencadas, por dia de atraso injustificado, limitada sua aplicacéo
até o maximo de 10 (dez) dias.

b.2) 5% (cinco por cento) sobre o valor contratado/empenhado, caso a prestacdo ou
entrega seja realizada de forma incompleta ou em desconformidade com as condi¢bes
avencgadas, por dia de irregularidade na prestacao dos servigos/entrega dos produtos,
limitada sua aplicacao até o maximo de 10 (dez) dias.

b.3) 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, no caso da inexecucéo total do
contrato.

c) Suspensao temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo por prazo ndo superior a 02 (dois) anos, bem como, impedimento da
participacdo da sancionada em procedimentos promovidos pela Administracdo, para as
condutas a seguir discriminadas:

c.1) deixar de entregar documentacdo/amostra exigida para o certame e/ou recusar-se
injustificadamente, apés ser considerado adjudicatario, a assinar o contrato/ata,
aceitar ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela
Administracao;

€.2) ndo mantiver sua proposta;

c.3) abandonar a execucéo do contrato;
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c.4) incorrer em inexecucéo do contrato

d) Declaracgédo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitagédo,
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, para as seguintes condutas:

d.1) fizer declaracao falsa na fase de habilitacao;

d.2) apresentar documento falso;

d.3) frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro expediente, o
procedimento; d.4)afastar ou procurar afastar participante, por meio de violéncia,
grave ameaga, fraude ou oferecimento de vantagem de qualquer tipo;

d.5) agir de ma-fé na relacdo contratual, comprovada em procedimento especifico;

d.6) tenha sofrido condenacéo judicial definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

d.7) demonstrar ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo, em virtude
de atos ilicitos praticados, em especial infracdes a ordem econémica;

d.8) tenha sofrido condenacéo definitiva por ato de improbidade administrativa, na forma
da lei.

§ 1° - ApGs o 10° (décimo) dia de atraso, os servigos/produtos poderdo, a critério da
Administracdo, ndo ser mais aceitos, configurando-se inexecu¢éo do contrato.

§ 2° - Sanc¢bes administrativas serdo aplicadas em procedimento administrativo autbnomo,
garantindo-se o contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA.

§ 3° - As sang0es previstas nos itens a, b.3 e ¢ poderéo ser aplicadas cumulativamente com as
multas previstas nos incisos b.1 e b.2.

§ 4° - Quaisquer das penalidades aplicadas serdo comunicadas ao Cadastro de Licitantes
Municipal e do Estado do Parand, para a devida averbacéo.

§ 5° - As sancbes de natureza pecuniaria serdo descontadas das faturas emitidas pela
CONTRATADA ou, se insuficiente, mediante execucdo direta, caso seja impossivel a
compensac¢ao com faturas vincendas.

§ 6° - O valor remanescente da multa ndo quitada totalmente devera ser recolhido a conta do
Municipio de Corbélia.

§ 7° - A multa compensatoria prevista na alinea b.3 deste artigo tem por escopo ressarcir o
Municipio de Corbélia dos prejuizos, ndo eximindo a CONTRATADA do dever de integral
indenizacéo, caso a referida sancdo pecuniaria seja insuficiente a recomposigéo total do dano
experimentado.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — “DA ALTERAGAO DO CONTRATO - DO AUMENTO E
SUPRESSAO”

Este contrato pode ser alterado nos casos previstos no art. 65 da Lei Federal n° 8.666/93, desde
gue haja interesse da CONTRATANTE, com a apresentacdo das devidas justificativas.

§ 1° - A CONTRATADA obriga-se a aceitar, nas mesmas condi¢es contratuais, 0s acréscimos
ou supressodes até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial deste contrato, que, a
critério do CONTRATANTE, se fagcam necessarios, ou a supressao além desse limite, mediante
acordo entre as partes, conforme disposto nos paragrafos 1°e 2°, inciso Il do artigo 65 da Lei n®
8.666/93.

§ 2° - Nenhum acréscimo ou supresséo podera exceder o limite estabelecido neste item, exceto
as supressoes resultantes de acordo entre as partes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - “DA RESCISAO”

Constituem motivos para rescisao contratual as hipéteses especificadas nos artigos. 77 a 80, da
Lei n® 8.666/93, podendo ser aplicada as penalidades descritas no presente instrumento.
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A rescisdo do presente CONTRATO se dara:

a) AMIGAVELMENTE, por acordo entre as partes contratantes desde que verificada a
conveniéncia para o “CONTRATANTE”.

b) UNILATERALMENTE, pelo “CONTRATANTE” diante do ndo cumprimento, por parte da
“CONTRATADA”, das obriga¢des assumidas por esta no presente CONTRATO, e/ou pela
verificacéo das hipéteses previstas nos incisos do art. 78, da Lei n.° 8666/93 e podendo ainda
ser rescindido sempre que houver relevante interesse publico do “CONTRATANTE”, sendo
a “CONTRATADA" notificada com a antecedéncia minima de 15 (quinze) dias, sem qualquer
direito a indenizagao ou reclamacao.

c) JUDICIALMENTE, nos termos da legislacédo processual em vigor.

§ 1° - Nao cabera qualquer direito indenizatdrio a rescisdo amigavel.

§ 2° - Arescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

§ 3° - Os casos de resciséo contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do
processo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

§ 4° - A inexecucdo total ou parcial deste Contrato enseja a sua resciséo, conforme disposto
nos artigos 77 a 80 da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - “DA ALTERAGAO DE PREGOS”

O valor eventualmente contratado, para o caso de servi¢o continuo, podera ser reajustado, com
base no indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), na periodicidade minima
admitida de um ano, desde que em conformidade ao disposto pela Lei Federal n°® 8666/1993.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - “DO FISCAL DO CONTRATO”
§ 1° - E designado como gestor do contrato, o servidor designado, e o responsavel administrativo
para fiscalizacdo da execucdo dos servicos/entrega dos produtos objeto deste Edital, o (a)
funcionério (a) relacionado (a), ao qual compete o acompanhamento da execu¢éo do objeto da
presente contratacéo, informando ao gestor do contrato as ocorréncias que possam prejudicar o
bom andamento do contrato e ainda:
| - atestar, em documento héabil, o fornecimento, a entrega, a prestacdo de servigo ou a
execucdao da obra, apés conferéncia prévia do objeto contratado encaminhar os documentos
pertinentes ao gestor para certificagcao;
Il - confrontar os precos e quantidades constantes da nota fiscal com os estabelecidos no
contrato;
Il - verificar se o prazo de entrega, especificacdes e quantidades encontram-se de acordo
com o estabelecido no instrumento contratual;
IV - comunicar ao gestor eventuais atrasos nos prazos de entrega e/ou execucéo do objeto,
bem como os pedidos de prorrogacéo, se for o caso;
V - acompanhar e controlar, quando for o caso, o estoque de materiais de reposi¢cao,
destinado a execug¢do do objeto contratado, relativamente a qualidade e quantidade
necessarias e /ou previstas contratualmente; VI - observar que os prestadores de servigcos
se apresentem uniformizados e/ou com cracha de identificacdo quando estipulado em
contrato;
VIl - acompanhar a execuc¢éo contratual, informando ao gestor do contrato as ocorréncias
gue possam prejudicar o bom andamento da obra, do fornecimento ou da prestacéo do
servico, por meio do termo anexado a presente instrucdo;
VIlI- informar, em prazo habil no caso de haver necessidade de acréscimos ou supressdes
no objeto do contrato ao gestor do contrato;
IX - emitir e controlar, periodicamente, as ordens de servigo necessarias para a execucgao
do objeto contratado;
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§ 2° - A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA, pelos danos causados ao CONTRATANTE ou a terceiros, resultantes de agéo
ou omissédo culposa ou dolosa de quaisquer de seus empregados ou prepostos.
§ 3° - A agdo ou omissdo, total ou parcial, da fiscalizagdo da CONTRATANTE, néo elide nem
diminui a responsabilidade da CONTRATADA quanto ao cumprimento das obriga¢fes pactuadas
entre as partes, responsabilizando esta quanto a quaisquer irregularidades resultantes de
imperfeicdes técnicas, emprego de material inadequado ou de qualidade inferior, que néo
implicardo corresponsabilidade do CONTRATANTE ou do servidor designado para a
fiscalizacéo.
§ 4° - Ao CONTRATANTE né&o cabera qualquer 6nus pela rejeicdo dos servicos considerados
inadequados.
§ 5° - Por forga do contido no art. 68, da Lei n. 8.666/93, a CONTRATADA, por ocasido da
assinatura do contrato, devera indicar preposto, aceito pelo fiscal deste contrato, para
representé-la sempre que for necessério.
8 6° - Ao preposto da CONTRATADA competira, entre outras atribui¢des:

a) representar os interesses da CONTRATADA perante o CONTRATANTE;

b) realizar os procedimentos administrativos junto ao CONTRANTE;

¢) manter o CONTRANTE informado sobre o andamento e a qualidade dos servicos

prestados;

d) comunicar eventuais irregularidades de carater urgente, por escrito, ao fiscal do contrato

com os esclarecimentos julgados necessarios.
§ 7° - A CONTRATADA devera emitir relatérios periédicos que demonstrem a efetiva veiculagao
das pecas publicitarias por tipo de midia, conforme art. 15 e art. 16 da Lei n°® 12.232/2010, a fim
de possibilitar a fiscalizacao do referido contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - “DIREITOS AUTORAIS”
§ 1° - A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das idéias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
Contrato.
1 - O valor dessa cessédo é considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas.
§ 2° - Com vistas as contrata¢gBes para a execucado de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.
§ 3° - Qualquer remuneracgdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor
€ conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.
§ 4° - A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
similares, que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
1 - Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
cépias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser entregues
em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos envolvidos.
2 - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a
vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes desses
direitos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - “DA LEGISLAGAO APLICAVEL”

O presente instrumento contratual rege-se pelas disposicdes expressas na Lei n°® 8.666/93, Lei
n° 4.680/65, Lei n° 12.232/10, Lei Estadual n° 15.608/07, Lei n° 8.078/90, e por outras normas
de direito publico ou privado que melhor tutelem o interesse publico (coletivo).
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§1° - Eventuais dividas sobre a execucao e interpretacdo das Clausulas do presente contrato
serdo solucionadas por meio da aplicacdo do principio constitucional da proporcionalidade, da
boa-fé objetiva (art. 422, do Cddigo Civil) e da funcdo social dos contratos (art. 421 e 2.035,
paragrafo unico, do Cédigo Civil), bem como de conformidade com os principios gerais de direito,
levando-se em conta sempre e preponderantemente o interesse publico (coletivo) a ser
protegido/tutelado.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - “DA ABRANGENCIA”
O presente CONTRATO obriga as partes, herdeiros e sucessores por todos os termos e
cldusulas deste CONTRATO.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - “DA PUBLICIDADE”

Uma vez firmado o presente Contrato tera ele seu extrato publicado no diario oficial do municipio,
pelo Contratante, em cumprimento ao disposto no art. 61, Paragrafo Unico, da Lei 8.666/93 c/c o
art. 31 e seguintes, da Lei Estadual n® 15.608/07.

CLAUSULA DECIMA NONA - “DAS DISPOSICOES FINAIS”

A “CONTRATADA” declara aceitar, integralmente, todos os métodos e processos de inspecao,
verificacao e controle a serem adotados pelo “CONTRATANTE”.

8§ 1° - Verificada pela fiscalizagdo do “CONTRATANTE”, o abandono dos servigos ou o seu
retardamento indevido, podera a mesma assumir 0s servigos contratados na situacao em que se
encontrarem, constituindo os valores ndo pagos como créditos passiveis de cobrancga por parte
do “CONTRATANTE” perante a “CONTRATADA”, servindo o presente CONTRATO como titulo
executivo, na forma do disposto no art. 585, inciso I, do Cddigo de Processo Civil.

§ 2° - lgualmente, se verificada na execucao dos servi¢os ora contratados, a superveniéncia de
insolvéncia, concordata ou faléncia da “CONTRATADA”, serdo considerados os valores nao
pagos como créditos privilegiados do “CONTRATANTE”, podendo o mesmo prosseguir no final
da execucgdo do CONTRATO.

§ 3° - A “CONTRATADA” fica obrigado a aceitar, nas mesmas condigbes contratuais, os
ACRESCIMO ou SUPRESSOES que se fizerem no valor dos servicos contratados, até 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial do CONTRATO atualizado.

§ 4° - O “CONTRATANTE” reserva-se, ainda, o direito de paralisar ou suspender a qualquer
tempo a execucao dos servigos, mediante o pagamento Unico e exclusivo daqueles ja entregues.
§ 5° - Os servicos que constituem o objeto do CONTRATO deveréo ser executados de acordo
com orientacao/fiscalizacéo das secretarias envolvidas.

§ 6° - O “CONTRATANTE?”, direta ou indiretamente, fiscalizard e acompanhara a execucéo dos
Servigos.

§ 7° - No recebimento dos servigos, objeto deste CONTRATO, seréo observados as
disposi¢cbes estabelecidas na Lei n.° 8.078 de 11.09.90 (Cdodigo de Defesa do Consumidor).

CLAUSULA VIGESIMA - “DO FORO”

Fica eleito o Foro da Comarca de CORBELIAL

para dirimir quaisquer questdes relativas a interpretacdes, aplicacdo e execucdo do presente
CONTRATO, renunciando as partes outro qualquer por mais privilegiado que possa ser.

E, por estarem justos e acordados, firmam o presente CONTRATO em 02 (duas) vias de igual
teor e forma.

Corbelia, ... de .... de 2022.
Prefeito Municipal

Secretario Municipal da Fazenda e Coordenacéo Geral
Informac&o e Comunicacdo p/CONTRATADA:
Representante Legal da empresa
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