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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

EDITAL CONCORRENCIA PUBLICA 004/2022

TIPO: TECNICA E PRECO
ORIGEM: SOLICITACAO N 3642/2022
SECRETARIA: GABINETE DO PREFEITO
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO
SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE
DATA DE ABERTURA: 28 DE OUTUBRO DE 2022
HORARIO: 9 HORAS
LOCAL: SALA DE LICITACOES DO CENTRO ADMINISTRATIVO MUNICIPAL
OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
INSTITUCIONAL E PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PROJETOS DE DIVULGACAO DE ATOS.

O MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA torna publico para o conhecimento dos interessados, que as 9 ho-
ras, do dia 28 de outubro de 2022, em Carlos Barbosa — RS, na sala de reunides do Setor de LicitacSes da Secretaria
Municipal da Fazenda, na sede da Prefeitura Municipal, na Rua Assis Brasil, n2 11, se reunird a Comissado de Licitagdo,
nomeada por Portaria, com a finalidade de processar a licitagdo nos termos da Lei n2 8.666/93, de 21 de junho de 1993,
e suas alteracdes, e Lei Complementar n2 123, de 14 de dezembro de 2006 e Lei n? 12.232/2010.

Na data aprazada deverdo ser apresentados os envelopes 01 — Proposta Técnica e 02 — Proposta Finan-
ceira, restando postergada a entrega do envelope 03 — Habilitacdo para momento posterior, mediante solicitacdo da Co-
missdo de Licitacdao, somente para a empresa detentora da melhor proposta.

1. DISPOSIGAO INICIAIS

1.1. A presente licitag3o é realizada na modalidade CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PREGO, de acordo com disposi¢ces
da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas altera¢des, Lei Complementar n2 123, de 14 de dezembro de 2006, no
gue couber, normas contidas neste Edital e sua Minuta de Contrato, anexos, bem como as demais disposi¢des legais
cabiveis na espécie.

1.2. Integram o presente Edital os seguintes anexos:

Anexo | - Modelo de Credenciamento;

Anexo Il - Modelo de Declaragdo especifica de que a empresa proponente ndo foi declarada Inidonea para licitar ou
contratar com o Poder Publico;
Anexo lll - Modelo de declaragao que a empresa proponente nao emprega menor de 16 anos;

Anexo IV — Minuta do Contrato;

Anexo V — Termo de Desisténcia;

Anexo VI — Proposta Financeira;

Anexo VII — Briefing;

Anexo VIl - Critérios Técnicos Avaliagdo Propostas.

2. DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de empresa especializada na prestagdao de servicos de
publicidade, propaganda institucional e divulgagdo de atos, programas, servigos e campanhas do Municipio de Carlos
Barbosa, bem como a contratacdo de midia nos jornais locais e/ou regionais e/ou estaduais, revistas e impressos em
geral, veiculos de televisdo e radio, nos termos do art. 37, paragrafo 12 da Constituicdo da Republica Federativa do
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Brasil e, artigo 22 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, para Prestacdo de Servicos de Comunicagdo por Agéncia de
Propaganda, Anunciante e Veiculos de comunicacdo e suas reciprocas relacdes vigentes, observando o carater
educativo, informativo e de orientagdo social.

2.2. Os servicos de Comunicagdo e Propaganda compreendem campanhas de langamento e Sustentacdo de
Comunicagdo Institucional, Educativas, Comunitarias, conforme especificacGes a seguir:

a) Criagdo, producgéo, veiculacdo e distribuicdo de programas de radio e TV, bem como campanhas publicitarias;

b) Criagdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de anuncios de publicidade institucional e legal em emissoras de
radio, TV, jornais, revistas, internet e meios alternativos, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional,
estadual, nacional e/ou internacional;

¢) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgagdo que melhor possam difundir as campanhas e
servigos do Executivo, no que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e
as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

d) Servicos de elaboragdo, criagdo, edigdo, produgdo e distribuicdo de publicagdes impressas diversas para
divulga¢do da Contratante em jornais, outdoors, mini-doors, empena, back light, triedo, bus door, front light,
revistas, panfletos, folders, spot para radio, midias sociais e outros;

e) Criagdo de identidade visual (logotipos) conforme a necessidade da Assessoria de Imprensa, acompanhado de
seu manual de identidade visual;

f)  Formulagdo do Plano de Comunicacdo;

g) Execugdo do Plano de Comunicagao apresentado conforme anuéncia da Assessoria de Imprensa;

h) Intermediacdo na veiculacdo de pegas publicitarias em todos os meios de comunicagdo tradicionais e/ou
alternativos;

i) A empresa contratada devera disponibilizar ao menos um funciondrio para operar junto a sala da Assessoria de
Imprensa, localizada no Centro Administrativo Municipal, por periodo correspondente a 20 (vinte) horas
semanais, para interacdo com campanhas, design de pecas e realizacdo do objeto deste. Tal contratacdo nao
deverd onerar a midia, sendo de responsabilizagdo Unica e exclusiva da contratada, que também deverd
cumprir com as normas trabalhistas.

j) confeccdo de cards e monitoramento para redes sociais;

k) apresentagdo de planos de midias

2.3. Compreenderd ainda os seguintes servicos profissionais: estudo, concepgdo, criagdo, execucdo, distribuicdo e
agenciamento junto a veiculos de divulga¢cdo ou meios que se fizerem necessdrios de pecgas publicitarias elaboradas
pelos 6rgaos do municipio, com o objetivo de dar ampla publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas
desenvolvidas pela Administragdo Municipal.

2.4. O Municipio fard o controle de veiculagdo de pecas graficas, pecas eletrénicas e campanhas publicitarias
institucionais, divulgacdes de interesse publico, comunitarios, dos atos oficiais, informacdes de utilidade publica.

2.5. A agéncia devera utilizar o material enviado em sua integralidade e mantendo a originalidade. Quando verificada a
necessidade de altera¢des, corregGes e sugestdes de mudanca, deverdo ser encaminhadas para a Administracdo e
receber aprovacao expressa, sob pena de ndo remunerac¢ao da veiculagdo e da remuneragao dos servicos.

2.6. A empresa vencedora devera contratar os espagos nos veiculos de comunicag¢io e/ou graficas somente mediante a
autorizacdo expressa e escrita da municipalidade.

OBSERVACAO: para execucdo dos servicos serd levada em consideracdo a analise situacional em relagdo a populacio
gue se quer atingir, mediante Ordens de Servigos (OS) expedidas pela contratante ao tempo e consoante as suas
necessidades, segundo critérios discricionarios, circunstancialmente.
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2.7. VERBA E PERIODO
A verba disponivel para a execucdo do Plano de Midia é de RS 360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais) para o
periodo de um ano.

3. DAS RESTRICOES

3.1. Nao podera participar da presente licitagdo empresa:

a) declarada inidénea de acordo com o previsto no inciso IV do art. 87 da Lei Federal n° 8.666/93 e que n3o tenha
restabelecido sua idoneidade;

b) com faléncia decretada;

¢) consorciada;

d) suspensa pelo Municipio de CARLOS BARBOSA,;

e) em regime de recuperacdo judicial;

f) pessoa juridica que, dentre seus dirigentes, Responsaveis Técnicos ou legais, dentre suas equipes técnicas, bem como
dentre eventuais subcontratados figure quem seja ocupante de cargo ou emprego na Administracdo Direta ou Indireta
do Municipio de CARLOS BARBOSA;

g) de servidores ou dirigentes e da entidade contratante ou responsavel pela licitagdo.

4. FASES DA LICITAGAO

4.1. A presente licitagdo compreendera trés fases distintas: a primeira que se iniciard com a abertura dos Envelopes de
n.2 01, contendo as propostas técnicas, a segunda seguird com a abertura do Envelope de n.2 02, contendo as
propostas financeiras e apéds, concluird com a ultima fase, com a abertura do Envelope de n.2 03, relativo aos
documentos de habilitacdo.

5. FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES

5.1. Os envelopes contendo os documentos relativos as fases desta licitagdo terdo a seguinte apresentacao
(enderecamento):

A) ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA
PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “a”.
MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
CONCORRENCIA N2: 004/2022
DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “b”.

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA

CONCORRENCIA N2: 004/2022

DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS
- SEM IDENTIFICAGCAQ — FORNECIDO PELO MUNICIPIO
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Devera ser retirado no Setor de Compras e Licitagdes da Prefeitura e apresentado sem inclusdo de qualquer marca,
sinal ou palavra que por qualquer meio identifique a licitante.

ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “c” - Capacidade de Atendimento.
MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA

CONCORRENCIA N2: 004/2022

DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS

NOME DA EMPRESA LICITANTE:

B) ENVELOPE DA PROPOSTA FINANCEIRA:
PROPOSTA FINANCEIRA — ENVELOPE N2 02
MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
CONCORRENCIA N2: 004/2022
DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

C) ENVELOPE DE HABILITAGAO:
HABILITAGAO — ENVELOPE N2 03
MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
CONCORRENCIA N2: 004/2022
DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

OBS: A ser apresentado em momento oportuno, mediante decisao transcrita em ata da Comissao de Licitagdo, somente
pelo Licitante Vencedor das Etapas “Proposta Técnica” e “Proposta Financeira”.

6. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica — ENVELOPE 1 - devera ser apresentada em 03 (trés) envelopes da seguinte forma:

a) um envelope “com identificacdo” da licitante, lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os seguintes
dizeres.

ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “a”.

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA

CONCORRENCIA N2: 004/2022

DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS
NOME DA EMPRESA LICITANTE:

b) um envelope BRANCO, fornecido pelo Municipio, “ndo identificado”, ndo podendo apresentar marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, com os seguintes dizeres;

ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA
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PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “b”.

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA

CONCORRENCIA N2: 004/2022

DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS

6.2. Nestes 02 (dois) envelopes deverdo conter os seguintes documentos:

6.2.1. Plano de comunicacdo publicitaria, composto dos seguintes quesitos e consoante:

a) Apresentacdo de textos e pegas que simulem uma campanha publicitaria de divulgacdo do proposto no briefing, no
valor maximo de RS 25.000,00 (vinte e cinco mil reais).

b) Briefing conforme Anexo VI, parte integrante deste Edital.

A proposta técnica devera ser organizada da seguinte forma (conforme artigo 72 da Lei 12.232/2010):
RACIOCINIO BASICO

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

e |DEIA CRIATIVA

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

6.2.1.1. Raciocinio Basico — sob a forma de texto, que apresentara um diagndstico das necessidades de comunicagédo
publicitdria do érgao contratante, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de
comunicacdo a serem enfrentados. Devera ser elaborado em no mdaximo 4 (quatro) laudas de 30 linhas (fonte “Times
New Roman, corpo 12);

6.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - sob a forma de texto, que indicara e defenderd as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio de alcangar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo Contratante. Devera
ser elaborado em no maximo 4 (quatro) laudas de 30 linhas (fonte “Times New Roman, corpo 12), espacamento de 1,5
cm entre linhas e margem de 2,5cm nas quatro bordas, em folha A4, na cor branca, sem recuo nos paragrafos e linhas
subsequentes

6.2.1.3. Ideia Criativa — sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa do
licitante aos desafios e metas por ele explicitado na estratégia de comunica¢do publicitaria. As pecas apresentadas
serdo limitadas a 01 (uma) peca para cada um dos seguintes meios, obrigatoriamente:

- Jornal; - Revista; - Cartaz; - Folder; - Radio; - Internet; - Panfleto.

6.2.1.4. Estratégia de midia e ndo midia — exposta em forma de texto de no maximo 03 (trés) paginas de folha tamanho
A4, de 40 (quarenta) linhas cada, permitida a inclusdo de tabelas que ndo serdo computadas na contagem do tamanho
maximo de paginas (apenas como um anexo), apresentando simula¢do de planos de distribuigcdo das pegas de que trata
o subitem 6.2.1.3, deste item acompanhada de memdria, em que se explicitem e justifiguem as premissas assumidas;

6.2.1.5. A via identificada do plano de comunicag¢do publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa em conformidade com o §22 do art. 92 da Lei 12.232;

6.2.1.6. O Envelope 1. “b”, bem como seu conteudo, ndo poderdo ter qualqguer marca, sinal, simbolo ou outro elemento
gue identifique seu titular, devendo sua autoria ser revelada somente no momento de cotejo com o Envelope 1. “a”,
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conforme previsto no Art. 11, § 4°, VII, “b”, da Lein® 12.232/2010.

6.3._No TERCEIRO ENVELOPE 1.“c”, lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:

ENVELOPE DA PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N2 01. “c” - Capacidade de Atendimento.
MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA

CONCORRENCIA N2: 006/2017

DATA E HORA: DIA 28 DE OUTUBRO DE 2022, AS 9 HORAS

NOME DA EMPRESA LICITANTE:

6.3.1. Deverd conter os seguintes documentos:

6.3.1.1. Apresentacdo do nome, curriculo e contato de cada um dos profissionais envolvidos na elaboragdo e execucdo
das campanhas publicitdrias:

6.3.1.2. Descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem disponibilizados ao Contratante pela equipe
publicitaria envolvida e os referidos contatos, seja por internet ou telefone.

6.3.1.3. Atestado(s) emitido(s) por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que comprove(m) que a licitante
executou ou esta executando, a contento, servigos de natureza e vultos similares ao desta licitagdo. Devera ser explicito
nos atestados a boa qualidade dos servigos prestados, bem como estar claramente assinalado o cargo/funcdo daquele
gue assinou o atestado em favor da proponente.(Os atestados deverdo estar vinculados as pegas apresentadas na
formagao do repertério a ser avaliado na nota técnica)

6.3.1.4. A Capacidade de atendimento devera ser, ainda, comprovada através de:

- quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da agéncia que permanecerao disponiveis para a execu¢ao do contrato,
discriminando-os segundo os servicos de atendimento, cria¢do, producdo, midia e administrativo/financeiro;

- sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacGes a serem cumpridas pelo servico de atendimento do
licitante na execug¢do do contrato, inclusive prazos, em dias Uteis, a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho
para a criagdo de pega avulsa ou campanha, produgao de publicidade e elaboragdo de plano de midia;

- estratégia para continuidade dos servicos de atendimento, em havendo substituicdo do funcionario responsavel.

6.4. DO JULGAMENTO E CRITERIOS PARA AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA.

6.4.1. O julgamento da Proposta Técnica estard a cargo da Subcomissdao Técnica, constituida em conformidade com os
§§ 12292 do art. 10 da Lei n® 12.232/2010, quando serdo observados os seguintes critérios:

A. Para a selecdao das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas, avaliando-as através dos fatores relacionados
abaixo:

| — Pela avaliagdo qualitativa da apresentacdo do Plano de Comunicagdo, serdo atribuidas notas no intervalo de 0 (zero)
a 35 (trinta e cinco), considerando-se a seguinte distribuicdo referentes aos itens:

a) clareza do raciocinio basico apresentado, onde a licitante demonstrara seu entendimento sobre as informacdes apre-
sentadas no Briefing (Anexo VII), principalmente sobre o problema especifico de comunica¢do da Contratante, item
06.02.01.01: O (zero) a 10 (dez) pontos;

b) coeréncia e exequibilidade dos dados oferecidos, bem como o nivel de explicitacdo da estratégia de comunicacao,
sugerida para a solucdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e
que instrumentos, ferramentas e meios de divulgac¢do utilizar, item 06.02.01.02: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;
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¢) consisténcia da ideia criativa e os resultados obtidos, devendo a licitante apresentar campanha publicitaria com
exemplos de no minimo 07 (sete) pecas, uma para cada veiculo, que corporifiquem objetivamente a proposta de solu-
¢do do problema especifico de comunicagdo, item 06.02.01.03: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

d) aplicabilidade da estratégia de midia e ndo midia em func¢do da verba disponivel para execu¢do do objeto, devera ser
demonstrado a capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha com simulacdo de plano de distribuicdo
das pecas propostas, acompanhada de tabela, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justifi-
cativas, item 06.02.01.04; 0 (zero) a 5 (cinco) pontos.

Il — Pela avaliacdo do contelido da Capacidade de Atendimento, serdo atribuidas notas de intervalo de 0 (zero) a 25
(vinte e cinco) pontos, observando-se a distribui¢do a seguir:

a) adequacdo do curriculo dos profissionais colocados a disposicdo da Licitante a estratégia de comunica¢do apresenta-
da e demais exigéncias do item 6.3.1.1: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

b) capacidade e experiéncia de atendimento, através das instalagGes, a infraestrutura e os recursos materiais disponi-
veis para a execugdo do contrato, de acordo com o item 6.3.1.2: 0 (zero) a 05 (cinco) pontos;

c) qualidade do trabalho atestado comprovado por experiéncias anteriores de seus clientes, repertério, item 6.3.1.3: 0
(zero) a 10 (dez) pontos.( O atendimento do item compreende os atestados apresentados na habilitacdo e as pecas
destinadas a nota técnica, repertdrio, cada uma no momento solicitado, porém vinculados entre si).

B. Da classificacdo das Licitantes:

| — Deverao ser consideradas classificadas as participantes cujas Propostas Técnicas obtiverem cumulativamente:

a) Resultado igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total, somados os pontos dos envelopes “1” Proposta Téc-
nica e Capacidade de Atendimento;

b) A pontuacdo atribuida a um quesito sera reavaliada sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgéo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdaxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontua-
¢Oes atribuidas;

b.1) Mantida a diferenca superior a 20% da pontuacgdo, a subcomissdo técnica descrevera em ata os elementos vincula-
dos e fundamentadores.

c) Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto no item 6.1 “b” - “Envelope de Proposta Técnica sem identi-
ficacdo.”

7. FASE DE PROPOSTA FINANCEIRA

7.1. A proposta, cujo prazo de validade é fixado pela Administracdo em cento e vinte (120) dias, devera ser redigida em
linguagem clara, sem rasuras, ressalvas ou entrelinhas, contendo a data e assinatura do representante legal da
empresa. Preferencialmente, devera ser apresentada a proposta em folhas sequencialmente numeradas e rubricadas.
Também devera conter:

a) razdo social da empresa;

b) tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul.

c) proposta financeira, rubricada em todas as paginas e assinada na ultima, pelo representante legal da empresa,
mencionando o preco global para a execu¢do do servico objeto desta licitacdo, onde deverao estar incluidos todos os
custos com material, mao de obra, impostos, taxas, contribui¢cdes sociais, lucro do empreendimento etc, contendo as
seguintes informagodes:

c.1) o desconto, a ser concedido ao Municipio, sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante, baseados
na tabela referencial de pregos, emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio Grande do Sul);

Redigido por Denis Alex de Oliveira, Pagina 7
Secretaria da Fazenda.



s w955/

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

c.2) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producgdo e a execugdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacido, conforme art.11 da Lei n.2 4.680/1.965;

c.3) percentual de honorarios referente a remuneracdo das Agéncias, decorrente de trabalhos de
producdo/suprimentos/servicos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de estudo ou de criacdo intelectual das
Agéncias e sob sua supervisdo e responsabilidade, conforme subitem b.1, limitado a 15% (quinze por cento) sobre o
valor do custo de produgdo/suprimentos/servicos externos;

Observacdo 1: Quaisquer inser¢des na proposta que visem modificar, extinguir ou criar direitos, sem previsao no edital,
serdo tidas como inexistentes, aproveitando-se a proposta no que nao for conflitante com o instrumento convocatodrio.
Observacdo 2: Fica excluida da disputa financeira, e assegurado em sua integralidade ao licitante o percentual de
remuneracdo devido a Agéncia pelo meio de inser¢ido da midia(desconto), conforme art. 11 da Lei 4.680/65.

7.2. A proposta de precos deverd ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com
clareza, sem emendas ou rasuras, ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.3. A participa¢do nesta licitagdo, com a respectiva apresentacdo de proposta de precos pelos interessados, implica,
para a vencedora do certame, quando da execug¢do do contrato, na assung¢do do compromisso de envidar esfor¢os no
sentido de obter as melhores condi¢des de precos nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e servigos
especializados, assim como em relagdo aos veiculos de comunicagdo, quando for o caso, transferindo a Administracao
Municipal todas as vantagens obtidas.

7.4. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistird o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob qualquer pretexto, especialmente sob a alegacdo de erro
ou omissdo.

CRITERIOS DE ACEITABILIDADE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS FINANCEIRAS

7.5. As propostas comerciais serdo analisadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢Ges estabelecidas
neste edital e em seus anexos.

7.6. Serd desclassificada a proposta comercial que contiver qualquer condigao para prestacdo dos servigos objeto desta
licitagdo e/ou consignar valor superior ao da verba destinada a contratagdo administrativa, precos globais ou unitarios
simbodlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os pregos praticados no mercado.

7.7. A proposta comercial tera como nota mdaxima 40 (quarenta) pontos, de acordo com os seguintes critérios:

Item Descontos Pontos
P1 Percentual de desconto sobre os custos dos servigos — | 0%= = 0 pontos
Custos Internos - previstos na alinea "c1", do item | (...)
07.01; PARA CADA PONTO PERCENTUAL DE

DESCONTO CONCEDIDO SERA ATRIBUIDO 0,1
PONTO AO ITEM EM COMENTO

(...)
100% de desconto = 10 pontos
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P2 Percentual de honorarios incidentes sobre o custo junto | A pontuagdo obtida pela empresa
a fornecedores especializados, quando ndo sujeitos a | corresponderd ao percentual de honorarios
desconto padrdo, em produgdo, suprimentos e servicos | ofertado, da seguinte forma:

externos, admitindo-se no maximo 10% de honorarios, | 10% = = 1 ponto

nos termos do item 07.01 alinea “c.2”; de 9% a 8% = 3 pontos
de 7% a 6% = 5 pontos
5% = 10 pontos
4% =11 pontos
3% =12 pontos
2% = 13 pontos
1% = 14 pontos
0% = 15 pontos

P3 Percentual de honorarios incidentes sobre a| A pontuacdo obtida pela empresa

remunera¢do das Agéncias, decorrente de trabalhos de | corresponderd ao percentual de honorarios
producdo/ suprimentos/ servigos realizados | ofertados, da seguinte forma:

tecnicamente por terceiros, a partir de estudo ou de | de 15% a 11% =1 Ponto

criagdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e | de 10% a 6% =5 pontos

responsabilidade, limitado a 15% (quinze por cento) | 5% =10 pontos
sobre o valor do custo de produgdo/ suprimentos/ | 4% = 11 pontos
servicos externos, nos termos do item 07.01 alinea | 3% =12 pontos
“c.3"; 2% =13 pontos
1% = 14 pontos
0% =15 pontos

CALCULO DA NOTA FINAL:
(P1) + (P2) +(P3)=___ =PONTUAGAO DA PROPOSTA
FINANCEIRA (PP

7.8. A nota final da proposta financeira sera obtida a partir do somatdrio das notas de cada um dos quesitos constantes
da tabela referida no item 07.07.
7.9. A proposta de pregos que obtiver o maior somatério de pontos sera considerada como a de menor prego.

NOTA FINAL

7.10. Sera considerada vencedora a licitante que apresentar a proposta mais vantajosa, assim entendido a que alcangar
0 maior nimero de pontos, somadas as notas da Proposta Técnica e da Proposta Financeira, considerando a aplicagao
da seguinte férmula:

NT = (Pontuagdo Técnica) + (Pontuagdo de Precos)

Onde: NT = Nota Final

8. FASE DE HABILITAGAO
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8.1. Para fins de habilitacdo, a licitante devera apresentar, dentro do ENVELOPE N2 03, os seguintes documentos dentro
dos respectivos prazos de validade:

8.1.1. Declaragdo expressa da aceitacdo das condi¢cGes estabelecidas no presente Edital para todas as fases da Licita¢do.
8.1.2. Declaragdo de que ndo ha fato impeditivo de licitar com o Municipio (MODELO ANEXO II);

8.1.3. Declaracdo assinada pelo representante legal da empresa de que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos (MODELO ANEXO lil);

8.1.4. HABILITACAO JURIDICA

a) Ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado em caso de sociedades comerciais e,
no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

b) Indicacdo do ato constitutivo, no caso de Sociedades Civis, acompanhada de prova, indicando a diretoria em
exercicio;

c) Registro Comercial no caso de empresa individual.

8.1.5. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA
a) Balango Patrimonial e demonstrages contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigivel e apresentado na forma da Lei,
gue comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicio por balancetes ou balancos
provisdrios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentac¢ao das propostas.
a.1) Comprovacdo de que a empresa possui os seguintes indices contabeis:

LC = AC/PC igual ou superior a 1,00

LG = (AC + RLP) / (PC + ELP) igual ou superior a 1,00

SG = A REAL/PC + ELP igual ou superior a 1,50
OBS: Os participantes deverao apresentar essas formulas ja calculadas.

b) Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, em prazo nio
superior a trinta (30) dias da data da apresentagdo do documento.

8.1.6. REGULARIDADE FISCAL

a) Prova de regularidade expedida pela Procuradoria Nacional da Fazenda (Certiddo Conjunta de Débitos relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido).

b) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual.

c) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal, sendo da sede do Licitante.

d) Prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por tempo de servigo (FGTS).

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (obtida eletronicamente nos sites do TRT-4, TST).

8.1.7. QUALIFICACAO TECNICA

a) Certificado de Registro junto ao CENP (Conselho Executivo das Normas Padrdo), em vigor;

b) Comprovacdo, através de carteira de registro profissional, de responsavel técnico, vinculado social ou
funcionalmente a empresa, com formacdo superior em Comunicacdo, habilitacdo Publicidade e Propaganda;
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c) Atestado de experiéncia, expedido por drgdos publicos, ou por empresas publicas ou privadas, comprovando a
execucdo, pela licitante, de atividades pertinentes e compativeis com o objeto da licitagdo(Vinculados as pecas
apresentadas para o repertério).

8.2. Os documentos de habilitacdo apresentados quando cdpias deverdo ser autenticadas por tabelido ou por servidor
publico desta administragcdo, preferencialmente, em até 02 dias antes da data da entrega dos envelopes. Os
documentos expedidos pela INTERNET poderdo ser apresentados em forma original ou em cdpia reprografica, sujeitos a
verificacao.

8.3. A empresa que pretende se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar 123, de 14 de
dezembro de 2006, devera apresentar, no envelope de habilitacdo, além de todos os documentos previstos no item —
05, declaracdo, firmada por contador e/ou responsavel legal da licitante, de que se enquadra como microempresa ou
empresa de pequeno porte.

8.3.1. As Cooperativas que atendam os requisitos da lei, gozardo dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei
Complementar 123, de 14 de dezembro de 2006, conforme o art. 34, da Lei 11.488, de 15 de junho de 2007, desde que
também apresentem, no envelope de habilitacdo, declaragdo, firmada por contador e/ou responsavel legal da licitante,
de que se enquadra no limite de receita referido acima.

8.4. A microempresa e a empresa de pequeno porte, bem como a cooperativa que atender ao item 5.3.1, que possuir
restricdo em qualquer dos documentos de regularidade fiscal, previstos nos subitens 5.1.6 deste edital, terd sua habili-
tacdo condicionada a apresentacdo de nova documentacgdo, desde que comprove a sua regularidade em cinco dias
Uteis, a contar da data em que for declarada vencedora do certame.

8.4.1. O beneficio de que trata o item anterior ndo eximira a microempresa, a empresa de pequeno porte e a cooperati-
va, da apresentac¢do de todos os documentos, ainda que apresentem alguma restricdo.

8.4.2. O prazo de que trata o item 08.04 podera ser prorrogado uma Unica vez, por igual periodo, a critério da Adminis-
tracdo, desde que seja requerido pelo interessado, de forma motivada e durante o transcurso do respectivo prazo.
8.4.3. A ndo regularizacdo da documentacdo, no prazo fixado no item 08.04, implicard na decadéncia do direito a con-
tratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas neste edital, sendo facultado a Administra¢cdo convocar os licitantes re-
manescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.

9. DO CREDENCIAMENTO

9.1. O credenciamento do representante da licitante que ndo seja sécio-gerente ou diretor da empresa, far-se-a medi-
ante a apresentacdo da Carta de Credenciamento (conforme modelo do Anexo 1), e/ou instrumento publico ou particu-
lar. Serd admitido apenas um representante por empresa, o qual devera estar munido de cédula de identidade, bem
como somente se admitird representar uma licitante.

9.2. Caso a credencial ndo tenha sido assinada por sdcio-gerente ou diretor da empresa, identificado no CRC (Certifica-
do de Registro Cadastral) ou no Ato Constitutivo, a mesma devera vir acompanhada de procuragdo que conceda pode-
res ao signatario da Credencial.

9.3. A auséncia de credencial ou procuragdo ndo é motivo para inabilitar a licitante, todavia, impede a manifestagao do
representante ndo credenciado no curso do processo licitatério.

10. DO PROCEDIMENTO
10.1. Os envelopes de Proposta Técnica, Proposta Financeira e Habilitagdo, serdo recebidos na sala 93 da Prefeitura

Municipal, na Rua Assis Brasil, n2 11, até o dia e hora estabelecidos no preambulo deste edital.
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10.2. Recebidos os envelopes, na data e hordrio aprazado, a Comissdo de Licitagdo passara aos atos vinculados, na se-
guinte ordem:

A — Abertura do envelope 1 - “b” e “c”, e imediato encaminhamento a subcomissado técnica para analise e julgamento,
gue reduzira em ata fundamentada sua decisdo, devolvendo a Comissao de Licitacdes.

A.1. - A andlise do conteldo do envelope 1. “b” e 1 “c” devera ser individualizada e registrada em ata prdépria, conforme
Art. 11, § 4°, IV e Vl da Lei n° 12.232/2010.

B — Sessdo publica para apuracgdo do resultado geral das propostas técnicas, seguindo os procedimentos:

1) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo publicitaria;

2) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagdo publicitaria, para identificacdo de sua
autoria;

3) elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

4) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassifica-
das e a ordem de classificagdo;

5) publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso.

C — Abertura dos Envelopes 2 — Proposta de Pregcos em sessdo publica abrindo-se prazo para interposicdo de recurso e
convocacdo da licitante titular da melhor proposta para entrega do Envelope 03 — Habilitacao.

D — Abertura do Envelope 3 — Habilitagdo da empresa Classificada em primeiro lugar abrindo-se prazo para interposicdo
de recurso.

10.3. Apds o recebimento da decisdo da subcomissdo técnica, toda documentagdo sera rubricado pela Comissao e pe-
los licitantes presentes.

10.4. Quanto tecnicamente possivel, a Comissdo decidird sobre as propostas técnicas, de prego e habilitagdo dos con-
correntes nas sessoes publicas, caso contrario, rubricard os documentos interrompendo a sessdo e do resultado, serd
dada ciéncia aos interessados através de publicacdo no Orgdo de Imprensa Oficial, também podendo ser utilizada a
emissao de notifica¢gdes via Fac-simile.

10.5. Ao licitante impedido de permanecer na disputa, serdo devolvidos fechados os envelopes referentes a Proposta
Técnica, Financeira e Habilitagdo, desde que ndo tenha havido recurso ou apds a sua denegac¢do e conclusdo do
processo em questao.

10.6. Em qualquer fase desta licitagdo, havendo a renuncia expressa de todos os licitantes quanto ao direito de recurso
nos termos do Artigo 109 da Lei Régia, a mesma podera prosseguir com a pratica dos atos subsequentes.

10.7._Ap0s a fase (Proposta Técnica) ndo cabe desisténcia da Proposta Financeira, salvo por motivo justo decorrente de
fato superveniente, devidamente formalizado e aceito pela Comissao.

10.8. Ultrapassada cada fase da licitagdo, procedida a abertura dos demais envelopes, ndo cabera desclassificacdo por
motivo relacionado a fase anterior, salvo em razdo de fato superveniente e aceito pela Comissao.

10.9. DA SUBCOMISSAO TECNICA
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10.9.1. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por 3 (trés) membros
gue sejam formados em comunicacgao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos 1/3 (um terco) deles ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
Administracdo Municipal.

10.9.2. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de uma
relagdo que terd, no minimo, o dobro do nlimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e sera
composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Administracao Municipal.

10.9.3. A relagdo dos nomes referidos nos subitens anteriores sera publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior
a 10 (dez) dias anteriores a data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

10.9.4. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n.2 12.232/2010, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessio
publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar os nomes da relagdo a que se referem os subitens
anteriores, mediante recurso escrito.

10.9.5. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao técnica, declarando-
se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

10.9.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto no art.10 da Lei n.2 12.232/2010.

10.9.7. A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no §42 do art. 10 da Lei n.2 12.232/2010 e a possibilidade de
fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

10.9.8. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de acordo
com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao vinculo com a Administracdo Municipal, nos
termos dos §§12, 22 e 32 do art. 10 da Lei n.2 12.232/2010.

11. DA CLASSIFICAGCAO DAS PROPOSTAS

11.1. Sera considerada vencedora a licitante que apresentar a proposta mais vantajosa, assim entendido a que alcangar
0 maior numero de pontos, somadas as notas da Proposta Técnica e da Proposta Financeira.
11.2. Para fins de julgamento serdo considerados somente numeros inteiros.

12. DO JULGAMENTO

12.1. O julgamento da presente licitagdo compreendera trés fases distintas: a primeira que se iniciard com a abertura
do Envelope de n.2 01, relativo aos documentos da Proposta Técnica, a segunda que se iniciara, com a abertura do
Envelope de n.2 02, contendo as propostas Financeiras e apds com a abertura do Envelope de n.2 03, contendo a
Habilitacdo.

12.2. Para efeitos de classificacdo, sobre o preco proposto por cooperativa de trabalho, serdo acrescidos 15% (quinze
por cento), incidente sobre o valor bruto, correspondente ao encargo previdenciario a ser suportado pelo Municipio,
deduzidos daquele os valores, expressos na planilha de quantitativos e custos unitérios, relativos ao fornecimento de
material e aluguel de equipamentos a serem utilizados no servico.

12.3. Para julgamento das propostas podera a Comissdo solicitar pareceres técnicos das areas pertinentes, efetuar
vistorias as instalagGes dos licitantes, acompanhado de técnicos sendo a verificagdo a seu exclusivo critério, ou outras
diligéncias julgadas necessarias.
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12.4. Podera a Administracdo conceder prazo conforme estabelecido no art. 48, § 32 da Lei 8.666/93 e alteragdes,
guando todos os licitantes forem inabilitados ou todas as propostas forem desclassificadas.

12.5. Em caso de inabilitacdo de todos os licitantes ou todas as propostas forem desclassificadas a Administracao fixara
novo prazo para apresentac¢do de documentagdo na forma do inciso 32, do artigo 48, da Lei Federal n2 8.666/93.

13. CRITERIO DE DESEMPATE

13.1. Como critério de desempate, sera assegurada preferéncia de contratagdo para as microempresas, as empresas de
pequeno porte e as cooperativas.

13.1.1. Entende-se como empate aquelas situagdes em que as propostas apresentadas pela microempresa e pela
empresa de pequeno porte, bem como pela cooperativa, sejam iguais ou superiores em até 10% (dez por cento) a
proposta de menor valor.

13.1.2. A situacdo de empate somente sera verificada apds ultrapassada a fase recursal da proposta, seja pelo decurso
do prazo sem interposi¢do de recurso, ou pelo julgamento definitivo do recurso interposto.

13.2. Ocorrendo o empate, na forma do item anterior, proceder-se-a da seguinte forma:

a) A microempresa, a empresa de pegueno porte ou a cooperativa, detentora da proposta de menor valor, podera
apresentar, no prazo de 2 (dois) dias Uteis, nova proposta, por escrito, aquela considerada, até entdo, de menor preco,
situagdo em que sera declarada vencedora do certame.

b) Se a microempresa, a empresa de pequeno porte ou a cooperativa, convocada na forma da alinea anterior, ndo
apresentar nova proposta, inferior a de menor preco, sera facultada, pela ordem de classificagdo, as demais
microempresas, empresas de pequeno porte ou cooperativas remanescentes, a apresenta¢do de nova proposta, no
prazo e na forma prevista na alinea “a” deste item.

c) Se houver duas ou mais microempresas e/ou empresas de pequeno porte e/ou cooperativas com propostas iguais,
sera realizado sorteio para estabelecer a ordem e serdo convocadas para a apresentacdo de nova proposta, na forma
das alineas anteriores.

13.3. Se nenhuma microempresa, empresa de pequeno porte ou cooperativa, satisfazer as exigéncias do item 9.2 deste
edital, serad declarado vencedor do certame o licitante detentor da proposta originariamente de menor valor.

13.4. O disposto nos itens 13.1 a 13.3, deste edital, ndo se aplica as hipéteses em que a proposta de menor valor inicial
tiver sido apresentada por microempresa, empresa de pequeno porte ou cooperativa.

13.5. Se nenhuma microempresa, empresa de pequeno porte ou cooperativa, satisfizer as exigéncias dos itens
anteriores, serd declarado vencedor do certame o licitante detentor da proposta originalmente de menor valor,
observando o que dispde o item 13.6 deste edital.

13.6. Ap0s aplicagcdo do disposto nos itens anteriores do edital, se existir mais de um licitante com propostas idénticas,
sera dada preferéncia aos bens/servicos, pela ordem:

a) produzidos no Pafs;

b) produzidos ou prestado por empresas brasileiras; e

c) produzidos ou prestados por empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais.

13.7. Persistindo o empate serd observado como critério de desempate o sorteio, nos termos do art. 45, § 22 da Lei
Federal n2 8.666, de 21.06.1993.

14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Dos atos da Administragao, decorrentes do procedimento licitatério e na execugao do Contrato Administrativo, ca-
bem os recursos previstos no artigo 109 da Lei 8.666/93.
14.2. Os recursos devem observar os seguintes requisitos:
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a) serem digitados e devidamente fundamentados;

b) conter a assinatura do Representante Legal da recorrente ou de seu procurador devidamente habilitado;

c) serem protocolados diretamente a Comissdo Permanente de LicitagGes, dentro do prazo legal;

d) caso os licitantes interpuserem recursos administrativos através de e-mail, deverdo ser enviados dentro do prazo re-
cursal e seus originais serem entregues no prazo de 1 (um) dia util apds a data de término do prazo recursal, sob pena
de ser considerado deserto ou prejudicado.

14.3. Os requisitos constantes no item acima também serdo aplicados aos pedidos de esclarecimentos e impugnacdes
feitas ao edital.

15. DA ADJUDICAGCAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Encerrada a fase de julgamento, a Comissao classificard a proposta mais vantajosa do objeto ao(s) licitante(s) ven-
cedor(es) e encaminhard o processo ao Sr. Prefeito para que o adjudique e homologue.

15.2. O Prefeito se reserva o direito de, a qualquer tempo, revogar ou anular o presente processo licitatério, por razdes
de interesse publico advindas de fato superveniente devidamente comprovado ou por atos ilegais durante o procedi-
mento Licitatério.

16. DA CELEBRAGAO DO CONTRATO

16.1. Esgotados os prazos e as instancias recursais na forma do Artigo 109 da Lei régia, o licitante cuja proposta foi
homologada como vencedora, sera chamado para celebrar o contrato que integra esta licitacdo, mediante comunicacgédo
expressa, devendo fazé-lo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data em que receber a comunicacéo.
16.2. Nos termos do inciso 22 do art. 64 da Lei 8.666/93, podera a Administra¢do, quando o convocado se recusar a
assinar o contrato ou retirar o documento equivalente, no prazo estabelecido, convocar os licitantes remanescentes, na
ordem de classificacao, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des da primeira classificada, inclusive quanto
aos precos ou revogar a licitagdo, independentemente da combinagao estabelecida pelo art. 81 da legislagao citada.
16.3. Ao vencedor do certame que se recusar a assinar contrato, serdo aplicadas as san¢Oes legais cabiveis, de acordo
com o artigo 81 da Lei 8.666/93.

16.4. O Contrato celebrado a partir desta licitagdo, em caso de inexecucdo total ou parcial, podera ser rescindido com
base no artigo 77 e de acordo com o Artigo 78 e seguintes da Lei 8.666/93, a critério da administracdo.

16.5. E vedada subcontratagio sem autorizagdo expressa do municipio.

16.6. Se dentro do prazo, o convocado ndo assinar o contrato, a Administragdo convocara os licitantes remanescentes,
na ordem de classificagdo para sua execu¢do em igual prazo e nas mesmas condi¢cbes propostas pelo primeiro
classificado.

17. DO PAGAMENTO

17.1. O pagamento serad efetuado até 25 (vinte e cinco) dias consecutivos apds a liquidagdo da despesa, mediante
apresentacdo da respectiva nota fiscal e do laudo de execuc¢do emitido pela Secretaria responsavel pela solicitacdo, de
acordo com o cronograma fisico-financeiro de execugao da obra.

17.2. Quando a cobrang¢a ocorrer por boleto, o mesmo somente poderd ser emitido com vencimento
“apresentacdo”(sem vencimento). A consulta poderd ser realizada na relagdo de ordem cronolégica, “data crono”,
constante no site do municipio no seguinte endereco:
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http://portaltransparencia.carlosbarbosa.rs.gov.br/sistemas/transparencia/?
secao=despesas&sub=relacao_cronologica_para_pagamento#

17.3. A forma de pagamento sera através de crédito em conta bancaria ou através de boleto de cobranga bancdria com
codigo de barra padrdo FEBRABAN.

17.3.1. Por forca do contrato n° 001/2013, firmado com a Caixa Econdmica Federal, o pagamento do objeto do presente
certame, estard vinculado a apresentacdo de conta corrente exclusivamente da caixa Econdmica Federal, ou boleto de
cobranga emitido pela Caixa Econémica Federal.

17.4. Para o efetivo pagamento, a CONTRATADA devera comprovar o recolhimento para a Previdéncia Social — GPS
especifica e GFIP/SEFIP especifica do més da prestacdo do servico, apresentar copia da folha de pagamento.

17.4.1. Caso o objeto do certame esteja em consonancia com o disposto na Instru¢do Normativa N2 03, de 14 de julho
de 2005, do Ministério da Previdéncia Social, a contratada ficara sujeita a retencdo de 11% (onze por cento) do valor da
mao de obra.

17.5. N3o sera concedido reajustamento de precos durante a vigéncia do futuro contrato, exceto se Lei Federal assim
determinar, hipdtese em que os reajustes serdo concedidos de acordo com a norma legal.

17.6. Por opcdo da CONTRATADA e mediante justificativa apresentada para a CONTRATANTE, o pagamento das
propagandas para as empresas que fizerem divulgacGes em televisdo, rddio e jornal, podera ser feito diretamente a
estas empresas.

18. DOTAGOES ORCAMENTARIAS
18.1. As despesas resultantes desta Concorréncia correrdo por conta da seguinte dotag¢do orcamentdria:

ORGAO: GABINETE DO PREFEITO

Despesa: 2320/23070 Recurso: 1
ORGAO: SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE
Despesa: 9535/35040 Recurso: 1
ORGAO: SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO
Despesa: 5024/50063 Recurso: 1

19. DOS PRAZOS

19.1. O licitante vencedor se obriga a iniciar o servigo no prazo maximo de 5 (cinco) dias, apds a assinatura do contrato.
19.2. O prazo de duragdo do contrato serd de 12 meses, iniciando na assinatura do mesmo, podendo ser renovado,
conforme Lei n° 8.666/93.

19.2.1. Quando da renovagao do contrato, poderd incidir reajuste contratual, conforme regras do art. 65 da lei de
licitagdo, até o indice do IGP-M apurado no periodo.

19.3. O contrato originado na presente licitacdo podera ser rescindido, pelo municipio, a qualquer tempo, mediante
aviso prévio de 90 (noventa) dias.

19.4. Se dentro do prazo, o convocado nado fizer os trabalhos, a Administracdo convocard os licitantes remanescentes,
na ordem de classificagdo para a sua execucdo em igual prazo e nas mesmas condi¢Ges propostas pelo primeiro
classificado.
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20. DAS RESPONSABILIDADES

20.1. A CONTRATADA, responsabiliza-se integral e exclusivamente pelas despesas realizadas durante a presta¢do do
servico pactuado, assim como por todos os encargos trabalhistas, previdenciarios, civeis e tributarios decorrentes das
relacdes que ajustar com empregados ou prepostos seus, eventualmente utilizados para auxiliar na prestacdo dos
servicos em tela, ou decorrentes de danos por qualquer razdo causados a terceiros, sem qualquer responsabilidade
solidaria do CONTRATANTE, aos quais desde logo, nesta, assegura o direito de regresso contra a CONTRATADA, em
vindo a ser solidariamente responsabilizado.

21. SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1. Independentemente das sang¢des penais cabiveis e da indenizagdo por perdas e danos e no caso de nao
cumprimento do proposto neste Edital, o Poder Publico podera aplicar as seguintes san¢Ges, cumuladas ou ndo, como
outras previstas no mesmo diploma legal:

a) Adverténcia, por escrito, sempre que ocorrerem pequenas irregularidades, para as quais haja concorrido:

b) multa de 0,5 % (meio por cento) por dia de atraso, limitado esta a 15 (quinze) dias, apds o qual sera considerado
inexecugao contratual;

c) multa de 8% (oito por cento) no caso de inexecugdo parcial do contrato, cumulada com a pena de suspensdo do
direito de licitar e o impedimento de contratar com a Administragdo pelo prazo de 01 (um ano);

d) multa de 10 % (dez por cento) no caso de inexecugdo total do contrato, cumulada com a pena de suspensdo do
direito de licitar e o impedimento de contratar com a Administragao pelo prazo de 02 (dois anos).

Observagdo: as multas serdo calculadas sobre o montante ndo adimplido do contrato, e devera ser recolhida a Fazenda
Municipal, até a data do primeiro pagamento a ser feito a CONTRATADA, apds a aplicacdo da mesma.

21.2. Por ocasido do descumprimento de normas trabalhistas: multa de 2% sobre o valor total do contrato, além das
penalidades ja utilizadas e previstas na legislagdo.

22. DISPOSIGCOES GERAIS

22.1. A participacdo na presente licitacdo implica em concordancia, por parte do licitante, com todos os termos e
condi¢Oes deste Edital e das cldusulas contratuais ja estabelecidas.

22.2. Ndo serdo admitidas modificagGes ou substituicdes de documentos ou propostas.

22.3. Iniciada a abertura dos envelopes relativos a documentagdo, ndo serdo admitidos na licitagdo, eventuais
retardatdrios.

22.4. Somente terdo direito de rubricar a documentag¢ao e as propostas, apresentar reclamag¢des, impugnagdes ou
recursos e assinar atas, os representantes legais e/ou credenciados das licitantes, com poderes para tal, e os membros
da Comissdo de Licitagoes.

22.5. E facultada & Administracdo, em qualquer fase da licitacdo, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo.

22.6. A divulgacdo dos atos desta licitagdo sera procedida nas sessdes designadas ou através de publicagdo na Imprensa
Oficial.

22.7. No interesse da Administragao, a licitagdo podera ser revogada ou anulada, nos termos da legislagao pertinente.
22.8. As despesas decorrentes desta licitacdo e de competéncia da Administragdo Publica Municipal de Carlos Barbosa
serdo suportadas por dotagGes orgamentarias proprias.
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
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22.9. Ocorrendo decretacdo de feriado ou qualquer fato superveniente que impecga a realiza¢gdo de ato do certame na
data marcada, a data constante deste edital serd transferida, automaticamente, para o primeiro dia util ou de
expediente normal subsequente ao ora fixado.

22.10. Para agilizagdo dos trabalhos, solicita-se que as licitantes fagam constar na documentacgdo o seu endereco, e-mail
e os numeros de telefone.

22.11. O foro da cidade de Carlos Barbosa, RS, é o competente para dirimir eventuais duvidas ou conflitos originados
pelo presente Edital.

22.12. Este edital esta a disposicdao dos interessados no hordrio das 8 horas as 12 horas e das 13h30min as 17h30min,
na Prefeitura Municipal de Carlos Barbosa, na Rua Assis Brasil, n2 11, telefone (54)3461-8834, mediante protocolo, com
custo por pagina, conforme determinado na Tabela VII do Cédigo Tributario Municipal ou, gratuitamente, no site
www.carlosbarbosa.rs.gov.br.

Carlos Barbosa, 25 de agosto de 2022.

EVERSON KIRCH
Prefeito.

LENICE SBERSE NERY
Secretaria Municipal de Saude.

ELIANI INES LANZARINI
Secretdria Municipal de Educagao.

DENIS ALEX DE OLIVEIRA,
Agente Administrativo.

Com excecdo do “objeto”, sobre o qual este Assessor Juridico ndo possui
conhecimento técnico para se manifestar, este edital se encontra examinado
e aprovado por esta Assessoria.

Em 06 de setembro de 2022
MARCO TULIO DE OLIVEIRA AGUZZOLI

Assessor Juridico
OAB/RS 59.326
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CREDENCIADO:

Nome:

s w955/

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITAGAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO | - MODELO DE CREDENCIAMENTO

Nacionalidade:

Estado Civil:

Endereco:

Profissdo:

Ne¢ da Identidade:

CPF:

EMPRESA CREDENCIADORA:

Nome:

Endereco:

CNPJ/MF:

Inscr. Estadual:

Através deste instrumento de credenciamento, a empresa acima descrita, nomeia o CREDENCIADO acima qualificado,
para seu representante na licitagdo, modalidade Concorréncia n2
Barbosa, conferido-lhe todos os poderes necessarios para a pratica dos atos licitatdrios previstos na Lei Federal n®
8.666/93, de 21 de junho de 1993, podendo o mesmo tudo assinar e requerer, em especial, protestar, ingressar com

recursos, receber notificagdes, abdicar de direitos e assinar contratos e aditivos oriundos daquele certame licitatério.

Local:

EMPRESA CREDENCIADORA

ASSINATURA

Redigido por Denis Alex de Oliveira,
Secretaria da Fazenda.
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO Il - MODELO DE DECLARAGCAO DE IDONEIDADE

DECLARACAO
DADOS DA EMPRESA:
RAZAO SOCIAL:
CNPJ/MF/N2: INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO:

Na qualidade de representante legal da empresa acima descrita, declaro sob as penas da lei e para fins da licitacdo
Modalidade Concorréncia n2 , que a Empresa por mim apresentada, ndo esta suspensa temporariamente
da participacdo em licitagcdes, nem impedida de contratar com o Poder Publico e, da mesma forma nado esta na situacao
de empresa inidénea para licitar ou contratar com o Poder Publico, na forma dos incisos Ill e IV, do Artigo 87 da Lei

Federal n? 8.666/93 e suas alteragdes.

LOCAL , de de

ASSINATURA

NOME
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO Il - DECLARAGAO DE QUE A EMPRESA NAO EMPREGA MENOR DE IDADE

, inscrito no CNPJ sob ne

, por intermédio de seu representante legal o (a) Sr(a).

, portador (a) da Carteira de l|dentidade n2

, DECLARA, para fins no disposto no inciso V do artigo 27 da Lei

8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito

anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condigdo de aprendiz ( ).

Local, de de

Assinatura:

Nome:

(Observacgdo: em caso positivo, assinalar a ressalva acima).
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO IV — MINUTA DE CONTRATO

VIGENCIA:
VALOR:
ORIGEM: Licitagao modalidade n2
O MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA, pessoa juridica de direito publico interno, com sede administrativa e executiva na
Rua Assis Brasil, n2 11, inscrita no CNPJ/MF/n2 88.587.183/0001-34, neste ato, representado pelo Sr....... , neste ato
simplesmente denominado CONTRATANTE e a empresa estabelecida na no municipio de
inscrita no CNPJ n2 neste ato representado pelo Sr. Inscrito no CPF, residente e
domiciliado a ne bairro doravante denominada CONTRATADA, com fundamento na Lei
n? 8.666/93 e alteracBes, celebram este contrato mediante as clausulas que seguem:
CLAUSULA PRIMEIRA — DA FINALIDADE E OBJETO:
O presente contrato tem seu respectivo fundamento e finalidade na contratacdo de empresa para (conforme
especificado no edital)
CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO
O preco estipulado entre as partes é de RS perfazendo um valor total de RS
Paragrafo Unico — O pagamento sera (conforme especificado no edital)
CLAUSULA TERCEIRA — DO RECURSO FINANCEIRO:
(conforme especificado no edital)
As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta do seguinte recurso financeiro.
ORGAO
UNIDADE
ATIVIDADE
CLAUSULA QUARTA — DO REAJUSTE DOS PRECOS
No vencimento do contrato os precos poderdo ser reajustados, e se for o caso, em livre negociacdo entre as partes e
limitado ao indice de desempenho da inflacdo — IPCA.
CLAUSULA QUINTA — DOS PRAZOS
Paragrafo Primeiro — O presente contrato terd vigéncia de (conforme especificado edital)
CLAUSULA SEXTA — DA INEXECUCAO DO CONTRATO:
A contratada reconhece os direitos da Administragdo em caso de rescisdo administrativa, previstos no artigo 77 da Lei
Federal 8.666/93, sendo que a rescisdo deste contrato implicard na retencdo de créditos decorrentes da contratagdo,
até o limite dos prejuizos causados a contratante.
CLAUSULA SETIMA - DO GESTOR:
Com vistas a preservar o interesse publico, o CONTRATANTE designa o(a) servidor(a) ...... para exercer a fungdo de ges-
tor do presente Contrato de Prestacdo de Servigos, assegurada ao(a) mesmo(a) a possibilidade de exercer ampla e per-
manente fiscalizagdo, junto a CONTRATADA, da plena execugdo do objeto descrito na cldusula primeira.
CLAUSULA OITAVA: DAS PENALIDADES E DAS MULTAS:
Independentemente das sanc¢des penais cabiveis e da indenizacdo por perdas e danos e no caso de ndo cumprimento
do proposto no Edital, o Poder Publico podera aplicar as seguintes sang¢des, cumuladas ou ndo, como outras previstas
no mesmo diploma legal:
a) Adverténcia, por escrito, sempre que ocorrerem pequenas irregularidades, para as quais haja concorrido:
b) multa de 0,5 % (meio por cento) por dia de atraso, limitado esta a 15 (quinze) dias, apds o qual sera considerado
inexecucdo contratual;
c) multa de 8% (oito por cento) no caso de inexecu¢do parcial do contrato, cumulada com a pena de suspensdo do
direito de licitar e o impedimento de contratar com a Administragao pelo prazo de 01 (um ano);
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

d) multa de 10 % (dez por cento) no caso de inexecugdo total do contrato, cumulada com a pena de suspensdo do
direito de licitar e o impedimento de contratar com a Administracdo pelo prazo de 02 (dois anos).
Observacgdo: as multas serdao calculadas sobre o montante ndao adimplido do contrato, e deverao ser recolhidas a
Fazenda Municipal, até a data do primeiro pagamento a ser feito a CONTRATADA, apds a aplicagdo da mesma, sob
pena de reteng¢ao dos valores.
e) Descumprimento de normas trabalhistas: multa de 2% sobre o valor total do contrato, além das penalidades ja
utilizadas e previstas na legislagdo.
CLAUSULA NONA — DAS RESPONSABILIDADES:
A Contratada responsabiliza-se integral e exclusivamente pelas despesas realizadas durante o objeto pactuado, assim
como por todos os encargos trabalhistas, previdenciarios, civeis e tributdrios decorrentes das relagdes que ajustar com
empregados ou prepostos seus, eventualmente utilizados para auxiliar, ou decorrentes de danos por qualquer razao
causado a terceiros, sem qualquer responsabilidade solidaria do contratante, aos quais desde logo, nesta assegura o
direito de regresso contra a contratada, em vindo a ser solidariamente responsabilizado.
CLAUSULA DECIMA - DA SUBCONTRATACAO
E vedada subcontratagio sem autorizacio expressa do municipio.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DISPOSICOES GERAIS:
Os casos omissos serdo resolvidos a luz da Lei Federal n? 8.666/93, de 21 de junho de 1993, recorrendo-se a analogia,
aos costumes e aos principios gerais de direito.
Elegem as partes, independente de qualquer outro por mais privilegiado que for, o Foro da Comarca de Carlos Barbosa/
RS, para dirimir quaisquer duvidas ou questdes do presente contrato.
E, por estarem justos e contratados, assinam o presente contrato em 03(trés) vias de igual teor e forma, o qual, lido e
achado conforme, é assinado pelas partes contratantes e pelas testemunhas.
Carlos Barbosa,
Secretaria Municipal de ...
CONTRATADO
Aprovo nos termos da Lei n® 8.666/93
Assessora juridica— OAB ......
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO V — DECLARAGAO DE DESISTENCIA DE PRAZO RECURSAL DA FASE HABILITACAO

A:
PREFEITURA MUNICIPAL DE CARLOS BARBOSA
COMISSAO DE LICITACAO

A empresa , ausente nesta data, ao ato de abertura

dos envelopes correspondentes a habilitagdo e, ciente do prazo recursal relativo a fase habilitatéria (art. 109, da Lei
8.666/93 e suas alteracdes), se considerada devidamente habilitada, vem por meio de seu representante legal recusa-lo

para fins do procedimento licitatério.

, de de

Nome diretor ou representante credenciado. (ASSINADO)

Carimbo / CNPJ
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO VI — PROPOSTA FINANCEIRA

Empresa

Enderego

CNPJ/MF/N? Insc. Estadual:
Fone/Fax e-mail

Data da abertura: 28 de outubro de 2022 Horas: 9 horas

Declaro-me de pleno acordo com os termos e condi¢cdes do Edital modalidade CONCORRENCIA n2 004/2022,
apresentando financeira, objetivando a prestacao de servigos, conforme abaixo:

- Prestacdo de servigos de publicidade, propaganda institucional e divulgacdo de atos, programas, servi¢cos e campanhas
do Municipio de Carlos Barbosa compreendendo campanhas de lancamento e Sustentacdo de Comunicacdo
Institucional, Educativas, Comunitarias, de acordo com o estabelecido no edital e seus anexos.

ITEM DESCONTOS PERCENTUAL Nota
P1 Percentual de desconto sobre os custos dos servigos — Custos
Internos - previstos na alinea "c1", do item 07.01;
P2 Percentual de honorarios incidentes sobre o custo junto a
fornecedores especializados, quando ndo sujeitos a desconto padrdo,
em producdo, suprimentos e servicos externos, admitindo-se no
maximo 10% de honorarios, nos termos do item 07.01 alinea “c.2”;
P3 Percentual de honorarios incidentes sobre a remuneragdao das
Agéncias, decorrente de trabalhos de produgdo/ suprimentos/
servicos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de estudo ou
de criagdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e
responsabilidade, limitado a 15% (quinze por cento) sobre o valor do
custo de produgdo/ suprimentos/ servicos externos, nos termos do
item 07.01 alinea “c.3”;

Validade da Proposta: 120 dias

Local: , de de 2022.

Assinatura:

Nome do Responsavel:
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MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

LICITAGAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022
ANEXO VII - BRIEFING

INFORMACOES BASICAS

Carlos Barbosa

Informag6es Populacionais

Populac¢do: 30.630 (Estimativa IBGE 2021)

Densidade Demografica: 110,17 hab/Km? (2010)

Coeficiente de Mortalidade Infantil: 9,12 por mil habitantes vivos (2020)
Historia

Muito antes da vinda de qualquer imigrante, viviam aqui os indigenas, também chamados de bugres, que pertenciam a
Nacdo Tupi Guarani, ou a Nagao dos Jés, que teriam feito uma trilha de passagem do litoral para a regido do planalto,
talvez o lugar onde hoje se localiza a estrada Buarque de Macedo, supostamente guiados pelo divisor de dguas
existente no municipio.

Luso-brasileiros

Os primeiros imigrantes a estabelecerem-se no municipio foram os luso-brasileiros. Os engenheiros, agrimensores,
servicais e pequenos agricultores portugueses vieram de Porto Alegre, Montenegro e S3o Sebastido do Cai com o
objetivo de administrar as novas colonias. A colonizagdo seguiu com a vinda de outros imigrantes europeus que
estabeleceram-se nas localidades de Forromeco, Santa Luiza e Santa Clara. Como primeiras a¢des, nas comunidades
eram construidas capelas, onde os imigrantes alimentavam sua religiosidade.

Alemaes

A histéria de Carlos Barbosa comeca por volta de 1855, com a vinda dos primeiros imigrantes alemaes. Porém o maior
impulso ao desenvolvimento da localidade aconteceu com a chegada dos imigrantes italianos, assentados a partir de
1875, que foi o grupo mais numeroso que nela se estabeleceu, fixando-se em quase todas as localidades do municipio,
procedentes principalmente das regides do Véneto e da Lombardia.

Outras etnias cujos imigrantes estabeleceram-se no municipio, em menor numero, foram alemdes, franceses,
poloneses, suicos valesanos, portugueses e espanhdis.

Em 25 de janeiro de 1910 o municipio passou a denominar-se Carlos Barbosa. Em 25 de setembro de 1959, o entdo
Governador do Estado, Leonel de Moura Brizola, assinou a Lei n2 3831, que emancipou o municipio de Carlos Barbosa.
Municipios de origem: Garibaldi, Montenegro e Sdo Sebastido do Cai.

Informagbes Geograficas:

Limites:
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- Ao norte com os municipios de Farroupilha e Garibaldi

- Ao sul com os municipios de Bardo, Sdo Vendelino e Boa Visto do Sul
- Ao leste com os municipios de Barao, Farroupilha e Alto Feliz

- Ao oeste com os municipios de Garibaldi e Boa Vista do Sul

Localizacdao

O Municipio de Carlos Barbosa esta localizado na Encosta Superior do Nordeste do RS (regido serrana), com uma area
territorial de 229,906 km?, situando-se em local privilegiado, tendo em vista a proximidade com outras regides do
Estado. Carlos Barbosa estd distante 104 km da Grande Porto Alegre; 42 km de Caxias do Sul; 15 km de Bento
Gongalves; 5 km da vizinha Garibaldi e Regido das Horténcias - Gramado e Canela, localizados a aproximadamente 90
km.

Informagbes Sécio Econdmicas:

O municipio de Carlos Barbosa permanece em primeiro lugar no ranking do indice de Desenvolvimento
Socioeconémico (ldese) do Estado do Rio Grande do Sul, mensurado pela Fundacdo de Economia e Estatistica (FEE).
Este é o quinto ano consecutivo que o Municipio conquista esta colocacgao.

A economia do municipio baseia-se principalmente no setor industrial, sendo responsavel por 69,22% da ocupacdo dos
moradores, onde destaca-se na produc¢do de talheres, panelas, pias e equipamentos elétricos (Tramontina), calgados,
esquadrias de madeira, moéveis, leite e derivados(Cooperativa Santa Clara), entre outros.

Na agropecudria destaca-se a criacdo de gado leiteiro e a cultura de batata e milho, entre outras. A atividade
agropecudria representa 9,31%, o comércio 14,09% e os servicos representam 7,38% da ocupacdo da populacao.

No esporte Carlos Barbosa também conquista um importante posto, com a bicamped mundial de futsal, a Associagdo
Carlos Barbosa de Futsal (ACBF), time brasileiro com o maior nimero de titulos nesta modalidade.

A estrutura de saude publica de Carlos Barbosa estda composto por um moderno Centro de Saude, localizado na area
central e outras cinco unidades basicas de saide em comunidades do interior. O municipio conta também com uma
Farmacia Municipal, Centro de Fisioterapia, Centro Radioldgico e um Centro de Atendimento Psicossocial.

A atual estrutura administrativa municipal estd composta por onze secretarias, sendo elas: da administracdo; da
fazenda; da saude; de educagdo; da agricultura e meio ambiente; de planejamento e vias urbanas; de projetos publicos;
do desenvolvimento turistico, industria e comércio; de esportes, lazer e juventude; da assisténcia social e habitacdo; de
seguranca e transito, além da Fundacao de Cultura e Arte — PROARTE.

Demais informagdes sobre Carlos Barbosa podem ser acessadas pelo site oficial do municipio e em ampla bibliografia a
disposicdo na biblioteca publica municipal.
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Campanha: Cidadao consciente, cidade legal.

No territério brasileiro ha diversas legislagdes a serem seguidas para existir harmonia tanto entre pessoas, quanto com
os Poderes e com a natureza. Estas legislacGes podem abranger todo o pais (federais), cada um dos Estados ou apenas o
territério Municipal. E notdrio, no entanto, que em todas as cidades ha grande quantia de problemas ocasionados por
descumprimentos das leis pelos cidaddos e pela falta da correta fiscalizagdo por parte do ente publico, ao longo da
histéria. Estes problemas surgem em todos os setores, sendo os mais comuns vinculados a obras irregulares, danos ao
meio ambiente, falta do correto pagamento de tributos, entre outros.

Estes problemas acabam impactando na vida de todos os cidaddos, muitas vezes sem estes perceberem, uma vez que
podem causar problemas na mobilidade urbana, no desenvolvimento social, na saude publica, na educacdo e até
mesmo nas condig¢Bes climaticas do planeta.

Outro ponto importante, neste sentido, é a falta de conhecimento relacionada a cobranca de tributos, que muitas vezes
é criticada e questionada por ndo se ter um correto discernimento sobre onde sdo utilizados os valores cobrados, que
podem ser simplesmente para a realizacdo do servico prestado, como também para a realizacdo de melhorias
necessarias para o Municipio.

Com base nas informacgdes acima, pretende-se realizar a Campanha Cidaddo Consciente, Cidade Legal, visando tanto
educar a populacao sobre as principais legislacdes pertinentes a organizacao do Municipio: Cédigo de Obras, Cddigo de
Posturas, Cédigo Tributdrio e Codigo de Meio Ambiente, quanto a criagdo de pegas graficas para identificar aqueles que
seguem a legislacdo corretamente, visando também um melhor trabalho da fiscalizagdo municipal. Citamos como
exemplo uma obra: o fiscal ao receber denuncia sobre possivel obra irregular, ao chegar no local pode se deparar com
um sinal visual de que aquela obra possui aprovagdao do Municipio, ndo necessitando realizar maiores vistorias no local,
poupando seu tempo para averiguar outros locais.

A proposta técnica a ser analisada é a elaborag¢do da Campanha acima estipulada que trabalhe com 6 midias diferentes,
num valor virtual de, no maximo, de RS 25.000,00 (vinte e cinco mil reais) para virtualmente e hipoteticamente cobrir
guaisquer custos com criacdo, producdo e veiculagdo dos materiais de publicidade, além da confeccdo de pecas que
possam ser reproduzidos por terceiros, caso necessario.

A campanha publicitaria deverd ser realizada por um prazo minimo de 90 dias e ter abrangéncia em todo territério
municipal, visando atingir o maior nimero de cidadaos possivel.
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LICITAGAO MODALIDADE CONCORRENCIA N2 004/2022

ANEXO VIII — CRITERIO JULGAMENTO TECNICO

CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS *

(Os critérios que seguem tem a finalidade de apoio e complementaridade aos requisitos previstos em edital, e na

possibilidade de conflito ou divergéncia deverado prevalecer os requisitos do edital)

Quesito / Subquesito

Atributos a considerar no julgamento

Plano de Comunicagao Publicitaria

Subquesitos

Raciocinio basico apresentacado
pela licitante da acuidade de
compreensao: de diagnéstico
das necessidades de
comunicagao publicitaria do
anunciante, sua compreensado
sobre o objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o(s)
desafio(s) de comunicagdo a
serem enfrentados.

a) das fungdes e do papel do anunciante nos contextos sociais, politico e
econOmico; problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s).

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do anunciante com
seus publicos;

c) das caracteristicas do anunciante e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitéria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo
a ser(em) enfrentado(s) pelo anunciante;

f) das necessidades de comunicacdo do anunciante para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s).

Estratégia de comunicagdo
publicitaria apresentacdo pela
licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s),
geral e ou especifico, de
comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcangar os
resultados e metas de
comunicagao desejadas pelo
anunciante, compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do
partido tematico e do conceito

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do anunciante e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo do anunciante com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢do publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunica¢do do anunciante;

1

4, de 21 de dezembro de 2010.
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que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de
solucdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos
principais pontos da estratégia
de comunicagdo publicitdria
sugerida, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer,
guando dizer e que meios de
divulgagdo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumenta¢do apresentada em
defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o mercado
no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba
disponivel.

Ideia criativa apresentacdo pela
licitante de campanha
publicitaria com exemplos de
pecas e/ou material que
corporifiquem objetivamente
sua proposta de solugdo do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral
e ou especifico, de
comunicagao, conforme
explicitado na estratégia de
comunicacdo publicitaria.

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagao do anunciante;

b) sua adequacgdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante;

¢) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do anunciante e a sua inser¢do nos contextos
sociais, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos.

Estratégia de midia e nao
midia

constituida de:

a) apresentacdo, em que a
licitante explicitara e justificard
a estratégia e as taticas
recomendadas, em

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores;
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consonancia com a estratégia
de comunicagdo publicitdria
por ela sugerida e em fungao
da verba disponivel indicada no
instrumento convocatorio;

b) simulagdo de plano de
distribuicdo em que a licitante

identificarda as pegcas e ou
material destinados a
veiculagao, exposicao ou

distribuicdo e suas respectivas
insercGes, quantidades e custos
nominais de producdo e de
veiculagdo, exposi¢ao ou
distribuicdo.

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicac¢do préprios do anunciante (se indicados no briefing);

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Quesito/ Subquesito

Atributos a considerar no julgamento

Capacidade de Atendimento

Apresentacdo, pela licitante, de
informagdes compreendendo:
a) A quantificagido e a
qualificacdo, sob a forma de
curriculo resumido (no minimo,
nome, formacgdo e experiéncia),
dos profissionais que poderdao
ser colocados a disposicdo e
poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do
contrato, discriminando-se as
areas de estudo e
planejamento, criagao,
producdo de radio, TV, cinema,
internet, produgdo grafica,
midia e atendimento;

b) as instalagoes, a
infraestrutura e os recursos
materiais que estardo a
disposicdo para a execugao do
contrato;

a) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificagdes e das quantificagcbes desses profissionais a
estratégia de comunicac¢do publicitdria do anunciante;

c) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢cdo da execugdo do contrato;

Repertorio

Apresentacao pela licitante de

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido;

Redigido por Denis Alex de Oliveira,
Secretaria da Fazenda.

Pagina 31




Qs i)

MUNICIPIO DE CARLOS BARBOSA
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

forma de peca e/ou material.

trabalhos por ela, concebidos e

veiculados, conforme | b) a qualidade da execuc¢do e do acabamento da pega e ou material;
constantes nos  Atestados,

expostos ou distribuidos, sob a|c) a clareza da exposi¢do das informacgGes prestadas;
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