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SESCOOP/SP

EDITAL N° 001/2022
MODALIDADE: CONCORRENCIA
TIPO: TECNICA E PRECO
SESCOOP/SP — SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO
COOPERATIVISMO NO ESTADO DE SAO PAULO.
PREAMBULO

Este Edital é regido pelo Regulamento de Licitacdes e Contratos do SESCOOP (Resolugdo n.2 1990/2022
de 22 de fevereiro de 2022), e legislacdo pertinente, no que couber.

A Comissao de Licitagdo do SESCOOP/SP, designada pela Portaria n2 002/2022, de 03 de janeiro de
2022, torna publico que ird realizar Licitagdo na modalidade de CONCORRENCIA, do tipo “Técnica e Prego”,
conforme descrito neste Edital e seus anexos e de acordo com a (Resolucdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de
2022) e suas alteracOes posteriores.

O Edital devera considerar também os termos da Lei n2 4.680, de 18.06.65, que dispde sobre o exercicio
da profissdo de publicitario e de agenciador de propaganda; do Decreto n2 57.690, de 01/02/66, que regulamenta
a referida Lei, com alteracdes inseridas pelo Decreto n.2 4.563, de 31/12/2002.

ABERTURA DA SESSAO PUBLICA
DATA: 18/08/2022
Protocolo dos envelopes: até as 9:00 horas
Inicio do certame: 09:30 horas

LOCAL: RUA TREZE DE MAIO, 1376 — BELA VISTA - SAO PAULO/SP — 01327-002.

1. DO OBJETO

1.1 Contratacdo de 1 (uma) empresa especializada em publicidade e propaganda para prestar servicos, sob
demanda, ao Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de Sdo Paulo (SESCOOP/SP), pelo
periodo de 12 (doze) meses, incluindo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criacdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa de produtos de comunicacdo e publicidade,
planejamento e execucdo de acdes de marketing, endomarketing e de divulgacao institucional, monitoramento
de imagem na midia em geral e redes sociais, compra de midia, distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos, difundir ideias ou informar o
publico em geral, dentre outros, conforme condicOes e especificacdes constantes no Termo de Referéncia e nos
demais documentos inerentes a referida contratacao.

2. DAS CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

2.1. Poderdo participar deste certame quaisquer licitantes que comprovem possuir os requisitos minimos de
qualificagdo exigidos no capitulo DA HABILITACAOQ, e que tenha especificada, como objeto social da empresa,
expresso no estatuto ou contrato social, atividade compativel com o objeto desta licitacao.
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2.2. Com isto, tdo somente cabe a participacdo, neste certame, de pessoas juridicas que satisfacam a defini¢do
de “agéncia de publicidade/propaganda”, nos termos da Lei n2. 4.680/1965, cujas atividades estejam descritas,
no objeto social de seu ato constitutivo, em conformidade com o art. 62 do Decreto n2. 57.690/1966.

2.3. Estardo impedidas de participar desta Licitacdo empresas que:
a) Estejam sob decretacdo de faléncia, dissolugao ou liquidagao.

b) Tenham sido sancionadas com a pena de suspensao do direito de licitar ou contratar com o SESCOOP
- Unidade Nacional e Unidades Estaduais, durante o prazo da sangao aplicada.

c) Empregados ou dirigentes ou Conselheiros do SESCOOP/SP;

d) Empresas que tenham entre seus dirigentes, gerentes, sbécios e/ou responsaveis técnicos
empregados, conselheiros, membro titular ou suplente da CPL do SESCOOP/SP;

e) Autor do Projeto Basico ou Termo de Referéncia;

f) Empresas que, simultaneamente, sejam pessoa juridica do mesmo grupo econémico, sociedades
coligadas, controladoras, suas respectivas controladas; ou ainda, tenham em seu Quadro Social de
Administradores Pessoa Fisica ou Pessoa Juridica em Comum, tendo sido evidenciada a possivel
frustracdo aos principios regentes da licitacdo;

g) Empresas inscritas no Cadastro Nacional de Empresa Inidoneas e Suspensas — CEIS
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis).

h) Estejam constituidas sob a forma de Consdrcio.
i) Empresas estrangeiras que ndo funcionam no pais;
j) Pessoas fisicas.

2.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e abertura, deverd encaminhar
seus envelopes por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invdlucros,
conforme previsto no item 4 e de forma que eles estejam em poder da comissdo por ocasido do inicio da
sessao.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. Para se manifestarem nas fases do procedimento licitatério, as participantes poderao credenciar um
representante, INSTRUMENTO PUBLICO OU PARTICULAR DE PROCURAGAO OU AINDA CARTA DE
CREDENCIAMENTO (ANEXO II), com reconhecimento de firma em cartério ou nos termos do item 5.2.1.9,
dispensada a exigéncia quando presente o representante legal da mesma, assim comprovado mediante
apresentacdo do ato constitutivo.

3.1.1. No(s) Instrumento(s) juridico(s) descrito(s) acima devera(do) constar poderes expressos para a
parte praticar todos os atos pertinentes ao certame em andamento;

3.1.2. No caso de procuracdo, o documento devera estar vigente e com prazo de validade;

3.1.3. No caso de o representante da licitante (pessoa juridica) ser preposto, para efeito de
credenciamento, esse deverad apresentar, além da procuracdo, e do seu documento de
identificacdo pessoal, cdpia do estatuto social ou documento similar, de modo a restar
comprovado que a outorga de poderes lhe foi feita por pessoa/ente devidamente legitimado(a)”.

3.2.Nenhum interessado podera participar da presente licitacdo representando mais de uma Licitante, assim
como nenhum licitante podera participar do certame com mais de uma proposta de precos.
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3.3. O nao credenciamento do representante impedira qualquer pessoa presente de se manifestar e
responder pela Licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos documentos de habilitacdo e proposta.

3.4. Na impossibilidade de comparecimento do credenciado na sessdo subsequente do certame, previamente
ao inicio da sessdo, o novo representante da licitante devera informar para CPL e formalizar a substituicdo
mediante entrega dos documentos elencados no item 3.1.deste Edital, o que devera ser consignado em ata.

3.5. Para que seja possivel o credenciamento, os documentos de que trata o subitem 3.1 acompanharao,
externamente, os envelopes entregues pela empresa.

3.6. A falta de apresentacdo dos documentos exigidos nos subitens anteriores, ou a sua incorrecdo, impedira
o representante legal de se manifestar e responder pela Licitante em quaisquer umas das fases do
procedimento licitatério.

3.7. Os documentos necessarios ao credenciamento e a habilitacdo poderdo ser apresentados em original,
cOpia autenticada por tabelido de notas, ou, por membro da Comissdo de Licitacdo, mediante apresentacdo do
documento original ou publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial. Somente serdo aceitos para confronto os
documentos originais e suas respectivas copias, desde que estejam em perfeitas condi¢cbes de legibilidade e
entendimento.

3.8. A comissdo de licitacdo podera, em qualquer etapa desta licitacdo, realizar diligéncia para verificar a
autenticidade da documentacao.

3.9. A Comissdo de Licitacdo convocard cada licitante presente na sessdo e receberd a documentacgdo
referente ao seu credenciamento, além dos envelopes exigidos neste edital.

3.10. Conforme disposto na Portaria CGU de n2 516, de 15 de margo de 2010, que instituiu o Cadastro Nacional
de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), a Presidente da CPL fard a consulta prévia, via internet, por meio do
link https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis?ordenarPor=nome&adirecao=asc.

3.11. Caso a empresa possua restricdo estard automaticamente vedada a sua participa¢do na licitagao,
conforme letra “g” do item 2.3, deste edital.

3.12. Os envelopes para participacao neste certame serdo recebidos pela comissdo de licitagcdo até a conclusao
da etapa de credenciamento dos licitantes presentes e, apds finalizada esta etapa, o presidente da comissdo de
licitagdo fara constar em ata que, a partir daquele momento, ndo serdo mais aceitos envelopes para a participagao
nesta concorréncia.

4. DA ENTREGA DOS ENVELOPES

4.1. No dia, horario e local fixados no Edital, cada licitante deverd apresentar a Comissdo de Licitacdo o
credenciamento (conforme previsto no item 3), os documentos e as propostas em envelopes separados, fechados
e rubricados no fecho (com excecdo do envelope “A”, que devera ser entregue pelas licitantes sem nenhuma
identificacdo), contendo em sua parte externa e frontal, em caracteres destacados, os seguintes dizeres:
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ENVELOPE “A”
PROPOSTA TECNICA APOCRIFA
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA
(O envelope sera padronizado e fornecido pelo SESCOOP/SP, conforme previsto no item 4.5.1, e

devera ser entregue pela licitante SEM lacre e SEM qualquer identifica¢ao).

ENVELOPE “C”
PROPOSTA TECNICA
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO COOPERATIVISMO NO ESTADO DE SAO PAULO -
SESCOOP/SP
CONCORRENCIA N2. 001/2022
Razao Social da licitante

CNPJ da licitante

ENVELOPE “D”
PROPOSTA DE PRECOS -
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO COOPERATIVISMO - SESCOOP/SP
CONCORRENCIA N2. 001/2022
Razado Social da licitante

CNPJ da licitante
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ENVELOPE “E”
DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO COOPERATIVISMO — SESCOOP/SP
CONCORRENCIA N2. 001/2022
Razado Social da licitante

CNPJ da licitante

4.2, N3o serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo e rubrica, quando ela for exigida. A
excec3o a essa regra é a PROPOSTA TECNICA APOCRIFA OU SEM IDENTIFICACAO (Envelope “A”), cujo invélucro
sera fornecido pelo SESCOOP/SP e n3o podera conter qualquer identificagdo da licitante.

4.3. O ENVELOPE “A” sera fornecido pelo SESCOOP/SP, sendo que cada licitante devera providenciar os
demais envelopes necessdrios para participar do certame, os quais poderdo ser constituidos de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informacgdes de que trata, até sua
abertura.

4.4, Os envelopes deverao ser rubricados por todos os integrantes da Comissdao Permanente de Licitacado e
pelos representantes credenciados das licitantes. A critério da Comissdo, e com a concordancia dos
representantes presentes, poderdo ser nomeados alguns deles para verificagcdo e rubrica dessa documentacao.

4.5. Em relacdo a cada um dos envelopes e seus respectivos conteudos, as licitantes deverdo acatar as seguintes
determinacodes:

ENVELOPE “A”

4.5.1.1. No envelope “A” devera estar acondicionada a VIA NAO IDENTIFICADA (APOCRIFA) DO PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA, composto por Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicacdo
Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia, acompanhado das pecas criadas.

4.5.1.2. O envelope A sera fornecido pelo SESCOOP/SP e NAO podera ter qualquer identificagdo externa
aposta pela licitante, sob pena de desclassificagdo.

4.5.1.3. O envelope A devera ser retirado pela interessada, por meio de seu representante legal, a partir
da data de publicagdo do edital até 3 (trés) dias Uteis anteriores a data da realizagdo do certame,
junto & Comiss3o de Licitagdo do SESCOOP/SP, RUA TREZE DE MAIO, 1376 — BELA VISTA - SAO
PAULO/SP — 01327-002, mediante agendamento prévio pelo e-mail cpl@sescoopsp.coop.br. O
agendamento prévio deve ser feito com, no minimo, 24h de antecedéncia, sendo necessario o
preenchimento de recibo/declaracdo contendo o nome da empresa, CNPJ, endereco, contato,
telefone e e-mail quando da retirada do envelope.

4.5.1.4. Pelas caracteristicas das planilhas e graficos, em especial relacionados a midia, as licitantes podem
apresenta-los, quando pertinente, nos padrdes dos programas que usualmente utilizam.

4.5.1.5. O envelope “A” devera ser entregue pela licitante na primeira sessao publica SEM lacre, sendo que
este invélucro sera lacrado pela Comissdo de Licitagcdo, conforme procedimentos formais.

4.5.1.6. Havendo qualquer sinal de identificacdo no Envelope “A” que possibilite, inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo desclassificara a licitante
e ficara com todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase, fato
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4.6.

que serd registrado em ata. Dessa forma, o envelope “A” NAO poderd ter qualquer identificagdo
externa aposta pela licitante, inclusive marca, sinal, etiqueta ou outro elemento, assim como ndo
podera conter em seu conteudo qualquer sinal que possibilite a identificagcdo da licitante, sob pena
de desclassificacao.

ENVELOPE “B”

4.5.1.7. No envelope “B” devera estar acondicionada a VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, com conteldo idéntico ao do envelope A, mas com a devida identificacdo da
licitante, sendo composto por Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, ldeia
Criativa e Estratégia de Midia, SEM a inclusdo das pecas da Ideia Criativa.

4.5.1.8. O envelope B devera ser entregue fechado e rubricado no fecho, identificado externamente
conforme orientado no item 4.1 deste edital.

ENVELOPE “C”

4.5.1.9. No envelope “C” devem estar os documentos de comprovacdao da CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO.

4.5.1.10. O envelope C deverd ser entregue fechado e rubricado no fecho, identificado externamente
conforme orientado no item 4.1 deste documento.

4.5.1.11. O envelope C e o seu conteddo ndo poderdo conter qualquer informacgdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste na via apdcrifa do Plano de Comunicagdo Publicitdria que
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope “B”.

ENVELOPE “D”

4.5.1.12. O envelope “D” deve conter a PROPOSTA DE PRECOS, com informagdes sobre a remuneracdo
proposta pelos servicos a serem prestados, bem como declaragdo de que ndo repassara ao
SESCOOP/SP tributos ou outros encargos, além de declaracdo sobre como tratara os direitos
autorais e patrimoniais pertinentes a execuc¢do do contrato.

4.5.1.13. O envelope D deverd ser entregue fechado e rubricado no fecho, identificado externamente
conforme orientado no item 4.1 deste documento.

ENVELOPE “E”

4.5.1.14. O envelope “E” deve conter os documentos de HABILITAGAO da licitante relativos a Habilitagdo
Juridica, Qualificagdo Técnica, Qualificacdo Econdémico-Financeira e Regularidade Fiscal,
conforme dispde o Artigo 12 do Regulamento de LicitacGes e Contratos do SESCOOP (Resolugdo n.2
1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022) e previsto no item 7 deste edital.

4.5.1.15. O envelope E deverad ser entregue fechado e rubricado no fecho, identificado externamente
conforme orientado no item 4.1 deste documento.

4.5.1.16. Durante o curso do certame, a licitante devera manter suas condigées de habilitagdo. Se no
decurso de tempo entre a 12 e a Ultima sessdo alguma certiddo venha a ter a sua validade expirada,
a Comissdo de Licitagdo, oportunamente, verificara sitios oficiais para diligenciar a condi¢do da
licitante e/ou fara diligéncia junto aos licitantes.

Para preservar o sigilo das propostas apdcrifas, NAO serdo recebidos quaisquer envelopes encaminhados por
via postal, nem documentos apresentados por meio de disco magnético ou cépias em fax, mesmo
autenticadas. Também ndo serd aceita a entrega em local diferente do endereco indicado no Edital.
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DA APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES A, B, C)

5.1. A proposta técnica serd apresentada em trés invélucros distintos, representados pelos envelopes A, Be C,
respectivamente: a Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Via ldentificada do Plano
de Comunicacdo Publicitdria e a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas

de Comunicacdo.

5.2. A Proposta Técnica consistird em um conjunto de textos e anexos, conforme detalhamento a seguir:

5.2.1. EspecificagOes gerais sobre formato

5.2.1.1.

5.2.1.2.

5.2.1.3.

5.2.1.4.

5.2.1.5.

5.2.1.6.

5.2.1.7.

5.2.1.8.

5.2.1.9.

Os conteldos dos trés envelopes referentes a proposta técnica deverao ser apresentados em
fonte Arial, corpo 12, na cor preta, com alinhamento justificado, espacamento normal entre
caracteres, espacamento entre as linhas de 1,5, espacamento entre paragrafos de 12 pontos
(antes e depois), espacamento duplo antes e depois de titulos e de entretitulos, formato A4,
numeragdo em algarismo ardbico centralizada na parte inferior e margens da pagina em
configuracdo normal com as seguintes medidas: superior: 3 cm, inferior: 2,5 cm, esquerda: 3
cm, direita: 2,5 cm.

Todas as folhas dos contetidos dos envelopes A, B, C, D e E deverdo ser entregues em ordem
sequencial, com numeracdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos
participantes quanto ao aspecto de seguranca e transparéncia do processo licitatdrio. O ndo
atendimento ao solicitado implicara a perda do direito a futuras reclamacdes.

Sobre encadernagdo dos conteudos, o caderno do envelope A devera ser encadernado em
espiral na cor preta, capa transparente e contracapa na cor preta; e na encadernagdo dos
conteldos dos envelopes B e C podera ser usada capa e contracapa da licitante, em formato
A-4.

Para o Plano de Comunicac¢do Publicitaria, constante nos envelopes A e B, os textos, no total
de cada invdlucro, ndo poderdo exceder a 12 (doze) laudas. Neste limite ndo serdo
contabilizadas as pecas da ideia criativa.

Informagdes e comprovagdes que, por forca editalicia, tenham que ser fornecidas por
terceiros, como declaragdes e atestados, serdo pontuadas ndo pelo seu formato, mas pelo
conteudo.

Para a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos (Envelope C), o caderno de textos e
documentos ndo podera exceder 100 (cem) laudas.

Nos casos em que for permitido, a apresentac¢do de contelddo impresso em formato A3 sera
computada como duas paginas.

Qualquer informacdo que extrapole a quantidade de laudas permitida sera desconsiderada,
podendo resultar em perda de pontuacdo caso comprometa a conclusdao textual ou a
compreensdo do conteudo.

As assinaturas de terceiros em declarages e atestados poderdo ser apostas de proprio punho
ou por meio de certificados digitais gerados por Autoridades Certificadoras reconhecidas pelo
ICP-Brasil, conforme instituido na Medida Proviséria n2 2.200-2 de 24 de agosto de 2001. As
assinaturas de representante legal da licitante, quando solicitadas, deverdo ser apostas
sempre de préprio punho nos documentos pertinentes.

Concorréncia n° 001/2022 — Agéncia de publicidade Pag.7



4

SESCOOP/SP

5.2.2. Especificacoes da Proposta Técnica Apdcrifa (ENVELOPE A)

5.2.2.1.

5.2.2.2.

5.2.2.3.

5.2.24.

5.2.2.5.

O envelope destinado 3 PROPOSTA TECNICA APOCRIFA - Via N3o Identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo SESCOOP/SP,
conforme descrito neste termo de referéncia.

A Proposta Técnica Apdcrifa devera ser apresentada sem a identificagdo da empresa
proponente. Portanto, é vedada a aposi¢cdo, no Envelope “A” e em todo o seu conteldo, de
marca, sinal ou outro elemento que possibilite identificar a licitante, inclusive etiquetas e
lacres, sob pena de desclassificagdo.

A numeracdo de paginas do Envelope “A” (Proposta Apdcrifa) ndo podera ser manuscrita, sob
pena de aposicao de elemento capaz de identificar a licitante.

O Envelope “A” — “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” deverd conter o Plano de Comunicagdo
Publicitaria, composto por Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e respectivos anexos.

Para efeito de avaliacdo nesta fase, as licitantes deverdo apresentar uma campanha
publicitaria simulada sobre o tema hipotético apresentado no briefing, documento que é
parte integrante do Edital.

5.2.3. Especificacoes sobre o Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelopes A e B)

5.2.3.1.

O Plano de Comunicacdo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos:

5.2.3.1.1. RACIOCINIO BASICO: sob a forma de texto, a licitante deverd apresentar um

diagnéstico das necessidades de comunicagdo social publicitaria do SESCOOP/SP,
evidenciando a sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e os desafios de
comunicacdo a serem enfrentados;

5.2.3.1.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: sob a forma de texto, a licitante

a)

b)

devera indicar e defender a estratégia publicitaria escolhida para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejados pelo SESCOOP/SP. Espera-
se que a empresa apresente e defenda um conceito de comunica¢do que permeara
toda a estratégia publicitdria proposta, compreendendo:

Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e quais 0s meios
de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas que propde utilizar.

5.2.4. IDEIA CRIATIVA: exclusivamente sob a forma de pecas publicitarias, a licitante apresentard campanha

publicitdria com a sua resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de
comunicacdo social publicitaria.

a) Apresentar relagdo de todas as pegas e/ou material que julgar necessérios para a execugdo

da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitdria. E vedada, para esse item, a
apresentacdo de texto que explique a ideia criativa, suas pecas, ou defenda as escolhas da
agéncia. O proponente deve apenas apresentar uma lista simples com a especificacao de cada
peca e/ou material e sua fungdo tatica.
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5.2.5.

b)

d)

e)

Da relagdo de pecgas apresentadas, a agéncia licitante devera escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucdo do desafio de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicac¢do publicitaria. As pecas de Ideia Criativa a serem apresentadas pela agéncia
licitante serdo limitadas a 10 (dez), incluindo storyboard, sendo vedada a apresentagdo de
“monstros” (de dudio e/ou video).

As pecas apresentadas no item Ideia Criativa deverdo ser afixadas sobre papel cartdo na cor
preta (gramatura a partir de 200 g/m?).

A quantidade de imagens, bem como o tamanho das impressdes e das pranchas em papel
cartdo, poderdo ser livremente definidos pelas agéncias, desde que todo o conteldo caiba no
envelope padrdo, formato A2 — a ser disponibilizado pelo SESCOOP/SP —, sem danificar o
invélucro nem as pegas.

A apresentacdo de texto explicativo, nesse quesito, significara a desclassificagdo da empresa
licitante.

ESTRATEGIA DE MIDIA: sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou planilhas, o proponente explicitard

e justificard a estratégia e as taticas de midia recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo social publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada neste edital.
A licitante apresentard também simulac¢do de plano de distribuicdo, no qual identificard todas as pecas
e ou materiais destinados a veiculacdo, exposicdao ou distribuicdo. Todas as pecgas e material que
integrarem a relagdo prevista na Ideia Criativa deverao constar dessa simulagdo, contendo um resumo
geral com informag&es no minimo sobre:

a)
b)
c)

d)

e)

f)

g)

O periodo de distribui¢cdo das pecas e ou material;
As quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacdo;

Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo
midia;

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
nao midia.

Nessa simulacdo:

1. Os pregos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitacao;

2. Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

3. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores.
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5.2.6.

5.2.7.

5.2.8.

4. Portanto, quando da elabora¢do da simulagdo do plano de midia, bem
como em qualquer outro custo apresentado na proposta técnica, as
licitantes deverdo utilizar os valores cheios das tabelas adequadas ao
servico em questdao, sem considerar quaisquer percentuais de descontos
possiveis nas respectivas propostas de preco.

A licitante devera apresentar os seguintes anexos do Plano de Comunicagao Publicitaria, os quais ndo
serao contabilizados no total de pdginas da proposta:

Quadro resumo da distribuicdo da verba disponivel na rubrica de estudo e pesquisa,
criacdo, producdo e veiculacdo, com identificacdo das pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo e
de veiculagao;

Planilhas que corporifiquem a estratégia de midia apresentada.

Especificagdes sobre o Plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA IDENTIFICADA (ENVELOPE B)

5.2.7.1.

A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria terd o mesmo teor da via _ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a IDEIA CRIATIVA, mas com a identificagdo
da licitante.

Especificagbes da Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo (ENVELOPE C)

5.2.8.1.

5.2.8.2.

5.2.8.3.

O Envelope “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS devera conter
as informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des
de Problemas de Comunicagdo.

O julgamento do envelope C sera feito pela mesma Comissdo de Anadlise e avaliagdo que
julgard o conteuddo do envelope A. Assim, é vedada a aposi¢ao no (envelope “C”) e em todos
os documentos nele contidos, de informagdao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo
identificado (envelope “A”), em qualquer momento anterior a abertura do invélucro da via
identificada (envelope “B”).

Capacidade de Atendimento: sob a forma de texto, tabelas, grafico, diagramas, fotos e
outros recursos que considerar pertinentes, a agéncia licitante devera informar a sua
Capacidade de Atendimento apresentando:

a) Descrigdo da composicdo da diretoria da empresa e da equipe com a quantificagdo e
qualificacdo dos profissionais que efetivamente responderdo pela execugdo do
contrato com o SESCOOP/SP, de maneira discriminada, por setor da agéncia,
respondendo a demanda de profissionais minimamente estipulada no item 7.3. do
Termo de Referéncia;

b) Para fins de comprovagao da experiéncia na fungdo de todos os profissionais que serdo
colocados a disposicdo do SESCOOP/SP na execug¢do do contrato, informando as
respectivas areas de atuacgao, a licitante deverd apresentar curriculo resumido (nome,
formacao, experiéncia), acompanhado de cépia simples de certificados de conclusdo
de cursos de graduacdo e pds-graduacgao e de declara¢do assinada pelo representante
legal da licitante atestando a veracidade dos dados informados.
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c) A relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com especificacdo
do inicio de atendimento de cada um deles e abrangéncia geografica de atuagao
(@ambito nacional, regional, estadual ou local). A Comissao de Licitagdo ou a Comissao
de Anadlise e avalia¢do poderd, a qualquer momento, fazer diligéncia para confirmar as
informacgdes prestadas, ficando a licitante sujeita a penalidades cabiveis em caso de
nao-conformidade de dados.

d) Apresentacdo de atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) atendido(s) pela agéncia,
necessariamente pessoa juridica de direito publico ou privado, comprovando ter a
licitante prestado, de maneira satisfatéria, no minimo, servicos de criacdo, execucdo e
producdo de campanhas e pecas publicitarias, atestando ainda a pontualidade no
atendimento as obrigacGes por ela assumidas. O atestado deve conter informacdes
sobre o periodo do atendimento, com assinatura do cliente, com explicitacdo do cargo
e telefone de contato. A Comissdo de Licitacdo podera realizar diligéncia para verificar
a legitimidade do atestado.

e) Apresentagdo textual das instalagbes fisicas da licitante, instrumental técnico,
infraestrutura e recursos materiais que estardo a disposicdo do SESCOOP/SP para a
execuc¢ao do contrato;

f) Descrigcdo da forma de atendimento, a ser implementada pela agéncia na execugdo do
contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho
(observados os prazos maximos estabelecidos no item 8.2 do Termo de Referéncia);

g) Descrigdo das informagGes de marketing e comunicagdo, pesquisa de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia a serem colocadas regularmente a
disposi¢do do SESCOOP/SP, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

5.2.8.4. Sobre o Repertério: sob a forma de pecas publicitarias, a agéncia devera apresentar até 10
(dez) pecas do seu repertério, de qualquer tipo ou forma de veiculagao;

a) Aspecas do repertdrio deverdo comprovar o desempenho da licitante na prestacdo de
servigos publicitarios, sendo que tenha pelo menos 1 (um) filme de VT, 1 (um) spot de
radio ou jingle, 1 (um) anuncio de jornal ou revista, 1 (uma) agcdo de internet (tais como
banner, hotsite, marketing viral e outros) e 1 (uma) pec¢a de midia exterior (outdoor,
mobilidrio urbano, busdoor e outros) 1 (uma) acdo de endomarketing (midia indoor e
outros);

b) A licitante devera apresentar cada peca acompanhada de sua respectiva ficha técnica
contendo breve descritivo indicando onde e quando a peca foi veiculada e assinatura
do anunciante responsavel, atestando a qualidade do trabalho executado pela
agéncia;

c) As pecas do repertério e demais informagdes pertinentes ndo poderdao conter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada (envelope A), que possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro B, sob pena de
desclassificacdo da licitante;

d) O repertério serd constituido por pecas concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela agéncia licitante a partir de 01/01/2019;
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5.2.8.5.

e) As pecas graficas referentes ao repertério poderdo integrar um caderno especifico ou
serem apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas;

f) As pecas eletronicas/digitais deverdo ser fornecidas em pen drive que n3o poderd
conter qualquer indicio de identificagcdo da autoria da proposta apdcrifa;

g) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida nas
especificagdes da proposta técnica, a sua pontuagao, neste quesito, serd proporcional
ao numero de pecas apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida pela aplicacdo
da regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista para esse item.

h) As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados
pelo SESCOOP/SP em ocasido anterior;

i)  N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela legislacdo da propaganda nem mesmo a titulo de exemplo ou
sugestao.

Sobre o Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: sob a forma de texto e de
pecas, a licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem o Relato
de Soluc¢des de Problemas de Comunicacao, observando as seguintes especificacdes:

a) AsinformagOes devem ser apresentadas em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas pelo representante legal da licitante;

b) Alicitante deverd apresentar 2 (dois) relatos de solu¢ées bem-sucedidas de problemas
de comunicac¢do, planejadas por ela, cada relato com o maximo de 3 (trés) paginas,
descrevendo o problema que se propds a resolver, contemplando a identificagdo da
licitante e de seu cliente, o titulo da campanha, o periodo de produgdo e de veiculagao,
exposicdo e/ou distribuicdo;

c) Os relatos deverdo refletir solugdes de problemas de comunicagdo, planejadas pela
licitante e implementadas por seus clientes a partir de 12 de janeiro de 2019, e cujos
resultados alcancados sejam mensuraveis por meio da discriminacdo de numeros,
estatisticas ou pesquisas;

d) Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida ou se um dos
relatos ndo atender aos critérios deste edital, a pontuacdo maxima da licitante, neste
quesito, sera proporcional ao nimero de relatos apresentados. A proporcionalidade
serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo
maxima;

e) Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, que
ndo deverdo ter nenhum vinculo profissional com a agéncia. A formalizacdo do
referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, rubricadas e
assinadas na ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente, o nome e o cargo ou fun¢do do signatario a época; O referendo devera ser
apresentado em papel timbrado da licitante.

f) Evedada a apresentacdo de relato referente a a¢des de comunicacio solicitadas e/ou
aprovadas pelo SESCOOP/SP;
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g) Os documentos e informagGes referentes ao Relato de Solugdes ndo poderdo conter
informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do invélucro B;

h) Na forma de anexos, que ndo serdo contabilizados na quantidade de paginas
especificada para esse item, devem ser apresentadas as pecas publicitarias do relato;

i) E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou material, independentemente do
meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que:

I. as pegas eletrénicas/digitais deverdo ser fornecidas em pen drive, que
nao podera conter qualquer indicio de identificagdo da autoria da
proposta apdcrifa;

Il. as pegas e/ou material deverdo estar acompanhadas da respectiva ficha
técnica contendo APENAS: titulo, data de producdao, periodo de
exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengio de pelo
menos um veiculo e o periodo de insergao;

Ill. as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou serem apresentadas separadamente.

5.2.9. Especificagdes sobre a Campanha Simulada

5.2.9.1. Na elaborac¢do do Plano de Comunicagao Publicitaria, a agéncia licitante devera apresentar uma
campanha simulada com base no briefing.

5.2.9.2. O briefing define o problema de comunica¢do do SESCOOP/SP, cabendo a cada licitante evidenciar
a sua compreensdo sobre o tema proposto.

5.2.9.3. A licitante deverd desenvolver a campanha considerando a verba hipotética de RS 2.000.000,00
(Dois milhGes de reais), com periodo de execugdo de 90 (noventa) dias, compreendendo os meses
de margo a maio de 2023.

5.2.9.4. A campanha simulada pela licitante evidenciara o seu nivel de compreensdo sobre o contexto do
anunciante e sobre o problema de comunicagdo, possibilitando a andlise e o julgamento técnico,
conforme os quesitos especificados no Edital.

6. DA PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE D)

6.1.Todas as regras e informacgGes necessarias a apresentacdo da proposta de precos pela licitante estdo contidas
neste edital e seus anexos, sendo de exclusiva responsabilidade da licitante a observancia dos critérios
estabelecidos.

6.2. A licitante devera apresentar a sua proposta de precos pelos servigos prestados, contemplando todas as
possibilidades de remuneracao.

6.3. A proposta de precos devera permanecer valida e em condi¢des de aceitagdo por um periodo minimo de 120
(cento e vinte) dias, contados da data de sua abertura, e a auséncia deste prazo na proposta(s) implica em
concordancia tacita. Findo este prazo, ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

6.4. Nos pregos cotados deverdo estar inclusas todas as despesas diretas e indiretas, tais como: impostos, taxas,
salarios, seguros, fretes, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios e de ordem de classe, passagens,
hospedagens, alimentagao, indenizagGes civis e seguros de acidente de trabalho, enfim, todas as despesas e
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6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

materiais necessarios para atender o objeto da Concorréncia, além de deduzidos quaisquer descontos que
venham a ser concedidos.

A proposta de preco apresentada e levada em consideragdo para efeito de julgamento sera de exclusiva e
total responsabilidade da licitante, ndo |he cabendo o direito de pleitear qualquer alteragdo, seja para mais
ou para menos.

A licitante deverd apresentar sua PROPOSTA DE PRECOS pelos servigos prestados na forma de DECLARACAO,
contemplando todas as informagdes contidas no Termo de Referéncia, assim como no edital.

Em sua proposta de precos a licitante devera levar em consideracdo aspectos relacionados aos direitos
autorais e patrimoniais.

A licitante fara constar em sua proposta de precos declaracdo de que tratara da questdo direitos autorais dos
produtos de comunicacgdo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

I. Acessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises e planos,
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados
e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

[I. O compromisso de que:

a Em todas as contratagdes que envolvem direitos autorais de terceiros, se
responsabilizard por solicitar, de cada terceiro que vier a ser contratado, 2 (dois)
orcamentos para execugao do servico, sendo um de cessao de direitos do autor por
tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o
SESCOOP/SP escolha uma das opcdes.

b Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizard os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo, de cuja negociagdo participara ao
SESCOOP/SP, inclusive no que diz respeito a reutilizagdo de pegas publicitarias.

Ill. Deverd assumir também o compromisso de que, quando o SESCOOP/SP optar pela execucdo dos
servicos com a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de obra artistica, fard constar
dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdao de pecas e campanhas e a
prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

a Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, a producdo e a direcdo, a composicdo, o arranjo e a execugao de
trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

b Estabelegam que o SESCOOP/SP possa, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente, com ou sem modificacGes, apds o término do contrato ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

¢ Considerara como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragao devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.
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IV. A licitante deverd assegurar ainda o compromisso de que:

a Fard constar, em destaque, todos os orcamentos de produgdo de pegas, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca
e os de cessdao dos demais direitos.

b Negociard sempre as melhores condi¢bes de prego para adquirir os direitos de
imagem, de som e de voz profissionais do setor artistico e sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdo de pecas publicitarias pelo SESCOOP/SP.

C Garantird a transferéncia ao SESCOOP/SP de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condicdes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

6.9. Todas as folhas dos contetdos dos envelopes A, B, C, D e E deverdo ser entregues em ordem sequencial, com
numeracgdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes quanto ao aspecto de
seguranca e transparéncia do processo licitatério. O ndo atendimento ao solicitado implicard a perda do
direito a futuras reclamacdes.

7. DA HABILITAGAO (ENVELOPE E)

7.1.Para habilitacdo nesta licitacao serao exigidos os documentos abaixo listados, que deverao estar contidos no
ENVELOPE E:

7.2.Habilitagdo Juridica:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

No caso de empresario individual — prova da inscricdo no Registro Publico de Empresas
Mercantis, registrado na Junta Comercial da respectiva sede.

No caso de sociedade empresdria ou empresa individual de responsabilidade limitada — Eireli
ou Sociedade Limitada Unipessoal (SLU) — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento
comprobatdrio de seus administradores.

As sociedades empresdrias deverdao apresentar prova da inscricdo no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbac¢do no Registro onde tem sede a matriz, no caso de
ser o participante sucursal, filial ou agéncia.

No caso de sociedade simples — inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indica¢do dos seus administradores.

Apresentacao da Certidao expedida pela Junta Comercial ou Certidao de Breve Relato, conforme
0 caso, que comprove a condigdo de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos
das Instrucdes Normativas n2 81, de 10/06/2020 e n2 69, de 18/12/2019, ambas do Departamento
de Registro Empresarial e Integracao — DREI.

Decreto de autoriza¢do, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ata de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente
(Estatuto, Contrato Social ou equivalente, registrado na Junta Comercial/DNRC e suas alteragtes),
guando a atividade assim o exigir.

Os documentos acima deverao estar acompanhados de todas as altera¢6es ou da consolidagao
respectiva.
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h)

7.2.1.

7.2.2.

No caso do representante legal que tenha sido eleito/nomeado em ato apartado apresentar o
respectivo comprovante da posse ou homeagao.

Encaminhar a comprovacdo do Responsavel Legal da empresa, caso o mesmo tenha sido
nomeado em ato separado mediante Termo de Posse que o investiu no cargo;

Se, em razdo do credenciamento, o ato constitutivo ja tiver sido apresentado, podera ser
aceito/aproveitado para fins de habilitacdo, desde que atenda as exigéncias consignadas para tal
finalidade, quais sejam, conter todas as altera¢Ges (ou consolidagdo) e estar registrado no érgao
competente;

7.3.Regularidade Fiscal:

7.3.1.

7.3.2.

7.3.3.

7.3.4.

7.3.4.1.

7.3.5.

7.3.6.

7.3.7.

7.3.8.

Observagoes:

Prova de Inscri¢do (situagao ativa) no Cadastro Nacional das Pessoas Juridicas, do Ministério da
Fazenda (CNPJ).

Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Municipal e Estadual relativo ao domicilio ou
sede da Licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto deste edital.

Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e Instituto Nacional de Seguro Social INSS — Unido
- do respectivo domicilio da Licitante (mediante a apresentac¢ao da Certiddo Negativa de Débitos
ou Positiva com Efeitos de Negativa) expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal
do Brasil e pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a
Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n? 1.751, de 02/10/2014.

Prova de Regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da Licitante (mediante a
apresentacdo da Certiddao Negativa de Débitos ou Positiva com Efeitos de Negativa).

No caso das empresas sediadas no Estado de S3o Paulo, a certiddo devera ser expedida pela
Secretaria da Fazenda e Planejamento do Estado de Sao Paulo.

Prova de Regularidade com a Fazenda Municipal do respectivo domicilio da Licitante (mediante
a apresentagdo da Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva com Efeitos de Negativa);

Prova de situacdo regular perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), (mediante
apresentacao do Certificado de Regularidade do FGTS — CRF);

Caso a Licitante seja considerada isenta de tributos relacionados ao objeto licitatério, devera
comprovar tal condicao mediante a apresentag¢ao de declaragiao emitida pela correspondente
Fazenda do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

Todas as certidoes e documentos de habilitacao deverdo estar validos na data da entrega dos
envelopes sob pena de inabilitacdo.

1. N3&o serdo aceitos protocolos de entrega ou solicitagdo de documento em substituicao aos
documentos requeridos no presente edital e seus Anexos.

2. Os documentos necessarios 3 HABILITAGAO dever3o ser apresentados em original ou cépia
autenticada ou declaracdo de autenticidade por Tabelido de Notas, ou ainda publicacdo em
orgdo de imprensa oficial ou copia simples acompanhada do original, com excecdo das
Certiddes/Documentos que sio expedidas ou podem ter a confirmacdo da autenticidade pela
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6.

internet, estando a aceitacdo desses documentos condicionada a confirmag¢do da sua
validade.

. O SESCOOP/SP reserva-se o direito de solicitar o original de qualquer documento, sempre

que julgar necessario.

. Em se tratando de filial, os documentos de habilita¢do juridica e regularidade fiscal deverao

estar em nome da filial, exceto aqueles que, pela prépria natureza, sdo emitidos somente em
nome da matriz.

. Referente a Regularidade fiscal da microempresa ou empresa de pequeno porte, devera ser

apresentada todas as certidOes pertinentes a regularidade fiscal, ainda que tais documentos
apresentem alguma restricao.

a) Havendo alguma restricdo na comprovagao de regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 05
(cinco) dias uteis para a regularizagdo da documentacdo, cujo termo inicial correspondera ao
momento em que o licitante for declarado vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a
critério do SESCOOP/SP.

b) A ndo regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no subitem anterior, implicara decadéncia
do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste edital, sendo facultada a
convocacao dos licitantes remanescentes, na ordem de classificacao.

Todos os documentos encaminhados deverao estar em nome da licitante, com indicagao do nimero de

inscricao no CNPJ.

7.

Todos os documentos emitidos em lingua estrangeira deverdo ser entregues acompanhados da tradugao

para lingua portuguesa, efetuada por tradutor juramentado, e devidamente consularizados ou registrados no
cartorio de titulos e documentos.

8.

Os documentos de procedéncia estrangeira, mas emitidos em lingua portuguesa, também deverdo ser

apresentados devidamente consularizados ou registrados em cartério de titulos e documentos.

7.4.Qualificagdo Econdmico-Financeira:

7.4.2.

Certiddo negativa de faléncia, concordata ou recuperagao judicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica da Licitante, com validade de até 90 (noventa) dias,
contados da data de sua emissao.

7.4.1.1. No caso de Comarca com mais de um Cartério Distribuidor competente, deverdo ser

apresentadas as Certiddes de cada um dos Distribuidores competentes.

Balango patrimonial e demonstra¢des contdbeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados
na forma da lei, que comprovem a boa situac¢do financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha
mais de 03 (trés) meses da data de apresentac¢do da proposta.

7.4.2.1. A comprovagao do balango patrimonial sera feita da seguinte forma:

7.4.2.2. No caso de sociedades an6nimas, copias do balango patrimonial e demonstragdes contabeis,

acompanhados da prova da publicagdo no Didrio Oficial da Unido, ou do Estado, ou do Distrito
Federal, conforme o local em que esteja situada a sede da licitante, com o respectivo registro
na Junta Comercial.
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7.4.2.3.

7.4.2.4,

7.4.2.5.

7.4.2.6.

No caso de empresas de responsabilidade limitada e demais tipos societdrios, cdpia
autenticada das paginas do Livro Diario, contendo Termo de Abertura, Balango Patrimonial,
Demonstracées Contdbeis e Termo de Encerramento todos devidamente registrados na
forma da lei.

No caso de sociedades sujeitas ao regime estabelecido na Lei Complementar n2 123/2006 e
suas alteracbes posteriores, copia autenticada do Balango Patrimonial e Demonstragdes
Contabeis, na forma da Lei.

No caso de a licitante utilizar o SPED — Contabil/ Escrituracdo Contabil Digital (ECD),
apresentar comprovacdao na forma eletronica do Balango e Demonstrativos Contabeis
acompanhados do Termo de abertura e encerramento, Recibo de Transmissdao e Termo de
autenticagao.

O licitante devera contar com os seguintes indices contabeis, extraidos do ultimo balango
patrimonial ou do balango patrimonial referente ao periodo de existéncia da sociedade,
atestando a boa situacao financeira:

LG = Liquidez Geral — superiora 1

LC = Liquidez Corrente — superiora 1

LS = Liquidez Seca — superiora 1

Sendo:

LG= (AC+ARLP) / (PC+PNC) LC = AC/PC LS=AC-Estoques/PC

Onde: AC = Ativo Circulante

ARLP = Ativo Realizavel a Longo Prazo

PC = Passivo Circulante

PNC = Passivo ndo Circulante

Observagoes:

1. Comprovacdo de patrimdnio liquido no percentual de 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratacdo, quando qualquer dos indices Liquidez Geral e Liquidez Corrente, for igual ou inferior a 1;

2. A justificativa para os indices contabeis acima, em atenc¢do ao artigo 12, inciso lll e suas alineas da
Resolucdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022, vincula-se ao fato de que se referem ao patamar
minimo para constatacdo de boa situacdo financeira da licitante, razdo pela qual ndo apresenta
resistividade indevida;

3. O balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados por contador ou outro

profissional

equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade contendo nome

e n2 de inscricdo legiveis.

7.5.Qualificagao Técnica:

7.5.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou

privado, em nome da licitante, comprovando que presta ou ja prestou, a contento, servigos
compativeis com o objeto deste edital (servicos especializados em publicidade e propaganda);
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7.6.1.
7.6.2.
7.6.3.

7.6.4.
7.6.5.

7.6.6.

7.6.7.

a) O atestado deverd conter a identificagcdo do signatdrio e ser apresentado em papel
timbrado do declarante.

b) O atestado deverd conter o enderego completo, CNPJ do seu emitente e a descri¢ao
dos servigos executados.

c) A identificacdo do responsdvel pela emissdo do atestado com nome, fungdo e
telefone para solicitacdo de informacges adicionais de interesse do SESCOOP/SP,
€aso seja necessario.

d) Local e data de emissao.

e) O atestado de capacidade técnica podera ser objeto de diligéncia, a critério do
SESCOOQOP/SP, para verificacdo da autenticidade de seu conteldo.

f) Encontrada divergéncia entre o especificado no atestado e o apurado em eventual
diligéncia, inclusive validacdo do contrato de prestacdo de servigos entre o emissor
do atestado e o licitante, além da inabilitagdo nesta concorréncia, fica sujeito o
licitante as penalidades cabiveis.

7.6.0utras Declaragodes:
Declaragdo de Pleno Conhecimento do Objeto (Anexo | do Edital);
Carta de Credenciamento (Anexo Il do Edital);

Declaracdo de Renuncia do direito de recorrer das decisdes de julgamento das fases do
certame (Anexo lll do Edital);

Declaragdo de Habilitagdo (Anexo IV do Edital)

Declaragdo da licitante de que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado (s) com
menos de 18 (dezoito) anos de idade em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e de 16
(dezesseis) anos de idade em qualquer trabalho, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de
14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIIl, do art. 72 da Constituicdo Federal de 1988
(Anexo V do Edital);

Declaragdo De Inexisténcia de Impedimento para contratar ou licitar com o SESCOOP/SP
(Anexo VI do Edital).

Declaragdo de Disponibilidade de Equipe Técnica (Anexo IX do Edital)
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8. DOS PROCEDIMENTOS DA LICITAGAO
Informacgoes Gerais das Sessoes Publicas

8.1. Serdo realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos no Edital, das quais serdo lavradas
atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente
de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

8.2. Durante a realiza¢do das sessOes, ndo sera permitida a intercomunicagdo entre os licitantes a respeito do
conteldo de suas propostas, bem como atitudes desrespeitosas que causem tumultos ou perturbem o bom
andamento dos trabalhos.

8.3. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento
habil.
8.4. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para,

em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas respectivas
sessbes publicas.

8.5. A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Comissdo de Andlise e avaliacdo, conforme o caso, poderdo, no
interesse do SESCOOP/SP, relevar omissGes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
Concorréncia.

8.6. Os integrantes da Comissdao de Andlise e avaliacdo ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos envelopes com as propostas Técnica e de Prego.

8.7. O julgamento das propostas Técnica e de Preco e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital.

8.8. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparacdo entre as
propostas.

8.9. Qualquer tentativa de licitante de influenciar a Comissdo de Licitacdo ou a Comissao de Analise e avaliacdo
no processo de julgamento das propostas resultara na sua desclassificacdo.

8.10. A Comissdo de Licitagcdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, marcando, na oportunidade, nova data e horario, devendo as
Licitantes acompanhar pelo sitio https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes.

8.11. Em qualquer fase da licitacdo, a CPL podera solicitar pareceres de técnicos pertencentes ou ndo ao seu
quadro de colaboradores, a fim de orientar a suas decisoes.

8.12. De todos os atos do certame, serdo lavradas atas circunstanciadas que serdo assinadas pelos membros
da Comissdao Permanente de Licitacao, e representantes das proponentes presentes.

8.13. Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposi¢cdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento da
concorréncia, apds transcorrer o prazo para interposi¢cdo de recurso contra o resultado final da licitagdo ou
ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem
que sejam retirados, o SESCOOP/SP providenciara sua destruicdo.
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8.14.

PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

8.14.1. Aprimeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local estabelecidos no preambulo do Edital

e terd a seguinte pauta inicial:

8.14.2. Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido e colher suas

assinaturas na lista de presenca;

8.14.3. Receber os envelopes A, B, C, D e E de cada empresa participante, respectivamente, referentes

8.14.4.
8.14.5.

ao Plano de Comunicacdo Publicitaria via Ndo Identificada; Plano de Comunicagao Publicitaria via
Identificada; documentos relativos a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao; Proposta de Precos; e documentos de Habilitacao;

Conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes do edital.

Reservar o envelope A (sem identificacdo) em local separado, onde serdo recepcionados todos os

envelopes apdécrifos das empresas participantes.

8.14.6.

O Envelope A, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, so sera recebido

pela Comissdo de Licitagdo se o invdlucro e o seu contetdo:

8.14.7.

8.14.8.

8.14.9.

8.14.6.1. Nao estiver identificado;
8.14.6.2. Nao apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do envelope B;
8.14.6.3. Nao estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da
abertura do envelope B.
8.14.6.4. Nao estiver o envelope fechado e rubricado no seu fecho.
Se, pelos motivos acima explicitados, o envelope A de alguma licitante ndao puder ser recebido,
nenhum envelope daquela licitante sera aceito pela Comissdo de Licitagao.

A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

8.14.8.1. Rubricar no fecho dos envelopes B, D e E (sem abri-los), mantendo-os fechados, sob a
guarda e responsabilidade da Comissao de Licitagdo, e separados dos invélucros A e C;

8.14.8.2. Trazer do local separado os envelopes A (Plano Apdcrifo), abrir cada um, retirar o
conteudo para ser rubricado pelos membros da Comissao;

8.14.8.3. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os envelopes A;

8.14.8.4. Trazer do local separado os envelopes C (Capacidade de Atendimento), abrir cada um,
retirar para ser rubricado pelos membros da Comissao;

8.14.8.5. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os envelopes C;

8.14.8.6. Lacrar os envelopes A e C, assinando nos respectivos lacres e reservando-os em grupos
separados;

8.14.8.7. Informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao.

A Comissdo de Licitagcdo adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag¢do
Publicitdria. A Comissdao ndo langard nenhum cdédigo, sinal ou marca nos envelopes A nem nos
documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.
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8.14.10. Se, ao examinar ou ao rubricar os contetdos dos envelopes A e C, a Comissao de Licitacdo e ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a Comissdo desclassificara a licitante
e ficara com todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

8.14.11. Abertos os envelopes A e C, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Licitagdo.

8.14.12. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela Comissao
Permanente de Licitacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade
em conformidade com o previsto no Edital.

8.14.13. ATUACAO DA COMISSAO DE ANALISE E AVALIACAO

8.14.13.1.A andlise dos documentos constantes dos envelopes “A” e “C” dar-se-4 em sessdo
reservada e sera realizada pela Comissdo de Analise e avaliacdo.

8.14.13.2.Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

8.14.13.3.Encaminhamento, pela Comissdo de Licitacdo a Comissdo de Andlise e avaliagcdo, dos
envelopes “A” de todas as licitantes, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria;

8.14.13.4.Avaliacdo e julgamento, pela Comissdo de Andlise e avaliacdo, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados no Edital;

8.14.13.5.Elaboracdo e encaminhamento, pela Comissdo de Andlise e avaliacdo a Comissdo de
Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicag¢do Publicitaria e da planilha com
as pontuacdes deliberadas em consenso pelos membros da Comissao;

8.14.13.6.Encaminhamento, pela Comissdo de Licitagdo a Comissdo de Anadlise e avaliacdo, dos
Envelopes “C”, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes
de Problemas de Comunicagao;

8.14.13.7.Analise e julgamento consensual, pela Comissdo de Andlise e avaliagdo, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de
acordo com os critérios especificados no Edital;

8.14.13.8.Elaboracdo e encaminhamento, pela Comissdo de Andlise e avaliagdo a Comissdo de
Licitacdo, da ata de julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, e da planilha com as
pontuacdes deliberadas em consenso pelos membros da Comissao.

8.14.13.9.Se alguma proposta técnica for desclassificada, com base em alguma regra do Edital, a
Comissdo de Analise e avaliacdo atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas no Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Comissdo de Analise e avaliagdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
Essa regra ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras previstas no Edital
resulte na identificacdo da licitante antes da abertura do envelope B.

8.14.13.10. As planilhas com as pontuacgGes deliberadas em consenso pelos membros da Comissao
conterdo, respectivamente, as pontuagdes acordadas para cada subquesito do Plano de

Concorréncia n° 001/2022 — Agéncia de publicidade Pag. 22



4
SESCOOP/SP

Comunicac¢do Publicitdria de cada licitante e as pontuag¢Ges acordadas para os quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicac¢do de cada licitante.

8.14.13.11. O julgamento das propostas técnicas pela Comissdo de Andlise e avaliacdo sera realizado
exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatdrio.

8.14.13.12. As notas inferiores ao valor maximo serdo justificadas, ndo havendo justificativa quando
a licitante alcangar pontuagdao maxima no subquesito. As planilhas com as pontuagdes
deliberadas em consenso pelos membros da Comissdo integrarao a respectiva ata.

8.14.13.13. Apds receber as atas de julgamento das propostas técnicas (envelopes A e C), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Comissdo de Andlise e
avaliacdo, a Comissdo Permanente de Licitagcdo convocara as licitantes para participar da
segunda sessdo publica.

8.15. SEGUNDA SESSAO PUBLICA

8.15.1. A segunda sessao publica tera a seguinte pauta basica:

8.15.1.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

8.15.2. Abrir os envelopes B de todas as licitantes;

8.15.3. Cotejar as vias ndo identificadas (envelope A) com as vias identificadas (envelope B) do
plano de comunicacdo publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

8.15.4. Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada proposta
técnica;

8.15.5. Proclamar o resultado do julgamento geral da proposta técnica;

8.15.6. Informar que o resultado do julgamento geral das propostas técnicas sera publicado no
portal do SESCOOP/SP no sitio: https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes, com a

indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo prazo para interposicao de recurso;

8.15.1. Além das demais atribuicGes previstas na etapa de analise e julgamento das propostas técnicas, é
responsabilidade da Comissdo de Analise e avaliagdo manifestar-se em caso de eventuais recursos
de licitantes, relativos ao julgamento das propostas técnicas, se solicitado pela Comissdo de
Licitagdo, para responder a questionamentos de ordem técnica.

8.16. TERCEIRA SESSAO PUBLICA

8.16.1. Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagdo convocarad as licitantes para
participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

8.16.1.2. ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

8.16.1.3. Abrir os envelopes D, com a proposta de prego, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdao Permanente de Licitagao.
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8.16.1.4. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos integrantes dos envelopes D;

8.16.1.5. Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias do Edital para a elaboracdo das
propostas de preco e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

8.16.1.6. ldentificar a proposta com maior vantajosidade para o SESCOOP/SP e dar conhecimento
do resultado aos representantes das licitantes presentes, de acordo com as disposi¢des
constantes neste Edital;

8.16.1.7. Declarar vencedor do julgamento final das propostas técnica e de preco de acordo com
as disposi¢des constantes no Edital;

8.16.1.8. Informar que o resultado do julgamento da proposta de preco e do julgamento final das

propostas sera publicado no Portal do SESCOOP/SP
(https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes), abrindo prazo para interposicdo de
recurso.

8.17. QUARTA SESSAO PUBLICA

8.17.1. Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes para
participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

8.17.1.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

8.17.1.2. Abrir os envelopes E, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitagao;

8.17.1.3. Analisar a conformidade dos documentos de habilitacdo com as condi¢des estabelecidas
neste Edital e na legislacdao em vigor;

8.17.1.4. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos integrantes dos envelopes E;

8.17.2. Informar:

a O resultado da habilitagdo na sessdo ou suspender a sessdo para andlise dos
documentos;

b Que o resultado da habilitagdo serd publicado com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados, abrindo prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de
recurso, conforme disposto no Regulamento de Licitacbes e de contratos do
SESCOOP;

C Que serad publicado no sistema eletrénico do SESCOOP/SP o nome da licitante
vencedora da concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.
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9. PONTUAGAO AVALIAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1.PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1.1. A pontuacdo total da proposta técnica corresponde a 100 pontos, assim distribuidos:

Pontuagio = 5 : i
SUBITENS L. ¢ AGENCIA A AGENCIAB AGENCIAC AGENCIAD
Méaxima
Preencher com total | Preencher com total | Preencher comtotal | Preencher com total
ENVELOPE A 70
do envelope A do envelope A do envelope A do envelope A
Preencher com total | Preencher com total | Preencher comtotal | Preencher com total
ENVELOPE C 30
do envelope C do envelope C do envelope C do envelope C
TOTAL PONTUACAO TECNICA
100 0 0 0 0
(ENVELOPE A+ C)

9.1.2. A pontuacdo da PROPOSTA TECNICA terd PESO 6 (sendo peso 4 para a pontuacdo da PROPOSTA
DE PRECO)

9.2. CRITERIOS PARA AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA

9.2.1. A proposta técnica de cada licitante sera avaliada com base nos seguintes aspectos e respectivas
pontuag¢des maximas por quesito:

Plano de Comunicagao Publicitaria
Pontuagdo mdxima dos subitens 1 + 2 + 3+ 4= 70 PONTOS

SUBITEM 1: Pantxga
mdxima do Campanha 1 Campanha 2 Campanha 3 Campanha 4
subquesito
RACIOCINIO BASICO
a) Conhecimento da histdria e da natureza institucional do
SESCOOP, suas atividades e principais linhas de produtos e b . . .
X 8 e Inserir Inserir Inserir Inserir
servigos, o contexto do cooperativismo, as instituigbes que 2 T » » s
8 . : i pontuagdo pontuagdo pontuagdo pontuagdo
Et representam o movimento no Brasil e suas caracteristicas
E mais significativas para a comunicagdo publicitaria.
Et b} Acuidade de compreensdo das fungdes e do papel do 3 Inserir Inserir Inserir Inserir
8 SESCOOP nos contextos social, politico e econémico. pontuagdo pontuagdo pontuagio pontuagdo
E c) Compreensdo da extensdo, qualidade e formas do n Inserir Inserir Inserir Inserir
a, relacionamento do SESCOOP com seus publicos. pontuagdo pontuagdo pontuagio pontuagdo
g d) Compreensfo dos desafios e do problema de 4 Inserir Inserir Inserir Inserir
n comunicagdo do SESCOOP a ser enfrentado. pontuagdo pontuagdo pontuagio pontuagdo
e} Compreensdo das necessidades de comunicagdo do 8 Inserir Inserir Inserir Inserir
anunciante para enfrentar esses desafios ou problemas. pontuagio pontuagio pontuagio pontuacio
Pontuagio obtida no subitem 1 - RACIOCINIO BASICO 10 0 0 0 0
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SUBITEM 2: Pontuagdo
maxima do Campanha 1 Campanha 2 Campanha 3 Campanha 4
: = subquesito
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
a) A adequagdo da estratégia de comunicagdo, do partido
tematico e do conceito propostos a natureza e & qualificagdo do o Inserir Inserir Inserir Inserir
SESCOOP e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral{is) e ou pontuagio pontuagio pontuagdo pontuagdo
especifica(s), de comunicagdo.
b) A consist&ncia logica e a pertinéncia da argumentacdo - - - -
el T . Inserir Inserir Inserir Inserir
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo, do partido 5 K a - a
o] 2 i pontuagao pontuagao pontuagao pontuagao
a tematico e do conceito propostos.
<
E c) Arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto X Inserir Inserir Inserir Inserir
2 para a comunicagio do SESCOOP com os seus publicos. pontuagdo pontuagdo pontuagdo pontuagdo
§ d) Aexequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitria
4 roposta para a solugio do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s
g e i ? ;‘ =) { ) - fshp (s), Inserir Inserir Inserir Inserir
o eeral{is) e ou especifico(s), de comunicagdo do SESCOOP e a 5 S e U A
=) » dg
=] gualidade dos desdobramentos em agoes de comunicagao e G B G e : 3 b
v
integrada e digital.
e} A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou . . Y .
z ok L Inserir Inserir Inserir Inserir
problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagio, seus 5 N n " n
Lo T T T Ao pontuagio pontuagio pontuagdo pontuagdo
publicos, os objetivos de comunicagao definidos no briefinge a
verba disponivel.
Pontuacdo obtida no subitem 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ 25 0 [1] 0 [1]
Pontuagdo
SUBITEM 3: st
maxima do Campanha 1 Campanha 2 Campanha 3 Campanha 4
subquesito
IDEIA CRIATIVA
a) A suaadeguagdo 3 estratégia de comunicacio publicitaria e i i i
4 . =y E = Inserir Inserir Inserir
aos desafios ou problemas, gerais efou especificos, de 5 Inserir pontuagio o o £
pontuagao pontuagao pontuagao

comunicagdo do SESCOOP.

b) A multiplicidade de interpretagtes favordveis que comporta,
considerando os objetivos do SESCOCP e os desdobramentos Inserir Inserir Inserir

8 Ha : 5 Inserir pontuagdo = = =
g comunicativos gue enseja, conforme demonstrado nos exemplos pontuagao pontuagao pontuagao
g de pecas e ou material apresentados.
=
=% ¢} A abrangéncia dos segmentos de publico contemplada por
§ essas interpretacfes, a adequacdo ao universo cultural do publico y i Inserir Inserir Inserir
= R 5 o 3 Inserir pontuagao i i i
g alvo e a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas efou pontuagdo pontuagdo pontuagdo
g no material aos meios e aos publicos propostos.
= d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a 3 = Inserir Inserir Inserir
d 4 Inserir pontuagao i i i
constituem. pontuacgao pontuagao pontuagao
e) Sua pertinéncia s atividades do SESCOOP e 3 sua insergdo nos i = Inserir Inserir Inserir
. 2 S 3 Inserir pontuagao . = i
contextos social, politico e econdmico. pontuacao pontuacao pontuacao
f) A exequibilidade das pegas e a sua compatibilizagdo aos : = Inserir Inserir Inserir
i 3 Inserir pontuagao o o 3
meiaos propostos. pontuagao pontuagao pontuagao
Pontuagdo obtida no subitem 3 - IDEIA CRIATIVA 25 0 0 0 0
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SUBITEM 4: Pontuagio
maxima do Campanha 1 Campanha 2 Campanha 3 Campanha 4
. i = 2 subquesito
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
a) Conhecimento dos hébitos de comunicagio dos segmentos de
publico prioritarios do SESCOOP e capacidade analitica evidenciada E o Inserir Inserir Inserir
it - _ 4 = 2 Inserir pontuagao e . £
no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo pontuagao pontuagao pontuagao
8 da estratégia de midia.
=] b) Coeréncia na integracdo da estratégia de midia com a estratégia g i Inserir Inserir Inserir
= e 2 Inserir pontuagao i i N
= de comunicagdo apresentada. pontuagao pontuagao pontuagao
3 ¢) Consisténcia do plano de midia / distribuicdo das pegas e/ou do ; ; i
. 4. oo Fal ¥ = Inserir Inserir Inserir
8 material e a economicidade da aplicacdo da verba de midia na 2 Inserir pontuagdo & % X
= > i pontuagao pontuagao pontuagao
a simulagdo proposta.
=) d) Pertinéncia, oportunidade e criatividade demonstradas ao ‘ i Inserir Inserir Inserir
g B S 2 Inserir pontuagao it N e
3 propor o uso de recursos de comunicagao proprios do SESCOOP. pontuagao pontuagao pontuagao
= e) Inovagdo, coeréncia, economicidade e conhecimento
demonstrados ao propor a utilizagdo e otimizacdo de midias i & Inserir Inserir Inserir
. Sk - 2 Inserir pontuacgao = = i)
segmentadas, alternativas, digitais e de massa para atingir os pontuagao pontuacao pontuagao
objetivos de comunicagio.
Pontuacio obtida no subitem 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA| 10 0 0 0 0
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Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagao

Pontuagdo maxima dos subitens 5 + 6 + 7= 30 (TRINTA) PONTOS

Pontuagio
SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO e |cincia afactNcia Blactncia clactnciaD
quesito
5 ou maig clientes com atuagﬁu nacional 1,6 ponto
a. 0 ports, a abrangéncia geografica (nacional, A Até 4 clientes com atuacdo nacional 1,2 ponto Inserir“ Inserirﬂ Inser\rﬂ Inserir“
regional, estadual e local), o conceito e a tradicdo de Apenas cientes com atuagio regional 0,8 ponto 2 pontuacdo | pontuacdo | pontuacdo | pontuacio
mercado dos clientes atuais da lictante. : =
Apenas clientes com atuacdo local 0,4 ponto
Concaito & tradicio dos clientes atuais 0,4 ponto n‘senr“ lFenr“ 'n?ﬂrﬂ n‘senr“
N&o apresentou documentagdo necessaria. 0,0 ponto
N i Nem todos os membros da equipe possuem formaco superior completa, 06 ont
b. F‘_Uf““ﬂgﬂ prgﬂsswunalt:-ade?uagdau das ou ndo possuem formacdo superior adequada ao cargo 12 ponio
qualincacoes € 4as quantinicacoes Gos pro 8 [Todos os membros da equipe p formacao superior adequad Inzeri Inzeri Inzeri Inzeri
serem colocados A disposicio do SESCOOP, tendo em | comoleta 1.2 ponta 2 b il b b
g 0 I i - pontuacac | pontuacao | pontuacao | pontuacao
vista a estrategia de comunicagdo publictaria da Todos oz membros da equipe possuem formacac superior adequada ! i 3 !
: . i 1,8 ponto
entidade. completa e pelo menos 50% possuem pos-graduacdo completa.
2 Todos os membros da equipe possuem formacdo superior adequada
a : B 2,0 pontos
< completa & 100% possuem pos-graduacio completa.
H c. Experiéncia comprovada de cada membro da equipe|
z na funcéo que B = - 0,0 ponto
E desempenhara na conta, comprovado por declaracies Nao apresentou documentaga necessaris. bl
@ assinadas por atuais e antigos
- contratantes ou por copias da carteira de trabalho, que [NEM 10d0S 0% profissionais da equipe que atendera o SESLOUP S
g comprovem o fempo de experiéncia possuem pelo menos 3 anos de experiéncia na funcéo. ! " " ! "
= na funcdo que ird desempenhar no atendimento da Todos os profissionais da equipe que atendera o SESCOOP possuem S ) Insenrﬂ l"‘%”r“ Inser\rﬂ Insenrﬂ
conta. pelo menos 3 anos de experiéncia na funcéo < poma pontuacho ( pontuacdo | pentuacéo | pontuacio
Todos os profissionais da squipe que atenderd o SESCOOP possuem Rl
5 o & ponto
pelo menos 6 anos de experiéncia na funcdo
Todos os profizsionais da equipe que atendera o SESCOOP possuem
z 5 2,0 pontos
pelo menos 9 anos de experiéncia na funcéo
d. A adequacdo das instalacfes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estario 4 disposicio da execuco do contrato. 1 Insenrﬂ Insanrﬂ Inser\rﬂ Insenrﬂ
i B i B pontuacde | pontuacdo | pontuacdo | pontuacdo
e. A operacionalidade do relacionamento entre o SESCOOP e a licitante, esquematizado na proposta. 2 |I15&I'Ir~ |I15&I'II'“ Inser\rﬂ |I15&I'Ir~
pontuacac | pontuacao | pontuacdo | pentuacao
f. Arelevincia e a utiidade das informacdes de marketing & comunicacdo, das pesquisas de sudiéncia & da auditoria de creulaco e controle del ’ Inserir Inserir Inserir Inserir
midia que a licitante colocard reguiarmente & disposicdo do SESCOOP, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato. pontuacdo | pontuacdo | pontuacéo | pontuacdo
Pontuagio maxima do subitem 5 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO| 10 0 0 0 0
Pontuagéo
SUBITEM 6: REPERTORIO maximade | AGENCIAA | AGENCIAB | AGENCIAC AGENCIA D
cada quesito
0 a. Aideia criativa e sua pertinéncia ao prablema que a licitante se . . : x : . ; .
ow 5 4 Inserir Pontuagéo | Inserir Pontuagdo | Inserir Pontuagdo | Inserir Pontuagdo
FO propds a resolver.
= - z
e b. A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou i i : A : % . g
55 : 2 Inserir Pontuagéo | Inserir Pontuagéo | Inserir Pontuagdo | Insenr Pontuagdo
53 material.
o= B : . b i : g ! g . Y
= < ¢. Aclareza da exposicdo das informacfies prestadas. 4 Insernir Pontuagéo | Inserir Pantuagéo | Inserir Pantuagdo | Insenr Pontuagdo
Pontuago maxima do subitem 6 - REPERTORIO 10 0 0 0 0
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Pontuagio
SUBITEM 7: RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAQ ’;‘:‘c;"’dz AGENCIA A AGENCIAB AGENCIAC AGENCIAD
quesito
_EE Aevidéncia de planejamento publicitario. 3 Inserir Pontuagdo | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuagio
E g Aconsisténcia das relaches de causa e efeito entre problema e solucio. 3 Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuaco | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuacio
g § Arelevancia dos resultados apresentados. 3 Inserir Pontuagdo | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuaco
2 ﬁ Aconcatenacio ldgica da exposicia. 1 Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuacdo | Inserir Pontuaco | Inserir Pontuaco
Pontuagdo maxima do subitem 7 - RELATO DE SDLU{;E)ES DE PROBLEMAS DE CDMUNICA{;ﬁD 10 0 0 0 0

9.3. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.3.1.

9.3.2.

9.3.3.

Para julgamento da licitagcdo, baseada no critério de técnica e prego, as propostas técnicas
serdo avaliadas e julgadas pela Comissdo de Andlise e avaliagao, constituida por Portaria do
SESCOOP/SP especificamente para esse fim, composta por 3 (trés) profissionais de
reconhecida competéncia na drea de comunicacgdo, publicidade e marketing, sendo ao menos
1 (um) deles sem vinculo funcional com o SESCOOP/SP.

Na apreciacdo das propostas técnicas sera considerada a proposta publicitaria desenvolvida e
os documentos da licitante, sendo certo que receberd um mdaximo de 100 (cem) pontos,
distribuidos entre os diversos quesitos de julgamento.

A Comissdao de Analise e avaliacdo avaliard as propostas técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢Bes estabelecidas no Edital e julgara as propostas com base no
cumprimento, pelas licitantes, de cada um dos critérios, de acordo com a escala descrita na
seguinte tabela:

ESCALA PARA JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

Niveis de Proficiéncia

Evidéncias quanto ao contetido apresentado | Escala de pontuagdo

e N3o atende ou atende minimamente aos

critérios
e Apresenta qualidade muito abaixo do
N3o esperado De 0% a 30% da
NA e O conceito ndo estd claro, ndo esta bem pontuacdo do
Atende . . , e
defendido ou sugere leitura desfavoravel ao critério
SESCOOP
e Apresenta informagbes imprecisas ou
inconsistentes
e Atende parcialmente aos critérios do edital | Acima de 30% até
Atende - . =
AP Parcialmente e Atende com padrao de qualidade regular 60% da pontuagdo
e Limita-se a repetir informacdes do briefing do critério
o Atende aos critérios formais do edital com
ressalvas Acima de 60% até
Atende com . . - o =
AR Ressalvas e Apresenta analise pouco além do briefing 90% da pontuagao
¢0O conceito apresentado expande as do critério

qualidades positivas da marca SESCOOP
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e A estratégia é focada em resolver o
problema de comunicacao

e Apresenta evidéncias  de inovacdo
razoavelmente expressivas

e Atende plenamente aos critérios
estabelecidos pelo edital

e Atende ao objetivo do briefing, superando o
padrao estabelecido

e Apresenta analise consistente e extrapola as
informacgdes do edital e seus anexos

e Apresenta proposta para solucionar bem o
problema de comunicacao

e Estabelece inovagao efetiva para | Acima de 90% até
Atende com . L =
Exceléncia atendimento ao problema de comunicagdo |100% da pontuagdo
o A estratégia apresentada é ousada e supera do critério

as expectativas

e Apresenta dados relevantes inerentes ao
SESCOOQP e ao cooperativismo no Brasil

e Estabelece novos padrbes de atuacdo e/ou
desempenho

e Apresenta conceito inovador, que cria
posicdo Unica e expande as qualidades
positivas da marca SESCOOP

9.3.4. A nota de cada quesito e subquesito corresponderd a nota de consenso dos membros da
Comissdo de Analise e avaliagao;

9.3.5. A nota total de cada licitante corresponderd ao somatério das notas dos quesitos de cada
subitem de todos os itens da Proposta Técnica, levando em conta o peso atribuido (Peso 6 para
Proposta Técnica e Peso 4 para Proposta de Precos).

9.3.6. Os membros da Comissdo de Analise e avaliagao analisardo e julgardo os quesitos do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, bem como os quesitos da Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos, com a prerrogativa de:

a) Aplicar penalidade na pontuagdo de itens ou subitens de propostas que ndo atendam
integralmente os critérios previstos no Edital.

b) Desclassificar a proposta que:
I. Ndo atender a quaisquer exigéncias do Edital e seus anexos.

[I. N&o alcancar a nhota minima de 60 (sessenta) pontos na totalizacdo dos pontos da
Proposta Técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria e Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Problemas de Comunicacdo).

Ill. Obtiver nota O (zero) na totalizacdo de pontos de quaisquer subitens da Proposta
Técnica.

IV. Enquadrar em critério de desclassificagdo previsto no Edital.
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9.3.7. Ao final dos trabalhos de julgamento das propostas, a Comissdo de Analise e avaliagdo
elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitdria e ata de julgamento da
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos, e as encaminhara a Comissdo de Licitagado,
devidamente assinadas por seus integrantes, juntamente com as planilhas e com os envelopes
A e C (e seus conteudos), numerando as propostas apdcrifas, a fim de possibilitar identificar a
pontuagdo no momento de cotejar as propostas.

10. METRICAS PARA PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECO

10.1. A Proposta de Precos de cada licitante classificada no julgamento das Propostas Técnicas sera analisada
guanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e em seus Anexos.

10.2. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

10.3. A remuneracdo da agéncia de publicidade devera ser adequada a prestacdo de seus servigos, para ser
exequivel. Assim, ndo é admissivel que se estabeleca a possibilidade de propostas que apresentem precos
global ou unitarios simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos de mercado.

10.4. Aclassificagdo das propostas de preco serd feita mediante a atribuicdo de notas para cada um dos quesitos
a serem valorados, conforme detalhado na seguinte tabela:

Tabela de referéncia para pontuagdo das propostas de pregos
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VALOR AGENCIA . | VALOR AGENCIA . | VALOR AGENCIA .| VALOR AGENCIA . .
DESCONTO / HONORARIOS / REPASSE NOTAS (N) A(nserir | ONTAGRD | g incorir | PONTUAGRO ) 6 corir  [PONTUAGAD | 5 oy | PONTUAGAD | Pontuagao
AGENCIAA AGENCIAB AGENCIAC AGENCIAD |  maxima
desconto sem %) desconto sem %) desconto sem %) desconto sem %)
Desconto igual 0,0%
M=00 00 00 00 00
Destonto superiora 0,0%
a) Percentual de desconto sobre 0s il i i 09 0
; N1 = 0.46 ¥ Desconto
custos intemos, baseado na fabela de
pregos do Sindicato das Agéncias de Ds{scontosupemorasu.u% 0
Propaganta de P até 60,0% 00 00 00 00
N1 = 0,48 ¥ Desconto
Desconto superior a 60,0%
g ae 70,0% 10 350 0.0 00 00
4] N1 =0,5%Desconto
5 Honorarios iguais ou
§ b) Percentual de honorarios incidente ~ |superiores a 15% 00 00 00 00
; sobre 0s Custos de servigos de ferceiros, (N2 =00
E tuja uiilzagéo proporcione aagéncia  |Honorarios inferiores a ] 30,0
ﬂ] desc.onto-peldraoconcemdoporve\culos 15% 0 200 AALOR WALOR SUALOR!
5] de divuigagéo. N3=20x(150-
¢ Honorarios)
Honorérios  iguais  ou
¢) Percentual de honordrios incidente  |superiores a 15% 00 00 00 00
sobre 05 custos de senvigos de ferceiros, N3 =00
cuja utiizagéo NA proporcione & agéncia|Honordrios  inferiores %40
desc.onto-pezdraoconcemdoporve\culos 15% 0 20 WALORI WALGRI S/ALOR
de divuigacao. N2 = 16 x (15 4
Honorarios)
d) Percentual de repasse do desconto- E:pa[s]s; I 00 0.0 00 00
padréo de agéneia a ser concedido pelos : .
veiculos de divuigacdo (em ponios Re’passe ST bk L
percentus) ate 2,0% 2 10 00 00 00
N4 = 5,5 % Repasse
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA DE PREGOS 100,0 #VALOR! #VALOR! #VALOR! 1000

10.5.

participante do certame apresente em sua proposta informacgdes que evidenciem:

a)

b)

c)

d)

Com relagdo a cada quesito da tabela de pontuacdo relativa ao prego, o que se espera é que a agéncia

Quesito “a”: Se vai conceder descontos sobre os custos internos, baseando-se na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de SP, entre 0 e 70% qual serd o
percentual de desconto a ser concedido?

Quesito “b”: Em relagdo a incidéncia de honordrios sobre custos de servigos de
terceiros, cuja utilizacdo proporcione a agéncia desconto-padrdo concedido por veiculos
de divulgagdo, entre 0 e 15%, quanto a agéncia pretende cobrar?

”,

Quesito “c”: Em relagdo a incidéncia de honorarios sobre custos de servigos de terceiros,
cuja utilizagdo NAO proporcione a agéncia desconto-padrio concedido pelos veiculos de
divulgagdo, entre 0 e 15%, quanto a agéncia pretende cobrar?

Quesito “d”: Considerando o desconto-padrao concedido pelos veiculos de divulgagdo
as agéncias, dos 20% aos quais faz jus, quanto desse percentual a agéncia pretende
repassar ao SESCOOP/SP, entre 0 e 2 pontos percentuais?
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10.6. Para efeito de calculo das notas, os termos descontos, honorarios e repasses constantes na Proposta de
Precos de cada licitante serdo substituidos nas férmulas da coluna NOTAS pelas respectivas percentagens
gue constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

10.7. As notas serdo calculadas com uma casa decimal, sem arredondamento.

10.8. A pontuacdo de cada proposta de precos serd definida pela soma dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela acima, como segue: N = N1+ N2 + N3 +N4.

10.9. A nota final de cada licitante levard em conta o peso atribuido (Peso 4 para Proposta de Precos e Peso 6
para Proposta Técnica).

10.10. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do Edital.

10.11. Na&o sera considerado como critério de classificacdo e nem de desempate qualquer oferta de vantagem
ndo prevista no Edital.

10.12. Quaisquer descontos especiais resultantes de negocia¢des, além dos descontos normais previstos em
tabela que venham a ser concedidos pelos veiculos ou fornecedores, deverdo ser integralmente transferidos
para o SESCOOP/SP.

10.13. O percentual proposto serd de exclusiva responsabilidade da agéncia, e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, quaisquer altera¢des sob a alegacdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

10.14. Os percentuais propostos deverdao contemplar todas as despesas necessarias a plena execucdo dos
servigos, tais como: de pessoal, de administracao, de encargos (impostos, taxas, obrigacdes sociais etc.)

11. NOTA FINAL DA LICITAGAO
11.1. Peso da pontuacgdo técnica e prego

11.1.1. Aclassificacdo dos proponentes sera feita de acordo com a média ponderada das valoragdes das
propostas técnicas e de preco, de acordo com os pesos estabelecidos no instrumento
convocatério, que serdo objetivos, sendo que:

a) a Proposta Técnica tera Peso 6.
b) a Proposta de Prego tera Peso 4.

11.2. Nota final

11.2.1. A nota final das licitantes serd obtida tomando por base o indice Técnico (IT) e o indice de
Precos (IP), sendo que:

a) Calculo do indice Técnico (IT) sera aferido pelo somatério da pontuacdo obtida na Proposta
Técnica;

b) O calculo do indice de Precos (IP) sera aferido pelo somatério da pontuacdo obtida na Proposta
de Precos.

c) A classificacdo final terd como base as pontuag¢des obtidas nos indices técnico e de pregos e o
resultado do indice Geral (IG).

11.3. Serd considerada primeira classificada a empresa que obtiver o maior INDICE GERAL (IG), na ordem de
classificacdo realizada pela Comissdo Permanente de Licita¢do, aplicando-se a seguinte férmula:

IG = (IT x 0,6) + (IP x 0,4)
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Sendo:
IG = INDICE GERAL
IT = INDICE TECNICO
IP = INDICE DE PREGO
Fator de Ponderacgdo (multiplicagdo) do IT = 0,6 (zero virgula seis)
Fator de Ponderacdo (multiplicagdo) do IP = 0,4 (zero virgula quatro)

11.4. O SESCOOP/SP adjudicara o objeto da licitacdo a proponente que obtiver a maior pontuac3o final (salvo
eliminacdo posterior na fase de habilitagdo).

11.5. Caso haja empate no resultado geral das propostas, terd preferéncia a empresa que, na ordem a seguir,
obtiver a maior nota, sucessivamente, nos seguintes quesitos:

a. Ideia Criativa.

b. Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria
c. Estratégia de Midia.

d. Raciocinio Basico.

11.6. Persistindo o empate, a escolha se fara por sorteio, em ato publico, para o qual todas as licitantes serdo
convocadas, vedado qualquer outro procedimento.

11.7. As licitantes n3o caberad desconhecimento quanto ao contido no item 11.6, eximindo o SESCOOP/SP de
qualquer responsabilidade quanto ao sorteio.

12. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Dos resultados da fase de propostas técnicas e dos documentos de habilitagado e do julgamento da proposta
de precos, caberdo recursos fundamentados, dirigidos a Autoridade Competente/Superior do SESCOOP/SP,
por intermédio da Comissdo de Licitagdo, por escrito, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data
da publicagdo ou comunicagao da decisdo, pelo licitante que se julgar prejudicado, de acordo com o artigo
22 da Resolugdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022 do SESCOOP/SP.

12.2. Os recursos deverao ser protocolizados, dentro do prazo legal, no horario de 09:00h as 18:00h, na sede do
SESCOOP/SP, Rua Treze de Maio, 1376 - Bela Vista, Sdo Paulo/SP, por meio de apresentacdo da peticdo
correspondente no Protocolo.

12.3. Os licitantes presentes considerar-se-do intimados do prazo recursal ao final da sessdo publica em que a
decisdo é divulgada, consignando-se tal informagdo em ata, iniciando a contagem a partir do primeiro dia
util subsequente a referida sessdo e na mesma ocasido também o prazo para vistas dos autos.

12.4. Os licitantes ndo presentes nas sessdes publicas considerar-se-ao intimados com a publicacdao da ata no
sitio eletrbnico https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes
, que serdo publicadas no mesmo dia de sua realizacao.

12.5. Fica vedada a interposi¢do de recurso ou apresentacdo de contrarrazdes por meio distinto ao do previsto
neste Edital, sob pena de ndo conhecimento por irregularidade formal/procedimental. N3o serd admitida
a interposicdo de recurso ou apresentacdo de contrarrazdes por meio eletronico.
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12.6. Eventuais recursos poderdo ser respondidos/contrarrazoados pelos Licitantes interessados, em prazo
idéntico para a interposicdo do recurso (5 dias Uteis), a contar da ciéncia da interposi¢ao do recurso, cujo
protocolo devera observar os mesmos procedimentos estabelecidos anteriormente.

12.7. O(s) recurso(s) interposto(s) sera(ao) disponibilizado(s) para os demais licitantes no sitio eletrénico:
https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes.

12.8. Findo o periodo previsto na condi¢do anterior, impugnado ou ndo o recurso, a Comissdao de Licitacdao
podera, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, reconsiderar a sua decisdo ou fazé-lo subir, devidamente
informado a Autoridade Competente.

12.9. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-se-a o do vencimento.

12.10.Somente se iniciam e vencem os prazos em dias de expedientes na sede do SESCOOP/SP.

12.11.Sera franqueada vistas ao processo administrativo, no mesmo endereco mencionado no preambulo deste
Edital (sede do SESCOOP/SP), mediante apresentacdo de documento de identificacdo e assinatura de termo
proprio, que passara a fazer parte do processo, ndo podendo o processo administrativo sair da vista da
Comissdo da Licitacdo. A vista ao processo administrativo serd feita em local determinado pelo Presidente
da Comissdo, devendo um membro da Comissdo de Licitagdo acompanhar a consulta ao processo e, apos,
recebé-lo nas mesmas condicdes que foi entregue.

12.12.0s recursos terao efeito suspensivo.

12.13.0s recursos serao julgados no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da data final para sua interposicao,
por autoridade competente, ou, por quem este delegar competéncia e a divulgacdo do julgamento se dard
por publica¢do no site do SESCOOP/SP ou, ainda, por outro meio formal, que atinja sua finalidade.

12.14.Sem prejuizo de outras sang¢des legais, a proponente que, com dolo ou ma-fé, o licitante que interpuser
recurso com objetivo meramente protelatoério, ficard sujeito a exclusdo do certame, por decisao motivada
da Comissao de Licitagao.

12.15.0 provimento de recursos pela autoridade competente implicard invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis
de aproveitamento.

12.16.Decididos os recursos, e em caso de manutengao da decisdo da CPL, a autoridade competente adjudicara
o0 objeto da CONCORRENCIA ao LICITANTE vencedor e homologara o procedimento licitatério.

13. DAS PENALIDADES

13.1. A desisténcia formulada por qualquer das licitantes apds a abertura das propostas sujeitar-lhe-a ao
pagamento de multa equivalente a 10% a 20% do valor da proposta escrita, salvo por motivo justo decorrente
de fato superveniente e aceito pela Comissao de Licitacao.

13.2.  Arecusa injustificada da vencedora do certame licitatorio em assinar o contrato, ou retirar o instrumento
equivalente, dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, caracteriza o descumprimento total da obrigacdo
assumida, sujeitando-se o mesmo a multa de 10% a 20% sobre o valor do contrato.

13.3. A pratica de ilicitos em quaisquer das fases do procedimento licitatdrio, o descumprimento de prazos,
condicBes e a inobservancia das demais disposicGes do presente instrumento convocatério, implicardo:
(i) a aplicacdo de adverténcia, (ii) a aplicacdo de multa, e (iii) suspensdo do direito de licitar ou contratar com
0 SESCOOP/SP e entidades a ele coligadas por prazo n3o superior a 2 (dois) anos, consoante disposicdes
contidas neste item.

13.4. A licitante ficara suspensa do direito de licitar ou contratar com o SESCOOP/SP, pelo prazo de até dois
anos, sem prejuizo de multa de 10% do valor estimado da contratacdo (se o valor de referéncia tiver sido
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divulgado) ou 10% do valor da proposta escrita (se o valor de referéncia nao tiver sido divulgado), nos
seguintes casos:

13.4.1. Cometer fraude fiscal;
13.4.2. Apresentar documento falso;
13.4.3. Fizer declaracdo falsa;
13.4.4. Comportar-se de modo inidéneo;
13.4.5. N3o assinar o contrato no prazo estabelecido;
13.4.6. Deixar de entregar a documentagao exigida no certame;
13.4.7. Nao mantiver a proposta;
13.5. Sdo considerados comportamentos inidoneos as seguintes praticas e atos:

13.5.1. Frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro expediente, o carater
competitivo do procedimento licitatério, com o intuito de obter, para si ou para outrem,
vantagem decorrente da adjudicacao do objeto da licitacao;

13.5.2. Impedir, perturbar ou fraudar a realizacdo de qualquer ato de procedimento licitatério;

13.5.3. Devassar o sigilo de proposta apresentada em procedimento licitatério, ou proporcionar a
terceiro o ensejo de devassa-lo;

13.5.4. Afastar ou procurar afastar licitante, por meio de violéncia, grave ameaca, fraude ou
oferecimento de vantagem de qualquer tipo;

13.6. Além da sanc¢do prevista no item 13.2, a recusa injustificada da vencedora do certame licitatério em
assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, caracterizara
o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-se a adjucatdria a: (i) perda do direito a
contratagao.

13.7.  No caso de atraso injustificado da CONTRATADA em executar os servi¢os contratados ou, ainda, de
inadimplemento de qualquer obrigacdo contratual sujeitara a CONTRATADA, a critério do CONTRATANTE, a
aplicacdo das seguintes penalidades:

a) Adverténcia;

b) Multa, sem prejuizo de eventuais danos materiais e/ou morais;

c) Suspensdo temporaria de participar em licitagcdes e impedimento de contratar com o SESCOOP/SP
e as Unidades do SESCOOP por prazo ndo superior a 02 (dois) anos.

13.8. O atraso desproporcional e ndo justificado no inicio ou na execucdo da prestagdo dos servigos implicara
multa de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) sobre o valor total da respectiva Ordem de Servigo.

13.9. Para aplicagdo das penalidades aqui previstas, a CONTRATADA sera notificada para apresentagdo de
defesa prévia, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da notificacdo.

13.10. O prazo maximo para recolhimento da multa aplicada serd de até 10 (dez) dias Uteis a contar do
recebimento da intimagdo pela CONTRATADA.

13.11. As penalidades previstas neste instrumento sao independentes entre si, podendo ser aplicadas isolada ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

13.12. O valor das multas aplicadas sera descontado do pagamento e, se for o caso, cobrado judicialmente.
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13.13. A inobservancia das disposi¢des contidas neste instrumento, bem como a ocorréncia de situagdes
indesejadas na execugdo do contrato ensejard a cobranca de penalidades, mediante notificacdo a
CONTRATADA.

13.14. As multas serdo cobradas sem prejuizo da ac¢do judicial cabivel, podendo ensejar, inclusive, a rescisao do
contrato por descumprimento de obrigacdo. A rescisdo nao isenta a CONTRATADA da agao judicial cabivel,
em caso de prejuizo ao CONTRATANTE.

14. VALOR MAXIMO DA CONTRATAGAO

14.1.  Averba orcamentaria destinada para execuc¢do do objeto desta licitacdo é originaria do orcamento anual
do SESCOOP/SP, com valor estimado de até RS 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais) por ano,
ressalvada as hipoteses de alteragdo desse valor em decorréncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém
de consequéncias incalculaveis, ou, ainda, em caso de forca maior, caso fortuito ou fato do principe.

14.2. A estimativa de verba de até RS 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais) por ano constitui mera
previsdo, ndo estando o SESCOOP/SP obrigado a realiza-la em sua totalidade, ndo cabendo a CONTRATADA
o direito de pleitear qualquer tipo de reparacao.

15. DO PRECO, FORMA DE PAGAMENTO E REAJUSTE

15.1. O SESCOOP/SP, por sua natureza juridica de entidade paraestatal, estd impedido de realizar qualquer
tipo de pagamento antecipado.

15.2. Os valores dos servigos serdo aqueles consignados na proposta da CONTRATADA e ndo poderdo ser
alterados durante todo o periodo de vigéncia do contrato, considerando-se inclusos todos os tributos e
demais encargos de responsabilidade da CONTRATADA, restando claro que a CONTRATADA ndo podera
repassar ao SESCOOP/SP o pagamento de tributos e outros encargos.

15.3. N3do haverd incidéncia de reajuste sobre os valores contratados, considerando a peculiaridade da
remuneragao da contratada, que constitui em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados,
nem compensacao financeira, salvo a da tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de S3o Paulo - SINAPRO/SP.

15.4. Qualquer atualizacdo nos precos de referéncia da tabela do SINAPRO/SP devera ser comunicada ao
SESCOOP/SP e os novos valores da tabela reajustada poderdo ser adotados na execucdo do contrato
somente apés 15 (quinze) dias do comunicado formal da CONTRATADA ao Gestor do Contrato.

15.5. Os pagamentos ficam condicionados a prévia certificacdo quanto a execucdo satisfatdria dos servicos.

15.6. Os pagamentos serdo efetuados a medida que os servigos requisitados forem entregues, mediante
apresentacdo da(s) respectiva(s) nota(s) fiscal(is) de servico, da(s) Ordem(ns) de Servico, acompanhados
do relatério e da(s) demonstracdo(des) do valor devido a fornecedor(es).

15.6.1. A(s) nota(s) fiscal(is)/fatura(s) devera(do) especificar o nimero do Contrato; nimero do centro de
custo e Cddigo de Servico e da Concorréncia correspondente; ser emitida(s) pela propria
CONTRATADA, obrigatoriamente com o nimero de inscricdo no CNPJ indicado na proposta de precgos
e nos documentos de habilitacdao; conter o detalhamento do servico prestado, de acordo com as
informacgdes contidas na Ordem de Servico; expressar o valor em moeda corrente nacional, de acordo
com o servigo prestado e em conformidade com o estipulado na proposta de precos da CONTRATADA,
considerando inclusos os impostos, saldrios, beneficios, taxas, garantias, seguros, transporte de
qualguer natureza, hospedagens, despesas administrativas, encargos sociais, previdenciarios e fiscais,
lucro e quaisquer outras despesas inerentes ao cumprimento da obrigacao.
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15.6.2. Os pagamentos serdo realizados, em datas fixas: nos dias 15 e 30 de cada més, assim os
documentos recepcionados na sede do SESCOOP/SP no periodo de 1 a 15, serdo pagos no dia 30 do
mesmo més, e, no periodo de 16 a 31, serdo pagos no dia 15 do més subsequente;

15.6.3. Os documentos fiscais/faturas ndo aprovados pelo SESCOOP/SP serdo devolvidos, juntamente
com os motivos de sua rejei¢do, para que sejam providenciadas as corre¢des necessarias, reiniciando-
se a contagem do prazo para pagamento a partir de sua reapresentagdo, sem qualquer tipo de
corre¢do monetaria.

15.7. O pagamento sera realizado mediante o cumprimento ou adimplemento de todas as obrigacGes previstas
no edital e respectivo contrato, sem prejuizo das sang¢des previstas.

15.8. Paraliquidacdo dos valores relativos a aquisicdo dos bens e/ou prestacdo de servicos serd ainda observado
0 que segue:

a) O SESCOOP/SP se resguarda o direito de suspender o pagamento, sem qualquer dnus para si, no caso
de ndo serem prestados os servicos nos exatos moldes especificados, conforme especificacdes
descritas no edital e que foram propostas, aceitas e contratadas;

b) O SESCOOP/SP podera deduzir do montante a pagar os valores referentes as penalidades devidas
pela CONTRATADA, em razdo de descumprimento das clausulas contratuais, nos termos do contrato;

¢) Nenhum pagamento serd efetuado a CONTRATADA enquanto pendente de liquidacdo qualquer
obrigacdo exigivel para com o SESCOOP/SP, sem que isso gere direito a reajustamento de pregos ou
a corre¢do monetaria.

15.9. O ndo cumprimento de quaisquer obriga¢les contratuais ou legais sujeitard a CONTRATADA as
penalidades previstas em lei e/ou em regulamento interno e/ou em contrato.

16. DAS CONDIGOES FINAIS

16.1. Este procedimento licitatério reger-se-a pelo disposto no Regulamento de Licitagdes e Contratos do
SESCOOP — Resolugdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022.

16.2. A critério do SESCOOP/SP esta licitacdo podera:

16.2.1. Ser anulada se houver ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros, mediante parecer
escrito e devidamente fundamentado, sem que caiba qualquer reclamacdo ou indeniza¢ao aos
licitantes; ou

16.2.2. Ser revogada, a juizo do SESCOOP/SP, se for considerada inoportuna ou inconveniente a sua
realizacdo, decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta; ou

16.2.3. Ter sua data transferida, por conveniéncia exclusiva do SESCOOP/SP

16.3. A simples participacdo nesta Concorréncia implica a total aceitacdo, pelas Licitantes convocadas e outras
gue expressamente desejarem participar, de todas as condi¢des estabelecidas nesta Concorréncia.

16.4. O SESCOOP/SP n3do admitira declaragbes posteriores a abertura das propostas, de conhecimento de fatos,
no todo ou em parte, que dificultem ou impossibilitem o julgamento das propostas ou a adjudicacdo a
licitante vencedora.

16.5. Quaisquer pedidos de esclarecimentos deverdo ser encaminhados por escrito a CPL, no enderec¢o: Rua
Treze de Maio, 1376 - Bela Vista 01327-002, Sdo Paulo/SP, ou por intermédio do endereco eletronico
cpl@sescoopsp.coop.br, em até dois dias Uteis antes da data marcada para o recebimento dos envelopes.
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16.6. As respostas as impugnacdes e aos pedidos de esclarecimentos, bem como quaisquer alteragdes ao Edital
e aos seus Anexos; ou, ainda, eventual decisdo de adiamento da data do recebimento dos envelopes serdo
divulgadas previamente a todos os interessados, antes do dia marcado para abertura do certame, por meio
do endereco eletrdnico https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes.

16.7. Qualquer manifestacdo em impugnar os termos deste Edital devera ser encaminhada por escrito e contra
recibo a Comissdo de Licitacdo do SESCOOP/SP, no endereco: Rua Treze de Maio, 1376 - Bela Vista — CEP:
01327-002, Sdo Paulo/SP. Decaira desse direito perante o SESCOOP/SP a Licitante que ndo o fizer em até
02 (dois) dias uteis antes da data fixada para o recebimento dos envelopes. Ndo impugnado o ato
convocatério, preclui toda a matéria nele constante.

16.8. Apos cada fase da licitagdo, os autos do processo ficam automaticamente com vistas aos interessados pelo
prazo necessario a interposicdo de recursos, ressalvada a desisténcia expressa pela Licitante a quem assistia
o direito de recorrer, ou o siléncio de qualquer delas no momento em que deveria manifestar esse
interesse.

16.9. O processo Administrativo referente a esta concorréncia ficara disponivel para vistas e eventual solicitacdo
de cépias de documentos. Para tanto, devera ser apresentada solicitacdo ao protocolo da Instituicdo,
dirigida a CPL, situado no endereco: Rua Treze de Maio, 1376 - Bela Vista - CEP 01327-002, S3o Paulo/SP.

16.10.A Contratada obriga-se a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, e mediante Termo Aditivo, os
acréscimos e supressoes que se fizerem necessarios, no montante de até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do Contrato, de acordo com os artigos 29 e Art. 30 do Regulamento de Licitagbes e
Contratos (Resolugdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022).

16.11.E facultada a CPL, em qualquer fase da licitagdo, a promocio de diligéncia destinada a esclarecer duvidas;
comprovar a veracidade das informac6es constantes de documentos; atestados de capacidade técnica e
outras declaragcées apresentadas pela licitante no certame, bem como complementar a instrucao do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informac¢do que deveria constar originariamente
da proposta. O SESCOOP/SP ndo se responsabilizara pela eventual indisponibilidade dos meios eletrénicos
de informac¢des, no momento da diligéncia.

16.12.Em qualquer fase da licitagcdo, a CPL podera solicitar pareceres de técnicos pertencentes ou ndo ao seu
quadro de colaboradores, a fim de orientar a suas decisGes.

16.13.Fica assegurado ao SESCOOP/SP o direito de transferir ou cancelar, no todo ou em parte, a presente
licitagdo, mediante justificativa, sem que em decorréncia dessa medida tenham as participantes direito a
indenizacao, compensacado ou reclamacao de qualquer natureza.

16.14.Apods entrega dos envelopes, ndo cabe desisténcia da proposta, salvo por motivo justo decorrente de fato
superveniente e aceito pela Comissao.

16.15.As instrucdes estabelecidas neste Edital de Licitacdo determinam os procedimentos que orientardao o
presente processo licitatério até a assinatura do respectivo Contrato. Alegacbes de desconhecimento
destas instrucdes, bem como das disposicoes legais que norteiam este edital, ndo serdo aceitas como razoes
validas para justificar quaisquer erros ou divergéncias encontradas em seus documentos de habilitacdo,
propostas técnicas e/ou proposta de pregos.

16.16.Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a Sessdo Publica observardo obrigatoriamente
o horério de funcionamento do SESCOOP/SP.
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16.17.Toda e qualquer comunicagdo emitida pela comissdo de licitagdo para os licitantes, bem como os arquivos
deste edital e seus anexos, estardo  disponiveis no portal do SESCOOP/SP
https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes.

16.18.Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposi¢ao das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento da
concorréncia, apods transcorrer o prazo para interposi¢cdo de recurso contra o resultado final da licitacdo ou
ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, o SESCOOP/SP providenciara sua destruicdo.

16.19.A critério da Comissdo de Licitacdo, a sessdo publica podera ser interrompida, continuando-se no dia
seguinte, ou em outra data, sendo o ato devidamente comunicado aos interessados, observados todos os
procedimentos para garantir a lisura do processo licitatério.

16.20.0s casos omissos deste procedimento licitatério serdo resolvidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo
do SESCOOP/SP, com aplicacdo do Regulamento de Licitacbes e Contratos do SESCOOP e legislacdo
pertinente.

16.21.0 licitante vencedor se obriga a manter, durante toda a contratacao, as condi¢gdes que ensejaram a sua
habilitacdo, sob pena de aplicacdo das penalidades cabiveis.

16.22.0 desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento da licitante, desde
gue sejam possiveis a afericdo de suas qualificagdes e a exata compreensdo da proposta, durante todas as
fases da presente licitagao.

16.23.Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, serd excluido o dia do inicio e incluido o dia do
vencimento.

17. DOS ANEXOS DO EDITAL
17.1.  Sa&o partes integrantes desta Concorréncia os seguintes anexos:

ANEXO | - DECLARACAO DE PLENO CONHECIMENTO DO OBJETO;
ANEXO Il - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO;

ANEXO Il - DECLARAGAO DE RENUNCIA;

ANEXO IV — DECLARAGCAO DE HABILITAGAO;

ANEXO V - DECLARACAO QUE NAO EMPREGA MENOR;

ANEXO VI — DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO PARA CONTRATAR OU LICITAR COM O
SESCOOP/SP;

ANEXO VIl - DECLARAGAO DE MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE;
ANEXO VIII - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;

ANEXO IX - DECLARACAO DE DISPONIBILIDADE DE EQUIPE TECNICA

ANEXO X - PLANILHA_PONTUACAO PROPOSTA TECNICA

ANEXO XI - PLANILHA_PONTUAGAO PROPOSTA DE PREGOS

ANEXO XII - PLANILHA_PONTUAGAO TOTAL
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ANEXO XIIl - MINUTA DO CONTRATO (Anexo 1 - Termo de Referéncia e seus anexos; Anexo 2 —
Modelo de Ordem de Servico; Anexo 3 - Pedido de Fornecimento; Anexo 4 — Autoriza¢ao de Execugao;
Anexo 5 - PROPOSTA VENCEDORA)

Sao Paulo, 29 de julho de 2022.

Glaucia Marina dos Santos

Presidente da CPL
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ANEXO | DO EDITAL 001/2022 - CONCORRENCIA
DECLARAGAO DE PLENO CONHECIMENTO DO OBJETO

(em papel timbrado da empresa)

Ao
Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de S&o Paulo - SESCOOP/SP
Ref. Concorréncia n2 0XX/20XX

A Empresa , CNPJ n2 , com
sede na , representada por seu representante legal

, respectivamente DECLARAM, para os fins de direito e sob as penas da lei, em
atendimento ao EDITAL, que tém pleno conhecimento do objeto, local onde serdo prestados os servicos objeto
da referida Concorréncia Publica, bem como das demais informacdes disponibilizadas e dos termos e condi¢cGes
estabelecidos neste edital e anexos, de modo que alegacGes posteriores em sentido contrario ndo ensejardo
motivo a justificar ou inviabilizar o cumprimento das obrigacbes face ao desconhecimento dos servigos ou de
dificuldades técnicas ndo previstas, em especial, para ensejar alteracGes do valor contratual.

S3do Paulo, ...de .............. de ...

Nome do Representante Legal:

CPF/MF:
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ANEXO Il DO EDITAL 001/2022 — CONCORRENCIA
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(em papel timbrado da empresa)

Denominagdo/Razdo Social:

Endereco (completo):

CNPJ/MF ne:

Telefones de contatos:

A pessoa juridica acima identificada, neste ato representada legalmente por nome completo, portador(a) da
carteira de identidade n2 XXX, emitida pelo(a) XXX, e inscrito(a) no CPF/MF sob o n2 XXX, CREDENCIA o(a) Sr(a).
(nome completo), (nacionalidade), (estado civil), (profissdo), portador(a) da carteira de identidade n2 XXX, emitida
pelo(a) XXX, e inscrito(a) no CPF/MF sob o n2 XXX, a participar da Concorréncia n? 0XX/2022 do SESCOOP/SP,
outorgando, ao(a) credenciado(a), o poder de representa-la extrajudicialmente, perante tal entidade, podendo
formular propostas, acordar, discordar e transigir, bem como acompanhar e solucionar demais ocorréncias, além
do poder de renunciar ao direito de interposicdo de recurso, e todos os demais poderes indispensaveis ao bom
andamento do certame, dentre outros: (especificar os demais poderes).

S3do Paulo, ...de .............. de........

Representante Legal (nome Completo/cargo/assinatura)

A Carta de Credenciamento, obrigatoriamente, deverad estar acompanhada dos documentos constantes do item
3.1 deste Edital.
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ANEXO 1l DO EDITAL 001/2022 — CONCORRENCIA
DECLARAGAO DE RENUNCIA

(em papel timbrado da empresa)

NOME/RAZAO SOCIAL:

ENDERECO:

MUNICIPIO: ESTADO:
CNPJ:

A pessoa juridica acima identificada, neste ato representada legalmente por (nome completo), portador(a) da
carteira de identidade n2 XXX, emitida pelo(a) XXX, e inscrito(a) no CPF/MF sob o n2 XXX, DECLARA, sob as penas
da lei, que NAO pretende recorrer da decis3o da Comissdo Permanente de Licitagio — CPL do SESCOOP/SP, que
julgou as propostas e os documentos de habilitacdao, renunciando, assim, expressamente, ao direito de recurso e
ao prazo respectivo, concordando, em consequéncia, com o curso do procedimento licitatério.

S3do Paulo, ...de .............. de........

Representante legal (nome/cargo/assinatura)
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ANEXO IV DO EDITAL 001/2022 - CONCORRENCIA
DECLARACAO DE HABILITAGAO

(em papel timbrado da empresa)

NOME/RAZAO SOCIAL:

ENDERECO:

MUNICIPIO: ESTADO:
CNPJ:

Pela presente declaramos inteira submissdo aos preceitos legais em vigor e as clausulas, condi¢cGes e
anexos do Edital de CONCORRENCIA n2 001/2022.

Declaramos ainda, sob as penas da Lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos a habilitacdo,
no presente processo licitatério.

S3do Paulo, ...de .............. de........ .

Representante legal (nome/cargo/assinatura)
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ANEXO V DO EDITAL 001/2022 - CONCORRENCIA
DECLARAGAO QUE NAO EMPREGA MENORES

(em papel timbrado da empresa)

(nome da empresa), CNPJ ne.
, sediada a (enderego completo) declara que ndo
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
(dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, conforme disposto no inciso XXXIII,
do artigo 7° da Constituicdao Federal.

S3do Paulo, ...de .............. de........

Representante legal (nome/cargo/assinatura)
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ANEXO VI DO EDITAL 001/2022—- CONCORRENCIA
MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO PARA
CONTRATAR OU LICITAR COM O SESCOOP/SP

(em papel timbrado da empresa)

Ao
Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de S3o Paulo - SESCOOP/SP
Ref. Concorréncia n2 XXX/2022

, por seu representante legal Sr.(a) , inscrito no CPF/MF sob
ne , DECLARA, para fins legais, a inexisténcia de impedimento para contratar ou licitar com o
SESCOOP/SP, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

S3do Paulo, ...de .............. de ...

Nome, Cargo e Assinatura do Representante Legal
Razdo Social

CNPJ
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ANEXO VII DO EDITAL 001/2022- CONCORRENCIA
DECLARAGAO DA CONDICAO DE MICROEMPRESA
E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

(em papel timbrado da empresa)

A Empresa , CNPJ n2

, com
sede na , representada por seu representante legal, o Sr
(a) , inscrito(a) no CPF/MF sob o n2 XXX, DECLARA, sob as penas da lei, sua condi¢do

de microempresa/empresa de pequeno porte, nos termos da legislacdo vigente, em especial no que tange ao
conceito trazido pelo art. 32 da Lei Complementar n2 123, de 14 de dezembro de 2006, estando apta a usufruir
do tratamento favorecido, estabelecido nos artigos 42 a 49 da citada Lei Complementar.

S3do Paulo, ... de ............... de........

Representante legal (nome/cargo/assinatura)
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ANEXO VIl - DO EDITAL 001/2022—- CONCORRENCIA
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

(Papel timbrado da Empresa)

Ao Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de Sdo Paulo — SESCOOP/SP.

Concorréncia n° 001/2022.

A Comissdo de Permanente de Licitacdo

Prezados Senhores,

Apds examinar todas as cldusulas e condi¢des estipuladas no edital da CONCORRENCIA N2 01/2022 e seus anexos,
com os quais concordamos plenamente, apresentamos nossa proposta de pregos para a prestacdo de servigo
objeto desta licitacao.

Informamos que estdo inclusos nos precos ofertados todos os tributos, custos e despesas diretas ou indiretas,
sendo de nossa inteira responsabilidade, ainda, os que porventura venham a ser omitidos na proposta ou
incorretamente cotados, ndo nos sendo assistido o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma
alteracdo, sob alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os servigos

descritos:

a) Desconto aser concedido ao SESCOOP/SP, sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de S3o Paulo: % ( por cento).

b) Honordérios de % ( por cento) incidentes sobre os custos de produgdo comprovados,
realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizagdo pelo SESCOOP/SP
proporcione a agéncia o desconto padrao a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo.

¢) Honorarios de % ( por cento) incidentes sobre os custos de produg¢do comprovados,
realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizacdo pelo SESCOOP/SP NAO
proporcione a agéncia o desconto padrao a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo.

d) Na vigéncia do contrato, do DESCONTO-PADRAO de agéncia a que fazemos jus a base de um

percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos pregos negociados para
veiculacdo, a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo, repassaremos ao SESCOOP/SP,
espontaneamente, sob forma de desconto, ( ) pontos percentuais e
permaneceremos com o0s ( ) pontos percentuais restantes.

2. Declaramos que os prec¢os sdo suficientes para a execucdo do objeto deste Edital, ndo sendo cabivel
nenhuma solicitagao de pagamento de despesas adicionais.

3. Declaramos que estamos de pleno acordo com as especificagdes constantes no edital da CONCORRENCIA
N2 002/2022 e seus anexos.
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4. Declaramos que, em relacdo aos direitos autorais sobre os produtos de comunicag¢do e pecas publicitarias
qgue venhamos a produzir em decorréncia do contrato com o SESCOOP/SP, ficam estabelecidos os
seguintes compromissos assumidos por nossa agéncia:

l. A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises e planos,
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de nossa propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional
ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

. Em todas as contratacdes que envolvem direitos autorais de terceiros, a agéncia se responsabilizara
por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execug¢do do servico,
sendo um de cessdo de direitos de autor por tempo limitado e outro prevendo a cessao total e
definitiva de tais direitos, para que o SESCOOP/SP escolha uma das opc¢es.

. Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, a agéncia utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdo, de cuja negociacdo participard ao SESCOOP/SP, inclusive no que diz
respeito a reutilizacdo de pecas publicitarias.

V. Quando o SESCOOP/SP optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e definitiva dos direitos
patrimoniais da obra artistica, faremos constar dos ajustes que forem celebrados com terceiros, para
a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo,
a producdo e a diregdao, a composicdo, o arranjo e a execucao de trilhas sonoras, as matrizes, os
fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

b) Estabelecam que o SESCOOP/SP possa, a seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente,
com ou sem modifica¢des, apds o término do contrato ou eventual rescisdo, sem que |he caiba
qualguer 6nus perante os cedentes desses direitos.

c) Considerem como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneracdo devida a terceiros
em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

V. Ainda em relagdo aos direitos patrimoniais, assumimos os seguintes compromissos:

a) Faremos constar, em destaque, todos os orcamentos de produgdo de pegas, os custos dos cachés,
os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos.

b) Negociaremos sempre as melhores condi¢Ges de preco para adquirir os direitos de imagem, de
som e de voz de profissionais do setor artistico e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdo de pecas publicitarias pelo SESCOOP/SP.

c¢) Garantiremos a transferéncia ao SESCOOP/SP de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.
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5. Declaramos, sob as penalidades da lei, que inexiste participacdo de empregado ou dirigente de quaisquer
das entidades operacionalmente vinculadas ao SESCOOP, bem como de ex-empregado ou ex-dirigente de
quaisquer entidades a ele operacionalmente vinculadas, com menos de 180 (cento e oitenta) dias da data
da respectiva demissdo, seja em sua composi¢cdo societdria, seja como seu prestador de servico,

formalizado ou ndo.

6. Caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo, comprometemos a assinar o contrato no prazo determinado
no documento de convocacao e, para esse fim, forneceremos os seguintes dados:

DADOS DO PROPONENTE:
Razdo Social: CNPJ/MF:
Enderego:
CEP: Cidade: UF:
Telefone: E-mail:
Banco: Agéncia: c/c:

DADOS DO RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome completo: Estado Civil:

Cargo/Funcdo:

Endereco:

CEP: Cidade: UF:
Telefone: E-mail:

CPF/MF: RG: Expedido por:

DADOS DA TESTEMUNHA NA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome completo:
CPF/MF:

E-mail:

O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 120 (cento e vinte) dias, contados de sua entrega, sendo os
percentuais/preco ofertado firme e irreajustavel durante o prazo de validade dessa proposta.

Local, _de de 2022.

(NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA PROPONENTE)
(N2 do RG do Representante Legal da Proponente)
(Cargo/funcdo do representante da PROPONENTE)

(A proposta devera ter firma reconhecida)
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ANEXO IX DO EDITAL 001/2022 — CONCORRENCIA

DECLARAGCAO DE DISPONIBILIDADE DE EQUIPE TECNICA
(em papel timbrado da empresa)

Ao
Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de Sdo Paulo - SESCOOP/SP
Ref. Concorréncia n2 001/2022

XXXXXXXXXXXXXXXXX, por seu representante legal , inscrito no CPF/MF sob n2 XXXXXXXX
declara sob as penas da lei e para fins de direito, na qualidade de licitante do presente processo licitatorio, em
cumprimento ao instrumento convocatdrio, que dispGe de equipe técnica necessaria, devidamente qualificada e
de acordo com o Termo de Referéncia, para a execuc¢do dos servicos objeto da presente licitacdo.

E por ser verdade, assina a presente declaracao sob as penas da lei.

S3do Paulo, ...de .............. de ...

Nome, Cargo e Assinatura do Representante Legal
Razdo Social

CNPJ

Esta declaragao devera ser entrega no juntamente com a Proposta
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ANEXO X - DO EDITAL 001/2022 - CONCORRENCIA
PLANILHA PONTUAGAO PROPOSTA TECNICA

Baixar arquivo no Link

https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes
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ANEXO XI - DO EDITAL 001/2022 — CONCORRENCIA
PLANILHA PONTUAGAO PROPOSTA DE PREGOS

Baixar arquivo no Link

https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes
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ANEXO XII - DO EDITAL 001/2022 - CONCORRENCIA
PLANILHA PONTUAGAO TOTAL

Baixar arquivo no Link

https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes
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ANEXO XIII DO EDITAL 001/2022 — CONCORRENCIA
MINUTA DO CONTRATO

MINUTA DO CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS XXX/2022
CONCORRENCIA N2 0XX/2022
Tipo: TECNICA E PRECO

QUALIFICACAO DAS PARTES

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO COOPERATIVISMO NO ESTADO DE SAO PAULO, pessoa juridica de
direito privado, sem fins lucrativos, criado pela Medida Proviséria n2 1.715 de 03 de setembro de 1.998,
Regimento Interno aprovado pelo Decreto n? 3.017 de 06 de abril de 1.999, inscrito no CNPJ/MF sob o n2
07.042.333/0001-22, com sede na Rua Treze de Maio, 1376 — Bela Vista - S0 Paulo/SP — CEP: 01327-002, neste
ato representado por seu Superintendente Técnico Executivo, Sr. FLAVIO BERSANI DE FREITAS, de acordo com
os poderes lhe conferidos art. 19, XVII do seu Regimento Interno, com redacdo dada pela Resolugdo n? 91/2022
de seu Conselho de Administracdo do SESCOOP/SP, denominado simplesmente SESCOOP/SP e, de outro,
XXXXXXXXXXXXXXXXXX., inscrita no CNPJ/MF sob 0 n2 XXXXXXXXXXXXXXXXX, com inscricdo estadual sob n2 xxxx
e inscricdo municipal sob 0 N2 xxxxxx, com sede XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, neste ato representada pelos seus
XXXXXXX Sr: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, doravante denominada CONTRATADA, ou em conjunto denominado
PARTES;

Pelo presente instrumento, e na melhor forma de direito, as partes acima qualificadas, tém, entre si, justo e
acertado o presente Contrato que se regerd pelo Regulamento de Licita¢cdes e Contratos do SESCOOP — Resolugdo
n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022, mediante as seguintes cldusulas e condi¢des:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA VINCULACAO

1.1. O presente instrumento estd vinculado ao Edital de Concorréncia 0XX/2022, vinculando-se, ainda ao
TERMO DE REFERENCIA (Anexo 1) e a PROPOSTA VENCEDORA (Anexo 05), bem como aos demais anexos que
fazem parte integrante deste instrumento, independentemente de transcricao.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. O presente contrato tem por objeto a Contratacdo de 1 (uma) empresa especializada em publicidade e
propaganda para prestar servicos, sob demanda, ao Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no
Estado de S3o Paulo (SESCOOP/SP), pelo periodo de 12 (doze) meses, incluindo o estudo, planejamento,
conceituagcao, concepc¢ao, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa de
produtos de comunicacgao e publicidade, planejamento e execucdo de a¢des de marketing, endomarketing e de
divulgacdo institucional, monitoramento de imagem na midia em geral e redes sociais, compra de midia,
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos, difundir ideias ou informar o publico em geral, dentre outros, conforme condi¢cbes e
especificagdes constantes no Termo de Referéncia (Anexo 1) e nos demais documentos inerentes a referida
contratagao.

2.2. A contratacdo abrange o fornecimento de mao de obra, materiais e equipamentos necessarios para o
cumprimento do objeto supratranscrito.
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CLAUSULA TERCEIRA- DA ESPECIFICAGAO DOS SERVIGOS

3.1. A empresa contratada deverd atender as necessidades de comunicac¢do publicitaria do SESCOOP/SP, em
ambito estadual, contemplando os seguintes servigos, além de outros que constituam seu desdobramento
natural ou que lhes sejam complementares, agindo por ordem e conta do Cliente-Anunciante:

3.1.1. Estudo, planejamento, conceitua¢do, concep¢do de projetos inerentes a area de
comunicacdo  publicitaria, criacdo, producdo e veiculacdo/distribuicio de
pecas/campanhas, com o propdsito de difundir ideias/mensagens/contetidos, bem como
implementar ag¢des afins de interesse do SESCOOP/SP e/ou que promovam a cultura do
cooperativismo.

3.2. Integram o objeto dessa contratagdo os seguintes servicos, além de outros que constituam seus
desdobramentos naturais ou que lhes sejam complementares:

3.2.1. Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servi¢co a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens perante seus publicos
e seu mercado;

3.2.2. Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado, no qual o conceito, ideia,
marca, produto e/ou servigo encontrem melhores possibilidades de assimilacgo;

3.2.3. Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos e/ou servicos concorrentes.

3.2.4. Elaboragdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria, incluindo a concep¢do das
mensagens e pecas (criacdo) destinadas a veiculagdo e o estudo dos meios e
veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos
publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia);

3.2.5. Execucdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, incluindo orgcamento e
acompanhamento, realizacdo das pecas publicitarias (producdo), entrega final e
instalacdo das pegas publicitarias, bem como a compra, distribuicdo e controle
da publicidade nos veiculos contratados (execucdo de planos de midia), bem
como o pagamento das faturas;

3.2.6. Planejamento, contratacdo e execucao de pesquisas de opinido e de mercado ou
outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo ou sobre os resultados das
acOes realizadas que se fizerem necessarias a execu¢dao ou ao subsidio da
estratégia de divulgacao;

3.2.7. Planejamento e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias.

3.3. A agéncia de publicidade CONTRATADA deverd prestar os servicos objeto desse Termo de Referéncia,
contemplando também:

3.3.1. Elaboragdo de planejamento estratégico de comunica¢do e planos afins,
incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico-alvo), analise de
mercado, estudos dos meios de publicidade e plano de midia;

3.3.2. Desenvolvimento de planos de midia, incluindo estudo do target, definicdo final
dos meios, negociacdo de verba para contratacdo dos meios, contratacdao dos
espacos publicitarios, envio de material para os meios e acompanhamento da
veiculacao.
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3.3.3.

3.3.4.

3.3.5.

3.3.6.

3.3.7.

3.3.8.

3.3.9.

3.3.10.

3.3.11.

3.3.12.

3.3.13.

3.3.14.

Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia,
marca, produto e/ou servigo encontrem melhores possibilidades de assimilacgo;

Planejamento e execugdo de acGes de comunicagdo publicitaria e estratégias de
marketing.

Planejamento, concepc¢ado, criacdo de pegas para comunicacdo digital e posterior
desenvolvimento, animacgdo, producgdo, disponibilizacdo, implementacdo e
veiculagdo do material aprovado;

Criacdo e desenvolvimento de marcas, expressdes de propaganda, logotipos,
simbolos, ilustracGes, icones, estampas e outros elementos de programacao
visual, bem como suporte ao SESCOOP/SP para registros junto ao Instituto
Nacional de Propriedade Industrial — INPI (ou 6rgdo equivalente), quando
pertinente;

Planejamento e desenvolvimento de a¢des promocionais para divulgacdo de
produtos e projetos do SESCOOP/SP;

Elaboracdo de relatérios de Campanhas e Projetos, em formato de apresentacéo,
contendo objetivos, defesa, acbes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas
e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados;

Contratacdo de pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pos-
campanha para identificar conhecimento e entendimento da
marca/produtos/servicos; lembranca/conhecimento, por parte do target, das
mensagens veiculadas; desenvolvimento de indicadores ou indices que
permitam monitorar a efetividade das campanhas veiculadas;

Planejamento e contratagdao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento sobre mercado, publico-alvo, meios de divulgacdo
por meio dos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias;

Desenvolvimento das pecgas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou
nao midia), incluindo criacdo, direcdo de arte e finalizacdo dos materiais, bem
como envio dos arquivos finais ao SESCOOP/SP, aos fornecedores e empresas
envolvidas;

Monitoramento e controle das inser¢Ges publicitarias (midias contratadas) por
meio de relatério com comprovacdo das veiculagdes. Para as veiculagdes em
midias de massa, tais como TV aberta e por assinatura, radio, jornal, revista e
internet, disponibilizar relatério de comprovacgdo das veiculacGes respectivas,
produzido por empresa independente e especializada em afericdao ou auditoria
de veiculagdo de midia, quando possivel;

Redacdo e revisdo gramatical e ortografica de textos de comunicacdo
publicitaria;

Elaboragcdo de projetos de comunicagdo visual de promog¢do da marca
SESCOOP/SP em feiras, congressos, blitz promocionais e outros, incluindo a

concepgao visual e a elaboracdo de pecas, bem como a montagem de toda a
estrutura de estandes, quando necessario;
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3.3.15.

3.3.16.

3.3.17.

3.3.18.

3.3.19.

3.3.20.

3.3.21.

Planejamento e execucdo de projetos de comunicagdo para potencializar a
experiéncia da marca SESCOOP/SP, e do cooperativismo, com os seus diversos
publicos de interesse;

Planejamento, elabora¢do e desenvolvimento de pecas de comunica¢do para
acOes de endomarketing, junto ao publico interno de cooperativados.

Planejamento de comunicagdo visual para pontos de atendimento e de
experiéncias do cliente com a marca SESCOOP/SP;

Planejamento e desenvolvimento de estratégias de comunicacao publicitaria nas
redes sociais que facilitem o contato do SESCOOP/SP com o seu publico-alvo;

Editoracdo, adequacdo de conteldo e de linguagem e revisdo de publicaces
impressas e digitais (cartilhas, relatério de atividade anual, revistas, jornais,
catdlogos, boletins, cadernos, folders, folhetos, dentre outros) inerentes a
comunicagdo publicitaria;

Planejamento, concep¢ao, criacdo, producao e monitoramento de mensagens e
pecas de comunicacdo digital para websites, dispositivos modveis, e-mail
marketing, redes sociais, dentre outras atividades afins;

Elaboracao de roteiros e produgdes de audiovisuais.

3.3.21.1. A CONTRATADA devera disponibilizar, sem custos, acesso a banco de

imagens para utilizacdo em pecas de comunica¢do do SESCOOP/SP, sendo
que:

a. Observada as disposi¢cdes quanto aos direitos autorais, o banco
de imagens devera possuir acervo minimo de 5.000.000 (cinco
milhdes) de imagens (incluindo fotos, ilustracdes e imagens
vetoriais e banco de videos) de carater informativo e ilustrativo,
com resolucdo minima de 1.000 x 700 pixels e 300dpi, permitindo
a realizacdo de 200 (duzentas) imagens de downloads/més,
durante a vigéncia da contratacdo.

b. O acervo devera conter imagens que incluam a diversidade
étnica, socioecondmica e cultura brasileira, abrangendo temas
tais como: cooperativismo, varejo, industria, servicos, inovacao,
tecnologia, negdcios, agronegdcios, sustentabilidade, educacéo,
cultura cooperativista, qualidade de vida, acGes sociais, além dos
sete ramos do cooperativismo (agropecudrio, crédito, transporte,
trabalho e producdo de bens/servicos, salide e consumo), entre
outros.

3.4. Os servicos que serdo executados pela CONTRATADA deverao englobar o fornecimento de toda a mao-
de-obra, material e equipamento necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servigos
auxiliares da propaganda, necessarios ao cumprimento do objeto licitado. Nessa hipdtese, a CONTRATADA sera
responsavel pela administracdao dos suprimentos de bens e servigos de terceiros, fornecedores e pela integral
execucdo dos servigos que competirem a ela, arcando integralmente com quaisquer custos e encargos

decorrentes.
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3.5. Os arquivos de materiais desenvolvidos na execugdo dos servicos contratados (artes, fotolitos,
audiovisuais etc.) ficardo sob a guarda da CONTRATADA pelo periodo de até cinco anos, apds o término da vigéncia
do contrato, disponiveis a qualquer tempo ao SESCOOP/SP, que poderd, a seu critério, requisitar copias para
comprovacao da prestagdo do servico, sendo vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou o uso, pela
CONTRATADA, além das finalidades definidas nos planos da campanha especifica.

3.5.1. Ainda que a CONTRATADA tenha que manter sob a sua guarda os arquivos
desenvolvidos na execucdo do contrato, ela devera entregar ao SESCOOP/SP,
apods o término de cada trabalho, os respectivos arquivos finalizados, mediante
link para download da pasta grafica de cada demanda, composta por:

a) Todos os arquivos originais entregues pelo SESCOOP/SP para a elaboragdo
do trabalho;

b) Todos os arquivos finalizados, abertos (editdveis), com os links de
imagens/arquivos usados na producdo, as fontes tipograficas utilizadas e
todos os demais vinculos necessarios para reedi¢es e/ou reprodugdes;

c) Todos os arquivos finalizados, fechados e acompanhados das especificagcdes
técnicas para impressdo, quando pertinente;

d) Todos os arquivos fechados deverao ser entregues nas versdes: PDF em alta
resolugdo (com marca de corte para impressdao grafica) e PDF em baixa
resolucdo (para disseminacdo via midias digitais).

CLAUSULA QUARTA - DA EXPECTATIVA DE PRESTAGAO DOS SERVICOS

4.1. A execucdo dos servicos listados constituird mera expectativa da empresa a ser contratada, uma vez que os
servicos serao executados exclusivamente sob demanda do CONTRATANTE.

CLAUSULA QUINTA - DO LOCAL DE PRESTAGAO DOS SERVIGOS E DE SUA ABRANGENCIA

5.1.Todas as atividades necessarias a execucdo do contrato deverao ser realizadas em espacos fisicos e instalacGes
da CONTRATADA OU DA CONTRATANTE.

5.2.As reunides para repasse e alinhamento de informagdes necessarias a execu¢do dos servicos serdo realizadas
de forma remota ou presencial, sendo, nesse caso, preferencialmente, na sede do SESCOOP/SP ou em local
onde este determinar.

5.3.A prestacdo de servigos tera abrangéncia em todo o Estado de Sao Paulo, podendo incluir a¢des locais, em
campanhas especificas.

CLASULA SEXTA - DA EXECUGAO DAS ATIVIDADES E ESTRUTURA DA CONTRATADA

6.1. A execucdo dos servigos sera feita sob demanda, com o acompanhamento e supervisdo da Coordenagao de
Marketing do SESCOOP/SP.

6.2. A agéncia contratada deverad dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragdo com a
Coordenacdo de Marketing do SESCOOP/SP, de modo a assegurar que a Comunicagdo Publicitaria alcance os
objetivos pretendidos e que a entidade obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja
sob a forma de resultados quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou
ideia.
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6.3. Para assegurar agilidade e cumprimento de prazos no atendimento as demandas, caso a CONTRATADA nao

possua, a mesma devera constituir, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato, equipe experiente
nas respectivas funcdes e em quantidade adequada para prestar os servigos previstos nessa licitagdo, assim
minimamente definida:

a) 1 (um) Diretor(a) de Conta

b) 1 (um) Profissional de Atendimento
c¢) 1 (uma) dupla de criagdo

d) 1 (um) profissional de midia

e) 1 (um) profissional de Planejamento

6.4. A empresa CONTRATADA deverd indicar o seu profissional de atendimento em até 7 (sete) dias corridos
apos sua contratacdo, para atendimento as demandas do SESCOOP/SP.

6.5. O SESCOOP/SP podera solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA
sem O6nus para a entidade, caso entenda que o profissional ndo esteja desempenhando adequadamente seu
papel. Nesse caso, a CONTRATADA terd até 7 (sete) dias corridos para disponibilizar um novo profissional de
experiéncia equivalente ou superior.

6.6. A contratada, ao ser demandada para prestar qualquer servico que envolva fornecedores, devera
apresentar proposta de precos de servigos de terceiros, que ficara sujeita a aprovacdo do SESCOOP/SP. Serd
verificada a sua compatibilidade com os pregos de mercado e com as clausulas contratuais, sendo a remuneracédo
devida em conformidade com a proposta aprovada.

6.7. Como regra de comprovacdo de pesquisa de preco dos servicos que ndo sejam de natureza interna a
agéncia e que forem realizados com intermediacdo da empresa contratada, sob autorizacdo e supervisdo do
SESCOOP/SP, para fins de execucdo da comunicagdo publicitaria da entidade, a agéncia devera apresentar no
minimo 3 (trés) orcamentos obtidos entre empresas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido. Os orcamentos deverdo estar em conformidade com os padrdes estabelecidos pelo SESCOOP/SP.

CLAUSULA SETIMA- DO PRAZO PARA EXECUCAO DOS SERVICOS

7.1.0s servigos descritos no Termo de Referéncia serdo formalizados por meio de Ordem de Servigo, a ser emitida
e encaminhada pelo SESCOOP/SP a CONTRATADA.

7.2.A Ordem de Execucdo assinada pela CONTRATADA devera ser devolvida ao CONTRATANTE no prazo maximo
de 1 (um) dia util, o que podera ser feito por e-mail ou por outro sistema eletrénico, a critério do SESCOOP/SP.

7.3.0s prazos de referéncia para execugao dos servigos internos provenientes desta licitacdo serdo os seguintes:

PRAZOS
ITEM SERVICOS MAXIMOS

(em dias uteis)
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Criacdo de campanhas pontuais, internas ou externas,
1 contemplando ou ndo pegas graficas, banners para midias sociais e 7 (sete) dias
planos de midia, quando pertinente.

Criacdo de campanhas voltadas para publicos especificos, incluindo
2 | estratégia de divulgacdo, pegas graficas e eletronicas (VT e Spot) e | 12 (doze) dias
plano de midia, quando pertinente.

Criacdo de campanhas institucionais, de veiculagio ampla,
3 | incluindo a estratégia de divulgagdo, pecas gréficas e eletronicas 15 (quinze)
(VT e Spot), posts (formato de imagem, video, texto, dudio ou todos dias

eles juntos) e plano de midia.

Criacdo e arte-finalizacdo de campanhas digitais, hotsite / banners 10 (dez) dias
4 digitais / e-mail marketing, incluindo plano de midia, quando
pertinente).

5 Criacdo e arte-finalizagcdo de pecas avulsas, tais como anuncios, 3 (trés) dias
folhetos, cartdes, banners e afins.

6 Criacdo e arte-finalizacdo de pecas graficas como infografico, 5 (cinco) dias
folders e afins.

7 Criacdo e arte-finalizagdo de pegas digitais avulsas 2 (dois) dias
Criacdo e arte-finalizagdo de hotsite 5 (cinco) dias

9 Producédo de audiovisual com duracdo de até 60 (sessenta) 10 (dez) dias
segundos, incluindo roteiro e producao.

10 | Produgdo de audiovisual com durac¢do acima de 60 (sessenta) 15 (quinze)
segundos, incluindo roteiro e produgao. dias

11 | Produgdo de comunicagdo visual para estande para ativagao da 15 (quinze)
marca dias

7.4.0s prazos referenciais serdo contados a partir da data de recebimento, pela CONTRATADA, da Ordem de
Servigo (ou outro documento equivalente).
7.4.1.  Caso seja necessario ampliar o prazo de entrega, a CONTRATADA devera formalizar
a Ordem de Servico com a devida justificativa, cabendo a Coordenagao de Marketing
analisar e, se for o caso, redefinir os prazos em acordo com a CONTRATADA.
7.4.2.  Os prazos referenciais de execuc¢ao poderao ser reduzidos, sem custo adicional para
0 SESCOOP/SP, mediante acordo entre as partes, em caso de comprometimento da
imagem institucional do CONTRATANTE.
7.5. O ndo atendimento reiterado aos prazos exigidos sera interpretado como descumprimento contratual,

podendo ensejar as penalidades cabiveis.

CLAUSULA OITAVA - DOS CRITERIOS DE ENTREGA E ACEITAGAO DO OBJETO
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8.1. Para cada demanda, os servigcos deverdo ser executados conforme Ordem de Servico encaminhada a

CONTRATADA, bem como estar condizentes com o briefing apresentado e acordado entre as partes em reunido
de servico.

8.2. Os servicos poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com o briefing ou quando
reprovado pela Coordenagdo de Marketing por ndo atender a necessidade de comunicag¢do, devendo a
CONTRATADA providenciar a corregdo as suas expensas, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades previstas no
edital e respectivo contrato.

8.3. O prazo maximo para correcao dos servigos considerados inadequados sera de 3 (trés) dias corridos para
servicos simples, 5 (cinco) dias corridos para servicos de média complexidade e de 10 (dez) dias corridos para
servicos de maior complexidade, contados a partir da data de recebimento da notificacdo pela CONTRATADA.
8.4. A ordem de servico indicarad o grau de complexidade do servico solicitado para efeito de contagem de

prazos.

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1.S30 obrigagdes da CONTRATADA, além daquelas definidas no item 10 do Termo de Referéncia, Anexo 1,
deste contrato:

9.1.1. Caso a CONTRATADA nao possua, devera constituir, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do
contrato, equipe experiente, contendo profissionais nas fung¢des abaixo descritas e em
guantidade adequada para prestar os servicos previstos nessa licitacdo, assim minimamente
definida:

a) 1 (um) Diretor(a) de Conta
b) 1 (um) Profissional de Atendimento
¢) 1 (uma) dupla de criagédo
d) 1 (um) profissional de midia
e) 1 (um) profissional de Planejamento
9.1.2. A comprovacao da existéncia da equipe elencada na cldusula 9.1.1, se dard por meio de:
a) coépia da CTPS — Carteira de Trabalho e Previdéncia Social com o devido registro ou;

b) vinculo societdrio com a empresa (Contrato Social e a sua Ultima altera¢do ou ata de elei¢do)
ou

¢) contrato de Prestagao de Servigos.

9.1.3. A empresa CONTRATADA devera indicar o seu profissional de atendimento em até 7 (sete) dias
corridos apds sua contratagdo, para atendimento as demandas do SESCOOP/SP.

9.1.4. O SESCOOP/SP podera solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da
CONTRATADA sem Onus para a entidade, caso entenda que o profissional ndo esteja
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9.1.5.

9.1.6.

9.1.7.

9.1.8.

9.1.9.

9.1.10.

9.1.11.

9.1.12.

9.1.13.

9.1.14.

desempenhando adequadamente seu papel. Nesse caso, a CONTRATADA tera até 7 (sete) dias
corridos para disponibilizar um novo profissional de experiéncia equivalente ou superior.

A contratada, ao ser demandada para prestar qualquer servigo que envolva fornecedores, devera
apresentar proposta de precos de servicos de terceiros, que ficara sujeita a aprovagdo do
SESCOOP/SP. Sera verificada a sua compatibilidade com os precos de mercado e com as clausulas
contratuais, sendo a remunerac¢ao devida em conformidade com a proposta aprovada.

Como regra de comprovacgao de pesquisa de preco dos servigos que ndo sejam de natureza interna
a agéncia e que forem realizados com intermedia¢do da empresa contratada, sob autorizacdo e
supervisdo do SESCOOP/SP, para fins de execucdo da comunicacdo publicitdria da entidade, a
agéncia devera apresentar no minimo 3 (trés) orcamentos obtidos entre empresas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido. Os orcamentos deverdo estar em conformidade
com os padrdes estabelecidos pelo SESCOOP/SP.

A Contratada deverd dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragdo com a
Coordenacdo de Marketing do SESCOOP/SP, de modo a assegurar que a Comunicagdo Publicitaria
alcance os objetivos pretendidos e que a entidade obtenha o melhor retorno do seu investimento
em publicidade, seja sob a forma de resultados quantificaveis, seja pela agregacdo continua de
valor a sua marca, conceito ou ideia.

Executar este contrato sob sua inteira responsabilidade técnica, de acordo com as especifica¢cdes
da Concorréncia n. 2 001/2022, observando, ainda, no que couber, as normas, regulamentos e
instrucBes vigentes no SESCOOP/SP, sendo certo que a presenca do SESCOOP/SP na prestacdo
de servicos, ndo exclui, ou diminui essa responsabilidade;

Responsabilizar-se pelo pagamento dos encargos trabalhistas, previdencidrios e aqueles
relacionados a prevengao de acidentes de trabalho, oriundos desta contratagdo, referentes aos
seus empregados, colaboradores, prestadores de servigos e/ou subcontratados, uma vez que, ndo
decorre do presente contrato qualquer vinculo empregaticio com o SESCOOP/SP ou eventuais
prepostos;

Fornecer a qualquer tempo informagdes e/ou documentos referentes ao correto cadastro da
CONTRATADA, nas obrigagGes acessdrias, em todas as esferas (Federal, Municipal e Estadual),
inclusive no que tange as obrigacdes trabalhistas.

Renunciar, expressamente, a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, para com o
SESCOOP/SP, haja vista que a inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos
estabelecidos, anteriormente, nao transferem a responsabilidade por seu pagamento ao
SESCOOP/SP;

Responsabilizar-se integralmente, por eventuais indeniza¢des, havendo qualquer reclamacao de
cunho trabalhista contra o SESCOOP/SP envolvendo empregado, colaborador, prestador de
servicos e/ou subcontratados, isentando o SESCOOP/SP de qualquer responsabilidade na lide;

Responder por toda e qualquer demanda civel ou criminal decorrente de sua culpa exclusiva ou
dolo, devidamente comprovados, derivadas das atividades previstas neste contrato, inclusive
perante terceiros, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou o
acompanhamento do SESCOOP/SP;

Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados,
colaboradores, prestadores de servicos e/ou subcontratados, na execug&o do objeto contratado,
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9.1.15.

9.1.16.

9.1.17.

9.1.18.
9.1.19.

9.1.20.

9.1.21.

9.1.22.

9.1.23.

9.1.24.

9.1.25.

9.1.26.

9.1.27.

nas dependéncias do SESCOOP/SP ou em qualquer outro local onde estejam prestando os
servigos, devendo adotar todas as providéncias, que a respeito exigir a legislagdo em vigor;

Informar aos seus empregados, colaboradores, prestadores de servicos e/ou subcontratados,
envolvidos na execugdo dos servigos contratados, o conteddo do presente instrumento;

Efetuar, por sua conta, o pagamento dos impostos, licencas e taxas federais, estaduais, distritais
e municipais, incidentes sobre sua atividade e/ou sob sua responsabilidade, decorrentes deste
instrumento, comprovando tais pagamentos ao SESCOOP/SP, sempre que este solicitar;

Responsabilizar-se por danos e perdas causados ao meio ambiente, nas esferas civel,
administrativa e criminal, e/ou a terceiros, decorrentes de qualquer violagdo por parte da
CONTRATADA 3 legislagdo ambiental federal, estadual e/ou municipal, em decorréncia da
prestagdo de servigos objeto deste contrato recaira direta e integralmente sobre a CONTRATADA,
ainda que os referidos danos decorram de a¢cdao ou omissao dolosa ou culposa dos empregados
e/ou de terceiros por ela contratados, bem como de eventuais situacdes consideradas de caso
fortuito ou de forca maior;

Prestar os servicos por meio de profissionais qualificados e capacitados;

Comunicar ao Gestor do Contrato no SESCOOP/SP, de forma detalhada, sobre qualquer
eventualidade ou ocorréncia, que possa vir a prejudicar a execug¢do do objeto deste contrato;

Manter em compatibilidade com as obrigacGes assumidas, durante a execu¢do do objeto deste
contrato, todas as condi¢Oes de habilitacdo, regularidade fiscal e de qualificagcdo exigidas no
Edital;

Ficam também, sob a responsabilidade e por conta da CONTRATADA, quaisquer multas
porventura impostas ao SESCOOP/SP, por forca de obrigacdo legal inadimplida e de
responsabilidade da CONTRATADA,;

N3o poderd a CONTRATADA pleitear acréscimo de preco sob alegacdo de falhas, omissdes ou
inexequibilidade de qualquer parte das normas e especificagdes, entendendo-se previstos nos
precos constantes da proposta, o custo dos servicos e das modificagdes que forem imprescindiveis
a execucao;

A CONTRATADA obriga-se a executar quaisquer servicos extraordindrios que decorram de
modificacdes das normas e especificacbes, ou outros servicos complementares solicitados pelo
SESCOOP/SP, mediante solicitagdo escrita, observando-se para a sua execugdo, 0s pregos que
figurem na proposta da contratada, cabendo ao SESCOOP/SP a analise e aprovagdo desses pregos.
N3o constando esses pregos na proposta, serdao apresentadas pela CONTRATADA novas
composicBes para andlise e aprovagdo por parte do SESCOOP/SP;

Responsabilizar-se pelas providencias necessdrias a obtencdo junto aos drgdos competentes
locais de todas as licengas necessarias a execuc¢do dos servicos objeto deste contrato;

Dar ciéncia ao SESCOOP/SP, de imediato, do recebimento de quaisquer notificacdes, avisos ou
interpelagdes de autoridades competentes que digam respeito aos servigos ora contratados;

Informar por escrito, ao SESCOOP/SP, sem prejuizo das comunica¢bes que devam ser feitas as
autoridades competentes;

Manter sigilo sobre todo e qualquer assunto de interesse do SESCOOP/SP ou de terceiros ou de
que tomar conhecimento em razdo da contratacdo, devendo orientar seus empregados,
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9.1.28.

9.1.29.
9.1.30.
9.1.31.

9.1.32.

9.1.33.

9.1.34.

9.1.35.

9.1.36.

9.1.37.

9.1.38.
9.1.39.
9.1.40.

9.1.41.

9.1.42.

9.1.43.

colaboradores, prestadores de servicos e/ou subcontratados nesse sentido, sob pena de
responsabilidade civil, penal e administrativa, conforme o caso;

A CONTRATADA fica obrigada a aceitar nas mesmas condi¢des licitadas os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, respeitando-se os limites estabelecidos nos artigos 29 e
30 da Resolugdo n.2 1990/2022 de 22 de fevereiro de 2022 e disposi¢des legais, sem que caiba
qualquer tipo de ressarcimento a CONTRATADA, seja a que titulo for.

Respeitar os prazos acordados com o SESCOOP/SP;
Agir segundo as normas e diretrizes do SESCOOP/SP e legislacdo pertinente;

Emitir documento fiscal de acordo com as especificacdes previamente informadas pelo
SESCOOP/SP, devendo identificar em seu bojo: o nimero do centro de custo, cddigo de servigos,
numero de contrato e a descrigdo dos servicos prestados, sendo certo que a auséncia de tais
informacdes podera acarretar a devolugdo do documento para as adequagdes necessarias, bem
como a suspensdo do pagamento dos servicos até posterior apresentacdo da nota fiscal/fatura.

Responsabilizar-se por todos os custos e despesas referentes a execucdo dos servicos, tais como
salarios, alimentacdo, transporte e hospedagens de seus empregados ou prepostos, ndo cabendo
ao SESCOOP/SP quaisquer 6nus decorrentes da realizagcdo dos servigos ora contratados;

Tomar todos os cuidados necessarios no sentido de garantir protecdo e seguranga as pessoas
envolvidas direta ou indiretamente com a execugdo dos servicos;

Manter atendimento continuo em horario comercial;

Respeitar as normas e procedimentos de controle de acesso as dependéncias do SESCOOP/SP,
quando da prestacdao dos servicos, mantendo seus empregados identificados por crach3,
observando, ainda, as normas internas de seguranca;

Caberd a contratada integral responsabilidade por quaisquer danos causados ao SESCOOP/SP e a
terceiros, durante a execucdo dos servigcos, sempre que forem decorrentes de negligéncia,
impericia ou omissdo de sua parte.

Observar as boas praticas e técnica recomendada, quando da realizacdo dos servigos que sdo de
inteira responsabilidade da CONTRATADA, que respondera em seu préprio nome perante os
6rgaos fiscalizadores;

Manter sigilo sobre todas as informacdes relativas ao servigo e ao SESCOOP/SP;
Comunicar toda e qualquer ocorréncia em relagdo a trabalho contratado e suas implicagdes;

Obedecer as normas vigentes para aspectos técnicos da contratacdo, bem como o cédigo de ética
profissional do SESCOOP/SP e normativos pertinentes a contratagdo;

Estar em dia com suas obrigacOes fiscais, encargos trabalhistas, previdenciarios e comerciais
decorrentes da execuc¢ao desta prestacdo de servicos;

Aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, e mediante celebracdo de Termo Aditivo, os
acréscimos que se fizerem necessarios, no montante de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato, de acordo com o art. 30 do Regulamento de Licitagdes e Contratos
do SESCOOP/SP;

Em caso de acidente do trabalho, a empresa devera tomar todas as medidas legais e seguir as
normas pertinentes.
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9.1.44. Qualquer empregado que, a critério desta, venha demonstrar conduta nociva, incapacidade
técnica ou mantiver atitude hostil para com os prepostos do SESCOOP/SP devera ser substituido
imediatamente, quando solicitado pelo SESCOOP/SP, sendo desnecessaria qualquer declaracdo
por escrito dos motivos da solicitacdo.

9.1.45. Para os servigos que ndo sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a finalidade de
execucdo da comunicagdo publicitaria da entidade e que forem realizados com sua intermediacao,
com autorizacdo e supervisdo do SESCOOP/SP, devera apresentar no minimo 3 (trés) orcamentos
obtidos entre empresas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, para fins
de pesquisa de preco. Os orcamentos apresentados deverdao conter as informacdes
recomendadas pelo SESCOOP/SP, e serdo repassadas a contratante de acordo com o tipo de
servico ou produto e no momento da solicitacdo pelo SESCOOP/SP. Para tanto, as notas
fiscais/faturas destes servicos/produtos de terceiros devem ser emitidas em nome da contratada;

9.1.46. Aexigénciado item 9.1.45 ndo se aplica aos servicos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas
de veiculacdo apresentados ao SESCOOP/SP para pagamento deverdo estar acompanhados da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de
veiculacao;

9.1.47. ACONTRATADA s6 podera reservar e/ou comprar espaco ou tempo publicitario junto aos veiculos
de divulgagédo, por conta e por ordem do SESCOOP/SP, se tiver sido expressamente autorizada para
tal;

9.1.48. Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a CONTRATADA devera absorver o custo dos
servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e
controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba
do SESCOOP/SP;

9.1.49. A contratagdo de servigos que nao sejam de natureza interna da agéncia, tais como servigos de
fotografia, filmagem, producdo de video, veiculacdo de midia impressa e/ou televisiva, entre outros,
devera ser previamente autorizada pelo SESCOOP/SP. A CONTRATADA devera emitir relatério com a
descricdo dos servigos prestados, que devera estar acompanhado da demonstracdo do valor devido
aos fornecedores (com tabela de precos, descontos negociados, pedidos de insercdo, relatério de
checagem de inser¢des, entre outras comprovagdes possiveis) para fins de comprovacdo da
contratacdo e para trazer subsidios para a fiscalizagdo dos servigos;

9.1.50. Fazer o controle das inser¢des publicitarias (midias contratadas) por meio de relatdrio com
comprovacao das veiculagGes. Para as veiculacbes em midias de massa, tais como TV aberta e por
assinatura, radio, jornal, revista e internet, disponibilizar relatdrio de comprovacédo das veiculagGes
respectivas, produzido por empresa independente e especializada em afericdo ou auditoria de
veiculagdo de midia, quando possivel;

9.1.51. Os servicos descritos no item 3 do Termo de Referéncia, bem como outros previstos no contrato,
nao esgotam as possibilidades de atividades que poderdo ser demandadas a CONTRATADA, que
devera prestar, para cumprimento do contrato, todo servico solicitado pelo SESCOOP/SP que esteja
incluido no ambito de atuacdo das agéncias de publicidade;

9.1.52. A CONTRATADA negociara sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos,
para os direitos de imagem de som e de voz de profissionais do setor artistico e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias pelo SESCOOP/SP;
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9.1.53. A CONTRATADA fara constar, em destaque, todos os orgamentos de produgdo de pecas, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de
cessao dos demais direitos;

9.1.54. A CONTRATADA garantira a transferéncia ao SESCOOP/SP de toda e qualquer vantagem obtida
nas negociacdes de precos e/ou condicbes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

9.1.55. Entregar ao SESCOOP/SP, mensalmente ou conforme cronograma de execugdo aprovado,
relatério das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas para cada campanha realizada, além de
relatério dos servigos em andamento, com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio
de desenvolvimento;

9.1.56. Com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades, a
CONTRATADA devera registrar em Relatdrio de Atendimento todas as reunides de servico realizadas
com o SESCOOP/SP, devendo enviar esses relatérios ao SESCOOP/SP no prazo maximo de 2 (dois)
dias Uteis apds a sua realizagdo;

9.1.57. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o SESCOOP/SP solicitard a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio;

9.1.58. Responder perante o SESCOOP/SP e terceiros, em fungdo dos servicos sob sua responsabilidade,
por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou omissdo, na veiculagdo de
publicidade, ou por erro que tenha cometido durante a execugao dos servicos objeto desse Contrato
e respectivo Termo de Referéncia;

9.1.59. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragcdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
SESCOOP/SP;

9.1.60. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecao da
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto deste contrato;

9.1.61. Ceder ao SESCOOP/SP os direitos autorais dos produtos de comunicac¢do e pegas publicitarias que
vier a produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou
especial, mesmo apods o término da vigéncia do contrato;

9.1.62. Ceder ao SESCOOP/SP os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises e planos, pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial,
mesmo apds a vigéncia do contrato;

9.1.63. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, para
execucdo dos servicos objeto desse Contrato e Termo de Referéncia (Anexo 1), bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o proprio SESCOOP/SP.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

10.1. S3o obrigacdes do SESCOOP/SP, além daquelas definidas no item 11 do Termo de Referéncia, Anexo 1,
deste contrato:
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10.1.1.

10.1.2.

10.1.3.

10.1.4.

10.1.5.

10.1.6.

10.1.7.

10.1.8.

10.1.9.

Designar empregado para acompanhar, fiscalizar e conferir a execucdo do objeto contratual,
fazendo o necessario para que a CONTRATADA possa executar a prestacdo dos servicos dentro
das normas estabelecidas neste contrato;

Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalagGes nas quais estejam previstas
atividades inerentes a prestacdo dos servicos e/ou realizagdo de reunibes, desde que
devidamente identificados com crachas;

Prestar as informacdes e os esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados
pelo representante da CONTRATADA;

Recusar o recebimento do servigo em desacordo com as especificagdes constantes nesse Contrato
nos demais documentos relativos ao processo de contratacao, como o edital e contrato.

Notificar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou
irregularidades constatadas na prestacdao dos servicos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessarias;

Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA caso entenda
gue ele ndo estd desempenhando adequadamente seu papel.

Solicitar a CONTRATADA a correc¢do dos relatérios de Atendimento, relatdrios de Despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas ou relatdrios de Servico se houver erros no registro dos
assuntos tratados/despesas autorizadas/servicos demandados, no prazo maximo de 2 (dois) dias
Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério;

Solicitar a CONTRATADA a corregao da nota fiscal de servigos, quando apresentar erros em relacao
ao que estabelece esse Contrato e seus anexos;

Efetuar os devidos pagamentos, na forma e nos prazos estipulados no instrumento convocatério
e contratual que dele resultar, desde que atendidas todas as formalidades previstas, ou indicar as
razbes da recusa;

10.1.10. Acompanhar a CONTRATADA quanto a manutencgdo dos requisitos de habilitacdo durante
toda a vigéncia do contrato;

10.1.11. Aplicar a CONTRATADA, quando for o caso, as penalidades regulamentares e contratuais;

10.1.12. Observar as disposicdes da Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n.2 13.709/2018) na

execucao das atividades.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA FISCALIZACAO

11.1. A fiscalizagcdo deste contrato serd exercida pela Sra. XXXX, e a gestdo pela Sra. XXXX, nomeada(o) pelo
Termo de Nomeacgao de Gestor e Fiscal, como responsaveis pela consecug¢do do objeto firmado neste Contrato.

11.2. O Gestor deverd promover o registro das ocorréncias verificadas adotando as providéncias necessarias ao
fiel cumprimento das clausulas definidas neste instrumento e seus anexos, edital e demais obriga¢des impostas a
CONTRATADA e ao SESCOOP/SP.

11.3. Cabera ao Gestor e Fiscal:

11.3.1. Acompanhar e fiscalizar o cumprimento e execucdo dos servigos, nos termos estabelecidos

entre as partes, sob os aspectos quantitativos e qualitativos, conforme obrigacdes contratuais
assumidas pela CONTRATADA;
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11.3.2. Assegurar-se pela boa execucdo do objeto, verificando sempre o seu bom
desempenho;

11.3.3. Documentar e comunicar a CONTRATADA, por escrito, as ocorréncias havidas de eventuais
imperfeicdes no curso de execugdes dos servicos, fixando prazo para sua corre¢ao;

11.3.4. Recusar pagamento dos servi¢cos que ndo forem prestados de acordo com o contratado;

11.3.5. Emitir pareceres em todos os atos relativos a execugao do contrato, em especial aplicacdo de
sangOes, alteragdes e repactuacoes.

11.4. A fiscalizagdo de que trata este item nao exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA pelos
danos causados ao SESCOOP/SP ou a terceiros, resultantes de imperfei¢cbes técnicas, vicios ou emprego de
material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia deste, ndo implica em corresponsabilidade do
SESCOOP/SP ou de seus agentes e prepostos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DO PRECO

12.1. O valor estimado para esta contratacdo é de até RS 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais)
por ano, ressalvada as hipdteses de alteracdo desse valor em decorréncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis,
porém de consequéncias incalculaveis, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe.

12.2. O valor acima descrito constitui mera previsdo, ndo estando o SESCOOP/SP obrigado a realiza-lo em sua
totalidade, ndo cabendo a CONTRATADA o direito de pleitear qualquer tipo de reparagao.

12.3. A CONTRATADA declara ter analisado as normas e especificagdes que integram o contrato, considerando-
as adequadas a completa e integral execucdo dos servicos até o final. Em decorréncia, ndo podera a CONTRATADA
pleitear pagamentos adicionais relativos a eventuais servicos ndo constantes na Planilha de Precos, porém
necessarios a cabal execucdo dos servicos, ficando claro e entendido que os precos da proposta cobrem todas as
despesas diretas e indiretas para a sua efetiva realizacao.

12.4. O SESCOOP/SP, por sua natureza juridica de entidade paraestatal, estd impedido de realizar qualquer tipo
de pagamento antecipado.

12.5. Os valores dos servicos serdao aqueles consignados na proposta da CONTRATADA e nao poderdo ser
alterados durante todo o periodo de vigéncia do contrato, considerando-se inclusos todos os tributos e demais
encargos de responsabilidade da CONTRATADA, restando claro que a CONTRATADA ndo poderd repassar ao
SESCOOP/SP o pagamento de tributos e outros encargos.

12.6. Na&o haverd incidéncia de reajuste sobre os valores contratados, considerando a peculiaridade da
remuneragdo da contratada, que constitui em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados, nem
compensacao financeira, salvo a da tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S3o Paulo - SINAPRO/SP.

12.7. Qualquer atualizagdo nos precos de referéncia da tabela do SINAPRO-SP deverd ser comunicada ao
SESCOOP/SP e os novos valores da tabela reajustada poderdo ser adotados na execucdo do contrato somente
apods 15 (quinze) dias do comunicado formal da CONTRATADA ao Gestor do Contrato.

12.8. Os pagamentos ficam condicionados a prévia certificacdo quanto a execugdo satisfatéria dos servigos.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

13.1. Os pagamentos serdao efetuados a medida que os servigos requisitados forem entregues, mediante
apresentacdo da(s) respectiva(s) nota(s) fiscal(is) de servigco, da(s) Ordem(ns) de Servigo, acompanhados do
relatério e da(s) demonstracdo(Ses) do valor devido a fornecedor(es).
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13.2. O pagamento sera realizado mediante o cumprimento ou adimplemento de todas as obriga¢Ges previstas
no edital e respectivo contrato, sem prejuizo das sang¢des previstas.

13.3. Os pagamentos do SESCOOP/SP serdo realizados, em datas fixas: nos dias 15 ou 30 de cada més, assim os
documentos recepcionados na sede do SESCOOP/SP no periodo de 01 a 15, serdo pagos no dia 30 do mesmo més,
e, no periodo de 16 a 31, serdo pagos no dia 15 do més subsequente.

13.4. O (s) pagamento (s) referido (s) no item anterior serd (ao) procedido (s) através de depdsito bancario em
conta de titularidade da CONTRATADA ou, Boleto Bancario, expedido pela mesma e, dar-se-do mediante a
apresentacdo ao SESCOOP/SP dos seguintes documentos:

13.4.1. Documento fiscal de acordo com as especificacdes previamente informadas pela
Contratante (Anexo 1 - Termo de Referéncia), devendo identificar em seu bojo: o
numero do centro de custo, nimero de contrato e a descri¢cdo dos servicos prestados e
o codigo de servigos consoante aos servigcos efetivamente prestados, sendo certo que a
auséncia de tais informag¢Oes podera acarretar a devolucdo do documento para as
adequagdes necessarias, bem como a suspensdo do pagamento dos servicos até
posterior apresentacdo da nota fiscal/fatura;

13.4.2. Comprovacao de regularidade fiscal:

a. Regularidade com a Fazenda Federal e Instituto Nacional de Seguro Social INSS — Uniao
- do respectivo domicilio da Contratada — mediante apresentacdo de Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos ou Positiva com Efeito de Negativa relativos aos Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido (expedida pela Secretaria da Fazenda Federal do
Brasil/Procuradoria Geral da Fazenda Nacional);

b. Certiddo de Regularidade do FGTS-CRF;

c. Regularidade com a Fazenda Estadual - Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva com
Efeitos de Negativa (sendo que no caso de empresas sediadas no Estado de S3o Paulo,
a certiddo devera ser expedida pela Secretaria da Fazenda e Planejamento do Estado de
Sao Paulo);

d. Certiddo de Regularidade Municipal Mobilidria — Certiddo Negativa de Débitos ou
Positiva com Efeitos de Negativa (local da sede da Contratada);

e. Declaragdo do Simples Nacional, se houver e for o caso, original, valida e assinada por
pelo menos um de seus representantes.

13.5. A n3o observancia do exposto nos itens “13.4.1” a “13.4.2” reservard ao SESCOOP/SP o direito de
suspender, automaticamente, os pagamentos, os quais serdo regularizados apds a entrega das documentagdes
exigidas, ndo estando o SESCOOP/SP sujeito ao pagamento de juros, correcdes ou indenizacbes em decorréncia
da suspensao dos pagamentos por culpa da CONTRATADA.

13.6. Na contagem dos prazos estabelecidos neste instrumento, considerar-se-do dias Uteis somente aqueles
em que houver expediente na sede do SESCOOP/SP.

13.7. Nenhum pagamento serd feito a CONTRATADA enquanto perdurar qualquer pendéncia contratual, bem
como, sem que ocorra, efetivamente, a prestacdo dos servicos contratados em conformidade com o descrito
neste contrato e seus anexos.
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13.8. N&o cabe ao SESCOOP/SP qualquer responsabilidade quanto ao pagamento de valores que n3o estejam
contemplados neste instrumento, bem como, eventuais dispéndios sofridos pela CONTRATADA, para a
consecugdo do objeto contratual, que ndo estejam, expressamente, descritos neste instrumento.

13.9. Por forca da legislacdo vigente, sobre o valor da contratacdo, incidird todos os tributos de
responsabilidade das respectivas partes, cabendo ao SESCOOP/SP quando for o caso, efetuar as devidas retengdes
sobre o valor bruto da Nota Fiscal ou Fatura, das aliquotas pertinentes aos impostos Federais, Estaduais, Distritais
e Municipais.

13.10. Na emissdo da Fatura, o FORNECEDOR devera destacar o valor das retencbes dos impostos referidos no
item anterior, quando for o caso.

13.11. O valor a ser faturado e constante da (s) Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s) serd o equivalente ao menor valor
estimado de acordo com a Proposta vencedora.

13.12. Os valores faturados, constantes da Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s) deverdo estar de acordo com a proposta
vencedora/planilha orcamentaria, sendo fixos, até o seu efetivo pagamento.

13.13. E vedada a emissdo de nota fiscal de terceiros (subcontratados) em nome do SESCOOP/SP.

CLAUSULA DECIMA QUARTA- DA CONTA ORCAMENTARIA

14.1. A despesa com o objeto deste contrato correrd por conta do orgamento do CONTRATANTE, conforme a
seguinte classificagdo: 3.1.2.02.05.001 - Anuncio, Divulgacdo, Propaganda E Publicacao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA VIGENCIA

15.1. A vigéncia do presente contrato serd de 12 (doze) meses, a contar da XXX, podendo ser prorrogado,
mediante Termo Aditivo, até o limite maximo de 60 (sessenta) meses, mediante a manutencao da vantajosidade
econdmica do contrato ao SESCOOP/SP, e preenchimento dos seguintes requisitos:

15.1.1. Interesse do SESCOOP/SP na manutenc&o dos servigos;
15.1.2. Execugdo regular e completa execucdo do objeto do contrato por parte da CONTRATADA,;

15.1.3. A prorrogacao devera ser precedida de justificativa do Gestor do Contrato e autorizagdo da
autoridade competente.

15.2. Transcorrido o prazo de vigéncia, sem que haja qualquer manifestagdo quanto a sua prorrogacdo, o
presente contrato se resolvera de pleno direito.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO CODIGO DE CONDUTA ETICA E DA POLITICA DE SEGURANCA DA INFORMACAO

16.1. A assinatura do instrumento contratual pela CONTRATADA evidencia a aceitacdo dos principios
fundamentais e éticos que norteiam a conduta dos empregados, estagidrios, menores aprendizes e prestadores
de servicos do SESCOOP/SP, conforme disposi¢cdes contidas no Cédigo de Conduta Etica do SESCOOP/SP e na
Politica de Seguranca da Informacgao — PSI, observadas as alteragdes posteriores destes normativos, que deverao
ser solicitadas pela CONTRATADA ao SESCOOP/SP.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DAS PENALIDADES:

17.1. O SESCOOP/SP podera aplicar a CONTRATADA, mediante envio de notificacdo e assegurada a defesa
prévia pelo prazo de 5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento desta, as seguintes penalidades:
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17.1.1. Adverténcia por escrito, aplicada quando ocorrer o descumprimento das obriga¢des
assumidas, desde que sua gravidade, mediante justificativa do gestor, ndo recomende a
aplicacdo de outra penalidade mais grave;

17.1.2. O atraso nao justificado no inicio ou na execucdo da prestagdo dos servigos implicara
multa de 10% (dez por cento) a 20% (trinta por cento) sobre o valor total do valor da
respectiva Ordem de Servigo.

17.1.3. Multa compensatdria de 10% (dez por cento) a 20 % (vinte por cento) sobre o valor total
do contrato, em caso de inexecugao parcial do objeto contratual;

17.1.4. Multa compensatoéria de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, em caso
de inexecucdo total, sem prejuizo da rescisdo indireta;

17.1.5. Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com o
SESCOOP/SP por prazo nio superior a 02(dois) anos, desde que se enquadre nos itens
“19.1.1” a “19.1.12” da clausula 192 (décima nona), com excecdo do item “19.1.8”;

17.2. As multas impostas a CONTRATADA serdao descontadas da fatura, ou créditos existentes em seu favor,
ainda, quando necessdrio, cobradas judicialmente. Nestes casos, serdo acrescidas de juros moratérios de 1% (um
por cento) ao més, até o limite de 20% (vinte por cento).

17.3. As multas ndo tém carater indenizatério e seu pagamento ndo eximird o FORNECEDOR de ser acionada
judicialmente pela responsabilidade civil derivada de perdas e danos junto ao SESCOOP/SP;

17.4. A CONTRATADA, uma vez notificada pelo gestor do instrumento, que incorreu em multa, tera o direito de
recorrer através da autoridade que lhe aplicou a penalidade a Autoridade Superior do SESCOOP/SP, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, a contar do momento em que tomou ciéncia da penalidade imposta. A autoridade que praticou
o ato recorrido podera reconsiderar sua decisdo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, ou entdo, ainda neste
mesmo prazo, encaminhar o recurso, devidamente instruido, a Autoridade Superior, que devera proferir a decisao
no prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data de seu recebimento.

17.5. As penalidades estabelecidas neste instrumento serdo aplicadas, administrativamente,
independentemente, de interpela¢do judicial, inclusive apuragdao de prejuizos e perdas e danos causados ao
SESCOOP/SP.

17.6. As penalidades previstas neste instrumento sao independentes entre si, podendo ser aplicadas isolada ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DO CARATER DE EVENTUALIDADE DESTE CONTRATO

18.1. As agbes decorrentes do presente contrato terdo carater de eventualidade, ndo havendo entre as Partes
qualquer subordinacdo profissional. Trata-se de instrumento contratual regido pelo Regulamento de Licita¢des e
de Contratos do SESCOOP/SP (Resolugdo n.2 1990/2022) e, supletivamente, pela lei civil, ndo se deduzindo a favor
dos profissionais da CONTRATADA, vinculo empregaticio em relacdo ao SESCOOP/SP, sob qualquer aspecto ou
reflexo.

CLAUSULA DECIMA NONA — DA RESCISAO

19.1. Constituem motivos para o SESCOOP/SP rescindir o presente instrumento, independentemente, de
procedimento judicial:
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19.1.1. Inadimplemento total ou parcial de qualquer das clausulas contratuais ou prazos constantes

neste contrato;
19.1.2. Atraso injustificado do inicio da execugdo do objeto deste contrato;

19.1.3. Paralisacdo da execugdo do objeto deste contrato, sem justa causa e prévia comunica¢do ao
SESCOOP/SP, exceto o previsto na Clausula 20.1,;

19.1.4. Subcontratagdo total ou parcial do seu objeto, a associacdo do contratado com outrem,
ainda, a cessdo ou transferéncia, total ou parcial, ndo admitidas neste contrato;

19.1.5. Decretacgdo de Faléncia (no caso de pessoa juridica) ou liquidagdo nos moldes do Capitulo XI,
da Lei 5.764/71 (no caso de cooperativa);

19.1.6. Alteracao social, modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, bem como
fusdo, cisdo ou incorporacdo, que, a juizo do SESCOOP/SP, possa vir a prejudicar a execugdo
do objeto deste contrato;

19.1.7. Quando houver razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento,
justificadas e determinadas pelo Ordenador de Despesas, exaradas no processo
administrativo a que se refere este contrato;

19.1.8. A ocorréncia de caso fortuito ou de for¢ca maior, previstos na Clausula 20.1., regularmente
comprovado, impeditiva da execucdo do presente contrato que ndo for sanada em até 10
(dez) dias do evento que deu causa a interrupgao, salvo se a CONTRATADA ndo estiver em
mora, quando entdo se operara a rescisdo de pleno direito;

19.1.9. Apresentacao de documentos falsos ou falsificados;
19.1.10. Pratica de atos ilicitos visando frustrar os objetivos do presente contrato;
19.1.11. Cometimento de falhas ou fraudes na execuc¢ao do objeto desta contratacao;

19.1.12. Condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos federais,
estaduais, distritais e municipais.

19.2. Operar-se-a a rescisdo mediante notificacdo prévia extrajudicial, na qual deverdo constar os motivos que
levaram a ruptura contratual, devendo ser assegurada a defesa prévia, aos contratantes, pelo prazo de 05 (cinco)
dias uteis.

19.3. Sem prejuizo das causas de rescisdo contratual, acima descritas, poderdo, ainda, as Partes resilirem o
presente ou, ainda, resolvé-lo, mediante Distrato, quando por fatos extraordinarios e imprevisiveis a execucdo do
objeto se tornar excessivamente onerosa para uma das partes, com extrema vantagem para a outra.

19.4. Se o presente instrumento for rescindido, resilido ou resolvido por onerosidade excessiva, o Termo de
Extingdo de instrumento discriminara:

19.4.1. Balango das atividades contratuais ja cumpridas;

19.4.2. Relagdo dos pagamentos ja efetuados ou ainda devidos;
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19.4.3. Indeniza¢Ges e multas a serem aplicadas, quando for o caso;

19.4.4. Comprovacao da onerosidade excessiva impeditiva da continuidade do instrumento, nos casos de
resolugao.

CLAUSULA VIGESIMA — DOS CASOS FORTUITOS OU DE FORCA MAIOR

20.1. Serdo considerados casos fortuitos ou de forca maior, para efeitos de rescisdo contratual ou ndo aplicacao
de multas e/ou indenizagdes, os inadimplementos decorrentes das situagdes a seguir, quando vier afetar o
cumprimento do Contrato, por qualquer uma das Partes, SESCOOP/SP e FORNECEDOR, implicando diretamente
na execucdo do objeto deste instrumento, sdo estes:

20.1.1. Greve geral;

20.1.2. Calamidade publica;

20.1.3. Cancelamento das a¢Bes do SESCOOP/SP como medida de seguranga e satde publica que
impliqgue em risco a populacdo e/ou publico do evento, a exemplos de endemia, epidemia,
pandemia, surtos, etc.;

20.1.4. Interrupcdo dos meios de transporte;

20.1.5. Condi¢des meteoroldgicas excepcionalmente prejudiciais; e

20.1.6. Outros casos que se enquadrem no paragrafo Unico do artigo 393 do Cédigo Civil.

20.2. Os casos acima enumerados devem ser satisfatoriamente justificados pelos contratantes no prazo de até
24 (vinte e quatro) horas apés a ocorréncia do fato.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA- DO SIGILO E OBSERVANCIA DA LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS

21.1. A este Contrato se aplicardo, no que couber, as disposi¢cdes da Lei n2 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo
de Dados — “LGPD"”) e outras que vieram a altera-la, em especial quanto ao uso e guarda dos dados pessoais e
equivalentes.

21.2. Em razdo da possibilidade de acesso a dados institucionais, a Contratada sera expressamente
responsabilizada quanto a manutencdo de sigilo absoluto sobre quaisquer dados, informagdes e artefatos,
contidos em quaisquer documentos e em quaisquer midias, de que venha a ter conhecimento durante a execugao
dos trabalhos, n3ao podendo, sob qualquer pretexto, divulgar, reproduzir ou utilizar, sob pena de lei,
independentemente da classificagdo de sigilo conferida pelo SESCOOP/SP a tais documentos.

21.3. A CONTRATADA ndo poderd divulgar quaisquer informagdes a que tenha acesso em virtude dos
trabalhos a serem executados ou de que tenha tomado conhecimento em decorréncia da execucdo do objeto
sem autorizacdo por escrito do SESCOOP/SP, sob pena de aplicacdo das sang¢des cabiveis, além do pagamento de
indenizacdo por perdas e danos.

21.4. A CONTRATADA se responsabilizara por todo e qualquer profissional envolvido na execu¢do dos servicos
que, eventualmente tiver acesso a dados pessoais ou sensiveis de titularidade do publico do SESCOOP/SP e fizer
uso indevido ou inadequado em desrespeito ao sigilo ou integridade das informacgdes.

21.5. A CONTRATADA em nenhuma hipdtese podera comercializar, fornecer, ceder ou repassar, a qualquer
pretexto, informa¢des ou dados pessoais dos colaboradores, cooperados, gestores ou quaisquer outros
vinculados ao SESCOOP/SP que, de forma direta ou indireta, tiver acesso, em decorréncia deste Contrato.

21.6. A CONTRATADA comunicard expressa e imediatamente ao SESCOOP/SP, e vice-versa, acerca de
qualquer tentativa ou execucao de quebra de sigilo do banco de dados, que tenha ocorrido ou estiver prestes a
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ocorrer, devendo tomar, independentemente de solicitacdo, todas as medidas cabiveis para manter o bom e fiel
cumprimento do contrato e o sigilo em relagdo aos dados pessoais em sua posse.

21.7. A CONTRATADA sera exclusivamente responsabilizada pelos eventuais ilicitos causados a partir do
descumprimento das disposi¢cdes contidas na “LGPD” e outras normas correspondentes, sendo licito ao
SESCOOP/SP o direito irrestrito de regresso caso seja demandado em acgdo judicial ou extrajudicial por ato
praticado por quaisquer prepostos da CONTRATADA.

21.8. O descumprimento de qualquer obrigacdo prevista nesta Clausula, podera ocasionar além de aplicagao
das sangBes previstas neste Contrato a CONTRATADA, aquelas previstas na Lei n2 13.709/2018 e medidas judiciais
cabiveis.

21.9. O SESCOOP/SP, igualmente, ndo se exime do cumprimento das obrigacdes estabelecidas na Lei Geral de
Protecdo de Dados, bem como das responsabilidades decorrentes do dever de zelar pela privacidade e protecao
de dados.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DAS DISPOSICOES GERAIS

22.1. O SESCOOP/SP se reserva o direito de solicitar a substituicdo de qualquer empregado, colaborador,
prestador de servigos e/ou subcontratado utilizado pela CONTRATADA, quando julgar conveniente, por motivo
de comportamento, ou de trabalho, devendo a CONTRATADA providenciar o necessario em até 07 (sete) dias
Uteis da data da solicitacdo.

22.2. A tolerdncia ou qualquer concessdo feita por uma das partes, ndo implica em novagao ou alteragdo
contratual, constituindo em mera liberalidade das partes.

22.3. A nulidade de qualquer uma das cldusulas deste contrato nao implica a nulidade das demais.

22.4. Todas as comunicagles relativas a este contrato, de uma a outra parte, serdo consideradas como
suficientes quando devidamente entregues e protocoladas nos enderegos constantes no preambulo, bem como
consideradas o envio de notificacGes por meio eletrénico com aviso de entrega.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA- DO FORO

23.1. As partes contratantes elegem o Foro da Comarca de Sdo Paulo — SP, como o Unico competente para acdo
ou execucgao do presente instrumento, renunciando, expressamente, a qualquer outro, por mais privilegiado
que seja.

23.2. Fazem parte deste instrumento, os seguintes anexos, naquilo em que ndo colidirem com suas clausulas:

ANEXO 1 - TERMO DE REFERENCIA;

ANEXO 2 - MODELO DE ORDEM DE SERVIGO
ANEXO 3 - PEDIDO DE FORNECIMENTO
ANEXO 4 - AUTORIZACAO DE EXECUCAO
ANEXO 5 - PROPOSTA VENCEDORA

E, por estarem assim justos e contratados, firmam o presente instrumento, em duas vias de igual teor, juntamente
com duas testemunhas.

S3o Paulo, ... de .......... de 2022.
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Representante legal do SESCOOP/SP:

Superintendente

Representantes da CONTRATADA:

XXXXXXXXXXXXXKXXXXXXXXK

XXXXXXXXXEXXKXXXXXXXXKX XXX

GESTOR DO SESCOOP/SP: FISCAL DO SESCOOP/SP:

YOOOOXXXXXXXXXX YOOOXXXXXXXXXXXXXX
Testemunhas:

Nome: Nome:
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ANEXO 1 - DA MINUTA DO CONTRATO
TERMO DE REFERENCIA

TERMO DE REFERENCIA — AGENCIA DE PUBLICIDADE

1. CENTRO DE CUSTO

Divulgagdo - 2.3.01.05.2606.001.001

2. OBIJETO

2.1. Contratacdo de 1 (uma) empresa especializada em publicidade e propaganda para prestar servigos, sob
demanda, ao Servigco Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de Sdo Paulo (SESCOOP/SP), pelo
periodo de 12 (doze) meses, incluindo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepcdo, criacdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa de produtos de comunicacdo e publicidade,
planejamento e execugdo de agdes de marketing, endomarketing e de divulgagdo institucional, monitoramento
de imagem na midia em geral e redes sociais, compra de midia, distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos, difundir ideias ou informar o
publico em geral, dentre outros, conforme condicdes e especificagdes constantes nesse Termo de Referéncia e

nos demais documentos inerentes a referida contratagao.

3. JUSTIFICATIVA

3.1. O Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo (SESCOOP) atua, ha 23 anos, com a missdo de
promover a cultura cooperativista e o aperfeicoamento da governanca e da gestdo para o desenvolvimento das
cooperativas brasileiras. Apesar de ser uma marca de credibilidade, a sua imagem institucional ndo é claramente
percebida por seu publico-alvo, formadores de opinido e sociedade em geral. Da mesma forma, o cooperativismo,

como filosofia de vida e modelo econémico sustentdvel, é conhecido por apenas quatro em cada dez pessoas.

3.2. Em sua visao de futuro, o SESCOOP espera que a sociedade reconheca a importancia do cooperativismo: “Em
2025, o cooperativismo sera reconhecido pela sociedade por sua competitividade, integridade e capacidade de
promover a felicidade dos cooperados”. Esse reconhecimento depende de esforco estratégico na promocao e
disseminacdo dos principios, dos valores e dos beneficios da cultura do cooperativismo. Depende também do
empenho do SESCOOP em evidenciar o seu papel, seus produtos e servigos, bem como o acesso dos cooperados

— e demais publicos de interesse — a instituicdo.

3.3. O SESCOOP/SP surgiu em 1999 com o objetivo de contribuir para a revitalizacdo das cooperativas paulistas,

funcionando como um grande aliado cultural, econ6mico e social. Nesse primeiro momento, o maior desafio era
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aprimorar a gestao dos empreendimentos cooperativistas, tornando-os mais competitivos em um mercado em

constante transformacdo.

3.4. Desde sua criacdo, o SESCOOP/SP vem atuando, principalmente, em trés diferentes frentes: formacdo
profissional, promoc¢do social e monitoramento das cooperativas. Ao longo desses anos tem desenvolvido
diversos programas e projetos que refletem diretamente na capacitacdo de pessoas ligadas as cooperativas, além
de programas de carater social que promovem integracdo, lazer e cultura do publico cooperativista e das

comunidades.

3.5. Nesse periodo, também foram empreendidas diversas acGes de monitoramento para apoiar a gestdo das
cooperativas, com consultorias especializadas, programas de capacitacdo de dirigentes e promocao de

intercambios para troca de experiéncias, entre outras iniciativas.

3.6. Ajudando as cooperativas, o SESCOOP/SP incentiva também o movimento cooperativista, modelo econémico
gue apresenta solucbes para as mais diversas atividades econbémicas, ligadas principalmente a relagdes de

consumo, produgdo e prestacdo de servigos.

3.7. No Estado de Sao Paulo, de acordo com dados da Organizag¢do das Cooperativas no Estado de Sdo Paulo
(Ocesp), sdo 1.043 cooperativas registradas, em sete diferentes ramos econdmicos. No total, elas relinem

3.824.525 de cooperados e contam com mais de 77.434 empregados.

3.8. Juntamente com a Ocesp e a Federagdo dos Sindicatos de Cooperativas do Estado de S3o Paulo (Fescoop/SP),

0 SESCOOP/SP faz parte de um verdadeiro sistema de prestacdo de servigos.

3.9. Nesse sentido, a contratagdo ora proposta visa atender as necessidades do SESCOOP/SP de contar com uma
agéncia de publicidade para assessorar no planejamento e implementacdo de estratégias de comunicacgdo
publicitaria que aproximem a entidade dos seus publicos-alvo, promovam seus produtos/servicos e reforcem, em
ambito nacional, a credibilidade e o posicionamento da marca, otimizando os recursos disponiveis e

potencializando os resultados institucionais para a entidade.

3.10. Sob demanda, a agéncia publicitaria prestara servicos que contribuam para promover o cooperativismo no
Estado de Sdo Paulo, fortalecer a imagem institucional, reforcar o posicionamento da marca e planejar e
implementar agbes para superar o desafio estratégico de “Fortalecer a imagem e a comunicagdo do

cooperativismo no Estado de Sdo Paulo”.

4. DESCRICOES DOS SERVIGCOS
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4.1. A empresa contratada devera atender as necessidades de comunicag¢do publicitaria do SESCOOP/SP, em
ambito estadual, contemplando os seguintes servicos, além de outros que constituam seu desdobramento natural
ou que lhes sejam complementares, agindo por ordem e conta do Cliente-Anunciante:

4.1.1. Estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo de projetos inerentes a drea de comunicagdo
publicitaria, criacdo, producdo e veiculagdo/distribuicdo de pecas/campanhas, com o propédsito de difundir
ideias/mensagens/contetdos, bem como implementar acbes afins de interesse do SESCOOP/SP e/ou que
promovam a cultura do cooperativismo.

4.2. Integram o objeto dessa contratacdo os seguintes servicos, além de outros que constituam seus
desdobramentos naturais ou que Ihes sejam complementares:

4.2.1. Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificagcdo e analise de suas
vantagens e desvantagens perante seus publicos e seu mercado;

4.2.2. ldentificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado, no qual o conceito, ideia, marca, produto e/ou servico
encontrem melhores possibilidades de assimilagao;

4.2.3. lIdentificacdo e analise das ideias, marcas, produtos e/ou servicos concorrentes.

4.2.4. Elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitéria, incluindo a concepg¢do das mensagens e pecas (criagado)
destinadas a veiculagdo e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor
cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia);

4.2.5. Execucdo do Plano de Comunicacdo Publicitdria, incluindo orcamento e acompanhamento, realizagado das
pecas publicitdrias (producdo), entrega final e instala¢do das pecas publicitarias, bem como a compra, distribuicao
e controle da publicidade nos veiculos contratados (execu¢ao de planos de midia), bem como o pagamento das
faturas;

4.2.6. Planejamento, contrata¢do e execugao de pesquisas de opinido e de mercado ou outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo ou sobre os
resultados das agOes realizadas que se fizerem necessarias a execu¢do ou ao subsidio da estratégia de divulgacgao;

4.2.7. Planejamento e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdao publicitaria, em consonancia
com as novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

4.3. A agéncia de publicidade CONTRATADA deverd prestar os servicos objeto desse Termo de Referéncia,
contemplando também:

4.3.1. Elaboracdo de planejamento estratégico de comunicacdo e planos afins, incluindo pesquisa,
levantamento de perfil do target (publico-alvo), analise de mercado, estudos dos meios de publicidade e plano de
midia;

4.3.2. Desenvolvimento de planos de midia, incluindo estudo do target, definicdo final dos meios, negociagdo

de verba para contratacdo dos meios, contratacdo dos espacos publicitarios, envio de material para os meios e
acompanhamento da veiculacgao.

4.3.3. lIdentificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto e/ou servico
encontrem melhores possibilidades de assimilagao;

4.3.4. Planejamento e execucdo de acGes de comunicagdo publicitaria e estratégias de marketing.

4.3.5. Planejamento, concep¢do, criagdo de pecas para comunicacdo digital e posterior desenvolvimento,
animacao, producao, disponibilizacdo, implementacao e veiculagdo do material aprovado;
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4.3.6. Criacdo e desenvolvimento de marcas, expressées de propaganda, logotipos, simbolos, ilustragbes, icones,
estampas e outros elementos de programacao visual, bem como suporte ao SESCOOP/SP para registros junto ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI (ou drgdo equivalente), quando pertinente;

4.3.7. Planejamento e desenvolvimento de a¢les promocionais para divulgacdo de produtos e projetos do
SESCOOP/SP;

4.3.8. Elaboracdo de relatérios de Campanhas e Projetos, em formato de apresentag¢do, contendo objetivos,
defesa, acbes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de
resultados;

4.3.9. Contratacdo de pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds-campanha para identificar
conhecimento e entendimento da marca/produtos/servicos; lembranca/conhecimento, por parte do target, das
mensagens veiculadas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas;

4.3.10. Planejamento e contratacdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracdao de
conhecimento sobre mercado, publico-alvo, meios de divulgacdo por meio dos quais serdo difundidas as pecas e
acOes publicitarias;

4.3.11. Desenvolvimento das pecas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo
criacdo, direcdo de arte e finalizacdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais ao SESCOOP/SP, aos
fornecedores e empresas envolvidas;

4.3.12. Monitoramento e controle das inser¢des publicitarias (midias contratadas) por meio de relatério com
comprovacao das veiculagdes. Para as veiculagdes em midias de massa, tais como TV aberta e por assinatura,
radio, jornal, revista e internet, disponibilizar relatério de comprovacdo das veiculagdes respectivas, produzido
por empresa independente e especializada em afericdo ou auditoria de veiculacdo de midia, quando possivel;

4.3.13. Redagdo e revisdo gramatical e ortografica de textos de comunicagao publicitaria;

4.3.14. Elaboracdo de projetos de comunicagdo visual de promog¢do da marca SESCOOP/SP em feiras, congressos,
blitz promocionais e outros, incluindo a concepgao visual e a elaboragao de pecgas, bem como a montagem de
toda a estrutura de estandes, quando necessario;

4.3.15. Planejamento e execuc¢do de projetos de comunicacdo para potencializar a experiéncia da marca
SESCOOP/SP, e do cooperativismo, com os seus diversos publicos de interesse;

4.3.16. Planejamento, elaboracdo e desenvolvimento de pecas de comunicacdo para acdes de endomarketing,
junto ao publico interno de cooperativados.

4.3.17. Planejamento de comunicag¢do visual para pontos de atendimento e de experiéncias do cliente com a
marca SESCOOP/SP;

4.3.18. Planejamento e desenvolvimento de estratégias de comunicag¢do publicitaria nas redes sociais que
facilitem o contato do SESCOOP/SP com o seu publico-alvo;

4.3.19. Editoragdo, adequacgdo de conteldo e de linguagem e revisdo de publicacdes impressas e digitais
(cartilhas, relatdrio de atividade anual, revistas, jornais, catalogos, boletins, cadernos, folders, folhetos, dentre
outros) inerentes a comunicacdo publicitaria;

4.3.20. Planejamento, concepgao, criacdo, producdo e monitoramento de mensagens e pegas de comunica¢do
digital para websites, dispositivos moveis, e-mail marketing, redes sociais, dentre outras atividades afins;

4.3.21. Elaboragdo de roteiros e producdes de audiovisuais;
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4.3.2.2. A contratada devera disponibilizar, sem custos, acesso a banco de imagens para utilizagdo em pecas de
comunicac¢do do SESCOOP/SP, sendo que:

a) Observada as disposicdes quanto aos direitos autorais, o banco de imagens devera possuir acervo minimo de
5.000.000 (cinco milhdes) de imagens (incluindo fotos, ilustragdes e imagens vetoriais e banco de videos) de
carater informativo e ilustrativo, com resolugao minima de 1.000 x 700 pixels e 300dpi, permitindo a realiza¢do
de 200 (duzentas) imagens de downloads/més, durante a vigéncia da contratacdo.

b) O acervo devera conter imagens que incluam a diversidade étnica, socioecondmica e cultura brasileira,
abrangendo temas tais como: cooperativismo, varejo, industria, servigos, inovac¢do, tecnologia, negdcios,
agronegocios, sustentabilidade, educacdo, cultura cooperativista, qualidade de vida, a¢Ges sociais, além dos sete
ramos do cooperativismo (agropecudrio, crédito, transporte, trabalho e producdo de bens/servicos, salude e
consumo), entre outros.

4.4. Os servicos que serdao executados pela CONTRATADA deverao englobar o fornecimento de toda a mao-de-
obra, material e equipamento necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servigos
auxiliares da propaganda, necessarios ao cumprimento do objeto licitado. Nessa hipotese, a CONTRATADA sera
responsavel pela administracdo dos suprimentos de bens e servicos de terceiros, fornecedores e pela integral
execugdo dos servicos que competirem a ela, arcando integralmente com quaisquer custos e encargos
decorrentes.

4.5. Os arquivos de materiais desenvolvidos na execug¢do dos servigcos contratados (artes, fotolitos, audiovisuais
etc.) ficardo sob a guarda da CONTRATADA pelo periodo de até cinco anos, apds o término da vigéncia do contrato,
disponiveis a qualquer tempo ao SESCOOP/SP, que poderad, a seu critério, requisitar cépias para comprovacio da
prestacdo do servico, sendo vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou o uso, pela CONTRATADA,
além das finalidades definidas nos planos da campanha especifica.

4.5.1. Ainda que a CONTRATADA tenha que manter sob a sua guarda os arquivos desenvolvidos na execu¢ao do
contrato, ela deverd entregar ao SESCOOP/SP, apds o término de cada trabalho, os respectivos arquivos
finalizados, mediante link para download da pasta grafica de cada demanda, composta por:

a) Todos os arquivos originais entregues pelo SESCOOP/SP para a elaborag&o do trabalho;

b) Todos os arquivos finalizados, abertos (editaveis), com os links de imagens/arquivos usados na producg3o, as
fontes tipograficas utilizadas e todos os demais vinculos necessarios para reedi¢cdes e/ou reproducdes;

c) Todos os arquivos finalizados, fechados e acompanhados das especificacGes técnicas para impressdo, quando
pertinente;

d) Todos os arquivos fechados deverdo ser entregues nas versdes: PDF em alta resolucdo (com marca de corte
para impressdo grafica) e PDF em baixa resolucdo (para disseminacdo via midias digitais).

5. DAEXPECTATIVA DA PRESTAGCAO DE SERVICOS

5.1. A execucdo dos servicos listados constituird mera expectativa da empresa a ser contratada, uma vez que
os servicos serdo executados exclusivamente sob demanda do CONTRATANTE.

6. DO LOCAL DE PRESTAGAO DOS SERVIGOS E DE SUA ABRANGENCIA

6.1. Todas as atividades necessarias a execug¢ao do contrato deverdo ser realizadas em espacgos fisicos e
instalagdes da CONTRATADA OU DA CONTRATANTE.
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6.2. As reunides para repasse e alinhamento de informag¢des necessarias a execucao dos servigos serdo realizadas
de forma remota ou presencial, sendo, nesse caso, preferencialmente, na sede do SESCOOP/SP ou em local onde
este determinar.

6.3. A prestacdo de servicos terd abrangéncia em todo o Estado de S3o Paulo, podendo incluir a¢des locais, em
campanhas especificas.

7. DA EXECUGAO DAS ATIVIDADES E ESTRUTURA DA CONTRATADA

7.1. A execucdo dos servicos sera feita sob demanda, com o acompanhamento e supervisdao da Coordenacao de
Marketing do SESCOOP/SP.

7.2. A agéncia contratada deverd dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragdo com a
Coordenacdo de Marketing do SESCOOP/SP, de modo a assegurar que a Comunica¢do Publicitaria alcance os
objetivos pretendidos e que a entidade obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob
a forma de resultados quantificaveis, seja pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

7.3. Para assegurar agilidade e cumprimento de prazos no atendimento as demandas, caso a CONTRATADA nao
possua, a mesma devera constituir, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato, equipe experiente nas
respectivas fungdes e em quantidade adequada para prestar os servigos previstos nessa licitagdo, assim
minimamente definida:

a) 1 (um) Diretor(a) de Conta

b) 1 (um) Profissional de Atendimento
¢) 1 (uma) dupla de criagédo

d) 1 (um) profissional de midia

e) 1 (um) profissional de Planejamento

7.4. A empresa CONTRATADA deverad indicar o seu profissional de atendimento em até 7 (sete) dias corridos apds
sua contratacdo, para atendimento as demandas do SESCOOP/SP.

7.5. O SESCOOP/SP podera solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA
sem O6nus para a entidade, caso entenda que o profissional ndo esteja desempenhando adequadamente seu
papel. Nesse caso, a CONTRATADA terd até 7 (sete) dias corridos para disponibilizar um novo profissional de
experiéncia equivalente ou superior.

7.6. A contratada, ao ser demandada para prestar qualquer servico que envolva fornecedores, devera apresentar
proposta de precos de servicos de terceiros, que ficara sujeita a aprovacdo do SESCOOP/SP. Sera verificada a sua
compatibilidade com os pregcos de mercado e com as clausulas contratuais, sendo a remuneragdo devida em
conformidade com a proposta aprovada.
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7.7. Como regra de comprovacgao de pesquisa de preco dos servigcos que ndo sejam de natureza interna a agéncia

e que forem realizados com intermediacdo da empresa contratada, sob autoriza¢do e supervisdo do SESCOOP/SP,
para fins de execu¢do da comunicacdo publicitdria da entidade, a agéncia deverd apresentar no minimo 3 (trés)
orcamentos obtidos entre empresas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido. Os
orcamentos deverdo estar em conformidade com os padr&es estabelecidos pelo SESCOOP/SP.

8. DO PRAZO PARA EXECUGAO DAS ATIVIDADES

8.1. Os servicos descritos nesse Termo de Referéncia serdo formalizados por meio de Ordem de Servico a ser

emitida e encaminhada pelo SESCOOP/SP a CONTRATADA.

8.1.1. O Pedido de Fornecimento assinado pela CONTRATADA devera ser devolvido ao CONTRATANTE no prazo
maximo de 1 (um) dia util, o que podera ser feito por e-mail ou por outro sistema eletrénico, a critério do

SESCOOP/SP.

8.2. Os prazos de referéncia para execuc¢do dos servicos internos provenientes desta licitagcdo serdo os seguintes:

PRAZOS
ITEM SERVICOS MAXIMOS

(em dias uteis)

Criacdo de campanhas pontuais, internas ou externas,
1 contemplando ou ndo pegas graficas, banners para midias sociais e 7 (sete) dias
planos de midia, quando pertinente.

Criacdo de campanhas voltadas para publicos especificos, incluindo
2 | estratégia de divulgacdo, pecas graficas e eletronicas (VT e Spot) e | 12 (doze) dias
plano de midia, quando pertinente.

Criacdo de campanhas institucionais, de veiculagio ampla,
3 | incluindo a estratégia de divulgagdo, pecas gréficas e eletronicas 15 (quinze)
(VT e Spot), posts (formato de imagem, video, texto, dudio ou todos dias

eles juntos) e plano de midia.

Criacdo e arte-finalizacdo de campanhas digitais, hotsite / banners 10 (dez) dias
4 digitais / e-mail marketing, incluindo plano de midia, quando
pertinente).

5 Criacdo e arte-finalizagcdo de pecas avulsas, tais como anuncios, 3 (trés) dias
folhetos, cartdes, banners e afins.

6 Criacdo e arte-finalizagdo de pecas graficas como infografico, 5 (cinco) dias
folders e afins.

7 Criacao e arte-finalizacao de pecas digitais avulsas 2 (dois) dias
Criacdo e arte-finalizagdo de hotsite 5 (cinco) dias

9 Producédo de audiovisual com duracdo de até 60 (sessenta) 10 (dez) dias

segundos, incluindo roteiro e producao.
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10 | Producdo de audiovisual com durac¢do acima de 60 (sessenta) 15 (quinze)
segundos, incluindo roteiro e producgao. dias
11 | Produgdo de comunicagdo visual para estande para ativagao da 15 (quinze)
marca dias

8.3. Os prazos referenciais serdo contados a partir da data de recebimento, pela CONTRATADA, da Ordem de

Servico (ou outro documento equivalente).

8.3.1. Caso seja necessario ampliar o prazo de entrega, a CONTRATADA devera formalizar a Ordem de Servico
com a devida justificativa, cabendo a Coordenacdo de Marketing analisar e, se for o caso, redefinir os prazos em

acordo com a CONTRATADA.

8.3.2. Os prazos referenciais de execucdo poderdo ser reduzidos, sem custo adicional para o SESCOOP/SP,

mediante acordo entre as partes, em caso de comprometimento da imagem institucional do CONTRATANTE.

8.4. O nado atendimento reiterado aos prazos exigidos sera interpretado como descumprimento contratual,

podendo ensejar as penalidades cabiveis.
9. DOS CRITERIOS DE ENTREGA E ACEITACAO DO OBJETO

9.1. Para cada demanda, os servicos deverdo ser executados conforme Ordem de Servico encaminhada a
CONTRATADA, bem como estar condizentes com o briefing apresentado e acordado entre as partes em reunido

de servico.

9.2. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com o briefing ou quando
reprovado pela Coordenacdo de Marketing por ndo atender a necessidade de comunicacdo, devendo a
CONTRATADA providenciar a correcdo as suas expensas, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades previstas no

edital e respectivo contrato.

9.3. O prazo maximo para correcdo dos servicos considerados inadequados sera de 3 (trés) dias corridos para
servicos simples, 5 (cinco) dias corridos para servicos de média complexidade e de 10 (dez) dias corridos para

servicos de maior complexidade, contados a partir da data de recebimento da notificacao pela CONTRATADA.
10. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

10.1 A CONTRATADA se obriga a prestar os servicos objeto dessa contratagao, atentando, sempre, para a boa
qualidade, obrigando-se, ainda, a:
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10.1.1. Responsabilizar-se por todos os custos e despesas referentes a execugao dos servigos, tais como saldrios,

alimentacdo, transporte e hospedagens de seus empregados ou prepostos, ndo cabendo ao SESCOOP/SP
quaisquer 6nus decorrentes da realizagdo dos servigos ora contratados;

10.1.2. Responsabilizar-se pelos danos ou prejuizos que comprovadamente forem causados direta ou
indiretamente ao SESCOOP/SP ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na prestacdo dos servicos. A
fiscalizacdo do SESCOOP/SP ndo diminui nem substitui a responsabilidade da CONTRATADA;

10.1.3. Assumir a responsabilidade por todos os encargos de possivel demanda trabalhista, previdenciaria,
acidentaria, tributdria, administrativa, civil ou penal, relacionada a execugao dos servigos previstos nessa Termo
de Referéncia e respectivo contrato;

10.1.4. Responsabilizar-se por quaisquer acidentes que venham a ser vitimas os seus empregados ou prepostos
guando em servico, executando o objeto desta contratacdo, de acordo com as leis trabalhistas e previdenciarias
e demais exigéncias legais para o exercicio das atividades;

10.1.5. Assumir a responsabilidade e o 6nus pelo recolhimento de todos os impostos, taxas, tarifas, contribui¢cdes
ou emolumentos federais, estaduais, distritais e municipais, e seguros, que incidam ou venham a incidir sobre o
objeto do contrato, apresentando os respectivos comprovantes, quando solicitados pelo SESCOOP/SP, devendo
observar estritamente as leis relativas a essas obrigacdes/direitos;

10.1.6. Responsabilizar-se, em carater exclusivo, pela execuc¢do dos servicos objeto do contrato;

10.1.7. Notificar o SESCOOP/SP, por escrito e imediatamente, qualquer anormalidade ocorrida quando da
prestacao dos servigos;

10.1.8. Atender a todas as formalidades legais, relativas a Legislacdo Trabalhista, Social e Previdenciaria,
respondendo perante os érgdos competentes por todos os encargos sociais decorrentes das relagdes de trabalho
mantidas com seus empregados;

10.1.9. Assumir por si, seus diretores, empregados ou terceiros contratados, o polo passivo das demandas
judiciais ou extrajudiciais, decorrentes da execucdo do contrato, desde o inicio até a sua finalizagdo, isentando o
SESCOOP/SP de qualquer responsabilidade derivada;

10.1.10. Responder, perante os fiscos Federal, Estadual e Municipal, por todos os impostos, taxas e posturas,
incidentes sobre os servigos ora contratados, correndo por sua Unica e exclusiva responsabilidade toda multa ou
sanc¢ao decorrente de infracdes legais;

10.1.11. Manter atendimento continuo em horario comercial;

10.1.12. Respeitar as normas e procedimentos de controle de acesso as dependéncias do SESCOOP/SP, quando
da prestacdo dos servicos, mantendo seus empregados identificados por crachd, observando, ainda, as normas
internas de seguranga;
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10.1.13. Arcar com a despesa decorrente de atos praticados por seus empregados nas dependéncias do

SESCOOP/SP, durante a execugdo do contrato;

10.1.14. Cumprir rigorosamente os prazos para prestacdo dos servicos demandados pelo SESCOOP/SP, as demais
normas expressas no instrumento contratual e as demais exigéncias e disposi¢cGes constantes do Termo de
Referéncia e demais documentos inerentes ao processo de licitagdo, bem como de sua Proposta;

10.1.15. Fornecer ao SESCOOP/SP ou a seu preposto toda e qualquer informagdo e/ou esclarecimento solicitado
sobre o objeto da contratacdo, bem como facilitar a fiscalizacdo da execu¢ao do objeto do contrato;

10.1.16. Aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, e mediante celebracdo de Termo Aditivo, os acréscimos que
se fizerem necessdrios, no montante de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
de acordo com o art. 30 do Regulamento de Licitagdes e Contratos do CONTRATANTE;

10.1.17. Emitir as faturas, notas fiscais, recibos, comprovante de pagamento de terceiros em nome da contratada
ou outros documentos contdbeis de despesas e entregar ao Fiscal do Contrato até o ultimo dia Gtil do més em
gue os servigos foram prestados;

10.1.18. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, compatibilidade com as obriga¢Ges assumidas e com todas
as condicbes de habilitacao e qualificacdo exigidas na licitacdo e respectivo contrato, inclusive a regularidade
fiscal;

10.1.19. Substituir ou refazer o servigo solicitado, quando em desacordo com as especificacdes definidas pelo
SESCOOP/SP ou quando considerado n3o satisfatério, conforme prazos previstos nessa Termo de Referéncia e
assumir despesas decorrentes, caso ocorram;

10.1.20. Nao transferir a qualquer titulo os servigos contratados, ou seja, subcontratar, subempreitar, ceder ou
transferir, total ou parcialmente, o objeto contratado, sem a prévia autorizacdo, por escrito, do SESCOOP/SP, ndo
se eximindo de suas responsabilidades e/ou obrigacdes derivadas do contrato. A eventual fusdo, cisdo ou
incorporacdo a outra empresa sé sera admitida com o consentimento prévio e por escrito do SESCOOP/SP e desde
gue nao afete a boa execucgao do contrato;

10.1.21. Comunicar imediatamente ao SESCOOP/SP qualquer altera¢do ocorrida na conta bancaria, endereco para
recebimento de correspondéncias e outras informagdes necessarias ao cumprimento do contrato;

10.1.22. Abster-se de fazer qualquer menc&o por escrito ao nome ou tampouco divulgar a imagem do SESCOOP/SP
para fins de publicidade prépria, sem sua prévia e expressa autorizagdo, sob pena de responder judicialmente;

10.1.23. Aceitar a fiscalizacdo dos servicos, por parte do SESCOOP/SP, em todos os aspectos;

10.1.24. Apresentar, quando solicitada pelo SESCOOP/SP, toda a documentacdo referente ao pagamento dos
salarios, encargos sociais, previdenciarios e fiscais dos empregados e prepostos, incidentes sobre a prestagdo dos
servicos objeto desse Termo de Referéncia e respectivo contrato;
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10.1.25. Executar com zelo e efetividade, de acordo com as especificacGes e os padrdes de qualidade exigidos

pelo SESCOOP/SP, todas as atividades previstas nessa Termo de Referéncia e respectivo contrato;

10.1.26. Prestar os servicos solicitado pelo SESCOOP/SP, na quantidade, qualidade, preco, prazos e demais
condigBes e especificagdes constantes nesse Termo de Referéncia e respectivo contrato;

10.1.27. Para os servicos que ndo sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a finalidade de
execuc¢do da comunicacdo publicitdria da entidade e que forem realizados com sua intermedia¢do, com
autorizacdo e supervisdo do SESCOOP/SP, devera apresentar no minimo 3 (trés) orcamentos obtidos entre
empresas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, para fins de pesquisa de preco. Os
orcamentos apresentados deverdo conter as informacg6es recomendadas pelo SESCOOP/SP, e serdo repassadas a
contratante de acordo com o tipo de servico ou produto e no momento da solicitacdo pelo SESCOOP/SP.
Reforcando que as notas fiscais/faturas destes servigos/produtos de terceiros devem ser emitidas em nome da
contratada;

10.1.28. Essa exigéncia ndo se aplica aos servicos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas de veiculacdo
apresentados ao SESCOOP/SP para pagamento deverdo estar acompanhados da demonstracdo do valor devido
ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo;

10.1.29. A CONTRATADA sé poderd reservar e/ou comprar espaco ou tempo publicitario junto aos veiculos de
divulgacdo, por conta e por ordem do SESCOOP/SP, se tiver sido expressamente autorizada para tal;

10.1.30. Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a CONTRATADA devera absorver o custo dos servicos
internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia,
disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do SESCOOP/SP;

10.1.31. A contratacdo de servigos que ndo sejam de natureza interna da agéncia, tais como servicos de fotografia,
filmagem, producdo de video, veiculacdo de midia impressa e/ou televisiva, entre outros, devera ser previamente
autorizada pelo SESCOOP/SP. A CONTRATADA devera emitir relatorio com a descri¢do dos servigos prestados, que
devera estar acompanhado da demonstrac¢do do valor devido aos fornecedores (com tabela de precos, descontos
negociados, pedidos de insercdo, relatério de checagem de inser¢des, entre outras comprovacoes possiveis) para
fins de comprovacgao da contratacdo e para trazer subsidios para a fiscalizagdo dos servigos;

10.1.32. Fazer o controle das insergdes publicitarias (midias contratadas) por meio de relatério com comprovacgao
das veiculacGes. Para as veiculagdes em midias de massa, tais como TV aberta e por assinatura, radio, jornal,
revista e internet, disponibilizar relatério de comprovacdo das veiculagGes respectivas, produzido por empresa
independente e especializada em afericdo ou auditoria de veiculacdo de midia, quando possivel;

10.1.33. Os servicos descritos no item 3 desse Termo de Referéncia, bem como outros previstos no contrato, ndo
esgotam as possibilidades de atividades que poderdo ser demandadas a CONTRATADA, que devera prestar, para
cumprimento do contrato, todo servico solicitado pelo SESCOOP/SP que esteja incluido no dmbito de atuagdo das
agéncias de publicidade;
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10.1.34. A CONTRATADA negociara sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos, para os

direitos de imagem de som e de voz de profissionais do setor artistico e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdo de pecas publicitarias pelo SESCOOP/SP;

10.1.35. A CONTRATADA fara constar, em destaque, todos os orgamentos de produgao de pegas, os custos dos
cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais
direitos;

10.1.36. A CONTRATADA garantird a transferéncia ao SESCOOP/SP de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condi¢Bes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

10.1.37. Entregar ao SESCOOP/SP, mensalmente ou conforme cronograma de execugdo aprovado, relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas para cada campanha realizada, além de relatério dos servigos em
andamento, com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio de desenvolvimento;

10.1.38. Com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades, a CONTRATADA devera registrar
em Relatdrio de Atendimento todas as reunides de servico realizadas com o SESCOOP/SP, devendo enviar esses
relatdrios ao SESCOOP/SP no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a sua realizagdo;

10.1.39. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o SESCOOP/SP solicitara a necessaria correcdo,
no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério;

10.1.40. Responder perante o SESCOOP/SP e terceiros, em func¢do dos servigos sob sua responsabilidade, por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou omissdo, na veiculagdo de publicidade, ou por erro
gue tenha cometido durante a execugao dos servicos objeto desse Termo de Referéncia e respectivo contrato;

10.1.41. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o SESCOOP/SP;

10.1.42. Responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecao da
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste
contrato;

10.1.43. Ceder ao SESCOOP/SP os direitos autorais dos produtos de comunicac¢do e pecas publicitarias que vier a
produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo apds o
término da vigéncia do contrato;

10.1.44. Ceder ao SESCOOP/SP os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises e planos, pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia do contrato;
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10.1.45. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, para execu¢ao

dos servicos objeto desse Termo de Referéncia, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante terceiros e o préprio SESCOOP/SP;

10.1.46. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do SESCOOP/SP, ficando o ndo cumprimento desse
item sujeito as penalidades cabiveis, sem prejuizo de possiveis indenizacdes por perdas e danos previstos na
legislagdo ordinaria;

10.1.47. Observar as disposi¢cdes da Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n.2 13.709/2018) na execucdo das
atividades.

11. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
11.1. Competird ao SESCOOP/SP:

11.1.1. Designar empregado para acompanhar, fiscalizar e conferir a execu¢do do objeto contratual, fazendo o
necessario para que a CONTRATADA possa executar a prestacdo dos servicos dentro das normas estabelecidas
neste contrato;

11.1.2. Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalagGes nas quais estejam previstas atividades
inerentes a prestacdo dos servicos e/ou realizacdo de reunides, desde que devidamente identificados com
crachas;

11.1.3. Prestar as informacdes e os esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA;

11.1.4. Recusar o recebimento do servico em desacordo com as especificagdes constantes nesse Termo de
Referéncia e nos demais documentos relativos ao processo de contrata¢do, como o edital e contrato.

11.1.5. Notificar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, sobre imperfei¢bes, falhas ou irregularidades
constatadas na prestacdo dos servicos, para que sejam adotadas as medidas corretivas necessarias;

11.1.6. Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA caso entenda que ele
nao estd desempenhando adequadamente seu papel.

11.1.7. Solicitar a CONTRATADA a corregao dos relatérios de Atendimento, relatérios de Despesas de producgdo
e veiculacdo autorizadas ou relatérios de Servico se houver erros no registro dos assuntos tratados/despesas
autorizadas/servicos demandados, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério;

11.1.8. Solicitar a CONTRATADA a corregao da nota fiscal de servicos, quando apresentar erros em relagao ao que
estabelece esse Termo de Referéncia, o edital ou o contrato;
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11.1.9. Efetuar os devidos pagamentos, na forma e nos prazos estipulados no instrumento convocatério e

contratual que dele resultar, desde que atendidas todas as formalidades previstas, ou indicar as razées da recusa;

11.1.10. Acompanhar a CONTRATADA quanto a manutencdo dos requisitos de habilitacdo durante toda a vigéncia
do contrato;

11.1.11. Aplicar a CONTRATADA, quando for o caso, as penalidades regulamentares e contratuais;

11.1.12. Observar as disposi¢cdes da Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n.2 13.709/2018) na execucdo das
atividades.

12. DO CONTROLE DA EXECUCAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

12.1. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada por representante designado pelo
SESCOOP/SP, preferencialmente pertencente a Area de Marketing, que anotard em registro préprio todas as
ocorréncias relacionadas com a execucdo deste.

12.2. O representante do SESCOOP/SP indicado para acompanhar e fiscalizar a prestacdo do servico informara a
CONTRATADA todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo de seus servicos, determinando o que for
necessario a regularizacdo de falhas ou defeitos observados, em qualquer etapa da execucdo de servigos.

12.3. Para 0 acompanhamento da prestacdo do servico, a cada demanda (Ordem de Servico ou outro documento
equivalente emitido) a CONTRATADA devera emitir relatério, relacionando os servicos prestados, que devera
estar acompanhado da demonstracdao do valor devido aos fornecedores (com tabela de pregos, descontos
negociados, pedidos de insercdo, relatdrio de checagem de inser¢des, entre outras comprovagoes possiveis), se
for o caso.

12.4. O SESCOOP/SP reserva-se o direito de fiscalizar a efetividade dos servigos inerentes a execugdo do contrato,
inclusive por meio de pesquisas junto a fornecedores, cooperativas, empresas parceiras e o publico em geral.

12.5. A fiscalizacdo de que trata este item nao excluird e nem reduzird a responsabilidade da CONTRATADA pelo
correto cumprimento das obrigacdes decorrentes desta contratacdo, tampouco por danos causados ao
SESCOOP/SP ou a terceiros, decorrentes de ato ilicito ou outra irregularidade praticada na execugdo do contrato,
ficando certo de que, na ocorréncia destes, ndo implicarad corresponsabilidade do SESCOOP/SP.

13. VALOR MAXIMO DA CONTRATACAO

13.1. Averba orgcamentaria destinada para execugao do objeto desta licitagdo é originaria do orcamento anual do
SESCOOP/SP, com valor estimado de até RS 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais) por ano, ressalvada
as hipdteses de alteracdo desse valor em decorréncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
consequéncias incalculdveis, ou, ainda, em caso de for¢a maior, caso fortuito ou fato do principe.

13.2. A estimativa de verba de até RS 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais) por ano constitui mera
previsdo, ndo estando o SESCOOP/SP obrigado a realizd-la em sua totalidade, ndo cabendo a CONTRATADA o
direito de pleitear qualquer tipo de reparagao.
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14. DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. Todas as regras e informac¢des necessdrias a apresentacdo da proposta de precos pela licitante estdo
contidas nesse Termo de Referéncia, assim como no edital e seus anexos, sendo de exclusiva responsabilidade da
licitante a observancia dos critérios estabelecidos.

14.1.1. E utilizado como base a Tabela de Valores Referencias de Servigos do SINAPRO/SP;

14.2. A licitante deverd apresentar a sua proposta de precos pelos servigos prestados, contemplando todas as
possibilidades de remuneracao.

14.3. A proposta de precos deverd permanecer valida e em condi¢des de aceitacdo por um periodo minimo de
120 (cento e vinte) dias, contados da data de sua abertura, e a auséncia deste prazo na proposta(s) implica em
concordancia tacita. Findo este prazo, ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

14.4. Nos precos cotados deverdo estar inclusas todas as despesas diretas e indiretas, tais como: impostos, taxas,
salarios, seguros, fretes, encargos sociais, trabalhistas, previdencidrios e de ordem de classe, passagens,
hospedagens, alimentacao, indenizagdes civis e seguros de acidente de trabalho, enfim, todas as despesas e
materiais necessarios para atender o objeto da Concorréncia, além de deduzidos quaisquer descontos que
venham a ser concedidos.

14.5. A proposta de preco apresentada e levada em consideracdo para efeito de julgamento serd de exclusiva e
total responsabilidade da licitante, ndo Ihe cabendo o direito de pleitear qualquer alteracao, seja para mais ou
para menos.

14.6. A licitante deverd apresentar sua PROPOSTA DE PRECOS pelos servicos prestados na forma de DECLARACAO,
contemplando todas as informacgGes contidas nesse Termo de Referéncia, assim como no edital.

14.7. Em sua proposta de precgos a licitante devera levar em considera¢do aspectos relacionados aos direitos
autorais e patrimoniais.

14.7.1. A licitante fara constar em sua proposta de precos declaragdo de que tratara da questao direitos autorais
dos produtos de comunicagao e pegas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

I. A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, analises e planos, pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apods a
vigéncia do contrato.

II. O compromisso de que:

a) Em todas as contratacGes que envolvem direitos autorais de terceiros, se responsabilizara por solicitar, de cada
terceiro que vier a ser contratado, 2 (dois) orcamentos para execuc¢do do servico, sendo um de cessdo de direitos
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do autor por tempo limitado e outro de cess&o total e definitiva de tais direitos, para que o SESCOOP/SP escolha

uma das opg¢des.

b) Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizard os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao, de cuja
negociacdo participara ao SESCOOP/SP, inclusive no que diz respeito a reutilizacdo de pegas publicitarias.

Ill. Devera assumir também o compromisso de que, quando o SESCOOP/SP optar pela execucdo dos servigos com
a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de obra artistica, fara constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a producdo e a direcdo, a
composicao, o arranjo e a execucgao de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

b) Estabelecam que o SESCOOP/SP possa, a seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente, com ou sem
modifica¢Ges, apds o término do contrato ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

c) Considerara como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneracdo devida a terceiros em decorréncia
da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

IV. A licitante devera assegurar ainda o compromisso de que:

a) Fara constar, em destaque, todos os orcamentos de producgdo de pecas, os custos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

b) Negociard sempre as melhores condi¢cGes de preco para adquirir os direitos de imagem, de som e de voz
profissionais do setor artistico e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias pelo
SESCOOP/SP.

c) Garantira a transferéncia ao SESCOOP/SP de toda e qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou
condicBes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

15. DO PRECO, FORMA DE PAGAMENTO E REAJUSTE

15.1. O SESCOOP/SP, por sua natureza juridica de entidade paraestatal, esta impedido de realizar qualquer tipo
de pagamento antecipado.

15.2. Os valores dos servigos serao aqueles consignados na proposta da CONTRATADA e ndo poderdo ser alterados
durante todo o periodo de vigéncia do contrato, considerando-se inclusos todos os tributos e demais encargos de
responsabilidade da CONTRATADA, restando claro que a CONTRATADA ndo podera repassar ao SESCOOP/SP o
pagamento de tributos e outros encargos.
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15.3. Ndo havera incidéncia de reajuste sobre os valores contratados, considerando a peculiaridade da

remuneracdo da contratada, que constitui em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados, nem
compensacao financeira, salvo a da tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S3o Paulo - SINAPRO/SP.

15.4. Qualquer atualizacdo nos precos de referéncia da tabela do SINAPRO-SP deverd ser comunicada ao
SESCOOP/SP e os novos valores da tabela reajustada poderdo ser adotados na execu¢do do contrato somente
apods 15 (quinze) dias do comunicado formal da CONTRATADA ao Gestor do Contrato.

15.5. Os pagamentos ficam condicionados a prévia certificacdo quanto a execugao satisfatéria dos servigos.

15.6. Os pagamentos serdao efetuados a medida que os servicos requisitados forem entregues, mediante
apresentacdo da(s) respectiva(s) nota(s) fiscal(is) de servigo, da(s) Ordem(ns) de Servigo, acompanhados do
relatério e da(s) demonstragdo(&es) do valor devido a fornecedor(es).

15.6.1. A(s) nota(s) fiscal(is)/fatura(s) devera(do) especificar o numero do Contrato e da Concorréncia
correspondentes; ser emitida(s) pela préopria CONTRATADA, obrigatoriamente com o nimero de inscrigdo no CNPJ
indicado na proposta de precos e nos documentos de habilitacao; conter o detalhamento do servico prestado, de
acordo com as informacgdes contidas na Ordem de Servico; expressar o valor em moeda corrente nacional, de
acordo com o servigo prestado e em conformidade com o estipulado na proposta de precos da CONTRATADA,
considerando inclusos os impostos, salarios, beneficios, taxas, garantias, seguros, transporte de qualquer
natureza, hospedagens, despesas administrativas, encargos sociais, previdenciarios e fiscais, lucro e quaisquer
outras despesas inerentes ao cumprimento da obrigacao.

15.6.2. As transacOes efetuadas do 12 ao 152 dia do més deverdo ser pagas até o ultimo dia util do més, para
tanto as notas fiscais devem ser entregues ao Sescoop/SP até o 162 dia do més. As transacdes efetuadas do 162
até o ultimo dia do més deverdo ser pagas até o 152 dia do més subsequente ao da prestagdo dos servicos, para
tanto as notas fiscais devem ser entregues ao Sescoop até o 302 dia do més da prestacdo dos servicos. Para
pagamento dos servicos prestados, a CONTRATADA deverd apresentar Nota Fiscal, que deve constar,
obrigatoriamente, o cddigo de servigos compativel com a licitagcdo, e demais documentos de regularidade fiscal.

15.6.3. Os documentos fiscais/faturas ndo aprovados pelo SESCOOP/SP serdo devolvidos, juntamente com os
motivos de sua rejeicao, para que sejam providenciadas as corre¢des necessarias, reiniciando-se a contagem do
prazo para pagamento a partir de sua reapresentagao, sem qualquer tipo de corre¢do monetaria.

15.7. O pagamento sera realizado mediante o cumprimento ou adimplemento de todas as obrigacGes previstas
no edital e respectivo contrato, sem prejuizo das sang¢des previstas.

15.8. Para liquidacdo dos valores relativos a aquisicdo dos bens e/ou prestacdo de servicos sera ainda observado
0 que segue:

a) O SESCOOP/SP se resguarda o direito de suspender o pagamento, sem qualquer 6nus para si, no caso de ndo
serem prestados os servicos nos exatos moldes especificados, conforme especificagdes descritas no edital e que
foram propostas, aceitas e contratadas;
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b) O SESCOOP/SP poderd deduzir do montante a pagar os valores referentes as penalidades devidas pela

CONTRATADA, em razdo de descumprimento das clausulas contratuais, nos termos do contrato;

c) Nenhum pagamento serd efetuado a CONTRATADA enquanto pendente de liquidacdo qualquer obrigacdo
exigivel para com o SESCOOP/SP, sem que isso gere direito a reajustamento de precos ou a corre¢do monetaria.

15.9. O ndo cumprimento de quaisquer obrigacdes contratuais ou legais sujeitard a CONTRATADA as penalidades
previstas em lei ou em contrato.

16. DA VIGENCIA

16.1. O contrato tera inicio a partir da data de sua assinatura, com vigéncia de 12 (doze) meses, podendo, a
critério das partes, ser prorrogado, mediante termo aditivo, ndo podendo ultrapassar o limite maximo legal de 60
(sessenta) meses.

17. DA ACEITAGAO DO CODIGO DE ETICA DO SESCOOP/SP

17.1. O envio da proposta evidencia a aceitagao dos principios fundamentais e éticos que norteiam a conduta dos
empregados, estagidrios, menores aprendizes e prestadores de servicos do SESCOOP/SP, conforme disposi¢des
contidas na Portaria n2. 053/2018, que aprova o Cédigo de Etica Profissional e respectivos instrumentos e dé
outras providéncias, disponivel em https://sistemaocesp.coop.br/?a=pagina&c=196, icone “Integridade” ou

outro normativo que vier a substitui-lo.
18. DAS PENALIDADES

18.1. No caso de atraso injustificado da CONTRATADA em executar os servicos contratados ou, ainda, de
inadimplemento de qualquer obrigacdo contratual sujeitarda a CONTRATADA, a critério do CONTRATANTE, a
aplicacdo das seguintes penalidades:

a) Adverténcia;
b) Multa, sem prejuizo de eventuais danos materiais e/ou morais;

c) Suspensdo temporaria de participar em licitacdes e impedimento de contratar com a o SESCOOP/SP por prazo
nao superior a 02 (dois) anos.

18.2. O atraso desproporcional e nao justificado no inicio ou na execuc¢do da presta¢do dos servicos implicara
multa de 10% (dez por cento) a 20% (trinta por cento) sobre o valor total do valor da respectiva Ordem de Servigo.

18.3. Para aplicagdo das penalidades aqui previstas, a CONTRATADA sera notificada para apresentacdo de defesa
prévia, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da notificagao.

18.4. O prazo maximo para recolhimento da multa aplicada sera de até 10 (dez) dias Uteis a contar do recebimento
da intimagdo pela CONTRATADA.
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18.5. As penalidades previstas neste instrumento sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isolada ou

cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.
18.6. O valor das multas aplicadas sera descontado do pagamento e, se for o caso, cobrado judicialmente.

18.7. A inobservancia das disposicdes contidas neste instrumento, bem como a ocorréncia de situagdes
indesejadas na execugao do contrato ensejard a cobrancga de penalidades, mediante notificagdo a CONTRATADA.

18.8. As multas serdo cobradas sem prejuizo da a¢do judicial, cabivel, podendo ensejar, inclusive, a rescisdo do
contrato por descumprimento de obrigacdo. A rescisdo nao isenta a CONTRATADA da acgado judicial cabivel, em
caso de prejuizo ao CONTRATANTE.

19. QUALIFICACAO TECNICA

19.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, em nome
da licitante, comprovando que presta ou ja prestou, a contento, servicos compativeis com o objeto deste edital
(servicos especializados em publicidade e propaganda);

a) O atestado devera conter a identificagao do signatdrio e ser apresentado em papel timbrado do declarante.
b) O atestado deverd conter o endereco completo, CNPJ do seu emitente e a descricdo dos servigos executados.

c) A identificacdo do responsdvel pela emissdo do atestado com nome, funcdo e telefone para solicitacdo de
informacdes adicionais de interesse da Unidade Nacional do SESCOOP/SP, caso seja necessario.

d) Local e data de emissao.

e) O atestado de capacidade técnica poderd ser objeto de diligéncia, a critério do SESCOOP/SP, para verificacdo
da autenticidade de seu conteudo.

f) Encontrada divergéncia entre o especificado no atestado e o apurado em eventual diligéncia, inclusive validagdo
do contrato de prestacdo de servicos entre o emissor do atestado e o licitante, além da inabilitacdo nesta
concorréncia, fica sujeito o licitante as penalidades cabiveis.

20. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES A, B, C)

20.1.A proposta técnica sera apresentada em trés invélucros distintos, representados pelos envelopes A, B e C,
respectivamente: a Via Nao ldentificada do Plano de Comunicagao Publicitdria, a Via Identificada do Plano de
Comunicac¢do Publicitdria e a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢cGes de Problemas de
Comunicagao.

20.2. A Proposta Técnica consistird em um conjunto de textos e anexos, conforme detalhamento a seguir:
20.2.1. EspecificagOes gerais sobre formato

20.2.1.1. Os conteudos dos trés envelopes referentes a proposta técnica deverdo ser apresentados em fonte Arial,
corpo 12, na cor preta, com alinhamento justificado, espagcamento normal entre caracteres, espacamento entre
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as linhas de 1,5, espagcamento entre pardgrafos de 12 pontos (antes e depois), espacamento duplo antes e depois

de titulos e de entretitulos, formato A4, numeracado em algarismo ardbico centralizada na parte inferior e margens
da pagina em configuragdo normal com as seguintes medidas: superior: 3 cm, inferior: 2,5 cm, esquerda: 3 cm,
direita: 2,5 cm.

20.2.1.2. Todas as folhas dos conteldos dos envelopes A, B, C, D e E deverdo ser entregues em ordem sequencial,
com numeracdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes quanto ao aspecto de
seguranca e transparéncia do processo licitatério. O ndo atendimento ao solicitado implicard a perda do direito a
futuras reclamacdes.

20.2.1.3. Sobre encadernacdo dos contetdos, o caderno do envelope A devera ser encadernado em espiral na cor
preta, capa transparente e contracapa na cor preta; e na encadernacdo dos conteudos dos envelopes B e C podera
ser usada capa e contracapa da licitante, em formato A-4.

20.2.1.4. Para o Plano de Comunicac¢do Publicitdria, constante nos envelopes A e B, os textos, no total de cada
involucro, ndo poderdo exceder a 12 (doze) laudas. Neste limite ndo serdo contabilizadas as pecas da ideia criativa.
Neste limite ndo estdo contabilizadas as pecas da ideia criativa, ou seja, os textos de Raciocinio basico, Estratégia
de Comunicag¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia somados ndo poderdo ultrapassar 12 (doze)
paginas.

20.2.1.5. Informacbes e comprovacbes que, por forca editalicia, tenham que ser fornecidas por terceiros, como
declaragGes e atestados, serdo pontuadas ndo pelo seu formato, mas pelo conteudo.

20.2.1.6. Para a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos (Envelope C), o caderno de textos e
documentos ndo podera exceder 100 (cem) laudas.

20.5.2.1.7. Nos casos em que for permitido, a apresentacdo de conteldo impresso em formato A3 serd computada
como duas paginas.

20.2.1.8. Qualquer informacdo que extrapole a quantidade de laudas permitida sera desconsiderada, podendo
resultar em perda de pontuacdo caso comprometa a conclusdo textual ou a compreensao do conteldo.

20.2.1.9. As assinaturas de terceiros em declaracGes e atestados poderdo ser apostas de préprio punho ou por
meio de certificados digitais gerados por Autoridades Certificadoras reconhecidas pelo ICP-Brasil, conforme
instituido na Medida Proviséria n2 2.200-2 de 24 de agosto de 2001. As assinaturas de representante legal da
licitante, quando solicitadas, deverdo ser apostas sempre de préprio punho nos documentos pertinentes.

20.2.2. Especificagdes da Proposta Técnica Apdcrifa (ENVELOPE A)

20.2.2.1. O envelope destinado a PROPOSTA TECNICA APOCRIFA — Via N3o Identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo SESCOOP/SP, conforme descrito neste termo de
referéncia.
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20.2.2.2. A Proposta Técnica Apdcrifa devera ser apresentada sem a identificacdo da empresa proponente.

Portanto, é vedada a aposi¢do, no Envelope “A” e em todo o seu contetudo, de marca, sinal ou outro elemento
que possibilite identificar a licitante, inclusive etiquetas e lacres, sob pena de desclassificagao.

20.2.2.3. A numeracdo de paginas do Envelope “A” (Proposta Apdcrifa) ndo podera ser manuscrita, sob pena de
aposicdo de elemento capaz de identificar a licitante.

20.2.2.4. O Envelope “A” — “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” devera conter o Plano de Comunica¢do Publicitéria,
composto por Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, |deia Criativa e Estratégia de Midia e
respectivos anexos.

20.2.2.5. Para efeito de avaliagdo nesta fase, as licitantes deverao apresentar uma campanha publicitaria simulada
sobre o tema hipotético apresentado no briefing, documento que é parte integrante do Edital.

20.2.3. Especificagoes sobre o Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelopes A e B)
20.2.3.1. O Plano de Comunicagao Publicitdria versard sobre os seguintes quesitos:

20.2.3.1.1. RACIOCINIO BASICO: sob a forma de texto, a licitante deverd apresentar um diagndstico das
necessidades de comunicacdo social publicitaria do SESCOOP/SP, evidenciando a sua compreensdo sobre o objeto
da licitacdo e os desafios de comunicag¢do a serem enfrentados;

20.2.3.1.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: sob a forma de texto, a licitante devera indicar e
defender a estratégia publicitaria escolhida para suprir o desafio e alcancgar os resultados e metas de comunicagao
desejados pelo SESCOOP/SP. Espera-se que a empresa apresente e defenda um conceito de comunicacdo que
permeara toda a estratégia publicitaria proposta, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria sugerida, especialmente
o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e quais os meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas
que propde utilizar.

20.2.3.1.3. IDEIA CRIATIVA: exclusivamente sob a forma de pecas publicitdrias, a licitante apresentara campanha
publicitaria com a sua resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicagao

social publicitaria.

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execucdo da sua proposta de
estratégia de comunicacdo publicitaria. E vedada, para esse item, a apresentacdo de texto que explique a ideia
criativa, suas pecas, ou defenda as escolhas da agéncia. O proponente deve apenas apresentar uma lista simples

com a especificacdo de cada peca e/ou material e sua funcgdo tatica.

Concorréncia n° 001/2022 — Agéncia de publicidade Pag. 98



4
SESCOOP/SP

b) Da relagdo de pecas apresentadas, a agéncia licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pecas

e/ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢do do desafio de
comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitdria. As pecas de Ideia Criativa a serem
apresentadas pela agéncia licitante serao limitadas a 10 (dez), incluindo storyboard, sendo vedada a apresentac¢do

de “monstros” (de dudio e/ou video).

c) As pegas apresentadas no item Ideia Criativa deverao ser afixadas sobre papel cartdo na cor preta (gramatura

a partir de 200 g/m?3).

d) A quantidade de imagens, bem como o tamanho das impressdes e das pranchas em papel cartdo, poderao ser
livremente definidos pelas agéncias, desde que todo o conteudo caiba no envelope padrdo, formato A2 — a ser

disponibilizado pelo SESCOOP/SP —, sem danificar o invélucro nem as pecas.
e) A apresentacdo de texto explicativo, nesse quesito, significard a desclassificacdo da empresa licitante.

20.2.3.1.4. ESTRATEGIA DE MIDIA: sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou planilhas, o proponente explicitara
e justificara a estratégia e as taticas de midia recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunica¢do
social publicitaria por ela sugerida e em fun¢do da verba disponivel indicada neste edital. A licitante apresentara
também simula¢do de plano de distribuicdo, no qual identificard todas as pecas e ou materiais destinados a
veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo. Todas as pec¢as e material que integrarem a relagao prevista na Ideia Criativa

deverao constar dessa simula¢do, contendo um resumo geral com informagées no minimo sobre:
a) O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) As quantidades de inser¢des das pec¢as em veiculos de divulgacao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente

por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de cada peca destinada a

veiculos de divulgacao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia;
g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo midia.

Nessa simulagao:
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1 Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de

publicacdo do Aviso de Licitacdo;

2 Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulga¢do, nos termos

do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;
3 Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

4 Portanto, quando da elaboragdo da simulacdo do plano de midia, bem como em qualquer outro custo
apresentado na proposta técnica, as licitantes deverdo utilizar os valores cheios das tabelas adequadas ao servico

em questdo, sem considerar quaisquer percentuais de descontos possiveis nas respectivas propostas de prego.
20.2.3.2. Alicitante deverd apresentar os seguintes anexos do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
0s quais ndo serdo contabilizados no total de paginas da proposta:

l. Quadro resumo da distribuicdo da verba disponivel na rubrica de estudo e pesquisa, criagdo, produgao e
veiculacdo, com identificacdo das pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas

quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagao;
Il. Planilhas que corporifiquem a estratégia de midia apresentada.
20.2.4. Especificagoes sobre o Plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA IDENTIFICADA (ENVELOPE B)

20.2.4.1. A via identificada do plano de comunicagdo publicitdria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem

os exemplos de pecas referentes a IDEIA CRIATIVA, mas com a identificacdo da licitante.

20.2.5. Especificagbes da Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolucGes de Problemas de

Comunicac¢do (ENVELOPE C)

20.2.5.1. O Envelope “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS devera conter as informacdes

referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgao.

20.2.5.2. O julgamento do envelope C sera feito pela mesma Comissao Interna de Analise e Avaliagdo que julgara
o contetdo do envelope A. Assim, é vedada a aposicdo no (envelope “C”) e em todos os documentos nele
contidos, de informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria ndo identificado (envelope “A”), em qualquer momento anterior a

abertura do invdlucro da via identificada (envelope “B”).
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20.2.5.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de texto, tabelas, grafico, diagramas, fotos e outros recursos

gue considerar pertinentes, a agéncia licitante deverd informar a sua Capacidade de Atendimento apresentando:

a) Descricdo da composicdao da diretoria da empresa e da equipe com a quantificacdo e qualificacdo dos
profissionais que efetivamente responderdo pela execu¢do do contrato com o SESCOOP/SP, de maneira
discriminada, por setor da agéncia, respondendo a demanda de profissionais minimamente estipulada no item

7.3. do Termo de Referéncia;

b) Para fins de comprovacdo da experiéncia na fun¢do de todos os profissionais que serdo colocados a disposicdo
do SESCOOP/SP na execugdo do contrato, informando as respectivas areas de atuacdo, a licitante deverd
apresentar curriculo resumido (nome, formacéao, experiéncia), acompanhado de cdpia simples de certificados de
conclusdo de cursos de graduacdo e pds-graduacao e de declaragdo assinada pelo representante legal da licitante

atestando a veracidade dos dados informados.

c) A relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com especificacdo do inicio de atendimento
de cada um deles e abrangéncia geografica de atuacao (ambito nacional, regional, estadual ou local). A Comissdo
de Licitacdo ou a Subcomissdo Especial poderd, a qualquer momento, fazer diligéncia para confirmar as

informacdes prestadas, ficando a licitante sujeita a penalidades cabiveis em caso de ndo-conformidade de dados.

d) Apresentacdo de atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) atendido(s) pela agéncia, necessariamente pessoa
juridica de direito publico ou privado, comprovando ter a licitante prestado, de maneira satisfatdria, no minimo,
servicos de criagdo, execucdo e producdo de campanhas e pecas publicitdrias, atestando ainda a pontualidade no
atendimento as obrigacdes por ela assumidas. O atestado deve conter informacGes sobre o periodo do
atendimento, com assinatura do cliente, com explicitacdo do cargo e telefone de contato. A Comissao de Licitacao

podera realizar diligéncia para verificar a legitimidade do atestado.

e) Apresentacdo textual das instalagdes fisicas da licitante, instrumental técnico, infraestrutura e recursos

materiais que estardo a disposicdo do SESCOOP/SP para a execug¢do do contrato;

f) Descricdo da forma de atendimento, a ser implementada pela agéncia na execuc¢do do contrato, incluidos os
prazos a serem cumpridos em condi¢ées normais de trabalho (observados os prazos maximos estabelecidos no

item 8.2 do Termo de Referéncia;

g) Descricao das informagdes de marketing e comunicagdo, pesquisa de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia a serem colocadas regularmente a disposi¢cdo do SESCOOP/SP, sem 6nus adicional, durante a

vigéncia do contrato.
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20.2.5.2.2. Sobre o Repertdrio: sob a forma de pecas publicitarias, a agéncia devera apresentar até 10 (dez) pecas

do seu repertdrio, de qualquer tipo ou forma de veiculagdo;

a) As pecas do repertério deverdao comprovar o desempenho da licitante na prestacdo de servigos publicitarios,
sendo que tenha pelo menos 1 (um) filme de VT, 1 (um) spot de radio ou jingle, 1 (um) andncio de jornal ou revista,
1 (uma) acdo de internet (tais como banner, hotsite, marketing viral e outros) e 1 (uma) peca de midia exterior

(outdoor, mobiliario urbano, busdoor e outros) 1 (uma) acdo de endomarketing (midia indoor e outros);

b) A licitante deverd apresentar cada pegca acompanhada de sua respectiva ficha técnica contendo breve descritivo
indicando onde e quando a peca foi veiculada e assinatura do anunciante responsavel, atestando a qualidade do

trabalho executado pela agéncia;

c) As pecas do repertdrio e demais informagdes pertinentes ndo poderdo conter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada
(envelope A), que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro B, sob pena de

desclassificacdo da licitante;

d) O repertdrio serd constituido por pecas concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela agéncia licitante

a partir de 01/01/2019;

e) As pecas graficas referentes ao repertério poderao integrar um caderno especifico ou serem apresentadas

separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas;

f) As pecas eletronicas/digitais deverdo ser fornecidas em pen drive que ndo podera conter qualquer indicio de

identificacdo da autoria da proposta apdcrifa;

g) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida nas especificacdes da proposta técnica, a
sua pontuacdo, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pegas apresentadas, sendo a proporcionalidade

obtida pela aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista para esse item.

h) As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo SESCOOP/SP em

ocasiao anterior;

i) Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos, condenados pela

legislagdo da propaganda nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.
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20.2.5.2.3. Sobre o Relato de SolugGes de Problemas de Comunicac¢do: sob a forma de texto e de pegas, a licitante

devera apresentar os documentos e informagdes que constituem o Relato de Solu¢des de Problemas de

Comunicacdo, observando as seguintes especifica¢oes:

a) As informacgGes devem ser apresentadas em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas pelo representante

legal da licitante;

b) A licitante deverd apresentar 2 (dois) relatos de solugcbes bem-sucedidas de problemas de comunicacgao,
planejadas por ela, cada relato com o maximo de 3 (trés) paginas, descrevendo o problema que se propos a
resolver, contemplando a identificacdo da licitante e de seu cliente, o titulo da campanha, o periodo de producao

e de veiculagdo, exposicdo e/ou distribuicio;

c) Os relatos deverdo refletir solugdes de problemas de comunicagao, planejadas pela licitante e implementadas
por seus clientes a partir de 12 de janeiro de 2019, e cujos resultados alcangados sejam mensuraveis por meio da

discrimina¢do de numeros, estatisticas ou pesquisas;

d) Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida ou se um dos relatos ndo atender aos
critérios deste edital, a pontuagdo maxima da licitante, neste quesito, sera proporcional ao niumero de relatos
apresentados. A proporcionalidade serd obtida mediante a aplicagcdo da regra de trés simples em relagdo a

pontuagcdo maxima;

e) Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, que ndo deverao ter nenhum
vinculo profissional com a agéncia. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, rubricadas e assinadas na ultima pégina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente,
o0 nome e o cargo ou func¢do do signatario a época; O referendo devera ser apresentado em papel timbrado da

licitante.

f) E vedada a apresentacdo de relato referente a acdes de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pelo

SESCOOP/SP;

g) Os documentos e informacGes referentes ao Relato de Solug¢Ges ndo poderdo conter informacgdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, que

possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro B;

h) Na forma de anexos, que ndo serdo contabilizados na quantidade de paginas especificada para esse item,

devem ser apresentadas as pecas publicitarias do relato;
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i) E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou material, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo

ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que:

i. as pecas eletronicas/digitais deverdo ser fornecidas em pen drive, que ndo podera conter qualquer indicio de

identificacdo da autoria da proposta apdcrifa;

ii. as pecas e/ou material deverdo estar acompanhadas da respectiva ficha técnica contendo APENAS: titulo, data
de producdo, periodo de exposi¢do e/ou distribui¢io e, no caso de veiculacdo, mengio de pelo menos um veiculo

e o periodo de inserc¢do;

iii. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou serem apresentadas

separadamente.
20.2.6. Especificagdes sobre a Campanha Simulada

20.2.6.1. Na elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a agéncia licitante devera apresentar uma

campanha simulada com base no briefing.

20.2.6.2. O briefing define o problema de comunica¢do do SESCOOP/SP, cabendo a cada licitante evidenciar a sua

compreensdo sobre o tema proposto.

20.2.6.3. A licitante deverd desenvolver a campanha considerando a verba hipotética de RS 2.000.000,00 (Dois
milhGes de reais), com periodo de execugao de 90 (noventa) dias, compreendendo os meses de margo a maio de

2023.

20.2.6.4. A campanha simulada pela licitante evidenciard o seu nivel de compreens3do sobre o contexto do
anunciante e sobre o problema de comunicac¢do, possibilitando a analise e o julgamento técnico, conforme os

guesitos especificados no Edital.

21. CONTA ORCAMENTARIA

3.1.2.02.05.001 - Anuncio, Divulgacdo, Propaganda E Publicacdo
22. GESTOR E FISCAL DO CONTRATO

22.1. Gestor: Silvana Sousa Boava
22.2. Fiscal: Ana Carolina Tartari Fernandes

23. ANEXOS
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e ANEXO | - BRIEFING CAMPANHA PUBLICITARIA
e ANEXO Il - MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
24. DISPOSICOES GERAIS
N3do se aplica.
Sdo Paulo, 15 de junho de 2022
Flavio Bersani de Freitas Silvana Sousa Boava
Superintendente Executivo Técnico Coordenadora de Marketing

Gestora do Contrato
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ANEXO | DO TERMO DE REFERENCIA

BRIEFING CAMPANHA PUBLICITARIA SESCOOP/SP

1. Apresentagado institucional

O cooperativismo é uma filosofia que mantém em todo o mundo os mesmos principios: adesao voluntdria e livre;
gestdo democratica; participacdo econdmica dos membros; educac¢do, formacdo e informagdo; autonomia e
independéncia; interesse pela comunidade e intercooperacdao. No Brasil, o movimento cooperativista é
representado oficialmente pelo Sistema OCB, instituicdo privada e apartidaria composta por trés entidades
complementares entre si:

¢ Organizacao das Cooperativas do Estado de Sao Paulo — Fundada em 1970, a Organiza¢do das Cooperativas do
Estado de S3o Paulo (Ocesp) é a entidade de representag¢do do cooperativismo no estado de S3o Paulo. E voltada
para o fomento, acesso, orientacdo, capacitacao e defesa dos interesses das cooperativas nos seus respectivos
segmentos. Atuacdo da Ocesp: Registro - A Ocesp é responsavel pelo cadastro e registro das cooperativas
paulistas junto a Organiza¢do das Cooperativas Brasileiras (OCB). Defesas nos ambitos administrativo e judiciario
- Dentre

suas prerrogativas legais, a Ocesp realiza também a defesa dos interesses das cooperativas, no contexto judicial -
com a atuacdo coletiva contra praticas ilegais que impactam os negdcios cooperativos - e administrativo, por meio
da articulagdo de pleitos das cooperativas nos drgaos publicos. Representagdo politico-institucional - A Ocesp
defende os interesses do cooperativismo paulista frente aos Poderes Legislativo e Executivo nas trés esferas da
federacdo, seja no ambito municipal, estadual ou federal.

« Servigco Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de Sdo Paulo (SESCOOP/SP) — integrante do
chamado “Sistema S”, o SESCOOP foi instituido em 1998 com o papel de promover a educagdo cooperativista. A
entidade atua com trés focos prioritarios: formacdo profissional, promog¢do social e monitoramento das
cooperativas. Mantém o compromisso com a sustentabilidade, fomentando projetos que buscam educar e levar
a doutrina cooperativista as novas geragoes.

* A Federagdo do Sindicato das Cooperativas no Estado de Sdo Paulo (Fescoop/SP) - Fundada em 2008, a
Federagdo dos Sindicatos das Cooperativas no Estado de S3o Paulo é uma entidade sindical de segundo grau que
atua pela defesa dos interesses das cooperativas paulistas, buscando o equilibrio nas relagdes de trabalho com
seus empregados. Atuacdo da Fescoop/SP: Administrativa - Ocupa assentos em 6rgdos publicos para discutir
temas especificos e, quando necessario, propde projetos de lei e outras providéncias para resguardar interesses
das

cooperativas. Extrajudicial - Estabelece convénios e parcerias com entidades privadas para oferecer servigos aos
sindicatos de cooperativas filiados. Judicial - Prop&e, na auséncia de sindicato organizado como disposto na CLT,
medidas judiciais sobre matérias relevantes para as cooperativas, desde controvérsias trabalhistas a questdes
tributdrias.

Essas trés entidades atuam no Estado de Sdo Paulo para desenvolver o cooperativismo e potencializar a presenca
do setor cooperativista na economia e na sociedade brasileira. Juntas, elas buscam superar grandes desafios,
entre eles construir um ambiente crediticio mais favoravel para o desenvolvimento das cooperativas, levar apoio
técnico ao setor e promover a sua profissionalizacao.
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2. O SESCOOP/sP

Com a missdao de promover a cultura cooperativista e o aperfeicoamento da governanca e da gestdo para o
desenvolvimento das cooperativas no Estado de S3o Paulo, o SESCOOP/SP tem como base a Diretriz Nacional de
Atuacdo Finalistica, composta por:

¢ Monitoramento — conjunto de atividades integradas de diagndstico e acompanhamento da identidade, da
governanca, da gestdo e do desempenho para subsidiar o planejamento das a¢Ges que visam o desenvolvimento
sustentavel das cooperativas.

¢ Formacao Profissional — conjunto de atividades que visam a desenvolver conhecimentos, habilidades e atitudes
necessdrias para a qualificacdo profissional para o desenvolvimento humano, contribuindo para o
desenvolvimento sustentdvel das cooperativas.

* Promogao Social — conjunto integrado de a¢Ges com enfoque educativo para promover a cultura da cooperagao,
o bem-estar e a qualidade de vida das pessoas, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel das cooperativas
e, consequentemente, de suas comunidades. Em uma visdo de processos, a atuagao finalistica é ordenada de
forma que o SESCOOP/SP consiga:

* Diagnosticar a situagdo das cooperativas em relagdo a cultura cooperativista e a gestdo.

¢ Gerar informacdes e conhecimento sobre temas relacionados ao cooperativismo e a atuacdo das cooperativas,
especialmente a cultura cooperativista e a gestdo das cooperativas.

¢ Conhecer fatores do ambiente externo que podem dificultar ou impulsionar o desenvolvimento organizacional
das cooperativas.

¢ Executar e apoiar iniciativas que, utilizando os conhecimentos gerados, visem a promog¢do do desenvolvimento
das pessoas, fator necessario ao desenvolvimento das cooperativas.

Dessa forma, a contribuicdo do SESCOOP/SP para o desenvolvimento organizacional das cooperativas é
sustentada por meio de trés entregas (diagndstico, monitoramento e desenvolvimento humano), integradas e
inter-relacionadas.

Convém observar que o SESCOOP/SP tem abrangéncia em todo o Estado de S3o Paulo, abrangendo 1.047
cooperativas, em 07 ramos de atividades, reunindo 3.824.525 cooperados e 77.434 funcionarios.

3. Problema de comunicagao

Com sua filosofia de vida e seu modelo econémico sustentavel, o cooperativismo tem desempenhado um papel
muito importante nas comunidades brasileiras. Contudo, de cada dez pessoas, apenas quatro o conhecem.
Consumir produtos e servicos ofertados pelas cooperativas é um habito comum no dia a dia da populagdo que
vive no campo e nas grandes cidades, ainda assim, uma parcela representativa certamente nao sabe ou reconhece
a organizagdo cooperativista que existe por trds desta relacdo de consumo, sequer tem consciéncia do valor
agregado que ela possui.

Embora o cooperativismo esteja presente em todos os setores econémicos, contribuindo para a redugdo dos
indices de desemprego, fortalecendo a economia e promovendo relagdes harmoniosas e mais equilibradas nos
ambientes de trabalho, seus conceitos precisam ser amplamente disseminados, tanto para gerar reconhecimento
de seu papel quanto para aumentar sua visibilidade e ampliar sua rede de cooperagao.

No Estado de Sdo Paulo, o setor cooperativista é responsavel por 85 milhGes do PIB estadual.

Contudo, muitos cooperados ndao conhecem, ou conhecem parcialmente, o amplo leque de servicos e o
SESCCOP/SP e os demais componentes do sistema cooperativista, como a OCESP, oferecem.
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Diante deste cenario, o SESCOOP/SP, em um exercicio hipotético, propde que as agéncias desenvolvam uma
campanha voltada para o problema de comunicacdo existente, relacionado a disseminagdo dos servicos e
conceitos relacionados ao cooperativismo para os proprios cooperativados paulistas.

4. Objetivos de comunicagao
4.1 Geral

* Tornar os servicos oferecidos pelo SESCOOP/SP, e pelo sistema OCESP, mais conhecido pelos cooperados, em
seus diversos ramos de atividades, bem como o conceito de cooperativismo como uma modelo de negdcio mais
sustentavel, justo e atraente.
4.2 Objetivos especificos

e Apresentar a atuacdo do SECOOP/SP e os beneficios que os cooperados podem usufruir.

 Difundir e promover os servicos oferecidos pelo SESCOOP/SP entre os cooperados.

¢ Fortalecer ainda mais a cultura cooperativista entre os cooperados.

¢ Estimular o relacionamento entre as cooprativas paulistas.

¢ Posicionar o cooperativismo como relevante na agenda social e econémica do estado de Sdo Paulo.

5. Desafios de comunicacao

Para alcancar os objetivos de comunicagdo, a agéncia licitante deve compreender e segmentar os publicos-alvo a
fim de criar estratégias mais adequadas aos seus perfis;

A campanha de comunicacgdo deve utilizar os meios tradicionais de midia, estratégias de redes sociais e midias
digitais e propor meios alternativos de divulgacdo que, em muitos casos, sdo economicamente vidveis e efetivos.

As pecas deverdo conter a marca Somoscoop — Movimento cooperativista que nasceu para divulgar o
cooperativismo e despertar o orgulho Coop; unir cooperativas e cooperados; conectar pessoas que acreditam
nesse modelo de negécio; e mostrar a forca do cooperativismo no Brasil. Deverdao também ser assinadas pela
marca SESCOOP/SP.

6. Publicos-alvo

¢ Cooperado: despertar o sentimento de pertencimento e fortalecer o espirito cooperativista naquele que ja o
tem como modelo de negdcio.

* Dirigentes e funcionarios de cooperativas: apresentar os servicos do SESCOOP/SP e os beneficios oferecidos.

* Plblico interno: colaboradores/empregados do SESCOOP/SP que precisam se manter informados das iniciativas
a entidade, bem como motivados em suas atividades de levar a bandeira do cooperativismo no seu dia a dia.

7. Abrangéncia
A campanha devera abranger todo o ESTADO DE SAO PAULO com foco nos publicos segmentados.

8. Periodo
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O cronograma de veiculac¢do, distribuicdo ou exposicdo das pegas publicitdrias devera ser proposto pelas
licitantes com base nas respectivas estratégias de midia e ndo midia, dentro de um periodo de trés meses: abril
a maio de 2022.

9. Verba publicitaria

Para a produc3o, veiculagdo, exposi¢do e/ou distribuicdo desta campanha sera destinada a verba hipotética de
RS 2.000.000,00 (dois milh&es de reais).

No plano de midia simulado devem ser considerados os valores “cheios” de tabelas dos veiculos (sem o desconto
padrdo e quaisquer outros descontos), vigentes na data de publicacdo do edital.

A proposta da licitante devera prever todas as despesas necessarias para implementar a producdo, veiculacdo
e/ou distribuicdo da campanha; todavia, ndo podera prever custos internos da agéncia licitante.

10. Recursos préprios de comunicagao

O SESCOOP/SP possui alguns veiculos e canais de comunicagdo, periddicos e eventuais, que poderdo ser
considerados na elaboragao das campanhas. Os meios atualmente em uso estdo listados a seguir e podem ser
usados em caso de campanha publicitaria aprovada pela entidade.

¢ Informativo SP Cooperativo: trata-se de informativo digital com noticias relacionadas ao cooperativismo e temas
de interesse.

e Site https://www.sistemaocesp.coop.br/. E uma plataforma de comunicagdo, atualmente o principal canal de
comunicacdo do SESCOOP/SP com as cooperativas e sociedade. Em sua interface, podem ser encontrados links
de acesso a informagdes técnicas e institucionais do SESCOOP/SP, entre outros pontos.

¢ Redes sociais (@sistemaocesp @somoscoop): o SESCOOP/SP mantém perfis em diferentes canais de redes
sociais. As mensagens e os conteldos postados com regularidade se adéquam aos perfis de cada uma das
plataformas

¢ Mailing: o SESCOOP/SP possui um banco de dados com enderecos postais das cooperativas que ja participaram
de seus webindrios e cursos de capacitagcdo online. Esse publico que pode ser impactado de forma segmentada
por meio de e-mail marketing e outras ag¢oes.

e SMS/WhatsApp: Se houver justificativa e necessidade, podem ser enviadas mensagens para as listas de
transmissdo do SESCOOP/SP.

11. Logotipo

As marcas SESCOOP/SP e SomosCoop e seus respectivos manuais de aplicacdo estdo disponiveis no link
informado no Anexo Il.
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ANEXO 1l DO TERMO DE REFERENCIA
MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Os manuais de identidades visuais podem ser acessados pelos links abaixo:

e Sescoop/SP e OCESP: https://www.sistemaocesp.coop.br/?a=licitacoes

e SomosCoop: https://www.somos.coop.br/central-da-marca/

Importante:

Nesse manual constam fontes de uso gratuito e tipologias que sdo pagas. Cabe a licitante, no desenvolvimento

de suas pegas, optar por fontes tipograficas de livre acesso ou adquirir pacotes de fontes por sua inteira
responsabilidade.
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ANEXO 2 - DA MINUTA DO CONTRATO
ORDEM DE EXECUGAO — SERVIGOS INTERNOS DA AGENCIA DE PUBLICIDADE

Numero:
Data:
Solicitante
e Nome:
o Area:
Emitido para
¢ Nome da contratante:
e Nome da pessoa:
Briefing anexo
e Sim( )
e N3o( )

1. Servigos a serem solicitados

PRAZOS
ITEM SERVICOS MAXIMOS

(em dias uteis)

2. Descrigdao detalhada dos servigos

ITEM SERVICOS

3. Valor dos servigos solicitados
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ITEM SERVICOS VALOR

TOTAL

Solicitante Contratada
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ANEXO 3 DA MINUTA DO CONTRATO
PEDIDO DE FORNECIMENTO — AGENCIA DE PUBLICIDADE
Numero:
Data:
Solicitante
e Nome:
o Area:
Emitido para
¢ Nome da contratante:
e Nome da pessoa:
Briefing anexo
e Sim( )
e N3o( )
1.Servigos a serem solicitados (devem ser apresentados pelo menos 03 cotagdes)
PRAZOS
ITEM SERVICOS MAXIMOS
(em dias uteis)
2. Descrigdao detalhada dos servigos
ITEM SERVICOS
3. Valor dos servigos solicitados
ITEM SERVICOS VALOR
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TOTAL

Solicitante Contratada

Concorréncia n° 001/2022 — Agéncia de publicidade Pag. 114



4

SESCOOP/SP

ANEXO 4 DA MINUTA DO CONTRATO

AUTORIZAGAO DE EXECUGAO - SERVICOS DE TERCEIROS — AGENCIA DE PUBLICIDADE

Numero:
Data:
Solicitante
e Nome:
o Area:
Emitido para
e Nome da contratante:
e Nome da pessoa:

1. Valor dos servigos solicitados

ITEM SERVICOS VALOR

TOTAL

Autorizamos a empresa X a executar os servicos listados na tabela 1, deste documento.

Solicitante Contratada
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