SEBRAE

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DE
RONDONIA

CONCORRENCIA N.° 01/2022
1- DA CONVOCACAO

O Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado de Rondoénia
SEBRAE/RO, com sede na Avenida Campos Sales, 3421 — Olaria — Porto Velho
- CEP 76.801-281, por intermédio do pregoeiro e da Comissdo Permanente de
Licitagdo, designados pela Portaria n°. 22 de maio de 2022, nos termos do
Regulamento de Licitagdes e Contratos do Sistema SEBRAE, em sua versao
atualizada em 25 de novembro de 2021e pela Resolugdo CDN n°. 391/2021 que
dispde sobre o tratamento favorecido a ser dispensado as microempresas e empresas
de pequeno porte, nos procedimentos licitatorios realizados no ambito do Sistema
SEBRAE, torna publico que promoverd licitacdo, na modalidade de
CONCORRENCIA, TIPO TECNICA E PRECO, regida por este edital e seus anexos,
em sessdo publica, as 09h do dia 15 de agosto de 2022, no endereco Av. Campos
Sales 3421 - Olaria - CEP: 76801-281 em Porto Velho sede do SEBRAE/RO, onde
serao recebidos os envelopes.

2- DO OBJETO

2.1. Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda a serem prestados sob
demanda ao Sebrae em Rondbonia, por agéncia de publicidade, conforme
especificacdes do objeto e Anexos.

3. DO VALOR

3.1. O valor global estimado para gastos com os servigos da presente Concorréncia
serd de R$ 2.100.000,00 (dois milhdes e cem mil reais), para um periodo de 12
(doze) meses.

3.2. A estimativa de R$ 2.100.000,00 (dois milhdes e cem mil reais) constitui-se em
mera previsdo dimensionada, ndo estando o Sebrae em Rondénia obrigado a realiza-
la em sua totalidade, e ndo cabendo a Contratada o direito de pleitear qualquer tipo
de reparacédo, portanto o Sebrae em Ronddnia se reserva o direito de, a seu critério,
utilizar ou ndo a verba prevista.

4 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Somente poderdo participar deste procedimento seletivo as licitantes

legalmente constituidas no Brasil que atenderem a todas as condi¢des de habilitacdo
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estabelecidas no item 6 deste Edital e que satisfacam a definicdo de “agéncia de
propaganda”, operando nos termos da Lei n°® 4.680, de 18.06.65 e do Decreto n°
57.690, de 01.02.66.

4.1.1. Para se manifestar nas fases do procedimento licitatorio, as participantes
poderdo credenciar um representante, conforme item 7 deste edital;

4.1.2. Cada empresa credenciara apenas um representante que sera o unico
admitido a intervir no procedimento licitatério e a responder, por todos os atos e efeitos
previstos neste edital, em nome da representada,

4.1.3. O representante da empresa devera identificar-se com a apresentacao do
documento de identidade;

4.2. Nenhum interessado poderd participar da presente licitacdo representando
mais de uma licitante.

4.3. O nao credenciamento de representante impedird qualquer pessoa
presente de se manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direito de
oferecimento dos documentos de habilitacédo e proposta.

5 - DO CREDENCIAMENTO, DAS PROPOSTAS E DA HABILITACAO

5.1. No dia, local e horario estabelecidos neste edital, as licitantes interessadas
entregardo o credenciamento, as propostas e os documentos ao Pregoeiro
em 06 (seis) envelopes fechados contendo cada um, além do nome,
razdo sociale endereco da licitante, a designacdo de seu conteudo
conforme adiante especificado.

5.1.1. ENVELOPE “A” PROPOSTA TECNICA (Apécrifa) - Via Nao
Identificada do Plano de Comunicacado Publicitaria: sera fornecido pelo
SEBRAE/RO e NAOpodera ter qualquer identificacdo externa aposta pela
licitante, sob pena de desclassificagcao.

a) O involucro “A” devera ser retirado pela interessada junto a Comissao
Permanente de Licitagdo (CPL), na sede do SEBRAE/RO, na Av. Campos
Sales, 3421, Bairro Olaria, em Porto Velho/RO, CEP 76801-281, no horario
de funcionamento da entidade (8h as 12h e das 14h as 18h), mediante
preenchimento de recibo contendo nome da empresa, CNPJ, endereco,
telefone de contato e e-mail.

b) Apenas o envelope “A” seré fornecido pelo SEBRAE/RO, sendo que cada
licitante devera providenciar os demais envelopes necessarios para
participar do certame.

c) O envelope “A” devera ser entregue SEM lacre, sendo que este involucro
sera lacrado pela Comissdo de Licitagdo, durante a primeira sesséao,
conforme procedimentos formais.

5.1.2. ENVELOPE “B” PROPOSTA TECNICA - Via Identificada do Plano
de Comunicacgéo Publicitaria:

ENVELOPE “B”: PROPOSTA TECNICA
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Via Identificada)
SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENASEMPRESAS
DO ESTADO DE RONDONIA
CONCORRENCIA N° 01/2022
Razao Social da Licitante
Representante Legal

5.1.3. ENVELOPE “C” CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS:

ENVELOPE “C”: PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS
EMPRESAS DO ESTADO DE RONDONIA

CONCORRENCIA N° 01/2022

Razao Social da Licitante

Representante Legal

5.1.4. ENVELOPE “D” PROPOSTA DE PRECOS: ENVELOPE “D”: PROPOSTA

DE PRECOS

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENASEMPRESAS
DO ESTADO DE RONDONIA

CONCORRENCIA N°01/2022

Razao Social da Licitante

Representante Legal

5.1.5. ENVELOPE “E”
HABILITACAO:ENVELOPE

“E”: HABILITACAO

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS
EMPRESAS DO ESTADO DE RONDONIA

CONCORRENCIA N° 01/2022

Razao Social da Licitante

Representante Legal

5.1.5. ENVELOPE “F”
CREDENCIAMENTO:ENVELOPE

“F”: CREDENCIAMENTO

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENASEMPRESAS
DO ESTADO DE RONDONIA

CONCORRENCIA N° 01/2022

Razao Social da Licitante

Representante Legal
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6— DA ENTREGA DOS ENVELOPES E DE SEUS CONTEUDOS

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

N&o serdo recebidos envelopes encaminhados por via postal, nem
documentos apresentados por meio de disco magnético ou copias em fax,
mesmo autenticadas e ndo sera considerada para qualquer efeito a data em
gue tenham sido postados os envelopes, ou a entrega em local diferente do
endereco indicado.

N&o serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificagcéo,
quando ela for exigida. A excecdo a essa regra € a PROPOSTA TECNICA
APOCRIFA (Envelope “A”), que nio devera ser identificada, cujo invélucro
sera fornecido pelo SEBRAE/RO e ndo podera conter qualquer identificacdo
da licitante.

Havendo qualquer sinal de identificagcdo no Envelope “A”, nenhum envelope
daquela licitante sera recebido e a mesma ficara impedida de participar do
certame, registrando-se em ATA.

Contetdo do Envelope “A”:

O involucro “A” devera conter a via apécrifa do Plano de Comunicacgéo
Publicitaria, composto por: Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia, sendo vedada a apresentacao
de qualquer tipo de identificacdo da licitante, tanto no envelope (que sera
fornecido obrigatoriamente pelo SEBRAE/RO) como em todo o seu conteudo.

Conteudo do Envelope “B”:

O invélucro “B” tera o mesmo conteuddo do Envelope “A”, com a
identificacdo da licitante no Plano de Comunicacéo Publicitaria, composto
pelo Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia.

Conteudo do Envelope “C”:

O invélucro “C” devera conter as informacfes referentes a Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéo, sendo vedada a aposicdao ao Envelope C assim como aos
documentos nele contidos de informacdo, de marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que permita a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacéao Publicitaria - Via Nao Identificada (Envelope “A”).

Conteudo do Envelope “D”:

O involucro “D” devera conter a proposta de precos da licitante, com
declaracéo de proposta de remuneragao pelos servigos prestados (conforme
definido no edital), bem como declaracdo de que ndo serd repassado ao
SEBRAE/RO o0 pagamento de tributos ou outros encargos e declaracéo sobre
como tratara direitos autorais e patrimoniais pertinentes a execucdo do
contrato.

Contetdo do Envelope “E”:

Oinvélucro “E” devera conter os documentos relativos a Habilitacdo Juridica,
Qualificacdo Técnica, Qualificacdo Econdmico-Financeira e Reqularidade
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Fiscal, conforme dispde o Regulamento de Licitacbes e de Contratos do
SEBRAE.

6.9. Conteudo do Envelope “F”:
O involucro “F” devera conter os documentos descritos no item 7.

6.10. Todas as folhas dos envelopes A, B, C, D e E deverao ser entregues em
ordem sequencial, com numeracdo de pagina. Tal medida visa
salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranca e
transparéncia do processo licitatorio. O ndo atendimento ao solicitado
implicara na perda dodireito a futuras reclamacdes quanto a um eventual
extravio de documentos durante a tramitacdo do processo.

7 - DO CREDENCIAMENTO

7.1. Os documentos de CREDENCIAMENTO deverdao ser apresentados em
umadas seguintes formas:

7.1.1. Copia autenticada do documento de identificacdo dos socios e do
representante legal (se houver);

7.1.2. Por instrumento publico de procuracgéo (se houver);

7.1.3. Por procuracao particular com reconhecimento de firma em cartério
(se houver);

7.1.4. Por Contrato Social, quando se tratar de representante legal.

7.2.  Alicitante que credenciar representante por meio de procuracéo particular,
com reconhecimento de firma em cartdrio, devera apresentar coépia
autenticada do ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor -
devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais, para
verificacdo dos poderes do outorgante. No caso de sociedade por acdes e
associacOes, devera ser apresentado, ainda, coOpia autenticada do
documento de eleicdo de seus administradores;

7.2.1. Os documentos deverao estar acompanhados de todas as alteracoes,
ou de documento consolidado.

7.3. A licitante que credenciar o representante legal da empresa devera
apresentar cépia autenticada do ato constitutivo - estatuto ou contrato social
em vigor - devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais. No caso de sociedade por acdes e associacdes, devera ser
apresentado, ainda, coOpia autenticada do documento de eleicdo de seus
administradores;

7.4. As copias dos documentos que ndo estiverem autenticadas, dever&o estar
acompanhadas dos documentos originais para a devida autenticacao desta
Comisséo;

7.4.1. Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteracgoes,
oude documento consolidado.

8 - DAS PROPOSTAS

8.1. A Proposta Técnica serda apresentada em trés involucros distintos,
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representados neste certame pelos envelopes A, B e C, respectivamente, a
Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Via
Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria e a Capacidade de

Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéao.

A Proposta Técnica consistirdA de um conjunto de textos e anexos, conforme o
seguinte detalhamento:

8.2. EspecificacOes gerais sobre o formato

a) Todos os contetudos dos trés envelopes referentes a proposta técnica
deveréo,obrigatoriamente, ser apresentados em fonte Arial, corpo 12, na
cor preta, comalinhamento justificado, espagamento entre as linhas de 1,5,
espacamento entre paragrafos de 6 pontos (antes e depois), encadernacéo
em espiral na cor preta, capa transparente e contracapa nha cor preta,
formato em papel A4, margens da pagina em configuracdo normal, com as
medidas: Superior: 2,5 cm/ Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm
e numeracao centralizada na parte inferior.

b) Para o Plano de Comunicacao Publicitaria, constante nos Envelopes A e B,
os textos, no total de cada invélucro, ndo poderdo exceder a 12 (doze)
laudascom no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Neste limite ndo seréo
contabilizadas as pecas da ideia criativa.

c) Para a Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos, constante no
Envelope C, o caderno de textos e documentos nao podera exceder 100
(cem)laudas com, no maximo, 30 (trinta) linhas cada uma.

d) Qualquer informacdo que extrapole a quantidade de linhas ou de laudas
seré desconsiderada.

8.3. Especifica¢Bes gerais sobre o Plano de Comunicacédo Publicitéria

a) A empresa, por meio do seu representante legal devidamente credenciado,
deveréaretirar junto a Comisséo de Licitacdo, no prazo de até 03 (trés)
dias Gteis anteriores a data da realizagcédo do certame, no local indicado
no edital, o envelope padronizado destinado a apresentacao da via ndo
identificada do Plano de Comunicac¢éao Publicitaria.

b) A empresa participante devera inserir nos envelopes “A” e “B” o caderno de
textos e 0s anexos pertinentes.

c) Para efeito de avaliacao nesta fase, as empresas deverdo apresentar uma
campanha publicitaria simulada sobre o tema hipotético apresentado no
briefing (Anexo A), documento que complementara o edital.

8.4. Especificacdes da Proposta Técnica Apocrifa (ENVELOPE “A”)

a) A Proposta Técnica Apdcrifa devera ser apresentada sem a identificacéo
da empresa proponente. Portanto, é vedada a aposicao, neste envelope
e em todo o seu conteudo, de qualquer identificacdo, marca, sinal ou outro
tipo de elemento que possibilite identificar a licitante, inclusive etiquetas e
lacres, sob pena de desclassificagéao.
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b) O Envelope “A” - “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” devera conter o
Plano de Comunicac¢do Publicitaria, composto por: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia, acompanhados dos anexos solicitados.

8.5. O Plano de Comunicacao Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos:

8.5.1. RACIOCINIO BASICO: sob a forma de texto, o licitante devera
apresentar um diagnéstico das necessidades de comunicacdo social
publicitaria do SEBRAE/RO, evidenciando a sua compreensdo sobre o
objeto da licitacéo e os desafios de comunicagao a serem enfrentados;

8.5.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: sob a forma

de texto, o licitante devera indicar e defender a estratégia publicitaria
escolhida para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicacao desejadas pelo SEBRAE/RO, compreendendo:

a) Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
0 seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao
publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacgéo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
guando dizer e quais meios de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas
propde utilizar.

8.5.3. IDEIA CRIATIVA: o licitante devera apresentar, exclusivamente sob
a forma de pecas publicitarias, a sua resposta criativa aos desafios e
metas porele explicitados na estratégia de comunicacao social publicitaria.

a) As pecas de Ideia Criativa a serem apresentadas serdo limitadas a 8 (oito).

b) As impressdes das pecas apresentadas no item Ideia Criativa deverao ser
afixadas sobre o papel cartdo na cor branca (gramatura padrdo, entre 180
a 500 g/m?). O tamanho das impressdes e das pranchas em papel cartdo
na cor branca podera ser escolhido pelas agéncias, desde que caibam no
envelope padrdo no formato A3 (42 cm x 29,7 cm), a ser disponibilizado
pelo SEBRAE/RO, sem danificar o invélucro nem as pecas.

c) A licitante que apresentar arquivos em pen drive de monstros ou pecas de
radio e TV deverd |utilizar, respectivamente, a extensao
‘monstro_radio.mp3” e “monstro_TV.wmv”. Fica a critério da licitante a
nomeacao dos arquivos, desdeque ndo haja qualquer simbolo, sinal ou
outro mecanismo que remeta aidentificacdo da mesma.

d) E vedada, para esse item, a apresentacdo de texto que explique a ideia
criativa, suas pecas, ou defenda as escolhas da agéncia. O proponente
deve apenas apresentar uma lista simples com o nome e/ou midia sugerida
das pecas apresentadas. A apresentacdo de texto explicativo, nesse
guesito, significara a desclassificagcdo da empresa licitante.

8.5.4. ESTRATEGIA DE MIDIA; sob a forma de texto, tabelas, graficos
el/ou planilhas, o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas
de midia recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicag¢ao
social publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba disponivel indicada
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no instrumento convocatorio.

A licitante apresentara também simulacdo de plano de distribuicdo, no qual
identificardtodas as pecas e ou materiais destinados a veiculacdo, exposicéo ou
distribuicao.
Todas as pecgas e material que integrarem a relagéo prevista na ldeia Criativa deveréo
constar dessa simulacéo, contendo um resumo geral com informac¢des no minimo sobre:
a) O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) As quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculosde divulgacédo, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na
execucaotécnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca
e oumaterial de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca eou material de ndo midia.

Nessa simulacéo:

1. Os precos das insercfes em veiculos de comunicacdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacéo do Aviso de Licitagéo;

2. Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

3. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores.

8.5.5. A licitante devera apresentar os seguintes anexos do Plano de
Comunicacéao Publicitaria, os quais ndo serdo contabilizados no total de
paginas da proposta:

a) Quadro resumo da distribuicéo da verba disponivel na rubrica de estudo e
pesquisa, criacdo, producao e veiculacédo, com identificacdo das pecas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculacao;

b) Planilhas_com simulacdo de Pedido de Insercdo que corporifiguem a
estratégiade midia apresentada.

8.5.6. Quando da elaboracgéo da simulacdo do plano de midia, bem como
em qualquer outro custo apresentado na proposta técnica, as licitantes
deveréo utilizar os valores cheios, sem desconto, das tabelas adequadas ao
servigo em questao, sem considerar os percentuais que serao ofertados nas
respectivas propostas de preco.

8.6. Especificacdes da Proposta Técnica Identificada (ENVELOPE “B”)

8.6.1. A via identificada do plano de comunicacao publicitaria terd o mesmo
teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia
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criativa, mas com a identificacéo da licitante.

8.7. Especificacdes da Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos deSolucdes de Problemas de Comunicacédo (ENVELOPE “C”)

8.7.1. O Envelope “C” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS devera conter as informacdes referentes a
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao.

8.7.2. O julgamento do envelope “C” sera feito pela mesma Subcomisséao
Técnica que julgara o contetdo do envelope “B”. Assim, € vedada a aposi¢ao
no Envelope “C” e em todos os documentos nele contidos, de informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificagéo
da autoriado Plano de Comunicacéo Publicitaria ndo identificado (Envelope
“A”), em qualquer momento anterior a abertura do invélucro da via
identificada (Envelope “B”).

8.8. Sobre a Capacidade de Atendimento:

8.8.1. Sob a forma de texto, a Capacidade de Atendimento apresentara
a descricdo da diretoria da empresa e da equipe, com a guantificacéo e
qualificacao do perfil dos profissionais que efetivamente ficardo alocados em
Porto Velho/RO para atender a conta do SEBRAE/RO, de maneira
discriminada,por setor da agéncia, respondendo a demanda de profissionais
relacionados para o atendimento minimamente estipulado, a saber:

8.8.2. Descricdo da composi¢éo da diretoria da empresa e da equipe com
a quantificacdo e gualificacdo dos profissionais que efetivamente ficardo
alocados em Porto Velho/RO para atender o SEBRAE/RO, de maneira
discriminada, por setor da agéncia, respondendo a demanda de profissionais
relacionados para o0 atendimento minimamente estipulado pelo
SEBRAE/RO, a saber:

a) 1 (um) Profissional de Gerente de conta ou Atendimento exclusivo para a conta,;

b) 1 (um) Redator com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos;

c) 1 (um) Diretor de Arte / Arte-finalista com experiéncia de mercado de no
minimo 3 anos;

d) 1 (um) profissional de midia com experiéncia de mercado de no minimo 3
anos;

e) 1 (um) profissional de Executivo Administrativo Financeiro

8.8.3. Para cada um desses profissionais, deverédo ser apresentadas copias dos
curriculos resumidos (no minimo nome, formacdo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do
contrato, discriminando as areas de atuacdo, de modo a possibilitar &
Subcomissé@oTécnica avaliar capacidade de atendimento, de acordo com os
critérios dejulgamento (conforme especificagdo o objeto).

8.8.4. Apresentacao de 01 (um) atestado fornecido por cliente atendido pela
agéncia, sendo 0 mesmo necessariamente pessoa de direito publico ou
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privado, comprovando ter a licitante prestado, no minimo, servicos de
criacdo, execucdo e producdo de campanhas e pecas publicitarias.

8.8.5. Apresentacao textual das instalacdes fisicas, instrumental técnico,
infraestrutura e recursos materiais que estarao a disposicao para a execugao
docontrato.

8.8.6. Descricao da forma de atendimento da agéncia a ser implantada na
execucao do contrato, incluidos os prazos a ser cumpridos em condicfes
normais de trabalho para a criagcdo de peca avulsa, campanha completa e
para elaboracéo de plano de midia.

8.8.7. Descri¢ao de informagdes de marketing e comunicagao a serem colocadas
regularmente a disposicdo do SEBRAE/RO, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

8.9. Sobre o Repertorio:

8.9.1. Sob a forma de pecas publicitarias, limitadas a 15 (quinze), o Repertorio
devera apresentar o desempenho do proponente na prestacao de servicos
publicitarios, sendo, pelo menos: 1 (um) filme de TV, 1 (um) spot de radio
(podendo ser jingle), 1 (um) anuncio de jornal ou revista e 1 (uma) peca de
midia exterior (como outdoor, mobiliario urbano, busdoor e outros).

8.9.2. Cada peca deve acompanhar documento assinado pelo anunciante
responsavel, com firma reconhecida, indicando onde e quando a peca foi
veiculada e atestando a execucéo do trabalho da agéncia.

8.9.3. As pecas eletrbnicas/digitais deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

8.9.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida nas
especificacdes da proposta técnica, sua pontuacdo, neste quesito, sera
proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera
obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista no item sobre o Julgamento da proposta técnica.

8.9.5. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo SEBRAE/RO.

8.9.6. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos (andncios “fantasmas”), condenados pela Legislacdo da
Propaganda nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

8.10. Sobre o Relato de Solugdes:

8.10.1. Sob a forma de texto e de pecgas, cada licitante devera apresentar
no Envelope de Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao:
8.10.2. 01 (um) caso de sucesso da agéncia em planejamento publicitario,

onde se compreenda o problema enfrentado, as solu¢cdes encontradas, a
efetiva acdo implementada e os resultados alcancados, demonstrando
ainda conhecimento sobre o mercado atendido.
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8.10.3. O relato devera ser apresentado em até 2 (duas) paginas de texto,
em formato ja especificado neste certame.

8.10.4. O relato devera estar formalmente referendado pelo respectivo
cliente, sendo que este deverd rubricar a primeira e assinar a Ultima pagina,
evidenciando, ao final do documento: o nome empresarial, 0 home do
signatério e seu cargo ou funcéo.

8.10.5. E vedada a apresentacdo de relato referente a acgdes de
comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pelo SEBRAE/RO.

8.10.6. Anexos do Relato:

8.10.6.1. Na forma de anexos, que ndo serdo contabilizados na
quantidade de paginas especificada para esse item, devem ser
apresentadas as pecas publicitarias objeto do relato, sendo
permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas e/ou material,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas as pecas
eletrbnicas/digitais deverao ser fornecidas em pen drive.

8.10.6.2. Tais pecas devem estar acompanhadas da respectiva ficha
técnica contendo titulo, data de producdo, exposicdo e/ou
distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencéo de pelo menos um
veiculo e o periodo de insergao.

8.10.6.3. A apresentacdo de textos ou pecas fora das especificacbes
indicadas ou a ndo apresentacao de qualquer dos itens solicitados
configura descumprimento do certame, ficando a licitante sujeita a
penalidades cabiveis.

8.10.6.4. Na elaboracédo do Plano de Comunicacao Publicitaria, para
efeito de avaliacado, a licitante devera apresentar uma campanha
simulada sobre tema do briefing, com verba hipotética de R$
250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais) e periodo de
execucdo compreendendo os meses de agosto a setembro de
2022.

8.10.6.5. O briefing que descreve o problema de comunicacdo do
SEBRAE/RO estd no Anexo A desse documento e deve ser
considerado também anexo do Edital.

8.11. PROPOSTA DE PRECO

No que tange ao conteudo do Envelope “D”, que trata da Proposta de Precos, €
importante primeiramentedestacar quais as sdo as situagcfes em que uma Agéncia
pode conceder ao cliente- anunciante (inclusive do setor publico) reducao de seus
honorarios e repasse dos honorarios que os Veiculos de Divulgagéo lhe concedem.

Essas redugbes podem acontecer nas seguintes situacoes:

1°. Desconto-Padrdao: refere-se ao repasse possivel de ser feito pelas Agéncias de
Propaganda aos clientes-anunciantes, quanto a remuneragédo de veiculagcdo que
Ihesé paga pelos Veiculos de Divulgacao.
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As Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, estabelecidas pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP), tratam do tema em seus itens 2.5 e 4.1,
0s quais dispdem que:

2.5 O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n°
4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, (...), € a remuneragao
destinada a Agéncia de Publicidade pela concepc¢do, execucdo e
distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes.

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e
certificada o “desconto padrdo de agéncia”, nos termos do item
t2.5 e seguintes destas Normas-Padrédo, bem como eventuais frutos
de planosde incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

O Artigo 11 do Decreto n. 57.690/66 estabelece que:

Art 11. O Veiculo de Divulgacéao fixara, em Tabela, a comissao devida
aosAgenciadores, bem como o desconto atribuido as Agéncias de
Propaganda.

Portanto, constata-se que tanto o dispositivo legal citado como os dispositivos das
normas convencionais estabelecem que é o Veiculo quem paga a agéncia a
remuneracdo de veiculacdo, a qual é fixada em 20% sobre o valor da midia,
honorarios esses que ndao podem ser repassados pelas Agéncias de Propaganda aos
seus clientes, sob pena de infringir normas concorrenciais e as Normas-Padréo do
CENP.

Excepcionalmente, a Agéncia pode repassar parte dessa remuneracao ao seu cliente,
condicao inclusive sugerida pelo CENP no Anexo B das Normas-Padréo, (abaixo) de
acordo com valor da verba destinada para investimentos em midia pelo anunciante.

Normas-Padr&o da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVI(;OSIBENEFiCIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEQOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.

De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.

Trata-se de uma condi¢cdo com limites que consideram os investimentos brutos da
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midia, portanto, vale salientar que estes percentuais deveréo ser ja considerados no
limite estabelecido pelo ANEXO B do CENP.

2°. Desconto sobre honorérios e custos internos: as Agéncias de Propaganda
podem conceder aos clientes-anunciantes descontos sobre seus
honoréarios/remuneracédo,assim compreendidos:

a. Honorarios de producao externa: referem-se a remuneracéo da agéncia de
15%sobre servicos tecnicamente executados por fornecedores, decorrentes
do trabalho técnico, intelectual e criativo da Agéncia.

Na forma do disposto do item 3.6.1 das Normas-Padrdo do CENP, é permitida a
negociacao dos honorarios, podendo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acdes de comunicacdo que
geram veiculacao:

3.6.1 Os servigos e 0s suprimentos externos terdo 0S seus custos
orcados junto a Fornecedores especializados, selecionados pela
Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente devera pagar a
Agéncia “honorarios”’de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos
servigos e suprimentoscontratados com quaisquer Fornecedores.

b. Custos internos: referem-se a trabalhos de producéao realizados internamente na
Agéncia. E admissivel a reducéo ou dispensa dos valores constantes da Tabela
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da base territorial
onde a licitagédo ocorrer.

Diante do exposto, a Proposta de Precos (Envelope “D”) deverd conter a
declaracéo de proposta de remuneragao pelos servicos prestados, conforme o
modelo a sequir:

DECLARACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica
de precos para 0s servi¢os descritos:

a. Desconto a ser concedido ao SEBRAE/RO, sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado do Para % (___por
cento);
b. Honorérios de .......... % (........ por cento) incidentes sobre os

custos de producdo comprovados, realizados com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA, cuja utlizacdo pelo

SEBRAE/RO proporcione a agéncia o desconto padrao de
agénciaa ser concedido por veiculos de divulgagéo.

c. Honorérios de .......... % (........ por cento) incidentes sobre os
custos de producdo comprovados, realizados com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizagcdo pelo
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SEBRAE/RO né&o proporcione a agéncia o desconto padréo de
agéncia a ser concedido por veiculos de divulgacao.

Declaramos também que, na vigéncia do contrato, do Desconto-Padréo
de Agéncia a que fazemos jus, a base de um percentual bruto de 20%
(vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos negociados para
veiculacao, a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo, repassaremos
ao SEBRAE/RO, sob forma de desconto, .... ( ) pontos percentuais e
permaneceremos com 0s restantes_( ) pontos percentuais.

Declaracdo que nado sera repassado ao SEBRAE/RO o pagamento de
tributos e outros encargos.

A classificacdo das propostas de precos serd feita mediante a atribuicédo de

notas paracada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO /
HONORARIOS /
REPASSE

Percentual de desconto
sobre 0s custos internos,
baseado na tabela de

NOTAS

Desconto igual a
0,0%
N=0,0

Pontuagao maxima de cada quesito Agéncia A

Agéncia Agéncia
B N

precos do Sindicato das = Desconto superior a 15 Pontos
Agéncias de Propagandado g 0o4
Estado do Para N =0,1 x Desconto
Percentual de honorérios | = Honorarios iguais ou
incidente sobre os custos de | syperiores a 15%
servicos de terceiros, cuja Nz
o utilizagdo pelo Sebrae em P .
S Rondénia proporcione & Hongrarlos inferiores 6 Pontos
§ agéncia  desconto-padrdo & 15%
<  concedido por veiculos de| N=05x(150-~
=  divulgagéo. Honorarios)
©  Percentual de honorérios = Honorarios iguais ou
@ incidente sobre os custosde . syperiores a 15%
>  servicos de terceiros, cuja Nz
O | utilizacdo pelo Sebrae em PR .
Ronddnia no proporcione a Hongrarlos inferiores 6 Pontos
agéncia  desconto-padrdo & 15%
concedido por veiculos de| N=05x(15,0-
divulgagéo. Honorarios)
Repasse igual 0,0%
Percentual de repasse do N=00
desconto-padréo de agéncia R ' , 3 Pontos
a ser concedido pelos egassg supoenor a
veiculos de divulgagso. 0,0% até 2,0%
N = 3,0 x Repasse
PONTUAGAO TOTAL 30 Pontos
Observacao:

a) Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios
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e repasse serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas
percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o
simbolo “ %

b) As notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem
arredondamento.

A pontuacéo final de cada Proposta de Precos sera definida pela soma das
notas atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima,
completando o total de 30 (trinta) pontos.

Serdo desclassificadas as licitantes que nao atenderem as exigéncias do ato
convocatorio.
N&o seréa considerado como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas

qualquer oferta de vantagem nédo prevista no edital.

8.11.1. A licitante fara constar em sua proposta de precos declaracdo de que tratara da
questao dos direitos autorais dos produtos de comunicacéo e pecas publicitarias que
vier a produzir, estabelecendo:

a) A cessdao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, analises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier
a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apoés a
vigéncia do contrato.

b) O compromisso de que:

bl) Em todas as contratacbes que envolvem direitos autorais de terceiros,
responsabilizar4 por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois)
orcamentos para execuc¢ao do servico, sendo: um de cessdo dedireitos patrimoniais
por tempo limitado e outro de cessao total e definitivade tais direitos, para que o
SEBRAE/RO escolha uma das opc¢oes.

b2) Nos casos de cessao de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizar4 os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo, de cuja negociacdo participara ao
SEBRAE/RO, inclusive no que diz respeito a reutilizagdo de pecas publicitarias.

c) Devera assumir também o compromisso de que, quando o SEBRAE/RO optar pela
execucgao dos servicos com a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais da obra
artistica, fara constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producao de
pecas e campanhas e a prestacao de outros servicos, clausulas escritas que:

cl). Explicitem a cesséao total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, a producéo e a direcdo,a composi¢ao, 0 arranjo e a execucao de
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trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

c2). Estabelecam que o SEBRAE/RO possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente, com ou sem modificacbes, apds o término do contrato ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

c3). Considerem como j& incluida no custo de producéo qualquer remuneracéo devida
a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

d) A licitante devera assegurar ainda que:

d1) Negociara sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuaismaximos,
para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias do SEBRAE/RO.

d2) Far& constar, em destaque, todos os orgamentos de producdo depecas, 0S custos
dos cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a
peca e os de cesséo dos demais direitos.

d3) Garantira a transferéncia, ao SEBRAE/RO, de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacbes de precos e/ou condicbes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

A proposta de precos devera permanecer vélida e em condi¢bes de aceitagcdo porum
periodo minimo de 60 (sessenta) dias contados da data de sua abertura,e a auséncia

deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tacita. Findo este prazo, ficam os
licitantes liberados dos compromissos assumidos.

8.11.2. Conter declaracado (Anexo Il), assinada pelo representante legal da empresa
de que inexiste participacdo de empregado ou dirigente de quaisquer entidades
operacionalmente vinculadas ao Sistema SEBRAE, bem como de ex-empregado
ou ex-dirigente de quaisquer entidades ao mesmo operacionalmente vinculadas,
estes até 18 (Dezoito) meses da data de respectiva rescisdo do contrato de
trabalho, seja em sua composicédo societaria, sejacomo seu prestador de servico,
formalizado ou néo.

8.11.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte que se enquadraremcomo tal e
desejarem obter beneficios da Lei Complementar n.° 123 de 14 de dezembro de 2006,
recepcionada no ambito do SEBRAE pela Resolugcdo CDN n°. 166/2008 deverao
apresentar a declaragcéo constante do Anexo Il deste Edital.

8.11.4. Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢des do presente
edital e que apresentem rasuras e falhas que impossibilitem a sua compreensao.

9 - DA HABILITACAO

9.1. Para habilitacdo nesta licitagcdo, serdo exigidos os seguintes documentos
no Envelope “E”:

9.1.1. Habilitagdo Juridica
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a) Copia autenticada do Documento de identificacdo dos soOcios ou
representantes legais;

b) Prova de registro comercial, no caso de empresa individual;

c) Ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, tendo em seu objeto social as atividades tipicas e exclusivas da
propaganda, em se tratando de sociedades simples ou empresaria. No caso
de sociedade por a¢gBes ou associagbes, devera ser apresentado, ainda,
documento de elei¢do de seus administradores;

c.1) Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as
alteracdes ou de documento consolidado.

9.1.2. Regularidade Fiscal
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
compativel com o objeto da licitacao;

c) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS) - CR;
d) Certiddo Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais e a Divida

Ativa da Uniao;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal, expedida
pelas Secretarias de Fazenda ou érgao equivalente no domicilio ou sede
da licitante;

f) Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica;

g) Certiddo negativa de Débitos Trabalhistas;

9.1.3. Qualificacao Técnica

a) A licitante que ja possui sede em Porto Velho/RO, devera apresentar
DECLARACAO, subscrita por representante legalmente habilitado, de que
dispde de condicbes operacionais de funcionamento em Porto Velho,
dispondo dos seguintes servigos: atendimento, pesquisa, planejamento,
criacdo, midia, producéo de radio, televiséo, internet e cinema, producéo
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gréfica, trafego e administracdo. No caso de mais de um escritorio,
relaciona- los, descrevendo as suas estruturas;

b) A licitante que ndo possuir escritorio em Porto Velho/RO devera apresentar
TERMO DE COMPROMISSO assegurando que, caso seja vencedora no
certame, ira constituir, em até 30 dias a contar da data da assinatura do
contrato, filial ou representacdo dotada de infraestrutura adequada e
recursos humanos qualificados, necessarios e suficientes para a
execucdo do objetodo CONTRATO, dispondo dos mesmos servicos
listados na alinea “a”, deste item;

c) Relacao de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicacdo da data do periodo do atendimento, bem como 0s respectivos
ramos de atividades, produtos e servi¢os a cargo da agéncia,

d) Atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) (pessoa de direito publico ou
privado), relativos as atividades de publicidade e propaganda, atestando a
aptidao da licitante para desempenho da atividade pertinente compativel
em caracteristicas com o objeto da licitacdo e para o desempenho dos
respectivos servigos.

e) Atestado(s) fornecido(s) por veiculo(s) de comunicagdo de ambito nacional
ou estadual, dando conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos
compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes.

f) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padréao (CENP).

g) As informacdes contidas nos atestados estardo sujeitas a verificagdo de
sua veracidade na fase de habilitacéo.

9.1.4. Qualificacdo Econémico-Financeira

a) Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a boa
situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes
ou balancos provisoérios.

b) O balanco sera avaliado por meio de obtencdo dos indices de Liquidez

Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), maiores
que um (>1), resultante da aplicacdo das formulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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SG Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC Ativo Circulante

Passivo Circulante

c) A licitante devera comprovar, por meio da apresentacdo do balanco
patrimonial, capital social integralizado ou patriménio liquido de R$
168.000,00(Cento e Sessenta e Oito Mil Reais), equivalentes a 8% do valor
estimado para a contratacdo, devidamente registrado na Junta Comercial
ou em Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, até a data de
abertura do certame.

d) A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha
balanco, deverd apresentar demonstracfes contabeis envolvendo seus
direitos, obrigacbes e patriménio liquido relativos ao periodo de sua
existéncia, avaliados por meio da obtencido de indice de Solvéncia (S)
maior ou igual a um (1), conforme formula abaixo:

Ativo Total

Passivo Circulante

A licitante que optar pela Declaracdo Simplificada de Rendimentos e Informacdes
devera comprovar a qualificacdo econémico-financeira mediante a apresentacéo de
copia autenticada encaminhada a Receita Federal, referente ao ultimo exercicio.

9.2. Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em
original, copia autenticada por tabelido de notas, ou coOpias conferidas pelo
Pregoeiro ou por membro da Comissdo, mediante apresentacdo do
documento original oupublicacdo em 6rgdo de imprensa oficial. Somente
serdo aceitos para confronto os documentos originais, e estes, e as copias
deveréo estar em perfeitas condi¢coes de legibilidade e entendimento.

9.3. Todos os documentos apresentados ficardo anexados ao processo, sendo
vedada a sua retirada ou substituicao.

9.4. Os documentos e/ou certiddes comprobatoérios de regularidade fiscal ou de
inexisténcia de débito deverdo estar no prazo de validade neles
consignados. Na falta desta informacdo serdo considerados validos por
noventa dias, contados, inclusive da emissédo, aprovacdo ou da data de
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e
assinatura, pela autoridade. As excecdes serdo avaliadas quando anexada
legislag&o para o respectivo documento.

9.4.1. Em caso de duvida quanto as informacgfes contidas nos documentos
comprobatérios da regularidade fiscal, o pregoeiro, durante a sesséo publica,
poder& realizar consulta on line aos sites dos 6rgdos responsaveis pela
emissdo dos mesmos.

9.5. Todos os documentos deverdo ser emitidos em favor da sede da licitante.

9.6. A ndo apresentacdo de qualquer documento relacionado nos itens anteriores
ou a sua apresentacdo em desacordo com a forma, prazo de validade e
guantidades estipuladas, implicard na automatica inabilitacdo da licitante.

8.7. As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasiao da participacéo
neste certame licitatorio, deverdo apresentar toda a documentacéo exigida
para efeito de comprovacdo de regularidade fiscal, mesmo que esta
apresente alguma restricao.

9.7.1. Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera
assegurado o prazo de 5 (cinco) dias (teis, cujo termo inicial
correspondera ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério do SEBRAE/RO, para a
regularizacdoda documentacao.

9.7.2. A ndo regularizacdo da documentacédo, no prazo previsto no subitem
anterior, implicara decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das
sancdes previstas no item “PENALIDADES” deste Edital, sendo facultado ao
SEBRAE/RO convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para a assinatura do contrato, ou cancelar a licitacao.

10 - DO JULGAMENTO DAS “PROPOSTAS”

10.1. Para julgamento da licitacdo, baseada no critério de técnica e preco, a avaliacao
das propostas técnicas serd feita por Subcomissdo Técnica, composta por trés
técnicos de reconhecida competéncia na area, nomeados por portaria especifica
do represente legal do SEBRAE/RO, especialmente constituida para esse fim.

10.2. Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a proposta publicitaria

desenvolvida e os documentos da licitante, sendo certo que receberd um méaximo de 70

(setenta) pontos, distribuidos entre os diversos quesitos de julgamento.

10.3. Para cada um dos quesitos ha critérios de julgamentos listados, com pontuacgéo
especifica. A Subcomissao Técnica julgara as propostas com base na competéncia da
agéncia em cumprir cada um dos critérios, de acordo com a escala abaixo, que
considera quatro niveis de proficiéncia e suas descri¢cdes Unicas sobre a expectativa da
Subcomisséopara cada nivel da escala:
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TABELA 1 - Escala de Pontuacao

Niveis de Proficiéncia

Evidéncias quanto ao contetido apresentado

Escala de pontuagéo

NA

Nao Atende

= Nao atende ou atende minimamente aos critérios

= Apresenta qualidade abaixo do esperado

= O conceito néo esta claro, ndo esta bem defendido ou sugere leitura
desfavoravel ao Sebrae em Rondbnia

= Apresenta informagdes imprecisas ou inconsistentes

Até 45% da pontuagéo
do critério

AP

Atende
Parcialmente

= Atende parcialmente aos critérios do edital
= Atende com padréo de qualidade regular
= |imita-se a repetir informagdes do briefing

+ de 45% até 60% da
pontuag&o do critério

AR

Atende com
Ressalvas

= Atende aos critérios formais do edital com ressalvas

= Apresenta andlise pouco além do briefing

= O conceito apresentado expande as qualidades positivas da marca
Sebrae

= A estratégia é focada em resolver o problema de comunicagao

= Apresenta evidéncias de inovagéo razoavelmente expressivas

+ de 60% até 90% da
pontuagao do critério

EX

Atende com
Exceléncia

= Atende plenamente aos critérios estabelecidos pelo edital

= Atende ao objetivo do briefing, superando o padréo estabelecido

= Apresenta andlise além das informagdes disponibilizadas pelo edital e
Seus anexos

= Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicagao de
forma simples e direta

= Estabelece inovagao efetiva para atendimento ao problema de
comunicagéo

= A estratégia apresentada é ousada e supera as expectativas

= Apresenta dados relevantes inerentes ao Sebrae e/ou aos pequenos
negacios

= Estabelece novos padrdes de atuagéo e/ou desempenho

= Apresenta conceito inovador, que cria posi¢do Unica e expande as
qualidades positivas da marca Sebrae

= Atua decisivamente para resolver o problema de comunicacio

+90% até 100% da
pontuagao do critério

10.4.0s membros da Subcomissao Técnica analisarao e julgaréo os quesitos do Plano
de Comunicacéo Publicitaria, bem como os quesitos da Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos, com a prerrogativa de:

a) Aplicar penalidade na pontuacao de itens ou subitens de propostas que
ndoatendam integralmente os critérios previstos no edital.

b) Desclassificar a proposta que:
b1l) N&o atender a quaisquer exigéncias legais do edital e seus anexos.

b2) Nao alcancar, no resultado geral, a nota minima de 45 (quarenta e
cinco)pontos.

b3) Obtiver nota O (zero) na totalizagdo de pontos de quaisquer subitens da

Proposta Técnica.

b4) Enquadrar em critério de desclassificacdo previsto no edital.

10.5.A Subcomissao Técnica levara em consideracdo as seguintes orientacoes:

a) A nota final de cada quesito correspondera a nota de consenso dos
membros da Subcomisséo Técnica.
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b) A nota total de cada licitante correspondera ao somatério das notas
dosquesitos de cada subitem de todos os itens da Proposta Técnica, a
saber:

1. Envelope A: Plano de Comunicagdo — Via nao identificada com a
pontuacdo maxima de 50 pontos assim distribuidos:

a) Raciocinio Basico: maximo de 10 pontos

b) Estratégia de comunicacdo: maximo de 15 pontos
c) Ideia Criativa: maximo de 20 pontos

d) Estratégia de midia: maximo de 5 pontos

10.6. A pontuacdo inerente ao conteudo do envelope “B” de cada licitante
correspondera exatamente a sua pontuacao obtida na andlise técnica da via
apaocrifa (Envelope “A”).

2. Envelope “C”: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
com apontuacdo maxima de 20 pontos, sendo:

a) Capacidade de atendimento: maximo de 10 pontos
b) Repertorio: maximo de 5 pontos
c) Relato de Solugdes: maximo de 5 pontos

10.7. A pontuacdo final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das
notas atribuidas a cada um dos fatores relacionados acima, podendo
totalizar 70(setenta) pontos.

10.8. Para a avaliacdo das propostas, a Subcomissdo Técnica utilizara a
referénciada Escala de Pontuacao (indicada na Tabela 1) e adotara critérios
objetivos de julgamento descritos nas tabelas 2 e 3 a seguir, considerando
para efeito de nota as seguintes pontua¢des maximas:

TABELA 03 - PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA RELATIVA AO
i ] Plano de Comunicagao Publicitaria
PONTUAGAO MAXIMA (Somatorio dos Subitens 1 + 2 + 3 + 4): 50 (CINQUENTA) PONTOS

S —
SUBITEM 1: RACIOCINIO BASICO AU aquesito o | P9FeR | AT

Acuidade de compreens&o da histéria e da natureza institucional
do SEBRAE/RO, suas atividades, suas principais linhas de

§ produtos e servigos e suas caracteristicas mais significativas para 20
<C acomunicagao publicitaria
§I Acuidade de compreensdo do papel do Sebrae em Rondbénia no 20
<t atual contexto social, politico e econémico ’
§ Compreenséao da extensao, qualidade e formas do relacionamento 20
% do SEBRAE/RO com seus publicos ’
3 Acuidade de compreensdo do problema especifico de
comunicagéo do SEBRAE/RO e sua correta andlise e insergéo no 4,0
atual cenario da instituicdo e das micro e pequenas empresas
Pontuagao obtida no subitem 1 10
RACIOCINIO BASICO

PONTUAGAO MAXIMA: 10 (DEZ) PONTOS
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fo a1
===y
’ : Pontuacdo maxima | Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO de cada quesito A B N
A adequacdo do partido tematico proposto a natureza e a
qualificagdo do Sebrae em Ronddnia e o seu problema especifico 3,0
de comunicagéo
o A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio 30
o b
= apresentada em sua defesa
3 A riqueza de desdobramentos positivos para o Sebrae em 30
=  Rondonia '
& Aevidéncia de pensamento estratégico de comunicagéo e sua
('% relagdo positiva com o partido apresentado e com a natureza da 2,0
W instituicao
O A qualidade dos desdobramentos em agdes de comunicagio 20
integrada e digital ’
A cobertura dos publicos-alvo por meio da linha de atuagéo 20
contemplada pela estratégia sugerida '
Pontuagao obtida no subitem 2
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO 15
PONTUAGAO MAXIMA: 15 (QUINZE) PONTOS
Pontuagdo maxima | Agéncia | Agéncia || Agéncia
SUBITEM 3: IDEIA CRIATIVA de cada quesito A B N
Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do 30
Sebrae em Ronddnia ’
A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta, 20
considerando os objetivos do Sebrae em Ronddnia ’
o A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas 30
S  interpretagdes ’
5 A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem 3,0
:>: A simplicidade da forma sob a qual apresenta 1,0
] Sua pertinéncia as atividades do Sebrae em Rondénia e a sua 20
I insergdo na sociedade ’
n
cu:; Os desdobramentos comunicativos que enseja 1,0
A exequibilidade das pegas 2,0
A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos meios propostos 2,0
A capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo 10
Pontuagéo obtida no subitem 3 20.0
IDEIA CRIATIVA ’
PONTUAGAO MAXIMA: 20 (VINTE) PONTOS
, . 40 maxi Agéncia | Agéncia | Agénci
SUBITEM 4: ESTRATEGIA DE MiDIA e Soh || AT |
Conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico 10
2 Z envolvido com a linha de atuagao da entidade '
% % Capacidade analitica evidenciada no estudo desses habitos e 05
W = nas conclusdes oferecidas & formulagéo da estratégia de midia ’
Sz Criatividade e inovagao nas solugdes de midia para atingir os 05
objetivos de comunicagao '
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fo a1
Coeréncia do plano de midia proposto e economicidade na 05
utilizacdo da verba publicitaria simulada na proposta '
Integragdo da estratégia de midia com a estratégia de 10

comunicagéo apresentada

Pertinéncia, oportunidade e criatividade demonstradas ao
propor 0 uso de recursos de comunicagdo de Sebrae em 1,0
Rondonia

Coeréncia e conhecimento ao propor a utilizagdo de midias

digitais para atingir os objetivos de comunicacdo 0.5

Pontuagéo obtida no subitem 4 5
ESTRATEGIA DE MIDIA

PONTUAGAO MAXIMA: 5 (CINCO) PONTOS

TABELA 04 - PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA RELATIVA A
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
PONTUACAO MAXIMA (Somatério dos Subitens 5 + 6 + 7): 20 (VINTE) PONTOS

PO Aaéncia | Adéncia | Aaénci
SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO e St i ] i
A quantidade e a qualificagéo dos profissionais a serem colocados
a disposi¢do do Sebrae em Rondbnia, em Porto Velho/RO, nos
diferentes setores da agéncia licitante, a adequagdo das 30
o qualificagdes a estratégia de comunicagao publicitaria proposta € 0 '
Q atendimento a estrutura minima exigida pelo Sebrae em Rondbnia,
< com especial atencdo a estrutura de producéo digital
- P . . ~ .
< A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
< comunicagdo, que a licitante colocara regularmente & disposigao
w . A ) PG 2,0
O do Sebrae em Ronddnia, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
'5, do contrato
§ Operacionalidade do relacionamento entre o Sebrae em Rondonia 20
e a licitante, indicada na proposta ’
A infraestrutura técnica e operacional, bem como recursos
materiais colocados a disposicdo do Sebrae em Rondénia na 2,0
execugao do contrato
Relacionamento da licitante com outros clientes, conforme 10
declaragdes apresentadas '
Pontuagao obtida no subitem 5:
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10,0
PONTUAGAO MAXIMA: 10 (DEZ) PONTOS
i Pontuacao maxima Agéncia || Agéncia || Agéncia
SUBITEM 6: REPERTORIO de cada quesito B N
»n®  Aideia criativa e sua pertinéncia 2,0
S3
'_
E)é A clareza da exposicdo 2,0
==
Ox A qualidade da execugéo e do acabamento 1,0
Pontuagao obtida no subitem 6 5.0
REPERTORIO ’
PONTUAGAO MAXIMA: 5 (CINCO) PONTOS
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Pontuacdo maxima

Agéncia| Agéncia| Agéncia

RELATO DE SOLUGOES

SUBITEM 7: RELATO DE SOLUGOES de cada quesito A B N
Avaliagéo d_a capacidade de detectar e delimitar problemas de 10
comunicagao
2 & Acapacidade de quaci9nar e planejar uma solugao efetiva para um 10
% 2 problema de comunicagao '
L A evidéncia de perfeita concatenag&o entre causa e efeito 1,0
Sz A capacidade de medir adequadamente os resultados 1,0
A evidéncia de adequada integrac&o da comunicag&o digital com a 10
comunicagao publicitéria ’
Pontuagéo obtida no subitem 7 5,0

PONTUACAO MAXIMA: 5 (CINCO) PONTOS

Ao final dos trabalhos de julgamento das propostas, a Subcomisséo Técnica elaborara ata
de julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria e ata de julgamento da Capacidade

de Atendimento, Repertério e Relatos, e as encaminhara a Comissao Permanente de

Licitacdo, devidamente assinadas por seus integrantes, juntamente com as planilhas e
com os envelopes “A” e “C” (e seus conteudos), devendo em seus relatos formais numerar
as propostas apacrifas, a fim de possibilitar identifica-las posteriormente.

11. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A classificacdo das propostas de preco sera feita mediante a atribuicdo de notas
paracada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

TABELA 05 - PONTUAGAO POR NONORARIOS/REPASSES

DESCONTO /
HONORARIOS /
REPASSE

Percentual de desconto sobre os
custos internos, baseado na tabela
de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado
do Para
Percentual de honorérios incidente
sobre 0s custos de servigos de
terceiros, cuja utilizagdo pelo Sebrae
em Ronddnia proporcione a agéncia
desconto-padrédo concedido por
veiculos de divulgagéo.
Percentual de honorérios incidente
sobre 0s custos de servigos de
terceiros, cuja utilizagao pelo Sebrae
em Rondonia ndo proporcione a
agéncia desconto-padrao concedido
por veiculos de divulgagéo.

QUESITO AVALIADOS

Percentual de repasse do desconto-
padrdo de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacao.

NOTAS

Desconto igual a 0,0%
N=0,0

Desconto superior a 0,0%

N =0,1 x Desconto

Honorérios iguais ou
superiores a 15%
N=0,0
Honorarios
15%

N =0,5x (15,0 — Honorarios)
Honorarios iguais ou
superiores a 15%

N=0,0

Honorérios inferiores a
15%

N =0,5 x (15,0 - Honorarios)
Repasse igual 0,0%
N=0,0

Repasse superior a 0,0%
até 2,0%

N = 3,0 x Repasse
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PONTUAGAO TOTAL 30 Pontos

Observacdes:

a) Para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios
e repasse serdo substituidos nas férmulas da coluna NOTAS pelas
respectivas percentagens que constarem de sua Planilhade Precos Sujeitos
a Valoragdo, sem o simbolo “%*;

b) As notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem
arredondamento.

11.2. A pontuacao final de cada Proposta de Precos seré definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima, completando o
total de 30 (Trinta) pontos.

11.3. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato
convocatario.

11.4. Na&o sera considerado como critério de classificacdo e nem de desempate das
propostas qualquer oferta de vantagem néo prevista no edital.

12. NOTA FINAL

12.1. A Comissdao de Licitacao adjudicara o objeto da licitacdo a proponente que obtiver
a maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma simples das Notas
Técnicas e de Preco, salvo eliminagdo posterior na fase de habilitacdo, conforme
a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos
Final

A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir.
TABELA 06 - PONTUAGAO PARA PROPOSTA DE PREGOS

DESCONTO/HONORARIOS/ REPASSE NOTAS (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na | Desconto de inferior a 10% = 0 pontos
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Publicidade e | Desconto de 10% a 19,99% = 10 pontos
Propaganda do Estado do Para Desconto de 20% a 39,99% = 20 pontos
Desconto de 40% a 59,99% = 30 pontos
Desconto de 60% a 79,99% = 40 pontos
Desconto de 80% = 50 pontos

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos
de terceiros, cuja utilizagdo pelo Sebrae n&do proporcione a
agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido por
veiculos de divulgagio

De 5 a 10% sobre os custos = 30 pontos
De 11 a 13% sobre os custos = 20 pontos
De 14 a 15% sobre os custos = 10 pontos

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos | De 5 a 6% sobre os custos = 20 pontos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao | De 7 a 8% sobre os custos = 15 pontos
planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros | De 9 a 10% sobre os custos = 10 pontos
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instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes & execug&o do contrato.

PONTUACAO MAXIMA 100 PONTOS

12.2.

12.3.

12.4.

Caso haja empate no resultado geral das propostas tera preferéncia a empresa
gue,na ordem a seguir, obtiver a maior nota sucessivamente nos seguintes
guesitos:

Ideia Criativa.

a
b. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
c. Estratégia de Midia.
d. Raciocinio Basico.
Persistindo o empate, a escolha se fara, obrigatoriamente, por sorteio, em ato

publico, para o qual todas as licitantes serdo convocadas, vedado qualquer outro
procedimento.

Para efeito de contrato, sera considerada pelo SEBRAE/RO apenas a melhor
propostade preco apresentada por uma das trés vencedoras, devendo a outra
empresa aderir amelhor condicdo comercial ou desistir do objeto, abrindo sua
vaga para a préxima empresa classificada no processo licitatorio.

13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

13.5.

Da decisdo que declarar o licitante vencedor caberdo recursos fundamentados,
dirigidos aos Diretores do SEBRAE/RO, por intermédio do Pregoeiro/Comissao
Permanente de Licitacéo, por escrito, protocolados junto a Comissdo Permanente
de Licitagcdo, no horario de funcionamento do SEBRAE/RO de 08h &s 12h das
14h &s 18h no prazo de até 5 (cinco) dias uteis, contados da comunicacao do
ato.

Os recursos terdo efeito suspensivo.

Os recursos seréao julgados no prazo de dez dias Uteis, contados da data final
para sua interposicédo, pelos Diretores do SEBRAE/RO ou por quem este delegar
competéncia. A divulgacdo do julgamento se dara por Internet no endereco
eletronico do SEBRAE https://www.scf3.sebrae.com.br/portalcf

O provimento de recursos pela autoridade competente importara na invalidacao
apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

O licitante que puder vir a ter a sua situacao efetivamente prejudicada em razao
de recurso interpostos podera sobre ele se manifestar no mesmo prazo recursal,
gque correrdA da comunicacdo da interposicdo de recurso no site
https://lwww.scf3.sebrae.com.br/portalcf -

14 - CRITERIOS DE CONTRATAGAO E DE ASSINATURA DO CONTRATO

14.1.

A licitante vencedora devera comparecer ao SEBRAE/RO, no prazo maximo
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e
definido pela area demandante dos servicos, contados da sua convocacao, para
a assinatura do contrato.

14.2. O ndo comparecimento da licitante vencedora para a assinatura do contrato no
prazo estabelecido no subitem 14.1 implicara a aplicacdo da penalidade prevista
no subitem 15.2.

15 - DAS PENALIDADES

15.1. A desisténcia formulada por qualquer das licitantes ap6s a abertura das
propostas sujeitar-lhe-a ao pagamento de multa equivalente a 10% (dez por
cento) do valor de sua proposta, salvo por motivo justo decorrente de fato
superveniente e aceito pelo Pregoeiro/Comissao.

15.2. O adjudicatario que ndo comparecer ou se recusar, sem motivo justificado, a
assinar o contrato decorrente da sua proposta escrita ou lance verbal, dentro
do prazo estabelecido no edital, fica sujeito a perdas e danos, desde logo
estimados em 10% (dez por cento) do valor total da verba destinada para fazer
face as despesas, quantia esta reconhecida como liquida, certa e exigivel,
cobravel via de execucdo.

15.2.1. Podera também ser aplicada a pena de suspenséo do direito de licitar
e contratar com o Sistema SEBRAE por periodo ndo superior a 2 (dois) anos,
se verificada a hipétese do subitem anterior.

16 - DISPOSICOES FINAIS

16.1. A simples participacdo na presente licitacdo evidencia ter a licitante, que se
candidata, examinado cuidadosamente este edital e seus anexos, e se
inteirado de todos os seus detalhes e com eles haver concordado.

16.2. O SEBRAE/RO nédo admitird declaracBes, posteriores a abertura das
propostas, de desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem
ou impossibilitem o julgamento das propostas ou a adjudicacéo a licitante
vencedora.

16.3. E facultado ao Pregoeiro/Comissdo e a Autoridade Superior, em qualquer
fase da licitacdo, suspender o certame ou a promocao de diligéncia destinada
a esclarecer ou a complementar a instru¢cdo do processo, vedada a inclusao
posterior de documento ou informacédo que deveria constar originariamente
da proposta.

16.4. Qualquer manifestacdo em impugnar os termos deste edital devera ser
encaminhada por escrito e contra recibo a Comissdo Permanente de
Licitacdodo SEBRAE/RO, sito no endereco na Av. Campos Sales, 3421 —

Bairro Olaria —CEP: 76.801-281 - Porto Velho/RO.

Decaira desse direito perante o SEBRAE/RO, o]

interessado que ndo o fizer até dois dias Uteis antes da data fixada para o
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e
recebimento dos envelopes, dentro do horario de funcionamento do
SEBRAE/RO. Nao impugnado o ato convocatorio, preclui toda a matéria nele
constante. As respostas as impugnacoes serdo divulgadas na internet no site
do SEBRAE, endereco eletrénico https://www.scf3.sebrae.com.br/portalcf.

16.5. Qualquer pedido de esclarecimento sobre a presente licitacdo devera ser
encaminhado por escrito a Comissdo Permanente de Licitacdo do
SEBRAE/RO, exclusivamente por intermédio do endereco eletronico
https://www.scf3.sebrae.com.br/portalcf, no link acesso identificado,
enviar questionamento, até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para
recebimentodos envelopes.

16.6. As respostas aos pedidos de esclarecimentos, bem como quaisquer
alteracdes ao Edital, incluindo adiamento da data do recebimento dos
envelopes, seréo divulgadas por notas informativas e/ou avisos divulgados na
internet no site do SEBRAE, endereco eletrénico
https://www.scf3.sebrae.com.br/portalct.

16.7. Na contagem dos prazos estabelecidos nos itens 14.4 e 14.5, excluir-se-a o
diado recebimento dos envelopes;

16.8. O horéario de funcionamento do SEBRAE/RO é das 8h00 as 12h00 e das
14h00 as 18h00.

16.9. ApoOs a fase de julgamento das propostas, ndo cabe desisténcia, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pelo Pregoeiro.

16.10. Fica assegurado ao SEBRAE/RO o direito de transferir ou cancelar, no todo
ou em parte, a presente licitacdo, mediante justificativa, antes da assinatura
do contrato, sem que em decorréncia dessa medida tenham as participantes
direitoa indenizacdo, compensacao ou reclamacao de qualquer natureza.

16.11. Os envelopes que permanecerem lacrados ficardo sob a guarda da
Comisséo, até a assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, quando
entdo estardo a disposicdo das empresas para retira-los no prazo de até 30
(trinta) dias corridos, ap6s o qual serdo dilacerados sem quaisquer
formalidades.

16.12. O foro de Porto Velho - Rondbnia serd o competente para dirimir as
guestdes oriundas desta licitacdo e da relacédo juridica dela decorrente.

16.13. As despesas decorrentes da presente contratagcdo correrdo por conta dos
recursos orcamentarios do SEBRAE/RO, classificados da forma abaixo:

SERVICOS ESPECIALIZADOS
03.02.14 - Consultoria em Marketing e Comunicacao

03.03.25 - Elaboracédo Projetos em Design

03.03.32 - Elaboracéo Projetos em Marketing e Comunicacao
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03.05.32 - Estudos, Pesquisas, Analises em Marketing e Comunicacao
03.06.09 - Web Designer
03.06.10 - Producao de Materiais Audiovisuais
03.06.11 - Assessoria de Imprensa
03.06.17 - Producéo e Edicéo de Audio
03.06.23 - Producéo e Edicao de Video
DIVULGACAO, ANUNCIOS, PUBLICIDADE E PROPAGANDA

03.13.01 - Veiculacéo de anuncio em Ré&dio

03.13.02 - Veiculacédo de anuncio em TV

03.13.03 - Veiculacédo de anuncio em Jornal
03.13.04 - Veiculagao de anuncio em Revista
03.13.06 - Producéo e edi¢do de anuncios
03.13.08 - Veiculacdo de anuncio em internet
03.13.09 - Veiculacédo de anuncio em outras midias
03.13.10 - Producdes institucionais

03.13.99 - Outros servicos de Divulgacao e Publicidade
SERVICOS GRAFICOS E DE REPRODUCAQO
03.14.01 - Editoracdo Grafica

03.14.02 - Impresséo Grafica

03.14.04 - Copias Multimidia

03.14.05 - Confeccéo de Materiais Promocionais
03.14.06 - Outros Servicos Graficos

03.14.99 - Outros Servigos de Reproducéo
Fonte de recurso:

CSO
CSN
Convénio

Unidade:Unidade de Inteligéncia e Mercado (UIM)

Demais unidades com a devida reserva para tal finalidade

16.14. Os casos omissos deste edital serdo resolvidos pelo Pregoeiro/ Comissao
Permanente de Licitacdo do SEBRAE/RO, com a aplicacdo das disposicdes
do Regulamento de Licitagdes e de Contratos do Sistema SEBRAE.

16.15. Fazem parte deste edital como anexos 0s seguintes documentos:
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a) Anexo | — Especificacdo do Objeto
b) Anexo Il — Declaracéo de Fornecedor
c) Anexo lll — Declaracdo de Microempresa
d) Anexo IV — Minuta
e) Anexo V - Declaracdo de Responsabilidade Social
f) Anexo VI — Check list
g) Anexo A — Briefing
a) Anexo C - Servicos de Publicidade
b) Anexo D - Sebrae Brandbook
c) Anexo E — Area Atuacao Sebrae Rondonia
d) Anexo F - Perfil psicografico dos empreendedores Rondonia
e) Anexo G - Perfil dos Produtores Rurais de Rondonia

fy Anexo H - TABELA_SINAPRO_PA 2021
g) Anexo i- Diretrizes de Marketing e Comunicacéo 2020

Porto Velho, 25 de julho de 2022

Arimaldo Brasil Amaral Junior
Presidente CPL

31/31

CODIGO: E9-FE-3B-94-00-0C-51-88-21-3D-5C-2B-04-44-16-F8-EE-3D-B7-4A



PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

Edital - Concorréncia - 01 2022 - Publicidade

O documento acima foi proposto para assinatura digital através da plataforma de assinaturas do SEBRAE. Para
verificar a autenticidade das assinaturas clique neste link
https://assinaturadigital.sebrae.com.br/verificadorassinaturas/#/search?codigo=E9-FE-3B-94-00-0C-51-88-21-3D-
5C-2B-04-44-16-F8-EE-3D-B7-4A acesse o site
https://assinaturadigital.sebrae.com.br/verificadorassinaturas/#/search e digite o cédigo abaixo:

CODIGO: E9-FE-3B-94-00-0C-51-88-21-3D-5C-2B-04-44-16-F8-EE-3D-B7-4A
O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status &(s&o):

v Arimaldo Brasil Amaral Junior - 788.%**.***-91 - 25/07/2022 12:20:26
Status: Assinado eletronicamente, mediante senha de rede, pessoal e intransferivel
IP: 200.*** *** **6




