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Estado de Sao Paulo
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
EDITAL 012/2022

CONCORRENCIA N° 012/2022

MEMORANDO N° 26.090/2021

OBJETO: Prestagdo de servico de publicidade para realizagdo de atividades integradas que
possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e na distribui¢do de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgagao.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

DATA E HORARIO DA SESSAO: 09:00 horas do dia 11/07/2022

A sessdo publica de processamento Concorréncia sera realizada. no dia e horario acima indicados, no
Dpto de Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Williams, nesta cidade
de Garga/SP. Os envelopes contendo os documentos serdio recebidos no enderego acima mencionado,

na sessdo publica de processamento desta licitagao.

Fundamento Legal: Lei Federal n. 12.232/2010, com complemento da Lei n° 8.666/93 e suas
alteragdes, combinado com a Lei Complementar 123/06, alterada pela Lei Complementar n® 147/2014
e Lei n © 4.680/65 e Decreto Federal n® 57.690/66

PREAMBULO:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA, torna publico que autorizou, nos autos do Memorando n°
26.090/2021, a realizagdo do procedimento licitatorio, na modalidade Concorréncia Piblica n°

012/2022, do tipo TECNICA E PRECO conforme objeto do certame, adiante discriminado, ficando o

Edital e seus anexos a disposigdo dos interessados, para obter o texto integral do Edital. onde os

participantes deverdo entregar os envelopes, na data do certame, contendo os documentos e propostas.

A presente licitagdo reger-se-a pelas normas estabelecidas na Lei Federal n. 12.232 de 29 de abril de
2010, e complementada pelas leis n°s. 8.666/93 e altera¢des posteriores e 4.680/65 em conformidade

com a disposigdes deste Edital e seus Anexos.
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1. OBIETO:
I.1. A presente licitagio tem por objeto: prestagdo de servico de publicidade para realizacdo de
atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgdo, a criagio,
a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e na distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo.
1.2. O objeto da presente licitagdo devera ser fornecido/executado na forma e condigdes estabelecidas
neste edital e seus Anexos.
1.2.1 Objetivo Especifico:
a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagio, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucéo externa e
a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio.
b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informagdo,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des e de informar o publico em geral.
¢) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:
I- a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
Il — ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo. os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas
e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade puablica da Prefeitura.
III- a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias desenvolvidas.
1.2.2. Néo se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagiio, as
atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagio e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizacio de eventos festivos.
1.2.2.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulga¢do — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacao.
1.2.3. Dotagdo or¢amentaria: 3.3.90.39.00.
1.2.4. Valor estimado da contratagdo: R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)

[.2.4.1. A PM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

Gt

2

previstos.
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1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado a critério da Administragdo nos termos do artigo 57 da Lei Federal
8.666/93.

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PRECOS: Os pregos poderdao ser reajustados pelo TPCA -

IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data de assinatura do contrato.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:
2.1 Poderiio participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao
objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e obtido o certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n® 12.232/10, doravante
designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo
vedada a participagdo de:
a) consoreios;
b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou entidade da
Administragdo Plblica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal;
¢) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a Administracao
Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de Garga nos termos do inciso 11l do artigo 87 da Lei n°
8.666/93 e nos termos do artigo 7° da Lei n® 10.520/02;
d) que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolucdo ou
liquidagdo, salvo quando apresentado o comprovante da homologagao/deferimento  pelo  juizo
competente do plano de recuperagio judicial/extrajudicial em vigor;
¢) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal de Garga.
f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.
2.2. No caso de participagio de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP) ou
Microempreendedor Individual (MEI), com fundamento nos art. 42 a 45 da Lei Complementar
123/2006. as licitantes deverdo comprovar, quando da apresenta¢io dos documentos de habilitagdo,

sua condigdo como tal.

3. EDITAL. ACESSO A INFORMACOES E IMPUGNACAO DO EDITAL:

3.1. O Caderno de Licitacdo. composto de Edital e Anexos, podera ser consultado no Depto de
Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams, nesta cidade de
Garca/SP ou no site www.garca.sp.gov.br no /ink “licitagdes™ ou mediante retirada por meio de midia
digital (CD. pen drive e outros), no enderego acima citado, de segunda a sexta-feira, das 08h00min as
11h00min ou das 13h00min as 16h00min.

3.2. Informagdes relativas a presente licitagdo poderdo ser obtidas conforme segue, de acordo com seu

Leor:
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3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS — deverdo ser formuladas por escrito e dirigidas
a(0) Presidente da CPL e encaminhadas para a CPL no Depto de Contratos e Licitagoes, sito a Av
Dr Rafael Paes de Barros. n° 129 — Williams, nesta cidade de Garga/SP ou e-mail

licitacoes(@garca.sp.gov.br, que deveré ter o seu recebimento confirmado até 02 (dois) dias uteis

antes do prazo marcado para abertura do certame.

pelo email arp@garca.sp.gov.br.
3.3. Eventuais impugnagdes ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o) Presidente
da CPL, no Dpto de Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Williams,
nesta cidade de Garga/SP, com a identificagio completa da empresa autora da impugnagdo, assinatura
de seu representante legal e copia simples do documento que comprove esta condigdo, observado o
prazo previsto nos paragrafos 1° e 2° do artigo 41 da Lei Federal n° 8.666/93, com suas posteriores
alteracoes.
3.3.1. No instrumento de impugnagio, é obrigatoria a mengéo a documento pessoal, em se tratando de
pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato. enderego.
telefone e endereco eletrénico.
3.4. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta PREFEITURA, a licitante que
ndo o fizer até o segundo dia ttil antecedente a abertura da sessdo publica.
3.5. A CPL decidira sobre a impugnagio, bem como responderd as questdes formuladas pelas licitantes.
3.6. Acolhida a impugnagdo oposta contra o ato convocatorio serd designada nova data para a
realizagdo da sessdo publica da Concorréncia.
3.7. Nio serdio conhecidas as impugnagdes subscritas por representantes ndo habilitados legalmente.
3.8. Qualquer cidaddo ou licitante poderd impugnar o Edital por irregularidade, devendo protocolar o
pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 41, da Lei n° 8.666/93. observados os prazos
ali fixados, ou seja, em até 05 (cinco) dias tteis anteriores a data da abertura das propostas, se cidaddo,
e em até 02 (dois) dias uteis antes da data das propostas, se licitante.
3.9 Nio serdo conhecidas as impugnacdes enviadas pelo correio, correio eletronico ou qualquer outro
meio de comunicagio. se dentro dos prazos previstos em lei as petigdes originais ndo tiverem sido

protocolizadas.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia serd processada e julgada pela CPL, na forma da Lei 12.232/10, com excecdo da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serfio analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, que serda nomeada
pelo Sr. Prefeito Municipal e serd composta por 03 (trés) membros formados em comunicagdo,

publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas nos (ermos do art. 10 da Lei 12.232/10.
4
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4.3, Além das demais atribuigdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se
em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas. se

solicitado pela CPL.

5. ABERTURA DA LICITACAO:

5.1. No dia, hordrio e local designados no preambulo deste Edital, tera inicio a sessdo publica de

processamento desta licitagdo, que serd conduzida pela CPL e realizada em conformidade com a

legislacio pertinente, devendo os licitantes entregarem. primeiramente, os 04 (quatro) envelopes.

5.2. Quanto aos representantes:
a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de sociedade
simples, o ato constitutivo registrado no Cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual
estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal
investidura.
b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragdo ou instrumento particular
assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir ou
renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes
ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador devera apresentar instrumento
constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.2.1. O representante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de

identificagdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessdo ou, ainda que presente, ndo
puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagdo de documentagdo defeituosa, ficard
impedido de anuir. transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

5.2.3. Serd admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles podera
representar apenas uma empresa/ licitante.

5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os

documentos da Proposta Técnica e proposta de Pregos, observado as recomendagdes abaixo:

I - ENVELOPE |
a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada;
b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura
Municipal;
b1) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horério das 08h30min as

16h30min, no endereco Av Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Willia_l)}s.
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b2) O involucro padronizado s¢ sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

¢) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Nao poderd:
d1) ter nenhuma identificagéo;
d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;
d3) estar danificado ou deformado as pecas, material ¢ ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identifica¢do da licitante.

) Nio devera ter nenhum escrito, anotagio, identifica¢@io ou qualquer elemento na parte externa

do envelope.

I —ENVELOPE 2
a) Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada. que
conterd o mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos de pecas referentes a
ideia criativa;
b) O envelope deverd ser opaco. providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;
¢) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Niao Identificada (Envelope 1) e possibilite a
identifica¢do da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificag@o:

ENVELOPE 2
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope 2 devera ser opaco, identificado com denominagao social e o cadastro no
CNPI/MF da Licitante

I - ENVELOPE 3
a) Deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagio;
b) O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as

informagdes de que trata, até sua abertura.
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¢) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta. palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) que possibilite a
identificacdo da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

ENVELOPE 3
CONCORRENCIA N°012/2022
MEMORANDO n® 26.090/2021

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO. REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no
CNPIJ/MF da Licitante

IV —ENVELOPE 4
a) A Proposta de Precos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;
b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante ¢ pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.
¢) NAO poderé ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e possibilite a

identificacdo da autoria deste.

d)O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

ENVELOPE 4
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope 4 deverd ser opaco, identificado com denominagio social e o cadastro no
CNPJ/MF da Licitante.

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES
6.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicagdo Publicitdrio, sem

a identificacdo da licitante com respectivos anexos. ou seja, os exemplos de pegas, impressos em

leiautes ou gravados em CD, DVD ou PEN DRIVE, a serem elaborados a partir dos critérios a seguir:
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6.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitdria — serd constituido por caderno especifico composto dos
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia
de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no Briefing — ANEXO IV e nas orientagdes deste Edital,
observadas especialmente as seguintes previsdes:
6.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a
licitante fard um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitiria da PREFEITURA,
sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacio
expresso no Briefing — ANEXO IV.
6.1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria serda desenvolvido por meio de texto, grifico
e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio
de comunicagdo e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo relacionado a esse
desafio expressos no Briefing, compreendendo:
6.1.1.2.1 Apresentagdo e defesa ao partido tematico e do conceito que. de acordo com seu
raciocinio basico. devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos problemas
especificos de comunicagdo da Prefeitura de Garga.
6.1.1.2.2 Explicitara e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicagdo Publicitiria
sugerida. especialmente: “o que dizer”. “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que
meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar,
6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentara contetido criativo para proposta de campanha
publicitdria, observadas as seguintes disposi¢des:
6.1.1.3.1. Todas as pegas e ou material que compdem a campanha deverfio ser listados em uma
relagdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentdrios circunscritos a
especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode
esperar,
6.1.1.3.2. A relacdo deverd indicar as pegas e ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 6.1.1.3.3.
6.1.1.3.3. Da relagiio de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugido do desafio de comunicacdo, os quais deverdo observar as seguintes
orientagoes:
| — Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;
¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo. a 10 (dez) exemplos, independentemente do

meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observando as
seguintes regras:

a) Cada redugio e ou variagdo de formato sera Con;})iderada COmo uma pecga;
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b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
¢) Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) serd considerada como uma pega. se o entendimento da mensagem depender
da leitura do conjunto sequencial e uma pe¢a sozinha ndo transmitir a mensagem
completa da comunicagéo;
d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;
6.1.1.3.4. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material nio finalizados.
6.1.1.3.5. Para a produgd@o dos exemplos de pecas ou material ndo serdio aceitas capturas de
video.
6.1.1.3.6. Na elaboragdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugdo.
6.1.1.3.7. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV™, “spot rddio”, “anincio revista®, “monstro internet”) destinada a
facilitar seu cotejo com a relagdo de pegas e ou material a que se refere o subitem.
6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderdo ser
apresentados em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:
a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob:
b) protatipos e monstros, para radio; mp3, wma;
¢) prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg. html, mpeg, swf e mov.
6.1.1.3.9. Os exemplos de pegas ¢ ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno. ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do

envelope 1. As pegas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderio ser dobradas.

3.10. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que nio

prejudique sua leitura - sem limitagao de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo

de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser desenvolvido por meio de textos. tabelas,

graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de
comunicagao publicitaria sugerida pela licitante em fun¢iio da verba referencial indica no
Briefing — ANEXO 1V,

b) Simulagédo do plano de distribuigdo com todas as pecas e ou material constantes da relagio

prevista no subitem 6.1.1.3.1.
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6.1.1.4.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera contar um resumo geral com
informagoes minimas sobre:
a) periodo de distribui¢do das pegas e ou material;
b) quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagio;
c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagdo, separadamente por meios;
d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de
cada pec¢a destinada a veiculos de divulgagio;
e) quantidades a serem produzidas de cada pega ¢ ou material de nio midia;
1) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de
ndo midia, entre outras que entender pertinente.
6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nio Midia os meios que nio
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagio para a transmissio de
mensagem publicitdria.
6.1.1.4.3. A simulagdo do plano de distribui¢do devera observar ainda as seguintes condigoes:
a) os pregos das inser¢des em veiculos de comunica¢iio devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do aviso de licitagdo:
b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/63;
¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos

de fornecedores e veiculos.

6.2- Envelope 2 -

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO — VIA IDENTIFICADA
6.2.1. O Plano de Comunicagio Publicitario — Via Identificada, deverd conter copia fidedigna do
plano de comunicagdo de publicitaria, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. Os
documentos deverdo ser datados e assinados na tltima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

6.3- Envelope 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Os documentos e informagdes deste envelope NAO poderdo ter informagfo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio Publicitario — Via Néo Identificada
que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope 2.
6.3.1. Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a

licitante discriminara:
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a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagio das Propostas, com

a especificagio do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantifica¢do e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao

da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo,

produgdo de radio, TV, cinema, internet. producgdo grafica, midia e atendimento;
bl) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais:
b2) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagio
prévia da PREFEITURA.

¢) As instalagoes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposigdo

para a execug¢do do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de

trabalho. na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

e) As informagdes de marketing e comunicago, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de

circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo da

PREFEITURA sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1.2. Ndo ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de

Atendimento.

6.3.2. REPERTORIO

6.3.2.1. O Repertério serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos

ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.3.2.1.1. No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez)
pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagfo. exposigdo ou distribuigdo, observado o seguinte:
a) as pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2017;
b) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos):
c) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.
d) as pegas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido

signatario;
11
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€) para cada pega e ou material previstos neste item, deverd ser apresentada ficha técnica
com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produgo, periodo de veiculagdo, e
exposi¢do e ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengio de, pelo menos, um veiculo
que divulgou cada pega.
6.3.2.2. A apresentacdo de pegas e ou material em ntmero inferior ao exigido no subitem
6.3.2.1.1 implica. para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao niimero de pecas

apresentadas.

6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 serd obtida mediante a aplicagdo

da regra de trés simples em relagdio a pontuagio méxima prevista no subitem 8.3.

6.3.2.4. Nao ha limitagéo de nimero de paginas para apresentagio do Repertorio.

6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.3.3.1. A licitante deverd apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagdo, cada um com o méaximo de 02 (duas) paginas, em que serdao

descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagio planejadas e propostas por ela e

implementadas por seus clientes.

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autorizagiio para
sua produgdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2017.

6.3.3.1.2. A apresentag@o de apenas | (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuagdo maxima equivalente & metade de pontuagio maxima prevista no subitem
8.3 quesito relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio.

6.3.3.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e niao
podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos de
publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatrio.

6.3.3.1.4. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.3.3.1.5 Na dltima pdgina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou

fungao, sem necessidade de reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas ¢ ou material nio

computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente do meio

de divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.3.3.1,

ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese. a
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compreensdo de seu conteido e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pe¢as poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

c) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos

de produgdo e/ou veiculagcdo.

6.4. Envelope 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
6.4.1. A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo constante do Anexo II.

informando o percentual de honordrios incidentes sobre o preco dos servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes:
a) a produgdo e a execucdo técnica de peca e ou material;
b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geracédo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas;
¢) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias
d) a intermediagdo na contratagio de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de

Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo. observando-
se ainda que se destina a atender o disposto no paragrafo 3° do art. 44 e inciso Il do art. 48 da
Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
[ - Ndo sera aceito percentual de honordarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de produgdo: sobre pesquisas e instrumentos de avaliagio e de geragdo de
conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e remuneragio superior
a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediacido da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrio de
Agéncia.
[T — Néo serd aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo;
[T - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, serd validado o percentual por extenso;
IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegagio de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;
V- O percentual de honordrios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os

custos e despesas, diretos e indiretos. necessarios a plena execugo dos servigos objeto desta
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licitagdo, tais como despesas com pessoal. administragdo e encargos (obrigagOes sociais.
impostos, taxas, etc);
6.4.2 A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representa¢do
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
6.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Teécnicas.
6.4.4 A classificacdo das Propostas de Preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontuacio,
referente ao percentual de honordrios mencionados no subitem 6.4.1 e pelo desconto concedido
sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo
Paulo.
6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a

contar da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe deste Edital.

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
6.5.1. A licitante cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverdo entregar os
Documentos de Habilitagdo no dia. hora e local estipulados pela Comissao.
6.5.2. Os documentos de Habilitagio deverdo estar acondicionados no envelope 5. que devera ser

apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE 5
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n® 26.090/2021

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

O envelope 5 deverd ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas, devendo
ser entregue em envelope opaco, lacrado, com a denominagéo social da licitante
iconfornu: previsto no Edital.

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos relacionados
nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS
DOCUMENTOS DE HABILITACAO — subitem 9.3.
6.5.4. HABILITACAO JURIDICA
6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
6.5.4.2. Ato constitutivo e alteragdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente
registrado, em se tratando de sociedade empresdria acompanhado de documentos de eleicdo de
seus administradores: ou
6.5.4.3. Inscricdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo. no caso de

sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderecos dos diretores em)exercicio.
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6.5.4.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo

orgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

6.5.5 REGULARIDADE FISCAL

6.5.5.1 Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual, relativo a sede do proponente,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
6.5.5.2 - Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPI).
6.5.5.3 Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com efeito de Negativa, relativa a Tributos
Federais (inclusive as contribui¢des sociais) e a Divida Ativa da Unido. ou outra equivalente na
forma da lei.
6.5.5.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, através de Certidio Negativa ou
Certiddao Positiva com Efeito de Negativa referentes a tributos estaduais relacionados com o
objeto licitado, expedida por meio de unidade administrativa competente da sede ou domicilio
da licitante.
6.5.5.4.1)No caso da licitante ter domicilio ou sede no Estado de Sio Paulo. a prova de
regularidade para com a Fazenda Estadual podera se dar através da Certiddo de Débitos
Tributdrios da Divida Ativa do Estado de Sdo Paulo, expedida nos termos da Resolucio
Conjunta SF/PGE n° 02, ou a que suceder.
6.5.5.5 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, relativa a Tributos Mobilidrios. da
sede ou do domicilio da licitante, através de Certiddo Negativa de Débitos ou Certidao Positiva
com Efeito de Negativa.
6.5.5.6 Certificado de Regularidade do F.G.T.S. (CRF), dentro do prazo de validade,
demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei.
6.5.5.7 Prava de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho. mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou Certiddo Positiva com Efeito de Negativa, nos termos do
Titulo VII-A da Consolidagio das Leis do Trabalho. aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.432, de 1°

de maio de 1943. (Inciso incluido pela Lei 12.440, de 2011).www.tst.gov.br

6.5.5.8 Para as ME, EPP ou MEI nos termos da Lei 123/06 e alteragdes, havendo alguma restrigio na

comprovacdo da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial

corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis

por igual periodo, a critério da Administragdo Plblica, para a regularizagio da documentagio,

pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com

efeito de certiddo negativa.

6.5.5.9 A nio regularizagio da documentacio, no prazo previsto no item 6.5.5.6, implicara decadéncia

do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei n® 8.666, de 21 de junho

]
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de 1993, sendo facultado & Administracdo convocar as licitantes remanescentes, na ordem de

classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.

6.5.5.10 Em caso de ndo comprovagdo da sua condicio de ME. EPP ou MEI ¢/ ou nio regularizagdo

dos documentos de comprovagao da regularidade fiscal, a licitante estard sujeita as penalidades legais,

ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a Administracdo Publica, pelo

prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no edital.

6.5.6 QUALIFICACAO TECNICA
6.5.6.1. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010.
artigo 4° e seu pardgrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrio
(CENP).
6.5.6.2. Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado. que comprove o disposto no art. 2° e no seu pardgrafo 1°, incisos [ e

I1, da Lei 12.232/10, bem com o inciso I e § 1°, art. 30 da Lei Federal 8.666/93).

6.5.7 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
6.5.7.1.) Certiddo negativa de faléncia, concordata, de recupera¢io judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica. nos ultimos 60 (sessenta) dias

imediatamente anteriores a data de apresentagio das propostas;

6.5.7.1.1) Nas hipdteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante
apresentar comprovante da homologagdo/deferimento pelo juizo competente do plano de

recuperagdo judicial/extrajudicial em vigor.

6.5.7.1.2) Para as empresas que optarem de participar através de filial, devera também ser

apresentada certiddo negativa para com o cartorio/comarca onde se encontra instalada a filial.
6.5.7.2. Prova de Capital Social ou Patriménio Liquido minimo de R$ 15.000.00 (quinze mil
reais), equivalente a 5.% (cinco por cento) do valor estimado desta licitagdo, devendo a
comprovacdo ser feita relativamente a data da apresentacdo da proposta, na forma da lei (Art. 31,
§ 3° da Lei Federal n® 8.666/93).
6.5.7.3. Balango patrimonial e demonstragdes contdbeis do tltimo exercicio social. ja exigivels
¢ apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, vedada a
sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacio da proposta.
(Artigo 31, inciso I, Lei Federal n°, 8.666/93).

6.5.7.3.1. Serdio considerados como legais o balan¢o e as demonstragdes contdbeis assim

apresentados:
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a) pelas sociedades anonimas: publicados em Didrio Oficial; ou em jornal de grande
circulagao; ou por fotocdpia registrada: ou autenticada na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante.
b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocépia do Livro Diario.
inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro drgdo equivalente; ou
fotocopia do Balango e das Demonstragdoes Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituragio
Contabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007
¢) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocopia do Balango de Abertura,
devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
licitante.
6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano de exercicio.
apresentar Balanco de Abertura.
6.5.7.3.3. A boa situagdo financeira serd comprovada com as demonstracdes a seguir,
calculadas a partir do ultimo balango apresentado:
- Indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
- Indice de Liguidez Corrente (LC) superior a 1,00
- [ndice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes formulas, cujo memorial devera ser juntado ao Balanco

Patrimonial):
LG=_AC+RLP SG=__ AT LC=_AC
PC+ELP PC+ELP PE

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE
PC = PASSIVO CIRCULANTE
AT = ATIVO TOTAL
ELP=EXIGIVEL A LONGO PRAZO
LP=REALIZAVEL A LONGO PRAZO
6.5.7.3.4. Se necessdria a atualizagcdo do balango patrimonial, do DRE e do capital social,

deverd ser apresentado, também. o memorial de calculo correspondente.

6.5.8. DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA: Declaragio da
licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, que ndo ha fato
impeditivo para sua habilitagdo e que se encontra em situagdo regular perante o Ministério do

Trabalho. conforme modelo ANEXO [ - C.

6.5.9. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR:
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6.5.9.1. DECLARACAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu

representante legal, conforme modelo ANEXO 1 - D.

7- DA ABERTURA DOS ENVELOPES:
7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horario estipulados no preambulo do Edital e
em seguida, em ato pablico, sera rubricados pela Comisséo e pelas licitantes presentes e apos remetido
para exame da Subcomissido
7.1.1. Néo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizacdo
do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia qtil
subsequente, no mesmo hordrio e local anteriormente estabelecido, desde que ndo haja
comunicacdo da CPL em contrario.
7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderio participar das sessdes de recebimento

e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Prego.

7.2. PRIMEIRA SESSAO:
7.2.1 Abertura da sessdo publica de licitacdo serd realizada no dia, hora e local previsto no
preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:
7.2.1.1. identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2:
7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2, 3 e 4;
7.2.1.2.1. O ndo recebimento do envelope 1, também impedira de receber os demais
envelopes da mesma licitante.
7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerdo fechados sob a guarda da CPL,
e separa-los do envelopes 1 e 3.
7.2.1.4. retirar e rubricar o conteudo do envelope | e 3
7.2.2. Apos o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera recebido.

7.2.6. A Comissdo, antes da abertura do envelope 1. adotard medida para evitar que seus membros e ou
os representantes das licitantes possam. ainda que acidentalmente. identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagio Publicitdrio.

7.2.8. Abertos os envelopes | e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissio.
7.2.9. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteido dos envelopes 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos:
a) suspensdo da sessdo para andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica das
vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagao.

b) encaminhamento pela CPL a Subcomissao Técnica, dos envelopes 1.
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¢) elaboragdo e encaminhamento. pela Subcomissio Técnica a Comissdo, do relatorio de
julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, com a pontuagdo e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso.
d) encaminhamento, pela Comissio a Subcomissdo Técnica,
dos envelopes 3:
¢) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo do relatdrio de
Julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos
de Solugdo de Problema de Comunicagdo, com as pontuagdes ¢ de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso.
7.2.10. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4. a
Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancard sua
pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
7.2.11. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificacao da licitante antes da abertura dos envelopes 2.
7.2.12. As planilhas conterdo. respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solucio de

Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAO:
7.3.1. Apés receber os relatorios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes | e 3)
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissio Técnica, a
CPL designara nova data e horario para realizagdo da segunda sessdo piblica que terd a seguinte
pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
na sessdio anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 3.2;
b) abertura do receptaculo contendo os envelopes 2 e 4
¢) abertura e rubrica do conteido do envelope 2, cotejo das vias ndo identificadas (envelope 1)
com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagdo Publicitdria, para identificagdo
de sua autoria.
d) elabora¢do da planilha geral com o somatério das pontuacdes atribuidas ao plano de
comunicagao publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.
d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.
7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em Ata as

propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram desclassificadas.
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7.3.3. Do resultado do julgamento e classificaglio ou desclassificagdo, cabera recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor recurso, o

que constara em Ata. a CPL dard prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicdo, a CPL designara

nova data e horario para a sessio de abertura das Propostas de Pre¢co — Envelope 4 das Licitantes

classificadas. A sessdo publica tera a seguinte pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
nas sessdes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2:
b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus contetidos pela Comissdo e representantes.
¢) julgamento das Propostas de Preco com a identificagdo das Propostas de menores pregos, nos
termos da exigéncia fixada no Edital. registrando em Ata as propostas em ordem de
classificacdo.

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:
7.5.1. Decididos os recursos. ou, ainda. transcorrido o prazo para sua interposi¢do. a CPL designara
nova data e hordrio para a sess@o de recebimento e abertura dos documentos de Habilitagio —
Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessdo plblica terd a seguinte pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
nas sessoes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;
b) recebimento e abertura dos envelopes 5. das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitagdo, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 e exigéncias fixadas no
Edital.
c) caso a CPL julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessio.

d) Do resultado do julgamento habilitagio e inabilitagio, cabera recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:

A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Bésico — (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreensao:

/
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a) Das fungdes e do papel da PM nos contextos social, politico e econdémico; (maximo de 2
pontos)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da PM com seus publicos; (maximo
de 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria: (maximo de 1 ponto)

d) Sobre a natureza ¢ a extensao do objeto da licitagdo: (méximo de | ponto)

e) Do desafio de comunicagio expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

f) Das necessidades de comunicagio da PM para solucionar esse desafio. (maximo de 2
pontos)

8.2.1.2. Estratégia de Comunicagido Publicitdria (maximo de 20 pontos)

a) A adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacio da
PM e a seu desafio de comunicagdo: (maximo de 4 pontos)

b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
temdtico e do conceito propostos; (méximo de 3 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagio da PM
com seus publicos; (mdximo de 3 pontos)

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a
solugdo do desafio de comunicagdo expresso no Briefing: (méaximo de 3 pontos)

¢) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia
de comunicagao publicitaria proposta: (méximo de 3 pontos)

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM. o mercado no qual se insere. seu
desafio de comunicagéo, seus piblicos. os objetivos de comunicagdo previstos no Briefing e
a verba disponivel. (maximo de 4 pontos)

8.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagio expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

b) Sua adequagdo & estratégia de comunicagdo publicitéria sugerida pela licitante; (maximo
de 2 pontos)

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; (maximo de 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (maximo de 2 pontos)

¢) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (méximo de 2 pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (maximo de 2 pontos)

g) Sua pertinéncia as atividades da PM e & sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico: (maximo de 2 pontos)

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pe¢as e/ou material apresentados: (méximo de 2 pontos).

i) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (maximo de 2 pontos)

)
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J) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios ¢ aos

publicos propostos. (méximo de 2 pontos)

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo de 15 pontos)

8.2.2.

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritdrios; (maximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (maximo de 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicéo das pegas e/ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores: (maximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo proprios da PM; (maximo de 2 pontos)

e¢) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigdo das pecas e /ou do material; (maximo de 3 pontos)

f) A otimizagdo da midia segmentada. alternativa e de massa. (maximo de 2 pontos)
Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado: (maximo de 2 pontos)

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias; (maximo de 3
pontos)

¢) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitdria da PM; (médximo de 3 pontos)

d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo na execugdo do Contrato; (maximo de 2 pontos)

e) A operacionalidade do relacionamento entre a PM e a licitante, esquematizado na proposta:
(maximo de 2 pontos)

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagio, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposigdo da PM, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

(mdximo de 3 pontos)

. Repertorio (maximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver: (maximo
de 4 pontos)
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca efou material; (maximo de 3 pontos)

¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (maximo de 3 pontos)

- Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (maximo de 10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (maximo de 3 pontos)
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo; (maximo de 2

pontos)
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¢) A relevancia dos resultados apresentados; (maximo de 3 pontos)
d) A concatenagio l6gica da exposi¢do. (mdximo de 2 pontos)
8.3. A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a

metodologia a seguir.

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagdo Publicitdria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nido Midia 15

Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio 10
\lomuagﬁo Méxima Total 100

8.3.1 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissio Técnica.
8.3.2 A Subcomissdo reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
8.3.3. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
relatorios as razoes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissio e passara a compor o processo
desta licitacdo.
8.3.4. A pontuagdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.
8.3.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica. a
licitante que obtiver a maior pontuagao.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.
¢) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das

propostas.
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B) DA PROPOSTA DE PRECOS
8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO Il - Modelo de
Proposta de Pregos.
8.6. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragio, sob a alegacdo de erro, omissio ou
qualquer outro pretexto.
8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.8. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar preos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.
8.9. A licitante devera apresentar uma tnica proposta de precos da qual constario os seguintes itens:
a) honorarios sobre servigos externos de produgao intermediados pela agencia;
b) honorérios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento como a
intermediagdo e supervisdo da agéncia;
¢) honordrios sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitiria com a intermediacdo e
supervisao da agéncia;
d) remuneragdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o
veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
e)percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Sdo Paulo — SINAPRO SP. a ser concedido pela
agéncia a PM.
8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita 4 pontuagdo, os percentuais maximos a
serem pagos pela Prefeitura:
8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por direito igual ao
inicialmente pactuado.
8.11 A proposta de politica de precos deverd levar em consideragio que a Prefeitura efetuara o
pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.
8.12. Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e consumo para consecugdo dos
servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo. mio-de-obra, bem como todos os encargos
tributdrios sociais, trabalhistas, previdenciarios. securitdrios ou quaisquer outros custos decorrentes ou
que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao Grgdo contratante custos
adicionais.

8.12.1. A Classificacdo se dard da seguinte forma:

24




ﬂ i PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
~—$«~ ,, Estado de Sdo Paulo

e

a) percentual de honordrios sobre produgdo e execugfo técnica externa. com a intermediacdo e

supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 1%

5 12%

12 13%

0 4%

05 15%

b) percentual de honordrios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagio e supervisdes da

agéncia.
PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
s 2%
12 13%
10 14%
05 15%

¢) percentual de honordrios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com

novas tecnologias. com a intermediagdo e supervisio da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 AL 10%
8 1%
15 12%
12 3w .
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragdo sobre a contratagdo de midia digital com a intermediagio da

agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
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15 17%
12 18%
10 19%
05 20% N _
e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Sdo Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4

PONTOS | DESCONTO SOBRE A
TABELA DE CUSTO INTERNOS
20 De 60% ou acima de 60%
15 De 50% a 59%
12 De 40% a 49%
10 De 30% a 39%
1.1.1 Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da formula abaixo:
NFPP= Nota final da Proposta de Preco
D1 — Pontuagdo aplicada ao percentual sobre honordrios de produgdo externa.
D2 - Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacio
D3 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honordrios sobre formas inovadoras de
comunicagao.
D4 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneragio da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgago.
D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

¢) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuagdo Final sera obtida através da formula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuagdo final

NFPT = Pontuagdo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuagao relativa & proposta de prego
8.14. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuigio da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitéria;
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b) Ideia Criativa;
¢) Raciocinio Bésico
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia
8.15. Apos a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a deciséo se fara através de
sorteio que ocorrerd em sessdo publica.
8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média

ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

8.17. Sera assegurado. como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as empresas de

pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o resultado final, constituido

pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de Prego, alcangada pelas microempre-
sas e empresas de pequeno porte, sejam iguais 4 media ponderada apresentada pela licitante mais bem
classificada e desde que ndo seja esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

8.18. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte. sera realizado sorteio
entre elas.

8.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n.
123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitacdo, a
declaragdo de que nédo se encontra em nenhuma das situagdes do pardgrafo 4°. do artigo 3° do
citado dispositivo.

9. DA HABILITACAO
9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPL pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos. no dia, hora e local previstos na convocagéo da
sessdo a ser realizada para esse fim.
9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do certame.
9.1.2 Para se habilitar. a licitante deverd apresentar a Documentagdo na forma prevista no subitem
6.5.
9.2. A CPL analisard os Documentos de Habilitagio e julgarda habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilita¢do exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a PM reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocagio de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os
respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em ateng¢@o aos principios da eficiéncia e

da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
9.3.1. Serdo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa. nos termos do artigo 206
do Cddigo Tributario Nacional.
9.3.2. A documentacio conforme o caso deverd ser compativel com as respectivas inscrigdes nas
esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada. na apresentagdo. a mesclagem dos

documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscrigdo no C.N.PJ., LE. e C.C.M.).
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9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se for a
filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela
propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que nio o participante desta
licitagdo, execute o futuro contrato, deverd ser apresentada a documentagdo de ambos os
estabelecimentos.
9.3.5. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situa¢do perante a Administragio
Publica, se outro prazo nio constar da lei ou do proprio documento, sera considerado o lapso de 06
(seis) meses entre a data de sua expedi¢do e a da abertura do certame.
9.3.6. A aceita¢do dos documentos obtidos via "internet" ficara condicionada a confirmacao de sua
validade, também por esse meio. pela CPL.
9.3.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de copia
reprografica autenticada por tabelido por forga de Lei, ou a publicagio em orgdo da imprensa na
forma da lei e serdo anexados ao processo licitatério, inclusive na hipotese da apresentacdo de
documentos originais.
9.3.8. As autenticagdes poderdo ser feitas pelos membros da CPL, mediante cotejo da copia com o
original.
9.3.9. Os documentos exigidos para habilitagdo, nio poderio, em hipétese alguma, ser substituidos
por protocolos que configurem o seu requerimento. ndo podendo. ainda, ser apresentados

posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na situacao do subitem 6.5.5.6.

10. DA ADJUDICACAO, DA HOMOLOGACAO, E CONTRATO:

10.1. Apos o julgamento a CPL encaminhara o processo a autoridade competente para, a seu critério,
Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apos, a adjudicatdria sera
convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As cldusulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V. deste Edital.

10.3.A adjudicatiria devera no prazo de 05(cinco) dias uteis. contados da data da convocagdo
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta.

10.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo mediante solicitagio
expressa da adjudicataria.

10.5. Quando. nos termos previstos no Art. 62, Lei Federal n° 8.666/93, o instrumento contratual for
autorizagdo de fornecimento/execugdo de servigos, esta serd encaminhada ao vencedor apos a
homologagdo do certame e emissdo da respectiva nota de empenho.

10.6. Na hipotese do ndo atendimento a convocagdo para assinatura do instrumento contratual ou
havendo recusa em recebé-lo, fica facultado a Administragdo. desde que haja conveniéncia, proceder a
adjudicacdo as demais licitantes, observada a ordem de classificagdo das propostas.

10.7. A contratada devera prestar garantia no valor de 1% (um por cento) do valor do contrato, no ato

da assinatura. em conformidade com a legislagio vigente.
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11. DA FISCALIZACAO:
1.1, A PM nomeard Gestor(es) e fiscal(is) para realizar a fiscalizagdio do Contrato

resultante desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias. deficiéncias.
irregularidades ou falhas porventura observadas na execu¢do dos servigos e terdo poderes, entre

outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢io.

12. DO RECEBIMENTO DO OBIJETO:
12.1. O objeto desta licitagdo sera recebido pela unidade requisitante, consoante o disposto no artigo
73 e 74, da Lei federal n° 8.666/93 e demais normas pertinentes.
12.2. Constatadas irregularidades na execugdo do objeto a Administragdo podera:
a) Refuta-lo no todo ou em parte, determinando a substitui¢do de produto, refazimento dos servigos
ou rescindir a contratagdo. sem prejuizo das penalidades previstas.
b) Na hipotese de substituicao de produto ou refazimento de servigos, a contratada devera fazé-lo
em conformidade com as condigdes estabelecidas no instrumento contratual, no prazo maximo de
IS5 dias, contados da notificagdo por escrito, sem que isto implique em quaisquer 6nus para a
Prefeitura de Garga.
¢) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-do as san¢des cabiveis.
12.3 Os direitos autorais. patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, anlise e planos). pecas,
acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus empregados
ou prepostos, concebidos. criados ou produzidos em decorréncia deste contrato serio cedidos a
Prefeitura de Garga.
12.3.1 Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais.
12.3.2 O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de remuneragio no
contrato.
12.3.3 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas modalidades
de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
12.3.4 Quando necessario realizar contratagdes que envelvam direitos de autor e conexos. a
Prefeitura solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e prego.
inclusive quando a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.
12.3.5 A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
produgdo. o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
12.3.6 A Prefeitura serd a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo, sejam estes passiveis ou ndo de

prote¢io de Direito de Propriedade Intelectual.
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13. CONDICOES DE PAGAMENTO:
13.1. O pagamento serd efetuado em até 20 (vinte) dias, com a apresentagio da respectiva nota fiscal
ao setor responsavel pelo recebimento do produto e a posterior encaminhamento ao Dpto de Controle
da Prefeitura Municipal..
13.1.1. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a
fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em que estas
forem cumpridas, a critério da Administragdo.
13.2. O pagamento serd efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia bancaria ou.
excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da Administragdo, nos termos da legislacdo
vigente.
13.3. A Nota Fiscal deverd ser compativel com o contrato social sob pena de nio efetuar o pagamento.
13.4. Para fins de liquida¢do e pagamento de despesas deverdo ser atendidas as exigéncias legais.
13.5. Em atendimento ao art. 40, XIV “¢” e “d” e art. 55, IIl e VII da Lei 8666/93, nos casos de
eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma forma, para
tanto, fica convencionado que a taxa de compensagdo financeira devida pela Contratante, entre a data
do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, serd calculada mediante a aplicacio da seguinte
formula:

EM =1 x N x VP. sendo:

EM = Encargos Moratdrios;

N =Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento:

VP = Valor da parcela a ser paga;

I = Indice de compensagdo financeira = 0,00012329, assim apurado:

[=(TX)
I =(6/100)/365
[=0.00012329

TX = Percentual da taxa anual = 4.5%

* De acordo com a meta da inflacdo fixada pela Resolucdo 4.499/2016 do Banco Central

do Brasil

14. PENALIDADES:

14.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das clausulas deste edital ou do instrumento
contratual ficard sujeita as penalidades previstas no artigo 86 e seguintes da Lei 8.666/93.

14.2. Ficard sujeito a impedimento de licitar e de contratar com a Administracdo Publica direta e

autdrquica, pelo prazo de até 02 (dois) anos conforme dispoe o inciso III, Art. 87 da Lei Federal n°
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8.666/93, sem prejuizo das multas previstas no edital e no instrumento contratual e das demais
cominagoes legais. aquele que convocado dentro do prazo de validade da proposta:

14.2.1. deixar de entregar documentagio ou apresentar documentagdo falsa para o certame.

14.2.2. ndo celebrar o contrato.

14.2.3. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal.

14.2.4, ndo mantiver a proposta, lance ou oferta.

14.2.5. ensejar o retardamento da execugdo do objeto da contratagio.

14.2.6. falhar ou fraudar na execugdo do contrato.

14.3. DAS MULTAS - em cada caso, aplicar-se-a:
14.3.1. 20% (vinte por cento) do valor estimado para a contratacdio, em razio do
descumprimento de exigéncia do edital.
14.3.2. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso sobre a parcela do objeto.
14.3.3. 20% (vinte por cento) por inexecucdo parcial do instrumento contratual sobre o valor
da correspondente parcela.
14.3.4. 20% (vinte por cento) por inexecugdo total do instrumento contratual sobre o seu valor.
14.3.5. 10% (dez por cento) sobre o valor da parcela que tenha problemas técnicos. mais multa
de 0.33 (trinta e trés centésimos) por cento ao dia enquanto os problemas técnicos ndo forem
sanados, contados da data em que a Administragdo tiver comunicado a empresa a irregularidade.
14.3.6. 10% (dez por cento), por descumprimento de quaisquer das obrigagdes decorrentes do
ajuste, que ndo estejam previstas nos subitens acima, a qual incidird sobre o valor do instrumento
contratual.
14.3.7. Os atrasos por problemas técnicos que perdurarem por mais de 10 (dez) dias. serdo
considerados inexecugdo parcial para os efeitos das aplicagdes das penalidades.
14.3.8. Os atrasos superiores a 60 (sessenta) dias serdo considerados inexecu¢io total para
efeito de aplicacdo de penalidade.
14.4. As penalidades serdo aplicadas a critério da Administragdo e sdo independentes sendo que a
aplicagdo de uma ndo exclui a das outras, quando cabiveis, conforme disposto no art. 87 da Lei de
Licitagdes.
14.5. O prazo para pagamento das multas serd de 05 (cinco) dias dteis a contar da intimacdo da
empresa apenada. A critério da Administragdo e sendo possivel. o valor devido sera descontado da
eventual garantia prestada. Nao havendo pagamento, o valor sera inscritc como divida ativa,

sujeitando a devedora a processo executivo.

15. DOS RECURSOS:
15.1. Dos atos da Administragdo cabem recursos, incumbindo a CPL e a proponente observar o
disposto no art. 109, da Lei n°. 8.666/93, observados os prazos ali fixados, ou seja, 05 (cinco) dias

(iteis apos a ciéncia oficial do ato;
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15.2. Os memoriais de recurso ¢ as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues. mediante
peti¢do, devidamente fundamentados ¢ protocolados até as 17h00min do Gltimo dia do prazo, na
Secretaria de Comunicagido e Eventos, no enderego: Praga Hilmar Machado de Oliveira n® 102,
centro, nesta cidade de Garga/SP.
15.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderdo ser aceitos através do e-mail
licitacoes(@garca.sp.gov.br, desde que a peca recursal esteja anexada e devidamente assinada.,
sendo obrigatdrio a sua confirmacdo através de email.
15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condig¢des deste Edital. nido
terdo analise de mérito.
15.4. Ndo serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio eletronico
ou qualquer outro meio de comunicagio, se dentro dos prazos previstos em lei as petigdes originais
ndo tiverem sido protocolizadas.
15.5. A CPL reserva-se o direito de. a qualquer momento, consultar os setores técnicos da

Administragéo.

16. DISPOSICOES GERAIS:
16.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitagdo, é competente, por disposicdo legal. o
Foro da Comarca de Garga.
16.2. £ facultada 4 CPL ou & autoridade superior em qualquer fase da licitagdo, a promogio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugado do processo.
16.3. Fica assegurado ao municipio o direito de. no interesse da Administracdo, anular ou revogar, a
qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia aos participantes, na forma da
legislagdo vigente.
16.4. Serd observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:
16.4.1. A anulacdo do procedimento licitatorio por motivo de ilegalidade ndo gera obrigacdo de
indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo tinico do artigo 59 da Lei Federal n° 8666/93.
16.4.2. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o dispositivo
citado no subitem imediatamente anterior.
16.4.3. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditério e a ampla
defesa.
16.3. As interessadas deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital, bem como
de todas as condigdes gerais e peculiares do local onde serdo executados os trabalhos, ndo podendo
invocar nenhum desconhecimento come elemento impeditivo da formulagdo e sua proposta ou do
perfeito cumprimento do Contrato.
16.6. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sangdes aplicaveis em cada caso, previstas

neste edital. niao se excluindo as de carater civil e/ou criminal e a Prefeitura de Garga ndo serd, em
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nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do
processo licitatorio.

16.7. E vedada a subcontratagio, cessao ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado. sem
expressa anuéncia da Contratante.

16.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento. S0 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na PM.

16.9. Os demais atos relativos a esta licitagdo serdo realizados mediante publicacdo na Imprensa
Oficial.
16.10. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da amplia¢do da disputa.
respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que ndo comprometam o
interesse publico, a finalidade e a seguranca da contratagao.

16.11. As partes responderdo por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigacdes contratuais,

além de outras cominagoes definidas na legislagdo em vigor.

17. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:
ANEXO [ — Declaragoes
A - Declaracdo de regularidade fiscal habilitatoria;
B — Declarag@o de isen¢do junto a Fazenda Pablica do Estado:
C — Declaragio de isen¢do junto a Fazenda Publica do Municipio;
D - Declaragdo
ANEXO IT — Modelo de Proposta de Pregos;
ANEXO IIT = Termo de Referéncia;
ANEXO IV — Briefing;
ANEXO V — Minuta de Contrato.

Garga, 22 abfil de 2022

SECRETARIO MUNJC COMUNICACAO E EVENTOS
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DECLARACOES

ANEXOT-A

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Garca

Dpto de Contrato e Licitacdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

A (nome da empresa) ............, com sede a (endereco completo) .........., CNPJ n®
DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade. que esta isenta e/ou ndo incide tributos
estaduais, ndo possuindo. portanto, débitos junto 4 Fazenda Publica do Estado ....... (do domicilio ou
sede da licitante)

[Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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DECLARACAO DE ISENCAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato e Licitagdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

A (nome da empresa) ............ com sede a (endereco completo) ......... CNPJ n° ..o,

DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que nio esta cadastrada (inscrita), ndo

possuindo. portanto, débitos mobiliarios junto a Fazenda Publica do Municipio de ...

ou sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.

.... (do domicilio
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ANEXO [ -C
DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA
MODELO

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato e Licitagoes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitdrios

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__. inscrita no CNPJ sob n’_ .
interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no processo administrativo
indicado . DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagio no presente
processo licitatorio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

b) € que nos encontramos em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere a
observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constitui¢do Federal, ndo mantendo em
nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horario noturno de trabalho ou em servicos
perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos.
salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data. nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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DECLARACAO
MODELO
A Prefeitura de Garca
Dpto de Contrato e Licitagdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios
A (Empresa) inscrita no CNPJ n. i, por intermédio de seu representante o(a)
SIA) vt . portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N e edo CPF. oociiiiieccvcieieceveeenn DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos
os documentos ¢ informagdes necessarios a participagio nesta Concorréncia, conhecendo e acatan-
do as condigdes para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitacdo;
2) Inexisténcia de impedimentos para a participagdo, ou seja, que ndo incorre em nenhum dos ca-
sos relacionados nas condigdes de participagdo do Edital.
3) Elaboragio independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia
ndo foi informada. discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
c) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial cu de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo
da referida licitacdo;
d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd,
no todo ou em parte. direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro par-
ticipante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida lici-
tagdo; e
e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia ndo foi. no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer inte-
grante da Prefeitura Municipal de Garga antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO I
MODELO

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N° 012/2022

Razdo Social da PROPONENTE:
Enderego:
CEP: Fone: ’ Fax:
| e-mail: CNPI: ‘ Inscrigdo Municipal :

OBIETO : prestacdo de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacio.
(*no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20..... promovida
pela Prefeitura Municipal de Garga. serdo cobrados os seguintes honordrios:

a) Honordrios de .......% (.ococeeiiiinins por cento) sobre servigos externos de producio e ou-
tros, incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisdo da agéncia;

b) Honordrios de ......% (...............por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avalia-
¢do e de geragdo de conhecimento, com a intermediagdo e supervisio da agéncia:

c) Honordrios de ........... W8 [snsenvaivins por cento) sobre formas inovadoras de comunica-
¢a0o publicitdria com a intermediagdo e supervisdo da agéncia.

d) Remuneragdo de .....% (.........por cento) do valor da midia digital contratada com a
intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto
de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65,

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Garga sobre os custos internos, baseadas na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo ...coovveei. S — nor cento);

1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagdo, 0s percentuais maximos a serem pagos
pela Prefeitura:

a) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

b) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de
obras consagradas, incorporadas ds pegas e campanhas publicitdrias realizadas, na reutilizagdo

destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
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2)  Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga procedera 4 retencao de tribu-

tos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas no su-

bitem 12.3.

4)  Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi-
¢Oes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quan-

do for o caso. transferindo 8 PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:
RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagdo: a proposta de preco deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por

seu representante. cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO IIT
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA ORGAO E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO PUBLICA MUNICIPAL DIRETA E INDIRETA.

LEI n° 12.232/2010
I1- INTRODUCAO

O presente Termo de Referéncia tem como objetivo demonstrar a capacidade de atender as
condi¢des previstas na Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre medidas relativas
as normas gerais de contratagdes pela administragio publica de servicos prestados pelo intermédio de
agéncias de publicidade e propaganda, no &ambito municipal.

Nesses termos sdo estabelecidos: o (II) o objeto do contrato administrativo a ser firmado entre
0 Municipio de Garga e a agéncia de publicidade que vier a ser contratada para realizagdo dos servigos
publicitarios; (III) prazo contratual, o valor e ainda o processo de contratagdo; (IV) o ato de
autorizagdo da contratagdo direta; (V) informagdes sobre eventuais aditivos contratuais.

II - OBJETO

7

O objeto deste Termo de Referéncia é a contratagio de servicos de Publicidade
Institucional/utilidade publica pelo Municipio de Garga, assim entendida, nos termos do artigo para
Orgios e Entidades da Administragdo Municipal Direta e Indireta, no montante de R$ RS 200.000,00
(duzentos mil reais).

Tendo em vista que o Municipio de Garga nao realizou, anteriormente, publicidade
institucional, tomou por base, para estimativa do valor a ser destinado a realizagdo da publicidade
institucional do Municipio de Garga, como paradigma, valores fixados por outros municipios de porte
semelhante & Garga, como Tupid (cidade com mais de 65 mil habitantes) e com verba de
R$1.500.000,00 e Ourinhos (cidade com aproximadamente 115 mil habitantes), com verba de
R$2.000.000,00.

A verba publicitaria a ser empregada na publicidade institucional destinar-se-a a criagdo de
pecas e campanhas publicitdrias, assim como a produgdo técnica das pegas e materiais da campanha
(tais como produgdo cinematografica e sonora de filmes publicitarios para TV, internet e outros meios
proprios; produgdo grafica, produgdo digital, pesquisas, formas inovadoras de comunicagio e outros) e
a veiculacdo das pecas e campanhas, através dos diversos meios de comunicagio (emissoras de
televisdo, emissoras de radio, jornais, revistas, internet — redes sociais — e outros meios. inclusive
alternativos).

A Lei 12.232, nos termos do artigo 2° considera servigos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas de maneira integrada e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepedo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo assim como a supervisio da
execucdo externa e a distribuicao da publicidade junto aos veiculos e demais meios de comunicagio,
com o objetivo de difundir ideias ou ainda informar o piiblico em geral.

Complementarmente a servigos, sempre com o mesmo objetivo citado, também poderdo ser
incluidas atividades pertinentes, denominadas de maneira genérica como “servigos externos especiais”.

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliac@o e de geracdo
de conhecimento sobre 0 mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo di-
fundidas as pecas e agdes publicitirias ou sobre os resultados das campanhas realizadas:

b) & producdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

¢) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria, em conso-
nancia com novas tecnologias, visando 4 expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes pu-
blicitarias. )
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T - JUSTIFICATIVA

A Prefeitura Municipal de Garga executa diversas agdes de interesse da populagio voltadas para as
dareas de saude, educagdo, meio ambiente, assisténcia social. desenvolvimento econdmico.
infraestrutura, turismo, esporte e cultura entre outras.

O acesso do cidaddo as informagdes sobre as agoes desenvolvidas pelo Poder Pablico é de suma
importancia para o exercicio pleno da cidadania. principalmente por considerar que muitas das
politicas plblicas desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Garga tem o objetivo de garantir a
protecdo ¢ defesa dos direitos elencados pela Constituigio Federal de 1988 como essencial para a
dignidade como cidadao.

O procedimento administrativo sera regido pela Lei Federal n® 12.232/10, complementado por
disposigoes 8.666/93 e 4.680/65, destinado a orientagdo, informagdo e conscientizag¢io dos cidadaos
do municipio.

A Gestdo Puablica atual deve estabelecer um didlogo com os municipes, sendo o servigo de
publicidade a mais adequada ferramenta disponivel para a Administragio Publica assegurar que a
transmissdo de informagdes esteja no tempo e na linguagem adequados para que assim todos possam
avaliar e usufruir da melhor forma os programas e campanhas do governo atual.

Sendo assim, cabe & SECOM - Secretaria de Comunicagdo - utilizar de meios publicitarios para
fazer a interlocucdo entre & populagdo ¢ os drgdos publicos que ofertam agdes e campanhas de
conscientizagdo. Tais agdes e campanhas foram levantadas por meio de pesquisa junto as Secretarias
Municipais, a fim de elencar as principais necessidades de servigos de comunicagio e publicidade de
cada setor.

ApOs a pesquisa realizada tabulada, gerou-se um relato das principais informagdes e necessidades
levantadas com o objetivo de criar produtos com maior assertividade e qualidade nas demandas.

Como exemplos podemos citar a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico e Turismo.
dentro de suas atividades de planejamento e execugdo das agdes que promovem. tem a premissa de
buscar o desenvolvimento econémico e o incentivo ao turismo no municipio. Desta forma ¢é
fundamental manter um born relacionamento com liderangas empresariais e politicas e nesse ponto a
publicidade ¢ uma estratégia muito utilizada para divulgar e enaltecer as qualidades e a infraestrutura
do municipio, a fim de atrair novo investidores e empreendedores para a cidade.

Considerado Municipio de Interesse Turistico, Garga tem a vocagdo para o Ecoturismo, o Bosque
das Cerejeiras assim como o Jardim Oriental, as fazendas produtoras de café e as dezenas de
cachoeiras catalogadas fazem parte da tipologia turistica do municipio, sem contar com o Cerejeira
Festival ¢ a Festa das Nagdes como principais eventos que atraem visitantes de toda a regido. O
fomento do Turismo em Garga estd condicionado a atragdo de turistas e municipes e a divulgacao
desses eventos e pontos turisticos para o desenvolvimento do setor ¢ a principal estratégia.

O municipio em fase de implantagio do nove Distrito Industrial conta com 6tima infraestrutura e
as novas empresas instaladas contribuirdo para a geracdio de empregos e arrecadacgdo de impostos. O
sucesso do projeto esta diretamente relacionado a capacidade de comunicacio com a populacao, pois
oferecer cursos de capacitagdo, divulgar vagas de emprego, linhas de créditos oferecidas pelo Banco
do Povo esta entre as a¢des programadas pela secretaria.

Responsavel pelo Sistema Unico de Satde (SUS). a Secretaria Municipal da Satde tem em seu
escopo o planejamento e execugdo de agOes basicas relacionadas a sadde, vigilancia sanitaria e
epidemioldgica. campanhas preventivas e sociais.

Com missdo dupla, essa Secretaria concilia a gestdo dos efeitos da pandemia com a retomada
gradativa de outros servigos e atividades essenciais a populagdo. As atividades programadas pela
secretaria contam com o importante trabalho de comunicagdo e divulgagdo para a conscientizacio da
populagdo de agdes de extrema necessidade para manter bons resuitados com a salde puablica, A
medida que a populaggo retoma suas atividades cotidianas, se faz necessdrio retomar também os
cuidados efetivos contra os riscos de transmissdo de doengas diversas como hepatite, ISTs (Infecgdes
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Sexualmente Transmissiveis), combate ao Aedes Aegypti, o combate aos animais pegonhentos,
acumulo de lixo ou entulho e outras formas de controle da saide pablica. Os atendimentos de
psicologia. da farmécia e a capacitagdo de servidores também precisam aos poucos retomar o processo.
Os servigos essenciais citados precisam de uma comunicagdo pontual com a populagdo para que
alcancem seus objetos e mantenha a saide da populagio equilibrada, sendo assim, profissionais
especializados em comunicagdo e publicidade sdo de extrema necessidade para o bom desempenho
junto a populagdo.

Por outro lado, o municipio oferece os servigos da Secretaria de Assisténcia e Desenvolvimento
Social que promove agdes de amplo desenvolvimento social para a populagdo mais vulneravel e
garante direitos e acesso a bens e servigos dentro de suas possibilidades. Essa secretaria conta ainda
com o apoio do CRAS - Centro de Referéncia de Assisténcia Social - e do CREAS - Centro de
Referéncia Especializado em Assisténcia Social -, ambos com o foco do mapeamento e
desenvolvimento de agdes que envolvem as familias vulneraveis do municipio. Por ser uma porta de
entrada para programas sociais da Unido. Estado e Municipio, essa secretaria precisa do apoio para
criar estratégias de comunicagdo bem elaboradas e projetos estruturados, inclusive para a atualizacdo
do Cadastro Unico, um dos maiores desafios desse orgdo, pois informagdes atualizadas sdo essenciais
para a realizagdo de programas para fortalecer o vinculo afetivo e familiar de diversos grupos da
sociedade. entre eles, gestantes, criangas, terceira idade e familias de baixa renda. O Fundo Social de
Garga atua como um grande apoio em campanhas de arrecadacio de agasalhos, alimentos e mdveis
durante o ano todo.

A Secretaria da Educagdo tem o dever de coordenar, fomentar e estruturar o setor educacional do
municipio. Considerado um dos setores de maior interesse plblico exige boas campanhas de
comunicagao, divulgacdo e conscientizagdo, pois assim conseguira atingir a populagdo que conta com
esse servico publico. Tradicionalmente algumas agdes ocorrem nesta secretaria, como: calendario
escolar, datas de matriculas, inicio e término das aulas, periodo de férias. entrega de material escolar e
uniformes, cuidados com a saude e boas praticas com os colegas, professores e funcionarios, estio
entre os principais temas que precisam de uma comunicagdo com exceléncia e foco no publico alvo.
Acdes de comunicagao bem elaboradas podem estimular grupos de alunos e professores a
desenvolverem projetos inovadores ¢ motivacionais e participarem de programas estimulados pelos
Governos Federal, Estadual e Municipal, que premiam instituicoes educacionais em diversas areas da
educagdo. Nesse contexto, o incentivo 4 leitura, apresentacdes teatrais, saraus possuem o poder de
alcangar um alto niimero de municipes e promover o acesso a educacio de diferentes formas.

Assim como a Secretaria da Educagdo exerce um grande papel para a sociedade, a Secretaria da
Culwra néo fica atrds. O tempo que nos privou de receber contetido ¢ entretenimento durante a
pandemia acarretard um grande desafio para recuperar o que deixamos de oferecer, e nesse momento
as acdes culturais, artisticas. folcloricas aliadas as acoes da Educagdo, retornam com forca total,
incentivando a participagdo dos municipes (independente de faixa etaria), a participarem de projetos e
oficinas de musica, danga, teatro, cinema, feiras, exposigoes e, claro, o “Cerejeiras Festival”. Portanto
precisam de uma estreita e proxima comunicagio com a populagdo para atingir seus objetivos e até
formar novos talentos no municipio.

Garga conta com a Secretaria Municipal de Juventude. Esportes e Lazer para o planejamento e
realizagdo de atividades esportivas e de recreagdo com a responsabilidade de manter e conservar os
locais que ocupam para tais praticas. Dentre os principais projetos desta secretaria estdo a iniciagdo
esportiva para criangas e jovens, pista de skate, arena de futebol society, centro de formagdo de atletas,
areninha (futebol em grama sintética e basquete 3 x 3), piscinas publicas (em Garga e Distrito de Jafa),
¢ quadras de volei na areia e beach énis. A ressalva para esses projetos fica pela importancia desses
espagos para o desenvolvimento fisico e emocional dos moradores e o acesso sem custo como mais
um beneficio oferecido pela gestdo publica.

O bom andamento do municipio precisa estar alinhado a uma boa estrutura de obras e oferecer
servicos de exceléncia. Com este objetivo o municipio de Garca conta com a Secretaria Municipal de
Obras e Servigos para planejar e executar a construcio e manutencdo de equipamentos, vias e espacos
publicos. servigos de drenagem, cuidados com o bem puiblico, além de servigos de iluminacio e obras
publicas contratadas. A divulgacdo e a prestagio de contas geram a conscientizagdo da populacio
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sobre esses servigos e obras, iniciativa que valoriza e estimula a boa conservagio do patrimonio
publico.

A importancia e necessidade de um bom trabalho realizado no dmbito da comunicacgdo se estende
também a Secretaria de Inovagdo e Tecnologia que é responsavel por toda informatizagio e inovagio
dos setores de administragdo puiblica e otimizacio de processos das secretarias do municipio.

A Secretaria trabalha na implantagdo de um Ceniro de Tecnologia e Inovagiio para promogao de
cursos de capacitagdo, empreendedorismo, acesso popular a internet de alta velocidade e mapeamento
das propriedades rurais produtoras de café.

Um setor que caminha em conjunto é a SAMA - Secretaria da Agricultura e Meio Ambiente — que
esta diretamente relacionada as tecnologias de desenvolvimento e prote¢do ao ecossistema e o
desenvolvimento da agricultura de Garga. A SAMA esta em processo de implantagao da coleta seletiva
de lixo de forma adequada em relagdo aos residuos orgdnicos, reciclaveis, solidos da construcao civil e
ainda inclui a construgdo de cinco ecopontos na cidade. A secretaria também tem um papel importante
no desenvolvimento da Agricultura Familiar e na capacitacdo de cafeicultores. assegurando a
qualidade do café produzido em Garga. Os projetes de Educagdo Ambiental também colaboram para o
desenvolvimento e conscientizagdo dos municipes e requerem uma acdo de comunicacdo integrada e
estratégica.

Em meio a tantas agdes e projetos contamos ainda com uma série de atividades da Secretaria
Municipal de Planejamento e Desenvolvimento Urbano. Suas acdes influenciam diretamente na
realidade dos moradores de Garca e requerem fazer uma comunicacio clara e transparente sobre a
participag&o no Plano Diretor da cidade e ainda, como estratégia, apresentar os impactos e beneficios
em relagdo ao Plano de Acessibilidade e Mobilidade Urbana e facilidades nos tramites de
regularizagdo de imdveis e terrenos. Apresentar projetos sobre convénios habitacionais. projetos de
iluminagdo publica. fiscalizagdo de irregularidades no transito e obras em andamento complementam o
elenco de agoes desta secretaria.

Entre tantas atribuicoes na gestdo municipal, a Secretaria da Fazenda. Planejamento e Finangas
desenvolve campanhas importantissimas para o desenvolvimento do municipio, e entre elas estdo a
conscientizagdo da importancia do Imposto Predial Urbano (IPTU), 1SS e ITBI, além de demonstrar o
quanto a forma de arrecadagdo municipal € essencial para o desenvolvimento da cidade.

Diante do exposto, fica clara a importincia da area de comunicagdo institucional e a grande
demanda por estratégias de desenvolvimento como A¢des Educativas, Campanhas de Conscientizacio.,
Campanhas de Comunicacao e Divulgagdo de Servigos e prestagio de contas. seja em diferentes
situagdes ou secretarias.

O fato ¢ que a contratagdo de uma agéncia de publicidade especializada em Gestdo Publica serd
um salto qualitativo na comunicagio com a populagdo de Garca e uma ferramenta indispensavel para a
Gestdo Plblica do municipio.

Tendo em vista o levantamento realizado com cada secretaria, a SECOM integrou a esse termo um
planejamento de comunicagdo anual que visa atender as principais demandas apontadas pelas mesmas.
Segue guadro de previsdo de planejamento anual de comunicagdo, que deverd ser desenvolvido pela
agéncia contratada, além de outras campanhas que a critério e conveniéncia da Administragio Publica
Municipal entender necessarias ou pertinentes, durante a vigéncia do contrato administrativo.

PREVISAO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS 2022

i3 i

i

. ) Reduzir os indices de contdgio e
DENGLIE L iy
proliferacao da doenga.
N Conscienti | bre | DEFESA
" e onscientizar a populagdo sobre
CHUVAS DE VERAOD 5
os desastres provenientes do | CIVIL E SECOM
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todo conceito de
comunicagdo de um municipio
credenciado como MUNICIPIO

Desenvolver

THRISMO DE INTERESSE TURISTICO — | FAZENDAE
. TURISMO
MIT, fomentando o turismo rural,
de passeio e do agronegdcio na
cidade de Garga.
Apresentar 0 novo servigo para o
) ) _ cidaddo de  Garga, dando | FAZENDA E
T, A.._, W R 1 ! . - ays -
AWREA AZLIL BIGITAL facilidade de acesso e utilizacio | TURISMO
da nova plataforma.
BT Fomentar a  arrecadagio e | FAZENDA E
combater a inadimpléncia. SECOM
FEVEREIR | DENGUEE Reduzir os indices de contdgio e SATDE
0] CHIKUNGUNYA proliferacdo da doenga. ’
Esclarecer aos alunos e
VOLTA AS AULAS responsaveis as principais | EDUCACAO
informagdes do tema.
"'\F-‘Oi"-" S}UC\‘A[S i Atuar como agente responsavel e "
- Campanha Agasalho o e ) nidank 5 ”
- Arrecadasdo de facilitador da arrecadacdo de SOCIAL
1t . agasalhos.
alimentos =
MARCO
Conscientizar a populagdo sobre
cs  cuidados no dmbito da
CARNAVAL N CULTURA
seguranca ¢ da satde acerca do
tema.
PRESTACAO DE
CONTAS Tornar tangivei as a¢des e obras
-'&mfidc realizadas para a populagdo em SECOM
- Infraestrutura L GABINETE
oo | seus mais diversos setores.
- Educagao
- Economia
ABRIL ANIVERSARIO DE
/MAIO GARCA | .
Informar e organizar os eventos ¢ | SECOM
agdes do Aniversario da Cidade. GABINETE

Programagdo
Cultural

QUEIMADAS

*nstruir a  populagdo  das
rientagdes e acdes necessarias

para combater tal pratica.

MEIO AMBIENTE

S
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EDUCACAO NO Orientar & populagdo sobre as | pLANEJ/
TRANSI [o - medidas necessdrias para um | DESENV.
TRANSITO SEGURO transito mais seguro. URBANO
e _ Apoiar a divulgagdo do maior
CEREIEIRAS evento do municipio o Cerejeiras | TURISMO
FESTIVAL . B et
Festival.
JUNHO
A CTARA Promover o aumento dos indices
f\..UNN';AO de vacinagdo contra a Influenza | SAUDE
INFLUENZA HINI
HINI.
Promover um diagnostico geral da
populag@o atendida pelo sistema
e o publico municipal. oferecendo ;
MUTIRAO DA SAUDE SAUDE
exames, consultas e acesso a
diagnostico para prevencdo e
JULHO tratamento de doengas.
ADOCAO DE ANIMAIS | Conscientizar a populagdo e atuar
+POSSE como agente responsavel nas | SECOM
RESPONSAVEL campanhas de adogao.
i REFIS Fomentar a  arrecadagao e
AGOSTO . _ R FAZENDA
[ributos atrasados combater a inadimpléncia.
Conscientizar a populagdo e
SETEMBRO AMARELO | organizar  eventos  junto  as | SAUDE
- COMBATE SUICIDIO | secretarias sobre os cuidados no
ambito da satde acerca do tema.
SETEMBRO
Informar e  conscientizar a
YESCARTE CORRETO opulagdo acerca das praticas
L)L. (AE. 'E CORRETO | pop 9 p ‘ MEIO AMBIENTE
DE LIXO necessarias para o descarte correto
do lixo.
Conscientizar  a populagdo e
ST [ organizar  eventos  junto  as ;
QUTUBRO ROSA . . SAUDE
secretarias sobre os cuidados no
ambito da satde acerca do tema.
OUTUBRO
Informar a populacdo sobre os
OUVIDORIA canais de contato para com a SECUM
ikl , GABINETE

administracao publica.
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| Conscientizar a  populagdo e
NOVEMBR | organizar  eventos  junto  as

NOVEMBRO AZUL ; .
(@] NOVEMBRO AZUI secretarias sobre os cuidados no

ambito da saude acerca do tema.

SECOM

NATAL/FIM DE ANO Informar ¢ organizar os eventos ¢ | CULTURA
acdes volladas ao Natal e Fim de | ASSISTENCIA

ACOES SOCIAILS Ano. SOCIAL
DEZEMBR | ISTs - Infeccoes Conscientizar a populagio ¢
0 Sexualmente ampliar a prevencdo da doencae o | SAUDE
Transmissiveis Acesso ao tratamento precoce.

—\DU(E\O DE ANIMAIS Conscientizar a populaee‘m e atuar
I POSSE como agente res responsavel nas | SECOM
RESPONSAVEL campanhas de adogéo.

Previsao de Campanhas adicionais

VACINACAO COVID-19: dar continuidade ao projeto #GARCAVACINADA que implantou
uma campanha de imunizagdo em massa da populacio contra a COVID-19 ¢ que tera continuidade
com a dose de refor¢o em toda a populacio no ano de 2022,

EDUCACAOQ: Férias Escolares, Recessos de fim de semestre. Entrega de uniformes. Formaturas
de Escolas Municipais. i

SAUDE: Janeiro Roxo - combate & Hanseniase, Fevereiro [aranja — combate a Leucemia, Marco
Lilas — combate ao Céncer de colo de atero, Abril Azul - Conscientizacdo do Autismo, Abril
Verde - Satide e Seguranga no Trabalho. Maio Amarelo - Cuidados no transito. Junho Vermelho -
Doagdo de Sangue, Junho Violeta - consciéqtizagao sobre a violéncia contra a pessoa idosa, Julho
Amarelo - Luta Contra as Hepalites Virais, Agosto Dourado - Semana Mundial da Amamentagio,
Setembro Lilds - Conscientizagdo sobre a Doenga de Alzheimer, Setembro Vermelho Prevencdo
das doengas cardiovasculares. Dezembro Vermelho — Combate ao HIV. Dezembro Verde -
combate ao abandono e maus-tratos animal e Dezembro Laranja- prevengio ao cancer de pele.

DIREITOS HUMANOS: Dia internacional dd Mulher, Dia Nacional de Combqte a Discriminagao
Racial, Dia Nacional de Luta da Pessoa com Peficié|1cia. Dia do Idoso, Dia do Indio.

CULTURA: Apoiar a comunicagio para o fortalecimento do dia da Imigragéo Japonesa, de acdes
civicas dos feriados nacionais. Apresentagd de projetos mantidos pela secretaria e demais datas
do calenddrio cultural nacional, tais como |as festas juninas e demais eventos tradicionais do
municipio. |

|

ACOES PONTUAIS: Dia das Maes, Dia dos Pais, Dia do Funciondrio Municipal, Dia do
Funciondrio Publico, Dia do Empreendedgrismo Feminino, Dia da Consciéncia Negra, Dia

Nacional de Combate a0 Dengue, Dia Imerna,k:iunal do Portador de Deficiéncia.
W

A Gestdo Municipal de Garga, além d l

rezar pelo profissionalismo, traz consigo uma politica

Ly
e o i . ey ; | ol 1] - -~
administrativa e de comunicagdo responsaveis gela implantagdo de seus atos de prestacio de contas e
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informativo  sociedade. que requer um novo processo na area de publicidade e propaganda com
execugdes de campanhas publicitdrias e agdes de comunicagdo e marketing. Essas campanhas se bem
executadas, garantem a transparéncia administrativa e a correta prestacdo de contas ao cidadio.

IV. DA CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

A contratagdo de servigos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida de
correspondente processo licitatorio. sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis em infragdes
legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de outros.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de procedimentos
licitatorios nas contratagdes pela adminisiragdo publica de servigos de publicidade, que deverdo ser
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda. no a4mbito da Unido. dos
Estados. do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os érgios do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidario. bem como as pessoas da administragdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificagdo
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

V.APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

I. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir: '

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicagéo Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagio
Publicitaria

[deia Criativa

‘Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugdes de problemas de
comunicacao

2. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

3. Plano de Comunicagio Publicitdria — Via Ndo identificada

3.1 - O Plano de Comunicagdo Publicitéria ~ Via Nio Identificada devera ser apresentado de acordo
com a seguinte formatagéo: '
|

a) Em papel tipo suifite, A4 — com até 90 ¢/m2 branco; |

b) Caderno tnico. orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contraca-

pa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

¢) Espagamento de 2 ¢m, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos ¢ linhas subsequentes sem recuos:

e) Espagamento “simples™ entre linhas e opcionalmente clluplo entre paragrafos, titulos e sub-

titulos.

) Alinhamento justificado do texto.
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g) Texto e numeragdo de paginas em fonte“Ariai”, cor “automatico”, corpo12 (doze);
h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primei-
ra pagina interna, em algarismos arabicos. canto inferior direito:

3.2. Os textos do Raciocinio Basico. da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo
de pegas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagdo
dos subquesitos.

3.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Néo Identificada ndo poderé ter informacio.
marca. sinal. etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca,
possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Involucro n. 2.

3.4. O Plano de Comunicagédc Publicitdria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa ¢ Estratégia de
Midia e Nao Midia, deverd ser elaborado com base no Apéndice Briefing, parte deste Termo
de Referéncia/Projeto Bisico, observadas as seguintes disposi¢oes:

3.4.1. Raciocinio Basico: apresentagdo pela licitante de diagnostico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do Municipio de Garga para enfrentar os desafios ou os problemas
gerais e ou especificos, de comunicagdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e.
principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a
serem enfrentados:

3.4.2 Estratégia de Comunicacdo Publiciwria: apresentagio pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais ¢ ou especificos, de comunicacio a
serem enfrentados ¢ alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagio previstos no
Briefing, compreendendo:

|
a) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio

basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria:

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagiio Publicitdria su-
gerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar:

3.4.3. ldeia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicdes;

a) apresentar relagao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da
sua proposta de estratégia de comuni¢acdo publicitiria, como previsto no Edital. com
comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior. escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proppsta de solugdo dos desafios ou problemas, gerais e
ou especificos, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagio
publicitaria. |

3.4.4. Estratégia de Midia e Nio Midia: constituida de;

a) apresentacdo em que a licitante explicitard e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em ¢onsondncia com a estratégia de comunicagio publicitaria por ela sugerida
e em fungiio da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos
e planilhas:
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b) simulagdo de plano de distribuigao em que a licitante indicara todas as pegas e ou material
destinados a veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas. graficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simuiada serd de R$200.000.00 (duzentos
mil reais).

3.4.5 Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas ¢ ou material;
b) as quantidades de inser¢oes das pegas em veiculos de divulgagio;

¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagio,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na nrodugfio e ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagéo:

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca ¢ ou material de nio midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada pega e ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢fio de cada pega e ou material de
nao midia.:

Nessa simulacao:

a) Os precos das insergdes em veiculos de comunicagio devem ser os de tabela cheia. vigen-
tes na data de publica¢do do Aviso de Licita¢io;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veicu-
los de divulgagio, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65:

¢) devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

3.4.6 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitagao quanto ao nimero de pdginas.

Plano de Comunica¢io Publicitdria — Via Identificada

3.5. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada. sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, deverd constituir-se em copia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

| —ter a identifica¢do da licitante;
\
I1 — ser datado; ‘
T — estar assinado na 1ultima pagina ¢ rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

3.6. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em cadernos especificas, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagio da
licitante, na forma de seus atos constifutivos. devidamente identificado.

3.6.1. Qualguer pagina com os documentos e informagées previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.
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3.6.2. Nao ha limitagdo de ndmerc de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

3.6.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas. graficos. diagramas,
fotos ¢ outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles:

b) a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados disposi¢do da
execugao do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagio, produgido
de radio, TV, cinema, internet. produgio grafica. midia e atendimento.

¢) As instalagdes. a infraestrutura ¢ os recursos materiais que estardo a disposi¢ao para a
execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho. na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracio de plano de
midia;

¢) a discriminagdo das informagdes de marketing = comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que coiocard regularmente a disposi¢do do
ANUNCIANTE. sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

3.7. A licitante deverd apresentar os documentos, informages, pecas e material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores. em papel A4, em
fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna. rubricadas e assinadas na fltima por quem detenha poderes de representagio da
licitante, na forma d= seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.7.1. Os domeentns e informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem
precedente niao plbderéo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plang de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada e possibilite a
identificagdo da a:,'futoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

3.7.2. Nao hé limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

Iw I3 . » . - . .
3.7.3 O Repertorio serd constituido de pegas ¢ ou materiais concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

3.7.4. Alicitante deverd apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo.

3.7.5. As pegas ¢ Qu material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2017.

3.7.6. Se apresen‘t‘adas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio.
|

3.7.7. Para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagio
suscinta do problema que se propds a resolver e a identificagio da licitante e de seu cliente,
titulo, data de produgdo, periodo de veiculagio, exposicdo e ou distribuiciio e, no caso de
veiculacdo, a merijg:éilo de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

3.7.8. As pegas ¢ ou material ndo podem se referir a trabathos solicitados e ou aprovados pelo
Municipio de Gatl‘t,;ﬂ

Relatos de Solug ‘,L'peslide Problemas de Comunicagéo

3.8. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Pruhﬁemas de Comunicagdo em caderno espegifico. com ou sem o uso de cores,




PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

Estado de Sdo Paulo

em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente. a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na altima por quem detenha poderes
de representagédo da licitante. na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.8.1.  Os documentos e informagées ¢ o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — via Nio Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

3.8.2. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes
bem sucedidas de problemas de comunicagio planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes. O Relato:

I = sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — deverd ter nome, cargo ou fungéo ¢ assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboracéo;

[T — ndo pode referir-se a agdes publicitdrias solicitadas ¢ ou aprovadas pelo Municipio de
Garga; |
|

IV — deverd estar formalmente referendado pelo cliente.

3.8.3. A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fungio do signatario. As duas
paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

3.8.4. As propostas de que trata o subitem [1.10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2017.

3.8.5. E permitida a inclusdo de até 03 i(l.'rés) pegas ¢ ou material, independentemente do meio
de divulgagdo. do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

|
[ — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE. podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

IT —as pegas graficas poderio integrar ¢|caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou
A3 dobrado ou ser apresentadas solias. Emi todos os casos. deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais: ! |

|

I — para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicaciio
suscinta do problema que se propusetanm u resolver.

3.8.6. Se a licitante apresentar apenas | (um) Relato, sua pontuacdo maxima. neste quesito.
serd equivalente 4 metade da pontuagdo méxima prevista no Edital.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TEC‘:i\HCAS

4.1. a Subcomiss@o Técnica prevista neste Edital analisard as Propostas Técnicas das licitantes
. 5, L | | .
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos,

4.2, Serdo levados em conta pela Subcamissdo Técnica, como critério de julgamento técnico.
. . | | . " -
o0s seguintes atributos da Proposta, emicha quesito ou subquesito:
|

| |
4.3, Plano de Conunicacéo Pubiicitéria ‘

4.4. Raciocinio Bésico — a acuidade d£ gompteensdo:

a) das fungdes e dln papel do Municipio de Garga nos contextos social, politico e econdmico:

{ . . L ¢
b) da natureza, da extensdo e da qu_allhjade|das relagdes do Municipio de Gar¢a com seus
publicos; |
' |

n
iy

|
|
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¢) das caracteristicas do Municipio de Garga e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagéo:

¢) dos desafios ou dos problemas, gerais e cu especificos, de comunicagdo a serem enfrentados
pelo Municipio de Garga

) das necessidades de comunicagdio do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.

4.5. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequagdo do partido temitico e do conceito propostos & natureza e a qualificacao do
Municipio de Garga e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagio;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do
Municipio de Garga com seus piblicos;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a
solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagdo do Municipio
de Garga;

€) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta:

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Garca, o mercado no qual
se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

4.6. Ideia Criativa

) sua adequagdo jaos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunica¢do da
Prefeitura do Munigipio de Garga:

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacdo ag universo cultural dos segmentos de publico-alvo:

d) a multiplicidade :ie interpretagdes favoraveis que comporta;

¢) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem:

1) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta:

g) sua pertinéncia fs atividades da Prefeitura do Municipio de Garga e a sua inser¢do nos
contextos social, palitico e econdmico:

h) os desdobramentos comunicativos que enseja. conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material Fpresemados:

i) a exequibilidade das pecas e ou do material:

1) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos. | ; .
4.7. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conheciment

dos habitos dp‘-consumo de comunica¢do dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos:
|
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=
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¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material em relacdo as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia. a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo proprios da Prefeitura do Municipio de Garga;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia. evidenciada no plano simulado de
distribuigdo das pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, aiternativa e de massa.
4.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias:

¢) a adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Garga:

d) a adequagdo das instalagbes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢ao da execugéo do contrato:

¢) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Garga e a licitante.
esquematizado na proposta;

f) a relevincia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposi¢do da prefeitura do Municipio de Garca, sem 6nus adicional durante a
vigéncia do contrato.

4.9. Repertorio i

a) a ideia criativa e sua pertinéncia 3(7 problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execucio e do acabhﬁmento da peca e ou material;

¢) a clareza da exposicio das informagc‘)e:; prestadas:

4.10. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio

a) a evidéncia de planejamento publicitario:

b) a consisténcia das relagdes de causa ¢ efeito entre problema e solucdo:

¢) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo Idgica da exposigdo.

4.11. A pontuagiio da Proposta Técnica esid limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

4.12. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagidio Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico _ 10 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos
[deia Criativa | 20 pontos
Estratégia de Midia ¢ Nag Midia | 15 pontos
Capacidade de Atendimento \ 15
Repertério i 10
Relatos de Solugdes <i‘fle Problemas de Comunicagao 10
| ‘ , 53
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| Pontuagdio méxima total | 100 T

4.13. A pontuagdo do quesito correspondera 4 média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.

4.14. A pontuagao de cada licitante correspondera & soma dos pontos dos quesitos.

4.15. Serd considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

5. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

3.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar preos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

5.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui o Anexo 111, ressalvado que, nos termos do artigo 46, paragrafo 1°
da Lei 8.666/93 nao sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servi¢os especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas € de outros instrumentos de avaliagdo e de geragio de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato, bem como incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criagéio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias;

¢) percentual de honorédrios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgio e a execugio técnica de
peca e ou material.

d) Percentual de remuneragdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagio de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgagio.

5.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitagdo considerara o prego por extenso.

6. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada agéncia
licitante ou contratada, cujo crédito orgamentario para a execucdo dos servicos durante o
exercicio 2.022 no valor estimado de R$ RS 200.000,00 (duzentos mil reais) e correra por
conta da seguinte dotagdo: 3.3.90.39.00 — publicidade e propaganda — ficha 151.

O prazo de vigéncia da presente contratagio serd de 12 (doze) meses. contados da data de
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragéio, segundo as
disposigdes do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteragdes.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderdo participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condi¢des
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos. NE"
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Nao poderdo participar, direta ou indiretamente, desta licitagdo:
a) empresas cujo objeto sucial ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;
b) empresas que se encontrem em piocesso de dissolicio, fusdo, cisio ou incorporagao:

¢) em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituigio, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si:

d) empresas que tenham socios, gerentes ou responsdveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgdo ou entidade da Administragdo Publica Municipal de Garca;

¢) suspensa se participar de licitacdo e impedidas de contratar com o Municipio de Garga.
conforme art. 87, inciso 11, da Lei 8.666/903, durante o prazo da sangio aplicada:

1) declaradas inidoneas para licitar com a Adniinistragio Publica, direta e indireta. federal.
estadual ou municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicao ou até que
seja promovida a reabilitagdo, conforme artigo 87, inciso IV, da Lei 8.666/93.

o) sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou socios comuns.

Garga, 22 de abril de 2022

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL

HELIO D¢ SILVA RODRIGUES
PROCURADOR DO MUNICIPIO

' FABIO BONASSA )
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO E EVENTOS

h
wn




PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

Esiado de Sdo Paulo

ANEXO TV

APENDICE BRIEFING

Este briefing constitui-se em uma peca informativa de suporte para a elaboragdo da proposta técnica a
ser apresentada pelas empresas interessadas na presente licitagio.

A campanha simulada sera desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento da presente licitacdo, ndo
gerando, para a Prefeitura Municipal de Garga. obrigacio de executa-la no futuro.

Verba Publicitiria Simulada

O investimento para a realizagio da proposta técnica simulada estd fixado em R$ 200.000,00
(duzentos mil reais) para distribuigio em dois meses de campanha. Sendo de | de janeiro a 28 de
fevereiro de 2022,

1) Os pregos de midia utilizados para o planejamento devem ser os de tabela cheia dos veiculos:

2) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

CONTEXTO TEMATICO
I — Aspectos Estatisticos, Geograficos e Historicos do municipio de Garga

Em fevereiro de 2019 a cidade de Garga recebeu o certificado de Municipio de Interesse
Turistico (MIT), que foi aprovado pela Assembleia Legislativa de Sdo Paulo (Alesp). Dentre os 600
municipios que pleitearam o titulo. apenas 140 foram contemplados.

Resultado de muito trabalho e dedicagéo, a denominagio traz im portantes recursos financeiros
para investimento no desenvolvimento do turismo, possibilitando a cria¢do de oportunidades para os
garcenses.

Diante desse cendrio, ha a necessidade da elaboragio e divulgagdo de uma campanha para
vaiorizar o titulo recebido. destacar seus atributos turisticos e envoliver toda a sociedade organizada

para fazer o setor avangar de forma efetiva, explorando os seus potenciais,
Historia

1.1 Origem e formagio
Garga € um municipio no interior de Estado de Sio Paulo que conta ¢com 44.409 habitantes [2020],

segundo o IBGE. Hoje a cidade € conhecida como a capital da "Polo de Eletroeletronica”.

Em julho de 1916 partiu do municipio de Campos Novos Paulista uma caravana de
aproximadamente 20 pessoas, chefiadas pelo Dr. Labieno da Costa Machado. Em terras ainda
selvagens, a comitiva se instalou 4s margens do Rio do Peixe. Ao descobrir um novo afluente,
mudaram o rumo. seguindo o curso do nove rio. denocminado mais tarde Ribeirio da Garga. A

denominagdo se deu devido ao grande niimero dessas aves no local.

7]
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Garga teve a principio 0 nome de INCAS. depois de ITALINA. O nome GARCA foi inspirado
no ribeirdo que nasce no seu perimetro urbano. A emaiicipagdo politico-administrativa foi reconhecida
em 5 de maio de 1929, data em que os garcenses celebram o aniversario da cidade.

1.2 Economia

Garga foi, ao longo do século XX, um dos principais polos de produgdo cafeeira do Brasil. Em
21 de abril de 1962, o municipio viu nascer em seu territorio uma das mais importantes cooperativas
cafeeiras do pais: a Garcafé (Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Garca). Atuando fortemente
na representacdo de classe do setor cafeeiro, com lideres como Jaime Nogueira Miranda, a Garcafé
ajudou a fortalecer a imagem do municipio nacional e internacionalmente, como um dos principais
produtores de café do Brasil.

Desde o comego dos anos 80 a cidade de Garga conheceu uma mudanga em seu perfil
economico. Varias industrias de eletroeletrdnica. automagao de portdes e portas e seguranca eletronica
foram instaladas na cidade, gerando um importante nimero de empregos e melhorando a renda per
capta.

1.3 Turismo

O wrismo também colabora para a proje¢do da cidade em ambito nacional. O Cerejeiras
Festival, carinhosamente conhecido como Festa da Cerejeira, ¢ um dos maiores eventos nacionais da
cultura nipo-brasileira. A festa geralmente acontece no final do més de junho de cada ano e celebra a
florada da cerejeira, tlor simbolo do Japdo. O evento atrai, aproximadamente, 200 mil pessoas ao Lago
Artificial "J. K. Williams". Devido & pandemia de Covid-19 nio foi realizado em 2020 pela primeira
vez desde 1986. Em 2021 o Festival também nao acontecerd pelo mesmo motivo.

Os pontos turisticos de Garca sdo:

. Bosque das cerejeiras

Possui 1000 arvores, aproximadamente. Em 1979 o Sr. Nelson Kosche Ichisato levou para a
cidade de Garga 100 mudas de Cerejeiras, &rvore simbolo do lapdo e as plantou estrategicamente ao
redor do lago Lago Artificial Prof.J.K. Williams. Atsalmente o Bosque das Cerejeiras ¢ palco do maior
evento da cultura japonesa do Brasil.

Endereco: Rua Vinte e Sele de Dezembro. n® 394

. Bosque Municipal Dr. Belirio Guimaries Brandio

O Bosque Municipal possui 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade.
Possui ainda o minizoo. uma locomotiva, parque infantil (playground), espago para piquenique, espago
para educagdo ambiental da Secretaria de Agricultura e Meio Ambiente,

Enderego: Rua Vital Soares. n° 670

. Casa do Artesao de Garca

Venda de produtos de interesse turfstico

.

Enderego: Rua Carlos Ferrari, n® 45

- Complexo Cultural: Centro Integrado de Educacio Pole Arte
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O Centro Cultural possui uma égc:nda de espeticulos e eventos culturais significativos e
importantes, tendo em vista que gera um fluxo turistico.

Enderego: Avenida Dr. Rafael Paes de Barros, n® 582

- Galeria Municipal Edith Nogueira Santos

Galeria de Arte com 191.53 m?, estrutura com banheiros feminino e masculino. ponto de dgua
potdavel. Exposi¢des diversas.

Enderego: Rua Minas Gerais, n° 180

. Jardim Oriental

Especialmente construido para homenagear os 100 anos da imigracdo japonesa. A porta de
entrada para o Jardim Oriental ¢ marcada pelo Tori, um portal que representa para aquele que entra em
um templo Xintoista uma separa¢do entre o mundo fisico e o espiritual.

Endere¢o: Rua Vinte e Sete de Dezembro, n® 394

. Lago Artificial Prof. J.K. Williams

Conta com Pedalinho, Concha Acustica e Pista de skate nas proximidades. Nos arredores ha
restaurantes e lanchonetes que funcionam no periodo noturno. A Secretaria de Turismo e Eventos e o
Posto de Informagdes Turistica funcionam em edificio dentro as margens do Lago.

Endereco: Rua Vinte e Sete de Dezembro, n° 394

. Museu histérico e Pedagégico

Possui acervo sobre a historia dos fundadores do municipio; conta ainda com acervo sobre
economia e desenvolvimento, curiosidades, memdria artistica. dentre outros.

Enderego: Rua Julio Prestes . n® 322

- Parque Ecolégico Municipal Jayme Nogueira Miranda

Parque ecologico com campo de ragbi com dimensdes oficiais e campo de beisebol. No
parque ha um espaco em regime de concessdo concedida a Associagdo Kart Clube de Garga que
funciona um kartodromo.

Endereco: Rodovia Primeira Via de Acesso, n° s/n

. Pesqueiros

Jacaré - Endereco: Sete de Setpmbro, n® s/n

Miranda - Rodovia C. Jodo Ribeiro de Barros. n® s/n /

Sossego - Rodovia Comandante Ribeiro de Barros, n® s/n

Espagos para pescaria esportiva e amadora; com restaurantes e contato com a natureza.

Para mais informacdes sobre o turismo local, acesse: hittps://www.garca.sp.gov.br/cria/turismo

OBJETIVOS DA COMUNICACAO (BRIEFING)

a

-

Tema: Potencial Turistico do Municipio de Gar

Carater: campanha publicitdria institucional e informativa

tn
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Objetivo: Divulgar a populagao local e regional as atragoes do Turismo Rural e Historico da cidade de
Garga.

Campanha prevista por 60 dias.

Para que uma cidade seja considerada de Interesse Turistico, ela deve ter atrativos turisticos.
servico médico emergencial, de hospedagem, de alimentagdo, informagdes turisticas e abastecimento
de dgua potavel e esgoto. Garca cumpriu com esses requisitos.

Com a vacinac¢do da Covid-19 e o Plano de Retomada do Turismo em todo o Brasil, este
momento pode ser uma oportunidade para potencializar o turismo local, ja que autoridades do setor
apontam que as pessoas tendem a dar preferéncia aos destinos mais proximos nesta fase e no inicio do
pos-pandemia. De acordo com uma pesquisa do TRVL LAB (Laboratério de Inteligéncia de Negdcios
em Viagens), por exemplo, o turismo regional e rodovidrio serd o primeiro a retomar, seguindo o
comportamento das pessoas de evitarem viagens longas.

O principal desafio da campanha publicitaria é comunicar ¢ valorizar o titulo recebido pela
cidade. estimulando o desenvolvimento dessa En'lpdrtante area, que também favorecera o crescimento
economico local.

Além de intormar. conscientizar ¢ educar. a campanha deve contribuir para fortalecer a
imagem institucional da Prefeitura de Garga junte a populagdo, integrando a administragdo ao

municipe.

Garga, de ..oovceeeiininnen. de 202...

th
b




PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

gm Esiado de Sio Paulo
e
ANEXOV
MINUTA DO CONTRATO

TERMO DE CONTRATO ADMINISTRATIVO  QUE
CELEBRAM ENTRE SI O MUNICIPIO DE GARCA E A

EMPRESA  “oeceeeeeessessessssesssenesees ", VENCEDORA DA
LICITACAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA
|\ K /2022, OBJETIVANDO A PRESTACAO DE

SERVICOS DE PUBLICIDADE.

AGS i (oo ) dias do més de .......... de 2.022 (dois mil e
vinte e dois). nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Garga, a Praga Hilmar Machado de
Oliveira n® 102, nesta cidade de Garga, Estado de Sao Paulo, as partes: de um lado o MUNICIPIO
DE GARCA. pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no C.N.P.J. sob o n® 44.518.371/0001-
35, representado pela Sra. Secretaria da Gestdo administrativa, MARIANGELA GARCIA
DELICATO KUSUMOTO, brasileira, casada, portadora do R.G. n° ............ € GPE B siieiirn
residente e domiciliada nesta cidade de Garga/SP, adiante designado CONTRATANTE. ¢ de outro
lado @ EMPresa ..., CNPL 1% e, Inscricdo Estadual n°
................................ com sede na cidade de ..........coo..... Estado ........... a Rua
...................................... n ceews o Aqui - representada por  SEU i, S
........................................... portador dor RaGn®sduimimivesissmsis S GEE: % i asmmonssss arms
residente e domiciliado na cidade de ......ccocociiiiviiee e, a seguir denominada CONTRATADA, tém
entre si justo e acertado o estabelecido nas cldusulas deste instrumento contratual, que mutuamente
aceitam e outorgam. a saber:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposigdes da Lei 12.232, de 29.04.2010 e. de forma
complementar, das Leis n. 4.680/65 e 8666/93.

1.2, Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato e a ele se integram em todas as
clausulas. termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Concorréncia n. .... e
seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Pregos apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETOQ

2.1. Constitui objeto da presente licitagdo a contratagdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Garga, cujo objeto inclui o estudo,
0 planejamento, a conceituagdo. a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetive de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1.Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes;
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a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliagdo e de ge-
ragdo de conhecimento reiativos & execugio do contrato;

b) @ criagdo e ao desenvolvimenio de formas inovadoras de comunicagio publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

a) aprodugdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagio previstos na alinea “a” do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagio do Governo Municipal de
Garga o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ol pegas:

b) aferir o desenvolvimento estratégico. a criagdo e a divulgagao de mensagens:

¢) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusio de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

2.1.2. Os servigos previsios no subiterm 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promogio, de patrocinio
e de assessoria de comunica¢do, imprensa ¢ elacdes piblicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia. ou seja, de projetos de veiculagdo em nidia ou em instalagdes, dispositivos ¢ engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagdo ¢ ¢ patrocinio da transmissio de eventos esportivos.
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculos de comunicagio,

2.2 A CONTRATADA atuard por erdem e conia da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo
3% da Lei 4.680/65. na cantratacdo de lornecedores de bens e servigos especializados, para a execucio
das atividades complementares de que wata o subitem 2.1.1 e de veiculos e demais meios de
divulgacao. para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA ndo poderda subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nesta Clausula.

2.4. A CONTRATADA atuard de acordo com solicitagio da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAQ
3.1. O presente contrato terd Jiumcfm de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura,

3.1.1. A CONTRATANTE poderd optar pela profrogacao desse prazo, mediante acordo entre as partes.
nos termos do inciso 11 do artigo 57 da Lei 8.666/93.

3.1.2. No interesse do Municipio de Garga, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressoes que se fizerem necessarios nos selrvigos. nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de

25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no artigo 65,
paragrafos 1° e 2°, da Lei 8.666/93. |

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
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4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses, estd
estimado em RS 200.000,00 (duzentos mil reais).

4.2. O crédito orgamentério para a execugio dos servicos durante o exercicio de 2022, correra por
conta da seguinte dotagiio orgamentéria: 3.3.90.39.00 — publicidade ¢ propaganda — ficha 151.

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacio do contrato que vier a ser assinado, consignara nos
proximos exercicios em seu orgamento as dotacdes necessirias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nio a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.1. Realizar, com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediag¢do na
contrata¢do de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE, observada a restricdo
prevista no subitem 2.1.1 deste contrato.

5.1.2. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagio da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragéo dos servigos objeto
deste contrato, admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.3.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagoes
na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacio

5.1.3.1.1. O disposto no subitem 5.1.3.1 nio abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos 8 CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.

5.1.3.2. O desconto de antecipagio de pagamento sera igualmente transferidlo 8 CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.3.3. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que nio os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos
de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.3.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.3.3 constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado
0 comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das san¢des previstas neste contrato.

Ve
)
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5.1.4. Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos dircitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutiliza¢des de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.5. Observar a seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados a
CONTRATANTE:

I — Fazer cotag¢oes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores:

[T — 86 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
junto a Prefeitura Municipal de Gz‘lrga como tais, aptos a fornecer 8 CONTRATADA bens ou
servicos especializados relacionadq‘zs com as atividades complementares da execugdo do objeto

deste contrato;

[l — apresentar. no minimo, 03 (tirés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados que

atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou Servigos que a compdemn,

seus prec¢os unitarios e total e, semfre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes:

V — A cotacdo devera ser apresentpda no original, em pape timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo. CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacdo;

VI — Juntamente com a colagio deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
estd inscrito e em arividade, CN ‘J ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o serv?cos a ser fornecido.

VII — a CONTRATADA apos recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, nc p}'azo e 7 (sete) dias lteis, a apresentar comprovante de

pagamento referente aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

5.1.6.1. Quando o fornscimento de bens ot servigos tiver valor superior a 0,.5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados. que serdo abertos em sessdo piblica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da
CONTRATANTE.

5.1.6.2. Se néo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisio do gestor deste contrato.

5.1.6.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de seie¢io de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servigo,‘ﬁ tiver valor igual ou inferior a 0.5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato:

. " i) ; ; 5
b) realizar cotacdo de precos diretamente iunto a fornecedores para o fornecimento de bens ou

y i |
Servigos, mdeTendentcmcnte de valor.
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5.1.6.4. Cabe @ CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados,
acerca das condigtes estabelecidas na Cldusula Décima para a reutilizagio de pegas e materiais
publicitarios. especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.5. As disposigoes dos subitens 5.1.6 a 5.1.6.4 nide se aplicam a compra de midia.

5.1.7. Submeter & contratagao de fornecedores. para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1. € vedada a colagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:

I = Um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

I — Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societiria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8. Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escritc para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar ¢ tiver sido por ela expressamente
autorizada.

5.1.9. Apresentar 8 CONTRATANTE para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou acio.
relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais serd |possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatorio de checagem de veiculagdo a cargo de ¢mpresa independente. para fins do disposto no
subitem 1.5 e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

5.1.10. Apresentar & CONTRATANTE como alterpativa ao subitem 5.1.9. estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4 e as
justificativas que demonstrem tal impossibiiidade. com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da
Lei 12.232/2010.,

5.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforgos de comunicacdo da CONTRATANTE. com vistas a
realizagdo de negociag@o global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a
CONTRATADA.

5.1.10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.10.1 vigerd para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste
contrato.

5.1.10.1.2. Os servigos de aferi¢dio e auditoria de| midia, serd de responsabilidade da contratada.
devendo ser apresentado sob forma de Relatério de Checagem de Veiculagdo, ndo gerando quaisquer
onus para a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade apresentar uma declaracdo de que
efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas da lei.

5.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.10, a CONTRATANTE solicitard novo estudo 8 CONTRATADA e. em
decorréncia, poderd efetuar nova negociagao global g determinar s¢u novo periodo de vigéncia.

5.1.11. Encaminhar imedialamente apos 2| produycdo dos servigos. para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem Onus para esta:
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a) TV ¢ Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) internet: copias em arquivos digitais;

¢) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitdrio: copias digitais.

5.1.12. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apos a extingdo deste contrato. acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados. compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a produgao e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apos sua aprovagdo pela
CONTRATANTE e sua reprodugao dar-se-4 a partir das pegas mencionadas no subitem 5.1.11.

5.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 1C (dez) do més subsequente. relatorio das despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos em andamento. estes com
os dados mais relevantes para avaliagio de seu estigio.

5.1.15. Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de Servigos entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessérias do desempenho de suas tarefas
e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA & CONTRATANTE até o prazo
maximo de 02 (dois) dias uteis apos a realiza¢do do contato.

5.1.15.2. Se houver in¢cgtregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessdria corregdo. no prazo maximo de 02 (dois) dias tteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatanienic em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgoes de um ou mais servigos, mediante comunicagio da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honordrios da CONRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fomecedores e veiculos por ela contratados,

5.1.17. Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18.  Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

5.1.19. Nio caucionar oiutilizar 0 presente conirato como garantia para qualquer operagio financeira.

5.1.20. Manter, durante a execucgdo deste contrato. todas as condigdes de habilitagdo exigidas na
Concorréncia que deu lorigem a este ajuste,| incluida a certificacio de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu pdragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas alleis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa, bem assim. quando for o
caso, a legislagao estranjeiria com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legisl ;i&y trabalhista ¢ securitdria com relagdo a seus empregados e. quando for o
caso, com relacdo a em pteg?dos de fornecedorss contratados.
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5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos 2 taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social. de encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes pilblicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ocu pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagio de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos. firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e a propria
CONTRATANTE.

3.1.27. Manter, por si, por seus prepostos ¢ contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos. sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e foTnecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugio dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragio de
estimativa de custos e que redundem em aumenio de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agoes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de lei. relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes. demandas. queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se
houver condenag@o, reembolsard 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogével de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento,

. . . ! . - . -~ ~
5.1.31. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de prote¢do
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os Servigos
objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagoes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes: '

a) cumprir todos s compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA

. | . ‘ ; 2, ;
b) comunicar. por eserito. a CONTRATADA. toda e qualquer orientagdo acerca dos Servigos,
excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia. que deverdo ser confirmados
por escrito no prazo (e 24 (vinte e quatro) horas tteis.

¢) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que
se fizerem necessdrigs a execugdo do§ Servigos.
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d) verificar o cumprimento das cidusulas contratuais relativas aos honordrios devidos a
contrata¢ao de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA.

e) proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

) notificar, formal ¢ tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito ¢ com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer dcbitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato podera ou nio vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados ¢ verificara o cum primento
das especificacdes técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando nio corresponderem ao
desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria Municipal de. Garga.

7.1.1. Serdo nomeados um Fiscal ou gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizagdo deste
contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias. deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE.
objetivando sua imediata corregdo com a anuéncia da Secretaria Municipal de Garca.

7.1.1.1. Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislagio aplicavel, cabera ao fiscal ou
gestor, verificar o cumprimento das cliusulas contratuais relativas aos honordrios devidos &
CONTRATADA ¢ as condigdes de contratacio de fornecedores de servigos especializados pela
CONTRATADA. | ]

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugio dos servigos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servigo, ro tpdo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega. salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotara as providéngias necessarias para que qualquer execucdo, referente a
produgdo, veiculagdn ou a distribui¢do, consitlerada ndo aceitavel. no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5. A aprovagdo dos servigos executadog pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigard de sua responsabilidade quanto & |perfeita execucdo dos servigos contratados.

7.6. A auséncia de comunicagdo por parte dd CONTRATANTE. referente a irregularidades ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA. ‘

7.7. A CONTRATADA permitird e oferecer condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacio,
durante a vigéncia deste cqmrato, tornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagio
pertinente e aos servicos em execugdo ¢ atendendo as obscrvacdes e exigéncias apresentada pela
fiscalizacao.

7.8. ACONTRATADA s ql riga a permitir qlie a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso -'a; todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE, |

7.9. A CONTRATANTE ¢ fz}cultago 0 acorapanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representantﬁ credenciado pela CONTRATADA.

|
1 |

|| '
\ |
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CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAD

xy

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula:

8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA. com base na
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sio Paulo. com a
concessdo do desconto de ....% (........por cento).

8.1.2.  percentual de honordrios ...% (......por cento) incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e 4 execucdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagio e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato,

8.1.3. percentual de honorarios ................ 90 (ssssirmnes por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores. referentes a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens. em
consondncia com novas tecnologias;.

8.1.4. percentual de honordrios ...% (......} incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgio e a execugdo téenica de peca e ou material;

8.1.5. Percentual de remuneracdo ... % (.ooovvrveervcrrnn., por cento) incidente sobre veiculacio
de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que ndo proporcione a agéncia o desconto
de agéncia concedido por veiculos de divulgagio.

8.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nio serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.6. A CONTRATADA se compromete a.apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo e com os pregos corréspondenles a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no subitem 8.1.1.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado. a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA. de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegoes, 110
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranga de honorarios pela CON I'RATAPA. desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesus com deslocamento de profissionais da CONTRATADA.
de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverio ser apresentados comprovantes
de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre ouros. a fim de aferir a execucdo da despesa e
assegura seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. A CONTRATADA nao fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de ageéncia quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagdo. em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.6. As formas de remuneraco estabelecidas Pcsta Clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogagio deste contrato.
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CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1.Além da remuneragio prevista na Clausula Oitava, 2 CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicag@o, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65.

9.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, conforme previsto no item 11.1.1 a
CONTRATADA repassard & CONTRATANTE, sob a forma de desconto. parte do desconto padrio de
agéncia a que faz jus. cabendo. do valor correspondente a veiculagdo. ................. Dolvanen por cento) a
CONTRATADA ¢ .......% (....... por cento) 8 CONTRATANTE, desde que atendidas as disposi¢des do
Anexo B das Normas-Padrdo quanto a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia. de
acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

9.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pelos veiculos de
divulga¢do pela concepgdo, execugdo e ou distribuigdo de publicidade. por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises ¢ planos). campanhas, pegas e materiais publicitarios. de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos ¢ criados em decorréncia deste contrato,

10.1.1. O valor dessa cessdo ¢é considerado inclyido nas modalidades de remuneracio definidas nas
Clausulas Oitava ¢ Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera. a seu juizo, jutilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéneia deste conirato,| sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execugdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE.
orgamentos que prevejam a cessdo dos respeclivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

‘
10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabaihos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respeciivo ato de cessdo e condicionard a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido "pela CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com
as condi¢Ges estabelecidas neste contrato,

|

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores. o percentual méaximo
serd obtido pela regra de trés simples.  + |

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os
. | . 0l R . ~ ~
pre¢os vigentes no mercadq. aplicando-se. BZ'P tal caso. no miximo, a variagdo do IGP-DI da Fundag¢io
| = P P
Getulio Vargas, desde que qecorrtdo pelo meijos um ano da cessdo original dos direitos.

‘ !

I |
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10.2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo
ao valor original da cessio de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas. a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no
maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagiio por periodos inferiores. o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1. ¢ 10.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso. tendo como
pardmetros basicos e qualidade e os pregos praticados no mercado. obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessio dos direitos patrimoniais de autor e
conexos serda sempre considerada como jd incluida no custo de produgio.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque. os pregos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obras consagradas, incorporadas 4 peca e os de cessio dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE. apos
os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

I — a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros. durante o
prazo de 5 (cinco) anos. contados da data do pagamento do servigos, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba 8 CONTRATANTE qualquer énus adicional perante os cedentes
desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar copia de inHagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinagéo. dor intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestacdo de servicos;

[l = que quaiquer remuneracio devida em decorréncia da cessio referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida ro custo de producio.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidagdo e p:agamcnto de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal. que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome
da CONTRATANTE. CNPJ n. ....., da qual constard o nimero deste contrato e as informagdes
para crédito no Bango ................... ARENCIE iy . conta corrente n. ............. bem como toda
a documentagdo fiscal que demonstrem a regularidade com o municipio. estado e Loverno
federal que trata o i‘em 1105.1.

IT—a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo:
|
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[T — os documentos de comprovagiio da veiculagio, da execucdo dos servigos e, quando for o

caso, do comprovanic de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranga e demais informacdes necessdr

ias 4 comprovagdo da execucio e

entrega dos servigos para a liquidagao e pagamento de despesas deveriio ser encaminhados pela

CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte enderego:

11.1.2.

O gestor/fiscal deste contrato somente atestari a prestagio dos servicos e liberard os

documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

1.2,
CONTRATADA:

I - servigos executados pela CONTRATADA:

A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da

a) intermediagdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores: apre-
sentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos [, IT e 111 do subitem 11.1.

b) execugdo de servigos internos: apresentagiao dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos 1 e I do subitem [1.1.

IT = servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) producdo e execugdo téenica de pega e pu material: apresentagdo dos documentos de co-
branca de que tratam os incisos 1, IT 2 111 do subitem 11.1:

b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio ¢ de geracdo
de conhecimento pertinentes a exccucio do contrato: apresentacdo dos documentos de co-
branga de que tratam os incisos I, 11 ¢ I1l do subitem 11.1;

¢) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria destinadas a

expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias: apresentagio

dos documentos de cobranga de que tratam os incisos [, (I e

[T do subitem 11.1;

d) veicuiago: apresentacio dosdocumentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e I11

do subitem 11.1, da dcmonstqﬁgaln do valor dev
negociados, dos correspondentesi pedidos de insercao e,
vo relatorio de checagem, a cargo de empresa indepenc

subitem 11.3.

11.2.1. As despesas com distribui¢io de pegis ¢ material de ndo mig
. e i i g g ..
servigos especializados terdo ¢ tratamento previste na alinea “a” do

[1.2.2. Na ocorréncia de falha local em Ull"ﬂu programacédo em midia
previstas na alinea “d” do subitem 11,2 ,' CONTRATADA deverd
com a descrigdo dd falha e do respectivo alor d ser abatido na liquid

11.2.3. Os pregos (le tabela de cada inser ao
12.232/2010, serd [conferido 'pelo gesmu it
Midia pela CONTRATADA 4 CONTR/

do contrato, por ocas
TE.

:‘T“*]"’

|

|

11.3. O pagamento das d]:-spcsas sera fei

previstos nos subitens 1111 e 1.2

¢ 08 desc.ontos negociad

té 20 (vinte) dias apd

ido ao veicuio, da indicagdo dos descontos
|sempre que possivel, do respecti-

lente, nos termos do inciso 11T do

lia executada por fornecedores de

inciso Il do subitem 11.2.

eletronica, além das providéncias
apresentar documento do veiculo
acdo.

0s, de que trata o artigo 15 da Lej
sido da apresentagdo do Plano de

s a apreseniagdo dos documentos
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I1.4. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “d” do inciso I do subitem 1.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresenta, sem onus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I — Exempiar original de revista:

[T — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdo. nome do jornal e praga;

11T — demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se
ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a Clausula Quinta perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

IT.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da Clausula
Quinta, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA devera apresentar:

[ = TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculacdo ou insercio ou irradiagiio e similares) e declaragio de execugdo, sob as penas do
artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que reaiizou a veiculac¢do, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial = CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsével pela declaragio, local. data. nome do progralm {quando for o caso). dias e
horario da veiculacao;

[.1) como alternativa do procedimento previste no inciso| [. a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagio
ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso | deste
subitem, na frente ou no verse desse documento, mediante in{pressﬁo eletronica ou carimbo.
desde que essa deciaragdo seja assinada e que esse documento composto contenha todas as
informagdes |3re‘vi5tas no inciso [ deste subitern.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos pl,levistos nos inciso 1 e I.1 deste subitem. a
CONTRATADA poderd apresentar declaracio de execugdo, sob as penas do artigo 299 do
Cddigo Penal, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, riome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracio. local, data, nome do programa {quando for o caso), dia e horario
da veiculacao.

I1 — Midia Exterior:

[.1. Midia Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega.
de que devem constar as fotos, periode de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e
assinado. acompanhado de declaragéo de execucio, sob as penas do artigo 299 do Codigo
Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar. pelo menos,
nome empresarial ¢ CNPJ da empresa. nome compltleto. CPF e assinatura do responsavel pela
declaracio;
[1.2. Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicio. datado e assinado. fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do
local da veicutagﬁdi,‘quantidade de insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagéo,
acompanhado dé declaragdo de execugdo, sob as penas|do artigo 299 do Codigo Penal,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJl} |da empresa. nome completo, CPF. E assinatura do responsavel pela
declaragao; - '

11.3. Carro de Sem
veiculou a pega, cor
que comprove a cid
sob as penas do

latorio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que

| relatorio de fotas de todos os carros gontratados, com imagem de fundo

€ em que a acaa foi realizada, acomp" nhado de declaragdo de execucio.

20 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagio
1 1

It |
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da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragio:

I — internet: relatorio de perenciame to fornecido ela empresa que veiculou as cgas,
g’
prc!erencialmente com o print da tela.

I1.4.2. As formas de comprovagdo de veiculacdo em midias nio previstas nos inciso I, 1 e 111 do
subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovagdo do
respectivo Plano de Midia.

11.5. A CONTRATADA devera apresentar & CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso, o
Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS.
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniio,
expedida por 6rgios da Secretaria da Receita Federal do Brasil ¢ da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por Orgdos, das Secretarias de Fazendo do Estado,
quando devida, e do Municipio.

I'1.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE. a seu
juizo, poderd devolvé-la para as devidas corregdes ou aceita-la com a glosa da parte que considerar
indevida.

I1.6.1. Na hipotese de devolugdo. a documentagio serd considerada como nio apresentada, para fins
de atendimento das condig¢des contratuais.

I1.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido serd corrigido financeiramente, mediante solicitagao expressa da CONTRATADA., desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento. com base na variagdo do IGP-DI da Fundagio
Getulio Vargas.

I1.7.1. A CONTRATANTE n#o pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos. por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentagio habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste Contrato.

I1.8. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |he
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

I1.9.  Os pagamentos a fi
CONTRATADA em até 15 (g
pela agéncia bancdria pagad

brnecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela
juinze) dias apads o recebimento da ordem bancéria da CONTRATANTE

ra
11.9.1 A CONTRATADA llformaré a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorios
até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

I1.9.1.1. Os dados e formatgs dos controles serio definidos pela CONTRATANTE e os relatérios

deverdo conter pelo menos as
pagamento da CONTRATAD

11.92. O ndo cumprimento «

seguintes informag¢des: data de pagamento da CONTRATANTE. data do
A. nitmero da ncTa fiscal, valor pago e nome do favorecido.

do disposto nos suibitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentacdo de

justiticativa plausivel para o

nao pagamento 1o prazo estipulado podera implicar a suspensio da

liquidagdo das despesas da CONTRAGADA, atg que seja resolvida a pendéncia.

118.9.2.1. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expresses no subitem 11.9.2.1. a

CONTRATANTE, nos termos da Clausula D

A |
ou, em carater excepcional,

fornecedor de seryigos especializados ou ao

{1](LE
11.9.2.3. Para preservar o di
servicos prestados e pela v
procedimento  alternativo |d

ﬁcima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato e
sas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
s

veiculo. conforme o caso.

ll

reita dos forneg

Iedcrcs e veiculos em receber com regularidade pelos
|
enda de tempo ¢ ou es

o paco. a CONTRATANTE podera instituir
e controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela

liquidar despe
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CONTRATADA. dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagOes bancarias
concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros. processuais e outros, decorrentes da inobservincia pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

I1.10. A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuigdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestarda garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
R$ 3.000,00(trés mil reais) correspondente a 1% (um por cento) do valor deste contrato, estimado para
a execucdo dos servigos, no prazo de até 30 dias Uteis. contados a partir da data de assinatura deste
contrato.

12.1. Se o valor da garantia vier & ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obriga¢do vinculada a este ajuste, incluida o indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposigdo, no prazo maximo de 30 (winta) dias Gteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato. a CONTRATADA se obriga a complementagio da
garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias tteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE,

12.4.Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia. escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.4.1. O documento de constitui¢iio da nova garantia deverd ser entregue 8 CONTRATANTE no
prazo maximo de 30 (trinta) dias Uteig. contados da daia de assinatura do respectivo termo aditivo.,

12.5. A garantia ou seu saido, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA. no prazo de 30
(trinta) dias apos o término do prazo de |yigéncia deste contrato. mediante certificagdo, por seu
gestor/fiscal, de que os servicos foram realizados|a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigacdes aqui assumidas

12.5.1. Na restitui¢do de garantia realizada e¢m dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base no
Indice Geral adotado & poupanga, segunde as normas do Banco Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SEA,‘NCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das|obrigagdes zts?Ltrrnid&s pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE. resguardados os prece tos legais pertinentes. poderd acarretar as seguintes sangdes

administrativas;
| — adverténcia; ‘
[T — multa de mora e multa por ingxeclciio contratual:

IT — suspensdo temporarial de part

pagdo de licitacdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE pol prazo de até 2 ‘

(dois) anos;

I'V — declaragic de ipidolneirjaﬁ:le pard licitar ou contratar com a Administracio Publica.

13.1.1. Nenhuma san¢dp |s¢rd aplicadd |
CONTRATADA o contraditorio e a amplal

gt 0 devido. processo administrativo, assegurado a
RS

=

13.1.2. As sangdes aplic;das $0 podergo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediaﬂte ato devidamente jusificado da autoridade competente.
|

o

13.2. A aplicagdo das sangdes observard ag seguintes disposi¢des:

74




7%y
g 5

iy,

['— as multas ¢ a adverténcia serdo aplicadas pelo Secretaria

Administrativa.
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IT — cabera ao Secretdria Municipal de Gestdo Administrativa aplicar a suspensio temporaria
de participacdo de licitagdo e impediraento de contratar com a CONTRATANTE e propor a
declaragdo de inidoneidade.

13.3. A san¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

[ = descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

IT— outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos. a juizo
da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagio de san¢ido mais grave.

13.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da obrigacio e
ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregio das ocorréncias de que trata o inciso I1.

ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratoria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de

prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeita
de material ou execuga
de 30 (trinta) dias uteis

13.4.2. O atraso injusti
caracterizara inexecucd

13.5. A inexecugdo con

I —de 1% (um por ce
servico em que tenha
insatisfatdria deste cong

IT= 1% (um por cento)

a)

recusa injus
trato:

b) inexecugdq

¢)

pela interry

13.6. A suspensdo do
CONTRATADA se. po
seguintes prazos e situa

[ — por até 2 (dois) anos

a)

b) Prestaciio do se

pois da solicitag

Cometimento d

ensejando a resq

d)

praticada por m

Condenacao def

calculado sobre o valo

tificada em apresen

pedo da execugdo ¢

direito de licitar e
" icuipa ou dolo, pr
cOes:

Nao conclusio dos servicos contratados;

vico em desajcor;dg

v

e quaisquer outras

Al . Il
lisdo deste contrato

| k
finitiva por fraude {i
eios dolosos: ‘

total desie contratT:

feste contrato, sem

rejudicar ou tentar

|
4o de corregdo efqﬂuﬁaidﬂ pela CONTR
‘ |

I
|

tai

contratar com a

|
com as especificg

1egularidades qu
00t|sua culpa;

o

scal no recolhi

-5

ne

& aQur

'da CONTRATADA & mulia de [% (um por cento) por dia de atraso na entrega
b de servigo, a comar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, até o limite
calculada sobre o valor correspondente & obrigagdo ndo cumprida.

ficado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de sérvios
D total deste contrato.

ratual sujeitara a CONTRATADA i multa compensatoria de:

1to) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugfo parcial ou execugio
raic:

" previsto no subitem 4.1 pela:

a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste con-

prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

CONTRATANTE podera ser aplicada a

prejudicar a execugdo deste ajuste, nos

[
¢oes L‘I‘onsrantes da Ordem de Servico de-
ATATTTE:

retem prejuizo 8 CONTRATANTE,

nto de quaisquer tributos e contribuigdes.
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€) Apresentagdo a CONTRATANTE. de qualquer documento falso ou falsiticagdo, no todo ou
em parte, com o objeto de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura deste contrato, ou para comprovar, du-
rante sua execucdo. a manutengdo das condiyoes apresentadas na habilitagio;

f)  Demonstragdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a CONTRA-
TANTE em virtude de atos ilicitos praticados:;

) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o procedimento
licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apos a assinatura deste contrato;

h) Reprodugdo, divulgacdo ou utilizagio, em beneficio proprio ou de terceiros. de quaisquer in-
formagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razio da execucdo deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada quando constatada mé-fé, acdo maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE. atuagdo com interesses escusos. reincidéncia em faltas
que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

13.7.1. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Pablica serd
aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I — sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos.
praticada por meios dolosos:

[T — demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos|ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio| préprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados|tenham tido conhecimento em razio da execucdo deste
contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.2. A declaragdo de inidoneidade implica proibigio da CONTRATADA de transacionar com a
Administragdo Piblica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢io ou até que scja
promovida a reabilitagdo. perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre
que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o
prazo da sangdo aplicada,

13.8. Da aplicagdo das sangdes de adverténgia multa e suspensig do direito de licitar ou contratar com
a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis. contado do primeiro dia util
subsequente ao do recebimento da comunicagio.

.
13.8.1. O recurso referente a aplicagdo de sangdes devera ser dirigido & autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsdvel| pela sua aplicagdo. a qual poderd reconsiderar sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Gteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado.
devendo, neste caso, a decisdo ser profeti‘.dq“:lemro do prazo de 5 (cinco) dias teis, contado do

. | R TE
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:
1

i I'J I - . . - . .
a) as multas e a adverténcia: ,élﬁuﬂﬁd:‘etdna Municipal de Gestao Administrativa por
. g i
intermédio do Gestorfﬂscgi do co :

|
;lphtratar com a CONTRATANTE: ao Prefeito Municipal.

|
b) suspenséo do direito de licitar o
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13.9. As sangbes aqui previstas sac independentes entre si. podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis. respondendo ainda a CONTRATADA por
qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do pardgrafo unico do artigo 416 do Cadigo civii.

13.10. A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagio de
outras. previstas na Lei 8.666/93. incluida a responsabilizagio da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou. ainda quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunicagéo enviada peia CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAQ

[4.1. O presente contrato podera ser ILbLiﬂd du pelos motivos previstos nos arts. 77 ¢ 78 nas formas
estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.6 |6

14.1.1. Este contrato também podera se? rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa, quando a
CONTRATADA:

a) For atingido por protesto de |
sua capacidade econdmico-fin njeifa:

ituio, execugdo fiscai ou outros fatos que comprometam a

b) For envolvida em escandalo p:‘ub ica e notorio;

¢) Quebrar o sigilo profissional. |

. L | AL p s N . .
d) Utilizar, em beneficio proprloioui dg terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forca de stas atribuigdes contratuais;

¢) Nio prestar garantia suiicienie garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f)  Motivar a suspensdo dos servigas
ponderd por eventual aumentc
TRATANTE, como consequéncia

or parte de autoridades competentes. caso em que res-
istos dai decorrentes e por perdas e danos que a CON-
c—:;nha a sofrer;

idade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e de-
positos do FGTS. para com seus &mpregados, na forma definida neste contrato: e

£) Deixar de comprovar sva reguia:

h) Vier a ser declarada inidones perlgualyuer drgio da Administragdo Publica;

i) Nao comprovar a qualificacde fécnica de funcionamento prevista no artigo 4° da Lei
12.232/2010: T

1) Deixar de atender ao disposto iteris 5.1.5.3, 11.9 ¢ 11.9.1.

(473

14.2. Fica expressamente acordado g que,
ndo ser o ressarcimento de de‘spesas au!turl,
pela CONTRATADA, prevp tas nolpne enie ¢

de rescisdo, nenhuma remuneragio serd cabivel. a
ela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
to.
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14.3. Em caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou transferéncia,
total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporagio, caberd i CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente contrato, com base em documentagio comprobataria que justifique quaisquer

das ocorréncias.
CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-d pelo Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentés a moral e os bons costumes.

15.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagéio do extrato deste contrato ¢ de seus eventuais
termos aditivos no Didrio Oficial, as suas expensas, na forma prevista no artigo 61, paragrafo (inico, da
Lei 8.666/93.

15.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE. além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei 8.666/93. que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4. Séo assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n. 8078/90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5. A omissdo ou tolerancia das partes —~ em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagdo ou rentincia nem lhes
gerard o direito de, a qualquer tempo. exigirem o fiel cumprimento do avencado.

I5.6. As informagdes sobre a execugfio deste contrato, com os nomes dos fornecedores de Servigos
especializados e de veiculos de divulgagdo, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipe de servigos de
fornecedores e de cada meio de divulgagzo. T

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO |

o . \ h g
16.1.  As questdes decorrentes da exectedo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente ser3o processadas e julgados rio foro da comarca de Garga.

E. por estarem justos e acordados, assin‘aim 0 presente contrato em 04 (quatro) vias de igual teor e
forma, na presenga das testemunhas que igualmente o subscrevem.,
Garga, (fde 8.5......0.].... l !
CONTRATANTE CONTRATADA

Testemunhas:
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