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ESTADO DA BAHIA
MUNICIPIO DE EUNAPOLIS

MINUTA DE EDITAL

CONCORRENCIA N2 005/2021
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 209/2021

OBJETO: CONSTITUI O OBJETO DESTA LICITACAO A CONTRATAGAO DE SERVIGOS
DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PROPAGANDA, NO
AMBITO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE EUNAPOLIS.
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ESTADO DA BAHIA
MUNICIPIO DE EUNAPOLIS

INSTRUMENTO CONVOCATORIO

PARTE A - PREAMBULO

I. Regéncia Legal
Lei n2 12.232/2010, Lei n2 4.680/1965 e Lei 8.666/93 com alteracdes.

1. Unidade Interessada
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

Ill. Ndmero de Ordem IV. Tipo de Licitagdo
Concorréncia n? 005/2021 Melhor Técnica

V. Findalidade da Licitagdo/Objeto
Contratacdo de servicos de publicidade por intermédio de 01 (uma) agéncia de propaganda, no ambito da Prefeitura
Municipal de Eunapolis.

VI. Processo Administrativo n2209/2021:

VII. Regime de Exeucgdo VIII. Prazo do contrato

Empreitada por Prego Unitario O prazo de execucao do contrato sera de 12 (doze) meses,
contados da data da sua assinatura, admitindo-se a
prorrogacaoo por iguais e sucessivos periodos, até o limite
definido no inciso Il do art. 57 da lei n. 8.6666/93.

IX. Abertura, local, data e horario para inicio da sessdo publica da licitagdo:
Endereco: Rua Arguimedes Martins, n2 525 — Bairro: Centauro — Eunapolis-BA

Data: 13/10/2021 Horario: 09:00hs, horario de Brasilia

IX-A O edital estara disponivel para consulta e impressdo no site: https://www.eunapolis.ba.gov.br/site/licitacoes.
Entretanto, as empresas interessadas em participar do certame deverdo adquirir os 02 (dois) invélucros
padronizados referidos no subitem 5.1.2.3 do Edital, na Secretaria Municipal de Governo, localizada na
Rua do Ceasa, n. 30 — Bairro: Centauro - Eunapolis/BA.

De acordo com o art. 92, § 12 da Lei Federal n? 12.232/2010, sé serdo aceitos os invélucros adquiridos na
Secretaria Municipal de Governo de Eunapolis

X. Dotagdo Orgamentdria

As despesas decorrentes da execucdo da presente licitagdo ocorrerdo pelas dotagBes orcamentarias a seguir indicados,
para o exercicio de 2021, devidamente ajustadas nas dotacdes dos exercicios subsequentes.
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ELEMENTO DE

SECRETARIA PROGRAMATICA DESCRIGAO FONTE

DESPESA

X-A. O valor estimado para a contratacdo ¢ de RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais);

Xl. Patriménio Liquido minimo necessario: RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais);

XIl. Esclarecimetnos sobre este instrumento:

Os interessados que desejarem esclarecimentos sobre esta licitacdo deverdo encaminhar seus pedidos via endereco
eletronico: licitacao@eunapolis.ba.gov.br.

XIlIl. Para habilitagdo dos interessados, exigier-se-dgo os documentos relativos a:

XIIl-A. Habilitagdo juridica, comprovada mediante apresentagdo de:

a)

b)

De registro comercial no caso de empresa individual;

Em se tratando de sociedades empresarias, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas eventuais
alteragGes supervenientes em vigor, ou contrato social consolidado, devidamente registrados, acompanhados,
quando for o caso, dos documentos societarios comprobatdrios de eleicdo ou designagdo e investidura dos
atuais administradores;

No caso de sociedades simples, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas eventuais alteracdes
supervenientes em vigor, devidamente registrados, acompanhados dos atos comprobat6rios de eleicdo e
investidura dos atuais administradores;

O decreto de autorizacdo, no caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

Regularidade fiscal e trabalhista, comprovada mediante a apresentacgdo de:
Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ.

Prova de inscricdao no Cadastro de Contribuinte Municipal, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente
ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

Certiddo Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido, bem como a
regularidade com as Fazendas Estadual e Municipal da sede da licitante.

Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), mediante a apresentacdo do
Certificado de Regularidade do FGTS - CRF.

Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas. (Lei n? 12.440/2011)

Qualificagdo Técnica, comprovada através de:

Comprovacdo, através da apresentacdo de um ou mais atestados de capacidade técnica, fornecidos por pessoas
juridicas de direito publico ou privado, clientes e/ou anunciantes, onde conste que a licitante manteve ou
mantem contrato e que executou ou estd executando, a contento, servicos pertinentes e compativeis, em
caracteristicas, com o objeto desta licitacdo. Devera ser explicito nos atestados a boa qualidade dos servicos
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prestados, bem como estar claramente assinalado o cargo/funcdo daquele que assinou o atestado em favor da
proponente. Para efeito de afericdo da similaridade e compatibilidade com o objeto licitado, considerar-se-3a
como parcela relevante dos servicos: planejamento, criacdo, producdo de radio, TV e outdoor, producdo grafica,
média e atendimento.

Declaragdo do licitante de que tomou conhecimento de todas as informacBes e das condicbes para o
cumprimento das obrigacdes objeto da licitacdo, conforme modelo constante do Anexo Il;

Declaracdo de que possui instalacdes, aparelhamento e pessoal técnico, adequados e disponiveis para a
realizacdo do objeto da licitacdo, conforme alfena "b” e "¢" do subitem 1.1.2 do Anexo VIII.

Indicagdo da qualificacdo dos profissionais técnicos que serdo disponibilizados para execugdo do contrato,
indicados na alfena "b" do subitem 1.1.2 do Anexo VIII.

Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido perante o Conselho Executivo das Normas - Padrdo
- CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou perante entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condic¢Bes técnicas de agéncias de propaganda. (Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965)

Qualificagdo econémico-financeira: comprovada através de:

Balanco patrimonial e demonstragGes contdbeis do Ultimo exercicio social, j& exigiveis e apresentados na forma
da lei, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizado por indices oficiais,
guando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data da apresentacdo da proposta, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisérios. O licitante apresentara, conforme o caso, publicacdo do Balanco ou
cbpia reprografica das paginas do Livro Didrio onde foram transcritos o Balanco e a Demonstragdo de Resultado,
com os respectivos Termos de Abertura e Encerramento registrados na Junta Comercial.

al) A licitante que ainda ndo tenha completado seu primeiro ano de exercicio fiscal, tera sua capacidade
econbmico-financeira comprovada por meio da apresentacdo do Balango de Abertura, devidamente registrado
na Junta Comercial, inclusive com os Termos de Abertura e Encerramento.

Certiddo negativa de faléncia ou recuperacado judicial expedida pelo distribuidor da sede do licitante, com data
de expedicdo ou revalidacdo dos uUltimos 90 (noventa) dias anteriores a data da realizacdo da licitacdo, prevista
no item IX deste preambulo, caso o documento ndo consigne prazo de validade.

Comprovagdo de patrimonio liquido, no montante minimo indicado no item XI deste preambulo, relativamente a
data de apresentacdo das propostas, podendo ser atualizado por indices oficiais quando o balanco patrimonial
for encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data da apresentacdo da proposta.

A comprovacdo da boa situagdo econdmico-financeira da licitante serd demonstrada com base no seguinte
parametro:

ILG = Indice de Liquidez Geral

AC = Ativo Circulante
AC+ANC > 1,onde: ANC = Ativo Ndo Circulante
PC + PNC

PC = Passivo Circulante

PNC = Passivo N3o Ciculante
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XllI-5. Declaragdo de Protecdo ao Trabalho do Menor

Conforme o inciso XXXIII do art. 70 da Constituicdo Federal, deverd ser apresentada declaragdo quanto ao
trabalho do menor, conforme modelo constante do Anexo Il deste Instrumento.

XIV. Caso a licitante possua filial, todos os documentos de habilitagdo deverdo estar em nome da matriz ou da filial
gue prestara o servico, salvo os documentos que, por sua natureza, sejam comprovadamente emitidos em nome
da matriz.

XV. As contratadas para a prestacdo de servicos de publicidade deverdo manter, em Eunapolis, uma representacdo
da sua matriz ou escritério administrativo dotados de infraestrutura e profissionais suficientes para a plena
execucao dos servigcos objeto desta licitagdo.

PARTE B — DISPOSIGOES GERAIS
1. OBJETO

1.1. Constitui o objeto desta licitagdo a contratacdo de servicos de publicidade por intermédio de 01 (uma) Agéncia de
Propaganda, no ambito da Prefeitura Municipal de Eundpolis, compreendendo:

a) O estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepg¢do, a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo e
a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de campanhas e pecas publicitarias aos veiculos e
demais meios de divulgacao;

b) O planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

C) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acées publicitarias;

d) A elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagdo visual.

2. CONDICOES DE PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

2.1. Poderdo participar do processo interessados estabelecidos no Pais, que atendam a todas as exigéncias
contidas neste edital e seus anexos e pertencam ao ramo de atividade pertinente ao objeto licitado.

2.2. Estardo impedidos de participar de qualquer fase do processo os interessados que se enquadrem em uma
ou mais das situacdes a seguir:

2.2.1. Declarados inidéneos por ato da Administragdo Publica;

2.2.2.  Em concordata (processos judiciais anteriores a Lei n. 11.101/05), recuperacdo judicial ou extrajudicial, ou em
processo de execucdo, faléncia, sob concurso de credores, em dissolugdo ou liquidagédo;

2.2.3. Reunidos sob a forma de consorcio;

2.2.4. Cumprindo penalidade de suspensdo temporaria imposta pela Administragcdo Publica Municipal, ou, ainda,
penalidade imposta por qualquer érgao da Administracdo Publica, nas hipbteses previstas no art. 88 da Lei 8.666/93;

2.2.5. Enquadrados nas hipdteses previstas nos incisos |, Il e Il do art. 90 da Lei n.0 8.666/93.
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3. REGENCIA LEGAL DA LICITAGAO

3.1. Esta licitacdo obedecera as disposi¢cBes da Lei n. 12.232/2010, Lei n. 4.680/1965, Lei n2 8.666/93 com
alteracdes.

4. CREDENCIAMENTO

4.1. No local, data e hora indicados no item IX do preambulo deste Edital e na presenca da Comissao
Permanente de Licitacdo, serd realizado o credenciamento dos interessados, mediante a apresentagdao do
documento de credenciamento juntamente com a respectiva cédula de identidade ou equivalente, e a
declaracdo de atendimento aos requisitos de habilitacdo, em separado dos envelopes citados no subitem
5.1.1 deste instrumento.

4.2. O credenciamento de sécios far-se-d através da apresentacdo do ato constitutivo, estatuto ou
contrato social, e no caso das sociedades por acbes, acompanhado do documento de eleicdo e posse dos
administradores.

4.3, O credenciamento de mandatdrios far-se-a mediante a apresentag¢do de procuragao por instrumento
publico ou particular que contenha, preferencialmente, o conteldo constante do modelo do Anexo |,
devendo ser exibida, a prova da legitimidade de quem outorgou os poderes.

4.4, Cada licitante poderd credenciar apenas um representante, ficando este adstrito a apenas uma
representagao.
4.5, Os documentos referidos nos itens anteriores poderdo ser apresentados em original, copia

autenticada ou cépia simples acompanhada do original, para que possa ser autenticada.
5. PROPOSTAS TECNICAS, PROPOSTAS DE PRECO E DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

5.1. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS, PROPOSTAS DE PRECOS E
DOCUMENTACAO DE HABILITAGAO.

5.1.1. A apresentacdo dos envelopes, nos momentos préprios previstos em lei e no presente Edital, contendo os
documentos de Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Habilitagdo somente poderd ser feita por intermédio de
representante credenciado (Anexo 1), com poderes para deliberar, inclusive renunciar e desistir de interposicdo de
recursos. O representante deverd apresentar a Comissdo Especial Mista de Licitacdo, antes da entrega dos envelopes, a
prova de sua credencial, acompanhada da prova da capacidade do signatario (prova dos poderes de representacdo),
além da declaracdo formal (Anexo I1);

Os invélucros deverdo conter:
v Invdlucro A-1 Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo identificado;
v Invélucro A-2 Plano de Comunicagdo Publicitaria identificado;

v Invélucro B Capacidade de Atendimento, Repertdério e Relatos de Solucdes e Problemas de
Comunicagao;

v" Invdlucro C Proposta de Precos;
v" Invdlucro D Documentos de Habilitacdo.

5.1.2. Os Invdlucros A deverdo conter o Plano de Comunicagdo Publicitaria, com suas pecas publicitarias, elaboradas
consoante com as diretrizes previstas no Anexo VIII - Critérios de Elaboracdo e Julgamento da Proposta Técnica.
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5.1.2.1. O Invélucro dos textos que compdem o Plano de Comunicagdo e suas respectivas pecas e planilhas
deverdo ser apresentados em duas vias. Uma via ndo poderd conter nenhuma identificagdo (Invélucro A-1),
ou seja, nomes, expressoes, slogans, marcas, simbolos ou fones de trabalho da licitante ou de conhecimento
do mercado publicitério, sob pena de desclassificagdo da proponente. A outra via (InvdlucroA-2), deve
identificar o proponente, sem conter as pegas propostas como ideia criativa. As duas vias serdo entregues nos
seus respectivos Involucros.

5.1.2.2. A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada,
sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

5.1.2.3. A via da proposta técnica do Plano de Comunicac¢do Publicitaria ndo identificado (A- 1), devera ser
apresentada em Invélucro padronizado, em papel supremo duo design 350grs na cor branca no tamanho 65,5
a 47,5cm em formato de envelope com adesivo na extremidade para todos os participantes da licitagdo sem
nenhum tipo de identificacdo, fornecido pela Comissdo Especial Mista de Licitacdo, quando da retirada do
Edital.

5.1.3. Os invdlucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria sé serdo recebidos
pela Comissdo Especial Mista de Licitagcdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante.

5.1.4. A Comissdao Permanente de Licitagdo ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria.

5.1.5. O Invélucro B deverd conter as informacgles sobre a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
SolugBes de Problemas de Comunicagdo da licitante, conforme disposto no Anexo VIIl. Os documentos deste Invdlucro
deverdo ser numerados sequencialmente e rubricados em todas as paginas por representante da licitante, podendo ser
apresentado em papel timbrado.

5.1.6. O Invélucro C devera conter a Proposta de Pregos, constituida do original da Planilha de Cotacdo do Anexo V, que
deverdo ser apresentada na forma do Anexo V, redigida em papel timbrado da licitante, por meio mecanico ou
informatizado, de forma clara e inequivoca, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, em estrita observancia as
especificagdes contidas neste edital, assinada na ultima folha e rubricadas nas demais pelo titular ou representante legal
da licitante, devidamente identificado, nela constando:

a) Razdo Social da licitante, CNPJ/MF, endereco, CEP, telefone, e-mail e pessoa de contato;

b) Preco do objeto licitado, expresso em percentuais, tendo como base os precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Publicidade;

c) Prazo de validade de proposta ndo inferior a 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da data da
sessdo de abertura destalicitacdo;

5.1.7. Alicitante devera juntar a sua proposta de precos os dados do representante legal (nome, RG, CPF) com poderes
especificos para assinatura do contrato, conforme modelo do Anexo VI deste edital.

5.1.8. Para a correta elaboracdo da proposta de precos, devera a licitante examinar todos os documentos exigidos
neste Edital e atender a todas as condi¢Ges nele contidas e nos seus anexos.

5.1.9. Os tributos, emolumentos, contribui¢cdes sociais, fiscais e para fiscais, que sejam devidos em decorréncia direta
ou indireta da prestacdo dos servicos, serdo de exclusiva responsabilidade do contribuinte, assim definido nas normas
aplicaveis a espécie.

5.1.10. A licitante devera declarar haver levado em conta, na apresentacdo de sua proposta, os custos, emolumentos,
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encargos, inclusive sociais obrigat6érios, contribuicdes fiscais e para fiscais, bem como os tributos incidentes sobre o
objeto a ser contratado, ndo cabendo quaisquer reivindicagdes devidas a erros nessa avaliagdo, para efeito de solicitar
revisdo de precos por recolhimentos determinados pela autoridade competente.

5.1.11. O Invélucro D devera conter os documentos de habilitacdo indicados nos itens Xlll-1 a XllI-5 do Preambulo.

5.1.12. Os documentos de habilitagdo deverdo ser numerados e rubricados, em todas as suas paginas, por
representante da licitante e poderdo ser apresentados nas seguintes formas:

a) Original;

b) Copia autenticada por cartério competente;

c) Publicagdo em drgdo da Imprensa Oficial;

d) Cépia acompanhada dos originais para autenticagdo por servidor publico deste Municipio.

5.1.13. So serdo aceitas copias legiveis e que oferecam condicGes de analise pela Comissdo Permanente de Licitacdo.

5.1.14. O conteudo do Invdlucro A Plano de Comunicacgdo, deverd ser redigido de forma clara, sem emendas ou rasuras,
com paginas numeradas sequencialmente, impresso em formato retrato, em papel branco fosco que nao identifique a
licitante, formato A4, com gramatura entre 75gr e 90gr, padronizado na fonte tipografica Arial 12, no espacamento de
paragrafos de 2,0 cm e entre as linhas espacamento simples, e ndo deverd conter rubricas. A inobservancia destas
instrucBes acarretara na desclassificacdo da licitante.

5.1.14.1. Os jingles ou monstros de internet em CDs entregues com o Invdlucro A, que deverdo ser
numerados como as ultimas pdaginas. As referidas pecas deverdo ser colocadas em pequenas bolsas brancas,
colocadas em folha de papel A4, a inobservancia desta instrucdo acarretara na desclassificacdo da licitante.

5.1.15. O conteudo do Invdlucro B, Capacidade de Atendimento, Repertério e relatos de Solucdes e Problemas de
Comunicacdo, deverad ser redigido de forma clara, sem emendas ou rasuras, com paginas numeradas sequencialmente,
em papel branco fosco, formato A4, podendo ser timbrado, com gramatura maxima de entre 75gr e 90gr. Os CDs e DVDs
deverdo ser enviados em embalagem propria.

5.1.16. A ndo apresentac¢do dos documentos exigidos neste Edital ou a sua inversdo nos invélucros, bem como contendo
emendas, rasuras, ressalvas e interpretacées ou modificacdes, acarretara a desclassificacdo ou inabilitagdo da Licitante.

5.1.17. Nenhum dos documentos dos Invélucros A B, C e D podera ser encadernado ou grampeado.
5.2. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.2.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas pela
Comissdo Especial Mista de Licitacdo quanto ao atendimento das condicGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2.2. Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

5.2.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da licitante, cujo modelo
constitui o Anexo V, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 12, da Lei n? 8.666/1993, n3o sera aceita a proposta que:

a) O desconto for inferior a 40% (quarenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante;

b) O percentual de honorarios for superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os precos de
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servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato;

C) O percentual de honorarios for superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;

d) O percentual de honorarios for superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo, a execucdo técnica e a
reutilizacdo de pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agencia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

5.2.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Permanente
de Licitacdo considerard o preco por extenso.

5.2.5. A Comissdo Permanente de Licitagdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea |P1=0,05 x Desconto
'a' do subitem 5.2.3

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos servicos previstos |P2 =5 x (3 - Honorarios)
na alinea 'b' do subitem 5.2.3

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servigos previstos |P3 =10 x (3 - Honorarios)
na alinea 'c' do subitem 5.2.3

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos servicos previstos |P4 = 6,25 x (8 - Honorérios)
na alinea 'd' do subitem 5.2.3

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos 'desconto’ e 'honorarios' serao substituidos nas férmulas da
coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes do subitem 1.1 de sua Proposta de Precos, sem o simbolo '%'.

5.2.6. A pontuacdo de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 5.2.5, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4

5.2.7. A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacdo sera considerada como a de menor preco.
5.2.8. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar, sucessivamente:

a) O menor percentual de honorarios referentes a producdo, a execucdo técnica e a reutilizacdo de
peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agencia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servigcos especializados prestados por
fornecedores;

b) O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criacgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com
novas tecnologias;

c) O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos
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de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execugao docontrato.
d) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigcos executados pela licitante;

e) Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo prevista no
subitem 6.4 ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial Mista de Licitacdo, cuja data serd
divulgada na forma do subitem 6.4.1 deste Edital.

53. NOTA FINAL DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECOS

O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de acordo com o rito
previsto no art. 46 da Lei n. 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

a) Serdo vencedoras do julgamento final das Propostas - observado o disposto nas alineas do
subitem 5.2.8 deste Edital - as 04 (quatro) licitantes que tenham sido melhores classificadas no
julgamento da Proposta Técnica e tenham apresentado as Propostas de menor preco, de acordo
com o subitem 5.2.3 deste Edital.

b) Se alguma das 04 (quatro) licitantes melhor classificada na Proposta Técnica ndo tiver apresentado
a Proposta de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Especial Mista de Licitacdo
efetuard com as demais licitantes a negociacdo prevista no art. 46, § 10, 1l, da Lei n2 8.666/1993,
nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas, até a obtencdo do nimero de agéncias estipulado para esta concorréncia.

5.3.1. Alicitante que ndo concordar em praticar os precos da Proposta de menor preco perderd o direito de contratar
0s servicos com o Municipio de Eundpolis, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

6. PROCEDIMENTO DA LICITAGAO
6.1. PRIMEIRA SESSAO - FASE INICIAL

6.1.1. A sessdo publica de recebimento e abertura das propostas técnicas e de precos, tera inicio no dia, hora e local
designados no item IX do predambulo, devendo o representante da licitante efetuar o seu credenciamento, comprovando
gue possui 0s necessarios poderes para a pratica dos atos inerentes ao certame.

6.1.2. |Iniciada a sessdo de abertura das propostas, ndo mais cabe a desisténcia do licitante, salvo por motivo justo,
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo Permanente de Licita¢do.

6.1.3. Concluida a fase de credenciamento, os licitantes entregardo os Invélucros A, via identificada e a via ndo
identificada, mais os Invélucros B e C.

6.2. PRIMEIRA SESSAO - ABERTURA DOS INVOLUCROS A1 - PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA E DO
INVOLUCRO B.

6.2.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo fard, primeiramente, a abertura do Invélucro Al, via ndo identificada,
e, em seguida, serd aberto o Invélucro B.

6.2.2. Os Invdlucros contendo a proposta técnica identificada correspondente ao Invdlucro A2, e a Proposta de
Precos correspondente ao Invélucro C, serdo rubricados pela Comissdo Especial Mista de Licitacdo e pelos
licitantes presentes, mas ndo serdo abertos nesse ato, ficando sobre a guarda e responsabilidade da Comissao,
para serem abertos em sessdes posteriores.

6.2.3. A Comissdao Permanente de Licitagdo comunicard aos licitantes presentes o encaminhamento das
propostas técnicas via ndo identificada correspondentes ao Invdlucro Al e da proposta técnica correspondente ao
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Invélucro B, a Subcomissdo Técnica, em atendimento ao que dispdem os §§ 12 ao 92 do Art. 10 da Lei n®
12.232/2010, para apreciagdo e emissdo do respectivo pronunciamento. Em seguida lavrara ata circunstanciada,
gue sera assinada por todos os membros da Comissdo e licitantes presentes.

6.2.4. Na sessdo de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos ndo sera permitida
a participacgdo dos integrantes da Subcomissdo Técnica, conforme disposto no Art. 11, § 10 da Lei n® 12.232/2010.

6.3. SEGUNDA SESSAO - ABERTURA DO INVOLUCRO A2 - VIA IDENTIFICADA E PROCLAMAGCAO DO
RESULTADO DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA.

6.3.1. A sessdo publica, para abertura do INVOLUCRO - A2, via identificada, apuracdo e proclamacao do resultado
geral das propostas técnicas, sera previamente comunicada no Diario Oficial do Municipio de Eunapolis.

6.3.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo adotard os seguintes procedimentos:
a) Abertura do Invélucro com a via identificada do plano de comunicagdo publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagdo publicitaria, para
identificacdo de suaautoria;

c) Elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;

d) Proclamacgdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, encerramento da sessdo com
registro em ata circunstanciada, que serd assinada por todos os membros da Comissdo Especial
Mista de Licitacdo e licitantes presentes.

6.3.3. O resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, serd publicado no Didrio Oficial do Municipio de
Eunapolis, quando sera aberto prazo para interposi¢do de recurso, nos termos Art. 109 da Lei n2 8.666/1993.

6.3.3.1. Dos recursos interpostos, sera dado conhecimento a todas as licitantes, que poderdo impugna-los no prazo
de até 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da comunicagdo da interposicdo dos recursos.

6.3.3.2. Ocorrendo recurso, o0 seu julgamento sera publicado no Diario Oficial do Municipio, juntamente com a
alteracdo do resultado das licitantes classificadas ou da ordem de classificagdo, que por caso advenha do mesmo.

6.4. TERCEIRA SESSAO- ABERTURA DO INVOLUCRO C - PROPOSTA DE PREGOS

6.4.1. A sess3o publica, para abertura do INVOLUCRO C - Proposta de Precos, serd previamente comunicada no
Diario Oficial do Municipio de Eunapolis.

6.4.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo fara a abertura do Invélucro com a Proposta de Precos, que tera o
seu conteudo rubricado pela comissdo e pelos licitantes presentes, e, em seguida, lavrara ata circunstanciada, que
sera assinada por todos os seus membros e licitantes presentes.

6.4.3. O resultado do julgamento da Proposta de Precgos, que obedecerd ao disposto no § 12 do art. 46 da Lei n2
8.666/1993, previsto para as licitacdes do tipo “MELHOR TECNICA”, serd publicado no Diario Oficial do Municipio de
Eundpolis, quando sera aberto prazo para interposi¢do de recurso, nos termos do Art. 109 da Lei n® 8.666/1993.

6.4.3.1. Dos recursos interpostos, sera dado conhecimento a todas as licitantes, que poderdo impugna-los no prazo
de até 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da comunicacdo da interposi¢do dosrecursos.

6.4.3.2. Ocorrendo recurso, o seu julgamento serd publicado no Didrio Oficial do Municipio, juntamente com a
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alteracdo do resultado das licitantes classificadas ou a da ordem de classificagdo, que por caso advenha do mesmo.
6.5. QUARTA SESSAO - ABERTURA DO INVOLUCRO D - DA HABILITACAO

6.5.1. O Invdlucro D devera ser apresentado pelas empresas classificadas apds o julgamento final das propostas
técnica e de pregos, em sessdo publica a ser previamente comunicada em publicagdo no Diario Oficial do Municipio
de Eundapolis.

6.5.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo fard a abertura do Invdlucro contendo os documentos de habilitagdo
das licitantes, que terd o seu conteudo rubricado pela comissdo e pelos licitantes presentes, e em seguida lavrara
ata circunstanciada, que sera assinada por todos os membros da comissdo e licitantes presentes.

6.5.3. O resultado do julgamento quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes classificados, ocorrido apds
andlise procedida em conformidade com as condicBes estabelecidas na legislacdo em vigor e no instrumento
convocatorio, serd publicado no Didrio Oficial do Municipio de Eunapolis, quando serda aberto prazo para
interposicdo de recurso, nos termos do Art. 109 da Lei n. 8.666/1993.

6.5.3.1 Dos recursos interpostos, sera dado conhecimento a todas as licitantes, que poderao impugna-los no prazo
de até 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da comunicagdo da interposicdo dos recursos.

6.5.3.2 Ocorrendo recurso, o seu julgamento serd publicado no Diario Oficial do Municipio, juntamente com
alteracdo do resultado das licitantes habilitadas, que por acaso advenham do mesmo.

6.5.4. Reconhecida a habilitagdo das licitantes, serd homologado o certame e adjudicado o objeto licitado, para
as quatro primeiras classificadas, que serd publicado no Didrio Oficial do Municipio do Eundpolis.

6.6. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO - PROPOSTA TECNICA

6.6.1. A proposta técnica ndo identificada correspondentes ao Invdlucro Al e a proposta técnica correspondente
ao Invélucro B, serdo encaminhadas a Subcomissdo Técnica, em atendimento ao que dispdem os §§ 10 ao 90 do
Art. 10 da Lei n. 12.232/2010, para apreciacdo e pronunciamento, a ser assinado por todos os seus membros.

6.6.2. Serd iniciado o julgamento e classificagdo do contetdo dos Invélucros Al via ndo identificada - Planos de
Comunicacdo e do Invélucro B - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes e Problemas de
Comunicacdo, das licitantes, de acordo com os critérios deste Edital constantes do Anexo VIII, promovendo-se a
desclassificacdo das propostas desconformes ou incompativeis.

6.6.3. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a
maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacGes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razGes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da subcomissdo e passara a compor o processo da licitacdo.

6.6.4. A Subcomissdo Técnica elaborara ata acompanhada de relatério e planilha contendo as notas referentes
ao julgamento do conteudo dos Invdlucros Al via ndo identificada - Planos de Comunicacdo e do Invdlucro B -
Capacidade de Atendimento, Repertério e relatos de Solucbes e Problemas de Comunicacdo, das licitantes, e
encaminhara juntamente com as propostas julgadas a Comissdo Especial Mista de Licitagdo.

6.6.5. Em seguida a Comissdo Permanente Licitacdo fara a convocagdo através de publicagdo no Diario Oficial do
Municipio do Eundpolis das licitantes participantes para abertura do Invélucro A2 via identificada - Planos de
Comunicacdo, com a via identificada, e para identificacdo e cotejamento entre as duas propostas técnicas do Plano
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de Comunicagdo. Nesta sessdo sera divulgado o resultado do julgamento dos Invélucros A e B que deverd ser
assinado no verso pelos licitantes.

6.6.6. A Comissdo Permanente de Licitagdo publicard o resultado do julgamento das propostas técnicas no Diario
Oficial do Municipio, e abrird prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo de eventuais recursos. Interposto o
recurso, sera comunicado aos demais licitantes que poderdo impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, nos
termos do Art. 109 da Lei n.0 8.666/1993.

6.6.7. N&o ocorrendo recursos, serad publicado o resultado final das licitantes classificadas, passando-se para fase
seguinte.

6.6.8. As licitantes desclassificadas na proposta técnica por descumprimento de disposi¢des do instrumento
convocatorio, terdo atribuida pontuacao a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em
Invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo do proponente antes da abertura doinvélucro.

6.6.9. A devolucdo dos Invélucros A-1, A-2, B e do Invélucro C lacrado, as licitantes desclassificadas, sera efetuada
apds homologacdo docertame.

7. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO - PROPOSTAS DE PREGOS

7.1. Posteriormente sera realizada a abertura e julgamento dos Invélucros C - proposta de precos, das
licitantes classificadas pela Comissdao Permanente de Licitagdo, procedendo-se os cdlculos das notas,
conforme o item 5.2.5.

7.2. Em seguida serd calculada a nota final, conforme o item 5.2.6 ao 5.2.8 deste instrumento, se
necessario.
7.3. A Comissdo Permanente de Licitacdo informara, através do Diadrio Oficial do Municipio o resultado

preliminar do certame.

7.4. A Comissdo Permanente de Licitagcdo publicara o resultado do julgamento das propostas de precos no
Diario Oficial do Municipio, e abrird prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo de eventuais recursos.
Interposto o recurso, serd comunicado aos demais licitantes que poderdo impugna-lo no prazo de 05 (cinco)
dias Uteis, nos termos do Art.109 da Lei n.0 8.666/1993.

7.5. N&do ocorrendo recursos, sera publicado o resultado final das licitantes classificadas, passando-se para
a fase seguinte.

8.  DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO - HABILITAGAO

8.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo conferird e examinard os documentos de habilitacdo, bem como, a
autenticidade dos mesmos, dos concorrentes melhores classificados.

8.2. A empresa que deixar de apresentar a documentacdo de Habilitacdo exigida serd inabilitada.

8.3. A Comissdo Especial Mista de Licitacdo publicard o resultado do julgamento da habilitacdo no Diario Oficial do
Municipio, e abrira prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo de eventuais recursos. Interposto o recurso, sera
comunicado aos demais licitantes que poderdo impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, nos termos do Art. 109 da
Lei n.0 8.666/1993.

8.4. Ndo ocorrendo recursos, serd publicado o resultado final das licitantes classificadas.
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9.  ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

9.1. Apds classificadas as propostas e concluida a fase de habilitagdo, a autoridade superior competente examinara as
vantagens das propostas vencedoras, em relacdo aos objetivos de interesse publico colimados pela licitagdo, homologara
o procedimento licitatério e adjudicara o objeto contratual aos licitantes vencedores, em despacho circunstanciado.

9.2. A homologacdo e a adjudica¢do do objeto desta licitagdo ndo implicardo direito a contratagdo.
10. CONTRATAGAO

10.1.  Os adjudicatarios serdo convocados a assinar o termo de contrato ou instrumento equivalente, se for o caso, no
prazo de até 10 (dez) dias corridos, sob pena de decair do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangles previstas em
lei, podendo solicitar sua prorrogacdo por igual periodo, por motivo justo e aceito pela Administracdo.

10.2. Como condicdo para celebracdo do contrato, os licitantes vencedores deverdo manter todas as condi¢cdes de
habilitacdo.

10.3. Se os licitantes vencedores, convocados dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrarem os
contratos, é facultado a Administracdo, sem prejuizo da aplicagdo das sanc¢des previstas na legislacdo pertinente,
examinar e verificar a aceitabilidade das propostas subsequentes, na ordem de classificacdo, bem como, o atendimento,
pelo licitante, das condi¢des de habilitagdo, procedendo a contratagao.

10.4. A assinatura do contrato deverad ser realizada pelo representante legal da empresa ou mandatdrio com poderes
expressos.

10.5. A contratada ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢8es contratuais, acréscimos que se fizerem no objeto,
de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

10.6. A variacdo do valor contratual para fazer face ao reajuste de precos previsto no préprio contrato, quando for o
caso, as atualizagdes, compensacdes ou apenacdes financeiras decorrentes das condicGes de pagamento nele previstas,
bem como, o empenho de dota¢des orcamentdrias suplementares até o limite do seu valor corrigido, ndo caracterizam
alteragdo do mesmo, podendo ser registrados por simples apostila, dispensando a celebragdo de aditamento.

10.7.  No prazo de 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato, a licitante a ser contratada devera prestar garantia de
5% (cinco por cento) do valor do contrato, podendo optar por uma das modalidades previstas no art. 56, paragrafo 10,
incisos |, Il e Il da Lei n.0 8.666/93

10.8. O ISS devido a Fazenda Municipal, em razdo do faturamento de servicos, devera ser retido na fonte pagadora
(Secretaria Municipal da Fazenda - SEFAZ), por se tratar de responsabilidade tributaria por definicdo legal, na ocasido do
pagamento da fatura.

10.9. Para pagamento do ISS, prevalecera o local da prestagdo dos servigos.
11. CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1. O pagamento a contratada sera efetuado exclusivamente por crédito em conta corrente especificada pelo
credor, contados a partir da data final do periodo de adimplemento das parcelas dos servicos.

11.2. Em havendo alguma pendencia impeditiva do pagamento, o prazo fluird a partir de sua regularizacdo por parte
da contratada.

11.3. Na hipdtese de eventuais atrasos de pagamento que sejam imputdveis exclusivamente a Contratante, ou que a
Contratada ndo haja, por qualquer forma, dado causa a tanto, poderd a Contratante incorrer em multa por atraso de
pagamento, conforme determina o art. 40, inciso XV, alinea "d" da Lei n.8.666/93.
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11.3.1. A multa serd correspondente a 0,5% (cinco décimos por cento), sobre o valor pago em atraso.

11.4. As faturas far-se-do acompanhar da documentacdo probatdria relativa ao recolhimento dos impostos
relacionados com a prestacdo dos servicos, no més anterior a realiza¢do dos servigos.

11.5. Aremuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da minuta do contrato, Anexo V.

11.6. A contratante ndo pagara honorarios ou qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servicos realizados por
terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto padrdo de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo.

11.7.  Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, as contratadas repassardo a contratante, sob a
forma de deducdo, parte do desconto padrdo de agéncia a que fazem jus, de acordo com o previsto na tabela de
descontos do CENP - Conselho Executivo de Normas Padrdo da Atividade Publicitéria.

11.8. Aforma e as condi¢gdes de pagamento sdo as constantes das cldusulas da minuta do contrato, Anexo VII.

11.9. O valor do contratado e fixo e irreajustavel, ndo sendo alterado sendo por meio de revisdo de precos, calculada a
partir do equilibrio no ultimo dia de validade da proposta de preco.

12. MANUTENGAO DAS CONDIGOES DA PROPOSTA - REVISAO

12.1.  As alteracGes dos pregos dos servicos, para efeito de repactuacdo ou revisdo, com vista ao equilibrio econémico
do contrato sé poderdo ocorrer através de processo fundamentado e que comprove altera¢cdo nos custos de maneira a
justificar o pleito, por meio de documentacdo a ser analisada pela Procuradoria Geral do Municipio e pela Controladoria
Geral do Municipio, deverdo ter por base os pregos das propostas apresentadas, considerando o ultimo dia do seu prazo
de validade, incluindo eventuais prorrogacdes.

13. REGIME DE EXECUCAO
13.1. O Regime de execugdo do contrato esta definido no item VIl do preambulo.
14. FISCALIZACAO DO CONTRATO

14.1. Competird a contratante, através da Secretaria Municipal de Governo, proceder ao acompanhamento da
execucdo do contrato, na forma da lei, ficando esclarecido que a acdo ou omissdo, total ou parcial, da fiscalizagdo da
contratante ndo eximird a contratada de total responsabilidade na execu¢do do contrato;

14.2. A fiscalizacdo da execucdo dos servicos contratados envolvera, também, o cumprimento das especificaces
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado, cabendo-
lhe, ainda, exercer a fiscalizacdo dos servigos contratados, de modo a assegurar o efetivo cumprimento da execugdo do
escopo contratado;

14.3. A aprovacdo dos servicos executados pelas agéncias contratadas, ou por seus terceirizados, ndo a desobrigara de
sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servicos solicitados;

14.4. A auséncia de comunicacdo por parte da fiscalizacdo, referente a irregularidades ou falhas, ndo exime as
agéncias contratadas das responsabilidades determinadas no contrato;

14.5. A agéncia contratada permitird e oferecera condi¢Bes para a mais ampla e completa fiscalizacdo das atividades a
seu cargo, decorrentes do presente contrato, fornecendo informacg&es e propiciando o acesso a documentagdo que lhe
seja solicitada pela Administragdo Municipal relacionada aos servigos em execugao ou ja executados.

14.5.1. Para efeito de tal fiscalizacdo, a agéncia contratada devera manter atualizado todos os dados solicitados pela
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Administracdo Municipal, inclusive no que se refere aos recebimentos, pagamentos e repasses para meios de
comunicagdo e quaisquer outros prestadores de servico, obrigando-se a alimentar sistema informatizado de
acompanhamento de dados, em tempo real, que seja implantado pela Administracdo Municipal, sem nenhum custo
adicional.

14.6. A Agéncia que for contratada se obrigard a permitir que a fiscalizagdo tenha acesso a todos os documentos que
digam respeito aos servigos prestados;

14.7. A Administracdo Municipal, através da Secretaria Municipal de Governo, realizard, semestralmente, avaliagdo da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagdo
sugeridos pelas agéncias contratadas, também da diversificagdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da
politica de precos por ela praticada;

14.7.1. A avaliacdo semestral serd considerada pela Administracdo Municipal para: aquilatar a necessidade de solicitar a
agéncia contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a
gualquer tempo, rescindir o contrato bem como para fornecer, quando solicitado pela contratada, declara¢des sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitacdo técnica em licitacdes;

14.8. A ndo-aceitacdo de servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilatacdo do prazo de entrega, salvo expressa
concordancia da contratante.

14.9. Os "layouts" reprovados ndo serdo cobrados pela contratada.
15. RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1. A agéncia contratada terd o prazo abaixo relacionado para apresentagdao dos servicos que serdo
executados:

. la revisdo e la prova: 03 (trés) dias ("boneca");

. 2a revisdo e 2a prova: 02 (dois) dias apds a 1a prova;
. 3a revisdo e 3a prova: 01 (um) dia apds a 22 prova;

. Entrega do arquivo matriz: 01 (um) dia.

15.2. Quanto as publica¢des legais e institucionais a agéncia devera publicar o material encaminhado nos prazos
determinados pela Secretaria Municipal de Governo.

16. DAS PENALIDADES ADMINISTRATIVAS

16.1. A Contratada sujeitar-se-3, no caso de cometimento de infracdes ou inadimplemento de suas obriga¢ses,
as penalidades previstas na Lei n? 8.666/93, sem prejuizo das demais cominacBes legais ou contratuais, em
especial, as seguintes:

16.1.1. Adverténcia, quando ocorrer atraso do inicio da prestacdo do servico em até 10 (dez) dias da data fixada.

16.1.2. Multa de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento), além de suspensdo de 12 (doze) meses, a depender
do prejuizo causado a Administracdo Publica Municipal, quando deixar de atender as especificacGes técnicas dos
servigos, previstas no edital, contrato ou instrumento equivalente.

16.1.3. Nos casos de retardamento imotivado na execuc¢do deservigos:

a) Multa de 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o 300 (trigésimo) dia de atraso, sobre o valor
da fatura do servico ndo realizado ou, ainda, sobre o valor da fatura correspondente a etapa do
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cronograma fisico de servico ndo cumprido e suspensdo de 03 (trés) meses;

b) Multa de 10% (dez por cento) a 15% (quinze por cento) sobre o valor da fatura da execucdo de
servicos, realizado com atraso superior a 30 (trinta) dias, em que ndo tenha havido o
cancelamento da nota de empenho ou documento correspondente, e suspensdo de 03 (trés)
meses;

c) Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor da fatura da execugdo de servigos, realizado com
atraso superior a 30 (trinta) dias, em que haja o cancelamento da nota de empenho ou
documento correspondente, e suspensdo de 06 (seis) meses.

16.1.4. Paralisar os servicos sem justa causa e prévia comunicacdo a Administracdo: multa de 10% (dez por
cento) a 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato ou empenho e suspensdo de 12 (doze) meses, a
depender do prejuizo causado a Administracdo Publica Municipal.

16.1.5. Recusar-se a prestar a garantia contratual, a assinar o contrato ou a receber a nota de empenho: multa de
15% (quinze por cento) sobre o valor do contrato ou empenho e suspensdo de 06 (seis) meses.

16.1.6. Praticar ato ilicito visando frustrar os objetivos da licitagdo ou do contrato, apresentar documentos
falsificados, adulterados ou inveridicos nos processos licitatérios, sofrer condenacdo definitiva por praticar, por
meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de qualquer tributo: declara¢do de inidoneidade por um prazo de 12
(doze) meses.

16.1.7. Quebrar sigilo, estabelecido em contrato, de informagdes confidenciais sob quaisquer formas: multa de
20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato e declaragdo de inidoneidade, por um prazo de 01 (um) ano.

16.2. A suspensdo temporaria do contratado cujo contrato com a Administracdo Publica Municipal esteja em
vigor impedira o mesmo de participar de outras licitaces e contratacdes no ambito do Municipio até o
cumprimento da penalidade que lhe foi imposta.

16.3.  Caso o valor da multa imposta seja superior ao valor da garantia prestada, a Contratada respondera pela
sua diferenca, a qual serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela Administracdo, ou, ainda,
cobrado judicialmente.

16.4. Quando aplicadas, as multas deverdo ser pagas espontaneamente, no prazo maximo de 05 (cinco) dias ou
deduzidas do valor correspondente ao valor do fornecimento ou, ainda, cobradas judicialmente, a critério do
Contratante.

16.5. A multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais penalidades, a depender do grau da infracao
cometida pelo contratado e dos prejuizos causados a Administracdo Publica Municipal.

16.6. As penalidades estabelecidas em lei ndo excluem qualquer outra prevista neste instrumento, nem a
responsabilidade da prestadora de servicos por perdas e danos que causar a tomadora de servicos ou a terceiros
em consequéncia do inadimplemento das condi¢des contratuais.

16.7. Os danos e prejuizos serdo ressarcidos a Contratante no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas,
contado da notificacdo administrativa a prestadora de servigos, sob pena de multa e, acaso nao ressarcidos, serao
descontados das faturas pendentes até sua integral satisfacdo.

16.8. As sangles previstas neste instrumento sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas de forma
isolada ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, a depender do grau da infracdo cometida
pelo adjudicatario.
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16.9. Em qualquer hipdtese de aplicacdo de sanc¢des sera facultada a defesa previa do interessado no respectivo
processo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da intimacao.

17. RESCISAO

17.1. A CONTRATANTE podera rescindir administrativamente o contrato nas hipdteses previstas no art. 78,
incisos | a Xll, XVIl e XVIIl da Lei n.0 8.666/93, sem que caiba a CONTRATADA direito a qualquer indenizagdo e sem
prejuizo das penalidades pertinentes.

17.2. A CONTRATADA fica obrigada a pagar a CONTRATANTE, multa de 5% (cinco por cento) do preco total do
instrumento contratual, vigente na data da aplicacdo, sem prejuizo do pagamento das multas moratdrias devidas,
por inadimplemento, até a data da rescisdo, por sua culpa, conforme previsto no Art. 87, inciso Il da Lei n?
8.666/93.

18. RESILICAO

18.1.  Aresilicdo do contrato podera ocorrer por conveniéncia da Administracdo Publica Municipal, devidamente
motivada.

19. IMPUGNAGOES

19.1. Qualquer cidaddo e parte legitima para impugnar, perante a autoridade maxima do érgdo ou entidade
licitante, o instrumento convocatério por irregularidade na aplicacdo da Lei, devendo protocolar o pedido até 05
(cinco) dias Uteis antes da data fixada para a abertura dos Invélucros das propostas, cabendo a Administracdo
julgar a impugnacdo em até 03 (trés) dias Uteis.

19.2. Decaird do direito de impugnar, perante a Administracdo, as falhas ou irregularidades do instrumento
convocatorio, o licitante que ndo o fizer até o segundo dia Util que anteceder a data prevista para recebimento dos
Invélucros e inicio da abertura dos Invdlucros das propostas, hipdtese em que tal impugnagdo ndo terd efeito de
recurso.

19.3.  Aimpugnacdo feita tempestivamente pelo interessado ndo o impedira de participar do processo licitatério
até que seja proferida decisdo final na via administrativa.

19.4.  Se reconhecida a procedéncia das impugnac&es ao instrumento convocatoério, a Administracdo procedera
a sua retificacdo e republicacdo, com devolugdo dos prazos.

20. DISPOSIGOES FINAIS

20.1. A apresentacdo de proposta pressupde o pleno conhecimento, atendimento e aceitacdo integral e
irretratavel, por parte da licitante, das exigéncias e condi¢Ges estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

20.2. Ao participar da licitagdo, a licitante declara sob as penalidades da Lei, da inexisténcia de qualquer vinculo
de natureza técnica, comercial, econémica, financeira ou trabalhista, entre si e os responsaveis pela licitacdo, quer
direta ou indiretamente.

20.3. A qualquer tempo, antes da data fixada para apresentacdo das propostas, poderd a Comissdo Especial
Mista de Licitacdo, se necessario, modificar este instrumento, hipdtese em que deverd proceder a divulgacdo,
reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a
formulagdo das propostas.

20.4. E facultado a Comissdo Especial Mista de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase da licitacso,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.
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20.5. Os erros materiais irrelevantes serdo objetos de saneamento, mediante ato motivado da Comissdo
Especial Mista de Licitacdo.

20.6. Poderd a autoridade competente, até a assinatura do contrato, excluir licitante, em despacho motivado, se
tiver ciéncia de fato ou circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da licitagcdo, que revele inidoneidade ou
falta de capacidade técnica ou financeira.

20.7. Sado de responsabilidade exclusiva da licitante as informacdes relativas a endereco e telefone, bem como a
modificagdo dos mesmos no curso da licitagdo, dando-se por intimada em caso de eventual tentativa frustrada de
comunicacgao.

20.8.  Os casos omissos serdo dirimidos pela Comissdo Especial Mista de Licitagdo, com observancia da legislacdo
em vigor.

20.9. Fica designado o foro da Cidade do Eundpolis - Estado da Bahia - Brasil, para julgamento de quaisquer
questdes judiciais resultantes deste edital, renunciando as partes a qualquer outro por mais privilegiado que seja.

21. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS ADICIONAIS

21.1. Asinformacdes e esclarecimentos necessarios ao perfeito conhecimento do objeto desta licitacdo poderdo
ser prestados conforme disposto no item Xl do preambulo.

22. INDICE DE ANEXOS
21.2.  Sdo partes indissocidveis deste Instrumento os seguintes anexos:

. MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO;

Il MODELO DE DECLARAGCAO DE CONHECIMENTO E ACEITACAO DO EDITAL;
1. MODELO DE DECLARAGAO QUANTO AO TRABALHO DOMENOR;

IV.  MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORACAQ INDEPENDENTE DE PROPOSTA;
V. MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS;

VI.  DADOS PARA ASSINATURA DO CONTRATO;

VII.  MINUTA DO CONTRATO;

VIIl.  CRITERIOS DE ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA;

IX.  BRIEFING;

X. PLANILHA DE SIMULAGAO DE MIDIA E AO MIDIA;

Xl.  TERMO DE REFERENCIA E ANEXOS.

Eundpolis, 20 de agosto de 2021.

Vitor Brandao Barbalho Costa
Presidente da Copel
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO |

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

A

Prefeitura Municipal de Eunapolis

Ref.: ConcorrénciaN2 005/2021

Prezados Senhores,

Em atendimento ao disposto no Edital de Concorréncia N2 005/2021, credenciamos o
Sl e , portador da carteira de identidade n2.................. , CPF/ MF N2 i, ,
para representar nossa empresa no referido processo licitatério, com plenos poderes para prestar
esclarecimentos, tomar deliberacBes, assinar atas, interpor recurso, renunciar ao direito de interpor recurso,
negociar novas condicles, assinar termos de compromisso e tudo o mais que se faca necessario a plena
participacdo de nossa empresa na presente licitacdo.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e funcdo da pessoa que assinar)

OBS:

A DECLARACAO DEVERA SER IMPRESSA EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA LICITANTE, ASSINADA PELO
REPRESENTANTE LEGAL. DEVERA SER JUNTADA A COMPROVACAO DOS PODERES DE REPRESENTACAO DO
SIGNATARIO.
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CONCORRENCIAN2 005/2021
ANEXO 11

MODELO DE DECLARAGCAO DE PLENO CONHECIMENTO E ACEITACAO DO EDITAL

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE EUNAPOLIS

Prezados Senhores,

Em atencdo ao Edital de Concorréncia N2 ............... , declaramos que:
1. Concordamos com suas disposicées e de seus Anexos.
2. Comprometemo-nos a garantir o prazo de validade dos precos e condicGes constantes da presente proposta

por 60 (sessenta) dias a partir da data da apresentacdo da proposta.

3. Teremos 0s equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, conforme determinado na clausula
5.1.3.1 da minuta contratual anexo IV em perfeitas condi¢cdes para iniciar os servigos objeto desta licitacdo, de acordo
com a (s) disponibilidade (s) discriminada (s) no ato convocatério e seus Anexos.

4, Temos pleno conhecimento dos servicos objeto desta Licitacdo e asseguramos ter plenas condi¢des gerais
para realizacdo dos servicos previstos no Edital e demais condicGes constantes da minuta do Contrato.

5. Na hipdtese de nossa empresa vir a ser uma das vencedoras da presente Licitacdo, o (s) representante (s) legal
(s) para a assinatura do contrato serd(ao):

Nome:

Cargo:

e-mail:

Eundpolis, xx de xxxxxxxxxx de 2021.

Nome da Empresa
Assintaura
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO 1l

MODELO DE DECLARAGAO QUANTO AO TRABALHO DO MENOR

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE EUNAPOLIS

Prezados Senhores,

EmatencdoaoEditalde Concorréncia N2 005/2021, declaramos que:

Conforme o inciso XXXIll do art. 70 da Constituicdo Federal, e para os fins de habilitacdo em licitacdo,
declaramos que ndo empregamos menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
empregamos menor de dezesseis anos.

Locale Data: ..ccoovvvveeeeeeeeeeain,

(Nome da Empresa)
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO IV

MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(Identificacdo da Licitacao)

(Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente constituido de
(Identificagdo completa da licitante) doravante denominado Licitante, para fins do disposto no item
(completar) do Edital (completar com identificacdo do edital), declara, sob as penas da lei, em especial o
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) A proposta apresentada para participar da (identificacdo da licitacdo) foi elaborada de maneira
independente pelo Licitante, e o conteldo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificacdo da licitacdo), por qualguer meio ou por qualguer pessoa;

b) A intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar da (identificacdo da licitagdo)
ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificacdo da licitacdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da (identificacdo da licitagdo) quanto a participar ou ndo da referida
licitagdo;

d) Que o conteldo da proposta apresentada para participar da (identificagdo da licitagdo) ndo serg,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato da (identificagdo da licitacdo) antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagdo;

e) Que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificacdo da licitacdo)
nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualguer integrante de (drgdo licitante) antes da abertura oficial das propostas; e

f) Que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos
poderes e informacdes para firma-la.

EUNAPOLIS - BA, xxxx de agosto de 2021.

(Representante legal do licitante, no ambito da licitagdo, com identificacdo completa) ObservagGes:

1 Esta declaracdo deverd ser elaborada em papel timbrado da empresa e assinada pelo seu
representante legal ou mandatario.

2. Esta declaracdo deverd ser apresentada de forma avulsa, fora de qualquer dos envelopes
(Proposta ou Habilitacdo)
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO V

MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS

Razdo Social:

Endereco:

Contato (nome):

Tel.: E-mail:

CNPJ:

1. Precos sujeitos a valoracdo
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para os servicos descritos:

I Desconto, a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servicos executados por
esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia
....... % ( por cento);

1 Honordrios a serem cobrados ao CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato: ...%
(por cento);

1] Honordrios a serem cobrados ao CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias: ...% ( por cento);

v Honordrios a serem cobrados ao CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producgdo, execugdo técnica e a reutilizagdo de peca
e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agencia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n.0 4.680/1965: ...% ( por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear,
na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
Para tanto, levamos em conta, na apresentacdo desta proposta, os custos, emolumentos, encargos, inclusive
sociais obrigatdrios, contribuicdes fiscais e parafiscais, bem como os tributos incidentes sobre o objeto a ser
contratado.

2. Outras declaracdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Decima primeira da minuta de contrato (Anexo VII).

2.2 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagbes
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comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e a veiculos, transferindo ao Gabinete do Prefeito
as vantagens obtidas.

2.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servicos especializados e
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, apbs a liquidacdo das despesas e o pagamento a cargo do
Gabinete do Prefeito, nos termos da Clausula Decima segunda da minuta de contrato (Anexo VII).

2.4 Garantimos o prazo de validade dos precos e condi¢cdes constantes da proposta por 60(sessenta) dias
a partir da data de sua apresentacao.

2.5 Juntamos a esta Proposta de Precos declaracdo com os dados do representante legal com poderes
especificos para assinatura do contrato, elaborado conforme o modelo que constitui o Anexo VI.

(Nome e funcdo da pessoa que assinar) (Local e data)
(Assinatura do representante legal)

(Nome e funcdo da pessoa que assinar)

EMPRESA:

Local e data:

Assinatura e Carimbo
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ANEXO VI
DADOS PARA ASSINATURA DO CONTRATO
NOME:
RG Ne: CPF Ne:

ENDERECO COMPLETO DA PESSOA JURIDICA:

Eundpolis,

de

Assinatura e Carimbo

OBS: Devera ser assinado por representante legal da licitante.
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CONCORRENCIA N2 005/2021

ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, QUE
ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE EUNAPOLIS E A EMPRESA
XXXXXXXXXKXXKXKXXKXKKXKXKXXX .

O Municipio de Eunapolis, pessoa juridica de direito publico interno, devidamente inscrita no CNPJ sob o n¢
16.233.439/0001-02, com sede na Rua Arquimedes Martins, 525, Centauro — Eundpolis-BA, representado pela
Prefeita Municipal, Sr2. Cordélia Torres de Almeida, aqui denominado CONTRATANTE, e EMPRESA
XXXOXOKXXXXXXXX, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob 0 N2 XXXXXXXXXXXXXXXXX com sede
XXXXXXXXXXXX, XXXXX, N° XXXXXX, — XXXXXxX/xX, CEP: xxxxxx, aqui representada pelo Sr.xxxxxxxxxxxx, brasileiro, xxxxxxx,
XXXXXXXXXXX, inscrita no CPF sob 0 Noxxxxxxxxxxxx € RG.: n2xxxxxxxxxx SSP/xx, aqui denominada CONTRATADA,
resolvem firmar o presente contrato, nos termos do procedimento licitatorio — CONCORRENCIA N2 005/2021,
observadas as disposi¢cBes contidas na Lei Federal n? 12.232/10, na Lei Federal n? 8.666/93, na Lei 4.680/65, na Lei
n2. 4.680/65, Decreto n® 57.690/66, Decreto n° 4.563, de 31.12.02; das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo, que se regera mediante as Clausulas e condicdes que
subseguem.

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n? 12.232/10 e da Lei n? 8.666/93 e suas
alteracdes.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte integrante deste contrato o Edital da
Concorréncia 005/2021 e seus anexos e a Proposta da CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo dos servicos de publicidade por agéncias de propaganda no
ambito da Administracdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, compreendendo:

a) o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de campanhas e pecas
publicitarias aos veiculos e demais meios de divulgacdo;

b) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das aces publicitarias;

d) a elaboracdo de marcas, de expressGes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacgdo visual.
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2.2. Para a execu¢do das a¢des de comunicacdo publicitaria realizadas no ambito do presente Contrato, a
Contratante promovera procedimento de selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada
pela administracdo e publicada na imprensa oficial.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O prazo da contratacdo serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, a critério da CONTRATANTE e
concordancia da CONTRATADA, se atendidos os interesses da Administragdo Municipal, até o limite maximo
previsto no inciso Il do art. 57 da Lei 8.666/93.

3.2. A prorrogacdo sera instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela
CONTRATANTE.

3.3. A variacdo do valor contratual para fazer face ao reajuste de precos previsto no préprio contrato, as
atualizacGes, compensacdes ou apenacbes financeiras decorrentes das condicées de pagamento nele previstas,
bem como o empenho de dota¢des orcamentarias suplementares até o limite do seu valor corrigido, ndo
caracterizam alteracdo do mesmo, podendo ser registrados por simples apostila, dispensando a celebracdo de
aditamento.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. As despesas com o presente contrato, estdo estimadas em RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

4.2. As despesas decorrentes da execucdo da presente contratacdo ocorrerdo pelas dotacGes orcamentarias dos
orgdos e entidades a seguir indicados, para o exercicio de 2021, devidamente ajustadas nas dota¢des dos exercicios
subsequentes:

SECRETARIA PROGRAMATICA DESCRICAO ELEMENTO DE FONTE VALOR (RS)
DESPESA
4.3. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista ndo

havendo, portanto, nenhum direito assegurado ao Contratado ao recebimento do valor total estimado.
CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na licitacdo.
5.1.2. Apresentar mensalmente e sempre que solicitado as Certiddes Negativas.

5.1.3. Assumir integral responsabilidade, caso ocorram danos causados ao Municipio do Eundpolis ou a terceiros,
na prestacao dos servicos contratados;

5.1.4. Justificar para andlise da CONTRATANTE, eventuais motivos de for¢ca maior e caso fortuito que impecam a
realizacdo dos servicos.

5.1.5. Proceder a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo
publica convocada pela CONTRATANTE, mediante publicacdo no Diario Oficial do Municipio, com antecedéncia de 5
(cinco) dias Uteis da sua realizagdo, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato.
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5.1.5.1. Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

5.1.6. Arcar com todas as despesas decorrentes de transportes necessarios a execucdo dos servicos;

5.1.7. Atender com presteza, caso ocorram reclamacdes sobre a qualidade dos servicos executados, bem como,
providenciar as imediatas correcdes, sem 6nus para o Municipio do Eundpolis;

5.1.8. Apresentar os elementos necessarios a comprovacdo dos servicos prestados;

5.1.9. Assumir, por sua exclusiva conta, todos os custos e encargos resultantes da execucdo dos servicos, inclusive
impostos, taxas, contribuicdes, emolumentos e suas majoracdes, incidentes ou que vierem a incidir sobre o objeto
da licitacdo;

5.1.10. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdao da CONTRATANTE.

5.1.10.1. A infragdo ao item anterior implicard a rescisdo imediata deste contrato e sujeitard a CONTRATADA
as penas da Lei n? 8.666/9396, e as indenizac¢des das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.11. Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que envolva o nome da
CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.12. Emitir autorizacdes de producdo e veiculacdo para o expresso consentimento da CONTRATANTE;

5.1.13. Apresentar relatérios comprovando a execucdo e a veiculacdo das matérias publicitarias, em todo o seu
contexto, acompanhado de: uma copia em DVD de cada filme para TV e/ou documentério, uma cdpia em CD de
spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pegas impressas, bem como um CD ou DVD
com todas as pecas produzidas digitalizadas apds a conclusdo do servico executado;

5.1.14. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pela
CONTRATANTE;

5.1.15. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovacdo pela CONTRATANTE e sua
reproducdo dar-se-3a a partir das pecas mencionadas no item 5.1.13 deste contrato;

5.1.16. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacbes junto a terceiros e transferir,
integralmente, a CONTRATANTE, descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificacdes,
reaplicacBes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

5.1.17. Transferir a CONTRATANTE, o desconto de antecipacdo de pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado;

5.1.18. Negociar sempre as melhores condi¢Bes de preco e prazo, para os direitos autorais de imagem e som de
voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE;

5.1.19. Obter a aprovac¢do prévia da Secretaria Municipal de Governo, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato;

5.1.20. Utilizar para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento os profissionais indicados na proposta
técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
Secretaria Municipal de Governo;
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5.1.21. Manter em Eunapolis uma estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servicos a serem prestados a CONTRATANTE, com os seguintes nimeros minimos de profissionais exclusivos para
execucdo deste contrato: 02 (dois) profissionais de estudo e planejamento, 04 (quatro) profissionais de criacdo; 02
(dois) profissionais de producdo de radio e TV; 04 (quatro) profissionais de producdo grafica e arte-final; 03 (trés)
profissionais de midia e 03 (trés) profissionais de atendimento;

5.1.22. Executar os servicos de supervisdao e 0 acompanhamento do objeto da licitacdo.

5.1.23. Adotar as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de veiculacdo, considerado ndo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pela
fiscalizagao;

5.1.24. Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros - todos
os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacBes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.1.25. Apresentar a CONTRATANTE demonstracdes do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, sempre que houver emissdo de
documentos atinentes a pagamento por custos e despesas de veiculacdo, além da apresentacdo de relatdrio de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente sempre que exigido pela CONTRATANTE.

5.1.26. Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo de servicos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.26.1. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante
a CONTRATANTE.

5.1.26.2. A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
funcionarios tenham, direta ou indiretamente participagdo societdria, ou qualquer vinculo comercial, somente
podera ser realizada apds comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovacao.

5.1.27. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatério das despesas e do material
produzido impresso e/ou CD e DVD de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio, sem prejuizo de
providenciar, as suas expensas, no prazo maximo de 30 (trinta) dias apds a celebragdo do Contrato, a instalagcdo e
regular funcionamento de sistema eletrénico de dados que permita ao CONTRATANTE o acompanhamento, em
tempo real, de todas as operagdes da CONTRATADA relacionadas com o objeto do presente Contrato, inclusive e,
em especial, os pagamentos, recebimentos e repasses para anunciantes e quaisquer outros prestadores de
servigo.

5.1.28. Registrar em Relatorios de Atendimento as reunides entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o
objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.28.1. Esses relatdrios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo de
dois dias Uteis apds a realizacdo do contato.

5.1.28.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard e a
CONTRATADA se obriga a promover a necessaria corre¢do, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.
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5.1.29. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupcdes de
um ou mais servicos, mediante comunicacdao da CONTRATANTE respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas
com terceiros e os honordrios da CONTRATADA pelos servicos comprovadamente realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

5.1.30. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

5.1.31. Submeter previamente a CONTRATANTE a eventual caucdo ou utilizacdo deste contrato em qualquer
operacdo financeira.

5.1.32. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar- se por todos
os prejuizos decorrentes de infracGes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo
estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.33. Assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as
contribuicBes devidas a Previdéncia Social e a outros entes, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
gue se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.33.1. Os impostos sobre as remessas do numerdrio retidos pelo Banco Remetente a titulo de Imposto de
Renda na Fonte sobre os honorarios e despesas contratuais referentes a remessa de pagamentos as empresas
estrangeiras, serdo de responsabilidade da CONTRATANTE.

5.1.34. Apresentar, por ocasido de cada recebimento de valores, e quando solicitado pela CONTRATANTE, a
comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacBes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.35. Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissées ou erros na elaboracdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.36. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acGes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por
guaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que |he venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.36.1. Se houver ac¢do trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté- la a salvo de reivindicages,
demandas, queixas ou representacBes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo,
reembolsard a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogdvel
de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.37. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacio de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste
contrato.

5.1.38. Refazer, as suas proprias expensas, todo e qualquer trabalho que ndo seja considerado satisfatério pelo
CONTRATANTE, a exclusivo critério deste.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacoes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
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6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA estando esta perfeitamente
adimplente com as obrigacdes a seu cargo.

6.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados os
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte e
quatro horas.

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicdao da CONTRATADA todos os elementos e informacdes de que disponha que
se fizerem necessarios a execugdo dos servigos.

6.1.4. Proporcionar, no que couber, condi¢cdes para a boa execugao dos servicos.

6.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento
deste contrato.

6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos
de sua responsabilidade.

6.1.7. Suspender o pagamento a CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no
pagamento/repasse a terceiros, de valores desembolsados pela CONTRATANTE.

6.1.7.1. A CONTRATANTE notificard a CONTRATADA, por escrito, quando desta suspensdo de pagamentos.

6.1.7.2. A CONTRATANTE retomard a normalidade nos pagamentos apenas quando da comprovacdo da
regularizacdo da situacdo da CONTRATADA com relagdo a terceiros.

6.1.8. Proceder a publicacdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na imprensa oficial,
condicdo indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo determinado na Lei.

6.1.9. Ordenar a imediata retirada do local, bem como a substituicdo de empregados, trabalhadores ou
prestadores de servico, a qualquer titulo da CONTRATADA, que embaracarem ou dificultarem a fiscalizacdo do
trabalho objeto do contrato, ou cuja permanéncia, seja considerada inconveniente, a seu exclusivo critério.

CLAUSULA SETIMA — DO RECEBIMENTO DO OBIJETO

7.1. A agéncia contratada terd o prazo abaixo relacionado para os servicos que serdo executados:
12 revisdo e 12 prova: 03 (trés) dias (“boneca”);
22 revisdo e 22 prova: 02 (dois) dias apds a 12 prova;
32 revisdo e 32 prova: 01 (um) dia apds a 22 prova; Entrega do arquivo matriz: 01 (um) dia.

7.2. Quanto as publicacdes legais e institucionais a agéncia deverd publicar o material encaminhado nos prazos
determinados pela Contratante.

CLAUSULA OITAVA — GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

8.1. O CONTRATANTE através do setor solicitante, fica investido dos mais amplos poderes para fiscalizar toda a
execucdo do objeto, impugnando quaisquer erros ou omissdes que considere em desacordo com as obrigacles da
CONTRATADA.

8.2. Ndo obstante a CONTRATADA ser a Unica e exclusiva responsadvel pela execucdo deste Contrato, o
CONTRATANTE reservar-se o direito de, sem que de qualguer forma restrinja a plenitude da responsabilidade da
CONTRATADA, exercer a mais ampla e completa fiscalizacdo sobre o objeto contratado, cabendo-lhe, entre outras
providéncias de ordem técnica:
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8.2.1. Conferir a entrega do objeto contratado e atestar as notas fiscais;
8.2.2. Organizar e registrar a execuc¢do do objeto em livro de ocorréncias;

8.2.3. Realizar contatos diretos com a CONTRATADA, com a finalidade de bem administrar a execucdo do objeto
contratado;

8.2.4. Apurar eventuais faltas da CONTRATADA que possam gerar a aplicacdo das san¢Ges previstas nas Clausulas
Décima-Primeira e Décima-Segunda, informando-as a Coordenacdo de Licitaces e Contratos do
CONTRATANTE, sob pena de responsabilidade;

8.2.5. Realizar gestdo para sanar casos omissos, na sua esfera de atribuicBes, submetendo a autoridade
competente as questdes controvertidas decorrentes da execugdo deste Contrato, ouvindo a Coordenagao
de LicitacGes e Contratos do CONTRATANTE, com o objetivo de dar solucdo as questdes suscitadas,
preferencialmetne no &mbito administrativo.

8.3. Em cumprimento ao disposto no art. 67 da Lei n° 8.666/93, o responsavel pela fiscalizacdo deste contrato
serd o (a) servidor(a) devidamente designado(a) por meio de portaria anexo a este contrato.

9. CLAUSULA NONA - REMUNERAGCAO
9.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

9.1.1. Honorarios de % ( ), referente aos precos dos servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

9.1.1.1. Esses honordarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o valor dos
impostos cujo recolhimentos sejam de competéncia da CONTRATADA.

9.1.2. Honorarios de % (_ ), referente aos pregos dos servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

9.1.2.1. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia e com os precos correspondentes a
serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no item 9.1.3, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

9.1.3. Honorariosde__ % (__ ), incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a produgdo, a execugdo técnica e a reutilizacdo de pegas e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione
a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965.

9.1.4. Os layout reprovados ndo serao cobrados pela CONTRATADA.

9.1.5. 0O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice de Precos ao Consumidor Amplo
(IPCA/IBGE) do Instituto Brasileiro de e Geografia e Estatistica - IBGE a Disponibilidade Interna, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

9.2. A CONTRATADA ndo fard jus a honorario ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servicos
realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto
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padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

9.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua
exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente
orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

9.4, A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneragao ou desconto padrdo de agéncia quando da utilizagao,
pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao, em
qualquer agdo publicitdria pertinente a este contrato.

9.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogacdo deste contrato.

9.6. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculacdo, a cargo
de empresa independente, sempre que exigido pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA - DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

10.1. Além da remuneracdo prevista na Cldusula Nona, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrdo de agéncia - a
base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos acertados para
veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois - concedido pelos veiculos de comunicagdo.

10.2. A CONTRATADA devera repassar a CONTRATANTE % (um quarto) do valor correspondente aos descontos de
agéncia, obtidos junto aos veiculos de comunicacdo, observando os parametros contidos no Sistema Progressivo de
Servigos/Beneficios, conforme determinagdo prevista pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo o CENP.

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria CENP

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO “DESCONTO
PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00 Nihil

DeRS  2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto

DeRS  7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De RS 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto
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10.3. A execucdo do contrato sera pelo regime de empreitada, por preco unitario para cada servico de
publicidade, e obedecerdo as condicbes previstas na proposta Comercial, no Edital da Licitacdo que antecedeu a
presente contratacdo e seus elementos complementares, em especial o Termo de Referéncia.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS AUTORAIS

11.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

11.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nas Cldusulas Nona
e Décima deste contrato.

11.1.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, com ou
sem modifica¢des, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

11.1.3. Acritério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros 6rgaos,
entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

11.2. Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo de atividade pretendido para execucdo do
servico, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a
CONTRATANTE escolha uma das opg¢des.

11.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionard a contratacdo do servico pelo
periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de arte e outros — protegidos pelos direitos autorais e
conexos — dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

11.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, a CONTRATADA
se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pegas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

11.2.2.1. Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producado e direcdo,
a composicdo, arranjo e execucdo de trilha sonora, as matrizes e demais trabalhos assemelhados;

11.2.2.2. Estabelecam que a CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término
ou eventual rescisdo, sem que |lhe caiba qualgquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

11.2.3. Qualquer remuneracgdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado - serd sempre
considerada como ja incluida no custo de produgao.

11.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo, os
custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao
dos demais direitos.
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11.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros,
nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos
de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

11.4.1. Que sera entregue a CONTRATANTE uma cépia em DVD de todo o material bruto produzido;

11.4.2. A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE que podera, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificaces, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos.

11.4.3. Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja incluida
no custo de producdo.

11.5. A CONTRATANTE serd a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do cumprimento do presente
contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

11.6. E garantido & CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da propriedade
intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA, ou a
terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

11.7.  Fica garantido a CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da
exploracdo econbmica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto contratual, que importem em
direitos autorais, respeitada a nomeacdo do autor.

11.8. A seu critério, a CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgdos,
entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA
ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas, sem que lhes caiba
qualguer 6nus.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - CONDICOES DE PAGAMENTO

12.1. Avrealizagdo e o pagamento dos servicos de todos os érgdos e entidades deverdo ser efetuados no prazo de
30 (trinta) dias, do recebimento da nota fiscal de servicos eletrénica acompanhada da autorizacdo de trabalho ou
da autorizagdo de veiculacdo com o autorizo da Secretaria Municipal de GoVerno, ou outro érgdo que seja
designado pela Administracdo Municipal, fatura/nota fiscal do terceirizado, comprovagdo da execugdo do servico
com 2 cépias quando for midia, trés orcamentos para producdo e certidGes de Débitos Relativos a Créditos
Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido, FGTS e CNDT.

12.1.1. Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos veiculos ou
respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apds o més de veicula¢do;

12.1.2. Produgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos
comprovantes, em até trinta dias apds o més de produgao;

12.1.3. Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de
cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE.

12.2. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados a CONTRATANTE, dos quais deverdo constar a citagdo ao niumero deste contrato e a manifestacdo de
aceitagdao da CONTRATANTE:
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12.2.1. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos servicos a cargo da
CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados e do cumprimento de todas as obrigacdes a cargo da
CONTRATADA.

12.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo de Débitos Relativos a Créditos Tributarios
Federais e a Divida Ativa da Unido, Certiddo Negativas de Débitos Trabalhista, certidGes negativas de débitos
expedidas por érgdos das Secretarias de Fazenda do Estado da Bahia e do Municipio de Eundpolis.

12.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE, a seu critério,
podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitad-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

12.4.1. Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

12.5. Na hipdtese de eventuais atrasos de pagamento, que sejam imputdveis exclusivamente a CONTRATANTE,
ou que a CONTRATADA ndo haja, por qualquer forma, dado causa a tanto, poderd a CONTRATANTE incorrer em
multa por atraso de pagamento, conforme determina o art. 40, inciso XIV, alinea “d” da Lei 8.666/93, desde a data
prevista para o efetivo pagamento até o dia de sua concretizacdo.

12.5.1. A multa de que trata o item anterior serd de 0,5% (cinco décimos por cento), sobre o valor pago em atraso.

12.5.2. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de
cumprimento, total ou parcial, de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

12.6. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que
Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicdes financeiras.

12.7. Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancdria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

12.7.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

12.7.2. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatdrio com datas e valores dos pagamentos realizados
a terceiros, até o dia 10 do més subsequente, sem prejuizo da obrigacdo da CONTRATADA guanto a manutencao,
em perfeito e constante funcionamento, do sistema integrado de informag8es em tempo real a que se refere o
item 8.4 da Clausula Oitava deste instrumento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - GARANTIA

13.1. Para o fiel cumprimento das obrigacGes do presente contrato, a CONTRATADA, no ato da assinatura,
apresentard garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado do contrato em favor da
CONTRATANTE, podendo optar por uma das modalidades previstas na Lei n2 8.666/93.

13.2. A CONTRATADA fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para cobertura de multas
ou outros encargos, desde que nao tenha havido rescisdo do contrato.

13.3.  Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao,
no prazo maximo de trés dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

13.4.  Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a garantia, ou seu
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saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

13.5. Para devolucdo da garantia apds o término do contrato, a CONTRATADA ndo poderd estar inadimplente
com as obrigacOes trabalhistas e previdencidrias dos seus empregados nem quaisquer outras obrigacdes referidas
no presente Contrato.

13.6. Em caso de atualizacdo do total estimado de despesas deste contrato, a CONTRATANTE exigird a
complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no subite 13.1.

13.7. Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

14.1. A CONTRATADA sujeitar-se-a, no caso de cometimento de infracdes ou inadimplemento de suas obrigacdes,
as penalidades previstas na Lei n2. 8.666/93, na Lei Municipal n2. 4.484/92 e no Decreto Municipal n2. 15.984/2005,
sem prejuizo das demais cominac@es legais, em especial as seguintes:

14.1.1. Adverténcia, quando ocorrer atraso do inicio da prestacdo do servico em até 10 (dez) dias da data fixada.

14.1.2. Multa de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento), além de suspensdo de 12 (doze) meses, a depender
do prejuizo causado a Administracdo Publica Municipal, quando deixar de atender as especificacdes técnicas dos
servicos, previstas no edital, contrato ou instrumento equivalente.

14.1.3. Nos casos de retardamento imotivado na execugdo de servicos:

a) multa de 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o 309 (trigésimo) dia de atraso, sobre o valor da
fatura do servico ndo realizado ou, ainda, sobre o valor da fatura correspondente a etapa do
cronograma fisico de servico ndo cumprido e suspensdo de 3 (trés) meses;

b) multa de 10% (dez por cento) a 15% (quinze por cento) sobre o valor da fatura da execugdo de
servicos, realizado com atraso superior a 30 (trinta) dias, em que ndo tenha havido o cancelamento
da nota de empenho ou documento correspondente, e suspensdo de 3 (trés) meses;

c) multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor da fatura da execucdo de servigos, realizado com
atraso superior a 30 (trinta) dias, em que haja o cancelamento da nota de empenho ou documento
correspondente, e suspensdo de 6 (seis) meses.

14.1.4. Paralisar os servigos sem justa causa e prévia comunica¢do a Administracdo: multa de 10% (dez por cento) a
20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato ou empenho e suspensdo de 12 (doze) meses, a depender do
prejuizo causado a Administracdo Publica Municipal.

14.1.5. Recusar-se a prestar a garantia contratual, a assinar o contrato ou a receber a nota de empenho: multa de
15% (quinze por cento) sobre o valor do contrato ou empenho e suspensdo de 6 (seis) meses.

14.1.6. Praticar ato ilicito visando frustrar os objetivos da licitacdo ou do contrato, apresentar documentos
falsificados, adulterados ou inveridicos nos processos licitatérios, sofrer condenagdo definitiva por praticar, por
meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de qualquer tributo: declaracdo de inidoneidade por um prazo de 12
(doze) meses.

14.1.7. Quebrar sigilo, estabelecido em contrato, de informag8es confidenciais sob quaisquer formas: multa de
20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato e declaragdo de inidoneidade, por um prazo de 1 (um) ano.

14.2. A suspensdo temporaria da CONTRATADA cujo contrato com a Administracdo Publica Municipal esteja em
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vigor impedird o mesmo de participar de outras licitagBes e contratagdes no ambito do Municipio até o
cumprimento da penalidade que lhe foi imposta.

14.3. Caso o valor da multa imposta seja superior ao valor da garantia prestada, a CONTRATADA respondera pela
sua diferenca, a qual serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela CONTRATANTE, ou, ainda,
cobrado judicialmente.

14.4. Quando aplicadas, as multas deverdo ser pagas espontaneamente, no prazo maximo de 05 (cinco) dias ou
deduzidas do valor correspondente ao valor do fornecimento ou, ainda, cobradas judicialmente, a critério da
CONTRATANTE.

14.5. A multa poderd ser aplicada cumulativamente com as demais penalidades, a depender do grau da infragdo
cometida pelo contratado e dos prejuizos causados a Administragdo Publica Municipal.

14.6. As penalidades estabelecidas em lei ndo excluem qualquer outra prevista neste instrumento, nem a
responsabilidade da prestadora de servigos por perdas e danos que causar a tomadora de servicos ou a terceiros
em consequéncia do inadimplemento das condi¢cdes contratuais.

14.7. Os danos e prejuizos serdo ressarcidos a CONTRATANTE no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas,
contado da notificacdo administrativa a CONTRATADA, sob pena de multa e, acaso ndo ressarcidos, serdo
descontados das faturas pendentes até sua integral satisfacdo.

14.8. As sanc0es previstas neste instrumento sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas de forma isolada
ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, a depender do grau da infracdo cometida pela
CONTRATADA.

14.9.  Em qualquer hipdtese de aplicacdo de sancdes sera facultada a defesa prévia do interessado no respectivo
processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da intimacgéo.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - RESCISAO

15.1  Ainexecucdo, total ou parcial, do contrato ensejara a sua rescisdo, com as consequéncias contratuais e as
previstas na Lei.

15.2  Arescisdo podera ser determinada por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE nos casos previstos em lei.

15.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remunerac¢do serd cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

15.4  Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda, cabera a
CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

15,5 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei, ndo dard a CONTRATADA direito a indenizacdo a
qualquer titulo, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial.

15.6 A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da
CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além
das sancGes previstas neste ajuste, até a completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - RESILICAO

16.1. A resilicdo do contrato poderd ocorrer por conveniéncia da Administracdo Publica Municipal, devidamente
motivada.
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CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cddigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

17.2. A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
no Diario Oficial do Municipio.

17.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da
Lei n2 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

17.4. S&o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n2 8.078, de 11/9/90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

17.5. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituird novagdo ou renuncia nem lhes afetard o direito de, a
qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

17.6. As informac8es sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o
livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

17.7. AsinformacGes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores e
de cada meio de divulgacdo.

17.8. A CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

17.9. Prevalecerdo, sempre, as disposicdes do presente Contrato, em caso de divergéncia com disposicdes
estabelecidas no Edital e/ou Anexos da Licitacdo que originou a contratacdo.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndao possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Eunapolis, no Estado da Bahia, com a exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias de igual teor e forma, juntamente
com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

Eundpolis, xx de xxxxxxxxxx de 2021.

Contratante Contratada

Testemunhas
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CONCORRENCIA N2 005/2021

ANEXO VIII

CRITERIOS DE ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

1. ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Tecnica sera constituida de quatro quesitos, entregues nos Inviucros denominados
Invélucro A (1 quesito - Plano de Comunicacdo) e Invélucro B (3 quesitos - Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo). Descricdo dos quesitos:

1.1.1. Plano de Comunicacdo - a licitante apresentara Plano de Comunicacdo, elaborado com base no
Briefing (Anexo IX deste Edital), o qual compreendera os seguintes quesitos:

1.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as informacdes
apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de comunicacdo da ENTIDADE;

1.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que alicitante:

a) Apresentard e defenderd o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacao.

b) Explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida para
a solucdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como
dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacgdo utilizar.

1.1.1.3 lIdeia criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem
objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacao.

1.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) Estdo limitados a dez, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
Peca;

b) Podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leyaute, boneca (folder) e story-board impressos,
para qualquer peca, e de "monstro”, apenas para radio e internet.

1.1.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) Texto em que, de acordo com as informacgdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os
publicos prioritarios da campanha, e permitido o a inclusdo de tabelas e gréficos e indicara o uso
dos recursos de comunicacdo préprios do CONTRATANTE.
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b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas propostas, acompanhada de tabelas, planilhas,
graficos e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

1.1.141 Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre o periodo de veiculacdo, os
valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em média, e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na producdo das pegas de midia e de ndo midia. Devera ser utilizado o modelo de planilha apresentado no
Anexo X doEdital.

1.1.14.2 No caso de ndo média, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca

1.1.1.43 Na simulacdo de que trata a alinea b do item 1.1.1.4, os precos de média devem ser os de tabela
cheia dos veiculos.

1.1.2. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com a especificacdo do periodo de
atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as dreas e quantidades minimas conforme a seguir: 02 (dois) profissionais de
estudo e planejamento, 04 (quatro) profissionais de criacdo, 02 (dois) profissionais de producdo de
radio e TV, 04 (quatro) profissionais de producdo grafica e arte-final, 03 (trés) profissionais de
média, 03 (trés) profissionais de atendimento;

c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;

d) A sistemdtica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelas licitantes,
na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicGes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

e) A discriminagdo das informag8es de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de média que colocara regularmente a disposicdo da ENTIDADE,
sem Onus adicional, durante a execugdo do contrato.

1.1.3  Repertorio: apresentacgdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos,
concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

1.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até dez pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que cada
peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo/exposicdo e
mencdo de pelo menos um veiculo/espaco que a divulgou/expos.

1.1.3.3 Os videos deverdo ser fornecidos em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de Internet, em CD; as
pecas graficas, em proporcées que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.



Pagina 44 de 66

N

ESTADO DA BAHIA
MUNICIPIO DE EUNAPOLIS

1.1.3.4 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo CONTRATANTE.

1.1.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados até dois casos, relatando,
em no maximo duas paginas cada, solucdes de problemas de comunicacdo, desenvolvidos a partir do Ano de 2014.

1.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem referir-se a
acdes de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pelo CONTRATANTE

1.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada relato, sendo que os videos deverdo ser fornecidos em DVD; os spots e/ou jingles,
em CD; as pecas de Internet, em CD; as pecas graficas, em proporcdes que preservem suas dimensdes originais e
sua leitura.

1.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo estdo limitados a 10 (dez) paginas, ressalvado que os
roteiros das pecas de que trata o item 1.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas a e b do
item 1.1.1.4 ndo serdo computados nesse limite de paginas.

1.3 A critério da ENTIDADE, a campanha publicitaria da Proposta vencedora poderd ou ndo vir a ser produzida e
veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

2. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

2.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seusanexos.

2.2 Serdo levados em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada
quesito:

2.2.1. Plano deComunicacdo

2.2.1.1. Raciocinio Basico - a acuidade decompreensao:

a) Das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacdo publicitaria;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relaces do
c) CONTRATANTE com seus publicos;
d) Do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico;
e) Do problema especifico de comunicacdo do CONTRATANTE.
2.2.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicacgao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos; a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo do CONTRATANTE com seus publicos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
CONTRATANTE dcom seus publicos:



g)
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A adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solucdo do problema
especifico de comunicacdo do CONTRATANTE;

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

A capacidade de identificar opg¢bes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor
entre as possiveis e/ou cogitadas;

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre o problema especifico
de comunicacdo, os publicos, os objetivos do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3. Ideia Criativa

Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo do CONTRATANTE;

A multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta;

A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insercdo na sociedade;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

A exequibilidade das pecas;

A compatibilidade da linguagem das pec¢as aos meios propostos.

2.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

f)

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;
A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas anteriores;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préoprios de
comunicacdo do CONTRATANTE;

A economicidade da aplicagdo da verba de média, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de
pecas;

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

2.2.2 Capacidade de Atendimento

O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

A adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunica¢do publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

A adequacdo das instalag®es, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposicao
da execucdo do contrato, em carater prioritario;
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d) A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na
Proposta;

e) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de média que colocara regularmente a disposicdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3  Repertdrio
a) Aideia criativa e sua pertinéncia;
b) A clareza das pecas;
c) A qualidade da execucdo e do acabamento.

2.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) A concatenacdo légica da exposicao;

b) A evidencia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

2.3 A nota da Proposta Tecnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

2.3.1 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a. Plano de Comunicacdo — 65 (sessenta e cinco);
al) Raciocinio Basico - 05 (cinco)
a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 2S (vinte e cinco)
a3) Ideia criativa - 20 (vinte)
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia - 15 (quinze)
b. Capacidade de Atendimento - 15 (quinze)
b1) Experiéncia em publicidade - 8 (oito)
b2) Recursos humanos e de infraestrutura - 04 (quatro)
b3) Informacgdes de marketing e comunicagado - 03 (trés)
C. Repertdrio- 10 (dez)
cl) Ideia criativa e sua pertinéncia - 05 (cinco)
c2) Clareza da campanha - 02(dois)
c3) Qualidade da execucdo e do acabamento - 03 (trés)

d. Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo - 10 (dez)
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Concatenacdo légica da exposicdo - 02 (dois)
Evidencia do planejamento publicitario - 03 (trés)
Consisténcia das relag@es de causa e efeito entre problema e solucdo - 03 (trés)

Relevancia dos resultados apresentados - 02 (dois)

2.3.2. Anotado quesito correspondera a media aritmética das notas de cada membro da Subcomissao Técnica.

2.3.3. A notade cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

2.4 As LICITANTES tecnicamente classificadas serdo habilitadas para abertura de seus Invélucros comerciais.

25 Serdo consideras melhores classificadas, na fase de julgamento da proposta técnica, as licitantes que
obtiverem as 04(quatro) maiores pontuacdes.

2.6 Sera desclassificada a proposta que:
a) Ndo atender as exigéncias do presente Edital e dos seus anexos;
b) Ndo alcancar, na soma o total dos quesitos, 70 (setenta) pontos;
) Obtiver pontuacdo O(zero) em quaisquer dos quesitos ou subquesitos na proposta técnicas.
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CONCORRENCIAN?2 005/2021
ANEXO IX

"Briefing - Campanha Teste"

Eundpolis, que ja foi conhecido como “o maior povoado do mundo”, hoje é um municipio importante do estado da
Bahia. O nome da cidade é uma homenagem ao engenheiro Eundpio Peltier de Queiroz, secretdrio estadual de
Viagdo e Obras publicas em 1954, que adquiriu os 100 hectares de terras junto a lvan de Almeida Moura, doando-as
para a formacdo do povoado que se situava sobre os municipios de Porto Seguro (20%) e Santa Cruz Cabralia (80%).
O povoado chegou a sediar a administracdo dos dois municipios que lhe cederam terras. Apds a emancipacdo,
confirmada pela da Lei Estadual de 12 de maio de 1988, Eundpdlis teve seu territdrio criado nas mesmas
proporcdes e a sede ganhou status de cidade. O antigo povoado, formado pelos trabalhadores da estrada BA-2,
atual BR-101, que estimou-se ter entre 50 e 60 mil habitantes, hoje conta com cerca de 115 mil pessoas (em dados
do IBGE, 2020), sendo o décimo sexto municipio baiano. Sdo 1.425,970 km? de é&rea territorial e uma densidade
demografica de 84,97 hab/km? (IBGE, 2010). O municipio, segundo dados do IBGE de 2018, tem um PIB de RS
25.735,13 e dista da capital baiana, Salvador, 671 quildmetros.

A CAMPANHA SIMULADA

Eundpolis estd vivendo um novo tempo, iniciado a partir de 12 de janeiro de 2021, com a posse da primeira prefeita
da historia: Cordélia Torres. Respirando novos ares, a administracdo publica municipal deve enfrentar grandes
desafios politicos, econémicos, de saude publica e sociais. A pandemia do Coronavirus ainda grassa, causando
impacto na vida da populacdo e do municipio, demandando novas formas de enfrentamento.

E preciso resgatar a autoestima do eunapolitano, seu sentido de orgulho e pertencimento, o didlogo entre entes
publicos e o povo. Forga, fé, unido, positividade e trabalho sdo alguns dos valores e sentimentos que devem ser
capitaneados pela gestdo publica municipal, tanto na mitigacdo dos efeitos negativos do periodo critico que
passamos, quanto na propagacdo de novos caminhos, novos ares para o crescimento de condi¢Ges para gestar uma
sociedade mais justa, préspera e capaz de dar futuro melhor aos seus filhos.

Eundpolis, como dizia o padre Emiliano ha 70 anos, nasceu para ser grande. Esse, inclusive, é o Slogan do atual
governo municipal: ‘NASCEU PRA SER GRANDE’. E é a partir desse direcionamento que se pede aqui, para atender
ao processo licitatério, que o proponente crie e desenvolva uma Campanha Simulada que reuna predicados,
visando estimular o orgulho do eunapolitano na sua terra e a fé na recente gestdo. Uma campanha com tom
institucional, promovendo o municipio, levantando o astral da populagdo, criando ambiente para uma retomada de
crescimento sustentado. Eundpolis é polo pujante de comércio e servigos, deve gerar riqueza e qualidade de vida
para todos, sobretudo na boa prestacao de servigos publicos aos eunapolitanos.

OBJETIVOS

Participacdo e envolvimento crescentes da populagdo e aproximagdo entre gestdo publica municipal (poder
executivo) e os moradores/cidaddos, gerando ambiente positivo e de confianca, com desdobramentos benéficos
para a imagem da Prefeitura, sdo os fins Ultimos dessa campanha simulada.

MIDIA

Ampla e eficiente cobertura do publico-alvo levando em consideracdo o conteldo da mensagem da campanha e
seus objetivos, utilizando meios e veiculos adequados a estratégia de comunicacéo.

PECAS DA CAMPANHA SIMULADA
Banner para Internet;

Spot ou Jingle para Radio;
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Comercial para TV,

* Ndo devem ser apresentados “monstros” para as pecas acima, apenas roteiros e/ou story-boards
Outdoor;

Anuncio para Jornal ou Revista;

Peca de Nao-Midia.

** [imite mdximo de pegas corporificadas: 08.

VERBA

A proposta técnica (campanha simulada) deverd ser desenvolvida dentro do limite referencial: RS 200.000,00
(duzentos mil reais). Todos os custos de criacdo, producdo e veiculacdo, deverdo estar contidos nesta verba
referencial.

PERIODO DE VEICULACAO

O Plano de Midia deverd prever a veiculacdo da campanha criada para um periodo de, no maximo, 30 dias. A janela
temporal deve ser ajustada de acordo com a visdo técnica do proponente.
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO X
MODELO DE PLANILHA DE SIMULACAQ DE MIDIA E NAQO MIDIA

PRODUCAO VEICULACAO
Peca Descricdo da peca Quantia| Custo |% Total Periodo Custo | % Total Custo % Total
de (RS) (RS) | Geral (RS) Geral |Total (RS)| Geral
PECAS DE MIDIA
PECAS DE NAO MIDIA
Total 100%
Total
Geral
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CONCORRENCIA N2 005/2021
ANEXO XI

TERMO DEREFERENCIA

1. OBIJETO

1.1 Constitui objeto deste termo de referéncia a licitacdo visando a contratacdo de 01 (uma) Agéncia
especializada na prestagdo de servicos de publicidade, compreendendo:

a) O estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de campanhas e pecas
publicitarias aos veiculos e demais meios de divulgacdo;

b) O planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias;

d) A elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacdo visual.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATAGAO

2.1 A comunicac¢do do Poder Executivo Municipal baseia-se nos principios de que é direito da populagdo ser
informada e é dever da Administracdo Publica informar. Essa comunicacdo deve vincular-se a objetivos sociais
de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social.

2.2. E por meio da comunicacdo do Poder Executivo que as pessoas s3o informadas dos seus direitos e
deveres, das acOes da administracdo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, a comunicagdao da
administragdo cumpre importante fungdo institucional de fortalecer a cidadania.

2.3. Neste mesmo sentido, salientamos que o Municipio de Eundpolis por meio das suas Secretarias
Municipais executam diversos programas em beneficio da populagdo municipal, visando a divulgacdo das
atividades municipais desenvolvidas pelas Secretarias. Os valores gerais que foram tomados como base, estdo
elencados na Tabela Referencial de Custos Internos 2021, oriundo do Sindicato de Agéncias de Propaganda —
SINAPRO Bahia, anexo a este Termo de Referéncia.

3. NORMAS E PROCEDIMENTOS

3.1 A agéncia contratada deverd cumprir as normas gerais, legais e regulamentares contempladas pelo
Municipio do Eundpolis que disciplinam a execuc¢do dos servicos licitados.

3.2 A agéncia que for contratada obedecerd as normas que se encontram em vigor e aos procedimentos
apresentados pela Contratante.

4 RECEBIMENTO DO OBJETO

4.1. A agéncia contratada terd o prazo abaixo relacionado para todos os servicos que serdo executados:
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12 revisdo e 12 prova: 03 (trés) dias ("boneca");
22 revisdo e 22 prova: 02 (dois) dias apds a 12 prova;
32 revisdo e 32 prova: 01 (um) dia pds a 22 prova; Entrega do arquivo matriz: 1 (um) dia;

4.2, Quanto as publicacdes legais e institucionais, a agéncia devera publicar o material encaminhado nos
prazos determinados por esta SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO.

5 CONDIGOES PARA REALIZAGAO DO PAGAMENTO DA PRESTAGAO DOS SERVIGOS

5.1 A realizacdo do pagamento dos servicos de todos os Org3os e Entidades devera ser efetuada no prazo
de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da nota fiscal de servicos eletrénica acompanhada da autorizagdo
de trabalho - AT ou da autorizacdo de veiculagdo - AV, com o autorizo da Secretaria Municipal de Governo ou
outro Orgdo que seja designado pela Administracdo Municipal, fatura/nota fiscal do terceirizado, comprovacdo
da execucdo do servico com 02 cdpias quando for midia, 03 (trés) orcamentos para producdo e certiddes.

5.2 Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos veiculos ou
respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apds o més de veiculagdo;

5.3 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e
respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producdo;

5.4 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos
de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE.

55 Os documentos de cobranca e demais necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados a CONTRATANTE, dos quais deverdo constar a citacdo ao numero do respectivo contrato e a
manifestacdo de aceitacdo da CONTRATANTE:

5.6 Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos servicos a cargo
da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

5.7 Antes da efetivagdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas,
Certiddes Negativas de Débitos expedidas por Orgdos das Secretarias da Fazenda do Estado da Bahia e do
Municipio de Eunapolis.

5.8 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu critério,
podera devolvé-la, para as devidas corre¢Ges, ou aceitad-la, com a glosa da parte que considerar indevida, caso a
mesma seja incontroversa.

5.9 Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais, resguardado o contraditério a empresa licitante.

5.10 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

5.11 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.

5.11.1 A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatdorio com datas e valores dos pagamentos
realizados a terceiros até o dia 10 (dez) do més subsequente.

6 OBRIGACOES DA AGENCIA
6.1. Sdo responsabilidades da agéncia contratada:

6.1.1  Manter durante toda a execucdo do contrato todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacao exigidas
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nalicitacdo;
6.1.2  Apresentar mensalmente e sempre que solicitado as Certiddes Negativas (INSS, FGTS e CNDT);

6.1.3  Assumir integral responsabilidade caso ocorram danos causados ao Municipio de Eundpolis ou a
terceiros na prestagdo dos servicos contratados;

6.1.4  Justificar, para andlise da Contratante, eventuais motivos de forca maior e caso fortuito que impecam a
realizacdo dos servicos;

6.1.5 Apresentar, antes do inicio de todos os servicos, planilha detalhada com cotagdo de precos com 03
(trés) propostas, de fornecedores previamente contratados na Prefeitura Municipal de Eundpolis, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global do contrato. A
apresentacdo dos 03 (trés) orcamentos devera se dar em envelopes fechados, para serem abertos em sessdo
publica;

6.1.5.1 Na hipdtese de ndo haver possibilidade de obter 3 (trés) propostas, a agéncia deverd apresentar as
justificativas pertinentes por escrito;

6.1.6  Arcar com todas as despesas decorrentes de transportes necessarios a execucdo dos servicos;

6.1.7  Atender com presteza caso ocorram reclamacdes sobre a qualidade dos servicos executados, bem como
providenciar as imediatas correcdes, sem 6nus para a CONTRATANTE;

6.1.8  Sempre apresentar os elementos necessarios a comprovacao dos servicos prestados;

6.1.9  Assumir, como sua exclusiva responsabilidade, todos os custos e encargos resultantes da execugdo dos
servicos, inclusive impostos, taxas, contribuicdes, emolumentos e suas majoracdes, incidentes ou que vierem a
incidir sobre o objeto da licitagdo;

6.1.10 Guardar sigilo sobre as matérias publicitarias em decorréncia dos servicos que lhe forem confiados,
sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da Secretaria Municipal de Governo ou quaisquer outros Orgdos ou
Entidades da Prefeitura;

6.1.11 Somente divulgar informac8es acerca da prestacdo dos servigos objeto do contrato que envolva o nome
da Contratante mediante sua prévia e expressaautorizacao;

6.1.12 Emitir autorizacdes de produgdo e veiculacdo para o expresso consentimento do Contratante;
apresentar relatérios comprovando a execucdo e a veiculacdo das matérias publicitarias, em todo o seu
contexto, acompanhado de uma copia em DVD de cada filme para TV e/ou documentario, uma cépia em CD de
spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pecas impressas, bem como um CD ou
DVD com todas as pecas produzidas digitalizadas apds a conclusdo do servico executado;

6.1.13 Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.);

6.1.14 O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacdo pela CONTRATANTE;

6.1.15 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢cBes junto a terceiros e
transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificacGes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

6.1.16 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

6.1.17 Negociar sempre as melhores condicBes de preco e prazo para os direitos autorais de imagem e som de
voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE;



Pagina 54 de 66

Pt
ESTADO DA BAHIA
MUNICIPIO DE EUNAPOLIS

6.1.18 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE poderdo fornecer a
CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do
objeto docontrato;

6.1.19 Obter a aprovagdo prévia da Secretaria Municipal de Governo, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato;

6.1.20 Entregar a SECOM, até o dia 05 (cinco) do més subsequente, de relatério das despesas de producdo e
veiculacdo autorizadas no més anterior e de relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para uma avaliacdo do seu estégio;

6.1.21 Utilizar, para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento, os profissionais indicados na
proposta técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste na elaboracdo dos servicos objeto desta
contratacdo admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Governo;

6.1.22 A agéncia que for contratada para a prestacdo dos servicos de publicidade e marketing devera manter
em Eunapolis uma representacdo da sua matriz ou escritdrio administrativo dotados de infraestrutura e
unidades de forcas de trabalho suficientes para a plena execucdo dos servicos de supervisdo e
acompanhamento do objeto da licitacdo nos moldes abaixo exigidos:

PROFISSIONAIS QUANTIDADE MINIMA
Planejamento 02
Criacao 04
Produgdo Radio/TV 02
Producdo Gréafica/arte-final 04
Midia 03
ATENDIMENTO 03

6.1.23 A agéncia contratada adotara as providéncias necessdrias para que qualquer servico considerado ndo
aceitdvel, no todo ou em parte, incluido o de veiculacdo, seja refeito ou reparado, as suas expensas e Nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo;

6.1.24 Registrar em Relatérios de Atendimento as reunifes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o
objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

6.1.24.1 Os relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no prazo maximo de 2 (dois)
dias Uteis apds a realizagdo do trabalho.

6.1.24.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitard e a CONTRATADA se
obriga a promover a necessaria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatdrio.

6.1.25 Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros todos
os servicos relacionados ao objeto da contratacdo de acordo com as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE;

6.1.26 Apresentar a CONTRATANTE demonstracdes dos eventuais valores devidos aos veiculos, de sua tabela
de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, sempre que
houver emissdo de documentos atinentes a pagamentos por custos e despesas de veiculacdo, além da
apresentacdo de relatério de checagem de veiculacdo, realizada por terceirizada, sempre que exigido pela
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CONTRATANTE;

6.1.27 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto desta contratacdo, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

6.1.27.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante a
CONTRATANTE;

6.1.27.2 A contratacdo de servicos ou compra de material diretamente de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funcionarios tenham, qualquer espécie de participacdo societdria, ou vinculo comercial, somente podera
ser realizada apds comunicacdo a CONTRATANTE e obtencdo da sua aprovacgao;

6.1.27.3 Adotar providéncias, imediatamente, em casos de alteracGes, rejeicées, cancelamentos ou interrupgées
de um ou mais servicos, mediante comunicacdo a CONTRATANTE, resguardadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com terceiros e os honordrios da CONTRATADA pelos servicos comprovadamente realizados até a
data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas por ela prépria.

6.1.27.4 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

7 OBRIGACOES DA CONTRATANTE
7.1. Sdo responsabilidade da SECOM:
7.1.1  Fornecer todas as informacdes necessarias a plena execucdo dos servicos objeto desta licitacado;

7.1.2  Comunicar, por escrito, a agéncia contratada, toda e qualguer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por escrito, no
prazo de 2 (dois) dias Uteis;

7.1.3  Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia contratada;

7.1.4  Notificar, formal e tempestivamente, no prazo determinado no item 7.1.2, a agéncia contratada sobre
as irregularidades observadas no cumprimento da presente contratagao;

7.1.5 Notificar a agéncia contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade;

7.1.5.1 Suspender o pagamento a agéncia contratada quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no
pagamento/repasse a terceiros, de valores ja repassados pelo Municipio de Eundpolis;

7.1.5.2 A Secretaria Municipal de Governo retomard a normalidade nos pagamentos apenas quando da
comprovacao da regularizacdo da situacdo da agéncia contratada com relacdo a terceiros;

7.1.6  Proceder com a publicacdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na imprensa
oficial, condi¢do indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo determinado na Lei que rege a matéria;

7.1.7  Ordenar a imediata retirada do local, bem como a substituicdo de funciondrios das contratadas, que
embaracarem ou dificultarem a fiscalizacdo do trabalho objeto da contratacdo, ou cuja permanéncia na area
julgar inconveniente.

8 GESTAO DO CONTRATO

8.1 A Gestdo do Contrato serd realizada em conformidade com o estabelecido no ftem 10, deste Termo de
Referéncia.

9 VIGENCIA DO CONTRATO
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9.1 O prazo da contratacdo serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, a critério da CONTRATANTE
e com a concordancia da CONTRATADA, por iguais e sucessivos periodos, até o limite definido no inciso Il
do art. 57 da Lei n2 8.666/93.

10 GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO

10.1 O CONTRATANTE através do setor solicitante, fica investido dos mais amplos poderes para fiscalizar
toda a execucdo do objeto, impugnando quaisquer erros ou omissdes que considere em desacordo com as
obrigacGes da CONTRATADA.

10.2 Ndo obstante a CONTRATADA ser a Unica e exclusiva responsavel pela execucdo deste Contrato, o
CONTRATANTE reservar-se o direito de, sem que de qualquer forma restrinja a plenitude da responsabilidade da
CONTRATADA, exercer a mais ampla e completa fiscalizacdo sobre o objeto contratado, cabendo-lhe, entre
outras providéncias de ordem técnica:

a) Conferir a entrega do objeto contratado e atestar as notas fiscais;

b) Organizar e registrar a execucdo do objeto em livro de ocorréncias;

c) Realizar contatos diretos com a CONTRATADA, com a finalidade de bem administrar a execucdo
do objeto contratado;

d) Apurar eventuais faltas da CONTRATADA que possam gerar a aplicacdo das sangbes previstas nas
Cladusulas Décima-Primeira e Décima-Segunda, informando-as a Coordenacdo de LicitacGes e
Contratos do CONTRATANTE, sob pena de responsabilidade;

e) Realizar gestdo para sanar casos omissos, na sua esfera de atribuicGes, submetendo a autoridade
competente as questdes controvertidas decorrentes da execucdo deste Contrato, ouvindo a
Coordenagdo de LicitagBes e Contratos do CONTRATANTE, com o objetivo de dar solugdo as
guestdes suscitadas, preferencialmetne no &mbito administrativo.

10.3 Em cumprimento ao disposto no art. 67 da Lei n° 8.666/93, o responsavel pela fiscalizagdo deste
contrato serd o (a) servidor(a) devidamente designado(a) por meio de portaria anexo a este contrato.

11 GARANTIAS

111 A Contratada deverd prestar garantia de 5% (cinco por cento) do valor do contrato, até 10(dez) dias
apods a assinatura do contrato, podendo optar por uma das modalidades previstas no art. 56, 102
paragrafo, incisos |, Il e Il da Lei n2 8.666/93;

11.2 Quando a garantia for efetuada em titulos da divida publica, estes devem ser emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custédia, autorizado pelo Banco
Central do Brasil e avaliados pelos valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12 ESPECIFICACOES TECNICAS
12.1 O objeto inclui, entre outros, os seguintes servicos:

12.1.1 Planejamento, estudo, concepcdo, prospeccdo, execucdo (producdo e veiculacdo) e distribuicdo de
campanhas e pecas publicitarias;

12.1.2 Planejamento, estudo, concepgdo, prospecc¢do, assessoramento e contratacdo para execucdo de
pesquisa administrativa de opinido, incluindo pré-testes, mercado, recall, day-after, acompanhamento de a¢Ges
através de captacdo de imagens e outras de interesse da Administracdo Municipal;

12.1.3 Elaboracdo, execucdo, acompanhamento e registro de marcas e direitos autorais, logotipos, expressdes
de propaganda e outros elementos de propaganda visual - fotografias, desenhos, charges, artes graficas para



Pagina 57 de 66

N
ESTADO DA BAHIA
MUNICIPIO DE EUNAPOLIS

banners - inclusive pecas aplicaveis em paginas da internet;
12.1.4 Publicidade legal ou obrigatéria;

12.1.5 Planejamento, estudo, concepcdo, prospeccdo, execucdo e distribuicdo de campanhas de
endomarketing, incluidas as agGes de marketing de incentivos voltadas para o publico interno;

12.1.6 Levantamento e anadlise de informacBes de mercado para o aperfeicoamento e desenvolvimento de
produtos e servicos;

13 APRESENTACAO DAS PROPOSTAS
13.1  PROPOSTAS TECNICAS

13.1.1 A via da proposta técnica do Plano de Comunicacdo Publicitdria ndo identificado (A-1), deverd ser
apresentada em invélucro padronizado, em papel supremo duo design 350grs na cor branca no tamanho
65,5x47,5cm em formato de envelope com adesivo na extremidade para todos os participantes da licitacdo sem
nenhum tipo de identificacdo, fornecido pela Comissdo Permanente de Licitacdo, quando da retirada do Edital.

13.1.2 A proposta técnica serd composta de um plano de comunicacdo publicitdria, pertinente as informacdes
expressas no briefing, que deverd ser redigido de forma clara, ndo podendo conter nenhuma identificacdo, ou
seja, nomes, expressoes, slogans, marcas, simbolos ou icones de trabalho da agéncia ou de conhecimento do
mercado publicitario, sob pena de desclassificacdo.

13.1.3 A proposta técnica ndo poderd conter emendas ou rasuras. As pdginas serdo numeradas
sequencialmente, em papel branco fosco, formato A4, com gramatura entre 75gr a 90gr, e impressao retrato.
Serd padronizado na fonte tipografica arial 12, no espacamento de pardgrafos duplos, e entre as linhas
espacamento simples. Ndo deverd conter rubricas.

13.1.4 A inobservancia das instrucdes contidas nos itens 13.1.2 e 13.1.3 acarretara na desclassificacdo da
agéncia.

13.1.5 A Comissdo Permanente de Licitacdo devera disponibilizar invélucro padronizado em papel supremo
duo design 350grs na cor branca no tamanho 65,5 x 47,5 cm em formato de envelope com adesivo na
extremidade para todos os participantes da licitacdo.

13.1.6 A Proposta Técnica serd constituida de 4 (quatro) quesitos, entregues nos Invélucros denominados
Invélucro A (1 quesito - Plano de Comunicacdo) e Invdlucro B (3 quesitos - Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacgao).

13.1.6.1 Os invdlucros deverdo conter:

Invélucro A-1: Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo identificado; Invélucro A-2: Plano de Comunicagdo
Publicitaria identificado; Invélucro B: Capacidade de Atendimento, Repertério e relatos de Solugdes e
Problemas de Comunicacgao;

13.1.6.1.1 Os Invélucros A deverdo conter o Plano de Comunicacdo Publicitaria, elaborado com base no
briefing, com suas pecas publicitarias, o qual compreendera os seguintes quesitos:

Plano de Comunicacdo: A licitante apresentara Plano de Comunicacdo, elaborado com base no briefing (Anexo
IX deste Termo de Referéncia), o qual compreendera os seguintes quesitos:

Raciocinio B3sico - texto em que a agéncia demonstrarad seu entendimento sobre as informacdes apresentadas
no briefing, principalmente sobre o problema especifico de comunicacdo do Municipio.

Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - devera apresentare defender o partido tematico e o conceito que,
de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico
de comunicacdo, bem como os principais pontos da estratégia de comunicacdo publicitdria sugerida para
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solucdodoproblemaespecificodecomunicacdo, especialmente o que falar, a quem falar, como falar e quais
instrumentos, ferramentas e meios de divulgacdo utilizar.

Ideia Criativa - a agéncia deverd apresentar campanha publicitaria com exemplo de pecas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacdo. Os exemplos
das pecas deverdo ser limitados a 10 (dez) independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou da
caracteristica da peca e podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout, boneca (folder) e story-
board impressos, para qualquer peca, e de "monstro", apenas para radio e internet.

Estratégia de Midia e Ndo Midia - devera ser constituida de:

a) Texto em que, de acordo com as informacdes do briefing, demonstrara capacidade para atingir
0 publico prioritario da campanha. Serd permitida a inclusdo de tabelas e graficos que indicardo
0 uso dos recursos de comunicacdo proprios da agéncia;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas propostas, acompanhada de tabelas, planilhas,
graficos e textos, com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas. Os precos de
midia, devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre o periodo de veiculagdo, os valores
(absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na producdo das pecas de midia e de ndo midia. Deverd ser utilizado o modelo de planilha
apresentado no Anexo lll deste Termo de Referéncia.

No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas os quantitativos a serem produzidas de
cada peca.

13.1.6.1.2 Os Invélucros B deverdo conter as informacgdes sobre a Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, conforme disposto abaixo. Os
documentos deste Invélucro deverdo ser numerados sequencialmente e rubricados em todas as paginas
por representante da agéncia.

Capacidade de Atendimento: textos em que a agéncia apresentara:

a) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com a especificagdo do periodo
de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo do
contrato, discriminando-se as dreas e quantidades minimas conforme a seguir: 02 (dois)
profissionais de estudo e planejamento, 04 (quatro) profissionais de criagdo, 02 (dois)
profissionais de producdo de radio e TV, 04 (quatro) profissionais de producdo grafica e arte-
final, 03 (trés) profissionais de midia e 03 (trés) profissionais de atendimento;

c) As instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela agéncia,
na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

e) A discriminacdo das informacg®es de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da
Municipio, sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato.

Repertério: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos,
concebidos e veiculados/expostos pela licitante.
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Poderdo ser apresentadas até 10 (dez) pecgas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir do ano 2014, pela licitante.

Para cada peca deverd ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que cada peca
se propds a resolver e a identificacdo da agéncia, titulo, data de producgdo, periodo de veiculacdo/exposicdo e
mencdo a pelo menos um veiculo/espaco que a divulgou/exp0os.

Os videos deverdo ser fornecidos em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de Internet, em CD; as pecas
graficas, em proporc¢des que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou provados pela Secretaria Municipal de Governo.

Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados até 2 (dois) casos, relatando, em
no maximo duas paginas cada, solu¢des de problemas de comunicacdo, desenvolvidos a partir do ano 2014.

Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, ndo podendo referir-se as
acdes de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pela Secretaria Municipal de Governo.

E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada relato.

Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo estdo limitados a 10 (dez) paginas, ressalvado que os roteiros
das pecas de que tratam a ideia criativa e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes a estratégia de midia
e ndo midia, ndo serdo computados nesse limite de pdaginas.

A critério da Secretaria Municipal de Governo, a campanha publicitdria da Proposta vencedora poderd ou nao
vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢Bes, na vigéncia do contrato.

13.2 PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro C Proposta de Pregos
Invélucro D Habilitagdo

A proposta de precos deverd ser apresentada em um Invélucro C, constituida do original da Planilha de Cotagao
(esta no anexo Il deste termo de referéncia), bem como deverd ser redigida em papel timbrado da licitante,
por meio mecanico ou informatizado, de forma clara e inequivoca, sem emendas, rasuras ou entrelinhas,
assinada na ultima folha e rubricadas nas demais pelo titular ou representante legal da agéncia, devidamente
identificado, nela constando:

a) Razdo Social da licitante, CNPJ/MF, endereco, CEP, telefone/fax e pessoa decontato;

b) Preco do objeto licitado, expresso em percentuais, tendo como base os precos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade;

c) Prazo de validade de proposta ndo inferior a 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da data
da sessdo de abertura desta licitacdo;

14 Elaboragdo e critério de julgamento das propostas
14.2  JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

14.2.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢cBes estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

14.2.2 Serdo levados em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em
cada quesito:

14.2.2.1 Plano de Comunicacdo
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Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacado publicitdria;

b) Do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econbémico;
c) Do problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE.
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

A adequacdo do partido temdtico e do conceito proposto a natureza e a qualificacdo da
CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicacdo;

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
CONTRATANTE com seus publicos;

A adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta para a solucdo do problema
especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

A capacidade de identificar opgGes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor
entre as possiveis e/ou cogitadas;

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE e sobre o problema
especifico de comunicacdo, os seus objetivos, os publicos, e a verba disponivel.

Ideia Criativa

Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

A multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta;

A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insercdo na sociedade;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados;

A exequibilidade das pecgas;
A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
Estratégia de Midia e Ndo Midia

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritario;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos anteriores;

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as alineas a e b;
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A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicacdo da CONTRATANTE;

A economicidade da aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
de pegas;

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Capacidade de Atendimento

O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

A adequacdo das qualificacGes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

A adequacdo das instalacBes, da infraestrutura e dos recursos materiais que manterd a
disposicdo da execucdo do contrato, em carater prioritario;

A operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante esquematizado na
proposta;

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na proposta;

A relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a
disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

Repertdrio

A ideia criativa e sua pertinéncia;

A clareza das pecas;

A qualidade da execucdo e do acabamento.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

A concatenacdo logica da exposicao;
A evidéncia de planejamento publicitario;
A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugdo;

A relevancia dos resultados apresentados.

14.2.3 Para o julgamento das propostas técnicas, a Subcomissdo Técnica prevista, levara em consideracdo o
que prevé a Lein2 12. 232 de 29 de abril de 2010, bem como os critérios abaixo relacionados.

14.23.1

Os julgamentos das propostas técnicas deverdo ser feitos em planilha, sendo atribuido o peso

de 100 (cem) para as propostas que obtiverem a nota maxima de 100 (cem) pontos que sera apurado, segundo
a metodologia a seguir:

142311

a)

Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
Planode Comunicacdo- 65 (sessentaecinco)

al) Raciocinio Béasico - 05 (cinco)

a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 25 (vinte e cinco)

a3) ldeia Criativa - 20 (vinte)
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a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia - 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze)

b1) Experiéncia em publicidade - 08 (oito)

b2) Recursos humanos e de infra-estrutura — 04 (quatro)

b3) Informacdes de marketing e comunicacdo - 03 (trés)
c) Repertodrio - 10 (dez)

cl) Ideia criativa e sua pertinéncia - 05 (cinco)

c2) Clareza da campanha - 02 (dois)

c3) Qualidade da execucdo e do acabamento - 03 (trés)
d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo - 10 (dez)

d1) Concatenacdo logica da exposicdo - 02 (dois)

d2) Evidéncia do planejamento publicitario - 03 (trés)

d3) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo - 03 (trés) d4)
Relevancia dos resultados apresentados - 02(dois)

14.2.3.2 A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

14.2.3.3 A nota de cada licitante corresponderd a soma das notas dos quesitos e os licitantes
tecnicamente classificados ficarao habilitados para abertura de seus invélucros comerciais.

14.2.3.4 Serdo melhor classificadas, na fase de julgamento da proposta técnica, as licitantes que
obtiverem as 04 (quatro) maiores pontuacdes.

14.2.3.5 Sera desclassificada a proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Termo de Referéncia e dos seus anexos;

b) na soma, ndo alcancar o total dos quesitos, qual seja 70 (setenta) pontos;

C) obtiver pontuacdo O (zero) em quaisquer dos quesitos ou sub-quesitos na proposta técnica.
14.3  PROPOSTA DE PRECOS
14.3.1 As propostas de precos deverdo ser desclassificadas quando:

a) o desconto for inferior a 40% (quarenta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante;

b) o percentual de honorarios for superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato;

C) o percentual de honorarios for superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
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d) o percentual de honorarios for superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo, a execugdo técnica
e a reutilizacdo de pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione o licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/1965.

14.3.2 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissdo
Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

14.3.3 A pontuacdo da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

14.3.4 A Comissdo Especial de Licitagdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos previstos |P1 = 0,05 x Desconto
na alinea 'a' do subitem 14.3.1

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos P2 =5 x (3- Honorarios)
servicos previstos na alinea 'b' do subitem 14.3.1

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos P3 =10 x (3- Honorarios)
servicos previstos na alinea 'c' do subitem 14.3.1

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos P4 = 6,25 x (8- Honorarios)
servicos previstos na alinea 'd' do subitem 14.3.1

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos 'desconto’ e 'honorarios' serao|
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes da sua
Proposta de Pregos, sem o simbolo '%

14.3.5 A pontuacdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
guesitos constantes da tabela referida no subitem 14.3.4 como segue: P=(P1 + P2 + P3 + P4).

14.3.6 A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuagdo sera considerada como a de menor preco.
14.3.7 Se houver empate, serd considerada como de menor pre¢o a Proposta que apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honordrios referentes a producdo, a execucdo técnica e a reutilizacdo de
peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores;

b) o menor percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

C) o menor percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucdo docontrato;

d) o0 maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante;

14.3.8 Persistindo o empate a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo de abertura da
proposta de precos prevista ou em ato publico definido pela Comissdo Setorial Especial de Licitacdo, cuja data
sera divulgada no Diario Oficial do Municipio.

14.4  NOTA FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
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O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta Concorréncia serd feito de acordo com o rito
previsto no art. 46 da Lei n2 8.666/1993 para o Tipo Melhor Técnica.

a) Serdo vencedoras do julgamento final das Propostas deste Termo de Referéncia, as 04 (quatro)
licitantes que tenham sido melhores classificadas no julgamento da Proposta Técnica e tenham
apresentado as Propostas de menor preco, de acordo com os termos deste Termo de Referéncia.

b) Se alguma das 04 (quatro) licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica ndo tiver
apresentado a Proposta de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Especial de
Licitacdo efetuara com as demais licitantes a negociacdo prevista no art. 46, § 10, Il, da Lei n?
8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das
Propostas Técnicas.

15 DO PRECO
15.1 O valor orcamentario estimado serd de RS 4.000.000,00 (quatro milh&es de reais);
15.2 O valor orcamentario estimado fica limitado a dotacdo orcamentdria prevista para esta despesa;

153 A CONTRATADA deverd repassar a CONTRATANTE % (um quarto) do valor correspondente aos
descontos da agéncia, obtidos junto aos veiculos de comunicagdo, observando os parametros contidos no
Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, conforme determinacdo prevista pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo o CENP.

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PADREODE AGENCIA"A REVERTER AG ANUNCIANTE
Ate RS 2.500.000,00 Nihil

De RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 Ate 2% (dois por cento) do investimento bruto

De RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 Ate 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De RS 25.000.000,01 em diante Ate 5% (cinco por cento) do investimento bruto

A agéncia que for contratada ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de Agéncia, quando da
utilizacdo pela Secretaria Municipal de Governo, de créditos e bonificacdo que a esta tenham sido
eventualmente concedidos, por veiculos de divulgacao;

15.4 A execucdo do contrato sera pelo regime de empreitada, por preco unitario para cada servico de
publicidade, e obedecerdo as condi¢des previstas na proposta Comercial e neste Termo de Referéncia.

15,5  Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que exigido pela CONTRATANTE.

16 DIREITO AUTORAIS

16.1 A Agéncia que for contratada deverd ceder a Prefeitura Municipal do Eundpolis, de forma total e
definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas
e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados
e produzidos em decorréncia do contrato;

16.2 O valor dessa cessdo devera ser considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas no
contrato;
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16.3 A Secretaria Municipal de Governo poderd, a seu juizo, utilizard referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificaces, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que |he caiba qualquer 6nus perante a agéncia que serd contratada, seus empregados,
prepostos ou subcontratados;

16.4  As pecas criadas pela agéncia que serd contratada poderd ser reutilizada por outros Orgdos
gueintegram a estrutura do Poder Executivo Municipal, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a agéncia
contratada;

16.5 Em todas as contrata¢des que envolvam direitos de terceiros, a agéncia que sera contratada deverd
solicitar de cada contratada 3 (trés) orcamentos para execugdo do servico, um de cessdo de direitos por tempo
limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Secretaria Municipal de Governo escolha
uma das opc¢oes;

16.6 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a agéncia condicionard a contratacdo do servico pelo periodo
indicado pela Secretaria Municipal de Governo e utilizard os trabalhos de arte e outros, protegidos pelos
direitos autorais e conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo;

16.7 Quando a Secretaria Municipal de Governo optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a agéncia contratada deverd se comprometer a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, cldusulas escritas que
explicitem a cessdo total e definitiva, por estes terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e
outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producdo e direcdo, a composicao,
arranjo e execucdo de trilha sonora, as matrizes e demais trabalhos assemelhados;

16.8 Podera ser estabelecido pela Secretaria Municipal de Governo, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢cdes, durante a vigéncia do contrato e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

16.9  Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado - serd
sempre considerada como ja inclusa no custo de produgao.

16.10 A agéncia contratada devera se comprometer a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos
de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra (s) consagrada (s), incorporada (s) a
peca e os de cessdo dos demais direitos.

16.11 A agéncia contratada deve se comprometer a fazer constar dos respectivos ajustes que vierem a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras,
gue ndo impliqguem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

16.11.1 Que sera entregue a Prefeitura uma cdpia, em DVD, de todo o material produzido;

16.11.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material sé a PREFEITURA MUNICIPAL DE EUNAPOLIS
gue poderd a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificaces, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

16.11.3 Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja
incluida no custo de producdo.

16.12 A PREFEITURA MUNICIPAL DO EUNAPOLIS serd a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos
do cumprimento do contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de Propriedade
Intelectual.

16.13 E garantido a PREFEITURA MUNICIPAL DO EUNAPOLIS o direito de titularidade sobre o resultado
privilegidvel da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos
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garantidos a agéncia, ou a terceiros, antes da assinatura do contrato.

16.14  Fica garantida a PREFEITURA MUNICIPAL DO EUNAPOLIS a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos, inclusive do uso e da exploragdo econémica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto
contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacdo do autor.

16.15 A Secretaria Municipal de Governo, poderd aproveitar para veiculacdo ou reveiculacdo, pecas produzidas
para outros Orgdos, Entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, a agéncia
contratada ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

17 DO VALOR ESTIMADO DE CONTRATAGAO

17.1 O valor estimado para contratacdo dos servicos de Publicidade no ambito do Municipio de Eundpolis é
de RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

18 PATRIMONIO LIQUIDO EXIGIDO

18.1 O Patrim6nio Liquido a ser exigido de acordo com o Artigo 31, § 30 da Lei n2 8.666/93, deverd ser de RS
400.000,00 (quatrocentos mil reais) para cada licitante.



