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REGENCIA LEGAL: Lei n° 1223222010 ¢ de forma
complementar, as Leis n® 4.680/1965 e n° 8.666/1993. Decretos n°
57.690/1966, n° 9.507/2018, n° 3.722/2001, n° 4.563/2002 e n°
6.555/2008 e Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 1/2017 e SECOM/PR
n® 3/2018, disponivel no endereco www.secom.gov.br e Instrugdo
Normativa SLTI/MP n° 02/2010, bem como as disposi¢des deste Edital.

RECEBIMENTO DE PROPOSTAS E
DOCUMENTACAO:

LOCAL: Setor de Administragdo Federal Sul, Quadra 7, Lotes
1 e 2, Brasilia - Distrito Federal, Auditério 2 - Edificio Sede do TSE

As Propostas Técnica e de Precos serdo recebidas no dia 30
de agosto de 2021, as 11 horas (horario de Brasilia), ou no mesmo
horario do primeiro dia 1til subsequente, na hipotese de niao haver

expediente na data marcada.

Os documentos de habilitacio serdo recebidos e abertos em
dia e horario a serem designados pela Comissio Permanente de
Licitacao.

O procedimento de abertura dos envelopes, bem como os
demais procedimentos licitatorios, obedecerdo ao disposto neste
Edital e em lei.

CAPITULOI-DO OBJETO

1. A presente licitacdo tem por objeto a prestacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
cujo objetivo € o estudo, o planejamento, a conceituagio, a concepgao, a
criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugio
externa, bem como a distribuicio de ac¢des publicitarias do TSE, junto a

publicos de interesse.

1.1.Integram ainda o objeto desta licitacdo, como

atividades complementares, os servi¢os especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de


http://www.secom.gov.br/

outros instrumentos de avaliacdio e de geracdo de
conhecimento, relacionados & execugdo do contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas,
materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no Ambito do contrato;

¢) a cria¢do, a implementacgdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitéria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des

publicitérias, em consonincia com novas tecnologias.

1.1.1. A contratacdo dos servicos elencados no
item 1 tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagao, por meio de a¢des que
visem difundir ideias e principios, posicionar institui¢des e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

1.1.2. O planejamento, previsto no item 1, objetiva
subsidiar a proposi¢do estratégica das acdes publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off
line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superagdo dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
aferico, anélise e otimizagdo de resultados.

1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de

avaliacdo previstos na alineaa do subitem 1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo e os meios para divulgacdo das pecas ou campanhas
publicitérias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e
a adequacdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos
resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo de
publicidade.

1.2. Os servigos previstos no item 1 e subitem 1.1 ndo
abrangem as atividades de promocao, de patrocinio e de assessoria
de comunicagdo, imprensa e relacdes publicas e a realizacao de

eventos festivos de qualquer natureza.

1.2.1. Nio se incluem no conceito de patrocinio os
projetos de veiculagio em midia ou em plataformas que

funcionem como veiculo de comunicag@o e divulgacio.

2 .Para a prestacdo dos servicos serd contratada 01 (uma)

agéncia de propaganda, doravante denominada licitante ou contratada.

2.1.0s servicos objeto da presente licitacdo serdo
contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado
de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

2.2. A agéncia atuard por ordem e conta do Tribunal
Superior Eleitoral - TSE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de
que trata o subitem 1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a

transmissio de mensagens publicitdrias.

2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de
propaganda para a execugdo dos servigos previstos no item 1 e
subitem 1.1 deste Edital.

3. Fazem parte do presente Edital os seguintes anexos:

3.1. Anexo I - Briefing



3.1.1. Anexo I-I - Modelo de Procuragao
3.1.2. Anexo I-II - Modelo de Proposta de Precos
3.1.3. Anexo I-1II - Termo de Confidencialidade

3.1.4. Anexo I-IV - Instrucdes para o Julgamento

das Propostas Técnicas

3.1.5. Anexo I-V - Tabela de Valores
3.1.6. Anexo I-VI - Logomarcas
3.1.7. Anexo I-VII - Logomarcas

3.1.8. Anexo I-VIII - Manual de Identidade Visual
do TSE

3.2. Anexo II - Minuta de Contrato

CAPITULO II - DA REPRESENTACAO DA
LICITANTE

1.As licitantes far-se-do representar por seus titulares ou
representantes devidamente credenciados, mediante instrumento publico
ou particular, com poderes expressos e especificos para esse fim.
Somente os titulares ou representantes poderdo intervir nas fases do
procedimento licitatério respondendo, para todos os efeitos, por sua

representada.

2.0 representante devera identificar-se, exibindo cédula de
identidade oficial e a documentagdo que comprove os poderes que lhe

foram outorgados.

2.1. Quando a representagéo for exercida na forma de seus
atos de constituicdo, por socio ou dirigente, o documento de
credenciamento consistira, respectivamente, em cdopia do ato que
estabelece a prova de representacido da empresa, em que conste o
nome do sécio e os poderes para representd-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicio do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartério ou apresentada junto com o documento original, para
permitir que a Comissdo Permanente de Licitacdo ateste sua
autenticidade, ou ainda consulta ao SICAF, quando for o caso.

2.2. Caso o preposto da licitante nfo seja seu representante
estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de
procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no
minimo, com os poderes constantes do modelo que constitui o
Anexo I-I deste Edital. Neste caso, o preposto também entregara a
Comissdo Permanente de Licitagdo copia autenticada em cartdrio
do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
conste os nomes dos sdcios ou dirigentes com poderes para a

constitui¢do de mandatérios.

2.3.A falta ou incorrecdo de instrumento legal de
credenciamento nio impedira a participagdio da empresa no
certame, porém obstard sua manifestacio no curso do

procedimento.

3.0 ndo-comparecimento de representante da licitante as
reunides para recebimento e abertura dos envelopes e demais sessdes da
licitacdo ou falta de sua rubrica nos documentos entregues pelos demais
participantes, ndo ensejard reclamacdes, ndo obstard o prosseguimento
dos trabalhos da Comissao Permanente de Licitagdo, nem influenciard
suas decisoes.

4. Na hipotese de substitui¢do do representante da licitante no

decorrer do processo licitatério, deverd ser apresentado novo
credenciamento.

CAPITULO III - DAS CONDICOES PARA



PARTICIPACAO

1. Poderdo participar desta concorréncia as agéncias de
propagandas estabelecidas no Pais, que atenderem a todas as exigéncias

constantes deste Edital e seus Anexos.
2. Nio poderdo participar desta concorréncia:
2.1. Consorcio de empresas.

2.2. Empresas em processo de recuperag@o judicial sem
plano de recuperagdo acolhido judicialmente ou certiddo emitida
pela instdncia judicial competente ou documento judicial
compativel, extrajudicial ou cuja faléncia tenha sido decretada, que
se encontrem sob concurso de credores ou em dissolu¢do ou em
liquidagdo.

2.3. Empresas que estejam declaradas inidoneas ou
impedidas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
Federal, desde que o ato tenha sido publicado no Diario Oficial da
Unido pelo 6rgdo que o praticou, bem como as que tenham sido
punidas com suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar com o Tribunal Superior Eleitoral.

2.3.1. Sera efetuada, Pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, consulta aos cadastros oficiais: Cadastro Nacional
de Condenados por Ato de Improbidade Administrativa e
por Ato que implique em Inelegibilidade — CNCIAIL
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS) e Cadastro de Inidoneos do TCU.

2.4. Empresas estrangeiras que nao funcionem no Brasil.

2.5.Empresas cujos socios, controladores, dirigentes,
administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissido
Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o TSE.

2.6. Empresas nas quais haja administrador ou sécio com
poder de direcdo que tenha relacdo de parentesco com detentor de
cargo em comissdo ou funcdo de confianca que atue na area
responsavel pela demanda ou pela contratagdo ou com autoridade
hierarquicamente superior no dmbito do Tribunal Superior Eleitoral
(Decreto n° 9.507/2018).

2.7. Empresas que possuem inscricdo no cadastro de
empregadores flagrados explorando trabalhadores em condigdes

andlogas as de escravo, instituido pela Portaria Interministerial
MTPS/MMIRDH n° 4/2016.

2.7.1. Sera efetuada, pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, consulta do nome da empresa na "lista suja" de
empregadores  flagrados explorando trabalhadores em
condigdes andlogas as de escravo emitida pela Secretaria
Especial de Trabalho e Previdéncia do Ministério da
Economia, atualizada periodicamente em seu sitio eletronico
(https://www.gov.br/trabalho/pt-

br/assuntos/fiscalizacao/combate-ao-trabalho-escravo).

2.8. Empresas ou seus dirigentes que
possuem condenacdo por infringir as leis de combate a
discriminagdo de raga ou género, ao trabalho infantil e ao trabalho
escravo, em afronta ao que estd previsto no art. 1° e no art. 170 da
Constituicdo Federal de 1988; no art. 149 do Cddigo Penal
Brasileiro; no Decreto n® 5.017, de 12 de mar¢o de 2004,
(promulga o Protocolo de Palermo) e nas Convengdes da OIT, no
art. 29 e no art. 105.

2.8.1. A comprovagdo sera feita mediante Certidao
Judicial de Distribuicdo, informalmente conhecida como
"nada consta" ou "certiddo negativa", da Justica Federal e da
Justica Comum, para a licitante e para seus dirigentes, que

deveré ser encaminhada juntamente com os documentos de



credenciamento.

3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com

mais de uma Proposta.

4. A participagdo na presente licitacdo implica, tacitamente, para
a licitante: a confirmag@o de que recebeu da Comissdo Permanente de
Licitacd@o o invélucro padronizado (Invélucro n° 1) previsto no subitem
1.1.1.1 do Capitulo IV deste Edital e as informagdes necessédrias ao
cumprimento desta licitac@o, a aceita¢@o plena e irrevogével de todos os
termos, cldusulas e condi¢des constantes deste Edital, a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos

apresentados em qualquer fase do processo.

5 . A licitante assume todos os custos de elaboracdo e
apresentacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta licitagdo, ndo sendo o Tribunal Superior
Eleitoral, em nenhum caso, responsidvel por esses custos,
independentemente da conducdo ou do resultado deste processo

licitatdrio.

CAPITULO IV - DA APRESENTACAO DAS
PROPOSTAS TECNICA E DE PRECOS

1. No local, data e hora fixados no predmbulo deste Edital, em
ato publico, presentes os representantes das licitantes e demais pessoas
interessadas, cada interessado em participar desta licitagdio deverd
entregar 2 Comissdo Permanente de Licitacdo as propostas técnica e de
precos, em invélucros opacos, distintos e separados, os quais deverdo
estar preparados conforme as informagdes a seguir discriminadas:

1.1. A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés
invOlucros distintos, o n® 1, n® 2 e n°® 3, a saber:

o

1.1.1.N olInvélucro n 1deverd estar
acondicionado o Plano de Comunicac¢do Publicitiria — Via
Nao Identificada, de que tratam os subitens 2 e 3 do Capitulo

V deste Edital.

1.1.1.1.S6 serd aceito o Plano de
Comunicacdo Publicitiria — Via Ndo Identificada que
estiver acondicionado no invdlucro padronizado

fornecido, obrigatoriamente, pelo TSE.

1.1.1.1.1. O invdlucro padronizado
deverd ser retirado pela interessada no horéario
das 12h as 19h, no seguinte enderego: Setor de
Administracdo Federal Sul (SAFS), Quadra 7,
Lotes 1/2, Brasilia/DF, sala A451 (4° andar).

1.1.1.1.2. O invélucro padronizado s6
serd entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

1.1.1.1.2.1 A solicitagdo formal
deverd ser realizada por meio de oficio no

momento da retirada.
1.1.1.2. O Invoélucro n°® 1 devera estar sem
fechamento e sem rubrica, para preservar — até a
abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunica¢do Publicitaria, e NA_O

poderé:
a) ter nenhuma identificagdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas



pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a
identificac@o da licitante.

o

1.1.2.N olInvolucro n° 2 deverd estar
acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via
Identificada, de que trata o subitem 4 do Capitulo V deste

Edital.

1.1.2.1.0 Invélucro n° 2 devera estar

fechado e rubricado no fecho com a seguinte

identificac@o:
TRIBUNAL SUPERIOR
ELEITORAL
COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO
CONCORRENCIA TSE N.°
/2021

Involucro n°® 2 - Proposta Técnica:

Plano de Comunicacio Publicitiria — Via

Identificada
Nome empresarial:
CNPJ

da licitante:

1.1.2.2.0 Invélucro n° 2 deverd ser
providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu
contetido, desde que invioldvel quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

1.1.3.N oInvélucro n° 3deverdo estar
acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio, de

que tratam os subitens 5, 7 ¢ 9 do Capitulo V deste Edital.
1.1.3.1.0 Invélucro n° 3 deverd estar

fechado e rubricado no fecho com a seguinte
identificac@o:

TRIBUNAL SUPERIOR
ELEITORAL

COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO

CONCORRENCIA TSE N.
/2021

Invélucro n° 3 - Proposta Técnica:
Capacidade de Atendimento, Repertorio e

Relatos de Solucoes de Problemas de

Comunicacio
Nome empresarial:
CNPJ
da licitante:

1.1.3.2.0 Invélucro n° 3 deverd ser
providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu
contetido, desde que invioldvel quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.



1.1.3.3. O Invélucro n° 3 NAO podera ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo
Publicitiria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.
1.2. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no

Involucro n° 4, a saber:

1.2.1. O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e

rubricado no fecho com a seguinte identificacao:

TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL

COMISSAO  PERMANENTE  DE
LICITACAO

CONCORRENCIA TSEN."____ /2021
Invélucro n° 4 - Proposta de Precos

Nome empresarial:
CNPJ da

licitante:

1.2.2. O Invélucro n° 4 sera providenciado pela
licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto

as informacgoes de que trata, até sua abertura.

CAPITULO V - DA PROPOSTA TECNICA (Invélucros
n°1,n°2en’3)

1. A proposta técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas

ou rasuras e deverd ser estruturada de acordo com o0s quesitos e

subquesitos a seguir:

QUESITOS

SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Plano de Comunicacio Publicitaria

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

2. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Néo
Identificada: para sua apresentac@o, a licitante deverd levar em conta as
seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto

colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2,

ambas em branco;




c) contetido impresso em papel A4, branco, com 75
gr/m2, orientac@o retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do
subitem 2.2 deste Capitulo;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na
direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes

sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente,
duplo ap6s titulos e entretitulos e entre paragrafos;

¢) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta,
tamanho de 12 pontos, observados os subitens 2.1, 2.2 e 2.3 deste
Capitulo;

i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo
editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos;

j) sem identificagdo da licitante.

2.1. As especificagdes do item 2 deste Capitulo ndo se

aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.3 e a

indicagdo prevista no subitem 3.3.3.6, ambos deste Capitulo.

2.2.Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou
planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte

Arial e poderdo ter tamanho entre 8 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para
fins do limite previsto no subitem 2.6 deste Capitulo, cada folha de
papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacio paisagem.

2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes

do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderao:
a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados

nesses documentos;
¢) ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os
gréficos, tabelas e planilhas deste subquesito poderdo ser

impressas na orientacio paisagem.
2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia

Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de
que trata a alinea ‘a’ do item 2 deste Capitulo.

2.4.1.Estes exemplos deverdo adequar-se as
dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante atentar para
o disposto na alinea ‘c’ do subitem 1.1.1.2 do Capitulo IV,
bem como nas alineas c.1) e c.1.4) do item 2 do Capitulo
XII, deste Edital.

2.5.0 Plano de Comunicagido Publicitdria — Via Nio
Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua

autoria, antes da abertura do Invélucro n® 2.

2.6.Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de
Comunicagio Publicitaria e da relacdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 3.3 deste Capitulo estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)



paginas.

2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém
limitacdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes
atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos

subitens 1.1.1.2 do Capitulo IV, bem como a alinea c.1) do item 2
do Capitulo XTI, deste Edital.

2.8. Para fins desta licitacdo, consideram-se como ndo
midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra
de espaco ou tempo em veiculos de divulgacido, para a transmissdo
de mensagens a publicos determinados.

2.9.Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a
finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo Publicitiria e seus
subquesitos. Estas paginas ndo serdo computadas no limite de
pagina previsto no subitem 2.6 deste Capitulo e devem seguir as
especificagdes do item 2 deste Capitulo, no que couber.

3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagio
Publicitaria com base no Briefing - Anexo I deste Edital, observadas as
seguintes orientagdes:

3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em
que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do TSE e do

seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicagdo
publicitéria identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing.

3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagio

Publicitiria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela
licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito
que fundamentam a proposta de solu¢do publicitaria;

b) proposi¢io e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagio Publicitaria, especialmente: o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e que meios, instrumentos ou
ferramentas de divulgacdo utilizar.

3.3.Subquesito3 - Ideia Criativa - apresentacdo da
proposta de solucdo(des) de comunicacdo para o desafio

apresentado, contemplando os seguintes contetidos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante
julgar necessérias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada

uma;

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e
apresentar como exemplos as pegas e/ou materiais que julgar mais
indicados para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicacdo, observadas as condi¢des
estabelecidas no subitem 3.3.3 deste Capitulo.

3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do
subitem 3.3 estd circunscrita a especificacdo de cada peca
publicitéria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fung¢oes
taticas na campanha proposta.

3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr
nimero de pecas publicitdrias - as quais podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos - superior ao limite
estabelecido na alinea ‘@’ do subitem 3.3.3, a relacdo
mencionada na alinea ‘a’ do subitem 3.3 deverd ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas

fisicamente como exemplos e outro para o restante -



previstas, mas ndo apresentadas por conta do limite maximo
estabelecido abaixo.

3.3.3. Os exemplos de pegas publicitirias de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de

sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para

qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico, para o meio
radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios

TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de nao
midia.

3.3.3.1. As pecas graficas poderdo ser

impressas em tamanho real ou reduzido, desde que

ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de
cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 2.4 deste Capitulo.
Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro

n° 1 poderdo ser dobradas.

3.3.3.2.Na elaboracdo de ‘monstro’ ou
leiaute eletrobnico para o meio ridio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como
trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de

personagens e locugdo.

3.3.3.3.Na elaboragdo  do storyboard
animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locugdo. Nio podendo ser inseridas

imagens em movimento.
3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletronico e o
storyboard — animado  ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis
em sistema operacional Windows.
3.3.3.4.1.Nessas midias de
apresentacio (CD, DVD ou pen drive) NAQ

poderdo constar informagdo, marca, sinal,

etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, ou de
qualquer anunciante, somente a marca do seu

fabricante.

3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob
os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentaco.

3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo
prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3 deste Capitulo,
cada exemplo deverd trazer indicag¢d@o do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anincio

revista, banner internet).

3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderdo
ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de

10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variacdes de formato serdo
consideradas como novas pecas;

b) cada pecga apresentada como parte de um kit serd



computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a
exemplo de anincio para revista e jornal, banner de internet
e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto

transmitir mensagem Unica;

d) umhotsite e todas as suas paginas serdo

considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo

considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo

considerados 02 (duas) pegas.

3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de
hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 3.3.4,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em

movimento.

3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia -
constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de midia e ndo
midia recomendadas, em consonincia com a Estratégia de

Comunicagio Publicitaria proposta, contemplando:

1. estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios e dos
recursos proprios de comunicagio do TSE a serem utilizados para
o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,

tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia,
por meio da apresentacio e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na defini¢do
dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de

veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de
programacio das inser¢des sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgacdo, formatos das pegas, periodos de
veiculagdo, quantidade de insergdes, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais

informacdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a
mensuragdo dessas varidveis), sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas.

3.4.1. Todas as pecas publicitarias que integrarem a
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3 deste Capitulo,
deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao
Midia proposta.

3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar

um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou
distribuic@o das pegas publicitérias;

b) as quantidades de insercdes das pecas em
veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em veiculos de divulgacio,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo e na execugdo técnica de cada peca publicitiria
destinada a veiculos de divulgag@o;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca

publicitaria de ndo midia;



f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo de cada peca publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuic@io de cada peca publicitdria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitiria, em consondncia com novas tecnologias.

3.4.3. Nessa simulagdo:

a) os precos das insercdes em veiculos de
divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia do
presente exercicio veiculos de divulgacdo que ndo atuem

com tabela de precos;

¢) devera ser desconsiderado o repasse de parte do
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os custos internos e
honorérios sobre os bens e servi¢os especializados prestados

por fornecedores.

3.4.3.1.Caso o Edital venha a ser
republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do
subitem 3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de

publicacao do tltimo Aviso de Licitagdo.

4.0 Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Identificada
deverd constituir-se em cdpia do Plano de Comunicac¢do Publicitéria -
Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitdrias da Ideia
Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificacdo da licitante;
II - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pédgina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacio da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd
apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as piginas e assinado na dltima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

5.1.0 caderno especificondo podera apresentar
informac@o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nio
Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes
da abertura do Invélucro n° 2.

6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos,
tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos,
por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da
licitagdo, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do

contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagio;

c) infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a



disposi¢@o do TSE para a execugdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugdo do

contrato;

e) relacdo das informacdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulag@o e controle de midia
que colocara regularmente a disposi¢do do TSE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

7.Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientac@o retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as piginas e assinado na
tltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.1.0s documentos, as informagdes e as pecas
mencionadas ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo
da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n°® 2.

8 .O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias

concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

8.1.A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas
publicitérias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da

forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo.
8.1.1. As pecas publicitirias devem ter sido

veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de julho de
2014.

8.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas
em DVD, CD oupen drive, executiveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no item 7 deste Capitulo ou ser apresentadas soltas.

8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno
especifico previsto no item 7 deste Capitulo ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas

dimensdes originais.

8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter

qualquer formato, dobradas ou néo.

8.2. Para cada peca publicitiria devera ser apresentada
ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a
resolver e a identificag@o da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producio, periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicio e, no
caso de veiculagdo, mengdo de, pelo menos, um veiculo que
divulgou a peca.

8.3.As pecas publicitarias ndo podem referir-se a

trabalhos solicitados ou aprovados pelo TSE, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda.

9 .Quesito 4 -Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo: a licitante devera apresentar os documentos, as
informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as péaginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

9.1.0s documentos, as informagdes e as pecas
mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que



possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

10. A Ilicitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicac@o, cada um com o méximo de 04 (quatro)
paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superagio de desafios de
comunicagdo. Cada Relato:

I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a
identifique;

II — devera contemplar nome, cargo ou fung@o e assinatura
de funciondrio da licitante responsavel por sua elaboragao;

III - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou
aprovadas pelo TSE, no dmbito de seus contratos com agéncia de

propaganda;

IV — devera estar formalmente referendado pelo respectivo

cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

10.1. A formalizagdo do referendo deverd ser feita no
préprio Relato, no qual constardo, além do referendo, o nome
empresarial do cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/fungéo e

sua assinatura.

10.2. Os Relatos de que trata o item 10 devem ter sido

implementados a partir de 1° de julho de 2014.

10.3.E permitida a inclusio de at¢ 03 (trés) pecas
publicitérias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes

regras:

I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD,
CD ou pen drive, executiveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no item 9 deste

Capitulo ou ser apresentadas soltas;

11 - as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no item 9 deste Capitulo, em papel A4 ou A3 dobrado, ou
ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou nio.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura

das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

III - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a

resolver.

10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a
quantidade de pecas estabelecida no subitem 10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no item 10 deste

Capitulo para descri¢do do Relato.

CAPITULO VI - DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS

1. As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas pela
Subcomissdo Técnica prevista no item 2 do Capitulo XI deste Edital,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como
critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta

Técnica, em cada quesito ou subquesito:
2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade de compreensio sobre o contexto, as
caracteristicas e especificidades das acdes de comunicacdo
publicitéria a cargo do TSE;



b) a acuidade de compreensdo sobre os aspectos
relevantes e significativos da comunicagdo publicitiria a
cargo do TSE;

¢) a acuidade de compreensdo sobre o desafio de
comunicag@o a ser superado pelo TSE, tal qual estabelecido

no Briefing;

d) a acuidade de compreensio sobre os objetivos de
comunicacdo a serem alcancados pelo TSE, tais quais

estabelecidos no Briefing;

2.1.2. Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e as atividades do TSE e ao desafio e os

objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa do partido temético, do
conceito e da estratégia de comunicagdo publicitiria
proposta;

c¢) a riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagdo do TSE com seus

publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicag@o publicitiria — o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos
ou ferramentas utilizar — proposta para superagido do desafio

e alcance dos objetivos de comunica¢do do TSE;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre
o TSE, sua inser¢do na sociedade como institui¢@o, o desafio
e os objetivos de comunicag@o e seus publicos - tais quais
estabelecidos no Briefing - e a verba referencial.

2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao desafio e aos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no briefing;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicagdo
publicitéria sugerida pela licitante;

¢) sua adequagdo ao perfil dos segmentos de
publico da ac¢do publicitéria proposta;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

e) a originalidade da combinagdo dos elementos que
a constituem;

f) a simplicidade, clareza e objetividade da forma
sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia a natureza e as atividades do
TSE;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;

i) a exequibilidade das pecas;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas
pecas aos meios e aos pulblicos propostos.

2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao
Midia

a) a adequag@o da defesa da soluc@o de midia e ndo
midia apresentadas, em face das caracteristicas da acdo

publicitaria proposta, da verba referencial e dos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no briefing;

b) a adequacdo da estratégia e da tatica de midia



tendo em vista o conhecimento dos hébitos de consumo de

comunicag@o dos publicos-alvo;

¢) a consisténcia técnica do plano de midia proposto
em todos os seus elementos;

d) o grau de eficiéncia e a economicidade da
aplicac@o da verba estabelecida para a campanha na solucdo
de midia e ndo midia proposta;

e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicacio proprios
do TSE.

2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitérias;

c) a adequagdo das qualificacdes e das quantificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagio publicitiria do
TSE;

d) a adequacdo das instalacdes e da infraestrutura que

estardo a disposicdo da execugdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o TSE e a

licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing
e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagio e controle de midia que a licitante colocar regularmente
a disposicdo do TSE, sem Onus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

2.3. Quesito 3 - Repertério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a
licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca;
¢) a clareza da exposicdo das informagdes prestadas.

2.4. Quesito 4 - Relatos de solugdes de problemas de

comunicacio
a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre

problema e solug@o;
c¢) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacdo l6gica da exposi¢ao.

3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e

serd apurada segundo a metodologia a seguir.

3.1. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e
subquesito deverd ser avaliado o grau de atendimento das

Propostas Técnicas ao disposto neste Capitulo.

3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no

maximo, os seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS P
MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitéria 70
1. Raciocinio Basico 15
2. Estratégia de Comunicagio 20
Publicitaria




SUBQUESITOS

3. Ideia Criativa 25

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10

2. Capacidade de Atendimento 10
3. Repertério 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 10
PONTUACAO MAXIMA 100

3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades
estabelecidas no subitem 8.1 e no item 10 do Capitulo V
deste Edital para apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicac@o, sua pontuacdo
maxima, nestes quesitos, serd proporcional as quantidades
por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relagdo as
respectivas pontuagdes méximas previstas no subitem 3.1
deste Capitulo.

3.3. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média
aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissiao

Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliardi a pontuagio
atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a
maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista
ap0s a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissido Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacdo.

3.5. A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada
licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento;

Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio.

4. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacdo, observado o
disposto no item 5 deste Capitulo.

5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em

qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada, antes da

abertura do Involucro n° 2;
b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;

¢) ndo alcangar, no quesito Plano de Comunicacdo Publicitaria,

a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

d) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou

subquesitos.

5.1. Poderé ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo




atender as demais exigéncias deste Edital, a depender da gravidade
da ocorréncia, observado o disposto no item 4 do Capitulo XI deste
Edital.

6 .Se houver empate que impossibilite a identificacdo
automatica da melhor Proposta Técnica, serd considerada como
classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a maior
pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagio
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicag@o.

7. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser
realizado na prépria sessdo prevista no item 8 do Capitulo XII deste
Edital ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, cuja data serd divulgada na forma do Capitulo XIII deste
Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

CAPITULO VII - DA PROPOSTA DE PRECOS

(Invélucro n° 4)

1. A Proposta de Pregos da licitante contida no Invélucro n.° 4
deverd ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos -
Anexo I-II deste Edital e apresentada em caderno tnico, em papel que a
identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas
ou rasuras, datada, assinada na dltima pagina e rubricada nas demais, por
quem detenha poderes de representaciio da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

2.0s quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os
integrantes do subitem 1.1 do Modelo de Proposta de Pregos - Anexo I-
II deste Edital, ressalvado que, nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n°
8.666/1993, ndo serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 60% (sessenta por cento), a
ser concedido ao TSE, sobre os custos internos dos servigos executados
pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, referentes a pega e ou
material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento),
incidentes sobre os custos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da
licitante, referentes & producdo e a execug@o técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680, de 1965;

c¢) percentual de honorarios superior a 2,5% (dois e meio por
cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos servi¢os especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao

objeto do contrato;

II. a renovacio do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizagdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando a
sua distribui¢do/veiculaciio ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

III. a reimpressdo de pecas publicitdrias.

d) percentual de honorarios superior a 2,5% (dois e meio por
cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagio e supervisio da
licitante, referentes a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacgdo publicitéria, destinadas a expandir os



efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consondncia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgac@o, nos termos do art. 11
da Lei n°® 4.680/1965.

e) Percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento),
incidente sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de
pecas por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansio das mensagens
e das acdes publicitarias, referentes aos servicos prestados pelas
licitantes, na intermediacdo, supervisao,
monitoramento de performance e otimizacdo dessa distribui¢do
que ndo lhes proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965;

2.1. Os honoréarios de remuneracido de que trata o item
"e)" acima ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por
fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-
padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar
devidamente as licitantes pela intermediacdo, supervisdo,
monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo de
pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.
3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90

(noventa) dias corridos, contados de sua apresentacao.

3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao
exigido ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta
expirado na sessdo de abertura dos inv6lucros com as Propostas de
Pregos, a Comissdao Permanente de Licitacdo realizard com ela
diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da Lei n° 8.666/1993, como

forma de prorrogar o referido prazo.

3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo
de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame
sera desclassificada.

4 .Nao serd aceita oferta de servicos com especificagdes

diferentes das indicadas neste Edital e seus anexos.

5. A apresentacdo das propostas implicard plena aceitagdo, por

parte da licitante, das condigdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

6. Os percentuais propostos serdo de exclusiva responsabilidade
da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

CAPITULO VIII - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA
DE PRECOS

1.As Propostas de Precos das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

2. Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar
precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer

condicionante para a entrega dos bens e servicos.

3. Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a
menor soma dos percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e
‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto
referente a alinea ‘a’, todas do item 2 do Capitulo VII deste Edital.

4 .Caso a mesma proposta ndo apresente as condigdes
estabelecidas no subitem 3 deste Capitulo, serd considerada a Proposta
de menor prego aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de
honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘¢’ e ‘d’ do item 2 do Capitulo VII
deste Edital.

5. Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor



preco a que apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’
do item 2 do Capitulo VII deste Edital;

b) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’
do item 2 do Capitulo VII deste Edital;

¢) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’
do item 2 do Capitulo VII deste Edital;

d) o menor percentual de honordrios mencionados na alinea ‘d’
do item 2 do Capitulo VII deste Edital;

e) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘e’
do item 2 do Capitulo VII deste Edital.

6 .Se houver divergéncia entre o percentual expresso em
algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Permanente de

Licitagdo considerara o valor expresso por extenso.

CAPITULO IX - DO JULGAMENTO FINAL DAS
PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos serd
feito de acordo com o previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo Melhor
Técnica.

2. Se a licitante mais bem classificada ndo tiver apresentado a
Proposta de menor prego e nem concordado em pratica-lo, nos termos da
negociacdo prevista no inciso II, § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666/93, a
Comissdo Permanente de Licitagdo adotard negociagdo idéntica,
sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de
classificacdo, até a consecucgao de acordo para a contratacdo prevista no

presente certame, observada a mesma previsao legal.

3. A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de
menor preco perderd o direito a contratagdo, ndo lhe cabendo nenhum
tipo de indenizago.

4. Serd considerada vencedora, ap6s o julgamento final das
Propostas, a licitante que obtiver a maior pontuagdo no julgamento da
Proposta Técnica, observado o disposto no Capitulo VI deste Edital, e
que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢o ou que concordar em
praticar o menor prego entre as Propostas de Precos apresentadas pelas
licitantes classificadas.

CAPITULO X - DAS CONDICOES PARA
HABILITACAO

1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a
Comissao Permanente de Licitacdo pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local
previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.

1.1.A lcitante classificada que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo serd alijjada do certame, exceto diante
da ocorréncia de que trata o subitem 3.15 deste Capitulo.

1.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues
acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e

rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CONCORRENCIA TSEN."___/2021
Invélucro n° 5 - Documentos de Habilitacio

Nome empresarial:
CNPJ da licitante:




1.3.0 Invélucro n® 5 deverd ser providenciado pela
licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

2.0s Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas

paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
I - em via original; ou
1I - sob a forma de publicagio em 6rgdo da Imprensa Oficial; ou
III - em copia autenticada por cartdrio competente; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibida a via
original, para conferéncia pela Comissdao Permanente de Licitagdo, no
ato de entrega dos Documentos de Habilitacdo.

2.1.0s Documentos de Habilitacdo deverdo ser
acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste
Edital.

2.2.S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam

condicoes de andlise por parte da Comissdo Permanente de
Licitagao.

3. Para habilitacdo nesta licitagdo serdo exigidos os seguintes

documentos:
3.1. Comprovacio da Habilitacdo Juridica:

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais,
e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de documentos
de elei¢do de seus administradores;

a.1) estes documentos deverdo estar acompanhados de
suas alteracdes ou da respectiva consolidagdo devendo constar,
entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta licitacao;

b) inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades
civis, acompanhada dos documentos relativos a eleicdo dos

administradores ou composi¢ao da diretoria;

c) decreto de autorizagd@o, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro
ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo o6rgio

competente, quando a atividade assim o exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.

3.2.Comprovacio da Regularidade Fiscal e
Trabalhista

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica - CNPJ;

b) prova de inscri¢@o no cadastro de contribuintes estadual
ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto

desta licitagdo;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e & Divida Ativa da Unido, expedida por orgdos
da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional com jurisdi¢do sobre o local da sede da

licitante;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte
expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo;



f) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a
Justica do Trabalho, mediante a apresentac@o de certiddo negativa,
nos termos do Titulo VII-A da Consolidac@o das Leis do Trabalho,
aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943.

3.2.1. Serd considerada em situacdo regular a
licitante cujo débito com as Fazendas Publicas ou com a
Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa.

3.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito

de negativa.
3.3. Comprovacio da Qualificacao Técnica

3.3.1.Atestado(s) ou Declaragio(des) de
capacidade técnica, expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de
direito puiblico ou privado, que comprove(m) que a licitante
executou servico compativel ao objeto a ser contratado
representados, no minimo, pelas atividades descritas no item
1 do Capitulo I deste Edital.

3.3.1.1. Caso persistam didvidas acerca da
veracidade da(s) declaragdo(des), poderd(ao) ser
exigida(s) pela  Comissdo  Permanente  de
Licitacdo copia(s) do(s) contrato(s), dentre outros
documentos, para fins de comprovagio do alegado e o
periodo de prestacio dos servicos, caso a(s)
declaracao(des) ndo tenha(m) sido emitida(s) pelo
proprio TSE.

3.3.2. Certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdio (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora

das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

3.3.2.1. O certificado de qualificacéio técnica
de funcionamento emitido para a matriz da agéncia

valera para a filial.

3.3.2.2. 0 documento obtido no site do
CENP ou da entidade equivalente terd sua validade

verificada pela Comissao Permanente de Licitag@o.

3.4.Comprovacio da Qualificacio Econdmico-

Financeira

3.4.1. Certiddo negativa de faléncia, recuperacdo
judicial ou recuperagdo extrajudicial, expedida pelo

distribuidor da sede da pessoa juridica.

3.4.2.Balanco Patrimonial e demonstracoes
contdbeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentado na forma da lei e regulamentos na data de
realizacdo desta licitagdo, vedada sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizado
por indices oficiais quando encerrados hid mais de 3 (trés)
meses da data da sessdo puiblica de abertura deste processo
licitatério.
3.4.2.1. Serdo considerados na forma da lei o
balanco patrimonial e as demonstracdes contibeis

assim apresentados:

3.4.2.1.1. publicados em Diario
Oficial; ou
3.4.2.1.2. publicados em jornal de

grande circulagio; ou

3.4.2.1.3. por copia registrada no 6rgio

de registro publico competente da sede ou



domicilio da licitante; ou

3.4.2.1.4. por cépia extraida do Livro
Diario - devidamente autenticado no 6rgdo de
registro publico competente da sede ou
domicilio da licitante - inclusive com os Termos

de Abertura e de Encerramento; ou

3.4.2.1.5. por cépia extraida do Livro
Diario, com o respectivo comprovante de
entrega da Escrituracdo Contabil Digital ao
SPED Contébil, juntamente com o termo de
autenticacdo eletronica realizada pela Junta

Comercial; ou

3.4.2.1.6. outros meios permitidos

pelas normas de regéncia.

3.4.3. A andlise da qualificacdio econdmico-
financeira sera feita por servidores qualificados designados
pelo Tribunal Superior Eleitoral e avaliada pelos Indices de
Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia
Geral (SG), que deverdo ser iguais ou superiores a 1 (um):

LG= ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

LC = _ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

SG = ATIVO TOTAL
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

3.4.3.1.as férmulas deverdo estar
devidamente aplicadas em memorial de calculos
juntado ao balancgo;

3.4.3.2. a licitante que apresentar resultado
menor do que 1, em quaisquer dos indices - Liquidez
Geral - LG, Solvéncia Geral - SG e Liquidez Corrente
- LC, devera comprovar Patrimdnio Liquido minimo
de R$ 600.000,00 (seiscentos mil), correspondente a
10% (dez por cento) do valor total estimado para a
contratagdo, na forma dos §§ 2° e 3° do art. 31 da Lei
n.° 8.666/93.

3.4.3.2.1.0 valor estimado desta
contratagdo é de R$ 6.000.000,00 (seis milhdes
de reais) para os primeiros 12 (doze) meses.

3.4.4.E vedada a substituicdo do Balanco
Patrimonial e da Demonstragdo do Resultado do Exercicio
por balancetes ou balangos provisorios.

3.4.4.1. caso o exercicio financeiro anterior
ao da licitacdo esteja encerrado hd mais de 3 (trés)
meses da data da sessdo publica de abertura das
propostas, o Balanco Patrimonial e a Demonstra¢do do
Resultado do Exercicio poderdo ser atualizados por
indices oficiais;

3.4.4.2. se necessaria a atualizacdo do
balanco e do patrimonio liquido, deverd ser

apresentado, juntamente com esses documentos, O
memorial de calculo correspondente;

3.4.4.3. as demonstragdes contdbeis deverdo
apresentar as assinaturas do titular ou representante da
empresa e do contabilista responsdvel, legalmente
habilitado;



3.4.44. as demonstracdes contibeis das
empresas com menos de um exercicio social de
existéncia devem cumprir a exigéncia contida na lei,
mediante a apresentacdo do Balan¢o de Abertura ou
do 1ltimo Balanco Patrimonial levantado;

3.4.4.5. poderdo ser exigidas das empresas,
para confrontacdo com as demonstragdes contabeis, as
informagdes prestadas a Receita Federal.

3.4.4.6. para as licitantes cadastradas no
SICAF, cujos indices de LG, SG e LC sejam iguais
ou superiores a 1, fica dispensada a apresentacdo do

Balanco patrimonial e das demonstragdes contéveis.

3.5. Declaragdo de que ndo emprega menores de 18 anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nem menores de 16
anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢@o de aprendiz, a partir
de 14 anos, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002,
de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da

Constituicdo Federal.

3.6. Declaragdo de Elaborac@o Independente de Proposta,

nos termos estabelecidos na Instrugio Normativa SLTI/MP n°
2/2009.

3.7. A Habilitacdo Parcial da licitante perante o SICAF
serd verificada tanto quanto a Regularidade Fiscal quanto a
Qualificagdo Econdmico-Financeira.

3.8.Para as licitantes inscritas no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF ou em
sistemas semelhantes mantidos por Estados, Distrito Federal ou
Municipios, a comprovagdo da regularidade dos documentos de
habilitac@o, que ja constem dos sistemas, deverd ser feita mediante

consulta on-line.

3.8.1.Se alguma licitante for inabilitada em
decorréncia de irregularidade constatada por meio do SICAF
e comprovar, mediante a apresentacdo do formuldrio do
Recibo de Solicitagdo de Servico, que entregou a
documentacdo a sua Unidade Cadastradora no prazo
regulamentar, a Comissdo Permanente de Licitagdo
suspenderd os trabalhos e comunicard o fato a Secretaria de
Logistica e Tecnologia da Informac@o, do Ministério do
Planejamento, Desenvolvimento e Gestdo, gestor do SICAF.

3.8.1.1. O Recibo de Solicitagdo de Servigo
apresentado deverd estar com os campos relativos a
documentac¢do complementar exigida para habilitagdo
parcial ou a atualizagdo de documentos de habilitagdo

parcial preenchidos, conforme o caso.

3.9. Todos os documentos deverdo estar em nome da
licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com
o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverio
estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, s3o emitidos em nome da matriz.

3.10. Para os documentos que tém prazo de validade e
este ndo estiver expresso no documento, serd considerada a
validade de 90 (noventa) dias, a partir de sua emissdo, se outro

prazo ndo estiver fixado em lei.

3.11. Para fins de habilitacdo, a verificagdo pela Comissao
Permanente de Licitacdo nos sitios oficiais de 6rgdos e entidades
emissores das certiddes, constitui meio legal de prova (§4°, artigo
25 do Decreto n.° 5.450/2005).

3.12. A licitante deverd declarar quaisquer fatos

supervenientes a inscri¢do cadastral impeditivos de sua habilitagao.



3.13. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo
Permanente de Licitacdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova
convocagio de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem
os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias tteis, em
atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas,

neste caso, todas as condi¢oes preestabelecidas.

3.14. Serdo habilitadas todas as licitantes que atenderem

integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital.

CAPITULO XI - DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO E DA SUBCOMISSAO TECNICA

1 .Esta licitacdo serd processada e julgada por Comissdo
Permanente de Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008,
com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

2 . As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por
Subcomissdo Técnica constituida por 3 (trés) membros que sejam
formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em
uma dessas 4reas.

2.1. Na composi¢do da Subcomissio Técnica, pelo menos
1/3 (um terco) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou
contratual com o TSE.

3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a
por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd
6 (seis) integrantes com vinculo com o TSE e 3 (trés) sem vinculo com o

TSE, por ele previamente cadastrados.

3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos
3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados
para defini¢do de uma ordem de supléncia, a serem convocados

nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

3.2. A relagio dos nomes referidos no item 3 serd
publicada no Diario Oficial da Unido, em prazo néo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada

para o sorteio.

3.3. O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente
de Licitacdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
nimero de membros com vinculo ou ndo com o TSE, nos termos
do item 3 e subitens 2.1 e 3.1 deste Capitulo.

3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica
destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relacdo a que se refere o item 3, mediante a
apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo de justificativa

para a exclusio.
3.5. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito
de abster-se de atuar na Subcomissao Técnica, declarando-se

impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

3.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da
impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste
item.

3.6.1. Serd necessdrio publicar nova relacdo se o
nimero de membros mantidos depois da impugnagdo for
inferior aos minimos exigidos no item 3 e subitem 3.1 deste
Capitulo.

3.6.2. S6 sera admitida nova impugnacdo a nome

que vier a completar a relacdo anteriormente publicada.

3.7. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a



decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
3.2 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer

interessado.

4. A Comissdo Permanente de Licitacio e a Subcomissdo
Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicacdo das regras
estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da
licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais
nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que
nio comprometam a lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e
contribuam para assegurar a contrata¢do da proposta mais vantajosa, nos
termos do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

4.1.0s membros da Subcomissdo Técnica assinardo
Termo de Confidencialidade, que ficard nos autos do processo
desta licitagdo, observados os modelos constantes do Anexo I-IIT
do Briefing - Anexo I deste Edital.

CAPITULO XII - DOS PROCEDIMENTOS
LICITATORIOS

1 .Serdo realizadas sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo
lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante
dar-se-a4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme
estabelecido no item 1 do Capitulo II deste Edital.

1.2. Os representantes das licitantes poderdo nomear
comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar
conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo

nas sessoes publicas.

1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo
participar da sessdo de recebimento dos inv6lucros com as

Propostas Técnicas e de Precos.

1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos e a andlise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com

base nos critérios especificados neste Edital.

1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta
concorréncia, nido serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a andlise, avaliagdo ou
comparacdo entre as Propostas Técnica e de Precos ou a
adjudicacdo do objeto da licitacio a vencedora, cabendo a
assinatura do Termo de Confidencialidade pela Subcomissdo
Técnica, observado o modelo disposto no Anexo I-III do Briefing -

Anexo I deste Edital.

1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo
Permanente de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultard na sua

desclassificacdo.

1.7. Por ocasido da aprecia¢@o das Propostas Técnica e de
Precos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes,
ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo
publica, nem sua reproducio direta, sob qualquer forma, inclusive
por meio de fotos.

1.8. A Comissdo Permanente de Licitagdo poderd alterar
as datas ou as pautas das sessoes, antecipa-las ou mesmo suspendé-
las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as

normas legais aplicaveis.



2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local
previstos no predmbulo deste Edital, devendo a Comissdo Permanente de

Licitagdo observar a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do

documento exigido no item 1 do Capitulo II deste Edital;
b) receber os Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4,

¢) conferir se esses involucros estdo em conformidade com
as disposi¢des deste Edital.
¢.1) O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicagio

Publicitaria - Via Nao Identificada, NAOQ serd recebido pela

Comissao Permanente de Licitagdo caso ocorra alguma as
hipdteses abaixo, o que também a impedird de receber os demais

invélucros da licitante:
c.1.1) se estiver identificado;

c.1.2) se apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante,
antes da abertura do Invélucro n° 2;

c.1.3) se estiver danificado ou deformado pelas pecas,
materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

d) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n°
4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissdo Permanente de Licitacdo, e separa-los dos Invélucros n°
len®3;

e) retirar e rubricar o contetido do Invélucro n°® 1;

f) abrir o Invélucro n° 3 e rubricar seu contetdo;

g) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes,
para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n°
len®3;

h) informar que as licitantes serdo convocadas para a

proxima sessdo na forma do Capitulo XIII deste Edital.

2.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo, antes do
procedimento previsto na alinea ‘b’ do item 2, adotard medidas
para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada.

2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos
contetidos pelos presentes na primeira sessio, os invélucros
n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo
possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a
ordem sequencial de sua entrega & Comissdo Permanente de
Licitacdo.

2.2.Se, ao examinar ou rubricar os conteidos dos
Invélucros n° 1 e n° 3, a Comissdo Permanente de Licitacdo ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicac¢do Publicitdria — Via Ndo Identificada, a Comissdo
Permanente de Licitacdo desclassificara a licitante e ficard de posse
de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

3. A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo langard nenhum
c6digo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1 nem nos respectivos
contetidos que compdem o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via
Nao Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na

alinea ‘b’ do item 2 deste Capitulo.

4. Abertos os Invélucros n° 1 e n® 3, as licitantes ndo poderdo



desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as
decisdes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira
sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no item 6 e seguintes deste Capitulo. Caso
contrario, a comissdo divulgard o resultado na forma do Capitulo XIII
deste Edital, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias dlteis para a
interposi¢do de recursos.

5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante
de recorrer das decisdes da Comissdo Permanente de Licitacdo,
pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma
do Capitulo XIII deste Edital, abrindo-se o prazo para a
interposi¢do de recursos, conforme disposto no Capitulo XIV deste
Edital.

6. Nido tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo
adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a
Subcomissdo Técnica, dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagido
Publicitaria - Via N2o Identificada), acompanhados dos questionamentos
das licitantes relativos & Proposta Técnica, se for o caso, e das
respectivas respostas, sem identificaciio de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo
Técnica, dos contetidos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagio
Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os
critérios especificados neste Edital;

¢) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento
dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitiria - Via Ndo
Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes
que as fundamentaram, e encaminhamento destes documentos &
Comissdo Permanente de Licitagdo, na devolugdo dos Invélucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos
Invélucros n° 1, mencionados na alinea anterior, ocorrerd o
encaminhamento, pela Comissio Permanente de Licitagio a
Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n°® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) das
licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo
Técnica, dos contetidos dos Invélucros n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento
dos Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e

encaminhamento destes documentos a Comissdo Permanente de

Licitacdo, na devolucdo dos Invélucros n® 3.

6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com
base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do item 5 do Capitulo VI deste Edital, a
pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da referida Subcomissdo, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao
caso da alinea ‘@’ do item 5 do Capitulo VI deste Edital, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservago da autoria
do Plano de Comunica¢@o Publicitaria — Via Nao Identificada,
resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro



n°2.

7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do item 6 deste
Capitulo conterdo, respectivamente, a pontuagdo de cada membro da
Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro,

para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagio, de cada licitante.

8. Apés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas
constantes dos Invélucros n°® 1 e n° 3, respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica,
a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na forma
do Capitulo XIII deste Edital, para participar da segunda sessdo

publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n° 2;

¢) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano
de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os
contetidos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via
Nao Identificada), para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada
quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no item 7 do Capitulo VI deste
Edital, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas
Técnicas serd publicado na forma do Capitulo XIII deste Edital, com a
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto no Capitulo XIV deste Edital.

8.1. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital,
caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais
recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, a partir de solicitagdio da Comissdo Permanente de
Licitacgdo.

9. Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do
Capitulo XIII deste Edital, para participar da terceira sessdo publica,

com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Inv6lucros n° 4, com as Propostas de Precos, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente
de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;

¢) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para
exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste
Edital para a elaboragdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo

com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos itens 2
e 3 do Capitulo VIII deste Edital e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com a licitante mais bem classificada no julgamento
da Proposta Técnica, caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor
preco, a negociagdo prevista no inciso I do § 1° do art. 46 da Lei n°
8.666/1993, nos termos da Proposta de menor prego, entre as licitantes
classificadas;



g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagio
mencionada na alinea precedente, sucessivamente, com as demais
licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até
a consecucdo de acordo para a contratagio;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, observado o disposto nos itens 4 ¢ 5 do Capitulo
VI deste Edital, a licitante que:

h.1) tenha sido mais bem classificada no julgamento da

Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor prego; ou

h.2) tenha sido mais bem classificada no julgamento da
Proposta Técnica e tenha concordado em praticar a Proposta de menor

preco, entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de
Precos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd
publicado na forma do Capitulo XIII deste Edital, com a indicagio da
ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso,
conforme disposto no Capitulo XIV deste Edital.

10. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma
do Capitulo XIII deste Edital, para participar da quarta sessio publica,

com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher

suas assinaturas na lista de presenga;

b) receber e abrir os Invélucros n® 5, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comiss@o por eles indicada;

¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com
as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislacdo em vigor;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para
exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que
serd publicado na forma do Capitulo XIII deste Edital, com a indicacido
das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco)
dias tteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’
do inciso I do art. 109 da Lei n°® 8.666/1993;

f) informar que serd publicado, na forma do Capitulo XIII deste
Edital, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha
sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua

desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

11. Nio tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou
tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo encaminhara relatdrio
final ao Diretor-Geral do TSE que homologara ou nio o resultado e,
assim, aprovard ou ndo a adjudicacdo do objeto desta concorréncia a
licitante vencedora.

12. Sera vencedora desta concorréncia a licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas
Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta de menor prego, nos termos do

Capitulo VIII deste Edital, ou concordado em praticd-lo a partir da
negociacdo prevista no inciso II, § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/93; ¢

c) tenha sido habilitada, observadas as disposicdes do

Capitulo X deste Edital.

13. Os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas
ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do

encerramento da licitagdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados,



o TSE providenciara sua destruicdo.

14.E facultada 3 Comissio Permanente de Licitacdo ou
autoridade superior, em qualquer fase desta licitacdo, a promogdo de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do
processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacdo que deveria constar originalmente dos Documentos de

Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Pregos.

CAPITULO XIII - DA DIVULGACAO DOS ATOS
LICITATORIOS

1. Ressalvadas as decisdes cujas publicagdes no Didrio Oficial
da Unido s@o obrigatérias, as demais referentes a esta licitagdo poderdo, a
juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo, ser divulgadas como segue:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;
b) no Diério Oficial da Unido;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo
inequivoca do recebimento da comunicacdo pelas licitantes.

CAPITULO XIV - DOS RECURSOS
ADMINISTRATIVOS

1. Eventuais recursos referentes a presente licitacdo deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias tteis a contar da
intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita dirigida ao
Diretor-Geral da Secretaria do TSE, por intermédio da Comissdo
Permanente de Licitacdo, protocolizada na Sec¢do de Protocolo
Administrativo, no Setor de Administracdo Federal Sul (SAFS), Quadra
7, Lotes 1/2, Brasilia/DF —70070-600, de segunda a sexta-feira, das 12h
as 19h.

2 . Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais
licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias
uteis.

3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para
tanto, a Comissdo Permanente de Licitacdo poderd reconsiderar a sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, ou, no mesmo prazo, submeter
o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) o
Diretor-Geral da Secretaria do TSE, que decidira em 05 (cinco) dias

uteis contados de seu recebimento.

4. Nio sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal
ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo

identificado no processo como representante da licitante.

5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do
prazo para interposicdo de recursos até o seu término, vista a0 processo
desta licitagdo, em local e hordrio a serem indicados pela Comissdo
Permanente de Licitacdo.

6 .Os recursos das decisdes referentes a habilitacio ou
inabilitacdo de licitante e ao julgamento das Propostas Técnica e de
Precos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de
Licitacdo, motivadamente e se houver interesse para o TSE, atribuir

efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

CAPITULO XV - DA CONTRATACAO

1. Uma vez homologado o resultado final da licitacdo, o TSE
convocara a licitante adjudicataria, que devera comparecer no prazo de
10 (dez) dias corridos para assinar o termo de contrato (Anexo II), sob
pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes
previstas no Capitulo XIX deste Edital.

2. O prazo fixado no item anterior podera ser prorrogado uma



unica vez e por igual periodo, desde que a solicitacdo seja apresentada
ainda durante o transcurso do intersticio inicial, bem como que ocorra
motivo justo e aceito pelo Tribunal Superior Eleitoral.

3. Firmado o contrato, as partes obrigar-se-30 em consonancia

com o disposto em suas clausulas.

4. A emissdo da nota de empenho em favor da contratada s6

devera ser efetuada apds consulta ao CADIN, conforme estabelece o
inciso III do artigo 6° da Lei n® 10.522/2002.

5. E facultado a Administracio, quando a licitante vencedora
ndo comparecer para assinar o instrumento de contrato no prazo e
condigdes estabelecidos, chamar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo, podendo, ainda,
revogar a licitagdo, independentemente da cominac@o prevista no art. 81
da Lei n°® 8.666/1993.

6.Como condi¢do para celebracdo do contrato, a licitante
adjudicataria devera apresentar, no prazo de 5 (cinco) dias tteis contados

a partir da convocagdo para sua assinatura, o seguinte documento:

6.1. Declaragio de que estd regularmente inscrita no
Regime Especial Unificado de Arrecadagdo de Tributos e
Contribui¢des devidos pelas ME e EPP — Simples Nacional - para
efeito do disposto no inciso XI, art. 4° da IN RFB n° 1234/2012, se
for o caso, em 2 (duas) vias, assinada pelo seu representante legal,

conforme modelo constante do Anexo IV da referida IN.

CAPITULO XVI-DA GARANTIA

1. Para fiel cumprimento das obrigacdes assumidas, a contratada
apresentara no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contados da data de
entrega da via assinada do contrato ou termo aditivo pelo TSE,
comprovante de prestagio da garantia no valor de R$
( ), correspondente a 5% (cinco por cento) do prego
contratado, em uma das modalidades previstas no § 1° do art. 56 da Lei
n° 8.666/93.

1.1. Nas modalidades seguro-garantia ou fian¢a bancéria,
o prazo de validade devera ser superior ao da vigéncia do contrato
em pelo menos 3 (trés) meses, de sorte a contemplar tempo habil
para o pagamento de verbas rescisorias aos trabalhadores alocados
na execucio contratual.

a.l) Nessas modalidades, a garantia devera
contemplar obrigatoriamente todos os eventos indicados no

item 3 deste Capitulo.

a.2) O termo final da vigéncia da apdlice ou da

fianca bancaria sera suspenso a partir da comunicagao feita a

seguradora ou 2 instituicdo bancaria do evento ocorrido na

execucdo do contrato, que possa ser objeto de cobertura pela

garantia, € enquanto necessario a solucdo final sobre a
indenizagao.

1.2. A caucdo em dinheiro devera ser efetuada em banco

oficial, em conta especifica, a beneficio do TSE. O valor

depositado devera ser corrigido monetariamente.

2. Nos casos de alteragdo ou de prorrogacdo da vigéncia do
contrato, e ainda por qualquer motivo que o tornar insuficiente, o valor
da garantia deverd ser ajustado a nova realidade, seguindo os mesmos
parametros utilizados na contratagdo.

2.1. A base de calculo para incidéncia da multa serd o
valor sem cobertura, em razdo do acréscimo contratual, da
prorrogacio ou da insuficiéncia da garantia.

3. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera

assegurar o pagamento de:



3.1. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato.
3.2. Sanc¢des pecunidrias aplicadas a contratada.

3.3. Prejuizos causados ao TSE por culpa ou dolo de
representantes, prepostos e empregados da contratada; e
4 . A garantia somente ndo serd executada nas seguintes

hipéteses:
4.1. Caso fortuito ou for¢a maior.

4.2. Descumprimento das obrigagdes pela contratada
decorrente de atos ou fatos exclusivamente imputados a
Administra¢@o.

4.3. Pritica de atos ilicitos dolosos por servidores da
Administra¢o.

5. Para efeitos da execucdo do seguro-garantia ou da fianca

bancdria, os inadimplementos contratuais deverdo ser comunicados pelo

TSE a Instituicdo Garantidora dentro do respectivo prazo de vigéncia.

6. A garantia ou a parte remanescente serd devolvida a
contratada apds comprovado o cumprimento integral das obrigagdes
contratuais.

7. A garantia serd considerada extinta com a devolugdo da
apolice, carta fianga ou autorizacdo para o levantamento de importancias
depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de declaragdo
da Administracdo, mediante termo circunstanciado, de que a contratada

cumpriu todas as clausulas do contrato.

CAPITULO XVII - DA REMUNERACAO E DO
PAGAMENTO

1. A remuneracgdo a contratada, pelos servigos prestados, sera
feita nos termos das Clausulas Sexta e Sétima da minuta do contrato -
Anexo II deste Edital, consoante os precos estabelecidos em sua
Proposta de Precos observado o disposto no Capitulo VIII deste Edital.

2. A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da

Clausula Nona da minuta de contrato - Anexo II deste Edital.

CAPITULO XVIII - DAS SANCOES
ADMINISTRATIVAS

1. Seré aplicada a contratada multa compensatéria de até 1%
(um por cento), calculada sobre o valor estimado desta contratacdo
previsto no subitem 3.4.4.2.1 do Capitulo X deste Edital,
independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na Lei n°
8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo
estipulado;

b) ndo manuteng@o das condi¢des de habilitacio e qualificacao,
a ponto de inviabilizar a contratacdo.

2. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas
pela contratada, sem justificativa aceita pelo TSE, resguardados os
preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as sangdes previstas em lei e

no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Clausula Doze
da Minuta de Contrato (Anexo II).

CAPITULO XIX - DOS CREDITOS
ORCAMENTARIOS

1. A despesa decorrente da prestagdo dos servigos objeto desta
concorréncia correrd a conta dos créditos orcamentarios consignados a
Justica Eleitoral no Orcamento da Unido, para o Exercicio de 2021, nas
Acgdes 02.131.0570.2549.0001 - Comunicagdio e Divulgagdo



Institucional e 02.061.0570.4269.0001 - Pleitos Eleitorais.

2. O valor da contratagdo decorrente desta licitagdo estd
estimado em R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais), pelos primeiros 12

(doze) meses.

3. A previsdo de recursos orcamentirios para a execucdo dos
servicos durante o exercicio de 2021 consta da Lei Orcamentaria Anual
nas agdes orcamentarias de Comunicagio e Divulgaco Institucional e
Pleitos Eleitorais.

4. O Tribunal Superior Eleitoral se reserva o direito de, a seu

juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

5. No interesse do TSE, a contratada ficard obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§
1° e 2° do art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.

6. Se o TSE optar pela prorrogacio do contrato que vier a ser
assinado serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei
Orcamentdria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

CAPITULO XX - DAS DISPOSICOES FINAIS

1.E facultada 3 Comissio Permanente de Licitacdo, em
qualquer fase desta concorréncia, a promoco de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pre¢os ou dos Documentos de
Habilitagdo.

2. A Comissio Permanente de Licitacdo, por solicitacdo
expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder a vistoria da
infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas
(quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposi¢do do TSE

para a execugio do contrato.

3.A Comissio Permanente de Licitacio deverd adotar os
cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada, até a abertura do
Invélucro n° 2, nas situacdes previstas nos itens 1 e 2 deste Capitulo.

4. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera
ser desclassificada ou inabilitada se o TSE tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificacdo técnica ou a sua habilitagdo, conhecido
ap6s o julgamento de cada fase.

4.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo da
adjudicataria, por fatos referidos no subitem precedente, o TSE
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas, ou revogar esta concorréncia.

5. Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado
com a contratada ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislagdo e no contrato, o TSE poderd convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as

condigdes e exigéncias a que estiver sujeita a signatéria do contrato.

6.E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato
sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir
o principio da igualdade entre as licitantes.

7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de
qualquer outro ato de méa-f¢, o TSE comunicara os fatos verificados ao
Conselho Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justica
e ao Ministério Piblico Federal, para as providéncias devidas.



8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal
do processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios
meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e
o

administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n
8.666/1993.

9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, néo
serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes
a adjudicac@o do certame ou a andlise, avaliacdo ou comparagdo entre as
Propostas.

10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia serd anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

10.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do
contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo tnico do art. 59 da
Lei n® 8.666/1993.

10.2. O TSE podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagao,
bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelago
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a
contratada o contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicacio seja

anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros
com as Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Permanente de
Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes,
alterar este Edital, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a altera¢@o ndo afetar a formulac@o das Propostas.

12. Correrdo por conta do TSE as despesas que incidirem sobre
a formalizag@o do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagdo,
que deverd ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial da Unido, na

forma prevista no pardgrafo tinico do art. 61 da Lei n°® 8.666/1993.

13. Caso qualquer documento apresentado pela licitante tenha
sido emitido em lingua estrangeira, este devera estar acompanhado da
respectiva tradugdo para a lingua portuguesa, efetuada por tradutor
juramentado, e devidamente autenticado pela via consular ou registrado
em cartorio de titulos e documentos, nos termos do Decreto n°
13.609/1943, Lei n° 6.015/73 e demais normas de regéncia.

13.1. Se traduzido para a lingua portuguesa no exterior, a
tradugdo deverd ter sido efetuada por profissional qualificado,
segundo as leis do pais de origem e os documentos autenticados

pela via consular.

14. As licitantes interessadas em participar desta concorréncia
poderdo retirar gratuitamente cOpia deste Edital no sitio eletrdnico
www.tse.jus.br, ficando a seu encargo acompanhar no Didrio Oficial da
Unido e/ou no endereco eletronico citado eventuais alteracdes ou
informacgdes sobre esta licitagdo.

15.As licitantes poderdo formular consultas, solicitar
informacOes e obter esclarecimentos relativos a licitacdo pelo e-mail
questionamento.licita@tse.jus.br ou, nos dias tteis, pelos telefones 3030-
8167/8173, haja vista as medidas de isolamento preventivas a
propagacdo do novo Coronavirus (COVID-19).

15.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este
Edital deverdo ser enviados & Comissdo Permanente de Licitagdo
até 7 (sete) dias uteis anteriores a data fixada para a apresentacido
das propostas, ou seja, até o dia 19 de agosto de 2021, as 19

horas, inclusive.

15.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos



pela Comissdo Permanente de Licitagdo até 5 (cinco) dias uteis
antes da data de apresentacdo das Propostas Técnicas e de Precos,
exclusivamente, mediante divulgagc@o no site mencionado no item
14 deste Capitulo, sem identificar a licitante consulente e seu

representante.

15.2.1. Cabera as interessadas acessar o referido
endereco para tomarem conhecimento das perguntas e
respostas € manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

15.3. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de
esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua
Proposta Técnica, referente ao Invélucro n°® 1 (Plano de
Comunicagio Publicitaria - Via Nao Identificada).

15.4.0s pedidos de esclarecimento ndo constituirdo,
necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de
recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no
Preambulo deste Edital.

16. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital

perante a Comissdo Permanente de Licitacdo:

16.1. cidaddo que ndo se manifestar até¢ 5 (cinco) dias
uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de
Pregos, ou seja, até o dia23 de agosto de 2021, as 19 horas,

inclusive.

16.2. A licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias
uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de
Precos, ou seja, até o dia26 de agosto de 2021, as 19 horas,

inclusive.

16.3. O pedido de impugnacgdo, com a indicagdo das
falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser
protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das 11 as 19
horas, no Protocolo Administrativo, sala V-101, no Setor de
Administracdo Federal Sul, Quadra 7, Lotes 1/2, Edificio Sede do
TSE, em Brasilia/DF.

16.4. A impugnacao também podera ser enviada para o e-
m a i1 guestionamento.licita@tse.jus.br, observados o0s prazos
descritos nos subitens 16.1 e 16.2 deste Capitulo. Neste caso, o
documento original deverd ser apresentado no endereco e no
horério previstos no subitem 16.3, em até 5 (cinco) dias corridos

contados do encaminhamento do e-mail.

16.5. A impugnacdo apresentada em desconformidade
com as regras previstas neste item serd recebida como mera
informacdo.

16.6. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante
nido a impediré de participar do processo licitatorio até o transito em
julgado da decisdo a ela pertinente.

16.7.0s pedidos de impugnacdo serdo julgados e

respondidos em até 3 (trés) dias tteis, sem prejuizo da faculdade
prevista no art. 113, § 1°, da Lei n® 8.666/1993.

ADAIRES AGUIAR LIMA
SECRETARIO(A) DE ADMINISTRACAO
2% Documento assinado eletronicamente em 12/07/2021, as 10:11, conforme art.
1°, §2°, 111, b, da Lei 11.419/2006.

A autenticidade do documento pode ser conferida em

https://sei.tse.jus.br/sei/controlador externo.php?

=1 acao=documento_conferir&id orgao acesso externo=0&cv=1704280&crc=CAC2874A,
i informando, caso ndo preenchido, o cédigo verificador 1704280 e o c6digo CRC

CAC2874A.
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TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

OUTRO(S) ANEXO(S) DA MINUTA DE EDITAL

EDITAL DE LICITACAO TSE N° 2/2021
MODALIDADE: CONCORRENCIA

TIPO: MELHOR TECNICA

ANEXO1

BRIEFING

SITUACAO GERAL

O Brasil vive um momento de grande turbuléncia e polarizagdo politica e
social, com reflexos claros na relacéo do eleitor com as elei¢des e com a

Justica Eleitoral.

Pesquisa de opinido realizada apds as Eleicdes Municipais 2020 refor¢cou
dados ja detectados em levantamentos anteriores que apontam que,
apesar de ter seu nome reconhecido, ha um completo desconhecimento
por parte do eleitor sobre a estrutura e competéncias e limitagdes do
papel da Justica Eleitoral, o que gera expectativas invidveis tais como
atuac@o da Justica nas campanhas dos candidatos para coibir promessas
ndo exequiveis, assim como o acompanhamento dos eleitos quanto ao

cumprimento das promessas de campanha.

O somatério da crise social, econdmica e politica as expectativas
frustradas, estabelecem um quadro de desanimo, pessimismo e desalento
que afasta o eleitorado do debate democritico e, principalmente, do
exercicio de seu direito de voto. A situacdio € tdo critica que o termo
“democracia” ndo foi citado nenhuma vez nos grupos focais ou em

questdes abertas na Pesquisa Pés-Eleitoral 2020.

Outro fator que acomete as eleicdes e a democracia de maneira nociva é
a propagacio de noticias falsas e da desinformagdo. A disseminagdo de
contetidos inveridicos e descontextualizados colabora de maneira
decisiva para a descredibilizacio do processo eleitoral, gerando
oportunidades para a aderéncia de discursos difamatérios sobre a
seguranga do voto eletrdnico e a necessidade do voto impresso, de
manipulacdes de votacdes e outros tipos de acusacdes inveridicas e

mentiras que sugestionam negativamente o eleitorado.

Nido obstante, a crescente polarizacdo do eleitorado, motivada por
questdes ideoldgicas e pela desinformagdo que impulsiona o discurso de
ddio, fomenta a intolerancia e inviabiliza em varios setores da sociedade
- e em contextos comunitarios e familiares - o ambiente favoravel ao
didlogo. Esse tensionamento favorece o crescimento da violéncia
politica, que desmotiva cidadas e cidaddos a participarem ativamente do

processo eleitoral.

A situac@o € ainda mais critica entre os jovens (16 a 20 anos). Pesquisa

de Percepgdo dos Jovens sobre Eleicoes e Democracia apontou que esse

segmento do piblico ndo apenas estd desmotivado, como ndo se sente
5o«

‘convidado’ a participar do debate politico. “N@do sou obrigado”, “ndo

faz diferenga” e “nenhum deles me representa” foram frases recorrentes.

Nesse contexto, o principal desafio de comunicagdo do TSE é, nesse



momento de desdnimo, descrédito do processo eleitoral, intolerdncia e
pessimismo, atrair o eleitor a acreditar, conhecer e participar do processo
eleitoral. Para tal, ¢ fundamental esclarecer e informar a populagdo sobre
ndo apenas a Justica Eleitoral, mas o processo eleitoral no Brasil.
Somente uma populagdo informada e esclarecida pode participar

plenamente da democracia.

Por isso, se faz necessario propostas de comunicacdo que nio apenas
informem e conscientizem o eleitor, mas que provoquem empatia, isto &,
onde o eleitor se reconheca e perceba a importancia de seu voto e sua

participagdo como agente de mudanca.

TEMA

A democracia esta inerentemente relacionada ao processo de voto que,
para se concretizar como agente efetivo de mudanga, exige envolvimento
e comprometimento do eleitor em todas as suas etapas. Porém, como
citado, nas pesquisas realizadas pelo TSE, os eleitores néio fazem essa

relacdo.

Em um ano com elei¢des gerais como 2022, a Justica Eleitoral precisa
promover uma série de agdes de comunicagdo para conscientizar,
informar e esclarecer o eleitor sobre diversas questoes relacionadas ao
alistamento eleitoral, ferramentas disponiveis no arcabouco juridico para
o exercicio pleno da cidadania e o consequente fortalecimento da
democracia.

Cabera, assim, a agéncia de comunicacdo apresentar Plano de
Comunicacdo que tenha como objetivo conscientizar a sociedade sobre a
relacdo entre Elei¢des e Democracia, bem como ampliar a compreensdo
sobre a estrutura e abrangéncia da Justica Eleitoral, suas competéncias e

limitagdes.

DESAFIO

Neste contexto, foram destacados alguns temas a serem trabalhados

como desafios de comunicagdo:

] fortalecer a imagem e a credibilidade da Justi¢a Eleitoral;

] comunicar que o voto é um agente de mudanga e de
construgdo do futuro do Brasil;

U dar transparéncia a seguranca do processo eleitoral

eletronico e demonstrar sua capacidade de ser auditavel.

] No que se refere ao combate das fake news que acometem o
processo eleitoral, as acdes de comunicacdo devem estar
baseadas 1) na disseminacdo de contetidos oficiais,
veridicos e checados, 2) na capacitagdo do eleitorado para a
checagem de noticias e conteidos suspeitos e 3) no

incentivo a dentincia de comportamentos inauténticos.

Devera ser apresentada proposta de planejamento de comunicacdo
integrando e relacionando diferentes agdes estratégicas com o objetivo de
esclarecer o eleitor sobre esses pontos especificos, sempre tendo como

pano de fundo a democracia.

E fundamental a integracdo de diferentes midias (crossmedia) e

abordagens para segmentos diversos de publico.

Mais informagdes e detalhes sobre o TSE, a estrutura da Justi¢a Eleitoral,
sistema eletronico de votagdo e o perfil do eleitorado brasileiro estdo

disponiveis no Portal do Justi¢a Eleitoral (www.tse.jus.br).

OBJETIVOS
. Resgatar a seguranca e a credibilidade da Justiga eleitoral e
do processo eleitoral
O Promover o voto como agente de mudanca

. Conscientizar a populagdo sobre a importancia do voto para



a democracia

] Informar e esclarecer o eleitor sobre as medidas de
seguranga adotadas para o processo eleitoral eletrdnico.

o Com relacdo a mobilizacdo de parlamentares e
cidaddos em favor da adocdo do voto impresso,
cabem as acoes de comunica¢do do TSE esclarecer e
desmistificar questdes relacionadas & seguranca do
processo eleitoral. Demonstrando o funcionamento do
sistema eletronico, seus beneficios e os requisitos que
asseguram o sigilo e a apuracdo dos votos. Caso o
Congresso Nacional aprove a inclusdo do voto
impresso no rito eleitoral, cabera a Justica Eleitoral
cumprir a legislacdo estabelecida e informar a
populag@o sobre os novos procedimentos e protocolos

inerentes a essa mudanga.

PUBLICOS DE INTERESSE

O publico-alvo das campanhas institucionais da Justica Eleitoral é o
conjunto da sociedade brasileira, especialmente os mais de 146 milhdes
de brasileiros cadastrados como eleitores. Nesse universo, estdo incluidas
as pessoas para quem o voto ¢ facultativo: as que t€m 16 ou 17 anos, as

analfabetos e as com 70 anos ou mais.

As acdes de comunicacdo podem/devem ser direcionadas a publicos
especificos, como mulheres, jovens, negros, indigenas, pessoas com

deficiéncia e brasileiros cadastrados para votar no exterior.

. De acordo com estudos estatisticos do TSE, tem havido
queda gradual no nimero de jovens de 16 e 17 anos que
procuram o cartério eleitoral para se alistar no perfodo que
antecede as elei¢des presidenciais. Nessa faixa etaria, o voto
¢ facultativo. As campanhas de radio e TV sobre o
alistamento eleitoral ja tiveram pecas direcionadas
especialmente a esse publico.

] Outro publico especifico € o de eleitores no exterior. O
Itamaraty estima que cerca de 3,1 milhdes de brasileiros
residam fora do pafs, nimero muito superior ao universo de
354.184 mil eleitores inscritos, em 2014, para votar em
outro pais. Com base nesses dados, a Justica Eleitoral
constatou a necessidade de conscientizar os eleitores
brasileiros que vivem fora do Brasil sobre a importancia de
regularizarem sua situac@o nas representagdes diplométicas

e ndo ficarem omissos em relac@o ao processo eleitoral.

. O eleitor com deficiéncia pode solicitar, at¢ o fechamento
do cadastro eleitoral (150 dias antes das elei¢cdes), a sua

transferéncia para um local de votagdo de fécil acesso.

Detalhamento de perfil sociodemogrifico e psicoldgico pode ser
encontrado no Portal da Justica Eleitoral — Informagdes sobre TSE e

Justica Eleitoral.

PRACAS

As agdes de comunicac@o da Justica Eleitoral sdo usadas tanto nacional

como localmente, podendo ser desenvolvidas solugdes de apelo regional.

PERIODO

O ano de 2022 é ano de elei¢des gerais e o desafio de comunicacdo
proposto  neste briefing deve considerar todo o ano eleitoral. No
planejamento da campanha devem ser apresentados os prazos e periodos
para cada atividade proposta.

Importante destacar que o calendario de acdes de comunicacdo da Justica
Eleitoral para anos eleitoral e ndo-eleitoral prevé agdes durante todo o

ano com tematicas diversas.



VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No calculo da alocag@o dos valores para a execugdo da soluc@o proposta
ao desafio aqui apresentado, a licitante utilizard como referencial a verba
de R$ 1.000.000,00 (um milho de reais).

PESQUISAS E OUTRAS INFORMAC()ES

Informagdes sobre o TSE, a Justica Eleitoral e o eleitorado brasileiro

estdo disponiveis no Portal do Justi¢a Eleitoral.

O TSE disponibiliza em seu portal um catélogo de publicacdes das quais

apresentamos a seguir uma selec@o de contetidos de interesse:

] Eleices no Brasil: uma historia de 500 anos
] http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/tse-

eleicoes-no-brasil-uma-historia-de-500-anos-2014.pd:

] Cartilha Eleitor Consciente
. http://www tse.jus.br/hotsites/catalogo-

publicacoes/pdf/cartilha-eleitor-
consciente/cartilha_eleitorconsciente web.pdf)

. Livro Institucional

. http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-
publicacoes/pdf/livro-institucional.pdf)

. Por dentro da urna

. (http://www_tse.jus.br/hotsites/catalogo-
publicacoes/pdf/57 porDentroDaUrnal.2.pdf)

] QR Code no boletim de urna

] http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/qr-
code-no-boletim-de-urna-1-4.pdf)

] Sistema eletronico de votacdo: perguntas mais

frequentes

O http://www justicaeleitoral.jus.br/arquivos/tse-perguntas-
mais-frequentes-sistema-eletronico-de-votacao

. Teste Pablico de Seguranca 2016

. http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-

publicacoes/pdf/teste-publico-de-seguranca-2016-
compendio.pdf)

. Tribunal Superior Eleitoral: 60 anos

] http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-
publicacoes/pdfi/tse 60/tse 60.pdf)

] Urna eletronica: 20 anos a favor da democracia

] http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-

publicacoes/pdf/urna_eletronica/livreto-urna-programa-
educativo_web.pdf)

] Eleitorado Brasileiro 2016/2017
. http://www.tse.jus.br/eleitor/estatisticas-de-

eleitorado/estatisticas-de-eleitorado

Também estdo disponiveis os resultados de pesquisas de opinido

realizadas pelos TSE:
Pesquisa Qualitativa e Quantitativa Pos-Eleicoes 2016
http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3509

Pesquisa de Opinido Publica: Percep¢io dos Jovens 16-20

sobre Eleicoes, Politica e Democracia

http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3511


http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/tse-eleicoes-no-brasil-uma-historia-de-500-anos-2014.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/cartilha-eleitor-consciente/cartilha_eleitorconsciente_web.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/livro-institucional.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/57_porDentroDaUrna1.2.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/qr-code-no-boletim-de-urna-1-4.pdf
http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/tse-perguntas-mais-frequentes-sistema-eletronico-de-votacao
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/teste-publico-de-seguranca-2016-compendio.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/tse_60/tse_60.pdf
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/urna_eletronica/livreto-urna-programa-educativo_web.pdf
http://www.tse.jus.br/eleitor/estatisticas-de-eleitorado/estatisticas-de-eleitorado
http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3509
http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3511

http://bibliotecadigital.tse. jus.br/xmlui/handle/bdtse/3510
Pesquisa Qualitativa e Quantitativa Pré-Eleicoes 2016

http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-

pre-eleicoes-2016.pdf)

Pesquisa Qualitativa e Quantitativa Pos-Eleicoes 2014

RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

A Justica Eleitoral conta com os seguintes recursos que podem ser

subsidiariamente utilizados nos esfor¢cos de comunicagao:
. Portal do TSE na internet e sitios eletronicos dos 27 TREs;

] Secretaria de Comunicagido do TSE e dos TREs, formadas
por servidores e profissionais terceirizados, com
especializagdo em diferentes 4reas.

] Nicleo de Radio e TV do TSE, responsével pela produgio
e distribuicdo de material jornalistico para a TV Justica e
outras emissoras parceiras, assim como produgdo de

material audiovisual informativo;

] Presenca nas Redes Sociais: canal de video do Youtube do
TSE e de alguns TREs; Perfil oficial no Twitter do TSE e
de varios TREs; Pagina institucional no Facebook do TSE e
de varios TREs.

] Parcerias com emissoras de televisio e radio para

veiculacdio gratuita de pegas de comunicacio institucional.

A producdo audiovisual do TSE é disponibilizada por meio das redes
sociais e em sua maioria estd disponivel no Canal da Justica Eleitoral no
Youtube: www.youtube.com/justicaeleitoral.

ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAO

As campanhas mais recentes da Justica Eleitoral estdo disponiveis em

seu portal: http://www.tse.jus.br/imprensa/campanhas-publicitarias

a. Campanhas em periodos eleitorais

Desde as elei¢des gerais de 2006, as campanhas da Justica Eleitoral tém
enfatizado a importancia do voto. Naquele ano, o slogan foi “Pense e
vote — O Brasil estd nas suas mios”, e a campanha foi composta por 32

filmes e 32 spots de radio.

Nas elei¢des municipais de 2008, nas eleicdes gerais de 2010 e nas
eleicdes municipais de 2012, as campanhas na televisdo e no radio
desenvolveram-se em fases, com o objetivo de, no primeiro momento,
chamar a atengdo do eleitor para o poder que o voto propicia de decidir o
destino do pais.

Em 2008, sob o slogan “O futuro da sua cidade ¢ o seu futuro”, o eleitor
era estimulado a perceber que ele leva poucos segundos para votar, mas,
caso faca uma escolha ndo consciente, as consequéncias vao se
refletir pelos proximos quatro anos. Foram veiculados 27 filmes para TV

e 22 spots de radio, em trés fases distintas.

Em 2010, sob o slogan “Vocé pode escolher o seu destino”, foram
veiculados 26 filmetes e 26 spots, em quatro fases distintas, sendo a
ultima para o segundo turno, que abrangeu todo o pais. O contetido da
campanha foi divulgado em um site na internet especifico para a

campanha (www.eleicoes2010.jus.br).

Em 2012 foram veiculados 15 filmes e 15 spots. O mote da campanha
foi focalizado no voto limpo, todo o conteiido da campanha ficou
disponivel em hotsite, com acesso pelo portal do TSE. As principais

finalidades foram conscientizar o eleitor sobre a importincia do voto e


http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3510
http://www.tse.jus.br/hotsites/catalogo-publicacoes/pdf/pesquisa-pre-eleicoes-2016.pdf
http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/tse-pesquisa-eleicoes-2014
http://www.youtube.com/justicaeleitoral
http://www.tse.jus.br/imprensa/campanhas-publicitarias
http://www.eleicoes2010.jus.br

motivé-lo a deixar a condic@o de passividade para participar do processo

eleitoral, destacando que ele € o protagonista da histéria do pafs.

J4& nas Eleicoes 2014, foram criados 25 videos, 19 spots, 11 cartazes e
mais de 100 posts para veiculacdo nas redes sociais. Com o tema
#VemPraUrna, o TSE buscou incentivar o eleitor a comparecer as urnas
no dia das elei¢cdes, enfatizando a sua importincia na constru¢do da

democracia brasileira.

No primeiro semestre de 2016, foram veiculadas campanhas de incentivo
a participag@o do jovem eleitor, dos portadores de necessidades especiais
e das mulheres no processo eleitoral brasileiro. Além disso, visando
preparar o eleitor para eleicdes municipais, foram criadas campanhas
esclarecendo as fungdes do prefeito e do vereador, bem como as
atribuicoes da Justica Eleitoral. A partir de setembro foi langada uma
segunda fase da campanha, com cartazes, 7 filmes e 7 spots, todos com
versoes especiais para redes sociais.

Em 2020, foram veiculadas 16 campanhas nacionais, que abordaram a
participacdo de mais jovens e mulheres na politica, o combate a
desinformag@o e a polarizagdo, a importancia da democracia, o incentivo
a participagdo nas Elei¢cdes 2020 como mesério voluntdrio, a importancia
da checagem de noticias e os cuidados sanitarios que deviam ser
adotados para o voto em ano de pandemia. Foram produzidas mais de

100 pecas publicitérias, entre videos, spots e cartazes.

b. Campanhas em periodos nio eleitorais

Fora do periodo eleitoral, a Justica Eleitoral se mantém ativa na
promogdo de informagdes sobre o sistema eleitoral, além da promocado da

democracia, da acessibilidade, diversidade e igualdade de género.

Uma demanda crescente sdo campanhas para a convocagdo de eleitores
para o recadastramento com a finalidade de identificacdo biométrica. No
final de 2009 e inicio de 2010, essa ag@o foi direcionada a 1.136.140
eleitores, em 60 municipios. Com a expansdo do projeto, o publico-alvo
da campanha aumentou em 2012 para oito milhdes de pessoas. Em 2017
foi implementada uma ampla e abrangente campanha nacional com o
mote “A digital de cada um faz a diferenga”, com abordagem local para
promover a biometria em todo o pafs. Foram criados 30 personagens e
elaborado um jingle com cinco versdes regionais, além de um filme
animado também com cinco versdes regionais. Cada estado pode fazer
finalizagdes personalizadas das pecas e negociou com parceiros locais a
sua divulgagdo. A campanha também incluiu diversas pecas gréficas e a
publicacdo de uma revista temética de passatempo (Coquetel), além de
uma ampla a¢@o descentralizada e segmentada nas redes sociais. O TSE
tem o direito autoral do conceito e personagens da campanha, assim
como negociagdo aberta com os autores de filmes e jingles para que as
pecas possam continuar a ser usada e versionadas durante todo o periodo

de recadastramento biométrico.

Outros temas recorrentes e estabelecidos em lei para realizagdo de acoes
de comunicagdo sdo: Participacdo feminina da politica; Jovem eleitor;

Acessibilidade e eleitor deficiente; Mesério voluntério.

Todas as a¢des de comunicacdo devem ser assinadas utilizando a marca
da Justica Eleitoral, podendo ser desenvolvidas marcas préprias para
uma Elei¢do (como o caso do #VemPraRua e #SeuVotoSuaVoz) ou

para um tema.

¢. Quadro Resumo - Investimentos publicitarios

Uma anélise das planilhas de pagamentos nos trés anos anteriores a 2019
indicou que o TSE demandou/realizou cinco grandes tipos de servicos,

cujos gastos foram distribuidos da seguinte forma:



2014 2015 2016
. R% 4.579.060,27 | R$ 801.606,54 | R§ 2.858.705,02
Audiovisual - - -
78% 80% 64%
i e : R$ 192.597,82 RS 56.952 45 R$ 272.614,89
Criacdo & Design
3% 6% 6%
. . R$ 425.398,52 R$ 7.968,75 R$ 976.536.26
Pesquisa & Analise -
7% 1% 22%
. . RS 26.480,00 R$ 128.455,66 RS 26.882,81
Producdo & Impressdo :
0% 13% 1%
R$ 646.727,94 RE 8.534 50 R$ 340.817,66
Midia & Distribuicdo $ ' >
i 1% 1% 8%

2017
R$ 2.446.421,89
56%
R§ 65.938,26
2%
R$ 377.506,29
9%
RE 1.021.098,29
23%
R$ 452.978,05
10%

2018

R 1.805.389,61
67%

R$ 316.825,66
12%

R$ 0,00

0%

R$ 139.798.,69
5%

R$ 437.551,52
16%

RS 5.870.264,55 RS 1.003.517.90

R$ 4475 556,64 R§ 436394278

R$ 2.699.565,48

Os gastos do tltimo ano eleitoral de 2020, juntamente com as campanhas

realizadas ao final de 2019, somaram:

Audiovisual Criacdo & Design

2019 /12020

R% 2.779.259,96 R§ 262.799,98

Pesquisa & Analise

RS 34.291,89

R$ 3.339,00

Producdo & Impressdo  Midia & Distribuicdo

Audiovisual: produc@o de filmes e videos de uso diverso (tv, cinema,
midia indoor, internet, eventos), incluindo legendagem, audiodescri¢io e
interpretacdo em libras; jingles, trilhas e spots (radio, internet e outras
midias); producdo e compra de fotos, imagens e ilustragdes.

Criacdo & design: elaborac@o de artes, layouts e identidade visual para
pecas graficas impressas e eletronicas; desenvolvimento de logomarcas,
selos, personagens, ilustracdes, icones, infograficos e outros elementos
visuais; elaboragdo de textos, roteiros, conteidos para pecas de

comunicagdo ndo jornalistica.

Distribuicdo: servico especializado copia, adequacdo e distribuicdo de
material para veiculos de comunicagdo. Grandes emissoras, como Globo,
Band, SBT e Record s6 aceitam receber material para veiculagdo por

meio dessas empresas.

Pesquisa & Anadlise: planejamento e execugdo de pesquisas qualitativas e
quantitativas, e outros instrumentos de avaliacdo, tais como diagnésticos
de cendrio, mapa de influenciadores, monitoramento e andlise estratégica

de redes sociais, anélise de midia, entre outros.

Producdo & Impresso: impressdo de materiais graficos diversos e
producdio de materiais de suporte a comunicac¢do, tais como camisetas,

displays e outros materiais.

Midia: veiculac@o paga, realizada exclusivamente em redes sociais.

A transformag@o digital mudou a sociedade na ultima década e teve
grande impacto na comunicag¢@o, que passou a contar Com novos canais
de comunicacdo direta com a sociedade baseados na internet
(especialmente as redes sociais) e um publico avido por agilidade,
transparéncia e interacdo. Com base nesse novo contexto e novas
demandas, as estratégias de comunica¢do também mudaram e exigem
um novo modelo de servicos que venha atender este desafio de prestar
informagdo, mobilizar, engajar, educar e oferecer facilidades por meio de
uma comunicagio transparente, inclusiva, abrangente e engajadora, que
vé além do simples processo informativo ou da propaganda, e que possa

estabelecer uma efetiva relagdo entre o TSE e os cidaddos/eleitores.

Sendo assim, espera-se que as mudancas na distribui¢do dos
investimentos ja verificadas em 2016 se aprofundem em 2017 e seja
ainda mais marcada em 2022, quando o TSE devera realizar diversas

campanhas nacionais para as Elei¢cdes.

COMPOSICAO DE PRODUTOS/SERVICOS E CUSTO

As solugdes propostas devem levar em consideragdo a capilaridade da
Justica Eleitoral, os recursos prdprios e de terceiros disponiveis e as

particularidades dos diferentes segmentos de piblico a serem abrangidos.

A proposta deve considerar o uso de solugdes inovadoras de

RE 3.740.173,76



comunicagdo, assim como a otimizagdo dos recursos or¢amentirios
limitados, levando em consideracdo que existem outros temas e agdes de

comunicagdo que precisam ser realizadas durante o ano.

A licitante devera apresentar or¢amento do projeto levando em
consideracdo os valores e descontos em sua proposta. No caso de
servicos complementares, deverdo ser incluidas estimativas de custo real

de mercado, acrescidos dos honorarios propostos.

A proposta deve especificar prazos para realizagdo das acdes, assim
como especificagdo de produtos e servicos, com suas respectivas
quantidades.

ANEXO I

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° XX /2021.

Poderes

Apresentar documentag@o e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas,
assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condi¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e

quaisquer documentos indispenséveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Observagao: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel
timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa
devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do

outorgante para a presente delegacao.

ANEXO I-II

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS




A Comissdo Permanente de Licitagdo

Referente Concorréncia n® XX /2021 — Tribunal Superior Eleitoral

1. Precos sujeitos a valoracio

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pre¢os para os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: %

(oo see e por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, incidentes sobre os custos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediac@o e supervisdo desta licitante, referentes a
produgdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢do ndo nos proporcione o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: %

(cevrererereee et por cento);

¢) honorérios, a serem cobrados do TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, incidentes sobre os custos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes
aos servigos descritos nas alineas abaixo: .......... F OO por cento):

I) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato;

II) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitério,
exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III) a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, incidentes sobre os custos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a
criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitirias, em consonédncia com novas tecnologias, cuja distribuicio
ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965: .......... Do (el por cento)

e) honorarios, a serem cobrados do TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, incidentes sobre o volume do
investimento aplicado na distribuicio de pecas por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das a¢des publicitarias, referentes aos
servicos prestados pelas licitantes, na intermediac@o, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacao dessa
distribuicdo que ndo lhes proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... %
O por cento)

- Os honorérios de remuneracdo de que trata o item "e)" acima ndo estdo vinculados a servi¢os externos nao
correspondem ao desconto-padrdo nio pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente as
licitantes pela intermediac¢do, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo da distribui¢do de pegas
publicitirias por meio de plataformas digitais.

f) percentual de repasse de .......... F N GO por cento), da CONTRATADA ao CONTRATANTE, do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor final efetivo acertado para cada
veiculacdo.
1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato, nenhuma altera¢do, sob a alegagdo de erro, omissio ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 90 (noventa) dias corridos, contados de sua apresentaciio, em
consonancia com o disposto no subitem 3 do Capitulo VII do Edital de Licitagdo TSE n® ___/2021.

2. Outras declaracgées
2.1  Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na
Clausula Oitava da Minuta de Contrato (Anexo III).

2.2 Estamos cientes de que o TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL procedera a retengao de tributos e contribuigdes
nas situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgagdo, transferindo ao TRIBUNAL SUPERIOR
ELEITORAL todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tnico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.




24 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servicos especializados e aos
veiculos de divulgacao, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL,
nos termos da Clausula Nona da minuta de Contrato - Anexo II do Edital da Licitagdo TSE n°® __/2021.

2.5  Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

ANEXO I-1IT

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTA COES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é processada e
julgada por Comissdo Permanente de Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com exce¢do da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por, no minimo, 03 integrantes formados

em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Invoélucros n° 1 (Plano de Comunicagido
Publicitaria — Via Nao Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢cdes estabelecidas no
Edital de Licitagdo TSE n° /2021 , ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade

contratante ou de origem, nem da Comissdo Permanente de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitiria, com o mesmo poder de decisdo e expressdo,
independente do cargo/funcéo exercida no 6rgio contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de caréter estritamente sigiloso e ndo devem ser
divulgadas pelos integrantes da Subcomissido Técnica, externamente ou internamente no érgio/entidade contratante ou de origem,

antes da publicagio na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo Permanente de Licitacdo.

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

o

U, e ) Matricula N s s vinculada ao
...................................................... , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente
processo de Concorréncia realizado Pelo(@) .......eceveveerieiiririirieiiieerieteeeiee ettt , para a contratacido de
agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n° 12.232/2010 e n°® 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as

informacdes relacionadas ao seu julgamento e pontuacdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n° 8.666/1993, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacGes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiro, obtida em razdo das atividades

exercidas nesta Subcomissio Técnica.
IT — NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servicos ou a manutencio de relacio de negdcio com pessoa fisica ou
juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento.

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da

Subcomissio Técnica que agora ocupo para a andlise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento.

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados,

relacionados ao objeto da Concorréncia.

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou
parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir

em meus atos nesta Subcomissido Técnica.




VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica, fora dos
limites e condicdes estabelecidos em regulamento.

VII - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacio cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou

vinculado, ou responsavel pela presente contrataco; e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes piiblicas desta licitacdo, realizadas pela Comissdo Permanente de

Licitagdo.

Data: de de 2021.

Assinatura

ANEXO I-IV

INSTRUCOES PARA O JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

Para efeito de julgamento das propostas técnicas, a Comissio Técnica observard os critérios definidos neste anexo.

Nomenclatura

Quesito ou subquesito: questdo sobre a qual serd colocado o juizo da Comissao Técnica. Nivel hierarquico de caréter restritivo,

que estabelece o menor conjunto com caracteristicas proprias e semelhantes para aferi¢ao de notas.

Critério: conceito apropriado para a determinac@o padronizada da avaliacgo.

- Apresentados na Tabela de Valores de Quesitos (Anexo I-V), com escala de intervalo e grau maximo estabelecidos.

QUESITO OU SUBQUESITO PONTUACAO
Raciocinio basico 15 pontos
Estratégia de comunicacao publicitaria 20 pontos
Ideia criativa 25 pontos
Estratégia de midia e ndo midia 10 pontos
Capacidade de atendimento 10 pontos
Repertério 10 pontos
Relatos_ de §olugao de problemas de 10 pontos
comunicagdo

Exemplo:
2. Metodologia de aferi¢io

Para obten¢do das notas sera utilizada a pontuag@o dos quesitos, cuja correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na Tabela
de Valores de Quesitos — Anexo I-V

A nota final deverd apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas seguintes por emprego de um
algarismo significativo; ou seja: valores menores do que “5” ndo alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a “5”

alteram a casa decimal em mais uma unidade.

Para aferi¢do da nota final dos quesitos - Raciocinio Basico; Estratégia de Comunicacido Publicitaria e Ideia Criativa serd

efetuada a propor¢ao obtida através de regra de trés simples, onde:

NOTA = PONTOS DADOS PELO AVALIADOR X PONTUACAO DO QUESITO (SUBQUESITOS)
PONTUACAO DO GRUPO DE CRITERIOS (BLOCO)

Portanto, a NOTA FINAL dos avaliadores serd obtida através da relacdo do somatério dos pontos multiplicado pela pontuagdo do

quesito, sendo esse produto dividido pelo valor total da pontuacgéio do grupo de critérios correspondentes.




Exemplo 1:

Pontuagdo Ideia Criativa = 25 Pontuagdo do grupo de critérios = 70
Somatério obtido pela pontuac@o do avaliador = 45,7

Nota = (45,7 x 25) /70 = 16,32

Nota final: 16,3 (pelos critérios de arredondamento)

Exemplo 2:

Pontuagdo Raciocinio Bésico = 15 Pontuac@o do Grupo de critérios = 30
Somatdrio obtido pela pontuag@o do avaliador = 20,9

Nota = (20,9 x 15)/30= 10,45

Nota final: 10,5

Exemplo 3:

Pontuagdo Capacidade Atendimento = 10 Pontuacgéo Grupo de critérios = 50
Somatdrio obtido pela pontuag@o do avaliador = 36,7

Nota = (10 x 36,7) / 50 = 7,34

Nota final = 7,3

A nota final da Comiss@o Técnica serd obtida pela média aritmética obtida da pontuacdo dos trés avaliadores.

3. Reconsideracio das notas de avaliacdo

A Comissdo Técnica devera reavaliar a pontuag@o atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior nota
e a menor nota concedidas pelos avaliadores for superior a 20 % da pontuagdo maxima do quesito. Estipulam-se, entdo, as

diferengas maximas:

QUESITO OU SUBQUESITO PONTUACAO
Raciocinio basico 3 pontos
Estratégia de comunicacao publicitaria 4 pontos
Ideia criativa 5 pontos
Estratégia de midia e ndo midia 2 pontos
Capacidade de atendimento 2 pontos
Repertério 2 pontos
Relatos. de §olugéo de problemas de 2 pontos
comunicagdo

Exemplo:
No primeiro exemplo dado nessa Instru¢do a nota do primeiro avaliador foi:
Primeira Nota = (45,7 x 25) /70 = 16,32 Nota final = 16,3

Caso o segundo avaliador tivesse dado a pontuacdo total dos critérios para o respectivo subquesito de 51 pontos e um terceiro

avaliador tivesse dado pontuac@o total de 56,4 pontos terfamos:
Segunda nota = (51,0 x 25) /70 = 18,21 Nota final = 18,2

Terceira nota = (56,4 x25)/70 = 20,14 Nota final = 20,1

A diferenca entre a maior nota 20,1 a menor nota 16,3 ¢ 4,1, situacdo de equilibrio, pois nio foi maior que diferenca maxima

para o quesito.

Se o intervalo fosse maior do que 5 a Comissdo Técnica deveria reavaliar a pontuagdo dos critérios para a obtenc@o do equilibrio.

ADAIRES AGUIAR LIMA
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TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL

MINUTA DE CONTRATO

EDITAL DE LICITACAO TSE N° 2/2021

MODALIDADE: CONCORRENCIA

TIPO: MELHOR TECNICA

ANEXO II

CONTRATO DE PRESTACAO

DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE ENTRE

SI CELEBRAM O TRIBUNAL
SUPERIOR

ELEITORALE ........cccooomvmvvmiiimnnnrrrcea.

O TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, sediado no Setor de
Administracdo Federal Sul, SAFS Q. 7, lotes 1 e 2, Brasilia/DF, CNPJ n°
00.509.018/0001-13, doravante denominado CONTRATANTE, neste ato
representado pelo(a) .......ceeeveveeevervenennne. s et , portador(a) da Carteira
de Identidade n° ......cccccovevvevinenencninnenne.
outro lado, a empresa ..
de i, e

................................ , portador(a) da Carteira de Identidade n° ..........ccccceeeviuirineeny
CPF 1% e, , tm justo e acordado celebrar o
presente CONTRATO DE  PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, sob a regéncia das Leis n° 8.666/93, n° 12.232/2010 e n°
4.680/1965, Decretos n° 6.555/2008, n° 57.690/1966, n° 4.563/2002, n°
3.722/2001, bem como as Instrugdes Normativas SLTI/MP  n°
02/2010, SECOM/PR n° 3/2018 ¢ SECOM/PR n° 1/2017, no que couber, de
acordo com o Procedimento Administrativo SEI n°® 2021.00.000003338-3, mediante

as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

O presente contrato tem por objeto a prestagdo de servigos de publicidade,
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente cujo objetivo € o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepcdo, a criagdo, a execucdio interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa, bem como a distribuicdo de acgdes publicitarias
do CONTRATANTE junto a publicos de interesse, pelo periodo de 12 (doze)
meses, prorrogavel nos termos da lei, conforme especificagdes, exigéncias e prazos
constantes do Edital da Licitacdo TSE n° ___ /2021 e seu Anexo I, modalidade
concorréncia, e proposta da CONTRATADA, que passa a fazer parte deste
instrumento, independentemente de transcricio, no que ndo conflitar com as
disposi¢oes do Edital de Licitagdo TSE n° ___ /2021 e deste instrumento.



1.1. Integram ainda o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliac@o e de gerac@o de conhecimento, relacionados a execug@o do contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

¢) a criagdo, a implementac@o e ao desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicag@o publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das

acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.1.1. Os servigos elencados no subitem 1.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, por meio de
acdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas ptblicas, ou informar e orientar o piblico em geral.

1.1.2. O planejamento previsto no subitem 1.1 objetiva subsidiar a
proposicdo estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgag@o tradicionais (off-/line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferic@o, analise e otimizagdo de resultados.

1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na
alinea a do subitem 1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitérias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temética com
a acdo de publicidade.

1.2. Os servicos objeto deste contrato ndo abrangem as atividades de
promogdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes
publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de comunicag@o e divulgagio.

1.3. A CONTRATADA atuard por ordem e conta
do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo
das atividades complementares de que trata o subitem 1.1, e de veiculos de
divulgac@o, para a transmissdo de mensagens publicitérias.

1.4. A CONTRATADA ndo poderd subcontratar outra agéncia de

propaganda para a execucdo de servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA SEGUNDA
DA EXECUCAO

A execugdo do objeto do presente contrato, sob o regime indireta de
empreitada por preco unitdrio, serd realizada com a prestacdo de servigos descrita
em sua Clausula Primeira, nas condi¢Ges especificadas, por meio do estabelecimento
da CONTRATADA, inscrito no CNPJ n® ......c..ccoeee. , de acordo com o Edital de

Licitacao TSE n° /2021, seu Anexo I e proposta vencedora.

CLAUSULA TERCEIRA

DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

O CONTRATANTE:

1. Cumprird todos os compromissos financeiros assumidos com
a CONTRATADA.



2. Fornecera e colocard a disposicilo da CONTRATADA todos os

elementos e informacdes que se fizerem necessarios a execucdo dos servigos.
3. Proporcionara condigdes para a boa execug@o dos servicos.
4. Verificara o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos

honorarios devidos 3 CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de
fornecedores de bens e de servicos especializados pela CONTRATADA.

5. Notificara, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as

irregularidades observadas no cumprimento deste contrato.

6. Notificara a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre

multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

7. Permitirdi que os funcionarios da CONTRATADA, desde que
devidamente identificados, tenham acesso as dependéncias do CONTRATANTE.

8. Designara servidor ou comissdo de servidores para fiscalizar a execuc¢do
do objeto contratual.

8.1. Serdo nomeados trés fiscais, um titular e dois substitutos, para
acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na

execugdo dos servicos e terd poderes, entre outros, para notificar
a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregio.

9. Fiscalizard a execu¢do dos servicos contratados e verificard o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,

quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

9.1. A fiscalizacdo efetuada pelo CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita

execucdo dos servigos objeto deste contrato.

9.2. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara
a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

9.3. A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE,
referente  a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades determinadas neste contrato.

9.4. Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os
servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado
pela CONTRATADA.

10. Avaliard os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos,
dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

10.1. A avaliacio sera efetuada pelo CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar da CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade
dos servicos prestados e decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo
contratual.

10.2. Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada
aos fiscais deste contrato e ficara a disposi¢do dos 6rgdos de controle interno e

externo.

11. Efetuard o pagamento & CONTRATADA segundo as condigdes

estabelecidas na Clausula Nona deste contrato.

12. Cobrari a escolha de veiculos de midia para veiculagdo de campanhas

diversas com base em pesquisas e dados técnicos comprovados.

CLAUSULA QUARTA
DAS OBRIGAC()ES DA CONTRATADA
A CONTRATADA obriga-se a:

1. A seu juizo, a CONTRATADA poderd utilizar-se de sua matriz ou de
seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de producdo ou
outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que

garantidas as condi¢des previamente acordadas.

1.1. A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo méaximo de 30



(trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a
serem prestados a0 CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes

profissionais e respectivas qualificacdes:

a) 01 (um) profissional de atendimento: experiéncia comprovada de, no
minimo, 01 (um) ano em atendimento de publicidade;

b) 01 (uma) dupla de criacdo: experiéncia comprovada de, no minimo, 02
(dois) anos na criacao/redagdo tradicional e pelo menos 1 (um) ano de experiéncia
em criagdo/redagdo para o meio digital (internet/redes sociais);

¢) 01 (um) profissional de produgdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computagdo grafica): experiéncia comprovada de, no minimo, 02 (dois) anos
em producio;

d) 01 (um) profissional de midia: experiéncia comprovada em planejamento

e execugdo de midia convencional e digital.

1.1.1. O volume, a delicadeza e a caracteristica dos servicos exigidos
na contratacdo impdem a exigéncia da manutengdo de profissionais com tempo
relevante de atuacdo no mercado. A CONTRATADA deve estar segura ao
contratar uma agéncia cujos profissionais tenham suficiente tempo de atuagdo na
area: com um minimo tempo de experiéncia que os permita identificar eventuais
problemas de comunica¢io que possam surgir como subprodutos de seus trabalhos

criativos.

1.2. A experiéncia profissional serd comprovada por meio de declaracio
original ou cépia autenticada, contendo nimero de inscricdo no Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica (CNPJ), em Carteira de Trabalho e Previdéncia Social (CTPS),
em atestado de capacidade profissional e/ou mediante apresentacdo de portf6lio

com data de producio e antecedéncia compativel com a experiéncia necessaria.

2. Executar com seus proprios recursos ou, quando necessério, mediante a
contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de
divulgacdo, todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

3. Utilizar na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento,
para fins de comprovagdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substitui¢do
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagdo
formal a0 CONTRATANTE.

4. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negocia¢des comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e
a veiculos de divulgacdo e transferir ao CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.

4.1. Pertencem ao CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em
negociacio de compra de midia diretamente ou por intermédio
da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢cdes na forma
de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacao.

4.1.1. O disposto no subitem 5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos de divulgagdo 8 CONTRATADA, nos termos do art. 18
da Lei n° 12.232/2010.

4.2. O desconto de antecipa¢do de pagamento serd igualmente transferido
a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

4.3. A CONTRATADA nido poderd, em nenhum caso, sobrepor o0s
planos de incentivo aos interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgacio que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientagdo da escolha destes veiculos de acordo com

pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.3 constituird grave violagdo
aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicarda a

aplicacdo das sangdes previstas neste contrato.



5. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 2.1.1 e 2.2 da Clausula Oitava deste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pecas publicitirias do CONTRATANTE.

6. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de
servicos especializados a0 CONTRATANTE:

I - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servicos

especializados a serem prestados por fornecedores;

II - apresentar somente cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores
aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados

com as atividades complementares da execug@o do objeto deste contrato;

III - apresentar, no minimo, 03 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores
de bens e de servicos especializados que atuem no mercado do ramo do

fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que conste da cotagdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos
unitarios e total;

V - a cotag@o devera ser apresentada em via original, em papel timbrado,
com a identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

VI - juntamente com a cotacdo, deverdo ser apresentados comprovantes de
que o fornecedor esta inscrito no CNPJ ou no CPF, e em atividade, e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido;

VII - para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da
seguinte declaracdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsével

pela documentagao:

“Atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de

acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

6.1. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato,
a CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados,

que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo
do CONTRATANTE.

6.2. O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo
dos precos dos bens e dos servicos especializados cotados em relacdo aos do
mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no SIREF ou
realizar cotagdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

6.3.Se ndo houver possibilidade de obter 03 (tr€s) cotacdes,
a CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para
prévia decisio do CONTRATANTE.

6.4.Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera
supervisionar o  processo de selecdo dos  fornecedores  realizado
pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servicos
especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do

valor global deste contrato.

6.5. A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de
alerta em seus pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pegas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematogréficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°
12.288/2010.

6.6. Cabe 8 CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de
bens e de servigos especializados, acerca das condi¢oes estabelecidas na Clausula

Oitava deste contrato para a reutilizacio de pecas e materiais publicitarios,

especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.



6.7. As disposi¢des do item 7 e subitem 7.4 desta clausula ndo se aplicam a

compra de midia.

7.Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos

especializados para a execugdo do objeto deste contrato a prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE.

7.1. E vedada a cotac@io prévia de precos para o fornecimento de bens ou

de servicos especializados junto a fornecedores em que:

I - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um

mesmo procedimento de cotagdo;

I - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha

participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

8. Obter a autorizacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para
realizar despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores,

com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada a este contrato.

8.1 A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE,

se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

8.1.1. A autorizagio a que se refere o subitem precedente ndo
exime a CONTRATADA de sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de
veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as

acdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

8.1.2. Quando da programagido de veiculo de divulgacdo on-line,
a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes
publicitirias do CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam

conteudos ou atividades ilegais.

9. Apresentar a0 CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia
de cada acdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pracas e veiculos de
divulgac@o dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio
de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto
no item 6 da Clausula Nona deste contrato, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

9.1. A autoriza¢do, pelo CONTRATANTE, dos planos de midia e dos
servicos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de
servicos especializados, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita

execugdo técnica e comprovacdo das veiculagdes e dos servigos.

10. Apresentar a0 CONTRATANTE, como alternativa ao item 9, estudo
prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 4 da Clausula Nona deste
contrato, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

10.1. O estudo de que trata o item 10 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade
da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes
sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.

10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes vigerd para os
planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura deste contrato.

10.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses,
a CONTRATADA apresentard novo estudo, que vigorard durante os 12 (doze)
meses seguintes e assim sucessivamente.

10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e
conclusdes do estudo, o CONTRATANTE podera solicitar novo estudo
a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociagio global e

determinar seu novo periodo de vigéncia.

11. Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, sem



qualquer Onus, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em

veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:
a) TV e Cinema: c6pias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitirio: arquivos digitais em alta

resolugdo, abertos ou finalizados.

11.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitagio do CONTRATANTE.

12. Prestar os seguintes servicos a0 CONTRATANTE a suas expensas:

a) manutencdo de acervo da propaganda do CONTRATANTE, em meio
virtual, com as pegas produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas
informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutenciio de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas
durante a execug@o deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

12.1. O acesso ao acervo virtual serd feito exclusivamente pela agéncia e
0 CONTRATANTE, reservada a este a faculdade de liberar seu uso a quem lhe

aprouver.

13. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a
extin¢do deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos
prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto
nos itens 11 e 12 desta Clausula.

14. Orientar a produgdo e a impressdo das pecas grificas aprovadas
pelo CONTRATANTE.

15. Entregar a0 CONTRATANTE, at¢ o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatorio das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més
anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes

para avaliacdo de seu estdgio.

16. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servigo
realizadas com a CONTRATADA e as mensagens eletrOnicas mais relevantes
sobre as demandas de servicos, permutadas entre o CONTRATANTE e
a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao

desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

16.1. O relatério sobre reunidio de servico serd enviado
pela CONTRATADA ao CONTRATANTE apés sua realizagdo e o relatorio

com o teor das mensagens eletrOnicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

16.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados,
0 CONTRATANTE solicitard a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 5

(cinco) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatdrio.

17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ji assumidas com
fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de divulgagdo,
bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
destas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou pelos

fornecedores e veiculos por ela contratados.

18. Nio divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagdo.

19. Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos  desabonadores  noticiados que envolvam a CONTRATADA,

independentemente de solicitac@o.

20. Ndo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para

qualquer operagio financeira.



21. Manter, durante a execucgdo deste contrato, todas as condicdes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacdo, incluida a certificacio de
qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

21.1. Verificadas irregularidades nas condi¢des que ensejaram sua
habilitacdo quanto a regularidade fiscal e a qualificac@o técnica referida no item 21,
a CONTRATADA tera o prazo de 30 (trinta) dias corridos, contados da
notificac@o da fiscalizagdo, para regularizar a situacéio, sob pena de aplicacdo das
penalidades cabiveis, sem prejuizo da rescisdo do contrato, a critério da
Administraggo.

22, Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com
relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

23. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitdria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de

bens e de servigos especializados contratados.

24. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento do

objeto pactuado.

24.1. A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos
suportados, ndo transfere a  responsabilidade por seu pagamento
ao CONTRATANTE, nem podera onerar o objeto do contrato.

25. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os

servigos contratados.

26. Apresentar, quando  solicitado  pelo CONTRATANTE, a
comprovagio de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes
trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

27. Executar todos os contratos, ticitos ou expressos, firmados com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacao,

bem como responder por todos os efeitos destes contratos, perante seus signatarios e
o préprio CONTRATANTE.

28. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo do CONTRATANTE.

29. Responder perante 0o CONTRATANTE e fornecedores de bens e de
servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissdo ou erro, na condugio dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagao

de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

29.1. A CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias para que
qualquer execugdo, referente & producio, distribuicdo ou veiculagdo, considerada
ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagdo, sem 6nus para 0 CONTRATANTE.

30. Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para 0o CONTRATANTE.

31. Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

32. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por
terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.



33. Adotar, na execucgdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de redugdo da
poluic@o, conforme disposto no art. 3° da Lei n° 8.666/1993 e regulamentado pelo
Decreto n° 7.746/2012.

34. Permitir e oferecer condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando
o acesso a documentag@o pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

34.1. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna
do CONTRATANTE ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos
os documentos que digam respeito aos servicos prestados a0 CONTRATANTE.

35. Ndo transferir a outra agéncia de propaganda, no todo ou em parte, a

execucio do objeto deste contrato.

CLAUSULA QUINTA
DO VALOR CONTRATUAL

1. O valor estimado para a prestacdo dos servigos objeto deste contrato é de
R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais).

2. O Tribunal Superior Eleitoral se reserva o direito de, a seu juizo,

executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3. No interesss do CONTRATANTE, a CONTRATADA ficara
obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado deste contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do
art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

CLAUSULA SEXTA

DA REMUNERACAO

1.Para a prestagio dos servicos objetos deste  contrato,

a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

1.1. .....% (<percentual por extenso>) dos valores previstos na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados
pela CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag@o, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.1.1. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados
pela CONTRATADA.

1.1.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio
dos servicos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal e com os
precos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme
previsto no subitem 1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

1.2. Honordrios de ......... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os
custos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a producdo e a
execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.3. Honorérios de ......... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os
custos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I) ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de

avaliac@o e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

1I) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo



de peca ou material publicitario, exclusivamente quando sua distribui¢do/veiculagao
nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

III) a reimpressao de pecas publicitarias.

1.3.1. Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se
por reimpressdo a nova tiragem de peca publicitdria que ndo apresente modificagdes
no conteido ou na apresentagdo, em relacdo a edi¢do anterior, exceto eventuais
corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

1.4. Honoriarios de ........ % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os
custos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criacdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acOes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.5 Honordarios de ........ % (<percentual por extenso>), incidentes sobre o
volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de formas
inovadoras em plataformas digitais, em consondncia com novas tecnologias, visando
a expansdo das mensagens e das acOes publicitdrias, referentes aos servigos
prestados pelas licitantes, na intermediacdo, supervisdo, monitoramento de
performance e otimizac@o dessa distribuicdo que néo lhes proporciona o desconto de
agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965; .

1.5.1 Os honorarios de remuneracdo de que trata este item ndo
correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam
remunerar devidamente as licitantes pela intermedia¢@o, supervisdo, monitoramento
de performance e otimizacdo da distribuicdo de pegas publicitirias por meio de

plataformas digitais.

2. Os honordrios de que tratam os subitens desta Clausula serdo calculados

sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

3. A CONTRATADA néo fard jus:

a) a honordérios ou a qualquer outra remuneracio incidentes sobre os custos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a producdo e a
execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) a honorérios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre os custos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referente a renovagao do direito
de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
quando sua distribuicdo/veiculacdo lhe proporcione o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgac@o, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os custos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criacdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢io
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribuicdo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizac@o,
pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a
este contrato.

4. Despesas com  deslocamento e didrias de  profissionais
da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores de bens e de

servigos especializados por ela contratados sido de sua exclusiva responsabilidade.

5. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta Cldusula poderdo ser

renegociadas, no interesse do CONTRATANTE, quando da prorrogacdo deste



contrato.

CLAUSULA SETIMA

DO DESCONTO DE AGENCIA

1. Além  da  remuneragdo  prevista na  Clausula  Sexta,
a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do
Regulamento para Execug@o da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n°
57.690/1966.

1.1. O desconto serd concedido a CONTRATADA pela concepgio,
execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

2. A CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE ........ %
(<percentual por extenso>) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que
faz jus, calculado sobre o valor final efetivo acertado para cada veiculagdo.

CLAUSULA OITAVA

DOS DIREITOS AUTORAIS

1. A CONTRATADA cede integralmente ao CONTRATANTE os
direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em
decorréncia deste contrato bem como os estudos, andlises e planos vinculados a

essas atividades.

1.1. A remuneracdo dos direitos patrimoniais é considerada incluida nas

modalidades de remuneragdo definidas nas Clausulas Sexta e Sétima deste contrato.

1.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

13.A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas
pela CONTRATADA poderio ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades, sem
que caiba a eles ou aoCONTRATANTE qualquer Onus perante
a CONTRATADA.

1.3.1. Caberd a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio
das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos

relacionados com a produgio externa das pecas a serem reutilizadas.

2. Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e servicos especializados
que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998,
a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a cessio

dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo,
orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos
especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pelo CONTRATANTE, em
cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos
subitens 2.1.1 e 2.2 desta Clausula.

2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado,
o percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de, no maximo, 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido

pela regra de trés simples.

2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
pardmetros bésicos os precos vigentes no mercado aplicando-se, em tal caso, no

méximo, a variacdo do Indice de Preco ao Consumidor Amplo - pesquisado pelo



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IPCA/IBGE ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras serd de, no maximo, 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples.

2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
pardmetros bésicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variagdo do Indice de Preco ao Consumidor Amplo - pesquisado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IPCA/IBGE ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano

da cessao original dos direitos.

2.3. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitrias, conforme
previsto nos subitens 2.1.1 e 2.2 desta Clausula, o valor a ser pago
pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros
basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais

maximos definidos neste contrato.

3. Qualquer remunera¢do devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de produgdo.

4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, 0s precos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a
peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de producdo aprovados pelo CONTRATANTE, apés os

procedimentos previstos no item 6 da Clausula Quarta deste contrato.

5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes
que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos
de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material
a0 CONTRATANTE, que poderi, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do bem ou do servico especializado,
pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba
a0 CONTRATANTE qualquer dnus adicional perante os cedentes desses direitos;

I - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior,
0 CONTRATANTE poderi solicitar cpia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio
da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para
prestacéio de servicos;

III - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo referida
nas alineas anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producao.

5.1. Se 0 CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem
direitos de imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso II deste
item, adotard as medidas cabiveis para a remuneragdo dos detentores desses direitos,
nos termos da legislagdo.

6. 0O CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculacdo, pecas
produzidas para outros Orgdos e entidades. Nestes casos, quando couber,
a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais

detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submeterd,
previamente, a0 CONTRATANTE.

CLAUSULA NONA
LIQUIDACAO E PAGAMENTO

1. Para a liquidagdo e pagamento das despesas, a CONTRATADA devera



apresentar:

I. a correspondente nota fiscal que serd por ela emitida em formato digital,
em nome da CONTRATANTE, CNPJ n° 00.509.018/0001-13, da qual constara o
nimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e

nimero do Banco, nome e niimero da Agéncia e niimero da conta;

II. o documento fiscal do fornecedor de bens e de servi¢os especializados,
que serd emitido em nome da CONTRATADA, ou o documento fiscal do veiculo

de divulgagdo por servico que enseje remuneracgdo a agéncia por meio do desconto-
padrdo, que serd emitido em nome da CONTRATANTE; e

MI. o(s)documento(s)de comprovacdo da veiculagdo, da execucdo dos
servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

1.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarios a
comprovagio da execucdo e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de
despesas deverdo ser encaminhados
pela CONTRATADA ao CONTRATANTE, no Setor de Administracdo Federal
Sul - SAFS, Quadra 7, Lote 1/2, sala 915V - Assessoria de Imprensa e

Comunicagdo Social.

1.2. O gestor deste contrato somente atestard a prestagdo dos servicos e

liberara 0s documentos para pagamento quando cumpridas
pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

1.3. O servidor responsavel pelo atesto da nota fiscal terd o prazo de até 4

(quatro) dias para fazé-lo, contando-se esse prazo a partir do seu recebimento.

2. A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a
cargo da CONTRATADA:

I — execuc@o de servigos internos: apresentagdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos I e III do item 1 desta Clausula;

II - bens e servigos especializados prestados por fornecedores e a
intermediacio e supervisdo, pela CONTRATADA, desses: apresentacdo dos

documentos de cobrancga de que tratam os incisos I, I e Il do item 1 desta Clausula;

III - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam
os incisos I, IT e II do item 1 desta Clausula, da demonstragdo do valor devido ao
veiculo de divulgagdo, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente,
nos termos do inciso III do item 4 desta Clausula.

2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programagao em rede nacional de
midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso III do item anterior,
a CONTRATADA deveré apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a
descrigdo da falha - cuja apuracdo deverd ser demonstrada em consonancia com a
quantidade de itens de prego prejudicados - e do respectivo valor a ser abatido na
liquidagao.

2.2. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente
os precos de tabela de cada inser¢do e dos respectivos descontos de que trata o art.
15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos de midia
ao CONTRATANTE.

3.0 pagamento das despesas serd feito fora do més de producdo ou
veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos previstos
nos itens 1 e 2 desta Clausula.

3.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentac@o de cobranca,
o CONTRATANTE, a seu juizo, poderd devolvé-la, para as devidas correcoes, ou

aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

3.2. Na hipétese de devolugdo, a documentag@o sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

4. No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso III do item 2 desta
Clausula, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para
o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original.

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as

informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga.



II - Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos itens 9 ou 10 da
Clausula Quarta deste contrato, perante 0o CONTRATANTE, a impossibilidade de

fazé-lo.

4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos itens 9 ou 10 da
Clausula Quarta deste contrato, a impossibilidade de obter o relatério de checagem,

a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e
similares) e declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculag@o, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declarag@o, local, data, nome do programa, quando
for o caso, dia e horario da veiculac@o.

)

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’,
a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo
de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e
similares) em que figure a declarag@o prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde
que essa declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas

as informacdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem.

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e
‘al’ deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucio,
sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da

veiculagao.
b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagio, local e nome
da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragio.

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que
devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de
insercdes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado,
acompanhado de declaracio de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagd@o, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e

assinatura do responsavel pela declaracdo.

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada, acompanhado
de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsével pela declaragdo.

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente
01 (um) minuto de, pelo menos, 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgac@o contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde
seja possivel identificar nome da campanha, dudio da peca veiculada e local popular
que comprove a cidade onde foi realizada a veiculag@o.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de
tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal, pela empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na
relacdo/estudo citados nos itens 9 ou 10 da Clausula Quarta do contrato.

4.2. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas nas

alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 4.1 desta Clausula serdo estabelecidas formalmente



pelo CONTRATANTE, antes da autorizagio do respectivo plano de midia.

5.0 pagamento a ser efetuado em favor da CONTRATADA estara
sujeito a retencdo na fonte de tributos e contribui¢cdes sociais de acordo com os
normativos legais.

6. Na fase de liquidagdo e pagamento da despesa devera ser verificada pela
area competente a regularidade fiscal da contratada perante a Seguridade Social,
Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido fornecida pela Receita Federal do Brasil), o Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS, e, ainda, perante a Justica do Trabalho
(Certidao Negativa de Débito Trabalhista — CNDT); admitida a certiddo positiva
com efeito de negativa ou outra equivalente na forma da lei.

7.0 TSE verificara a permanéncia da CONTRATADA no Simples
Nacional, conforme declaragdo de que trata o item 6.1 do Capitulo XV do Edital da
Licitagdo TSE n°® __ /2021, mediante consulta ao Portal do Simples Nacional e
anexard copia da consulta ao contrato ou a documentacdo que deu origem ao
pagamento, sem prejuizo de a CONTRATADA informar qualquer alteracdo de sua

permanéncia no Simples Nacional.

8. Nos casos de pagamento efetuados apds 30 (trinta) dias da emissdo do
Termo de Recebimento Definitivo ou da apresentacdo da nota fiscal/fatura,
conforme o caso, desde que a CONTRATADA nao tenha concorrido de alguma
forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacao financeira devida
pelo TSE, entre o 31° (trigésimo primeiro) dia e a data da emissdo da ordem

bancdria, sera a seguinte:
EM=IxNx VP
Onde:
EM = encargos moratdrios;

N = ndmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

VP = valor da parcela a ser paga;

1 =0,0001644 (indice de compensacdo financeira por dia de atraso, assim
apurado I = (6/100)/365).

8.1. Considera-se parcela 0s servicos prestados
pela CONTRATADA relativos aos bens e servicos especializados prestados por
fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos
de divulgac@o.

8.2. O CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,

com auséncia total ou parcial da documentagiio hébil ou pendente de cumprimento
de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

9.0 CONTRATANTE nio pagard nenhum compromisso, assumido
pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

10. Cabera 8 CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias
apds o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE, pela agéncia

bancaria pagadora.

10.1. A CONTRATADA informara a0 CONTRATANTE os
pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacdo a cada ordem banciria de pagamento emitida
pelo CONTRATANTE e encaminhard relatério até o 10° (décimo) dia de cada
més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

10.1.1.Os dados e formato dos controles serdo definidos
pelo CONTRATANTE e os relatérios deverdo conter, pelos menos, as seguintes
informagdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data do pagamento
da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

10.2. O nao cumprimento do disposto no item 10 desta Clausula ou a falta

de apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado,

podera implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA até



que seja resolvida a pendéncia.

10.2.1. Ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias,
contados da notificagdo do CONTRATANTE, ficard caracterizada a inexecugio
contratual por parte da CONTRATADA.

10.2.2. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no
subitem 10.2, 0 CONTRATANTE, nos termos da Clausula Quatorze deste
contrato, poderd optar pela rescisio deste contrato ou, em cardter excepcional,
liquidar as despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos

fornecedores ou aos veiculos de divulgacdo, conforme o caso.

10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacio
em receber com regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e pela
venda de espago ou tempo, 0 CONTRATANTE podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse,
pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de
divulgacdo, em operacdes bancarias concomitantes.

10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua

exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA DEZ

DA GARANTIA CONTRATUAL

1. Para fiel cumprimento das obrigacdes assumidas,
a CONTRATADA apresentard no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados
da data de entrega da via assinada do contrato ou termo aditivo
pelo CONTRATANTE, comprovante de prestagdo da garantia no valor de R$
( ), correspondente a 5% (cinco por cento) do valor deste
contrato, em uma das modalidades previstas no § 1° do art. 56 da Lei n® 8.666/93.

1.1. Nas modalidades seguro-garantia ou fianca bancéria, o prazo de
validade devera ser superior ao da vigéncia do contrato em pelo menos 3 (trés)
meses, de sorte a contemplar tempo habil para o pagamento de verbas rescisorias
aos trabalhadores alocados na execugdo contratual.

a.1) Nessas modalidades, a garantia deverd contemplar obrigatoriamente

todos os eventos indicados no item 3 desta Clausula.

a.2) O termo final da vigéncia da apdlice ou da fianca bancaria sera
suspenso a partir da comunicagio feita a seguradora ou a instituicdo bancaria do
evento ocorrido na execuc¢do do contrato, que possa ser objeto de cobertura pela
garantia, e enquanto necessério a solugdo final sobre a indenizagdo.

1.2. A caugdo em dinheiro deverd ser efetuada em banco oficial, em conta
especifica, a beneficio do CONTRATANTE. O valor depositado deverd ser

corrigido monetariamente.

2. Nos casos de alteragdo ou de prorrogacdo da vigéncia do contrato, e

ainda por qualquer motivo que o tornar insuficiente, o valor da garantia devera ser

ajustado a nova realidade, seguindo os mesmos pardmetros utilizados na
contrata¢do.

2.1. A base de célculo para incidéncia da multa sera o valor sem cobertura,

em razdo do acréscimo contratual, da prorrogacdo ou da insuficiéncia da garantia.

3. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, deverd assegurar

o pagamento de:
3.1. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato.
3.2. Sancdes pecunidrias aplicadas 8 CONTRATADA.

3.3. Prejuizos causados ao TSE por culpa ou dolo de representantes,
prepostos e empregados da CONTRATADA; e

4. A garantia somente ndo serd executada nas seguintes hipoteses:
4.1. Caso fortuito ou for¢a maior.

4.2. Descumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA decorrente de



atos ou fatos exclusivamente imputados & Administragdo.
4.3. Pratica de atos ilicitos dolosos por servidores da Administracéo.

5. Para efeitos da execucdo do seguro-garantia ou da fianga bancaria, os
inadimplementos contratuais deverdo ser comunicados pelo CONTRATANTE a

Instituicdo Garantidora dentro do respectivo prazo de vigéncia.

6. A garantia ou a parte remanescente serd devolvida
4 CONTRATADA apés comprovado o cumprimento integral das obrigagdes

contratuais.

7. A garantia serd considerada extinta com a devolucdo da apdlice, carta
fianca ou autorizagdo para o levantamento de importancias depositadas em dinheiro
a titulo de garantia, acompanhada de declaragdo da Administracdo, mediante termo
circunstanciado, de que a CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do contrato.

CLAUSULA ONZE
DOS CREDITOS ORCAMENTARIOS

1. A despesa decorrente da prestagdo dos servicos objeto deste contrato
correrd a conta dos créditos orcamentdrios consignados a Justica Eleitoral no
Orcamento da Unido, para o Exercicio de 2021, nas A¢des 02.131.0570.2549.0001
— Comunicagdo e Divulgacio Institucional e 02.061.0570.4269.0001 - Pleitos
Eleitorais.

2. A previsdo de recursos orcamentirios para a execucdo dos servicos
durante o exercicio de 2021 consta da Lei Orcamentaria Anual nas agdes
orcamentarias de Comunicac@o e Divulgacio Institucional e Pleitos Eleitorais.

3. Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato serdo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentiria Anual, as dotagdes

necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

CLAUSULA DOZE
DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

I — adverténcia;

II — multa de mora e multa por inexecugdo contratual;

III - suspensdo temporaria de participagdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administracdo por até¢ 02 (dois) anos;

IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administragdo.

1.1. Nenhuma sangdo serd aplicada sem o devido processo administrativo,

assegurado 8 CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa.

1.2. As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

1.3. As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF pelo CONTRATANTE.

1.3.1. O CONTRATANTE comunicara, por escrito,
a CONTRATADA que a sangio foi registrada no SICAF.

2. A aplicacdo das sangdes observara as seguintes disposicoes:

I - a adverténcia e as multas serdo aplicadas pelo fiscal ou autoridade

competente deste contrato;
II - caberd a autoridade competente aplicar a suspensdo temporéaria de
participagdo de licitacao e impedimento de contratar com a Administragdo e propor

a declaragdo de inidoneidade;



II - a aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete a autoridade

superior competente do CONTRATANTE.

3. A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I - descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas

contratualmente;

II - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao

desenvolvimento dos servigos, a juizo do CONTRATANTE, desde que néo caiba

a aplicacdio de sanc@o mais grave.

3.1. No caso de adverténcia, o CONTRATANTE estipulara prazo para o

cumprimento da obrigac@o ou responsabilidade mencionadas na alinea I e para a

corre¢do das ocorréncias de que trata a alinea II deste item.

4. Para efeito de aplicacdo de adverténcia e multa, as infracoes sdo

atribuidos graus, conforme as tabelas 1 e 2 a seguir:

Tabela 1 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

TABELA 1
GRAU | CORRESPONDENCIA
1 Adverténcia
5 Multa no valor de 2 %, por incidéncia, sobre o valor total da ordem
de servico
3 Multa no valor de 5%, por incidéncia, sobre o valor total da ordem
de servico
4 Multa no valor de 5 %, por incidéncia, sobre o valor total do contrato
Multa no valor de 1 %, por incidéncia, sobre o valor total do contrato
Tabela 2 — Infracdes
TABELA 2
Item | Descri¢iao Grau Incidéncia
Deixar de cumprir quaisquer dos itens do Edital da Licitagdo TSE n° ___/2021 e de seus Anexos ndo previstos nesta .
1 1 Por ocorréncia
tabela de multas.
Deixar de cumprir quaisquer dos itens do Edital da Licitagdo TSE n° ___/2021 e de seus Anexos ndo previstos nesta .
2 R e " o 2 Por ocorréncia
tabela de multas, apés reincidéncia formalmente notificada pelo 6rgao fiscalizador.
Nao incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagd@o junto a fornecedores de bens e de servigos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na produ¢do de pecas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de .
3 i . , R . . . 2 Por ocorréncia
televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.
(Igualdade racial)
Nio providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites
4 parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢des publicitérias | 2 Por ocorréncia
do CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam contetidos ou atividades ilegais.
Nio apresentar ao CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia de cada ag¢do ou campanha publicitaria,
5 relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o |2 Por ocorréncia
relatério de checagem de veiculagédo, a cargo de empresa independente.
Deixar de executar todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, mediante demanda .
6 . B 3 Por ocorréncia
do CONTRATANTE, conforme item 2 da Clausula Quarta deste contrato.
Nio utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da Capacidade de Atendimento e/ou .
7 . . - . A . . R . L 3 Por ocorréncia
deixar de substitui-los por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunica¢do formal
ao CONTRATANTE.
Naio envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
8 bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo ou ndo transferir a0 CONTRATANTE todas as |3 Por ocorréncia
vantagens obtidas.
Nido observar rigorosamente as especificacdes e prazos estipuladas pelo CONTRATANTE no fornecimento de .
9 . . . 3 Por ocorréncia
produtos e servigos relacionados com o objeto deste contrato.
10 | Deixar de cumprir determinag@o formal ou instru¢do do fiscalizador. 3 Por ocorréncia
Por dia, limitada sua
11 | Deixar de cumprir o prazo e equipe minima estabelecidos no item 1.1 da Clausula Quarta deste contrato. 4 aplicagdo  até o
maéximo de 10 dias.
Naio repassar ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento, caso esta venha a saldar compromisso .
12 . 4 Por ocorréncia.
antes do prazo estipulado.




Nio repassar a0 CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por

veiculo de divulgagao.

Por ocorréncia

Provocar prejuizos e danos ao CONTRATANTE devido a sua demora, omissdo ou erro, na condugio dos servigos

objeto deste contrato.

Por ocorréncia,

limitada a

ocorréncias

5

15

Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de

veiculos de divulgacdo, relacionados a execucdo do contrato, sem a autorizagdo prévia e por escrito
do CONTRATANTE.

Por ocorréncia.

16

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de servi¢os especializados junto a fornecedores em que: um mesmo
socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagdo; e que algum dirigente
ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o

terceiro grau.

Por ocorréncia.

Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a
prévia e expressa autorizagio do CONTRATANTE.

Por ocorréncia.

Manter, durante a vigéncia do contrato, a prestagdo de servigos de comunicagdo corporativa a empresa ou instituigdo
incompativel com a area de atuagdo do CONTRATANTE como, por exemplo, partidos politicos e outras

institui¢des de viés politico.

Por ocorréncia

Nio prestar o devido esclarecimento ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA.

Por ocorréncia

20

Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

Por ocorréncia

21

Nio manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificagdo, exigidas na

concorréncia que deu origem a este instrumento.

Por ocorréncia

22

Gerar prejuizos e infragdes a0 CONTRATANTE na prestagio dos servigos objeto deste contrato.

Por ocorréncia

4.1. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser

aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse 10%

(dez por cento) do valor atualizado da contratacio, sem prejuizo das demais san¢des

dispostas no item 1 desta Clausula.

4.2. Na aplicacdo das penalidades previstas nesta cldusula, a autoridade

competente podera se valer dos principios da proporcionalidade, da razoabilidade, e

da prevaléncia e indisponibilidade do interesse publico, em decorréncia de

circunstancias fundamentadas em fatos reais ¢ comprovados.

5. A CONTRATADA estard sujeita a multa compensatdria de:

1 - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente

ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a

inexecucdo parcial ou a execug@o insatisfatoria deste contrato;

II - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste

contrato ou sobre o valor da dotagdo orcamentiria que reste executar, o que for

menor, pela:

a) inexecugdo total deste contrato;

b) pela interrupcdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacio

do CONTRATANTE.

III - 0,08% (oito centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor

da dotac@o orcamentdria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo

de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no

item 1 da Clausula Dez deste contrato;

III.1. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias para comprovar a prestacdo

da garantia, autorizard a Administragdo a promover a reten¢do, até o limite de 5%

(cinco por cento) do valor total do contrato, para suprir a falta, sem prejuizo das

sangdes contratuais.

II.1.1. A retengdo ndo gera direito a qualquer tipo de compensacio

financeira a contratada.

MI.1.2. A contratada podera, a todo tempo, substituir a reten¢do por

qualquer das modalidades de garantia previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993.

TII.2. Nos casos de atraso na apresentacdo da complementacdo da garantia

contratual em decorréncia do acréscimo contratual, da prorrogagdo ou da

insuficiéncia da garantia, a base de célculo para incidéncia da multa serd o valor sem

cobertura.

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato

ou sobre o valor da dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo




descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto neste

subitem.

5.1. Caso os limites maximos estabelecidos na tabela de infracdes para
aplicacdo de multa de mora sejam extrapolados, serd configurada a inexecucgdo
parcial do contrato, com a aplicacdo das consequéncias previstas em lei e neste

instrumento contratual.

6. A suspensao do direito de licitar e contratar com a Administragdo podera
ser aplicada 8 CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar

prejudicar a execucdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situacdes:
I - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para 0o CONTRATANTE;

b) execugdo insatisfatoria do objeto deste contrato, caracterizada pela
aplicacdo recorrente de sangdes de adverténcia ou multa na forma dos itens 3,4, 5 e
6 desta Clausula;

II - por até 02 (dois) anos:

a) ndo conclusio dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagcdes constantes da
Planilha de Autorizagdo de Producdo (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de

Veiculagdo (PAV) ou documento equivalente, depois da solicitagdo de corre¢do
efetuada pelo CONTRATANTE;

¢) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo

ao CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer

tributos e contribui¢des, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a0 CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacdo que deu
origem a este contrato, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apés a
assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execu¢ao, a manuten¢ao

das condi¢des apresentadas na habilitagao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 8.666/1993,
praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento
do CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato;

g) reproducdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de
terceiros, de quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio e
expresso do CONTRATANTE.

7.A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administra¢do sera aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa e premeditada
em prejuizo do CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia
em faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de

sucessivas outras sangées‘

7.1. A declaragio de inidoneidade sera aplicada 8 CONTRATADA se,

entre outros casos:

I - sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

II - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com 0 CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

III - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros,
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao

da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio do CONTRATANTE.

7.2. A declaragio  de  inidoneidade  implica  proibicdo
da CONTRATADA de transacionar com a Administragdo enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante
a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que
a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e

depois de decorrido o prazo da sanc@o aplicada.

8. Da aplicagdo das san¢des de adverténcia, multa e suspensdo do direito



de licitar ou contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco)
dias dteis, contados do primeiro dia ttil subsequente ao do recebimento da
comunicacio.

8.1. O recurso referente a aplicacdo de sancdes deverd ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsdvel pela sua
aplicacdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias uteis,
ou, nesse mesmo prazo, envid-lo a instdncia superior, devidamente motivado
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias tteis,
contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia e a multa: a autoridade competente, por intermédio dos
fiscais;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: ao
Secretario de Administragdo ao qual o anunciante esta subordinado ou vinculado.

9. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacdo suplementar no

montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
dnico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

10. A aplicagdo das sancdes previstas neste contrato ndo exclui a
possibilidade de aplicagdo de outras, previstas na Lei n® 8.666/1993, incluida a
responsabilizacio da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados
ao CONTRATANTE.

11. Se a CONTRATADA nido recolher o valor da multa que lhe for
aplicada, dentro de 5 (cinco) dias tteis a contar da data da intimagdo para o
pagamento, a importincia serd descontada automaticamente, ou ajuizada a divida,
consoante o § 3° do art. 86 e § 1° do art. 87 da Lei n°® 8.666/93, acrescida de juros
moratorios de 0,5% (meio por cento) a0 més.

12. Na aplicagdo das penalidades previstas nesta Clausula, a Autoridade
Competente poderd considerar, além das previsdes legais, contratuais e dos
Principios da Administracdo Piblica, as seguintes circunstancias:

12.1. a natureza e a gravidade da infragdo contratual;

12.2. o dano que o cometimento da infracdo ocasionar a Administragdo;

12.3. a vantagem auferida pela CONTRATADA em virtude da infracéo;

12.4. as circunstincias gerais agravantes e atenuantes;

12.5. os antecedentes da CONTRATADA.

13. Os prazos de adimplemento das obrigagdes contratadas admitem
prorrogagdo nos casos e condigdes especificados no § 1° do art. 57 da Lei n°
8.666/1993, em carater excepcional, sem efeito suspensivo, devendo a solicitagdo
ser encaminhada por escrito com antecedéncia minima de 3 (trés) dias uteis do seu
vencimento, anexando-se documento comprobatdrio do alegado
pela CONTRATADA, ficando a aceitagdo da justificativa a critério do TSE.

13.1. O prazo minimo de antecedéncia acima pode ser reduzido para as
situacdes imprevisiveis que impecam o cumprimento da obrigacdo no prazo
ajustado.

14. Fica estabelecido que os casos omissos serdo resolvidos entre as partes
contratantes, respeitados o objeto do presente contrato, a legislacdo e demais normas
reguladoras da matéria, em especial as Leis n° 8.666/93, aplicando-lhe, quando for o
caso, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢cdes

do Direito Privado.

15. Os atos administrativos de aplicacdo das sanc¢des, com excecdo de

adverténcia, multa de mora e convencional, serdo publicados resumidamente no
Diario Oficial da Unido.

CLAUSULA TREZE
DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

Dos atos administrativos concernentes ao presente contrato cabe
recurso nos termos do art. 109 da Lei n° 8.666/1993.



CLAUSULA QUATORZE
DA RESCISAO

1. O CONTRATANTE podera rescindir o presente contrato, sem
prejuizo das penalidades contratuais ou legais, no caso de sua inexecugio total ou
parcial, ou nos demais previstos no art. 78 da Lei n.° 8.666/93, e ainda nos

seguintes:

a) descumprimento das condigdes de habilitagdo e qualificacdo legalmente

exigidas, bem como das condi¢des constante deste instrumento e da proposta;

b) contratagdo de empregados que sejam cOnjuges, companheiros ou
parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, de
ocupantes de cargos de direcdo e de assessoramento, de membros e ministros
vinculados ao Tribunal Superior Eleitoral, conforme estabelece a Resolugdo n° 7,
de 18.10.2005, do Conselho Nacional de Justica.

CLAUSULA QUINZE
DAS ALTERACOES

O presente contrato podera ser alterado na ocorréncia de qualquer
das hipdteses previstas no art. 65 da Lei n® 8.666/1993.

CLAUSULA DEZESSEIS
DA VIGENCIA E DA DURACAO

O presente contrato terd vigéncia a partir de de de

2021 e duragdo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado nos termos da lei.

CLAUSULA DEZESSETE

DAS DISPOSICOES GERAIS

1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais
de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

2.E vedada a utilizacdo, na execucdo dos servicos prestados
pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de agente piblico ocupante
de cargo em comissdo ou fungdo de confianga do CONTRATANTE, nos termos
do art. 7° do Decreto n° 7.203/2010.

3. A omissZo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicoes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo
constituird novag@o ou rentncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo,

exigirem o fiel cumprimento do avengado.

4. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos

fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgagdo,
serdo publicadas no sitio do CONTRATANTE na internet.

4.1. As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos
especializados contratados serdo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de

fornecedor e para cada meio de comunicag@o.

CLAUSULA DEZOITO
DO FORO

O foro da Secdo Judiciaria do Distrito Federal é o competente para

solucionar qualquer questdo relativa ao presente contrato.

CLAUSULA DEZENOVE

DA PUBLICIDADE



O extrato do presente contrato serd publicado no Diario Oficial da
Unido, conforme o disposto no art. 61, Pardgrafo tnico, da Lei n° 8.666/1993,
correndo as despesas por conta do CONTRATANTE.

E por estarem assim, justas e acordadas, as partes assinam o
presente instrumento em duas vias de igual teor e forma para todos os fins de direito.

Brasilia/DF, de de 2021.

CONTRATANTE

CONTRATADA

ADAIRES AGUIAR LIMA
SECRETARIO(A) DE ADMINISTRACAO

Documento assinado eletronicamente em 12/07/2021, as 10:12, conforme art.
1°, §2° 111, b, da Lei 11.419/2006.

A autenticidade do documento pode ser conferida em

https:/sei.tse.jus.br/sei/controlador_externo.php?

7 acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0&cv=1704297&crc=D6F871E2

informando, caso ndo preenchido, o cédigo verificador 1704297 e o c6digo CRC
D6F871E2.
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