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PREAMBULO

PROCESSO N.° 046/2021

CONCORRENCIA N.° 001/2021

DATA DE REALIZACAO: 10/06/2021

TIPO DA LICITACAO: MELHOR TECNICA E PRECO

REGIME DE EXECUCAO: O PREVISTO NA LEI N. 12.232/2010 E LEI 8.666/93

LOCAL: Departamento de Licitacdes, na Avenida Rui Barbosa, n.° 1066, Assis (SP)

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTACAO DE SERVICOS
TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS.

A Comissdo de Licitagbes da Secretaria Municipal de Governo e
Administracdo da Prefeitura Municipal de Assis, constituida pelo
Decreto n.° 788 de 28 de fevereiro de 1.977, reestruturada pelo Decreto
n.° 7519 de 06 de abril de 2018, FAZ SABER a todos os interessados
gue se acha aberta nesta Prefeitura Municipal a licitagdo acima
identificada, destinada a contratagdo especificada no ANEXO |, que
integra a presente Concorréncia, observadas as condi¢cdes a seguir
estabelecidas. Esta licitagdo sera regida pela Lei n.° 8.666/93,
atualizada.

Esta licitag&o atende ao pedido n.° 02720/21 da Secretaria Municipal de Governo e Administragéo.

A justificativa concreta da real necessidade da contratacdo objeto desta licitacdo deve estar plenamente
demonstrada e comprovada com os documentos necessarios, no referido pedido de abertura de
licitagdo, demonstrando efetivamente a real necessidade da aquisicdo, devendo a autoridade
competente pela expedi¢cdo do edital, analisar tais justificativas e somente assinar e expedir o edital
apos constatada a realidade, veracidade e comprovacéo de tais justificativas.

1-DO OBJETO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS, através do seu Departamento de Licitag8es, torna publico para
conhecimento de quem possam se interessar, que far4 realizar licitacdo da modalidade
CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, objetivando a contratagéo de agéncia de publicidade
para a prestagcdo de servicos publicitarios, na elaboracdo de projetos e campanhas para a
PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS.

1.1 - Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepgéo, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéao.

1.2 - Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

a) - A producéo e a execucao técnica das pecas e projetos criados;

b) - Ao planejamento e execucdo de pesquisa de habitos de consumo de midia para avaliacédo e
geracao de conhecimentos relacionadosa determinada acéo publicitaria;

c) - A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos no subitem 1.2, “b”, terdo
a finalidade de:
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a) - Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) - Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de
mensagens;

c) - Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.3 - Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando portanto fora da contratagcéo, as
atividades de promocao, patrocinio, relagBes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizac@o de eventos festivos.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de
midia - assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagcbes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

1.4 - Para a prestacdo de servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha obtido o
certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n. 12.232/2010.

1.4.1 - A Agéncia atuara de acordo com solicitacdo da PREFEITURA.

1.4.2 - A Agéncia atuarq por conta e ordem da PREFEITURA na contratagdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execu¢éo das atividades complementares a que
se referem o subitem 1.1. e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissdo das
mensagens publicitarias.

1.4.3 - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
dos servicos objeto desta licitagéo.

2 - CONDICOES GERAIS
2.1 - A participacdo nesta Concorréncia implica para alicitante:

a) - A aceitacdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus anexos

b) - A confirmacdo de que recebeu da Comissdo o involucro n. 1, bem como todos os
documentos e informacgdes necessérias a participacao nesta licitacdo.

c) - A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) - A responsabilidade pela veracidade das informacdes e dos documentos que apresentar
durante a licitacéo.

2.2 - Nao poderéo participar da licitagdo empresas:

a) - Cujo dirigente seja funcionario da PREFEITURA;

b) - Suspensas de licitar ou impedidas de contratar com a Prefeitura de Assis, enquanto durar a
suspenséo ou o impedimento;

c) - Declaradas iniddneas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto
perdurar o motivo determinante da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacéo;

2.3 - Nao é permitida:

a) - A participacao de consorcio de empresas;
b) - A participacdo de licitante com mais de uma proposta.

2.4 - A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da conducdo ou do
resultado da licitac&o.

2.5 - Nao poderao participar da licitagcdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim
entendidas, para efeito deste edital, aquelas que tenham diretores ou s6cios emcomum.

3) - RETIRADA DO EDITAL

3.1 - A retirada deste Edital deverd ser realizada no endereco Avenida Rui Barbosa, 1.066,
centro, das 09:00h as 16:00h, dias Uteis, e também na pagina www.assis.sp.gov.br
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http://www.assis.sp.gov.br/

4 - IMPUGNAGAO AO EDITAL

4.1 - Os recursos, impugnacdes, esclarecimentos e demais peticdes relacionadas ao presente
edital e a licitacdo em pauta deverdo ser protocolizados no Protocolo Geral da Prefeitura Municipal de
Assis, na Avenida Rui Barbosa, 926, Assis (SP).

5 - CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1 - Alicitante podera designar apenas 01 preposto para representa-la na reunido de licitacao.

5.2 - Nenhum preposto podera representar mais de umalicitante.

5.3 - O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrumento Publico ou Particular,
ou Carta de Credenciamento, conforme modelo constante do Anexo 01, e devera outorgar poderes para
a pratica de todos os atos pertinentes ao certame em nome da licitante e compora os autos do processo
licitatério.

5.4 - Sendo o representante sécio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera
apresentar cépia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes
para exercer direitos e assumir obrigacdes em decorréncia de talinvestidura.

5.5 - O credenciado deverd identificar-se exibindo o documento de identidade, ou outro
legalmente equivalente, fora dos envelopes.

5.6 - A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima néo tera
sua participacéo prejudicada no certame, entretanto ndo podera se manifestarformalmente.

5.7 - Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de
representacao.

5.8 - Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera encaminhar
por meio de portador, na data, hora e local indicados no predmbulo deste Edital, os invélucros com a
documentacéo exigida para a sua participacdo no certame.

6 - ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 - A licitante deverd elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a seqguir:

QUESITOS SUBQUESITOS:

| — Plano de Comunicagao publicitaria Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao
Publicitaria

Idéia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Il — Capacidade de Atendimento
Il — Repertério
IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo

6.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.
QUESITOS:
| — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
6.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria deverd ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Idéia Criativa e
Estratégia de Midia e N&do Midia, elaborado com base no briefing — ANEXO 05 e nas orientacdes deste

Edital, observadas especialmente as seguintes previsdes:

| — formatacgéo realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9;
Il — elaboragcdo em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) - Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada;
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1) - O Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s, a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do invélucro n. 2.

b) - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada.

II) - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em
exemplar com o mesmo contetdo da Via Nao ldentificada — sem os exemplos de pecas e ou material da
Idéia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. — e conter a identificagdo da licitante, assim como data
e assinatura na Ultima péagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1 - Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
gréfico e/ou tabela no qual a licitante fara um diagnéstico das necessidades de comunicacgéo publicitaria
da PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicacao expresso no briefing.

6.2.2 - Estratégia de Comunica¢do Publicitaria € um subquesito que deverd ser
desenvolvido por meio de texto, gréfico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de
sua proposta para suprir o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicacao relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I) - explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugédo publicitaria;

II) - explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3 - Idéia Criativa € um subquesito por meio do qual a licitante apresentard proposta de
campanha publicitéria para a execugéo da sua proposta de Estratégia de Comunicagdo Publicitaria.
6.2.3.1 - Todas as pecas e ou material que comp8em a campanha deverdo ser
listados em uma relagcdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos
a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas que deles se pode
esperar.
6.2.3.1.1 - A relagdo devera indicar as pecas e ou material que foram
corporificados nos termos do subitem 6.2.3.2.

6.2.3.2 - Da relagdo de pecas e ou material, a licitante deverd escolher e apresentar
como exemplos as pec¢as e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucéo do desafio de comunicacado, os quais deverdo observar as seguintes orientagdes:

I) - Ser apresentados sob a forma de:

a) - roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) - protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
c) - storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II) - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observadas as seguintes regras:

a) - Cada reducao e ou variacao de formato sera considerada como umapeca;

b) - Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) - Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) seri
considerada como uma peca, se 0 entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto
sequencial e uma pec¢a sozinha nao transmitir a mensagem completa dacomunicacao;

d) - Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas umapeca;

e) - Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) - Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;
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6.2.3.2.1 - SO serao aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.

6.2.3.2.2 - Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo
aceitas capturas de videos.

6.2.3.2.3 - Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucao.

6.2.3.2.4 - Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacéo
sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet’) formatada
conforme previséo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e ou
material a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.3.2.5 - Os storyboard animados, animatics, apresentados em DVD ou CD,
executaveis no formatos universais, a exemplo de protétipos e monstros deverdo sistema operacional
Windows, ser nos:

I) - storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv,
mpeg, vob.

II) - protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

) - protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.2.3.2.6 - Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos

compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensfes do invélucro n. 1, observado o
disposto no subitem 8.2.2.,l1I.

6.2.3.2.6.1 - Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n° 1
poderdo ser dobradas.

6.2.3.2.6.2 - As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real
ou reduzido — desde que ndo prejudique sua leitura sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou
passe-partout.

6.2.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia € um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I) - justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada
no briefing.

II) - simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pec¢as e ou
material constantes da relacao prevista no subitem6.2.3.1.

6.2.4.1 - Da simulacao do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos:

I) - periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

II) - quantidades de inser¢Bes das pecas em veiculos de divulgacao;

Ill) - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

IV) - valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacgéo;

V) - quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de ndo midia;

VI) - valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de nao midia:

6.2.4.1.1 - Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os
meios que nao implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagéo para a transmissao
de mensagem publicitaria.

6.2.4.2 - A simulacdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condicdes:

I) - os pregos das insercBes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do aviso de licitacéo;

II) - deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da lei4.680/65;

Ill) - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.
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| - FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.5 - O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera
observar a seguinte formatacao:

I) - Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

II) - Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco
orientacéo.

) - conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, retrato;

IV) - espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V) - titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI) - espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII) - alinhamento justificado do texto.

VIII) - texto enumeragéo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos”

IX) - numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

6.2.6 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacdo de pecas e ou material prevista no subitem 6.2.3.1. estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separacao dos subquesitos.

6.2.6.1 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia,
ndo tém limitacdo quanto ao ndimero de paginas.

6.2.7 - Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Idéia Criativa
deverdo ser apresentados:

1) - separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem6.2.5.;
II) - adequados as dimens@es do invélucro n° 1, cabendo a licitante observar o disposto no
subitem 8.2.2,1I;

6.2.8 - As tabelas e gréficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de
Comunicacao Publicitaria poderao:

1) - ser editados em cores;

1) - ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

Ill) - ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para
efeito do subitem 6.2.6.

6.2.9 - As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e
N&o Midia poderao:

I) - ser editados em cores;

II) - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo
sendo exigida formatacao de margem especifica;

Il) - ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3 - A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

| - A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especifica¢do do inicio de atendimento de cada umdeles;

Il - a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao,
producéo de radio, TV, cinema, internet, producéo gréafica, midia e atendimento;

a) - A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacéo e a experiéncia dos profissionais.

b) - os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacao prévia da PREFEITURA.
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lll) - as instalacdes, a infraestrutura e o0s recursos materiais que serdo colocados a
disposicéo para a execucao do contrato.

IV) - a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condicfes normais
de trabalho, na criacao de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

V) - as informacgBes de marketing e comunicacao, a pesquisa de audiéncia e a auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1 - Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.3. deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o
uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2 - Ndo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

Il - REPERTORIO

6.4 - O Repertério serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.4.1 - No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢éo ou
distribuicdo, observado o seguinte:

I) — as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
janeiro de 2010.

Il) - as pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos);

IIl) - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pe¢as poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.

IV) - as pecas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no &mbito de
contratos de prestagdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;

V) - formatagéo na orientagao retrato, em fonte “arial”’, tamanho”12 pontos”, com ou sem o
uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

VI) - edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipétese, a compreenséo de seu
contelido e a indicacdo das dimensdes originais das pec¢as neles contidas.

6.4.1.1 - Para cada pe¢a e ou material previstos no subitem 6.4.1, devera ser
apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propbds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de veiculagéo,
exposicdo e ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, menc¢do de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

6.4.1.2 - A apresentacdo de pegas e ou material em namero inferior ao exigido no
subitem 6.4.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pecas
apresentadas.

6.4.1.2.1 - A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 9.3,
1.
6.4.2 - Nao ha limitacdo de niumero de paginas para apresentacéo do Repertério.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5 - A licitante deverd apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucbes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

6.5.1 - As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorizacdo para sua
producéo ou terem sido veiculadas a partir de janeiro de 2010.
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6.5.2 - A apresentacao de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacao maxima equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista no subitem 9.3, IV.
6.5.3 - Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos de publicidade
de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.
6.5.3.1 - A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado
pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.
6.5.3.2 - Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial
do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.

6.5.4 - Para cada Relato, é permitida a inclusao de até 5 (cinco) pecas e ou material — ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5 — independentemente do meio de
divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, seincluidos:

I) - as pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos)

Il) - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5,
ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreenséao de seu
conteddo e a indicagdo de suas dimensdes originais:

a) - Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer
formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ounéo.

IIl) - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producéo e/ou veiculagéo.

6.5.5 - Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.5 deverdo ser formatadas em orientacdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores,
em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.5.5.1 - Qualquer pagina com os documentos e informacdes do caderno especifico
podera ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.5, o
papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

7 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1 - A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo 03,
informando o percentual de honorario incidente sobre o preco dos servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a producéo e a execucgéo técnica de pegca e ou material, assim como a
criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e o desconto a ser concedido nos
custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Sao Paulo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda
que, para atender o disposto no paragrafo 3° do art. 44 e inciso |l do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-
se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

I) - ndo serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) e nem
abaixo de 10% (dez por cento) sobre servigcos externos de producao;

I) - ndo sera aceito desconto superior a 60% (sessenta por cento) sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo.

Ill) - se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarisSmos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV) - o percentual proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo sob a alegacéo
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

V) - o percentual proposto deverd contemplar todos os custos e despesas, diretos e
indiretos, necessarios a plena execu¢do dos servicos objeto desta licitagcao, tais como, despesas com
pessoal, administracdo e encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc);

VI) - os honorérios propostos deverdo observar o item 15;

VII) - A Proposta de Preco devera ter declaracao dalicitante:

a) - Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores

condi¢cbes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
guando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas;
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b) - Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos
autorais estabelecidas na Clausula Nona do Anexo 06 — minuta de contrato.

7.2 - A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido (Anexo 03) e deveraser:

I) - datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos.

I) - firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o
julgamento a ter mais de um resultado.

7.2.1 - Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

7.2.2 - A classificacdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber melhor
pontuacdao, referente a concessao de percentual de honorarios sobre producéo externa e de percentual
de descontos sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Sé&o Paulo.

7.2.3 - O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 60 (sessenta)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licita¢do, indicada na epigrafe deste Edital.

8 - DISPOSICOES GERAIS

8.1 - A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao acondicionada em trés invélucros
distintos, conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 e a Proposta de Prec¢o, no invilucro n° 4, conforme subitem
8.5, na data, hora e local indicados no topico “reunido de licitagao” do preAmbulo deste Edital.

8.1.1 - O invélucro n° 1 devera ser neutro ou pardo, conforme definicdo do envelope n° 01
descrito abaixo.

8.2.1 - Os invdlucros n® 2, n° 3 e n° 4, serdo providenciados pela licitante e deverédo ser
adequados as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto as informa¢des de que
tratam até a sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n° 5, contendo os documentos de Habilitagéo, devera ser entregue em sessio
publica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRO N° 1

8.2 - No invo6lucro n° 1, invélucro neutro ou pardo, devera estar acondicionado o Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Néo Identificada, de que trata o subitem 6.2, caput e inciso Il, “a”.

8.2.1 - O invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e semrubrica.

8.2.2 - Para preservar, até a abertura do invélucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicac¢éo Publicitéria, o involucro n° 1 ndo podera:

I) - Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite a identificagéo da licitante antes da abertura do inv6lucro n° 2

II) - Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacéo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n° 1, a fim de evitar que qualquer dano
ou deformacdo venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. o impedimento em participar desta
licitagcao.

INVOLUCRO N° 2

8.3 - No involucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso Il, “b”.

8.3.1. O involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:
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PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 2

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

VIA IDENTIFICADA PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CONCORRENCIA N. __ /2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 3

8.4 - No involucro n® 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e
informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagédo, de que tratam os subitens 6.3 a6.5.

8.4.1 - O involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N° 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CONCORRENCIA N. /2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 4

8.5 - O invdlucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N° 4
PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CONCORRENCIA N. /2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

9 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1 - O critério de julgamento para a classificagéo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos Arts. 45, paragrafo 1°, Ill e 46, paragrafo 29, incisos | e Il
da Lei 8.666/93, sendo que é estabelecido o peso 0,80 para a Proposta Técnica e peso 0,20 para a
Proposta de Preco.

9.2 - O julgamento das Propostas Técnicas serd realizada pela Subcomissdo Técnica, prevista no
item 11, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela
licitante:
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| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
a) - Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

1) - O desafio de comunicacédo
I) - As necessidades de comunicacdo da PREFEITURA para enfrentar o desafio de
comunicacao.

b) - Estratégia de Comunicacéao Publicitaria

1) - Adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagéo;

Il) - Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

Ill) - Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
PREFEITURA com seus publicos;

IV) - Adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para
a solucéo do desafio de comunicacéo;

V) - Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacgédo publicitaria proposta;

VI) - Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo da PREFEITURA, o
desafio de comunicagdo a ser enfrentado, seu publico, os objetivos, geral e especificos, de
comunicacao e a verba disponivel.

¢) — Idéia Criativa

1) - Adequacédo ao desafio de comunicagao;

II) - Adequacéo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pelalicitante;

) - Adequacéo ao universo cultural do publico-alvo

IV) - Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

V) - Originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

VI) - Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VIl) - Pertinéncia as atividades de comunicagdo da PREFEITURA, assim como sua
inser¢@o nos contextos social, politico e econdmico;

VIII) - Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e ou material apresentados;

IX) - Exequibilidade das pecas e ou do material;

X) - Compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

d) — Estratégia de Midia e Ndo Midia

I) - Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao do publico-alvo;

II) - Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

IIl) - Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo aos dois subitens anteriores (9.2,1,d,”” e “ii");

IV) - Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
préprios da PREFEITURA,;

V) - Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

VI) - Otimizacéo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) - Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigcos no
mercado;

b) - Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) - Adequacdo das qualificacbes e das quantificagcbes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da PREFEITURA,

d) - Adequacado das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execucao do contrato;

e) - Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na
proposta;
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f) - Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposi¢cdo da PREFEITURA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

Il - REPERTORIO

a) - Idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds aresolver;
b) - Qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material;
c) - Clareza da exposicao das informacgdes prestadas.

IV - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

a) - Evidéncia de planejamento publicitario;

b) - Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
¢) - Relevancia dos resultados apresentados;

d) - Concatenacao logica da exposicao.

9.3 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada
considerando as seguintes pontuacdes maximas de cada quesitos e subquesito:

| - Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) - Raciocinio Béasico: 5 (cinco)

b) - Estratégia de Comunicac¢éo Publicitéria: 20 (vinte)
¢) - Idéia criativa: 25 (vinte e cinco)

d) - Estratégia de Midia e N&o Midia — 15 (quinze)

II) - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
Ill) - Repertério: 10 (dez)
IV) - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez)

9.3.1 - Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos
guesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo méxima prevista no item 9.3., obedecidos intervalor
de 0,5 (meio) ponto.

9.3.2 - A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a
ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomisséo Técnica.

9.3.3 - A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20 (vinte) por
cento da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuac¢des atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

9.3.3.1 - Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo dos
quesitos ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razfes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao
quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da subcomisséo e
passara a compor o processo desta licitagdo.

9.3.4 - A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.4 - Sera desclassificada a licitante que:

1) - ndo observar as determinacgdes e as exigéncias deste Edital;

Il) - Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subqguesitos de sua Proposta
técnica.

IIl) - n&o alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 80 (oitenta)
pontos.

IV) - tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das propostas.

9.5 - Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota, observadas as condig6es minimas indicadas no subitem 9.4., Il e lll.

9.6 - Se houver empate que impossibilite a identificacdo automética das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacgdes,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicacdo publicitaria, estratégia de
midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solu¢cbes de problemas de
comunicacao e repertorio.
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9.6.1 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo prevista no subitem 12.9 ou em ato publico marcado pela Comissdo, para o qual serédo
convidadas todas as licitantes.

9.7 - Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais
bem classificada na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.8 - Na sesséo publica designada pela Comissao de Licitagdes serdo abertos os Invélucros n° 4 -
Proposta Comercial - que serdo rubricadas pela Comissao de Licitacdo e pelas agéncias presentes.
9.8.1 - Feita a classificacdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) - Desconto sobre honorarios de producédo externa, fixados nos limites estabelecidos no
quesito 7, |

- maior desconto: 20 pontos

- segundo maior desconto: 15 pontos

- terceiro maior desconto: 12 pontos

- quarto maior desconto: 10 pontos

- demais descontos: 05 pontos

b) - Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo, fixados nos limites estabelecidos no quesito 7, 11:

- maior desconto: 20 pontos

- segundo maior desconto: 15 pontos
- terceiro maior desconto: 12 pontos
- quarto maior desconto: 10 pontos

- demais descontos: 05 pontos

9.8.2 - Sera considerada a melhor proposta comercial aguela que atingir a maior pontuacdo
através da férmula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Desconto concedido sobre honoréarios de producdo externa

D2 — Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo

NFPC= D1+D2

JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A
MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

9.9 - A Pontuagdo Final serd obtida através da férmula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,80) + (NFPC X 0,20)

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuagdo relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuacao relativa a proposta comercial

9.9.1 - Havendo empate, 0 desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) - Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) - Idéia Criativa;

¢) - Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia

9.9.2 - Apé6s a utilizacdo do critério de desempate disposto no item 9.9.1, persistindo o
empate, a decisdo se fara através de sorteio.

9.9.3 - Nao se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

9.9.4 - Ndo se admitira proposta que apresente percentual de descontos simbdlicos,
irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos de mercado.
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9.9.5 - Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem
classificada no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e
de precos, observado o disposto no subitem quesito 9.9.

10 - ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

10.1 - As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo
entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comisséo.
10.1.1 - A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar o0s
Documentos de Habilitag&o, na referida sessédo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de
que trata o subitem 12.12.

10.2 - Os documentos de Habilitagcdo deverdo estar acondicionados no invélucro n® 5, que devera
ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N° 5
PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CONCORRENCIA N. /2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

10.2 1 - O invélucro n® 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informag8es de que trata, até sua
abertura.

10.2.2 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em uma Unica via,
acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante
legal da licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverdo ser apresentados em original, ou sob a
forma de publicacdo em 6rgéo da imprensa oficial, ou em copia autenticada por cartério competente.

ATENCAO: SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicbes de andlise por parte da
Comisséo.

10.3 - Os documentos de habilitagdo séo os seguintes:
10.3.1 - Habilitagao Juridica:

10.3.1.1 - Registro empresarial, no caso de empresario individual,

10.3.1.2 - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedade empresaria ou simples, e, no caso de sociedades por agoes,
acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

10.3.1.3 - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade ndo empresaria,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

10.3.1.4 - Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido
pelo 6rgédo competente, quando a atividade assim o exigir.

10.3.2 - Regularidade fiscal e trabalhista:

10.3.2.1 - prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do
Ministério da Fazenda;

10.3.2.2. - prova de regularidade para com Fazenda Federal, inclusive quanto a
Seguridade Social, podendo se dar pela prova de regularidade conjunta, ou por outra equivalente na
forma da Lei.

10.3.2.3 - prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou
sede do licitante, relativa aos tributos incidentes sobre o objeto da licitagdo, ou outra equivalente na
forma de lei.
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10.3.2.4 - prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS).

10.3.2.5 - prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, nos termos do inciso V do artigo 29 da Lei n.° 8.666/93.

10.3.2.6 - Em qualquer caso serdo aceitas certiddes negativas, certiddes positivas
com efeito de negativa, ou outras provas de regularidade equivalentes, na forma de Lei.

10.3.3 - Os documentos referentes & QUALIFICACAO TECNICA sé&o:

10.3.3.1 - Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
12.232/2010, art. 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas- Padrédo
(CENP);

10.3.3.2 - Declaracdo(oes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante presta(ou) “(s) declarante(s) servico de publicidade cujas
atividades sejam similares, pelo menos, as do objeto deste Edital, conforme ANEXO 04:

11 - SUBCOMISSAO TECNICA

11.1 - Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comisséo, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

11.2 - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomiss@o Técnica, composta
por 06 (seis) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas éareas.

11.2.1 - 02 (dois) dos membros da Subcomissdo Técnica ndo tera vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a PREFEITURA.

11.3 - A escolha dos membros da Subcomissao Técnica ocorrera por sorteio, em sesséo publica,
entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, 10 (dez) integrantes, previamente cadastrados
pela PREFEITURA.

11.3.1 - A relagcdo de nomes sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo n&o
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.
11.3.2 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poder4d impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante a
apresentacao de justificativa a Comisséao.
11.3.2.1 - Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente
11.3.2.2 - A abstencéo do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicacédo
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item11.
11.3.2.3 - Sera necessério publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.3.
11.3.2.4 - S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacédo
anteriormente publicada.

11.3.3 - A sessdao publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de fiscalizagdo
do sorteio por qualquer interessado.

11.3.4 - O sorteio, processado pela Comisséao, sera realizado em duas etapas:

1) - 02 (dois) membros que nao possua vinculo com PREFEITURA;
1) - 04 (quatro) membros que possuem vinculo com a PREFEITURA.

11.3.5 - Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, cabera Subcomisséo Técnica,
quando solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas.

12 - REUNIAO DE LICITACAO

12.1 - A reunido de licitagdo sera realizada em 4 sessfes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e nalegislacéo.
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12.1.1 - Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitacdo, ocorridos durante a
reunido de licitacdo serado registrados em ata circunstanciada.

12.2 - A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.2.

12.3 - Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de prego e
os Documentos de Habilitagdo nas respectivas sessoes publicas.

12.4 - Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo
apresentados pelas licitantes poderdo ser relevados pela Comisséo, se constantes dos documentos
submetidos a analise e julgamento da Subcomissédo Técnica, por esta subcomissédo, desde que ndo
firam o entendimento da proposta e o0 ato ndo acarrete violagao aos principios basicos da licitagdo.

12.5 - Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessbes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

12.6 - A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las,
em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7 - Se os invoélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessbes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados da
homologacéo desta Concorréncia, prazo apds o qual serdodestruidos.

PRIMEIRA SESSAO

12.8 - A abertura da sessao publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no
predmbulo deste Edital e tera a seguinte pautainicial:

1) - identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2;

Il) - apresentag¢é@o a Comisséao dos involucros n°s 1, 2, 3 e 4.

I) - exame da conformidade dos invélucros com as disposicdes deste Edital;

IV) - rubrica no fecho dos invélucros n°s 2 e 4 e subsequente acondicionamento destes
invélucros em recepticulo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo e
representantes das licitantes;

V) - abertura dos invélucros n°s 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contetidos pela
Comisséo e representantes das licitantes presentes

12.8.1 - Apdés o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual sera
declarado pela Comisséo na sessao publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera
recebido.

12.8.2 - O involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria,
s6 sera recebido pela Comissao se:

I) - ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6,
possibilite sua identificagdo ou a identificacdo da licitantes antes da abertura do invélucro n°. 2:

II) - ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilidade a identificagédo dalicitante.

12.8.2.1 - O nao recebimento do invélucro n°® 1 implica o ndo recebimento dos
demais involucros da licitantes e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

12.8.3 - A Comissao, antes da abertura dos invélucros n° 1, adotara medidas para evitar
que seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar
a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

12.8.4 - A Comisséo ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos invélucros n°® 1 nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.8.5 - Se, ao examinar e ou rubricar os contetddos dos involucros n° 1 e 3, for
constatada ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante e ficar4d de posse de todos os seus
involucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essafase.

12.8.6 - Os invélucros n° 2 e 4 permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade
da Comisséao.

12.8.7 - Abertos os involucros n° 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

12.8.8 - A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteddo dos involucros n°s
1 e 3 observardo os seguintes procedimentos:
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I) - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n° 1,
com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;

II) - analise individualizada e julgamento, pela subcomissao Técnica, das vias ndo
identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria.

) - elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as pontuacdes e de
justificativa das razfes que as fundamentaram em cada caso.

IV) - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao;

V) - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de atendimento, do Repertério e dos relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao;

VI) - elaboracédo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao, da ata
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de
Solu¢bes de Problemas de Comunicac¢édo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa das razdes
que as fundamentaram em cada caso.

12.8.9 - Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4, e
Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essafase.

12.8.9.1 - O disposto no subitem 12.8.9 ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos invélucros n° 2

12.8.10 - As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 12.8.8. conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo
Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade
de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

12.9 - ApGs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros n° 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissédo convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que terd a seguinte pauta
bésica:

1) - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas
na lista de presenca;

1) - abertura do receptaculo contendo os invélucros n°s 2 e 4;

Il) - abertura e rubrica do contetdo dos invélucros n° 2 e rubrica no fecho do invélucro n° 4;

IV) - cotejo das vias ndo identificadas (invélucro n° 1) com as vias identificadas (invélucro
n° 2) do Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificacdo de suaautoria;

V) - elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontua¢des atribuidas ao plano de
comunicacao publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI) - proclamacédo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII) - adocdo dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, apés a
deciséo final, inclusive das Propostas de Preco.

VIII) - informacao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado
na forma da lei, com a indicacdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

12.10 - A Comissdo convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao

publica que tera a seguinte pauta basica:

1) — identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas
na lista de presenca;

II) — abertura dos invélucros n°® 4, exame e rubrica do seu conteido pela Comisséo e
representantes das licitantes presentes;

IIl) — julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos e divulgacéo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV) — declaracdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante
mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica
e na Proposta de Precos;
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V) — informacado de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na
forma da lei, com a indicacdo da ordem de classificacao.

QUARTA SESSAO

12.11 - A Comissédo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para

participar da quarta sessao publica que terd a seguinte pautabasica:

I) — identificag8o dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

Il) — recebimento e abertura dos inv6lucros n° 5, exame e rubrica do seu contetddo pela
Comisséo e pelos representantes das licitantes presentes;

IIl) — informacgédo de que o resultado da habilitagédo sera divulgado na forma da lei, com a
indicacao dos proponentes habilitados e inabilitados;

12.12 - Na hipo6tese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comisséo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para
apresentacdo de nova documento ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham
determinado, respectivamente, a desclassificacdo ou ainabilitacéo.

12.12.1. A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e
entregue em sesséo publica.

12.13 - Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, observado o subitem 1.3.1., homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

13 - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 - Dos atos decisoérios ou que resultem aplicagdo de penalidade cabe recurso, interposto na

forma impressa, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da intima¢éo do ato ou da lavratura da ata.

13.1.1 - Aintimacao dos atos decisérios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial,
salvo para as decisbes sobre o recebimento e julgamento das propostas e sobre a habilitagdo ou
inabilitacdo de licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a deciséo,
quando poderé ser feita por comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata.

13.1.2 - A intimacdo da aplicacdo da penalidade serd realizada por notificacdo direta a
licitante.

13.2 - O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitacdo ou inabilitacdo de
licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidacdo apenas dos atos
insuscetiveis de aproveitamento.

13.1.3 - A Comisséo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra
0s demais atos.

13.3 - A continuidade da reunido de licitacdo, no caso de interposicdo de recurso, sera
comunicada aos interessados através de publicacdo na imprensaoficial.

13.4 - Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas através da imprensa
oficial, que poderdo apresentar contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a partir do término do
prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus
interesses.

13.5 - O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, que podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, neste mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, para deciséao.

13.6 - Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela licitante ndo serédo
conhecidos.

ATENCAO: O uso de recursos ou de meio meramente protelatdrios para tentar impedir o curso normal
do processo licitatério € crime tipificado no art. 93 da Lei 8.666/93, sujeitando a licitante as sanc¢des
legais e administrativas aplicaveis.

14 - PENALIDADES

14.1 - Ensejara a aplicagdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa
de despesas previstas no subitem 16.1, sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades previstas na
Lei 8.666/93, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta:
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I) - recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;
II) - ndo atender as condi¢8es previstas no subitem 15.2, inviabilizando a contratacao.

14.1.1 - A multa devera ser recolhida na PREFEITURA no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a
contar da intimacao, sob pena de execucao judicial.

14.1.2 - O disposto no subitem 14.1 ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas
na forma do subitem 15.3.1.

14.2 - Ensejaré a aplicagdo de suspensao temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento
de contratar com a PREFEITURA, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois) anos:

I) - recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

II) - ndo manutencao das condi¢cdes de habilitacéo;

I) - pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos dallicitacéo;

IV) - condenacdo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

V) - prética de atos ilicitos, demonstrando ndo possuir idoneidade para contratar com a
Administracao.

14.2.1 - A penalidade de suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento
de contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicacdo da multa prevista no subitem 14.1.

14.3 - Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de Inidoneidade para licitar e
contratar com a Administracao Publica, na forma do Inciso IV e paragrafo 3° do art. 87 da Lei 8.666/93,
que sera proposta ao Prefeito Municipal, na ocorréncia dos casos do artigo 88 da mesma Lei.

14.4 - N&o serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forca maior.

15 - CONTRATACAO

15.1 - A contratacdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura a
licitante adjudicatéria tera o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados a partir do recebimento da respectiva
convocacao da PREFEITURA.

15.2 - Como condicdo para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢cées
previstas neste Instrumento, a licitante adjudicataria deverd apresentar a documentacdo exigida na
habilitacao, porventura vencida apds a reunido de licitagdo, devidamente atualizada;

15.3 - A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condi¢Bes previstas no subitem
15.2, implica a decadéncia do direito a contrata¢@o, sem prejuizo da aplicagdo de penalidades previstas
no item 14.

15.3.1 - A decadéncia do direito a contratagdo autoriza a PREFEITURA a,
independentemente de qualquer aviso ou notificagdo, revogar a licitacdo, ou convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacao, observado o subitem 2.6, para, atendendo ao subitem 15.2,
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cbes apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar o contrato.

15.3.2 - Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem
15.3

15.4 - Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante adjudicataria
que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

15.5 - O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na
forma da lei, observada a clausula sexta do Anexo 06 — Minuta do Contrato e a vigéncia maxima de 60
(sessenta) meses.

15.6 - A remuneracgéo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Terceira e Quinta do Anexo 06 — Minuta do Contrato, consoante 0s pre¢cos estabelecidos em sua
Proposta de preco.

15.6.1 - A forma e as condi¢des de pagamento sao as constantes da minuta do contrato.
15.7 - A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da PREFEITURA em ASSIS,
comprovante no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato, que

possui nesta cidade estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados,
abaixo:
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| — dois na area de atendimento;

Il — um na area de planejamento;

Il — dois na area de criacao;

IV — dois nas areas de producédo impressa, eletronica e de design/computacdo grafica;
V —trés na &rea de midia.

16 - RECURSOS ORGAMENTARIOS

16.1 - A soma das despesas com o0 contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
444.500,00 (quatrocentos e quarenta e quatro mil, e quinhentos reais) pelos 12 (doze) meses e seré
executada de acordo com o previsto no subitem 1.3.2., e correra por conta da Dota¢éo Orgamentaria:

e 04.122.0077.2620.000.3.3.90.39.88 (112)

16.2 - A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

17 - DISPOSICOES FINAIS

17.1 - A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagbes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagBes nele contidas implicard a imediata
desclassificacéo da licitante que o tiver apresentado.

17.2 - E facultada & Comiss&do ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitac&o,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugéo do processo;

17.3 - As situacdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de
forca maior, serdo resolvidas pela Comisséo ou pela autoridade competente.

17.4 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-& o do vencimento.

17.4 1 - Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias de
expediente da PREFEITURA.

17.5 - Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte integrante do
contrato — Anexo 06, como se nele estivessem transcritos.

17.6 - O contetdo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem
emitidos pela PREFEITURA e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo ser
interpretados conforme os principios que regem as licitagbes publicas.

17.7 - Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou
inabilitada se a PREFEITURA tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua
habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

17.8 - Se, durante a execucgdo dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for
rescindido, a PREFEITURA podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagédo
verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execucdo do objeto, desde que aceitem as
mesmas condicbes oferecidas pela contratada e se disponham a cumprir todas as condicbes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

17.9 - E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre aslicitantes.

17.10 - Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
PREFEITURA comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado de Sao Paulo, para as
providéncias devidas.

17.11 - Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

17.11.1 - A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei 8.666/93.
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18 - INTEGRAM ESTE EDITAL, PARA TODOS OS FINS E EFEITOS, OS SEGUINTES ANEXOS:

ANEXO 1 - CARTA DE CREDENCIAMENTO

ANEXO 2 - MODELO DE DECLARAGAO

ANEXO 3 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
ANEXO 4 - DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA
ANEXO 5 - BRIEFING

ANEXO 6 - MINUTA DE CONTRATO

Assis, 20 de abril de 2021.

JOSE APARECIDO FERNANDES
PREFEITO

ANEXO 01
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MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBJETO: Representacdo na licitagdo promovida pela Prefeitura Municipal de Assis

CONCORRENCIA Ne 12021

Por meio da presente carta, credenciamos o(a) Sr.(a)
.............................................................................. , portador (a) da Cédula de Identidade n°
....................................... e CPF.........eccciiiiivevve v, @ participar da Licitacdo instaurada  pela
Prefeitura Municipal de ............cccceene , ha modalidade de concorréncia n° .................... , ha qualidade
de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da Empresa
............................................................ , CNPJ .........ccccvvveeeeeeeeeee., bem como retirar editais, apresentar
Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessfes publicas de abertura dessas Propostas e
Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e praticar

todos os demais atos inerentes ao certame.

................................ yede ... de 2021

OUTORGANTE

ANEXO 02
Pagina 22 de 32




MODELO DE DECLARACAO

REFERENCIA: Licitagdo promovida pela Prefeitura Municipal de Assis

Concorréncia n° /2021

EMPresa .......occcovvvveeeei e inscrita NO CNPJI N® .......cooviiieeinnen, por intermédio de seu
representante 0(a) SI(A) ....vveeerrurrrreriiireiie e , portador (a) da Carteira de ldentidade RG.
NO e €do CPF. ..o , DECLARA sob as penas da Lei:

1) - Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o invélucro n° 1, assim como todos os
documentos e informacdes necessarios a participacdo na Concorréncia, conhecendo e acatando as
condi¢des para o cumprimento das obrigagfes objeto dalicitacdo;

2) - Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei 8.666/93: que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos:

() Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cao de aprendiz.
(em caso afirmativo, assinalar).

3) - Inexisténcia de impedimentos para a participagdo:: Que ndo incorre em nenhum dos casos
relacionados no item 2.2. deste Edital.

4) - Elaboracao independente de Proposta:

a) - Que a proposta apresentada foi elaborada de maneiraindependente:

b) - Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta

Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) - Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagcao;

d) - Que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou

em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacéo do objeto da referida licitacéo, e;

e) - Que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura
Municipal de Assis antes da abertura oficial das propostas.

.............................................. y e € e, de 2021

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGCAO DO FIRMATARIO.

ANEXO 03
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MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

REFERENCIA: Licitagdo promovida pela Prefeitura Municipal de Assis

Concorréncia n° /2021

Nome empresarial da [ICIANTE:  ..ooeiiiii i e e e e CNPJ n°
............................................................................................................................ Endereco, telefone e e-mail:
Validade da proposta .................. U ) dias (no minimo 60 dias), a partir da

data de sua apresentacao.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia (indicacdo do numero da
concorréncia ) /2016, promovida pela Prefeitura Municipal de ..........cccccoceeennnne. , serdo cobrados os
seguintes honorarios:

a) Honorérios de ....... R T ) sobre os custos externos de produgcdo de servicos
especiais;

b) - Em decorréncia dos trabalhos de criacéo e produgéo interna, sera aplicada a Tabela Referencial de
Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, com um
descontode ........ccocuveeeen. 0 (ceveeeeiineeeeeniiieeen por cento).

O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execucdo do servico, tais
como de pessoal e de administracdo e todos os encargos (obrigagbes sociais, impostos, taxas, etc)
incidentes sobre os servicos objeto desta licitagcdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura
Municipal de Assis a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal procedera a retencdo de tributos e contribui¢cdes
nas situacoes previstas em lei.

O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia que intermediar a compra de
espago/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunica¢do, na base de 20% sobre o valor da midia
efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra a Prefeitura Municipal de Assis
correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitira
os restantes 20% contra a Prefeitura Municipal de Assis.

Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Nona da minuta de contrato (ANEXO 06).

................................................... RN o | = SO o |- 3071 0 12

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGCAO DO FIRMATARIO

Observacgédo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente comprovada.

ANEXO 04
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DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (home e CNPJ da licitante),

estabelecida a (endereco da licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da empresa

emitente), estabelecida a (endereco da empresa emitente), no periodo de ..... | [ovivinnnnn, a
...... [......l........ o(S) servico(s) abaixo especificado(s):
SERVICOS:

............................... ,de ... de 2021.

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE

Atencdo: ndo serdo aceitas declaracdes emitidas para agéncias de propaganda ou para suas
respectivas filiais, que ndo sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o contrato com a
emitente.

ANEXO 05

BRIEFING
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Prefeitura Municipal de Assis
Departamento de Comunicagéo

Contratacdo de empresa especializada em propaganda e marketing para
divulgar realizac6es do governo por um periodo de 12 meses: A¢des do Governo, Projeto Especiais,
Festival de Mdasica, Semana do Meio Ambiente, Campanha do Agasalho, Campanha de Natal,
Campanha Permanente de Educacéo para o Transito, Carnaval, Mensagem de Natal, Mensagem do
Ano Novo, Campanhas de Saude, Mutirdo de Lixo Eletrénico, inauguracdes de obras, eventos de
estimulo a economia, competicdes esportivas e realiza¢des de fomento social, educacional e ambiental.
Programagcéo: previsdo de produgéo e veiculagéo de anuncios:

RADIOS

Spot 30” e Programas de 3’

3.950 inser¢des No periodo de 12 MESES ......covveeeeeiiiiiiieee e R$ 30.000,00
PORTAIS, SITES E CANAIS SOCIAIS
............................................................................................................. R$ 60.000,00
BANNERS E MATERIAIS GRAFICOS
............................................................................................................ R$ 60.000,00
OUTDOORS E PAINEIS DIGITAIS

48 INSErGOES EM 12 MESES ...cccuvviieeiiiiiieeeeiiee e e e stir e e e e sre e e e saree e e e enees R$ 25.000,00
JORNAIS

............................................................................................................ R$ 15.000,00
MARKETING MOVEL
........................................................................................................... R$ 15.000,00

.................................................................................................................... R$ 100.000,00
.................................................................................................................... R$ 30.000,00

CRIACAO/LAYOUT E ARTE FINAL

Spot de radio 30" - 20 textos

Programas de radio 3' — 10 producdes

VT 30" — 2 materiais

Programa de TV 3’ — 5 producdes

Anuncio jornal — 1/2 pagina — colorido — 20 modelos
Tabléide — 16 paginas — colorido — papel sulfite — 1 modelo
Faixas — medida 0,90 x 7 metros — 10 modelos

Banners — medida 0,90 x 1,50 metros — 10 modelos
Banners eletrdnicos — 10 modelos

Cartazes — medida 40 x 60 cm — 10 modelos

Outdoor — 10 modelos

Pesquisa de habitos de consumo de midia e audiéncia (uma unidade)

VBIOK e R$ 109.500,00

Total do investimento €M 12 MESES......coceiiuiiiiieee e R$ 444.500,00
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Prefeitura Municipal de Assis
Paco Municipal Profé. “Judith de Oliveira Garcez”

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

PREAMBULO

Pelo presente instrumento as partes, de um lado a PREFEITURA MUNICIPAL DE
ASSIS, com sede a Avenida Rui Barbosa n.° 926 em Assis, Estado de S&o Paulo,
inscrita no CNPJ sob n.° 46.179.941/0001-35, doravante denominada
CONTRATANTE, representada neste ato pelo Sr. ...ccccccccveeieiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeen ,
................................................... , residente a Rua ......ccccoeeevevvvviieiieeiiiiinnnn, N°
............. nesta C|dade de Assis/SP, portador do RG n.° ............. e do CPF/MF n.c
.................................... , e de outro lado a firma ...............ccceeenn..e.., €Stabelecida
A e [ R (=11 1 I , Estado de Sao Paulo, inscrita
Nno CNPJ/MF sob n.° ... e Inscrlgao Estadual n.° ......cocciiiennnn
doravante denominada CONTRATADA, representada neste ato pelo Sr
......................... ) trrrreninieeeeneeeennnnas, portador do RG n° ..................... € CPF/MF n.°
................................ residente e domiciliado Na rua ...........ccccvvvveeeeiieeiiisiiciiiiennn, N°
..... , ha cidade de ................., formalizam entre si 0 presente ajuste, que visa a
............ , descrita na clausula primeira deste contrato, em razdo do Processo n.°
/ - Concorréncian. [/ , ja homologado e adjudicado, e na
conformidade das clausulas e condi¢Bes seguintes.

CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

1.1 - A CONTRATADA, por for¢a do presente instrumento, se obriga em executar os SERVICOS
DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE
PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE ASSIS, na conformidade do Edital de Licitac&o, que integra o presente instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA
CONDICOES DE EXECUCAO

2.1 - Contratacdo de empresa especializada em propaganda e marketing para divulgar
realiza¢Bes do governo por um periodo de 12 meses: A¢Bes do Governo, Projeto Especiais, Festival de
Musica, Semana do Meio Ambiente, Campanha do Agasalho, Campanha de Natal, Campanha
Permanente de Educacdo para o Transito, Carnaval, Mensagem de Natal, Mensagem do Ano Novo,
Campanhas de Saude, Mutirdo de Lixo Eletrénico, inauguragfes de obras, eventos de estimulo a
economia, competicbes esportivas e realizacdes de fomento social, educacional e ambiental.
Programacao: previsao de producéo e veiculagdo de anuncios:

RADIOS

Spot 30” e Programas de 3’

3.950 insercdes N0 periodo de 12 MESES .....ccovveeeeeiiiiiieeeeiiiieeeesiieeeeans R$ 30.000,00
PORTAIS, SITES E CANAIS SOCIAIS
............................................................................................................. R$ 60.000,00
BANNERS E MATERIAIS GRAFICOS
............................................................................................................ R$ 60.000,00
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OUTDOORS E PAINEIS DIGITAIS
48 INSErcOES €M 12 MESES ..cooiiiiiiieiiieee e e ettt e e e e e e e eeeee s R$ 25.000,00

JORNAIS
............................................................................................................ R$ 15.000,00

........................................................................................................... R$ 15.000,00

.................................................................................................................... R$ 100.000,00

.................................................................................................................... R$ 30.000,00

CRIACAO/LAYOUT E ARTE FINAL

Spot de radio 30" - 20 textos

Programas de radio 3’ — 10 producdes

VT 30" — 2 materiais

Programa de TV 3’ — 5 producdes

Anuncio jornal — 1/2 pagina — colorido — 20 modelos
Tabl6ide — 16 paginas — colorido — papel sulfite — 1 modelo
Faixas — medida 0,90 x 7 metros — 10 modelos

Banners — medida 0,90 x 1,50 metros — 10 modelos
Banners eletrdnicos — 10 modelos

Cartazes — medida 40 x 60 cm — 10 modelos

Outdoor — 10 modelos

Pesquisa de habitos de consumo de midia e audiéncia (uma unidade)

VBIOK e R$ 109.500,00

Total do investimento €M 12 MESES. ..o iiiieieeeeeeeee e, R$ 444.500,00

CLAUSULA TERCEIRA
DO VALOR CONTRATUAL

3.1 - Importa o presente contrato no valor global fixo e irreajustavel de R$ ......cccooceveeeeeen.
(cernrr e ), decorrente dos prec¢os constantes da proposta vencedora.

CLAUSULA QUARTA
DOS REAJUSTES

4.1 - N&o havera quaisquer reajustamentos dos pre¢os contratados, independente do titulo.

CLAUNSULA QUINTA
DAS MEDICOES E PAGAMENTOS

5.1 - As medi¢Oes serédo realizadas mensalmente por técnicos da Prefeitura Municipal de Assis,
sendo a primeira delas realizada 30 (trinta) dias (corridos) apds o inicio dos servigos (que dar-se-a no
dia imediatamente posterior ao da emissdo da ordem de servico), e, as seguintes, a cada intervalo de
30 (trinta) dias (corridos) da anteriormente realizada;

5.1.1 - A Prefeitura indicard um funciondrio integrante de seu quadro de pessoal, para
assegurar a perfeita execucdo dos servicos, em conformidade com as condi¢cdes deste Edital e
clausulas contratuais, o qual sera responséavel pela aprovacdo das medicdes, até o final dos servicos.
Por ocasido das medigbes o referido funcionario deverd informar se os servigos executados estdo de
acordo com as especificacdes constantes do edital e seus anexos, e atendem as técnicas de execucgao
determinadas;

5.1.2 - os pagamentos serdo efetuados no prazo de 05 (cinco) dias corridos contados da
data de realizacdo de cada medicdo, desde que constatado que os servicos foram corretamente
executados, nos termos do item 5.1.1 retro;

5.1.3 - é vedada qualquer forma de pagamento antecipado.
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5.2 - A Ultima medicdo sera realizada apo6s conclusdo dos servicos e notificagdo da futura
contratada a Prefeitura de Assis, e 0 pagamento efetuado na primeira quarta-feira apds o prazo de 05
(cinco) dias corridos apods a medicdo, observado o disposto no item 5.1.1 retro.

5.3 - O pagamento sera feito mediante crédito aberto em conta corrente em nome da contratada,
que deverd indicar ao Departamento de Contabilidade do Municipio, 0 nimero de sua conta corrente,
agéncia e banco correspondente.

5.4 - Havendo atraso nos pagamentos, sobre a quantia devida incidirdo juros moratérios a razao
de 0,5 % (meio por cento) ao més, calculados "pro rata tempore" em relagdo ao atraso verificado.

5.5 - A contratada se obriga a apresentar a Nota Fiscal relativa a cada medi¢cdo, com os valores
discriminados quanto a material aplicado e servigo realizado, conforme a medi¢cdo respectiva, sendo
devolvido o documento fiscal que n&o atenda esta particularidade.

5.5.1 As notas fiscais/faturas que apresentarem incorrecdes serdo devolvidas a Contratada
e seu vencimento ocorrera em 05 (cinco) dias corridos ap6s a data de sua apresentacéo valida.

5.6 - A cada pagamento o Departamento de Orcamento, Financas e Contabilidade da Prefeitura
de Assis devera verificar a regularidade da contratada para com o sistema da Previdéncia Social,
observado o disposto no §3° do artigo 195 da Constituicdo Federal.

CLAUSULA SEXTA

DOS PRAZOS
6.1 - A vigéncia do presente contrato € de 12 meses, se iniciando em __ de de 2021 e
terminando em __ de de 2022, podendo ser prorrogado, na forma da lei até a vigéncia

maxima de 60 (sessenta) meses.

CLAUSULA SETIMA
DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

7.1 - Os servigos serdo recebidos:

7.1.1 - provisoriamente, pela Secretaria Municipal de Governo e Administra¢do, mediante
termo circunstanciado, assinado pelas partes, em até 15 (quinze) dias da data da comunicacdo escrita
do contratado;

7.1.2 - definitivamente, por comissdo designada pelo Prefeito Municipal, mediante termo
circunstanciado, assinado pelas partes, apds o decurso do prazo de observacdo ou vistoria (15 dias
contados do recebimento provisério), que comprove a adequacdo do objeto aos termos contratuais,
observado o disposto no artigo 69 da Lei n° 8.666/93.

7.2 - Constatadas irregularidades no objeto contratual, o Contratante podera:

a) se disser respeito a especificacdo, rejeitd-lo no todo ou em parte, determinando sua
substituicdo ou rescindindo a contratacéo, sem prejuizo das penalidades cabiveis;
a.l) na hipétese de substituicdo, a Contratada devera fazé-la em conformidade com
a indicacdo da Administracdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uuteis, contados da notificacdo por
escrito, mantido o preco inicialmente contratado;
b) se disser respeito a diferenca de quantidade ou de partes, determinar sua
complementacéo ou rescindir a contratagdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis;
b.1) na hipotese de complementagéo, a Contratada devera fazé-la em conformidade
com a indicagdo do Contratante, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, contados da notificacdo por
escrito, mantido o preco inicialmente contratado.

7.3 - Por ocasiao da entrega dos servigos, a Adjudicataria devera colher no comprovante
respectivo a data, o home, o cargo, a assinatura e o nimero do Registro Geral (RG), emitido pela
Secretaria de Seguranca Publica, do servidor da Prefeitura responsével pelo recebimento.

CLAUSULA OITAVA
DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

8.1 - O crédito pelo qual correrd a despesa, com a indicacdo da classificacdo funcional
programética e da categoria econdmica esta assim demonstrado:

e 04.122.0077.2620.0000 3.3.90.39.88 (112)
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_ CLAUSULA NONA
DA MANUTENGAO DA REGULARIDADE DA CONTRATADA

9.1 - E obrigacdo do contratado de manter, durante toda a execucdo do contrato, em
compatibilidade com as obrigacdes por ele assumidas, todas as condi¢cfes de habilitacdo e qualificacédo
exigidas na licitag&o.

CLAUSULA DECIMA
DOS DIREITOS E OBRIGACOES DAS PARTES

10.1 - Constituem obrigacdes da CONTRATADA :

10.1.1 - ser a Unica responsavel pelas despesas relativas aos materiais, equipamentos,
mao de obra e encargos, bem como por toda e qualquer despesa que venha a incidir de maneira direta
ou indireta no objeto do presente contrato.

10.1.2 - assegurar livre acesso a fiscalizacdo da CONTRATANTE a todos os locais de
execucao dos servigos.

10.1.3 - acatar prontamente as exigéncias e observacfes da fiscalizacdo baseadas nas
especificacdes, regras de boa técnica e normas em vigor.

10.1.4 - ser a Unica responséavel pela seguranca de trabalho de seus operérios, técnicos e
de terceiros.

10.1.5 - a CONTRATADA se obriga a apresentar a Nota Fiscal relativa a cada medicéo,
com os valores discriminados quanto a material aplicado e servigo realizado, conforme a medigéo
respectiva, sendo devolvido o documento fiscal que ndo atenda esta particularidade.

10.1.6 - Cabe ainda a contratada responder por:

10.1.6.1 - todos os encargos previdenciarios e obrigacdes sociais previstos na
legislacdo social e trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época prépria, vez que 0s seus
empregados ndo manterdo nenhum vinculo empregaticio com o CONTRATANTE;

10.1.6.2 - todas as providéncias e obrigacdes estabelecidas na legislacdo especifica
de acidentes de trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem vitimas os seus empregados
durante a execuc¢do deste contrato, ainda que acontecido em dependéncia do CONTRATANTE;

10.1.6.3 - todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal,
relacionada a execucdo deste contrato, originariamente ou vinculada por prevencdo, conexdo ou
continéncia;

10.1.6.4 - encargos fiscais e comerciais resultantes desta contratacao.

10.1.7 - A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos estabelecidos no
item anterior, ndo transfere a responsabilidade por seu pagamento a Administracdo do
CONTRATANTE, nem pode onerar o objeto deste contrato, razdo pela qual a CONTRATADA renuncia
expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com 0 CONTRATANTE.

10.2 - Constitui obrigacdo da CONTRATANTE:

10.2.1 - pagar a CONTRATADA o valor devido, nas datas avencadas;

10.2.2 - acompanhar o cumprimento do cronograma de execuc¢do dos servicos;

10.2.3 - solicitar o ajuste ou a correcdo de qualquer falha, defeito ou incorrecdo nos
observada nos servigos;

10.2.4 - prestar as informacdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos
técnicos da CONTRATADA

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
DA RESCISAO CONTRATUAL

11.1 - Sem prejuizo das sangdes previstas na clausula décima primeira deste, o contrato podera
ser rescindido, desde que demonstrada qualquer das hipoteses previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei
n.° 8.666/93.

11.2 - A CONTRATADA reconhece os direitos da administracdo, em caso da rescisdo
administrativa prevista no artigo 77 da Lei n.° 8.666/93.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO

10.1 - Quem, convocado dentro do prazo de validade da sua proposta, ndo celebrar o contrato,
deixar de entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento
da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execucdo do contrato,
comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficard sujeito as sanc¢des previstas no artigo 7°
da Lei Federal n.° 10520/2002, sem prejuizo das demais cominagdes legais.

10.1.1 - O procedimento de aplicacdo da penalidade descritas no item 10.1 é de
competéncia do Prefeito Municipal, e sera iniciado com a intimacao da licitante/adjudicataria/contratada,
mediante notificacdo formal por escrito, encaminhada via Sedex com Aviso de Recebimento — AR,
através do qual sera aberto prazo de 05 (cinco) dias Uteis para apresentagdo de defesa prévia, e, a
partir do que os autos do processo permanecerao com vista franqueada ao interessado, observados os
seguintes procedimentos:

10.1.1.1 - transcorrido o prazo do item 10.1.1 sem apresentacdo de qualquer

documento, ou mantida a penalidade apés o julgamento da defesa prévia apresentada, sera aberto o

prazo de recursos de 05 (cinco) dias Uteis contados da intimacé&o do ato, de acordo com o artigo 109, I,

“f” da Lei n.° 8.666/93. A intimagdo do ato para abertura do prazo de recursos se dara mediante

publicacdo na Imprensa Oficial, nos termos do 81° do artigo 109 da Lei n.° 8.666/93, sendo

complementarmente enviada notificacdo formal por escrito, via Sedex com Aviso de Recebimento — AR;

10.1.1.1.1 - transcorrido o prazo do item 10.1.1.1 sem apresentacdo de

qualquer documento, ou indeferido o recurso interposto, sera mantida a penalidade, ocorrendo a

intimacdo do ato mediante publicacdo na Imprensa Oficial, sendo complementarmente enviada
notificacdo formal por escrito, via Sedex com Aviso de Recebimento — AR;

10.2 - O atraso injustificado na entrega dos produtos, sem prejuizo do disposto no paragrafo
primeiro do artigo 86 da Lei n.° 8.666/93, sujeitara a contratada a multa de mora, calculada na
proporcédo de 1,00% (um por cento) ao dia, sobre o valor da obrigagdo ndo cumprida, com fundamento
no artigo 86 da Lei n.° 8.666/93.

10.2.1 - O procedimento de aplicagdo da penalidade descrita no item 10.2 é de
competéncia do Prefeito Municipal, e sera iniciado com a intimacgéo da licitante/adjudicatéria/contratada,
mediante notificacdo formal por escrito, encaminhada via Sedex com Aviso de Recebimento — AR,
através do qual serd aberto prazo de 05 (cinco) dias Uteis para apresentacdo de defesa prévia, e, a
partir do que os autos do processo permanecerdao com vista franqueada ao interessado, observados os
seguintes procedimentos:

10.2.1.1 - transcorrido o prazo do item 10.2.1 sem apresentacdo de qualquer
documento, ou mantida a penalidade apés o julgamento da defesa prévia apresentada, sera aberto o
prazo de recursos de 05 (cinco) dias Uteis contados da intimacao do ato, de acordo com o artigo 109, |,
“f” da Lei n.° 8.666/93. A intimagdo do ato para abertura do prazo de recursos se dard mediante
notificacdo formal por escrito, via Sedex com Aviso de Recebimento — AR;
10.2.1.1.1 - transcorrido o prazo do item 10.2.1.1 sem apresentacdo de
qualquer documento, ou indeferido o recurso interposto, sera mantida a penalidade, ocorrendo a
intimacdo do ato mediante envio de notificacdo formal por escrito, via Sedex com Aviso de Recebimento
- AR;

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
DA VINCULACAO

13.1 - Vinculam-se ao presente termo de contrato e dele sdo partes integrantes, independente de
suas transcricdes parciais ou totais, o edital da licitagdo que norteou o certame, seus anexos, € a
proposta vencedora da CONTRATADA, apresentada na licitacao.

CLAUSULA DECIMA QUARTA
DA LEGISLACAO APLICAVEL E DOS CASOS OMISSOS

14.1 - A execucdo do presente contrato sera regida pela Lei n.° 8.666/93, que servira inclusive
para o esclarecimento dos casos por ventura omissos neste termo de contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA
DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1 - A contratada, sera a Unica responsavel pela qualidade e perfei¢cdo técnica dos servicos a
ser executados devendo refazer, a sua total expensa, tudo o que se apresentar mal executado
tecnicamente, ou que ndo tenha obedecido as boas técnicas de execucéao.
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15.1.1. O recebimento provisorio e/ou definitvo ndo diminui ou exclui essa
responsabilidade, observado ainda, em caso da ndo reexecucdo necessaria, a aplicabilidade das
sancdes estabelecidas na clausula décima primeira deste termo de contrato.

15.2 - Fica reservado o direito a CONTRATANTE, de quando necessario, vistoriar os aparelhos
da CONTRATADA a fim de aferir a capacidade de producdo e o estado de conservacdo que se
encontram.

15.3 - A CONTRATADA declara se sujeitar a todos os regulamentos de higiene e seguranca, a
fim de garantir a salubridade e a ordem no acampamento e canteiro de obra, ndo se desobrigando, no
entanto, de cumprir exigéncias legais que possam ser feitas neste sentido, por 6rgdos de administracdo
publica.

CLAUSULA DECIMA SEXTA
DO FORO

16.1 - Serd competente o Foro da Comarca de Assis, Estado de S&o Paulo, para dirimir ddvidas
oriundas deste Termo de Contrato, com renlncia de qualquer outro por mais privilegiado seja.

E, por estarem ambas as partes de pleno acordo com as disposi¢des estabelecidas neste Termo
de Contrato, aceitam a cumprirem fielmente as normas legais e regulamentares, assinam o presente em
03 (trés) vias de igual efeito e teor, na presenga de duas testemunhas, abaixo indicadas.

Assis, __de de 2021
AS PARTES:

1 - PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS
CONTRATANTE

XXXXXX XXX XXX XXX XXX
XXX XXX XXX XXX XXXXX

2 — XXXXXXXXXKKXXXKKKXXXKKXXKKKXXKXKX .
CONTRATADA

XXX XXX XXX XXX XXX XXX XXXXX
XXXXXX XXX XXX XXX

Testemunhas:
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