EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO LICITATORIO N° 095/2020
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2020

A CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS, com sede na Rua Junqueiras, 454, CEP 37.701-
033, Centro, Pogos de Caldas/MG, por intermédio de seu Presidente, torna publico que fara realizar licitagdo,
na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, do tipo “Técnica e Prego”, objetivando a contratagdo dos
servicos de publicidade, descritos abaixo, mediante uma agéncia de publicidade e propaganda, observadas as
exigéncias das Leis n° 4.680, de 18 de junho de 1965, 8.666, de 21 de junho de 1993 e 12.232, de 29 de abril
de 2010, e demais disposi¢des do presente Edital, da minuta de Contrato ¢ dos Anexos que o integram, no
valor estimado de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais), num periodo de 12 (doze) meses.

O recebimento e abertura dos envelopes de proposta e documentagdo ocorrerdo no dia 29 (vinte e nove)
de abril de 2021, as 10:00 (dez horas) horas (horario de Brasilia), no seguinte enderego:
Anexo da Camara Municipal, Rua Junqueiras, n® 555, Centro, CEP 37.701-033, na cidade de Pogos de
Caldas/MG.

1- OBJETO

1.1. O contrato de servigos de publicidade a ser adjudicado a empresa vencedora desta Licitagdo tera por
objeto a execugdo de atividades de publicidade, previstas na Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial, as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdes- publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2. Considera-se “servigcos de publicidade” o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concep¢do, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa, ¢ a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias e de informar ao publico em geral.

1.3. Poderio ser incluidos como atividades complementares os servicos especializados pertinentes:

I - ao planejamento ¢ a execugdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e acdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas que terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo ¢ a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das
campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucdo do contrato.

IT - a producdo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

III - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

1.4. E vedado incluir outros servigos ndo previstos acima, em especial as atividades de pesquisas de opinido,
promocado, de patrocinio e de assessoria de comunicag@o, imprensa e relagdes-publicas e a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza, vedacao que se estende as pesquisas e avaliagdes de matéria estranha
ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagdo de
servigos de publicidade”.

1.5. Para execucdo dos servigos objeto do presente contrato, quando se tratar de veiculagdo de matéria



relativa a publicidade institucional, ndo fica a Camara Municipal impedida de contratar diretamente com o
Orgdo Oficial do Estado e ou Municipio, sem que caibam a CONTRATADA o pagamento relativo a estes
Servigos.

1.6. Integram este Edital como se aqui estivessem transcritos os seguintes anexos:

ANEXO I — Condigdes Gerais para Apresentagdo das Propostas

ANEXO II — Modelo de Carta-Proposta

ANEXO III — Minutas de Contrato

ANEXO IV — Empregador Pessoa Juridica/Declaragao

ANEXO V — Minuta de Termo de Compromisso para a Constituicdo de Consorcio

ANEXO VI — Lista de Referéncia de Custos de Servigos Internos do SINAPRO/MG, em vigor na data do
anuncio desse Edital

ANEXO VII — “Briefing” — Elaboragao da Proposta Técnica
ANEXO VIII - Contetudo da Proposta Técnica

ANEXO IX — Procedimento Para Julgamento Das Propostas
ANEXO X — Declaragao de Disponibilidade de Pessoal

2. INFORMACOES BASICAS
2.1. Modalidade/N°: Concorréncia Ptblica n® 001/2020
2.2. Modalidade de Licitagdo: Técnica ¢ Prego

2.3. Retirada do Edital: O presente Edital poderd ser solicitado gratuitamente através do e-mail
licitacao@pocosdecaldas.mg.leg.br, até a data limite de entrega de propostas, bem como acessado através do
sitio www.pocosdecaldas.mg.leg.br, observados os procedimentos previstos.

2.4. Solicitagdo de Esclarecimento ou Impugnagao:

2.4.1. Qualquer cidadao ou licitante podera impugnar o presente edital em até 05 (cinco) dias uteis antes da
data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°,
da Lei Federal n° 8.666/1993 (Lei de Licitagdes).

2.4.1.1. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até 02 (dois)
dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, mediante solicitagdo por escrito e
protocolizada no endereco e nos horarios mencionados no subitem 2.4.2.

2.4.2. As impugnagdes deverdo ser, obrigatoriamente, formalizadas por escrito, devidamente assinadas, e
protocoladas na Camara Municipal de Pogos de Caldas, de segunda a sexta-feira, no horario de 12 as 18 h, na
Rua Junqueiras, 454, Centro — Pogos — MG, no prazo citado no item 2.4.1.

2.4.3. Os esclarecimentos adicionais, relativos ao texto deste Edital, quando envolverem interpretagdo sobre
o preciso entendimento do que nele se contém, poderdo ser obtidos junto a Assessoria Administrativa, até o
5° dia util anterior a entrega dos ENVELOPES 1 e 3, pelo e-mail licitacao@pocosdecaldas.mg.leg.br
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2.4.4. Os questionamentos serdo respondidos e remetidos por e-mail ao solicitante.

2.4.5. O inteiro teor do pedido formulado, bem como da resposta estardo também disponiveis no site da
Camara Municipal - (www.pocosdecaldas.mg.leg.br).

2.5. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

2.5.1. Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de
contratar com o Municipio de Pogos de Caldas;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao,
dissolugdo, cisdo, fusdo, incorporag@o ou recuperacao judicial;

¢) que tenha sido considerada como inidonea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da Administragao
Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que ndo funcione no Pais.
2.5.2. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
2.5.3. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua

assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos totalizando 60 (sessenta)
meses, através de Termo Aditivo, se do interesse da Contratante.

2.7. Pagamento do Servigo Contratado: em conformidade com o prescrito no Instrumento Contratual, modelo
anexo a este.

2.8. O objeto licitado sera adjudicado para uma agéncia de propaganda, para atendimento a Camara
Municipal, através da Assessoria de Imprensa e Comunicagao.

2.8.1. As despesas com os contratos resultantes desta Concorréncia estdo estimadas no valor de R$
600.000,00 (seiscentos mil reais) pelo periodo de 12 (doze) meses.

2.9. Os recursos orcamentarios estimados para a presente concorréncia correrdo as contas:

2.9.1. Para o exercicio de 2019, a dotag@o or¢amentaria da Assessoria de Imprensa e Comunicagdo, aprovada
em orcamento Anual do Exercicio de 2019, sera a de n°: 01 01.006 01.031.0001 8.011 3.3.3.90.39.00.00 -
Assessoria de Imprensa e Comunicagdo - Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica, bem como da sua
dotagdo correspondente para o exercicio seguinte.

2.9.2. Caberd a agéncia contratada encaminhar trimestralmente a Assessoria de Imprensa e Comunicagao,
para fins de controle do saldo contratual, mediante recibo, o relatorio de controle dos gastos efetivamente
realizados, devidamente aprovado pela Assessoria.

2.10. Cabera a agéncia contratada apresentar garantia contratual de 5% (cinco por cento) do valor total do
Contrato, representado por Fianca Bancéaria, Seguro-Garantia ou Caucdo em dinheiro ou em Titulos da
Divida Publica, conforme art. 56 da Lei n° 8.666/93.

2.10.1. O prazo de validade da garantia de que trata esse item serd contado a partir da data de inicio da
vigéncia do Contrato, e devera estender-se por mais 90 (noventa) dias ap6s a data da conclusdo dos servigos.

2.11. Sera permitida a subcontratagdo apenas dos servigos de execucdo externa, vedada a subcontratacdo dos
servigos, tais como estudos, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo e execugdo interna, cujos
quesitos correspondentes foram objeto de pontuacdo na fase de classificacdo desta licitagdo.



3. DO CREDENCIAMENTO E DA ENTREGA DAS PROPOSTAS

3.1. A licitagdo serd processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da documentag@o pertinente em cinco
envelopes, conforme o que se segue:

3.1.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de
Licitacdo o documento que o credencia, junto com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

a) Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representagdo da empresa, onde conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade.

b) Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, em original com reconhecimento
de firma ou em cépia devidamente autenticada pelo cartério competente ¢ com poderes expressos para a
pratica de atos pertinentes ao presente certame. Na hipotese de representacdo por intermédio de procuragio,
devera ser juntada a copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representagdo da
empresa, em que constem os nomes dos so6cios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

¢) A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de participar da licitagdo,
mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

d) A documentagdo apresentada na primeira sessdo de entrega dos involucros de Propostas Técnica e de
Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substitui¢ao no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

e) Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recep¢do e abertura, devera encaminhar as
Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos
involucros no protocolo da Camara os quais serdo entregues diretamente a Comissdao Especial de Licitagao,
na data, hora e local indicados neste Edital.

3.1.2. Proposta Técnica apresentada em 03 (trés) involucros distintos e fechados, sendo um para a Proposta
Técnica — Via Nio Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria INVOLUCRO 1), um para a Proposta
Técnica — Via Identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria INVOLUCRO 2) e outro para a Proposta
Técnica — Conjunto de Informagdes (INVOLUCRO ENVELOPE 3).

3.1.3. Proposta Comercial apresentada em 01 (um) involucro (INVOLUCRO 4).

3.1.4. Documentos de habilitagio apresentados, apds convocag¢do, em um invélucro (INVOLUCRO 5),
apenas pelo licitante classificado no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos.

3.1.5. As Propostas Técnicas e Comercial de cada Licitante - Involucros 1 a 4 — deverdo ser protocoladas e
entregues na sessdo publica de abertura a ser realizada no Anexo da Camara Municipal, conforme aviso
publicado nos jornais oficiais, jornais de grande circulacdo no Estado e também indicado no site da Camara
Municipal (www.pocosdecaldas.mg.leg.br); em involucros separados, fechados e lacrados, constando
externamente o seguinte:

INVOLUCRO 1 - PROPOSTA TECNICA
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS


http://www.governo.mg.gov.br/

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2020

INVOLUCRO 2 - PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO VIA IDENTIFICADA
CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2020

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE.............

INVOLUCRO 3 - PROPOSTA TECNICA
CONJUNTO DE INFORMACOES

CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2020

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE.............

INVOLUCRO 4 —- PROPOSTA COMERCIAL
CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2020

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE.............

3.2. O Involucro 1 — Plano de Comunicacgdo - Via Nao Identificada, ndo devera conter qualquer tipo de
identificacfo e serd fornecido pela Camara Municipal nos termos do item 4.7 deste Edital.

3.3. A abertura das Propostas sera em reunido publica, a ser realizada na mesma data imediatamente apods a
entrega das Propostas.

3.4. O Invoélucro 5, contendo os Documentos de Habilitagdo, serd protocolado e entregue nos termos de
convocacdo especifica daquele LICITANTE classificado no julgamento final das Propostas Técnica e
Comercial.

3.5. Os Documentos de Habilitagdo e/ou as Propostas recebidas abertas ou por algum meio eletronico (fax/e-
mail) ndo serdo considerados.

4. PROPOSTA TECNICA

4.1. A Proposta Técnica, cujo conteudo ¢ especificado no ANEXO IX deste Edital, serd composta de um
plano de comunicacgdo publicitaria, pertinente as informagodes expressas no briefing (ANEXO VII) e de um
conjunto de informagoes referentes ao Licitante.

4.2. A Proposta Técnica deverd conter os elementos necessarios a avaliagdo da capacitagdo e qualificagdo da
Licitante para a execugdo do objeto desta licitagdo. A ndo apresentacdo de qualquer documento exigido neste
Edital ensejara a desclassificagdo da Proposta.

4.3. Todos os conteudos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos técnicos de uso
corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas numeradas sequencialmente.

4.4. As empresas que participarem sob a forma de consorcio apresentardo uma tnica Proposta Técnica,
reunindo inclusive suas campanhas e solugdes de comunicagdo. Cada Agéncia devera atender
individualmente os itens 2.1, 2.2 ¢ 2.4 (ANEXO VIII).



4.5. A Proposta Técnica consiste na apresentagdo dos quesitos especificados, em laudas quantificadas
adiante, cada uma contendo no maximo 25 linhas, com espagamento de 2 cm nas margens esquerda, direita,
superior e inferior a partir da borda, em fonte Arial, corpo 12, com espagcamento entre linhas 1,5 cm, com
numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina. Excecdo para o
item 2.3 (ANEXO VIII), referente ao Portfélio, que devera ser apresentado em anexo.

4.6. A Proposta Técnica — Involucros 1, 2 e 3 — devera ser elaborada em estrita observancia das condigdes
indicadas no Briefing e devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, lacrados.

4.7. O involucro 1, destinado a apresentagdo da Proposta Técnica — Via Nao Identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, sera padronizado e fornecido previamente pela CONTRATANTE, sem nenhum
tipo de identificacao.

4.7.1. O envelope devera ser retirado na Assessoria Administrativa da Camara Municipal, de segunda a
sexta-feira, no horario de 12:00 as 18:00 horas, situada a Rua Junqueiras, 555, Centro, CEP 37.701-033.

4.7.1.1. O involucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente e que apresente
documento declarando o recebimento de copia do Edital.

4.7.2. Para preservar — até a abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria, o ¢, bem como seu contetido ndo podera:

a) apresentar palavra, marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante; e

b) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificag@o da licitante.

4.8. No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada e
tera o mesmo teor da Via Ndo Identificada, sem os exemplos de pegas referentes a Ideia Criativa.

4.8.1. O Invoélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

4.9. No Invélucro n° 3, bem como em seu contetido, ndo poderéd ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

4.9.1. O Invélucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

4.10. Sera desclassificado o licitante que descumprir as disposi¢des do instrumento convocatorio.

5. PROPOSTA COMERCIAL

5.1. A Proposta Comercial — Envelope 4, deve estar vinculada ao objeto licitado (Item 1 do presente Edital) e
devera ser apresentada, tendo como referéncia a Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a época da prestagdo dos servicos, observado o seguinte:

5.1.1. Nao sera aceito desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na Lista
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante.

5.1.2. Os servigos e os suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados junto a fornecedores especializados



o

cadastrados junto a Administragdo Publica Municipal, consoante o caput do art. 14, da Lei Federal n
12.232/2010. O CONTRATANTE devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o
valor dos servigos e suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores, exceto no caso previsto no
subitem 5.1.3.

5.1.3. Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, 0 CONTRATANTE pagara a Agéncia “honorarios” de 5%
(cinco por cento).

5.2. A Proposta Comercial devera ser redigida em portugués, impressa por processo eletronico, sem emendas,
rasuras, borrdes, acréscimos ou entrelinhas, em papel timbrado ou com carimbo padronizado da Licitante.
Devera ser datada e assinada na ultima folha, com o nome legivel do signatario, responsavel legal da
Licitante. Devera conter a denominacdo social, o endereco com CEP, telefone, “fax”, e-mail e o nimero
desta Concorréncia.

5.3. No prego cotado pelas licitantes considerar-se-30 todos os custos diretos e indiretos necessarios a
completa e perfeita realizacdo dos servigos, objeto desta Licitagdo, tais como: despesas com mao de obra,
incluindo sobreaviso e horas-extras, encargos de natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentagao,
hospedagem, transporte, tributos e contribuigdes parafiscais, custos de administragdo, bem como lucro, razdo
pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos apds a abertura da proposta.

5.4. Em nenhuma hipdtese, serd concedido prazo adicional para apresentagdo ou complementagdo dos
documentos ou permitida a sua retificacao.

5.5. As Licitantes deverdo apresentar, dentro do Envelope 4, 01 (uma) via da Proposta Comercial. Deverdo
constar na Proposta, obrigatoriamente, todos os textos contidos no modelo do ANEXO II, apresentado neste
Edital.

5.6. O prazo de validade da Proposta Comercial devera ser de 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua
apresentagao.

6. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

6.1. Os Documentos de Habilitacdo, contidos no Envelope 5, serdo apresentados apenas pela Licitante
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e Comercial, nos termos de convocagdo prevista no
item 3.4.

6.2. Os Documentos de Habilitacdo, relacionados a seguir, deverdo ser apresentados em uma unica via, com
as paginas numeradas sequencialmente, na forma original ou em coOpias autenticadas, ou através de
publicacdes de 6rgao de imprensa oficial. Sao eles:

6.2.1. Habilitacdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais, €, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documento de eleicdo de seus
administradores, devidamente registrado na Junta Comercial e publicado.

b) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio.

c¢) Registro Comercial, no caso de empresario.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, ¢
ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade



assim o exigir;

e) copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.

6.2.2. Regularidade Fiscal
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) do Ministério da Fazenda;

b) Prova de regularidade perante as Fazendas Publicas Federal, Estadual ¢ Municipal do domicilio ou sede
do licitante. A prova de regularidade para com a Fazenda Federal devera ser feita mediante a apresentagdo da
Certidao Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido (Certiddo Conjunta
do Ministério da Fazenda); a regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal, através da Certidao de
Tributos Mobiliarios do domicilio ou sede da Licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei;

¢) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS, através da
apresentacao do Certificado de Regularidade do FGTS - CRF;

d) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, através da
apresentacao da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

6.2.2.1. Os documentos deverdo estar dentro do prazo de suas respectivas validades. Aqueles que ndo
possuirem expressamente prazo de validade somente serdo aceitos quando emitidos até 90 (noventa) dias
antecedentes a data de sua apresentacao.

6.2.2.2. Seré aceita a Certiddo Positiva com Efeito de Negativa.

6.2.3. Qualificacao Econdmico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata, recuperacao judicial e recuperagdo extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da data de
apresentacao dos Documentos de Habilitagao;

a.1) No caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deverao ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstra¢des contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, devendo ser atualizado por
indices oficiais quando encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo das Propostas.

b.1) a licitante com menos de 01 (um) ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, devera apresentar
demonstracdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimonio liquido e relativos ao periodo de
sua existéncia;

b.2) entenda-se por “na forma da lei”:

I - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio
da Licitante, acompanhado de coépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/1969).

II - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Lei n® 6.404/1976:
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial
e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5°, da Lei n° 6.404/1976);



IIT - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, sujeitar-se-a as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

6.2.3.1. A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avalia¢do, conforme o
caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 6.2.3, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores
que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b) das demonstragdes contabeis referidas na alinea ‘b1’ do subitem 6.2.3, cujo Indice de Solvéncia, obtido
conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> 1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

¢) O Patriménio liquido exigido sera de R$30.000,00 (trinta mil reais) a ser apurado com base nas
informacdes constantes do balang¢o do ultimo exercicio, conforme os §§ 2° e 3° do art. 31, da Lei Federal n°
8.666/93;

d) Em caso de formacdo de consoércio, a comprovacdo do patriménio liquido exigido, sera o somatorio dos
valores de cada consorciado, na proporcao de sua respectiva participagdo, conforme artigo 33, inciso III, da
Lei Federal n°® 8.666/93.

6.2.3.2. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do subitem 6.2.3.1 serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.



6.2.3.3. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos indices
referidos na alinea “a”, ou menor que 1 (um), no céalculo do indice referido na alinea “b”, todos do subitem
6.2.3.1, devera, também, incluir no Involucro n° 5 o comprovante de que possui patriménio liquido minimo

de R$ 30.000,00 (trinta mil reais).

6.2.4. Qualificacao Técnica

a) Registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAP ou no Sindicato da
classe no Estado ou cidade-sede da Licitante ou declaracdo da Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda — FENAPRO, caso ndo exista sindicato de classe no Estado, visando ao atendimento ao artigo
30, inciso I, da Lei Federal n° 8.666/93.

b) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de Normas Padrdo, nos
termos do art. 4°, § 1°, da Lei Federal n° 12.232/2010.

¢) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas
qualitativas e quantitativas com o objeto da licitagdo, mediante apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por
pessoa juridica de direito publico ou privado que tenha(m) sido ou esteja(m) sendo atendido(s) pela licitante.

d) Relagdo da estrutura basica da Licitante, contendo indicagao das instalagdes ¢ do aparelhamento adequado
e disponivel a execugdo dos servigos, bem como da Equipe Técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

6.2.4.1. No caso de consorcio, a documentagdo de habilitagdo devera ser apresentada em relagdo a cada uma
das empresas consorciadas ¢ o Termo de Compromisso para a Constitui¢do de Consorcio, na forma do
ANEXO V, subscrito pelos representantes legais das empresas consorciadas, do qual deverdo constar as
seguintes clausulas especificas:

6.2.4.1.1. A indicagdo do percentual de participacdo de cada empresa no consorcio e a designacdo da empresa
lider que sera a responsavel, perante a CONTRATANTE, pelo cumprimento dos compromissos assumidos
nas propostas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria das demais empresas consorciadas.

6.2.4.1.2. A CONTRATANTE reserva-se o direito de conferir as informagdes prestadas por meio de
consultas e visitas as empresas emitentes dos atestados.

6.2.4.2. Declaracdo em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, do art. 7°, da Constituicdo Federal, de
que ndo emprega menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e menores de 16
(dezesseis) anos, em qualquer trabalho, para efeito do disposto no inciso V, do artigo 27 e inciso XVIIL, do
artigo 78, da Lei 8.666/93, salvo na condig@o de aprendiz a partir de 14 (quatorze) anos na forma da Lei, em
papel timbrado, datada e assinada pelo representante legal da empresa.

7. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1. A Comissao Especial de Licitag@o analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitada a licitante
que atender integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

8. FORMACAO DE CONSORCIO

8.1. As empresas que decidirem constituir-se em consorcio para participarem da Concorréncia deverdo
apresentar, junto com os documentos de habilitagdo, um Termo de Compromisso, conforme ANEXO V, por
instrumento publico ou particular, subscrito pelos consorciados manifestando essa intengao.



8.2. O “Termo de Compromisso de Constitui¢do de Consorcio” deverd indicar a participagdo societaria de
cada empresa.

8.3. As licitantes consorciadas ficam obrigadas a promover, antes da celebragdo do contrato, a constituicao e
o registro do consodrcio, nos termos do compromisso juntado ao processo licitatorio.

8.4. A indicacdo da empresa lider sera feita sem prejuizo da responsabilidade solidaria dos outros membros
pelo bom desempenho do consorcio perante a CONTRATANTE e pelo integral cumprimento das obrigacdes
assumidas, seja na fase de licitacdo, seja na fase de execugdo do CONTRATO.

8.5. A empresa lider do consoércio, em nome de todas as empresas consorciadas, se responsabilizara, perante
a CONTRATANTE, por todos os aspectos administrativos, para fins desta licitagdo, e por todos os aspectos
técnicos e administrativos para fins de execucdo do CONTRATO dela decorrente.

8.6. As empresas consorciadas serdo solidariamente responsaveis pelos atos praticados, tanto na fase de
licitagdo quanto na de execug@o do contrato. No caso de agdo judicial, a CONTRATANTE podera mové-la,
contra uma ou contra todas as consorciadas.

8.6.1. E vedado a qualquer interessado participar simultaneamente da Concorréncia, isoladamente e
integrando consoércio, bem como integrar mais de um consorcio.

8.7. Caso os servicos venham ser adjudicados a um consoércio, devera ser apresentado, previamente a
assinatura do CONTRATO decorrente do certame, o documento formal de sua constituigdo legal,
contemplando clausula de solidariedade com o seguinte teor:

8.7.1. CLAUSULA : As Consorciadas declaram, para todos os fins de direito, que sdo
solidariamente responsaveis por todas as obrigacdes assumidas no Contrato decorrente do Processo
Licitatério n°® perante a CONTRATANTE, enquanto essas perdurarem, inclusive por todas as penalidades
devidas em caso de descumprimento de qualquer dispositivo daquele Contrato. Assim pode a
CONTRATANTE, a qualquer tempo, exigir, cobrar e/ou acionar qualquer das Consorciadas, em conjunto ou
separadamente e na ordem que, a seu exclusivo critério, lhe for de maior conveniéncia, para o cumprimento
de qualquer disposi¢ao contida no Contrato.

8.8. Os acordos de restricdo e limitacdo da responsabilidade que as empresas integrantes do Consorcio
tenham entre si ndo limitardo a responsabilidade das mesmas, frente 8 CONTRATANTE.

8.9. Sem prejuizo do direito da CONTRATANTE em rescindir o Contrato, em caso de eventual dissolugdo,
faléncia ou processo de recuperacdo judicial ou extrajudicial de qualquer dos integrantes do Consorcio, ou,
caso algum dos integrantes deste se mostre incapaz de cumprir suas obrigagdes contratuais, os demais
integrantes assumirdo as responsabilidades e compromissos do referido integrante, impedindo quaisquer
consequéncias ou prejuizos as obrigagdes assumidas pelo Consércio em decorréncia do Contrato, bem como
quaisquer reivindicagdes, reclamagoes, agdes judiciais bem como recursos em face das CONTRATANTES
em virtude de tal fato.

8.10. Os consorciados ndo poderao alterar as condi¢des de habilitacio requeridas.

9. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, com excecdo da analise
e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas.



10. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Os envelopes com as Propostas Técnicas (Envelopes 1 a 3) e as Propostas de Precos (Envelope 4) serdo
protocolados e recebidos pela Comissao de Especial de Licitacdo, em sessdo publica, na data, local e horario
determinados no preambulo deste Edital.

10.1.1. E vedada a presenga e participagdo, na sessdo de recebimento e abertura dos envelopes com as
Propostas Técnicas e Comercial, dos membros designados para a Subcomissdo Técnica.

10.2. Os envelopes padronizados com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo
serdo recebidos pela Comissdo Especial de Licitagdo no caso de apresentarem marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a Licitante.

10.3. Recebidos os envelopes, a Comissao Especial de Licitagdo abrira os Envelopes 1 — Proposta Técnica -
Plano de Comunicagdo Via Nao Identificada ¢ Envelope 3 — Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes. As
propostas, com excecdo da Via Ndo Identificada, serdo rubricadas pelos seus respectivos membros e pelos

representantes das Licitantes presentes a sessao, facultada a designacdo de um deles para representar todas as
Licitantes.

10.4. Os Envelopes serdao abertos e todo o seu contetido sera encaminhado a Subcomissdo Técnica, visando a
sua analise e julgamento, lavrando-se ata que devera ser firmada por todos os seus membros.

10.4.1. Enquanto a Subcomissdao Técnica estiver realizando a anélise destes Envelopes, estes permanecerdao
acondicionados no Anexo da Camara Municipal.

10.5. A Subcomissdo Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagio
Publicitaria Via Nao Identificada (Envelope 1) e do Conjunto de Informacdes (Envelope 3), respeitado o
procedimento, critérios e quesitos estabelecidos no Anexo IX, desclassificando-se as Propostas que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas nesse instrumento.

10.6. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (I) ao julgamento do Plano de
Comunicag¢do Publicitaria Via Nao Identificada e (II) ao julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto de
Informagdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao Especial de Licitagdo, junto com as Propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

10.7. Recebidas as atas de julgamento, a Comissdo Especial de Licitagdo convocard sessdo publica, com
antecedéncia minima de 2 (dois) dias uteis, destinada a apuragdo do resultado geral das Propostas Técnicas,
com o0s seguintes procedimentos:

a) Abertura do Envelope 2 com a Via Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

b) Cotejo entre as Vias Identificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunica¢do Publicitaria, para
identificagdo de sua autoria.

¢) Verificagdo da Pontuacdo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois Envelopes (1 e 3), julgados
pela Subcomissdo Técnica, para efeito de obtengdo da pontuagdo minima prevista no item 2.5 do Anexo [X e
desclassificag@o daqueles que ndo obtiverem a pontuagdo minima exigida de 70% (setenta por cento) do total
dos pontos no conjunto da Proposta Técnica (Envelopes 1 e 3).

d) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada Proposta
Técnica, obtendo-se a classificacdo dessa etapa, observado o disposto no item 2.3 do Anexo IX.

¢) Proclamagdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as Propostas
desclassificadas e a ordem de classifica¢do.



10.8. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 5 (cinco) dias uteis
da sua publicagdo, com a indicagdo das Licitantes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada
pelo nome das licitantes.

10.8.1. O recurso que cause alteracdo da classificagdo, enseja a republicagdo do resultado e reabre o prazo
recursal.

10.8.2. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos argumentos agregados ao
resultado em razdo do julgamento do recurso anterior.

10.9. Nao provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do julgamento das
Propostas Técnicas, a Comissao Especial de Licitacdo convocard sessdo publica, com antecedéncia minima
de 2 (dois) dias uteis, destinada a abertura do Envelope 4 com as Propostas de Pregos dos licitantes
classificados na fase anterior, adotando-se o procedimento e regras previstas no Anexo IX para o Julgamento
da Proposta de Preco e Pontuagdo Final.

10.10. Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de 5 (cinco) dias tteis da
sua publicag@o.

10.10.1. O recurso que cause alteracdo da classificacdo final, enseja a republicacdo do resultado no Diario
Oficial do Estado de Minas Gerais e reabre o prazo recursal.

10.10.2. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos argumentos agregados
ao resultado em razdo do julgamento do recurso anterior.

10.11. Nao provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do julgamento
final das propostas, a Comissdo Especial de Licitacdo apurard os vencedores nos termos do disposto no
Anexo IX e convocara sessdo publica, com antecedéncia minima de (dois) dias uteis, destinada a
apresentacdao do Envelope 5 — Documentos de Habilitagdo pela LICITANTE classificada no julgamento final
das propostas, para analise da sua conformidade com as condigGes estabelecidas na legislagdo em vigor e
nesse Edital.

10.11.1. A avaliag@o dos documentos de habilitagdo sera feita com base nas disposigdes previstas no item “6.
Documentos de Habilitagdo”, do Edital, sendo consideradas habilitadas as que atenderem a todas as
exigéncias previstas no referido item 6.

10.12. O resultado da Habilitagdo constara de ata de julgamento e sera publicado no Jornal Oficial do Estado
de Minas Gerais, salvo se presentes as LICITANTES no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser
feita por comunicacao direta aos interessados e lavrada em ata, abrindo-se o prazo legal de 5 (cinco) dias
uteis para a interposicao de recursos.

10.13. Inabilitada qualquer das LICITANTES que tenha sido considerada vencedora, essa devera ser
desclassificada e excluida da lista de classificacdo final e a Comissdao Especial de Licitagdo repetira os atos
previstos a partir do item 10.11, observando a nova classificacao final.

11. RESULTADO DA CONCORRENCIA

11.1. O resultado final da Concorréncia constara da Ata de Julgamento e sera publicado no Jornal Oficial do
Estado de Minas Gerais, salvo se presentes os licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera
ser feita por comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata, abrindo-se o prazo legal de 5 (cinco) dias
uteis para a interposi¢ao de recursos nos termos da Lei Federal n.° 8.666/93.

12. DA HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

12.1. Reconhecida a habilitacdo da LICITANTE vencedora, serd homologado o procedimento e adjudicado o
objeto.



13. DISPOSICOES GERAIS

13.1. Em todas as sessdes publicas serdo lavradas atas circunstanciadas, assinadas pela Comissao Especial de
Licitagdo e pelos representantes das Licitantes presentes.

13.2. Das decisdes da Comissdo Especial de Licitacdo cabem recursos administrativos nos termos do art. 109
da Lei n° 8.666/93. Nao serdo conhecidos recursos encaminhados via “fax”, ou que ndo sejam dirigidos a
Comissao Especial de Licitagdo, ou, ainda, entregues em local e horario diverso ao estipulado no subitem
abaixo. As decisdes dos recursos serdo comunicadas as Licitantes, mediante publicacdo na Imprensa Oficial
Municipal.

13.2.1. O recurso administrativo devera ser protocolado na sede da Camara Municipal, no horario de 12 as
18 h.

14. GARANTIA

14.1. Fica estabelecido que a proponente declarada vencedora da licitagdo, no prazo de até 30 (trinta) dias,
apos a data de inicio da vigéncia do Contrato, especificada em sua Clausula Quarta, devera apresentar
garantia de 5% (cinco por cento) do valor anual do Contrato, em uma das seguintes modalidades:

a) Caugdo em dinheiro ou em Titulos de Divida Publica;
b) Seguro-Garantia;
c) Fianca Bancaria.

14.1.1. A Caugdo prestada em dinheiro devera ser recolhida em favor da CONTRATANTE, em conta
bancaria. O numero da conta bancaria devera ser solicitado a Comissao Especial de Licitagao.

14.1.2. Na Fianga Bancaria a ser prestada, é obrigatoria a rentincia, pelo Banco fiador, do beneficio de ordem
a que se referem os artigos 827, 828 ¢ 837 do Codigo Civil Brasileiro. Quando prestada por instituicdo
financeira ndo sediada no Brasil, a fianga devera ser ratificada por estabelecimento bancario com agéncia
autorizada a funcionar no Brasil e vir acompanhada de declaracdo do Banco, confirmando que os detentores
de seu controle acionario ndo participam da dire¢do ou do controle da Licitante.

14.1.3. No caso de utilizagdo do Seguro-Garantia, a apolice correspondente indicara a CONTRATANTE
como beneficiaria (segurada) devendo ser adotado o modelo aprovado pela Superintendéncia de Seguros
Privados — SUSEP, 6rgdo vinculado ao Ministério da Fazenda. Devera ser anexada a apolice:

a) Certiddo de Regularidade expedida pela Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP, atestando que
esta em total cumprimento com suas obrigagdes junto a mesma;

b) Atestado emitido pelo IRB — Brasil Resseguros S.A. informando que estd operando segundo suas normas
e que esta em dia com o pagamento das suas contas de resseguro.

14.1.4. A garantia oferecida ndo podera conter qualquer tipo de ressalva ou condigdes que possam dificultar
ou impedir sua execucdo ou ainda que deixem duvidas quanto a firmeza da garantia oferecida.

14.1.5. O Seguro devera garantir o fiel cumprimento das obrigagdes assumidas pelo tomador no contrato
principal, firmado com a CONTRATANTE, bem como obrigagoes quanto ao pagamento de tributos,
obrigacdes trabalhistas de qualquer natureza, de seguridade social, indenizacdes a terceiros.

14.1.6. O prazo de validade da garantia de que trata esse item sera contado a partir da data de inicio da
vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula Quarta, e devera estender-se por mais 90 (noventa) dias
apos a data da conclusdo dos servigos.

14.1.7. A CONTRATANTE se reserva o direito de promover diligéncias para verificar a documentacio



acima.

15. SANCOES

15.1. A recusa da adjudicataria em assinar o Contrato, no prazo estabelecido no item 17.1, caracterizard o
descumprimento integral da obrigacdo assumida, sujeitando-a a multa de 10% (dez por cento) do valor total a
contratar, sem prejuizo das demais penalidades previstas neste Edital.

15.2. A penalidade prevista no item acima podera ser aplicada junto com as estabelecidas nas Clausulas do
Inadimplemento Contratual, da Rescisdo e Penalidades da Minuta de Contrato - ANEXO III deste Edital,
garantida a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 02 (dois) dias uteis.

16. REVOGACAO E ANULACAO DA LICITACAO

16.1. A autoridade competente para determinar a contratagdo podera revogar a licitagdo em face de razdes de
interesse publico, derivadas de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar tal conduta, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de qualquer pessoa, mediante
ato escrito e fundamentado.

16.2. A anulagdo do procedimento licitatério induz a do Contrato.

16.3. No caso de revogacdo ou anulagdo da presente licitacdo, ficam assegurados o contraditério e a ampla
defesa.

17. ASSINATURA DO CONTRATO

17.1. Ap6s a homologacdo da Concorréncia pela Autoridade Competente, a licitante vencedora sera
convocada a assinar o contrato nos termos da minuta — ANEXO III, deste Edital, no prazo de 5 (cinco) dias
apos a notificacdo pela CONTRATANTE.

17.2. A adjudicataria decairé do direito a contratagdo, ndo comparecendo no prazo acima determinado para a
assinatura do contrato, reservando-se a CONTRATANTE o direito de convocar a segunda classificada, e
assim sucessivamente, para negociagdes, observadas as condi¢des propostas pela primeira classificada,
inclusive quanto ao prego.

17.3. O foro competente para dirimir quaisquer controvérsias oriundas da presente Concorréncia sera o da
Comarca de Pogos de Caldas - MG, com rentincia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

18. ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

18.1. As informagOes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

18.1.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

18.2 A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas.



19. DISPOSICOES GERAIS DA EXECUCAO DO CONTRATO

19.1. A Fiscalizagdo do Contratado e guarda de toda a documentagdo resultante deste caberd a Assessoria de
Imprensa e Comunica¢do da Camara Municipal.

19.2. Os custos ¢ as despesas de veiculacdo apresentados 8 CONTRATANTE para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstra¢do do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigdo dos
descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente. Nas pragas ndo cobertas por servico de checagem, deve ser
apresentada Declarag@o, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo da qual devem constar, pelo menos, as informagdes constantes no item abaixo.

19.2.1. Razdo social ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel legal da empresa
ou outro com poderes para tal, nome do programa, dia e horario da veiculagao.

19.2.2. Pertencem &8 CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

19.2.2.1. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo e sua aceitagdo por
agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria
da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigagdo estabelecida no subitem 19.2.1 acima.

19.3. A equagdo economico-financeira definida na licitagdo e no contrato nao se altera em razao da vigéncia
ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem 19.2.1.1 acima, cujos frutos estdo expressamente
excluidos dela.

19.4. Sob pena de aplicagdo das sancdes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.666/93, a agéncia de
propaganda ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo previstos no subitem 19.2.1.1 aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

19.5. O desrespeito ao disposto no item acima constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
agéncia contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das sang¢des previstas no caput do art. 87, da Lei Federal n° 8.666, de 21
de junho de 1993.

19.6. Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de
agéncia pela concepcao, execugdo e distribuicao de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes,
constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo ndo pode, para
quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do
desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgacao.

19.7. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE poderao fornecer
ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao
do objeto do contrato, previstas no item 1.3 deste Edital.

19.8. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a apresentagdo pela CONTRATADA
a CONTRATANTE de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

19.8.1. No caso do item acima, a CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
Contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por



cento) do valor global do contrato.

19.8.1.1.0 fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a”, do inciso II, do art. 23, da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, esta
dispensado do procedimento previsto no subitem acima.

19.9. Apos a assinatura do contrato, a Contratada tera o prazo de até 05 (cinco) dias uteis para indicar, por
escrito, os nomes dos profissionais que comporao a equipe técnica, conforme modelo do Anexo X, sendo:

a) 01 (um) publicitario;
b) 01 (um) responsavel pela produgdo de imagens e fotos;

¢) 01 (um) coordenador geral, com poderes para deliberar sobre todas as questdes relacionadas com o
presente contrato.

Pocgos de Caldas, 03 de margo de 2021.

MARCELO HEITOR DA SILVA
PRESIDENTE



ANEXO I
CONDICOES GERAIS PARA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

1. CONDICOES GERAIS

1.1. A simples apresentagdo de proposta importa irrestrita e irrevogavel aceitacdo das condi¢des da Licitagdo
e dos termos deste Edital, por parte das participantes.

1.2. A ndo apresentacdo, no momento proprio, de qualquer documento exigido neste Edital, implicard a
rejei¢do da proposta da interessada ou em sua desqualificag@o, se for o caso.

1.3. Observado o disposto no item anterior, a CONTRATANTE reserva-se o direito de solicitar
esclarecimentos ou informagdes complementares relativos as propostas e aos documentos de habilitagao
apresentados, bem como exigir a exibi¢do do documento original, caso haja davida quanto a autenticidade da
copia. A falta ou insuficiéncia do atendimento dessa solicitacdo excluira a interessada do processo seletivo.

1.4. Quaisquer alteragdes realizadas no presente edital serdo publicadas da mesma forma como se deu a
publicagdo original.

1.5. Até a celebracdo do contrato, a CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu exclusivo critério,
revogar a licitagdo por interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, ou
anula-la por ilegalidade, de oficio ou mediante provocagdo de terceiros, bem como cancelar a adjudicagdo e
desclassificar a proposta vencedora, se tomar conhecimento de fato, anterior ou posterior ao julgamento, que
demonstre dolo ou ma fé da licitante, ou que comprometa a sua idoneidade técnica, financeira ou
administrativa, sem que destas decisdes possam resultar, em qualquer caso, reclamagdes ou direito a
indenizagdo de espécie alguma.

1.6. Nenhuma empresa participante deste processo de selecdo pode ignorar a legislagdo no que diz respeito
aos efeitos da execugdo do contrato pela vencedora.



ANEXO II
MODELO DE CARTA-PROPOSTA

CAMARA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS
A COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
LICITACAO DE PUBLICIDADE

Assunto: Processo Licitatorio n® 095/2020

Concorréncia n° 001/2020 Data: _ / _ /

Objeto: Contratacdo dos servigos de publicidade através de agéncia de publicidade e propaganda.

Prezados Senhores:

Apos tomarmos conhecimento de todos os documentos deste Edital de Licitagdo, submetemos a apreciagao
da CONTRATANTE a nossa proposta de pregos.

Certificamos que todos os documentos foram examinados, e que assumimos total responsabilidade por
quaisquer erros ou omissdes na preparagio desta proposta.

Confirmamos a disponibilidade de equipamentos e equipe técnica necessaria a execugdo dos servigos, por
ocasido da contratagdo nos termos do Anexo X.

VALOR DO
DESCONTO
SERVICOS FORMA DE PAGAMENTO CONCEDIDO EM
(%)
Percentual de desconto concedido sobre os custos internos
. de producdo (criagdo e montagem) de propaganda, baseado
Contraj[agaczldos na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
SCIVIGOS de Agéncias de Propaganda de Minas Gerais (SINAPRO
publicidade 8 pag ( ) | __% (extenso)

No caso de adjudicacdo do objeto licitado, concordamos em assinar os Contratos no prazo estabelecido pela
CONTRATANTE.

Declaramos:

. aceitar integralmente as regras desta Concorréncia, bem como a legislagdo a que ela esta
subordinada;

o nao adotar relagdo trabalhista caracterizando trabalho for¢ado ou andlogo a trabalho escravo, para



fins do disposto nas Leis n © 9.777, de 30/12/1998, n° 10.803, de 11/12/2003 e Lei Complementar n° 75, de
20/05/93;

o conhecer o volume de servigos a serem executados, bem como possuir equipe técnica qualificada
que atenda a perfeita prestagdo dos servicos objeto desta contratacao;

As condigoes apresentadas nesta proposta serdo mantidas por um periodo de 60 (sessenta) dias, a contar da
data de sua apresentacao.

Caso seja declarado vencedor, a pessoa indicada para assinatura do instrumento contratual é:
NOME COMPLETO: ....cocoiiiiiiiiiinienicicteesieeeee e
CARGO/QUALIFICACAO: ...

Assinatura do representante legal da Licitante (devidamente qualificado)

Razdo Social: CNPJ/MF:
Endereco: CEP:

Telefone:



ANEXO III

MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO N°

Pelo presente instrumento de contrato, que entre si fazem, de um lado a CAMARA MUNICIPAL DE
POCOS DE CALDAS, com sede na Rua Junqueiras, 454, devidamente inscrita no CNPJ sob o n°
21.401.757/0001-67, representada neste ato por seu Presidente, denominado simplesmente

CONTRATANTE, e de outro lado a empresa .....c.eeeeeesceesaeeens , inscrita no CNPJ sob o n® .......c...c...... ,
vencedora da Concorréncia n® 001/2020, neste ato representada pelo Sr.(a).......cccceevveennenns , portador(a) da
Carteira de Identidade .............. expedida pela SSP-...., inscrito no CPF sob o n° ................. , denominada

neste ato de CONTRATADA, t€m justo e contratado pelas cldusulas abaixo declaradas o seguinte:

Clausula 1* - DA FUNDAMENTACAO LEGAL

1.1.0 presente Contrato é regido pela Lei Federal n® 8.666/93 ¢ suas alteracdes posteriores, elaborado em
decorréncia do Processo Licitatorio n°® 95/2020, Concorréncia n° 001/2020.

1.2. Este Contrato também esta amparado pelas Leis Federais n° 4.680, de 18 de junho de 1965, n® 12.232, de
29 de abril de 2010, Decreto Federal n° 57.690, de 1 de fevereiro de 1966, Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentagdo Publicitdria, de 1978, e Normas Padrao de Atividade Publicitaria, contidas em
documento assinado pelas entidades nacionais representativas dos segmentos que compoem esta atividade,
em Sao Paulo, no dia 16/12/1998, sob a orientagdo do CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao.

Clausula 2* - DA DOTACAO ORCAMANTARIA

2.1. As despesas correrdo por conta da Dotagdo Orgamentaria para 2018 de n° 06.8.011
3.3.90.39.00.00.00.00 0100 - Assessoria de Imprensa ¢ Comunicacdo - Outros Servigos de Terceiros - Pessoa
Juridica.

2.2. Nos exercicios financeiros futuros, as despesas correrdo a conta das dotagdes proprias que forem
aprovadas nos respectivos orgamentos.

Clausula 3* - DO OBJETO

3.1. O presente Contrato tem a finalidade a prestagdo de servicos de propaganda e publicidade sendo estes
entendidos como os definidos na Lei Federal n® 12.232/2010 de comunicagdo social e publicidade
institucional, em apoio as atividades legislativas da Camara Municipal, e outros conforme especificacdes
constantes nos Anexos do Edital, junto com a proposta da CONTRATADA, que passam a integrar este
instrumento, independentemente de transcrigao.

3.2. Para execugdo dos servigcos objeto do presente contrato, quando se tratar de veiculacdo de matéria
relativa a publicidade institucional, ndo fica a Camara Municipal impedida de contratar diretamente com o
Orgao Oficial do Municipio/Estado, sem que caibam a CONTRATADA pagamento relativo a estes servigos.



Clausula 4° — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1. A CONTRATADA obriga-se a atender aos critérios do Poder Legislativo e sob sua supervisdao, nos
termos da Lei, do edital de licitagdo e seus anexos, quanto aos servigos a serem executados.

4.2. Cumprir os Anexos ¢ o Edital na integra, que ficam fazendo parte integrante deste Contrato, como se
aqui estivessem transcritos.

4.3. Mobilizar e disponibilizar todos os recursos necessarios a prestagdo dos servigos, bem como equipe
técnica;

4.4, Cumprir todas as normas éticas e técnicas aplicaveis para a boa execugdo dos servigos, ainda que
autorizada sua execugao por terceiros.

4.5. A CONTRATADA desenvolvera as Campanhas Publicitarias & medida da necessidade verificada pela
Camara Municipal, seja quanto as campanhas informativas, educacionais, institucionais, conforme Ordens de
Servigos emitidas pela Assessoria de Imprensa e Comunicagao.

4.6. Os honorarios pela execug@o dos servigos, despesas com deslocamentos de equipamentos e outros que
incidam sobre o objeto do presente contrato, dentro do Municipio, estdo inclusos no percentual da Tabela e
Comissdo da Agéncia.

4.7. Aceitar, nas mesmas condig0es contratuais, 0s acréscimos ou supressoes que se fizerem no objeto deste
contrato, em até 25% (vinte e cinco) do valor inicial atualizado, conforme previsto na Lei Federal n°
8.666/93;

4.8. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens do Poder Legislativo, a sua imagem ou a
terceiros, por seus funcionarios bem como por contratados que estejam trabalhando sob sua orientagdo.

4.9. Reparar, as suas expensas, os servicos rejeitados pela Mesa Diretora, pela Assessoria de Imprensa e
Comunicagdo da Camara Municipal, efetuados em discordancia com o estabelecido ou solicitado.

4.10. Responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada a execu¢do através de terceiros,
observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis.

4.11. Responsabilizar-se por qualquer infragdo do direito de uso de ideias, métodos ou processos legalmente
protegidos, respondendo por eventuais indenizagoes.

4.12. Apresentar, sempre que solicitado, os comprovantes de pagamento dos encargos previdenciarios de
seus funciondrios bem como de contratados que prestam servigos junto 8 CONTRATANTE.

4.13. Cumprir toda a legislagao pertinente a area de Jornalismo, Publicidade e outras correlatas.

4.14. A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura os servigos prestados.

4.14.1. O faturamento devera vir acompanhado:

a) do comprovante da prestacao de servigos;

b) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a descri¢ao obrigatoéria do periodo da prestagdo de servicos;
¢) Cds ou Dvds, folders, campanhas e/ou materiais de amostragem conforme descrito na Nota Fiscal;

d) grades de programacdes;

e) relatdrios solicitados pela Assessoria de Imprensa e Comunicagao.

4.15. A CONTRATADA obriga-se a executar o objeto descrito neste contrato ¢ no Edital, em escritorio



localizado no Municipio de Pogos de Caldas, devendo, inclusive, informar o enderego, bem como e-mail e
telefone para contato.

4.16. Caso a CONTRATADA nao possua sede no Municipio, a mesma tera o prazo de 30 (trinta) dias uteis, a
contar da assinatura do contrato, para apresentar um endereco sede no Municipio de Pogos de Caldas para:

a) atender aos fornecedores e prestar informagdes sobre o faturamento e previsdo de pagamento;

b) apresentar a CONTRATANTE, para pagamento, os custos ¢ as despesas de veiculagdo acompanhados de
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descri¢do dos descontos negociados e
dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente. Nas pracas ndo cobertas por servico de checagem deve ser apresentada Declaracao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao da qual
devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: razao social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel legal da empresa ou outro com poderes para tal, nome do programa, dia e horario
da veiculacao;

¢) repassar 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢des na forma de tempo,
espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagio;

d) encaminhar trimestralmente a Assessoria de Imprensa e Comunicagdo para fins de controle do saldo
contratual, mediante recibo, o relatorio de controle dos gastos efetivamente realizados.

Clausula 5° - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1. Efetuar os pagamentos em conformidade com as clausulas 8 e 9%, e demais atribui¢des contidas neste
Contrato, mediante Termo de Aceitagdo de Servigo emitido pela Assessoria de Imprensa e Comunicagao
Social, responsavel pela fiscalizacdo do Contrato.

5.2. Efetuar todos os pagamentos necessarios junto a imprensa falada, escrita, televisionada e outros meios
de midia que vierem a ser utilizados, através da CONTRATADA, desde que previamente autorizados pela
Assessoria de Imprensa e Comunicagdes.

Clausula 6* - DA FISCALIZACAO DO CONTRATO

6.1. Compete a Assessoria de Imprensa e Comunicagdo da Camara Municipal e 8 Mesa Diretora fiscalizar e
receber os servigos executados pela CONTRATADA, bem como atestar a qualidade dos mesmos,
providenciando, inclusive, a aplicagdo de penalidades, na forma da lei.

6.2. Os projetos ou atividades concluidos serdo recebidos provisoriamente pelos fiscalizadores, sendo de
inteira responsabilidade da CONTRATADA qualquer ajuste/correcao que se fizer necessario aos trabalhos.

6.3. Comunicar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, toda e qualquer irregularidade, imprecisao
ou desconformidade verificada na execu¢do do contrato, assinalando-lhe prazo para que a regularize sob
pena de serem-lhe aplicadas as sanc¢des legais e contratuais previstas.

6.4. Promover o recebimento provisorio e o definitivo no prazo fixado.

6.5. A Assessoria de Imprensa efetuara a guarda de toda documentacdo proveniente deste contrato, quais
sejam: notas de jornais, radios, Tvs, Dvds, cartazes, midia, etc, com exce¢do da nota fiscal da
CONTRATADA e empenhos.



Clausula 7° - DO PRAZO

7.1. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo
ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos totalizando 60 (sessenta) meses, através de Termo Aditivo, se
do interesse da Contratante.

Clausula 8* - DO VALOR DO CONTRATO

8.1. O valor estimado a execu¢do do Plano de Comunicagdo, para o periodo de 12 (doze) meses é de R$
600.000,00 (seiscentos mil reais).

8.2. A CONTRATADA sera remunerada na forma das disposi¢des legais aplicaveis a espécie obedecido o
desconto fixo concedido na sua Proposta Comercial, ou seja, % ( ), sobre os custos internos de
produgdo estabelecidos na Lista de Referéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais.

8.3. Os servigos e os suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados junto a fornecedores especializados,
desde que credenciados pela Camara Municipal de Pogos de Caldas, ndo se admitindo a sua selegdo
aleatoriamente pela agéncia de propaganda. O CONTRATANTE devera pagar a Agéncia “honorarios” de
15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores,
exceto nas situagdes previstas no item acima.

8.4. Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo
ou suprimento, sobre o valor respectivo 0o CONTRATANTE pagaré a agéncia “honorarios” de 5% (cinco por
cento).

8.5. O prego referido no item 8.1 desta Clausula inclui todos os custos diretos e indiretos necessarios a
completa e perfeita execucao dos servigos, tais como as despesas com mao de obra e os encargos de natureza
trabalhista, previdenciaria, fiscal e de seguros, tributos e contribui¢des parafiscais, assim como o lucro, razao
pela qual nenhum outro valor sera devido pela CONTRATANTE em decorréncia da execugdo dos servigos
contratados.

CLAUSULA 9* - DA FORMA DE PAGAMENTO

9.1. A CONTRATANTE fica reservado o direito de ndo efetuar o pagamento se, no ato de aceitagio da
prestacdo dos servicos, estes ndo estiverem de acordo com as condigdes pactuadas ou a nota fiscal ndo
estiver acompanhada dos devidos comprovantes necessarios.

9.2. As despesas como viagens, estadias, alimentacdo, transporte, quando houver necessidade de trabalho
fora do Municipio, devidamente justificada e autorizada pela Presidéncia, serdo reembolsadas, apos analise
da Presidéncia, com as devidas apresentagdes das notas fiscais dos gastos, em nome da Camara Municipal.

9.3. A Camara Municipal ndo se responsabiliza por pagamentos de honorarios em trabalhos exercidos fora do
Municipio de Pocos de Caldas/MG.

9.4. Os custos com ligagdes locais, interurbanas e fotocopias, referentes aos trabalhados executados dentro
da sede da Camara Municipal, ficam por conta da CONTRATANTE, ¢ os custos destes serdo, mensalmente
vistados e aprovados pela Assessoria de Imprensa e Comunicagao.

9.5. Os materiais como: DVD, CD, deverao ser requisitados ao Setor de Comunicagdo ¢ Cerimonial, que
providenciard o material e encaminhara relatério mensal, que ficard arquivado com o expediente da
CONTRATADA.



9.6. A CONTRATANTE pagara a CONTRATADA as importancias correspondentes aos servicos prestados,
desde que satisfeitas as exigéncias constantes nas clausulas deste Contrato, principalmente no que diz
respeito a qualidade e a obediéncia ao disposto nos Anexos do Edital.

9.7. A CONTRATANTE se exime do pagamento de quaisquer despesas que a CONTRATADA contrair sem
prévia autorizagao.

9.8. A CONTRATADA receberad, pelos servigos intermediados junto aos veiculos de comunicacdo e demais
prestadores de servicos publicitarios, os percentuais maximos estipulados em lei, sendo que estes valores
serdo indicados na Nota Fiscal a titulo “Comissdo da Agéncia”.

Clausula 10* - DA RESCISAO CONTRATUAL

10.1. A inexecugdo total ou parcial do contrato ou sua execugdo irregular, enseja a sua rescisdo, com as
consequéncias contratuais e aquelas previstas na Lei de Licitagoes.

10.2. Também enseja a rescisdo contratual a subcontratagdo total do seu objeto, a associacdo da
CONTRATADA com outrem, a cessao ou transferéncia total, bem como a fusdo, cisdo ou incorporagdo, sem
anuéncia da CONTRATANTE;

10.3. Em conformidade com o art. 79 da Lei n° 8.666/93, a rescisdo do Contrato podera ser:

I - por ato unilateral e escrito da Administragdo Publica, nos casos enumerados nos incisos [ a XII e XVII do
artigo 78 da supracitada Lei;

IT - amigavel, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo respectivo, desde que haja
conveniéncia para a Administragao;

III - judicial, nos termos da legislagao.

10.3.1. Na hipotese de a rescisdo ser procedida por culpa da CONTRATADA, fica a CONTRATANTE
autorizada a reter a garantia do contrato, quando esta for exigida, e/ou pagamentos eventualmente devidos,
até o limite do valor dos prejuizos comprovados.

10.3.2. Quando a rescisdo ocorrer com base nos incisos XII a XVII do art. 78 da Lei n°® 8.666/93, sem que
haja culpa da CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que houver
sofrido.

Clausula 11* - DAS SANCOES

11.1. Pela inexecugdo parcial do ajuste, multa de 10% (dez por cento), a ser calculada sobre o valor total
estimado do contrato.

11.2. Pela inexecugdo total do ajuste, multa de 15% (quinze por cento), a ser calculada sobre o valor total
estimado do contrato.

11.3. Pelo atraso injustificado na entrega e divulgacgdo dos trabalhos, que devera ser de conformidade com as
clausulas e anexos do Edital:

I) Adverténcia escrita em caso de reincidéncia;
II) Multa, nos seguintes limites maximos:

a) 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor do fornecimento néo



realizado;

b) 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato, em caso de recusa da CONTRATADA em efetuar o refor¢o
de garantia;

¢) 20% (vinte por cento) sobre o valor do fornecimento ndo realizado, no caso de atraso superior a 30 (trinta)
dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o torne improprio ao uso a que é destinado, ou
diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das especifica¢des contratadas.

IIT) suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragao.

IV) declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica, no prazo minimo de 02
(dois) anos.

11.4. As multas sdo autdnomas e a aplicacdo de uma nao exclui a outra.

11.5. A Camara Municipal reserva-se ao direito de descontar da garantia, do valor das faturas de quaisquer
servigos referentes ao presente contrato, cobrar diretamente ou, ainda, quando for o caso, judicialmente, da
CONTRATADA, os valores correspondentes as multas que eventualmente forem aplicadas.

Cldusula 127 - DIREITOS AUTORAIS

12.1. A CONTRATADA cedera, total e definitivamente, 3 CAmara Municipal, os direitos patrimoniais de uso
dos direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, estudos analises, planos, producdo, direcdo, arte-
finalizagdo e assemelhados de sua propriedade, produzidos em decorréncia do presente ajuste.

12.2. O valor dessa cessdo € considerado incluso nas modalidades de remuneragdo definidas nas clausulas
deste ajuste.

12.3. A Camara Municipal poderd utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, com ou
sem modificacdes, respeitada a legislagdo pertinente, durante a vigéncia deste contrato ¢ mesmo apos seu
término ou eventual rescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA o direito a qualquer indenizagao.

12.4. Nas contratagcdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara cessdao de direitos
total e definitiva.

12.5. A CONTRATADA detalhara nos orcamentos de produgdo os custos dos cachés, os de cessao de direito
de uso de obra consagrada, incorporada a peca e os de cessdo dos demais direitos, ficando a critério da
Presidéncia a aceitacao final.

12.6. As pegas criadas, em razdo do presente, poderdo ser reutilizadas a critério da Camara Municipal, por
outros orgdos, entidades ou sociedades que integrem a Administragdo Direta ou Indireta do Municipio de
Pocos de Caldas, sem que lhe caiba qualquer onus perante a CONTRATADA, podendo ficar expresso a
autoria.

12.7. A CONTRATANTE podera aproveitar para veiculacdo, pecas ja produzidas anteriormente, ficando, a
CONTRATADA, isenta de quaisquer outros pagamentos.

12.8. A CONTRATADA se responsabiliza por qualquer infragdo do direito de uso de ideias, métodos ou
processos legalmente protegidos, sendo que toda e qualquer violagdo ao direito autoral sera de exclusiva
responsabilidade da CONTRATADA, respondendo por eventuais indenizagdes.

Clausula 13" - DA GARANTIA



13.1. A CONTRATADA tera até 30 (trinta) dias corridos, apds a assinatura do contrato, para prestar garantia
em favor da Camara Municipal, correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato, conforme
clausula 7* deste instrumento, em uma das modalidades previstas no Art. 56, § 1°, da Lei Federal n°® 8.666/93.

Clausula 14* — DAS DISPOSICOES GERAIS

14.1. Este contrato interpreta a expressdo completa e exclusiva do acordo entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, prevalecendo sobre quaisquer propostas verbais ou escritas, ¢ outras comunicacgdes entre as
partes relacionadas com o objetivo deste contrato.

14.2. Todas as despesas e responsabilidades perante as leis trabalhistas, previdenciarias, fiscais e de acidente
de trabalho decorrentes da relacdo empregaticia correrdo por conta exclusiva da CONTRATADA, bem como
impostos federais, estaduais € municipais.

14.3. Sempre que for exigido pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar alvara de
funcionamento e certiddes emitidos pelos 6rgdos competentes.

14.4. Os trabalhos de pesquisa, assim entendidos aqueles que terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo ¢ a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das
campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucao do presente contrato serdo orgados de forma
independente desta licitagdo.

Clausula 15" - DO FORO

15.1. As partes elegem o foro da Comarca de Pogos de Caldas/MG, com rentincia a qualquer outro por mais
privilegiado que seja, para dirimir as questdes resultantes deste Contrato.

E, por assim haverem acordado, declaram ambas as partes aceitar todas as disposi¢des estabelecidas nas
clausulas do presente Contrato, bem como observar fielmente outras disposicdes legais e regulamentares
sobre o assunto, firmando-o em duas vias, na presenga das testemunhas abaixo assinadas.

Pogos de Caldas, de de 2021.
Camara Municipal de Pocos de Caldas Contratada
Marcelo Heitor da Silva Representante Legal
Presidente
TESTEMUNHAS:
1) Nome: 2) Nome:

CPF: CPF:



ANEXO IV
EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARACAO
Ref.: (identificagdo da licitagao)
.......... , inscrito no CNPJ n° .........., por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(*) ........., portador(a) da
Carteira de Identidade n° ......... e do CPFn°.......... , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27

da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que nao
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nio emprega menor de
dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz ().

(data)

(representante legal)

Observagdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima.



ANEXOV
MINUTA DE TERMO DE COMPROMISSO DE CONSTITUICAO DE CONSORCIO

(nome da empresa) , com sede em ............. ,na Av/Rua .................... , inscrita no CNPJ sob o n° ............... ,
(nome da empresa), com sede em ............... , ha Av/Rua ..., , inscrita no CNPJ sob o
4 SR e (nome da empresa), com sede em ................ ,naAv/Rua .....ccooeeeeee.. , inscrita no CNPJ
SOb O N oo, , em conjunto com as denominadas COMPROMISSADAS;

Considerando que a Concorréncia Piblica n® 001/2020, em pauta, permite a participagdo de empresas em
consorcio para a apresentacdo conjunta de proposta; ¢ considerando que as empresas, acima qualificadas,
tém interesse em participar desta Concorréncia em consorcio formado por elas; tém entre si pactuados, nos
termos do disposto no art. 33, I, da Lei Federal n° 8.666/93, e para os fins nele previstos, o presente TERMO
DE COMPROMISSO DE CONSORCIO, que ajustam segundo as clausulas e condigdes adiante dispostas:

Clausula 1?

1.1 Por este instrumento as COMPROMISSADAS assumem o compromisso de elaborarem proposta
conjunta para a prestagdo dos servigos de publicidade, promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE
POCOS DE CALDAS e, caso sejam vencedoras da licitagdo, constituirem um CONSORCIO para a
prestacdo dos referidos servigos, mediante a celebracdo de Contrato de Constituicdo de Consodrcio que
contera, entre outras, as condigdes exigidas no Edital respectivo e estipuladas neste instrumento, que
celebram em carater irrevogavel e irretratavel.

Clausula 2

2.1. Cada COMPROMISSADA terd uma participagio no CONSORCIO a ser constituido, cabendo-lhes
iguais responsabilidades nas atividades a serem desenvolvidas.

Clausula 3*

§ 1°. As COMPROMISSADAS e futuras consorciadas sdo solidariamente responsaveis entre si pelos atos
praticados, tanto na fase de licitagdo quanto na de execucdo do contrato decorrente da Concorréncia.

§ 2°. A lideranca do CONSORCIO sera exercida pela empresa .................. , a quem competird
representa-lo perante a CONTRATANTE, respondendo diretamente pelo integral cumprimento de todas as
obrigacdes assumidas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria das demais COMPROMISSADAS.

Clausula 4*

4.1. As COMPROMISSADAS obrigam-se a apresentar todos os documentos e a praticar todos os atos
exigidos no Edital da Licitacdo para a apresentacdo da proposta, bem como a cumprir todas as futuras
exigéncias relacionadas aos servigos.

Clausula 5%

5.1. As COMPROMISSADAS ndo poderdo, seja isoladamente, seja integrando outro consorcio, participar
de outros ajustes, grupos ou entidades que tenham objetivos relativos a presente concorréncia.

Clausula 6*

6.1. As COMPROMISSADAS manterdo confidencialidade de todas as informac¢des, dados ¢ documentos
produzidos ou intercambiados sob o presente, obrigando-se a ndo divulga-los a terceiros, sob qualquer forma



e a qualquer tempo, sem o consentimento formal da outra parte.

Clausula 72

7.1. O CONSORCIO sera constituido nos termos dos artigos 278 ¢ 279 da Lei n.° 6.404/76, e atendidas as
exigéncias estatutarias das COMPROMISSADAS, devendo por estas ser administrado.

§ 1°. As consorciadas serdo solidarias entre si.
§ 2°. As deliberagdes do CONSORCIO serio tomadas na proporgdo das respectivas cotas de participagio.

§ 3°. As COMPROMISSADAS poderdo constituir um COMITE DE GERENCIAMENTO, que se
incumbira da coordenagdo das atividades a serem desenvolvidas, o qual deverd ser composto por um
representante de cada parte.

Clausula 8*

8.1. Os custos incorridos na execu¢do das atividades e obrigagdes de responsabilidade do CONSORCIO
serdo rateados proporcionalmente entre as partes.

Clausula 9?

9.1. O presente COMPROMISSO entra em vigor na data de sua assinatura e permanecerd em vigor até a
consecugao dos objetivos para o qual é celebrado.

Clausula 10*

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Pogos de Caldas/MG para dirimir as questdes oriundas do
presente COMPROMISSO, com rentincia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por assim haverem ajustado, firmam este instrumento, em (....) vias de igual teor e forma, ¢ para um s6
efeito legal, na presenga das testemunhas abaixo nomeadas e assinadas.

Pocos de Caldas,  de de 2021.

EMPRESA EMPRESA
EMPRESA EMPRESA
TESTEMUNHAS:

Nome - RG/CPF Nome - RG/CPF



ANEXO VI

Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais

TABELA ATUAL DO SINAPRO ESTA DISPONIVEL SEPARADAMENTE



ANEXO VII

BRIEFING
Com o objetivo de orientar as Agéncias de Publicidade, interessadas em participar da Concorréncia
da Camara Municipal de Pocos de Caldas, seguem informagdes necessarias a elaboragao de propostas pelas

empresas, conforme estabelece o artigo 60, inciso II da Lei n. 12.232/2010.

As agéncias proponentes deverdo desenvolver Raciocinio Basico, Ideia Criativa e Estratégia de

Comunicagdo Publicitaria, com base no seguinte briefing:

1 — Orientacao

Conforme dispoe a Constituicdo Federal em seu artigo 37, § 1o, “a publicidade dos atos, programas,
obras, servigos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagao
social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de

autoridades ou servidores publicos”.

2 — Historico

Em Pocgos de Caldas, o regime das Camaras Municipais teve inicio em 1892, data em que se deu
inicio a escolha do local para constru¢do da Casa da Camara. Enquanto era preparada a instalacdo, as
reunides eram realizadas na casa do Coronel José Custodio Dias de Araujo, na rua Marqués de Parana, hoje

rua Assis Figueiredo.

Em 1900, a Camara passou a funcionar na Praga Pedro Sanches, sendo depois transferida para o

prédio da prefeitura. Em 1983, o municipio adquiriu o espago onde a Camara se encontra atualmente.

A Camara Municipal de Pogos de Caldas possui uma Mesa Diretora que é composta da seguinte
forma: o presidente, que ¢ eleito pelos vereadores e cumpre mandato de dois anos, o vice-presidente, o 1°
secretario e o 2° secretario. Cabe ao presidente representar a instituigdo, interpretar e fazer cumprir as normas
internas, controlar as despesas de administragdo do Poder Legislativo, manter a ordem, dentre outras

atribuigdes.

Além de fiscalizar as acdes do Executivo e de todos que fazem parte da administragdo municipal, a

Camara exerce seu papel através da elaboracdo de projetos, anteprojetos, indicagdes e requerimentos, que



tém como objetivo sugerir melhorias, solicitar informac¢des e propor a criagdo de leis para o municipio.
Temas importantes, relacionados ao desenvolvimento da cidade ¢ & qualidade de vida da populagdo, sdo
discutidos frequentemente, seja em audiéncias publicas ou também em reunides ordinarias, reunides de

comissdes permanentes e reunides informais dentro e fora da Camara.

Com o passar dos anos, o contato entre o Poder Legislativo ¢ a comunidade tornou-se mais amplo e
constante, em especial pela expansao das redes sociais. Dessa forma, surgem outros canais de comunicacao
que precisam ser explorados e trabalhados de forma a deixar claro que a Camara de Pogos caminha junto

com as grandes transformagdes do pais e com os anseios da populacao.

O objetivo sempre foi mostrar a sociedade que o trabalho do Legislativo Municipal é de fundamental
importancia para o desenvolvimento da cidade. “O vereador sé trabalha em dias de sessdo”, “o vereador
recebe muito pelo pouco que faz”, “o vereador s6 vai a Camara uma vez por semana” sdo frases repetidas
por varios cantos e a necessidade de informar o que, realmente, acontece ¢ o que ¢ feito dentro de uma
Camara tornou-se agdo primordial. Com o decorrer do tempo ¢ com as informagdes compartilhadas milhdes
de vezes na Internet, ¢ imprescindivel que a relagdo com os municipes seja intensa, constante e eficaz. Caso
essa relacdo ndo seja trabalhada da forma correta, muito se perde no reconhecimento dos trabalhos realizados

pela instituicdo. Além disso, com a populagdo menos informada, a participacdo popular ¢ minima.
3 — Problema

O poder publico, especialmente as Camaras Municipais, enfrentam hoje alguns problemas. Os
motivos passam pela situagdo critica do pais, pela atuagdo nao condizente com o cargo de parlamentares em
outras cidades e pela falta de uma comunicag¢do adequada. A pouca participagdo popular, como ja exposto
acima, acarreta situacdes singulares, que carecem de um trabalho assertivo na busca pela informagao correta

e pelo envolvimento da populagdo no que diz respeito a vida de cada um.

Apesar de nos ultimos anos termos observado uma evolugdo quanto a participagdo da populacdo nas
atividades promovidas pela Camara Municipal de Pocos de Caldas, ainda notamos uma falta de entusiamo
com as acdes legislativas. A maioria dos debates ¢ demais eventos promovidos visando a discussdo de
melhorias na qualidade de vida dos moradores e no crescimento da cidade ainda ndo atrai um publico
consideravel. Até mesmo temas relevantes ndo incentivam a participagdo popular, exceto quando se referem

a grupos de interesse.

Voltando novamente a questdo das redes sociais, o0 aumento da participagdo nesses canais fez com
que informagdes falsas circulassem com maior frequéncia, prejudicando também o trabalho que é feito pelos

vereadores. Assim, fica claro que agdes continuas devem ser plancjadas para que o objetivo final seja



alcangado, ou seja, para que o trabalho sério e comprometido esteja sempre em evidéncia.

Diante desses fatos, a finalidade do presente Briefing ¢ nortear as atividades que deverdo ser
realizadas pela agéncia contratada pela Camara, notadamente no que diz respeito a divulgagdo de agdes,
reunides e discussdes que afetam diretamente a vida do cidaddo (entre elas as audiéncias publicas, reunides
de comissdes e demais eventos), além de incentivar a participagdo popular no processo democratico, levando
o publico a conhecer o trabalho realizado pelo Legislativo; Assim, a agéncia devera propor medidas na area

da Comunicagdo Social que tentem solucionar tais problemas.

4 — Objetivos

Agdes continuas que envolvam informagdo, transparéncia e participacdo sao os principais objetivos.
Mostrar o trabalho que é feito “nos bastidores”, em especial nas reunides de comissoes, para que a cidade
cresga e a qualidade de vida esteja presente no dia a dia das pessoas ¢ muito importante. A tdo almejada

participacdo popular so sera realidade com esse trabalho consistente, planejado e de transformagao.
A agéncia vencedora do processo licitatorio terd, dentre outras, as seguintes atribuigdes:
Realizar pesquisa de opinido para que se tenha dados concretos a fim de planejar as agdes de midia;

Estudo e planejamento de estratégias de comunicagdo que atendam as necessidades da Camara Municipal de

Pocos de Caldas;

Planejamento, criagdo, apresentagdo, producao e execucdo de um Plano de Comunicagdo Publicitaria,

abrangendo servigos de publicidade e propaganda com carater informativo;

Realizagdo de publicidade institucional, divulgando informagdes sobre atos e programas da Camara

Municipal;

Planejamento, criacdo de pegas e campanhas, producdo, edicdo, diagramacdo, arte final, divulgacdo e

veiculagdo em jornais, revistas, radios, televisao, outdoors e portais de Internet, locais e regionais.

5 — Plano de Comunicacao

5.1 — Divulgagao rotineira das a¢oes da Camara:



* Criacdo de antincios para os jornais locais sobre: datas de audiéncias publicas, reunides de comissdes e
eventos diversos; principais leis aprovadas, sempre mostrando a importancia da norma e beneficios que ela
trara a sociedade; resumo da producdo legislativa, visando & prestagdo de contas continua do trabalho da
Camara a populacdo; temas relacionados ao desenvolvimento da cidade e a qualidade de vida da populagdo

(meio ambiente, satide, educacao, entre outros).
* Criag@o e producao de VTs: campanhas com temas pré definidos e divulgacao institucional;
* Criagdo e produgdo de Vts destinados a midia indoor;

* Criacdo e producdo de spots para divulgagdo nas radios locais (incluindo radios comunitarias e a emissora
oficial do municipio), com informagdes que serdo as mesmas veiculadas na TV, adequando o formato para

esse veiculo;

* Producdo e contratacdo de publicidade por meio de outdoor e busdoor;

* Criagdo e veiculagao de e-mail marketing sobre as atividades institucionais da Camara;

* Gestdo e monitoramento de midias sociais, além da veiculagdo de publicagdes institucionais da Camara em

redes sociais.
5.2 — Jornais Mensal e Trimestral

* Elaboragdao de Jornal Mural (mensal), com informagdes diversas, seguindo a mesma linha adotada em
outros veiculos. O Jornal seria afixado em locais estratégicos, como pontos de onibus, padarias, lanchonetes,

unidades de saude, escolas, dentre outros;

* Elaboragdo de um Jornal Trimestral (estilo revista). Distribui¢do em pontos estratégicos: consultorios
médicos, Forum, Unidades de Saude, dentre outros. Conteudo: institucional (o que a Camara faz, como se
elabora uma lei, dentre outros assuntos); divulgagdo do que foi realizado no trimestre, visando a prestagdo de

contas do trabalho da Camara a populagdo; assuntos de utilidade publica; se¢do destinada a criancas e

jovens; leis aprovadas.

5.3 — Internet
* Criagdo de um Portal, dentro do site da Camara, destinado aos projetos institucionais;

* Divulgacdo de banners e links para o site da Camara em outros sites de interesse.



* Elaboracao de campanhas especificas para redes sociais, envolvendo todas as questdes ja abordadas acima.

5.4 — Material Informativo

* Criagdo e produgdo de folders/cartazes/cartilhas sobre historia e fungdes da Camara, projeto institucionais,
audiéncias publicas, temas relacionados a qualidade de vida da populacdo (educag?o, satide, meio ambiente,

entre outros)

5.5 — Videos Especificos
* Criacdo de Vts — Prestagdo de contas;

* Criagao de Vts esporadicos — como ¢ o trabalho da Camara, passo a passo de elaboragdo de leis, entre

outros;
* Criagdo de Vts sobre a historia da Camara.

* Criagdo de Video Institucional da Camara (versdes adulto e infantil)

Pocos de Caldas, 03 de marco de 2021.

Ana Amélia Franco
Assessora de Imprensa e Comunicagéo



ANEXO VIII

CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

ENVELOPES 1 E 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
As Licitantes deverao apresentar os textos abaixo, elaborados a partir das informagdes do Briefing.

1.1. Raciocinio Basico — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25 linhas, com
espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, que
apresentara um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitairia da CONTRATANTE, a
compreensao da Licitante sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados.
Deve conter a avaliacdo do papel de comunicagdo publicitaria como instrumento de comunicagdo social
utilizado pela CONTRATANTE, considerando a compreensdo de suas atividades, de sua relagdo com seus
diversos publicos e de sua dimensao social, politica e econdmica.

1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas,
com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial
corpo 12, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados
e metas de comunicagdo desejados pela CONTRATANTE e onde se definem os objetivos de comunicagdo e
como as campanhas publicitarias apresentadas no item “Ideia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3. Ideia Criativa — Texto apresentado em formato A4, de até 3 (trés) laudas, com 25 linhas, com
espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12,
apresentando a resposta criativa da Licitante aos desafios e metas por ele explicitados na “Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria”, contendo os temas e os conceitos a serem desenvolvidos pela campanha
publicitaria baseada no Briefing; acompanhado de esbogos (layouts, textos, roteiros e storyboards) de pegas
da campanha para cada meio de divulgacdo nela proposto pela LICITANTE. As pecas da campanha
destinadas & midia impressa ou outras apresentacdes deverdo ser apresentadas em pranchas com no maximo
42x30 cm (formato A3) e as pecas eletronicas em CD ou DVD ou Pen drive. Fica estabelecido o limite de
trés pegas da campanha por meio (esbogos, lay-outs, spots, storyboards etc). Essas pecas de criacdo ndo
fazem parte do limite estabelecido de texto, de 3 laudas, proposto neste item.

1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25
linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12,
em que a explicitara e justificara a estratégia e as taticas por ela sugeridas, em funcdo da verba disponivel
para a campanha apresentada, incluindo sele¢do de meios e considerando a necessidade de atingir o publico
de todo o Municipio de Pogos de Caldas; alternativas de midias segmentadas; planilhas e quadro-resumo que
identificardo as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos
nominais de producdo e de veiculacdo, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada. As
planilhas e quadro-resumo ndo fazem parte do limite estabelecido de cinco laudas para este item.

ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

2.1. Capacidade de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 25 (vinte e cinco) laudas, com
25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo
12, para o conjunto dos subitens:

a) Historico da LICITANTE e perfil dos seus principais executivos.



b) Indicacdo da estrutura operacional.

¢) Relagdo de clientes atendidos e respectivos produtos, com a data do inicio e término do atendimento
(quando for o caso).

d) Distribui¢do do numero de empregados por departamento

e) Sistemas operacionais adotados nas areas de atendimento, planejamento, criagdo, producdo grafica,
produgdo eletronica e midia e outras informagoes que a LICITANTE julgar relevantes.

2.2.Investimento em Estrutura de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco)
laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte
Arial corpo 12, através do qual a licitante ou consorcio especificard investimentos em estrutura ou servigos a
serem colocados sem 6nus, a disposi¢do do cliente. Discriminar se a agéncia possui acordos operacionais,
parcerias ou empresas coligadas, que oferecerdo a licitante bancos de dados, servicos de institutos de
pesquisas, ferramentas que avaliem a eficacia da comunicag@o, acompanhamento de midia, que possam ser
usados para apoio, caso necessario, a comunicagdo da licitante fora do Municipio.

2.3. Portfolio — Conjunto de trabalhos realizados pela LICITANTE, com no minimo dez € no maximo doze
pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo os filmes em CD’s ou DVDs, e os
spots e jingles em CD’s, apresentados em anexo. As fichas técnicas deverdo conter a razdo social do cliente,
o tipo ¢ o titulo da peca, indicacdo de um veiculo onde foi inserida e 0 més e ano de sua veiculagdo. As pegas
impressas deverdo ser apresentadas em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3).

2.4. Cases — Duas campanhas de propaganda completas, desenvolvidas anteriormente pela LICITANTE,
com apresentacao de relato dos problemas que cada campanha se propos resolver e os resultados alcangados,
referendado com a assinatura do anunciante, em até quatro laudas cada relato. Em anexo, deverdo estar 5
(cinco) exemplos, no maximo, das pecas utilizadas. As pecas impressas deverdo ser apresentadas em
pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3).



ANEXO IX
PROCEDIMENTO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

1. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO — JULGAMENTO FINAL

1.1. O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame serdo realizados
exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital e a seguir.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
No julgamento das Propostas Técnicas serdo adotados os seguintes procedimentos:

2.1. A Subcomissdo Técnica receberd e analisara, separadamente, dois grupos de envelopes contendo as
Propostas Técnicas apresentadas pelas Licitantes: os Envelopes 1, relativos ao Plano de Comunicagdo
Publicitaria Via ndo Identificada e os Envelopes 3, relativos ao Conjunto de Informagdes.

2.2. A nota de cada licitante, relativa a cada grupo de envelopes, serd a soma das notas recebidas em cada
subitem abaixo, considerando a seguinte pontuagdo maxima:

ENVELOPE 1 - PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA

Raciocinio Basico 25 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 15 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS 70 PONTOS

ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

Capacidade de Atendimento 05 pontos
Investimento em Estrutura de Atendimento 05 pontos
Portfolio 05 pontos
Cases 05 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS 20 PONTOS

2.3. As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a subcomissdo técnica observar os
seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:

2.3.1. “Raciocinio Béasico™:



a) O conhecimento da acdo do Poder Legislativo e da comunica¢do, no atual contexto social, politico e
econdmico.

b) O conhecimento das caracteristicas do Poder Legislativo e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao.

¢) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo Briefing.

d) O posicionamento publicitario proposto ¢ o entendimento das formas de relagdo entre a
CONTRATANTE e seus diversos publicos.

2.3.2. “Estratégia de Comunicagao Publicitaria”:
a) O entendimento das questdes apresentadas € o grau em que a campanha apresentada atende ao Briefing.

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicag@o propostos ¢ as possibilidades de desdobramentos
positivos para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus diversos publicos, além de suas possibilidades
de execucao dentro dos parametros estabelecidos no Briefing.

¢) A consisténcia logica e a clareza na argumentagao.

2.3.3. “Ideia Criativa™:

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto nos dois subitens anteriores.
b) Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢@o na sociedade.

¢) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas.

d) A originalidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias.

e) A exequibilidade das pegas.

f) A compatibilidade da linguagem das pecgas aos meios propostos.

g) “Estratégia de Midia e Nao Midia™:

h) O raciocinio estratégico e tatico.

i) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos.

j) A criatividade e o conhecimento demonstrados na defini¢éo da estratégia e na escolha dos meios.
k) A coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos subitens 1.1, 1.2 ¢ 1.3 (Anexo I).

1) A pertinéncia, a otimizagao e a oportunidade das propostas sobre o uso das diversas midias, convencionais
e alternativas.

2.3.4. “Capacidade de Atendimento”:

a) O “curriculum” dos principais executivos da Licitante, principalmente nas areas de planejamento, criagdo,
midia e atendimento.

b) As estruturas técnica e operacional da Licitante para suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
atendida, principalmente em relagdo ao quadro de profissionais que sera colocado a disposi¢do da
CONTRATANTE;

c) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a Licitante e a equipe técnica da



CONTRATANTE.
2.3.5. “Investimento em Estrutura de Atendimento”:

a) os investimentos e facilidades em estrutura ou servigos a serem colocados a disposicao do cliente, tais
como banco de dados, pesquisas de opinido ou audiéncia, acordos operacionais com empresas ou
consultorias especializadas em areas ndo cobertas diretamente pela Licitante.

2.3.6. “Portfolio”:

a) a qualidade e adequagao do trabalho criativo;

b) a pertinéncia da solugdo apresentada ao problema de comunicagao;
¢) a qualidade de execugdo dos trabalhos.

2.3.7. “Cases™:

a) o encadeamento logico da exposigio;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

¢) a consisténcia dos resultados apresentados pelas campanhas.

2.4. A nota atribuida a determinado quesito serd proporcional ao cumprimento de todos os aspectos acima
citados para cada um deles;

2.5. Cada aspecto sera avaliado em relagdo aos requisitos constantes deste Edital e seus anexos e, ainda,
comparativamente em relacdo as demais propostas apresentadas, mediante justificativa expressa que aponte
as diferencas existentes entre elas, sendo-lhe atribuida nota que variard conforme a seguinte escala:
PESSIMO (de 0 a 20% da nota) — RUIM (de 21 a 40% da nota) - REGULAR (de 41 a 60% da nota) —
BOM (de 61 a 80% da nota) —- MUITO BOM (de 81 a 90% da nota) — OTIMO (de 91 a 100% da nota).

2.5.1. Para efeito de julgamento pela Subcomissdo Técnica, serdo classificadas somente as Propostas
Técnicas que obtiverem, no minimo, 60% (sessenta por cento) do total de pontos de cada grupo, ou seja, 42
(quarenta e dois) pontos no Plano de Comunicacao Via ndo Identificada e 12 (doze) pontos no Conjunto de
Informagdes.

2.6. Serao desclassificadas as Propostas:

2.6.1. Que ndo contiverem todos os dados exigidos no Edital;

2.6.2. Em que as Licitantes ndo demonstrarem possuir a qualificacdo, a experiéncia ¢ a estrutura
administrativa e técnica necessarias ¢ adequadas para garantir a realizagdo e conclusdo do objeto licitado,
obtendo indice de pontuacdo inferior ao estabelecido no item 2.5.1 acima ou zero em qualquer um dos
quesitos.

2.6.2.1. Sera determinada a pontuagdo obtida pelos licitantes em cada envelope, por meio do somatorio das
médias aritméticas das notas atribuidas pelos membros da Subcomissdo Técnica a cada um dos quesitos,
observado o seguinte:

a) a pontuacdo atribuida a um quesito sempre devera ser reavaliada quando a diferenca entre a maior ¢ a
menor pontuacdo atribuida por membro da Subcomissdo Técnica, para uma mesma empresa, for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito;

b) persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissao
Técnica, autores das pontuagoes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao



e passard a compor o processo da licitagdo.

2.7. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cdes do
instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas
que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo
Técnica, até que expirem os prazos para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos
casos em que o descumprimento resulte na identificacdo da Licitante antes da abertura do invélucro de que
trata o subitem 4.8.

2.8. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (I) ao julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria Via Nao Identificada e (II) ao julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto de
Informagdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao Especial de Licitagdo, junto com as Propostas, as
planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

2.9. Apos identificada a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria pela Comissao Especial de Licitagao,
serdo desclassificadas as Proponentes que ndo obtiverem no minimo, 70% (setenta por cento) do total dos
pontos no conjunto da Proposta Técnica (Envelopes 1 e 3), ou seja, 63 (sessenta e trés) pontos.

2.10. Apuradas as pontuagOes de cada licitante classificado na Etapa Técnica, sera atribuida nota 10 (dez)
aquele que houver obtido o maior niimero de pontos no conjunto da Proposta Técnica, atribuindo-se aos
demais, notas diretamente proporcionais a sua classificacdo, por pontos, em relacdo aquele que recebeu nota
10 (dez), de acordo com a seguinte formula:

NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificagao;
Ti=  pontuagdo da Proposta Técnica em exame,

To= pontuagdo da melhor Proposta Técnica.

3. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

3.1. A proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado
publicitario;

3.2. As Propostas de Precos das Licitantes classificadas na fase anterior serdo avaliadas e classificadas de
acordo com os pontos atribuidos, da seguinte forma:

a) 10 (dez) pontos a Proposta que oferecer maior percentual de desconto incidente sobre os custos
internos de produ¢do (criagdo e montagem) das empresas ou consorcios, apurados em relacdo aos previstos
na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, deferindo-
se pontos proporcionais as restantes, conforme a seguinte formula:

NPC =10 x VNPJP , onde
VNMPdP

NPC = Nota da Proposta Comercial;

VNPAP = Valor numérico do percentual de desconto proposto;



VNMPAP = Valor numérico do maior percentual de desconto proposto.

3.3. Com base na analise dos fatores indicados, a Comissdo fara a classificacdo das Propostas de Precos,
desclassificando aquelas que:

a) ndo apresentarem desconto, apresentarem desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) ou
apresentarem desconto de 100% (cem por cento) sobre os custos internos de produgdo (criagdo ¢ montagem)
de propaganda, renunciando a totalidade da remuneragio;

b) ndo atingirem a pontuagdo minima exigida das PROPONENTES nesta etapa da Licitacdo, a fim de
que possam ser classificadas, que € de 7 (sete) pontos, o equivalente a 70% (setenta por cento) do total de
pontos possiveis.

3.4. Se todas as propostas forem desclassificadas, a Comissdo podera fixar para as Licitantes o prazo de 8
(oito) dias uteis para apresentacdo de novas propostas, escoimadas das causas que tenham determinado a
desclassificagdo. As novas propostas deverdo ser apresentadas em ENVELOPES lacrados, que serdo
recebidos em sessdo publica, observando-se o procedimento de avaliagdo e julgamento estabelecido nos
subitens anteriores.

4. CLASSIFICACAO FINAL

4.1. A classificagdo das Licitantes far-se-a, dessa forma, de acordo com a média ponderada das valoragdes
das Propostas Técnica e de Preco, considerando que a Proposta Técnica tera como pontuagdo maxima 80%
(oitenta por cento) do total possivel de pontos e a Proposta Comercial terda como pontuagdo maxima 20%
(vinte por cento) do total possivel de pontos.

4.1.1. As notas das Propostas Técnicas terdo peso 8 (0ito) e as notas das Propostas de Pregos terdo peso 2
(dois), sendo classificadas as Licitantes, segundo a ordem decrescente da nota média ponderada, obtida com
a aplicacdo da seguinte formula:

8(NPT) +2(NPC)
NMP = , onde:
10
NMP = nota média ponderada final,
NPT = nota da Proposta Técnica;
NPC = nota da Proposta Comercial

4.1.2. No calculo da Nota Média Ponderada Final (NMP), sera adotada a precisdo até a segunda casa apds a
virgula e arredondamento para o centésimo superior para valores iguais ou superiores a 0,005.

4.1.3 Para efeito de desempate entre os LICITANTES que obtiverem a mesma Nota Média Ponderada Final,
sera considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:

a) Raciocinio Basico
b) Ideia Criativa

c) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria



d) Portfolio

e) Capacidade de Atendimento

f) Investimento em Estrutura de Atendimento
g) Estratégia de Midia e Nao Midia

h) Cases.

4.1.4. Persistindo o empate na classificagdo final, apos verificadas as normas de desempate estabelecidas
acima, a Concorréncia sera decidida por sorteio, em sess@o publica, para a qual serdo todas as Licitantes
convocadas.

5. APURACAO DOS VENCEDORES

5.1. Ultrapassado o prazo recursal e homologado o resultado do julgamento pela autoridade competente da
CONTRATANTE, os Contratos objeto deste Edital serdo adjudicados as Licitantes consideradas vencedoras
nos termos dos itens seguintes.

5.2. A agéncia ou consoércio vencedor(a) € aquele(a) que obtiver maior Nota Média Ponderada Final.



ANEXO X

DECLARACAO DE DISPONIBILIDADE DE PESSOAL

A Licitante .....ccccocvevevvvenieeereenen. declara, para fins de participacdo nesta Concorréncia, que
assume o compromisso de disponibilizar, em até 05 (cinco) dias uteis da assinatura do contrato, equipe
técnica contendo, no minimo, o seguinte pessoal:

a) 01 (um) publicitario;
b) 01 (um) responsavel pela produgdo de imagens e fotos;

¢) 01 (um) coordenador geral.

Por ser verdade,

Firma a presente.

Pogos de Caldas, ......./........./2021.

Licitante

Representante Legal



ASSESSORIA JURIDICA

PROCESSO LICITATORIO N° 095/2020
CONCORRENCIA N° 001/2020

OBJETO: o presente Contrato tem a finalidade a prestacao de servicos de propaganda e publicidade
sendo estes entendidos como os definidos na Lei Federal n° 12.232/2010 de comunicagao social e
publicidade institucional, em apoio as atividades legislativas da CiAmara Municipal, e outros conforme
especificacdes constantes nos Anexos do Edital, junto com a proposta da CONTRATADA, que passam
a integrar este instrumento, independentemente de transcricio.

O processo de licitagdo mencionado acima foi examinado por esta Assessoria, em cumprimento ao disposto

no paragrafo unico do Art. 38, da Lei Federal 8.666/93, e aprovado apos as corre¢des indicadas, tendo sido
vistado e assinado pelo signatario.

Pogos de Caldas, 03 de marco de 2021.

Cristiano Sales Medeiros

Assessor Juridico
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