CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA
CONCORRENCIA N° 02/2020 - FL.1

- ORIGEM DA LICITAGAO: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA.
-  MODALIDADE: CONCORRENCIA N° 02/2020.

- OBJETO: CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE
PARA PRESTACAO DE SERVICOS DESCRITOS NESTE EDITAL.

- TIPO DE LICITAGAO: MELHOR TECNICA.
- REGIME DE EXECUGAO: EMPREITADA POR PRECO UNITARIO.

- LOCAL DE ENTREGA DOS ENVELOPES: Auditério do prédio Anexo da Camara Municipal de
Fortaleza, situado na Avenida Rogaciano Leite, n°® 1040 - Luciano Cavalcante, Fortaleza-CE.

- DATA DE ABERTURA: 20 de janeiro de 2021.
- HORA DE RECEBIMENTO DOS ENVELOPES: 09h30min as 09h40min.

- HORADE ABERTURA DOS ENVELOPES: 09h40min.

A CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA, através do seu titular, faz saber aos interessados que a
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA CAMARA MUNICIPAL, nomeada através de
atos, devidamente publicados no Diario Oficial do Municipio, recebera e abrira licitagdo na
modalidade CONCORRENCIA, do tipo MELHOR TECNICA, para contratagdo de 01 (uma)
agéncia de propaganda e publicidade para prestacdo de servigos descritos neste Edital, a ser
realizada pelo regime de execucgao indireta, empreitada por preco unitario, segundo disposi¢coes
da legislacdo vigente, em especial artigo 37, paragrafo 1°, da Constituigdo da Republica
Federativa do Brasil, além das disposi¢cbes das leis federais 12.232, de 29 de abril de 2010, 8.666,
de 21 de junho de 1993, e demais alteragbes posteriores. A presente licitacdo reger-se-3,
subsidiariamente, no que couber, ainda, pela Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, pelo
Decreto Federal n.° 57.690, de 1.° de fevereiro de 1966, parcialmente alterado pelo Decreto n.°
4.563 de 31 de dezembro 2002, pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao, reconhecidas como aplicaveis pelo Decreto n. 4.563, de
31 de dezembro de 2002, pelo Cddigo Nacional de Auto Regulamentacdo Publicitaria, editado

pelo CONAR — Conselho Nacional de Auto-Regulamentagao Publicitaria, que, mesmo desprovido
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de forca legal, € admitido como instrumento de disciplina ética das atividades de propaganda no
Pais, guardando-se a possibilidade de discussdo de casos que se mostrem passiveis de novos

entendimentos entre as partes e, por fim, pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda.

RETIRADA DO EDITAL.
Na sala da Comissdo Permanente de Licitagbes — CPL, no prédio Anexo da Camara Municipal de

Fortaleza, situada na Avenida Rogaciano Leite, n°® 1040 - Luciano Cavalcante, Fortaleza-CE.

INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL.

Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissdao Permanente de
Licitagcado, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, protocolizada na

recepcao da Camara Municipal de Fortaleza.

A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam propiciar,
quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria (Invélucro n®
1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.

As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido sitio para tomarem conhecimento
das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este

Edital.
1 — GLOSSARIO.

Nesta licitagdo serdo encontradas palavras, siglas e abreviaturas com os mesmos significados,

conforme abaixo:

1. CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA.

2. CONTRATADA: empresa a qual foi adjudicado o objeto desta licitacdo e é signataria do

contrato com a Administragao Publica.

3. FISCALIZAGAO: 6rgdo encarregado do acompanhamento e fiscalizagdo do contrato.
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4. HABILITAGAO: Verificacdo atualizada da situagdo juridica, qualificacdo técnica e

econdmico-financeira e regularidade fiscal de cada empresa participante da licitagao;

5. CPL: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA CAMARA MUNICIPAL DE
FORTALEZA, que realizara os procedimentos de recebimento de envelopes de habilitacdo, das

propostas técnicas e de precos referentes a esta licitacao.

6. CMF: Camara Municipal de Fortaleza.

7. DOM: Diario Oficial do Municipio, jornal impresso pela Imprensa Oficial da PMF.

8. SUBCOMISSAO TECNICA: responsavel pela analise e julgamento das propostas técnicas.

9. CPL: Comissao Permanente de Licitacao

2 - DO OBJETO.

1.1 A presente CONCORRENCIA tem por objeto a contratacdo de 01 (uma) agéncia de
propaganda e publicidade para prestacao de seguintes servigos:

a) Estudo, planejamento, conceituacéo, concepc¢ao, criagao, execucao interna, intermediacao
e supervisao da execugao interna, bem como a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacéo;

b) Planejamento e execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e de
geracédo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serao difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

c) A producéo e execucéo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em

consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias.

1.2 - A agéncia atuara por ordem e conta da CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA, em

conformidade com o art. 3° da Lei 4.680/65, na contratacao de:
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a) Fornecedores de servicos de produgdo especializados ou nao, necessarios para a
execucgao técnica das pecas, campanhas, matérias e demais servigos conexos, previstos no item
1.1, alineas “a@”, “b”, “c” e “d”;

b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espago publicitario, sem

qualquer restricao de midia.

3 - COMPOEM O PRESENTE INSTRUMENTO:

ANEXO 1 - “BRIEFING”;

ANEXO 2 — MODELO DE PROCURAGCAO;

ANEXO 3 — PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO;

ANEXO 4 — MINUTA DE CONTRATO.

4 — DAS CONDICOES DE PARTICIPAGAO.

4.1. Podera participar desta Concorréncia a licitante que atender a todas as condi¢des deste Edital
desde que apresente os documentos nela exigidos, que seja certificada pelo Conselho Executivo
das Normas Padrao - CENP ou entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda e esteja com seu Certificado
de Qualificagdo Técnica em vigor. O enderego para a retirada do Edital € na sala da Comisséo
Permanente de Licitagdes — CPL, no prédio Anexo da Camara Municipal de Fortaleza, situada na

Avenida Rogaciano Leite, n® 1040 - Luciano Cavalcante, Fortaleza-CE.

4.2 - Nao podera participar desta licitagao a licitante:

a) Em processo de concordata, recuperacao judicial e/ou faléncia, sob concurso de credores,
em dissolugao ou em liquidacéo, cisdo, fusdo e/ou incorporacéao;

b) Que, por qualquer motivo, tenha sido considerada inidbnea por qualquer 6rgao da
Administracao Publica, direta, indireta, federal, estadual ou municipal;

c) Que esteja reunida em consorcio;

4.3 - A licitante que quiser se fazer representar nesta Concorréncia devera entregar a CPL,
juntamente aos envelopes colados, PROCURACAO PUBLICA ou original ou cépia autenticada de
PROCURACAO PARTICULAR, com firma reconhecida em cartério, onde se constate a outorga de
poderes para o mandatario representar a licitante nesta licitagao.

Quando o representante for o titular da empresa, devera entregar o original ou copia autenticada
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do documento que comprove tal condicao, CONFORME DISPOSTO NO ANEXO 2.

4.3.1 - No caso de procuragado particular, esta devera vir acompanhada de documentagdo que
comprove tanto a titularidade do outorgante quanto que este detém poderes para outorgar
procuragao, nela constando, inclusive, poderes ao preposto para desistir de interposicdo de
recursos, CONFORME DISPOSTO NO ANEXO 2.

4.3.2 - A falta de indicagado do credenciamento supra impedira a licitante de se manifestar durante

as sessdes publicas.

4.4. Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar este edital diante de eventuais
irregularidades, devendo protocolar o pedido na seda da CPL até 05 (cinco) dias Uteis antes da
data fixada para abertura dos envelopes de habilitagdo, sem prejuizo da faculdade prevista no §
1° do art. 113 da Lei n° 8.666/93.

4.5 - A licitante podera impugnar os termos deste edital, bem como apresentar pedido de

esclarecimento até 2 (dois) dias uteis antes da abertura dos envelopes de habilitagéo.

4.6 - A impugnacao feita tempestivamente pela LICITANTE nido a impedira de participar do

processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

5 - DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS.
5.1 - As Propostas Técnicas e de Precos deverao ser apresentadas a Comissao Permanente de
Licitacdo em envelopes distintos e separados, todos fechados, exceto o envelope n°® 1, os quais

deverdo ser identificados com as informacgdes abaixo previstas:

5.1.1 - A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via nao ldentificada: envelope n.° 1. ESTE
ENVELOPE SERA FORNECIDO PELA CPL;

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada: envelope n.° 2;

c) Demais informagdes integrantes da Proposta Técnica: envelope n.° 3.

5.1.1.1 — A PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA NAO
IDENTIFICADA, devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de midia e ndo midia. Este envelope NAO PODERA TER NENHUMA
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IDENTIFICACAO NA PARTE EXTERNA, para preservar o sigilo quanto & autoria do Plano de

Comunicacgao Publicitaria, até a abertura do envelope n° 2.

5.1.1.1.1 - A CPL s6 aceitarda o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO

IDENTIFICADA se estiver acondicionado no envelope n° 1, fornecido pela CPL.

5.1.1.1.2 - O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA devera ser
redigido em lingua portuguesa, com excecgéo feita a expressdes técnicas de uso corrente, com

clareza, sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte forma:

° Em papel 90g/m2, A4, branco;

° Com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, superior e inferior, a partir da
borda;

° Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

° Com textos justificados; cor “automatico”;

. Com espagamento “simples” entre as linhas;

° Com texto em fonte “Arial’, tamanho 12 pontos exceto para pecas da Ideia Criativa e

Tabelas, planilhas e gréaficos da Estratégia de Midia e Nao Midia;
° Com numeracgao em todas as paginas por editor de textos a partir da primeira pagina, em

algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina,

° Em caderno unico (encadernagéo feita obrigatoriamente com espiral e capas plasticas
transparentes);

° Sem identificacao da licitante;

° Raciocinio basico e estratégia de comunicacéo publicitaria e estratégia de midia e Nao

midia com até 25 paginas;

° A Ideia Criativa e os graficos, tabelas e planilhas da Estratégia de Midia e Nao midia nao
tem limitagdo de paginas;

. Texto com orientacao retrato, opcional para pecas da Ideia Criativa e Tabelas, planilhas e
graficos da Estratégia de Midia e Nao Midia;

° Os graficos, planilhas ou tabelas poderao ser editados em cores;

5.1.1.1.3 - As especificagbes do subitem 5.1.1.1.2 aplicam-se, no que couber, ao subquesito “Ideia

Criativa”.

5.1.1.1.4 - As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia”,

poderao ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.
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5.1.1.1.5 - O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA n3o podera
conter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificagcao

de sua autoria.

5.1.1.1.6 - Os exemplos de pecas que integram a “ldeia Criativa”, sem nenhuma identificacao de
sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho

do envelope n.° 1.

5.1.1.1.7 - O envelope n.° 1, devera ser retirado pelas licitantes no seguinte endereco: Avenida
Rogaciano Leite, n° 1040 - Luciano Cavalcante, Fortaleza-CE, na sala da Comissdo Permanente
de Licitacbes, das 08h30min as 16h30min.

5.1.1.2 - O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA IDENTIFICADA devera ser
apresentado no envelope n° 2, assim devidamente identificado, mediante aposigao de etiqueta,

conforme abaixo:

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

ORGAO/ENTIDADE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA

CONCORRENCIA N.° 02/2020

ENVELOPE N.° 2

PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicagao Publicitaria

VIA IDENTIFICADA: (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia)

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

5.1.21 - O envelope n.° 2 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as

informacdes de que trata, até a sua abertura.

5.1.2.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecgas que
ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma cépia da via nao identificada, com a
identificagdo da licitante, e deve ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais

por quem detenha poderes de representacdo legal da licitante, na forma de seus atos
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constitutivos, devidamente identificado.

5.1.1.3 - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicagao serao informados no envelope n.° 3, assim identificado, mediante aposicdo de
etiqueta, conforme abaixo:

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

ORGAO/ENTIDADE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 02/2020

ENVELOPE N.° 3

PROPOSTA TECNICA: (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao)

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

5.1.1.3.1 - O envelope n.° 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as

informacdes de que trata, até a sua abertura.

5.1.1.3.2 - O envelope n.° 3 e os documentos nele condicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo) nao poderao ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via nao Identificada e que permita a identificacdo de sua autoria, antes da abertura

do envelope n.° 2.

5.1.2 - A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no envelope n.° 4, assim identificado,
mediante aposi¢ao de etiqueta:

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

ORGAO/ENTIDADE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA

CONCORRENCIA N.° 02/2020

ENVELOPE N.° 4

PROPOSTA DE PRECOS

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:
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5.1.2.1 - O envelope n.° 4 sera providenciado pela licitante e devera ser inviolavel quanto as

informacdes de que trata, até sua abertura.

5.1.2.2 - A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras, conforme modelo do ANEXO 3, por quem detenha poderes de

representagdo legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.2 - No ato de entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos, o representante da
licitante apresentara a CPL o documento que o credencia a participar da licitagado, juntamente ao

seu documento de identidade de fé publica.
6 - DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA (Envelopes 1, 2 e 3).
6.1 - A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:

6.1.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria: a licitante apresentara Plano de Comunicacao
Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo 1 deste Edital), o qual compreendera os

seguintes subquesitos:

6.1.1.1 - Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informagdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de

comunicacao da Camara Municipal de Fortaleza;

6.1.1.2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em que a licitante:

a) Apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicacao da Camara Municipal de Fortaleza;

b) Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacado publicitaria
sugerida para a solucdo do problema especifico de comunicag¢do, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao

utilizar.

6.1.1.3 - Ideia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o

problema especifico de comunicacao, observadas as seguintes disposicoes:
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a) Descrevera relacdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
reducdes e variagdes de formato e as pecas que eventualmente extrapolarem o limite previsto na
alinea “c” deste subitem;

b) Apresentara exemplos de pecgas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucdo
do problema especifico de comunicacgao;

c) O roteiro, layout, story-board impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere o
quesito “ideia criativa” estao limitados a uma peca para cada midia de veiculagdo proposta pela
agéncia e sendo limitados ao numero total de 05 (cinco) pegas apresentadas.

d) Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado
que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

e) Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer
dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

f) As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado
o disposto no subitem 51.1.1.1.5. Pecas que nao se ajustem as dimensdes do Involucro n° 1
podem ser dobradas.

g) Cada peca e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relagdo comentada.

h) Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, devem ser

consideradas as seguintes regras:

1. As reducdes e variagdes de formato serao consideradas como novas pecas;
2. Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
3. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anulncio para revista e jornal e de

painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de

fingers — entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem unica.

6.1.1.4 - Estratégia de Midia e nao Midia — constituida de:

a) Texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara a capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, graficos e planilhas)
e indicara o uso dos recursos de comunicacgao proprios da Camara Municipal de Fortaleza;

b) Simulacao de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata a alinea “a” do subitem
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6.1.1.3, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas
adotadas e suas justificativas.

6.1.1.4.1 - Da simulac&o devera constar um resumo geral com informagbes sobre pelo menos: o
periodo de veiculacado; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada
peca, separadamente, de midia e de nao midia.

6.1.1.4.2 - No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as

quantidades a serem produzidas de cada pecga.

6.1.1.4.3 - Na simulacao de que trata a alinea b do subitem 6.1.1.4:

a) Os precgos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de

fornecedores.

6.1.2 - Capacidade de Atendimento:

A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores. Nao ha limitacido de numero de
paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento, podera ser constituida de textos e
fotos.

a) Relagédo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a especificagédo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo: nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execugao do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, produgado de radio e TV,
producao grafica, midia e atendimento;

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao
para a execucgao do contrato;

d) A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagcdes a serem cumpridas pela
licitante, na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicdes normais
de trabalho, na criagdo de pecga avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

e) A discriminacdo das informagdes de comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da

auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdao da Camara



CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA
CONCORRENCIA N° 02/2020 - FL.12

Municipal de Fortaleza sem 6nus adicional, durante a execugao do contrato.

6.1.3 - Repertério: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um

conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

6.1.3.1 - Poderdo ser apresentadas até 05 (cinco) pecas, independentemente da midia de

divulgacgéo, do tipo ou caracteristica da pega.

6.1.3.2 - Para cada pega, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que cada pega se propOs a resolver e a identificagdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagao/distribuicao/exibicdo/exposicdo e mencado de pelo menos um

veiculo/espaco que a divulgou/exibiu/expds.

6.1.3.3 - As pecgas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas, em

proporgoes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

6.1.3.4 - As pegas nao podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Camara

Municipal de Fortaleza.

6.1.3.5 - As pecgas que constituem o repertério estdo limitadas a 03 (trés) para cada uma das
midias de veiculacdo e/ou Nao Midia selecionadas pela licitante, como as mais representativas de

suas caracteristicas, observado o limite total fixado no subitem 6.1.3.1.

6.1.4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagdo: deverdo ser apresentados até
dois cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, solugdes bem-sucedidas de problemas

de comunicacgao propostas pela licitante e implementadas por anunciantes.

6.1.4.1 - Os relatos terao de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e nao
podem referir-se a acdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela Camara Municipal de

Fortaleza.

6.1.4.2 - E permitida a inclusdo de até 04 (quatro) pecas, independentemente da midia de
divulgacgéao, do tipo ou caracteristica da pecga, para cada relato, sendo que as pecas eletrénicas
deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas, em proporgdes que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.

6.2 - A critério da Camara Municipal de Fortaleza, as campanhas publicitarias das propostas

vencedoras poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagbes, na
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vigéncia do contrato.

7 - DA REMUNERAGAO E DO CONTEUDO DA PROPOSTA DE PREGOS.

7.1 - A remuneracao a ser paga pela Camara Municipal de Fortaleza pelos servigos prestados
sera:

a) Pela taxa sobre os custos efetivos de produgéao realizada por terceiros e/ou dos servigos e
suprimentos contratados;

b) Pela taxa sobre os custos de producédo realizada por terceiros, sobre o custo efetivo dos
servigos e suprimentos contratados, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

)] Pelos valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Cear4, relativamente aos servigos prestados internamente na Agéncia.
d) Através do “desconto de agéncia” a ser pago pelos veiculos de comunicagao, sobre seus

precos de tabela ou pelo valor efetivamente negociado da midia;

7.2 - Havera repasse de até 2% (dois por cento), para a Camara Municipal de Fortaleza, sobre o
“desconto de agéncia” (item “d” supra) pago pelos Veiculos de Comunicagio a Agéncia. Este valor
obedece ao limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria,

conforme tabela abaixo:

INVESTIMENTO BRUTO PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO "DESCONTO
ANUAL EM MIDIA PADRAO DE AGENCIA" A REVERTER AO ANUNCIANTE
Até R$ 2.500.000,00 Nihil.

De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento) do

a R$ 7.500.000,00. Investimento bruto.

De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento) do

a R$ 25.000.000,00. Investimento Bruto.

De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto

7.2.1 - De acordo com as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, que regula o relacionamento
comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicagcdo, nas
contratagcbes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serao
considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicagao dos dispositivos
econdbmicos destas Normas-Padréo, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente
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com cada 6rgdo, autarquia, empresa, fundagdo, sociedade de economia mista ou outro tipo de
entidade governamental.

7.3 - A proposta de precos devera ser apresentada em conformidade com o estabelecido no

Anexo 3.

8 - DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO.

8.1 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos
apresentardo os documentos relativos a habilitagdo, consistentes em:

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social devidamente registrado, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, no caso de sociedades por acoes;

b) Inscrigdo do ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas Juridicas. No caso de

sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

8.1.2 - Regularidade Fiscal e Trabalhista.

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ(MF);

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa a sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional com jurisdigao sobre o local da sede da licitante;

d) Certidao Negativa de Débito expedida pela Secretaria de Finangas (ou 6rgao equivalente
no Estado) do Estado em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certidao Negativa de Débito expedida pela Secretaria de Finangas (ou 6rgao equivalente
no Municipio) do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

f) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND, em vigor na data de
apresentacido dos documentos de habilitacéo;

g) Certificado de Regularidade de Situacgao junto ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo
— FGTS, em vigor, na data de apresentacéo dos documentos de habilitagao;

h) Declaragao de cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl, do art. 7° da Constituicao
Federal, constando que ndo mantém relacdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre com
menor de 18 anos e qualquer trabalho com menor de 16 anos, salvo na condicdo de aprendiz a
partir de 14 anos, assinado pelo representante legal da empresa ou preposto devidamente
designado.

i) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) quanto a inexisténcia de débitos
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inadimplentes perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagédo de Certidado Negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidacado das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no. 5452
de 1°. de maio de 1943, da sede ou filial do licitante, devendo a mesma ter igualdade de CNPJ

com os demais documentos apresentados na comprovagao da regularidade fiscal e trabalhista.

8.1.3 - As certidbes que ndo apresentarem prazo de validade serdo consideradas validas pelo

prazo de noventa dias, contados da data da respectiva emisséo.

8.1.4 - Qualificagao Técnica:

a) Trés declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

b) Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente:
Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associagdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP, para atendimento do art. 30, inciso I, da Lei 8.666.

c) Declaragao de veiculos de comunicacdo dando conta do fiel cumprimento, por parte da
licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes, subscritos em prazo
nao superior a 90 (noventa) dias da data da abertura deste certame.

d) Declaragao de possibilidade operacional na cidade de Fortaleza subscrita por

representante legal da empresa.

8.1.5 - Qualificagao Econdémico - Financeira.

a) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a
substituicao por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacao da proposta;

b) Certidao negativa de faléncia, concordata, e recuperagao judicial, expedida pelo
distribuidor da sede do licitante;

c) A boa situag&o financeira de todas as licitantes classificadas sera avaliada pelos indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1 (um),
resultantes da aplicacdo das formulas abaixo, com os valores extraidos de seu balancgo

patrimonial:

LG = ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + ELEGIVEL A LONGO PRAZO
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SG = ATIVO TOTAL .
PASSIVO CIRCULANTE + ELEGIVEL A LONGO PRAZO

LC

ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

d) A licitante devera comprovar que possui patriménio liquido minimo de 7% (sete por cento)

do valor estimado da contratagéo.

8.1.6 - Sob pena de inabilitagdo, os documentos apresentados deverao estar:

a) Em nome da licitante e com o n.° do CNPJ e endereco respectivo;

b) Todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que sé possam ser
fornecidos pela matriz;

c) Nao serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

8.1.7 - A ndo apresentacdo de qualquer um dos documentos exigidos implicara na imediata

inabilitagdo da empresa e consequente desclassificagcao do pleito.

9 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA.
9.1 - As Propostas Técnicas seréo analisadas e julgadas por uma Subcomissado Técnica, que néo
podera participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes n.° 1 e 3, de carater

publico.

9.2 - A CPL recebera os envelopes com as Propostas Técnica e de Precos, no local, dia e horario
determinados neste Edital.

a) Os envelopes n.° 1, fornecidos pela CPL, somente serdo por ela recebidos se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

b) A CPL ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados n&o

identificados que contenham o Plano de Comunicacgao Publicitaria (envelope n.° 1).

9.3 - A CPL abrira os envelopes n.° 1 e 3 em sessdo publica, franqueando o exame dos
documentos dele constantes aos presentes. Em seguida, encaminhara os envelopes n.° 1 e 3 a

Subcomissao Técnica para analise e julgamento.
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9.4 - Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, prevista na clausula 9, como critério de

julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta:

9.4.1 - Plano de Comunicagao Publicitaria.

9.4.1.1 - Raciocinio Basico — acuidade de compreenséo:

a) Das caracteristicas da Camara Municipal de Fortaleza e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relacbes da Camara Municipal de Fortaleza
com seus publicos;

c) Do papel da Camara Municipal de Fortaleza no atual contexto social, politico e econdmico;

d) Do problema especifico de comunicagao da Camara Municipal de Fortaleza.

9.4.1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

a) A adequacéao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
Camara Municipal de Fortaleza e a seu problema especifico de comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da
Camara Municipal de Fortaleza com seus publicos;

d) A adequacgéao da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para solugéo do problema
especifico de comunicacdo da Camara Municipal de Fortaleza;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacgao publicitaria proposta;

f) A capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

9) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Fortaleza e
sobre o problema especifico de comunicagéo, os publicos, os objetivos da Camara Municipal de

Fortaleza e a verba disponivel.

9.4.1.3 - Ideia Criativa:

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal de
Fortaleza;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;
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d) A originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Fortaleza e a sua insergdo na
sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

9.4.1.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos

proprios de comunicacdo da Camara Municipal de Fortaleza;
e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.4.2 - Capacidade de Atendimento:

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) A adequacdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria da Camara
Municipal de Fortaleza, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

c) A capacidade de, no prazo estabelecido em contrato, instalar, em Fortaleza, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a

CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

° Um profissional na area de atendimento;

° Um profissional na area de planejamento;

° Uma dupla de profissionais na area de criagao;

. Um profissional nas areas de producdo impressa e eletronica;

° Um profissional na area de midia.
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d) A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Fortaleza e a licitante,
esquematizado na Proposta;

e) A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicédo da Camara

Municipal de Fortaleza, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

9.4.3 - Repertério:

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;
b) A clareza da exposicao;
c) A qualidade da execugéo e do acabamento.

9.4.4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao:

a) A concatenacéo légica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

9.5 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e sera apurada segundo

a metodologia a seguir.

9.5.1 - Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagéao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco):

a1) Raciocinio Basico — 10 (dez)

a2) Estratégia de Comunicacéo Publicitaria — 20 (vinte)

a3) Ideia Criativa — 25 (vinte e cinco)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez)

a) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze)

b) Repertoério — 10 (dez)

c) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo — 10 (dez)

9.5.2 - A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada

membro da Subcomissao Técnica.
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9.5.2.1 - Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenga entre a maior e a menor
pontuagédo for maior que 20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, sera aberta
discussao entre todos os membros da Subcomissdo para apresentagdo, por seus autores, das
justificativas das pontuagbes “destoantes”. Caso as argumentagbes ndo sejam suficientes ao

convencimento dos membros da Subcomissao, os autores reavaliardo suas pontuacgdes.

9.5.2.2 - Caso os autores das pontuagbes destoantes ndao adotem novas pontuacgdes, deverao
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros

da Subcomissao e passara a compor o processo da licitagao.

9.5.3 - A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.5.4 - Sera considerada vencedora do julgamento técnico a licitante que obtiver a maior
pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

9.6. Sera desclassificada a Proposta que:

a) N&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;
c) Obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os

subitens 9.4.1.1 2a9.4.1.4e9.4.2. 2 9.4.4.

9.7 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuacgéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 9.4.1,
9.4.2,943¢944.

9.8 - Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico com data a ser
divulgada pela CPL da Camara Municipal de Fortaleza, e para o qual serao convidadas todas as

licitantes.

10 - DA VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS.

10.1 — As Propostas de Precos das licitantes classificadas serao examinadas, preliminarmente,

qguanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2 - Sera desclassificada:
a) A Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que contiver

qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;
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b) A proposta que nao atenda as exigéncias deste ato convocatério.

10.3 - Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo 3,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/93, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 30 % (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela propria licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os custos de
servigcos realizados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de pecas,
campanhas e materiais publicitarios de autoria da agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/65;

c¢) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores, referentes a producao e a execucgao técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacdo ou
pagamento do servigo ou suprimento, bem como a realizagdo de outros servigos realizados por
fornecedores referentes a pesquisas de pré-teste e pés-teste — vinculadas a concepcéao e criagao
de campanhas e pecas publicitarias — e a elaboragcdo de marcas, de expressdes de propaganda,

de logotipos e de elementos de comunicagéao visual.

10.4 - A CPL da Camara Municipal de Fortaleza atribuira pontos para cada um dos quesitos a

serem valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (N)

Percentual de desconto sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do N = 1,0 x Desconto
Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Ceara

Percentual de honorarios incidente sobre
os custos de servigos realizados por
fornecedores, referentes a producao e a

execucao técnica de pecas, campanhas e N =6,0 x (15,0 - Honorarios)

materiais publicitarios cuja distribuicao nao
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proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de

divulgagéo.

Percentual de honorarios incidente sobre
os custos de servigos realizados por
fornecedores, referentes a producéao e a
execucgao técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a
contratacdo ou ao pagamento do servigo ou L
N = 3,0 x (10,0 - Honorarios)
suprimento, bem como a realizacéo de
outros servicos realizados por fornecedores
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-
teste — vinculadas a concepgao e criagédo de
campanhas e pecas publicitarias — e a
elaboracédo de marcas, de expressoes de

propaganda, de logotipos e de elementos

de comunicacgao visual.

Observacgao: para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens que constarem da Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, apresentada

pelas licitantes, sem o simbolo “%”.

10.4.1 - A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma dos pontos dos quesitos

constantes da tabela referida no subitem 10.4.

10.4.2 - A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.
a) Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a produgcao de pecas e materiais
cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgao, incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores; o0 menor percentual
de honorarios incidente sobre os custos de outros servigcos realizados por fornecedores quando a

responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento; o
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maior percentual de desconto sobre os custos internos.

10.5. Quando todas as licitantes forem desclassificadas, a CPL podera fixar o prazo de oito dias
Uteis para apresentagdo de novas Propostas escoimadas das causas que ensejaram a

desclassificagao.

11 - DA SUBCOMISSAO TECNICA.
11.1 - A Subcomissao Técnica sera constituida por 03 (trés) membros formados em comunicacgao,
publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no minimo, 1/3 (um

terco) deles ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a
CMF.

11.2 - A escolha dos membros da Subcomissado Técnica se dara por sorteio, realizado em sessao
publica, cuja data, local e hora serdo divulgados com anterioridade, pela CPL da Cémara

Municipal de Fortaleza.

11.2.1 - O sorteio sera realizado entre os nomes de profissionais previamente cadastrados, que
comporao uma lista que sera publicada na imprensa oficial, com prazo minimo de 10 (dez) dias da

data em que sera realizada a sess&o publica marcada para o sorteio.

11.2.2 - A lista a que se refere o subitem 11.2.1, devera ter, no minimo, nove nomes, dos quais

trés ndo podem manter vinculo algum com a CMF.

11.2.3 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes do sorteio, qualquer interessado podera impugnar

pessoa constante da relagdo publicada, desde que tenha fundamentagao juridica para tanto.

11.2.4 - O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que

mantenham ou ndo vinculo com a CMF.

12 - DOS PROCEDIMENTOS GERAIS.
12.1 - A excegdo do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n.°° 01 e 03), que sera
realizado pela Subcomissdo Técnica, os demais procedimentos e julgamentos serdo efetuados e

correrdo sob a responsabilidade da CPL da Camara Municipal de Fortaleza.
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12.1.1 - Serao realizadas tantas reunides publicas quanto necessarias, desde que observados os

procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo em vigor.

12.1.2 - Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunibes, as quais serdo assinadas
pelos membros da CPL da Camara Municipal de Fortaleza ou da Subcomisséo, conforme o caso,

e pelos representantes das licitantes presentes que assim o desejarem.

12.1.3 - Os representantes das licitantes presentes poderao indicar uma comissao constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que

constara da respectiva ata.

12.1.4 - A CPL da Camara Municipal de Fortaleza podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos

servigos objeto desta Concorréncia.

12.1.5 - Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacoes referentes a adjudicacao dos contratos ou a analise,

avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.

12.1.6 - Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a CPL da Camara Municipal de Fortaleza
ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua

desclassificagao.

12.1.7 - A CPL da Camara Municipal de Fortaleza podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as

normas legais aplicaveis.

12.2 - A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no

predmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 5.2;
b) Receber os envelopes n®1,n°2,n°3 e n®4;
¢) Conferir se os envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengao que

identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissao de receber também todos os
seus demais envelopes;

d) Abrir os envelopes n°® 1 e 3.
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12.3 - Em ato continuo, a CPL da Camara Municipal de Fortaleza encaminhara os envelopes n.°s

1 e 3, que compdem a Proposta Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

12.3.1 - A analise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicacao Publicitaria feito

dentro do estabelecido no presente Edital, observados os critérios por ele fixados.

12.3.2 - A Subcomissao Técnica elaborara as planilhas com as pontuagdes de cada um de seus
membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuagio atribuida aos quesitos e

subquesitos;

12.3.3 - A Subcomissao Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que nao atenderem

quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no Edital;

12.3.4 - Incumbira a Subcomissdo Técnica a elaboragdo da ata de julgamento do Plano de
Comunicagao Publicitaria (envelope n.° 1) e encaminhamento a CPL da Camara Municipal de
Fortaleza, juntamente as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das

razdes que fundamentaram cada caso;

12.4 - De igual forma a Subcomissdo Técnica procedera com relagdo aos materiais contidos no
envelope n.° 3, encaminhados a CPL da Camara Municipal de Fortaleza de forma idéntica a

indicada no subitem 12.3.4

12.5 - A apuracdo do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrera em sessido publica,
observados os seguintes procedimentos:

- Abertura dos envelopes n.° 2, contendo a via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria;

- Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
para determinacéo de sua autoria;

- Elaboracdo de planilha geral da Proposta Técnica (envelope n.° 1 + envelope n.° 3),
registrando-se em ata a ordem de classificagao e as propostas desclassificadas;

- Publicagdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, abrindo prazo para interposicao de recurso nos termos do
art. 109, inc. |, “b” da Lei n.° 8.666/93.

12.6 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda, tendo
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sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local para abertura dos

envelopes n.° 4, em sessao publica, contendo a Proposta de Precos.

12.7 - Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serdo observados os
procedimentos abaixo:

a) Abertura dos envelopes n.° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL
da Camara Municipal de Fortaleza e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por elas indicada;

b) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital, para
elaboragao das Propostas de Pregos e julga-las;

¢) Identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;

d) Realizar, com as licitantes mais bem classificadas na fase de Proposta Técnica — caso n&o
tenha alguma delas apresentado a Proposta de menor prego — a negociagao prevista no art. 46,
§1°, inc. Il da Lei n.° 8.666/93, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as
licitantes classificadas;

e) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente, com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo de acordo para a
contratagdo;

f) Declarar vencedora desta Concorréncia a licitante mais bem classificada na Proposta de
menor preco, ou aquela que concorde em praticar o menor preco ofertado pelas licitantes
classificadas;

g) Publicacdo do resultado final, por ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para

interposicao de recurso, nos termos do que dispde o art. 109, inc. |, “b”, da Lei n.° 8.666/93.

12.8 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o objeto

licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei 12.232/10.

12.9 - No local, data e hora estabelecidos, a CPL da Camara Municipal de Fortaleza, em sessao
publica, recebera os envelopes n.° 5 e os abrira, para analise da sua conformidade com as

condi¢des estabelecidas na legislagao de regéncia e no presente Edital.

12.10 - Se os Documentos de Habilitagcao da licitante classificada em primeiro lugar atenderem ao

quanto exigido, ela sera declarada habilitada e, em decorréncia, vencedora da licitagao.
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a) Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos
sucessivamente, os envelopes n.° 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de

classificagao, até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacao satisfatérios.

12.11 - A decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitagdo das licitantes devera ser publicada, abrindo-

se prazo para interposicao de recurso nos termos do art. 11, inc. Xlll da Lei n.° 12.232/10.

12.12 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento sera homologado e adjudicado o
objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei n.°
12.232/10.

12.13 - Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposicdo das
mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da licitagdo. Decorrido este prazo

sem que sejam retirados, a CMF promovera sua destrui¢ao.

12.14 - A critério da CPL, todas as decisées referentes a esta concorréncia poderédo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial do Municipio
€ obrigatoria:

a) Nas reunides de abertura dos invélucros

b) No Diario Oficial do Municipio

c) Por qualquer outro meio que permita comprovacgao inequivoca do recebimento da comunicagao

pelas licitantes.

13 — DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS E DOS PRAZOS.

13.1 - Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de cinco dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, em requerimento
escrito dirigido ao Titular do 6rgéo, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagbes da

Camara Municipal de Fortaleza, devendo estar assinado por quem de direito.

13.2 - Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagao de licitante e julgamento
de Propostas terado efeito suspensivo, podendo a CPL, motivadamente, atribuir efeito suspensivo

aos recursos interpostos contra outras decisoes.

13.3 - Nao seréo conhecidos os recursos interpostos fora do prazo legal.
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13.4 - Na contagem dos prazos referidos neste Edital, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-se-a o
dia de vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos referidos neste item em dia de expediente

normal na Camara Municipal de Fortaleza.

14 - RECURSOS ORGAMENTARIOS.
141 - As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, para os doze meses de

vigéncia, estdo estimadas em R$ 7.612.000,00 (sete milhdes, seiscentos e doze mil reais).

14.2 - As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta dos recursos
orgamentarios, previstos para o Projeto/Atividade 01.031.0002.2783.0001, Elemento de Despesa

33.90.39, Fonte de Recurso 103 do orcamento da Camara Municipal de Fortaleza.

14.3 - A Camara Municipal de Fortaleza se reserva no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a

totalidade dos recursos previstos.

15 - CONDICOES CONTRATUAIS.
15.1 - A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias uteis contados a partir da data da
convocacéao por parte da autoridade superior do procedimento, para assinar o termo de contrato,

conforme minuta constante do Anexo 4.

15.1.1 - Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, a
Camara Municipal de Fortaleza podera, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificagao final, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicbes
estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da

cominacao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/93.

15.2 - Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a Camara Municipal de Fortaleza
Ihe aplicard multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado
da contratacdo, além de poder Ihe aplicar outras sangbes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/93.

15.2.1 - O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item
15.1.1.

15.3 - O contrato para a execucgao dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de doze meses,

contados a partir do dia da sua assinatura.
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15.3.1 - Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Camara Municipal de Fortaleza, mediante
acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei
n° 8.666/93.

15.4 - A Camara Municipal de Fortaleza podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a
ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/93 e no contrato a ser

firmado entre as partes, com a exceg¢ao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

15.4.1 - Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de

seus empregados, prepostos ou contratados.

15.5 - Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com

o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.6 - A contratada devera prestar esclarecimentos a Camara Municipal de Fortaleza sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de

solicitacdo.

15.7 - E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Concorréncia

para qualquer operacéo financeira.

15.8 - A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢ado do contrato, as condigbes de

habilitacdo e qualificacao exigidas nesta concorréncia.

16 — CONDICOES DE PAGAMENTOS.
1.1. O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura
emitida pela Licitante, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos

fornecedores e veiculos em nome da Licitante.

1.2. O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a Licitante informar o
Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito, seguindo os

seguintes prazos:

1.2.1. Veiculagdo: em prazo nao inferior a trinta dias apés o més de veiculagdo, mediante
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apresentacdo dos documentos de cobranca de cada Licitante e dos veiculos, tabelas de precos

dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao;

1.2.2. Produgdo: em prazo ndo inferior a trinta dias apdés o més de producdo, mediante
apresentacado dos documentos de cobranga de cada Licitante e dos fornecedores, demonstrativos

de despesas, e respectivos comprovantes;

1.2.3. Outros servigos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com a
Camara Municipal de Fortaleza, mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de

cobranga de cada Licitante e dos fornecedores e respectivos comprovantes.

1.3. Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverao ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia minima de 10 (dez)
dias da data do vencimento, dos quais deverao constar a indicacdo ao Contrato n° ...... /20..... ea

manifestacao de aceitacdo do gestor contratual:

1.4. Sera obrigatéria a checagem no meio TV, referente as insercdes feitas nas pracas e
veiculos cobertos pelo Monitor Ibope na data da publicagdo do edital que deu origem a este

Contrato.

1.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a Camara
Municipal de Fortaleza, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la,

com a glosa da parte que considerar indevida.

1.5.1. Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para

fins de atendimento das condi¢des contratuais.

1.6. A Camara Municipal de Fortaleza ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam

ou néo instituicoes financeiras.

1.7. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serao efetuados, pela Licitante, imediatamente

apos a compensacao bancaria dos pagamentos feitos pela Camara Municipal de Fortaleza.

1.7.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
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pela Licitante, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

1.7.2. A Licitante apresentara a Camara Municipal de Fortaleza um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o dia 10 do més subsequente

ao do pagamento.

1.7.3. Os custos e as despesas de veiculagédo apresentados a Camara Municipal de Fortaleza
para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracado do valor devido aos veiculos, de
sua tabela de precos, dos pedidos de inser¢cdo correspondentes, bem como do relatério de

checagem.

1.7.4. As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos veiculos e fornecedores contra a
Camara Municipal de Fortaleza aos cuidados da licitante vencedora, e conter no histdrico, a

descricdo completa do servigo prestado.

17. SANCOES ADMINISTRATIVAS.
a. A inexecucgao parcial ou total das condicbes pactuadas, erro de execugdo ou mora na

execucao, sujeitara a Licitante as seguintes penalidades:
. Adverténcia;

Il Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da
data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o maximo

de 10 % (dez por cento);

III. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa com as

demais sancdes, por infragcdo a quaisquer outras de suas clausulas.

IV.  Suspensdo temporaria de licitar e contratar com a Camara Municipal de Fortaleza pelo

prazo de até 2 (anos) anos;

V. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragcdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a

reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre
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que a Licitante ressarcir a Camara Municipal de Fortaleza pelos prejuizos resultantes e apds

decorrido o prazo da sancéao aplicada.

b. A critério da Camara Municipal de Fortaleza, as sanc¢des previstas nos incisos "I", “IV” e
"V" do item 12.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos
“II” ou “IlI”, facultada a defesa prévia da Licitante, no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco)

dias uteis.

C. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que nao

acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratacao.

d. A aplicagcdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o procedimento
previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.

e. A autoridade competente, na aplicagdo das sanc¢des, levara em consideragdo a gravidade
da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracao,

observado o principio da proporcionalidade.

f. A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da data do

recebimento da comunicagéo pela Licitante.

18 - DISPOSICOES FINAIS.
18.1 - Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a Camara
Municipal de Fortaleza tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua

classificagcao, conhecido apds o julgamento.

18.2 - E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado

que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.3 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante
a utilizagao de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sangodes

legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°® 8.666/93.

18.4 - Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacao dos contratos ou a analise,

avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.
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18.5 - Correrao por conta da Camara Municipal de Fortaleza as despesas que incidirem sobre a
formalizagao do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacido, que devera ser efetivada
em extrato, no Diario Oficial do Municipio na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°®
8.666/93.

18.6 - Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela CPL desde que recebidos
até cinco dias antes da data para a apresentacao dos envelopes contendo as Propostas,
exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, protocolizada de segunda a sexta-feira no
protocolo da Caémara Municipal de Fortaleza, das 8h as 16h30min, no seguinte enderego: Rua

Thompson Bulcdo, 830, Patriolino Ribeiro, Fortaleza, Ceara.

18.7 - Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao Permanente de
Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
apresentagcdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, protocolizada no
protocolo da Camara Municipal de Fortaleza. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de
esclarecimento, termos que possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do
Plano de Comunicac¢ao Publicitaria (Invélucro n°® 1), a identificagdo da sua Proposta perante a
Subcomissdo Técnica. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido sitio para

tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas.

18.8 - Independentemente de declaracdo expressa, a apresentacdo da proposta implica na
aceitacdo plena e total das condigdes e exigéncias deste edital, na veracidade e autenticidade das
informacdes constantes nos documentos apresentados e, ainda, na inexisténcia de fato impeditivo
a participagdo da pessoa, bem como de que devera declara-los quando ocorridos durante o

certame.

18.9 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-
a o do vencimento e considerar-se-d0 os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente
disposto em contrario. S se iniciam e vencem os prazos referidos em dia de expediente na CPL.

18.10 - Este edital e seus elementos constitutivos deverao ser obtidos na sala da CPL, mediante
apresentacao de pen drive.

18.11 - Quaisquer esclarecimentos ou informagdes complementares sobre o presente certame

poderao ser obtidos por escrito na sede da Camara Municipal de Fortaleza situada na Rua
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Thompson Bulcao, n° 830, bairro Patriolino Ribeiro, Fortaleza, Ceara, ou através dos
telefones (85) 3444.8314/3444-8426, durante o horario de expediente normal.

18.12 - Todo procedimento licitatério de que trata este Edital sera registrado no horario de

Fortaleza - Ce.

18.13 - Fica eleito o foro de Fortaleza - CE, para dirimir qualquer duvida no procedimento desta
licitacao.

Fortaleza-CE, 01 de dezembro de 2020.

Waldénia Marcia da Silva Barbosa
Chefe de Gabinete da Camara Municipal de Fortaleza

PARECER DA COORDENADORIA JURIDICA
Vistos etc.

Apo6s analise, APROVO EXPRESSAMENTE o instrumento convocatério supra por observan-
cia aos juridicos fundamentos.

Fortaleza, 01 de dezembro de 2020.

Antonio Karlos de Albuquerque
Coordenador Juridico da Camara Municipal de Fortaleza
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ANEXO 1
BRIEFING

Como forma de avaliar e julgar as licitantes, a Proposta Técnica deve conter a apresentagao de

uma campanha publicitaria que aborde o seguinte tema:

“Camara Digital: Nossa Participacao, Nossa Fortaleza”

Na campanha proposta, a licitante devera mostrar as pecas ou acées que achar necessarias para
solucionar o problema de comunicagado apresentado, contendo também uma estratégia de midia

ideal com or¢amento detalhado.

1. APRESENTAGAO DO TEMA.

Como 6rgéao integrante do Poder Legislativo, a Camara Muncipal de Fortaleza (CMFor) tem a res-
ponsabilidade de representar toda a sociedade, assegurando os direitos de todos os cidadaos e
estabelecendo diretrizes para que eles possam ser cumpridos no ambito do Municipio. Além do
trabalho dos 43 vereadores, eleitos pelo voto popular com o compromisso de legislar, deliberar e
fiscalizar sobre 0s mais diversos assuntos de interesse social, a Casa garante ainda mecanismos
e ferramentas de participacdo popular, com o objetivo de aproximar os fortalezenses dos debates

no Legislativo Municipal e de receber as principais demandas sociais.

Como exemplos ja estabelecidos de participagdo popular nas discussoes legislativas, podemos ci-
tar as audiéncias publicas, instrumento que garante a ampla discuss&o sobre temas de interesse
social e que podem repercutir em alteracées em projetos em tramitagdo na Casa, e a Tribuna Li-
vre, que permite que representantes de entidades civis possam apresentar seu ponto de vista so-
bre temas de interesse comum em plenario. Ambos os mecanismos sido regulamentados pelo Re-
gimento Interno da Camara Municipal de Fortaleza, que traz regulamentagdo adequada para a re-
alizagdo desses eventos, cumprindo as exigéncias necessarias para que tais espagos tenham as

devidas repercussoes legislativas.

Prezando pelo amplo debate publico sobre as principais demandas sociais, a atual Mesa Diretora
tem se esforgado para instituir mecanismos e ferramentas que ampliam a participagao social nas
discussdes da Casa, estimulando a cidadania e a democracia participativa, além de estabelecer
estratégias que facilitem o acesso plural a Camara Municipal de Fortaleza seja por meios fisicos

ou digitais. Por esse entendimento, a elaboragdo do novo Regimento Interno da Casa avangou ao
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garantir, a partir de instrumentos de inovacéo e tecnologia, maior transparéncias nas decisdes do
Legislativo Municipal, otimizando os processos internos por meio digital e ampliando a participa-
¢ao social, inclusive, ao permitir que o cidadao sugira de foram online projetos que podem entrar

em discussdo em Plenario tornando-se leis municipais.

Tais inovagbes estao representadas pela implantacao de, pelo menos, trés ferramentas descritas
no novo Regimento Interno: o Protocolo Digital, o Plenario Virtual e o Programa E-Cidadania. A
implantacao do Protocolo Digital de Proposi¢cées e da Virtualizagdo de Processos permitira que
cada vereador possa encaminhar on-line seus projetos, com a seguranga de assinaturas digitais
que viabilizam a protegéo de todo o procedimento, incluindo a hora exata em que o projeto chegou
ao setor legislativo. O sistema traz impactos positivos para toda a comunidade, pois garante a ra-

pidez nas solugcdes de processos que afetam o cotidiano de todos.

Outra inovacéo tecnoldgica que dara mais transparéncia sera o Plenario Virtual. A medida permite
que projetos que tratam de homenagens, concessao de titulos e honrarias, inclusdo de datas no
Calendario Oficial da Cidade, bem como a denominacgéo de ruas e outros espagos possam ser vo-
tados e discutidos em ambiente virtual. A populagao podera ainda acompanhar todo processo e
ter acesso ao teor dos documentos. Para o Plenario fisico ficardo somente as matérias que mere-

cem maior discussao.

Fortalecendo o conceito de democracia participativa, o Programa E-Cidadania possibilitara ao ci-
dadao propor uma nova lei, participar em tempo real de debates e audiéncias publicas, e opinar

em todos os projetos de lei e proposi¢goes em tramitagédo na Camara Municipal de Fortaleza.

Essas ferramentas devem compor a plataforma Camara Digital, que desde agosto de 2019 esta
em implantagcdo na Casa. Ao levar as facilidades do universo digital para a realidade legislativa, a
Camara Municipal de Fortaleza reforca seu compromisso em garantir a rapida tramitagao dos pro-
jetos protocolados, com seguranca e transparéncia, além de ampliar as formas de a populagao

acessar o Legislativo Municipal.

2. CONTEXTUALIZAGAO.

O acesso a internet no Brasil cresceu ao longo dos anos e se tornou uma realidade nas mais
diversas faixas sociais. Segundo a pesquisa TIC Domésticos 2019, publicada em 26 de maio de

2020, o Brasil tem 134 milhdes de usuarios conectados, o que significa que trés em cada quatro
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brasileiros acessam a internet. A pesquisa mostrou que € pelo celular que os brasileiros tém mais

acesso a internet.

A pandemia de Covid-19, registrada no Brasil a partir de marco de 2020, demonstrou o quanto os
cidadaos estdo conectados na rede. O Painel TIC Covid-19, pesquisa sobre o uso da internet no
Pais durante a pandemia, mostrou que 49% dos usuarios de internet realizaram atividades de
trabalho usando o ambiente digital e 72% buscaram informacgdes relacionadas a saude no espago

online, o que demonstra a presenga da comunicagao eletrénica no Pais.

Em Fortaleza, 76% da populacdo acessa internet pelo menos uma vez ao més considerando todo
0 ano de 2019, de acordo com pesquisa desenvolvida pela Katar Ibope Media. Dessas, 98%

disseram que estao sempre online no celular/smartphone.

Nos ultimos anos, a Capital recebeu um consideravel investimento na area, popularizando o
acesso a internet ao disponibilizar gratuitamente redes de WiFi em espagos publicos da cidade.
Por meio do programa Fortaleza Inteligente, os moradores da cidade tem acesso a rede de
conexao sem fio em 15 pontos da Capital, incluindo pragas, terminais de integragdo e espacgos de
convivéncia por meio da rede FORTALEZA_ WIFI.

Este cenario demonstra que como o acesso a internet nas capitais, em especial em Fortaleza,
esta se democratizando, sobretudo, a partir de iniciativas do Poder Publico que garantem acesso
a banda larga de forma gratuita, promovendo acesso a rede pelos mais diversos publicos da
Capital. Diante dessa realidade, cabe as casas legislativas, como instrumentos da democracia
participativa, também estruturar formas de participacao e presenca da populacdo nas atividades

parlamentares, primando pela transparéncia.

A campanha “Camara Digital: Nossa Participacdo, Nossa Fortaleza”, portanto, devera dar
divulgagdo a este servigo, com o objetivo de informar aos moradores da Capital sobre essa
ferramenta e demonstrando como os cidadaos podem participar mais ativamente das atividades

realizadas na Camara Municipal de Fortaleza pelos meios digitais.

3. OBJETIVO GERAL.

Propiciar conhecimento sobre as inovagdes realizadas pela Camara Municipal de Fortaleza que
ampliam, no ambiente digital e de forma remota, o acesso as discussdes e as decisdes da Casa,
bem como as possibilidades de participacao popular nas atividades legislativas, a partir da plata-

forma Camara Digital e de outras ferramentas regulamentadas pelo novo Regimento Interno. Para
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tanto, deve ser desenvolvida ampla campanha de comunicacao, reforcando o papel dos vereado-
res e destacando tais inovacdes, com o objetivo de tornar de amplo conhecimento publico essas

ferramentas, além de estimular o exercicio da participagcao social nas atividades legislativas.

3.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Criar um conceito que definam a importancia da aproximagao do publico fortalezense das ativida-
des legislativas, estimulando a presenca nas discussdes de maneira presencial e/ou virtual;
Reforcar o compromisso da CMFor com a participagao social e a democracia participativa, ampli-
ando os vinculos com a populagao e facilitando o acesso as discussdes da Casa;

Apresentar ao publico as novas ferramentas de participacao popular da CMFor no ambiente digi-
tal, bem como as outras inovagdées empreendidas pela Casa com foco na transparéncia e na cele-
ridade da tramitacao dos projetos;

Divulgar de maneira massiva as novas formas de aproximagdo da CMFor com a populagédo de
Fortaleza e reforgar as demais ferramentas de acesso ja consolidadas na Casa,;

Apresentar a CMFor como um 6rgao do Poder Legislativo que se renova para consolidar a trans-
paréncia no exercicio das atividades legislativas e a democracia participativa

Estimular a consciéncia politica e participativa do cidadao fortalezense.

A CMFor pretende ainda se posicionar perante a populagédo de Fortaleza, reforcando os seguintes
pontos:

A) Inovacao legislativa: Agregando diferentes ferramentas e plataformas digitais ao trabalho le-
gislativo, a CMFor possibilita o acesso aos servicos da Casa de forma online, além de garantir a
presenca e interferéncia construtiva da populagao nas discussodes e nas decisdes dos parlamenta-
res de forma remota e presencial, usando a tecnologia;

B) Transparéncia: Adotando processos transparentes, a CMFor mantém o empenho de informar
e prestar contas de suas atividades aos cidadaos de Fortaleza, dando-lhes a possibilidade de mo-
nitorizar e avaliar o desempenho da Casa;

C) Participagao: A CMFor tem o compromisso de mobilizar todos os segmentos da sociedade,
estimulando a democracia participativa, acolhendo as demandas sociais e discutindo os temas

centrais do cotidiano da cidade junto com cidadao e a partir dos interesses dos fortalezenses.

4. PREMISSAS.
A campanha deve seguir as premissas basicas da comunicagio social da Camara Municipal de

Fortaleza, a saber:
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4.1 - Ter carater educativo, informativo e de orientagcao social, conforme o paragrafo 1.°, art. 37,
da Constituicao Brasileira.
4.2 - Primar pela transparéncia das acoes, obras e atos da Camara Municipal de Fortaleza;
4.3 - Incentivar a formagao de uma cultura de cidadania, participagdo popular e democratizagao

dos processos desta gestao;

5. DIRETRIZES.

5.1 - A campanha publicitaria deve utilizar elementos de facil compreensao pela populagao, tendo
como publico-alvo o morador da cidade de Fortaleza das diversas classes sociais.

5.2 - Além dos veiculos tradicionais de comunicagao de massa, utilizar os veiculos de comunica-
¢ao préprios da Camara Municipal de Fortaleza, tais como portal de Internet, redes sociais, revis-

tas, jornais e ainda, outros veiculos que a agéncia achar necessarios no seu planejamento.

6. PRINCiIPIOS BASICOS DA COMUNICAGAO SOCIAL DA CMFOR.

Todas as acdes serdo pautadas por:

| — Sobriedade e transparéncia dos procedimentos

Il — Eficiéncia e racionalidade na aplicagcao de recursos

Il — Adequagao das mensagens ao universo cultural do pubico-alvo das referidas mensagens
IV — Regionalizagdo da comunicagao social

V — Avaliacio sistematica de resultados

A Comunicagao Social, portanto, deve demonstrar sempre clareza nas intengdes e nos atos da
administracdo publica municipal e sua respectiva divulgagdo. Deve objetivar o conhecimento publi-
co das acgbes do Legislativo Municipal com possibilidade de criticas dos cidadaos fortalezenses,
visando possiveis corre¢cdes dessas acdes, promovendo a integragao social e o desenvolvimento
da sociedade como um todo, pois 0 Municipio existe para servir ao cidadao e promover evolugao

social.

7. VERBA.
A campanha exemplo deve ser planejada levando-se em consideragéo a verba hipotética de R$
1.000.000,00 (hum milhdo de reais).

8. PERIODO.

O periodo de veiculacao a ser definido pela agéncia de acordo com sua analise de necessidade.



CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA
CONCORRENCIA N° 02/2020 - FL.40

9. PUBLICO-ALVO.

Toda populagéo de Fortaleza é o alvo desta campanha.

10. PRAGA DA VEICULACAO.

O Municipio de Fortaleza.

Renata Sampaio de Menezes
Coordenadora de Comunicagao Social da Camara Municipal de Fortaleza
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ANEXO 2
MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endere¢o, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia ......

Poderes
Apresentar propostas e, se for o caso, documentacgao, participar de sessdes publicas
de abertura de propostas e documentos de habilitacdo, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos e
quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente

mandato.

.................. ey ceeeeeed€ il de 2020.

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacoes: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario

comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacéo acima.
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ANEXO 3
PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os
servigos descritos:

a)

b)

d)

Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Fortaleza, sobre os custos internos,
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Ceara: % ( por cento);

Honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Fortaleza, incidentes sobre os
custos comprovados de servigos realizados por fornecedores, referentes a produgao e
a execucgao técnica de pecgas, campanhas e materiais publicitarios que envolvam
criacdo da agéncia e cuja distribuicdo nao nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao: % ( por cento);

Honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Fortaleza, incidentes sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao
técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios quando a responsabilidade da
agéncia limitar-se a contratagcdo ou pagamento do servi¢co ou suprimento, bem como a
realizagao de outros servigos realizados por fornecedores referentes a pesquisas de
pré-teste e pods-teste — vinculadas a concepcio e criacdo de campanhas e pecas
publicitarias — e a elaboragcado de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos
e de elementos de comunicagédo visual: % (___ por cento).

Repasse de até 2%, para a Camara Municipal de Fortaleza, sobre o “desconto de
agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicacdo a Agéncia. Este valor obedece ao
limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP).

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO 4
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS
PUBLICITARIOS ENTRE A CAMARA
MUNICIPAL DE FORTALEZA E A

EMPRESA ...
Processon®.........
Concorréncia n°.........
Contrato n’..........
CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA, com sede na , n.° ,
em , estado de , inscrita no CNPJ(MF) sob o n.° , heste ato
representada por , portador da cédula de identidade RG n.° , expedida
pela , inscrito no CPF(MF) sob o n.° , doravante designada
CONTRATANTE.
CONTRATADA: (razdo social da licitante vencedora), com sede na , n.°
, ha cidade de , estado de , inscrita no CNPJ(MF) sob o n.°
, neste ato representada por , portador da cédula de identidade RG n.°
, expedida pela , inscrito no CPF(MF) sob o n.c ,

doravante designada CONTRATADA.

As partes acima qualificadas resolvem celebrar o presente contrato para prestacédo de servigos de
publicidade, a serem realizados sob o regime de empreitada por pre¢o unitario objeto da
Concorréncia n° 02/2020, autorizada mediante ato homologatério constante da folha n° ......... do

referido processo, mediante os termos e condi¢des a seguir:
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1. LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS.

1.1 O presente Contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n° 4.680/65, da Lei n° 8.666/93,

com modificagdes posteriores e da Lei n.° 12.232/10.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se
integram: o Edital da Concorréncia n® 02/2020 e seus Anexos, bem como as propostas
apresentadas pela CONTRATADA.

2. OBJETO.

2.1. A presente contratagao destina-se a prestacido de servigcos publicitarios previstos no item
2.2.

2.2. A prestagao de servigos publicitarios ora contratados, compreende:

a) estudo, planejamento, conceituagao, concepgao, criagcdo, execugao interna, intermediagéo e
supervisdo da execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacao;

b) planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragao de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) a produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agbes

publicitarias.

2.3 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, sob orientagdo da
Coordenadoria de Comunicag¢ao Social do Camara Municipal de Fortaleza, em conformidade com
o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servigos de producdo especializados ou nao, necessarios para a execugao
técnica das pecgas, campanhas, materiais € demais servigos conexos previstos no item 2.2,
alineas “a”, “b” e “c”;

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espacgo publicitarios, sem

qualquer restricado de midia.
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3. VIGENCIA.

3.1 O presente Contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e

sucessivos, nos termos do art. 57, inc. |l da Lei n.° 8.666/93.

4. RECURSOS ORGAMENTARIOS.

4.1. As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas
em R$ ( ).

4.2. As despesas referidas no item 4.1 correrao a conta dos recursos Projeto/Atividade
01.031.0002.2783.0001, Elemento de Despesa 33.90.39, Fonte de Recurso 103 do orcamento da

Camara Municipal de Fortaleza.

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo do Contrato, consignard nos préximos

exercicios, em seu orgcamento, as dotacdes necessarias ao atendimento das despesas previstas.

4 4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou ndo a totalidade

dos recursos previstos.

5. OBRIGAGOES DA CONTRATADA.

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou dele

decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagéo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagdo de
fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato, observadas

as especificagdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

5.1.3 Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura

deste instrumento, que possui, em Fortaleza, estrutura de atendimento compativel com o volume
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e a caracteristica dos servigcos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo,

pelos seguintes profissionais:

° 1 (um) profissional na area de atendimento;

° 1 (um) profissional na area de planejamento;

o 02 (dois) profissionais na area de criagao;

° 01 (um) profissional nas areas de produgao impressa e eletronica;
° 01 (um) profissional na area de midia.

5.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento,
na elaboragao dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por profissionais com

experiéncia equivalente ou superior.

5.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes comerciais

junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1. O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a

CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.2. Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago

ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.6. Fazer cotagao prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores,

observadas as seguintes disposigoes:

5.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.° 12.232/10.

5.1.6.2. As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela CONTRATADA, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo tiver valor superior a 0,5% (meio

por cento) do valor total do Contrato.

5.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a R$ 45.000,00 (quarenta e cinco mil
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reais), a CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem 5.1.6.2 deste

Contrato.

5.1.6.4. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a

CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.6.5. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de omissado na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na

veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.6.6. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.7. Obter a aprovagao prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas com

producgao, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

5.1.8. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste

Contrato, em qualquer hipotese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. A contratagdo de servigcos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA
ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participagcao societaria ou qualquer vinculo
comercial somente podera ser realizada apds comunicar 8 CONTRATANTE este vinculo e obter

sua aprovagao.

5.1.9. As informagdes sobre a execugao do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servigcos
e veiculos, serdo divulgados em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso por

quaisquer pessoas.

5.1.9.1. ACONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo de

servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

5.1.10. Entregar a CONTRATANTE, até o dia décimo do més subsequente, um relatério de

despesas de produgao e veiculagcdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em
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andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliacdo do estagio em que se

encontram.

5.1.11. Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores

noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.12. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operagao

financeira.

5.1.13. Manter, durante a execugao deste Contrato, todas as condigdes de habilitagcdo exigidas na

concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.14. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e

quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.15. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela, em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicées devidas a Previdéncia Social,
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham
a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao

cumprimento do objeto pactuado.

5.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo

satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.17. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acbes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente

Contrato.

5.1.17.1. Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagbes, demandas, queixas ou representagcdes de qualquer natureza e, n&o o

conseguindo, se houver condenacgao, reembolsara a CONTRATANTE, as importancias que esta
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tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do

efetivo pagamento.

5.1.18. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecédo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com

0s servigos objeto deste Contrato.

5.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacao e supervisdo, no que tange ao objeto do
presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagdes

efetuadas.

5.1.20. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas

publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extingao do Contrato.

5.1.21. Manter-se a CONTRATADA, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade
com as obrigag¢des por ela assumidas, todas as condi¢bes de habilitacdo e qualificacdo exigidas
na licitacao.

6. OBRIGACOES DA CONTRATANTE.

6.1. Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Contrato ou

dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

6.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados,

por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que

se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

6.1.4. Proporcionar condi¢cdes para a boa execugao dos servicos;

6.1.5. Notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades observadas
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no cumprimento deste Contrato;

6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e

quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.7. Abrir, na internet, um site proprio para divulgacao das informacdes sobre a execugao deste

Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo Unico, da Lei n.° 12.232/10.

7. FISCALIZAGAO E ACEITACAO.

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao

corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizagdo dos servigos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente
designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA
sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execucao deste

Contrato.

7.1.1.1. Além das atribui¢des previstas neste Contrato e na legislagao aplicavel, cabera ao gestor
contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢gdes da contratacéo

de fornecedores e aos honorarios devidos & CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e

exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos a ela incumbidos.

7.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servicgo, incluido o
de veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos
prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, e as expensas dos
fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

7.4. A aprovacado dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugcao dos servigos

contratados.
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7.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o0 acesso a
documentacgao pertinente e aos servigcos em execucgéo e atendendo as observacgdes e exigéncias

apresentadas pela fiscalizagao.

7.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a CONTRATANTE.

7.7. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagao sugeridos
pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da

politica de precos por ela praticada.

7.7.1. A avaliagao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade
de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre
a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato; para fornecer,
quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de

prova de capacitagao técnica em licitagoes.

8. REMUNERAGCAO.

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. Honorarios de ........ % (..... Por cento), incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacéo da
CONTRATADA, referentes a producio e a execucgao técnica de pecgas, campanhas e materiais
publicitarios que envolva criacdo da agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a CONTRATADA

o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2. Honorarios de ......... % (....... Por cento), incidentes sobre os custos de servigos realizados
por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de pecgas, campanhas e materiais
publicitarios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento do

servico ou suprimento, bem como a realizagdo de outros servigos realizados por fornecedores
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referentes a pesquisas de pré-teste e pods-teste — vinculadas a concepcdo e criacdo de
campanhas e pecas publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de

logotipos e de elementos de comunicagao visual.

8.1.2.1. Os honorarios descritos acima serdo calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.3. ... (coreeenn. por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de , a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

8.1.4. Os leiautes, roteiros e similares reprovados n&o serédo cobrados pela CONTRATADA.

8.2. CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores referentes a produgcédo de pecas e materiais cuja

distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exceg¢des, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderéo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca
de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente

concedidos por veiculos de divulgacado, em qualquer agao publicitaria pertinente a este Contrato.

9. DESCONTO DE AGENCIA.

9.1. Além da remuneracgao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/65.
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9.2. A agéncia revertera a CONTRATANTE a parcela de 2 % (dois por centro) do “desconto
padrao de agéncia” a que fizer jus, conforme o estabelecido no ANEXO “B” — Sistema Progressivo
de Servigos/Beneficios do item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria com CENP —

Conselho Executivo das Normas-Padrao.

9.3. Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgagao,
para todos os fins de direito, constituem receita prépria da CONTRATADA, nos termos do
disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.

10. DIREITOS AUTORAIS.

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste

Contrato.

10.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas

na Clausula 8 deste Contrato.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara aos fornecedores orgamentos que prevejam a cessdo dos

respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. ACONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos do autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a contratagcao
ao estabelecimento, no ato de cessao/orgamento/Contrato, de clausulas em que o fornecedor

garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 90% (noventa por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores,

o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
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0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral
de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido

pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

10.3. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cesséo dos direitos patrimoniais de autor

e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e

similares, que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1. Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverado ser entregues em

Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos envolvidos.
10.4.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a

vigéncia deste Contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

11. CONDICOES DE PAGAMENTO.

11.1. O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentagdo de Nota Fiscal/Fatura
emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas

emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATADA.

11.2. O pagamento sera efetuado mediante depésito bancario, devendo a CONTRATADA informar
o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito, seguindo

0s seguintes prazos:
11.2.1. Veiculagdo: em prazo nao inferior a trinta dias apdés o més de veiculagdo, mediante
apresentacdo dos documentos de cobranca de cada CONTRATADA e dos veiculos, tabelas de

precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao;

11.2.2. Producdo: em prazo nao inferior a trinta dias apdés o més de producdo, mediante
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apresentacdo dos documentos de cobrangca de cada CONTRATADA e dos fornecedores,

demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes;

11.2.3. Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranca de

cada CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos comprovantes.

11.3. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverao ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia minima de 10 (dez) dias da
data do vencimento, dos quais deverao constar a indicagdo ao Contrato n° ...... [202.... e a
manifestagao de aceitacao do gestor contratyal: _ ...~
11.4. Sera obrigatéria a checagem no meio TV, referente as inser¢des feitas nas pracgas e veiculos

cobertos pelo Monitor Ibope na data da publicacdo do edital que deu origem a este Contrato.

11.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobrangca, a CONTRATANTE,
a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte

que considerar indevida.

11.5.1. Na hipdtese de devolugdo, a documentacao sera considerada como n&o apresentada, para

fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.6. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicbes

financeiras.

11.7. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdao efetuados, pela CONTRATADA,

imediatamente apds a compensacgao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

11.7.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,

pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.7.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos

pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o dia 10 do més subsequente ao do
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pagamento.

11.8. - Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Camara Municipal de Fortaleza
para pagamento deverdao ser acompanhados da demonstragao do valor devido aos veiculos, de
sua tabela de precos, dos pedidos de insergcdo correspondentes, bem como do relatério de

checagem.

11.9. - As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos veiculos e fornecedores contra a
Camara Municipal de Fortaleza aos cuidados da licitante vencedora, e conter no histérico, a

descricao completa do servigo prestado.

12. DO REAJUSTE.

12.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagéo do indice Geral de
Pregcos — Disponibilidade Interna (IGP- DI), da Fundagédo Getulio Vargas, desde que decorridos

pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

13. SANCOES ADMINISTRATIVAS.

13.1. A inexecugao parcial ou total das condi¢cdes pactuadas, erro de execu¢cdo ou mora na
execugao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

| - Adverténcia;

Il - Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da
data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o maximo

de 10 % (dez por cento);

Il - Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa com as

demais sangdes, por infracdo a quaisquer outras de suas clausulas.

IV - Suspensédo temporaria de licitar e contratar com a Camara Municipal de Fortaleza pelo prazo

de até 2 (anos) anos;
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V - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagao,
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e apés decorrido o

prazo da sancgao aplicada.

13.2. Acritério da CONTRATANTE, as sang¢bes previstas nos incisos "I”, “IV” e "V" do item 12.1,
desta clausula, poderdo ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos “lI” ou “lII”,
facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco) dias

uteis.

13.3. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que nao

acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratagao.

13.4. A aplicagao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo administrativo
que assegurara o contraditorio e a ampla defesa, observando-se o procedimento previsto na Lei
n.° 8.666, de 1993.

13.5. A autoridade competente, na aplicagdo das san¢des, levara em consideracao a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracao,

observado o principio da proporcionalidade.

13.6. A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data do

recebimento da comunicagao pela CONTRATADA.

14. RESCISAO.

14.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas

formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/93.
14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo sera
cabivel, a nao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e

comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

14.3. Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
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propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

14.4. Arescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, nao dara a CONTRATADA
direito a indenizagao a qualquer titulo, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial,

com a excec¢ao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.5. A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial
por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada ao
valor dos prejuizos causados, além das sangbes previstas neste ajuste, até a completa

indenizacao dos danos.

15. DISPOSICOES GERAIS.

15.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cdédigo de Auto-regulamentacdo Publicitaria, com o
objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e

demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2. ACONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste Contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial do Municipio, a suas expensas, na forma prevista no art. 61,

paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93.

15.3. O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia, encerrado unilateralmente
pela CONTRATANTE, apds decorridos cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante notificacao

por escrito a CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias.

15.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei n°® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢gdes deste
Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagao ou renuncia nem

Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.
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16. CASOS OMISSOS.

16.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-ao pelos preceitos de Direito
Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as
disposicdes de Direito Privado, na forma dos arts. 54 e 55, inciso Xll, da Lei n.° 8.666, de 1993,

bem como a legislagao indicada no predmbulo do presente Contrato.

17. FORO.

17.1. As questdes decorrentes da execucdo deste Contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Fortaleza, com

excluséo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato em duas vias de igual teor e

forma.
Fortaleza, de de 2020.
CMFOR
CONTRATANTE
EMPRESA VENCEDORA
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
1.




