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CONCORRENCIA PUBLICA N°
007/2020/CEL/SUPEL/RO

AVISO

Recomendamos aos Licitantes a leitura atenta as
condicBes/exigéncias expressas neste edital e seus
anexos, notadamente quanto ao credenciamento,
formulagéo das propostas de pregos, e documentos de
habilitacdo, objetivando uma perfeita participacdo no
certame.
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Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAgESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N°. 07/2020/CEL/SUPEL/RO
PREAMBULO:

A Superintendéncia Estadual de Compras e Licita¢fes — SUPEL, através da Comissdo Especial de
Licitacdo, designada por forca das disposi¢fes contidas na Portaria n® 001/2020/SUPEL-CI, publicada no DOE
em 06.01.2020, torna puablico que se encontra autorizada, a realizacdo de licitagdo do Processo
Administrativo n° 0042.244886/2020-67, na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, sob o n°
07/2020/CEL/SUPEL/RO, do tipo MELHOR TECNICA E PRECO, na forma de execucéo indireta, no
regime de empreitada por preco GLOBAL, cujo objeto € contratacdo de agéncia de propaganda para prestacéo
de servicos técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacéo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacéo, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral, para atender o
Superintendéncia Estadual de Gestdo dos Gastos Publicos Administrativos - SUGESP.

O Edital e seus anexos poderd ser retirado gratuitamente no endereco eletrdnico
www.rondonia.ro.gov.br/supel ou das 07h:30min. as 13h:30min., de segunda a sexta-feira, na Sede da
SUPEL situada na Avenida Farquar n° 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacaas Novos, 2° andar, Bairro
Pedrinhas, CEP. 76.801-976, Porto Velho/RO, mediante apresentacdo do comprovante de deposito bancério
dos custos de reproducédo no valor de R$ 30,00 (trinta reais), ndo reembolsavel, a favor do GOVERNO DO
ESTADO DE RONDONIA, Conta n°. 10.000-5, Banco do BRASIL S.A., Agéncia 2757-X, através da Guia
de Recolhimento DARE — Documento de Arrecadacdo Estadual.

Os involucros contendo as propostas técnicas e de Precos deverdo ser entregues na sala de licitagdes da SUPEL,
no endereco supracitado, na forma prevista neste Edital, quando dar-se-4 inicio a sessdo inaugural do
procedimento licitatdrio, com a abertura dos respectivos envelopes. Caso a Licitante opte por ndo comparecer
com representante na sessdo, podera encaminhar os envelopes ao Setor de Protocolo da SUPEL, até a data e
horario estipulados. Os documentos de habilitacdo, quando convocados, deverdo ser entregues no mesmo
endere¢o acima citado.

DATA DE ABERTURA: 16/12/2020.
HORARIO: 09h00min. (horario de Rond6nia).

LOCAL DA LICITACAO: SUPEL, Sala de Licitacdes, Av. Farquar n° 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio
Rio Pacaas Novos, 2° andar, Bairro Pedrinhas, Porto Velho/RO.

VALOR TOTAL ESTIMADO: R$ 24.819.375,00 (vinte e quatro milhGes, oitocentos e dezenove mil,
trezentos e setenta e cinco reais) — Estimativa obtida conforme definido no item 7.2 do Projeto Bésico.

TIPO DA LICITACAO (Art. 45, § 1°, 11 da Lei 8.666/93): Melhor Técnica e Preco (Definido no subitem
17.1 do Projeto Basico).

FORMA E REGIME DE EXECUCAO (Art. 10, Il, "a" da Lei 8.666/93): Execucio indireta de empreitada
por preco Global.

ENDERECO PARA RETIRADA DO EDITAL: www.rondonia.ro.gov.br/supel.
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1 - DA FORMALIZAGAO E AUTORIZACAO

1.1. Esta Licitacdo encontra-se formalizada e autorizada através do Processo Administrativo n.°
0042.244886/2020-67-SEI e destina-se a garantir a observancia do principio constitucional da isonomia € a
selecionar a proposta mais vantajosa para a Administracdo Publica e sera processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
publicidade, da probidade administrativa, da vinculagdo ao instrumento convocatorio e do julgamento objetivo
de que lhe sdo correlatos.

1.2. Todo o procedimento licitatério terd seus avisos divulgados no enderego eletrbnico
www.rondonia.ro.gov.br/supel, onde permanecerdo disponiveis, juntamente com os demais documentos
relativos as fases da licitagdo, bem como disponibilizados para consulta, integralmente, o instrumento
convocatorio e seus elementos para leitura e retirada, obrigando-se os interessados a acessa-los para
conhecimento das devidas notificacdes.

1.3. Sempre ser& admitido que o presente Edital e seus anexos tenham sido cuidadosamente examinados pelas
LICITANTES, ndo se isentando do fiel cumprimento de seu contelido, apds a apresentacdo da proposta,
devido a omissdo ou negligéncia oriunda de alegacdo de desconhecimento, discordancia de seus termos ou
interpretacdo equivocada de quaisquer de seus itens, ja que oportunizado o prévio esclarecimento, conforme
disposto neste Edital.

1.4. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a abertura do certame na
data marcada, inclusive Decreto de Ponto Facultativo, a sessdo serd automaticamente transferida para o
primeiro dia Gtil subseqliente, sem a necessidade de qualquer aviso complementar, no mesmo horario e local
estabelecidos no preambulo deste Edital, desde que ndo haja comunicagdo da Comisséo Especial de Licitacéo
em contrario.

1.5. O Termo de Referéncia e demais elementos integrantes, juntamente com 0s anexos, compdem 0s
elementos necessarios e indispensaveis a formalizacéo das propostas pelas empresas interessadas.

2 — DO OBJETO E CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 DO OBJETO

2.1.1 - CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVICOS
TECNICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO E
DE ORIENTACAO SOCIAL, NOS TERMOS § 1° DO ARTIGO 37 DA CONSTITUIGAO DA
REPUBLICA FEDERAL, LEIS FEDERAIS N° 12.232, DE 29/04/2010, E LEI N° 4.680, DE 18/06/1965,
PARA ATENDER O GOVERNO DO ESTADO DE RONDONIA.

2.2 — CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.2.1 Poder&o participar desta CONCORRENCIA as agéncias de propaganda que:

a) Atender as condigdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos e que sejam pertinentes
ao ramo do objeto licitado.

b) Atendam as condi¢des exigidas para habilitacdo, constante dos itens 4, 5, 6 e 8 deste Edital,
cadastradas ou néo junto a esta SUPEL,;

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacads Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL


http://www.rondonia.ro.gov.br/supel
http://www.rondonia.ro.gov.br/supel

% RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAgESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

b.1. As empresas participantes deste certame ndo cadastradas e que tém o interesse em formalizar
0 seu cadastro junto a SUPEL, poderdo apresentar as documenta¢des necessarias, observada a
necessaria qualificacdo.

b.1.1. Os documentos para o cadastro que se refere o subitem “b.1”, deverdo ser encaminhados a
SUPEL, no endereco citado no predmbulo deste edital, junto ao Setor de Cadastro de Fornecedor,
de Segunda a Sexta-feira, no horério das 7:30 as 13:30 horas, em coOpias autenticadas, ou cépias
simples mediante original, para autenticagdo no ato da sua apresentacao, para proceder a correta
avaliacdo e aprovacdo e, por conseguinte, emitir o CRC - Certificado de Registro
Cadastral/SUPEL-RO.

b.1.2. A relacdo dos documentos necessario para o cadastro acima citado, estara a disposi¢do dos
interessados no site desta SUPEL, www.supel.ro.gov.br.

c) Apresentarem condi¢es especificas relacionadas ao objeto desta licitacdo e que possuam experiéncia
comprovada nas areas exigidas para o objeto, conforme Termo de Referéncia e que atendam a todas as
condigdes minimas de qualificagdo técnica exigidas no Edital na data do recebimento das propostas.

d) A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante a confirmagéo de que
recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o invélucro padronizado previsto no subitem 4.1.1.1.1 deste
Edital e as informacdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel
de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informagGes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.2.2. N&o poder&o participar desta CONCORRENCIA, agencias de propaganda que estejam
enquadradas nos seguintes casos:

2.2.2.1. Que se encontrem sob faléncia, concordata, concurso de credores, dissolucdo ou liquidacdo,
recuperacdo judicial, recuperacdo extrajudicial e ndo sejam controladoras, coligadas ou subsidiarias
entre si;

2.2.2.2. Que, por quaisquer motivos, tenham sido declaradas inidéneas ou punidas com suspenséo ou
impedidas de licitar por 6rgdo da Administracdo Publica Direta ou Indireta, na esfera Federal, Estadual
ou Municipal, desde gue o Ato tenha sido publicado na imprensa oficial, pelo érgdo que a praticou,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punig&o.

2.2.2.2.1. Para verificagdo das condigOes definidas no subitem 2.2.2.2, a Comissdo Especial de
Licitacdo, promovera a consulta junto ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas-
CEIS, Sistema de Cadastro unificado de Fornecedores - SICAF e Cadastro Geral de
Fornecedores-CAGEFOR desta SUPEL, no momento da abertura da sessdo inaugural do certame.

2.2.2.2.1.1. Havendo registros de idoneidade, suspenséo ou impedimento, a empresa ndo
estard apta a participar do certame.

2.2.2.3. Estrangeiras que ndo funcionem no Pais.

2.2.2.4. Apresentem- se constituidas na forma de empresas em consorcio, qualquer que seja sua forma
de constituicao;
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2.2.24.1. Tendo em vista que € prerrogativa do Poder Pablico, na condigdo de contratante, a
escolha da participacdo, ou ndo, de empresas constituidas sob a forma de consércio, com as
devidas justificativas (apresentada as fls. 372 a 374 do autos -Volume I1), conforme se depreende
da literalidade do texto da Lei Federal n° 8.666/93, art. 33 e ainda o entendimento do Acérdao
TCU n° 1316/2010, que atribui @ Administracdo a prerrogativa de admissdo de consorcios em
licitacBes por ela promovidas, pelos motivos ja expostos, conclui-se que a vedacgdo de constituicao
de empresas em consdrcio, neste certame, é o que melhor atende o interesse publico, por prestigiar
0s principios da competitividade, economicidade e moralidade, assim decidido pela Pasta
Gestora.

2.3 N&o poderéao concorrer direta ou indiretamente nesta licitagéo:

2.3.1. Servidor de qualquer Orgdo ou Empresa vinculada ao Orgéo promotor da licitagdo, bem assim a
empresa da qual tal servidor seja sdcio, dirigente ou responsavel técnico.

2.3.2. E vedada a participacéo de servidor plblico na qualidade de diretor ou integrante de conselho da
empresa licitante, em conformidade com o artigo 12, da Constituicdo Estadual c/c artigo 155 da Lei
Complementar 68/92.

2.3.3. Ndo sera admitida nesta Licitacdo, a participacdo de empresas ou instituicGes distintas, através de
um Unico representante.

2.3.4. Nao serdo admitidas a subcontratagdo, as cessdes ou transferéncias parciais ou totais do objeto no
caso das atividades principais, permitida a subcontratagdo, devidamente autorizada pela Administragéo,
somente nos casos de execucdo dos servigos complementares, previsto no subitem 2.1.1.1 deste edital,
conforme definido no subitem 2.2.2 do Projeto Basico.

2.3.5. Aberto o primeiro involucro, ndo sera permitida a participacdo de retardatarios.

2.3.6. Em nenhuma hipdtese sera concedido prazo adicional ou permissdo para apresentacdo e
recebimento dos involucros 01, 02, 03, 04 e 05, a inclusdo ou apresentacao de documentos ou informacdes que
deveriam constar dos referidos envelopes, exceto nos casos em que Comissdo reserva a si, o direito de exigir
em qualquer época ou oportunidade, documentos ou informagGes complementares que julgar necessarios ao
perfeito entendimento e comprovacdo das documentacOes apresentadas, além de proceder diligéncias e
verificagdes na forma da Lei, inclusive suspender a sessdo ou marcar quantas reunides forem necessarias para
proceder & analise das documentacGes apresentadas.

2.4. Da participagdo das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (ME e EPP)

2.4.1. Para a 5% fase do certame (habilitacdo), fica assegurado as microempresas e empresas de pequeno
porte, exclusivamente, o beneficio do Art. 43, 88 1° e 2° da Lei complementar n°. 123/2006, no que tange a
comprovacdo de regularidade fiscal e trabalhista, no invélucro 5 — HABILITACAO, mesmo que esta
apresente alguma_restricdo, ficando a mesma subordinada aos seguintes procedimentos, obrigatoriamente:

2.4.2. Havendo alguma restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado
0 prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento de encerramento da 52 fase do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragdo, para a regularizagdo da documentacao,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidGes negativas ou positivas com efeito de
certidao negativa;
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24.3. A ndo-regularizacdo da documentacdo, dentro do prazo previsto no item acima, implicara
decadéncia do direito a habilitacdo, sem prejuizo das san¢Oes previstas neste Edital.

2.4.4. Nenhuma licitante poder participar desta concorréncia com mais de uma Proposta Técnica e/ou
de Precos.

2.4.5. Em razdo do valor estimado para contratacdo, ndo incluem nos beneficios da Lei Complementar
n° 123/2006 e alteracdo, Lei Complementar 147/2011, o beneficio do Regime do Simples Nacional as MEs e
EPPs, conforme Parecer 649/2016/PCC/PGERO (anexo aos autos).

2.6. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e Documentos de
Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a SUGESP/RO e/ou quaisquer outros seguimentos da
administracdo, ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou
do resultado do processo licitatério.

3 - CREDENCIAMENTO

3.1 - Para participar deste certame, 0 representante da licitante apresentara & Comissao Especial de Licitacdo
o documento que o credencia (Anexo V do Edital), juntamente com seu documento de identidade de fé pablica,
no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, com plenos poderes
para prestar esclarecimentos, tomar deliberagGes, assinar atas, interpor recursos, renunciar ao direito de
interpor recurso, negociar novas condi¢fes de pregos, assinar termos de compromissos e tudo 0 mais que se
faca necessério a plena participagdo da empresa na presente licitagdo.

3.1.1 - Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cOpia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste 0 nome do sécio e 0s poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembléia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comisséo Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade.

3.1.2 - Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito,
ainda, por intermedio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui 0 Anexo V do Edital. Na hip6tese de apresentacdo por intermédio de
procuracao, devera ser juntada a copia autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representacéo
da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

3.1.2.1. Quando o preposto da licitante apresentar o credenciamento por instrumento particular, devera
ser com firma reconhecida, acompanhado de cdpia da Cédula de Identidade, autenticada em cart6rio ou no ato
do certame, por membros da CEL.

3.1.3 - Aauséncia do documento habil de representagdo ndo impediré o representante de participar da licitagdo,
mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério, em sesséao.

3.1.4 - A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas Técnica e de
Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substituigdo no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

3.1.5 — Deverd ser observada, no momento do Credenciamento, a apresentacdo das Declaracdes de que tratam
0s subitens 10.2.2 e 10.2.2.1 deste Edital, constantes do Anexo Ill do Edital (Carta de apresentacdo e
declaragdes), para que a Comissao Especial de Licitacdes possa adotar os procedimentos necessarios que cada
caso ensejar.
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4 — DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
4.1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA:

4.1.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacdo acondicionada nos Invélucros

n°1,n°2en°3.
Invélucro n° 1

4.1.1.1 No Invéllucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néao
Identificada, de que tratam os subitens 5.2 e 5.2.3 do edital.

4.1.1.1.1 SO seré aceito o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado
no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pelo Governo do Estado de Rondénia, através da
SUPEL, a pedido da licitante interessada na presente licitacéo.

4.1.1.1.2 O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario de 7h30m as 13h30m, no
endereco desta SUPEL, constante do predmbulo deste edital, junto & Comisséo Especial de Licitacdo-CEL, a
partir do dia 17 de novembro de 2020.

4.1.1.1.3 O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

4.1.1.1.4 O Involucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

4.1.1.1.5 Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — até a abertura do
Inv6lucro n° 2 — o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante; e

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo
a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro n° 2

4.1.1.2 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada,
de que trata o subitem 5.4 do edital.

4.1.1.2.1 O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO N° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacéao Publicitéria - Via Identificada

Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Piblica n® 07/2020/CEL/SUPEL/RO
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4.1.1.22 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informac6es de que trata, até sua
abertura.

4.1.1.2.3 - O Involucro n° 2 ndo poderé ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

Invélucro n® 3

4.1.1.3 No Invoélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e o Relato
de SolucGes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 5.5 a 5.6.4 deste Edital.

4.1.1.3.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificag&o:

INVOLUCRO N° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo

Nome Empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Publica n® 07/2020/CEL/SUPEL/RO

4.1.1.3.2 O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua
abertura.

4.1.1.3.3 O Involucro n° 3 e seu contetdo ndo poderdo conter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura e julgamento do Invélucro n° 2.

4.2 - ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

4.2.1 A Proposta de Precos deveré ser entregue & Comissdo Especial de Licitagdo acondicionada no Invélucro
n°4.

Invélucro n® 4

4.2.2 O Inv6lucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:
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INVOLUCRO N° 4

Proposta de Precos

Nome Empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Publica n° 07/2020/CEL/SUPEL/RO

4.2.3 O Involucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacg6es de que trata, até sua abertura.

4.2.4 O Involucro n° 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

5 - APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

5.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
sequir:

QUESITOS SUBQUESITOS
1. Raciocinio Basico
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
1. Plano de Comunicagao Publicitaria
3. Ideia Criativa
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
1. Clientes
2. Profissionais
2. Capacidade de Atendimento 3. Infraestrutura
4 . Sistematica de Atendimento
5. Informacdes de Marketing

3. Repertorio

4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo
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5.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA
5.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado da seguinte forma:

e em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em branco;

e contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagdo retrato,
observado o disposto na alinea ‘c2” do subitem 5.2.2;

e espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

o titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap6s titulos e entretitulos
e entre paragrafos;

¢ alinhamento justificado do texto;

e texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado
o disposto nos subitens 5.2.1, 5.2.2 € 5.2.3;

e numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

o sem identificacdo da licitante.

5.2.1 - As especificacBes do subitem 5.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
5.3.3 e d indicagdo prevista no subitem 5.3.3.3.5.

5.2.2 - Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderdo ter gréafico e ou
tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacGes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor
preta, tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
5.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;
€2) impressas na orientacdo paisagem.

5.2.3 - Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poder&o:
| - ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
111 - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
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IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

5.2.3.1 - As péginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientacdo paisagem.

5.2.4 - Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 5.2.

5.2.5 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada ndo poderé ter informacédo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacio de sua autoria antes da abertura do Invélucro
ne 2.

5.2.6 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacgdo Publicitéria e da relagdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas, ressalvado que ndo
serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos desses
subquesitos.

5.2.7 - Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco e ou tempo em veiculos de comunicacéo e divulgacao para a transmissao de mensagem publicitaria.

5.2.8 - Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo Publicitéaria
— Via Né&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

5.2.8.1 - Essas paginas devem seguir as especificaces do subitem 5.2, no que couber.

5.3 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia, devera ser
elaborado com base no Briefing e Planejamento Estratégico (Anexos | e Il do Projeto Basico), observadas as
seguintes disposicoes:

5.3.1 - Subquesito 1 - Raciocinio Basico: apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) Analise das caracteristicas e especificidades do Governo do Estado de Ronddnia do seu papel no
contexto no qual se insere;

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas; e

c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

5.3.2 - Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e Planejamento
Estratégico.

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucédo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de comunicacéo e divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacads Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



) RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAgESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

5.3.3 - Subquesito 3 - Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:

a) Relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing, com a descrigéo sucinta de cada uma;
e

b) Exemplos de pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julgar mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria,
observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 14.6.3.3 deste Edital.

5.3.3.1 - A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3 estdo circunscritos a especificagdo de cada
peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material.

5.3.3.2 - Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pec¢as e ou material superior ao que pode ser
apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 5.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem
5.3.3.3 arelagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

5.3.3.3 - Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b” do subitem 5.3.3:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca e ou material;

b) Poder&o ser apresentados sob a forme de:

b.1) Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b.2) Monstro ou layout eletrénico, para 0 meio radio;

b.3) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; e
c) Boneca ou layout montado dos materiais de ndo midia.

5.3.3.3.1 — As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitag&o de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto
no subitem 5.2.4.1 Pegas que ndo se ajustem as dimens@es do Invélucro n° 1 poderédo ser dobradas.

5.3.3.3.2 Na elabora¢do de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos 0s
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacéo, voz de personagens e locucéo.

5.3.3.3.3 Naelaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estéticas,
além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

5.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados
em CD, DVD ou pendrive, executaveis em sistema operacional Windows.

5.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pendrive) ndo poderdo constar informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.3.5 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.

5.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo prevista na alinea
‘a’ do subitem 5.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicacao do tipo de peca (exemplos: cartaz,
filme TV, spot de radio, aniincio revista, banner de internet).
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5.3.3.4 Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata
a alinea ‘a’ do subitem 5.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) As reducdes e variagOes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) pec¢a, se 0 conjunto transmitir
mensagem Unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) Um banner de internet e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

5.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d” do subitem 5.3.3.4, nao podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

5.3.4 - Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao e defesa das solucdes
de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
proposta, contemplando:

a) Estratégia de midia: proposicéo e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicacéo e dos
recursos proprios de comunicacdo do Governo de Rondénia a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b) Téatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacéo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos ou
planilhas;

c) Plano de midia: composto por planilhas de programacdo das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de
insercdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informac@es que a licitante considerar relevantes;

d) Plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a indicagdo de uso de
formas inovadoras de comunicagdo, informando fornecedor, valor a ser aplicado e chaves de
performance (KPI); e

e) Simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de novas
formas de publicidade digital (para os meios em que seja possivel a mensuracéo dessas variaveis), sob
a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

5.3.4.1 - Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3
deverdo constar dessa simulacéo.

5.3.4.2 - Dessa simulacgdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de comunicacéo e divulgagéo;
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c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de comunicagéo e divulgacéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo e ou na execugdo técnica de cada peca destinada
a veiculos de comunicacéo e divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo midia;

h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

5.3.4.3 - Nessa simulagéo:

a) Os precos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, constantes
no Anexo IV e serdo considerados vigentes durante todo o certame;

b) Nao devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgacdo que nao
atuem com tabela de precos;

c) Devera ser informado o montante de investimento proposto pela licitante, no dmbito de sua
estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de comunicagdo, para alcance dos objetivos
estabelecidos;

d) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do Art. 11 da Lei n° 4.680/1965; e

e) Deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os servicos especializados prestados por
fornecedores.

Plano de Comunicacdo Publicitaria — via ldentificada

5.4 O Plano de Comunicacdo Publicitéaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em cOpia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

Il - estar assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informaces relativas aos
subquesitos que constituem esse quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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5.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 5.8 ndo podera apresentar informag&o, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

5.5.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar as seguintes informacoes
para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito 1 — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada umdeles;

b) Subquesito 2 — Profissionais: quantificacao e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicédo da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagéo;

c) Subquesito 3 — Infraestrutura: infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a disposi¢édo do
Governo de Ronddnia para a execucao do contrato;

d) Subquesito 4 — Sistematica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento na execugao
do contrato; e

e) Subquesito 5: Informagdes de Marketing: relacdo das informag6es de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente
a disposi¢do do Governo de Rondbnia, sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato.

5.6 Quesito 3 - Repertdrio - A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pe¢as e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

5.6.1 Os documentos e informac@es e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro
ne 2.

5.5.2 - O Repertorio seré constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

5.5.3 - Alicitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica
e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicéo.

55.3.1 - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.5 ou ser apresentadas soltas.

5.5.3.2 - As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos.

As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.5, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao
ser indicadas suas dimens@es originais.

5.5.3.3 - Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

5.5.4 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema
que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de
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veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veicula¢do, mencéo de pelo menos um veiculo de
comunicacdo e divulgacédo que divulgou cada peca.

5.5.5 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Governo do
Estado de Rondonia.

5.6 Quesito 4 — relato de Solugdo de problemas de Comunicagdo: A licitante devera apresentar os
documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo em caderno
especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
5.6.1 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via No Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro
ne 2.

5.6.2 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacédo, cada um com
0 maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacéao
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

a) Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) Deveré contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragéo;

c) N&o pode referir-se a acBes publicitérias solicitadas ou aprovadas pelo Governo de Rondonia, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda; e

d) Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

5.6.2.1 A validagdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do
namero de pagina de que trata o subitem 5.6.2. No documento de validag&o constara, além do ateste, 0 nome
empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu telefone e e-mail de contato, seu cargo/funcdo e sua
assinatura.

5.6.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou materiais, independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.6 ou ser
apresentadas soltas;

b) As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.6, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos 0s casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

c) Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver.

5.6.4 Para a ficha técnica de cada peca e descri¢do do relato, devera ser observada a quantidade de pegas e
limite de paginas estabelecido no subitem 5.6.

5.7 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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5.7.1 A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condigdes técnicas estabelecidas no Edital e em seus anexos.

5.7.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos das Propostas apresentadas, em cada quesito ou subquesito:

5.7.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria
5.7.2.1.1 - Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da comunicacdo do
Governo de Ronddnia e do contexto de sua atuacéo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas; e

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagéo a ser superado pelo Governo do
Estado de Rondénia e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

5.7.2.1.2 — Subquesito 2 - Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e as atividades Governo
do Estado de Ronddnia, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) A consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do Governo
do Estado de Rond6nia com seus publicos;

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta
do Governo do Estado de Rondbnia;

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Governo de Rondodnia, o desafio e
0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing; e

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacédo Publicitaria, considerada a verba referencial.

5.7.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicag&o Publicitaria;

b) A pertinéncia da solucéo criativa com a natureza do Governo do Estado de Rondonia, com o desafio
e com os objetivos de comunicacédo estabelecidos no Briefing;

c) A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo a que se destinam;
e) A originalidade da solucéo criativa e a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;
f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagédo da linguagem com os publicos-alvo; e

g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento

5.7.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
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a) A adequagcdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e 0s objetivos de comunicacdo estabelecidos
no briefing;

b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e dos planos de
midia e/ou de novas formas de publicidade digital;

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) A adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo do Governo do Estado
de Rondo6nia e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; e

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagéo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5.7.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) Subquesito 1 — Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito 2 — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacdo das quantificacdes e qualificacGes desses profissionais as necessidades de
comunicacao publicitaria do Governo do Estado de Rondonia;

c) Subquesito 3 — Infraestrutura: a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicdo do Governo do Estado de Ronddnia na execugdo do contrato;

d) Subquesito 4 — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional
entre o Governo do Estado de Rondénia e a licitante; e

e) Subquesito 5 — Informacdes de Marketing: a relevancia e utilidade das informacGes
de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente & disposi¢do do Governo do Estado de Rondonia.

5.7.2.3 Quesito 3 - Repertdrio

a) A originalidade da solucdo criativa e sua adequacgdo a natureza do cliente, ao publico alvo e ao
desafio de comunicag&o;

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; e

c) A qualidade da producéo, da execucdo e do acabamento das pegas.

5.7.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao
a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugdo publicitéria;

b) A demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacdo do cliente;

c) A complexidade do desafio de comunicacao apresentado nos Relatos e a relevancia dos resultados
obtidos; e

d) O encadeamento logico da exposicdo dos Relatos pela licitante.
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5.7.3 A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e seré apurada segundo a metodologia a
seguir.

5.7.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara
um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuacgdes
atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento
técnico estabelecidos no item 09 deste Edital.

5.7.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos Po,nt_uagéo
maxima
1. Plano de Comunicagéo Publicitaria 65
Subquesito | 1. Raciocinio Basico 05
Subquesito 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20
Subquesito ' 3. Ideia Criativa 25
Subquesito ' 4. Estratégia de Midia e N&o Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
Subquesito 1. Clientes 03
Subquesito | 2. Profissionais 07
Subquesito | 3. Infraestrutura 02
Subquesito | 4. Sistematica de Atendimento 03
Subquesito | 5. Informag6es de Marketing 08
3. Repertorio 05
4. Rela_tos de Solucdes de Problemas de 05
Comunicagéo
Pontuacéo total 100

57321 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 5.5.3 e 5.6.3 para
apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade
obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuagdes maximas
previstas no subitem 5.7.3.2 deste Edital.

5.7.3.3 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

5.7.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacédo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagBes atribuidas, em
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

5.7.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apés a reavaliacdo do quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as raz0es que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd
assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagdo.

5.8 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes abaixo descritas:
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a) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, antes da
abertura do Invélucro n®2; ou

b) Nao alcancar, no total, 75 (Setenta e cinco) pontos; ou ¢) obtiver pontuacdo zero em qualquer um
dos quesitos ou subguesitos.

5.9 A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de
Soluc@es de Problemas de Comunicacao.

5.10 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais bem classificadas
no julgamento das Propostas Técnicas, serdo consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagéo Publicitéria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

5.11 Persistindo o empate, serdo consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos subquesitos Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e N&o Midia, do quesito Plano de Comunicag&o Publicitéria.

6 — DA APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Involucron® 4
6.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

6.1.1 Apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, sem
emendas ou rasuras.

6.1.2 Datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.3 Elaborada de acordo com o Modelo de Planilha de Pregos Sujeitos a VValoragdo que constitui 0 Anexo
1.

6.2 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo 60 (sessenta) dias corrido, contados
de sua apresentacao.

6.3 A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo, elaborando Declaracéo na qual:
a) Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo Governo do Estado de Ronddnia:

al) Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em relacéo
ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual ao inicialmente
ajustado.

b) Comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
ao Governo do Estado de Ronddnia as vantagens obtidas.

c) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais.

6.4 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo |1, ressalvado que,
nos termos do Art. 46, 8 1°, da Lei n°® 8.666/1993, ndo sera aceito:
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a) Desconto inferior a 20% (vinte por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Pard (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante;

b) Percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

c) Percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre o0s pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre o0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de pecga e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do Art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

6.5 A Comissdo Especial de Licitacéo atribuird pontos para cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’ do P1 = 0.1 x Desconto
subitem 16.4
Percentual de honorérios incidente sobre 0s precos dos servigos previstos na P2 =6,0x (10,0 -
alinea ‘b’ do subitem 16.4 Honoréarios)
Percentual de honorérios incidente sobre 0s precos dos servigos previstos na P3=3,0(15,0 -
alinea ‘¢’ do subitem 16.4 Honorarios)
Percentual de honorérios incidente sobre 0s precos dos servigos previstos na P4 =3,0x (15,0 -
alinea ‘d’ do subitem 16.4 Honoréarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serdo substituidos
nas formulas da coluna de pontos pelas respectivas percentagem constantes de sua Planilha de Precos
Sujeitos a Valoracéo, sem o simbolo “%”.

a) A utilizacdo da Tabela Referencial de Custos do Sindicato das Agéncias do Para, SINAPRO-PA,
configura-se como meio de referéncia, pois ndo ha uma tabela oficial em Ronddnia, ndo acarretando
problemas ou danos ao erario publico, nem indo de encontro com as normas que orientam 0s
procedimentos licitatérios. Desta forma, a SUPEL, baseada nos fatos e determinacdes legais que
norteiam a propaganda e a publicidade no pais, ird servir-se da Tabela SINAPRO-PA como
referéncia para que melhor seja atingido o fim a que o objeto deste Termo e Edital se destinam.

b) A Tabela constante do Anexo V deste instrumento encontra-se na integra, ndo significando que
todos os servicos ali constantes serdo contratados.

¢) Quanto ao desconto padrdo de agéncia, a licitante revertera ao Governo do Estado de Ronddnia 3%
(trés por cento) do desconto padrdo a que fizer jus, de acordo com o disposto na Lei n® 4.680/1965 e
no Decreto n° 57.690/1966, observado os parametros contidos no ANEXO B, instituido pelo item 6.4
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das Normas Padrdo da atividade publicitaria editada pelo Conselho Executivo das Normas Padréo
(CENP) e Adendo ao Anexo B da mesma norma.

6.5.1 A nota de cada Proposta de Pregos corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 16.5, como segue: P = P1 + P2 + P3+P4.

6.5.2 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

16.5.2.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) O menor percentual de honorérios referentes a producéo e a execugao técnica de peca e ou material
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, incidente sobre 0s precos de servicos especializados prestados por fornecedores;

c) O menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugédo do contrato.

7 —JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

7.1 - O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

7.2 - Sera vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos subitens5.7.3 deste Edital
— a licitante que tenha sido melhor classificada no julgamento da Proposta Técnica e tenha apresentado a
Proposta de menor preco, de acordo com o subitem 6.5.2 € 6.5.2.1.

7.3 - Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica néo tiver apresentado a Proposta de menor preco
e ndo concordar em praticé-lo, a Comissdo Especial de Licitagdo efetuara com as demais licitantes a negociagdo
prevista no art. 46, § 1°, 1l, da Lei n® 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem
de classificacdo das Propostas Técnicas.

7.3.1 - A licitante que ndo concordar em praticar 0s precos da Proposta de menor preco perdera o direito de
contratar os servigos com o Governo do Estado de Rond6nia, ndo Ihe cabendo nenhum tipo de indenizacéo.

8 — DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na
convocacdo da sessdo a ser realizada para esse fim, observado o disposto na Instru¢cdo Normativa n° 4/2010,
art. 17, paragrafo unico.

8.1.1 - A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitacdo na referida sesséo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 8.2.4.5

8.1.2 - Os Documentos deverao estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera estar fechado e rubricado
no fecho, com a seguinte identificacdo:
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INVOLUCRO N2 5
Documentacdo de Habilitacao

Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 07/2020/CEL/SUPEL-RO.

8.1.3 - O Involucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até suaabertura.

8.1.4 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

I - em original; ou
Il - sob a forma de publicagcdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou
111 - em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - em cOpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo Especial de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitag&o.

8.1.4.1 - Os Documentos de Habilitagdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados em caderno especifico,
com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

8.1.4.2 - SO serdo aceitas cOpias legiveis, que oferecam condicGes de analise por parte da Comissao Especial
de Licitacdo.

8.2 - Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais, e, no caso de sociedade por acBes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva
consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza
ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) decreto de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e
ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo drgao competente, quando a atividade assim
0 exigir;
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d) registro comercial, em caso de empresa individual.
8.2.1 - Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscri¢cdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativa ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Prova de regularidade com a Fazenda Nacional, efetuada mediante apresentacdo de certiddo expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) inclusive
os créditos tributarios relativos as contribui¢Ges sociais previstas nas alineas "a", "b" e "c" do paragrafo Gnico
do art. 11 da Lei N° 8.212, de 24 de julho de 1991, as contribui¢des instituidas a titulo de substituicdo, e as
contribuigdes devidas, por lei, a terceiros, inclusive inscritas em DAU (Certiddo Negativa de Débitos relativos
a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido CND ou CPEND);

d) certidGes de regularidade de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda
do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na
data de apresentacao dos Documentos de Habilitacao;

f) certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos
perante a Justica do Trabalho.

8.2.2.1 - Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

8.2.2.2 - Para fins de habilitagdo deste certame, serdo aceitas para efeito de regularidade fiscal e trabalhista, as
certidBes positiva com efeito negativa.

8.2.2.3 - Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa
de prazo distinto.

8.2.3 - Quialificacdo Técnica:

(Base Legal: art. 30, Il ¢/c § 12 da Lei Federal 8.666/1993; IN 05/2017/MPOG; art. 32 da Orientacgéo Técnica n® 001/2017/GAB/S UPEL).

8.2.3.1 A qualificacdo técnica sera exigida em conformidade com o Art. 4° da Orientagdo Técnica n°
001/2017/GAB/SUPEL, Publicado no DOE n° 38 de 24/02/2017, pégina 28:

Art. 4° Os Termos de Referéncia, Projetos Basicos e Editais relativos a prestacéo
de servicos em geral e obras de engenharia, considerando o valor estimado da
contratacdo, devem observar o seguinte:

| — até 80.000,00 (oitenta mil reais) - apresentar Atestado de Capacidade Técnica
compativel em caracteristicas;
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Il - de 80.000,00 (oitenta mil reais) a 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais)
- apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas e
guantidade, limitados a parcela de maior relevancia e valor significativo;

I11- acima de 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) — apresentar Atestado
de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas, quantidade e prazo,
limitados a parcela de maior relevancia e valor significativo.

8.2.3.2 Por ser tratar de objeto complexo a contratacdo de contratacdo de agéncia especializada na prestacdo
de servicos técnicos de publicidade e propaganda, sera solicitada a documentacao pertinente ao inciso 11
do Art. 4° da Orientacdo Técnica n°® 001/2017/GAB/SUPEL.

8.2.3.2.1 Apresentacdo de Atestado de capacidade técnica da licitante, emitido por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que comprove a aptiddo para o desempenho da atividade, pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto de que trata esta licitacéo.

8.2.3.22 O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado devera ser
apresentado com firma reconhecida em cartorio, contendo as informagdes de quem o emitiu (razdo
social da empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato, e-mail) e identificacdo da pessoa fisica
responsavel pela emissdo do mesmo (CPF, funcdo). Todas as informacdes prestadas no atestado emitido
estdo sujeitas a verificagdo, conforme previsto no Art. 48, § 3° da Lei n° 8.666/1993.

8.2.3.2.3 Entende-se por pertinente e compativel em caracteristicas o(s) atestado(s) que em sua
individualidade ou soma de atestados, contemplem os servigos de maior relevancia, quais sejam, custos
internos de gestdo, planejamento e criagéo e servigos de producéo eletronica.

8.2.3.2.4 Entende-se por pertinente e compativel em quantidades e prazos os atestados que comprovem a
experiéncia satisfatéria na soma da execucdo dos procedimentos de maior relevancia, atendendo aos
seguintes quantitativos:

8.2.3.2.4.1 Atestados que comprovem ja ter executado, no minimo, 40% do valor demonstrado no ANEXO
VI do Termo de Referéncia, na soma dos servi¢os de custos internos de gestdo, planejamento e criagéo e
servicos de producdo eletronica, referente ao exercicio de 2019 e/ou 2020, dentro do prazo maximo de 12
meses. Sera permitida a soma de atestados, desde que todos se refiram a um intervalo ininterrupto de 12
(doze) meses; e

8.2.3.2.4.2 Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010, Art. 4°
e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas Padrdo (CENP).

8.2.4 - Quialificagdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

al) Caso ndo conste prazo de validade, seré aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes
da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitag&o;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor.

a3) Certiddo Negativa de Recuperacdo Judicial - Lei n°® 11.101/05 ( recuperacgdo judicial, extrajudicial e
faléncia) emitida pelo 6rgdo competente, expedida nos ultimos 90 (noventa) dias caso ndo conste o prazo de
validade.
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a4) Na hipotese de apresentacdo de Certiddo Positiva de recuperacao judicial, o (a) Pregoeiro verificara se a
licitante teve seu plano de recuperacdo judicial homologado pelo juizo, conforme determina o art. 58 da Lei
11.101/2005.

ab) Caso a empresa licitante ndo obteve acolhimento judicial do seu plano de recuperacao judicial, a licitante
serd inabilitada, uma vez que ndo ha demonstracdo de viabilidade econdmica.

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Gltimo exercicio social j& exigiveis e apresentados na
forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisdrios, podendo ser atualizado
poindices oficiais quando encerrado a mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitagdo, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de c6pia do termo de abertura e de encerramento
do Livro Diério do qual foi extraido;

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei
n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante
e publicado em Diério Oficial ou em Jornal de grande circulagdo ou fotocopia registrada ou autenticada no
6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgdo de Registro do Comércio.

8.2.4.1 - As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo apresentar
balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do responsavel por sua
contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade
ou equivalente, devidamente registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
b) balanco intermediério, no caso de sociedades com movimentag&o.

8.2.4.2 - A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliacéo, conforme o
caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 8.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral
(SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um
(>1):

Ativo Circulante + Realiz&vel a Longo Prazo
a.l) LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

a.2) SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
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a3)LC= -

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 8.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de
ser maior ou igual aum (> ou = a 1):

Ativo Total
S=

Passivo Exigivel Total

8.2.4.3 - Os indices de que tratam as alineas ‘a’ ¢ ‘b’ do subitem 8.2.4.2 serdo calculados pela licitante ¢
confirmados pelo responséavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do
seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente. Caso tal demonstracdo seja
assinada por contador que ndo tenha sido o autor do balango, este devera também autenticar o documento
através do selo do contador competente (Declaragdo de Habilitacdo Profissional - DHP).

8.2.4.4 - A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices
referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem
8.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-Financeira devera incluir no
Involucro n® 5 comprovante de que possui patrimdnio liquido minimo 10% do valor estimado para contratag&o.

8.2.4.5 - Se nenhuma licitante restar habilitada, 0 ANUNCIANTE reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos
Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade,
mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

8.2.5 Das Declaragdes

a) Declaragdo que ndo utiliza mao-de-obra de menores, nas idades e condigdes elencadas no inciso XXXIII,
Art. 7° da Constituicdo Federal, em conformidade com a Lei n® 9.854, de 27/10/99 e com o artigo 1°, do Decreto
Federal n° 4.358, de 2002 (Art. 27, inciso V da Lei 8.666/93);

b) Declaragdo, sob as penas da lei, que inexistem fatos impeditivos para habilitagdo no presente processo
licitatorio, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores (Art. 32, § 2° da Lei 8.666/93);

¢) Demais declara¢des conforme Anexo Il do Edital.

d) As declarac@es exigidas nas alineas "a" e "b" do subitem 8.2.5 deste Edital, deverdo ser elaboradas pelo
licitante.

8.3 O Certificado de Registro Cadastral — CRC, emitido pela SUPEL/RO, validos na data da apresentacéo
dos envelopes de documentacdo de habilitacdo e propostas técnica e de pregos, substitui todos os
documentos por ele contemplado, desde que as certidfes estejam em validade na data do certame, bem como
aqueles arquivados no Cadastro da SUPEL.

8.4 Sob pena de inabilitagdo, todos os documentos deverdo estar em nome da licitante com o n° do CNPJ e o
endereco respectivo, conforme segue:

a) Se a licitante for matriz, todos os documentos deverdo ser apresentados em nome da matriz;

b) Se a licitante for filial, todos os documentos deverdo estar em nome da mesma, exceto aqueles que,
comprovadamente, forem emitidos apenas em nome da matriz;
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c) Se o licitante for a matriz, mas a prestadora do objeto deste edital ou a emissora da fatura/nota fiscal
for filial, todos os documentos de habilitacdo deverdo ser apresentados em nome de ambas, matriz e
filial.
8.4.1. No caso das alineas anteriores, serdo dispensados da filial aqueles documentos que,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz e vice-versa.

8.5. As empresas constituidas na forma de microempresas e empresas de pequeno porte, que a vista das
exigéncias previstas neste Edital, apresentarem condicdes de participacdo no presente certame, deverdo
apresentar declaracdo formal de tal condi¢do de constituicdo e ainda, que ndo existe qualquer impedimento
entre os previstos nos incisos do § 4° do artigo 3° da Lei Complementar n°. 123/2006, para que possam
usufruir do tratamento diferenciado previsto na referida Lei Complementar (Anexo IV do Edital).

8.6. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em substituicdo aos documentos
requeridos no presente Edital e seus Anexos.

9 — DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 A Comissao Especial de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

10 — DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGCAO E SUBCOMISSAO TECNICA

10.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitacdo, na forma do art. 10 da
Lei Federal n°. 12.232/2010, com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

10.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por, pelo menos,
3 (trés) membros formados em comunicag&o, publicidade ou marketing, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo)
deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com esta administragao.

10.2.1 Os membros da Subcomissdo Técnica originar-se-d0 de um sorteio especifico para esta Licitacao,
previsto no § 2° do artigo 10 da Lei Federal n° 12.232/2010, através do rol oriundo das inscri¢fes aprovada e
homologadas do Chamamento Publico n° 001/2016/CEL/SUPEL/RO, do Processo Administrativo n°
01.1308.00042-00/2016/SUPEL, cumprindo-se os dispostos nos 8§ 4°, 5°, 7° e 8° da Lei Federal citada neste
subitem.

10.2.2 As licitantes obrigam-se a declarar, no momento do credenciamento da sessdo, qualquer grau de
parentesco que seus s6cios mantenham com membros da Subcomissdo Técnica oficializados apds
realizagdo do sorteio de que trata o item 10.2.1, bem como qualquer vinculo funcional entre membro da
Subcomisséo e a agéncia proponente (conforme Anexo 111 do Edital).

10.2.2.1. No caso de declaracdo positiva do item anterior, 0 membro envolvido devera abster-se da
atuacdo do certame especifico ao qual a agéncia participard, declarando-se impedido ou suspeito, nos
mesmos moldes do § 6° do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, mesmo que tenha ultrapassado o prazo
de impugnagcéo da relagéo de inscritos.

11 - DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.
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11.1.1 A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 3.1 deste Edital.

11.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes
publicas.

11.1.3 A Comisséo Especial de Licitagdo e a Subcomisséo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
administracdo, relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia
e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Especial de Licitagdo.

11.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura
dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

11.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

11.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a anélise, avaliagdo ou comparagédo entre as
Propostas.

11.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica
no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacgao.

11.1.8 A Comissdo Especial de Licitagdo poderé alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em funcgdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.1.9 Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta
concorréncia — apos transcorrer o prazo para interposicao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter
havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que
sejam retirados, a Comissdo Especial de Licitagdo providenciara sua destruicéo.

11.2. DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

A primeira sesséo publica sera realizada no dia 16 de dezembro, as 09h:00min. na Superintendencia Estadual de
Compras e LicitacOes, e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.1 deste Edital;
b) receber os Invélucrosn®1,n°2, n°3 e n° 4;
c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

11.2.1 O Involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, s6 sera recebido
pela Comissdo Especial de Licitacdo se ndo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n° 2;
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c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 11.2.1, a
Comissdo Especial de Licitagdo ndo receberd o Invélucro n® 1, o que também a impedira de receber os demais
involucros da mesma licitante.

11.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao Especial de Licitacdo, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n® 1;
c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem os
Involucros n® 1 e n°3;

e) informar que os inv6lucros n® 01 e 03 serdo encaminhados para julgamento pela Subcomissao Técnica de
acordo com o prescrito no item 11.2.6 e que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do
item 13 deste Edital.

11.2.2.1 A Comissdo Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 11.2.2,
adotara medidas para evitar que seus membros e os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacéao Publicitaria.

11.2.2.2 Se, ao examinar e/ou rubricar os contetdos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissdo Especial de
Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente,
a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo Especial de Licitacdo
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos o0s seus involucros até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

11.2.3 A Comissdo Especial de Licitagdo ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos Involucros n° 1 nem
nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacédo Publicitéria.

11.2.4 Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitacao.

11.2.5 Independente de desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as decisdes
tomadas pela Comissdo Especial de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo
continuidade de acordo com o previsto no subitem 11.2.6 e seguintes. Caso haja a intencdo de recurso, a
Comissao Especial de Licitagdo concederd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposi¢do de recursos
somente apos o julgamento final das propostas técnicas, conforme realizagdo de sessdo publica de que trata o
item 11.3, divulgando o resultado na forma do item 13. Caso tenha sido registrada a desisténcia expressa de
todas as licitantes do direito de recorrer, sera considerada somente para as decisdes da primeira sessdo, sendo
oportunizado o direito de recorrer aos atos da sesséo de que trata o item 11.3;

11.2.6 Apobs a realizagdo da primeira sessdo de que trata o item 11.2, serdo adotados 0s seguintes
procedimentos:
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a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissao Técnica, dos Involucros n° 1, com as
vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitéria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitéria, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comisséo Especial de Licitacdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n® 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertorio e o Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do
Repertério e do Relato de Solucbes de Problemas de Comunicacdo, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitagdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e ao Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuagfes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

11.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 5.14 deste Edital,
a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras
previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado
e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a
essa fase.

11.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.

11.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do subitem 11.2.6 conterdo, respectivamente, as pontua¢des
de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as pontuac6es
de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas
de Comunicacdo de cada licitante.

11.3. DA SEGUNDA SESSAO PUBLICA

Apbs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitacdo
convocara as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias identificadas (Invélucro n° 1) com as vias ndo identificadas (Invélucro n° 2) do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
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e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 13
deste Edital, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art.
109, 1, ‘b’, da Lei n°® 8.666/1993, caso ndo haja renlncia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado
em Ata. Havendo a expressa rentncia de todas as licitantes, a Comissdo passard continuamente ao previsto no
item 11.4, realizando os procedimentos relativos a abertura e julgamento das propostas de precos ha mesma
sessdo ou, ainda, utilizando-se da mesma sessdo para agendar a terceira sessdo publica para o0 mesmo fim,
desconsiderando, assim, o prazo recursal renunciado;

11.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comisséo Especial de Licitacéo.

11.4. DA TERCEIRA SESSAO PUBLICA

Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para
participar da terceira sessdo publica, observando-se, ainda, o previsto no item 11.3 alinea “f”, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca constante
da Ata;

b) abrir os Invélucros n® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles
indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos integrantes dos Involucros
n4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenha apresentado a
Proposta de menor preco — a negociacdo prevista na Lei n° 8.666/1993, art. 46, 8 1°, inciso Il, tendo como
referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecuc¢do de acordo para a contratacéo;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante mais bem-classificada
na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em praticar o menor
preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;
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i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas sera
publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘b’, da Lei n°® 8.666/1993, caso
ndo haja rentincia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado em Ata. Havendo a expressa renuncia de
todas as licitantes, a Comissao passara continuamente ao previsto no item 11.5, realizando o agendamento da
terceira sessao publica para o recebimento dos documentos de habilitacdo das classificadas, desconsiderando,
assim, o prazo recursal renunciado;

11.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociacdo prevista nas alineas ‘f” e ‘g’ do subitem 11.4 apenas 0S
precos sujeitos a valoracdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo IV do projeto Bésico. Portanto, 0s
percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da minuta de contrato (Anexo Il do Projeto Bésico)
corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela prépria licitante vencedora em sua Proposta de Precos, nas
declaracOes a que se referem, respectivamente, as alineas ‘al’ e ‘a2’ do subitem 4.4.3 deste Edital.

11.5. DA QUARTA SESSAO PUBLICA

Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das
propostas, na forma do item 13 deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, observando-se, ainda, o
previsto no item 11.4 alinea “i”, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial
de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicOes estabelecidas neste Edital e na
legislacdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Involucros
n°5;

e)informar:
el) o resultado da habilitagéo;

e2) que o resultado da habilitacdo sera publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢do de recurso,
conforme disposto no art. 109, I, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993, caso ndo haja renuncia expressa das licitantes ao
prazo recursal registrado em Ata;

e3) que serd publicado na forma do item 13 deste Edital o nome da licitante vencedora desta concorréncia,
caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda,
tenham sido julgados os recursos interpostos.

12 - DA HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

12.1 Néo tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo, a vista do relatério da
Subcomissao Especial de Licitagdo, e apds sua apreciacdo, a Superintendéncia de Gestdo dos Gastos Publicos
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Administrativos - SUGESP homologaré ou néo o resultado e, assim, aprovara ou nao a adjudicacdo do objeto
desta concorréncia a licitante vencedora.

13 — DA DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1 A juizo da Comissédo Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publica¢do no Diario Oficial do Estado é obrigatoria:

a) nas sessdes de abertura de invdlucros;
b) no Diério Oficial do Estado;

¢) no site da SUPEL constante no enderego www.rondonia.ro.gov/supel;

d) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicacao pelas
licitantes.

14 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos dentro do prazo legal,
conforme disposto nas alineas “a” e “b” do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

14.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis, conforme disposto no Art. 109, § 3° da Lei 8.666/93.

14.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Licitagdo
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) ao Superintendente Estadual de Compras e Licitacdes
— SUPEL, que decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

14.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

14.5 Seré franqueada vista ao processo desta concorréncia, aos interessados, desde a data do inicio do prazo
para interposicdo de recursos ou impugnacdes até o seu término, em local e horarios citados no preambulo
deste Edital.

14.6 Os recursos das decisdes referentes & habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de Propostas
terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Licitagdo — motivadamente e se houver interesse para
a Administracdo — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

14.7. A renuncia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado em Ata autorizard a Comissdo a
continuidade dos procedimentos subsequentes, realizando o agendamento da préxima sessdo publica ou
imediato inicio das etapas seguintes.

15 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
15 Conforme item 7 e seus subitens do termo de referéncia
15.1 - DO REAJUSTE

15.1.2 Conforme subitem 10.2 do termo de referéncia
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16 — DAS OBRIGACOES
16.1 —- DA CONTRATADA

16.1.1 - A licitante vencedora terd o prazo de até 5 (cinco) dias, contado a partir da convocacéo, para assinar
o0 instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo Il do Projeto Bésico, e 0 prazo de até
5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no
subitem 5.1 do Projeto Bésico.

16.1.2 - Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados no subitem 16.1.1, para assinar o
contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual o Governo do Estado de Rondbnia
podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo
e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/1993.

16.1.3 - Poderdo ser aplicadas a contratada as san¢des e penalidades previstas na Lei n° 8.666/1993 e no
contrato a ser firmado entre as partes.

16.1.4 - Sera de responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou
contratados.

16.1.5 - Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais,
inclusive trabalhistas e relativas a direitos autorais, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Projeto e do contrato que vier a ser assinado.

16.1.6 - A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos ao Governo do Estado
de Rond6nia sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

16.1.7 - A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta
concorréncia, que envolva o nome o Governo do Estado de Ronddnia, se houver expressado autorizacdo deste.

16.1.8 - E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia para
qualquer operacdo financeira.

16.1.9 - A contratada se obriga a manter, durante toda a execucao do contrato, as condi¢@es de qualificacéo e
habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de atendimento de que
tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

16.1.10 - A contratada centralizara o comando da publicidade do Governo do Estado de Rond6nia em Porto
Velho/RO, onde, para esse fim, mantera escritorio. A seu juizo, a contratada podera utilizar-se de sua matriz
ou de seus representantes em outros Estados para servicgos de criacdo e de produgéo ou outros complementares
ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢Bes previamente acordadas.

16.1.10.1 - No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possui, em Porto Velho/RO, estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao Governo do Estado de Rondoénia.

16.1.11 - Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condi¢bes estabelecidas no
Projeto e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para
0 julgamento desta concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.
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16.1.12 - Os servigos de agenciamento prestados pela contratada estdo sujeitos a incidéncia tributéria,
considerado o ISSQN do municipio de Porto Velho, percentual j& incluso nos precos da prestagdo dos servigos,
sendo responsabilidade exclusiva da contratada o recolhimento do ISS dos servigos prestados pelos terceiros.

16.1.13 Fornecer o0s objetos de acordo com as especificagcbes contidas no item 2 e seus subitens do Termo de
Referéncia;

16.1.14 A empresa contratada ndo podera, sob nenhum pretexto ou hip6tese, subcontratar o objeto licitado,
apenas o0 gue se refere a execucdo técnica, conforme subitem 2.1.1, alineas a), b) e c), nos moldes deste
Termo e da Minuta de Contrato (Anexo VIII), que compde este Termo de Referéncia.

16.1.15 Dar garantia minima conforme item 5 deste Termo de Referéncia.

16.1.16 Obriga-se no prazo de 10 (dez) dias a remover, substituir, trocar parte ou um bem e/ou material
produzido em sua totalidade que venha apresentar problemas que inviabilizem sua utilizacdo e/ou execucédo
do servico, ndo incidindo custos adicionais 8 CONTRATANTE, transcorrendo tudo por conta do fornecedor.

16.1.17 Arcar com as despesas tributérias, inclusive as taxas, bem como aquelas referentes a seguro,
transporte e instalacdo, conforme o caso.

16.1.18 Notificar a Contratante, através de justificativa circunstanciada formal, da ocorréncia de qualquer
evento que venha causar atrasos ou impedimentos na entrega dos servigos, justificando o atraso, o que, em
hipotese alguma eximird a Contratada das obrigagGes assumidas, salvo caso fortuito ou forca maior,
devidamente caracterizado.

16.1.19 Manter, durante a execugdo do contrato, as mesmas condi¢des da habilitacao.

16.1.20 A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou supressdes
que se fizerem nos servigos ou producdes, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme Art. 65 da Lei 8.666/1993, § 1°.

16.2 - DO CONTRATANTE

16.2.1 - O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Projeto terd duracao de 12 (doze) meses, contados
a partir da sua assinatura.

16.2.1.1 - Esse prazo poderd ser prorrogado, a juizo o Governo do Estado de Rondénia, mediante acordo entre
as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n® 8.666/1993.

16.2.2 - O Governo do Estado de Rondonia poderé rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer
espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a
excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

16.2.3 - A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do Governo do Estado de Rondonia, a retencdo dos créditos decorrentes do contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste Projeto e em lei, até a completa
indenizacdo dos danos.

16.2.4 - O Governo do Estado de Rondbnia avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela contratada,
conforme Minuta de Contrato.
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16.2.5 Efetuar a fiscalizacdo quando da entrega do objeto, certificando sua compatibilidade com a finalidade

publica e especificacbes.

16.2.6 Comunicar imediatamente a Contratada qualquer irregularidade verificada por ocasido do
recebimento dos servigos, tomando providéncias necessarias para sua devolucao, se for o caso.

16.2.7 Efetuar o pagamento a contratada de acordo com as condicdes de pregos e prazos estabelecidos neste
Termo de Referéncia, desde que em conformidade com o exigido.

16.2.8 Aplicar as sanc¢des que couberem as inadimpléncias do Contratado, depois de garantir a ampla defesa
e o contraditorio.

16.2.9 Proporcionar todas as facilidades para que a empresa possa cumprir suas obrigagdes dentro das
normas e condicBes assumidas.

16.2.10 Rejeitar, no todo ou em parte, 0s servigos que ndo atenderem as especificacdes.
17 - GARANTIA

17.1 Conforme item 5 do termo de referéncia

18 - DA REMUNERACAO EPAGAMENTO

18.1 Conforme item 19 do termo de referéncia

19 - DA FISCALIZACAO

19.1 Conforme item 6 do termo de referéncia

20 - DAS SAN(;C)ES ADMINISTRATIVAS

20.1 Conforme item 20 do termo de referéncia

21 —- DA SUBCONTRATACAO

21.1 A empresa contratada ndo podera, sob nenhum pretexto ou hip6tese, subcontratar o objeto licitado, apenas

0 que se refere & execucdo técnica, conforme subitem 2.1.1, alineas a), b) e c), nos moldes deste Termo e da
Minuta de Contrato (Anexo VIII), que compde este Termo de Referéncia.

22 — DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta
concorréncia, a promoc¢do de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo
licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacao.

22.1.1 A Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior deverdo adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicag&o Publicitéria, até a abertura
do Invélucro n° 2.

22.2 A Comissdo técnica designada pela Pasta Gestora, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica,
podera proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento das
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Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizacao dos servigos objeto desta concorréncia.

22.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o Superintendéncia
Estadual de Gestdo dos Gastos Publicos Administrativos - SUGESP tiver conhecimento de fato desabonador
a sua classificacdo ou a sua habilitagéo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

22.3.1 Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente, o
Governo do Estado de Rondénia podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classifica¢do ou
revogar esta concorréncia.

22.4 Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica)
deverdo participar da elaboracgéo dos servicos objeto deste Projeto, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo Governo do Estado de Rond6nia.

22.5 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

22.6 A Comisséo Especial de Licitacdo podera, no interesse do Governo do Estado de Rondonia, relevar
omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado
pela Comissao Especial de Licitacao.

22.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Governo do Estado
de Rond6nia comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

22.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagio
de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as san¢des legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispGe o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

22.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo deverdo ser fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as
Propostas.

22.10 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao

22.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razBes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

22.12 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com as Propostas e 0s Documentos de Habilitacao,
a Comissdo Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em
consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto
0 prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagéo das Propostas.

22.13 Correrdo por conta do Governo do Estado de Rondénia as despesas que incidirem sobre a formalizagdo
do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diério
Oficial do Estado, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°® 8.666/1993.
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22.11 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no foro da cidade de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102, 1, ‘d’, da Constitui¢do Federal.

23 — ESCLARECIMENTOS

23.1 — As davidas quanto a interpretacdo dos termos deste Edital e de seus Anexos, bem como qualquer
incorrecdo ou discrepancia neles encontradas, deverdo ser encaminhadas e apontadas a SUPEL -
preferencialmente — por e-mail ou por carta, no enderego abaixo, até 2 (dois) dias Uteis antes da entrega das
propostas.

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES - SUPEL

Av. Farguar n° 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacaas Novos, 2° Andar, Bairro — Pedrinhas
CEP 76.801-976 - Porto Velho/RO

e-mail: celsupelro@gmail.com - Telefone: (69) 3216-5139

A/C: COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N°. 07/2020/CEL/SUPEL/RO

23.2. As respostas as duvidas formuladas, bem como as informagdes que se tornarem necessarias, ou qualquer
modificagdo introduzida no edital no mesmo periodo, serdo publicadas nos mesmos meios que o inicial, em
forma de aviso de erratas, adendos modificadores ou esclarecedores.
23.2.1. ADENDO MODIFICADOR é o documento emitido pela Administracdo, contendo informacdes
que impliquem em alteracdo na formulagdo das propostas ou em suas condig¢Ges, sendo neste caso,
publicado Aviso de Prorrogacdo da Sessdo de Abertura, restabelecendo-se o prazo inicialmente
fixado, conforme § 42 do art. 21 da Lei Federal n°. 8.666/93.

23.2.2. ADENDO ESCLARECEDOR E ERRATA ¢é o documento emitido pela Administracao,
contendo informag6es que ndo causem alteracdo na formulagdo das propostas ou em suas condigdes, de
carater meramente esclarecedor e/ou complementar, mantendo-se o0 prazo inicialmente fixado.
23.3. As informacdes e/ou esclarecimentos serdo prestados pela Comissdo através do site
www.rondonia.ro.gov.br/supel e/ou e-mail, ficando todos os interessados cientificados que deverdo acessa-lo
para obtencdo das informacdes prestadas. Serdo divulgados, ainda, pelo mesmo instrumento de publicacdo em
gue se deu o texto original, em caso de adendo modificador.

23.4. A ndo arguicdo de duvidas por parte das LICITANTES, implicara na tacita admissdo de que os
elementos contidos no Edital e seus anexos foram considerados suficientes.

24 — DOS ANEXOS
24.1 — Os documentos relacionados a seguir sdo parte integrante deste Edital, e denominados Anexos do edital:

a) Anexo I: Projeto Béasico.
Anexo | — Briefing (0013958362);
Anexo Il — Planejamento Estratégico (0013959987);
Anexo Il — Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo

Anexo IV — Tabela de Precos das Veiculadoras (Tabelas Veiculos de Comunicacdo 2020 acesso
por meio da senha 76542593)

Anexo V - Tabela Referéncia SINAPRO-PA (0013980928)
Anexo VI - Evolucdo da despesa com Publicidade (0013947052)
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Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar

Porto Velho/Rond6nia.
Anexo VII - Calendéario Estadual de Campanhas em Exercicios Anteriores (0013981068)

Anexo VIII - Minuta de Contrato (0013995038)

b) Anexo Il — Quadro comparativo de precos;
¢) Anexo 111 - Modelo de Declaracao;
d) Anexo IV — Modelo de Carta de Apresentacdo do Representante e Declaragéo;

e) Anexo V - Declaracdo de EPP/ME;

f) Anexo VI - Modelo de Procuragéo;
g) Anexo VII - Declaracdo de Valoragdo dos Direitos autorais

Porto Velho/RO, 13 de novembro de 2020.

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL
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Governo do Estado de

RONDONIA

Superintendéncia Estadual de Gestdo dos Gastos Piblicos Administrativos - SUGESP

TERMO DE REFERENCIA

CONTRATAGAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA NA PRESTAGAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO E DE ORIENTAGAO SOCIAL, NOS
TERMOS § 12 DO ARTIGO 37 DA CONSTITUIGAO DA REPUBLICA FEDERAL, LEIS FEDERAIS N2 12.232, DE 29/04/2010, E LEI N2 4.680, DE 18/06/1965, PARA ATENDER O GOVERNO DO ESTADO DE
RONDONIA.

1 IDENTIFICAGAO:
UNIDADE ORCAMENTARIA: Superintendéncia de Gestdo dos Gastos Publicos Administrativos — SUGESP
REQUISITANTE: Superintendéncia Estadual de Comunicagdo - SECOM

2 OBJETO:
(Base Legal: art. 62, IX “caput”, c/c art. 38 “caput” e art. 40, | da Lei 8.666/1993; art. 3¢, Il. Lei 10.520/2002; art. 9%, inciso I, Decreto 5450/05; art. 15, Ill, IN 05/2017/MPOG, Decreto 12205/2006; art. 92 § 2°, Decreto Estadual 12.234/2006; art. 82, 1)

2.1 Contratagdo de agéncia especializada na prestagdo de servigos técnicos de publicidade e propaganda, de carater educativo e informativo e de orientagdo social, nos termos § 12 do artigo 37 da
Constitui¢do da Republica Federal, Lei Federal n? 12.232, de 29/04/2010, e de forma complementar as Leis n2 4.680, de 18/06/1965 e n? 8.666, de 21/06/1993, para atender o Governo do Estado
de Rondbnia.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de criagdo de conhecimento sobre o mercado, publico alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre resultados das campanhas realizadas na execugdo do contrato, vedada a inclusdo de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
temdtica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos de publicidade;

b) A producio e a execugio técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no &mbito do contrato a ser firmado; e
c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitéria, em consonancia com novas tecnologias, visando & expans3o das mensagens e das acdes publicitarias.

2.1.1.1 Para fins do disposto na alinea ‘c’ do subitem anterior, entende-se por formas inovadoras de comunicagdo os servigos vinculados as tecnologias de gestdo, analise, monitoramento,
avaliagdo, otimizagdo e impulsionamento das ag¢Bes publicitdrias, com a finalidade de potencializar os efeitos e a visibilidade das mensagens, bem como o atingimento de objetivos e
publicos/usudrios, fornecidos por redes, canais, emissoras, plataformas e ferramentas que envolvam sistematicas automatizadas para esse fim, dentre outros servigos que vierem a surgir.

2.1.1.1.1 Os servigos descritos no subitem anterior compreendem, ainda, a produgdo de contetdos publicitarios para os perfis da contratante em redes sociais e a moderagdo de comentarios
postados por terceiros, vinculados as tematicas publicitarias.

2.1.2 A contratagdo dos servigos elencados no subitem 2.1 tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.3 O estudo e o planejamento; previsto no subitem 2.1 objetiva subsidiar a proposigdo estratégica das agBes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como
digitais (on- line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferigdo, andlise e
otimizagdo de resultados.

2.1.4 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitérias;
b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas; e

c) Possibilitar o acompanhamento, a readequacgdo de estratégias, a mensuragdo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das campanhas publicitdrias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agdo de publicidade.

2.1.5 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promog&o, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.5.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagdo.
2.2 Para a prestagdo dos servigos serd contratada agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia, licitantes ou contratadas.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da SECOM, em conformidade com o Art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3 DA JUSTIFICATIVA:

3.1 Diante do definido na Lei Complementar n2 827, DOE de 15/07/2015, alterada pela Lei n? 841, DOE de 27/11/2015, a SUGESP, atuando como ¢rgdo de gestdo e natureza instrumental de
apoio, controle, assessoramento e representagdo governamental, compete o planejamento, normatizagdo, controle e coordenagdo das atividades meio, relacionadas a qualidade das despesas de
natureza administrativa e a logistica do Poder Executivo, ai incluidos todos os érgdos que compdem a Administragdo Publica Estadual direta.

Logo citamos in verbi:

Art. 70. A Superintendéncia de Gestéo dos Gastos Publicos Administrativos - SUGESP, érgdo de gestdo e natureza instrumental de apoio, controle, e repre do gover I,
o ple ji izagdo, controle e coord. do das ativi meio, re i das a i das de de ini: iva e a logistica do Poder E. ivo, ai incluidos todos
os drgdos que péem a Administragdo Publica lual direta, e ainda, no mesmo dmbito:

[

I - propor politicas, programar e acompanhar as atividades de utilizagdo e movimentagdo dos recursos logisticos, de suprimentos e de contratagdo de servigos, aquisi¢c@o e disposicdo de bens médveis, atuando
como drgdo central do sistema logistico e de controle de gastos de atividade-meio da estrutura do Poder Executivo;

Il - implantar, normatizar, coordenar, supervisionar, orientar e aperfeicoar as prdticas de gestdo operacional que envolvam despesas com logistica de transporte, servicos administrativos em geral e de
documentos, incluindo protocolo-geral;



1ll - promover a transparéncia, controle e elevagdo do nivel de eficiéncia da qualidade dos gastos publicos com suprimentos, logistica e servigos da estrutura administrativa;

IV - ampliar a qualidade e economicidade das compras e contratagées de servicos que visam a dar suporte a operacionalizagdo das atividades do Poder Executivo;
V - realizar aquisigbes e contratagdes corporativas, gerando ganhos de eficiéncia, economia de escala e organizagdo logistica, ampliando o rol e fomentando a competitividade de fornecedores do Estado;
VI - garantir a gestdo eficiente da frota de veiculos oficiais;

VIl - prestar apoio administrativo, financeiro e logistico aos Gabinetes do Governador, do Vice-Governador, da Casa Militar e da Casa Civil, inclusive no que tange ds atividades de cerimonial, de imprensa
oficial, de ouvidoria, de assuntos legislativos e de relagées publicas;

3.2 Entdo, a SUGESP, dentre outras atribuigcdes, é responsavel por prestar apoio administrativo, financeiro e logistico aos Gabinetes do Governador, do Vice-Governador, da Casa Militar e da Casa
Civil, inclusive no que tange as atividades de cerimonial, de imprensa oficial, de ouvidoria, de assuntos legislativos e de relagées publicas, conforme o preconizado no Art. 70, inciso VII.

3.3 Para atender a solicitagdo 0027.239871/2020-75, através do Memorando 106 (0012082089), foi aberto processo administrativo 0042.244886/2020-67, autorizado pelo ordenador de despesa
Despacho SUGESP-GAB (0012113570).

3.4 Ressalte-se que existe nos autos, na pag. 195 do documento denominado solicitagdo de autorizagdo do ordenador de despesas e demais documentos (0012141411), o seguinte texto:

"Remeto a Vossa Senhoria, o presente processo para analise e providéncias quanto a Contratacdo na forma Emergencial de Agéncia de Publicidade para atender a Superintendéncia Estadual de Comunicaggo.
Proceda-se as demandas necessarias ao andamento do feito, observados os preceitos legais." (GRIFAMOS)

3.5 No entanto, através do Despacho SECOM-GAB (0012181800), foi mencionado que os documentos encaminhados se referem a uma "nova licitagdo":

"Cumprimentando-a cordialmente, em resposta ao despacho ID 0012181800, esclarecemos que os documentos e informagdes enviados por meio do Memorando n2 106/2020/SECOM-GAB, s3o destinados
para inicio de NOVA licitagdo de contratagdo de agéncia de publicidade, conforme informagdes contidas no dorso do documento e no tdpico do assunto."

3.6 Desta Forma, seguimos a orienta¢do do 6rgdo demandante o SECOM, foi elaborado o processo para ser licitado através de Concorréncia Publica e em seguida encaminhado ao
Gabinete/SUGESP para autorizagdo do Ordenador de despesa desta SUGESP ao qual foi autorizado através Despacho SUGESP-GAB (0012308291).

3.7 Da justificativa da contratagdo:
A comunicagdo do Poder Executivo Estadual deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social.

E por meio da comunicacio do poder executivo que as pessoas sdo informadas dos seus direitos e deveres, das acdes de governo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, a comunicacio do
governo cumpre importante fungdo de fortalecer a cidadania. Baseia-se, portanto, no principio de que é direito da populagdo ser informada e é dever do governo informar.

Assim, a contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestagdo de servigos de publicidade pelo Governo do Estado de Ronddnia tem como objetivos principais:
a) Disseminar informagdes e assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais;
b) Estimular a sociedade a participar de debates e da definigdo de politicas publicas essenciais para o desenvolvimento do estado;
c) Realizar ampla divulgagdo dos direitos dos cidad&os e dos servigos colocados a disposi¢do;
d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo poder executivo estadual nas principais areas de interesse da sociedade;
e) Promover o estado de Rondonia, e suas potencialidades no Brasil e no exterior;
f) Atender as necessidades de informagdo de clientes e usuarios das entidades da administragdo publica indireta e das sociedades e empresas sob o controle direto e indireto do Estado.

3.8 Desta forma a publicidade de interesse do Estado compreende duas grandes dreas de atuagdo, com veiculagdo em todos os meios de divulgagdo, com intensidade e defini¢do proporcional ao
publico e fim a atingir: a publicidade institucional e a publicidade de Utilidade Publica, sendo esta ultima dirigida a divulgagdes de interesse social, excluindo-se a divulgagdo de atos oficiais
(publicidade legal).

3.8.1 Publicidade Institucional: propicia o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante o acesso da populagdo a informagdo sobre atos, obras dos 6rgdos e entidades
governamentais, suas metas e resultados; dar amplo conhecimento a sociedade das politicas publicas do Poder Executivo; divulgar os direitos do cidaddo e servigos a sua disposigdo; estimular a
participagdo da sociedade no debate e na formalizagdo de politicas publicas; disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes seguimentos sociais e promover o estado.

A comunicagdo do Poder Executivo Estadual compreende a formulagdo e implementagdo da politica de comunicagdo e divulgagdo social do Governo, mediante a implantagdo de programas
informativos e o desenvolvimento de sistemas de informagdo e pesquisa de opinido publica, por meio da realizagdo de agdes de publicidades.

3.8.2 Publicidade de Utilidade Publica ou interesse social: propicia o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante agdes que visam informar, esclarecer, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a populagdo ou segmento da populagdo para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios sociais, com o fim de melhorar a sua qualidade de vida.

A agdo se desenvolve por meio de divulgagdo de conteldos vinculados a objetivos de interesse publico, que assumem carater educativo, informativo, de mobilizagdo ou de orientagdo social, ou
ainda que contenham orientagdo a populagdo que a habilite ao usufruto de bens ou servigos publicos e que expressem, com objetividade e clareza, mediante a utilizagdo de linguagem de facil
entendimento para o cidaddo.

3.9 Do papel da comunicag¢do no ambito Social

A comunicagdo governamental deve atuar como elemento facilitador da relagdo de parceria entre governo e sociedade, reforgando os valores de cidadania, diversidade racial, ética, transparéncia,
inclusdo social e desenvolvimento, proporcionando coeréncia com os eixos estratégicos prioritarios: o desenvolvimento social com equidade, com a produgdo de bens e servigos que assegurem
melhor reparti¢do do crescimento entre os diferentes segmentos da populagao.

A comunicagao deve buscar uma unidade na divulgacio das acdes do Poder Executivo Estadual, conferindo-lhe identidade com respeito as singularidades e atribui¢des de cada um dos Orgdos que
venha ao encontro dos anseios da populagdo. A comunicagdo supera as fronteiras da cultura e da economia. Ela evite a segregagdo racial e cultural, ela motiva e constréi um estado de
perseveranga, crescimento e fortalecimento. A comunicag&o é imprescindivel em todos os setores. Seja ele privado ou publico.

E por meio da comunicacdo que os rondonienses, natos ou ndo, vao assimilar com mais facilidade; a nova fase do crescimento social, cultural e econdmico de nosso Estado.

3.10 Da justificativa de essencialidade

O contrato atual, que tem o mesmo objeto, encontra-se no 52 Termo Aditivo, vigente até setembro/2021, nesse documento (0013223693, Cldusula Primeira) ja foi previsto que sera rescindido
quando a presente contratagdo tratada neste processo for concretizada. O servigo contratado por meio de agéncia de publicidade é um servigo continuado, assim sendo, a SECOM considera que
seja prudente ter o processo finalizado antes que o contrato vigente encerre.

4 DO LOCAL DA PRESTACAO DE SERVICO

4.1 Os servigos serdo prestados de forma que atenda o Governo do Estado de Rond6nia como um todo. A gestdo do negdcio tera como base o municipio de Porto Velho, sede do Governo do
Estado de Ronddnia e das Secretarias, facilitando o acesso e distribuigdo das pegas.

4.2 O recebimento do objeto da contratagdo se dard conforme o disposto na Lei n2 12.232/2010 e no artigo 73, inciso |l e seus paragrafos, da Lei n2 8.666/1993.
a) Provisoriamente, em até 03 (trés) dias, para efeito de posterior verificagdo da conformidade do material e/ou servi¢o com a especificagdo;

b) Definitivamente, em 03 (trés) dias, apds a verificagdo da qualidade e quantidade do material e/ou servico e consequente aceita¢gdo. A comissdo de recebimento serd composta de
servidores com conhecimentos técnicos e formagdo especifica na area de publicidade;

c) A Superintendéncia Estadual de Comunicagdo - SECOM assiste o direito de recusar o objeto, mediante reclamagdo formal, desde que ndo esteja em conformidade com o ajustado, sendo
devidamente consignados os motivos da recusa.



5 GARANTIA

5.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestard garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor correspondente a
1% (um por cento) do valor estimado para a execugdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

5.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.
5.1.2 Ainobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos termos do inciso V do subitem 13.4.3 da Clausula Décima Terceira.

5.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme dispdem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n2 8.666/1993, sem prejuizo de outras san¢des previstas na Lei e neste contrato.

5.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n2 8.666/1993:
a) Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica; ou
b) Seguro-garantia; ou
c) Fianga bancdria.

5.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente no Banco do Brasil, conforme determina o art. 82 do Decreto n2 93.872/86,
a qual serd devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 42 do art. 56 da Lei n? 8.666/1993.

5.4 Se a opgdo for pelo seguro-garantia:

I. A apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituigdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitdrio, que
ndo se encontre sob regime de diregdo fiscal, intervengao, liquidagdo extrajudicial ou fiscalizagdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

II. Seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido
durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituigdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes; e

Il. A apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatdrios aplicados a CONTRATADA.
5.5 Se a opgdo for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

1. Ser emitido por instituigdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidagdo extrajudicial ou de intervengdo
da autarquia;

II. Ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante
a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituigdo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

Il. Ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas
obrigagdes; e

IV. Ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.
5.6 Se a opgdo for pelo titulo da divida publica, este devera:
1. Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil; e
11. Ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Economia.
5.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:
|. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obriga¢Ges nele previstas;
II. Prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo deste contrato;
IIl. Multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e
IV. Obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.
5.7.1 A modalidade seguro garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.
5.8 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham cldusulas contrarias aos interesses da CONTRATANTE.
5.9 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara sua imediata rescisdo.

5.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA deverd
proceder a respectiva reposigdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

5.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo méximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificagdo da CONTRATANTE.

5.12 Na hipdtese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 8.666/1993.
5.13 O documento de constituigdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

5.14 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu
gestor, de que os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

5.14.1 Decorrido o prazo de que tratam os incisos Il dos subitens 12.4 e 12.5 e ainda perdurarem obrigagdes pendentes de cumprimento, a CONTRATANTE, a seu juizo poderd solicitar a
prorrogagdo do prazo ora estipulado, por mais 90 (noventa) dias.

5.14.1.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

5.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, poderd ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste
contrato.

5.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, a substituigdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio de apostilamento.

6 DO CONTROLE, GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO:

6.1 O item de fiscalizagdo tera por objetivo dividir as fungGes, observados os aspectos técnicos de cada 6rgdo, ou seja, a SECOM cabe o encargo técnico do objeto contratado, haja vista ser o 6rgao
competente, sendo que a SUGESP comprometer-se-a com as questdes administrativas que envolvem os atributos de Gestdo que fazem parte da competéncia legal.

6.2 A Superintendéncia Estadual de Comunicagdo - SECOM sera responsavel pela gestdo técnica, fiscalizagdo técnica e acompanhamento técnico do contrato, sendo responsavel por previamente
identificar as demandas, analisar as requisi¢des, emissdo das Ordens de Servigo e atestar a execugdo técnica dos servigos contratados, seus niveis minimos e continuidade/escalabilidade
ininterrupta dos mesmos, assim como quaisquer atividades relacionadas com a operagdo, sempre observando o orgamento mais vantajoso e buscando negociagdo, em conformidade com a
legislagdo e clausulas contratuais, que remeterdo as especificagdes deste Termo de Referéncia.

6.3 A SECOM indicard, dentre os servidores da propria Superintendéncia, um Gestor de Contrato, responsavel por administrar o objeto do contrato desde o inicio até o término de sua vigéncia e
um fiscal do contrato conforme a algada, nos termos do Art. 67 da Lei Federal n2 8.666/1993, o qual se responsabilizara, por registrar todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo técnica do
contrato, determinando o que for necessario a regularizagdo das faltas ou defeitos observados; solicitar a seus superiores em tempo habil a adogdo das medidas convenientes para o caso de
decisBes ou providéncias que ultrapassarem a sua competéncia.

6.4 A SECOM indicara uma Comissdo de Recebimento do Objeto do Contrato de que trata o inciso |, alinea “b”, do Art. 73 da Lei Federal n? 8.666/1993, dentre os servidores lotados no préprio
6rgdo, composta por no minimo, trés servidores, com capacidade para exercer o ateste final dos servigos relacionados a execugdo contratual, sob pena de responsabilidade solidaria junto aos
orgaos fiscalizadores, a qual se responsabilizara pelo recebimento definitivo do objeto, mediante termo circunstanciado, assinado pela maioria de seus membros, apds a vistoria que comprove a
adequagdo do objeto aos termos contratuais e dos documentos comprobatérios, observado ainda o disposto no Art. 69 da mesma Lei, de modo a aferir o atendimento aos principios da
legalidade, finalidade, eficiéncia e economicidade.



6.5 Nenhuma Ordem de Servigo sera considerada regular sem que haja autorizagdo expressa e prévia da SECOM, por servidor ou substituto designado nas Portarias, ou, na auséncia, do
Superintendente da SECOM, sendo VEDADO o atendimento de qualquer servigo relativo a esta contratagdo por solicitagdo direta dos Secretdrios de Estado das demais pastas ou outros servidores,
eis que ndo estardo atendidos os procedimentos necessarios a seguranga e economicidade da contratagdo, mesmo sendo atendidos indiretamente com o Contrato.

6.6 Como Gestor técnico do Contrato a SECOM devera programar os meios necessarios ao perfeito acompanhamento da execugdo contratual, expedir regulamentos para a fiel execugdo do objeto
pactuado.

6.7 A Fiscalizagdo do Contrato se dara pela verificagdo dos procedimentos constantes deste Termo de Referéncia, garantindo cumprimento de todas as obrigagdes nele contidas, sendo certo que a
ADMINISTRACAO fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes solicitadas, no sentido de corresponderem ao especificado, conforme atribuicdes e
competéncias definidas acima.

6.8 A Gestdo, Fiscalizagdo e o atesto no recebimento dos servigos do Contrato pela SECOM, n3do desobriga a CONTRATADA de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo do objeto deste
instrumento.

6.9 A auséncia de comunicacdo por parte da ADMINISTRACAO referente a irregularidades ou falhas, ou qualquer omisséo total ou parcial do Gestor do Contrato ou da fiscalizagdo ndo eximira a
Contratada de sua plena responsabilidade pela execugdo, supervisdo e controle dos servigos, nas condi¢des previstas neste Termo de referéncia, determinadas no Contrato.

6.10 Da mesma forma, a fiscalizagdo ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢des
técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica em corresponsabilidade da Contratante ou de seus agentes e
prepostos, em conformidade com o Art. 70 da Lei n? 8.666, de 1993.

6.11 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagbes, propiciando o acesso a documentagdo
pertinente e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

6.12 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da ADMINISTRACAO e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito ao objeto
deste instrumento.

6.13 A ADMINISTRAGAO realizara avaliacdo da qualidade do atendimento, dos resultados concretos dos esforcos sugeridos pela CONTRATADA e dos beneficios decorrentes da politica de precos
por ela praticada.

6.14 A avaliacdo serd considerada pela ADMINISTRACAO para aquilatar a necessidade de solicitar & CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados, para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato ou, ainda, para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de
prova de capacidade técnica em licitagdes publicas.

6.15 Todo e qualquer servigo realizado fora dos procedimentos e definigdes deste Termo de referéncia serdo rejeitados para pagamento perante esta contratagdo, ndo havendo qualquer
vinculagdo ou prejuizo aos servigos prestados pelo contrato objeto deste documento.

6.16 N3o obstante a contratada seja somente a Unica e exclusiva responsavel pela qualidade do objeto contratado, a Administragdo reserva-se o direito de, sem que de qualquer forma restrinja a
plenitude desta responsabilidade, exercer a mais ampla e completo acompanhamento da gestdo e fiscalizagdo sobre os servigos, diretamente ou por prepostos designados, podendo para isso:

6.16.1 O Fiscal técnico do Contrato se incumbird de acompanhar a execugdo dos servigos, determinando a Contratada as providéncias necessarias ao regular e efetivo cumprimento do contrato,
bem como anotar e enquadrar as infragdes contratuais constatadas, comunicando as mesmas ao seu superior hierarquico, conforme disposto nos §§ 12 e 22 do artigo 67 da Lei n2 8.666/1993.

6.16.2 O Gestor técnico e/ou administrativo do Contrato podera propor, fundamentado em fatos, a suspensdo da prestagao dos servigos, total ou parcialmente, em definitivo ou temporariamente,
bem como diligenciar para que sejam aplicadas a Contratada as penalidades previstas no CONTRATO, assegurado a Contratada o direito de ampla defesa.

6.16.3 O Gestor técnico do Contrato e respectiva Comissdo de Recebimento deverdo executar, a cada emissdo de Ordem de Servigo e/ou a cada lote lote faturado, a conferéncia e medigao dos
servigos, descontando-se, do valor devido como pagamento, o equivalente a indisponibilidade dos servigos contratados ocorrida por motivos imputaveis a Contratada, sem prejuizo da aplicagdo
das sangdes previstas no CONTRATO, assegurado a Contratada, o direito ao contraditério.

6.16.4 O Gestor técnico e/ou administrativo do Contrato podera, sempre que julgar necessdrio, solicitar a Contratada a apresenta¢do de quaisquer documentos referentes aos servigos
contratados.

6.16.5 O Gestor técnico do Contrato exercera a gestdo e acompanhamento dos servigos contratados, com apoio do fiscal técnico e da comissdo de recebimento, de modo a assegurar o efetivo
cumprimento das obrigagdes da Contratada, realizando a supervisdo das atividades por ela desenvolvidas e efetivando avaliagdes periddicas, conforme a legislagdo. As deficiéncias e
irregularidades que forem constatadas serdo comunicadas:

a) Verbalmente, para os casos rotineiros ou urgentes.

b) Por escrito, para as situagdes complexas, estipulando-se, quando pertinente, prazo certo para a corre¢do da irregularidade. As comunicagdes formais serdo registradas e remetidas a
Contratada, sendo ainda validas as correspondéncias via e-mail, desde que este tenha sido devidamente registrado por informacdo oficial da Contratada.

c) Por publicagdo no Diario Oficial do Estado, no caso de recusa do recebimento da notificagdo ou insucesso de remessa postal com Aviso de Recebimento.
6.17 A verificagdo da adequagdo da prestagdo do servigo deverd ser realizada com base nos critérios previstos no Termo de Referéncia.

6.18 A conformidade dos materiais empregados na execugdo dos servigos deverd ser verificada juntamente com o documento fiscal da Contratada, de acordo com o estabelecido no Termo de
Referéncia, ordens de servigo, orgamentos e propostas, informando as respectivas quantidades e especificagdes técnicas.

6.19 A Contratada deverd exercer fiscalizagdo permanente sobre os servigos executados, objetivando:
a) Manter elevado padrio de qualidade dos servigos prestados e/ou materiais produzidos.
b) Manter permanente contato com a fiscalizagdo da Contratante, para solugdo de eventuais problemas.

6.20 O fluxo de execugdo observara todas as regras de gestdo, interesse publico e os preceitos I6gicos da Gestdo Fiscal, resguardando e promovendo a proporcionalidade, a razoabilidade, a
legalidade, a publicidade e a eficiéncia.

6.21 Fica a SUGESP responsavel pelo fluxo de pagamento do contrato, ou seja, liquidagdo e pagamento da despesa, providenciando a formalizagdo de contrato e alteragdes através da
ASJUR/SUGESP, execucdo orgamentaria e financeira, diante dos respectivos comprovantes devidamente conferidos e atestados previamente.

6.22 A SUGESP, no procedimento de liquidagdo e pagamento, analisara as Ordens de Servigos, Termos de Recebimentos, Relatérios e Notas Fiscais quanto as informagdes minimas necessarias em
consonancia com os ditames legais e contratuais, devolvendo-as para regularizacio e justificativas e/ou glosando as parcelas irregulares, sem prejuizo da apuracio de responsabilidade, caso se
identifique danos ao erério, ndo se responsabilizando pelas informagdes técnicas de competéncia do Gestor técnico, Fiscal técnico e Comissdo de Recebimento.

6.23 O fluxo de pagamento do contrato é conjecturado para garantir a eficiéncia e pontualidade nos pagamentos, mas desde que observados todos os preceitos legais e formais estabelecidos em
lei, ressalvados os casos e registros de irregularidades, faltas ou defeitos dos servigos e/ou materiais executados por meio do contrato, que quando verificadas devem ser obstadas até o
saneamento de eventual erro.

6.24 A SUGESP, ao receber o Termo de Recebimento, podera emitir um relatério de todas as entradas de recursos provenientes do objeto contratado.

7 DOTAGAO ORCAMENTARIA

(Base Legal: art. 59, § 19; art. 14; art. 38 caput Lei 8.666/1993; art. 165 CF; Instrugio Normativa n® 005/2017MPOG — Tesouro Nacional, Decreto 11805/2006; art. 92 § 22, Decreto Estadual 11834/2006; art. 82, 1.).

7.1 Os recursos orgamentdrios para atender a contratagdo oriunda deste procedimento licitatério estdo em conformidade com a Lei Orgamentaria Anual - LOA (Lei n2 4.709, de 30 de dezembro de
2019).

ACAO DESCRICAO NATUREZA E SUBELEMENTO DE DESPESA || CODIGO FINANCEIRO

04.131.2128.2172 || Servigo de publicidade e propaganda 3.3.90.39.88 307

7.2 As despesas com o contrato resultante desta Concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em RS 24.819.375,00 (vinte e quatro milhdes, oitocentos e dezenove mil,
trezentos e setenta e cinco reais), com base no orgamento planejado para o orgamento do exercicio restante de 2020 e 2021, evolugdo da despesa com publicidade (Anexo VI 0013947052),
Calendario Estadual de campanhas em exercicios anteriores (Anexo VII).

7.3 Ressaltamos que no ano de 2018, por se tratar de ano eleitoral, houve redugdo dos investimentos em publicidade, de acordo com o determinado pelo Superior Tribunal Eleitoral - TSE.



7.4 No caso de prorrogagdo do contrato, o Governo do Estado de Rondonia consignara nos préximos exercicios, na lei orgamentaria anual, as dotagGes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

8 DAS OBRIGACOES

(Base Legal: art. 62, IX Lei 8.666/1993; art. 32, | Lei 10520/2002; art. 9%, V c/c § 22 Dec. 5450/2005; art. 2%, Il c/c art. 15, IV, “d” IN 05/2017/MPOG Decreto 12205/2006; art. 9° § 22, Decreto 12234/2006; art. 82, I).
8.1 DA CONTRATADA

8.1.1 A licitante vencedora terd o prazo de até 5 (cinco) dias, contado a partir da convocagdo, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo VIII - Minuta de
Contrato (0014525276), e o prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 5.1 deste Termo.

8.1.2 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados no subitem 8.1.1 para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestagdo da garantia contratual, o Governo do
Estado de Ronddnia podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigGes apresentadas na proposta da licitante
que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no Art. 81 da Lei n2 8.666/1993.

8.1.3 Poderdo ser aplicadas a contratada as sangdes e penalidades previstas na Lei n2 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes.

8.1.4 Serd de responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

8.1.5 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais, inclusive trabalhistas e relativas a direitos autorais, que lhe venham a ser atribuidas por forga
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Termo e do contrato que vier a ser assinado.

8.1.6 A contratada, independentemente de solicitagdo, deverd prestar esclarecimentos ao Governo do Estado de Ronddnia sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam.

8.1.7 A contratada s6 podera divulgar informagSes acerca da prestagdo dos servigos objeto desta concorréncia, que envolva o nome o Governo do Estado de Rondonia, se houver expressado
autorizagdo deste.

8.1.8 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia para qualquer operagdo financeira.

8.1.9 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigdes de qualificagdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica
de atendimento de que tratam o Art. 42 e seu § 12 da Lei n2 12.232/2010.

8.1.10 A contratada centralizard o comando da publicidade do Governo do Estado de Ronddnia em Porto Velho/RO, onde, para esse fim, manterd escritdrio. A seu juizo, a contratada podera
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condigbes previamente acordadas.

8.1.10.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a contratada deverd comprovar que possui, em Porto Velho/RO, estrutura de atendimento
compativel com o volume e caracteristicas dos servigos a serem prestados ao Governo do Estado de Rondoénia.

8.1.11 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condigdes estabelecidas neste Termo e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

8.1.12 Os servigos de agenciamento prestados pela contratada estdo sujeitos a incidéncia tributaria, considerado o ISSQN do municipio de Porto Velho, percentual ja incluso nos precos da
prestagdo dos servigos, sendo responsabilidade exclusiva da contratada o recolhimento do ISS dos servigos prestados pelos terceiros.

8.1.13 Fornecer os objetos de acordo com as especificagdes contidas no item 2 e seus subitens deste Termo de Referéncia;

8.1.14 A empresa contratada ndo poderd, sob nenhum pretexto ou hipotese, subcontratar o objeto licitado, apenas o que se refere a execugdo técnica, conforme subitem 2.1.1, alineas a), b) e c),
nos moldes deste Termo e da Minuta de Contrato (Anexo VIII), que compde este Termo de Referéncia.

8.1.15 Dar garantia minima conforme item 5 deste Termo de Referéncia.

8.1.16 Obriga-se no prazo de 10 (dez) dias a remover, substituir, trocar parte ou um bem e/ou material produzido em sua totalidade que venha apresentar problemas que inviabilizem sua
utilizagdo e/ou execugdo do servigo, ndo incidindo custos adicionais a CONTRATANTE, transcorrendo tudo por conta do fornecedor.

8.1.17 Arcar com as despesas tributarias, inclusive as taxas, bem como aquelas referentes a seguro, transporte e instalagdo, conforme o caso.

8.1.18 Notificar a Contratante, através de justificativa circunstanciada formal, da ocorréncia de qualquer evento que venha causar atrasos ou impedimentos na entrega dos servigos, justificando o
atraso, o que, em hipotese alguma eximira a Contratada das obrigagdes assumidas, salvo caso fortuito ou forga maior, devidamente caracterizado.

8.1.19 Manter, durante a execugdo do contrato, as mesmas condigdes da habilitagdo.

8.1.20 A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condigGes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem nos servigos ou produgdes, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato, conforme Art. 65 da Lei 8.666/1993, § 19.

8.2 DA CONTRATANTE
8.2.1 O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Projeto terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da sua assinatura.
8.2.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo o Governo do Estado de Ronddnia, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do Art. 57 da Lei n? 8.666/1993.

8.2.2 O Governo do Estado de Rondénia podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n2 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a exce¢do do que estabelece o Art. 79, § 29, da referida Lei.

8.2.3 A rescisdo do contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do Governo do Estado de Ronddnia, a retengdo dos créditos decorrentes
do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sang8es previstas neste Termo e em lei, até a completa indenizagdo dos danos.

8.2.4 O Governo do Estado de Ronddnia avaliard, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, conforme Minuta de Contrato.

8.2.5 Efetuar a fiscalizagdo quando da entrega do objeto, certificando sua compatibilidade com a finalidade publica e especificagdes.

8.2.6 Comunicar imediatamente a Contratada qualquer irregularidade verificada por ocasido do recebimento dos servigos, tomando providéncias necessarias para sua devolugdo, se for o caso.
8.2.7 Efetuar o pagamento a contratada de acordo com as condigdes de pregos e prazos estabelecidos neste Termo de Referéncia, desde que em conformidade com o exigido.

8.2.8 Aplicar as sangbes que couberem as inadimpléncias do Contratado, depois de garantir a ampla defesa e o contraditério.

8.2.9 Proporcionar todas as facilidades para que a empresa possa cumprir suas obrigagdes dentro das normas e condigdes assumidas.

8.2.10 Rejeitar, no todo ou em parte, os servigos que ndo atenderem as especificagdes.

9 QUALIFICAGAO TECNICA

(Base Legal: art. 30, Il c/c § 12 da Lei Federal 8.666/1993; IN 05/2017/MPOG; art. 32 da Orientagéio Técnica n® 001/2017/GAB/SUPEL).

9.1 A qualificagdo técnica sera exigida em conformidade com o Art. 42 da Orientagdo Técnica n2 001/2017/GAB/SUPEL, Publicado no DOE n? 38 de 24/02/2017, pagina 28:

Art. 42 Os Termos de Referéncia, Projetos Bdsicos e Editais relativos a prestagdo de servicos em geral e obras de engenharia, considerando o valor estimado da contratagdo, devem observar o seguinte:

1 —até 80.000,00 (oitenta mil reais) - apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas;

11 - de 80.000,00 (oitenta mil reais) a 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) - apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas e quantidade, limitados a parcela de maior
relevéncia e valor significativo;

Ill- acima de 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) — apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas, quantidade e prazo, limitados a parcela de maior relevéncia e valor
significativo.



9.2 Por ser tratar de objeto complexo a contratagdo de contratagdo de agéncia especializada na prestagdo de servigos técnicos de publicidade e propaganda, serd solicitada
a documentagdo pertinente ao inciso Ill do Art. 42 da Orientagao Técnica n2 001/2017/GAB/SUPEL.

9.2.1 Apresentagdo de Atestado de capacidade técnica da licitante, emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove a aptiddo para o desempenho da atividade, pertinente
e compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto de que trata esta licitagdo.

9.2.2 O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado devera ser apresentado com firma reconhecida em cartério, contendo as informagdes de quem o emitiu
(razdo social da empresa, CNPJ, enderego, telefone de contato, e-mail) e identificagdo da pessoa fisica responsavel pela emissdo do mesmo (CPF, fungdo). Todas as informagdes
prestadas no atestado emitido estdo sujeitas a verificagdo, conforme previsto no Art. 48, § 32 da Lei n? 8.666/1993.

9.2.2.1 A Auséncia de reconhecimento de firma do emitente ou das informagdes do 6rgdo, cargo e matricula do emitente nos atestados de capacidade técnica, ndo ensejard a imediata inabilitagdo
do licitante, cabendo a promogdo de diligéncia para averiguar a veracidade do documento, conforme previsto no art. 62, paragrafo Unico, da Orientagdo técnica n? 001/2017/GAB/SUPEL, incluido
pela Orientagdo Técnica n? 002/2017/GAB/SUPEL.

9.2.3 Entende-se por pertinente e compativel em caracteristicas o(s) atestado(s) que em sua individualidade ou soma de atestados, contemplem os servigos de maior relevancia, quais sejam,
custos internos de gestdo, planejamento e criagdo e servigos de produgdo eletronica.

9.2.4 Entende-se por pertinente e compativel em quantidades e prazos os atestados que comprovem a experiéncia satisfatéria na soma da execugdo dos procedimentos de maior relevancia,
atendendo aos seguintes quantitativos:

9.2.4.1 Atestados que comprovem ji ter executado, no minimo, 40% do valor demonstrado no ANEXO VI do Termo de Referéncia, na soma dos servigos de custos internos de gestdo,
planejamento e criagdo e servigos de produgdo eletrdnica, referente ao exercicio de 2019 e/ou 2020, dentro do prazo méximo de 12 meses. Sera permitida a soma de atestados, desde que todos
se refiram a um intervalo ininterrupto de 12 (doze) meses;

9.2.4.2 Compatibilidade em prazo: comprovagdo, atuais ou anteriores a licitagdo, da entrega de produtos, prestagdo de servigos, de maneira satisfatoria e harménica com as especificagdes
técnicas contidas no instrumento convocatério dentro de determinado periodo, com o propdsito de evidenciar a capacidade prética de execugdo do objeto em certo lapso temporal; e

9.2.4.2 Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n2 12.232/2010, Art. 42 e seu § 12, obtido perante o Conselho Executivo das Normas Padr&o (CENP).

9.3 Qualificagdo Econdmico-financeira

9.3.1 Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade.
9.3.1.1 Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo.
9.3.1.2 No caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor.

9.3.1.3 Certiddo Negativa de Recuperagdo Judicial - Lei n2 11.101/05 ( recuperagdo judicial, extrajudicial e faléncia) emitida pelo 6rgdo competente, expedida nos ultimos 90 (noventa) dias caso
ndo conste o prazo de validade.

a)Na hipdtese de apresentagdo de Certiddo Positiva de recuperagdo judicial, o (a) Pregoeiro verificard se a licitante teve seu plano de recuperagdo judicial homologado pelo juizo, conforme
determina o art. 58 da Lei 11.101/2005.

b) Caso a empresa licitante ndo obteve acolhimento judicial do seu plano de recuperagdo judicial, a licitante sera inabilitada, uma vez que ndo ha demonstragdo de viabilidade economica.

9.3.2 Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisérios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo, a saber:

a) Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no drgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cdpia do termo de abertura e de
encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

b) Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andénimas regidas pela Lei n2 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial ou em Jornal de grande circulagdo ou fotocdpia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

c) Sociedades simples: registro no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgado de Registro do Comércio.

9.3.3 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio gerente e do responsavel
por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente registrado ou autenticado no 6rgdo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) Balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) Balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagdo.

9.3.4 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) Do balango referido no subitem 9.3.2, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das féormulas a seguir, terdo de ser
maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC=
Passivo Circulante
b) Do balanco referido no subitem 9.3.2, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):
Ativo Total
S=

Passivel Exigivel Total

9.3.5 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 9.3.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do
seu nome e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.

9.3.6 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’
todos do subitem 9.3.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-Financeira devera incluir no Invélucro n2 5 comprovante de que possui patriménio liquido minimo 10%
do valor estimado para contratagdo.



9.3.7 Se nenhuma licitante restar habilitada, o ANUNCIANTE reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

9.3.8 A documentagdo constante no item 9.3 dever ser apresentada no invélucro n2 5, na etapa de habilitagdo das concorrentes, apds a qualificagdo técnica. No Termo de Referéncia, os itens 14 e
15 abordam a etapa de qualificagdo técnica (invdlucros 1, 2 e 3), a partir do resultado dessa etapa o certame segue-se para a fase seguinte, de avaliagdo das propostas de pregos, tratado no
item 16 (invélucro 4), s6 entdo, apds a qualificagdo das licitantes passa-se para a etapa seguinte, da habilitacdo. O item 17 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS aborda como serd feita essa
avaliagdo. A documentagdo abordada nos itens 9.3 e subitens e 18.1, 18.2, 18.2.1 e 18.23 é da etapa de habilitagdo, em que a documentagdo sera apresentada na abertura do referido invélucro n2
5 das licitantes qualificadas tecnicamente nas etapas anteriores, como forma de serem habilitadas no processo/certame

10 DA VIGENCIA CONTRATUAL

10.1 Tratando-se de servicos, que ndo possam sofrer interrupgdo, a execugdo do contrato tera vigéncia por um periodo ininterrupto de 12 (doze) meses, contados a partir da Autorizagdo de Inicio
dos Servigos, podendo ser prorrogada por iguais e sucessivos periodos, limitada a 60 (sessenta) meses, na forma e condigbes previstas no artigo 57, Il, da Lei n° 8.666/1993 e suas alteragdes.

10.2 Durante a vigéncia contratual os valores pagos pelo Governo de Ronddnia pelos servigos prestados pela agéncia seguem a tabela de referéncia Anexo V - Tabela Referéncia SINAPRO-
PA (0013980928) para honorarios (servigos de agéncia), e sobre a veiculagdo e execugdo técnica representam um percentual sobre os valores cobrados pelos veiculos de comunicagéo e sobre os
valores dos servigos prestados por fornecedores especializados. Desse modo, ndo havera previsdo de indice de reajuste de pregos, uma vez que as tabelas de veiculos e fornecedores e a propria
tabela de referéncia possuem atualizagdes periddicas.

11 DA INEXECUGAO E DA RESCISAO CONTRATUAL

11.1 O contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, no todo ou em parte, por conveniéncia administrativa, mediante notificacdo, através de oficio diretamente ou via postal com prova de
recebimento, através de parecer fundamentado, assegurados, todavia, os direitos adquiridos pela CONTRATADA.

11.2 O inadimplemento de quaisquer das clausulas e disposicdes deste instrumento implicard na sua rescisdo ou na sustagdo do pagamento relativo aos servigos ja efetuados, a critério da
Contratante, independentemente de qualquer procedimento judicial.

11.3 A CONTRATANTE podera valer-se das disposi¢des constantes deste Termo de Referencia para rescindir o Contrato, se a CONTRATADA contrair obrigagdes para com terceiros que possa de
alguma forma, prejudicar a execugdo do objeto ora Contratado, bem como se:

a) Retardar injustificadamente o inicio da execugdo dos servigos, por mais de cinco dias corridos;
b) Interromper a execugdo dos servigos, sem justo motivo;
c) Ocasionar atraso ou embarago dos servigos objeto do presente instrumento:

d) Deixar de recolher ou integralizar as cauges ou demais garantias, ou ndo recolher as multas dentro dos prazos fixados.

12 DO TERMO CONTRATUAL

12.1 Homologada a licitagdo, sera formalizado Contrato Administrativo pela SUGESP para a prestagdo dos servigos, conforme clausulas, condigdes e responsabilidades entre as partes, em
conformidade com este Termo de Referéncia, a Minuta de Contrato - Anexo VIII, a proposta da empresa e o edital de licitagdo, que se constituirdo parte integrante do Termo Contratual, como se
nele estivessem transcritos, tudo em conformidade com a legislagdo vigente.

12.2 Apds a assinatura do contrato serd emitida a respectiva Autorizagdo de Inicio dos Servigos, conforme ordem de servigo que serd emitida pela SECOM, somente apds a qual estara a empresa
apta a iniciar a execugao.

12.3 A MINUTA DO CONTRATO é parte integrante deste Termo e consta no Anexo VIl (Anexo VIII - Minuta de Contrato (0014525276)).

13 DOS CRITERIOS DE SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

13.1 A CONTRATADA deverd atender, no que couber, o critério de sustentabilidade ambiental previsto na Instrugdo Normativa SLTI/MPOG n2 01 de 19/01/2010, em conformidade com o Decreto
Estadual n2 21.264/2016.

14 DOS CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS
14.1 O critério de julgamento na presente licitagdo é o de Melhor Técnica e Preco.
14.2 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada nos Invdlucros n? 1, n2 2 e n? 3.

14.3 A proposta a ser considerada mais vantajosa € aquela que, apds a avaliagdo separada dos aspectos técnicos e de prego, obtiver o melhor indice entre os participantes. O vencedor é alcangado
com a aplicagdo de média ponderada entre as valoragdes das propostas.

Invélucro n? 1
14.4.1 No Invdlucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via Ndo Identificada, de que tratam os subitens 14.5.3 e 14.5.4.

14.4.2 S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo Especial de
Licitagdo.

14.4.3 O invdlucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario de 7:30 as 13:30 horas, no enderego indicado no Edital.

14.4.3.1 O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

14.4.3.2 O Invélucro n2 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica.

14.4.3.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n2 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, o Invélucro n? 1 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificagdo;
b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro n? 2
14.4.4 No Invdlucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via Identificada, de que trata o subitem 14.7.

14.4.4.1 O Invélucro n2 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO N2 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Identificada
Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n?




14.4.4.2 O Invélucro n2 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

14.4.4.3 O Invdlucro n? 2 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

Invélucro n? 3

14.4.5 No Invélucro n2 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 14.8 a
14.10.1.

14.4.5.1 O Invdlucro n2 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO N2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, repertdrio Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo

Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n?

14.4.5.2 O Invdlucro n2 3 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

14.4.5.3 O Invdlucro n2 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invdlucro n? 2.

14.4.6 A Proposta de Pregos deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo acondicionada no Invélucro n? 4.

Invélucro n? 4

14.4.7 O Invélucro n2 4 deverad estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO N2 4
Proposta de Pregos
Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n?

14.4.7.1 O Invélucro n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

14.4.7.2 O Invdlucro n? 4 n3o podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

14.5 APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

14.5.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

1. Plano de Comunicagdo Publicitéria
3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Clientes

2. Profissionais

2. Capacidade de Atendimento 3. Infraestrutura

4 . Sistematica de Atendimento

5. InformagGes de Marketing

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

14.5.2 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada
14.5.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada devera ser apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;



b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , ambas em branco;
c) Contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , orientagado retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 14.5.3.2;
d) Espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap6s titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) Alinhamento justificado do texto;
h) Texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 14.5.3.1, 14.5.3.2 e 14.5.4;
i) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) Sem identificagdo da licitante.
14.5.3.1 As especificagbes do subitem 14.5.3 ndo se aplicam as pegas e material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 14.6.3 e a indicagdo prevista no subitem 14.6.3.3.5.
14.5.3.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:
a) Os gréficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;
c) As paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poder3o ser:
c1) Apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 14.5.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;
c2) Impressas na orientagdo paisagem.
14.5.4 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:
a) Ser editados em cores;
b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
d) Ser apresentados em papel A3 dobrado.
14.5.4.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.
14.5.5 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 14.4.3.3.

14.5.6 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n2 2.

14.5.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) péginas,
ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

14.5.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios publicitérios (off-line) que ndo implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de comunicagdo e divulgagdo
para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

14.5.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

14.5.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 14.5.3 no que couber.

14.6 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing e Planejamento Estratégico (Anexos | e I1), observadas as seguintes disposi¢des:

14.6.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico: apresentagdo em que a licitante descrevera:
a) Analise das caracteristicas e especificidades do Governo do Estado de Ronddnia do seu papel no contexto no qual se insere;
b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas; e

c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

14.6.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir o(s) ou o(s)problemas(s), geral e ou especifico, de comunicagdo
a ser(em) enfrentado(s) e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e Planejamento Estratégico.

a) Explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitéria;

b) Proposta e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de comunicagdo e
divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

14.6.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitdria, observadas as seguintes disposi¢des:

a) Relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessérias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descrigdo sucinta de
cadauma; e

b) Exemplos de pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julgar mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 14.6.3.3 deste Edital.

14.6.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 14.6.3 estdo circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada
pega e ou material.

14.6.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 14.6.3 e
na alinea ‘a’ do subitem 14.6.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 14.6.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para
o restante.

14.6.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 14.6.3:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material;

b) Poderdo ser apresentados sob a forme de:

b.1) Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b.2) Monstro ou layout eletronico, para o meio radio;

b.3) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; e

c) Boneca ou layout montado dos materiais de ndo midia.
14.6.3.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 14.5.4.1 Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n2 1 poderdo ser dobradas.
14.6.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de
personagens e locugdo.
14.6.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Ndo podendo ser inseridas
imagens em movimento.



14.6.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pendrive, executaveis em sistema operacional Windows.

14.6.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pendrive) ndo poderdo constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante,
ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

14.6.3.3.5 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida
pela licitante para a apresentagdo.

14.6.3.3.6 Para facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘@’ do subitem 14.6.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de
peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot de radio, anuncio revista, banner de internet).

14.6.3.4 Para fins de cOmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 14.6.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:
a) As redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de
veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado ser&o considerados duas pegas;
f) Um banner de internet e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

14.6.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 14.6.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

14.6.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta, contemplando:

a) Estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicagdo e dos recursos proprios de comunicagdo do Governo de Rondonia a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b) Tética de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegdo dos veiculos de divulgagdo e na defini¢do dos
respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

c) Plano de midia: composto por planilhas de programagdo das inserges sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade
de insergbes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

d) Plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a indicagdo de uso de formas inovadoras de comunicagdo, informando fornecedor, valor a ser aplicado e chaves
de performance (KPI); e

e) Simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas
variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

14.6.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 14.6.3 deverdo constar na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.
14.6.4.2 Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribui¢do das pegas e ou material;

b) As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de comunicagdo e divulgagdo;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de comunicagdo e divulgagdo, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de cada pega destinada a veiculos de comunicagdo e divulgagdo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e/ou material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega e/ou material de ndo midia; e

h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
14.6.4.3 Nessa simulagdo:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, constantes no Anexo IV e serdo considerados vigentes durante todo o certame;

b) N&o devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela de pregos;

c) Devera ser informado o montante de investimento proposto pela licitante, no &mbito de sua estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de comunicagdo, para alcance dos objetivos
estabelecidos;

d) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulga¢do, nos termos do Art. 11 da Lei n2 4.680/1965; e

e) Dever3o ser desconsiderados os honorarios sobre os servigos especializados prestados por fornecedores.

Plano de Comunicagdo Publicitédria — Via Identificada

14.7 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada - devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias
da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a) Ter a identificagdo da licitante;
b) Ser datado; e
c) Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.8 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes relativas aos subquesitos que constituem esse quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.8.1 O caderno especifico mencionado no subitem 14.9 ndo poderd apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria
- Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invdlucro n? 2.

14.8.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante deverd apresentar as
seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito 1 - Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) Subquesito 2 — Profissionais: quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposigdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) Subquesito 3 — Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposi¢do do Governo de Ronddnia para a execugdo do contrato;
d) Subquesito 4 - Sistematica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato; e

e) Subquesito 5: Informagées de Marketing: relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do do Governo de Ronddnia, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.



14.9 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem esse quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.9.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

14.9.2 O Repertodrio sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.
14.9.3 Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo.

14.9.3.1 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.9 ou
ser apresentadas soltas.

14.9.3.2 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.9, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

14.9.3.3 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

14.9.4 Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data
de produgdo, periodo de veiculagdo, exposig¢do e ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo de comunicagdo e divulgagdo que divulgou cada pega.

14.9.5 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Governo do Estado de Ronddnia, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

14.10 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera apresentar os documentos e informagdes e as pegas que constituem este quesito em caderno especifico,
orientagdo retrato, com ou sem o uso de cores, em formato A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.10.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter informagédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

14.10.2 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 3 (trés) péginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias
propostas pela licitante e implementada por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada relato:

a) Deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) Devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por sua elaboragdo;

c) Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo Governo de Rondénia, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda; e
d) Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

14.10.2.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 14.10.2. No documento de validagdo
constara, além do ateste, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu telefone e e-mail de contato, seu cargo/fungdo e sua assinatura.

14.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou materiais, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.10 ou
ser apresentadas soltas;

b) As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.10, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

c) Para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

14.10.4 Para a ficha técnica de cada peca e descrigdo do relato, devera ser observada a quantidade de pegas e limite de paginas estabelecido no subitem 14.10.

15 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
15.1 A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condig8es técnicas estabelecidas no Edital e em seus anexos.

15.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos das Propostas apresentadas, em cada quesito ou subquesito:

15.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria

15.2.1.1 - Subquesito 1 - Raciocinio Basico
a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da comunicacdo do Governo de Ronddnia e do contexto de sua atuagdo;
b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas; e

c) A assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo Governo do Estado de Ronddnia e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing.

15.2.1.2 - Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e as atividades Governo do Estado de Rondénia, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo;
b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Governo do Estado de Ronddnia com seus publicos;
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta do Governo do Estado de Rondonia;
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Governo de Ronddnia, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; e

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

15.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Governo do Estado de Ronddnia, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) A adequagdo das pegas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;
e) A originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; e

g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento

15.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) A adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no briefing;



b) A consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tética e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitéria;
d) A adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do Governo do Estado de Ronddnia e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

15.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) Subquesito 1 — Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito 2 — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicagdo publicitaria do Governo do Estado de Rondbnia;

c) Subquesito 3 — Infraestrutura: a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do Governo do Estado de Ronddnia na execugdo do contrato;
d) Subquesito 4 — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional entre o Governo do Estado de Rondonia e a licitante; e

e) Subquesito 5 — Informagdes de Marketing: a relevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do Governo do Estado de Rondonia.

15.2.3 Quesito 3 - Repertdrio
a) A originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico alvo e ao desafio de comunicagéo;
b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e

c) A qualidade da produgéo, da execugdo e do acabamento das pegas.

15.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;
b) A demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
c) A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado nos Relatos e a relevancia dos resultados obtidos; e

d) O encadeamento |dgico da exposi¢do dos Relatos pela licitante.

15.3 A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

15.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagdo
das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 09 deste Edital.

15.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos Po’nt'uacﬁo
maxima
1. Plano de Comunicagio Publicitaria 65
Subquesito | 1. Raciocinio Basico 05
Subquesito | 2. Estratégia de Comunicagio Publicitaria 20
Subquesito | 3. Ideia Criativa 25
Subquesito | 4. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
Subquesito | 1. Clientes 03
Subquesito | 2. Profissionais 07
Subquesito | 3. Infraestrutura 02
Subquesito | 4. Sistematica de Atendimento 03
Subquesito | 5. Informagdes de Marketing 08
3. Repertorio 05
4. Relatos de Solucdes de Problemas de 05
Comunicacio
Pontuacio total 100

15.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 14.9.3 e 14.10.3 para apresentagdo do Repertério e dos Relatos de SolugSes de Problemas de Comunicagdo, sua
pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagdo as
respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 15.3.2 deste Edital.

15.3.3 A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

15.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

15.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitagdo.

15.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) Apresentar qualquer informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada,
antes da abertura do Invélucro n2 2; ou

b) N&o alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

15.5 A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento;
Repertério; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o.

15.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, serdo consideradas as licitantes que obtiverem as
maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

15.7 Persistindo o empate, serdo consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, do quesito Plano de Comunicag&o Publicitaria.



16 APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n? 4
16.1 A Proposta de Pregos da licitante deverd ser:

16.1.1 Apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, sem emendas ou rasuras.

16.1.2 Datada, assinada na Ultima pégina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
16.1.3 Elaborada de acordo com o Modelo de Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo que constitui o Anexo Il
16.2 O prazo de validade da Proposta de Pregos deverd ser de, no minimo 60 (sessenta) dias corrido, contados de sua apresentagdo.
16.3 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragado, elaborando Declarag¢do na qual:
a) Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo Governo do Estado de Rondonia:
al) Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em relagdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por periodo igual
ao inicialmente ajustado.

b) Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigGes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo ao Governo do Estado de Ronddnia as vantagens obtidas.

c) Informara estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais.
16.4 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo I, ressalvado que, nos termos do Art. 46, § 12, da Lei n2 8.666/1993, n3o serd aceito:

a) Desconto inferior a 20% (vinte por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Pard (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante nos itens em geral da tabela, a excegdo dos indicados em a.1);

a.1) Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante em relagdo aos pregos previstos para os itens 19 a 24, subitens 248 a 276 da referida tabela a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante com relagdo aos servigos de midias digitais;

b) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

c) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de
pega e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do Art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

16.5 A Comissdo Especial de Licitagdo atribuird pontos para cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorérios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a)’ do subitem 16.4 P1=0,1 x Desconto
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a.1)’ do subitem 16.4 P1=0,1 x Desconto

Percentual de honordrios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na alinea ‘b)’ do subitem 16.4 || P2 = 6,0 x (10,0 - Honordrios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na alinea ‘c)’ do subitem 16.4 || P3 =3,0 (15,0 - Honorarios)

Percentual de honordrios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na alinea ‘d)’ do subitem 16.4 || P4 = 3,0x (15,0 - Honorarios)

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorérios” serdo substituidos nas formulas da coluna de pontos pelas respectivas percentagem constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

a) A utilizagdo da Tabela Referencial de Custos do Sindicato das Agéncias do Para, SINAPRO-PA, configura-se como meio de referéncia, pois ndo ha uma tabela oficial em Rondénia, ndo
acarretando problemas ou danos ao erario publico, nem indo de encontro com as normas que orientam os procedimentos licitatérios. Desta forma, a SUPEL, baseada nos fatos e
determinages legais que norteiam a propaganda e a publicidade no pais, ird servir-se da Tabela SINAPRO-PA como referéncia para que melhor seja atingido o fim a que o objeto deste
Termo e Edital se destinam.

b) A Tabela constante do Anexo V deste instrumento encontra-se na integra, ndo significando que todos os servigos ali constantes serdo contratados.

¢) Quanto ao desconto padrdo de agéncia, a licitante revertera ao Governo do Estado de Rondonia 3% (trés por cento) do desconto padrdo a que fizer jus, de acordo com o disposto na Lei n?
4.680/1965 e no Decreto n? 57.690/1966, observado os pardmetros contidos no ANEXO B, instituido pelo item 6.4 das Normas Padrdo da atividade publicitéria editada pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo (CENP) e Adendo ao Anexo B da mesma norma.

16.5.1 A nota de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 16.5, como segue: P = P1 + P2 + P3+P4.
16.5.2 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.
16.5.2.1 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) O menor percentual de honorarios referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores;

c) O menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato.

17 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
17.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n2 8.666/1993 para o tipo melhor Técnica e Prego.

17.2 Sera vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos subitens 15.3 deste Termo — a licitante que tenha sido melhor classificada no julgamento da Proposta Técnica e
tenha apresentado a Proposta de menor prego, de acordo com o subitem 16.5.2 e 16.5.2.1.

17.3 Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica ndo tiver apresentado a Proposta de menor prego e ndo concordar em praticé-lo, a Comissdo Especial de Licitagdo efetuara com as
demais licitantes a negociagdo prevista no Art. 46, § 12, II, da Lei n 8.666/1993, nos termos da proposta de menor prego, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas.

17.3.1 Alicitante que ndo concordar em praticar os pregos da Proposta de menor prego perdera o direito de contratar os servigos com o Governo do Estado de Ronddnia, ndo lhe cabendo nenhum
tipo de indenizagdo.

18 ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO




18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim, observado o disposto na Instrugdo Normativa n? 4/2010 , da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia
da Republica <http://www.secom.gov.br/orientacoes-gerais/publicidade/13_1293120586_instrucao-normativa-no-4-de-21-12-10.pdf>.

18.1.1 Por falta de regulamentagdo no Executivo Estadual e considerando as boas praticas na Administragdo Publica, esta Superintendéncia Estadual de Comunicagdo sempre seguiu as referéncias
da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, que publicou a norma citada no referido item, a INSTRUCAO NORMATIVA N2 4 DE 21 DE DEZEMBRO DE 2010, que Disciplina as
licitagbes e os contratos de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda a J6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal e dd outras
providéncias <http://www.secom.gov.br/orientacoes-gerais/publicidade/13_1293120586_instrucao-normativa-no-4-de-21-12-10.pdf>. A seguir transcrevemos o artigo citado, que esclarece o
apontamento, com destaque para o inciso I:

Art. 17. No tocante a habilitagdo, o edital determinard que:

| - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no

julgamento final das propostas;

Il - encerrado o prazo para a interposigdo de recurso em face do resultado final do julgamento das

propostas, as licitantes classificadas serdo convocadas para apresentagdo dos documentos de habilitagdo;

11l - a comissdo especial de licitagdo tomara as seguintes providéncias:

a) recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo das licitantes

classificadas, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagdo
em vigor e no edital;

b) decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo das licitantes classificadas e abertura do prazo para

interposi¢do de recurso, nos termos da alinea ‘@’ do inciso | do art. 109 da Lei n2 8.666, de 1993.

IV - reconhecida a habilitagdo das licitantes, na forma da alinea ‘b’ do inciso Il deste artigo, sera

homologado o procedimento e adjudicado o objeto da licitagdo, com a observancia da faculdade de adjudicagdo
do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia, sem a segregagdo em itens ou contas publicitarias, nos termos do
art. 42,

Paragrafo Unico. A comissdo especial de licitagdo cuidard para que a convocagdo prevista no inciso

I deste artigo seja feita de modo a proporcionar as licitantes, tempo razoavel para a obtengdo dos Documentos
de Habilitagdo exigidos no edital.

18.1.2 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que
trata o subitem 9.3.7.

Invélucro n2 5

18.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n2 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO N2 5
Documentagdo de Habilitagdo

Nome Empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n?

18.1.3 O Invélucro n2 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

18.1.4 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
a) Em original; ou
b) Sob a forma de publicagdo em drgdo da imprensa oficial; ou
c) Em copia autenticada por cartério competente; ou
d) Em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagdo.

18.1.4.1 Os Documentos de Habilitagdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste
Edital.

18.1.4.2 Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de andlise por parte da Comissdo Especial de Licitagdo.

18.2 Habilitagdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de
documentos de elei¢do de seus administradores;

al) Os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) Inscri¢do do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) Decreto de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo 6rgdo
competente, quando a atividade assim o exigir;

d) Registro comercial, em caso de empresa individual.
18.2.1 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta de regularidade de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da licitante;

d) CertidGes de regularidade de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;
e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;
f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

18.2.2.1 Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2 Serdo aceitas para efeito de regularidade fiscal e trabalhista, as certiddes positiva com efeito negativa.



18.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificagdo Técnica conforme item 9 deste Termo de Referéncia.

19 DO PAGAMENTO

(Base Legal: art. 40, XIV, ‘a’ Lei 8.666/1993, Decreto 12205/2006; art. 92 § 22, Decreto Estadual 12234/2006; art. 82, 1.).

19.1 O pagamento serd realizado por meio de ordem bancéria e depdsito em conta bancéria informada pela Contratada, no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da entrega, mediante
apresentagdo da Nota Fiscal/Fatura devidamente certificada pela Comissdo de Recebimento, sendo efetuada a retengdo na fonte dos tributos e contribuigdes elencadas nas disposi¢des
determinadas pelos 6rgdo fiscais e fazendarios, em conformidade com as legislagdes e instrugdes normativas vigentes.

19.1.1 As notas fiscais/faturas deverdo ser emitidas de forma eletronica e apresentadas a Contratante para certificagdo, devendo conter em seu corpo a descrigdo do objeto, a indicagdo do
ndmero do contrato e da conta bancaria da Contratada.

19.1.2 A(s) Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s) devera(do), ainda, estar acompanhada(s), obrigatoriamente, das certides que atestem a regularidade perante as Fazendas Federal/INSS, Estadual e
Municipal, ao recolhimento do FGTS e aos Débitos Trabalhistas.

19.2 Em caso de atraso de pagamento, motivado exclusivamente pela Administragdo Contratante, o valor devido devera ser acrescido de atualizagdo monetdria, a ser calculada entre a data limite
para o pagamento e o efetivo adimplemento da parcela, mediante a aplicagdo da seguinte férmula:

EM=Nx VP x|, sendo:

EM = Encargos moratdrios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da Parcela a ser paga

| = Indice de compensacao financeira, assim apurado:

I = (TX/100)/365 |=..ccoooee......

TX = Percentual atribuido ao indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA

19.3 Havendo erro ou irregularidade na Nota Fiscal/Fatura ou circunstancia que impega a liquidagdo da despesa, aquela serd devolvida a Contratada para as necessarias corregdes, com as
informagdes que motivam sua rejei¢do, e o pagamento ficard pendente até que se providenciem as medidas saneadoras. Nessa hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apds a regularizagdo
da situagdo ou apresentagdo de novo documento fiscal, ndo acarretando qualquer énus para a Contratante.

19.4 A Administragdo ndo pagara, sem que tenha autorizagdo prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo institui¢des
financeiras, a excegdo de determinagdes judiciais, devidamente protocoladas no drgdo.

19.5 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela contratada, de prazo de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.
19.6 A liquidagGes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
| - Servigos executados pela CONTRATADA:

a) Honorarios incidentes sobre servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera
realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/1993, depois da entrada dos documentos de cobranga no protocolo;

b) Ressarcimento da execugdo de servigos internos (criagdo e planejamento, conforme descrito na Tabela SINAPRO/PA): apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativo de
despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/1993, depois da entrada dos documentos de cobranga no protocolo.

I - Servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagdo:

a) Produgdo e execugdo técnica de pega e ou material: apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera realizado até o
trigésimo dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/93, depois da entrada dos documentos de cobranga no protocolo;

b) Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo deste contrato: apresentagdo dos documentos de
cobranga, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento serd realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n? 8.666/1993, depois da entrada dos documentos
de cobranga no protocolo;

c) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentagdo dos
documentos de cobranga, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n? 8.666/1993, depois da entrada
dos documentos de cobranga no protocolo;

d) Veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da indicagdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de inser¢do e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente nos termos do inciso Il do subitem 8.3 da Minuta de Contrato, Anexo VIII,
o pagamento serd realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/1993, depois da entrada dos documentos de cobranga no protocolo.

19.7 As despesas com distribuigdo de pegas e material de ndo midia executada por fornecedores de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do subitem 19.6,
comoem 19.8,19.11 e 19.11.2.

19.8 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletronica, rede nacional, além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 19.6 a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo de comunicagdo e divulgagdo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

19.9 Os pregos de tabela de cada insergdo e os descontos negociados, de que trata o Art. 15 da Lei n? 12.232/2010, serdo conferidos por membros da Comissdo de Recebimento e atestados pelo
Gestor por ocasido da apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

19.10 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigdes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢es dos subitens 5.1.21,9.2.1 e
9.2.1.1 da Minuta de Contrato, Anexo VIII.

19.11 No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 19.6, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes,
quando o meio foi utilizado:

a) Revista: exemplar original;
b) Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

c) Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta da Minuta
de Contrato, Anexo VIII, perante o CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

19.11.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta da Minuta do Contrato - Anexo VIII, a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
|- TV, Radio e Cinema:

a) Documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagdo e divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execugdo, sob as
penas do Art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura assinatura/certificagdo digital do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea a) a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagdo e divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inserg¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea a) deste subitem, mediante impress&o eletronica em arquivo PDF, desde que



essa declaragdo seja assinada por meio de assinatura/certificagdo digital e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea a) deste subitem;

b) Como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas a) e a.1) deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do Art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
assinatura/certificagdo digital do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, dia e horario da veiculagdo.

Il Midia Exterior:

a) Midia Out Off Home: relatdrio de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e
assinado com assinatura/certificagéo digital, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do Art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibigdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da
veiculagdo, quantidade de insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do Art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
com assinatura/certificagdo digital pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP) da empresa, nome completo, CPF e
assinatura/certificagdo digital do responsével pela declaragdo;

c) Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo
que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do Art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura/certificagdo digital do responsavel pela declaragdo.

Il Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas com dados didrios e totais do periodo contratado, preferencialmente com o print da tela com datas
inicial e final de veiculagdo da campanha.

19.11.2 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos subitens 19.6 e 19.11.1, alineas e incisos, serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovagdo
do respectivo Plano de Midia.

19.12 A CONTRATADA deverd apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a
Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por drgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

a) N&o estiver cadastrada no CAGEFOR/SUPEL;
b) Se sua situagdo no CAGEFOR/SUPEL apresentar documentagdo obrigatdria vencida.
19.12.1 Em qualquer das situagdes previstas no subitem 8.6.1 da Minuta de Contrato - Anexo VIII, a CONTRATADA devera apresentar ainda a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

19.13 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o CONTRATANTE, a seu juizo, poderd devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que
considerar indevida, considerando o subitem 8.2.8.

19.13.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das condiges contratuais.

19.14 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido serd corrigido financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagio do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas.

19.14.1 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

19.15 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituigdes financeiras.

19.16 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgagdo e demais meios de comunicagdo e divulgagdo em até 15
(quinze) dias apds o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

19.16.1 - A CONTRATADA informara ao CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos de comunicagdo e divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pelo
CONTRATANTE e encaminhara relatdrio até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

19.16.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data
do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

19.16.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 19.16 e 19.16.1 ou a falta de apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo
da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

19.16.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo do CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da CONTRATADA.

19.16.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 19.16.2 o CONTRATANTE, nos termos da Cldusula Décima Quarta da Minuta de Contrato, podera optar pela
rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo de comunicagdo e
divulgagdo, conforme o caso.

19.16.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, o0 CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de comunicagdo e divulgagdo,
em operagdes bancarias concomitantes.

19.16.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

19.17 O CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.

20 SANGCOES

(Base Legal: art. 40, inciso Iil da Lei 8.666/1993; art. 92, V c/c § 22 do Decreto 5450/2005; art. 32, I, Lei 10520/2002; art. 22, Ii, “e” e 19, XI da IN 05/2017/MPOG).

20.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes
sangdes administrativas:

I. Adverténcia;
II. Multa de moratéria e multa compensatéria;
I1l. Suspensao temporaria de participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE por até 02 (dois) anos; e

IV. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica.

20.1.1 Nenhuma sangdo serd aplicada sem o devido processo administrativo, que assegurara o contraditdrio e a ampla defesa 8 CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n?
8.666/1993, e subsidiariamente na Lei n2 9.784/1999.

20.1.2 As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

20.1.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no CAGERO/SUPEL, pela CONTRATANTE.

20.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, formalmente, a CONTRATADA que a sangdo foi registrada no CAGERO/SUPEL.



20.2 A aplicagdo das sangGes observara as seguintes disposigdes:
I. A adverténcia, e as multas serdo aplicadas pelo Ordenador das Despesas.
1. Cabera a SUGESP aplicar a suspens&o temporaria de participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a declaragdo de inidoneidade; e

Il. A aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente a SUGESP.

20.3 A sangdo de adverténcia poderd ser aplicada nos seguintes casos:
|. Descumprimento parcial das obrigagGes e responsabilidades assumidas contratualmente; e

II. Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de sangdo mais grave.

20.3.1 Nos casos de aplicagdo de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento das obrigagGes e responsabilidades mencionadas no inciso | e para a corregdo das ocorréncias
de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3, se cabivel.

20.4 A multa moratdria sera cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

20.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

1. 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

Il. 0,5% (cinco centésimos por cento) por atraso no pagamento de fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida, de que trata o item 11.10 deste contrato;

I11. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias
Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida;

20.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servigo podera caracterizar a inexecugdo total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

20.4.3 A CONTRATADA estard sujeita a multa compensatdria de:

1. 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugdo
insatisfatdria deste contrato;

Il. 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentdria que reste executar, o que for menor, pela:

a) Inexecugdo total deste contrato; e

b) Pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

11. 0,5% (cinco centésimos por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentaria que reste executar, o que for menor, por:

a) N3o envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo ou n3o
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas;

b) N&o atuar com atengdo e responsabilidade na elaboragdo de estimativa de custos dos produtos e servigos objeto deste contrato;

c) Ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE;
d) N3o repassar a CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

e) Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam;

f) Ndo negociar as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE;

g) Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, relacionados a execugdo deste contrato, sem a
autorizagdo prévia e por escrito da CONTRATANTE;

h) Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que: um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo; e que algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau;

i) Realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato, sem a autorizagdo prévia
da CONTRATANTE;

j) Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira;
k) Por ndo manter o nivel de qualidade dos servigos prestados pelos profissionais da CONTRATADA, exigido na forma do subitem 5.1.5 deste contrato;

1) N3o apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia e/o do plano de novas formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha publicitéria, relagdo dos meios, pragas e
veiculos de divulgagdo dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente; e

m) Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga.
IV. 0,1% (um centésimo por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentéria que reste executar, o que for menor, por:
a) Ndo manter durante a execugdo deste contrato todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento;

V. 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o méaximo de 2% (dois por cento), pela recusa
injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

VI. 0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o valor que reste a executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentdria que reste a executar, o que for menor, por:

a) N3o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pegas publicitarias
destinadas a veiculago pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n? 12.288/2010 (lgualdade racial);

b) N3o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que promovam contetdos ou atividades ilegais; e

c) Ndo apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagbes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

VII. até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer
clausula contratual ou situagdo ndo prevista neste subitem.

20.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE sera aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo deste ajuste, nos seguintes
prazos e situagdes:

I. Por até 6 (seis) meses:

a) Atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que ndo tenham sido sanadas mediante aplicacdo de
outras penalidades; e



b) Execugdo insatisfatdria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sangdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3 e 13.4;
II. Por até 2 (dois) anos:

a) Ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

c) Condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribui¢des, praticada por meios dolosos;

d) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n? 8.666/1993, praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;
e

e) Reprodugdo, divulgagdo ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

20.6 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE,
atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo 38 CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

20.6.1 A declaragdo de inidoneidade serd aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:
I. Sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;
Il. Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; e

Il. Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

20.6.2 A declaragdo de inidoneidade implica proibigdo da CONTRATADA de transacionar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja
promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sangdo aplicada.

20.7 Da aplicagdo das sangbes pela CONTRATANTE cabera a CONTRATADA recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.

20.7.1 O recurso referente a aplicagdo de sangbes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsével pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua
decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco)
dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) A adverténcia e a multa: ao Superintendente da SUGESP;

b) Suspensao do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Superintendente da SUGESP.

20.8 As sangbes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, salvo as hipdteses constantes do item 13.4 e dos subitens 13.4.1 e 13.4.2, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
Unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.

20.9 A aplicagdo das sang¢Bes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras, previstas na Lei n2 8.666/1993, incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados 38 CONTRATANTE.

20.10 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o
caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

20.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

20.11 A CONTRATADA estara sujeita as sangdes estabelecidas no art. 62 da Lei n2 12.846/2013, sem prejuizo das demais cominagdes legais, pela pratica de atos lesivos a Administragdo, assim
definidos:

a) Fraudar o presente contrato;
b) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;

c) Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagdes ou prorrogagdes deste contrato, sem autorizagdo em lei, no ato convocatdrio da licitagdo publica ou neste
contrato;

d) Manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro deste contrato; e

e) Realizar quaisquer a¢des ou omissdes que constituem pratica ilegal ou de corrupg¢do, nos termos da Lei n2 12.846/2013 e do Decreto n2 8.420/2015.

21 DA VEDAGAO A PARTICIPAGAO DE EMPRESAS CONSTITUIDAS EM FORMA DE CONSORCIO
21.1 Ndo poderdo participar da presente licitagdo as empresas interessadas que se apresentem em consoércio, qualquer que seja sua forma de constituigdo.

21.2 A vedagdo a participagdo de empresas constituidas sob a forma de consdrcio se justifica na medida em que nas contratages de servigos e nas aquisicdes de pequeno vulto ndo se torna
interessante a participagdo de grandes empresas, sendo comum a competigdo entre interessadas de pequeno e médio porte, as quais, em sua maioria, apresentam o minimo exigido no tocante a
qualificagdo técnica e econdmico-financeira, condigdes suficientes para a execugdo de contratos dessa natureza.

21.3 Tendo em vista que é prerrogativa do Poder Publico, na condigdo de contratante, permitir a participagdo, ou ndo, de empresas constituidas sob a forma de consoércio, com as devidas
justificativas, conforme se depreende da literalidade do texto do Art. 33, da Lei Federal n? 8.666/1993, e, ainda, do entendimento contido no Acérddo TCU n2? 1316/2010, que atribui a
Administragdo a prerrogativa de autorizar a admissdo de consoércios em licitagdes por ela promovidas, pelos motivos ja expostos, conclui- se que a vedagdo da participagdo de empresas
constituidas em consdrcio, neste certame, é o que melhor atende ao interesse publico, por prestigiar os principios da competitividade, economicidade e moralidade.

22 ESTIMATIVA DA DESPESA

22.1 Considera-se para tal os Anexo IV — Tabela de Pregos das Veiculadoras (Tabelas Veiculos de Comunicagdo 2020, V - Tabela Sinapro 2020 (0012858457) e VI - Evolugdo de despesa de
publicidade (0012858668 - atualizado por 0013314569), uma vez que os servigos prestados por meio do contrato ndo sdo compativeis em volume e complexidade com o ofertado no mercado
periférico de Ronddnia e com as necessidades de comunicagdo publicitaria do Governo do Estado de Rond6nia, conforme mencionado no Termo de Referéncia SECOM-ASSECON (0013098266)
item 8.1.
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23 CONDIGOES GERAIS

23.1 Nos termos do artigo 62 caput e § 12 da Lei Federal n2 8.666/1993, é obrigatdrio o instrumento de contrato nos casos de concorréncia e de tomada de pregos, conforme Minuta de Contrato
anexa a este Termo

23.2 O Cancelamento da Nota de Empenho podera ter lugar, de pleno direito, se a empresa ndo atender as solicitagdes dentro dos prazos estipulados, bem como a entrega de produtos e/ou
servigos fora das especificagdes exigidas, e, caso isto ocorra, poderd ser convocada a segunda empresa colocada no certame licitatdrio para efetuar a entrega dos produtos e/ou servigos, em iguais
condigdes do primeiro colocado, e assim sucessivamente por ordem de classificagdo; ou ainda procedendo a Administragdo ao cancelamento do certame, caso prejudicada a finalidade publica da
contratagdo quanto ao prazo e evolugdo mercadoldgica.

23.3 A CONTRATANTE podera realizar acréscimos ou supressdes nas quantidades inicialmente previstas respeitadas os limites de artigo 65 da Lei 8.666/1993 e suas alteragbes, tendo como base os
pregos constantes da(s) proposta(s) da(s) CONTRATADA(s).

23.4 As omissdes, duvidas e casos ndo previstos neste instrumento, serdo resolvidos e decididos aplicando-se as regras contratuais e, as Leis Federais n2 12.232/2010, 4.680/1965 e 8.666/1993 e
suas alteragdes, Nota Técnica n? 04/2012/DENOR/SGCN/SECOM-PR, jurisprudéncia do Tribunal de Contas da Unido (Acdrddo n2 3341/2011), Manual de Produgdo da Associagdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade, ABAP (2015).

23.5 As questdes suscitadas que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Comarca de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no Art. 102, |, “d”, da Constituigdo Federal.

23.6 E facultada a Comiss3o Especial de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnicas e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagdo.

23.6.1 A Comissdo Especial de Licitagdo ou autoridade superior deverd adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo
Publicitaria até a abertura do Invélucro n2 2.

23.7 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o Governo do Estado de Rondénia tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua
habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

23.7.1 Se ocorrer a desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente, o Governo do Estado de Ronddnia poderd convocar as licitantes remanescentes por ordem
de classificagdo ou revogar esta concorréncia.

23.8 Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Projeto, admitida sua
substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo Governo do Estado de Rondénia.

23.9 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

23.10 A Comissdo Especial de Licitagdo poderd, no interesse do Governo do Estado de Ronddnia, relevar omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes,
desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Especial de Licitagdo.

23.11 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Governo do Estado de Ronddnia comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual para as
providéncias devidas.

23.12 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as
sang¢des legais e administrativas aplicaveis, conforme disp&e o Art. 93 da Lei n® 8.666/1993.

23.13 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia ndo deverdo ser fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a andlise, avaliagdo
ou comparagdo entre as Propostas.

23.14 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagdo.

23.15 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases,
por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

23.16 Correrdo por conta do Governo do Estado de Rond6nia as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que deverad ser efetivada
em extrato no Didrio Oficial do Estado, na forma prevista no Art. 61, paragrafo tnico, da Lei n2 8.666/1993.

23.17 As questdes suscitadas por este Termo que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no Art. 102, |, ‘d’, da Constituigdo Federal.
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Superintendente - SUGESP
Matricula: 300167104

Anexo |
Briefing (0013958362)

Anexo Il
Planejamento Estratégico (0013959987)

Anexo Il
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo (modelo)

1. Pregos sujeitos a valoragdo
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

| - desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do das Agéncias de Propaganda do Para
(SINAPRO - PA), referentes a pegas e ou material cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicag&o e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n2 4.680/1965: .......% (........ por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato: .....% (.......por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas

inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ....... [ — por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou
material cuja distribui¢do ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965: ....... % (cerenen
por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.

(nome do licitante)

Representante Legal

Anexo IV
Tabela de Pregos das Veiculadoras
https://drive.rondonia.ro.gov.br/index.php/s/oynRn8wWdgtnxyn - (acesso por meio da senha 76542593 )

Anexo V
Tabela Sinapro 2020 (0013980928)

Anexo VI
Evolugdo de despesa de publicidade (0013947052)

Anexo ViI
Calenddrio dual de C: has em Exercicios Anteriores
Cronograma de agdes (0013981068)

Anexo VIl
Minuta de Contrato (0014525276)
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Referéncia: Caso responda este Termo de Referéncia, indicar expressamente o Processo n2 0042.244886/2020-67 SEI n2 0014542077
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COORDENADORIA DE ADMINISTRAGCAO E FINANCAS - CAF.

SOLICITACAO DE AQUISICAO DE MATERIAL DE CONSUMO E PERMANENTE

Orgao Requisitante: Superintendéncia Estadual de Comunicacdo - SECOM / SUGESP - Superintendéncia de Gestdo dos Gastos Publicos Administrativos
N2. Processo: 0042.075932/2020-71

Acao: 04.131.2128.2172 Descricao: Servico de publicidade e propaganda Natureza e Subelemento de
despesa:3.3.90.39.88 Coédigo Financeiro: 307

Objeto: Contratacdo de agéncia especializada na prestagdo de servigos técnicos de publicidade e propaganda, de carater educativo e informativo e de
orientagdo social, nos termos § 12 do artigo 37 da Constituicdo da RepuUblica Federal n212.232, de 29.04.10, e da Lei n°4.680, de 18.06.65, para atender o
Governo do Estado de Rondonia.

Item || Especificagao I Desconto

Contratacdo de agéncia especializada na prestacdo de servigos técnicos de publicidade e propaganda, de carater educativo e informativo e de orientagao
social, nos termos § 12 do artigo 37 da Constituicdo da Republica Federal n® 12.232, de 29.04.10, e da Lei n® 4.680, de 18.06.65, para atender o Governo do
Estado de Rondonia. Sendo descriminado todo o servico no item 2 Objeto do Termo de Referéncia (0012819500). Por um periodo de 12 meses.

Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il, ressalvado que, nos termos do Art. 46, § 12, da Lei n?
8.666/1993, ndo sera aceito

Desconto inferior a 20% (vinte por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
1.1 Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante nos
itens em geral da tabela, a excecdo dos indicados em 1.2);

Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante em
relacdo aos precos previstos para os itens 19 a 24, subitens 248 a 276 da referida tabela a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante com relagdo aos servicos de midias digitais;

1.2

Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
1.3 por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geracao de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
1.4 por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
1.5 por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do Art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

Carimbo do CNPJ/CPF-ME: Local: Responsavel pela cotagdo da Empresa: USO EXCLUSIVO DA SUGESP
Data: Fone:
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Banco: Assinatura:
Agéncia:
C/C:
OBS: 1. Os érgaos requisitantes devem enviar além da via do processo, mais 3 (trés) vias desta Solicitacdo e Aquisicdo de Materiais e
Servigos.
2. Quando a Solicitacdo contiver mais de 10 (dez) itens, enviar em anexo ao Processo, CD-R com as informacées.
As empresas vencedoras deverdo apresentar no ato da entrega do objeto, juntamente com a Nota Fiscal/Fatura, os seguintes documentos: Certidées
Negativas de Débito junto ao INSS, FGTS, MUNICIPAL, FAZENDA ESTADUAL E CNDT - TRABALHISTA.
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ANEXO |

BRIEFING

A COMUNICAGAO COM A SOCIEDADE

A comunicagdo do Poder Executivo Estadual baseia-se nos principios de que é direito da populagdo ser informada e é dever do governo informar. Essa comunicagdo deve vincular-se a objetivos
sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social.

E por meio da comunicagdo do poder executivo que as pessoas sdo informadas dos seus direitos e deveres, das agdes de governo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, a comunicagdo
do governo cumpre importante fungdo institucional de fortalecer a cidadania.

Assim, a comunicagdo social do Poder Executivo Estadual tem como objetivos principais:

Disseminar informag&es sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais;

a.
b. Estimular a sociedade a participar do debate e da defini¢do de politicas publicas essenciais para o desenvolvimento do estado;

c. Realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servigos colocados a sua disposi¢ao;
d. Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo poder executivo estadual nas principais areas de interesse da sociedade;
e. Promover o estado de Ronddnia no Brasil e no exterior;

f. Atender as necessidades de informagdo de clientes e usuarios das entidades da administragdo publica indireta e das sociedades e empresas sob o controle direto e indireto do Estado.

1. DESCRICAO E ANALISE DA SITUACAO ATUAL
O Potencial de Rondénia

Embora sinta e sofra as consequéncias do ambiente recessivo que afeta o Brasil, surpreendido no inicio do ano de 2020 pela pandemia provocada pelo novo coronavirus, que paralisa o
crescimento, afeta cadeias de suprimentos, fecha fronteiras, derruba bolsas de valores, cancela eventos, colocando em cheque a economia, o governo de Rondénia sob a égide “Um novo norte,
novos caminhos” vem guiando o Estado rumo ao seu destino de lider do agronegécio na Regido Norte do pais.

Com 38 anos de existéncia e 237.590 km2 de territdrio distribuidos em 52 municipios que abrigam uma populagdo de 1,776 milhdo de habitantes, o Estado de Ronddnia tem mais de 146 mil
propriedades rurais, das quais mais de 111 mil sdo pequenas propriedades voltadas para a agricultura familiar. Destacando-se que mais da metade desse patriménio agrario ja esta no Cadastro
Ambiental Rural - CAR, que é uma seguranga patrimonial e uma garantia de respeito ao meio ambiente. O Estado de Rondonia conta com 53% de suas florestas e ecossistemas preservados, muito
em resultado de politicas publicas corretas de protegdo ambiental e desenvolvimento sustentavel.

Dentro desse ambiente geografico e humano, o Estado de Rondénia produz diversas riquezas na agricultura de grdos, na pecuaria com leite e carne bovina, peixes, aves, de forma sustentavel,
além de madeiras nativas e plantadas, minérios diversos, jazidas de calcério, produtos nativos e industrializados. Nesse meio, se fortalece o setor de servigos onde se destaca um comércio em
plena expansdo, diversificado, capilar e forte.

A consequéncia desse esforgo de Governo em fazer a coisa certa, resulta em destacadas posi¢des no plano nacional: Hoje o Estado é o 32 PIB da regido Norte, é o 52 maior exportador de carne
desossada do pais, tem a 82 maior bacia leiteira, é o 52 produtor de café, sendo o 12 da regido Norte, o 132 de soja, 22 maior produtor de algoddo da regido Norte, o maior produtor de peixe
nativo em cativeiro do Brasil, 132 maior produtor de milho, 42 em cacau. Tem a Ronddnia Rural Show Internacional como a maior feira de agronegdcios do Norte e a 72 do pais no segmento, e o
concurso de qualidade do café do Brasil - CONCAFE. E também o segundo produtor de cassiterita e columbita do pais, e possui um importante parque industrial que envolve desde agroindustrias
familiares de polpas de frutas, peixes, derivados do leite e industrias de couro, madeireiras, moveleiras e metaldrgicas.

Esse resultado se comprova pela evolugdo do PIB que, segundo dados atuais do IBGE (2017), a variagdo em volume foi de 5,4%, influenciada, sobretudo, pela decisdo do Governo de Ronddnia
de ser grande produtor de alimentos para o mercado interno e externo.

A proposta é manter o foco para tornar-se estratégico e ser importante entreposto de exportacdes de riquezas do Norte e do Centro Oeste do Brasil para o mundo. E em razdo disso que o
Governo vem investindo em um sistema de escoamento que ja conta com 8 rodovias federais, 82 estaduais, 7 aeroportos, 3 hidrovias e malha vidria rural das mais capilares da Regido Norte. Esse
sistema intermodal de transporte interliga o Estado com todo o pais e nagdes vizinhas como a Bolivia, o Peru, a Coldmbia e a Venezuela, abrindo caminhos, via Oceano Pacifico para todos os
continentes. Tudo por meio dos modais aquaviario, rodoviério e aéreo.

E resultado também de um ambiente politicamente pacificado onde os poderes mantém interlocucéo respeitosa e harménica. De politicas publicas de indugéo e consolidacdo das iniciativas
empreendedoras comprometidas com o desenvolvimento e crescimento ambientalmente sustentavel. Do estimulo e incentivos fiscais a investimentos em novas matrizes de produgdo e geragdo
de riquezas. E, ainda, de um pujante polo académico que langa, semestral e anualmente no mercado, centenas de jovens profissionais que ndo precisam buscar, noutros centros, graduagdo ou
especializagdo para atender as necessidades do mercado.

Por fim, resulta de agdes de governo que vem cumprindo, com transparéncia, as boas praticas fiscais de controle da economia, mantendo a honradez dos contratos internos e externos, dos
pagamentos e compromissos com o funcionalismo publico. Por isso, Rond6nia mantém a credibilidade junto aos organismos federais e se destaca entre os poucos estados da federagdo com as
contas positivas.

As informagdes citadas demonstram que Ronddnia é um estado singular no contexto da federagdo brasileira. E mostram, com clareza, sua estratégica vocagdo de produtor diversificado de
alimentos e riquezas.

2. DESAFIOS DE COMUNICAGAO

Em meio as mudangas ocorridas na Administragdo Publica que antes tinha seu foco principal nos procedimentos internos, onde predominava uma forte burocracia, nas ultimas décadas o que se
observa é que essa nova gestdo publica estd focada mais no cidaddo e nos resultados a serem alcangados. A Administragdo Publica passa por mudangas para atender da melhor forma as pessoas,
que estdo cada vez mais exigentes e cientes dos seus direitos e deveres, e obedecendo ao Principio da Publicidade, o cumprimento destes conceitos ainda se submetem a legislagdo da publicidade
institucional e de utilidade publica.

A comunicagdo por meio da publicidade ganha emblematicamente missdo ainda mais desafiadora, pelo enfrentamento a pandemia do COVID-19, entre o isolamento social e a economia do
Estado. Em esséncia, para o administrador publico, fica a dificil decisdo, se os impactos econdmicos do isolamento sdo maiores do que os seus beneficios em termos de sadde publica.

Quando ha recessdo, cai a arrecadagdo de impostos e o governo se vé obrigado a aumentar seus gastos para mitigar os efeitos do desemprego elevado. J4 quando a economia cresce, aumenta a
arrecadagdo, enquanto caem os gastos do governo, que precisa se preocupar menos com o desemprego.

Em Rondonia ha a iniciativa de se construir uma ampla base capilar de investimentos, de oportunidades de negécios e de empregabilidade em agdo conjugada do estado com a sociedade civil
para prevenir o desastre econdmico iminente. Ha de se reconhecer que em 2019 muitas agdes de desenvolvimento foram aplicadas e avaliadas para a elaboragdo do Plano Estratégico, resultando



o grande desafio de executar o planejamento proposto.

2.1 Expansdo das agéncias de microcrédito

Visando a geragdo de emprego e renda, o Governo de Rondonia ampliou os postos de atendimento ao crédito, de atuais 31 para 49 agéncias, ou seja, saindo de uma abrangéncia de 59% para
94% de cobertura do territério do Estado.

Com o objetivo de apoiar e financiar atividades produtivas de empreendedores, principalmente por meio da disponibilizagdo de recursos para o microcrédito produtivo orientado, haverd ainda
a implantagdo de mais 18 postos nos proximos meses.

O Publico-alvo de liberagdo de crédito sdo pequenos empreendedores, micro empresarios individuais, produtores rurais, associagdes e cooperativas localizadas no Estado, que se dediquem as
atividades produtivas, comerciais e prestadoras de servigos, sejam elas dos setores urbano ou rural. Os recursos disponibilizados serdo do Fundo de Investimento e Desenvolvimento Industrial do
Estado de Rondonia (FIDER).

2.2 Infraestrutura e o DER

O Departamento de Estradas de Rodagem, Infraestrutura e Servigos Publicos — DER-RO tem por objetivo dotar Ronddnia de uma infraestrutura rodovidria condizente com as reais necessidades
de funcionamento do sistema estadual de transportes de passageiros e de cargas, visando o bem-estar das comunidades e escoamento da produgdo do agronegdcio e agricultura familiar,
estabelecendo condigGes para o desenvolvimento socioecondmico do Estado.

Para que Ronddnia figure como pujante estado agricola e pecuario, considerando os aspectos climaticos, o DER-RO tem como grande desafio manter a malha viaria do Estado enfrentando o
inverno amazdnico, cuja principal caracteristica é o volume de chuvas abundante que ocorre durante seis meses do ano, dificultando ao extremo as condi¢des de operagdo e manutengdo das
estradas.

Rondbdnia conta com 515 quilédmetros de rodovias pavimentadas e o DER estima a realizagdo de cerca de RS 106 milhes de investimentos nos préximos 3 anos. J& para as macro rodovias n3o
pavimentadas, que compreendem 2.205 quilémetros de extens3o, serdo investidos cerca de R$ 130 milhdes no mesmo periodo.

Para o exercicio de manutengdo e construcdo de rodovias pavimentadas, o DER conta com quatro usinas de asfalto no Estado, localizadas no municipios de Rolim de Moura, Ji-Parang, Jaru e
Porto Velho.

Na implantag3o direta de melhorias, podemos destacar o aumento da Malha Rodovidria Pavimentada do Estado de 1.520 km para 2.220, com um custo médio de implanta¢do de de RS 2,19
milhdes e cerca de RS 1,5 bilhdo para construir aproximadamente mais 700 km de rodovias.

Nos préximos trés anos também serdo investido cerca de R$ 580 milhdes para cerca de 312km de Rodovias e construgdo de 5 (cinco) pontes , conforme Plano Anual de Manuteng3o 2020 (
https://view-awesome-table.com/-M-A2xEiA0j10PVkI88e/view ). Mais informacdes podem ser obtidas no Portal do Governo de Rondénia - http://www.rondonia.ro.gov.br/der/ .

2.3 - Potencial do Agronegoécio
2.3.1 - Fertilizagdo do solo

Em 2019 a Usina de Calcario Felix Fleuri, localizada em Pimenta Bueno recebeu novo vigor, considerando a capacidade da jazida de produgdo de 300 mil toneladas por ano, com previsdo de
produgdo por 280 anos de trabalho. A calagem é uma etapa do preparo do solo para o cultivo agricola em que materiais de carater basico sdo adicionados ao solo para neutralizar a sua acidez.
Com a utilizagdo do calcério, a produgdo do Estado pode crescer em até cinco vezes mais, proporcionando mais empregos e divisas para Rondonia, impulsionando a economia do Estado.

Além do calcario, a usina Féllix Fleuri também tem jazidas de manganés, nidbio, granito e cassiterita para serem, dentro dos préximos dois anos, registradas, pesquisadas e exploradas.

2.3.2 Agropecuaria

O Governo de Ronddnia incentivou a iniciativa privada com estimulos fiscais e ampla indugdo a diversificagdo dos negdcios. Destaque para a feira Rondonia Rural Show Internacional, em Ji-
Parana, localizada no centro-sul do Estado. Em 2019, em sua 82 edigdo, recebeu mais de 120 mil pessoas, totalizando em todas as edi¢des, cerca de RS 3,3 bilhdes em negdcios.

Na Rondonia Rural Show Internacional sdo organizadas plataformas de negdcios que aquecem o mercado agropecuario de Rondénia, com pequenos, médios e grandes produtores rurais,
envolvendo os mais diversos empreendimentos do mundo agricola e pecuario, como também a agricultura familiar e piscicultura.

O agronegdcio ganha espago, trazendo divisas para Ronddnia, incorporando-se ao meio produtivo, abrindo espago para a cultura de grdos como a soja, que ja é um dos principais produtos de
exportagdo; incentiva a implantagdo, em solos pobres, de florestas plantadas, que ja exportam sua produgdo; a recuperagdo de matrizes produtivas primarias, como café e cacau, que voltaram a
ser destaque nacional em quantidade e qualidade.

Envolvendo o mercado estadual, pelo quinto ano consecutivo, sdo realizadas as Rodadas de Negdcios — eventos que antecedem a realizagdo da Rondoénia Rural Show - que vém facilitando ao
produtor rural o acesso as linhas de crédito e, consequentemente, a aquisicdo de maquinas, insumos e equipamentos agricolas visando a melhoria da sua propriedade e da produg&o.

Durante as Rodadas de Negdcios, além dos expositores interessados em comercializar seus produtos e servigos, os produtores rurais contam com uma equipe de técnicos da Emater -RO que
ficam a disposigdo para orientar e elaborar projetos. Esses projetos sdo apresentados as institui¢des financeiras que, apos andlise, aprovam o crédito e promovem a contratagdo do financiamento
durante a Feira.

2.3.3 - Valorizagdo da Mulher no Agronegdcio

Apontado como um dos principais produtores de café do mundo, o Brasil aparece na lista dos paises que mais cultivam e comercializam o produto, e Rondonia ja desponta no ranking dos
melhores, sendo o terceiro maior produtor de café robusta do pais. O sabor incontestavel foi a prova na quarta edi¢do do Concurso de Qualidade e Sustentabilidade do Café do Estado de
Rondénia (Concafé) que valoriza e aprimora a exceléncia da produgdo no Estado. Em 2019, entre todos os inscritos estavam na disputa 50 mulheres e a forga feminina levou o grande prémio no
quesito qualidade de bebida, chegando ao topo como o melhor café de Rondénia, cultivado no municipio de Novo Horizonte do Oeste.

Os olhos do Brasil também estdo voltados para o café Robusta de Ronddnia e o Concafé coloca o produto do Estado na vitrine do pais, pois em 2019 foram produzidas mais de 2 milhdes de
sacas, conforme apontam dados da Associagdo dos Cafeicultores da Regido das Matas de Ronddnia (Caferon).

O crescimento do café robusta no Estado vem ao encontro do incentivo proposto pelo Governo de Rondénia que tem direcionado as atengdes para o desenvolvimento econémico projetado no
Plano Estratégico, sendo um indutor do crescimento, valorizando principalmente a agricultura familiar.

2.3.4 Fortalecimento do Setor Produtivo

O governo de Rondodnia, por meio da Secretaria de Estado da Agricultura (Seagri), entregou em maio de 2020 varios equipamentos e maquinarios para os municipios de Ministro Andreazza,
Seringueiras, Novo Horizonte, Castanheiras, Cacaulandia, Alto Paraiso, Guajara-Mirim e Nova Mamoré, com recursos provenientes do Ministério da Defesa, Ministério do Desenvolvimento Agrario
(MDA) e Ministério do Desenvolvimento Social (MDS).

A aquisi¢do dos equipamentos e maquinarios agricolas visou atender as necessidades dos produtores rurais com infraestrutura basica e condi¢des necessarias para o desenvolvimento das
atividades de agricultura familiar, disponibilizando meios para aumentar a produtividade, contribuindo assim para o fortalecimento do setor produtivo primario do estado de Rond6nia, gerando
emprego e o desenvolvimento econémico.

2.3.5 - Piscicultura

Nos ultimos trés anos, segundo dados da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Ambiental (Sedam), a drea total destinada a piscicultura no estado de Rondénia cresceu 8,63%, saindo dos
14.544 hectares de espelho-d’agua em 2016 para 15.800 em 2018.

Os empreendimentos piscicultores no Estado de Ronddnia estdo concentrados em duas regides produtoras: uma na regido Central e a outra no Vale do Jamari, que se caracteriza pelos
piscicultores familiares, porém esta mesma regido recebeu a entrada de médios e grandes empreendimentos, que adotaram novas tecnologias na produgao.

O Estado possui 4.308 empreendimentos cadastrados e licenciados exclusivamente para comercializagdo e produgdo, ocupando uma area de 15.810,26 hectares de espelho d’agua, com uma
projegdo de produgdo de 95.534,37 toneladas ao ano.

As exportagdes de peixe do estado de Rondonia tiveram inicio em 2017 com destino ao Vietnd, segundo os dados do Comex Stat — o sistema para consultas e extragdo de dados do comércio
exterior brasileiro — do Ministério da Economia, Industria, Comércio Exterior e Servigos (Midic). Em 2019, de janeiro a junho ja foram exportados mais de 259 toneladas de peixe para o Peru,
Bolivia e Estados Unidos.


https://view-awesome-table.com/-M-A2xEiAoj10PVkJ88e/view
http://www.rondonia.ro.gov.br/der/

2.3.6 - Rebanhos livres da vacina contra a febre aftosa

O pecuarista de Rond6nia ndo precisa mais vacinar contra a febre aftosa, uma conquista autorizada pelo Ministério da Agricultura que abre as portas para o estado conseguir o status de livre de
febre aftosa sem vacinagdo.

Rondonia faz parte do primeiro grupo de estados autorizados a retirar a vacina de aftosa. Estdo juntos com Rondonia, o estado do Acre e parte dos estados do Amazonas e Mato Grosso. Santa
Catarina ja era zona livre sem vacinagdo e o estado do Parana foi autorizado a retirar a vacina desde o ano passado.

Sdo muitas as vantagens, pois além de eliminar o custo direto da compra da vacina, e o trabalho de manejar o gado para vacinar, ha ganhos na relagdo com os importadores, o que também
ajuda a estabilizar e melhorar os pregos pagos ao produtor pela arroba do boi. Outro ponto importante é que os paises compradores que pagam os melhores pregos ndo querem comprar carne de
lugares que ainda vacinam os animais contra aftosa, um bom exemplo disso sdo os Estados Unidos e Unido Europeia, mercados dispostos a pagar mais para quem oferece maior qualidade. Além
disso, quando se deixa de vacinar, evita-se perdas devido a abcessos causados pela vacinagdo e outros riscos decorrentes do manejo dos animais.

2.3.7 - Participagdo do rebanho rondoniense no mercado

Além do rigor com a satde do rebanho bovino com mais de 13 milhGes de cabegas que produzem carnes e derivados para o mercado interno e externo. Todas estas agdes de expansdo das
atividades produtivas vém sendo desenvolvidas sem a derrubada de uma Unica arvore para expandir territério. Exceto Idgico, as agdes criminosas, que o estado vem combatendo sem trégua.

Ronddnia tem um rebanho total de bovinos e bubalinos de 13.972.394 cabegas, distribuidos por 5.860.878 hectares de pastagens e divididos em 97.539 propriedades. O rebanho de corte
perfaz 77,16% deste total, com 10.780.698 cabegas. Em setembro de 2019 este montante foi responsavel por 61,64% de todo o Valor Bruto da Produgdo Agropecudria (VBP) do Estado.

O numero de abates demonstra recorde no quantitativo de animais abatidos no periodo de janeiro a outubro de 2019, quando comparado com o periodo de 2018, no qual foram abatidas
1.984.486 cabegas, Rondonia obteve acréscimo de 7,15% no total de abate, chegando abater 2.109.655 em 2019, ou seja, 125.169 mil cabegas a mais que 2018. Os dados quantitativos de abate
de bovinos s3o de responsabilidade do Servico de Inspecdo de Produto de Origem Animal (SIPAs/DFAs), do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa).

Nos dltimos anos, a pecudria rondoniense vivenciou um grande avango, tanto em escala quanto em sustentabilidade, o que possibilitou ao estado o quinto lugar no ranking nacional em
exportagdes de carne, o maior abatedor de bovinos da regido Norte, a conquista de mercados internacionais e a valorizagdo da produgdo agropecuaria.

Ronddnia exporta para mais de 42 paises, sendo Egito, Hong Kong, Chile e Emirados Arabes Unidos os principais importadores, correspondendo a mais de 75% de toda carne bovina
rondoniense exportada.

2.4 - Educagdo
A Secretaria de Estado da Educagdo de Ronddnia (Seduc) encerrou 2019 com diversas agdes e projetos focando em resultados promissores, e no fortalecimento de uma educagdo de qualidade.

A Seduc organizou simulados e aulBes que preparam os estudantes para as avaliagbes do Sistema Nacional de Avaliagdo da Educagdo Basica (Saeb), onde, aproximadamente, 21 mil alunos do 9°
ano do ensino fundamental fizeram o simulado especifico de Portugués e Matematica, como o preparatdrio para a avaliagdo. E preparatdrio para o Exame Nacional do Ensino Médio (Enem), com
aquisicdes de material Revisa Enem, que atendeu 12.800 alunos dos 32 anos do ensino médio, incluindo as localidades mais distantes com os aulGes itinerantes, com foco na proficiéncia e nos
melhores resultados.

Ag¢Bes como Formagdo Continuada para professores, técnicos e gestores de todos os segmentos e modalidades da Educagdo Basica: EJA, Educagdo Especial; Educagdo nas PrisGes, Educagdo
Integral, Educagdo Escolar Indigena, Educagdo no Campo por Mediagdo Tecnoldgica, Quilombolas, Secretarios Escolares e Base Nacional Comum Curricular: Ensinos Fundamental e Médio, com
atendimento de aproximadamente 700 gestores (diretores e vices) e 11.000 professores em todo estado, além da formagdo especifica com professores por area de conhecimento e formagédo
voltada para os temas transversais. E com a educagdo no campo por Mediagdo Tecnoldgica, a Seduc fez o atendimento de 5.600 alunos.

Os Jogos Escolares de Rondénia (Joer) mobilizam estudantes/atletas, técnicos, professores e coordenadores de escolas publicas e privadas que demonstram todo o potencial em competi¢des de
basquete, futsal, futebol, handebol, volei de praia, voleibol, atletismo, judd, ténis de mesa, xadrez, atletismo paralimpico, bocha adaptada, judd paralimpico e outras modalidades, com destaque
para varias categorias entre masculino e feminino.

Além do Joer, o Festival Estudantil Rondoniense de Artes (Fera) também marcou o ano de 2019 com premiagdo e emogdo entre os estudantes/artistas, professores, coordenadores, pais de
alunos, além de resgatar o Projeto de Bandas e Fanfarras Escolares que atendeu 1.272 estudantes em 52 Corporagdes.

Criado em 2016, o Idep é uma autarquia vinculada a Secretaria Estadual de Educacdo de Rondodnia (Seduc) e 6rgdo gestor da politica de educagdo profissional do Estado, que tem como objetivo
principal ofertar a educagdo fundamentada de maneira humanista para formar cidaddos trabalhadores e conhecedores de seus direitos e deveres.

Em 2019, o Idep realizou cursos voltados para o turismo em Rondonia tais como: Qualidade no Atendimento; Condutor de Turismo de Pesca; Monitor de Turismo, que percorreram todos os
municipios do Estado, alcangando as regides mais longinquas de Rondonia. E a formagdo de aproximadamente 100 estudantes nos Cursos Técnicos de Agroecologia, Agronegdcio e Agropecudria,
realizados pelo Centro Estadual de Educagdo Rural (Centec-Abaitard) localizado no Municipio de Pimenta Bueno, onde foram realizados mais de 200 atendimentos.

Em 2020, a Seduc busca a continuidade das ag¢Ges e projetos focados na exceléncia dos resultados. Com o Idep espera a execugdo de 12.224 mil matriculas de formacdo inicial e continuada,
com estudos estratégicos para a expansdo da educagdo profissional e tecnoldgica, dando sequéncia no plano educacional e pedagdgico, de acordo com o Plano Estratégico 2020-2023.

2.5 - Plano Estratégico 2020 — 2023

Rondénia esta entre os estados mais novos do Brasil, tendo sido territério federal e, por fim, unidade federativa apenas na segunda metade do século XX. A sua juventude caracterizou insergdes
do planejamento estatal em uma realidade ja constituida, com os ciclos econdmicos do passado e caracteristicas locais ja existentes, moldando a sua concepgdo urbanistica e econdmica atual.

Para o cumprimento do Plano foi fundamental o compromisso de considerar as peculiaridades regionais com responsabilidade social e ambiental, tendo a sustentabilidade como diretriz para o
protagonismo de Rondonia como modelo de desenvolvimento da Amazonia Legal.

A identificagdo das forgas de mudanga atuais foi chave na construgdo do planejamento estratégico, sendo alinhado com as tendéncias e incertezas da realidade até entdo existente, e
estratégias dos principais atores para a concretizagdo de uma visdo de futuro o mais fidedigna possivel.

A definigdo de prioridades refletem objetivos exequiveis, a fim de que poucos e bons legados sejam entregues, causando impacto positivo relevante para a atual e proximas geragoes.

O estudo e andlise de outros planejamentos existentes e em construgdo, o alinhamento das ag¢des estratégicas com o Planejamento Plurianual 2020-2023 (PPA) e o Plano de Desenvolvimento
Estadual Sustentavel de Ronddnia (PDES), foram considerados para a elaboragdo deste documento.

O foco estd no bem-estar do cidaddo, o que define que todas as batalhas que precisam ser vencidas por Rondonia foram analisadas profundamente e mapeadas as solugbes a partir de
indicadores e metas que impactam diretamente no resultado para o rondoniense, pois ele é o sustentaculo da estratégia e a razdo de ser da administragdo estatal. O Plano Estratégico esta
disponivel no Portal do Governo - http://www.rondonia.ro.gov.br/.

2.6 - Transparéncia e combate a corrupgdo

O Estado de Ronddnia que ja conseguiu de forma inédita a classificagdo de 100% de transparéncia pelo Tribunal de Contas do Estado (TCE) e alavancou o combate a corrupgdo com a criagdo de
um pacote de medidas e decretos, agora alinha novos aperfeigopamentos anticorrupgdo e no cumprimento das metas estabelecidas no Plano Estratégico, em busca de um Estado limpo e sem
corrupgdo.

O combate a corrupgdo é uma das prioridades maximas do Governo de Rondénia e também fortalece uma das grandes preocupagdes em garantir que o recurso publico seja, de fato, destinado
as demandas da populagdo como nos eixos da satde, educagdo e na recuperagdo de estradas, e assim como outras iniciativas que compdem o Plano Estratégico.

2.7 - Saide

0 Sistema Unico de Satde (SUS) é um dos maiores e mais complexos sistemas de satide publica do mundo, abrangendo desde o simples atendimento para avaliagdo da press3o arterial, por
meio da ateng¢do primdria, até o transplante de 6rgdos, garantindo acesso integral, universal e gratuito para toda a populagdo do pais. Com a sua criagdo, o SUS proporcionou o acesso universal ao
sistema publico de saude, sem discriminagdo. A atengdo integral a salide; e ndo somente aos cuidados assistenciais, passou a ser um direito de todos os brasileiros, desde a gestagdo e por toda a
vida, com foco na satide com qualidade de vida, visando a prevengdo e a promogdo da saude.

A gestdo das agdes e dos servicos de saude deve ser solidaria e participativa entre os trés entes da Federagdo: a Unido, os Estados e os municipios. A rede que compde o SUS é ampla e abrange
tanto agBes quanto os servigos de salde. Engloba a atengdo primaria, média e alta complexidades, os servigos urgéncia e emergéncia, a atengdo hospitalar, as agBes e servigos das vigilancias
epidemioldgica, sanitdria e ambiental e assisténcia farmacéutica.


http://www.rondonia.ro.gov.br/

A Unido planeja e fiscaliza o SUS em todo o pais, bem como coordena os sistemas de satide de alta complexidade. Ao Estado recai a criagdo de politicas de satde prdprias, que auxiliam na
execugdo das politicas nacionais, o repasse de verbas aos municipios e a coordenagdo da rede de laboratdrios, hemocentros, definicdo de hospitais de referéncia e locais de atendimentos
complexos da regido. Aos Municipios cabe ofertar os servigos de atengdo primdria e os demais servigos de salide da cidade, mesmo quando mais complexos.

Assim o SUS é composto por servigos ofertados de forma regionalizada e integrada, que abrange todo o territério nacional. Estes servigos podem ser segmentados em atengdo primaria,
secundaria e especializada, vigilancia em saude, além de gestdo e do suprimento de medicamentos e de insumos. De maneira geral, a atengdo primdria e a vigilancia possuem como principal
objetivo a promogdo a saude e a prevencgdo de doengas, enquanto a atengdo especializada visa ao atendimento de pacientes enfermos.

Os grandes legados pretendidos pela administracdo para este eixo temdatico estdo relacionados a implantagdo do complexo regulatério hospitalar e a ampliagdo da cobertura assistencial da
rede de atengdo a saude.

Atualmente a gestdo do sistema de saude publica possui sete regides de saude, de acordo com a respectiva territorializagdo:

e Madeira-Mamoré;
e Central;

e Vale do Jamari;

o Café;

e ConeSul;

e Zonada Mata; e

e Vale do Guaporé.

S&0 936 estabelecimentos publicos que compdem a rede SUS de atengdo a saide em Rondodnia, representada por unidades basicas de saude, hospitais, policlinicas, unidades ambulatoriais,
entre outros.

Figuram como desafios para o eixo:

e A promogdo da satde para a sociedade, com a prevengdo e o diagndstico precoce de doengas ainda na etapa da satde primaria;
e Aampliagdo da cobertura da rede materno-infantil para a redugdo da mortalidade de mulheres em idade fértil e de criangas até 01 ano de idade;

e Filas reguladas para o acesso da populagdo aos servigos de saude na hora certa e no local certo, de modo que a cobertura e as especialidades consigam suprir a demanda da sociedade.

O Governo de Rondonia, por meio da Secretaria Estadual de Saude (Sesau), vem realizando desde 2019 o projeto “Enxerga Ronddnia”, cuja proposta é de encerrar a fila de inscritos para
realizagdo de cirurgias de catarata, que totaliza cerca de 14 mil pacientes, onde constava pessoas esperando ha mais de trés anos.

Também foi langado o mutirdo de cirurgias ortopédicas gerais com o objetivo de zerar a fila de espera por esse procedimento no Hospital Regional de Cacoal, com a realizagdo de mais de 100
cirurgias. Os pacientes sdo provenientes de 34 municipios das regides do Café, Central, Sul, Zona da Mata, e Vale do Guaporé. Essas cidades fazem parte da Il Macrorregido de Saude de Ronddnia,
que abriga mais de 800 mil habitantes.

Visando a construgdo do novo Hospital de Emergéncia e Urgéncia de Rondonia (Heuro), o governo do Estado realizou, em margo de 2020, audiéncia publica com objetivo de assegurar a
participagdo da comunidade no processo de construgdo na nova unidade hospitalar que ira substituir o pronto-socorro Jodo Paulo Il, em Porto Velho.

O projeto do Heuro prevé uma estrutura moderna com 400 leitos, um centro cirirgico com oito salas e 50 leitos de Unidade de Tratamento Intensivo (UTI), incluindo Hemodinamica. O Estado
de Rondonia sera pioneiro na construgdo de obra publica através do modelo de construgdo inovador chamado Built to Suit (BTS), que em portugués significa construir para servir. E isso sé serd
possivel devido a aprovagdo, pela assembléia legislativa, da lei complementar n2 1.051, de 12 de dezembro de 2019, que disciplina a utilizacdo deste modelo.

Desde os primeiros dias de margo de 2020, quando surgiu o primeiro caso suspeito de coronavirus no Estado, o Governo de Ronddnia vem adotando medidas de prevengdo e orientagdo a
populagdo. A partir de 14 de margo, com o objetivo de informar a populagdo, combater publicagdes ndo oficiais (fake news) e tranquilizar os moradores acerca das a¢des implementadas pelos
6rgdos estaduais de salide para o enfrentamento ao Coronavirus (Covid-19), divulga os casos notificados em Ronddnia por meio de Boletim Diério, por meio da Agéncia Estadual de Vigilancia em
Saude de Ronddnia (Agevisa) e a Secretaria de Estado da Saude (Sesau).

Em 16 de margo de 2020, o governador de Ronddnia, assinou o decreto nimero 24.871 que estabelece situagdo de emergéncia, pelo periodo de 180 dias, no dmbito da saude publica do
Estado, dispondo sobre medidas temporarias de prevengdo ao contégio e enfrentamento da pandemia que afeta o mundo, causada pelo coronavirus (Covid-19).

Como parte do cumprimento do Plano Estratégico 2020-2023, ainda no més de margo, houve o inicio das obras de reforma e ampliagdo do Centro de Medicina Tropical de Rondonia
(Cemetron), e oportunamente entre as agbes de combate ao coronavirus para suporte a vida, foram disponibilizados também ao Cemetron, 44 equipamentos entre ventiladores pulmonares
mecanicos, cardioversores, monitores e leitos de UTI (Unidade de Terapia Intensiva).

Na luta contra o coronavirus, o Governo de Ronddnia, no inicio do més de maio, deu mais um passo importante para garantir atendimento a populagdo adquirindo o Hospital e Maternidade
Regina Pacis, em Porto Velho, da rede de satde privada, que sera usado como hospital de campanha, para o atendimento exclusivo a pacientes da Covid-19.

Com a compra do novo hospital, o Estado ampliou a rede em mais 80 leitos clinicos exclusivos para pacientes da Covid-19. Estdo disponiveis 32 leitos para pacientes e outros 48 sob reforma
com prazo de entrega em 15 dias. Posteriormente, mais 60 leitos estardo disponiveis, chegando ao total de 140 leitos clinicos, que serdo ocupados por pacientes em quadros leves, que ndo
necessitem de internagdo em UTI.

A Sesau também contratou 20 leitos clinicos adultos do Hospital Santa Marcelina para atender pacientes diagnosticados com o novo coronavirus. O contrato teve prazo de 90 dias, periodo em
que o hospital forneceu todos os servigos de internagdo para os pacientes atendidos pela rede estadual de saude diagnosticados com Covid-19. Por meio de recursos oriundos da Assembleia
Legislativa de Rondonia (ALE), o Governo de Rondonia firmou convénio com o Hospital de Amor da Amazonia, em Porto Velho, para contar com mais 61 leitos para atender pacientes com Covid-
19 no Estado.

A pandemia do coronavirus levou o Governo do Estado de Ronddnia, por meio da Secretaria de Estado da Saude, a apresentar o “Plano Todos por Rondonia”. Elaborado pelo Grupo de Trabalho
Técnico Cientifico do Governo do Estado, com a colaboragdo da Fundagdo Universidade Federal de Rondonia e Instituto Federal do Sudoeste de Minas Gerais, o plano é constituido por quatro
fases: Fase 1 — Distanciamento Social Ampliado (DSA); Fase 2 — Distanciamento Social Seletivo (DSS); Fase 3 — Abertura Comercial Seletiva (ACS) e Fase 4 — Abertura Comercial Ampliada e
prevengdo continuada. Dependendo dos dados de evolugdo do coronavirus, serd adotada a fase respectiva.

Dentro do Projeto do novo Hospital de Emergéncia e Urgéncia de Ronddnia (Heuro), Rondénia terd pioneirismo na construgdo de uma obra de hospital estadual no modelo chamado built to
suit (BTS), O estudo foi recentemente apresentado pela Fundagdo Escola de Sociologia e Politica de Sdo Paulo (FESPSP) aos investidores para avaliagdo de interesse, antes da abertura do processo
de licitagdo. O projeto do Heuro prevé uma estrutura moderna com 399 leitos, um centro cirdrgico com 10 salas, sendo uma hemodinamica e 64 leitos de Unidade de Tratamento Intensivo (UTI),
incluindo hemodinamica. A construgdo da nova unidade hospitalar ird substituir o Pronto-Socorro Jodo Paulo I, em Porto Velho. A expectativa é que a obra seja concluida em até dois anos.

2.8 - Pandemia Covid19 — Coronavirus
O coronavirus tem provocado abalos nos mercados globais e paralisado atividades econdmicas no mundo todo, com impactos nas cadeias globais de suprimentos e no comércio global.

Para tentar conter a pandemia do novo coronavirus, boa parte da populagdo mundial foi submetida a medidas de isolamento social, incluindo paises de todos os continentes. Assim como no
Brasil, em Ronddnia, medidas de restricdes de circulagdo de pessoas comegaram com a suspensdo de aulas e, gradativamente foram sendo ampliadas, com a determinagdo também de
fechamento do comércio e servigos, e com fabricas sendo obrigadas a interromper a produgdo ou a dar férias coletivas, conforme Decreto n2 24.887, de 20 de margo de 2020, sendo atualizado
por meio de outros decretos.

A pandemia de covid-19 liquidou as esperangas dos brasileiros de uma recuperagdo rapida da economia, impondo também ao Estado de Ronddnia desaceleragdo de seu crescimento
econdmico. O cenario nos leva a uma retragdo das atividades econdmicas, com consequente perda de postos de trabalho e a subtragdo de vidas humanas, produzindo consequéncias nas mais
diversas dimensdes. Como exemplos, as relagdes de trabalho ou o uso mais intenso das novas tecnologias. Surge a necessidade da criagdo de um sistema robusto de planejamento em satde
publica que seja capaz de se integrar, para prevenir epidemias que afligem o globo. A priorizagdo da satde é, portando, uma decisdo politica que devera ser observada por todos.

Temos entdo, a necessidade de uma gestdo publica que se resguarde com seguranga no atendimento de qualidade ao cidaddo, desde a promogdo de instalagdes de equipamentos para tratar os
infectados e doentes, como o fortalecimento de institui¢des capazes de identificar com rapidez as caracteristicas dos virus, além da criagdo de novas regras sanitarias.

A ligdo a ser aprendida é a necessidade de construgdo de um amplo sistema de informagdes, inclusive com dados da populagdo mais vulneravel e suscetivel a choques exdgenos, além do
conhecimento de epidemias e surtos vindos do exterior e a construgdo de um orgamento utilizando critérios técnicos que permita olhar para a frente com mais precisdo. Ou seja, trata-se do



fortalecimento da inteligéncia publica, paraque possa auxiliar nas tomadas de decisGes com maior retorno e menor custo social possivel.

Estas escolhas precisam ser desenhadas, em alinhamento com a sociedade, com amplo sistema de comunicagdo para dar legitimidade a execugdo das despesas realizadas.

2.8.1 - Plano Estadual de Contingéncia ao Coronavirus

Diante da Emergéncia em Salde Publica declarada pela Organizagdo Mundial da Saide — OMS na data de 30 de janeiro do ano corrente, por doenga respiratdria causada pelo agente novo
coronavirus (COVID-2019), conforme casos detectados na China e atualmente em diversos paises como pode ser acompanhado no link https://saude.gov.br/saude-de-a-z/listacorona.
Considerando as recomendagdes da OMS, a Secretaria Estadual da Satide de Rondénia e a Agéncia Estadual de Vigilancia em Saldde de Ronddnia - AGEVISA/RO definiu a ativagdo do Comité
Estadual de Enfrentamento ao Coronavirus (COVID-2019) de Rondénia — CEEC/RO.

Este documento apresenta o Plano de Contingéncia Estadual para Infec¢do Humana do Coronavirus (COVID-2019 - http://www.rondonia.ro.gov.br/covid-19/institucional/plano-estadual-de-
contingencia/), o qual estd em consonancia com o Plano de Contingéncia Nacional que, em caso de surto, define o nivel de resposta e a estrutura de comando correspondente a ser configurada
em cada esfera e nivel de complexidade.

2.8.2 - Transparéncia Gastos Covid19

Para o enfrentamento da Pandemia provocada pelo Covid19, o Governo de Rondonia por meio da Sesau, disponibilizou para o cidaddo rondoniense o Portal da Transparéncia (
http://www.transparencia.ro.gov.br/Home/CovidCombate ), onde divulga gastos Estaduais especificos para combate ao novo coronavirus, conforme art. 52 da Portaria n? 63/20/CGE-GAB. Neste
portal podem ser acessadas diariamente informagdes das contratagdes diretas sem licitagdo, quando estas ocorrerem, em razdo da emergéncia e/ou calamidade publica motivadas pelo novo
coronavirus e acompanhamento dos chamamentos publicos. Rondénia tem figurado entre os estados mais transparentes na prestagdo de contas dos gastos publicos.

Links Uteis:
https://prezi.com/view/ujL31ROGHwyA4cjget9e5/
http://covid19.sesau.ro.gov.br/

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO - PROBLEMA ESPECIFICO

Diante da expansdo econdmica, expande também os desafios da comunicagdo do Governo, que se revela por um estilo de governanga que transcende sua fungdo de comandar o Executivo,
assumindo o papel de indutor do crescimento sustentdvel, com a missdo de inspirar os rondonienses a fazerem do nosso estado um lugar melhor, enfrentando o desafio de promover o menor
impacto possivel na economia e na qualidade de vida dos cidaddos no decorrer da pandemia do covid19 e as incertezas do que vem depois.

Frente as adversidades que se configuram no cendrio nacional e no contexto estadual, precisamos preparar os rondonienses, especialmente os do setor produtivo. Para tanto, o Governo de
Rondénia, em setembro de 2019, apresentou ao Estado o Plano Estratégico 2020-2023, que reune agdes para os proximos quatro anos. Trata-se de uma ferramenta de governo que contempla
planejamento, monitoramento e avaliagdo da gestdo no periodo, e foi elaborado a partir das contribui¢des técnicas da propria sociedade rondoniense. A iniciativa estabelece metas anuais e
objetivos para cada area de gestdo, de forma transparente e eficiente.

O Plano Estratégico foi formulado a partir de sete eixos tematicos, sendo eles: gestdo e estratégia, saude, seguranga, educagdo, cidadania, desenvolvimento econémico e meio ambiente e
desenvolvimento territorial. Para cada um deles foram definidas grandes batalhas, resultados-chave e inciativas.
As medidas elaboradas fardo do Plano Estratégico uma referéncia nacional de enfrentamento a corrupgdo, garantindo o equilibrio das contas publicas, aumentando a eficiéncia e a qualidade da
prestagdo do servigo publico com o uso da tecnologia.
No atual cendrio econémico/social, o planejamento foi desvirtuado pela pandemia do coronavirus, tornando o compromisso firmado com o povo de Ronddnia ainda mais desafiador, por isto, a
principal arma sera a inovagdo para transformar o resultado em algo melhor. A inovagdo da gestdo publica ganhara ainda mais espago com a oportunidade de impulsionar politicas capazes de dar
respostas em meio a tantas incertezas.

Vemos que o planejamento de longo prazo ndo se trata de decisGes tomadas no futuro, mas dos efeitos futuros de decisGes tomadas no presente.

Frente a pandemia o entdo o ministro da Satde, Nelson Teich, foi assertivo ao dizer que o ministério atuara em trés frentes: entender melhor a doenga e sua evolugdo; preparar a infraestrutura
de atendimento hospitalar e desenhar um programa de saida progressiva e estruturada do distanciamento social.

Assim, para o desenvolvimento do Estado, o foco sera principalmente nos eixos: Saude e Economia e a Infraestrutura para promover o crescimento econémico do Estado de Ronddnia.

A Comunicagdo do Governo espera, portanto, uma campanha capaz de mostrar que hoje; temos um Estado que investe macigamente na busca por melhores indicadores de qualidade de vida e
de aperfeicoamento dos setores produtivos, pois para o enfrentamento da pandemia, tem buscado ampliar o atendimento médico hospitalar, aumentando o nimero de leitos e equipando suas
unidades de saude para preservar vidas que sofrem com a disseminagdo da pandemia. Assim como mostrar os critérios de isolamento necessdrios para a ndo proliferagdo do coronavirus, que
fatalmente colocam a economia em recess&o pelo fechamento de locais da cadeia produtiva do Estado e, a medida que haja controle da pandemia, a abertura dos fatores de produgdo ocorrera
gradativamente.

Como Ronddnia é um Estado potencialmente agropecuario, a atuagdo da infraestrutura na manutengdo de vias de escoamento de produgdo e acesso aos diversos rincdes das localidades
existentes é foco também do planejamento de curto, médio e longo prazo, assim como também para acesso as escolas rurais. Com isso, viabilizando divisas entre municipios, outros estados ou
outros paises para atender ao mercado interno ou externo por meio de exportagdes.

Hoje o Estado tem mais espago para crescer porque tem planejamento. Tem um governo que sabe que investir na produgdo é investir em geragdo de emprego, na melhoria da renda e na
qualidade de vida das pessoas/dos cidad&os.

Para desenvolver a proposta de campanha publicitaria, as licitantes deverdo levar em conta, na contextualizagdo do cenario, os seguintes elementos:
a) A agdo do governo na saude, através de suas politicas publicas, na transformagdo na vida das pessoas;

b) O Plano de Agdo Todos por Ronddnia (https://prezi.com/view/ujL31ROGHwYAcjget9e5/);

c) As agBes de infraestrutura para a forga do agronegdcio na economia do Estado — campo e cidade.

A proposta de campanha publicitaria, portanto, deve conter as estratégias distintas para aplicagdo em cada uma das fases do “Plano de Agdo Todos por Ronddnia”, contemplando as agdes
previstas na capilaridade do Estado e sua estruturagdo ao desentrave e facilitagdo ao retorno das atividades econémicas.

Importante valorizar as agdes de Governo em buscar o melhor para o cidaddo por meio de seus programas de infraestrutura, da responsabilidade social e o incentivo aos prestadores de servigos
e demais profissionais liberais, produtores, industrias e comércios para atendimento as demandas de mercado. Da mesma forma, apresentar as agdes de prevengdo para a saude da populagdo e
os investimentos que estdo sendo realizados para a qualidade de vida dos rondonienses. E preciso salientar na mensagem publicitaria que todos ganham, porque de modo geral, estes programas
valorizam a vida e dinamizam a economia.

4. A TAREFA DAS LICITANTES

4.1 Elaborar plano de comunicagdo que:

e Proponha a adogdo de um partido tematico e, principalmente, uma estratégia de comunicagdo publicitdria capaz de solucionar os desafios e o problema especifico de comunicagdo e que
funcione como uma linha condutora de todas as agdes de comunicagdo do Poder Executivo Estadual;

e Apresente uma campanha publicitdria completa para divulgar a importancia das agdes de valorizagdo a vida e estimulo ao setor produtivo pelos investimentos em infraestrutura.

4.2 A TAREFA DA AGENCIA

Espera-se que a comunicacdo seja capaz de:


https://saude.gov.br/saude-de-a-z/listacorona
http://www.transparencia.ro.gov.br/Home/CovidCombate
https://prezi.com/view/ujL31ROGHwy4cjqet9e5/
http://covid19.sesau.ro.gov.br/
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e Mostrar que as agdes do Governo do governo promovem a valorizagdo da vida dos rondonienses e fomentam a economia;

e Evidenciar as vantagens para a sociedade das agBes e dos programas que visam estimular a competitividade sobre os setores produtivos do Estado;
e Criar credibilidade junto a sociedade e aos segmentos e organismos diretamente relacionados ao setor produtivo e de saide de Rondonia;

e Apresentar as agdes e subsidios do governo para as atividades econdmicas que precisam simultaneamente beneficiar a saude e economia do Estado;
e Apresentar a realizagdo de obras de infraestrutura para dar mobilidade a economia do estado na valorizagdo do agronegdcio e agricultura familiar;

e Valorizar as a¢Ges potenciais na industria e comercializagdo como mecanismos de integragdo, geragdo de emprego e renda.

5. PUBLICO ALVO

Sociedade geral, sem distingdo de faixa etaria, género e/ou classe social, prioritariamente a comunicagdo deve alcangar os produtores rurais e o setor produtivo como um todo.

6. PRACAS

Estadual, onde ficard a critério da licitante a defini¢do das pracgas e regides do estado de Ronddnia a serem considerados na simulagdo de midia.

7. PERIODO

Sugere-se que a licitante informe o periodo que julgar mais propicio para a execugdo da campanha, justificando conforme necessario, limitando-se no méximo a 3 meses de duragdo da
campanha. Esta informagdo devera constar do contexto da estratégia de comunicagdo, com base no investimento disponivel.

Periodo apropriado para a campanha publicitaria, sazonalidade dos servigos prestados, se houver.

8. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No Célculo da alocagio dos valores para a produgdo e veiculagio da campanha de que trata o item 14.5.3 do Termo de Referéncia, a licitante utilizard como referencial a verba de RS
2.000.000,00* (dois milhdes de reais).

* Tal verba serve como referéncia somente exemplificativa, considerando que o Briefing traz apenas um desafio publicitdrio proposto, excluindo-se da problemdtica e objetivos totais da
Administragcdo, a ser utilizada para fins de pontuagdo técnica. O Plano de Comunicagdo final compreendendo a total problemdtica e desafios da Administragéo (com as metas gerais do
Planejamento Estratégico constante do Anexo Il) serd elaborado pela Contratada na execugdo contratual, sujeitando-se & aprovagédo da Administragéo e ainda a ajustes necessdrios no decorrer da
execugdo.

9. PESQUISA E OUTRAS INFORMAGOES

- Anexo Il - Planejamento Estratégico de Comunicagdo (ACOES PRIORITARIAS DO EXECUTIVO ESTADUAL - 0013959987)
- Portal na internet do Governo do Estado de Rondonia (http://www.rondonia.ro.gov.br/)

- Plano Estratégico 2020-2023 ( http://data.portal.sistemas.ro.gov.br/2019/09/Book-Rondonia-V12.pdf )

- Manual de aplicagdo de Marca do Executivo Estadual (http://www.rondonia.ro.gov.br/portal/manual-de-marca/)

- Plano Todos por Rondénia (https://prezi.com/view/ujL31ROGHwy4cjget9e5/)

10. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

O Governo do Estado de Ronddnia conta com dois postos avangados de atendimento ao Cidaddo, o Tudo Aqui em Ji-Parana e Porto Velho, mantém diversos canais de comunicagdo com o
cidaddo, entre eles a sua ouvidoria pelo 08006477071, na internet através do seu portal http://www.rondonia.ro.gov.br/, e em suas redes sociais, Twitter: @GovernoRO, canal no YouTube:
https://www.youtube.com/user/GovernoRO; Facebook: https://www.facebook.com/governoderondonia/; Linkedin: https://www.linkedin.com/company/governorondonia;

Instagram: https://instagram.com/governoro.

11. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICAGCAO

A contratagdo de uma agéncia de publicidade tem como objeto atender as demandas de comunicagdo das agdes de Governo com investimentos regulares em midia de massa, nas produgdes
de materiais eletronicos e eventualmente impressos, dos servigos de criagdo publicitaria e dos materiais de ndo midia destinados a comunicagdo direta com os cidadaos, incluindo as pesquisas de
orientagdo publicitdrias entre outros materiais de orientagdo permanente ao cidaddo como, folhetos, cartilhas, manuais, etc.

Desde o exercicio de 2016, desdobramos o planejamento de comunicagdo, previsto no projeto basico originario do contrato em referéncia, para contemplar os diversos programas e planos do
governo. Regularmente; o Governo realiza campanhas publicitdrias sobre os mais diversos temas de ordem institucional e de utilidade publica, entre eles podemos destacar as campanhas
institucionais com o produto de comunicagdo denominado “Rondénia é Noticia”, substituido pelo RO Hoje e Ronddnia Rural Show, além dos investimentos destinados a publicidade de Utilidade
Publica no combate e prevengdo de doengas sexualmente transmissiveis, uso de drogas e dlcool no periodo de carnaval. Importante destacar, que por um posicionamento de governo, atendendo
ao principio da impessoalidade, a gestdo atual ndo utilizar marca, nem slogan personalizado. Sua marca oficial com o uso do braséo oficial do estado, encontra-se disponivel no portal do estado na
internet: http://www.rondonia.ro.gov.br/portal/manual-de-marca/.

Habitualmente sdo utilizadas as midias de massa, radio, TV, de maneira mais segmentada além de publicagdes em portais de noticias na internet e fortemente em midias digitais. As principais
campanhas desenvolvidas pelo governo podem se encontradas em seus canais na internet:

Portal do Governo de Rondénia: http.//www.rondonia.ro.gov.br

Youtube: https://www.youtube.com/user/GovernoRO

Facebook: https://www.facebook.com/governoderondonia/

Linkedin: https://www.linkedin.com/company/governorondonia

Instagram: https://instagram.com/governoro.
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CAROLINE MORAES CARDOSO
Coordenadora de Estratégia, Publicidade e Promog&o - SECOM
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ADENDO

ANEXO Il

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICACAO
ACOES PRIORITARIAS DO EXECUTIVO ESTADUAL

Diante dos desafios que se configuram no cenario nacional e no contexto estadual precisamos, cada vez mais, municiar os rondonienses com as realizagdes conquistadas nos Ultimos anos. Hoje
temos um Estado que investe macigamente na busca por melhores indicadores de qualidade de vida e de aperfeicoamento dos setores produtivos. Diferentemente do restante do pais, Rondonia
apresenta indicadores ascendentes em todas as areas da administragdo publica.

Planejar e criar campanhas institucionais e de utilidade publica que tenham a capacidade de levar até os rondonienses os novos desafios de governo, a criagdo de produtos préprios de
comunicagdo e de relacionamento pautado pela prestacio de servicos. E por meio da comunicacio do poder executivo que as pessoas sdo informadas dos seus direitos e deveres, das acdes de
governo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, a comunicagdo do governo cumpre importante fungdo institucional de fortalecer a cidadania.

Embora sinta e sofra as consequéncias do ambiente recessivo que afeta o Brasil, surpreendido no inicio do ano de 2020 pela Pandemia do novo coronavirus, que paralisa o crescimento
econdmico, afeta cadeias de suprimentos, fecha fronteiras, derruba bolsas, cancela eventos, limitando a economia do Estado. Quando ha recessdo, cai a arrecadagdo de impostos e o governo se
vé obrigado a aumentar seus gastos para mitigar os efeitos do desemprego elevado. J&a quando a economia cresce, aumenta-se a arrecadagdo enquanto caem os gastos do governo que precisa se
preocupar menos com o desemprego.

A comunicagdo por meio da publicidade ganha emblematicamente missdo ainda mais desafiadora, pelo enfrentamento a pandemia do novo coronavirus, entre o isolamento social e a
economia do Estado. Em esséncia, para o administrador publico, fica a dificil decisdo, se os impactos econdmicos do isolamento sdo maiores do que os seus beneficios em termos de satde
publica, cabendo a comunicagdo dar agdo ao Principio da Publicidade, nos conceitos de publicidade institucional e publica.

No terceiro trimestre de 2019 o Governo de Ronddnia langou o Plano Estratégico 2020-2023 voltado para o desenvolvimento em eixos estratégicos com objetivos exequiveis, identificando os
caminhos a serem percorridos para tornar o Estado ainda mais promissor. Para o planejamento estratégico foi fundamental o compromisso de considerar as peculiaridades regionais com foco no
bem estar dos rondonienses.

Mas mesmo considerando as piores adversidades que podiam remar contra o atingimento das metas, ndo houve como prever o pior dos cendrios: a pandemia do covid19. Mas Rondénia ndo
pode parar. O foco passa a ser a Saude Publica e a dificil tarefa de dar asas para que o desenvolvimento produtivo do estado continue algando os voos necessarios. Para tanto, foi langado o “Plano
de Agdo Todos por Ronddnia” (https://prezi.com/view/ujL31ROGHwyAcjget9e5/), em que a medida que isolamento social e a abertura dos segmentos de comercio, industria e servigos andem em
harmonia, a infraestrutura que dd vaz&do aos canais do agronegdcio e da agricultura familiar também n3do parem.

As ag0es prioritarias do Governo estdo sendo voltadas principalmente para os eixos salide, economia e infraestrutura.

1. ELABORAGAO DOS PLANOS DE COMUNICAGAO
1.1 DE MODO GERAL OS PLANOS DE COMUNICAGAO, PARA CADA ACAO PRETENDIDA, DEVEM PREVER EM SUA COMPOSICAO FINAL AS SEGUINTES DIRETRIZES:

Propor adogdo de um partido temético e, principalmente, uma estratégia de comunicagdo publicitdria capaz de solucionar o problema geral e o problema especifico e que funcione como uma
linha condutora das agdes das quatro fases do “Plano de Agdo Todos por Ronddnia” e as agdes de infraestrutura para o desenvolvimento dos fatores de produgao da economia do Estado.

As campanhas publicitarias e/ou pegas publicitarias avulsas a serem produzidas devem sempre ser definidas, considerando sua orientagdo, a finalidade e descri¢do da publicidade institucional
e/ou de utilidade publica, com o intuito de divulgar e orientar a populagdo e/ou parcela dela, a respeito dos servigos disponibilizados e definidos a partir de cada problema especifico de
comunicagdo definido por eixos, para as fases especificadas.

1.1.1 PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

FINALIDADE E DESCRIGAO DA AGAO: propiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante o acesso da populagdo a informagio sobre agdes que permeardo o
desenvolvimento econémico do Estado.

A Comunicagdo do Poder Executivo Estadual compreende a formulagdo e implementagdo da politica de comunicagdo e divulgagdo social do Governo, mediante a implantagdo de programas
informativos e o desenvolvimento de sistemas de informagdo e pesquisa de opinido publica, através da realizagdo de agbes de publicidade.

1.1.2 PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA

FINALIDADE E DESCRIGAO DA AGAO: Propiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante agdes que visam informar, esclarecer, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a
populagdo ou segmento da populagdo para adotar comportamentos que lhe tragam beneficios sociais, com o fim de melhorar a sua qualidade de vida.

A agdo se desenvolverd por meio de divulgagdo de contetdos vinculados a objetivos sociais de interesse publico, que assuma cardter educativo, informativo, de mobilizagdo ou de orientagdo
social, ou ainda que contenha uma orientagdo a populagdo que a habilite ao usufruto de bens ou servigos publicos e que expresse, com objetividade e clareza, mediante a utilizagdo de linguagem
de facil entendimento para o cidaddo.

2. PRINCIPAIS CAMPANHAS PARA O PLANO DE COMUNICACAO FINAL

2.1 PROBLEMA ESPECIFICO DAS ACOES DE INFRAESTRUTURA

O problema de comunicagdo esta em informar a populagdo sobre as agdes de Governo que visam garantir o pleno funcionamento das vias rondoniense com seguranga em meio ou apods a
pandemia do coronavirus, para atender aos anseios que a sociedade reclama e merece.

Espera-se que a comunicagdo seja capaz de:

e Mostrar que as a¢Ges de todas essas iniciativas sdo essenciais para o servigo publico;
e Evidenciar as vantagens para a sociedade das agGes e da eficiéncia dessas medidas;

e Apresentar as agdes de toda essa modernizagdo como mecanismos da economicidade, celeridade e eficécia das obras publicas.


https://prezi.com/view/ujL31ROGHwy4cjqet9e5/

PUBLICOS PRIORITARIOS

As agbes de comunicagdo devem alcangar toda a sociedade respeitando os rincdes e os meios de comunicagdo regionais, mas também sdo necessarias iniciativas especificas para atingir o
publico interno.

PLANO DE MIDIA

Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.

PERIODO DA CAMPANHA

Considerar até trés meses de campanha, contemplando a simulagdo de ocorréncia das fases existentes no “Plano de Agdo Todos por Rondénia”.

PRACAS

Todo o Estado de Rond6nia

2.2 PROBLEMA ESPECIFICO DA SAUDE

O Acesso dos Servigos de Saude é sem duvida uma das grandes bandeiras do Governo de Ronddnia, uma permanente prioridade, tendo se tornado ainda mais desafiador pela pandemia do
novo coronavirus. Ja foram muitos os avangos: a estruturagdo de hospitais estratégicos como o Hospital do Cancer e o Cosme e Damido na capital, a ampliagdo dos servigos do Hospital de Base,
inicio da reforma do Cemetron, aquisi¢cdo do Hospital Regina Pacis, a contratagdo de leitos em hospitais particulares, entre outras medidas.

Desde o surgimento do primeiro caso suspeito de coronavirus no Estado, o Governo de Rondénia vem adotando medidas de prevengdo e orientagdo a populagdo e imediatamente, informando
e combatendo publicagdes ndo oficiais e falsas que em nada colaboram com a seriedade requerida.

Dando a devida valorizagdo e reconhecimento aos profissionais de salide e apoio, espera-se que a comunicagdo, nas mais diversas areas, seja capaz de:

e Gerar credibilidade junto a sociedade e aos segmentos sociais diretamente relacionados a area da salde;

e Apresentar as a¢des na drea da saude e suas atividades transversais como mecanismos capazes de atender a sociedade com o fim de melhorar a sua qualidade de vida;
* Evidenciar as vantagens para a sociedade das agdes e projetos de ampliagdo da rede hospitalar e fundamentalmente da regionalizagdo da satde;

e Mobilizar a sociedade ou segmento da populagdo, de modo a orienta-los ou até mesmo alerta-los sobre eventuais epidemias, assumindo assim o carater educativo e/ou informativo da
comunicagao;

PUBLICOS PRIORITARIOS

As agOes devem alcangar toda a sociedade, respeitando os rincGes e os meios de comunicagdo regionais, bem como o publico interno.

PLANO DE MIDIA

Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.

PRAZO DE DURAGAO DA CAMPANHA

Considerar até trés meses de campanha, contemplando a simulagdo de ocorréncia das fases existentes no “Plano de A¢do Todos por Ronddnia”.

PRACAS

Todo o Estado de Rondénia

3. UTILIZAGAO E APLICACAO POR MEIO/VEICULOS

Cada campanha tem caracteristicas préprias, dependendo do problema especifico de comunicagdo por ela demandada. As agbes de comunicagdo de Governo se dirigem de modo UNIVERSAL a
populagdo como um todo e invariavelmente de abrangéncia estadual. Por isso a previsdo é da utilizagdo dos meios de cobertura absoluta e outros que possam complementar os esforgos
publicitdrios garantindo assim que seus diversos publicos pretendidos em cada um dos projetos de comunicagdo sejam atingidos. Como exemplo, da utilizagdo e das formas utilizadas para a
veiculagdo das mensagens propostas por cada campanha, segue abaixo a segmentagdo por meio e veiculo:

TELEVISAO

Televisdo aberta, TV por assinatura

RADIO
Radio FM, RADIO AM, RADIO ESTADO

MIDIA DIGITAL

Portais de noticias e informagdes;
Midia programética;
Search/navegagio;

Redes sociais;

E-mail;

Multimidia;

Widgets;

Blogs;

Instant messengers;

E-commerce etc.

MIDIA OUT-OF-HOME/MIDIA EXTENSIVA



Academias

Monitores LCD (com contetdo e publicidade)

Cinemas

Cartaz/luminosos;

Display de chdo da sala de espera;
Monitores LCD com contetido e publicidade;

Teldo com exibigdo de mensagens.

Elevadores
Cartaz/luminosos;

Monitores LCD com contetdo e publicidade;

Estradas

Painel fixo

Onibus
Adesivos no exterior e interior de coletivos;
Monitores LCD com contetdo e publicidade;

Terminal rodoviario — painéis de circuito fechado de televisdo;

Ruas e Avenidas

Outdoor (ruas/avenidas nas cidades, rodovias em entrada de cidades);
Abrigo para ponto de 6nibus (painéis luminosos, frontal e lateral);
Backlight/frontlight — painéis de diversos formatos;

Cartazes rebocados por carro;

Coletor de papel — lixeiras;

Display ecoldgico — protetor para drvores;

Empena — painel gigante na parede de prédios em pintura ou tela vinilica;
Grades de protegdo para pedestre;

Orientador/sinalizador de rua e avenidas;

Painel com reldgio e temperatura;

Painel eletronico;

Painel luminoso em topo de prédio.

Taxidoor (exterior de taxis)

Shopping Centers
Estacionamento — sinalizagdo interna;
Monitores LCD com conteudo e publicidade;

Portas de entrada e saida, elevadores.

NAO MiDIA

Deve-se prever pegas de comunicagdo de ndo-midia (programagao visual / produgdo grafica / eletrénica), que deverdo ser utilizadas para completar as agdes de comunicagdo:

Produgdo grafica:

Calendario de parede;

Capa de caderno/catélogo;
Cartdo de Natal/visita/postal;
Cartaz/cartazete;

Cartilhas;

Convites;

Folhetos;

Folders,

Mala Direta,

House organ etc.

Produgdo visual:
Adesivos;
Bandeirola;
Banners;
Embalagem;

Display de loja;



Mobile; camisetas;

Layout de frota;

Programacdo visual completa (logomarcas e papelaria — marcas de produtos e servigos);
Sacolas;

Selos comemorativos etc.

Producdo eletronica

Filmes para TV;

Spot e programetes de radio;
Audiovisuais e documentdrios;

Vinhetas/assinaturas.

4. 0S ESFORCOS ANTERIORES E SEUS INVESTIMENTOS NA VEICULAGCAO E PRODUCAO

A contratagdo de servigos de publicidade tem como objeto atender as demandas de comunicagdo frente as A¢des de Governo com investimentos regulares em midia de massa e segmentada,
nas produgGes de materiais impressos e eletronicos, dos servigos de criagdo publicitaria e dos materiais de ndo midia destinados a comunicagdo direta com os cidaddos, incluindo as pesquisas de
orientagdo publicitarias, habitos de consumo de midia, entre outros materiais de orientagdo permanente ao cidaddo como, folhetos, cartilhas, manuais, etc. Desde o exercicio de 2011,
desdobramos o planejamento de comunicagdo para contemplar os diversos programas e planos do governo.

Regularmente, o Governo realiza campanhas publicitarias sobre os mais diversos temas de ordem institucional e de utilidade publica, entre eles podemos destacar as campanhas institucionais
com o produto de comunicagdo denominado “Governo que faz” e Ronddnia Rural Show, além dos investimentos destinados a publicidade de Utilidade Publica no combate e prevengdo e combate
ao Aedes Aegypt e a Leptospirose, muito frequentes durante o periodo chuvoso, Doacdo de Sangue, Campanha de Prevencdo as Queimadas entre outros. E importante destacar, que por um
posicionamento de governo, atendendo ao principio da impessoalidade, sua gestdo atual ndo utiliza marca, nem slogan personalizado. Sua marca oficial com o uso do brasao oficial do estado,
encontra-se disponivel no portal do estado na internet: http://www.rondonia.ro.gov.br/portal/manual-de-marca,

Habitualmente e regularmente sdo utilizadas as midias de massa - radio, TV, out of home além de publicagdes em portais de noticias e midias sociais na internet.
As propostas de agdes de Publicidade serdo submetidas a aprovagdo da Superintendéncia de Comunicagdo do Executivo Estadual, com informagdes referentes:

| — Justificativa que caracterize a necessidade de veiculagdo da agdo;

Il - Ao planejamento da agdo: objetivos, publico-alvo, cobertura geogréfica e periodo de divulgagdo;

Il - Ao contetido da comunicagdo: roteiros e leiautes das pegas; e

IV - Ao plano de midia:

a) Premissas do planejamento de midia, baseadas no contexto geral da campanha e nas analises dos relatérios de pesquisa sobre habitos de consumo de comunicagdo;
b) Estratégia de midia: definigdo dos objetivos, qualificagdo e quantificagdo dos publicos a serem atingidos, nimero de exposi¢des recomendado e periodo total de veiculagdo; e

c) Plano de midia com estudos que demonstrem a economicidade da proposta, discriminem as verbas por meios, por veiculo ou rede e mercados atingidos, indicando os descontos ou
reaplicagdes, com base nos pregos constantes da Tabela da SINAPRO-PA.

Elaborado por:

CAROLINE MORAES CARDOSO
Coordenadora de Estratégia, Publicidade e Promog&o - SECOM

Revisado por :

LENILSON DE SOUSA GUEDES

Superintendente Estadual de Comunicagdo - SECOM

S
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.‘)el! lj Documento assinado eletronicamente por LENILSON DE SOUZA GUEDES, Superintendente, em 07/10/2020, as 15:59, conforme hordério oficial de Brasilia, com fundamento no artigo 18 caput e seus
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Anexo 111
Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo (modelo)

1. Precos sujeitos a valoracao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pregos para 0s Servigos
descritos:

I - desconto, a ser concedido a0 ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do das Agéncias de
Propaganda do Para (SINAPRO - PA), referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo
nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: ....... % (oreee. por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato: .....% (.......por cento);

111 - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ....... (oreeene por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lein® 4.680/1965: ....... %
(erene por cento).

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

(nome do licitante)

Representante Legal



ANEXO IV - DO PROJETO BASICO
TABELA DE PRECOS DAS VEICULADORAS

OBS: Trata-se de 127 planilhas de precgos de empresas veiculadoras, podendo ser acessadas pelo link e
senha:

https://drive.rondonia.ro.gov.br/index.php/s/oynRn8wWdgtnxyn

Senha: 76542593
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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA

(Exclusivamente ds agéncias de propaganda filiadas)

o Pesquisa de midia.

» Pareceres sobre direito civil, comercial, autoral e legisla¢do publicitdria. Orientagcdo no campo legal
da propaganda, englobando o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitdria e Normas-
Padrdo da Atividade Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO — Federagdo
Nacional das Agéncias de Propaganda.

» Lista Referencial de Custos de Servicos Internos das agéncias de propaganda.

* Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conteldo de interesse da categoria, incluindo toda
legislacdo publicitaria e atividades correlatas, artigos, relagdo de agéncias filiadas, noticias do meio,
eventos etc.

» Informacdes periodicas, por e-mail e através de informativo impresso, de assuntos sobre propaganda,
sobre o mercado de comunicacdo e outros assuntos do segmento publicitdrio e de negdcios de
comunicagdo.

» Negociagdo do Acordo Coletivo de Trabalho com o SIPEP — Sindicato dos Publicitdrios Agenciadores
de Propaganda e Trabalhadores em Empresas de Propaganda no Estado do Pard.

e Orienta¢do para participacdo em licitagdes.

* Informagdes por e-mail de assuntos sobre propaganda, sobre o mercado de comunicagdo e outros
assuntos de interesse do segmento publicitdrio e de negdcios de comunicagdo.

REMUNERACAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada, conforme as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, Decreto N°©
57.690/66, com as alteragdes trazidas pelo Decreto N° 4.563/2002, da seguinte forma:

a) Desconto padrdo de agéncia pelo planejamento de midia e pela intermediagdo na contratagdo de
espacgo/tempo publicitdrio,a agénciareceberd dos veiculos de divulgagdo, 20% sobre o valor da midia.
Essa remuneracgdo é exclusivamente concedida pelos veiculos ds agéncias de propaganda e ndo
pode ser concedida ao anunciante direto (conforme itens 2.5, 2.5.1 e 6 e seus subitens das Normas-
Padréo). O desconto é exclusivo de agéncia de publicidade, ndo podendo ser concedido a anunciante/
cliente. O repasse, ao cliente, pela agéncia de parte do desconto padrdo seguird os pardmetros dos
itens 3.5 e 6.4 e do ANEXO B, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP.

b) Os custos dos servicos internos como criagdo, redacdo, layout, arte-final, ilustragdes etc., que sdo
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia, serdo calculados com base em
pardmetros estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servicos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pard, e ndo serdo acrescidos de honordrios nem de quaisquer
encargos.

c) Servigos externos, pela responsabilidade de pesquisar opgdes de terceirizacdo buscando sempre
a melhor relagdo entre qualidade, preco e agilidade dos fornecedores de servicos auxiliares, bem
como pelo acompanhamento e controle de todas as fases de producdo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a agéncia é remunerada pelo cliente no percentual de
15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com esses mesmos fornecedores (cf. item
3.6.1 das Normas—Padrdo).

d) Quando da responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contragdo do servico, ou
suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagard a Agéncia “honordrios” de no minimo 5%
(cinco por cento); e, no mdaximo, 10% (dez por cento) (cf. item 3.6.2 das Normas-Padrdo)

e) Servicos especiais, tais como pesquisas, assessoria de imprensa e outros serdo cobrados mediante
prévia combinagdo entre as partes.
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SERVICOS PRESTADOS
PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e certificada pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servicos, além de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificagdo e andlise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e a sua concorréncia.

b) Identificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servico encontre melhor possibilidade de assimilag¢do.

c) ldentificagcd@o e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes.

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificagdo e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia.

e) Elaboragdo do plano publicitdrio, incluindo a concep¢do das mensagens e pecas (Criagdo) e o estudo
dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia).

f) Execugdo do plano publicitdrio, incluindo or¢camento e realizagdo das pecas publicitdrias (Produgdo)
e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucdo de Midia), e o
pagamento das faturas.

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

A contratacgdo da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no
qual deverd constar o prazo da prestagdo de servigcos e os ajustes que as partes fizerem, complementando e/
ou detalhando dispositivos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria. O prazo poderd ser indeterminado,
mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte interessada & outra com, pelo menos, 60
(sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-& de colaborar
com empresas, instituicdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos que concorram diretamente com
o cliente; este, reciprocamente, abster-se-& de utilizar os servicos de outras agéncias para a difusdo dos
mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servi¢os; salvo convengdo em contrdrio.

INFORMACOES GERAIS
A ATIVIDADE PUBLICITARIA

Toda agéncia de publicidade deve seguir rigorosamente a legislagdo e normas especificas, principalmente a
Lein® 4.680, de 18 de junho de 1965, os Decretos n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e o de n° 2.262, de 26
de junho de 1997, bem como as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Todos os gastos efetuados a servigco do cliente, ndo inclusos na categoria de custos externos dos trabalhos,
deverdo ser previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo,
sem incidéncia de honordrios ou comissdes. Entre esses gastos, exemplificam-se: transporte, viagens, didrias,
alimentacdo, encomendas, interurbanos, fax, cépias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributdvel da agéncia. Assim sendo, tais
reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

PERMUTA

E livre a contratag¢do de permuta de espaco, tempo ou servico publicitdrio entre veiculos de comunicag¢do



e anunciantes, diretamente ou mediante participacdo da agéncia de publicidade responsdavel pela conta
publicitdria. Nesse caso o contrato, ou acordo, deverd, necessariomente, estabelecer a quem competird
remunerar a agéncia, podendo este énus recair sobre o veiculo ou sobre o anunciante, isoladamente, ou
sobre ambos, e em que proporc¢do.

Quando o contrato for omisso, ou na auséncia de acordo, a agéncia titular dos direitos autorais sobre o
material a ser veiculado fard jus ao “desconto padrdo de agéncia” de acordo como item 2.5 combinado com
o item 4.1 das Normas- Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo CENP.

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIO E PATROCINIOS

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promogdo, feira, convencdo, palestra, semindrio, curso e demais eventos, com a finalidade de que este
cliente apoie ou patrocine as agdes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de pecunia
ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicéio em midia de sua(s) marca(s)
e/ou produto(s) e/ou servigo(s) nas pegas de divulgacdo do evento, caberd, nestes casos, & agéncia de
propaganda responsdvel pela conta publicitdria, uma remuneragdo sobre o valor do contrato que deve
corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo
esta devida pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitdrios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgagdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pregos dos espagos
publicitarios oferecidos ao cliente.

Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificagdo
da negociagdo, poderd a agéncia estabelecer sua remuneragdo de 20% (desconto padrdo de agéncia),
levando em consideracdo ndo o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espacos
ofertados ou pregos pagos pelo seu cliente na compra de espacgos publicitdrios semelhantes.

» Recomenda-se e estabelece que: nas negociagdes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a sua forma de remuneracdo, correspondente ao desconto padrdo de agéncia;

» A remuneracdo da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd
devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociacdo), sendo
que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honordrios da
agéncia, incidird sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores e ds agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de Agéncia, espaco/tempo publicitario
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia,
a quem competird indicar previamente ao veiculo. Esta disposi¢do é estabelecida como exce¢do a regra do
item 4.7 das Normas-Padréo.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negocia¢do serdo as mesmas
estabelecidas no item referente & permuta.

» Servicos ndo previstos nessa Referéncia s@o de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
» Esta Recomendagdo poderd ser alterada sem prévio aviso.

« Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

PROCEDIMENTOS ETICOS

1. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus & paga respectiva nas bases combinadas
prevalecendo, na falta destas, o preco comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestac¢do de servicos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos
da concorréncia, a qualguer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em que o
beneficidrio seja uma entidade incapaz de remunerd-lo.
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LEI 12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E CONTRATACOES DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

W\~
S\ L2z
i CA FEDERAT) S
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g LEIN® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagcdo e contratacdo
pela administragéio publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragdo publica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os érgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da
administragdo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo.

§ 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitdrias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & producgdo e & execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consondincia com novas
tecnologias, visando & expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitdrias.

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo
contratadas por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servi¢os de publicidade, faculta-se a adjudicagcdo do objeto da licitagéio a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 4° Para a execuc¢do das agdes de comunicacdo publicitdria realizadas no dmbito dos contratos decorrentes das
licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o 6érgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administragdo e publicada na imprensa
oficial.



Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criagcdio e a veiculagcdio e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitdrias realizadas em decorréncia da execug¢do do contrato.

Pardgrafo Unico. E vedada a inclus@o nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestag¢do de servigos de publicidade.

Art. 4° Os servicos de publicidade previstos nesta Lei ser@o contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento.

§ 1° O certificado de qualificag@o técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-Padréo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei sé poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos
de divulgacgdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO I
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei ser@o processadas pelos érgdos e entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Leino 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatérios os
tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”

Art. 6° A elaborag¢do do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da
Leino 8.666, de 21 de junho de 1993, com exce¢do das previstas nos incisos | e [l do seu § 2°, e s seguintes:

| - os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informacdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisaq, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicacdo publicitdria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacdes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicac¢do publicitdria previsto no inciso Il deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificac@o de sua autoria e outra com a identifica¢do;

V - a proposta de prego conterd quesitos representativos das formas de remuneracgdo vigentes no mercado publicitdrio;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pre¢os e o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente com
base nos critérios especificados no instrumento convocatoério;

VIl - a subcomiss@o técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que
a diferenca entre a maior € a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do mdéxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatoério;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automdaticos de identificagcdo da proposta mais vantajosa para a administragéo, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicag¢do publicitdria serd padronizado quanto a seu
tamanho, a fontes tipogrdficas, a espagamento de pardagrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros
aspectos pertinentes, observada a excecdo prevista no inciso X| deste artigo;

X - para apresentag¢do pelos proponentes do conjunto de informacgdes de que trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser
fixados o nUmero mdaximo de pdginas de texto, o nUmero de pecas e trabalhos elaborados para seus clientes e as
datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as
pecas;

XI - na elaboracgdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os proponentes poderdo
utilizar as fontes tipogrdficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagdo;

Xl - serd vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitéria, de marca, sinal
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ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposicdo ao invélucro destinado as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicagéo publicitdria, em qualquer momento anterior & abertura dos invélucros de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XlI e Xlll deste artigo e demais disposi¢cdes do
instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagéio do quesito, os
membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razées
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificacéio de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cdes do instrumento
convocatoério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficaréo acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissédo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei,
até que expirem os prazos para interposi¢céio de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificag@o do proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta
Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitdria de que trata o inciso lll do art. 6° desta Lei serd composto dos seguintes quesitos:

| - raciocinio bdsico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria
do 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios
de comunicacdo a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagdo publicitdria, sob a forma de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta para
suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo érgdo ou entidade responsdvel pela
licitagcdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderdo & resposta criativa do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo publicitdria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em gue o proponente explicitard e justificard a estratégia e as tdticas recomendadas,
em consondincia com a estratégia de comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em fun¢do da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, grdaficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
producdo e de veiculagdo.

Art. 8° O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Il do art. 6° desta Lei serd composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (trés) involucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, um para a via identificada do
plano de comunicagdo publicitdria e outro para as demais informacgdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invélucro destinado & apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria serd padronizado e
fornecido previamente pelo érgdo ou entidade responsdvel pela licitagéo, sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicag¢do publicitdria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de
pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comiss@o permanente ou especial, com excecdo
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejom formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poder&o manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
4érgdo ou a entidade responsavel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relacdo que terd, no minimo, o triplo do numero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta
por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou



indireto, com o érgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n°®
8.666,de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da
subcomissdo técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 4° A relag@o dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoad integrante da relag@o a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste artigo,
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7° A abstenc¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessdrio, a elaboracdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de acordo com
a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsdvel pela
licitacdo, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissd@o técnica,
excepcionalmente, nas peguenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de comunicagdo,
publicidade ou marketing.

Art. 11- Os invélucros com as propostas técnicas e de precos serdo entregues & comiss@o permanente ou especial na data,
local e hordrio determinados no instrumento convocatorio.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos involucros
com as propostas técnicas e de precos.

§ 2° Os invdlucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagéo publicitdria sé serdo recebidos
pela comiss@o permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

§ 3° A comiss@o permanente ou especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicagdo e com as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, em sessdo publica, pela comisséo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e julgamento;

Il - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitdria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitdria e encaminhamento & comiss@o permanente
ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatoério;

VI - elaborag¢do de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento & comiss@o
permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes
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gque as fundamentaram em cada caso;
VIl -realizagdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo publicitdria;

b) cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de comunicacgdo publicitdria, para identificagéio de sua
autoria;

c) elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas
e a ordem de classificacdo;

VIII - publicac@o do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos I, il e
IV do § 1°do art. 46 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica’, e ao disposto no § 2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publica¢do do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresenta¢do dos documentos de
habilitagdo;

XIl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no inciso;

Xl deste artigo, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislagdo em
vigor e no instrumento convocatoério;

Xl - decis@o quanto & habilitagdo ou inabilitagdo dos licitantes previstos no inciso XlI deste artigo e abertura do prazo para
interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV -reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos X, Xl e Xlll deste artigo, serd homologado o procedimento
e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitagcdo, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4° do art. 11 desta Lei, implicard a anulagéo do certame,
sem prejuizo da apuragdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A defini¢dlo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das cldusulas que o integram dar-se-& em estrita
vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatdrio da licitagdo e aos termos da legislagdo em vigor.

Paragrafo unico. A execugdo do contrato dar-se-G em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitacdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execu¢cdo do objeto do contrato, nos
termos do § 1° do art. 2° desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigird sempre
a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 2°No caso do § 1° deste artigo, o contratado procederd & coleta de or¢camentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto naalinea ‘a’ do
inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.



Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados
dademonstracdo do valor devido ao veiculo, de suatabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Pardgrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo.

Art. 16. As informagdes sobre a execugcdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio préoprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Pardagrafo Unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgagdo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéio do contrato,
manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitdrias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo
compreendidos na obrigac¢do estabelecida no pardgrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se altera em razéo da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagéo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da agéncia
contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicacdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretagdo da legislagdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia
pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita
da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdio ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgacdo.

Art.20.O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente ds empresas que possuem regulamento préprio de contratagdo,
as licitagdes j& abertas, aos contratos em fase de execucdo e aos efeitos pendentes dos contratos j& encerrados na data
de sua publicacdo.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programacéo especificas no projeto e na lei orcamentdria anual as dotagdes
orcamentdrias destinadas das despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
quando for produzida ou veiculada por érgdo ou entidade integrante da administragéo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING

DADOS DO CLIENTE

Cliente: JOB N°:

Produto:

Cidade: Estado:

Endereco:

CNPJ/CPF:

Inscri¢do Estadual/RG: Inscricdo Municipal:

Telefones: E-mail:

Contato:

Tel/Celular: E-mail:

RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA: DATA DA ENTREGA:

FORMATO: CORES:

1. Fato Principal?




- Principal promessa a ser comunicada?
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13. Oportunidades?




As informagdes aqui prestadas sd@o confidenciais ao cliente e & Agéncia.

de de 20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assinatura ou rubrica pela agéncia
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MODELO SIMPLES DE CONTRATO
PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradouro, n° 000,
Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n°
00.000.000/0000-00, e o cliente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n° 000, Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na
cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n° 00.000.000/0000-00, doravante denominado
neste documento como CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus Respectivos Contratos
Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestac¢do de Servicos, que se regerd pelas clausulas e
st condi¢des seguintes:

1 - DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 O presente Contrato tem como objeto, a prestacdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE, de qualquer dos seguintes
servicos, nas dreas de publicidade, propaganda, promocgdo, eventos e merchandising:

a) criacdo e execugdo de pecas/campanhas de comunicacdo para qualquer midia de massa, dirigida/internet/midias
alternativas, bem como distribui¢do direto;

b) criagcdo e execucdo de pegas/campanhas promocionais/institucionais; para qualquer tipo de midia e exibicdo direta;
¢) operacionalizagcdo e controle de agdes promocionais;

d) realiza¢do de eventos promocionais, culturais etc;

e) acompanhamento da produgdo de quaisquer materiais publicitdrios e/ou promocionais;

f) distribuicdo de materiais publicitarios e/ou promocionais & divulgacgdo.

1.2. Para realizagdo dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvolverd trabalhos preliminares tais como:
a) briefing/pesquisas;

b) andlise das estratégias de comunicac¢do;

¢) geracdo de estudos alternativos;

d) planejamento, criacdo e execugdo interna de materiais.

1.3. Todos os servigos so serdo executados mediante prévia aprovagdo por escrito da CONTRATANTE.

2 — DO PRAZO DO CONTRATO.

2.1. Esse Contrato vigorard entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer 6nus ou
penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atenderd normalmente & CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se vencerem
apods tal término, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.

3.DO PRECO E CONDI(;C)ES DE PAGAMENTO
3.1. Pela prestacdo dos servigos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagard a CONTRATADA:

a) Custos Internos: segundo a Lista Referencial de Custos e Servigos Internos do SINAPRO Pard — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Pard em vigor;

b) Acompanhamento da producdo de materiais executada por terceiros: 15% (quinze por cento);

§ Unico — Os servicos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacdo de eventuais falhas e outros sdo remunerados pelos Veiculos de Divulgagdo, através do “Desconto Padrdo
de Agéncia” previsto na legislacdo aplicavel.

3.2. A CONTRATANTE reembolsard & CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servigos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentagdo, sempre que necessdrias, desde que previamente submetidas e
aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagdo original.

3.3. Os pagamentos ser@io sempre efetuados mediante apresentac@o pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.



3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e veiculos), emitidas
em nome da CONTRATANTE.

3.4. O atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicard na assungdo por
parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados por parte
dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1.No tocante d remunerag¢@o da CONTRATADA, tal atraso implicard na incidéncia de multa moratéria de 2% (dois por
cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragdo.

4 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obriga¢des ora acordadas;

b) submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovagdo escrita, todo texto proposto, layouts, arte e quaisquer outros
materiais de comunicac¢do antes de encaminhd-los & produgdo externa e a divulgacdo;

c) contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizag@o das respectivas imagens e som de voz, fornecendo & CONTRATANTE uma cépia dos contratos
celebrados;

d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser incluidas na
produgdo, tais como, porém ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

e) respeitar a legislacdo vigente aplicavel a atividade publicitdria, criaondo e produzindo materiais publicitdrios e/ou
promocionais dentro das normas previstas no Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentac¢do Publicitaria, no Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais em vigor.

5 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
5.1. A CONTRATANTE obriga-se a:

a) aprovar em tempo hdbil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, a fim de respeitar as condi¢des de pagamento
por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previomente aprovadas pela CONTRATANTE;

b) fornecer & CONTRATADA todas as informagdes necessdrias a correta criagdo das pecas/campanhas publicitdrias;

c) manter em seu poder, para exibicdo a terceiros, os dados fdticos, técnicos e cientificos que fundamentarem as
mensagens publicitdrias, conforme disposto no § Unico do art. 36 do Cédigo de Defesa do Consumidor.

6 — DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funciondrios compromete-se a manter como confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos ndo publicos, recebido sem decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execuc¢do, ndo podendo abri-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concorddncia expressa da outra
parte.

7 — DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servicos com inteira exclusividade, & CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criagdo, a producgdo e distribuicdo de materiais/campanhas publicitdrias e/ou
promocionais, apenas através da CONTRATADA.

8 — DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. O presente Contrato ndo estabelece qualquer relagdo de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a ultima citada a Unica e exclusiva responsdvel pela contratacdo, pagamento e demissdo de seus
funciondrios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislagdo trabalhista, previdencidria, fundidria e tributdria,
bem como as normas relativas & seguranga e medicina do trabalho em relagdo aos seus empregados.

9 — DAS DISPOSICOES GERAIS

9.1. E expressamente vedada a cessdo ou transferéncia desses Contratos a terceiros, salvo de comum acordo entre ds
partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou altera¢do do objeto, termos e condi¢gdes desse Contrato, deverdo
ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes, sendo certo que
acordos verbais ndo produzirdo quaisquer efeitos entre elas.
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9.3. Esse Contrato foi agjustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de consentimento.
10 — DO FORO

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Belém, estado do Pard, para dirimir questdes decorrentes desse Contrato,
com exclusd@o de qualquer outro por mais privilegiado que seja. E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o
presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os
efeitos de direito.

Belém-PA,,.......... de.... de 20....

CONTRATANTE

Anunciante Diretor

CONTRATADA

Agéncia de Publicidade Publicitdrio

TESTEMUNHAS 01:
Nome CPF RG

TESTEMUNHAS 02:
Nome CPF RG



O PREGAO E PROIBIDO PARA SELECAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO. PRIMEIRO
PRECISA PESQUISAR, PLANEJAR, CRIAR, PARA DEPOIS PRODUZIR E VEICULAR. A FUNCAO CRIATIVA NA INDUSTRIA
DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLICIDADE.

1. A contratacgdio de servigos publicitdrios pela Administracdo Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitagdo e contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e publicidade”, estabelecidas pela Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, em seu art. 1,
§1°.

2. A referida Lei dispde expressamente em seu art. 5°:

“Art. 5° - As licitagdes previstas nesta Lei, ser@o processadas pelos 6rgdos se entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatérios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

3. As modalidades definidas pelo art. 5°, da Lei n® 12.232/10, para licitagdo e contratagcdo de servicos publicitdrios,
portanto, sé podem ser:

* concorréncia;

« tomada de pregos; e

» convite.
E tais modalidades sé podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego’, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

4. Amodalidade de pregdo,ndo se encontramencionadanoart.22 dalLein®8.666/93,portanto ndo se aplica d contratagdo
de servigos publicitdrios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigos sdo de natureza intelectual e néo podem
ser contratados através de registro de precos. Sua contratacdo exige apresentagdo de “"Proposta Técnica” porque os
servicos publicitdrios ocorrem através de honordrios percentuais, € ndo de precos fixos. Tais honordrios percentuais séo
calculados sobre precos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os precos mencionados oscilam segundo a maior ou
menor dificuldade de produ¢do dos materiais desejados, bem como o meio de divulgacdo a que destinam os referidos
materiais.

5. "O pregdo somente pode ser utilizado para contratacdo de bem ou servico comum, aquele destituido de alguma
peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisi¢do a qualquer tempo. Portanto,
se a administrac@o pretender promover registro de pre¢os para bens e servicos que ndo sdo comuns (na acepg¢do
adotada na legislagdo do pregdo) ser-lhe-d imperioso valer-se da concorréncia (....)", leciona o Prof. Dr. Marcal Justen F°,
in Comentdrios a Lei de Licitagdo e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201, n.8.12.3.2, in fine.

6. Servicos comuns sdo os servicos que compreendem atividade ampla se genéricas como os servigos de limpezaq,
pintura, manutengdo em geral, transporte etc., que se assemelham entre si, e podem ser contratados tomando-se o
preco como fator relevante.

Os servigos publicitdrios como intelectuais que sd@o, tem seu fulcro na criatividade, no planejamento e na qualidade da
producdo e divulgacdo.

Ndo hd duas campanhas publicitdrias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria pldgio da outra.

Os servigos publicitdrios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lein® 12.232/10, pois se trata de
uma legislagdo especifica para licitagdo e contratagdo de servigos publicitdrios.

7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitagdo de servigos publicitdrios e nem a contratagcdo dos
mesmos. Também é inaplicavel & matéria, os sistemas correspondentes a “atos de pre¢os” ou “registro de pre¢os” que
somente, correspondem a servigos de natureza comum.

Os servicos publicitdrios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia’, “tomada de pregos” e “convite’, e
nos tipos "melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agente do érgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo, implicard na anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena € a prescrita no art. 90 da Lei n° 8.666/93 com alteragdes posteriores, e corresponde a
detencdio de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa. Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Unido e/ou ao
Ministério Publico.

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Diretoria SINAPRO/PARA

FENAPRO
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1 - ANUNCIO PARA REVISTA

ITEM

001
002
003
004

005

ESPACO Rii?zii? € Arte final TOTAL
Pdagina Dupla 3.064,00 4.891,00 7.955,00
1 Pdagina 2.355,00 3.762,00 6.117,00
1/2 Pdgina 1.684,00 2.465,00 4.149,00
3/4 Pagina 877,00 1.603,00 2.480,00

Demais formatos, utilizar o valor cm/col. proporcional ao tamanho do anuncio / o formato da revista, tendo como base
o custo de uma pdgina. Refagdo por mudanga de briefing: adicional de 30%. Adaptacdo de pecgas para outros formatos
ou veiculos: 50% do valor original”

2 - ANUNCIO PARA JORNAL

ITEM

006
007
008
009
010

011

Redacdo e

ESPACO Levn: Arte final TOTAL
Até 30 cm 537,00 777,00 1.314,00
31a60cm 865,00 1.113,00 1.978,00
61 a 100 cm 1.060,00 1.615,00 2.675,00
101 a 160 cm 1.588,00 2.684,00 4.272,00
161 a 318 cm 1.962,00 3.847,00 5.809,00

Acima de 318 cm utilizar o valor de RS 18,27 o cm/col. Refagdo por mudancga de briefing: Adicional de 30%. Adaptagdo
de pegas para outros formatos ou veiculos: 50% do valor original.

3 - INFORME PUBLICITARIO

ITEM ESPACO Rel_‘i?/gii’ e Arte final TOTAL

012 Até 30 cm 1.086,00 1.086,00
013 31 a60cm 1.671,00 1.671,00
014 61a100cm 2.419,00 2.419,00
015 101 a 160 cm 4.093,00 4.,093,00
016 1610318 cm 5.765,00 5.765,00
017  Acima de 318 cm, utilizar o valor de R$ 18,13 o cm/col

4 - ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL/BALANCOS

ITEM ESPACO Rel_zc;gi? € Arte final TOTAL

018 Até 30 cm 1.052,00 1.052,00
019 31 a60cm 1.520,00 1.520,00
020 61a100cm 2.199,00 2.199,00
021 101 a 160 cm 3.726,00 3.726,00
022 1610318 cm 5.240,00 5.240,00

023

Acima de 318 cm, utilizar o valor de RS 16,48 o cm/col



5 - COMERCIAL/VIDEO PARA TELEVISAO,
CINEMA, DOOH, INTERNET E COMUNICAGCAO INTERNA

ITEM ESPACO/DURAGAO Roteiro
024  15"e 30" 5.137,00
025 60" 7.841,00
026 Espaco Empresarial 9.840,00
027 Story Board (por quadro) 217,00
028 Documentdrio (por minuto) 4.324,00
029 Vinheta / Assinatura / Patrocinio 693,00

6 - COMERCIAL PARA RADIO
ITEM TIPO/ DURACAO Roteiro
030  Spot 30" 1.411,00
031  Spot 60" 2.275,00
032  Jingle 30" 2.707,00
033 Jingle 60" 3.788,00

7 - GRAVAGAO - EDITORAGAO - DIGITAGAO
ITEM TIPO Valor
034 Gravacdo de CD (unid.) 92,00
035 Digitagdo (por lauda) 553,00
036 Outros idiomas Mais 50%
037 Tratamento por imagens (por imagem) 109,00
038 Editoracdo de tabela ou grdfico (unid.) 1.703,00
039 Mapa de localizag&o (unid.) 2.139,00

8 - MiDIA OUT OF HOME
ITEM  MIDIA EXTERIOR - PECAS Rel_c:;gi: ¢ Arte final TOTAL
040  Busdoor 1.268,00 849,00 2.117,00
041  Painel Exterior 2.378,00 1.952,00 4.330,00
042 Outdoor simples (traco) 2.298,00 1.648,00 3.946,00
043  Outdoor/ Backlight / Frontlight 3.329,00 2.117,00 5.446,00
044 Empena de prédios fachada até 50 m 2.750,00 1.831,00 4.581,00
045 Empena de prédios fachada acima de 50 m 3.299,00 2.199,00 5.498,00
046 Envelopamento de Veiculos 2.186,00 1.458,00 3.644,00
047 Faixa de rua 431,00 284,00 715,00
048  Baldo 664,00 468,00 1.132,00
049  Painel eletrdénico 3.357,00 2.242,00 5.599,00
050  Placa de obra 537,00 358,00 895,00
051  Painelilustrado 2.672,00 1.783,00 4.455,00
052 Placa de sinalizagéo 537,00 358,00 895,00
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053
054
055

ITEM

056
057
058
059
060

ITEM

061
062
063
064
065
066
067
068
069

Tapume por m?2
Totem

Refac¢do — adicional minimo de 30%

MOBILIARIO URBANO

Painel frontal de abrigo de énibus
Painel lateral de abrigo de 6nibus
Relogio

Testeira de ponto de énibus

Outros

MIDIA INTERNA (Shopping, restaurantes, academias, aeroportos,

supermercados)
Adesivacdo de balcdo promocional
Adesivo de chdo
Adesivo de elevador
Adesivo de espelho banheiro
Adesivo de mesa (alimentacdo)
Adesivo lateral de escada rolante
Banner / Cartaz AB (avenida / corredor shopping)
Cancela de estacionamento

Bandeirola

9 - MATERIAIS PROMOCIONAIS

ITEM

070
071
072
073
074
075
076
077
078
079
080
081
082
083
084
085
086
087

BRINDES - PECAS

Agenda (capa)
Boné / Viseira
Baralho

Botton

Bolacha de chopp
Camisa

Caneta

Chaveiro

Display, balc@o de parede
Copo

Faixa

Ldpis

Leque

Guarda Sol
Guardanapo
Medalha

Marcador de pdgina

Mousepad

478,00
2.216,00

Redacéo e
Layout

3.668,00
3.668,00
2.122,00
2.956,00
2.750,00

Redacdo e
Layout

1.761,00
1.761,00
1.761,00
1.761,00
1761,00
2.199,00
2.752,00
1.940,00
1.761,00

Redacéo e
Layout

933,00
933,00
933,00
707,00
707,00
933,00
431,00
707,00
1.761,00
431,00
933,00
431,00
933,00
933,00
709,00
709,00
447,00
431,00

321,00
1.478,00

Arte final

1.488,00
1.488,00
1.391,00
1.568,00
1.831,00

Arte final

933,00
933,00
933,00
933,00
933,00
1.165,00
1.455,00
1.022,00
933,00

Arte final

709,00
709,00
709,00
289,00
289,00
709,00
267,00
291,00
929,00
267,00
709,00
267,00
709,00
709,00
289,00
289,00
300,00
267,00

799,00
3.694,00

TOTAL

5.156,00
5.156,00
3.513,00
4.524,00
4.581,00

TOTAL

2.694,00
2.694,00
2.694,00
2.694,00
2.694,00
3.364,00
4.207,00
2.962,00
2.694,00

TOTAL

1.642,00
1.642,00
1.642,00
996,00
996,00
1.642,00
698,00
998,00
2.690,00
698,00
1.642,00
698,00
1.642,00
1.642,00
998,00
998,00
747,00
698,00



088  Pulseira 431,00 267,00 698,00

089 Necessaire 431,00 267,00 698,00
090 Porta garrafa / lata 431,00 267,00 698,00
091 Régua 450,00 300,00 750,00
092  Sacola / Bolsa 684,00 461,00 1.145,00
093  Squeeze 933,00 709,00 1.642,00
094  Toalha 933,00 709,00 1.642,00
095  Troféu 1.761,00 933,00 2.694,00
096 Viseira / bandana / cachecol / gorro 933,00 709,00 1.642,00
097 QOutros brindes — valor minimo 431,00 267,00 698,00
098 Qutros brindes — valor méximo 2.020,00 1.163,00 3.183,00

10 - MATERIAL GRAFICO

ITEM  IMPRESSOS - PECAS nel_‘i‘;ga‘t’ ¢ Arte final TOTAL

099  Adesivos 686,00 407,00 1.093,00
100  Agenda (capa + miolo) 1.276,00 722,00 1.998,00
101 Album / Book — lamina/cm? 3,00 3,00 6,00
102  Bula 2.351,00 1.914,00 4.265,00
103 Broadside — l&mina/cm?2 3,00 3,00 6,00
104  Capa de Carné 896,00 739,00 1.635,00
105 Calenddrio de parede — l&mina/cm?2 2,00 1,00 3,00
106  Capa-—-CD 2.811,00 1.760,00 4.571,00
107 Caderno (capa + miolo) — padgina/cm?2 2,00 2,00 4,00
108 Capa de catdlogo — cm? 2,00 2,00 4,00
109  Carddpio — p/cm? 4,00 3,00 7,00
110 Cartéo de Natal 1.761,00 933,00 2.694,00
111 Cartéo Postal 1.203,00 1.139,00 2.342,00
112 Cartaz/Cartazete — cm? 3,00 2,00 5,00
113 Cartilha — Texto/Arte/Diagramacdo — pdgina/cm? 2,00 1,00 3,00
115  Catdlogo de moda — ldmina/cm? 10,00 4,00 14,00
116  Catdlogo de produto — I&dmina/cm? 3,00 3,00 6,00
117 Catdlogo de servigo — l@mina/cm? 2,00 2,00 4,00
118 Cinta 1.063,00 709,00 1.772,00
119  Convite 1.760,00 933,00 2.693,00
120  Crachd 707,00 291,00 998,00
121 Cupom 577,00 420,00 997,00
122  Diploma 1.760,00 930,00 2.690,00
123  Etiqueta 370,00 231,00 601,00
124 Ficha de inscricdo 431,00 311,00 742,00

125  Folder — ldmina/cm?2 3,00 2,00 5,00
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126

127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144

145

Mdscara para efeitos pds-producdo de impressos
(verniz localizado, cor especial, cortes, etc.) - cm? da
[&Gmina onde serd aplicada.

Folheto Grampeado — capa — ldmina/cm?
Folheto Grampeado — pagina— interna/cm?2
House Organ — pdgina/cm?

Livro — Capa/cm?2

Livro — Pdgina Interna/cm?

Mala Direta — I&mina/cm?

Manual — Capa/cm?

Manual — Pdgina Interna/cm?

Papel Bandeja

Portfélio — por ldmina — p/cm?2
Raspadinha

Risque rabisque

Relatorio — Capa — p/cm?

Relatorio — Pagina Interna — p/cm?2
Revista — Capa — p/cm?2

Revista — Pdgina Interna — p/cm?
Santinho / Praguinha — p/cm?2

Tabela de precos — por pagina — p/cm?

Volante/Panfleto/Flyer — Impresso com 1 ou 2 faces,
sem dobras - p/ cm?

11 - PROGRAMACAO VISUAL

ITEM

146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161

TIPO

Adesivo

Backdrop

Bandeirola (por modelo)

Banner

Blimp / roof

Caixa

Cubo

Display

Display de chéo / totem

Display ponta de géndola

Display de vitrine

Envelopamento de frota (da empresa)
Envelopamento / Lona de Caminhdo
Faixa de Géndola / Testeira

Fundo de Palco

Inflavel

0,00

3,00
3,00
4,00
15,00
2,00
3,00
3,00
3,00
468,00
8,00
1.256,00
783,00
6,00
2,00
7,00
3,00
2,00
6,00

3,00

Redacdo e
Layout

2.113,00
2.123,00
1.078,00

930,00

919,00
1.982,00
1.668,00
1.668,00
1.668,00
1.668,00
1.668,00
7.141,00
7.141,00
1.000,00
2.123,00

919,00

2,00

2,00
2,00
3,00
8,00
1,00
2,00
3,00
2,00
307,00
3,00
959,00
561,00
3,00
2,00
3,00
2,00
2,00
3,00

2,00

Arte final

1.132,00
1.434,00
723,00
707,00
852,00
1.857,00
999,00
999,00
999,00
999,00
999,00
0,00
0,00
842,00
1.434,00
852,00

2,00

5,00
5,00
7,00
23,00
3,00
5,00
6,00
5,00
775,00
11,00
2.215,00
1.344,00
9,00
4,00
10,00
5,00
4,00
9,00

5,00

TOTAL

3.245,00
3.557,00
1.801,00
1.637,00
1.771,00
3.839,00
2.667,00
2.667,00
2.667,00
2.667,00
2.667,00
7.141,00
7.141,00
1.842,00
3.557,00
1.771,00



162
163
164
165
166
168
169
170
171
172
173
174

Layout de frota
Mobile

Nome Fantasia

Nome do Produto

Nome de Empreendimento Imobilidrio
Projeto de sinaliza¢do

Painel

Placa

Pulpito

Saia de mesa

Uniformes

Woobler / stopper

12 - MATERIAIS DIFERENCIADOS

ITEM
175
176
177
178
179
180
181

MEDIANTE ORGAMENTO ESPECIFICO

7.141,00
1.062,00
10.545,00
10.545,00
6.331,00
32.859,00
2.123,00
1.668,00
1.668,00
1.771,00
5.453,00
1.109,00

Stands para feiras / eventos (identidade visual) — custo por m2

Envelopamento de prédios — custo por m?2
Fachadas de lojas — custo por projeto
Impressos especiais

Simbolo

Trios elétricos (testeira / adesivo /painel)

Vitrines — custo por projeto

13 - CRIAGAO DE CAMPANHAS

ITEM

182

TIPO

Criacdo de tema / conceito de campanha (key visual)

14 - PAPELARIA

ITEM

183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193

TIPO

Bloco de anotagdes

Cartdo personalizado / agradecimento

Cartdo de visita

Cartdo de visita — alteragdo de nome / endereco
Envelope Simples 1

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

Recibos, faturas e outros papéis de escritério

Refacdo — adicional minimo de 30%. Valores reais

Redacgdo e
Layout

580,00
580,00
720,00
0,00
656,00
852,00
561,00
729,00
1.409,00
561,00

0,00
710,00
0,00
0,00
0,00
0,00
1.434,00
999,00
999,00
1.299,00
0,00
978,00

Arte final

358,00
358,00
442,00
442,00
607,00
789,00
430,00
558,00
930,00
430,00

7.141,00
1.772,00
10.545,00
10.545,00
6.331,00
32.859,00
3.557,00
2.667,00
2.667,00
3.070,00
5.453,00
2.087,00

17.558,00

TOTAL

938,00
938,00
1.162,00
442,00
1.263,00
1.641,00
991,00
1.287,00
2.339,00
991,00
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15 - LOGOTIPIA

ITEM

194
195
196
197
108
199
200

201

PECAS

Marca / Logotipo do Produto

Manual de identidade visual (por [dmina)

Marca / Empresa

Marca / Evento Tempordrio / Selo Comemorativo
Marca / Logotipo imobilidrio

Marca / Reformulacdo

Slogan

Planejamento, desenvolvimento e criagdo de
manual de identidade visual: valor sob consulta
conforme projeto.

16 -EMBALAGENS

ITEM

202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216

PECAS

Berco

Caixa de embarque

Caixa de display de produto
Cartela / tag

Cartela com saco

Embalagem adaptagdo
Embalagem produto

Embalagem blister / sampling
Embalagem de linha de produtos (até 5 unid.)
Embalagem promocional

Luva

Mock-ups (sem custo de terceiros)
Rotulo

Sacola

Vinheta de embalagem

17 -ENCARTES

ITEM

218
219
220
221
222
223
224

PECAS

Standard’2 pdgina (frente e verso)

Standard 1 pdgina (frente e verso)

Standard pdgina dupla (frente e verso)
Tabloide 4 pdag. (standard 1 dobra) — p/ lGmina
Berliner — p/ldmina (frente e verso) 223
Encarte — CD (por [&dmina)

Encarte — Revista (por ldmina)

Redacdo e
Layout

Redacdo e
Layout

5.019,00
3.294,00
11.071,00
2.667,00
9.333,00
4.000,00
7.930,00
4.108,00
53.338,00
12.059,00
7.109,00
10.203,00
1.234,00
1.850,00
2.336,00

Redacdo e
Layout

5.366,00
7.677,00
10.978,00
8.446,00
8.064,00
298,00
3.762,00

Arte final

Arte final

2.449,00
1.726,00
4.332,00
1.591,00
2.120,00
4.333,00
3.519,00
2.552,00
17.323,00
4.333,00
2.329,00
4.078,00
975,00
992,00
1.402,00

Arte final

2.147,00
2.147,00
3.226,00
4.964,00
3.549,00
3.389,00

457,00

TOTAL

21.087,00
10.170,00
26.489,00
5.273,00
6.325,00
5.493,00
5.524,00

TOTAL

7.468,00
5.020,00
15.403,00
4.258,00
11.453,00
8.333,00
11.449,00
6.660,00
70.661,00
16.392,00
9.438,00
14.281,00
2.209,00
2.842,00
3.738,00

TOTAL

7.513,00
9.824,00
14.204,00
13.410,00
11.613,00
3.687,00
4.219,00



SERVICOS DIGITAIS
18 -ANUNCIOS DISPLAY

ITEM

225
226
227
228
229

PECAS REFERENCIA

Master (quaisquer dimensdes) 5.740,00
Adaptagdo anuncio estdtico (quaisquer dimensodes) 2.288,00
Adaptacdo anuncio animado (quaisquer dimensdes) 2.518,00
Replicacdo (Ajustes de formatos para outros veiculos) 670,00
Replicacdo 18 formatos GDN* (Ajustes de formatos para outros veiculos) 8.440,00

*Considerando horas de motion e replicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS
Arranha-céu (Skyscraper)
Arranha-céu largo (Wide skyscraper)
Banner
Super banner (Cabec¢alho)
Super banner expansivel
Giga banner (Cabecalho grande)
Retdngulo
Retdngulo médio
Reténgulo grande
Reténgulo vertical
Barra vertical
Quadrado
Quadrado pequeno
Meia pdgina (Half page)
Outdoor (Billboard)
Dhtml / Floater
FORMATOS MOBILE
Small Banner
Medium Banner
Large Banner
FORMATOS SMART PHONES — WEB & APPS
Banner e Banner Expansivel
Wide Banner e Wide Banner Expansivel

Interstitial

Observacdo: Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN).
Sujeitos a alteracdo.

DIMENSOES PIXEL
120 X 600
160 x 600

468 x 60
728 x 90
728 x 90 — 728 x 300
970 x 90
180 x 150
300 x 250
336 x280
240 x 400
200 x 446
250 x 250
200 x 200
300 x 600
970 x 250

Varidvel, até 72.200 pixels de drea

120x20
168x28
216x36

300x50
320x50
300x250
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SERVICOS DIGITAIS

19 -OUTRAS PEGCAS
ITEM PECAS VALOR REFERENCIA

Apresentacdo de Slides

248 Projeto Grdfico 15.624,00
249  Telas - por unidade 1.683,00
250 Post simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) 5.155,00
& 251 Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 10.309,00
252 Cover para Redes Sociais 5.155,00
ITEM PECAS CRIACAO / ANIMAGCAO / PROGRAMACAO
253 AnuUncio para Tablet Horizontal ou Vertical 11.476,00
254 Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical 17.214,00
Observacoes:

1) Adaptagdes de materiais jé criados: 50% do valor original.
2) Os pregos de anuncio para tablets incluem animagdo e programagdo. Para andncio estdtico cobrar 60%.

20 - PROJETOS

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos
de horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestéo, Design/
Criacdo, Programacdo e Produgdo de Conteudo.

PRECOS REFERENCIAIS

A realizac@o de um projeto pode utilizar profissionais de todas as dreas ou ndo. Além disso, os projetos
tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem.
Por isso, sugerimos a seguir precos referenciais baseados em projetos de média complexidade.
ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, protdtipo, layout,
desenvolvimento (programacdo) e producdo de conteudo. A existéncia ou ndo de todas as etapas
depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

21 - BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence é ampla com vdrias dreas de atuagdo, tais como: big data, andlise
qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir
o preco referéncia do servico mais demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicagdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Andlise de Bl - andlise qualitativa de dados gerados a partir das
diversas plataformas disponiveis no mercado que coletam dados
nos canais utilizados nas agdes. A andlise consiste na interpretacdo
257 do dados tabulados extraindo informacdes relevantes para a 10.328,00
validacdo da estratégia e objetivos definidos para a agdo (KPIs),
gerando relatdrio de recomendagdes para a implementagdo de
corregdes ou ajustes nas diversas agcdes em desenvolvimento.

Observacdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.



22 - CAMPANHAS DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 dreas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz SWOT e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

ITEM

259

260

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informacdes referentes a
campanha a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com
o produto ou servico objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

PLANEJAMENTO DE MIDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes
a campanha a ser planejada, somados as informagdes do
planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida,
volume de midia em cada canal, plano de midia padrdo com todo
o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos e
periodicidade de relatdrio para o cliente.

54.245,00

37.034,00

Observacdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagdo constante, incluindo a implementagdo
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle
orcamentdrio da campanha.

ITEM

262

263

264

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADQS)
Otimiza¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

REDE DE DISPLAY
Otimiza¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didarios fornecidos pelas ferramentas.

PROGRAMATICA
Otimizag¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.200/més.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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23 - REDES SOCIAIS

ITEM

266

268

269

270

SERVICO/ESCOPO

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos,
conteldo, plataformas e canais, incluindo a identidade visual desses
canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e
monitoramento de resultados. Exige um diagndstico que consiste
em mapear a atuagdo da marca nas diversas plataformas sociais e
a identidade percebida e compartilhada por seus stakeholders.

GESTAO CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestdo e criagdo de conteudo para os canais, com periodicidade e
frequéncia de publicagdo. Custo mensal incluindo:

» Gestdo e criagdo de conteudo para os canais, com
periodicidade e frequéncia de publicacdo;

» Publicacdo de conteudo préprio ou de terceiros;

» Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

» Customizacdo das fanpages com o mote do periodo;

» Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de conteudo junto ao
cliente;

» VVolumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte
quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/diaq,
Instagram 2 posts/semana;

« Insights para a produgdo de conteudo;

» Entrega e apresentagdo de relatério mensal.
Observacgdo: para servicos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE MONITORAMENTO
Custo mensal incluindo:
* Andlise das meng¢des da marca, bem como da repercussdo das
acdes da empresa nesses canais (até 8.000 meng¢des/més);
« Monitoramento de intera¢des das pessoas com a marca e com
as postagens;
» Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo
de resultados;
* Monitoramento de meng¢des e temperatura de humor;
e Monitoramento de resultados de a¢des e campanhas;
» Indicadores de desempenho (KPlIs);
» Acordo de Nivel de Servi¢o 8h/5dias semanais;

» Entrega e apresentacgdo de relatério mensal.
Observacgdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE RELACIONAMENTO
Custo mensal incluindo:
* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a
marca;
« Classificac@o do perfil de seguidores e influenciadores;
» Monitoramento e andlise para agdes emergenciais complexas e
sem complexidade;
» Acordo de Nivel de Servico 8h/5dias semanais;
» Volume médio de 150 interagdes por més;
» Entrega e apresentacgdo de relatério mensal.

VALOR REFERENCIA

41.770,00

19.200,00

11.990,00

16.900,00

Observacdo: Os prec¢os ndo incluem contratacdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes
sociais. Para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser calculado proporcionalmente ao

recomendado. REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.



24 - SEO - SEARCH ENGINE OPTIMIZATION
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO
Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o
planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o
produto/servico, concorréncia e, principalmente, volume de buscas
na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da
marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que
norteardo a gestdio de SEO. Estratégias de link building, conteldo
e performance também sdo definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos
de busca.
* Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa
 Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a
audiéncia;
271 « |[dentificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao 36.110,00
dominio;
* Definigdo dos melhores canais (buscadores);
« Defini¢do dos tipos de conteudo mais adequados
» Definicdo das estratégias de link building;
* Andlise do Ranking orgdnico (organic) e de autoridade
(authority);
* Estudo de consisténcia das palavras-chave em pdginas
especificas;
» Traffic source — tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores;
* Andlise do Campo Semdéntico para qualificagéo da audiéncia
desejada;
« Defini¢do da estratégia de Gestdo de Autoridade;
* Definicdo de Metas e KPlIs.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizacdo de pdaginas, cddigos do site, otimizagdo do
conteudo e das imagens, instrugdes para otimizagdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em ag¢des técnicas no canal, executadas no inicio do
trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o canal étimo
e relevante pelos buscadores.
» Apontamento de otimizagdes da estrutura da informagdo no
site
* Melhorias no Title e Meta Description
 Correc¢des na indexacdo do site, rastreamento, agdes manuais,
dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade
de pdgina/dominio
» Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building
« [dentificagdo de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat
* Relatério de posi¢do do site na busca orgdnica em palavras-
chave positivas.

17.675,00
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276

Gestéo de SEO
A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos
de busca evoluem constantemente. E fundamental para chegar &
primeira pdgina dos buscadores e manter o site em evidéncia.
» Orientagdes para criagdo de conteldos relacionados aos
objetivos tracados;
« Instrugdes técnicas para otimizagdo de pdginas;
« Revisdo constante de cddigos do canal;
» Otimizagdo do conteudo e das imagens;
¢ Instrucdes para otimizacdo de back-links;
* Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no
planejamento;

» VVolume sugerido criagdo de um conteudo por semana.
Observacdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio
porte com especifica¢do funcional semelhante aos citados nesta tabela.

25 - WEBSITE

ITEM

277

SERVICO/ESCOPO

Responsivo com 10 se¢cdes: Home, Empresa, Servicos, Galeria de
Midias, Formuldrio de Contato, Formuldrio de Orcamento, Noticias,
Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacdo
funcional, arquitetura de informacgdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo
website. Painel de Administra¢do para atualizagdo de conteudo.
HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML,
CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

26 - HOTSITE

14.600,00
por més

VALOR REFERENCIA

57.000,00

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢des menor e mais focada a
langamentos de promogdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e
precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

ITEM

279

SERVICO/ESCOPO

Hotsite de evento com 8 sec¢des: Home, Sobre o Evento, Como
Chegar, Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formuldrio de
Contato, Formuldrio de Inscric@o simples, sem meio de pagamento
ou controles integrados. Especificagcdo funcional, arquitetura de
informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e backend. Painel de Administracdo para atualizagdo de
conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

27 - MOBILE SITE

VALOR REFERENCIA

32.900,00

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usudrio e otimizar muito o desempenho, visto
que serd utilizado em dispositivos moveis.



ITEM

281

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Versdo de um website j& existente. 10 se¢cdes: Home, Empresaq,
Servigos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,
Formuldrio de Or¢camento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificagdo funcional, arquitetura de
informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de Administrac¢do para atualizagdo de
contelido. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

34.200,00

28 - BLOG

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de um modo simples

e rapido.

ITEM

283

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 5 se¢des: Home, Categoria de conteudo,
Conteldo, Resultados de Busca e Fale conosco. Especificagdo
funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administragdo para atualizagdo de conteldo. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes bdsicas para indexagdo em buscadores. Testes nas
ultimas versdes dos principais navegadores.

22.100,00

29 - LANDING PAGE

Pdgina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar o
usudrio sobre uma determinada agdo, langamento, promog¢do com foco em aumentar o engajamento e
conversdo.

ITEM

285

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Pdgina Unica de campanha j& definida no planejamento, responsiva,

com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos

de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta

de terceiros, formuldrio de captagdo que envia um e-mail ao

administrador. Especificagdo funcional, arquitetura de informacéo 12.300,00
(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e

back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,

XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em

buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:
1) Os prec¢os ndo incluem produc¢do de conteudo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orcados & parte.




TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS 2020

30 - MOBILE APP
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietdrio, para
as plataformas Android e 10S. Especificacdo funcional,
arquitetura de informacdo (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades:
Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso,

286 Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, 88.500,00
Push notification, Eventos, Altera¢do de dados cadastrais.
Painel de Administrag¢do para atualizagdo de conteudo

7 e APIs de integracdo entre o Back-end e o APP.

Compatibilidade e testes nas ultimas versdes de sistema

operacional dos principais dispositivos.

31 - E-COMMERCE

Customizag¢do de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas open source, é
definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customizag¢do. Em caso de plataforma proprietdria, é utilizado
o tema jd existente e feito as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de
maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizac@o das seguintes pdginas: Home, Categoria
de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizacdo de Pedido,
Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuracdes bdsicas
para indexagcdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais

288 navegadores. 74.000,00
Observacgbes:
1) O preco ndo inclui: planejamento, treinamento, homologacéo de meios de
pagamento, homologagdo de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prec¢o ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser
orcado & parte.
3) O prec¢o ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de
seguranga, que devem ser orgados & parte.
32 - E-MAIL MARKETING
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA
Criacdo e producéo do HTML
289 Criagdo de layout com conteudo produzido a partir de briefing do 5 200.00
cliente, mais diagramacgdo e produc¢do da peca em HTML, com links ’ !
e codigos para mensuragdo
Outros servigos de E-mail Marketing
500 Importagdo, higienizacdo e segmentacdo da base. Importacdo do sob
HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatoérios, consulta
andlise de performance e sugestdes de ajustes.
33 - NEWSLETTER
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Criagdo e produgcdo do HTML

Criagcdo de layout mais diagramacgdo e producdo da pecga 5 200.00
em HTML, com links e cédigos para mensuragdo. * Conteudo ’ !
especializado produzido pelo cliente.
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Outros servicos de Newsletter

Importacdo, higienizacdo e segmentacgdo da base. Importacdo do
HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatdérios,
andlise de performance e sugestdes de ajustes.

292

34 - MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL - CUSTOS VARIAVEIS

sob
consulta

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacdo, execucdo e gestdo de projetos digitais,

com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

EXEMPLOS:

« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app. Andlise de presenca,

* Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
* Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.
* Planejamento, setup e gestdo de SEO.

» Produgdo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.

« Criagdo e producdo de Intervencdes diferenciadas.

O orcamento final serd baseado em AREA
trés pilares essenciais:

Planejamento
1. Detalhamento claro do escopo de )

trabalho; Atendimento e Gestdo
2. Metodologia para execugdo e ) o
gestdo de projeto; Design/Criacgo

3. Tecnologia adotada. Produgdo de Conteudo (web ou

Existem 5 dreas bdsicas, necessdrias redes sociais)

para o desenvolvimento dos servicos
digitais: Programacgdo

PROJETOS ESPECIAIS

35 - MARKETING POLITICO
ITEM DESCRICAO
293 Deputado Estadual
294 Deputado Federal
295 Prefeito (capital)
296 Prefeito (interior)
297 Vereador (capital)

298 Vereador (Interior)

36 - PLANEJAMENTO DE COMUNICAGCAO
299  Acdo Promocional
300  Calenddrio Anual Institucional
301 Calenddrio Anual Promocional
302 Cases de Marketing / Midia / RP
303 Planejamento de Comunicag¢do Estadual
304 Planejamento de Comunicag¢do Nacional

305 Planejamento de Comunicacdo Regional

Custo Homem/Hora
580,00 a 700,00
460,00 a 580,00

460,00 a 580,00

410,00 a 500,00

350,00 a 460,00

VALOR REFERENCIA
sob consulta
sob consulta
sob consulta
sob consulta
sob consulta

sob consulta

VALOR REFERENCIA

7.900,00
48.500,00
24.500,00
34.000,00
39.000,00
89.500,00
57.800,00




OBSERVAGOES:

1. De acordo com o artigo 3° do Coddigo de Auto-

Regulamentagdo Publicitdria e nos termos da Lei N° 4.680
de 18/06/1965,a Agénciareterd 20% atitulo de honordrios,
sobre os valores expressos nas Autorizagdes de Midia,
independente dos valores de Montagem desta tabela;

. Sobre os valores dos servigos de terceiros, a Agéncia deve
cobraraté 15% de honoradrios, taxa normatizada pelo CENP
- Conselho Executivo das Normas Padréo, gue no item 3.6.1
estabelece: "Os servi¢cos e 0s suprimentos externos teréo
seu custo orcado junto a fornecedores especializados. O
cliente deverd pagar d agéncia honordrios de até 15% (até
quinze por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos
contratados com quaisquer fornecedores.”

Sempre que 0s servicos solicitados pelo Cliente e
executados pela Agéncia ndo sejam finalizados, veiculados
ou cancelados sem justo motivo, a Agéncia cobrard os
valores correspondentes, de acordo com esta tabela, no
prazo de 60 (sessenta) dias.

9 SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

PARA

Travessa Rui Barbosa, 1242 Sala 206
CEP 66.035-070 - Bairro de Nazaré - Belém/PA
www.sinapropa.com.br | contato@sinapropa.com.br
Tel.: (91) 3225-0389
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EXECUCAO CONTRATUAL (LEI 12.232/2010 - SERVICOS DE PUBLICIDADE)

Anunciante: GOVERNO DE RONDONIA

Agéncia: Minhagéncia Propaganda e Marketing Ltda

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/1° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 28/9/2017

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/2° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 28/9/2018

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/3° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 28/9/2019

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/4° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 29/9/2020

MEIO out/16 nov/16 dez/16 jan/17 fev/17 mar/17 abr/17 mai/17 jun/17 jul/17 ago/17 set/17

TELEVISAO nihil nihil R$ 701.371,51 | R$ 655.170,23 | R$ 657.483,29 | R$ 679.281,44 | R$ 749.591,03 | R$ 852.473,54 | R$ 785.633,08 | R$ 608.947,87 | R$ 534.109,30 | R$ 846.416,60

RADIO nihil nihil R$ 236.889,72 | R$ 308.675,44 | R$ 306.650,28 | R$ 217.827,65 | R$ 357.746,08 | R$ 404.946,17 | R$ 336.276,68 | R$ 220.102,51 | R$ 259.059,03 | R$ 389.969,48

INTERNET nihil nihil R$ 104.181,66 | R$ 208.646,63 | R$ 148.813,26 | R$ 195.218,98 | R$ 213.419,50 | R$ 285.955,21 | R$ 300.505,97 | R$ 161.638,45 | R$ 316.767,35 | R$ 353.341,35

OUT OF HOME nihil nihil nihil nihil nihil nihil R$ 125.640,00 | R$ 126.900,00 | R$ 126.900,00 | R$ 126.900,00 | R$ 328.020,00 | R$ 67.040,00

JORNAL nihil nihil R$ 143.934,80 | R$ 174.060,99 nihil R$ 70.626,12 | R$ 102.756,32 | R$ 204.757,00 | R$ 325.666,24 | R$ 117.973,52 | R$ 122.803,52 | R$ 130.734,58

REVISTA nihil nihil nihil R$ 10.370,00 nihil nihil R$ 10.620,00 | R$ 77.090,72 | R$ 637.520,00 | R$ 98.086,40 | R$ 195.135,60 | R$ 202.303,20

CINEMA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil R$ 27.468,00 | R$ 19.095,66

REDE SOCIAL nihil nihil R$ - R$ - R$ - R$ - R$ - R$ - R$ - R$ - R$ - R$ -
1.150.786,36 1.316.215,59 1.079.558,43 1.128.065,56 1.512.979,74 1.893.558,96 2.437.126,91 1.293.639,29 1.729.861,92 1.948.633,84

Total geral 15.490.426,60
TIPO out/16 nov/16 dez/16 jan/17 fev/17 mar/17 abr/17 mai/17 jun/17 jul/17 ago/17 set/17

PRODUCAO GRAFICA RS 20.570,00 nihil nihil nihil RS 22.110,00 | RS 3.212,00 nihil nihil nihil nihil RS 36.063,50 nihil

PRODU(;Z\O VISUAL RS 11.382,48 nihil RS 1.320,00 | RS 13.921,60 | RS 10.505,00 | RS 4.708,00 | RS 38.112,00 | RS 2.861,10 | RS 68.431,67 | RS 116.871,48 | RS 18.418,40 | RS 874,50

PRODUCAO ELETRONICA RS 783.200,00 nihil RS 317.900,00 | RS 197.400,00 | RS 447.800,00 | RS 340.040,00 | RS 528.247,50 | RS 556.050,00 | RS 2.990,00 | RS 361.926,00 nihil RS 863.900,00

PESQUISA DE MIDIA nihil nihil nihil RS 115.577,28 nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil

CUSTOS INTERNOS RS 307.983,92 nihil RS 90.317,31 | RS 113.942,17 | RS 175.296,85 | RS 191.397,32 | RS 218.691,97 | RS 218.762,06 | RS 80.932,84 | RS 139.524,06 | RS 55.022,84 | RS 309.918,64

REDES SOCIAIS: SEO - SEARCH ENGINE nihil nihil RS 205.609,57 | R$ 108.225,70 RS 151.490,56 | RS 132.662,90 | RS 451.674,60 | RS 93.009,15 | RS 262.390,05 | RS 148.400,85 | RS 237.584,10 | RS 264.810,00

OPTIMIZATION + ANUNCIOS DISPLAY

TOTAL MENSAL

R$

1.123.136,40

R$

615.146,88

549.066,75

807.202,41

672.020,22

1.236.726,07

870.682,31

414.744,56

766.722,39

347.088,84
Total geral

R$

1.439.503,14
8.842.039,97

TOTAL ANO 1 (OUT.2016-SET.2017)

24.332.466,57

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/2° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 28/9/2018
MEIO out/17 nov/17 dez/17 jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 mai/18 jun/18 jul/18 ago/18 set/18

TELEVISAO R$ 547.407,37 | R$ 433.632,70 | R$ 448.735,79 nihil R$ 201.750,53 | R$ 425.217,48 | R$ 542.452,46 | R$ 137.972,50 | R$ 198.743,50 | R$ 250.114,85 | R$ 216.827,96 nihil

RADIO R$ 231.855,55 | R$ 211.965,60 | R$ 158.184,89 | R$ 48.557,39 | R$ 93.673,46 | R$ 206.597,98 | R$ 199.579,57 | R$ 28.564,55 | R$ 93.533,06 | R$ 153.598,45 | R$ 14.721,40 nihil

INTERNET R$ 206.457,36 | R$ 184.459,77 | R$ 172.415,09 nihil R$ 122.710,45 | R$ 203.485,40 | R$ 171.624,32 | R$ 5.960,84 | R$ 105.962,90 | R$ 102.938,99 | R$ 149.284,49 nihil

OUT OF HOME R$ 195.086,40 | R$ 65.028,80 nihil R$ 146.667,88 | R$ 146.667,88 | R$ 146.667,88 nihil nihil R$ 74.205,00 | R$ 45.179,24 | R$ 203.112,19 nihil

JORNAL R$ 88.846,51 nihil R$ 95.407,78 nihil nihil R$ 69.421,66 | R$ 106.676,72 nihil nihil nihil R$ 69.153,93 nihil

REVISTA R$ 17.350,87 nihil R$ 10.301,40 | R$ 10.301,40 nihil R$ 6.807,46 | R$ 6.807,46 nihil nihil nihil nihil nihil

CINEMA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil

REDE SOCIAL R$ - RS - R$ 24.148,18 | R$ 5.010,00 | R$ 44.000,00 | R$ 70.000,00 | RS - RS - R$ - R$ 15.000,00 | R$ 10.000,00 | R%$ 5.000,00
1.248.393,94 868.234,26 882.641,78 204.370,87 591.858,25 1.096.451,92 996.326,31 167.322,95 458.271,13 550.276,58 643.506,97 5.000,00

Total geral 7.712.654,98
TIPO out/17 nov/17 dez/17 jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 mai/18 jun/18 jul/18 ago/18 set/18

PRODUCAO GRAFICA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil

PRODUCAO VISUAL RS 1.674,64 nihil nihil nihil RS 1.320,00 | RS 38.817,00 nihil RS 336,60 | RS 22.000,00 | RS 9.500,00 | RS 30.550,00 | RS 110.000,00

PRODUCAO ELETRONICA RS 565.090,00 | RS 696.420,00 | RS 277.000,00 | RS 118.500,00 | RS 97.020,00 | RS 715.630,00 | RS 447.066,00 | RS 296.100,00 | RS 301.250,00 | RS 70.900,00 | RS 82.500,00 | RS 187.600,00

PESQUISA DE MIDIA nihil RS 94.608,00 nihil nihil nihil nihil nihil nihil RS 106.887,60 nihil nihil nihil

CUSTOS INTERNOS RS 150.578,81 | RS 237.861,77 | RS 72.902,66 | RS 89.722,82 | RS 99.435,21 | RS 237.638,29 | RS 62.945,68 | RS 65.340,37 | RS 150.186,21 | RS 34.307,62 | RS 50.687,01 | RS 83.088,51

REDES SOCIAIS: SEO - SEARCH ENGINE

OPTIMIZATION + ANUNCIOS DISPLAY RS 538.599,75 | RS 270.490,35 | RS 198.547,05 [ R$ 159.305,25 | RS 447.394,35 | RS 345.861,75 | RS 255.586,50 | RS 218.926,50 | RS 401.692,50 | RS 141.677,50 | RS 91.357,00 | RS 369.678,00

TOTAL MENSAL

R$

1.255.943,20

R$

1.299.380,12

548.449,71

367.528,07

645.169,56

1.337.947,04

765.598,18

580.703,47

982.016,31

256.385,12

255.094,01
Total geral

750.366,51
9.044.581,30

TOTAL ANO 2 (OUT.2017-SET.2018)

16.757.236,28

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/3° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 28/9/2019

MEIO out/18 nov/18 dez/18 jan/19 fev/19 mar/19 abr/19 mai/19 jun/19 jul/19 ago/19 set/19
TELEVISAO RS 360.904,92 | RS 142.978,58 | RS 449.584,64 | RS - RS 484.013,54 | RS 532.715,23 | RS 1.249.794,03 | RS 933.155,25 | RS 549.409,83 | RS 755.080,88 | RS 737.109,94 | R$ 966.307,90
RADIO RS 143.497,33 | RS 65.022,01 | RS 135.299,72 | RS - RS 283.168,96 | RS 291.004,50 | RS 528.116,28 | RS 344.547,73 | RS 172.150,34 | RS 356.200,20 | RS 259.946,76 | R$ 281.698,51
INTERNET RS 153.972,98 | RS 53.876,71 | RS 152.967,55 | RS - RS 160.338,19 | RS 91.874,81 | RS 271.263,86 | RS 322.608,74 | RS 182.499,57 | RS 371.248,44 | RS 270.755,03 | R$ 313.716,01
OUT OF HOME RS 296.801,57 | RS 59.752,00 | RS - RS - RS 72.920,00 | RS 48.440,00 | RS 141.880,00 | RS 74.840,00 | RS 102.515,00 | RS 165.790,00 | RS 104.190,00 | R$ -
JORNAL RS 65.076,31 | RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS -




TOTAL MENSAL

R$

115.026,00

R$

341.926,00

TOTAL ANO 3 (OUT.2018-SET.2019)

265.655,44

524.165,90

648.300,61

1.125.094,29

1.086.084,72

1.312.411,62

691.355,61

844.076,53
Total geral

REVISTA RS - | RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS -
CINEMA RS - | RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS - RS 4.500,00 | RS - RS -
REDE SOCIAL RS 16.499,60 | RS 13.934,93 | RS - RS - RS 10.632,38 | RS 21.316,05 | RS 25.000,00 | RS 40.500,00 | RS 22.000,00 | RS 10.000,00 | RS 12.000,00 | R$ 22.000,00
1.006.145,12 325.915,35 715.716,35 981.059,85 956.429,55 2.150.322,54 1.665.397,17 998.377,50 1.613.234,93 1.342.841,68 R$ 1.536.870,75
Total geral 13.292.310,79
TIPO out/18 nov/18 dez/18 jan/19 fev/19 mar/19 abr/19 mai/19 jun/19 jul/19 ago/19 set/19
PRODUCAO GRAFICA nihil nihil nihil nihil RS 29.000,00 nihil nihil nihil nihil nihil RS 2.502,50 nihil
PRODUCAO VISUAL nihil nihil nihil nihil nihil RS 9.540,30 | RS 136.368,30 nihil RS 133.260,00 | RS 62.720,00 | RS 6.252,40 | RS 112.812,90
PRODUCAO ELETRONICA nihil nihil R$ 132.400,00 nihil RS 97.604,00 | RS 252.434,00 | RS 446.840,00 | RS 443.230,00 | RS 489.636,00 | RS 312.730,00 | RS 471.140,00 | RS 980.170,00
PESQUISA DE MIDIA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil RS 198.720,00 nihil nihil nihil
CUSTOS INTERNOS nihil nihil RS 46.517,94 nihil RS 88.612,90 | RS 109.726,31 | RS 172.621,99 | RS 105.410,67 | RS 233.533,55 [ RS 122.740,52 | RS 130.832,67 | RS 294.126,11
REDES SOCIAIS: SEO - SEARCH ENGINE | o« 115.026,00 | RS 341.926,00 | RS 86.737,50 nihil RS 308.949,00 | RS 276.600,00 | RS 369.264,00 | RS 537.444,05 | RS 257.262,07 | RS 193.165,09 | RS 233.348,96
OPTIMIZATION + ANUNCIOS DISPLAY RS 427.105,77

1.814.214,78
8.768.311,50
22.060.622,29

Contrato de Publicidade: 318/PGE-2016/4° TERMO ADITIVO VIGENCIA: 29/9/2020
MEIO out/19 nov/19 dez/19 jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20
TELEVISAO R$ 670.593,68 | R$ 380.302,34 | RS 273.647,31 | RS 300.554,16 | RS 766.708,24 | RS 735.963,15 | RS 592.356,10 | RS 1.174.649,17 | RS 1.198.445,38 | RS 995.218,75 | RS 1.339.166,77 | RS -
RADIO R$ 149.048,41 | R$ 98.964,54 | RS 54.055,41 | RS 89.846,44 | RS 250.914,77 | RS 161.821,40 | RS 193.752,19 | RS 392.397,41 | RS 338.045,84 | RS 208.257,95 | RS 391.967,64 | RS -
INTERNET R$ 112.813,62 | R$ 162.856,31 | RS 30.171,28 | RS 99.445,72 | RS 250.604,46 | RS 277.017,27 | RS 315.604,60 | RS 261.365,50 | RS 412.951,17 | RS 286.902,23 | RS 470.291,94 | RS -
OUT OF HOME R$ 134.256,00 | R$ 51.722,00 nihil RS 56.400,00 | RS 251.951,00 | RS 215.712,00 | RS 262.762,00 | RS 205.520,00 | RS 205.520,00 | RS 161.360,00 | RS 169.980,00 | RS -
MIDIA PROGRAMATICA nihil R$ 8.700,00 | R$ 51.300,00 nihil RS 58.000,00 | RS 51.000,00 | RS 36.000,00 | RS 30.000,00 | RS 40.000,00 nihil nihil RS -
JORNAL nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil RS -
REVISTA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil RS -
CINEMA nihil nihil RS 9.580,80 nihil RS 29.960,00 | RS 23.761,50 nihil nihil nihil nihil nihil RS -
REDE SOCIAL R$ 25.000,00 | R%$ 26.000,00 | RS 50.000,00 | RS 24.000,00 | RS 51.600,00 | RS 50.000,00 | RS 40.000,00 | RS 42.500,00 | RS 20.000,00 | RS 40.000,00 | RS 55.000,00 | RS -
1.059.710,36 707.468,83 456.192,16 553.858,93 1.611.494,32 1.471.317,06 1.398.460,64 2.044.514,12 R$ 2.149.113,52 1.642.186,76 2.355.264,16 R$ -
Total geral 15.449.580,86
TIPO out/19 nov/19 dez/19 jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20

PRODUCAO GRAFICA nihil nihil nihil nihil R$ 27.280,00 nihil nihil nihil nihil nihil nihil R$ -
PRODUCAO VISUAL nihil R$ 8.750,00 nihil R$ 159.120,00 | R$ 6.000,00 | R$ 24.000,00 | R$ 107.850,00 nihil nihil R$ 74.400,00 | R$ 69.600,00 | R$ -
PRODUCAO ELETRONICA R$ 281.730,00 | R$ 89.100,00 | R$ 81.400,00 | R$ 101.150,00 | R$ 148.860,00 nihil nihil R$ 49.400,00 | R$ 111.042,55 nihil nihil R$ -
PESQUISA DE MIDIA nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil nihil R$ -
CUSTOS INTERNOS R$ 67.692,00 | R$ 71.409,28 | R$ 64.074,81 | R$ 58.224,58 | R$ 71.646,22 | R$ 37.755,44 | R$ 41.844,37 | R$ 12.498,00 | R$ 45.734,25 | R$ 18.517,50 | R$ 49.569,00 | R$ -
REDES SOCIAIS: SEO - SEARCH ENGINE R$ 206.247,07 | R$ 189.361,34 | R$ 110.291,42 | R$ 144.126,73 | R$ 248.138,55 | R$ 223.041,97 | R$ 178.220,84 | R$ 299.405,99 | R$ 299.661,24 | R$ 325.956,75 | R$ 321.693,75 | R$ -

TOTAL MENSAL

OPTIMIZATION + ANUNCIOS DISPLAY

R$

555.669,07

R$

358.620,62

TOTAL ANO 4 (OUT.2019-SET.2020)

255.766,23

462.621,31

501.924,77

284.797,41

327.915,21

361.303,99

456.438,04

418.874,25

440.862,75
Total geral

4.424.793,65
19.874.374,51




INSTITUCIONAL |
UTILIDADE PUBLICA

PRODUCAO
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JAN/19 FEV/19 MAR/19 ABR/19 MAI/19 JUN/19 JUL/19 AGO/19 SET/19 OUT/19 NOV/19 DEZ/19 JAN/20

FEV/20 MAR/20

DOAGCAO DE SANGUE

COMBATE AO AEDES AEGIPTY/ LEPTOSPIROSE
(DENGUE)

CARNAVAL

AFTOSA

GRO ONLINE

82 RONDONIA RURAL SHOW

ATUALIZACAO DE IDENTIDADE VISUAL
INSTITUCIONAL

MANUAL DA MARCA AGEVISA

JOER

RO HOJE

FERA

V PREMIO EXPERIENCIA DE SUCESSO

PRESTACAO DE CONTAS ANUAL - SEFIN

PORTIFOLIO DE SERVIGOS - SOPH

CONCAFE

REFORMULAGAO FOLDERS
BRUCELOSE/TURBERCULOSE

100 DIAS DE GOVERNO

JOJURO

RO FORTE

AUDIENCIA PUBLICA - PPA - SEPOG

ESTUDANTE AUDITOR

FLOR DO MARACUJA

FISCONFORME

BALANCO DE GOVERNO

VACINAGAO CONTRA INFLUENZA

QUEIMADAS

FHEMERON ONLINE

PESQUISA DE CONSUMO

INFOVIA

92 RONDONIA RURAL SHOW

FESTIVAL DO TAMBAQUI

SEMANA DA PATRIA

COMO SE FAZ

PLANO ESTRATEGICO 2020 - 2023

AGENCIA VIRTUAL SEFIN
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PRODUCAO

MARCA IDEP

MOMENTO AGRO

DETRAN - PREVENCAO

DETRAN FIM DE ANO

GOVERNO QUE FAZ
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CONTRATO N° / PGE - 2020.

QUE ENTRE SI CELEBRAM O ESTADO DE RONDONIA, POR
INTERMEDIO DA XXXXXXXXXXXXXXXXXXX, DE UM LADO, E DE
OUTRO, A EMPRESA XXXXXXXXXXXXXXXX, PARA OS FINS QUE
ESPECIFICAM.

CONTRATANTE: O ESTADO DE RONDONIA, por intermédio da XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrita
no CNPJ/MF sob o n° 00.000.000/0001-00, com sede (ENDERECO), no Municipio de (CIDADE), aqui
representado pela sua (CARGO), a Sra. XXXXXXXXXXXXXXX, portadora do CPF/MF n° 000.000.000-00, na forma
prescrita no Art. 47 da Lei complementar 224 de 04 de janeiro 2000;

CONTRATADA: A EMPRESA XXXXXXXXXXXXXXXXX., inscrita no CNP]/MF sob n°® 00.000.000/0001-00, com
endereco na (ENDERECO), no Municipio de (CIDADE), neste ato representada pelo (CARGO), o Sr.
XXXXXXXXXXXXXXXXX, portador do CPF/MF n°® 000.000.000-00,de acordo com a representacdo que lhe é
outorgada através do documento xxx;

1 - CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢Ges da Lei n? 12.232, de 29/04/2010, e, de forma complementar,
das Leis n? 4.680, de 18/06/1965, e n? 8.666, de 21/06/1993 e demais normas pertinentes, licitado através da

(EDITAL DE LICITACAO), vinculando-se aos termos do Processo Administrativo n° 0042-000000/2020-xx, e a
proposta da CONTRATADA, mediante as seguintes clausulas:

2 - CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacdao de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execucgdo externa e a distribuicdo de acdes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente contrato;

b) A producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
nao midia, criados no ambito do presente contrato; e

c) A criagdo, 3 implementacido e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢les publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 Para fins do disposto na alinea ‘c’ do subitem anterior, entende-se por formas inovadoras de comunicag¢do os
servigos vinculados as tecnologias de gestdo, analise, monitoramento, avaliagdo, otimizagdo e impulsionamento das
acbes publicitarias, com a finalidade de potencializar os efeitos e a visibilidade das mensagens, bem como o
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atingimento de objetivos e publicos/usudrios, fornecidos por redes, canais, emissoras, plataformas e ferramentas
que envolvam sistematicas automatizadas para esse fim, dentre outros servigos que vierem a surgir.

2.1.1.1.1 Os servigos descritos no subitem anterior compreendem, ainda, a produgdo de conteldos publicitarios para
os perfis da contratante em redes sociais e a moderacdo de comentdrios postados por terceiros, vinculados as
temadticas publicitdrias.

2.1.2 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacgao, por meio de a¢gdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicGes
e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.3 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢édo estratégica das a¢des
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para aferigdo, andlise e otimizagdo de resultados.

2.1.4 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das pecas
ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das
mensagens a serem divulgadas; e

c) Possibilitar o acompanhamento, a readequacdo de estratégias, a mensuracdo de
desempenho e a avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agdo de publicidade.

2.1.5 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de
relagbes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.5.1 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacao.

3 - CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
inciso Il do art. 57 da Lei n2 8.666/1993.
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3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

4 - CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor global deste contrato, decorrente da Concorréncia Publica n® xx /2020, esta estimado em RS xx (extenso),
pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executado de acordo com o previsto no subitem 4.1.1.

4.1.1 O valor informado no subitem anterior, considera o montante do orcamento de publicidade dos érgaos da
Administracdo Direta Estadual o qual serd executado por meio de destaques orgamentdrios para a Superintendéncia
Estadual de Comunicagdo - SECOM realizados no decorrer da execug¢do contratual.

4.2 As despesas com a execucdo dos servicos de que trata o objeto deste contrato corre a conta dos seguintes créditos
orcamentarios para o exercicio financeiro de 2020:

a) PROGRAMA DE TRABALHO: XXXXXXXXXX — Fonte de Recursos: XXXXXX — Elemento de
Despesa: XXXXX — Nota de Empenho n° XXXXX, de XX.XX.XXXX, no valor de RS 0,00 (POR EXTENSO);

b) O restante dos recursos para garantir mais satisfatoriamente as despesas com a prestagao
de que trata este instrumento a partir de 01/01/2021, serd empenhado no referido exercicio.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei
Orgcamentaria Anual, as dotagdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE renegociard, se necessdrio, os percentuais de remuneragado
praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade
para a Administracdo e ou garantir o equilibrio econémico-financeiro do contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e dos percentuais de
remunerac¢do praticados com a CONTRATADA, em decorréncia das mecanicas e referéncias de mercado,
por meio de termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos §§12 e 22 do
art. 65 da Lei n? 8.666/1993.

5 - CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
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5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade em Porto Velho/RO, onde, para esse fim, manterd a disposi¢cdo da
CONTRATANTE os profissionais descritos no subitem 5.1.3 deste contrato.

5.1.2.1 Manter, durante a vigéncia contratual, a inscricdo cadastral atualizada no Cadastro Geral de Fornecedores,
CAGEFOR, da Superintendéncia Estadual de Licitacbes — SUPEL do Governo de Rondénia.

5.1.2.1.1 A CONTRATADA deverid centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Porto Velho/RO, onde,
para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritdrio. Se necessario, a CONTRATADA podera eventualmente
utilizar seus estabelecimentos em outros Estados para executar parte dos servicos objeto deste contrato, desde que
garantidas as condi¢des previamente acordadas;

5.1.2.2 A CONTRATADA devera manter um preposto em Porto Velho para interlocugdo permanente com a
CONTRATANTE, com vistas a garantir o fiel cumprimento das exigéncias vinculadas a prestagao dos servigos
contratados.

5.1.2.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, em Porto Velho/RO, estrutura de atendimento compativel com o volume
e a caracteristica dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Comprovar, no prazo maximo de 20 (vinte) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que
disponibilizara a CONTRATANTE profissionais qualificados para atendimento imediato e permanente das demandas,
representados conforme abaixo:

a) 1 (um) profissional de atendimento, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de
3 (trés) anos na area;

b) 1 (um) profissional de criagdo, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 3
(trés) anos na area;

c) 1 (um) profissional de midia, nivel sénior, com experiéncia comprovada a partir de 3 (trés)
anos na area; e

d) 1 (um) profissional de inteligéncia digital, nivel sénior, com experiéncia comprovada a
partir de 3 (trés) anos na érea;

Justifica-se a referida exigéncia informando que ao longo de todo o Termo de Referéncia a questao da qualificacdo
técnica dos profissionais é abordada relacionada a capacidade de atendimento das agéncias, pois € um dos pontos
de avaliagdo das licitantes necessario para a qualificacdo das agéncias, como pode ser observado na solicitagdo do
Invélucro n? 3.
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5.1.3.1 Os profissionais da CONTRATADA, acima qualificados, devem permanecer integralmente a disposicao da
CONTRATANTE, cabendo a CONTRATADA prover os meios necessarios para o efetivo atendimento das demandas
apresentadas.

5.1.3.2 Eventual substituicdo dos profissionais descritos no subitem 5.1.3 pela CONTRATADA devera ser previamente
comunicada a CONTRATANTE e podera ocorrer desde que o nivel de experiéncia e qualificacdo seja equivalente ou
superior ao dos profissionais anteriores e aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3.3 Nos casos em que for imprescindivel a presenca de outros profissionais da CONTRATADA na reunido de
briefing, ou em qualquer outra do interesse da CONTRATANTE, que estejam lotados na matriz ou filial localizadas
fora de Porto Velho, a participacdo podera ser feita, a critério da CONTRATANTE, por meio de videoconferéncia.

5.1.3.3.1 Caso haja necessidade de deslocamento de profissionais a pedido da CONTRATANTE, deverdo ser
observados os critérios estabelecidos nos subitens 8.6 a 8.7 deste contrato.

5.1.4 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de bens
e de servigos especializados e de veiculos de divulga¢do — todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato,
de acordo com as especificacGes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.5 Manter, na execucdo dos servigos objeto deste contrato, a formacgao e a experiéncia equivalentes ou superiores
aquelas descritas nos curriculos dos profissionais apresentados pela CONTRATADA no quesito Capacidade de
Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica, oriunda da concorréncia que deu origem a este instrumento, para
fins de comprovacao, pela CONTRATANTE, do nivel de qualidade durante a prestagdo dos servigos.

5.1.6 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores
de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.

5.1.6.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdao de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

5.1.6.1.1 O disposto no subitem 5.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacéo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.6.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6.3 CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.6.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.6.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte
da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicacdo das sang¢des previstas neste contrato.
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5.1.7 Negociar sempre as melhores condi¢Ges de precgo, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1
e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da

CONTRATANTE.

5.1.8 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:

a)

b)

<)

Fazer cotagGes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem
prestados por fornecedores;

Sé apresentar cotagOes de pregos obtidos junto a fornecedores previamente cadastrados
no Cadastro Geral de Fornecedores (CAGEFOR), do Governo do Estado de Ronddnia,
mantido pela Superintendéncia Estadual de Compras e Licitagdes (SUPEL) em
cumprimento ao que dispde o paragrafo 12 do Art. 34 da Lei Federal n2 8.666/93, aptos a
fornecer a CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato;
Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacOes coletadas entre fornecedores de bens e de
servicos especializados cadastrados no CAGEFOR/SUPEL que atuem no mercado do

ramo do fornecimento pretendido. Caso n3o haja este nimero de fornecedores no CAGEFOR/SUPEL ou mesmo faltar

d)

e)

f)

g)

documentos exigidos para atualiza¢do cadastral, ou qualquer outra situacdo devidamente
evidenciada, que impossibilite a obtengdo de 3 (trés) cotagcdes, a CONTRATADA devera
apresentar justificativa para prévia decisdo da CONTRATANTE.”]

Para cada cotagdo apresentada, deve seguir junto o CRC (Certificado de Registro Cadastral
de Cadastro) do CAGEFOR/SUPEL, evidenciando se tratar de fornecedor devidamente
cadastrado no Governo de Rondonia;

Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servicos especializados o
detalhamento das especificacdes que compdem seus precos unitarios e total;

O orgcamento original deve conter elementos de identificacdo do fornecedor (logomarca
da empresa, nome empresarial, CNPJ ou CPF, endereco, telefone) bem como a
identificacdo do responsavel pela cotagdo (nome completo, cargo na empresa, assinatura,
RG e CPF);

Acompanhado do orgamento deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — cartdo CNPJ que conste nele o CNAE
(Classificacdo Nacional de Atividades Econdomicas) ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;
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h) Em cada orcamento encaminhado deve constar a seguinte declaragdo, assinada por
funciondrio da CONTRATADA responsavel pela documentagdo: “atestamos que este
orcamento e seus anexos foram conferidos e estéio de acordo com a especificagdo técnica
aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.8.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard or¢gamentos dos fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.8.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relagao aos do mercado, podendo para isso recorrer as informacgées disponiveis no SIREF,
ou realizar cotacdo de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.8.3 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA deverd apresentar justificativa para
prévia decisdio da CONTRATANTE.

5.1.8.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de sele¢do dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor
igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.8.5 A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pegas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288/2010.

5.1.8.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das
condicOes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitdrios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.8.7 As disposi¢es dos subitens 5.1.8 e 5.1.8.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.9 Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao do objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a
fornecedores em que:

a) Um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacgdo; e

b) Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.10 Obter a autorizagdo prévia e formal da CONTRATANTE para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato.
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5.1.10.1 A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagao ou
funcionalidade digital, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente
autorizada.

5.1.10.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade
pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo ou fornecedores nos planejamentos de midia e de formas
inovadoras de comunicagao por ela apresentados, para as agoes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia
deste contrato.

5.1.10.1.2 Quando da programacdo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo
de Conduta, segundo o qual o veiculos se responsabiliza pelos seus conteddos ou de sites parceiros, declarando estar
de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitdrias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgacdo que promovam conteldos ou atividades ilegais.

5.1.10.1.2.1 Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA cuidara para que ndo sejam
incluidos no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a
violéncia, produza conteudos falsos, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia de cada agdo ou campanha publicitdria, o
estudo e a relagdo dos meios, pracas e veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.5.2, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n212.232/2010.

5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgacdo
habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagdo
global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.2 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia
que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.3 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os
12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.4 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo mencionado no subitem
5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova
negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar ao final do exercicio de cada ano e meses proporcionais até data de encerramento do termo
contratual, e a cada faturamento de servigos para a CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia de pegas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

(enderego do 6rgdo contratante)
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c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pegas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13 Prestar os seguintes servicos 3 CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este
instrumento:

a) Manutenc¢do de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas
produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informacdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos; e

b) Manuteng¢do de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo
deste contrato e as respectivas informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de validade
desses direitos.

5.1.13.1 O acervo virtual sera constituido e mantido pela agéncia contratada em decorréncia do certame que deu
origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem |lhe
aprouver.

5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com
informacgdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos
subitens 5.1.12 e 5.1.13.

5.1.15 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos ou interrupg¢es de um
ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela proépria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17 Nao divulgar informacgdes acerca da prestagdo dos servigcos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.19 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

(enderego do 6rgdo contratante)
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5.1.20 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento
de que trata 0 §12 do art. 42 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo
estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo
aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas
que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

5.1.25 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante
seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.27.1 A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas
da Lei n29.279/1996, e as indenizagGes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.28 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigcos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade,
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na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agGes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se
por quaisquer responsabilidades decorrentes de agGes administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1 Se houver acgdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsard a CONTRATANTE
as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

5.1.31 Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
deste contrato.

5.1.32 Adotar, na execuc¢do dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimiza¢do de recursos, de
reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 32 da Lei n® 8.666/1993 e
regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

5.1.33 Atuar por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na
contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo das atividades complementares
de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

5.1.33.1 A CONTRATADA ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do de servigos
previstos nesta Clausula.

6 - CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servicos;

c) Proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;
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d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA;

e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) Efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condig¢es e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e
distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modifica¢Ges.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindose o uso de mensagem eletronica para esse fim.

7 - CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e
registrar em relatdério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucdo dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregdo.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a producdo,
distribuicdo ou veiculagdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo pela CONTRATANTE dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigarad de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucdo técnica e comprovacdo das veiculagGes e dos servigos.
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7.6 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em
execucao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, por meio de
representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servigcos prestados pela CONTRATADA, a cada seis meses, emitindo o formuldrio
de Avaliacdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda pelos Departamentos técnicos que possuem
relacionamento com a CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para:

a) Apurar a necessidade de solicitar corre¢cdes para melhorar a qualidade do atendimento e dos
servigos prestados pela CONTRATADA;

b) Servir de subsidio para fins de prorrogagao de vigéncia ou rescisdo contratual; e

c) Fornecer declaracbes sobre o desempenho da CONTRATADA, de modo a comprovar a
capacitagdo técnica em licitagdes, quando solicitado.

7.10.2 A avaliagdo de desempenho ficard a disposicdo dos drgaos de controle interno e externo.

8 - CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de XX% (percentual por extenso) incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes:

. A renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribui¢cdo/veiculacdo da peca ou material ndo proporcione
as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;
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1. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimentos relacionados diretamente a determinada agdo publicitaria, exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste; e

1. A reimpress3o de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca
publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteldo ou na apresentagao, em relagao a edicao
anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.2 Honorarios de XX% (percentual por extenso) incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e material cuja
distribuicdo/veiculagdo ndo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.3 Honordrios de XX% (percentual por extenso) incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, submetidos a tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Pard (SINAPRO-PA) no que couber, podendo ser
facultado a CONTRATADA, caso tenha estrutura e expertise, prestar estes tipos de servicos, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, visando a expansdo das mensagens e das acdes
publicitarias, cuja execugdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.3.1 Para fins do disposto no subitem anterior, entende-se por formas inovadoras de comunica¢do os servigos
vinculados as tecnologias de gestdo, analise, monitoramento, avaliacdo, otimizagdo e impulsionamento das a¢des
publicitarias, com a finalidade de potencializar os efeitos e a visibilidade das mensagens, bem como o atingimento
de objetivos e publicos/usuérios, fornecidos por redes, canais, emissoras, plataformas e ferramentas que envolvam
sistematicas automatizadas para esse fim, dentre outros servigcos que vierem a surgir.

8.1.3.1.1 Os servigos descritos no subitem anterior compreendem, ainda, a produc¢do de conteldos publicitarios para
os perfis da contratante em redes sociais e a moderacdo de comentarios postados por terceiros, vinculados as
temadticas publicitdrias.

8.2 Desconto de xx% (por extenso) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Para (SINAPRO-PA), a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela CONTRATADA.

8.2.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.
8.2.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, na aprova¢ao do orgamento para a
acdo demandada, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado do Para (SINAPRO-PA) e com os precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.2, acompanhada da referida tabela.

8.3 Os honordrios de que trata o subitem 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele
ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.4 A CONTRATADA nado fard jus:

(enderego do 6rgio contratante)

Pagina 14 de 34



5

]

)

o

ue dgelitid LUTNILEUIUU PEIUS VEILUIUS Ut UIvuigdidU, 1105 LETITNusS uu dit. 11 Ud LEIl 11= 4.00U/ 1300, I“

A honordrios ou a qualquer outra remuneracdo incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos

especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,

referentes a criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,

visando a expansdo das mensagens e das agbes publicitarias, quando sua implementagdo

proporcionar o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n2 4.680/1965;

IV. A nenhuma remuneracgdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de
créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em
qualquer acdo publicitdria pertinente a este contrato; e

8.5 As despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA serdo tratadas de forma excepcional
pela CONTRATANTE, sendo obrigatdria a observagao do previsto no subitem 5.1.3.3.1 e, caso ndo haja alternativa, a
autorizagdo sera concedida mediante justificativa e prévia autorizagao.

8.5.1 Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas, deverdo
ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e didrias, a fim de aferir a execucdo e
assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honordrios.

8.5.21
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8.6 Os valores pagos pelo Governo de Rondonia pelos servigos prestados pela agéncia seguem a tabela de
referéncia SINAPRO-PA para honorarios (servigcos de agéncia), e sobre a veiculagao e execugao técnica representam
um percentual sobre os valores cobrados pelos veiculos de comunicagdo e sobre os valores dos servigos prestados
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por fornecedores especializados. Desse modo, ndo havera previsao de indice de reajuste de precos, uma vez que
as tabelas de veiculos e fornecedores e a prépria tabela de referéncia possuem atualizages periddicas.

9 - CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracgdo prevista na Cladusula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n2 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento
para Execugdo da Lei n? 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n? 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugao e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 ACONTRATADA repassara 3 CONTRATANTE XX% (percentual por extenso) do valor correspondente ao desconto
de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagdo.

9.2.1 Nas veiculagGes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, anexadas as tabelas de pregos dos veiculos
de divulgacdo programados, declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no
que diz respeito a remuneragdo da agéncia.

9.2.1.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara
a CONTRATANTE o equivalente a XX% (percentual por extenso) do desconto que obtiver de cada veiculo de
divulgagdo.

10 - CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pe¢as e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser
integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneracgdo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante
a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros 6rgdos ou
entidades do Poder Executivo Estadual, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer Onus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor
e conexos relacionados com a produgado externa das pecas a serem reutilizadas.
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10.1.4 A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgdos e entidades do
Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecgas e o submeterd previamente a
CONTRATANTE.

10.1.4.1 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser veiculadas em suas propriedades
digitais oficiais, tais como sitios, portais, perfis nas redes sociais, aplicativos e servigos acessados por dispositivos
eletrénicos, bem como nas propriedades digitais dos érgaos ou entidades do Poder Executivo Estadual, sem que
caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Com vistas as contratagGes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e
conexos, nos termos da Lei n? 9.610/1998, a CONTRATADA solicitard, dos fornecedores, orcamentos que prevejam
a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a
cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condicdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGPM) ou por
outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original
da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como parametros bdsicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a varia¢do do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M),
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo
original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, 0
valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, serd
sempre considerada como ja incluida no custo de producdo.
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10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar os pregos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens
e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

I. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de
05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante
os cedentes desses direitos;

Il. Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poder3d solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacdo de servigos; e

Ill. Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores
sera considerada como ja incluida no custo de producgdo.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes
da cépia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneracgao dos detentores
desses direitos, nos termos da legislacao.

11 - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente autorizados
pela CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd apresentar:

. A correspondente nota fiscal que serd emitida em formato digital, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ XXXXXXXXXXXXXXXXXX, da qual constard o numero deste contrato e as
informacg0es para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia
e numero da conta;

1. O documento fiscal do fornecedor de bens e de servicos especializados, que serd emitido
em nome da CONTRATANTE;

IIl. O documento fiscal ou fatura do veiculo de divulgacdo, que sera emitido em nome da
CONTRATANTE; e

V. O(s) documento(s) de comprovacgdo da veiculagdo, da execucdo dos servicos e, quando for
o caso, da sua entrega.

(enderego do 6rgio contratante)

Pagina 18 de 34



11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessdrios a comprovacdao da execugao e entrega dos
servigos deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, em formato digital, no prazo de até 120
(cento e vinte) dias, contados do més imediatamente posterior ao da execucdo dos servicos de producdo ou
veiculacdo, conforme o caso.

11.1.1.1 Caso expire o prazo descrito no subitem anterior, a CONTRATADA devera comprovar para a CONTRATANTE
gue o atraso ocorreu em decorréncia da ndo apresentagao pelos fornecedores especializados ou pelos veiculos de
divulgacdo dos documentos de cobranga e de comprovagao dos servigos prestados.

11.1.1.2 Sem prejuizo de outras providéncias a serem tomadas, a CONTRATADA deverd comunicar a CONTRATANTE
sobre a ocorréncia descrita no subitem anterior, a fim de que as informagdes sejam registradas pela Comissdo de
Fiscalizacdo do contrato.

11.1.2 Decorrido o prazo de que trata o subitem anterior, sem que a CONTRATADA tenha cumprido a exigéncia para
a apresentagdo da aludida documentacdo, a responsabilidade pelos servigos contratados e o encargo relativo ao
pagamento das despesas, serdo absorvidos pela CONTRATADA.

11.1.3 Os gestores deste contrato somente atestardo os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.4 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem conter a seguinte declaragao, assinada por funcionario da
agéncia responsavel pela documentacao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados
por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados
pela SECOM, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a
regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugéo.”

11.2 Aliquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

l. intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos
I, Il e, se for o caso, os incisos lll e IV, todos do subitem 11.1; e

Il veiculagdo/execucdo de formas inovadoras de comunicagdo: apresentacdo dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, 11, lll e IV do subitem 11.1, com a demonstragdo
do valor devido ao veiculo de divulgagdo/fornecedor, dos correspondentes pedidos de inser¢do ou
documento equivalente e, sempre que possivel, do respectivo relatdrio de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do inciso 1l do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia eletrénica, além das providéncias
previstas no inciso Il do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgacdo
com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.
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11.2.2 E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada inser¢do e dos
respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n2 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos de midia
a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias
apods a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2, observado o disposto nos subitens
11.1.1e11.1.2.

114 Nos casos de veiculacdo no exterior, as condi¢des de liquidacdo e pagamento serdo adaptadas as
praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢cdes dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1.

115 Com relagdo a veiculacdo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I. Revista: exemplar original;

Il Jornal: exemplar ou folha - caderno contendo 4 (quatro) paginas com o anuncio, da qual
devem constar as informacgdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga. Nos
casos em que o comprovante ndo conste o nome da cidade de veiculagdo, podera ser juntada
comprovante de consulta ao Midiacad, ou outro sistema que o substitua, demonstrando que a
cidade da veiculagdo foi verificada no momento da aprovagdo do cadastro do veiculo;

IIl. Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se
ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.11 ou 5.1.13, perante a CONTRATANTE, a
impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos do subitem 5.1.11, a impossibilidade de obter o relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA deverd apresentar:

I. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiagdo e similares), do qual deve constar, pelo menos, identificacdo
do veiculo, nome da campanha ou peca veiculada, secundagem da pec¢a, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagdo, praga de veiculagdo quando esta for diferente
da sede do veiculo, com a declaragdo de execugao, assinada digitalmente, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculacao;

Il. Midia Exterior:

1.1 Midia Out Of Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
gue devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaragao;
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1L1.1  Nos casos de Outdoor e Outdoor Social devem conter a geolocalizacdo (latitude e
longitude) dos enderegos e as fotos devem ser do inicio e do fim da campanha e em angulo aberto;

1.2 Midia Digital OQut Off Home: relatdrio de exibicdo, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de
no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificagdo do local da
veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha ou peca veiculada, secundagem da pega,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execucgdo, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veicula¢do, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

1.3 Veiculos de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acgdo foi realizada, acompanhado de declara¢do de execugao, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

1.3.1  Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um) minuto, de
pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagdo contratados. O video deve
conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, dudio da
peca veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagdo; e

1. Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia e/ou relatério
de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal, pela empresa que veiculou a

peca.

11.5.2 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e lll do subitem 11.5.1 serdo
estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagdo do respectivo plano de midia.

11.5.2.1 Considerando o processo de migragdo da forma de faturamento das despesas de publicidade do
meio fisico para o meio digital, as formas de comprovacdo de veiculagdo em midias previstas nos incisos |,
Il e lll do subitem 11.5.1 deverdo ser apresentadas em formato digital PDF nato, assinados de forma
eletrénica/digital.

11.5.2.2 As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e Ill do subitem
11.5.1, conforme especificagbes no subitem 11.5.2, ndo serdo aceitas comprovagdes impressas e
digitalizadas.

11.6 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacdo de regularidade da CONTRATADA e

”

subcontratadas, no caso de servicos constantes na Clausula Segunda, subitem 2.1.1, alineas “a”, “b” e “c”,
mediante envio de certiddo emitida pelo CAGEFOR/SUPEL.
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11.6.1 Se a CONTRATADA e/ou a/as subcontratadas, no caso de servigos constantes na Clausula Segunda, subitem
2.1.1, alineas “a”, “b” e “c”, estiver com certiddo mencionada no item 11.6 vencida, devera apresentar Certificado
de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas — CNDT, Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e
certiddes negativas de débitos expedidas por drgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, poderd
devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢Ges contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera acrescido
de encargos moratdrios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data
de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do IPCA — indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante
aplicagdo da seguinte formula:

AF = [(1+IPCA/100)N/30-1]1x VP, na qual:

< IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da
data do adimplemento da etapa;

< AF: Atualizagdo financeira;
< VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

S N: Ndmero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela CONTRATADA relativos aos bens e
servigos especializados prestados por fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a
veiculos de divulgacdo.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE nao pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |lhe venha
a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados
e a veiculos de divulgacdo em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancaria da
CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.
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11.10.1 A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos de comunicagao
e divulgacdo a cada ordem bancdéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo
quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formatos de controle serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatdrios deverdo conter pelos
menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE; data do pagamento da CONTRATADA;
numero da nota fiscal; valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentagdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N3o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecuc¢do contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecuc¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em
carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores
ou aos veiculos de divulgac¢do, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servigcos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a
CONTRATANTE poderd instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos
mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de
divulgacdo, em operac¢des bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuices a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

12 - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestara
garantia de cumprimento das obriga¢Ges contratuais, no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor
estimado para a execuc¢do dos servicos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que
Ihe forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicagcdao de multa, nos termos
do inciso V do subitem 13.4.3 da Cldusula Décima Terceira.
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12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a
CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas
clausulas, conforme dispéem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n2 8.666/1993, sem prejuizo de outras sang¢des previstas
na Lei e neste contrato.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993:
a) Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica; ou
b) Seguro-garantia; ou
c) Fianca bancdria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito
obrigatoriamente no Banco do Brasil, conforme determina o art. 82 do Decreto n? 93.872/86, a qual
serd devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 42 do art. 56 da Lei n2 8.666/1993.

12.4 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

I A apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida por instituicao
autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario,
gue ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencdo, liquidacdo extrajudicial ou
fiscalizagdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

1. Seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA —
ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao da expectativa de sinistro ou do
efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes; e

IIl. A apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e
quaisquer multas de carater sancionatdrios aplicados a CONTRATADA.

12.5 Se a opgdo for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

I Ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a
funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de intervengao
da autarquia;

Il Ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de
90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante
a vigéncia contratual — e para a comunicacdo do inadimplemento a instituicdo financeira,
observados os prazos prescricionais pertinentes;

1. Ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas
obrigacOes; e

(enderego do 6rgio contratante)

Pagina 24 de 34



V. Ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opc¢ao for pelo titulo da divida publica, este devera:

I. Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao
e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil; e

II. Ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Economia.
12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das
demais obrigacdes nele previstas;

Il. Prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execugao deste contrato;

[Il. Multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV. ObrigagGes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela
CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.

12.8 Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancdria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da CONTRATANTE.

12.9 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicard sua imediata rescisao.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA deverd proceder a
respectiva reposi¢cdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificacdo da CONTRATANTE.

12.11  Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacao
da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.12 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/1993.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.
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12.14 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30
(trinta) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu gestor, de
que os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigagGes aqui
assumidas.

12.14.1 Decorrido o prazo de que tratam os incisos Il dos subitens 12.4 e 12.5 e ainda perdurarem obrigacdes
pendentes de cumprimento, a CONTRATANTE, a seu juizo podera solicitar a prorroga¢do do prazo ora estipulado,
por mais 90 (noventa) dias.

12.14.1.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do
indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundacdo
Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicao
da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia serd registrada no processo administrativo por meio

de apostilamento.

13 - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigagGes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sang¢des
administrativas:

d) Adverténcia;
e) Multa de moratdria e multa compensatoria;

f) Suspensdo tempordria de participacdo de licitacgdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE por até 02 (dois) anos; e

g) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragédo Publica.

13.1.1 Nenhuma sanc¢do serd aplicada sem o devido processo administrativo, que assegurara o contraditério e a
ampla defesa a CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n2 8.666/1993, e subsidiariamente na
Lei n2 9.784/1999.

13.1.2 As sangdes aplicadas sé poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante
ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.1.3 As sanc¢des aplicadas serdo registradas no CAGERO/SUPEL, pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 ACONTRATANTE comunicara, formalmente, a CONTRATADA que a sanc¢do foi registrada no CAGERO/SUPEL.
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13.2 A aplicagdo das san¢Oes observard as seguintes disposi¢des:
13 A adverténcia, e as multas serdo aplicadas pelo Ordenador das Despesas.

14 Cabera a SUGESP aplicar a suspensdo temporaria de participagdo de licitacdo e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE e propor a declaragao de inidoneidade; e

15 A aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente a SUGESP.
13.3 A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

V. Descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;
e

V. Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a
juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de sangao mais grave.

13.3.1 Nos casos de aplicagdo de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento das obrigacdes
e responsabilidades mencionadas no inciso | e para a corregdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do
subitem 13.3, se cabivel.

13.4 A multa moratdria sera cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.
13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

V. 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndao cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel,
a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

VI. 0,5% (cinco centésimos por cento) por atraso no pagamento de fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de divulgacdo, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida, de que trata o item 11.10 deste contrato;

VII. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou
execucao de servigco, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30
(trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida;

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servico podera
caracterizar a inexecugdo total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

13.4.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:
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1. 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou
ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecu¢do parcial ou a
execuc¢ao insatisfatdria deste contrato;

IV. 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o
valor da dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

V. Inexecucdo total deste contrato; e

VI. Pela interrupgao da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

Ill. 0,5% (cinco centésimos por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dota¢do orcamentaria que reste executar, o que for menor, por:

13  N3o envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cbes nas negociacbes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo ou ndo transferir a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas;

14  Nao atuar com atencdo e responsabilidade na elaboragdo de estimativa de custos dos produtos e servigos
objeto deste contrato;

15 Na&o tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgoes
de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE;

16  N&o repassar a CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado;

17  Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que
nao os concedam ou priorizando os que os oferegam;

18 Na&o negociar as melhores condicOes de preco, até os percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da
CONTRATANTE;

19  Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo, relacionados a execucdo deste contrato, sem a autorizacdo prévia e por
escrito da CONTRATANTE;

20  Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que: um
mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao; e que
algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau;

21  Realizar despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com
qualquer outra despesa relacionada com este contrato, sem a autoriza¢do prévia da CONTRATANTE;
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22 Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo financeira;

23 Por ndo manter o nivel de qualidade dos servigos prestados pelos profissionais da CONTRATADA, exigido na
forma do subitem 5.1.5 deste contrato;

24 N3o apresentar a CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia e/o do plano de novas formas de
publicidade digital de cada a¢do ou campanha publicitdria, relagdo dos meios, pracgas e veiculos de divulgagdo
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagéo, a cargo de
empresa independente; e

25  Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, cdpia de pegas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga.

IV. 0,1% (um centésimo por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotagdo orcamentdria que reste executar, o que for menor, por:

a) Ndo manter durante a execugdo deste contrato todas as condi¢Ges de habilitacdo e qualificacdo,
exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento;

I 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotacgdo
orgcamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento),
pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

II.  0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o valor que reste a executar
deste contrato ou sobre o valor da dotacdo orcamentaria que reste a executar, o que for menor,
por:

. N3o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cota¢do junto a fornecedores de bens e
de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pegas
publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas,
seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288/2010 (Igualdade racial);

Il.  N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
conteldos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagdo que
promovam conteudos ou atividades ilegais; e

Ill.  N3o apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

VII. até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da
dotacdo orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer
cldusula contratual ou situagdo ndo prevista neste subitem.
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13.5 A suspensao do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE sera aplicada a CONTRATADA se, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execu¢do deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

I. Por até 6 (seis) meses:

I. Atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado
prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que ndao tenham sido sanadas mediante aplicagdo de outras
penalidades; e

Il. Execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da sanc¢do de
adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3 e 13.4;

1. Por até 2 (dois) anos:
I. Nao conclusdo dos servigos contratados;

Il. Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE,
ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

lll.Condenacgdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicdes,
praticada por meios dolosos;

IV. Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n? 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatdrio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apos a assinatura deste
contrato; e

V. Reprodugdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio préoprio ou de terceiros, de quaisquer
informacOes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execuc¢do deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.6 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica serd aplicada quando
constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos,
reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras
sancdes.

13.6.1 A declaragdo de inidoneidade serd aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:
I Sofrer condenacgao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;
1. Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a

CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; e

IIl. Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préoprio ou de terceiros, quaisquer
informagOes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste
contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.
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13.6.2 A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a Administragdo
Pdblica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo,
perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a
CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sangdo aplicada.

13.7 Da aplicagdo das san¢Oes pela CONTRATANTE cabera a CONTRATADA recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis,
contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.7.1 O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por
intermédio daquela responsdvel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco)
dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a
decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme
especificado a seguir:

a) A adverténcia e a multa: ao Superintendente da SUGESP;

b) Suspensido do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Superintendente da
SUGESP.

a As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, salvo as hipdteses constantes do item 13.4 e dos
subitens 13.4.1 e 13.4.2, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda
a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao
prejuizo excedente que causar, na forma do pardgrafo Unico do art. 416 do Cddigo
Civil Brasileiro.

b A aplicagdo das san¢Ges previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicagdo de outras, previstas na Lei n2 8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

¢ O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente
ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

13.11 A CONTRATADA estara sujeita as san¢des estabelecidas no art. 62 da Lei n? 12.846/2013, sem prejuizo das
demais cominagGes legais, pela pratica de atos lesivos a Administragao, assim definidos:

V. Fraudar o presente contrato;

VI. Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;
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VII. Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacdes ou
prorrogacGes deste contrato, sem autorizagdo em lei, no ato convocatério da licitagdo publica
ou neste contrato;

VIIL. Manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro deste contrato; e

IX.Realizar quaisquer a¢gdes ou omissdes que constituem pratica ilegal ou de corrupgao, nos termos
da Lei n2 12.846/2013 e do Decreto n2 8.420/2015.

14 - CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n?

8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) For atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econ6mico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notério;
¢) Quebrar o sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forga de suas atribui¢des contratuais;

e) Ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagGes contratuais;

f) Der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdencidrias e depdsitos do
FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) Vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragao Publica;

i) Ndo mantiver suas condi¢cOes de habilitagdo e qualificagdo, incluida a comprovacdo da qualificagao
técnica de funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010; e

j) Deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.6.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.
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14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, for¢a maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretar3,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retengdo dos créditos decorrentes deste
contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagGes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a reten¢do nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA serd notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagao,
recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado
o contraditdrio e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigdvel devera ser precedida de autoriza¢do escrita e fundamentada da autoridade
competente.

a Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

b Em caso de alteragdo das condigdes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em
razdao de fusdo, cisdo, incorporagao, associagdo, cessdo ou transferéncia, total ou
parcial, este contrato podera ser ratificado e subrogado para a nova empresa, sem
onus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas
as obrigagbes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou
extrajudicial.

i A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a
execucgao deste contrato com a empresa resultante da alteragdo social.

ii  Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execugdo, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela
empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condi¢des
inicialmente pactuadas.

iii Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia
devera ser formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o
documento comprobatdrio da alteragao social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteragdo social podera
implicar a aplicagdo das san¢Oes previstas neste contrato e em lei.

15 - CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS
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15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com
o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizacdo, na execucdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar
de agente publico ocupante de cargo em comissao ou funcdo de confianca na CONTRATANTE, nos termos do art. 7¢
do Decreto n? 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Diario Oficial do Estado, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 61 da Lei n2 8.666/1993.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei
n? 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 A omissdo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente —ndo constituird novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacses sobre a execucgdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servicos
especializados e dos veiculos de divulgagao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacGes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo divulgadas pelos
totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagao.

16 - CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 O Foro para solucionar os litigios que decorrerem da execugdo deste Termo de Contrato serd o de Porto Velho
—Rondodnia, com rendncia a qualquer privilégio

16.2 Para firmeza e como prova de assim haverem, entre si, ajustado e contratado, é lavrado o presente contrato, e
disponibilizado por meio eletronico através do Sistema eletronico de Informagdes — SEl, o qual, depois de lido e
achado conforme, vai assinado eletronicamente pelas partes.

Data e local

XXXXXXXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Representante / Contratante Representante / Contratada
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ESTADO DE RONDONIA
Superintendéncia Estadual de Compras e Licitagdes
RONDONIA GEPEAP — Geréncia de Pesquisa e Andlise de Pregos

Governo do Estada

Processo: 0042.244886/2020-67
Interessado: SUGESP

= ; X " COEFICIENTE DE PARAMETRO UTILIZADO
DESCRICAO DESCONTO MINIMO DESCONTO MEDIO  DESVIO PADRAO DESCONTO TOTAL

TABELA DE PRECOS VARIACAO (MINIMO/MEDIO)
- SINAPRO 2020

L Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il, ressalvado que, nos termos do Art. 46, § 12, da Lei n2 8.666/1993, ndo sera aceito
Desconto inferior a 20% (vinte por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de « o
11 |ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante nos itens em 20,00% 20,00% 20,00% g § % 20,00%
geral da tabela, a excegdo dos indicados em 1.2); =
Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante em relagdo < o
1.2 |aos pregos previstos para os itens 19 a 24, subitens 248 a 276 da referida tabela a 30,00% 30,00% 30,00% § § § 30,00%
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante com =
relagdo aos servigos de midias digitais;
Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a « o
13 |execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de 10,00% 10,00% 10,00% 8 § % 10,00%
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato; =
Percentual de honordérios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao « o
1.4 |desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a 15,00% 15,00% 15,00% § § % 15,00%
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; 2
Percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a « o
1.5 [execugdo técnica de pega e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o 15,00% 15,00% 15,00% § § % 15,00%
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do Art. 11 da 2
Lei n2 4.680/1965.

Porto Velho - RO, 16 de outubro de 2020.



SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

ANEXO I11 - EDITAL

MODELO DE DECLARACAO

DECLARACAO

Referente Concorréncia..........

A

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES - SUPEL

Prezados Senhores,

Em atencéo ao Edital de Concorréncia N°. 007/2020/CEL/SUPEL/RO, declaramos que:

1.
2.

3.

AAMS

Concordamos com suas disposicdes e de seus Anexos.

Comprometemo-nos a garantir o prazo de validade e condigdes constantes da presente proposta por
12 (doze) meses a partir da data da apresentacdo da mesma.

Teremos 0s equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, em perfeitas condi¢Oes para iniciar
0S servicos objeto desta licitagdo, de acordo com a(s) disponibilidade(s) discriminada(s) no ato
convocatdrio e seus Anexos.

Avaliamos 0s servicos objeto desta Licitacdo e asseguramos ter pleno conhecimento das condigdes
gerais para realizacdo dos servicos, bem como da legislacdo pertinente a contratacdo em pauta e demais
condi¢Bes previstas na minuta do Contrato, e de que somente serdo validas as informagdes e
esclarecimentos remetidos oficialmente, por escrito, pela Comisséo Especial de Licitagdo da SUPEL.
Na hipdtese de nossa empresa vir a ser uma das vencedoras da presente Licitacdo, o(s) representante(s)
legal(is) para a assinatura do contrato sera(ao):

Nome: Nome:

(Nome da Empresa) (Nome da Empresa)
Cargo: Cargo:

Local e Data: ......ccccovevereerieinnnne

ASSING: .o

(Nome da Empresa)

Local e data

Nome e RG do Declarante

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL
1



SUPERINTENDENCIASESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

ANEXO IV-DO EDITAL

MODELO DE CARTA DE APRESENTACAO DO REPRESENTANTE E DECLARACAO

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES - SUPEL

Ref.: Concorréncia Piblica n°. 007/2020/CEL/SUPEL/RO
Prezados Senhores,

Em atendimento ao disposto no Edital de Concorréncia Pablica n°. 007/2020/CEL/SUPEL/RO em referéncia,
Credenciamos O SF. .....cvevvenvenierieieiseniees , portador da carteira de identidade n°. ..........cccocoeiviiiiiniinne
CICIMF N ..o , para representar nossa empresa no referido processo licitatério, com plenos
poderes para prestar esclarecimentos, tomar deliberacdes, assinar atas, interpor recurso, renunciar ao direito
de interpor recurso, negociar novas condicGes, assinar termos de compromisso e tudo o mais que se faca
necessario a plena participagdo de nossa empresa na presente licitacéo.

1)

(Se mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, ainda, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2 do Edital, que o0 Membro da
SubComissdo Técnica (nome), mantém vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com esta Agéncia de Publicidade.

(Se NAO mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, ainda, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2 do Edital, que esta Agéncia de
Publicidade NAO mantém vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com qualquer Membro da
SubComissdo Técnica que julgara as propostas Técnicas da respectiva Concorréncia.

2)
(Se mantiver, o texto abaixo:)
Declaramos, também, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2.2 do Edital, que 0 Membro da

SubComissdo Técnica (nome), mantém grau de
parentesco , com o(a) socio(a) desta Agéncia de
Publicidade.

(Se NAO mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, também, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2.2 do Edital, que esta Agéncia de
Publicidade NAO possui qualquer socio que mantenha grau de parentesco com Membros da SubComissdo
Técnica que julgara as propostas Técnicas da respectiva Concorréncia.

(Local e data)
(Assinatura do representante legal)
(Nome e funcéo da pessoa que assinar)

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



%% RONDONIA

= ¥ Governo do Estado

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

OBSERVAGCAOQ: ESTA DECLARAGCAO DEVERA SER DATILOGRAFADA OU IMPRESSA EM PAPEL
TIMBRADO DA EMPRESA PROPONENTE E ASSINADA PELO REPRESENTANTE LEGAL.

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

ANEXO YV - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO DE EPP/ME

A empresa (Nome/CNPJ/endereco) declara sob as penas da Lei, para fins de participacdo na licitacdo da
CONCORRENCIA PUBLICA No. / , que cumpre 0s requisitos estabelecidos na Lei
Complementar n°. 123, de 14 de dezembro de 2006, e esta apta a usufruir do tratamento favorecido estabelecido
nos artigos 42 ao 49 da referida Lei”.

Declara, ainda, que néo existe qualquer impedimento entre os previstos nos incisos do § 4° do artigo 3° da Lei
Complementar n°. 123/2006.

NOME DA EMPRESA

ASSINATURA (S) DO (S) REPRESENTANTE (S) LEGAL (IS) DA EMPRESA

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



% RONDONIA

¢ Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

ANEXO VI - DO EDITAL

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia Publica n° ....../2020/CEL/SUPEL.

Poderes

Apresentar Propostas e Documentos de Habilitacao, participar de sessdes publicas de abertura dessas
Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos
e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. merpeeernde . de 2020

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, com firma reconhecida em cartério; sera necessario
comprovar 0s poderes do outorgante para fazer a delegacdo acima.

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



% RONDONIA

¢ Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rond6nia.

ANEXO VII - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO DE VALORACAO DE DIREITOS AUTORAIS
(a ser entregue junto com envelope 04)

Declaramos que, na vigéncia do contrato, ao utilizarmos os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, no caso de reutilizacdo das pecas de que tratam os itens 10.2.1 a 10.3 da Minuta
do Contrato — Anexo VIII do Projeto Basico e, ainda, o item 11.4.1 do Edital da Concorréncia Publica n°
001/2011/CEL/SIPEL/RO, adotaremos 0s seguintes percentuais maximos a serem pagos pelo Governo do
Estado de Rondénia:

a) % ( por cento) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

b) % ( por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relagdo ao valor original da cesséo desses direitos, na reutilizagdo das pegas
por periodo igual ao inicialmente ajustado.

Declaramos, ainda, que para a reutilizagdo por periodos inferiores serd adotado percentual maximo
obtido pela regra de trés simples, com base nas alineas superiores.

Declaramos, também:

b) nosso comprometimento a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociag¢Oes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo ao Governo do Estado de Rond6nia as vantagens obtidas.

c) estarmos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidos na

Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo VIII do Projeto Bésico), bem como de todo o seu
teor.

.................. cever, 0B de 2020

(nome da licitante)

Representante legal

AAMS Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente da CEL-SUPEL



RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIA E§TADUAL DE LICITAGCOES - SUPEL/RO
Equipe de licitagdo CEL/SUPEL
AVISO DE LICITACAO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2020/CEL/SUPEL/RO

A SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE LICITACOES, por meio do Presidente da
Comissdo Especial de Licitacdo, nomeado por forca das disposicGes contidas na Portaria n°
01/2020/SUPEL-CI, publicada no DOE do dia 06.01.2020, torna publico que se encontra autorizada a
realizago da licitagio na modalidade d¢ CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, sob o
n° 007/2020/CEL/SUPEL/RO, do tipo MENOR TECNICA, tendo por finalidade a qualificacio
de empresas e a selecdo da proposta mais vantajosa, conforme disposicdes descritas neste edital
e seus anexos, em conformidade com a Lei Federal n® 8.666/93 e demais legislacGes vigentes,
tendo como interessada a Superintendéncia Estadual de Gestdo dos Gastos Publicos
Administrativos — SUGESP.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 0042.244886/2020-67

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE
SERVICOSTECNICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DE CARATER EDUCATIVO
E INFORMATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL, NOS TERMOS § 1° DO ARTIGO 37 DA
CONSTITUICAO DAREPUBLICA FEDERAL, LEIS FEDERAIS N° 12.232, DE 29/04/2010,
E LEI N° 4,680, DE 18/06/1965, PARA ATENDER O GOVERNO DO ESTADO DE
RONDONIA

ACAO: 04.131.2128.2172

NATUREZA E SUBELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39.88

CODIGO FINANCEIRO: 307.

VALOR ESTIMADO PARA CONTRATACAO: R$ 24.819.375,00 (vinte e quatro milhdes,
oitocentos e dezenove mil, trezentos e setenta e cinco reais)

DATA DE ABERTURA: 16 de dezembro de 2020, as 09h0Omin. (HORARIO DE
RONDONIA)

ENDERECO ELETRONICO: www.supel.ro.gov.br

CODIGO DA UASG: 925373

LOCAL: O Concorréncia Publica sera realizada na Sala de Licitagdes situada na Superintendéncia
Estadual LicitacGes, pelo telefone (69) 3212-9269, ou no endereco sito a Av. Farquar, S/N, Bairro:
Pedrinhas, Complexo Rio Madeira, Ed. Pacads Novos, 2° Andar, em Porto Velho/RO - CEP: 76.903-036.

EDITAL: O Instrumento Convocatério e todos os elementos integrantes encontram-se
disponiveis para consulta e retirada no site www.supel.ro.gov.br. Maiores informagdes e
esclarecimentos sobre o certame serdo prestados pelo(a) Pregoeiro(a) e Equipe de Apoio, na
Superintendéncia Estadual Licitacdes, pelo telefone (69) 3212-9269, ou no enderego sito a Av.
Farquar, S/N, Bairro: Pedrinhas, Complexo Rio Madeira, Ed. Pacaas Novos, 2° Andar, em Porto
Velho/RO - CEP: 76.903-036.

Porto Velho-RO, 13 de novembro de 2020.

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente em Substituicdo CEL/SUPEL-RO
Mat.300137932

Avenida Farquar, 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacaas Novos Segundo Andar, Bairro Pedrinhas -Tel.: (69) 3212-9269 CEP.: 76.820-408 -
Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO G. SILVA
Pregoeiro em subistuicdo SUPEL-RO
Mat.3001.37932


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8666cons.htm
http://www.supel.ro.gov.br/
http://www.supel.ro.gov.br/
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